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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto de investigacion esta basado en el impacto que genera
la red solidaria en los emprendimientos sociales del Cantén Rumifahui,
donde la actividad turistica marca el desarrollo socio econémico de los
artesanos de la urbe. La investigacién propuesta corresponde al resultado de
la busqueda y observacion de las necesidades actuales que mantiene el
sector rural al comercializar sus productos generados por emprendimientos
sociales para el sector turistico de la zona. De los 43 emprendimientos
miembros de la red estudiados, se concluyd que el 67,44% de
emprendimientos sociales ha tenido una inclusién social éptima que le ha
permitido tener un desarrollo integral. Ademas el 58,14% de
emprendimiento ha generado nuevas plazas de trabajo para sectores
vulnerables del cantdén. Es necesario conocer el alcance de estas practicas
econdémicas solidarias, debido a la inclusién de politicas populares solidarias
en el régimen politico actual. Ademas, se plante6 un modelo de gestién para
la reorganizacion actual de la red bajo la normativa del organismo estatal de

control para su desarrollo auténomo en el Cantén Rumifahui.

PALABRAS CLAVES:
REDES SOLIDARIAS

ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA
PRACTICAS SOLIDARIAS
EMPRENDIMIENTOS SOCIALES
ASOCIACIONES SOLIDARIAS
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ABSTRACT

This research project is based on the impact generated by the solidarity
network in social enterprises of the Canton Ruminahui, where tourism drives
the social-economic development of the city. The research proposal
corresponds to the outcome of the search and observation of current needs
maintaining the rural sector to market their products generated by social
enterprises in the tourism sector in the area. Of the 43 members of the
surveyed enterprises network, it was concluded that 67.44% of social
enterprises have had an optimal social inclusion that has allowed him to have
a comprehensive development. Also 58.14% of the enterprises have
generated new jobs for vulnerable sectors of the canton. It's important to
know the scope of the supportive economic practices, due to the inclusion of
popular political solidarity in the current political regime. Furthermore, a
management model for the current reorganization of the network has been
proposed under the regulations of the government agency for its autonomous
development in the Canton Rumifahui.

KEYWORDS:

SOLIDARITY NETWORKS

SOLIDARITY ECONOMY

SUBSISTENCE ECONOMY AND SUPPORTIVE PRACTICES
SOCIAL ENTERPRISE

SOLIDARITY ASSOCIATIONS



CAPITULO |
CAPITULO INTRODUCTORIO

1.1.Planteamiento del Problema
1.1.1. Antecedentes

En Ecuador, desde el afo 2007, las economias locales vienen
trabajando bajo los lineamientos del plan de gobierno denominado del Buen
Vivir. En sus politicas y lineamientos se contempla cinco revoluciones: una
basada en el ambito constitucional democratico; una basada en la ética; una
basada en el sector econémico productivo; una en el ambito social y, una
basada en la dignidad del pueblo. ElI Plan propone una légica de
planificacion, a partir de 12 grandes objetivos nacionales entre los cuales
figura la Economia Popular y Solidaria. Esta forma de organizacion esta
definida como una forma de organizaciébn econdémica en la que sus
miembros o participantes se unen desde el proceso de produccién, pasando
por los procesos de intercambio, comercializacion, financiamiento y consumo
bienes y servicios que les permitan satisfacer sus necesidades y generar
ingresos. (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)

Bajo estos lineamientos, los emprendimientos ecuatorianos han creado
redes de solidarias para la comercializacién de sus productos. Las redes de
economia solidaria son espacios en donde se encuentran diversos grupos,
organizaciones y personas que Se unen para conocerse, apoyarse Yy
fortalecer las economias de sus sectores en general. Ademas estas redes
promueven la creacién de emprendimientos sostenibles y de calidad para
fomentar herramientas de autoempleo en base al desarrollo y al
fortalecimiento de las ideas productivas de la gente identificando las

necesidades de las zonas y las habilidades de los emprendedores.

Una red de comercializacion al involucrar varios sectores de la economia

genera empleo a muchas personas, siendo ademas un campo de



conocimientos varios que en su conjunto representan tradiciones y legados

culturales de la localidad.
1.1.2. Identificacion del problema

La industria de productos generados para el sector turistico como
artesanias, obras de arte, textiles, productos culinarios, productos
agropecuarios entre otros cuenta en su mayoria con canales de distribucion
detallistas. Es decir, cuentan con un tercero para la comercializacién de sus
productos que se pueden encontrar facilmente en tiendas de centros
comerciales con un costo elevado comparado al precio que el productor del
bien comercializ6 por primera vez su producto. En el ambito de la
comercializacién solidaria, es necesario habilitar espacios permanentes para
la venta de productos del sector agricola, artesano e industrial solidario. Es
decir espacios que ayuden ademas a facilitar los intercambios y relaciones

de los miembros de estos tipos de redes.

En el cantén Rumifahui desde agosto del 2008, alrededor de 43
emprendimientos de diverso tipo, todo ellos artesanos, como artistas,
orfebres artesanos textiles, asociaciones de comercio justo en general, entre
otros; vienen encontrandose en torno a la red de solidaria que tiene el
canton dentro de la asociacién de artesanos del cantén. Sin embargo la
oferta de productos no es la adecuada ni abastece a las necesidades del
mercado local. No se ha visto el apoyo o coordinacion de productores para
organizar la compra o la eliminacién de intermediacién innecesaria, ni se ha
buscado convenios y relacion directa con proveedores y negociaciones que
involucren condiciones preferenciales para los miembros de la red, que se

reconozcan como procesos de Economia Solidaria.

Al mirar el conjunto de practicas de Economia Solidaria que estan
presente actualmente en las zona en la red se ubica, se puede apreciar que
todas ellas conforman el Sector Econémico Solidario principal del canton
Rumifnahui. El espacio de mercado existente no abastece a la poblacion
objetiva del estudio, ni detecta oportunidades de demanda local. Estos



espacios no permiten ofertar los diversos productos locales, agroecolégicos
de la Economia Solidaria, ni muestran su diversidad e integralidad,

distinguiendo la éptica de comercio justo.

Finalmente los emprendimientos sociales existentes no cuentan con
adecuadas condiciones para la oferta y encuentro con el cliente vy
condiciones de trabajo para los usuarios.

1.1.3. Justificacion de la seleccion del problema

Esta investigacion pretende plantear una propuesta de un modelo de
gestién para la conformacién de redes solidarias en el cantén Ruminahui, en
la que se tome en cuenta a todo tipo de emprendimientos incluyendo a los
microempresarios que se dediquen a generar productos para el sector
turistico en igualdad de condiciones eliminando el intermediario conocido
como comercializador mediante el modelo de gestién propuesto mejorando
el rol coordinador de la red a fin de fortalecer la red y la determinacion de
estandares, precios, redes de distribucién y posibilidades de intercambio
interno entre los asociados volviendo atractiva a la plaza turistica del canton
teniendo como referencia plazas turisticas de gran alcance como las
existentes en otras provincias del Ecuador. Para esto la normativa

ecuatoriana pretende contribuir de la siguiente manera:

En la Constitucién de la Republica del Ecuador aprobada el 2008 en la
asamblea constituyente en Montecristi establece en el articulo 276 la
creacidén de un “sistema econdmico justo, democratico, productivo, solidario
y sostenible, basado en la distribucién igualitaria de los beneficios del
desarrollo” (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008). Ademas entre
los principios de la economia popular y solidaria establecidos en la ley se
destacan:

e EI Buen Vivir, su busqueda reflejada en el bienestar comun de la

poblacion.



e La preferencia del interés colectivo sobre el interés individual asi

como la preferencia del trabajo por sobre el capital.

e lLa blsqueda de un comercio justo con principios éticos y

responsables.

e Propiciar la practica de la autogestion.

e La solidaridad como valor fundamental en la sociedad y rendicion de

cuentas como funcién de transparencia.

Asi mismo, el articulo 283 de la Constitucion que la Economia Popular y

Solidaria propende a una relacion dinamica y equilibrada entre sociedad,

Estado y mercado y garantiza la creacion y/o reproduccion de las distintas

condiciones sea estas de tipo material o inmaterial que habiliten el camino

hacia el buen vivir. (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008).

Enfocandose objetivamente en el plan de gobierno denominado del

Buen Vivir, el proyecto va alineado a los siguientes objetivos:

e “Objetivo 2: Auspiciar la igualdad, cohesién, la inclusion y la equidad

social y territorial en la diversidad”

“2.1 Generar condiciones y capacidades para la inclusion
econdémica, la promocién social y la erradicacion progresiva de
la pobreza”

“2.1.b. Generar mecanismos de articulaciébn entre los
instrumentos de inclusion, promocion y seguridad social y
politicas econdmicas a fin de fomentar y facilitar la superacién
de la pobreza y sostener procesos de movilidad social
ascendentes”

“2.1.e. Promover y apoyar iniciativas de economia popular y
solidaria y MIPYMES mediante mecanismos de asistencia
técnica, circuitos econdmicos, aglomeracion de economias
familiares, sistemas de comercializacién  alternativa,

fortalecimiento de la capacidad de negociacién y acceso a



financiamiento, medios de produccién, conocimiento y
capacidades, acorde a las potencialidades territoriales”

e “Objetivo 3: Mejorar la calidad de vida de la poblacion”

e “Objetivo 5: Construir espacios de encuentro comun vy fortalecer la
identidad nacional, las identidades diversas, la plurinacionalidad y la
interculturalidad”

e “5.1. Promover las industrias y los emprendimientos culturales
y creativos, asi como su aporte a la transformacion de la matriz
productiva”

e “5.4.k. Incentivar formas de organizacion econdmica y solidaria
en los emprendimientos e industrias culturales y creativas”

e “Objetivo 8: Consolidar el sistema econdmico social y solidario, de
forma sostenible”

e “8.9. Profundizar las relaciones del Estado con el sector
popular y solidario”

e “8.9.f. Regular la cadena de produccion en lo referente a
precios y a la definicion de precios de sustentacién, para
establecer condiciones de comercio justo y la reduccién de la
intermediacién en la produccion popular y rural”

e “8.9.k. Fomentar el turismo comunitario y el turismo social”
(SENPLADES, 2013)

1.1.4. Linea de investigacion

Esta investigacion esta enmarcada dentro de la siguiente linea de
investigacion del departamento de Ciencias Econdémicas Administrativas y
de Comercio CEAC:

e Tema: Andlisis de las redes de comercializacién solidarias y su
impacto en los emprendimientos sociales para el sector turistico del

canton Rumifahui y modelo de gestion.



1.1.5.

Linea de Investigacion:

e Emprendedorismo y Estrategia Organizacional
Sublineas de Investigacion:

e Economia Solidaria

e (Cadena de Suministros

e Proceso ciclico estratégico

Objetivos

1.1.5.1. Objetivo General

Analizar el impacto que genera la red solidaria en los principales

actores de los emprendimientos sociales para el sector turistico del cantén

Ruminahui.

1.1.5.2. Objetivos Especificos

1.1.6.

Identificar la problematica en base a fuentes de informacién confiables
que permitan establecer la justificacion de la investigacion.

Definir y analizar comparativamente otros modelos existentes que se
basan en la economia popular y solidaria para poder establecer
semejanzas y diferencias entre sus principales caracteristicas.
Realizar el andlisis del impacto generado en los emprendimientos
sociales productivos existentes a través de herramientas estadisticas.
Formalizar una propuesta de reorganizacibn para la red de
comercializacién solidaria.

Establecer conclusiones en base a la informacion obtenida y

recomendaciones del estudio.

Preguntas de Investigacion

Las preguntas de investigacion se desarrollaron en base al objetivo

general planteado y se han desarrollado 3 preguntas de investigacion que

abarquen todas las variables.



Objetivo General

Analizar el impacto que genera la red de comercializacion solidaria en
los principales actores de los emprendimientos sociales para el sector

turistico del cantéon Ruminahui.

e Preguntas de Investigacion:

e ;La creacibn de redes de comercializacion solidarias
contribuye al desarrollo social y econdémico de los
emprendimientos sociales?

e ,;Qué beneficios obtienen los emprendimientos sociales al
unirse a organizaciones solidarias de esta indole?

e ;Cbmo las redes de comercializacion solidarias contribuyen al

desarrollo del sector turistico del canton?

1.1.7. Justificacion de Objetivos
1.1.7.1. Oportunidad del Objetivo

En el régimen de gobierno actual en el que el pais se esta
desarrollando, la Economia Popular y Solidaria es uno de los pilares
fundamentales para la construccion del Buen Vivir. Hablar de propuestas
para apoyar la Economia Popular y Solidaria, significa generar politicas para
el fomento de este sector en general y de cada uno de sus componentes,
facilitando asi un mejor funcionamiento en base al desarrollo planteado, para
mejorar las condiciones de trabajo y de vida de las personas que la

conforman.

El objetivo principal de esta propuesta es enfrentar los problemas con
que el productor se relaciona al momento de comercializar sus productos sin
dejar de lado que la red debe ayudar a sensibilizar al consumidor y acercarlo
a una relacién y comprensién de la Economia Solidaria. En esta relacion, la
red promovera la organizacién de los compradores y la conexién directa con

productores y el comercio justo. También esta propuesta ayudara para que



la red funcione como un organismo de soporte para los emprendimientos
sociales afiliados brindando servicios complementarios de asesoria para el

desarrollo integral de los mismos.

Esta propuesta también incluird la insercibn de emprendimientos
novedosos originarios del canton que ofrezcan productos que actualmente la
red no oferta y que los demandantes de la red requieren para su exitoso

funcionamiento.
1.1.7.2. Viabilidad del Objetivo

El sector econdmico popular y solidario cuenta actualmente con una
superintendencia ubicada en Quito que no solamente funciona como ente de
control de las organizaciones, sino que actualmente maneja bases de datos
e informacién (til para la investigacién. Adicional a esto los gobiernos
autbnomos descentralizados se encuentran implementando areas
especificas de economia popular y solidaria en sus dependencias las cuales
manejan informacién ventajosa para el proyecto. También se cuenta con

datos previstos por el instituto nacional de estadisticas y censos.

Adicional a esto, existen modelos de redes propuestos en paises
europeos Yy latinoamericanos que estan disponibles en journals y que se
estdan empezando a aplicar en Ecuador como lo es la Red de Economia
Solidaria de la ciudad de Cuenca que sera un referente para el presente
proyecto. Especificamente en Latinoamérica, existen modelos de Economia
Popular y Solidaria referentes en dos paises importantes de la region que
son México y Chile.

Si bien es cierto, no existen muchas semejanzas entre economias pero
mantienen rasgos de economia popular caracteristicos que vuelven a sus

modelos referentes para este caso de estudio.



1.1.7.3. Importancia del Objetivo

Las redes solidarias tienen como propdsito general mejorar en el
mediano y largo plazos las condiciones de vida de las familias en situacién
de pobreza que habitan en el area rural del pais, ampliando sus
oportunidades y permiten potenciar sus capacidades y mejorar la calidad de
vida personal, familiar y comunitaria. Una red debe de ser una organizacion
de integracion, que propicie la representatividad de los emprendimientos
sociales involucrados con el fin de promover su fortalecimiento a través del
apoyo a sus socios. Esto genera un desarrollo social integral con
responsabilidad reflejado directamente en la mejora de calidad de vida de los
principales actores.

Al involucrar este tipo de propuestas con proyectos universitario se logra
aportar parte del conocimiento impartido y se retribuye al crecimiento de la

sociedad.
1.1.7.4. Hipétesis

H1: Las redes de comercializacion solidarias son herramientas para el

crecimiento socio econémico de los emprendimientos sociales del cantén.

H2: Los emprendimientos sociales al unirse a redes solidarias obtienen
beneficios que garantizan una participacion en igualdad de condiciones en el
mercado de productos para el turismo.

H3: El correcto funcionamiento de las redes de comercializacion solidarias
avala el desarrollo en general del mercado de productos dirigidos hacia el

sector turistico del canton.
1.1.8. Metodologia

Para lograr que la investigacion alcance los objetivos determinados
previamente, se debe seleccionar las técnicas, los métodos y los
procedimientos adecuados de acuerdo al tema de estudio
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1.1.8.1. Tipos de técnicas a aplicarse.
1.1.8.1.1. Investigacion Exploratoria

Este tipo de investigacién permite conocer y familiarizarse con el tema
de estudio, indagando de forma general el contenido de la investigacion,
mediante la revisibn de articulos bibliograficos de libros, revistas,
documentales y mediante la observacion directa de algun caso especifico
que permita obtener mayor informaciéon sobre las variables que son

importantes analizar en el problema de estudio.
1.1.8.1.2. Investigacion Descriptiva

“La metodologia descriptiva busca especificar todas y cada una de las
caracteristicas que construyan los perfiles basicos de personas o grupos de
personas, o cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis. Para una
investigacion cientifica, describir es sinbnimo de medir. En un estudio
descriptivo sea este 0 no cientifico se escoge una serie de variables y se
mide cada una de ellas independientemente, para que asi se detalle lo que
se investiga. La mayor importancia de esta metodologia es que muestra con
precision los angulos o dimensiones de un fenémeno, suceso, comunidad,

contexto o situacion”. (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2003)

En base a lo investigado, esta investigacion es la mas apta para el

proyecto por su naturaleza y es la que servira para desarrollar el proyecto.
1.1.8.2. Fuentes de investigacion.

Las fuentes de investigacién son los documentos u objetos de donde la
investigacién recurrira a obtener datos para poder sustentar la investigacion.
Estas fuentes se pueden clasificar en 2:

e Fuentes primarias o directas: Estas fuentes son denominadas
primarias debido a que son fuentes de primera mano. Son aquellas
fuentes, testimonios, o algun tipo de evidencias directas de un tema

en especifico de una investigacion.
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e Fuentes secundarias: Las fuentes secundarias permiten conocer
hechos, fenbmenos o actos a partir de documentos generados en

fuentes primarias.

1.1.8.3. Instrumentos de la investigacion
1.1.8.3.1. Encuesta

Técnica cuantitativa que consiste en una investigaciéon realizada sobre
una muestra de sujetos, representativa de un colectivo mas amplio que se
lleva a cabo en el contexto de la vida diaria, que utilizan métodos por lo
general estandarizados de interrogacion de interrogacién teniendo como
resultado mediciones de tipo cuantitativas de una gran cantidad de
caracteristicas objetivas y subjetivas de la poblaciéon. (Carmona, Gémez, &
Sepulveda, 2008)

1.1.8.3.2. Entrevista

“Es la conversacion entre dos 0 mas personas que tiene la finalidad de
obtener informacién o respuestas a las interrogantes planteadas sobre un

tema propuesto.” (Carmona, Gémez, & Sepulveda, 2008)
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. FUNDAMENTACION TEORICA
2.1.1. DEFINICIONES Y CONCEPTOS TEORICOS

¢ Red de comercializacion solidaria.

“Las redes de comercializacion son actualmente la forma mas
econdémica y eficiente para llevar tus productos do servicios al
cliente final.” (Superintendencia Economia Popular y Solidaria,
2012)

“Una red de comercializacion solidaria es una forma de
asociacién cuyo fin primordial es la integracibn de las
empresas de indole social de caracter productivo y al
consumidor dentro de un sistema.” (Comal, 2012)

“La nocion de red pone el énfasis en las relaciones de
integracion que se verifican entre componentes diversos, los
flujos de elementos que circulan en esas relaciones, los lazos

que potencializan la sinergia colectiva.” (Euclides, 2002)

Se entiende entonces por red de comercializacién solidaria a una

asociacién que de manera integral lleva productos y/o servicios a los

clientes finales preocupandose de los procesos que conlleva desde su

produccién hasta que estos se comercializan bajo principios que

aseguren una vida digna.

e Emprendimiento Social

“Es la fusion entre una solucion innovadora a un problema de
desarrollo socio-econémico y cuyos fines no sean solo sociales
pero que también tengan como objetivo el desarrollo social.”
(Asamblea Nacional de la Republica Bolivariana de Venezuela,
2009)
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e “Un emprendimiento social basicamente comprende una o
varias soluciones innovadoras con estrategias sostenibles a
problemas que afectan principalmente al desarrollo social y
econémico de una poblacién.” (Emprende Social, 2014)

e “El emprendimiento de caracter social engloba a todas las
actividades con espiritu emprendedor y que sean innovadoras
de todas las organizaciones cuyo objetivo principal sea generar

algun tipo de utilidad financiera y social.” (Grant Space, 2015)

Un emprendimiento social es aquel emprendimiento que a mas de
generar una renta financiera para sus miembros, genere una utilidad o
beneficio social para la comunidad en general incentivando un desarrollo

sostenible y continuo.

e Sector Turistico

e “El sector del turismo es una actividad que tiene como fin
mejorar la calidad de vida de los involucrados en base a la
explotacién moderada y sustentable delos atractivos naturales
del pais.” (ProEcuador, 2012)

e “El Turismo no sélo impacta al propio sector econémico, sino
que ademas influye en los resultados de otros sectores, en un
aumento de la calidad de vida de nuestros habitantes y una
mantencion de atractivos naturales y su conservacion.”

(Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Rumifahui,
2013)”

e “El sector turistico ofrece productos (productos + servicios +
derechos de uso) a través de las diferentes empresas y

diversas organizaciones publicas y privadas” (UNESCO, 2014)

Se entiende por sector turistico al mercado global que ofrece productos
y servicios a personas que viajan fuera de su lugar de residencia que genera

desarrollo social y econémico de los habitantes a través de organizaciones
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publicas y privadas manteniendo y conservando los atractivos naturales de
la localidad.

e Gestion

“Es la accién de administrar, es decir el conjunto de tramites que se
llevan a cabo para resolver un asunto o realizar un proyecto, también es
también la direccién o administracion de una compania o de un negocio.” (

Real Academia Espafola, 2005)

e Economia Popular y Solidaria

“Es una forma de organizacién econémica en la que sus miembros o
participantes se unen desde el proceso de produccién, pasando por los
procesos de produccidén, intercambio, comercializacién, intercambio,
financiamiento que les permitan satisfacer sus necesidades y generar

ingresos.” (Ley Orgénica de Economia Popular y Solidaria, 2011)

e Buen Vivir

"El Buen Vivir es un principio constitucional basado en "Sumak
Kawsay’, que recoge una vision del mundo centrada en el ser humano,
como parte de un entorno natural y social. Es el término quichua que se
entiende como crecimiento social” (SENPLADES, 2013)

e Sector Comunitario

"Es el conjunto de organizaciones, vinculadas por relaciones de
territorio, familiares, identidades étnicas, culturales, de género, de
cuidado de la naturaleza que, mediante el trabajo conjunto, tienen por
objeto la produccion, comercializacion, distribucién bajo principios de
economia popular y solidaria.” (Superintendencia Economia Popular y
Solidaria, 2012)
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e Desarrollo Rural

"La comprension de precedentes de apoyo de los residentes locales
para el desarrollo de plazas turisticas puede ayudar promoviendo el
turismo sostenible porque las comunidades pueden evaluar estos
precedentes y los factores que influyen en el apoyo de la comunidad.”
(Philips, Hunter, & Blackstock, 2010)

e Canal de distribucion

"Un canal de distribucibn es una red organizada de agencias e
instituciones que, en combinacion, realizan todas las funciones
requeridas para enlazar a productores con los clientes finales para

completar las tareas de marketing.” (A.M.A, 2007)

“Dentro de los canales de distribucion para productos de consumo
podemos encontrar el canal de distribucidn directo, detallista, mayorista y

agente/intermediario.” (Thompson, 2007)

e Canal de distribucion detallista

"Este tipo de canal contiene un nivel de intermediarios, detallistas o
minoristas En éstos casos, el productor o fabricante cuenta con una
fuerza de ventas que se encarga de hacer contacto con los minoristas

que venden los productos al publico” (Fisher & Espejo, 2004)

e Solidaridad
"La solidaridad es uno de los valores humanos por excelencia, del que
se espera cuando un otro significativo requiere de nuestros buenos

sentimientos para salir adelante.” (Vaca, 2012)
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e Emprendedor
"Un emprendedor busca el cambio, responde a él y explota sus
oportunidades. La innovacibn es una de las herramientas del

emprendedor.” (Drucker, 1969)

e Autogestion

"Sistema de gestion de una empresa en el que los trabajadores
tienen parte activa en las decisiones sobre la produccion.” (Real
Academia Espariola, 2005)

e Artesanos
"Es una persona que hace por su cuenta objetos de uso doméstico
imprimiéndoles un sello personal, a diferencia del obrero fabril.” (Real

Academia Espariola, 2005)

e (Calidad de vida

"Es la percepcion que un individuo tiene de su lugar en la existencia,
en el contexto de la cultura y del sistema de valores en los que vive y en
relacion con sus objetivos, sus expectativas, sus normas, sus
inquietudes.” (Catelloti, 2006)

e Equidad Social

"La equidad o igualdad social es un conjunto de ideas, creencias y
valores sociales como la justicia, la igualdad y la dignidad entre distintos
grupos sociales.” (Asamblea Nacional de la Republica Bolivariana de
Venezuela, 2009)

“La equidad social supone la aplicacibn de los derechos y
obligaciones de las personas de un modo que se considera justo y
equitativo, independientemente del grupo o la clase social a la que
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pertenezca cada persona.” (Asamblea Nacional de la Republica
Bolivariana de Venezuela, 2009)

e Productor

"Persona que interviene en la produccion de bienes y servicios en la
organizacion del trabajo.” (Instituto Nacional de Economia Popular y
Solidaria, 2012)

2.1.2. ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA: EL CAMINO HACIA EL
BUEN VIVIR

La economia social o mejor conocida como economia popular y
solidaria, establece relaciones de caracter solidario y de cooperacién que
tiene un solo fin, el beneficio colectivo. Este régimen econémico comprende
esfuerzos por recuperar el aspecto social de la economia. Con base en este
tipo de economias, se pretende construir relaciones solidarias productivas

en las que el intercambio y la cooperacion entre actores propicien la
suficiencia y calidad de vida de los involucrados.

La economia social reconoce en igualdad de condiciones todas las
formas de trabajo basadas en la inclusion rescatando y fortaleciendo el
trabajo como un derecho social en una sociedad dirigida hacia el buen vivir.

Este sector se encuentra conformado por 2 grandes grupos: El sector
financiero y el sector que no financiero. El sector financiero esta conformado
principalmente por Cooperativas de Ahorro y Crédito, bancos comunales y
cajas de ahorro entre otros. El sector no financiero esta conformado por
organizaciones y asociaciones de caracter comunal rural. Dentro del sector

no financiero se destacan los sectores:
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Figura 1. Economia Popular y Solidaria

Fuente: (Instituto Nacional de Economia Popular y Solidaria, 2012)

e Sector Comunitario

Dentro de este sector se encuentran los emprendimientos vinculados
por relaciones de territorio, familiares, identidades étnicas, culturales, de
género, de cuidado con la naturaleza, urbanas o rurales, o de comunas,
comunidades o pueblos y nacionalidades que mediante el trabajo conjunto,
tienen la produccion, comercializacién, distribucién, y consumo de bienes o
servicios licitos y socialmente necesarios, en forma solidaria y auto

gestionada.

e Sector Asociativo

En este sector se destacan las asociaciones constituidas por personas
naturales con actividades econémicas productivas similares y
complementarias que tienen como objeto producir, comercializar y consumir

bienes y servicios licitos y socialmente necesarios.
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e Sector Cooperativista

El sector Cooperativista esta formado fundamentalmente por
cooperativas entendidas como conjuntos o sociedades de personas que se
han unido de manera y caracter voluntario para satisfacer algun tipo de
necesidad existente. Sea esta econdémica, social o cultural colectiva
mediante una sociedad conjunta con personalidad de derecho privado vy
sobre todo de interés social.

e Unidades econémicas populares

Una unidad econdmica popular esta definida como emprendimientos
sociales pequefios que realicen algun tipo de produccion de bienes o
servicios en los que se encuentren presente los principios de asociacién y

solidaridad.

En este o en otros sentidos, la economia popular y solidaria trata de
involucrar a toda la sociedad en conjunto. Para su completo desarrollo es
preciso que la estructura econémica actual sea el resultado de las acciones
individuales y sociales de los principales actores de la sociedad
reconociendo el valor del trabajo colectivo y de cada uno de sus integrantes.

Es necesario también entender la necesidad de construir un nuevo

modo de hacer economia

2.1.3. LA ECONOMIA COMUNITARIA COMO UNA ALTERNATIVA

En la actualidad el Estado juega un rol protagonista dentro de un
escenario de revolucion como promotor de nuevos tipos de economia vy
nuevas maneras de territorializacién. Esta consigna debe de darse en base
al cambio del contenido politico econémico en el gobierno. Los diferentes
sectores populares, entre estos el sector comunitario, posee fuertemente
delimitado su propia territorialidad que busca mejores condiciones para la
calidad de vida de sus miembros. Esta territorialidad, esta vinculada y
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grandemente limitada a la fuerza de trabajo privada asalariada de las masas
y a la funcién de control ejercido por el gobierno. Frente a este problema, se
plantea la opcion de la propiedad colectiva de los recursos disponibles y el
usufructo colectivo de estos sea en forma individual o familiar. La
colectividad representada a través de una mayoria es quien tiene el poder
sobre las decisiones en la comunidad. También la economia comunitaria
esta caracterizada por tener representantes con voz y voto que cumple la
funcion de representar a la colectividad con caracter rotativo.

La presencia de factores como la reinvencion de la politica econdémica
del estado, la lucha constante por la democracia conlleva a la construccion
de una economia de caracter econémico social. El resultado de esta nueva
propuesta es la generacién de bienes de acceso publico para el servicio de
la comunidad gracias a la participacion de las integrantes de la comunidad.
Este tipo de economia mantiene rasgos de caracter cultural que aun la
vinculan con las raices de la comunidad y forman parte de su visidn integral
para el desarrollo de la comunidad. Esto abarca el fortalecimiento de la
sociedad mediante la centralidad del trabajo a través de sus unidades

activas comunitarias.

2.1.4. DESARROLLO SOSTENIBLE A TRAVES DE EMPRENDIMIENTOS
SOCIALES

Los emprendimientos sociales estan basicamente caracterizados por la
ética en su razon de ser denominada misién. Partiendo de su misién ética,
su vision intenta lograr un cambio en la realidad econdmico social. Existen
otro rasgos caracteristicos de este tipo de emprendimientos son el tipo de
enfoque que abordan para la solucion de sus problemas y su lucha
incansable para alcanzar sus metas. Los emprendimientos sociales nacieron
como respuesta a los problemas que maneja el sistema socioecondmico
actual. Estos incentivan el desarrollo de sus miembros y de la comunidad
que los rodea. Sin embargo, para que este tipo de emprendimiento alcance
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su objetivo primordial necesita un ambiente de apoyo que en igualdad de
condiciones aumente sus oportunidades de éxito.

ECONOMICO

DESARROLLO
SOSTENIBLE

vivible

MEDIOAMBIENTAL

Figura 2. Emprendimientos Social

Fuente: (Emprende Social, 2014)
Los pilares de los emprendimientos sociales estan basados en la
equidad social que buscan, viabilidad para su desarrollo, y que en conjunto
con el ambiente convivan. Para esto existen varias estrategias que ayudan a

conseguir estos 3 fines:

e Formar una oferta dirigida a sectores especificos compatibles con las
necesidades de los emprendedores.

e Crear una concienciacion de la sociedad hacia el emprendimiento y
esta figura de emprendimiento social.

e |Incentivar el espiritu emprendedor mediante la creacion de
emprendimientos sociales que generen empleo.

e Generar un ambiente en donde la inclusién social de este tipo de
emprendimientos este garantizada y se genere interaccién con
inversores y otros emprendimientos sociales.

e Impulsar en base a principios cooperativos, ambientes donde se
propicie el trabajo entre emprendimientos sociales.

e Reconocer el valor social en los negocios y el impulso que este
puede generar en las profesiones para su desarrollo integral.
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En este tipo de emprendimiento donde la ética forma parte de sus
pilares, su sostenibilidad a mas de basarse en los fines econdmicos se
orienta a objetivos sociales como la inclusion laboral de personas en riesgo
social, una convivencia responsable con el medio ambiente, entre otros. Un
emprendimiento social sin duda alguna buscaré la manera de maximizar sus
fines sociales sin dejar de lado de los beneficios econdmicos que lo hacen

sostenible.

2.2. MARCO CONCEPTUAL
2.2.1. DATOS RELEVANTES PARA EL ESTUDIO

El cantén Rumifiahui se ubica al sureste de la Provincia de Pichincha, a
veinte minutos de la ciudad Capital Quito. Este valle es caracteristico por su
clima considerado como agradable. Mantiene una temperatura promedio
durante todo el afno de 17 grados centigrados. Su territorio tiene una
extension total de 134.15 km. Cuenta con 3 parroquias urbanas que son San
Rafael, San Pedro de Taboada, Sangolqui y 2 parroquias rurales que son
Cotogchoa y Rumipamba. (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal
de Rumifnahui, 2013)
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Figura 3. Canton Ruminahui

Fuente: (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Ruminahui,
2013)
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Desde el afio 2000 el valle de los chillos ha tenido un gran crecimiento
poblacional, creciendo un total del 30%. Hace una década su poblacién era
de 65.882 habitantes y ahora tiene un total 85.852 habitantes. El 58% de la
poblacion corresponde al género femenino y el otro 42% restante al género
masculino. La poblacién del canton en general es considerada joven. Del
total de la poblacién el 50.6% tiene una edad promedio entre los 20 y 54
anos; el otro 37% tiene una edad menor a 20 afnos y el 13% restante tiene
55 afos o0 mas. (INEC, 2010). El cantén mas pequefio de Pichincha tiene
alrededor de 139 kilbmetros cuadrados considerado por varios medios
sociales como el cantén que ofrece todos los servicios necesarios a su
comunidad que se asienta en la que es considerada una ciudad dormitorio.
Ahora este pequeno cantdn es un emporio de comercio y de turismo. La
poblacion econdémicamente activa, PEA, del canton, estd compuesta por
42.408 personas entre hombres y mujeres.

De este total, 18.707 son del género femenino y 23.701 son del género
masculino. Las actividades que mas generan ingresos para el canton son: el
comercio mayorista y minorista que abarca a 8000 personas
aproximadamente, que representa el 18 de la PEA. A esta actividad le sigue
de la mano la industria manufacturera con un total de 6.700 personas, que
representa el 15%. (INEC, 2010). Otras actividades no tan representativas
pero importantes son la construccion, el campo de la ensefanza, la
administracion publica y el campo de la defensa militar, 2.255, 5.3 %. (INEC,
2015)
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Figura 4. Actividades Econdmicas del Cantén

El departamento de Turismo del Cantén ha dirigido todos sus esfuerzos
a la promocion de su patrimonio natural, actividades eco turisticas,
gastronomia, y cultura. También ha trabajado en planes de contingencia
para posibles desastres naturales instalando senalética de caracter
informativa, para que sus residentes y visitantes tengan acceso con facilidad
a sitios turisticos y seguros de la zona. Ademas se ha enfocado la promocién
del canton, como destino turistico en sus fiestas que reunen
aproximadamente a mas de 30.000 turistas en los meses de mayo y
septiembre.

En el campo de los artesanos, el cantdn Ruminahui es considerado
cantébn cuna de cientos de diestros artesanos cuyas obras son
comercializadas y cotizadas dentro y fuera del territorio nacional. Entre las
principales actividades artesanales, una de las mas notables es la orfebreria.
Esta actividad ha sobrepasado el interés nacional llegando a mercados
internacionales. Sus habiles orfebres no solamente han exportado sus
trabajos, sino han viajado a realizar obras en otros territorios. Varias de sus
influencias han sido elementos naturales como el sol y sus brillantes rayos,

la luna y sus cristalinas lagrimas, y los vibrantes colores del arco iris. Estas
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influencias se han plasmado en los distintos disefios de los artesanos
locales, que dia tras dias plasman sus experiencias de vida en metales

preciosos como el oro, la plata, etc.

El Canton Rumifnahui ha sido rico en el campo de la artesania en sus
variadas ramas. Una muestra de estos hombres habilidosos y talentosos es
el sefior Mariano Guayasamin. Este talentoso tallador fue quien realiz6 con
sus manos el altar principal de la Inmaculada Virgen de la Iglesia Matriz que
esta en la capilla de esta ciudad. También el elaboré el Altar principal de San
José que fue tallado principalmente en madera junto a los artesanos Elias y
Aurelio Tello. Es por esto que Sangolqui, tiene artistas para escoger.

Estas obras talladas estan en la Iglesia Matriz de Sangolqui, ubicada en
el parque central donde se pueden encontrar estos dos altares tallados en
madera situados en las naves o torres de los lados de la Iglesia Parroquial.
También, los artesanos del cantén son habiles para trabajar en oro, en
distintos metales preciosos, en el campo de la zapateria artesanal, la

talabarteria, tejidos de textiles entre los principales.

Figura 5. Elaboracién de artesanias en el cantén

Fuente: (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Ruminahui,
2013)
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Rumifahui, cantén cuna de brillantes artesanos debe de contar con una
organizacion que permita llevar a su patrimonio natural y a sus artesanos ha
convertirse en una potencia turistica con una adecuada promocién. Esto
tendria como resultado la generacion de una mayor actividad comercial y
consecuentemente un mayor desarrollo socioeconémico de la poblacion.
Entre las principales actividades que sobresalen en los artesanos el cantén
tiene confeccién de sombreros, zapatos, arte en cera, tallados en diferentes
tipos de madera, confeccion de textiles. Estas actividades son visibles
alrededor del parque central en donde se ubican los talleres en el centro del
Canton Rumifahui. (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de
Rumifahui, 2013) El cantén Rumifahui actualmente no cuenta con una red
de comercializacion solidaria formal y organizada para productos generados
por emprendimientos locales para el sector turistico. En la planificacion
estratégica del cantén, médulo 2 denominado Diagndstico Sectorial, dentro
de las amenazas del sector comercio se encuentra los intermediarios y
dentro de las debilidades la falta de organizacion de redes de
comercializacion formales. (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal
de Rumifahui, 2013)

Figura 6. Orfebreria en el Canton Rumifahui

Fuente: (Gobierno Autbnomo Descentralizado Municipal de Rumifahui,
2013)
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Rumifahui posee una importante infraestructura turistica que se vuelve
atractiva para turistas de todo el Ecuador y del mundo entero. Por lo general,
estos turistas buscan todo tipo de artesania, textiles, o comida tipica del
lugar. Esta oportunidad plantea oportunidades de negocio para los
emprendimientos sociales a los que la red debe de orientar y aconsejar
como optimizar sus capacidades y recursos con el fin de obtener resultados
positivos en sus negocios y esto genere un desarrollo sostenible para sus

emprendimientos.

2.2.2. REDESOL:  NUEVAS MANERAS DE COMERCIALIZAR
PRODUCTOS.

Una red de comercializacion solidaria se forma con un objetivo
primordial: Integrar todas las necesidades individuales de los miembros para
brindar soluciones integrales que generen un bien comun. Las principales
actividades de una Red deben de ir dirigidas a impulsar y fortalecer el
principio asociativo y cooperativista sobre el que estan formadas. Una red de
comercializacion solidaria contribuye con el intercambio y comercializacion
de bienes o servicios en base a practicas econdmicas alternativas donde se
impulse principalmente circuitos de intercambio internos y externos
fomentando una relacion directa entre los productores y los consumidores.
También una red genera entre sus miembros acciones en conjunto que
propicien su desarrollo mediante asistencia técnica, promocién comercial,
capacitaciones técnicas o administrativas, busqueda de financiamiento
interno o externo, entre otros. Por lo general en paises latinoamericanos las

caracteristicas de una red son:

e Son consideradas legalmente como personas juridicas.

e Una red es una organizacion sin fines de lucro.

e Estan regidas un ente estatal. En Ecuador por la Superintendencia de
Economia Popular y Solidaria (SEPS).
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e EIl patrimonio que manejan es el resultado de las actividades en
conjunto de sus miembros ya sea con aportaciones voluntarias u

obligaciones de los miembros de la red.

Se fundamentan principalmente en trabajar por el sector comunitario con
el fin de ayudar a la consolidacién del sistema econémico popular y solidario
en donde el ser humando predomina sobre el capital. Como su nombre lo
indica son solidarias, es decir promueven una distribucion equitativa por

sobre la acumulacién que genera lucro en un marco denominado Buen Vivir.

La base de sus actividades esta en el compromiso de encontrar
soluciones a los problemas de los socios, construyendo una cultura solidaria
que maneje la comunicacién como herramienta integral para su desarrollo
autosustentable. Lo ideal bajo el marco contextual de la economia popular y
solidaria es la generacién de propuestas con otras redes que incluya a todos
los sectores de la sociedad colocando practicas de Economia Popular y

Solidarias como una forma de vivir.

2.2.3. MERCADO DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DIRIGIDOS HACIA EL
SECTOR TURISTICO.

El mercado actual de productos y servicios dirigidos hacia el sector
turistico cada vez es mas exigente, especifico y globalizado. Esto hace que
las personas que trabajan dentro de esta plaza, denominados artesanos, y a
los intermediarios comercialices a proponer un mercado en el cual el
comercio de estos productos implemente las nuevas herramientas
tecnologicas y comerciales que reimpulse su aporte a la economia local.
Las estrategias, de manera general, que maneja este tipo de mercado para
su desarrollo siempre han tenido presente las diferentes perspectivas de
crecimiento en base a un plan de desarrollo planificado sustentable. En este
tipo de desarrollo sustentable, la cultura pasa a ser prioritaria junto a la
conservacion y preservacion del medio ambiente. Dentro de este mercado el
trabajo artesanal en general, que es considerado en muchas localidades

como tradicional, es parte fundamental de la expresién cultural de la
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localidad que se encuentra directamente involucrado con la industria
turistica local. Actualmente, las habilidades y cualidades que poseen los
productos artesanales dirigidos hacia este mercado suelen ser por lo general
los valores simbdlicos de la cultura de la localidad que mas demanda un

turista o visitante.

Con las exigencias cada vez mas fuertes y los diferentes procesos de
adaptacién de los productos generados por artesanos, surgen nuevas
necesidades de capacitacion y formacion para las personas que trabajan
este sector. Dentro de este contexto, el disefo del producto, que es parte del
dinamismo del producto, viene vinculado con los atributos externos que el

turista busca sin dejar de lado que debe de conservar su funcion original.

Para esto, lo mejor es formar equipos multidisciplinarios que enfocados
a la formacién de los artesanos aportara una nueva tendencia orientada al
disefio del producto. Un equipo multidisciplinario permite que factores como
la innovacion y creatividad sean incorporados al proceso de creacion de los
productos repotencializando las habilidades que cada miembro del equipo

aporta.

2.2.4. LA ARTESANIA: UN FACTOR DE PROGRESO ECONOMICO,
SOCIAL Y CULTURAL EN LATINOAMERICA.

En Latinoamérica, la concepcidon que la gente que realiza turismo de las
artesanias es de un souvenir para sus seres queridos que represente parte
de la tradicion y el folklore de la zona que han visitado. Esto representa parte
de la riqueza cultural de la region que visto desde otro angulo representa el
trabajo de un potencial talento humano que es parte del patrimonio intangible
del area. Esto también representa los conocimientos ancestrales heredados
por generaciones que conforman las raices étnicas que forman parte de la
identidad de la localidad. Esto visto desde el punto de vista econémico
representa una proyeccion potencial que puede beneficiar al desarrollo
econdémico social de la zona a través de la generacion de rigueza econémica

y espiritual. Adicionalmente refuerza el espiritu cultural de los habitantes de
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la zona. El campo de los artesanos ha sido un sector que en la ultima
década ha generado varios estudios e incluso hasta debates. ;Cual es la
diferencia entre artesania y arte? En la mayoria de estudios antropol6gicos
se ha visto la controversia entre las similitudes que existen entre estos 2

campos.

Para entender de mejor manera como el sector artesano puede ser visto
como un factor de desarrollo econémico social se deben de analizar ciertos
campos. El primero de ellos el alcance que este sector tiene. El sector
artesano no funciona de manera independiente. Este sector se interrelaciona
con varios sectores entre si que involucran aspectos econdémicos,
productivos, técnicos, comerciales entre otros que encierran un gran nivel de
complejidad y que se desarrollan en espacios delimitados con otras
manifestaciones de arte y cultura con su propia industria. En este caso no es
necesario sefalar las similitudes y diferencia entre estos procesos debido a
que el factor cultural predomina dentro de la esencia del producto generado
por el artesano.

El segundo de ellos es la dinamica que abarcan todos estos procesos
juntos. Desde este punto de vista, el sector artesano dentro de un contexto
social se involucra con los procesos desde la creacién hasta el consumo del
producto y con problemas del entorno como la obtencién responsable de la
materia prima para su elaboracion que en muchos casos viene de bosques.
También otro problema del entorno con el que el campo de la artesania debe
de enfrentarse es la suplantacion de la mano de obra manual con la de
maquinaria, y problemas en general que causen fluctuaciones en la

estabilidad del mercado, obviamente vinculado a la industria turistica.

Sin embargo, esta visién o filosofia en el sector artesano solamente
podra ser llevada desde una perspectiva que esta basada en democracia,
respetando las diferencias entre sectores y donde se luche por tener una
justicia social mas equitativa. Pero esta nueva vision podria no desarrollarse

si es que el sector artesano deja de ser tratado con los prejuicios con los que
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ha sido tratado hasta ahora. Esto constituira una fortaleza para que el sector
artesano pueda proyectarse en escenarios futuros no tan favorables para
ellos que obliga a replantear el tema de desarrollo e inclusién social que
conlleva al progreso de la sociedad en general. En el campo de tierras
latinoamericanas, los sectores denominados populares junto a los nuevos
retos que traen los procesos de globalizacién obligan a que los artesanos
estén en constante actualizacién. Los artesanos representan las mejores
expresiones de cultura, que para que garanticen su insercion en el mercado
local, en la sociedad en general y sean tomados en cuenta por el campo
politico deben de contar con los enfoques antes mencionados.

2.3. TRABAJOS O APLICACIONES SIMILARES EN OTROS
CONTEXTOS

En esta investigacion se presentan trabajos exploratorios ya
desarrollados en diversos tipos de economias alrededor de Latinoamérica.
En otras palabras, se presentan organizaciones de economia popular
colectivas ya establecidas con el fin de desarrollar modelos de inclusion
econémica que permita desarrollar los pequenos emprendimientos locales.
Las relaciones sociales presentadas a continuacién parten desde las bases
de la economia solidaria de los que se destacan el sentido de comunidad,
igualdad y reciprocidad para lograr un nivel de desarrollo sostenible para
todos los actores de la red.

2.3.1. REDESOL

A nivel nacional, varias son las ciudades que ya estan aplicando
modelos de redes de comercializacion solidarias reflejandose en grandes
plazas turisticas organizadas que son llamativas no solamente para los
turistas, sino para la poblacion en general. Un ejemplo de esto es la
REDESOL ubicada en la ciudad de Cuenca en la Av. Luis Cordero 5-43.
Esta red elabor6 su propuesta y mediante politicas adecuadas que de una u
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otra manera busquen garantizar el desarrollo y fortalecimiento del sector. De
esta manera lograran obtener reconocimiento por su contribucién a la mejora
de calidad de vida, el fortalecimiento de la tradicion local y el desarrollo
socioeconémico principalmente del Austro sirviendo como modelo para el

resto del pais.

Figura 7. REDESOL
Fuente: (REDESOL, 2007)

Desde agosto del 2006 alrededor de 15 organizaciones de diferentes
actividades econdmicas y sociales de la region Austro vienen encontrandose
en torno a la Red de Economia Solidaria. Todos estos emprendimientos
tienen necesidades en comun como son las redes de comercializacion
solidarias, convirtiéndose este en el principal motivo de reunién alrededor de
varias ferias solidarias desde el afio 2005. Los emprendimientos miembros
de la Red se reunen periddicamente para tratar temas de economia popular
y solidaria siendo el debate y la comprensién principios vigentes en sus
reuniones. Estas reuniones se dan principalmente en 4 diferentes jornadas
en dos dias. Con esto se logra que los emprendimientos miembros se unan
en base a sus semejanzas entre si como un solo grupo y también como una
fuerte organizacién con el fin de lograr su participacién a través de andlisis
criticos realizados por ellos mismos acerca de sus practicas. Todo esto gira

en torno a principios solidarios asumiendo una proyeccion para un nuevo
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proceso que genere una opcion practica de nuevos y diferentes modelos de
sociedad. (REDESOL, 2007)

2.1.2. MERCADOS CAMPESINOS

A principios del 2011 varios agrénomos Yy veterinarios emprendedores
tuvieron una idea que se convirti6 en un proyecto de investigacién
considerado también de accion propia con incidencia social con el fin de
garantizar la seguridad en el campo alimentario de las familias campesinas
en territorios netamente andinos. Este proyecto recibié apoyo, no solo
financiero, de la Comisién Europea, en la que paises como Bolivia, Peru y
Ecuador se vieron inmersos. Su objetivo primordial es el de generar y
desarrollar nuevo conocimiento en base a capacidades, habilidades y
politicas integrativas de los pueblos andinos con el fin de crear sistemas de
comercializacion solidarios alternativos. En base a este premura, se marca
las caracteristicas principales de estos pequefos circuitos de
comercializacibn campesinos a los que productores pequefos puedan
acceder mediante una organizacion integra y una evaluacion en base a su
aporte a la red y a la seguridad al campo alimenticio. (Agencia Metropolitana
de Promocién Econémica CONQUITO, 2013)

2.1.3. FERIAS SOLIDARIAS

Las Ferias Solidarias no son mas que proyectos que brindan un apoyo a
los sistemas de comercializacion solidarios de las familias campesinas. Este
modelo va dirigido hacia las familias indigenas campesinas de la zona norte
del Ecuador. El Carchi e Imbabura han construido pequefios circuitos de
comercializacion solidaria que no solamente rompe la intermediacion
comercial, sino que trabaja con grupos vulnerables de la sociedad
Ecuatoriana. En este afno se ha beneficiado a mas de 600 productores, que
en promedio disponen de 1 hectarea por familia productiva. Una vez que los
productos son adecuadamente cultivados, las mujeres de los hogares son
las encargadas de comercializar sus productos. (GreenFacts, 2001) Esta



34

feria viene funcionando alrededor de 5 afos eliminando la intermediacién
comercial de productos agricolas como las hortalizas y verduras;
implementando en estos meses una feria gastronémica cada sabado de

feria.

2.1.4. RED NACIONAL COMUNITARIA PARA LA COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS Y SERVICIOS BOLIVIANA RENACC.

Esta red, que nacié con influencias espafolas es considerada la red
principal de Bolivia que no solamente forma y fortalece a las organizaciones
sociales que se encuentran en zonas rurales y urbanas del pais en base a
principios de Economia Solidaria para logar un comercio justo. Las
organizaciones miembro son principalmente de artesanos calificados con
una fuerte trayectoria y presencia en las plazas en general. La red tiene una
orientacién para incentivar la formacién técnica de todo tipo de productores,
brindando capacitacion y asesoria para que sus productos reflejen su arduo
trabajo con estandares de calidad que garanticen una insercion justa en el
mercado local. Esta red también trabaja con grupos vulnerables en los que
destaca principios como la Equidad de Género, sustentabilidad para el
desarrollo local de sus emprendedores. Todo esto logra que su gente valore
su la cultura y fortalezca su identidad nacional boliviana. Ademas, RENACC
es una red miembro de la Red Mesa Latino-americana de Comercio Justo.
Su objetivo primordial marca el desarrollo de un sistema de comercializacion
sin intermediarios a través de convenios con redes nacionales y regionales
que promueven el libre mercado y el comercio justo entre las organizaciones

econdémicas solidarias. (Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2013)
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Tabla 1.

Andlisis comparativo de propuestas similares
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Nombre del
Emprendimiento

REDESOL

Mercados Campesinos

Ferias Solidarias

RENACC - BOLIVIA

Definicion del
Emprendimiento

Aporte Social

Es una red comunitaria de
la ciudad de Cuenca para
producir bienes y alimentos
directamente para el
consumo en base a
emprendimientos sociales
de diversos grupos
vulnerables de la ciudad.

Contribuye al desarrollo de
los pequenos
emprendimientos locales
eliminando intermediarios
comerciales y ayuda al
desarrollo de la comunidad
trabajando con grupos
vulnerables de la ciudad.

Sistemas alternativos de
comercializacién asociativa
para la seguridad
alimentaria de las familias
campesinas y la soberania
alimentaria den los
territorios andinos

Comercializa directamente
productos agricolas
cultivados por pequenos
emprendimientos familiares
o0 sociales de la comunidad
andina.

Ferias Solidarias es un
proyecto que apoya la
comercializacién alternativa
de productos cultivados por
familias campesinas e
indigenas organizadas de
las provincias de Carchi e
Imbabura, en el norte de
Ecuador

Genera plazas de empleo
para que los
emprendimientos
campesinos puedan
comercializar sus productos
y tengan una inclusién
equitativa a la sociedad.

La RENACC estéa orientada
a la formacion de los
productores, asesoria para
que su produccién sea con
calidad y mejora para
insertarse en el mercado,
también trabaja con temas
como la Equidad de
Género, conservacion del
medio ambiente, y
valoracién de la cultura e
identidad nacional.

Incentiva a la produccién
local de productos
generando productos de
calidad a bajos costes.

CONTINUA —



Impacto en la
sociedad

Plazas de
Comercializacion

Mejora ingresos de los
involucrados, genera
nuevas plazas de empleo,
mejora calidad de vida

Espacios generados por
autogestion

Incentiva el consumo de
alimentos organicos, genera
fuentes de autoempleo,
mejora calidad de vida de
los involucrados

Espacios generados
por autogestion

Inclusion de comunidades
campesinas a zonas de
comercializacioén rurales,
elimina intermediarios.

Espacios destinados por los
gobiernos auténomos
descentralizados
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Generacion de modelos de
gestion de redes similares
para aplicacion a nivel de
paises andinos.

Espacios generados por las
autoridades del pais.
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1. ANALISIS HISTORICO

Las practicas de economia popular y solidaria y especificamente las
redes solidarias a nivel mundial no son tendencias recientes, ni mucho
menos extrafas para la gente. Es vital recordar que el ser humano desde
sus comienzos ha desarrollado practicas asociativas y cooperativistas con el
fin de buscar un bien comun o colectivo. Es por esto que si se revisa la
historia social econémica de los pueblos se puede encontrar un sin de
informacion referente a practicas comunitarias. A continuacion se presenta
las principales practicas cooperativistas que dieron lugar al desarrollo de

practicas solidarias actuales en diferentes culturas a nivel mundial.

Tabla 2.

Practicas Cooperativistas en la historia

CULTURA CARACTERISTICA
Babilonia Las orggnizaciones para la explotacion de la tierra
en comun

Esenios en Ein Guedi,

a las orillas del Mar Colonias Comunales

Muerto

Griegos y Romanos Sociedades Funerarias y de seguros

Primeros cristianos como forma primitiva de las
cooperativas (Lujo Brentano)

Germanos Vida agraria colectiva

Agapes

El Mir y el Artel entre
los rusos, la Zadruga  Organizaciones de caracter agrario entre los sus
de los serbios. pueblos

Manoir medieval (De
Brouckere)
Agrupaciones de gente campesina para la

Campesinos europeos conformacién de queserias

de los Alpes, del Jura
y del Saboya.

CONTINUA
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Pueblo incas y
Aztecas. Regiones de Cultivo de la tierra mediante organizaciones
Minga y Convite. comunitarias en la época precolombina

colonizacion espanola

en América. Las Cajas de Comunidad
inmigrantes en Norte
América Las colonias con el caracter religioso

Fuente: (Vaca, 2012)

Adaptado de “Reflexiones conceptuales y propuestas sobre microfinanzas y
su relacion con finanzas populares y solidarias’

Como se puede observar, las redes solidarias a través de la historia han
ido agarrando fuerza en todos los sectores adaptandose a diferentes
culturas y a diferentes tiempos. El fin de una red solidaria a través del tiempo
y en todas las culturas no ha sido otro que mediante la unidad y la
representatividad, la colectividad se vea beneficiada gracias a la sinergia
generada por los miembros de la red. Ecuador en los ultimos anos ha
mostrado una tendencia creciente de practicas econémicas referentes a
economia popular y solidaria o conocida como economia social. Los factores

que han aportado para el crecimiento de esta tendencia han sido:

e La falta de respuestas del modelo neoliberal manejado por tradicién
para resolver las problematicas sociales que genera.

e La exclusidon de los derechos de las grandes masas de trabajadores y
la incapacidad de los gobiernos de atender dichas necesidades.

e La busqueda de nuevas propuestas alternativas para mejorar las
economias sociales de los pueblos latinoamericanos.

e FElI cambio de sentido del sistema econdmico latinoamericano.

(Venezuela, Bolivia, Ecuador).

En Ecuador, esta practica econémica popular y solidaria viene arraigada
en la cultura de su pueblo andino. No se ha podido determinar una fecha

exacta en la que las comunidades empezaron a desarrollar las redes como



39

practicas para desarrollo social y econdmico de sus comunidades, pero se
asume que desde que los primeros habitantes del territorio ecuatoriano
tuvieron nocién de lo que es el bienestar colectivo, se desarrollaron y
practicaron las primeras nociones de redes solidarias. Las primeras redes y
las mas primitivas registradas en la historia son las pequenas plazas donde
se realizaban las primeras formas de produccién e intercambio pre-
capitalistas en pequenas plazas denominadas mercados. En materia de
redes solidarias, Ecuador es un pais en la que este tipo de actividades se
han desarrollado gracias al apoyo de grupos solidarios u ONG’s. Por parte
del estado el antiguo ministerio de Bienestar Social ahora Ministerio de
Inclusion Econdmica y Social tuvo un papel poco notable en la difusién de
practicas econémicas populares solidarias hasta el afio 2008 que se reformd
varios aspectos del sector publico. En el afio 2008, la Constitucién impulsada
por el régimen autodenominado “Revolucién Ciudadana” asume politicas
activas enfocadas al desarrollo sostenible y autosustentable de la economia
popular y solidaria como manera de fortalecer la economia comunitaria y a

sus trabajadores.

Desde el afo 2008, con la constitucién elaborada por los legisladores en
la ciudad de Montecristi, se reconoce en el Titulo V, Capitulo Segundo, Art.
283 que “El sistema econdmico es social y solidario; reconoce al ser
humano como sujeto y fin; propende a una relacion dinamica y equilibrada
entre sociedad, Estado y mercado...” (Asamblea Nacional, 2008) También,
en el mismo articulo regula que “..La economia popular y solidaria se
requlara de acuerdo con la ley e incluira a los sectores cooperativistas,
asociativos y comunitarios”. (Asamblea Nacional, 2008) En el afo 2011, se
expide la Ley organica de Economia Popular y solidaria donde se obliga a
todas las personas u organizaciones de la economia popular y solidaria a
inscribirse en el registro publico.

Para esto el Ministerio Coordinador de Desarrollo Social a través de la
Secretaria Técnica de Economia Popular y Solidaria a través de

herramientas facilita el acceso a la informaciéon de acuerdo a los parametros
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aprobados por el ente regulador que es la Superintendencia de Economia
Popular y Solidaria. Este ente adicional emitird informacién y alimentara el
registro constantemente. En el cantén Ruminahui, desde el afo 1986 la
Asociacion de Artesanos Interprofesionales del Cantén Ruminahui ha sido
quien ha acogido a la red para los artesanos y otras asociaciones dedicadas
hacia el sector turistico. Sin embargo, el direccionamiento existente no es el

adecuado de una red.

Con la expediciéon de nuevas normas y leyes para los artesanos a través
de los anos, las practicas de economia solidaria que giran en torno a este
sector han ido evolucionando favorablemente dando como resultado que se
fomente tanto esta actividad econémica como las practicas que estan en su

entorno.
3.2. ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

Centrandonos en el tema de investigacion, el presente punto analizara la
situacion actual de la red existente en el canton Rumifahui y a como estan
llevando las practicas de economia solidaria dentro de su territorio. En base
a la informacion obtenida en el sitio web oficial del Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal de Rumifahui (http://www.ruminahui.gob.ec), el

cantén tiene 3 parroquias urbanas que son San Rafael, San Pedro de
Taboada y Sangolqui; y 2 parroquias rurales que son Cotogchoa y
Rumipamba. ElI Canton Rumifahui recibe alrededor de 30.000 turistas por
mes en los meses de Mayo y Septiembre en sus fiestas de cantonizacién y
del maiz del turismo respectivamente. El resto del afno, Rumifahui tiene un

promedio de 10.000 a 15.000 turistas que visitan el cantén cada mes.

Esto obliga a que todo el ano, los artesanos de la red estén preparados
para atender la demanda del sector turistico y participen activamente en la
red. Dentro de los emprendimientos sociales destacados encontramos a
Artesanias Tinta, quienes trabajan en el campo orfebre en joyas totalmente
elaboradas a mano en plata. Este taller de artesanias tipo Joyas ha pasado

ya por 4 generaciones familiares de artesanos. Su negocio ha sido referente
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para el sector por haber sido uno de principales ejecutores de las joyas del
pintor Oswaldo Guayasamin por mas de 40 afos. Actualmente sus
artesanias son comercializadas en paises como Perl, Panama y México a
través de intermediarios comercializadores. Actualmente, el negocio de
artesanias involucra estrategias de comercializacién via online, y estrategias
de producto elaboradas por disefiadores graficos. Asi como encontramos
emprendimientos sociales tradicionales que han perdurado por afnos,
también existen nuevos emprendimientos que se han adherido a la red. Por
ejemplo, en este caso se encuentran Artesanias Pamelita, quienes en base
a un mercado no explotado de artesanias en cuero brindan diferentes que
vuelven llamativo al mercado de artesanias del sector turistico del Canton

Ruminahui.

Estos emprendimientos en conjunto no poseen una plaza especifica de
comercializacién para sus productos, pero manejan otro tipo de practicas
solidarias, asociativas y cooperativistas que enmarcan el desarrollo de sus
actividades como una red. A pesar de estar dentro de la planificacién
estratégica del Municipio de Ruminahui el desarrollo de redes, como se
menciono en puntos anteriores, el municipio no tiene ningun tipo de nexo o
vinculo con esta red. También, la red aun nos se ha adecuado a la nueva
normativa creada por el ministerio de economia popular y solidaria y adn

trabaja bajo las normas del Ministerio de Inclusion Social y Econdmico.

3.3. POLITICAS, NORMATIVAS Y ORDENANZAS
3.3.1. CONSTITUCION DE LA REPUBLICA

La Constitucion del Ecuador reformada el 20 de octubre del 2008,
reconoce en varios de sus articulos a la economia popular y solidaria como
parte del sistema econdémico ecuatoriano otorgandole atribuciones pero

también obligaciones que cumplir.

e El articulo 84 menciona la obligacién de adecuar o reformar las leyes
ecuatorianas con el fin de garantizar la dignidad del ser humano de
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manera integral, asi como de sus pueblos, organizaciones vy

comunidades.

En el articulo 283 reconoce al sistema econémico social y solidario
como una forma de organizacion econdmica conformada por los
principales sectores de la economia ecuatoriana y a sus formas de

organizacion regulandolas conforme la ley dispone.

El articulo 309 sefnala que el sistema popular y solidario, junto al ente

publico y privado conforman el sistema financiero nacional.

En el articulo 311 la constitucidbn enumera las diferentes entidades
que conforman el sistema popular y solidario, entre ellas el sector
asociativo y cooperativista, asi como iniciativas de las pequenas y
medianas unidades productivas de los diferentes sectores del pais.

El articulo 394 garantiza el servicio que las diferentes entidades
asociativas y cooperativistas han estado brindando antes del
reconocimiento en la constitucion del sector econémico, popular y

solidario.

LEY ORGANICA DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

Para la regulacion del funcionamiento y desarrollo normal de las

actividades de todas las entidades que conforman el sistema popular y

solidario, la Asamblea Nacional el 14 de abril del 2011, puso a consideracion

del primer mandatario la Ley Organica de la Economia Popular y Solidaria y

del Sector Financiero Popular y Solidario. Siendo esta aprobada y publicada

en el reqistro oficial el 28 de abril del 2011.

En el articulo 8 se reconoce al sector asociativo como parte de los
sectores que conforman la Economia Popular y Solidaria.
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En la seccion 2, las organizaciones del sector asociativo se
encuentran regidas en varios articulos que delimitan su ambito de
aplicacién, su estructura interna y cuestiones técnicas como el capital

social con la que deberan estar conformadas.

En el capitulo Il, articulo 73 se reconoce mediante las unidades
econémicas populares las actividades de produccién, y
comercializacién de bienes y servicios que fomenten las diversas
formas de asociacion y solidaridad sea esta impulsada desde territorio

nacional o desde fuera a través de un tercero.

NORMATIVA EMITIDA POR LA SUPERINTENDENCIA DE
ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

La Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, a pesar de tener

una Ley Organica que regula el correcto funcionamiento del sector, emite

constantemente nuevas normativas complementarias que controlan

aspectos que no estan del todo contemplados en la Ley. Esta normativa es

de emisién periddica y tiene una numeracién por anos. De las disposiciones

y regulaciones emitidas las principales han sido:

SEPS-IEN-2014-11813 Manuales y formularios de Balance Social.

Al ser entidades con fines sociales, las asociaciones del sector

popular y solidario deben de reportar un balance de tipo social a la

Superintendencia en el que se exprese todo el trabajo que la asociacion

ha hecho por la sociedad.

SEPS-IEN-2014-07732 Estructura de Socios y Oficinas

Las asociaciones del sector popular y solidario estan en obligacion

de remitir informacién periédica a la Superintendencia acerca de sus

socios y de las oficinas que estas tengan.
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e SEPS-INEPS-2013-08931 Estatutos sociales

Las entidades asociativas que se encuentren en este régimen,
tendran una guia que apoyara los diferentes procesos para su

constitucioén.
3.3.4. PRINCIPIO UNIVERSALES DEL BUEN VIVIR “SUMAK KAWSAY”

Sumak Kawsay, denominado como plan del buen vivir en espanol, es
una politica de gobierno que tiene al ser humano como protagonista dentro
de un entorno social y natural en convivencia integral con todos los
miembros de su ambiente. La version del plan nacional del buen vivir
desarrollada para el periodo 2013 — 2017 esta integrado por 12 objetivos que
se alinean al cambio que el Ecuador ha venido teniendo durante estos 8
anos. Sus pilares se basan principalmente en la equidad junto al desarrollo
integral de las distintas nacionalidades del pais causando una revolucién en

el conocimiento del pais.

Dentro del contexto de la investigacion, el plan nacional del buen vivir
contempla el tema de la investigacion en los objetivos:

e “Objetivo 2: Auspiciar la igualdad, la cohesién, la inclusién y la
equidad social y territorial, en la diversidad.” (SENPLADES, 2013)

Reconocer en igualdad de condiciones los derechos de todos los
individuos de una sociedad involucra procesos de inclusion social que
fomenten armonia en la convivencia social. Al garantizar igualdad de
condiciones en campos como el acceso a la salud, acceso a una educacion

de calidad, proteccién en el ambito social se lograra tener una vida digna.

e “Objetivo 3: Mejorar la calidad de vida de la poblacién” (SENPLADES,
2013)
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La calidad de vida que mantiene una persona parte de ejercer en su
totalidad los derechos que esta filosofia brinda en aspectos basicos como

salud, vivienda, educacion, trabajo, entre otras.

e “Objetivo 5: Construir espacios de encuentro comun vy fortalecer la
identidad nacional, las identidades diversas, la plurinacionalidad y la
interculturalidad.” (SENPLADES, 2013)

Es obligacion del Estado promover distintas politicas que de una u otra
manera aseguren todo tipo de condiciones para la construccion de una
identidad nacional mediante la construccidn colectiva de espacios publicos

como lugares de encuentro comun.

e “Objetivo 8: Consolidar el sistema econdmico social y solidario, de
forma sostenible.” (SENPLADES, 2013)

El crecimiento econdmico mundial ha reorganizado las prioridades en las
distintas relaciones de poder que los paises tienen en su interior como entre
paises. Estas nuevas prioridades deben de dar lugar a la transformacién del
modo de produccién actual regulando el sistema econémico con justicia e
igualdad en condiciones que fortalezcan los sectores populares y solidarios.

3.4. INVESTIGACION DE MERCADOS

Investigacion de mercados se define como "la identificacion,
recopilacion, analisis y difusion de la informacion de manera sistematica y
objetiva, con el propdsito de mejorar la toma de decisiones relacionadas con
la identificacion y solucion de problemas y oportunidades de mercadotecnia"
(Malhotra, 2008)

3.4.1. TIPO DE INVESTIGACION

Para esta investigacion se ha escogido el tipo de investigacién
exploratoria. Segun Sampieri (2010) se realiza un estudio exploratorio en el
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caso que el tema de investigacion haya sido poco estudiado o no se lo haya
abordado en investigaciones anteriores. En este tipo de investigacion se usa
herramientas como encuestas, entrevistas, entre otros. Segun como vaya
avanzando la investigacion y con esta el grado de informacién obtenida, esta
podria ir teniendo variaciones. (Malhotra, 2008)

3.4.2. METODO DE INVESTIGACION

El método seleccionado para esta investigacion ha sido el método
hipotético deductivo. Se ha seleccionado este método debido a que parte de
premisas tedricas para plantear un problema y crea hipétesis para luego por
medio de deducciones aceptar o rechazar a las mismas.

3.4.3. DISENO DE LA INVESTIGACION
3.4.3.1. ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Esta investigacion se realizara dentro de los limites territoriales del
Cantén Ruminahui, orientandose a los emprendimientos sociales que tengan
sus bienes o servicios producidos hacia el sector turistico que son el centro o

punto de estudio de la investigacién.
3.4.3.2. POBLACION

El ministerio Coordinador de Desarrollo Social tiene en sus archivos la
lista de emprendimientos sociales que la asociacién interprofesional de
artesanos acoge activamente. De los emprendimientos sociales que la
asociacion tiene, 43 son emprendimientos sociales dirigidos hacia el sector

turistico. La informaciéon encontrada fue la siguiente:
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Tabla 3.

Emprendimientos Sociales del Canton Rumifahui

Cantidad de
Emprendimientos Emprendimientos

San Pedro de Taboada 2
Obras de Arte 1
Produccion de

artesanias 1

San Rafael 7
Obras de Arte 2
Orfebreria 1
Produccion de

artesanias 3
Textiles 1

Sangolqui 34
Obras de Arte 2
Orfebreria 16
Produccion de

artesanias 12
Textiles 4

Total general 43

Fuente: (Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2013)

A continuacion se presente una lista detallada de los emprendimientos
miembros de la red:
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Emprendimientos Sociales del Canton Ruminahui
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Emprendimiento
Encuentros Creativos
Arte y Metal

El Condil

Crea tu estilo

Arte Valle

Galpon de las Artes
Sayana

Flor de Canta

Szimon

Artesanias TINTA

El Portal de las Maravillas
Artesanias y Bisuteria
Spondylus

El Conejo

Merceditas

Regiliosa Cevallos
Oscullo

Ross Gus

CAVA

Rocio Restauraciones
EDU'S Arte
Artesanias Pamelita
Marqueza

Actividad Principal
Produccion de artesanias
Obras de Arte

Obras de Arte
Produccion de artesanias
Produccion de artesanias
Obras de Arte

Orfebreria

Produccion de artesanias
Textiles

Orfebreria

Produccion de artesanias
Produccion de artesanias
Orfebreria

Textiles

Orfebreria

Produccion de artesanias
Orfebreria

Textiles

Orfebreria

Obras de Arte

Textiles

Produccion de artesanias
Orfebreria

Parroquia
San Pedro de Taboada
San Pedro de Taboada
San Rafael
San Rafael
San Rafael
San Rafael
San Rafael
San Rafael
San Rafael
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui

Direccidn

Av. Mariana de Jesus

Av. El Inca y Puruhaes

General Enriquez 23-24 y Calceta
General Enriquez 23-30 y Calceta
General Enriquez 23-48 y Calceta

Av. General Enriquez e Isla San Cristobal
Av. General Enriquez e llal6.

Av. General Enriquez y Aurelio Naranjo
Av. San Luis y Autopista General Ruminahui
Riofrio 5-84 y Abddn Calderén

Calle Pichincha y Colombia #194

Av. General Enriquez y Venezuela
Sucre 1-96 y Pichincha

Pichincha y Sucre 4 -37

Cariahuayrazo y Espana

Pichincha 5-74 y Garcia Moreno
Pichincha 7-11 y Abd6n Calderdn
Olmedo 5-50 y Montufar

Montufar 5-22 y Bolivar

Bolivar 5-24 y Montufar

Bolivar 4-82 y Ascazubi

Eloy Alfaro y Riofrio

Riofrio 2-76 y Montufar

CONTINUA —



24
25
26
27

28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

Rumivels

Arte y Metal ALM
Artesanias Londres
Pinargo Jr.

Velta

Alexandra Joyas y mas
Taller Germayoni
Taboada

La Unidn

Del Valle

Imperial

Tallados y Marmoleria
La Esperanza

Arte y Marmol

Chicho

Manos Creativas
Joyeria Castro
Talabarteria Romero
Gema

Rosi Artesanias

Produccion de artesanias
Orfebreria

Produccion de artesanias
Produccion de artesanias

Orfebreria

Orfebreria

Orfebreria

Produccion de artesanias
Orfebreria

Orfebreria

Orfebreria

Produccion de artesanias
Produccion de artesanias
Obras de Arte

Orfebreria

Textiles

Orfebreria

Produccion de artesanias
Orfebreria

Produccion de artesanias

Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui

Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui
Sangolqui

Riofrio 3-01 y Montufar

Montufar 3-59 y Riofrio

Montufar 27-56 y Mercado
Mercado 27-79 y Montufar
Mercado 28-36 entre Garcia Moreno y
Jaramillo

Espana 3-42 y Gonzales Suarez
Mercado 25-27 y Venezuela
General Jaramillo 337 y Rocafuerte
Mercado 22-76 y Montufar

Olmedo 462 y Sucre

General Enriquez Y Montecristi

Av. General Enriquez 11-97

Av. General Enriquez 11-79

Av. General Enriquez 11-41

Bolivar y Garcia Moreno

Av. General Enriquez y Yaguachi
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Av. San Luis y Autopista General Rumifiahui

Av. Luis Cordero 7-98
Av. General Enriquez y Luis Cordero
Sucre y Garcia Moreno 600

Fuente: (Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, 2013)
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3.4.3.3. TIPO DE MUESTREO

El tipo de muestreo simple escogido para esta investigacién es el
aleatorio simple. A mas de ser el tipo de muestreo mas utilizado, brinda las
mismas oportunidades de que un elemento sea seleccionado como parte de
la muestra de estudio.

3.4.3.4. MUESTRA

En la presente investigacion por no tener mas de 50 elementos para ser
analizados, no se ha seleccionado una muestra. En otras palabras, toda la
poblacion sera parte del estudio.

3.4.3.5. TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS

Dentro de las posibles técnicas de recoleccion de datos para ser utilizadas

en la investigacion se tiene:

Tabla 5.
Técnicas de recoleccion de datos

Técnica de

recoleccion Caracteristicas Principales

Técnica para levantar datos que puede ser

Observacion . L
directa o indirecta

El investigador u observador puede levantar
los datos mediante la observacién del
fendmeno o caso a estudiar

El investigador u observador puede valerse
de herramientas como entrevistas o
encuestas para levantar informacion de un
tercero

El cuestionario es su método para recopilar

En
cuesta datos.

CONTINUA =
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El cuestionario va dirigido a parte de la
poblaciéon denominada muestra o a la
poblacion total

Se puede estandarizar datos permitiendo su
analisis estadistico por medio de
herramientas informéticas

Rapidez en el levantamiento de la
informacién

Se la realiza mediante una reunion

Entrevista . o
planificada con anticipacion

Se debe de definir muy bien el tema para
evitar posibles desviaciones al momento de
la entrevista

Es imprescindible que el entrevistador debe
de tener habilidades para dirigir y comunicar.

Fuente: (Carmona, Gomez, & Sepulveda, 2008)

Para esta investigacién, se ha seleccionado aplicar las encuestas. Estas
encuestas seran realizadas a la persona en cargo o jefe del emprendimiento
social que dirija su produccion hacia el sector turistico del Cantén

Ruminahui.
3.4.3.6. INSTRUMENTO PARA LA RECOLECCION DE DATOS

Como instrumento para recolectar datos se utilizara el cuestionario. El
cuestionario es un conjunto de preguntas dirigidas a una muestra
seleccionada previamente o a la poblacién total cuyo fin es el de obtener la
informacién requerida para la investigacion. El cuestionario debe de ser
desarrollado en base a las variables de la investigacion, y a los objetivos
especificos de la investigacion de mercados.



52

3.43.7. VARIABLES E INDICADORES DE LA INVESTIGACION

Luis Villavicencio (2008) define a las variables como:

e Variable Independiente: También conocida como variable explicativa,
es aquella que por lo general mediante su manipulacion repercute o
incide sobre la variable dependiente.

e Variable Dependiente: También conocida como variable explicada, es
aquella es observada y medida mediante la manipulacién de la
variable independiente.

e Variable Interviniente: Es un elemento que influye de manera
indirecta en la relacion de las variables independiente y dependiente.

e Unidad de andlisis: La unidad de analisis es la entidad mas
representativa del objeto que va a ser estudiado en la investigacion.

Causa Efecto
(Variable independiente) (Variable dependiente)
X Y
Redes Solidarias > Emprendimientos
A Sociales
(Variable interviniente) (Variable interviniente)

Sector Turistico del
Cantén Ruminahui

(Unidad de Analisis)

Figura 8. Variables de la Investigacion

En base a la problemética de la investigacion, que es determinar la
influencia de las redes solidarias sobre los emprendimientos sociales del
sector turistico del Cantén Rumifiahui, se ha desarrollado un modelo en
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funcion de las siguientes variables: Redes solidarias (variable
independiente), emprendimientos sociales (variable dependiente), iniciativa
y practicas, politicas y procesos (variable interviniente) y sector turistico del
Cantén Ruminahui como unidad de analisis. El objeto de esta investigacion
es comprobar si estas variables se encuentran relacionadas entre si y si su

comportamiento se ve afectado al contrastarlas con otras variables.

Ademas, en esta seccidén se explica los diferentes tipos de escalas a

utilizar con los indicadores estadisticos que Malhotra (2008) plantea.

Tabla 6.

Escalas e indicadores

ESCALA DESCRIPCION INDICADOR

Moda, Chi

NOMINAL Nunj(_aros ide_ntifican y cuadrado,

clasifican objetos prueba
binomial
Media
geomeétrica,
media
armonica,
coeficiente de
variacion
Mediana,
correlacion,
ANOVA,
Regresién

RAZON  Se identifica y clasifica objetos

NUmeros posicionan
ORDINAL relativamente lugares de los
objetos

Fuente: (Malhotra, 2008)
Adaptado de Investigacién de Mercados, Naresh K. Malhotra, 2008, Pearson

Education, México

3.4.4. PROCEDIMIENTO
3.4.5. DEFINICION DE LA INVESTIGACION

Esta investigaciéon basa su importancia en el hecho de que el Sistema
Popular y Solidario en Ecuador cada vez tiene méas fuerza y esta en pleno
auge. Para modelos asociativos, se esta volviendo a modelos primitivos
donde conceptos como solidaridad, unién y cooperativismo vuelven a ser los
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pilares del desarrollo econémico de los pueblos. En las condiciones sociales
y econdmicas actuales, los emprendimientos se han vuelto de tipo social
logrando una concientizaciéon sobre los recursos que utilizan para su
desarrollo. Ademas es clave en el modelo del Buen Vivir o Sumak Kawsay el
desarrollo de modelos asociativos cooperativistas donde a mas de genera
una utilidad econémica para sus miembros, se genere una utilidad social de
la que se vean beneficiados los miembros del entorno comudn. Vale
mencionar que actualmente en Ecuador, las redes solidarias cada vez
agarran mas fuerza y se desarrollan por todo el territorio con éxito. Muchas
de estas simulan modelos europeos que ya han tenido éxito anteriormente.
Estas son las razones por las que es importante investigar el impacto que
tienen las redes solidarias en los emprendimientos sociales del sector

turistico del Canton Ruminahui.

3.4.6. OBJETIVOS
3.4.6.1. OBJETIVO GENERAL

Analizar el impacto que genera la red solidaria en los principales
actores de los emprendimientos sociales para el sector turistico del cantén

Ruminahui.

3.4.6.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar las caracteristicas de los emprendimientos sociales
existentes en la red solidaria y comprobar si han tenido ventajas sobre
la competencia.

e Determinar como los emprendimientos sociales se han Vvisto
beneficiados al ser parte de las redes solidarias.

e Determinar como las redes solidarias han contribuido al desarrollo del
mercado de productos dirigido al sector turistico del Cantén
Ruminahui.

e Analizar los resultados en base a la informaciéon conseguida para
analizar especificamente como las redes solidarias han impactado en

los emprendimientos sociales.
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3.4.6.3. HIPOTESIS

HO: Hipotesis Nula

La variable X no ha generado ningun tipo de impacto en la variable Y.
Hipotesis Alternativa

La variable X ha generado impacto en la variable Y.

3.4.7. MANUAL DEL ENCUESTADOR

El presente manual tiene como objetivo primordial ser una guia para el
llenado de las encuestas dirigidas a los emprendimientos sociales del sector
turistico del canton Rumifahui. Es de suma importancia que esta actividad
sea asumida con la responsabilidad del caso debido a que la informacion
que se requiere levantar debe ser correcta y la necesaria para los fines de la

investigacion.
PUNTO A: LA ENCUESTA

¢,COMO LLENAR LA ENCUESTA?

e A la persona encargada del proceso se lo conocera como
Encuestador. Este debera entregar la encuesta a la persona
encargada del emprendimiento social para que sea llenado con
esferografico de cualquier color.

e El encuestador debera permanecer junto a la persona encuestada
para que en caso de surgir algun tipo de duda, sirva como guia y
despeje la duda.

PROCESO DE ENUMERACION

e El encuestador solamente procedera a enumerar las encuestas, una
vez que estas estén totalmente llenas y revisadas.

e La numeracion de la encuesta ird en el campo cédigo.
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PUNTO B: EL ENCUESTADOR

El encuestador serd la persona designada para el levantamiento y

recopilacion de la informacion de los emprendimientos sociales que se

encuentren dentro del Cantén Ruminahui.

FUNCIONES

Recibir las encuestas debidamente llenas por los encuestados.
Garantizar la calidad de la informacidn obtenida siguiendo las
instrucciones previamente dadas por el investigador.

Cumplir con los cronogramas establecidos.

Salvaguardar la informacién obtenida.

PROHIBICIONES

Realizar actividades simultdneamente que no estén relacionadas con
la investigacion.
Manipular la informacién obtenida.

Quebrantar acuerdos de confidencialidad.

MATERIALES A UTILIZAR

Al encuestador se lo dotara con los siguientes materiales en las cantidades

necesarias para el desarrollo normal de la actividad.

Copias del cuestionario en hojas a doble lado.

Copia del manual del encuestador. (Previa explicacién para aclarar
cualquier duda que se tenga)

Mapa con las principales rutas y direcciones previamente marcadas
de los emprendimientos sociales.

Esferograficos.



3.4.8. MATRIZ DE ELABORACION DEL CUESTIONARIO

Tabla 7.

Matriz de planteamiento de cuestionario Objetivo |
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MATRIZ DE PLANTEAMIENTO DE CUESTIONARIO

OBJETIVO ESPECIFICO

Identificar las caracteristicas de los emprendimientos sociales existentes en
la red solidaria y comprobar si al unirse obtienen ventaja sobre la

competencia.

VARIABLE VARIABLE OPCIONES DE
GENERICA ESPECiFICA ESCALA PREGUNTA  peopyesTA
. . . Nombre o Razén Varias (Por llenar
’ Caracteristica Emprendimiento Razoén Social del encuestador)
. 1 a 3 Empleados;
Caracteristica VEENE Zi2| Nominal gggﬁg:goiedm ‘71 2 g Emp:zgggz’
Emprendimiento emprendimiento Mas de 1% ’
2 segil Empleados
¢ Qué tiempo
. lleva siendo .
4. Tiempo de . Varias (Por llenar
Caracteristica _.... .- Nominal parte de la red
afiliacion solidaria del del encuestador)
3 Canton?
¢,Su nivel actual ?6%%0’1%%111
Caracteristica Nivel de Ventas Ordinal de ventas se C
ubica entre? ZLC, s 2
4 ' 2000
Seleccione una  Etapa 1: El
sola etapa en emprendimiento
base al conoce las
desarrollo de principales
practicas de practicas de
economia economia
5 Iniciativa y Practicas Ordinal solidaria que solidaria
Practicas Solidarias mas se acerca a aplicables para
la realidad de su su negocio, y

emprendimiento

CONTINUA

ademas esta
pensando en
adecuarlas a la
realidad del




Caracteristica Actividades

Nominal

¢ El
emprendimiento
participa
activamente en
las actividades
desarrolladas
por la red?
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Etapa 2: El
emprendimiento
comenzé a
desarrollar varias
practicas de
economia
solidaria en los
principales
procesos de su
negocio.

Etapa 3: La
emprendimiento
cuenta con una
persona
encargada de
supervisar las
practicas de
economia
solidaria que se
estan ejecutando
actualmente en el
negocio

No se conoce
nada acerca del
tema de las
practicas de
economia
solidaria en los
emprendimientos

Las practicas de
economia
solidaria no se
consideran
aplicables para el
emprendimiento

Si, No

CONTINUA
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¢ El
emprendimientos
busca
constantemente
practicas
Nominal  solidarias Si, No
innovadoras
para
implementar en
el giro de su
7 negocio?
¢ El objetivo
social de su
emprendimiento
va dirigido a
concientizar el
valor social de
su profesion e
incentiva el
trabajo
8 colaborativo?
¢, Conoce usted
los beneficios
Caracteristica Beneficios Nominal que tiene al Si, No
pertenecer a una
9 red solidaria?

Practicas

Caracteristica L
Solidarias

Caracteristica Objetivo Social Nominal Si, No

Tabla 8.

Matriz de planteamiento de cuestionario Objetivo Il

MATRIZ DE PLANTEAMIENTO DE CUESTIONARIO

OBJETIVO ESPECIFICO

Determinar como los emprendimientos sociales se han visto beneficiados al
ser parte de las redes solidarias y las necesidades actuales de los
emprendedores.

- VARIABLE VARIABLE OPCIONES DE
N° GENERICA  ESPECiFicA ESCAA PREGUNTA - propyesTA
¢ Considera
usted que la
10 creacion de la
red de
Desar,rol_lo Nominal comgrcia}lizacié
Econdmico n solidaria ha
influido para el
desarrollo

Caracteristica Si, No

CONTINUA =
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12

Caracteristica

Politicas y
Procesos

Beneficios
esperados

Intermediacion
Comercial

Nominal

Ordinal

economico de
su
emprendimient
o?

Indique el
principal
beneficio
obtenido en su
emprendimient
o al unirse a la
red solidaria

Seleccione una
sola etapa en
base a la
intermediacion
comercial que
mas se acerca
a la realidad de
su
emprendimient
o}
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Oportunidad de
inclusion Social
en el mercado
turistico del
cantoén,
Oportunidad de
fortalecimiento y
desarrollo para su
emprendimiento,
Eliminacion de
intermediarios en
la
comercializacién
de sus
productos,Otros-
Especifique
Etapa 1: El
emprendimiento
social ha
empezado a
comercializar sus
productos
directamente al
mercado turistico
del canton
Ruminahui pero
depende aln de
gran manera de
los intermediarios
comerciales.
Etapa 2: El
emprendimiento
comercializa
directamente sus
productos al
mercado turistico
del cantén pero
cuenta con
intermediarios
comerciales para

CONTINUA =



13 Caracteristica

Plazas de
Comercializaci
on

Nominal

61

mercados
turisticos fuera de
Ruminahui.

Etapa 3: El
emprendimiento
no depende en
sus totalidad de
intermediarios
comerciales.
El
emprendimiento
no ha podido
eliminar la
intermediacion
comercial.
La intermediacion
comercial es
considerada
necesaria por el
emprendimiento
como via para la
venta de sus
productos.

Considera

usted

necesario para

el desarrollo

integral de la

red contar con

una plaza Si, No

comun de

artesanos para

la

comercializacio

n de sus

productos?

CONTINUA —



Servicios
brindados por
la red

14 Caracteristica

Factores de

15 Caracteristica
desarrollo

Posibles

16 Caracteristica :
Alianzas

Nominal

Nominal

Nominal

Senale los
servicios que
ha recibido por
parte de la red.

Considerando
1 el menos
importante y 5
el mas
importante,
senale la
importancia de
los factores
que usted
considera para
el desarrollo de
la red.

¢ Le interesaria
que el
gobierno a
través del
gobierno
auténomo
descentralizad
ode
Ruminahui
ayude
directamente a
la red con todo
tipo de
recursos?
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Asesoria en
temas de
produccion,
Publicidad de su
negocio,
Capacitacién
para los
miembros,
Asesoria en
temas legales,
tributarios y
contables;
Colaboracién con
otras redes para
la
comercializacién
de sus productos;
Otros

Directivos con
capacidad de
liderazgo

Plaza propia para
comercializacién
Publicidad
adecuada para la
red

Apoyo por parte
de entidades
gubernamentales
Inclusién de
emprendimientos
novedosos

Si, No
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Tabla 9.

Matriz de planteamiento de cuestionario Objetivo Il

MATRIZ DE PLANTEAMIENTO DE CUESTIONARIO

OBJETIVO ESPECIFICO

Determinar como las redes solidarias han contribuido al desarrollo del
mercado de productos dirigido al sector turistico del Cantdon Ruminahui

OPCIONES
v USBLE VATBSLE | csonia pREGUNTA O
RESPUESTA
Cuando un turista
no encuentra lo que
busca en su
emprendimiento
- ¢Usted
1 Iniciativa y Recomendacion Nominal recomiendan a Si,no

practicas emprendimientos
miembros de la red
que puedan tener el
producto
demandado por el

turista?

Entre
emprendimientos,
¢han desarrollado
Nominal ideas innovadoras  Si,no
para el desarrollo
de nuevos
productos?

1 Politicasy =~ Nuevos
procesos productos

Considera usted
que ¢;Su
emprendimiento al
ser parte de la red
se ha desarrollado
en igualdad de
Inclusion Social Ordinal  condiciones que los  Si,no
otros
emprendimentos
sociales del canton?

1 Iniciativa y
practicas
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5 Iniciativa y
practicas

5 Iniciativa y
practicas

o Iniciativa y
practicas

5 Iniciativa y
practicas

Utilidad Social

Utilidad Social
Trabajadores

Desarrollo
Sostenible

Convenios
actuales

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal
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¢, Desde que su
emprendimiento

entr6 a la red

solidaria, ha

generado fuentes Si,no
de empleo para

sectores

vulnerables de la
sociedad?

¢La red ha aportado
a la formacion
contindia de todos
los colaboradores
del
emprendimiento?

Si,no

¢La red ha aportado
con el desarrollo de
practicas
econdmicas
populares y
solidarias en los
emprendimientos,
logrando asi
fortalecer el
mercado de
productos dirigidos
al sector turistico?

Si,no

¢Ha llevado sus
productos a plazas
comerciales en
mercados en otros
cantones con la
ayuda de la red?

Si,no

¢, Donde?
Zona Norte -
Zona Centro -
Zona Sur




3.4.9. ENCUESTAPILOTO

(\ssa) ES e

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
tTNNOVvACION PARA LA EXCELENCIA

UNIDAD DE RELACIONES DE COOFERACION INTERINSTITUCIONAL
ENCUESTA SOBRE REDES SOLIDARIAS
OBJETIVO: Analizar el impacto que genera la red solidaria en los principales actores de los

emprendimientos sociales para el sector turistico del cantén Rumifiahui
INSTURCCIONES:
1. Seleccione su respuesta con una "X"
2. En el caso de tener alguna duda, comentela con el encuestador

FECHA: CODIGO:

DATOS DEL EMPRENDIMIENTO

1.NOMBRE O RAZON SOCIAL:
2. CANTIDAD DE EMPLEADOS EN SU EMPRENDIMIENTO:
1 a3 empleados 4a6empleados
7a9empleados 100 mas empleados
3. éSu nivel de ventas se ubica entre?
USDO - USD500 USD 501-USD1000
USD1001-USD 2000 USD2000 o mas
4. ¢Qué tiempo lleva siendo parte de la red solidaria del Cant6n?
1 a3afios 4a6afos
7a9afios 100 mas afio

5. Seleccione una sola etapa en base al desarrollo de practicas de economia solidaria que mas se
acerca a larealidad de su emprendimiento

Etapa 1: El
L Etapa 3:la
emprendimiento o
emprendimiento
conoce las
L Etapa 2:El cuenta con una
principales -
practicas de emprendimiento persona No se conoce nada
economia comenzo a desarrollar| encargada de [acerca del tema de Las practicas de
solidaria varias précticas de supervisar las las précticas de [economia solidaria no se
. economia solidaria en practicas de economia consideran aplicables
aplicables para su S . - .
negocio, y ademas los principales economia solidaria enlos | para el emprendimiento
! procesos de su solidaria que se | emprendimientos
esta pensando en i .
negocio. estan ejecutando
adecuarlas ala tual " |
R actualmente en el
realidad del X
L negocio
emprendimiento
INICIATIVAY PRACTICAS

6. ¢El emprendimiento participa activamente en las actividades desarrolladas por la red?
s [ Nno [
7. ¢El emprendimientos busca constantemente practicas solidarias innovadoras para
implementar en el giro de su negocio?
s [ N [
8. éEl objetivo social de su emprendimiento va dirigido a concientizar el valor social de su
profesion e incentiva el trabajo colaborativo?

SiD No D

Figura 9. Encuesta Piloto Parte |



9. ¢Conoce usted los beneficios que tiene al pertenecer a una red solidaria?

SiD No D

POLITICAS Y PROCESOS

10. ¢ Considera usted que la creacion de la red de comercializacién solidaria ha influido para el
desarrollo econémico de su emprendimiento?

SiD No D

11. Indique el principal beneficio obtendio en su emprendimiento al unirse alared solidaria

Inclusién Social en el mercado turistico del cantén
Fortalecimiento y desarrollo local para su emprendimiento

Eliminacidn de intermediarios en la comercializacién de sus productos
Otros

Especifique

12.Seleccione una sola etapa en base alaintermediacidn comercial que mds se acercaala
realidad de su emprendimiento

Etapa 1:El
emprendimiento
. Etapa 2: El
social ha e
emprendimiento
empezado a iali
- comercializa . L
comercializar sus . Etapa 3: El o La intermediacion
directamente sus - El emprendimiento .
productos emprendimiento i comercial es
. productos al mercado no ha podido . .
directamente al o | no depende en sus e considerada necesaria
. turistico del cantéon X eliminarla .
mercado turistico totalidad de . L por el emprendimiento
, pero cuenta con . P intermediacion .
del canton X o intermediarios X como via para la venta
L A intermediarios . comercial.
Rumifiahui pero comerciales. de sus productos.

comerciales para
mercados turisticos
fuera de Rumifiahui.

depende aun de
gran manera delos
intermediarios
comerciales.

13. Considera usted necesario para el desarrollo integral de la red contar con una plaza comudn de
artesanos para la comercializacién de sus productos?
Si D No D
14. Sefiale los servicios que ha recibido por parte de la red.
Asesoria en temas de produccion
Publicidad de su negocio
Capacitacion para los miembros
Asesoria en temas legales, tributarios y contables

Colaboracién con otras redes para la comercializacién de sus productos
Otros

Especifique

Figura 10. Encuesta Piloto Parte Il




15. Considerando 1 el menos importante y 5 el mas importante, sefiale laimportancia de
los factores que usted considera para el desarrollo de la red.

Directivos con capacidad de liderazgo

Plaza propia para comercializacion

Publicidad adecuada para la red

gubernamentales

Inclusién de emprendimientos novedosos

16. ¢éLe interesaria que el gobierno a través del gobierno auténomo descentralizado de
Ruminahui ayude directamente a lared con todo tipo de recursos?

si [ No
17. Cuando un turista no encuentra lo que busca en su emprendimiento ¢ Usted
recomiendan a emprendimientos miembros de la red que puedan tener el producto
demandado por el turista?

s [ No |

18. Entre emprendimientos, ¢ han desarrollado ideas innovadoras para el desarrollo de
nuevos productos?

Si No
19. éSu emprendimiento al ser parte de lared se ha desarrollado en igualdad de
condiciones que los otros emprendimentos sociales del canton?

si [ No
20. éDesde que su emprendimiento entrd a la red solidaria, ha generado fuentes de
empleo para sectores vulnerables de la sociedad?

si [] No ]

21. ¢Lared ha aportado ala formacién continta de todos los colaboradores del

emprendimiento?
si [ v o [

22. iLared ha aportado con el desarrollo de practicas econdmicas popularesy solidarias
en los emprendimientos, logrando asi fortalecer el mercado de productos dirigidos al

sector turistico?
s O w O

23. ¢Hallevado sus productos a plazas comerciales en mercados en otros cantones con la

ayuda de lared?
si [ No ]

GRACIAS POR SU COLABORACION
La siguiente encuesta permitira el desarrollo de una investigacion para un trabajo de
titulacién. Resultados analizados con total confidencialidad y reserva.

Figura 11. Encuesta Piloto Parte Il
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3.4.10. REGISTRO DE CAMBIOS

Los cambios que se realizaron en el cuestionario después de la

encuesta piloto son:
Indicador Iniciativas y Practicas - Indicador 1

e Fueron re ubicadas las preguntas 16,20 y 28 de la encuesta piloto que

se encontraban en el indicador politicas y procesos.
Eliminacion de preguntas

e Se elimin6é la pregunta 9 — Beneficios de la encuesta piloto. Los
beneficios de pertenecer a una red solidaria estan incluidos en la

pregunta 14.
Modificacion de Preguntas

e En la pregunta de convenios actuales, si han comercializado sus
productos en otros lugares a través de la red, se aumento que se
especifique el lugar en base a las zonas establecidas por el
Movimiento de Economia Social y Solidaria del Ecuador MESSE.

Adicional se aument6 al final de la encuesta la frase “La siguiente encuesta
permitira el desarrollo de una investigacion para un trabajo de titulacion.
Resultados analizados con total confidencialidad y reserva’ como manera de
explicar que la encuesta es parte de un proyecto de investigacion que servira
como un proyecto de graduacion.



CUESTIONARIO DEFINITIVO

ESHESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

UNIDAD DE RELACIONES DE COOFERACION INTERINSTITUCIONAL
ENCUESTA SOBRE REDES SOLIDARIAS
OBJETIVO: Analizar el impacto que genera la red solidaria en los principales actores de los

emprendimientos sociales para el sector turistico del cantéon Rumifiahui
INSTURCCIONES:

1. Seleccione su respuesta con una "X"

2. En el caso de tener alguna duda, comentela con el encuestador

FECHA: CODIGO:
DATOS DEL EMPRENDIMIENTO
1.NOMBRE O RAZON SOCIAL:
2. CANTIDAD DE EMPLEADOS EN SU EMPRENDIMIENTO:
1 a3 empleados 4a6empleados
7 a9empleados 100 mas empleados

3. éSu nivel de ventas se ubica entre?
USDO - USD500 USD 501-USD1000
USD1001-USD 2000 USD2000 o mas

4. ¢Qué tiempo lleva siendo parte de la red solidaria del Canton?
1 a3afos
7 a9afios

4 a6afos
100 mas afio

5. Seleccione una sola etapa en base al desarrollo de practicas de economia solidaria que mas se
acerca a la realidad de su emprendimiento

Etapa 1:El
. Etapa 3:la
emprendimiento o
emprendimiento
conocelas
i Etapa 2: El cuenta con una
principales .
P emprendimiento persona No se conoce nada
practicas de , Lo
economia comenzo a desarrollar| encargada de [acerca del tema de Las précticas de
solidaria varias practicas de supervisar las las préacticas de |economia solidaria no s
aplicables para su economia solidaria en précticas de economia consideran aplicables
. . los principales economia solidaria enlos | para el emprendimient:
negocio, y ademas L -
procesos de su solidaria quese | emprendimientos
esta pensando en X L,
negocio. estan ejecutando
adecuarlas ala cual R |
. actualmente en el
realidad del X
L negocio
emprendimiento

INICIATIVA Y PRACTICAS
6. ¢El emprendimiento participa activamente en las actividades desarrolladas por la red?
si [ Nno [
7. ¢éEl emprendimientos busca constantemente practicas solidarias innovadoras para
implementar en el giro de su negocio?

si [ N I

8. ¢El objetivo social de su emprendimiento va dirigido a concientizar el valor social de su
profesion e incentiva el trabajo colaborativo?
No I I

Si

Figura 12. Encuesta definitiva Parte |



9. iLeinteresaria que el gobierno a través del gobierno auténomo descentralizado de Rumifiahui

ayude directamente ala red con todo tipo de recursos?

10. ¢Desde que su emprendimiento entrd a la red solidaria, ha generado fuentes de empleo para

Si

sectores vulnerables de la sociedad?

si [

NOD
NOD

11. Entre emprendimientos de la red, ¢han desarrollado ideas innovadoras para el desarrollo de
nuevos productos?

si [

NOD

12. Cuando un turista no encuentra lo que busca en su emprendimiento ¢Usted recomiendan a

emprendimientos miembros de lared que puedan tener el producto demandado por el turista?

si [

No

13. ¢Ha llevado sus productos a plazas comerciales en mercados en otros cantones con la ayuda

de lared?

Donde? Zona Norte D Zona Centro

Si

O

NOD

Zona Sur

g

POLITICAS Y PROCESOS

14. ¢Considera usted que la creacidn de la red de comercializacion solidaria ha influido para el
desarrollo econdmico de su emprendimiento?

Si

NOD

15. Indique el principal beneficio obtendio en su emprendimiento al unirse a la red solidaria

Inclusion Social en el mercado turistico del cantén
Fortalecimiento y desarrollo local para su emprendimiento
Eliminacién de intermediarios en la comercializacién de sus productos

Otros
Especifique

16.Seleccione una sola etapa en base alaintermediacion comercial que mas se acercaala

Etapa 1: El
emprendimiento
social ha
empezado a
comercializar sus
productos
directamente al
mercado turistico
del canton
Rumifiahui pero
depende aun de
gran manera delos
intermediarios
comerciales.

Etapa 2:El
emprendimiento
comercializa
directamente sus
productos al mercado
turistico del cantén
pero cuenta con
intermediarios
comerciales para
mercados turisticos
fuera de Rumifiahui.

Etapa 3: El
emprendimiento
no depende en sus
totalidad de
intermediarios
comerciales.

El emprendimiento
no ha podido
eliminar la
intermediacion
comercial.

La intermediacion
comercial es
considerada necesaria
por el emprendimiento
como via para la venta
de sus productos.

Figura 13. Encuesta definitiva Parte |l
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17. Considera usted necesario para el desarrollo integral de la red contar con una plaza
comun de artesanos para la comercializacion de sus productos?

Si|:| T

18. Sefiale los servicios que ha recibido por parte de lared.
Asesoria en temas de produccion
Publicidad de su negocio
Capacitacion para los miembros
Asesoria en temas legales, tributarios y
contables

Colaboracién con otras redes
Otros

Especifique

19. Considerando 1 el menos importante y 5 el mas importante, sefiale laimportancia de

Directivos con capacidad de liderazgo

Plaza propia para comercializaciéon

Publicidad adecuada paralared

Apoyo por parte de entidades
gubernamentales

Inclusion de emprendimientos novedosos

20. Considera usted que ¢Su emprendimiento al ser parte de lared se ha desarrollado en

igualdad de condiciones que los otros emprendimentos sociales del cantdn?
si [ No
21. ¢lared haaportado a la formacién contintiia de todos los colaboradores del

emprendimiento?
si [ NI

22. ¢Llared ha aportado con el desarrollo de practicas econdmicas populares y solidarias
en los emprendimientos, logrando asi fortalecer el mercado de productos dirigidos al

sector turistico?
= o0

GRACIAS POR SU COLABORACION

La siguiente encuesta permitira el desarrollo de una investigacidn para un trabajo de
titulacion. Resultados analizados con total confidencialidad y reserva.

Figura 14. Encuesta definitiva Parte ll|
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3.4.11. CODIFICACION DE DATOS

Tabla 10.

Matriz de Codificacion del Cuestionario

72

Tipo de

Variable Pregunta

Escala

Respuesta

Cadigo

Nombre o razén Abierta
Social Alfanumérica

Tamano del

Emprendimiento iz

Tiempo de

ML Cerrada
afiliacion

Nivel de Ventas Cerrada

Practicas Solidarias Cerrada

Actividades de la

red Cerrada

Practicas Solidarias Cerrada

Objetivo Social Cerrada

Razoén

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

N/A

1 a 3 empleados
4 a 6 empleados
7 a9 empleados
Mas de 10 empleados

1 a 3 anos

4 a 6 anos

7 a9 anos

Mas de 10 anos

Usd 0 - Usd 500

Usd 501 a Usd 1000
Usd 1001 a Usd 2000
Mas de Usd 2001
Etapa 1

Etapa 2

Etapa 3

Etapa 4

No se conoce nada
acerca del tema de
las practicas de
economia solidaria en
los emprendimientos

Las practicas de
economia solidaria no
se consideran
aplicables para el
emprendimiento

Si
No
Si
No
Si

N/A

A ODND =

—

A ON-=22PRPONDN-=2DOND

- DD =N

CONTINUA =



Posibles Alianzas  Cerrada

Utilidad Social Cerrada

Nuevos Productos Cerrada

Recomendacion Cerrada

Convenios Actuales Mixta

Desarrollo
. Cerrada
Econdmico
Beneficios .
Mixta
Esperados
Intermediacion
. Cerrada
Comercial
Plaza de
Cerrada

comercializacion

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

Nominal

No

Oportunidad de
inclusion Social en el
mercado turistico del
cantén

Oportunidad de
fortalecimiento y
desarrollo para su
emprendimiento
Eliminacion de
intermediarios en la
comercializacion de
sus productos
Otros

Etapa 1

Etapa 2

Etapa 3

El emprendimiento no
ha podido eliminar la
intermediacién
comercial.

La intermediacién
comercial es
considerada
necesaria por el
emprendimiento
como via para la
venta de sus
productos.
Si

0

N="NDN=- N2 NN N2 ND=DN

wWwn = b

(6]

»

1
2
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Asesoria en temas de
produccién

Publicidad de su 2
negocio
Capacitacion para los

Servicios brindados Mixta Nominal miembros
por la red

Asesoria en temas
legales, tributarios y
contables
Colaboracién con
otras redes

Otros

Necesario e
Importante
Factores de . Muy importante
desarrollo Cerrada Nominal Imgortaate

Poco Importante
Nada Importante
Si

No

Si

No

Desarrollo Si

Sostenible Cerrada Nominal No

w

I

Inclusién Social Cerrada Nominal

Utilidad Social Cerrada Nominal

N= NN NN 00O OO0 O O

3.4.12. TRANSCRIPCION DE DATOS

Para la transcripciéon de los datos de las encuestas, se usara la
herramienta informatica estadistica SPSS.



4.1.

Tabla 11.
Lista de Emprendimientos encuestados

CAPITULO IV
MARCO EMPIRICO

ANALISIS UNIVARIANTE
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Alexandra Joyas y mas 1 2,3 2,3 2,3
Arte Valle 1 2,3 2,3 4,7
Arte y Marmol 1 2,3 2,3 7,0
Arte y Metal 1 2,3 2,3 9,3
Arte y Metal ALM 1 2,3 2,3 11,6
Artesanias Londres 1 2,3 2,3 14,0
Artesanias Pamelita 1 2,3 2,3 16,3
Artesanias TINTA 1 2,3 2,3 18,6
Artesanias y Bisuteria 1 2,3 2,3 20,9
CAVA 1 2,3 2,3 23,3
Chicho 1 2,3 2,3 25,6
Crea tu estilo 1 2,3 2,3 27,9
Del Valle 1 2,3 2,3 30,2
EDU'S Arte 1 2,3 2,3 32,6
El condil 1 2,3 2,3 34,9
El Conejo 1 2,3 2,3 37,2
El Portal de las Maravillas 1 2,3 2,3 39,5
Encuentros Creativos 1 2,3 2,3 41,9
Flor de Canta 1 2,3 2,3 44,2
Galpén de las Artes 1 2,3 2,3 46,5
Gema 1 2,3 2,3 48,8
Imperial 1 2,3 2,3 51,2
Joyeria Castro 1 2,3 2,3 53,5
La Esperanza 1 2,3 2,3 55,8
La Unién 1 2,3 2,3 58,1
Manos Creativas 1 2,3 2,3 60,5
Marqueza 1 2,3 2,3 62,8
Merceditas 1 2,3 2,3 65,1
Oscullo 1 2,3 2,3 67,4
Pinargo Jr. 1 2,3 2,3 69,8

CONTINUA =
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Regiliosa Cevallos 1 2,3 2,3 72,1
Rocio Restauraciones 1 2,3 2,3 74,4
Rosi Artesanias 1 2,3 2,3 76,7
Ross Gus 1 2,3 2,3 79,1
Rumivels 1 2,3 2,3 81,4
Sayana 1 2,3 2,3 83,7
Spondylus 1 2,3 2,3 86,0
Szimon 1 2,3 2,3 88,4
Taboada 1 2,3 2,3 90,7
Talabarteria Romero 1 2,3 2,3 93,0
Tallados y Marmoleria 1 2,3 2,3 95,3
Taller Germayoni 1 2,3 2,3 97,7
Velta 1 2,3 2,3 100,0
Total 43 100,0 100,0

e ACTIVIDAD DEL EMPRENDIMIENTO

Tabla 12.
Frecuencia — Actividad del emprendimiento

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos Obras de Arte 5 11,6 11,6 11,6
Orfebreria 17 39,5 39,5 51,2
Producciéon de artesanias 16 37,2 37,2 88,4
Textiles 5 11,6 11,6 100,0
Total 43 100,0 100,0

Analisis: Del total de 43 emprendimientos sociales del sector turistico,
se desprenden 4 tipos de actividades. La mayor cantidad de
emprendimientos sociales (17) se dedica al campo orfebre, que es
tradicional del cantén Ruminahui. El siguiente grupo es el campo de
produccién de artesanias decorativos menos obras de arte con 16
emprendimientos. El sector dedicado a obras de arte y textiles tienen 5

emprendimientos cada uno.



77

e UBICACION DEL EMPRENDIMIENTO

Tabla 13.
Frecuencia — Ubicacion del emprendimiento

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos San Pedro de Taboada 2 4,7 4,7 4,7
San Rafael 7 16,3 16,3 20,9
Sangolqui 34 79,1 79,1 100,0
Total 43 100,0 100,0

Andlisis: La mayoria de emprendimientos sociales dirigidos al sector
turistico se encuentra en la cabecera cantonal Sangolqui con un total de 34
emprendimientos. También, en la parroquia de San Rafael se encuentran 7

emprendimientos y en San Pedro de Taboada se encuentran solamente 2.
e TAMANO DEL EMPRENDIMIENTO

Tabla 14.
Estadisticos — Tamano del Emprendimiento

Estadisticos

N Validos 43
Perdidos 0
Media 2,28
Mediana 2,00
Desv. tip. ,934
Tabla 15.
Frecuencias — Ubicacion del emprendimiento
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos 1 a 3 empleados 10 23,3 23,3 23,3
4 a 6 empleados 15 34,9 34,9 58,1
7 a9 empleados 14 32,6 32,6 90,7
Mas de 10 empleados 4 9,3 9,3 100,0

Total 43 100,0 100,0
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Cantidad_empleados

Eiaz empleados
H4 a6 empleados
07 a 9 empleados
W mas de 10 empleados

Figura 15. Frecuencia — Tamano del Emprendimiento

Analisis: El 34,88% de emprendimientos sociales (15) tienen de 4 a 6
empleados. El 32,56% (14) tiene de 7 a 9 empleados. El 23,26% siguiente
(10) tiene de 1 a 3 empleados solamente y el 9,30% tiene mas de 10
empleados.

e TIEMPO DE AFILIACION

Tabla 16.
Estadisticos — Tiempo de afiliacion

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0

Media 2,00

Mediana 2,00

Desv. tip. 1,047




Tabla 17.

Frecuencias — Tiempo de afiliacion
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos 1 a3aros 19 442 442 44,2
4 a 6 afos 9 20,9 20,9 65,1
7 a9 afios 11 25,6 25,6 90,7
Mas de 10 afos 4 9,3 9,3 100,0
Total 43 100,0 100,0
Tiempo_filiacion
M1 a3 afios
B4 a6 afos
7 a9 afies

W 1as de 10 afios

Figura 16. Frecuencia — Tiempo de afiliacién

Anadlisis: El 44,2% de emprendimientos sociales (19) tienen de 1 a 3
afnos de ser miembros de la red. El 25,6% (11) tiene de 7 a 9 afos de ser

miembros de la red. El 20,9% siguiente (9) tiene de 4 a 6 anos de ser
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miembros y el 9,30% (4) tiene mas de 10 anos de ser parte de la red

solidaria.

e NIVEL DE INGRESOS

Tabla 18.
Estadisticos — Nivel de Ingresos

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 2,33
Mediana 2,00
Desv. tip. ,944
Tabla 19.
Frecuencias — Nivel de Ingresos
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos USDO - USD500 10 23,3 23,3 23,3
USD 501-USD1000 13 30,2 30,2 53,5
UsSD1001-USD 2000 16 37,2 37,2 90,7
USD2000 o mas 4 9,3 9,3 100,0
Total 43 100,0 100,0

Nivel_ingresos

Figura 17. Frecuencia — Nivel de Ingresos

Wl usDo - UsDs00
EUusD 501-USD1000
ClusD1001-USD 2000
W USD2000 0 mas
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Analisis: El 37,2% de emprendimientos (16) que representa la mayoria,
tiene ingresos de USD 1001 a USD 2000. El 30,2% de emprendimientos (13)
tiene ingresos de USD 500 A USD 1000. El siguiente 23,3% de
emprendimientos (10) tiene un ingreso de USD 0 A USD 500 y el 9,3%

restante (4) genera mas de USD 2000 en ingresos.

e DESARROLLO DE PRACTICAS SOLIDARIAS

Tabla 20.
Estadisticos — Desarrollo de Practicas Solidarias

Estadisticos

N Vélidos 43

Perdidos 0
Media 3,12
Mediana 3,00
Desv. tip. 1,418
Tabla 21.

Frecuencias — Desarrollo de Practicas Solidarias

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos Etapa 1 6 14,0 14,0 14,0
Etapa 2 12 27,9 27,9 41,9
Etapa 3 6 14,0 14,0 55,8
No conoce nada acercade 9 20,9 20,9 76,7

practicas EPS

No aplicables para el 10 23,3 23,3 100,0
emprendimiento

Total 43 100,0 100,0
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Desarrollo_Practicas_solidarias

[ ] Etapa 1

Eetapa 2

DEIapa 3
Mo conoce nada acerca de
practicas EPS

O No aplicables para el
emprendimiento

Figura 18. Frecuencia — Desarrollo Practicas Solidarias

Analisis: El 27,91% de emprendimientos (12) han empezado a
desarrollar practicas de economia solidaria en sus negocios. El 23,3% de
emprendimientos (10) consideran que no son aplicables para su negocio las
practicas econémicas solidarias. El siguiente 20,9% de emprendimientos (9)
no conoce nada acerca de las practicas solidarias. El 14% de
emprendimientos (6) ya conoce este tipo de practicas y piensa ponerlas en
practica en un futuro proximo y el 14% restante (6) ya tienen adaptadas
varias practicas econémicas solidarias y hay un responsable para su control.

e ACTIVIDADES DE LA RED

Tabla 22.
Estadisticos — Actividades de Ia red

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0

Media 1,47

Mediana 1,00

Desv. tip. ,505
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Tabla 23.
Frecuencias — Actividades de la red

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 23 53,5 53,5 53,5
No 20 46,5 46,5 100,0
Total 43 100,0 100,0

Actividades_red

Wsi
Ero

Figura 19. Frecuencia — Actividades de la red

Analisis: El 53,49 de emprendimientos (23) participan activamente en
las actividades de la red. El 46,51% de emprendimientos restantes (20) no
participan activamente en las actividades que la red organiza.

e BUSQUEDA DE PRACTICA SOLIDARIAS

Tabla 24.
Estadisticos — Busqueda de practicas solidarias

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0

Media 1,40

Mediana 1,00

Desv. tip. ,495
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Tabla 25.
Frecuencias — Busqueda de practicas solidarias

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 26 60,5 60,5 60,5
No 17 39,5 39,5 100,0
Total 43 100,0 100,0

Blsqueda_Practicas_solidarias

W si
EHHo

Figura 20. Frecuencia — Busqueda de practicas solidarias

Analisis: El 60,47% de emprendimientos (26) buscan constantemente
practicas de economia solidaria para incorporarlas a su negocio. El 39,53%
de emprendimientos restantes (19) no buscan practicas de economia
solidarias ya sea por desconocimiento, o por no considerarlas necesarias

para el desarrollo de sus actividades.



e OBJETIVO SOCIAL

Tabla 26.

Estadisticos —Objetivo Social

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,00
Mediana 1,00
Desv. tip. ,000
Tabla 27.

Frecuencia —Objetivo Social
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 43 100,0 100,0 100,0

Analisis: El 100% de emprendimientos (43) estan conscientes que su

objetivo social va dirigido a concientizar el valor social de su profesién como

artesanos calificados y registrados ante el ministerio de inclusién social e
incentiva el trabajo colaborativo.

e POSIBLES ALIANZAS

Tabla 28.

Estadisticos —Posibles alianzas

Estadisticos

N Vélidos
Perdidos

Media

Mediana

Desv. tip.

43

1,40
1,00
,495




Tabla 29.
Frecuencia —Posibles alianzas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vdlidos  Si 26 60,5 60,5 60,5
No 17 39,5 39,5 100,0
Total 43 100,0 100,0

Posibles_alianzas

W si
Eno

Figura 21. Frecuencia — Posibles alianzas

Anadlisis: El 60,5% de emprendimientos (26) consideran importante que
el Municipio de Ruminahui aporte a al red con recursos de todo tipo. El

39,5% restante (17) no quiere que ningun tipo de ente gubernamental entre

a formar parte de la red.



e UTILIDAD SOCIAL
Tabla 30.
Estadisticos —Utilidad Social

Estadisticos

N Vaélidos 43

Perdidos 0
Media 1,42
Mediana 1,00
Desv. tip. ,499
Tabla 31.

Frecuencia -Utilidad Social

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vdlidos  Si 25 58,1 58,1 58,1
No 18 41,9 41,9 100,0
Total 43 100,0 100,0

Utilidad_social

Msi
HEro

Figura 22. Frecuencia — Utilidad Social
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Analisis: El 58,14% de emprendimientos (25) ha generado nuevas
fuentes de empleo desde que entr6 a la red en sectores vulnerables del
cantén. El 41,86% restante (18) aun no ha podido generar nuevas fuentes de

empleo pero espera hacerlo en un futuro préoximo.
e NUEVOS PRODUCTOS

Tabla 32.
Estadisticos — Nuevos Productos

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,44
Mediana 1,00
Desv. tip. ,502
Tabla 33.

Frecuencia — Nuevos Productos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 24 55,8 55,8 55,8
No 19 44,2 442 100,0

Total 43 100,0 100,0
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Nuevos_productos
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Figura 23. Frecuencia — Utilidad Social
Anadlisis: El 55,81% de emprendimientos (24) ha desarrollado nuevos
productos en base al esfuerzo colaborativo entre miembros de la red. El
44,19% restante (19) no ha desarrollado ningun tipo de trabajo colaborativo
dentro de la red.

e RECOMENDACION

Tabla 34.

Estadisticos — Recomendacion

Estadisticos

N Vaélidos 43
Perdidos 0

Media 1,42

Mediana 1,00

Desv. tip. ,499




Tabla 35.
Frecuencia — Recomendacion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vdlidos  Si 25 58,1 58,1 58,1
No 18 41,9 41,9 100,0
Total 43 100,0 100,0

Recomendacion

Wsi
Eno

Figura 24. Frecuencia — Recomendacion
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Andlisis: El 58,14% de emprendimientos (25) recomienda a sus
companeros de la red cuando los turistas no encuentran el producto

requerido. El 41,86% restante (18) no recomienda a sus comparieros de la

red principalmente por desconocimiento del trabajo de los miembros de la

red.
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e CONVENIOS ACTUALES

Tabla 36.
Estadisticos — Convenios Actuales

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,65
Mediana 2,00
Desv. tip. ,482
Tabla 37.

Frecuencia — Convenios Actuales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Vdlidos  Si 15 34,9 34,9 34,9
No 28 65,1 65,1 100,0
Total 43 100,0 100,0

Convenios_actuales

Figura 25. Frecuencia — Recomendacion

Analisis: El 65,12% de emprendimientos (28) aun trabaja localmente. Es
decir no ha comercializado sus productos fuera del cantén Rumifahui. El
34,88% restante (15) ya ha podido comercializar sus productos fuera del
canton en redes de la zona norte (5), zona centro (7) y zona sur (3).



e DESARROLLO ECONOMICO
Tabla 38.
Estadisticos — Desarrollo Economico

Estadisticos

N Vaélidos 43
Perdidos 0
Media 1,40
Mediana 1,00
Desv. tip. ,495
Tabla 39.

Frecuencia — Desarrollo Economico

92

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 26 60,5 60,5 60,5
No 17 39,5 39,5 100,0
Total 43 100,0 100,0

Desarrollo_economico

Wsi
BEno

Figura 26. Frecuencia — Desarrollo Econémico

Analisis: El 60,5% de emprendimientos (26) considera que la red ha

influido de manera positiva para su crecimiento sostenido. El 39,5% restante

(17) no considera la influencia de la red como parte de su desarrollo.



Tabla 40.

Estadisticos — Beneficios Alcanzado

BENEFICIO ALCANZADO

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 2,23
Mediana 2,00
Desv. tip. 1,020
Tabla 41.

Frecuencia — Beneficios Alcanzado
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Validos Inclusién Social en el 12 27,9 27,9 27,9
sector turistico del cantén
Fortalecimiento y 15 34,9 34,9 62,8
desarrollo local para su
emprendimiento
Eliminacion de 10 23,3 23,3 86,0
intermediarios en la
comercializacion de sus
productos
Otros 6 14,0 14,0 100,0
Total 43 100,0 100,0




Beneficios_obtenidos
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Figura 27. Frecuencia — Beneficios alcanzado
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Analisis: El 34,88% de emprendimientos (15) ha conseguido en la red

una oportunidad para fortalecerse y desarrollarse localmente. El 27,9%

siguiente de emprendimientos (12) ha conseguido inclusién social dentro del

sector turistico del canton. El 23,3% de emprendimientos (10) han logrado la

eliminacion de la intermediacion financiera para la comercializacién de sus

productos. Un 6% ha conseguido otro tipo de beneficios como ayuda en el

sector financiero para acceder a créditos, o reconocimiento de marca en

otras provincias.

e INTERMEDIACION COMERCIAL

Tabla 42.

Estadisticos — Intermediacion Comercial

Estadisticos

N Vaélidos 43
Perdidos 0

Media 3,12

Mediana 3,00

Desv. tip.

1,515




Tabla 43.
Frecuencia — Intermediacion Comercial
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Etapa 1 8 18,6 18,6 18,6
Etapa 2 9 20,9 20,9 39,5
Etapa 3 9 20,9 20,9 60,5
El emprendimientonoha 4 9,3 9,3 69,8
podido eliminar la
intermediacion comercial
La intermediacién 13 30,2 30,2 100,0
comercial es necesaria
para la comercializacion de
sus productos
Total 43 100,0 100,0

Intermediacion_comercial

] Etapa 1

B Etapa 2

| Etapa 3

El emprendimierto no ha
podico eliminar la f
intermediacion comercial
La intermediacién comercial
es necesaria para la
comercializacion de sus
productos

Figura 28.Frecuencia — Intermediacion Comercial
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Analisis: El 30,2% de emprendimientos (13) considera la intermediacion
comercial como necesaria para la comercializacién de sus productos y asi
lograr una mayor cobertura. El 20,9% de emprendimientos (9) cuenta con
intermediarios comerciales para fuera del territorio de Rumifahui. El otro
20,9% de los emprendimientos no cuenta con ningun tipo de intermediarios
comerciales. El 18,6% de los emprendimientos (8) ha empezado a
eliminar la intermediacion comercial expandiendo su cobertura. Y el 9,3% de
los emprendimientos (4) depende aun en gran manera de la intermediacion

comercial para la venta de sus productos.
e PLAZA DE COMERCIALIZACION

Tabla 44.
Estadisticos — Plaza de comercializacion

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,53
Mediana 2,00
Desv. tip. ,505
Tabla 45.

Frecuencia — Plaza de comercializacion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Si 20 46,5 46,5 46,5
No 23 53,5 53,5 100,0

Total 43 100,0 100,0
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Plaza_comercializacion
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Figura 29. Frecuencia — Plaza de Comercializacion

Analisis: El 53,49 de los emprendimientos (23) no consideran necesaria
para el desarrollo integral de la red una plaza de comercializacion por la
cercania en la que se encuentran los miembros de la red. Pero el 46,41%
(20) de los emprendimientos considera clave gestionar una plaza de
comercializacion comun para el desarrollo 6ptimo de la comercializacion de

los productos de la red.
e SERVICIOS RECIBIDOS
ASESORIA EN TEMAS DE PRODUCCION

Tabla 46.
Estadisticos — Asesoria en temas de produccion

Estadisticos

N Vélidos 24
Perdidos 19

Media 1,00

Mediana 1,00

Desv. tip. ,000




Tabla 47.

Frecuencia — Asesoria en temas de produccion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 24 55,8 100,0 100,0
Perdidos Sistema 19 442
Total 43 100,0
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Analisis: El 53,8% de los emprendimientos (24) ha recibido asesoria en

temas de produccion.

PUBLICIDAD PARA SU NEGOCIO

Tabla 48.

Estadisticos — Publicidad para su negocio

Estadisticos

N Vélidos 23
Perdidos 20
Media 1,00
Mediana 1,00
Desv. tip. ,000
Tabla 49.

Frecuencia — Publicidad para su negocio

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 23 53,5 100,0 100,0
Perdidos Sistema 20 46,5
Total 43 100,0

Analisis: El 53,5% de los emprendimientos (23) ha recibido publicidad
de manera directa o indirecta por parte de la red o de sus integrantes.



CAPACITACION PARA SUS MIEMBROS

Tabla 50.

Estadisticos — Capacitacion para sus miembros

Estadisticos

N Validos 23
Perdidos 20
Media 1,00
Mediana 1,00
Desv. tip. ,000
Tabla 51.

Frecuencia — Capacitacion para sus miembros

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 23 53,5 100,0 100,0
Perdidos Sistema 20 46,5
Total 43 100,0

Analisis: El 53,5% de los emprendimientos (23) ha recibido
capacitacion para sus empleados.

ASESORIA EN TEMAS LEGALES, TRIBUTARIOS, Y CONTABLES

Tabla 52.
Estadisticos — Asesoria en temas legales, tributarios y contables

Estadisticos

N Vélidos 23
Perdidos 20

Media 1,00

Mediana 1,00

Desv. tip. ,000
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Tabla 53.

Estadistico — Asesoria en temas legales, tributarios y contables

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 23 53,5 100,0 100,0
Perdidos Sistema 20 46,5
Total 43 100,0

Analisis: El 53,5% de los emprendimientos (23) ha recibido asesoria en
temas legales, tributarios y contables para sus empleados.

COLABORACION CON OTRAS REDES

Tabla 54.

Estadisticos — Colaboracion con otras redes

Estadisticos

N Vélidos 15
Perdidos 28
Media 1,00
Mediana 1,00
Desv. tip. ,000
Tabla 55.

Frecuencia — Colaboracion con otras redes

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 15 34,9 100,0 100,0
Perdidos Sistema 28 65,1
Total 43 100,0

Analisis: El 34,9% de los emprendimientos (15) ha participado en
colaboracion con otras redes fuera del Canton Ruminahui.
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OTROS

Tabla 56.

Estadisticos — Otros

Estadisticos

N Vélidos 4
Perdidos 39
Media 1,00
Mediana 1,00
Desv. tip. ,000
Tabla 57.

Frecuencia — Otros

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos Si 4 9,3 100,0 100,0
Perdidos  Sistema 39 90,7
Total 43 100,0

Analisis: El 9,37% de los emprendimientos (5) ha obtenido otro tipo de
servicio no detallado en el cuestionario. Este otro servicio es una ayuda con
las instituciones financieras para la obtencién de créditos.

e FACTORES DE DESARROLLO

DIRECTIVOS CON ALTA CAPACIDAD DE LIDERAZGO
Tabla 58.

Estadisticos — Directivos con alta capacidad de liderazgo

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0

Media 3,47

Mediana 3,00

Desv. tip. 1,162




Tabla 59.

Frecuencia — Directivos con alta capacidad de liderazgo
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos  Poco Importante 11 25,6 25,6 25,6
Importante 13 30,2 30,2 55,8
Muy importante 7 16,3 16,3 72,1
Necesario e importante 12 27,9 27,9 100,0
Total 43 100,0 100,0

Factor_directivos

B Froco Importante
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Figura 30. Frecuencia — Directivos con alta capacidad de liderazgo

Analisis: El 27,9% de los emprendimientos (12) encuentran necesario e

importante que los directivos de la red tengan una alta capacidad de

liderazgo. El 16,3% de emprendimientos (7) encuentran muy importante el

factor de liderazgo en la red. El 30,2% de emprendimientos (13) encuentra

importante la capacidad de liderazgo, y el 25,6% (11) encuentran poco

importante el liderazgo en los directivos. Vale mencionar que ninguno de los

emprendimientos encontré nada necesario el factor de la alta capacidad de

liderazgo de los directivos de la red.



PLAZA PROPIA DE COMERCIALIZACION

Tabla 60.
Estadisticos — Plaza propia de comercializacion

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 2,93
Mediana 3,00
Desv. tip. 1,370
Tabla 61.

Frecuencia — Plaza propia de comercializacion
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Vélidos  Nada importante 9 20,9 20,9 20,9
Poco Importante 8 18,6 18,6 39,5
Importante 9 20,9 20,9 60,5
Muy importante 11 25,6 25,6 86,0
Necesario e importante 6 14,0 14,0 100,0
Total 43 100,0 100,0

Factor_plaza
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Figura 31. Frecuencia — Plaza de comercializacion
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Analisis: El 14% de emprendimientos (6) encuentran necesaria e
importante el contar con una plaza de comercializacién propia. EL 25,6% de
emprendimientos (11) encuentran muy importante el factor de plaza de
comercializacién propia. El 20,9% de emprendimientos (9) encuentran
importante tener una plaza de comercializacion comun. El 18,6% de
emprendimientos (8) encuentran poco importante contar con una plaza de
comercializacién, y el 20,9% (9) encuentran nada importante el tener una
plaza de comercializacién coman.

Los encuestados manifestaron que la plaza comun deberia ser auto
gestionada como lo es en otras redes.

PUBLICIDAD ADECUADA PARA LA RED

Tabla 62.
Estadisticos — Publicidad adecuada para la red

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 2,70
Mediana 2,00
Desv. tip. 1,489
Tabla 63.

Frecuencia — Publicidad adecuada para la red

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos  Nada importante 13 30,2 30,2 30,2
Poco Importante 9 20,9 20,9 51,2
Importante 6 14,0 14,0 65,1
Muy importante 8 18,6 18,6 83,7
Necesario e importante 7 16,3 16,3 100,0

Total 43 100,0 100,0
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Figura 32. Frecuencia — Plaza de comercializacién

Analisis: El 16,3% de los emprendimientos (7) consideran necesario e
importante la publicidad como factor clave para el desarrollo de la red. El
18,6% de emprendimientos considera muy importante la publicidad. El 14%
de la los emprendimientos de la red (6) encuentran importante la publicidad

como factor clave de desarrollo.

El 20,9% de emprendimientos sociales (9) encuentran poco importante a
la publicidad y el 30,2% restante (13) de los emprendimientos encuentra
nada importante a la publicidad. Esto se debe a que los emprendimientos
consideran que la publicidad debe de partir desde los emprendimientos, a

través de sus productos y referencias.



APOYO POR PARTE DE ENTE GUBERNAMENTALES

Tabla 64.

Estadisticos — Apoyo por parte de entes gubernamentales

Estadisticos

N Vaélidos 43
Perdidos 0
Media 2,98
Mediana 3,00
Desv. tip. 1,472
Tabla 65.

Frecuencias — Apoyo por parte de entes gubernamentales
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos  Nada importante 11 25,6 25,6 25,6
Poco Importante 11,6 11,6 37,2
Importante 20,9 20,9 58,1
Muy importante 10 23,3 23,3 81,4
Necesario e importante 8 18,6 18,6 100,0
Total 43 100,0 100,0

Figura 33. Frecuencia — Plaza de comercializacién
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Analisis: El 18,6% de los emprendimientos (8) consideran necesaria la
intervencidén de entidades gubernamentales para el 6ptimo desarrollo de la
red. El 23,3% de emprendimientos (10) consideran muy importante la ayuda
de entes gubernamentales. El 20,9% (9) de emprendimientos consideran
importante la gestion publica dentro de la red. El 11,6% de emprendimientos
(5) consideran poco importante al ente publico con relacidén a la red solidaria
y el 25,6% restante (11) consideran nada importante que un ente publico
entre a gestionar parte de la red solidaria.

INCLUSION DE EMPRENDIMIENTOS NOVEDOSOS

Tabla 66.
Estadisticos — Inclusion de emprendimientos novedosos

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 2,86
Mediana 3,00
Desv. tip. 1,521
Tabla 67.

Frecuencia — Inclusion de emprendimientos novedosos

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos  Nada importante 11 25,6 25,6 25,6
Poco Importante 10 23,3 23,3 48,8
Importante 5 11,6 11,6 60,5
Muy importante 8 18,6 18,6 79,1
Necesario e importante 9 20,9 20,9 100,0

Total 43 100,0 100,0
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Figura 34. Frecuencia — Inclusion de emprendimientos novedosos

Analisis: El 20,9% de los emprendimientos (9) consideran necesaria la
inclusion de emprendimientos novedosos a la red. El 18,6% de
emprendimientos (8) consideran muy importante que se incluya otro tipo de
emprendimientos que la red no tiene aun. El 11,6% de emprendimientos (5)
consideran importante que se incluya nuevos emprendimientos novedosos a
la red. El 23,3% de emprendimientos (10) consideran poco importante que
se incluyan nuevos emprendimientos a la red. El 25,6% restante de
emprendimientos (11) no considera nada importante la inclusion de nuevos
emprendimientos en la red.

e UTILIDAD SOCIAL

Tabla 68.
Estadisticos — Utilidad Social

Estadisticos

N Vaélidos 43
Perdidos 0

Media 1,33

Mediana 1,00

Desv. tip. 474




Tabla 69.

Estadisticos — Utilidad Social

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Validos  Si 29 67,4 67,4 67,4
No 14 32,6 32,6 100,0
Total 43 100,0 100,0
Utilidadsocial
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Figura 35. Frecuencia — Utilidad Social
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Analisis: El 67,44% de emprendimientos (29) considera haberse

desarrollado en igualdad de condiciones con los demas emprendimientos

sociales del cantén. El 32,6% de emprendimientos (14) no considera estar

en igualdad de condiciones con los demés emprendimientos sociales del

cantoén.
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e UTILIDAD SOCIAL TRABAJADORES
Tabla 70.

Estadisticos — Utilidad Social Trabajadores

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,42
Mediana 1,00
Desv. tip. ,499
Tabla 71.

Frecuencia — Utilidad Social Trabajadores

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Vdlidos  Si 25 58,1 58,1 58,1
No 18 41,9 41,9 100,0
Total 43 100,0 100,0

Utilidadsocial_trabajadores
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Figura 36. Frecuencia — Utilidad Social Trabajadores
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Analisis: El 58,14% de emprendimientos (25) recibe capacitacion
continua para sus colaboradores por parte de la red. El 41,86% restante (18)

recibe capacitacion pero no es continua para sus colaboradores.
e DESARROLLO SOSTENIBLE

Tabla 63.
Estadisticos — Desarrollo Sostenible

Estadisticos

N Vélidos 43
Perdidos 0
Media 1,58
Mediana 2,00
Desv. tip. ,499
Tabla 72.

Frecuencias — Desarrollo Sostenible

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Validos Si 18 419 41,9 41,9
No 25 58,1 58,1 100,0
Total 43 100,0 100,0

Desarrollo_sustentable
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Figura 37. Frecuencia — Desarrollo Sostenible
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Analisis: El 58,14% de emprendimientos (25) considera que la red
ha aportado con el desarrollo de practicas econémicas populares y
solidarias en los emprendimientos. El 41,86% restante (18) no cree que
la red tenga practicas de economia solidaria que fortalezca el mercado
de productos dirigidos a los turistas. Varios de los emprendimientos,

como se explicd en preguntas anteriores no conocen acerca de esas

practicas.
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4.2. ANALISIS BIVARIANTE

Las tablas de contingencia se usan en estadistica generalmente con el
objetivo de reconocer y analizar el tipo de relacidén existente entre 2 0 mas

variables de caracter cualitativo.

4.2.1. TABLAS DE CONTINGENCIA

e NIVEL DE INGRESOS - DESARROLLO DE PRACTICAS DE
ECONOMIA SOLIDARIA EN EL EMPRENDIMIENTO

HO: No existe relacion entre el nivel de ingresos del emprendimiento y el

desarrollo de practicas de economia solidaria en el emprendimiento.

H1: Si existe relacion entre el nivel de ingresos del emprendimiento y el

desarrollo de practicas de economia solidaria en el emprendimiento.

Tabla 73.
Nivel de Ingresos - Desarrollo de practicas solidaria

Recuento
Desarrollo Practicas_solidarias
No conoce
nada
acercade  No aplicables
Etapa practicas para el
Etapa1 Etapa?2 3 EPS emprendimiento Total
Nivel_ingresos USDO - USD500 0 5 1 0 4 10
USD 501-USD1000 1 3 2 5 2 13
USD1001-USD 3 4 3 3 3 16
2000
USD2000 o mas 2 0 0 1 1 4

Total 6 12 6 9 10 43
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Tabla 74.
Nivel de Ingresos - Desarrollo de practicas de solidarias

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica

Valor Gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 15,491°% 12 ,216
Razén de verosimilitudes 18,314 12 ,106
Asociacion lineal por lineal 773 1 ,379
N de casos validos 43

a. 20 casillas (100,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La

frecuencia minima esperada es ,56.

Grafico de barras

Desarrollo_Practicas_solidarias

Etapa 1
Etapa 2
Etapa 3

Mo conoce nada acerca de
practicas EPS

. — No aplicables para el
4 H emprencdimiento

3=
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Lallthy

I
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Figura 38. Nivel de Ingresos - Desarrollo de practicas de economia solidaria
en el emprendimiento
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Tabla 75.
Nivel de Ingresos - Desarrollo de practicas de solidaria

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 15.491 COMPARACION CHI COMPARACION

Val 0916 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
alorp ’ VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA

Valor critico 21,03

Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA HO NO SE RECHAZA HO

Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (15,491) es menor
que el valor critico (21,03), y como también el valor de p (0,216) es mayor al
nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipo6tesis nula y se

concluye también que no tienen ningln tipo de relacién entre variables.

Es decir, No existe relacién alguna entre el nivel de ingresos del
emprendimiento y el desarrollo de practicas de economia solidaria en el

emprendimiento.

e CANTIDAD DE EMPLEADOS - DESARROLLO DE PRACTICAS DE
ECONOMIA SOLIDARIA EN EL EMPRENDIMIENTO

HO: No existe relacion entre la cantidad de empleados del emprendimiento y
el desarrollo de practicas de economia solidaria en el emprendimiento.

H1: Si existe relacion entre la cantidad de empleados del emprendimiento y
el desarrollo de practicas de economia solidaria en el emprendimiento.
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Recuento

Desarrollo_Practicas_solidarias

No conoce
nada
acercade  No aplicables
Etapa Etapa Etapa practicas para el
1 2 3 EPS emprendimiento Total
Cantidad_empleados 1 a 3 empleados 2 4 2 1 1 10
4 a 6 empleados 2 4 1 5 3 15
7 a9 empleados 2 3 1 3 5 14
Més de 10 0 1 2 0 1 4
empleados
Total 6 12 6 9 10 43

Tabla 77.

Cantidad de empleados - Desarrollo de practicas solidaria

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica

Valor Gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 10,8792 12 ,539
Razén de verosimilitudes 10,952 12 ,533
Asociacion lineal por lineal 1,828 1 176
N de casos validos 43

a. 20 casillas (100,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La

frecuencia minima esperada es ,56.
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Tabla 78.

Cantidad de empleados - Desarrollo de practicas solidaria

Pruebas estadisticas Datos SPSS
Chi cuadrado 10,879 COMPARACION CHI

COMPARACION
Valor p 0,539 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor critico 21,03 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05
DECISION NO SE RECHAZA HO  NO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (10,4879) es
menor que el valor critico (21,03), y como también el valor de p (0,539) es
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mayor al nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipbtesis nula y

se concluye también que no tienen ningun tipo de relacién entre variables.

Es decir, No existe relacion alguna entre la cantidad de empleados del
emprendimiento y el desarrollo de practicas de economia solidaria en el

emprendimiento.

e TIEMPO DE AFILIACION- ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR
LA RED

HO: No existe relacion entre el tiempo de afiliacion del emprendimiento a la
red con la participacién activa del emprendimiento en las actividades

desarrolladas por la red.

H1: Si existe relacion entre el tiempo de afiliacion del emprendimiento a la
red con la participacién activa del emprendimiento en las actividades

desarrolladas por la red.

Tabla 79.
Tiempo de afiliacion- Actividades desarrolladas por la red

Recuento
Actividades red
Si No Total
Tiempo_filiacién 1 a3 afos 10 9 19
4 a 6 anos 5 4 9
7 a9 anos 6 5 11
Mas de 10 aflos 2 2 4

Total 23 20 43
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Tabla 80.

Tiempo de afiliacion- Actividades desarrolladas por la red

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintotica

Valor Gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson ,046% 3 ,997
Razén de verosimilitudes ,046 3 ,997
Asociacion lineal por lineal  ,000 1 1,000
N de casos vélidos 43

a. 4 casillas (50,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La
frecuencia minima esperada es 1,86.
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Tabla 81.

Tiempo de afiliacion- Actividades desarrolladas por la red

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 0,046 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,997 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor erftico 7.81 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA HO  NO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (0,046) es menor
que el valor critico (7,81), y como también el valor de p (0,997) es mayor al
nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipo6tesis nula y se

concluye también que no tienen ningun tipo de relacién entre variables.

Es decir, No existe relacién entre el tiempo de afiliacion del
emprendimiento a la red con la participacién activa del emprendimiento en

las actividades desarrolladas por la red.

e DESARROLLO DE PRACTICAS SOLIDARIAS- RECOMENDACION

HO: No existe relacién entre desarrollo de practicas de economia solidaria en
el emprendimiento y recomendacién de emprendimientos miembros de la

red a los turistas.

H1: Si existe relacién entre desarrollo de practicas de economia solidaria en
el emprendimiento y recomendacién de emprendimientos miembros de la

red a los turistas.
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Recuento
Recomendacion
Si No Total
Desarrollo_Practicas__ Etapa 1 4 2 6
Solidarias Etapa 2 7 5 12
Etapa 3 3 3 6
No conoce nada acerca 5 4 9
de practicas EPS
No aplicables para el 6 4 10
emprendimiento
Total 25 18 43
Tabla 83.

Desarrollo de Practicas Solidarias- Recomendacion

Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintotica
Valor Gl (bilateral)
Chi-cuadrado de 10,3822 4 ,0984
Pearson
Razén de 13,384 4 ,0984
verosimilitudes
Asociacion lineal por ,039 1 ,0843
lineal

N de casos vdlidos 43
a. 6 casillas (60,0%) tienen una frecuencia esperada
inferior a 5. La frecuencia minima esperada es 2,51.
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Tabla 84.
Desarrollo de Practicas Solidarias- Recomendacion

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 10,382 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0.0984 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor critico 9.49 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION SE RECHAZA HO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (10,382) es mayor
que el valor critico (9,49), y como también el valor de p (0,0984) es menor al
nivel de significancia manejado (0,05), no se rechaza la hipotesis nula y se
concluye también que las variables son dependientes. Es decir, existe
relacion entre desarrollo de practicas de economia solidaria en el
emprendimiento y recomendacion de emprendimientos miembros de la red a
los turistas. Estas variables pertenecian al indicador de iniciativas vy
practicas.
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e DESARROLLO DE PRACTICAS SOLIDARIAS - UTILIDAD SOCIAL

HO: No existe relacién entre desarrollo de practicas de economia solidaria en
el emprendimiento y la creacién de generacion de fuentes de empleo para
sectores vulnerables de la sociedad.

H1: Si existe relacién entre desarrollo de practicas de economia solidaria en
el emprendimiento y la creacién de generacion de fuentes de empleo para

sectores vulnerables de la sociedad.

Tabla 85.
Desarrollo de Practicas Solidarias- Utilidad Social

Recuento
Utilidad_social
Si No Total
Desarrollo_Préacticas_ Etapa 1 4 2 6
Solidarias Etapa 2 6 6 12
Etapa 3 4 2 6
No conoce nada acercade 4 5 9
practicas EPS
No aplicables para el 7 3 10
emprendimiento
Total 25 18 43
Tabla 86.

Desarrollo de Practicas Solidarias- Utilidad Social

Pruebas de Chi-cuadrado

Sig. asintotica

Valor gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 10,9572 4 ,0474
Razén de verosimilitudes 11,972 4 ,0471
Asociacién lineal por lineal ,057 1 ,0812

N de casos validos 43
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Figura 42. Desarrollo de Practicas Solidarias- Utilidad Social

Tabla 87.

Desarrollo de Practicas Solidarias- Utilidad Social

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 10,957 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,474 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor erftico 9,49 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION SE RECHAZA HO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (10,967) es mayor

que el valor critico (9,49), y como también el valor de p (0,0475) es menor al
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nivel de significancia manejado (0,05), no se rechaza la hipotesis nula y se
concluye también que las variables son dependientes.

Es decir, existe relacidbn entre desarrollo de practicas de economia
solidaria en el emprendimiento y la creaciéon de generacion de fuentes de
empleo para sectores vulnerables de la sociedad. Estas variables
pertenecian al indicador de iniciativas y practicas.

e Busqueda de Practicas Solidarias — Desarrollo de nuevos
productos

HO: No existe relaciéon entre busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y el desarrollo de
ideas innovadoras para el desarrollo de nuevos productos entre

emprendimientos miembros de la red.

H1: Si existe relacion entre busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y el desarrollo de
ideas innovadoras para el desarrollo de nuevos productos entre

emprendimientos miembros de la red.

Tabla 88.
Busqueda de Practicas Solidarias — Desarrollo de nuevos productos

Recuento

Nuevos_productos

Si No Total
Busqueda_Practicas_solidar Si 14 12 26
ias No 10 7 17

Total 24 19 43
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Busqueda de Practicas Solidarias — Desarrollo de nuevos productos

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintética  Sig. exacta Sig. exacta
Valor Gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson ,103% 1 ,748
Correccion por ,000 1 ,994
continuidad®
Razén de verosimilitudes ,103 1 ,748
Estadistico exacto de 1,000 ,498
Fisher
Asociacién lineal por lineal ,101 1 ,751
N de casos validos 43

a. 0 casillas (,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es

7,51.
b. Calculado sélo para una tabla de 2x2.
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Busqueda de Practicas Solidarias —nuevos productos
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Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 0,103 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,748 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor erftico 348 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA HO  NO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (0,103) es menor

que el valor critico (3,48), y como también el valor de p (0,748) es mayor al

nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipotesis nula y

concluye también que no tienen ningun tipo de relacién entre variables.

se

Es decir, no existe relacion entre busqueda constante de practicas

solidarias innovadoras para implementar en el giro de su negocio y

el

desarrollo de ideas innovadoras para el desarrollo de nuevos productos

entre emprendimientos miembros de la red.

e Desarrollo Econémico - Intermediacion Comercial

HO: No existe relacion entre la influencia de la red para el desarrollo del

emprendimiento y la intermediacion comercial que enfrentan los

emprendimientos sociales.

H1: Si existe relacién entre la influencia de la red para el desarrollo del

emprendimiento y la intermediacion comercial que enfrentan los

emprendimientos sociales.
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Desarrollo Economico — Intermediacion Comercial

Recuento

Intermediacién_comercial

La

intermediacion
El comercial es
emprendimiento necesaria para

no ha podido la

eliminar la comercializacion
Etapa Etapa Etapa intermediacion de sus
1 2 3 comercial productos Total
Desarrollo_econoémico Si 6 5 7 2 6 26
No 2 4 2 2 7 17
Total 8 9 9 4 13 43
Tabla 92.

Desarrollo Economico — Intermediacion Comercial

Pruebas de chi-cuadrado

Valor
Chi-cuadrado de Pearson 3,223°
Razén de verosimilitudes 3,326

Asociacion lineal por lineal 1,537

N de casos validos 43

&~ B

Sig. asintética
(bilateral)

,521

,505

,215

a. 6 casillas (60,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La

frecuencia minima esperada es 1,58.
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Tabla 93.

Desarrollo Economico — Intermediacion Comercial

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 3,223 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,521 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor erftico 9.49 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA H0O  NO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (3,223) es menor
que el valor critico (9,49), y como también el valor de p (0,521) es mayor al
nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipotesis nula y se

concluye también que no tienen ningun tipo de relacién entre variables.

Es decir, no existe relaciéon entre la influencia de la red para el desarrollo
del emprendimiento y la intermediacion comercial que enfrentan los

emprendimientos sociales.
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e Desarrollo Economico — Desarrollo Sustentable

HO: No existe relaciéon entre la influencia de la red para el desarrollo del
emprendimiento y el aporte de la red para el desarrollo de practicas
econémicas populares y solidarias en los emprendimientos, logrando asi

fortalecer el mercado de productos dirigidos al sector turistico.

H1: Si existe relacion entre la influencia de la red para el desarrollo del
emprendimiento y el aporte de la red para el desarrollo de practicas
econémicas populares y solidarias en los emprendimientos, logrando asi

fortalecer el mercado de productos dirigidos al sector turistico.

Tabla 94.

Desarrollo Economico — Desarrollo Sustentable

Recuento
Desarrollo_sustentable
Si No Total
Desarrollo_econdémico Si 12 14 26
No 6 11 17
Total 18 25 43
Tabla 95.

Desarrollo Economico — Desarrollo Sustentable

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintética  Sig. exacta Sig. exacta
Valor Gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 4,498% 1 ,0480
Correccion por ,152 1 ,0697
continuidad®
Razén de verosimilitudes  ,502 1 ,0479
Estadistico exacto de ,541 ,350
Fisher
Asociacion lineal por lineal ,487 1 ,0485

N de casos vaélidos 43
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Tabla 96.
Desarrollo Economico — Desarrollo Sustentable

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 4,498 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,048 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor critico 3.84 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION SE RECHAZA HO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (4,498) es mayor
que el valor critico (3,84), y como también el valor de p (0,048) es menor al
nivel de significancia manejado (0,05), no se rechaza la hipétesis nula y se
concluye también que las variables son dependientes. Es decir, si existe
relacion entre la influencia de la red para el desarrollo del emprendimiento y
el aporte de la red para el desarrollo de practicas econémicas populares y
solidarias en los emprendimientos, logrando asi fortalecer el mercado de
productos dirigidos al sector turistico.



132

e Busqueda de practicas solidarias — Utilidad Social

HO: No existe relacién entre la busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y la creacion de

generacion de fuentes de empleo para sectores vulnerables de la sociedad.

H1: Si existe relacién entre la busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y la creacién de

generacion de fuentes de empleo para sectores vulnerables de la sociedad.

Tabla 97.
Busqueda de practicas solidarias — Utilidad Social

Recuento
Utilidad_social
Si No Total
Busqueda_Practicas_soli  Si 17 9 26
darias No 8 9 17
Total 25 18 43
Tabla 98.

Busqueda de practicas solidarias — Utilidad Social

Pruebas de chi-cuadrado

Sig.
asintotica Sig. exacta Sig. exacta
Valor Gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de 1,418% 1 ,234
Pearson
Correccidn por , 765 1 ,382
continuidad®
Razén de 1,416 1 ,234
verosimilitudes
Estadistico exacto de 344 ,191
Fisher
Asociacion lineal por 1,385 1 ,239
lineal

N de casos validos 43
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Figura 46. Busqueda de practicas solidarias — Utilidad Social

Tabla 99.
Busqueda de practicas solidarias — Utilidad Social

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 1,418 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,234 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor critico 3.84 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA HO NO SE RECHAZA HO
Analisis:

Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (1,418) es menor
que el valor critico (3,84), y como también el valor de p (0,234) es mayor al
nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipo6tesis nula y se

concluye también que no tienen ningun tipo de relacion entre variables.

Es decir, no existe relacion entre la busqueda constante de préacticas
solidarias innovadoras para implementar en el giro de su negocio y la



134

creacién de generacién de fuentes de empleo para sectores vulnerables de
la sociedad.

e Busqueda de practicas solidarias — Posibles alianzas

HO: No existe relacién entre la busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y posibles alianzas

con el ente estatal del Municipio de Rumifiahui.

H1: Si existe relacién entre la busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y posibles alianzas

con el ente estatal del Municipio de Rumifiahui.

Tabla 100.

Busqueda de practicas solidarias — Posibles alianzas

Recuento
Posibles_alianzas
Si No Total
Busqueda_Practicas_solidar Si 16 10 26
ias No 10 7 17
Total 26 17 43
Tabla 101.

Busqueda de practicas solidarias — Posibles alianzas

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintética  Sig. exacta Sig. exacta
Valor Gl (bilateral) (bilateral) (unilateral)
Chi-cuadrado de Pearson ,032° 1 ,859
Correccion por ,000 1 1,000
continuidad®
Razén de verosimilitudes ,032 1 ,859
Estadistico exacto de 1,000 ,554
Fisher
Asociacién lineal por lineal ,031 1 ,860

N de casos validos 43
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Figura 47.Busqueda de practicas solidarias — Posibles alianzas

Tabla 102.
Busqueda de practicas solidarias — Posibles alianzas

Pruebas estadisticas Datos SPSS

Chi cuadrado 0,032 COMPARACION CHI COMPARACION
Valor p 0,859 CUADRADO - VALOR P - NIVEL
Valor critico 3.84 VALOR CRITICO DE SIGNIFICANCIA
Nivel de sig. 0,05

DECISION NO SE RECHAZA HO  NO SE RECHAZA HO

Analisis: Debido a que el valor de la prueba del Chi cuadrado (0,032) es
menor que el valor critico (3,84), y como también el valor de p (0,859) es
mayor al nivel de significancia manejado (0,05), se acepta la hipbtesis nula y
se concluye también que no tienen ningun tipo de relacién entre variables.
No existe relacion entre la busqueda constante de practicas solidarias
innovadoras para implementar en el giro de su negocio y posibles alianzas
con el ente estatal del Municipio de Rumifahui.
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CAPITULO V
MODELO DE GESTION PARA LA REORGANIZACION
ADMINISTRATIVA DE LA RED

Una vez analizados los resultados de las encuestas, se ha visto la
necesidad de plantear un modelo de gestion para la reorganizacién de la
red solidaria para productos dirigidos al turismo en el Cantén Rumifahui
como Red independiente de la asociacion de artesanos en la que
actualmente se encuentra a inmersa. Este modelo de gestién esta basado
en la normativa actual. Para esto es necesario recordar que las redes
solidarias son asociaciones de caracter cooperativista que tiene un fin
comun, asegurar una calidad de vida digna para los principales actores de
la red bajo los principios universales solidarios por lo que se rige la

economia popular y solidaria.

Sin embargo, cada una de las diferentes economias mantiene diferentes
leyes y normativas para su creacion, control y liquidacién. En el caso de
Ecuador, como se ha mencionado antes, todo el sistema solidario se
encuentra regido por la Ley Organica de Economia Popular y Solidaria.

5.1. INSCRIPCION DE LA RED COMO ORGANIZACION DEL SISTEMA
POPULAR Y SOLIDARIO ECUATORIANO.

El Ministerio Coordinador de Desarrollo Social, en cumplimiento con lo
establecido en la ley, es el ente delegado de regular todas las
organizaciones populares y solidarias no financieras. En este, las
asociaciones seran inscritas en un registro publico. Para la provincia de
Pichincha, se debera revisar la respectiva clasificacién de los actores de la
Unidades Populares por ocupaciones. Sin embargo la Superintendencia de
Economia Popular y Solidaria es la encargada de registrar todos sus
aspectos después de que esta pase del registro publico. Para esto, la SEPS
maneja herramientas informaticas para los registros en linea de los actores

del sistema econdémico popular y solidario muy facil de usar.
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5.1.1. REQUISITOS PARA SU CONSTITUCION COMO ENTE
AUTONOMO E INDEPENDIENTE.

Las asociaciones de Economia Popular y Solidaria, deberan cumplir con
una serie de requisitos para proceder a seguir el proceso normal de
constitucion de organizaciones del sistema popular y solidario. Estos

requisitos son:

e Reserva de la denominacion de la red.

e Solicitud para el proceso de constitucion.

e Acta constitutiva de la red.

e Estatuto social.

e Listado de socios fundadores (10 como minimo)

e Certificado del depdsito del capital social fijado por el Ministerio
Coordinador en el registro publico. (Este sera depositado de
preferencia en una Cooperativa de Ahorro y Crédito)

Para la constitucion de una asociacién como Red independiente, se debe

de seguir 3 pasos que se detallan a continuacion:

Realizar bmpmaly / \~ \‘\

HE!‘;E wa d‘? = Resolucidn de constituckdn
£ == . « Regisiro de directiva
Denominacion ! “RAUC

Figura 48. Inscripcién de la red

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)

Para esto, existen formatos pre establecidos que se explican a

continuacion.
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5.2. FORMATO PARA LA CONSTITUCION DE ORGANIZACIONES

SOLIDARIAS ASOCIATIVAS ANTE LA SUPERINTENDENCIA DE

ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA.

5.2.1. SOLICITUD DE RESERVA DE DENOMINACION

SOLICITUD DE RESERVA DE DENOMINACION

Crudad Fecha: de del 201__

Sedior i

SUPERINTENDENTE DE ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA

Picacute.s

Yo (Nomb plctos) con cédula de cmdadania

No, <COmo req mmwﬂxmudmdt b & dc, d juridica de wnes
de s EPS, de dad a lo establecido en el R (muld:hln()lpmcad:

lconomul’opdx\ Wdumndxabte&duhlm:kdtmmmmdexunhah lgm:nr informacion:

A« DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD:
) la dad a realzar, especfi los p ¥ SIVICI0S que ofertant su onganizacion:

B« TIPO DE ORGANIZACION: Elija d tipo de organizacidn a constituir (Marcar con una X)
[ Organizacion Comunitaria: D Asociacson: [:] Cooperativx D ]

C = GRUPO: De acuerdo al tipo de organuzacsia (leral B) dija o grupo correspondicnte. Solo debe clegrr una opexia.

Produccion: D Consumo: Servicios: D
| Cooperativa de Viviendax O coop de Transp Coop de Ahorro y Credito: ()
De CLASE: De acuerdo al grupo clegado (literal C) elija la clase correspoadsente. Elegrr solo la clase prncipal a s cual se dedicara la organezacion.
PRODUCCION SERVICIOS
Industrial Textdl Pesquera Pecuars Tursticos Limpecza Peluqueria
Metal 3 Al Acuicola Garadera M. Cap 0 Exequiak
Maderera Minera Agricola Agrop Al 0 Recicl Reparac
Salvicola Avicola Artesanal OTROS
[ CONSUMO |
[M:ﬂml’tmelm I Iancs) Productos [ ]
E- Nombre Parlk-lar (olnquc 3 opciones, siendo la primera la de mayo Ejemplo de d de wa
Coopx de P 24 de Mayo. H do) sera peop poe la SEPS.

Ne. Nombre particular Traduccién en castellano en caso
emola: 24 de Mavo de denominaciones en otro idioma

) 1C ]
di )T )

il J | ]

Datos del Solicitante:

Provincix

Canton:

Dy

Teléfono C V/Celular:

G Electrd
FIRMA:
Nombre:
[ o] o

Revise en wown seps goboc of mansal para llenar el & sdano de de d

Figura 49. Solicitud de Reserva de Denominacion

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)
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FORMULARIOS DE CONSTITUCION PARA ASOCIACIONES

FORMULARIO UNICO PARA CONSTITUCION DE ASOCIACIONES

Ciudad , Fecha: de del 201
Sefior

Superintendente de Economia Popular y Solidaria
Presente.-

De mi consideracion:

Yo, , portador de la cédula de
ciudadania/ identidad No. , en mi calidad de Representante Legal,
comparezco ante wusted y solicito iniciar el tramite = de  constituciéon ~de la

para lo cual pongo en su
conocimiento el Acta Constitutiva que a continuacion desarrollamos y la informacién general
concerniente a nuestro estatuto social aprobado.

Datos del domicilio de la organizacion:

Region:
Provincia:
Cantoén:
Parroquia:
Barrio / Ciudadela:

Calle Principal: Numero:
Interseccion:

Referencia de ubicacion:

Teléfono Convencional:

Teléfono Celular:

Correo Electronico:

ACTA CONSTITUTIVA

ASOCIACION
A los dias del mes de del afio , en la Parroquia
, del Cantéon , de la Provincia , de la

Republica del Ecuador, nos reunimos un grupo de personas que voluntariamente
deseamos constituir y administrar el funcionamiento' = de la - Asociacion ' denominada
“ ”, la misma que tendra una duracién indefinida.

El objeto social principal de la asociacion es:

Una vez que se han establecido la estructura y fines de la asociacién, la constituimos con un
Capital Social Inicial total de USD doélares de los Estados Unidos de
Norteamérica.

Con el objetivo de gestionar la aprobacion del estatuto social y la obtencion de personalidad
juridica para nuestra asociacion en formacion, ante la Superintendencia de Economia Popular y
Solidaria, se eligio la Directiva la cual queda integrada por las siguientes personas:

NOMBRES Y APELLIDOS COMPLETOS No. CEDULA

ADMINISTRADOR:
nombrado por la Junta General el , del mes de , del afio

PRESIDENTE:

Figura 50. Formulario Constitucion para Asociaciones

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)
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SECRETARIO:

JUNTA DIRECTIVA
CARGO NOMBRES Y APELLIDOS No. CEDULA

VOCAL PRINCIPAL 1(Presidente)
VOCAL SUPLENTE 1

VOCAL PRINCIPAL 2 (Secretario)
VOCAL SUPLENTE 2

VOCAL PRINCIPAL 3
VOCAL SUPLENTE 3

VOCAL PRINCIPAL 4
VOCAL SUPLENTE 4

VOCAL PRINCIPAL 5
VOCAL SUPLENTE 5

JUNTA DE VIGILANCIA

| CARGO NOMBRES Y APELLIDOS No.
CEDULA

VOCAL PRINCIPAL 1
VOCAL SUPLENTE 1

VOCAL PRINCIPAL 2
VOCAL SUPLENTE 2

VOCAL PRINCIPAL 3
VOCAL SUPLENTE 3

Con las condiciones y responsabilidades definidas que aceptamos al integrarnos a esta
organizacion, procedemos a firmar la presente Acta de Constitucion de la Asociacion,
certificando:

1.- Que conocemos que la Superintendencia de Economia Popular y Solidaria en cualquier
tiempo, verificara el cumplimiento de los requisitos legales, reglamentarios y estatutarios, y en
caso de incumplimiento aplicara las sanciones previstas en la Ley.

2.- Que tenemos pleno conocimiento de la responsabilidad civil, penal y administrativa en que
podemos incurrir en caso de comprobarse falsedad en las declaraciones, por inconsistencias
con los documentos que reposan en el archivo de la organizacién, o por inexistencia de dichos
documentos.

3.- Que autorizamos a la Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, verifique en
cualquier momento ante el Registro Civil la informacién que sea necesaria respecto a los
firmantes.

Figura 51. Formulario Constitucién para Asociaciones

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)



Para constancia y aceptacion del Acta, ratificandonos en el contenido, la suscribimos con la
firma y rabrica que usamos en todos nuestros actos publicos y privados. Nos comprometemos
a reconocer nuestra firma y rdbrica en caso necesario o a requerimiento de autoridad.
CONSTITUYENTES:

. Numero de Aporte -

No. Nombres y Apellidos Completos Cédula In d’i)vi dual Firma
1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

Ademas debera adjuntar de manera obligatoria el listado de asociados fundadores en forma
digital en formato Excel, siempre y cuando supere el nimero de 20 asociados fundadores
(CD)

INFORMACION DEL ESTATUTO SOCIAL
Declaramos que conocemos el modelo de Estatuto Social elaborado por la Superintendencia
de Economia Popular y Solidaria en base del cual aprobamos el estatuto de nuestra

organizacion, el mismo que contiene la siguiente informacion:

DENOMINACION:

ESTRUCTURA INTERNA:
JUNTA GENERAL.:

La Junta General es la maxima autoridad de la Asociacion, estara integrada por todos los
asociados, quienes tendran derecho a un solo voto. Sus decisiones seran obligatorias para los
érganos internos y sus asociados, siempre que estas decisiones no sean contrarias a la ley, al
reglamento o su estatuto social.

JUNTA DIRECTIVA (Podra colocar un minimo de 3 y un maximo de 5 vocales principales, con un tiempo maximo
de duracién en funciones de 4 afios)

La Junta Directiva estara integrada por vocales principales con sus respectivos
suplentes, de entre los cuales la Junta General elegira a su Presidente y Secretario, quienes a
su vez seran el Presidente y Secretario de la asociacion.

Los miembros de la Junta Directiva duraran anos en sus funciones.

JUNTA DE VIGILANCIA (Podra colocar un méaximo de 3 vocales principales, con un tiempo méaximo de duracion
en funciones de 4 afos)

La Junta de Vigilancia estara integrada por. vocales principales con sus respectivos
suplentes.
Los miembros de la Junta de Vigilancia, duraran anos en sus funciones.

ADMINISTRADOR:

El Administrador sera elegido por la Junta General y durara anos en sus funciones.

Figura 52. Formulario Constitucion para Asociaciones

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)
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PRESIDENTE:
El Presidente de la Junta Directiva presidira también la Asociacion y la Junta General, durara
afos en sus funciones.

ADJUNTOS:

Oficio de reserva de denominaciéon
Certificado de depdsito del aporte del capital social inicial

Copias legibles de cédulas y papeleta de votacion de los directivos electos

otg

Listado digital de asociados fundadores en formato excel (CD)

DATOS DEL REPRESENTANTE LEGAL:

Barrio / Ciudadela:

Calle Principal: Numero:
Interseccion:

Referencia de ubicacion:,

Teléfono Convencional:

Teléfono Celular:

Correo Electrénico:

SENALO LA SIGUIENTE INFORMACION PARA NOTIFICACIONES:

Direccion:

Zonal para retiro personal:
Teléfono Convencional:
Teléfono Celular:

Correo Electrénico:

Atentamente,

Firma Representante Legal
Nombres y Apellidos Completos:
Cl:

AUTORIZACION

Autorizo al sefnor portador de la cédula
de ciudadania/identidad No. , para que a nombre y representacion
de nuestra organizacion en formacion, realice los tramites pertinentes y presente la
documentaciéon necesaria para la obtencion de personalidad juridica ante la Superintendencia
de Economia Popular y Solidaria.

Adjunto copia de su cédula.

Atentamente:

Firma Representante Legal
Nombres y Apellidos Completos:
Cl:

Figura 53. Formulario Constitucion para Asociaciones

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)
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5.2.3. MODELOS DE ESTATUTOS

En la pagina web de la Superintendencia de Economia Popular y
Solidaria esta disponible un modelo de estatutos basicos para que las
asociaciones no tengan problemas en el disefio de los suyos. Este modelo
puede ser adaptado a la realidad de la asociacion.

;‘ SUPERINTENDENCIA INSTITUCION | SECTOR FINANCIERO | SECTOR NO FINANCIERO | SALA DE PRENSA | TRANSPARENCIA |

CONOCEMAS Q
Modelos de Estatutos v
> Estatuto de constitucion - Pesca
> Estatuto de constitucion - Agricala
» Estatuto de constitucion - Asociacion
> Estatuto de constitucion - Cooperativas en General
> Estatuto de constitucion - Cooperativas de Transpme

> Estatuto de constitucion - Cooperativas de Vivienda

Figura 54. Estatutos

Fuente: (Superintendencia Economia Popular y Solidaria, 2012)
5.3. DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO BASICO

El direccionamiento estratégico basico sienta las bases de una
planificacion no solamente estratégica, sino también en el campo operativo y
con una visidon completa también en el campo tactico. Es por eso que se ha
visto la necesidad de plantear un direccionamiento estratégico basico para

un modelo de red.
5.3.1. PROPUESTA DE MISION

Ser una red solidaria que integra a los emprendimientos sociales de
productos dirigidos al mercado turistico del Cantdon Ruminahui asesorando a
los emprendedores desde el proceso de produccion hasta el de

comercializacion bajo principios econdmicos solidarios en el libre mercado.
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5.3.2. PROPUESTA DE VISION

Ser al 20XX un referente de Unidad Econdmica Solidaria en la provincia
de Pichincha, incentivando el ejercicio de practicas econdmicas solidarias en

el libre mercado del canton Ruminahui.

5.3.3. OBJETIVOS PRIMORDIALES PARA EL DESARROLLO DE UNA
RED
e Desarrollar el modelo del buen vivir en base a la construccién de un
nuevo tipo de sociedad donde los principios solidarios sean
prioritarios en todos sus actores.

e Implementar mecanismos de busqueda de igualdad de condiciones

en el mercado actual del cantén para emprendimientos sociales.

e Incentivar el consumo nacional de productos catalogados como “Lo
nuestro” en los turistas nacionales e internacionales que visiten el

Cantén Ruminahui.

e Promover politicas inclusivas a favor de los emprendimientos creados

por sectores vulnerables del canton Rumifahui.

e Realizar alianzas estratégicas con otras redes solidarias para

promover sus redes de comercializacidén a nivel nacional.

e Generar nuevas fuentes de empleo para iniciar un desarrollo
sustentable y sostenible de las comunidades aledafnas en armonia

con los recursos renovables y no renovables de su medio ambiente.



5.3.4. ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL DE UNA RED SOLIDARIA

JuntaD

irectiva

Admini

strador

Gestion de Proyectos

Regulacionesy Politica

Comunicacion
RRPP

Figura 55. Organigrama Estructural

5.4. ESTRUCTURA INTERNA DE LA RED SOLIDARIA

145

Las redes solidarias tendran un érgano de gobierno denominado Junta

General, quien sera la maxima autoridad de la red. También contara con una

Junta Directiva y una Junta de Vigilancia. Esta ultima, fungira las funciones

de dérgano de vigilancia y control interno. Como representante legal ante los

organismos estatales de control se elegird un administrador. Todas estas

autoridades seran elegidas en asamblea por mayoria absoluta.

5.4.1. ASAMBLEAS ORDINARIAS

La Junta General, la junta de vigilancia y la junta directiva deberan

reunirse al menos 1 vez por mes con el administrador con el fin de que este

ultimo rinda cuentas de la gestién que realiza en la red.



146

5.4.2. ASAMBLEA EXTRAORDINARIA

Cuando sea necesaria, cualquiera de los 6rganos directivos podra citar
a asamblea extraordinaria cuando el caso lo amerite con 48 horas antes.

5.5. EJES PRINCIPALES DE TRABAJO SOLIDARIO

La red solidaria debe de contar con ejes principales de trabajo para
dirigir todos sus esfuerzos operativos. A continuacién se planteara y

explicara cada uno de ellos brevemente.
5.5.1. GESTION DE LA RED Y PROYECTOS AUTOSUSTENTABLES

Este eje tiene como objetivo promover el espiritu voluntario de los
miembros de la red a través de trabajo voluntario para fortalecer la red. Se
debe de tener presente que la red solidaria es un espacio creado donde una
diversidad de personas y grupos se encuentran entre si, con el fin de
apoyarse y fortalecer sus economias generando un bien comun. Entre las
principales préacticas que este enfoque debe de realizar encontramos el
intercambio de experiencias en practicas econémicas populares y solidarias;
y el intercambio a través de la red de bienes y servicios entre miembros.

El financiamiento de estos proyectos, debera provenir de auspiciantes y
dela autogestion que realicen cada uno de los emprendimientos sociales

miembros.
5.5.2. CIRCUITOS DE COMERCIALIZACION SOLIDARIOS

Los circuitos de comercializacién solidarios son herramientas que
permiten a los miembros exponer sus trabajos y practicas a la comunidad en
general. El fin de estos circuitos es crear relaciones a largo plazo no
solamente con los turistas, sino también con los emprendimientos miembros

de la red.
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5.5.3. INCIDENCIA POLITICA SOLIDARIA

En el campo de la incidencia politica, la red debe de lograr cambios
estructurales en el comportamiento politico de cada uno de los
emprendedores en beneficio a un interés social abarcando ambitos sociales,
econémicos y culturales. La red debe de fomentar actividades que
promuevan la produccion social sostenible y sustentable en cada uno de los
emprendimientos construyendo un nuevo tipo de economia desde los
hogares de los emprendedores. Esto lograra crear una nueva perspectiva
econémica que independientemente de la corriente politica que se esté

manejando en la economia, tenga un fin atemporal.

5.5.4. COMUNICACION INTERCULTURAL DE EXPERIENCIAS Y
SABERES

En este enfoque, la red debe de buscar con ayuda de otros organismos
privados o estatales y generar eventos donde el intercambio de experiencias
y saberes en el ambito econdmico solidario, permitan a los emprendimientos
sociales generar conocimiento que en un futuro inmediato sea aplicable para
sus diversas operaciones. En este sentido, podran participar como
expositores los mismos emprendimientos que tengan experiencia en

practicas de esta indole.

5.6. PROPUESTAS Y ESTRATEGIAS BASICAS PARA UNA RED
SOLIDARIA

Como parte del modelo de gestion para la reorganizaciéon de la red, se
plantean varios ejemplos de estrategias aplicables para la red. Entre las que

tenemos:

e Gestionar los diferentes recursos que la red en cooperacion solidaria

con los emprendimientos sociales genere.
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Disefar planes de comunicacion de acuerdo a la realidad social
general de los emprendimientos que permita la difusion adecuada de
informacion interna de la red.

Disenar planes de marketing adecuados a las caracteristicas del
sector que permitan generar expectativa en posibles nuevos
miembros de la red.

Gestionar acercamientos con el fin de un posible intercambio de ideas
y conocimientos al movimiento de economia solidaria del Ecuador
(Messe).

Organizar ferias a través de los circuitos de comercializacion
solidarios en donde los artesanos tengan la oportunidad de exponer

sus trabajos ante la comunidad.
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CAPITULO VI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

En base a lo investigado y al levantamiento de informacion de campo

que se realizd se pudo concluir lo siguiente:

Los emprendimientos sociales del canton que tienen sus productos
dirigidos al sector turistico se encuentran principalmente en la
parroquia de Sangolqui. También en una minoria se pueden encontrar
en las parroquias de San Rafael y San Pedro de Taboada. En una
gran mayoria los emprendimientos sociales del canton tienen de 4 a 6

empleados colaborando en sus actividades.

La actividad mas practicada por lo emprendimientos es la orfebreria.
Esta actividad es tradicional y forma parte de la historia del Cantén
Rumifahui. También podemos encontrar emprendimientos que
realizan actividades de produccion de artesanias en distintos

materiales, obras de arte y textiles.

Acorde al plan nacional del Buen Vivir, el 41% de emprendimientos
(18) han empezado a desarrollar distintas practicas de economia
solidaria en sus negocios desde que forman parte de la red de

comercializacion solidaria existente del Cantén Ruminahui.

Acorde a la aceptacion que tienen las practicas solidarias disefiadas
por la red; de los 43 emprendimientos sociales de la red, 23 participan
activamente en las actividades que la red plantea para la formacién y

capacitacién constante de sus miembros.
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En el indicador de practicas e iniciativas solidarias, el 60,47% de
emprendimientos (26) se preocupa por tener practicas de economia
popular y solidaria en el giro constante de su negocio.

El 100% de emprendimientos (43) estan conscientes que su objetivo
social va dirigido a concientizar el valor social de su profesién como

artesanos.

El 58,14% de emprendimientos (25) ha generado fuentes de empleo
para los principales sectores vulnerables del canton desde que

forman parte de la red solidaria del canton.

Con respecto al desarrollo socioecondmico de los emprendimientos,
El 60,5% (26) considera haber crecido de manera integral y sostenida
gracias a la influencia de la red en el tiempo que han sido miembros.

Con respecto a la inclusion social, el 67,44% de emprendimientos
sociales de la red (29) se desarrolla en igualdad de condiciones con

los demas emprendimientos sociales del canton.

Con respecto a la intermediacion comercial, en el 39,5% de los
emprendimientos (17) es notable la eliminacion de los intermediarios

comerciales locales.

Con respecto a la relacion entre variables, si existe relacion entre
desarrollo de practicas de economia solidaria en el emprendimiento y
la creacidon de generacion de fuentes de empleo para sectores

vulnerables de la sociedad.

Con respecto a la relacion entre variables, si existe relacién entre la
influencia de la red para el desarrollo del emprendimiento vy el
desarrollo de practicas econdmicas populares y solidarias en los
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emprendimientos. Con esto se logra fortalecer el mercado solidario de

productos dirigidos al sector turistico.

6.2. RECOMENDACIONES

En base a la investigacion y a las conclusiones del proyecto se

recomienda lo siguiente:

Gestionar con los directivos de la red la difusion de politicas
econémicas solidarias a todos los emprendimientos sociales del

cantén, sean estos parte o no de la red solidaria actual.

Gracias a la potencialidad del proyecto de generar una plaza fisica de
comercializacién solidaria con la ayuda de entes publicos o privados,
se recomienda realizar convenios entre Gobiernos seccionales,
diferentes asociaciones, y universidades para la realizacién de

proyectos futuros.

Gestionar con los directivos del movimiento de economia solidaria del
Ecuador (Messe), que el portal web actual tenga una seccién
exclusiva para el desarrollo de practicas econdmicas solidarias en las

diferentes regiones en la que se encuentren redes solidarias.

Realizar investigaciones en otras redes ya formalizadas antes la
Superintendencia donde se profundice el impacto que ha generado en
la sociedad en general el desarrollo de practica solidarias
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