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INTRODUCCION

MODELO DE ASOCIATIVIDAD PARA 
LOS PRODUCTORES

APERTURAR FRONTERAS –
ENTRADA A LOS MERCADOS 

INTERNACIONALES 

ARTESANOS (POBLACIÓN ECONÓMICAMENTE 
ACTIVA)

EFICIENCIA Y CALIDAD A LAS 
ACTIVIDADES PRODUCTIVAS



UBICACIÓN 

CREACIÓN Y 
TRADICIÓN  

GENERACIONES 

MIEMBROS PRODUCTOS  

PROCESO DE 
PRODUCIÓN 

INTERNACIONALIZA
CION

PRODUCTORES 
DE CERAMICA DE 
MAZAPAN DE LA 
PARROQUIA DE 

CALDERON



PLAN NACIONAL DEL BUEN VIVIR

OBJETIVO 10



PROBLEMA

• FALTA DE ASESORAMIENTO

• NECESIDAD DE APERTURA DE MERCADOS

• INTEMEDIARIOS CON BENEFICIO PROPIO

OBJETIVOS

• MODELO DE ASOCIATIVIDAD PARA PROMOVER SU 
INTERNACIONALIZACION 

• ESTABLECER EL PROCESO ADUANERO PARA LA EXPORTACION 

• ESTABLECER FACTIBILIDAD ECONOMICA Y FINANCIERA DEL MODELO DE 
ASOCIATIVIDAD

ESTRATEGIAS

• MEDIR OPORTUNIDADES 

• DISEÑO DE ESTRATÉGIAS  PARA ENCONTRAR NUEVOS MERCADOS Y NO 
SER EXPLORADOS POR LA INTERMEDIACION 

• SELECCIONAR MODO DE ENTRADA 



CADENA DE VALOR



FODA



PROCESAMIENTO DE LA INFORMACIÓN 

ENCUESTAS

DISTRIBUIDORES DE 
ARTESANÍAS EN 

MERCADOS 
INTERNACIONALES

CERAMIC
AS 

MAZAPAN
PRINCIPA

LES 
CLIENTES 

PREFERENC
IA DE 

PRODUCTO
S 

INTERÉS 
DE 

COMPRA PRECIOS 







RESULTADOS ENCUESTA A TURISTAS 

41 
MASCULI

NO

LUGAR DE PROCEDENCIA

28 
FEMENI

NO

FRECUENCIA DE 

COMPRA

MOTIVO DE 
COMPRA

LUGAR DE COMPRA

23%

25%30%

22%

EDISON NJ

NASSAU-SUFFOLK NY

NEWARK- UNION NJ-PA

NUEVA YORK- WHITE

NUEVA YORK- WHITE

PLAINS-WAYNE NY-NJ

58%
34%

8%
CADA AÑO

CADA SEIS

MESES

CADA TRES

MESES

26%

25%

15%

34%

CULTURALES

DECORATIVAS

NAVIDEÑAS

TODAS

16%

37%

41%

6%
CENTROS

COMERCIALES

TIENDA DUTY FREE

MERCADOS

ARTESANALES

MUSEOS



RESULTADOS ENCUESTA ARTESANOS

19 
MASCULI

NO

VENTAS DE ARTESANIAS

13 
FEMENI

NO

ELABORACION DIARIA
PROMOCIONAN EXPORTACION 

15%

69%

16%

TURISTAS

NACIONALES

TURISTAS

EXTRANJEROS

COMERCIANTES

28%

72%

0%

500 PIEZAS

800 PIEZAS

1000 PIEZAS

9%
0%

0%

91%

TELEVISIÓN

PRENSA

ESCRITA

RADIO

INTERNET

91%

9%

SI

NO

El propósito es determinar y medir cuales son 
las fuerzas que afectan los requerimientos del 

mercado con respecto a un bien o servicio



• DESCREMADO DE 
PRECIOS

• PRECIOS DE 
PENETRACIÓN

• ÁREA GEOGRÁFICA 

ESTRATEGIAS DE 
PRECIO

• Productor Mayorista 
Detallista  Cliente final

• Productor  Distribuidor Web 
 Cliente final

ESTRATEGIAS DE 
DISTRIBUCIÓN

• Publicidad

• Relaciones públicas
ESTRATÉGIAS DE 

PROMOCIÓN

ESTRATÉGIAS PARA POSICIONAMIENTO Y 

DIFERENCIACIÓN



PRODUCTOS 

CERAMICAS EN 
NACIMIENTO 
EN MAZAPAN

SERVILLETERO 
INDIGENA

CERAMICAS EN 
NACIMIENTO 
INDIGENA EN 

MAICENA

PRENDEDORES 
EN MAZAPAN

COLGANTES DE 
VARIOS 

MOTIVOS



MARKETING 
MIX

Se establece de 
acuerdo a su 

tamaño y 
composición

ARTESANÍAS MEDIDA PESO

NRO . DE 

PIEZAS 

ARTESANIAS

CO STO  

PRO DUCCIO N 

PO R PIEZA

CO STO  DE 

PRO DUCCIÓ N

CO STO  ASO CIACIÓ N 

UNIÓ N DE ARTESANO S  

DE MAZAPÁN

CO STO  ALMACÉN 

EL DANZANTE

CO STO  ALMACÉN 

TYPICAL SHO P

CO STO  ALMACÉN 

EL FO LKLO RE 

ECUATO RIANO

Nacimiento indigena en 

mazapan
6 cm. 35 gr. 6 0,33 1,98 3,50 3,70 4,00 4,20

Servilleteros Indigenas 6 cm. 35 gr. 6 0,5 3,00 3,60 4,00 4,50 4,80

Nacimiento indigena en 

maicena
6 cm. 35 gr. 6 0,64 3,86 4,50 3,70 3,80 4,00

Noel guantes verdes y 

blancos
7 cm. 30 gr. 8 0,35 2,80 3,15 4,00 4,50 4,80

Colgantes varios 

motivos
7 cm. 30 gr. 8 0,25 2,00 2,80 3,20 3,40 3,50

Prendedores varios 

motivos
3 cm. 15 gr. 12 0,11 1,32 1,92 2,00 2,50 2,80

PRECI
O

PRODUCT
O

Nombre: Cerámicas 
de Mazapán
Motivos: Cerámicas con motivos 
navideños, cultura del Ecuador
Partida: 960200
Logotipo: “Yuyay, 
memorias del
pueblo”

Insumos: Harina de trigo, 
maicena, goma blanca, moldes, laca, 
horno, empaque funda de burbujas, cartón 
corrugado y embalaje cajas de cartón.
Características: Cerámicas de 6 cm 
alto, x 4 cm ancho y 4 cm largo, Peso neto 
0,35 gr., Referentes cultura ecuatoriana y 
motivos navideños 



PLAZA

El mercado para la 
comercialización del 

producto cerámicas de 
mazapán se establece en 

población división 
metropolitana Nueva 

York–White Plains–Wayne 
NY-NJ.

PROMOCION

La promoción se realizará 
mediante una página web 
explicativa, que detalle las 

características del producto, 
precios, proceso de elaboración, 

características del producto, 
formas de negociación, entre 

otras características.


