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RESUMEN

El presente trabajo de titulacidn tiene como objetivo, diagnosticar el turismo escolar para
identificar el nivel del sentido de identidad cultural que los estudiantes de escuelas y colegios
tanto publicos como privados de la ciudad de Latacunga poseen, sustentando tedricamente la
investigacion a través de fuentes bibliograficas, el cual conlleva informacidn integral sobre el
turista escolar y las actividades que pueden realizar dentro del ambito educativo, sustentando la
investigacion con un soporte de marco legal que ayudara a establecer las medidas que se deben
tomar al involucrar el turismo y la educacién, utilizando un marco metodolégico el cual consta
del método inductivo y bibliografico para sustentar el proyecto con informacién eficaz, para esto
se realizd la investigacion previa del perfil del turista escolar con temas como: perfil socio
demografico, factores personales, tipos de turismo, educacion y la identidad cultural, que
ayudara a fundamentar la comprensién del turista escolar y el nivel cultural que poseen. El
enfoque de la investigacion se da al momento de la realizacién de las encuestas lo cual ayuda a
obtener informacidn precisa; la finalidad es compilar todos los datos de las encuestas realizadas,
analizar y tabular para obtener un perfil base del estudiante, de esa manera se puede ejecutar
actividades o programas con los respectivos items de relevancia del turista escolar. El estudiante
tiene buena aceptacién por obtener conocimientos de temas turisticos ademas de fortalecer la
identidad cultural y formar parte de actividades que se desarrollen dentro del ambito educativo
ligados con el turismo, el resultado esta fundamentado en que el estudiante este calificado para
participar en actividades turisticas dentro de la ciudad de Latacunga, aprovechando todos los
atractivos que el centro histdrico de la ciudad posee.
PALABRAS CLAVE:

¢ TURISMO EDUCATIVO

e  TURISMO ESCOLAR

e  PERFIL DEL TURISTA

e IDENTIDAD CULTURAL
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ABSTRACT

The present work of degree has as objective, to diagnose the school tourism to identify the level
of the sense of cultural identity that the students of schools and colleges so much public as
private of the city of Latacunga possess, sustaining theoretically the investigation through
bibliographical sources, which carries integral information about the school tourist and the
activities that they can realize inside the educational environment, Supporting the research with
a legal framework that will help to establish the measures that should be taken when involving
tourism and education, using a methodological framework which consists of the inductive and
bibliographic method to support the project with effective information, for this we carried out
previous research on the profile of the school tourist with topics such as socio-demographic
profile, personal factors, types of tourism, education and cultural identity, which will help to
base the understanding of the school tourist and the cultural level they possess. The focus of the
research is given at the time of conducting the surveys which helps to obtain accurate
information, the purpose is to compile all the data from the surveys conducted, analyze and
tabulate to obtain a basic profile of the student, so you can run activities or programs with the
respective items of relevance of the school tourist. The student has good acceptance for
obtaining knowledge of tourist issues in addition to strengthening the cultural identity and be
part of activities that are developed within the educational environment related to tourism, the
result is based on the student is qualified to participate in tourist activities within the city of
Latacunga, taking advantage of all the attractions that the historic center of the city has.
KEY WORDS

e EDUCATIONAL TOURISM

e SCHOOL TOURISM

e TOURIST PROFILE

e CULTURE IDENTITY
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CAPITULO |

GENERALIDADES

1.1. Antecedentes

El presente estudio ha consumado la revision de diferentes tesis, como resultado se encuentra
en el repositorio de la Universidad Técnica de Ambato con la investigacidn perteneciente al
autor Carlos Gabriel Suarez Villavicencio en el afio 2015; con el tema “El conocimiento de los
sitios turisticos de los nifios en edad escolar de 6 a 10 afios de la ciudad de Ambato, Provincia de
Tungurahua y su aporte en el fomento del turismo interno.”, revelando como objetivo general
del mismo “Determinar el aporte en el turismo interno de la ciudad de Ambato, provincia de
Tungurahua, a través del conocimiento de los sitios turisticos de los nifios en edad escolar de 6 a
10 afios”, con la finalidad de obtener informacidn relevante que permita el fortalecimiento del
turismo entorno a la ciudad de Ambato, enfocado a los nifios, alimentandolos de conocimientos
sobre cultura, historia, y recursos naturales del cantdn, los cuales son patrimonio que deben

tener realce tanto como ciudad y area turistica. (Suarez Villavicencio, 2015).

De la misma manera se sitla en el repositorio en la Universidad Catélica de Santiago de
Guayaquil, que menciona el autor Ivette Cabrera Sandoval como tema “Implementacién de un
programa de turismo escolar para los estudiantes de educacion basica como propuesta de
fomento turistico de los atractivos de la ciudad de Guayaquil.”, el objetivo es “Proponer la

implementacion de Recorridos Turisticos Culturales para los estudiantes de Sexto a Octavo Afio
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de Educacion Basica como propuesta de fomento turistico de los atractivos de la Provincia del
Guayas.”, obteniendo como conclusion a la importancia del fomento de la cultura turistica que
se da como réplica a las necesidades de educacién y conservacién para el turismo, debe
encauzar en todos los ciudadanos sin importar edad o condicidén. Desde esta perspectiva es muy
importante trabajar con los estudiantes que estan ya cursando la formacién “primaria” de esa
manera se logrard mantener una cultura de interés turistico para que posterior a ello sean los
principales motivadores al fortalecimiento del turismo con un sentido de pertenencia local y

reconocimiento del patrimonio que la provincia ofrece. (Cabrera Sandoval, 2014)

En cuanto al repositorio de la Universidad de Santiago de Compostela que sefiala la autora Ewa
Pawlowska como tema “El turismo académico, un anadlisis econdmico para el caso de Galacia.”
Explica el gran porcentaje de estudiantes que deciden continuar o cursar sus estudios en un pais
diferente a su lugar de origen, dando como una tendencia que va creciendo en los ultimos afios.
Actualmente alrededor de todos los paises se brindan ofertas académicas con becas o
programas que faciliten al estudiante conocer otra cultura diferente a la suya, al mismo tiempo
es una oportunidad que busca para enriquecer su mente abriéndose campo a nuevas
experiencias, buscando posibilidades de desarrollo personal y social. Los motivos por los cuales
los estudiantes deciden viajar son con tan solo el simple hecho de obtener un nuevo tipo de
ensefianza conformandose asi con vivir lo desconocido arriesgando su estabilidad social, pero
enfocdndose en un crecimiento personal y cultural, el simple hecho de interactuar con personas

de diferente idioma es lo que anima al alumno a viajar y conocer. (Pawlowska, 2011).
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En el repositorio de la Universidad de las Fuerzas Armadas la ESPE menciona a la Rea Cambarin
Tania Mercedes como una asignatura "Turismo educativo en el nivel medio basico como
contribucidn al desarrollo turistico de la parroquia de San Antonio de Pichincha". La
investigacion se centra en la importancia del turismo educativo que acoge a los estudiantes para
emerger en el campo del turismo, buscando generar una visidon hacia la importancia del
progreso econémico de una regidn, el propdsito es preparar a los estudiantes para que sean los

futuros guardianes de la actividad turistica. (Rea Cumbajin, 2019).

En el repositorio de la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE, Alexandra Martinez con el
tema "Disefo y evaluacidn de un programa de turismo cultural dirigido a las instituciones de
educacion basica de la ciudad de Latacunga". Sefiala que el conocimiento de los nifios sobre el
patrimonio cultural ha sido identificado como un déficit, principalmente proveniente de las
instituciones educativas de los cantones pertenecientes a la provincia de Cotopaxi, con un
enfoque selectivo en el cantdn de Latacunga. Teniendo en cuenta que cualquier acercamiento al
turismo que se pretenda comunicar a la sociedad en la realizacién de programas o en la
comunicacion de temas turisticos siempre va dirigido a profesionales que tengan titulos y lemas
que certifiquen sus estudios sobre el tema, pero lo que no consideran es que la informacién
anterior pueda ser comunicada a los nifios, que pueden utilizar su capacidad intelectual desde
una edad temprana para desarrollarla en temas relacionados con el turismo y asi aplicarla 'y
ponerla en practica en el futuro, teniendo en cuenta que, con el tiempo, el nifio desarrollara
estrategias para difundir y mejorar el turismo en la zona en que vive, a fin de prolongar la

calidad de los servicios ofrecidos y mejorar su eficacia. (Martinez Vaca, 2014).
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Sin embargo, en el repositorio de la Universidad Tecnoldgica Equinoccial, la autora Jeannine
Baez menciona el tema "Investigacion sobre los perfiles, motivaciones, expectativas,
preferencias y experiencias deseadas de los turistas extranjeros mediante la publicacién de
mercados en los destinos de Quito". En relacion con esta investigacidn, el turista moderno trata
de obtener una experiencia inolvidable en cada viaje que hace y requiere una mayor calidad de
producto y servicio que adquiere. Su decisidn de compra esta influida por factores sociales,
psicoldgicos, personales y culturales. De la misma manera, han desarrollado una conciencia
social y ambiental, que tiene una gran influencia en sus decisiones de compra. Un turista
moderno trata de optimizar su tiempo exigiendo una mayor calidad del producto y servicio que
compra. Su decisién de compra estd influida por factores sociales, psicoldgicos, personales y
culturales. De la misma manera, han desarrollado una conciencia social y ambiental que influye

en gran medida en su decisién de compra. (Baez Valencia, 2017).

En el portal de la revista Universidad Externado de Colombia, la autora Olga Lucia Molano llama
la atencidn sobre el tema "ldentidad cultural, un concepto en evolucidn", cuyo objetivo principal
es "Contribuir a la discusion sobre el desarrollo territorial con identidad cultural, a través de una
breve resefia de la evolucidn de los conceptos culturales", identidad y patrimonio cultural,
producto de los debates internacionales, que permiten establecer un lenguaje consensuado y
practicas universales, identificar un hecho cultural y darle una especificidad que lo haga unico,
diferente y que lo convierta en una contribucion a la humanidad en su conjunto. Asi, afirma que
la identidad significa el reconocimiento y la apropiacién de la memoria histdrica antigua. El

pasado, que puede ser reconstruido o reinventado, pero que es conocido y apropiado por todos.
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La valoracion, restauracion y proteccion del patrimonio cultural es un claro indicador de la

restauracion, renovacion y apropiacién de la identidad cultural. (Molano L., 2007).

1.2. Planteamiento del problema

1.2.1. Macro

En el plano internacional, la OMT, la (Organizacién Mundial del Turismo, 2001) y las Naciones
Unidas han establecido un Cédigo Etico Mundial para el Turismo, en el que se establecen los
parametros de actuacidn entre los agentes que intervienen en el turismo, y por lo tanto, entre
los miembros de la comunidad anfitriona, incluidos los profesores y los alumnos de las

instituciones educativas.

Como resultado, el turismo escolar son todas las llamadas instituciones educativas,
designadas por el hecho mismo instituciones culturales. Las instituciones educativas
ponen énfasis en la transmision o adquisicion de la cultura, mientras que las llamadas
instituciones culturales ponen énfasis en la preservacion (material), la creacién y el uso
de la cultura. Sin embargo, se trata solo de una diferencia de acentos, ya que, en las
instituciones educativas, ademas de la transmisién, también existe el desarrollo y el
uso de la cultura. Por otra parte, nadie negard que también hay transmision y
aprendizaje en las instituciones culturales. En resumen, uno se centra mas en ciertos
momentos del proceso cultural y el otro en otros, pero el objeto con el que ambos

trabajos son exactamente iguales. (Trilla, 2000).
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Segun (Orduna & Urpi, 2010), hay una diferencia entre la informacidn turistica y la informacién
como contenido cultural de las actividades educativas de ocio. La informacion turistica es un
conjunto de servicios ofrecidos a los turistas para guiarlos, facilitarles y ayudarles durante su
viaje o estancia de vacaciones. En particular, se trata de un conjunto de datos y directrices que
afectan a la logistica de los viajes y que incluyen referencias, horarios, sistemas de acceso,
empresas, contactos, gestidon de entradas para acceder a recursos y actividades culturales como
monumentos, museos, zonas rurales, atracciones turisticas, ferias, congresos y festivales;
informacién y orientacion sobre las atracciones turisticas, culturales, recreativas, deportivas y de
ocio a las que el visitante puede tener acceso durante su estancia en la zona; servicios de interés
general en tiendas, instituciones financieras, farmacias, medios de transporte, centros médicos
gue puedan facilitar su estancia; alojamiento, restaurantes y todo lo que pueda ser necesario

para una visita comoda al destino.

1.2.2. Meso

Segun, el (Ministerio de Turismo, 2017); menciona que esta trabajando para ampliar su oferta
turistica y por ello cada dia busca nuevas formas de fortalecer el "turismo educativo" en nuestro
pais, producto de ello en la ciudad de Salinas los estudiantes de escuelas y colegios primarios y
secundarios, con el fin de ilustrar mejor la historia que se asocia a esta atraccion, que involucrd
a los jovenes para obtener experiencias Unicas por parte de la tripulacidn y se transmitié a

través de las historias que vivieron.
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De la misma manera el (Ministerio de Turismo, 2012); El conocimiento de las instalaciones
turisticas para escolares a nivel nacional es limitado, debido a la falta de una cultura turistica,
como lo demuestran varios procesos de capacitacion dirigidos a nifios que no han logrado cubrir

o desarrollar el sector, (Suarez Villavicencio, 2015).

Una vez analizados los programas establecidos por el Ministerio de Turismo, se distingue entre
formas de turismo y destinos: turismo educativo o escolar (motivado por la ciencia, la culturay
la promocidn), pero en gran parte del Ecuador todavia no existen programas de turismo

estudiantil para promover la identidad cultural de cada ciudad en diferentes partes del pais.

1.2.3. Micro

Actualmente, no existe en la ciudad de Latacunga una ruta turistica que permita conquistar los
atractivos turisticos, permitiendo a los estudiantes de primaria, secundaria y terciaria utilizar los
mismos atractivos, asi como adquirir conocimientos, con el fin de que los estudiantes de
Latacunga visiten los sitios turisticos, de manera que los aprecien y los valoren, ademas que se

interesen por conocer el potencial turistico que poseen.

Segln (Rea Cumbaijin, 2019), las asignaturas mas relacionadas son las ciencias sociales y las
ciencias naturales, pero para el estudio de estas materias, la planificacion de salidas técnicas son
poco probables, ya que el profesor debe seguir un proceso de solicitud de autorizacion al
Ministerio de Educacion, sin tener en cuenta el hecho de que en la mayoria de los casos no hay

autorizacion de los padres, debido a los aportes econdmicos para cubrir los gastos de la salida
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de campo. Por otra parte, existe ademas una limitada participacién de los gobiernos locales en
el impulso de programas educativos desde la perspectiva del turismo cultural, orientado a las
instituciones educativas y una nula oferta de programas de turismo educativo por parte de las

agencias de viajes y operadores turisticos de la zona.
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1.3. Formulacion del problema

¢Como incide el estudio del perfil del turista escolar y la identidad cultural en el turismo para el

mejoramiento de las actividades turisticas en el Cantdn Latacunga?

1.4. Justificacidon e importancia

El presente trabajo de investigacion busca que el turismo escolar en la ciudad de Latacunga
enfocado a los estudiantes de bdsica media, superior y bachillerato a través de la insercién de
conocimientos tanto cultural, histdrico, y recursos naturales son propiedad nuestra que debe

ser divulgado y compartido.

La idea de esta investigacion nace por la falta de conocimiento de parte de los estudiantes hacia
los atractivos naturales y culturales de Latacunga, para que de esta manera sientan pertenencia

enfocada a conocer sus raices culturales.

Evidentemente, el aporte social del estudio se extiende en beneficio de las instituciones rurales
y urbanas de Latacunga. Ademas, sus resultados permiten proponer nuevos conocimientos e
interpretaciones dentro de las entidades, especialmente dentro de un enfoque de

responsabilidad social para con sus actores mas inmediatos.

Es importante seialar que, con este estudio, se pretendid formular las bases para el

conocimiento y entendimiento que influird en los estudiantes, dando como resultado datos
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estadisticos del perfil del estudiante, ya que los escolares van a sentir la valorizacién por la

historia y la cultura que tiene la cuidad de Latacunga.

Con respecto al aporte metodoldgico, la investigacidn presenta instrumentos validos para medir

las variables de estudio, las cuales a futuro pueden servir como referencia para nuevas

investigaciones, con la aplicabilidad de nueva apertura para diferentes tipos de grupos y

contextos, pertinente a las variables de Turismo Escolar e Identidad Cultural.

Por ultimo, la utilidad practica del estudio radica en que, se estan dando los primeros pasos de

construccion de perfiles de estudiantes escolares en grupos de estudio y esto puede servir para

el mejoramiento de las organizaciones para enfocar su segmento de mercado juvenil.

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Diagnosticar el turismo escolar y su incidencia en la identidad cultural en los estudiantes de

basica media, superior y bachillerato en el Cantén Latacunga.

1.5.2. Objetivos Especificos

e Sustentar tedricamente la investigacion a través de fuentes bibliograficas.

e Investigar el perfil del turista escolar del estudiante.
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e Determinar la identidad cultural de los estudiantes de basica media, superiory

bachillerato.

e Realizar una propuesta metodoldgica en base a los resultados estadisticos obtenidos.

1.6. Hipotesis

El turismo escolar incide en la identidad cultural en los estudiantes de basica media, superiory

bachillerato en el Cantén Latacunga.

1.7. Variables de la Investigacion

1.7.1. Variable Independiente

Turismo escolar

1.7.2. Variable Dependiente

Identidad cultural
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1. Perfil del Estudiante Turista

(Montaner, 2010) citado por (Tustén Jara, 2017) dice: los tipos de nuevos turistas que
se trasladan a diversos lugares, enmarca dos tipos de visitantes, especificos y
particulares los cuales en su investigacién coloca como tipo de visitantes utiles, pues
esta clase de viajeros buscan la ruptura con los valores implantados y con las normas

de la vida cotidiana.

El perfil del turista es la determinacién de factores que influyen al usuario a tomar decisiones,
para elegir el producto o servicio, se adquiere al realizar una investigacion lo cual sirve para
precisar un publico objetivo, de esta manera se puede catalogar a los tipos de personas que
viajan a los diversos destinos turisticos. Se menciona en la investigacion de (Vargas Vaca, 2016),

lo siguiente:

En Ecuador también desde la academia se han publicado tesis y articulos relacionados
a la caracterizacidn de un perfil de turistas, (Pastrano Romero, 2015) mediante la
Pontificia Universidad Catélica del Ecuador publicé la “Identificacion del perfil del
turista americano estadounidense jubilado para la estructuracidn de una propuesta de

un producto turistico” en este estudio se tomd en cuenta a los jubilados que residen
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en las ciudades Cotacachi y Cuenca utilizando fuentes primarias como medios escritos
(internet, prensa, revistas, libros) y fuentes secundarias como entrevistas y

encuestas.(p. 13)

Se determina que en el Ecuador la recopilacidn de datos para un perfil del turista, va de acuerdo
a las diversas fuentes que han brindado informacidn, y pueden ser primarias o secundarias,
dando como resultado una caracterizacién de individuos que visitan el pais, en la investigaciéon

se identificara al turista estudiantil con diferentes factores.

2.1.1. Perfil Sociodemografico

El perfil sociodemografico analiza cdmo influyen los aspectos materiales de la cultura al
momento que el consumidor toma una decisién. Asi, puede quedar modificado por aspectos y
dimensiones psicosociales: a) sus ingresos econdmicos, b) La infraestructura econémica del pais,
y c) La politica gubernamental y comercial mencionada en (Reséndiz, et al., 2018). El efecto es

conocer su nivel de ingresos, su edad y en ciertos casos la situacidn laboral del individuo.

En la gestion del turismo aplica al individuo las siguientes preguntas: ¢ De donde viene el turista?
¢Cuanto tiempo se queda? ¢A donde prefiere ir? ¢ COmo organizd su viaje? ¢ Qué opinidn tiene
de la visita? ¢ Cual es su perfil en cuanto a renta, ocupacion o edad?, estas variables arrojan
informacién que logra definir la oferta y la direccién a un destino en especifico (Vargas, 2016).

Por medio de la informacién obtenida se recurre a generar planes de marketing entre otros,
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beneficiando a empresas e investigaciones, y dando como resultado el mejoramiento o

implementacion de nuevos productos o servicios.

Se considera que la cultura influye mucho en la toma de decisiones, presentando a

continuacion:

Efectivamente, el dinero es, en nuestra cultura, el medio de cambio por excelencia
utilizado por los ciudadanos. En otras culturas, por el contrario, se emplea poco o muy
poco. Simplemente porque una gran cantidad de consumidores no lo tienen o no lo
usan para satisfacer sus necesidades mas elementales. En consecuencia, el concepto
de necesidad va ligado, entre otras cosas, pero, sobre todo, a la infraestructura

econdmica del pais de que se trate, (Reséndiz, et al., 2018, pag. 4).

Considerando que la infraestructura econédmica influye mucho al momento de decidir el

producto a consumir. Lo cual toma muy en cuenta el nivel econémico de los individuos en las

diversas culturas, que permite el gasto necesario para realizar una compra en el destino a elegir.

2.1.2. Factores Personales

El estilo de vida que presenta el individuo es de gran ayuda para obtener informacién veraz, da

un mejor conocimiento acerca de las caracteristicas que presentan las personas.
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Estilo de vida - Modo o forma de comportarse de la persona a través de su vida,
expresado por medio de actividades que emprende, intereses que manifiesta y
opiniones que tiene con referencia a situaciones o hechos. Es la relacién que mantiene

la persona con el entorno que le rodea, (Reséndiz, et al., 2018, pag. 5).

El estilo de vida accede a formar lo que envuelve al individuo, que actividades realizar en su dia
a dia, situaciones o circunstancias que vive la persona, por lo cual se establece que hace en el

tiempo libre; las diligencias que ejecuta; la comida que elige, entre otros.

Al analizar otros factores personales, se tiene la motivacién que segun (Bisquerra Alzina, 2014)

citado por (Naranjo Pereira, 2009):

La motivacion es un constructo tedrico-hipotético que designa un proceso complejo
que causa la conducta. En la motivacién intervienen multiples variables (bioldgicas y
adquiridas) que influyen en la activacion, direccionalidad, intensidad y coordinacién

del comportamiento encaminado a lograr determinadas metas (p. 154).

Se lo establece como la fuerza interna al momento de realizar una accidn, por lo cual la persona

a causa de la conducta, puede tomar diferentes decisiones, ya que un incentivo puede

direccionar e intensificar su mirada a cierto producto o servicio.

2.1.3. El turismo



34

Segun (De Arrillaga, 1962), define al turismo como:

Todo desplazamiento voluntario y temporal determinado por causas ajenas al lucro, el
conjunto de bienes, servicios y organizacién que en cada nacidn determinan y hacen
posibles esos desplazamientos, y las relaciones y hechos que entre estos y los viajeros

tienen lugar.

Para (Nasimba, et al., 2016), definen al turismo como:

El turismo en Ecuador actualmente es el tercer componente de mayor importancia en
la economia del pais, sin considerar las exportaciones petroleras; la potencialidad del
turismo se debe al patrimonio del pais basado en su biodiversidad, las bondades del

clima, sus variadas regiones biogeograficas, asi como todo el acervo histdrico cultural

de sus habitantes, lo cual favorece la oferta del producto turistico

Por otro lado el autor (Ledhesma, 2014), define al turismo como:

Es todo el espectro que se genera a partir de la idea y/o de la accion que implica el
desplazamiento de los seres humanos a un lugar diferente al de su residencia con
posibilidades recreativas, es decir, con intenciones de descanso, diversidn y/o contacto
con el destino receptor. El turismo se presenta entonces como un fenémeno ubicuo,
social, complejo y multidisciplinar que comprende aristas econdmicas, politicas,

culturales, antropolégicas, medioambientales, histéricas, geograficas, educativas,
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psicoldgicas, comunicativas... que involucra simultdneamente al sector empresarial, al
estatal, al no gubernamental, al sector profesional, a las poblaciones que habitan cada

destino turistico y a los turistas.

Por lo que se refiere a los conceptos anteriores, el turismo es definido como todo
desplazamiento de un territorio habitual determinado hacia otro, con finalidades que pueden
determinar la accidn que se realizard y estos pueden ser de tipos como: de descanso, diversion,

recreativas y la interaccién con el dicho destino.

2.1.4. Tipos de Turismo

Para el autor (Ledhesma, 2016), “tipos de turismo se pueden practicar de forma simultaneay
conllevan a la par la busqueda del descanso, la diversién y sobre todo el contacto con nuevas

experiencias, en mayor o menor medida” (pag.6):

a. Turismo Corporal

e Turismo de salud

e Maédico

e De bienestar

e Turismo de gestacion
e De parto Abortivo

e Turismo sexual

e Turismo activo



e De aventura

e Deportivo

b. Turismo Intelectual

e  Turismo religioso

e Turismo educativo

e  Artistico/patrimonial
e Congresos y ferias

e Idiomatico

e (Cientifico

e  Turismo gastrondmico

e Turismo virtual

c. Turismo Material

e Turismo de transferencia
e De compras

e Deventa

e Decanje

e Turismo de negocios

e  Turismo empresarial

e Turismo de lujo

d. Turismo ambiental
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e Turismo de naturaleza
e Responsable
e Recreativo
e Negativo
e Turismo social
e Etnografico
e Solidario
e Rural
e Turismo de la muerte
e Del Dolor
e Del Terror
e Suicida
e Turismo del universo

e Astrondmico Espacial

Por otro lado, el autor (Lopez Palomeque, 1993) citado por (Toaza Aviles Cruz, 2018), menciona

que:

La diversidad de motivaciones de las personas que viajan, se considera el
razonamiento entre las motivaciones, sus comportamientos y de igual manera
diversos elementos que interceden en la practica turistica y los espacios turisticos

correspondientes han ido configurando unas opciones duales que pueden
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considerarse como referencias y recursos terminoldgicos diferenciadoras de los tipos

de turismo. En este sentido son ilustrativas, entre otras, las siguientes modalidades:

a) Turismo Interior - Turismo exterior o internacional.
b) Turismo de playa - Turismo de montafia

¢) Turismo rural - Turismo urbano

d) Turismo de masas - Turismo minotario

e) Turismo de lujo - Turismo barato

f) Turismo organizado o en grupo - Turismo individual

Los conceptos de los diferentes autores permiten analizar la tipologia del turismo, pero en este
caso se tomara la referencia del autor (Ledhesma, 2016), los escritores mencionan una
perspectiva motivacional lo cual ocasiona a los individuos trasladarse de un lugar habitual a

otro.

2.1.5. Turismo Intelectual

Las bases tedricas de nuestra investigacion estan compuestas por dos variables, la

independiente que corresponde al Turismo Escolar, y la variable dependiente que corresponde a

la Identidad Cultural.

Ademas de contribuir con la investigacion del desarrollo del turismo educativo en el nivel de

Educacidn basica, media y superior conjuntamente integrando su aporte al desarrollo Turistico
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en el Cantdn Latacunga, para esto se ha tomado en consideracion la teoria del constructivismo
social, debido a que el curriculo vigente en Ecuador se soporta sobre este enfoque
epistemoldgico, en este, la accion de los docentes se basa en los criterios metodoldgicos del
modelo constructivista que se enfoca a la formacion integral del estudiante de forma tal que se

contribuya con el Buen Vivir, (Gonzélez Alvarez, 2012).

Se identifica un paradigma sociocultural, siendo flexible y contextualizado, con enfoque
interdisciplinario, considerando aspectos sociales, politicos y se establecen vinculos con el
desarrollo social a partir de necesidades. El modelo curricular se aplica en la practica diaria del
docente, empleando estrategias metodoldgicas de ensefianza-aprendizaje para favorecer el
aprendizaje, usando medios activos, promoviendo la participacion y generando relaciones
cooperativas, teniendo como norte el aprendizaje significativo, siendo basica la experiencia

previa de los estudiantes, y la que les otorga el entorno.

En el constructivismo, el ser humano va construyendo el conocimiento, a partir de la experiencia
previa en su relacién con el medio que experimenta. Por lo tanto, las bases de este modelo
pueden ser aplicadas al proceso de formacion turistica en los actores que participan en este

sistema, (lbafiez Pérez & Cabrera Villa, 2011).

A través del constructivismo puede ser desarrollada una experiencia formativa en turismo
basado en el aprendizaje significativo por descubrimiento. Por otro lado, se analiza la Teoria de
Alburquerque sobre Desarrollo Local, observando el turismo a partir de esta teoria. El desarrollo

econdmico se basa en generar innovaciones en el area productiva y del tejido empresarial de un
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territorio, ademas, de los recursos financieros. El desarrollo no depende solo de la influencia del
nivel macroecondmico, es importante la escala microecondmica, considerando la actividad
productiva, laboral y la gestion empresarial, ademas de cambios a escala meso econdmica

donde participa la administracion publica y los agentes econdmicos, (Albuquerque, 2004).

En este modelo se desarrolla la actuacidn de abajo hacia arriba, son satisfechas las necesidades
basicas de la poblacién mediante la generacidon de emprendimientos productivos que atienda
las necesidades basicas. Mediante este enfoque, el desarrollo se basa en los recursos locales sin
dejar de aprovechar las oportunidades externas, teniendo en consideracion la articulacién de los
sistemas productivos, siendo necesario que exista el fortalecimiento de los gobiernos locales,

(Albuquerque, 2004).

Se trata de un modelo que busca difundir el desarrollo desde abajo incluyendo a los actores
locales, desde la potencialidad del territorio, el aspecto econdmico asi se incrementa la

posibilidad de aprovechar las oportunidades del entorno.

El desarrollo de una regién se soporta en una vision a largo plazo, en este se presentaran
cambios en la estructura productiva, la tecnologia, instituciones, relaciones sociales y las
politicas que incidirdn en la economia; esta transformacién dependerd de cada pais o region, su

historia y cultura, (Orozco Alvarado & Nufez Martinez, 2013).

En la perspectiva del desarrollo local el turismo debe responder a la relacién enddgena de

generacion de recursos, mediante las cuales se logren beneficios sociales y ambientales en el
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territorio-destino, de infraestructuras basicas, revalorizando bienes y recursos comunitarios
como la tierra, el agua o los bosques, asi existird movilidad de recursos para el desarrollo de las
comunidades locales evitando la presion externa sobre los recursos disponibles con la

participacién de la comunidad.

2.1.6. Educacién

Segun (Sierra & Francisco, 2004) citado por (Chérrez Chérrez, 2012): La educacion es el proceso
por el cual el hombre puede alcanzar su pleno desarrollo en los dmbitos fisico, bioldgico,
emocional, intelectual y espiritual al irse socializando, lo que incluye el conocimiento de los
valores en los que se sustenta la vida diaria y que se traducen en actitudes, conductas y

comportamientos que regulan cualquier actividad personal, familiar o social, (pag. 33).

La Ley General de Educacidn N.° 28044 titulo I, articulo 2, sefiala que la educacién es
un proceso de ensefianza y de aprendizaje, la cual es desarrollada durante toda la vida,
contribuyendo a la formacién integral de las personas y desarrollo de sus
potencialidades, de la misma manera a la cultivacion de cultura, y al desarrollo de la
familia y de la sociedad. Cabe mencionar que la educacion se desenvuelve en
instituciones educativas y en diferentes espacios de la sociedad, (Comision

Permanente del Congreso de la Republica, 2003).

El sistema de Educacion en nuestro pais, deberia formar ciudadanos conscientes, libres, con
identidad, con derechos y deberes, creadores de valores y de ideales. En los colegios los

estudiantes deben tener condiciones adecuadas, para el progreso de sus habilidades y
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capacidades; de su conciencia ciudadana y ecolégica; con el fin de proteger y enriquecer el

patrimonio natural, histérico y cultural de cada comunidad, region o pais.

2.1.7. Turismo Escolar

El termino de Turismo educativo ha ido evolucionando a través de los afios a partir de diferentes
fendmenos socio-culturales que han intervenido, los viajes con el fin de aprender, se
consolidaron en la época del Gran Tour, este término ha estado asociado con “Study travel”,
“Study Abroad Vacations y Learning Vacations”, siendo uno de los mas populares el Education
travel que hace referencia a programas que se basan en experiencias vivenciales como fuente

principal para el aprendizaje, (Macias, et al., 2016).

(Garcia, Cabada, & Bonilla, 2005) citado por (Macias, et al., 2016) indica que existen
modalidades que se derivan dentro del turismo educativo, siendo tres basicamente: el turismo
educativo cientifico en el que se realizan viajes de investigacidn cientifica de grupos de
profesionales y tesistas, que viajan para obtener informacion sobre sus investigaciones; el
turismo estudiantil son programas educativos en los que participan docentes y estudiantes de
primaria, secundaria o educacién superior, pudiendo ser de diferentes tipos en los que se busca
cumplir objetivos de aprendizaje definidos segun el nivel; por Ultimo el turismo de educacién
involucra a personas que ya han terminado sus estudios y se capacitan por medio de esta

experiencia.
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El desarrollo del Turismo Educativo se ha posicionado en diferentes contextos y regiones, es asi
como un estudio realizado en San Sebastian de los Reyes del Estado Aragua, Venezuela, titulado
“Aproximacion tedrica de la Educacién Turistica como via de promocién de la conciencia
ambiental y el desarrollo sostenible desde una perspectiva fenomenoldgica” enfatiza que el
papel del Turismo Educativo consiste en enriquecer la educacién misma generando sentimiento
de pertenencia y arraigo el cual revaloriza la identidad local mediante el contacto directo con el
patrimonio cultural. El turismo ya sea escolar o de otra indole constituye la base para lograr un

aprendizaje significativo para la vida, (Torres Lara, 2013).

Una propuesta de Turismo Escolar dirigida a los estudiantes del 32 grado de educacién
secundaria de la Institucién Educativa “Cesar Abrahdn Vallejo Mendoza” de la ciudad de Casma,
Peru fue llevada adelante, contando con la participacion de los estudiantes del 3.er grado de
secundaria, logrando que los estudiantes obtuvieran conocimientos relacionados con el medio
geografico, sobre la cultura local y favorecer el sentido de pertenencia y conciencia turistica,
recalcando que este tipo de experiencia debe tener continuidad para consolidar la identificacion

con la localidad por parte de los estudiantes, (Salinas Cano, 2015).

Con respecto al turismo educativo también denominado educacional o académico abarca las
entidades con programas relacionados con esta area, asi como los programas de educacion
formal y no formal, basado en lo anterior se han llevado a cabo acciones de esta naturaleza en
Narifio en Colombia, con la intencidn de incentivar la llegada de visitantes, asi como generar
aprendizajes para valorar lo propio. Sin embargo, no se ha establecido programas de turismo

educativo, aunque se han desarrollado acciones formativas que parten de la iniciativa de las
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instituciones, faltando articulacién entre los curriculos y los proyectos pedagdgicos por parte de

las instituciones educativas y de los gobiernos locales y regionales, (Silva Calpa, 2013).

El turismo educativo permite ademas sensibilizar a los estudiantes en la concientizacion
ambiental, evidenciado en una investigacion dirigida a estudiantes de primaria y secundaria en
centros educativos ubicados en los cantones de Pococi y Guacimo, Limén en Costa Rica, cuyo
principal objetivo fue lograr la integracion entre el turismo educativo y la formacién de nuevas
sociedades ecoldgicas. Fueron evaluados proyectos existentes, siendo que el turismo educativo
permite la construccion de escenarios educativos y pedagdgicos en los que participan los nifios,
nifias y adolescentes, la existencia de estos proyectos contribuye a formar generaciones

conscientes con relacidn a su compromiso con la sostenibilidad ambiental, (Arias, et al., 2014).

El turismo educativo incluye entre otras acciones desplazamientos hacia diferentes lugares del
lugar de habitacion, en este caso tiene una intencionalidad instructiva y formativa. Cuando se
realiza este tipo de viajes se busca adquirir nuevos conocimientos y experiencias desde la
perspectiva educativa, profesional y por supuesto personal. Especificamente en el cantdn
Samborondén, Ecuador, dos instituciones de educacidon superior llevan adelante esta
modalidad, la Universidad de Especialidades Espiritu Santo y la Universidad ECOTEC, dichos
programas han tenido alta aceptacién por parte de estudiantes extranjeros sirviendo de
convivencia e intercambio cultural. Se ofrece un recorrido turistico por Ecuador visitando
destinos importantes incluyendo Quito, reciben informacidn sobre la cultura, cursos y pasantias
gue pueden realizar, participan en actividades culturales y tienen la oportunidad de vivir con

una familia anfitriona, (Macias, et al., 2016).
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En la Universidad de Especialidades Espiritu Santo en los ultimos cinco afios han recibido 494
estudiantes y en la Universidad ECOTEC, la mayoria de estudiantes recibidos son del drea de
turismo interesados por conocer la diversidad del pais, ya que la oferta de las universidades es
similar a la malla de los centros de estudio de donde proceden los estudiantes, (Macias, et al.,

2016).

(Chapa Melgarejo, 2014) sefiala que el turismo educativo, entiende a la educacién como un
proceso integral que acompafia a las personas durante toda su vida y que junto a los
aprendizajes que se desarrollan en las aulas de clase, las experiencias que los estudiantes

obtienen enriquecen su desarrollo y formacidn integral.

En este apartado citaremos la variable dependiente de nuestra investigacion teniendo en cuenta

las ideas mds relevantes y aspectos coincidentes con nuestro objetivo de investigacion.

2.2. Identidad Cultural

(Vargas Ortiz de Zevallos, 2014, pag. 2) se afirma que la identidad cultural se entiende como un
conjunto de imagenes y percepciones integradas en la condicion psicoldgica de un individuo,
interpretando los cédigos sociales a partir de sus propias experiencias y practicas sociales en su
propia comunidad o en un entorno en el que existen rasgos, intereses o cualidades comunes.

Estas imagenes y percepciones de un individuo son una sintesis de su cultura y personalidad.
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(Rodriguez Leyva, 2008) menciona que debido a la extensa cultura que cada ser humano abarca,
en el transcurso de su formacién destaca; valores, idiomas, expresiones ancestrales, los credos y
costumbres, que también son consideradas como parte de la identidad cultural. Tales
expresiones culturales se desarrollan y expresan en un tiempo y momento histérico
determinados, por lo que son susceptibles a cambios y coexisten en el marco de las relaciones
intergeneracionales, por lo que constantemente entrardn en crisis, restauraciones, demoliciones
y reconstrucciones, a través de las cuales se irdn construyendo y reconstruyendo los significados
y expresiones socioculturales que nos permiten diferenciarnos de los demas y sentirnos

enraizados y parte de la comunidad.

Montoya citado por (Galan Salazar, 2010) en este sentido la identidad cultural se entiende en
esta investigacion como un sentido de pertenencia y reconocimiento de los elementos
culturales de los que surge cada persona, que segun la UNESCO (1982) se convierten en una
riqueza que aumenta la posibilidad de desarrollo humano porque motivan a cada comunidad,
region o pais a alimentarse de su propio pasado y al mismo tiempo permiten que esta
contribucidn se utilice para seguir un cierto tiempo creando nuevos elementos de identidad,

(Chumacero Chu & Huaman Cruz, 2017).

Con base en lo anterior los aportes de investigacion de Montoya son importantes, ya que
conceptualizan que la identidad cultural debe mirar también hacia el futuro, con el propdsito de
mirar el pasado histdrico y étnico, y descubrir un significado en ellos permitiéndonos formar
nuestra identidad para comprender nuestro presente y proyectarnos al futuro. De acuerdo con

los razonamientos sobre los conceptos presentados, y sobre la identidad y cultura, cabe decir
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gue los autores coinciden que la Identidad Cultural comprende tres grandes aspectos de suma
importancia, tales como son las expresiones tanto materiales como inmateriales, la relacién

histérica con el pasado y el sentido de pertenencia hacia una comunidad.

2.2.1. Valor Cultural

Cualidad identitaria, por su contenido, testimonia, entre otras cosas, hechos, vivencias,
tradiciones, costumbres, habitos, valores, modos de vida o desarrollos econdmicos, sociales,
politicos, religiosos o estéticos propios de una comunidad y utiles para el conocimiento de su

identidad; (Chumacero Chu & Huamdn Cruz, 2017).

En la investigacion se midio el grado de sentido de pertenencia de los estudiantes a través de
preguntas ligadas a expresiones materiales e inmateriales, de la misma manera, a la historia del
origen de donde son parte; todo ello a través de actitudes, valores, representaciones y
significados que los estudiantes tienen de Chiclayo, ya que estos indicadores forman parte de su

estilo de vida.

La “Convencion sobre la Proteccion del Patrimonio Mundial Cultural y Natural”, (UNESCO, 1972),
podemos definir el patrimonio cultural material como aquellas obras concretas y tangibles que
el hombre ha realizado, tales como: monumentos, conjuntos arquitectdnicos, lugares
construidos en conjuncién con la naturaleza, artesanias, documentos, obras de arte, monedas,

entre otros.
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En este orden de ideas los colegios o centros de educacion de todos los niveles y los docentes
tienen la responsabilidad de apoyar al desarrollo de nuestra identidad cultural, con el objetivo
de valorar el legado cultural que poseemos para formar un sentido de pertenencia a través de la
experiencia directa con su entorno. Asi mismo, mencionaremos cuatro aspectos basicos, cada
uno de ellos con caracteristicas propias que sirven para el desarrollo de la identidad cultural de
las personas y que cabe mencionar que se han tomado en cuenta, en la propuesta de esta

investigacion.

2.2.2. Cultura Turistica

Segln (Santana Talavera, 2003), el turismo cultural es concebido como una forma de turismo
alternativo que encarna la consumacién de la comercializacidn de la cultura. Elementos
escogidos de cualquier cultura pasan a ser productos ofertados en el mercado turistico. Este
articulo argumenta que los procesos de generacién de productos culturales conducen a nuevas
formas de interpretar la autenticidad y expresan el dinamismo e imaginacion de los grupos

locales para adaptarse a las exigencias de la demanda.

El turismo cultural estd relacionado actualmente con la atraccién que ejerce "lo que las personas
hacen", (Singh, 1994, pag. 18) sobre los turistas potenciales, incluyendo, como indicaba la
anterior definicidn, la cultura popular, el arte y las galerias, la arquitectura, los eventos festivos
individuales, los museos y los lugares patrimoniales e histéricos, con el propdsito de

experimentar la ‘cultura’ en el sentido de una forma distintiva de vida (Hughes, 1996, p. 707) y
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participar en nuevas y profundas experiencias culturales, tanto en lo estético como en lo

intelectual, emocional o psicoldgico, (Stebbins, 1996, pag. 948).

2.2. Marco legal

La ley juridica intercultural, (Ministerio de Educacién, 2011) para la correcta formacién de
jovenes nifios y adolescentes designa que; las escuelas y colegios de cualquier nivel de
educacion sean publicas o privadas deben ser parte fundamental de los cimientos educativos de
cualquier ser humano, contribuyendo a la formacién y desarrollo de la identidad; en tal sentido,
todas las escuelas y colegios ecuatorianos sin exencion deben ser participes y ejecutores del

cumplimento de las normativas establecidas la cual sustenta:

Que, el Art. 344 de la Constitucidn de la Republica, dicta que el sistema nacional de
educacion comprendera las instituciones, programas, politicas, recursos y actores del
proceso educativo, asi como acciones en los niveles de educacion inicial, basica y
bachillerato, y estara articulado con el sistema de educacién superior. El Estado
ejercera la rectoria del sistema a través de la autoridad educativa nacional, que
formulara la politica nacional de educacién; asimismo regulard y controlara las
actividades relacionadas con la educacion, asi como el funcionamiento de las

entidades del sistema, (Asamblea Nacional Constituyente, 2008).

2.2.1. Codigo de la nifiez y la adolescencia
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Art. 1.- Finalidad. - Este Cédigo dispone sobre la proteccidn integral que el Estado, la
sociedad y la familia deben garantizar a todos los nifios, nifias y adolescentes que viven
en el Ecuador, con el fin de lograr su desarrollo integral y el disfrute pleno de sus
derechos, en un marco de libertad, dignidad y equidad.
Art. 4.- Definicidn de niio, niiia y adolescente. - Nifio o nifia es la persona que no ha
cumplido doce afios de edad. Adolescente es la persona de ambos sexos entre doce y
dieciocho afios de edad.
Art. 12.- Prioridad absoluta. - En la formulacién y ejecucion de las politicas publicas y
en la provisidn de recursos, debe asignarse prioridad absoluta a la nifiez y
adolescencia, a las que se asegurard, ademas, el acceso preferente a los servicios
publicos y a cualquier clase de atencién que requieran.
Art. 32.- Derecho a un medio ambiente sano. - Todos los nifios, nifias y adolescentes
tienen derecho a vivir en un ambiente sano, ecolégicamente equilibrado y libre de
contaminacion, que garantice su salud, seguridad alimentaria y desarrollo integral.
Art. 34.- Derecho a la identidad cultural. - Los nifos, nifias y adolescentes tienen
derecho a conservar, desarrollar, fortalecer y recuperar su identidad y valores
espirituales, culturales, religiosos, lingtisticos, politicos y sociales y a ser protegidos
contra cualquier tipo de interferencia que tenga por objeto sustituir, alterar o
disminuir estos valores.
Art. 37.- Derecho a la educacion. - Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a
una educacién de calidad. Este derecho demanda de un sistema educativo que:
4. Garantice que los nifios, nifias y adolescentes cuenten con docentes, materiales

didacticos, laboratorios, locales, instalaciones y recursos adecuados y gocen de un
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ambiente favorable para el conocimiento y aprendizaje. Este derecho incluye el acceso
efectivo a la educacidn inicial de cero a cinco afios, y por lo tanto se desarrollaran
programas y proyectos flexibles y abiertos, adecuados a las necesidades culturales de
los educandos.

Art. 38.- Objetivos de los programas de educacidn. - La educacion basica y media
asegurardn los conocimientos, valores y actitudes indispensables para:

a) Desarrollar la personalidad, las aptitudes y la capacidad mental y fisica del nifio, nifia
y adolescente hasta su maximo potencial, en un entorno ludico y afectivo

f) Fortalecer el respeto a sus progenitores y maestros, a su propia identidad cultural,
su idioma, sus valores, a los valores nacionales y a los de otros pueblos y culturas;

g) Desarrollar un pensamiento auténomo, critico y creativo.

Art. 43.- Derecho a la vida cultural. - Los nifios, ninas y adolescentes tienen derecho a
participar libremente en todas las expresiones de la vida cultural. En el ejercicio de
este derecho pueden acceder a cualquier espectdculo publico que haya sido calificado
como adecuado para su edad, por la autoridad competente. Es obligacién del Estado y
los gobiernos seccionales impulsar actividades culturales, artisticas y deportivas a las
cuales tengan acceso los nifios, nifias y adolescentes.

Art. 45.- Derecho a la informaciodn. - Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a
buscar y escoger informacidn; y a utilizar los diferentes medios y fuentes de
comunicacioén, con las limitaciones establecidas en la ley y aquellas que se derivan del

ejercicio de la patria potestad.
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Art. 64.- Deberes. - Los nifios, nifias y adolescentes tienen los deberes generales que la
Constitucion Politica impone a los ciudadanos, en cuanto sean compatibles con su
condicidn y etapa evolutiva. Estan obligados de manera especial a:
2. Conocer la realidad del pais, cultivar la identidad nacional y respetar su
pluriculturalidad; ejercer y defender efectivamente sus derechos y garantias;
8. Respetar y contribuir a la preservacion del medio ambiente y de los recursos

naturales, (Congreso Nacional, 2003).
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CAPITULO IlI

ENFOQUE

3.1. Enfoque de la Investigacion

Los tipos de enfoques de la investigacidn de acuerdo a lo mencionado por (Sampieri, et al.,

2014):

e Lainvestigacidn cuantitativa ofrece la posibilidad de generalizar los resultados mas
ampliamente, otorga control sobre los fendmenos, asi como un punto de vista basado
en conteos y magnitudes. También, brinda una gran posibilidad de repeticién y se centra
en puntos especificos de tales fenédmenos, ademas de que facilita la comparacion entre
estudios similares.

e Lainvestigacién cualitativa proporciona profundidad a los datos, dispersion, riqueza
interpretativa, contextualizacidn del ambiente o entorno, detalles y experiencias Unicas.
Asimismo, aporta un punto de vista “fresco, natural y holistico” de los fendmenos, asi

como flexibilidad.

Por lo cual la presente investigacion toma una orientacion de base cualitativa y cuantitativa, de
manera que se obtiene los datos de estudiantes de basica media, superior y de bachillerato,

permitiendo conocer las cualidades, gustos y preferencias de estos, dando a saber resultados
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estadisticos por medio de la aplicacién de instrumentos como lo es las encuestas, lo cual

facilitara la comprensién de los resultados anhelados.

3.2. Modalidades de la investigacion

Los tipos de modalidades de investigacion que plantea (Behar Rivero, 2008) son:

e De Campo u observacién: es el registro sistematico, importante y fiable de una conducta
o comportamiento claro. Puede utilizarse como instrumento de medicién en una amplia
gama de circunstancias. Es un método mas utilizado por quienes estan orientados
conceptualmente.

e Revisidn bibliografica: exhaustiva, imparcial, representativa y actualizada, realizada a
partir de estrategias de busqueda bien conformadas en las bases de datos apropiadas y
con criterios objetivos para la valoracidn y seleccién de los trabajos que se empleardn en
la elaboracién de uno nuevo, es una condicidn esencial y garantia previa de la calidad de

sus resultados.

La modalidad que utilizara la investigacién es de campo, permitiendo a los investigadores llegar
a los estudiantes de basica media, superior y bachillerato que se encuentran en la Latacunga, de
tal manera que se procedera a recolectar datos y de modo que se analizara para el presente
proyecto; se interactuara con los estudiantes para la veraz tarea de recopilar informacién,
también se usara la revisidn bibliografica obteniendo informacién de fuentes primarias y

secundarias que beneficien a la indagacidn y de forma que de bases al mismo.
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3.3. Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion que se empleara en el presente proyecto es de modo exploratorio de
forma que al tener contacto con los estudiantes de bdsica media, superior y de bachillerato, se
tendrd contacto con los directivos de los planteles educativos para lograr un acercamiento a los

escolares para realizar la toma de datos.

De modo que se realizara una investigacidon descriptiva, dado que luego de la toma de
informacién obtenida, se tendrd que analizar los datos para llegar a una sintesis de aquella

indagacién y dar a conocer lo mas relevante del presente proyecto.

3.4. Diseio de la investigacion

El disefio de la presente investigacién utiliza lo planteado por (Sampieri, et al., 2014):

e Los disefios transaccionales descriptivos tienen como objetivo indagar la incidencia de
las modalidades o niveles de una o mas variables en una poblacion. El procedimiento
consiste en ubicar en una o diversas variables a un grupo de personas u otros seres
vivos, objetos, situaciones, contextos, fendmenos, comunidades, entre otros., y
proporcionar su descripcion. Son, por tanto, estudios puramente descriptivos y cuando
establecen hipodtesis, estas son también descriptivas (de prondstico de una cifra o

valores).
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De manera que el diseio del proyecto analizara la incidencia de la identidad cultural en los

estudiantes de basica media, superior y bachillerato, se procedera a proporcionar la descripcién

de las de las variables para llegar al resultado anhelado.

3.5. Técnicas de recoleccion de datos

La implementacién de un cuestionario que nos plantea (Sampieri, et al., 2014), nos permitira

conocer los gustos, preferencias y de forma que también se pueda comprobar la hipdtesis

planteada por el proyecto de manera que la herramienta implementara diferentes preguntas

basadas en la variable dependiente e independiente para obtener los resultados deseados.

3.6. Poblacion y Muestra

3.6.1. Poblacién

Segun el (Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010), hombres y mujeres del Cantdn

Latacunga son: 170.489

Jévenes y Nifnos de género masculino y femenino que asisten al sistema educativo de edad de 9

afnos hasta 19 aifos: 37.166
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Para la investigacion se aplicéd un estudio muestral de tipo probabilistico, pues toda la poblacién
a estudiar tiene la misma probabilidad de ser parte de la muestra basdandose en la férmula

aplicada.

Para calcular el tamafio de la muestra suele utilizarse la siguiente férmula:

B No?Z?
(N —1)e2 + g222

n

Dénde:

n = el tamano de la muestra.

N = tamafo de la poblacidn.

o = Desviacion estandar de la poblacién que, generalmente cuando no se tiene su valor, suele
utilizarse un valor constante de 0,4.

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. Es un valor constante que, si no se tiene su
valor, se lo toma en relacién con el 95% de confianza equivale a 1,96 (como mas usual) o con
relacién al 99% de confianza equivale 2,58, valor que queda a criterio del investigador.

e = Limite aceptable de error muestral que, generalmente cuando no se tiene su valor, suele
utilizarse un valor que varia entre el 1% (0,01) y 9% (0,09), valor que queda a criterio del

encuestador.

3.6.2. Muestra

Reemplazo de valores
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N = 37.166
n =?
o=04

Z= 196

e = 0,05

B No?Z?
" e2(N—-1)+ 0222

n

B 37.166 - 0,6° - 1,96
"7 0,052(37.166 — 1) + 0,67 - 1,962

51399.68

"= 922954

n =590

3.7. Tabulacién y analisis de datos

Después de la respectiva muestra del nimero de escuelas y colegios tanto fiscales como
particulares del Cantdn Latacunga, se denomind una muestra correspondiente, para lo cual se
procede a la tabulacién, andlisis e interpretacion de los resultados por medio de figuras, el cual

arroja valores estadisticos realizados por el grupo de investigacion.
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Pregunta N21.- ¢{Cual es su género?

Tabla 1
Género
Sexo
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vilido Porcentaje acumulado
Valido Masculino 278 47,1 47,1 47,1
Femenino 312 52,9 52,9 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figural
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Nota. El grafico representa al género de los estudiantes encuestados correspondientes a basica

media, superior y bachillerato de las escuelas y colegios de la ciudad de Latacunga.

Andlisis: Tomados los resultados de las encuestas se obtiene que 278 son hombres
correspondientes al 47.1% y 321 son mujeres correspondientes al 52.9% que sumados arrojan

un porcentaje del 100% de las encuestas realizadas.
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Interpretacion: La presencia de estudiantes en las dreas educativas particulares y fiscales
presenta un mayor porcentaje de género femenino, debido a que en la poblacion de Latacunga
existen mds porcentaje de mujeres que de hombres segin en INEC y este corresponde al 51.7%
mujeres y el 48.3% de hombres, ademas de sustentarse bajo la serie de informacidn estratégica,
gue es el documento de Mujeres y hombres del Ecuador en cifras lll, en el cual menciona que el
Consejo de las Mujeres y la Igualdad de género, crearon la Comision de Estadisticas de

Género para la promocién y produccién de estadisticas e indicadores del Sistema Estadistico
Nacional con perspectiva de género, marco en el cual se desarrolla el Censo de la poblacién y
vivienda 2010, lo cual se cita la poblacion por grandes grupos de edad con un porcentaje de
55.1% a las mujeres de 0 a 14 afios y 62,8% de las edades de 15 a 64 afios, mientras que los
hombres de las edades de 0 a 14 afios presentan un porcentaje de 57% y de 15 a 65 afios con un
porcentaje de 60.7%, datos que son relevantes debido a las edades que se sustentan dentro de
las edades de los encuestados, dando como resultado la diferencia de poblacién siendo de

mayor numero la poblacién de las mujeres.

Pregunta N22.- {Cual es su edad?

Tabla 2
Edad
Edad
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido 7-10 aifos 49 8,3 8,3 8,3
11-14 afios 330 55,9 55,9 64,2
15-18 afios 211 35,8 35,8 100,0

Total 590 100,0 100,0
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Figura 2
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Nota. El grafico representa a las edades de los estudiantes encuestados que va desde los 7 ainos

de edad hasta la edad maxima que se obtuvo, correspondiente a los 18 afios.

Anadlisis: En las encuestas realizadas a los estudiantes de las unidades educativas se obtuvo que,
49 personas equivalentes al 8.3% se encuentran en las edades entre 7 y 10 afios, 330
estudiantes de entre las edades de 11 a 14 afios corresponde al 55.9% y 211 estudiantes
corresponden a las edades de entre los 15 a 18 afios correspondientes al 35.8%, dando un total

del 100% de los estudiantes encuestados.

Interpretacion: Se determina que existe un mayor nimero de estudiantes por curso, las
personas que tienen edades de entre 11 a 14 afos, correspondiente a los estudiantes de

modalidad basica de los colegios encuestados, seguido los estudiantes de modalidad
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diversificado que estdn en las edades de 15 a 18 afios y por ultimo los estudiantes de escuelas
gue son nifios de entre 7 y 10 anos, este anadlisis incluso se lo pudo obtener en el trabajo
vivencial, ya que la diferencia de estudiantes y el tamafo de las aulas de escuelas y colegios eran
notables siendo de mayor amplitud y mayor acogida los estudiantes de los colegios en su gran
mayoria de entre 35 y 40 estudiantes por aula, tomando como referencia mas puntual la lista de

estudiantes facilitadas por los rectores e inspectores generales de las Unidades Educativas.

Pregunta N23.- ¢A qué cantdn pertenece?

Tabla 3
Canton
Cantén
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Latacunga 526 89,2 89,2 89,2
Pujili 22 3,7 3,7 92,9
Saquisili 11 1,9 1,9 94,7
Salcedo 29 4,9 4,9 99,7
Sigchos 2 0,3 0,3 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 3

Canton
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Nota. En el gréfico presente se puede apreciar los resultados del cantdn al que la mayoria de los

estudiantes pertenecen, como es el cantén Latacunga.

Anadlisis: De los alumnos encuestados en las escuelas y colegios se obtuvo que 526 personas
correspondiente al 89.2% pertenecen al cantdn Latacunga, 29 personas que es el 4.9% proceden
del cantén Salcedo, 22 personas correspondiente al 3.7% proceden a sus unidades educativas
desde el cantdn Puijili, 11 personas que es el 1.9% proceden del cantdn Saquisili y solamente 2
personas correspondiente al 0.3% pertenecen al cantén Sigchos lo cual sumados se obtienen el

100% de los encuestados.

Interpretacion: Debido al nivel de educacién primaria y secundaria se denota que la mayoria de
los estudiantes son procedentes del Cantdon Latacunga debido a factores como: distancia,
tiempo, seguridad y comodidad lo que facilita el desplazamiento de los estudiantes tanto como

para los padres de familia por velar por la seguridad y comodidad, los demas estudiantes
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procedentes de los demas cantones pertenecientes a la provincia de Cotopaxi debido a la

preferencia por las instituciones del Cantén, el prestigio de las mismas y el nivel de estudio.

Pregunta N24.- ¢A qué parroquia pertenece?

Tabla 4
Parroquias
Parroquia
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado

Vilido La Matriz 107 18,1 18,4 18,4
Saquisili 9 1,5 1,5 20,0
Sin respuesta 86 14,6 14,8 34,8
San Buenaventura 25 4,2 4,3 39,1
Mulalé 8 1,4 1,4 40,4
Tanicuchi 20 3,4 3,4 43,9
Guaytacama 11 1,9 1,9 45,8
Ignacio Flores 87 14,7 15,0 60,8
Toacaso 8 1,4 1,4 62,1
Alaquez 8 1,4 1,4 63,5
Pujili 13 2,2 2,2 65,7
Eloy Alfaro 94 15,9 16,2 81,9
San Miguel 27 4,6 4,6 86,6
La Victoria 7 1,2 1,2 87,8
Belisario Quevedo 21 3,6 3,6 91,4
San  Juan de 9 1,5 1,5 92,9
Pastocalle
Juan Montalvo 32 5,4 5,5 98,5
11 de Noviembre 4 0,7 0,7 99,1
Joseguango Bajo 4 0,7 0,7 99,8
Panzaleo 1 0,2 0,2 100,0
Total 581 98,5 100,0

Perdidos Sistema 9 1,5

Total 590 100,0
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Figura 4
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Nota. El presente grafico describe la parroquia de donde los estudiantes proceden ya que el

gran porcentaje pertenece a la parroquia la Matriz.

Analisis: Tomadas las encuestas a los estudiantes de las diferentes unidades educativas se
obtuvo que 107 estudiantes perteneciente al 18.4% pertenecen a la parroquia la Matriz, 94
estudiantes perteneciente al 16.2% pertenecen a la parroquia Eloy Alfaro, 87 estudiantes que es
el 15.0% pertenecen a la parroquia Ignacio Flores, 86 estudiantes perteneciente al 14.6% no
saben el nombre de la parroquia donde viven, 32 estudiantes que es el 5.5% pertenecen a la
parroquia Juan Montalvo, 27 estudiantes perteneciente al 4.6% viven en la parroquia San
Miguel, 25 estudiantes que es el 4.3% pertenecen a la parroquia San Buen Aventura, 21
estudiantes correspondiente al 3.6% son de la parroquia Belisario Quevedo, siendo estos los

mas representativos de las encuestas realizadas a los estudiantes de las Unidades Educativas.
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Interpretacion: Dados los resultados de las encuestas se pudo analizar que en su gran mayoria
los estudiantes pertenecen a las parroquias centrales del cantén Latacunga debido a la cercania,
facilidad de traslado y transporte, tomando en cuenta que los colegios y escuelas en su mayoria

son céntricos en la ciudad de Latacunga.

Pregunta N95.- ¢El sector de su domicilio?

Tabla 5

Sector de domicilio

Sector de domicilio
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Urbano 446 75,6 76,1 76,1
Rural 140 23,7 23,9 100,0
Total 586 99,3 100,0
Perdidos Sistema 4 0,7
Total 590 100,0
Figura 5

Sector de domicilio
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Nota. El grafico describe el sector en donde vive la mayoria de los estudiantes encuestados,
dando a conocer asi el sector urbano, destacando que en este sector se ubican la gran parte de

las escuelas y colegios.

Analisis: Del 100% de las encuestas realizadas, 446 personas perteneciente al 76.1% son del
area urbana y 140 estudiantes que es el 23.9% corresponden el drea rural.

Interpretacion: En las encuestas realizadas se observa que la mayor parte de los alumnos de las
escuelas y colegios referentes la drea urbana debido a la ubicacién de las instituciones y la
facilidad para acceder a las mismas, los estudiantes pertenecientes del sector rural, tiene gran

acogida por las escuelas y colegios situada en la urbanizacién del cantén.
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Pregunta N26.- ¢{Cual es el tipo de escuela a que asiste?

Tabla 6

Tipo de escuela

Tipo de escuela
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vdlido Porcentaje acumulado

Valido Fiscal 248 42,0 42,2 42,2
Particular Laico 138 23,4 23,5 65,6
Particular Religioso 202 34,2 34,4 100,0
Total 588 99,7 100,0
Perdidos Sistema 2 0,3
Total 590 100,0
Figura 6
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Nota. El grafico presente representa el tipo de escuela a la cual los estudiantes encuestados de

la ciudad de Latacunga representan.
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Anadlisis: De las encuestas realizadas se obtuvo que 248 estudiantes referentes al 42.2%
conciernen a Instituciones Fiscales, 202 que es el 23.5% pertenecen a instituciones Particulares
religiosos y 138 personas que es el 23.5% corresponden a instituciones particulares laicos lo que
sumado da como resultado el 100% de las encuestas realizadas a los estudiantes del canton

Latacunga.

Interpretacion: Las encuestas tomadas dan como referencia que la mayor parte de los
estudiantes pertenecen a unidades educativas fiscales, debido al factor econémico, ya que
obtienen facilidades de estudios sin mayor inversion de otro modo existe también acogida a las
instituciones particulares religiosas y particular laico que son casos preferenciales para los
estudiantes y padres de familia que cuentan con un nivel de ingresos econémicos accesibles

para acceder a estas unidades educativas.

Pregunta N27.- {Qué tipo de medio de comunicacién utilizas mas?

Tabla 7

Medio de comunicacion

éQué tipo de medio de comunicacion utilizas mas?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Prensa 6 1,0 1,0 1,0
Radio 11 1,9 1,9 2,9
Television 93 15,8 15,8 18,7
Redes sociales 477 80,8 81,3 100,0
Total 587 99,5 100,0

Perdidos Sistema 3 0,5

Total 590 100,0
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Figura 7

Tipo de comunicacion
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¢ Qué tipo de medio de comunicacion utilizas mas?

Nota. La informacion que el presente grafico describe es el medio de comunicacién con el cual

los estudiantes se informan.

Analisis: En las encuestas realizadas a los estudiantes 477 que es el 81.3% optan por las redes
sociales como medio de comunicacidn, mientras que 93 estudiantes que es el 15.8% prefieren
mirar televisidn, 11 personas que es el 1.9% tienen aceptacidn por usar como medio de

comunicacion la radio y 6 estudiantes es el 1.0% usan la prensa, dando asi una suma del 100%

de las encuestas.

Interpretacion: Debido al avance tecnoldgico la mayoria de los estudiantes de nivel basico y
superior tienen facilidad de acceso a equipos electrénicos como computadoras, que hoy en dia

son facilitadas incluso con centros de cémputo denominados infocentros, que brindan facilidad
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a personas que no pueden adquirir computadoras o tener acceso a internet en sus hogares,
ademas que actualmente existen teléfonos celulares inteligentes con acceso a internet que la
mayoria de los estudiantes lo utilizan por lo cual el ingreso a redes sociales es mas facil aun,
seguido esta la television lo cual estd a disposicion de todas las personas y mas aun para los
ninos y jovenes para lo cual pueden informarse de manera rapida y cdmoda, al igual que la radio
gue es un medio que no pasa de moda y se puede informar en cualquier lugar, la prensa es un
medio que no tiene tanta acogida hoy en dia debido a las redes sociales pero aun asi no deja de
brindar informacidn al alcance del publico en general, debido al gran riesgo que corren los nifios
menores de 12 afos al verse obligados a estar dentro de una plataforma virtual y adaptarse a un
sistema de estudio on-line provocado por la actual pandemia denominado como COVID 19,
UNICEF que es el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia da a conocer al publico en
general, como mantener a los nifos, nifias y adolescentes seguros en linea durante el brote de
COVID 19 con 5 maneras que puede ayudar a mantener seguros a los nifios, nifias y
adolescentes en linea, en los cual destaca, la comunicacidn abierta, que el sistema de privacidad
este activada para evitar contenido inadecuado, los niflos deben estar en compaiiia de un adulto
durante sus actividades en linea, fomentar habitos saludables en linea durante las
videollamadas y dejar que se diviertan y se expresen compartiendo sus puntos de vista durante

esta crisis y hacer de esta nueva realidad mas saludable y efectiva.



Pregunta N28.- ¢ Utilizas Redes Sociales?

Tabla 8

Redes sociales

éUtilizas Redes Sociales?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Si 568 96,3 96,4 96,4
No 21 3,6 3,6 100,0
Total 589 99,8 100,0
Perdidos Sistema 1 0,2
Total 590 100,0
Figura 8
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¢Utilizas Redes Sociales?

Nota. En el grafico se puede constatar que los estudiantes encuestados utilizan redes sociales

para sus diferentes actividades tanto estudiantiles como sociales.
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Anadlisis: Del 100% de las encuestas realizadas 568 estudiantes correspondiente al 96.3% utilizan
redes sociales mientras que tan solo 21 estudiantes al 3.6% de los estudiantes no usan redes

sociales.

Interpretacion: Debido al avance tecnolégico y a la facilidad de obtener una red social, la
mayoria de los estudiantes lo poseen dependiendo la edad y su buen uso, ya que como se puede
visualizar el porcentaje de alumnos que no usan redes sociales se debe a factores como edad o
no tener disponibilidad de un equipo de cémputo e internet, las redes sociales se han
convertido en un medio fundamental para el desarrollo de los estudiantes dependiendo el
contenido, ya que por medio de ello se pueden comunicar para realizar tareas entre
companeros sin necesidad de reunirse, gracias a las multiples acciones que estas ofrecen como:
formar grupos de trabajo, compartir documentos o realizar llamadas en vivo entre varias

personas.

Pregunta N29.- {Qué red social usas mas?

Tabla 9

Red social que usas mds

Si tu respuesta fue si, que red social usas mas:

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .

valido acumulado
Valido Facebook 170 28,8 29,0 29,0
Twitter 10 1,7 1,7 30,7
YouTube 145 24,6 24,7 55,5
Instagram 49 8,3 8,4 63,8
WhatsApp 205 34,7 35,0 98,8
Ninguno 7 1,2 1,2 100,0

Total 586 99,3 100,0

Perdidos Sistema 4 0,7
Total 590 100,0
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Figura 9

Red social que usan mds
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Si tu respuesta fue si, que red social usas mas:

Nota. El grafico representa la red social que los estudiantes utilizan mas, siendo el mas aceptado

y utilizado WhatsApp.

Analisis: De las encuestas realizadas 205 encuestados correspondiente al 35% utilizan
WhatsApp, 170 estudiantes que es el 29% usan Facebook, 145 encuestados pertenecientes al
24.7% utilizan YouTube, 49 personas referente al 8.4% usan Instagram, 10 encuestados
concerniente al 1.7% usan Twitter y 7 personas correspondientes al 1.2% no usan ninguna red

social, sumados estos dan como resultado el 100% de los estudiantes encuestados.

Interpretacidn: Gracias a la innovacién tecnolégica y social, WhatsApp se ha convertido en la

red social con mas acogida en el ambito de los estudiantes encuestados, esto se debe a que
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cumple varias funciones como: chat, interaccidn con grupos de trabajo, llamadas, video
Ilamadas, compartir documentos, imagenes, archivos y compartir vivencias o aventuras con sus
contactos, de la misma manera Facebook denominada una de las redes sociales en tendencia
con diversas funciones aptas para el uso de todo tipo de personas, es una aplicacién facil de
adquirir y de usar 100% gratuitas; Instagram, Twitter y YouTube complementan el
entretenimiento de la juventud que sirve también para obtener informacién de diversos

intereses sociales y culturales.

Pregunta N210.- ¢De los siguientes tipos de géneros musicales, cual prefieres?

Tabla 10

Géneros Musicales

¢éDe los siguientes tipos de géneros musicales, cual prefieres?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Folklore 34 5,8 5,8 5,8
Nacional 43 7,3 7,3 13,1
Clasicos 86 14,6 14,6 27,6
Romantica 137 23,2 23,2 50,8
Rock 94 15,9 15,9 66,8
Otros 196 33,2 33,2 100,0
Total 590 100,0 100,0

Figura 10

Géneros musicales
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éDe los siguientes tipos de géneros musicales, cual prefieres?

Nota. El presente grafico describe el tipo de género musical con el cual los estudiantes se

identifican dentro de lo cual se encuentra una amplia gama de géneros para cada gusto.

Analisis: De las personas encuestadas 196 correspondientes al 33.2% optan por otros géneros
musicales a diferencia de los enlistados en las encuestas, tales como (trap, hip-hop, reguetdn,
electrénica, pop latino), 137 encuestados que es el 23.2% tienen preferencia por la musica
romantica, 94 estudiantes que concierne al 15.9% seleccionaron por el rock, 86 encuestados que
es el 14.6% prefieren musica cldsica, 43 de los encuestados referentes al 7.3% les gusta la

musica nacional y 34 estudiantes que es el 5.8% les gusta el folklore que sumados da el 100%.

Interpretacion: Existe diferentes tipos de géneros musicales para lo cual se recurrié a géneros
gue enriquezcan la cultura y despierte un brote de emociones, sin embargo la evolucion de la
musica ha generado una serie de derivados de los géneros musicales, entre ellos destacan; el

reguetdn, pop latino entre otros, que son de su preferencia, seguido se obtuvo como relevancia
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para actos culturales enfocarse en la musica romantica, rock y clasica, que ayudaran a la
ambientacién de actividades turisticas que se puedan desarrollar, para que los estudiantes se

sientan en un ambiente ameno.

Pregunta N2 11.- {Qué haces en tu tiempo libre?

Tabla 11

Tiempo libre

éQué haces en tu tiempo libre?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Vilido Redes Sociales 289 49,0 49,0 49,0
Visitas el centro 31 5,3 5,3 54,2
Historico de la cuidad
Haces ejercicio 197 33,4 33,4 87,6
Ninguno 73 12,4 12,4 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 11
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Nota. En el gréfico actual se representa las actividades que los estudiantes suelen realizan en su

tiempo libre.

Analisis: Del 100% de las encuestas 289 personas que es el 49% dedican su tiempo libre a
navegar por las redes sociales, 197 alumnos denominado el 33.4% hacen ejercicio, 73
encuestados que es el 12.4% no hacen nada en su tiempo libre y 31 personas que es el 5.3%

visita el centro histdrico de la ciudad.

Interpretacion: En la actualidad las redes sociales es una gran tendencia debido a que las
personas tienen mayor alcance a teléfonos celulares o equipos de cémputo, por lo cual define la
preferencia de los alumnos por las redes sociales y las diferentes acciones que pueden realizar
en ello, aparte de hacer amistades nuevas y conocer cosas novedosas sin salir de la zona de
confort, se denota otro porcentaje de alumnos que prefieren hacer ejercicio, lo cual demuestra
el interés por la salud fisica, lo contrario a los 73 alumnos que no hacen nada en su tiempo libre,
actitud que es preocupante pero a su vez sirve para incentivarlos, a que puedan dedicar tiempo
en conocer su ciudad asi como lo hacen los 31 alumnos que visitan el centro histérico de la

ciudad de Latacunga.

Pregunta N2 12.- {Qué tipo de comida te gusta?

Tabla 12
Comida
éQué tipo de comida te gusta?
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Valido Tipica 138 23,4 23,4 23,4

Casera 199 33,7 33,7 57,1
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Rapida 162 27,5 27,5 84,6
Internacional 68 11,5 11,5 96,1
Otros 23 3,9 3,9 100,0
Total 590 100,0 100,0

Figura 12

Tipo de comida que te gusta
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¢Qué tipo de comida te gusta?

Nota. En el presente gréfico se observa las opciones del tipo de comida que a los estudiantes

suele gustarles.

Analisis: Después de realizar las encuestas se obtiene que 199 alumnos que es el 33.7% les gusta
la comida casera, a 162 alumnos que en porcentaje es el 27.5% les optan por la comida rapida, a
138 personas denominado el 23.4% prefieren la comida tipica, a 68 encuestados denominado el
11.5% eligen la comida internacional y a 23 alumnos que es el 3.90% escogen otro tipo de

comida, sumado esto se obtiene un resultado del 100%.
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Interpretacion: La comida casera ha sido denominada como la preferida de los alumnos debido
a que es la mds consecutiva en la vida de los alumnos sobre todo en nivel basico, bachillerato y

superior. Al finalizar las clases y recurrir a sus hogares.

Pregunta N2 13.- {Cuanto recibes de colacion?

Tabla 13
Colacion
éCuanto recibes de colacion?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vilido $1-2 423 71,7 71,7 71,7
$3-4 116 19,7 19,7 91,4
$5-6 18 3,1 3,1 94,4
$6-7 3 0,5 0,5 94,9
Ninguno 30 5,1 5,1 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 13
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Nota. En el siguiente gréfico se describe el porcentaje de colacién que los estudiantes reciben

para su dia escolar.

Analisis: Las encuestas arrojan como resultado que a 423 personas correspondiente al 71.69%
reciben de $1-2 de colacién, 116 alumnos denominado el 19.7% reciben de $3-4 de colacidn, 30
personas que es el 5.1% no reciben colacidon, 18 alumnos que es el 3.1% reciben de $5-6 de

colacién y 3 personas denominado el 0.5% reciben de $6-7 de colacion que sumado da el 100%.

Interpretacion: El valor que reciben los estudiantes en su mayoria es de $1-2, ya que es la tarifa
adecuada para un estudiante y satisfacer sus necesidades de alimentacién y pasaje,

dependiendo la distancia de sus hogares y sobre todo dependiente del estatus econdmico, que
en escuelas y colegios particulares, varia de entre 3 a 6 délares, superando asi expectativas que

supieron manifestar, asciende hasta 20 délares diarios.

Pregunta N2 14.- {Qué actividades turisticas escolares desarrollan en tu institucion educativa?

Tabla 14

Actividades turisticas

¢éQué actividades turisticas escolares desarrollan en tu institucion educativa?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
Vilido Visitas guiadas 108 18,3 18,4 18,4
Corsos 25 4,2 4,3 22,7
Concursos de danzas 84 14,2 14,3 37,0
tipicas
Giras técnicas 127 21,5 21,6 58,6
Ninguno 243 41,2 41,4 100,0
Total 587 99,5 100,0

Perdidos Sistema 3 0,5
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Total

590

100,0
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Figura 14

Actividades turisticas escolares
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¢ Qué actividades turisticas escolares desarrollan en tu institucion
educativa?

Nota. El presente grafico define estadisticamente la actividad turistica que se desarrolla en el

plantel educativo.

Analisis: De las encuestas realizadas a 243 alumnos que representa en 41.4% informan que en
sus instituciones no realizan actividades turisticas, en 127 unidades educativas que es el 21.6%
realizan giras técnicas, a 108 estudiantes encuestados que da una cifra de 18.4% realizan visitas
guiadas, 84 alumnos representado en cifras el 14.3% manifiestan que en sus colegios realizan
concursos de danzas tipicas, en 24 unidades educativas que es el 4.3% efectuan corsos dando asi

una suma del 100%.

Interpretacidn: Dentro de las unidades educativas no es obligatorio que se realicen giras

técnicas, por lo cual se rigen estrictamente al estudio, no obstante hay una necesidad de
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complementar la educacion con el turismo, el conocimiento y la identidad que cada estudiante
genera durante un recorrido, por lo cual la mayoria de los encuestados manifestaron que no
realizan actividades turisticas, por lo que se genera dicha necesidad para rescatar la cultura

turistica viajera y que se la implemente desde tempranas edades.

Pregunta N2 15.- ¢ Estarias dispuesto a pagar por un recorrido turistico?

Tabla 15

Pago por recorridos turisticos

éEstarias dispuesto a pagar por un recorrido turistico?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vilido Si 511 86,6 86,9 86,9
No 77 13,1 13,1 100,0
Total 588 99,7 100,0
Perdidos Sistema 2 0,3
Total 590 100,0
Figura 15
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Nota. En el presente gréfico se da a conocer si los estudiantes estarian dispuestos a pagar un

recorrido turistico.

Analisis: De las encuestas realizadas a los estudiantes 511 representado por el 86.9%
manifestaron que si estarian dispuestos a pagar, mientras que 77 estudiantes que es el 13.1% no

estdn dispuestos a pagar por un recorrido turistico dando asi una suma total del 100%.

Interpretacion: Después de conocer la situacién de las unidades educativas las cuales en su
mayoria no realizan salidas turisticas se ofrecié la oportunidad de darles como opcién que las
salidas se generen, buscando asi un aporte de su parte para lo cual estuvieron dispuestos a
colaborar, mientras que un minimo porcentaje no estan dispuestos a asistir, debido a factores
personales por lo cual se tomara en cuenta otras opciones para que todo el alumnado pueda

participar independientemente de sus factores econdmicos.

Pregunta N2 16.- {Qué método de pago usarias?

Tabla 16
Meétodo de pago
Si tu respuesta fue si, que método de pago usarias:
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vdlido Porcentaje acumulado
Valido Reciclaje 210 35,6 35,9 35,9
Servicio Comunitario 61 10,3 10,4 46,3
Dinero 255 43,2 43,6 89,9
Otros 15 2,5 2,6 92,5
Ninguno 44 7,5 7,5 100,0
Total 585 99,2 100,0
Perdidos Sistema 5 0,8

Total 590 100,0
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Figura 16
Método de pago
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Si tu respuesta fue si, que método de pago usarias:

Nota. El presente grafico brinda informacidn estadistica sobre el método de pago que los

estudiantes desearian usar para pagar los recorridos turisticos dentro de las horas escolares.

Analisis: del 100% de las encuestas realizadas se obtiene que 255 personas que representa el
43.6% estarian dispuestos a pagar con dinero, 210 alumnos que es el 35.9% usarian el reciclaje
como medio de pago, 61 encuestados representados por el 10.4% realizarian servicio
comunitario como medio de pago, 44 alumnos que constituye el 7.5% no usarian ningln medio

de pago y 15 personas que es el 2.6 usarian otros medios como método de pago.

Interpretacion: El dinero es el primer medio de pago mas aceptado por los alumnos, debido a la
facilidad de obtenerlo por medio de sus padres, pero al igual que el reciclaje que es muy
aceptado y ademads de ser un medio cdmodo de pago estarian ayudando a la conservacién del

medio ambiente conjuntamente con la limpieza de la ciudad.
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Pregunta N2 17.- ¢{Te gustaria recibir informacion turistica de parte de un especialista?

Tabla 17

Informacidn turistica de parte de un especialista

¢éTe gustaria recibir informacion turistica de parte de un especialista?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vilido Si 552 93,6 93,6 93,6
No 38 6,4 6,4 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 17

Informacion de parte de un especialista
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¢ Te gustaria recibir informacion turistica de parte de un especialista?

Nota. En el presente grafico se analiza la informacidn que se recibe por los estudiantes sobre si

les gustaria recibir informacidn turistica de parte de un especialista.
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Anadlisis: En las encuestas realizadas 552 alumnos que es el 93.6% manifestaron que si estarian
dispuestos a recibir informacidn turistica de parte de un especialista mientras que un minimo de
38 alumnos representado por el 6.4% no estarian dispuestos a recibir dicha informacién

obteniendo un total del 100%.

Interpretacion: La informacién brindada antes, durante y después de un recorrido es muy
importante que la imparta un especialista, debido a que de ello dependera que los alumnos
obtengan una informacién precisa, concreta y veraz, caso contrario no estaria siendo un servicio
brindado correctamente y la informacién podria ser distorsionada, por lo cual el mayor

porcentaje de alumnos se dirigen a la opcidn positiva de ser informados por especialistas.

Pregunta N2 18.- {Qué temas de interés te gustarian?

Tabla 18

Temas de interés

Si tu respuesta fue si, cual de estos temas serian de tu interés:
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Gastronomia 89 15,1 15,1 15,1
Cultura y tradicién 135 22,9 23,0 38,1
Historia 138 23,4 23,5 61,6
Naturaleza 183 31,0 31,1 92,7
Otros 17 2,9 2,9 95,6
Ninguno 26 4,4 4,4 100,0
Total 588 99,7 100,0

Perdidos Sistema 2 0,3

Total 590 100,0

Figura 18

Temas de interés
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Si tu respuesta fue si, cual de estos temas serian de tu interés:

Nota. En el presente gréfico se define cual de los temas serian del interés de los estudiantes

para poder tratarlos durante el recorrido turistico.

Analisis: De las encuestas realizadas se obtiene que 183 personas que es el 31.1% le gustaria
recibir informacion sobre temas de naturaleza, 138 alumnos representados por el 23.5% optan
por temas sobre historia, 135 encuestados denominado el 23% informan que es importante que
se les imparta datos sobre cultura y tradicidn, a 89 encuestados que es el 15.1% les interesa
adquirir conocimientos sobre gastronomia, 28 encuestados representados por el 4.4% no
desean recibir informacién de ningln tema en especifico, a 17 alumnos representados por el
2.9% prefieren otros temas de su interés, sumado asi se obtiene el 100% de las encuestas

realizadas.
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Interpretacion: Los temas de interés durante un recorrido turistico son varios por lo que los
alumnos han optado por temas de naturaleza, cultura y tradicién, gastronomia e historia que

son relevantes para su educacidn, entendimiento y buen vivir.

Pregunta N2 19.- ¢ De qué manera te gustaria hacer los recorridos?

Tabla 19

Manera de hacer los recorridos

éDe qué manera te gustaria hacer los recorridos?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
Valido Caminando 325 55,1 55,4 55,4
Vehiculo 231 39,2 39,4 94,7
Internet (recorridos 16 2,7 2,7 97,4
virtuales)
Otros 15 2,5 2,6 100,0
Total 587 99,5 100,0
Perdidos Sistema 3 0,5

Total 590 100,0
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Figura 19

Te gustaria hacer un recorrido turistico
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iDe qué manera te gustaria hacer los recorridos?

Nota. En la presente imagen se describe estadisticamente de qué manera les gustaria a los

estudiantes hacer los recorridos turisticos.

Analisis: De los alumnos encuestados a 325 que es el 55.4% prefieren hacer los recorridos
caminando, 231 alumnos representados por el 39.4% requieren recibir informacién en vehiculo,
16 alumnos que es el 2.7% desean hacer los recorridos mediante internet con recorridos
virtuales, 15 estudiantes representados por el 2.6% prefieren otros medios de movilizacién para

los recorridos sumando asi el 100% de los alumnos encuestados.

Interpretacidn: La manera mas tradicional de realizar los recorridos turisticos es caminando, ya
gue existe un nivel de mds concentracidn y pueden obtener informacion detallada de lo que

observan, en la actualidad se han desarrollado nuevos métodos de informar sobre temas de



interés, uno de ellos es la internet con lo que se esta convirtiendo en herramienta util para

temas de turismo incluyendo funciones de recorridos virtuales.
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Pregunta N2 20.- ¢En tu clase recibes materias que te ayudan a identificar la historia y cultura

de tu ciudad?

Tabla 20

Materias de historia y cultura de la cuidad

¢En tu clase recibes materias que te ayudan a identificar la historia y cultura de tu ciudad?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Si 517 87,6 87,8 87,8
No 72 12,2 12,2 100,0
Total 589 99,8 100,0
Perdidos Sistema 1 0,2
Total 590 100,0
Figura 20
Identificar la historia y cultura de tu cuidad
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¢En tu clase recibes materias que te ayudan a identificar la historia y cultura

de tu ciudad?
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Nota. En el presente gréfico se determina las materias que ayudarian a identificar la historia y

cultura de la ciudad de Latacunga.

Analisis: Del 100% de las encuestas realizadas se define que a 517 personas que representa el
87.6% si reciben materias que les ayuda a identificar la historia y cultura de la ciudad, mientras
que 72 estudiantes que es el 12.2% no reciben ninguna materia de ese interés.

Interpretacion: En las Unidades educativas se imparte conocimiento de todo tipo dentro de ello
se obtiene la historia y cultura forjada dentro de la malla curricular, caso que ayuda al alumno a

identificar sus rasgos histdricos y culturales.

Pregunta N2 21.- {Con qué asignatura identificas la historia y cultura?

Tabla 21

Asignaturas que identifican la historia y cultura

Si tu respuesta fue si, con qué asignatura identificas la historia y cultura:
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Estudios Sociales 434 73,6 74,1 74,1
Ciencias Naturales 58 9,8 9,9 84,0
Matematicas 8 1,4 1,4 85,3
Otros 37 6,3 6,3 91,6
Ninguna 49 8,3 8,4 100,0
Total 586 99,3 100,0

Perdidos Sistema 4 0,7

Total 590 100,0

Figura 21

Asignatura que identifica la historia y cultura
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Si tu respuesta fue si, con qué asignatura identificas la historia y cultura:

Nota. Dentro de la imagen actual se puede observar estadisticamente, cudl asignatura identifica

la historia y cultura durante sus ensefianzas escolares.

Analisis: Después de realizar las encuestas se obtiene que a 434 personas que representa el
74.1% reciben la materia de estudios sociales en la cual obtienen informacion sobre historia y
cultura, 58 alumnos representados por el 9.9% reciben la materia de ciencias naturales, 49
estudiantes que es el 8.4% no reciben materias que identifiquen la historia y cultura, 37
encuestados que representa el 6.3% identifican otras materias con contenido de historiay
cultura, 8 alumnos que es el 1.4% socializan a la historia y cultura con la materia de matematicas

dando asi una suma del 100% de los encuestados.

Interpretacion: Una de las materias con la que la mayoria de los estudiantes socializan la
historia y cultura de su ciudad con la materia de Estudios Sociales, debido a su indice de
contenidos y a ciencia cierta es la materia responsable de este tipo de contenido a diferencia de

otras materias mencionadas que no tienen mayor relevancia con los temas ya sugeridos.



Pregunta N2 22.- {Recomendarias que las personas visiten tu ciudad?

Tabla 22

Recomendarias que visiten tu cuidad

95

é¢Recomendarias que las personas visiten tu ciudad?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vilido Si 561 95,1 95,4 95,4
No 27 4,6 4,6 100,0
Total 588 99,7 100,0

Perdidos Sistema 2 0,3

Total 590 100,0
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Figura 22

Recomendarias que visiten la cuidad
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iRecomendarias que las personas visiten tu ciudad?

Nota. En el gréfico actual se observa estadisticamente si los estudiantes recomendarian a las

personas que visiten la ciudad de Latacunga.

Anadlisis: Al realizar las encuestas sobre si los estudiantes recomiendan que otras personas
visiten su ciudad, 561 estudiantes representados por el 95.4% informa que si recomienda su
ciudad mientras que 27 estudiantes que es el 4.6% no recomendarian que otras personas visiten

su ciudad, dando asi un resultado del 100% de los encuestados.

Interpretacion: La mayor parte de los encuestados estan orgullosos de su ciudad, por lo que
recomiendan que todas las personas se acerquen a conocerla y a disfrutar de todo lo que

Latacunga ofrece.
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Pregunta N2 23.- ¢ Por qué recomendarias tu cuidad?

Tabla 23

Porque recomendarias tu cuidad

Si tu respuesta fue si, por que recomendarias tu ciudad:
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Gastronomia 132 22,4 22,6 22,6
Arquitectura 56 9,5 9,6 32,2
Festividades 263 44,6 45,0 77,2
Recursos turisticos 101 17,1 17,3 94,5
Otros 12 2,0 2,1 96,6
Ninguna 20 3,4 3,4 100,0
Total 584 99,0 100,0

Perdidos Sistema 6 1,0

Total 590 100,0

Figura 23

Por qué recomendarias tu cuidad
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turisticos

Si tu respuesta fue si, por que recomendarias tu ciudad:

Nota. En el gréfico se obtiene informacion de porque los estudiantes recomendarian que las

personas visiten la ciudad de Latacunga.
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Anadlisis: De los alumnos encuestados sobre porque recomendarian su ciudad se obtiene que
263 personas representada por el 45% recomiendan sus festividades, 132 alumnos
representado por el 22.5% definen el atractivo de su ciudad a la gastronomia, 101 alumnos que
es el 17.3% sugieren que visiten su ciudad por sus recursos turisticos, para 56 alumnos
porcentuales con el 9.5% desearian que visiten su ciudad por la gastronomia, para 20 personas
que representa el 3.4% no consideran que su ciudad tenga ningun atractivo por el cual las
personas lo deban visitar, y para 12 estudiantes que es el 2.1% recomendarian la ciudad por

otros factores que consideran importantes, sumado asi el 100% de las encuestas realizadas.

Interpretacidn: Latacunga es una ciudad llena de cultura y tradicién, por lo cual los estudiantes
destacan la gastronomia, festividades, recursos turisticos y arquitectura como atractivos de su
ciudad para que turistas nacionales en internacionales conozcan mas sobre lo que Latacunga

ofrece.

Pregunta N2 24.- {Sabes si en tu ciudad existen atractivos turisticos?

Tabla 24

Atractivos turisticos

éSabes si en tu ciudad existen atractivos turisticos?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Si 479 81,2 81,6 81,6
No 108 18,3 18,4 100,0
Total 587 99,5 100,0

Perdidos Sistema 3 0,5

Total 590 100,0
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Figura 24

Existen atractivos turisticos
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¢£Sabes si en tu ciudad existen atractivos turisticos?

Nota. En el presente gréfico se puede identificar los resultados estadisticos que a los estudiantes
se solicitd sobre si tiene conocimientos de la existencia de atractivos turisticos dentro de la

ciudad.

Anadlisis: Del 100% de los encuestados, 479 personas perteneciente al 81.6% afirman saber que

en su ciudad existen atractivos turisticos, mientras que 108 alumnos pertenecientes al 18.4%

desconocen la existencia de atractivos turisticos en la ciudad.

Interpretacion: Después de realizar las encuestas los alumnos afirman conocer en gran parte la

existencia de atractivos turisticos que representan a la ciudad de Latacunga.

Pregunta N2 25.- ¢{Sabes que es Turismo escolar?



Tabla 25

Turismo escolar

100

éSabes que es Turismo escolar?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Si 389 65,9 66,0 66,0
No 199 33,7 33,8 99,8
3 1 0,2 0,2 100,0
Total 589 99,8 100,0
Perdidos Sistema 1 0,2
Total 590 100,0
Figura 25
Turismo escolar
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¢Sabes que es Turismo escolar?

Nota. En el presente gréfico se puede identificar los resultados estadisticos que a los

estudiantes.

Analisis: Una vez realizadas las encuestas 389 alumnos, interpretado por el 66% afirman

conocer el significado de turismo escolar, mientras que 199 alumnos pertenecientes al 33.8%

desconocen el significado de turismo escolar dando asi una suma del 100%.
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Interpretacion: Dentro de las encuestas realizadas a los alumnos, el turismo escolar es un tema
de su interés caso por el cual el mayor porcentaje de los mismos afirman conocer su significado
mientras que un minimo porcentaje no saben de ello, por lo cual ayuda a incentivar el turismo

en su area y logra aumentar su interés turistico.

Pregunta N2 26.- ¢ Que alternativa consideras de turismo escolar?

Tabla 26

Definicion de turismo escolar

Si tu respuesta fue si, cual de estas alternativas consideras correcta:

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje A
valido acumulado
Valido Actividades productivas 76 12,9 14,1 14,1
Llegada de personas 36 6,1 6,7 20,8
Actividades que ayudan a desarrollar la 154 26,1 28,6 49,4
identidad y cultura
Todas 153 25,9 28,4 77,7
Ninguno 120 20,3 22,3 100,0
Total 539 91,4 100,0
Perdidos  Sistema 51 8,6
Total 590 100,0

Figura 26

Turismo Escolar alternativas
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Nota. En el presente grafico se puede observar cuales fueron las definiciones que los

estudiantes consideraron correctas en cuanto al turismo escolar.

Analisis: Del 100% de los encuestados 154 personas que son el 28.6% afirman que turismo
escolar es: Actividades que ayudan a desarrollar la identidad y cultura, 153 personas
considerado el 28.4% toman todos los items propuestos como la definicion de turismo escolar,
120 alumnos que es el 22.3% no tienen clara la definicidon de turismo escolar, 76 encuestados
referente al 14.1% afirman que el turismo escolar tiene enlace con las actividades productivas,

para 36 alumnos referentes al 6.7% relaciona al turismo escolar con la llegada de personas.

Interpretacidn: La mayoria de los alumnos tiene claro el concepto de turismo escolar como la

llegada de personas para conocer temas de interés tanto histéricos como culturales de

identidad con actividades productivas.

Pregunta N2 27.- ¢{Sabes que es un Turista escolar?



Tabla 27

Turista escolar

éSabes que es un Turista escolar?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vilido Si 364 61,7 61,9 61,9
No 224 38,0 38,1 100,0
Total 588 99,7 100,0
Perdidos Sistema 2 0,3
Total 590 100,0
Figura 27
Turista escolar
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iSabes que es un Turista escolar?
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Nota. En el presente grafico se puede observar si el estudiante tiene conocimientos sobre lo que

es un turista escolar.

Analisis: Después de las encuestas realizadas 364 estudiantes que representa el 61.9% afirman

conocer el significado de turista escolar, mientras que a 224 alumnos que son el 38.1%

desconocen el significado de un turista escolar dando asi la suma del 100% de las encuestas

tomadas.
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Interpretacion: Dentro del ambito turistico es indispensable que el estudiante sepan él

significado turista escolar caso por el cual la mayor parte del alumnado lo conoce de esa

manera, se puede ir inmiscuyendo de estos temas y desarrollar un sistema consciente de la

rama turistica.

Pregunta N2 28.- { Que alternativa consideras de turista escolar?

Tabla 28

Concepto de turista escolar

Si tu respuesta fue si, cual de estas alternativas consideras correcta:

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
Valido Personas interesada en 203 34,4 38,6 38,6
conocer un pais o ciudad
Persona que viaja por 100 16,9 19,0 57,6
estudios
Persona que dana los 19 3,2 3,6 61,2
atractivos
Personas que contribuyen 69 11,7 13,1 74,3
al crecimiento de la ciudad
Otros 2 0,3 0,4 74,7
Ninguna 133 22,5 25,3 100,0
Total 526 89,2 100,0
Perdidos Sistema 64 10,8
Total 590 100,0

Figura 28

Turista escolar alternativas
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Si tu respuesta fue si, cual de estas alternativas consideras correcta:

Nota. En el presente grafico se puede observar cuales fueron las definiciones que los

estudiantes consideraron correctas en cuanto al turista escolar.

Analisis: Del 100% de los encuestados 203 personas que son el 38.6% afirman, que turista
escolar son las personas interesadas en conocer un pais o ciudad, 133 personas considerado el
25.3% desconoce el significado de turista escolar, 100 alumnos que es el 19% define al turista
escolar como la persona que viaja por estudios, 69 encuestados referente al 13.1% dicen que
son personas que contribuyen al crecimiento de la ciudad, para 19 alumnos referentes al 3.6%
relaciona al turista escolar con persona que dafia los atractivos, mientras que 2 personas

representada por el 0.4% tiene otro concepto sobre turista escolar.

Interpretacion: La mayoria de los alumnos tiene claro el concepto de turista escolar que se

relaciona con salidas o viajes que realiza una persona con fines académicos.
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Pregunta N2 29.- ¢Sabes cual es el volcdn que representa a la cuidad de Latacunga?

Tabla 29

Volcdn que representa la cuidad

éSabes cual es el volcan que representa a la cuidad de Latacunga?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje vdlido Porcentaje acumulado

Valido Volcan Tungurahua 5 0,8 0,8 0,8
Volcan Cotopaxi 582 98,6 98,8 99,7
Ninguno 2 0,3 00,3 100,0
Total 589 99,8 100,0
Perdidos Sistema 1 0,2
Total 590 100,0
Figura 29

Volcdn que representa a Latacunga
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¢Sabes cual es el volcan que representa a la cuidad de Latacunga?

Nota. En el presente gréfico se puede observar estadisticamente la respuesta que los

estudiantes optaron en cuanto al volcan que representa a la ciudad de Latacunga.
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Anadlisis: Después de las encuestas realizadas a 558 alumnos que representa el 98.8% reconocen
que el volcdn que representa a su ciudad es el volcan Cotopaxi, para 5 alumnos que es el 0.8%
reconoce al volcan Tungurahua como el icono de la ciudad y solo 2 personas que es el 0.3%,

sumando el 100% de las encuestas tomadas.

Interpretacion: Segun las encuestas realizadas mas del 50% de los alumnos reconocen al icono

de la ciudad como el volcan Cotopaxi que da como resultado el conocimiento y la identidad que

tienen sobre su ciudad y provincia.

Pregunta N2 30.- ¢{Sabes que fiestas se celebran en Latacunga?

Tabla 30

Fiesta de Latacunga

éSabes que fiestas se celebran en Latacunga?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 0
valido acumulado
Valido Fiesta de las flores y las 8 1,4 1,4 1,4
frutas
Mama negra 579 98,1 98,1 99,5
Ninguno 3 ,5 ,5 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 30

Fiestas que se celebran en Latacunga
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iSabes que fiestas se celebran en Latacunga?

Nota. En el presente grafico se observa la informacion porcentual de la respuesta que los

estudiantes optaron en cuanto a la celebracion de las fiestas en la ciudad de Latacunga.

Analisis: En las encuestas presentes 579 alumnos que representa el 98.1% de los alumnos
encuestados reconocen a la Mama negra como sus fiestas patrias, 8 personas representadas por
el 1.4% reconocen a las fiestas de las Flores y las frutas como sus fiestas representativas y tan

solo 3 alumnos que es el 0.5% no reconocen ningun acto festivo de su ciudad.

Interpretacidn: La mayor parte de los alumnos encuestados reciben como icono y fiestas

representativas a la fiesta de la Mama Negra.

Pregunta N2 31.- ¢{Sabes que comida representa a Latacunga?

Tabla 31

Comida representativa de Latacunga
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éSabes que comida representa a Latacunga?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido Llapingacho 13 2,2 2,2 2,2
Chugchucaras 557 94,4 95,2 97,4
Mote pillo 12 2,0 2,1 99,5
Ninguno 3 0,5 0,5 100,0
Total 585 99,2 100,0
Perdidos Sistema 5 0,8
Total 590 100,0
Figura 31
Comida que representa a Latacunga
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iSabes que comida representa a Latacunga?

Nota. En el presente grafico se puede observar cuales fueron las definiciones que los

estudiantes consideraron correctas en cuanto a la comida que representa a la ciudad de

Latacunga.

Analisis: Del 100% de los encuestados 557 alumnos que es el 95.2% afirma que las chugchucaras

es la comida representativa de Latacunga, 13 personas que representa el 2.2% reconoce a los

llapingachos como la comida representante de Latacunga, para 12 personas conformado por el

2.1% reconoce al mote pillo como el plato representativo de Latacunga, mientras que 3 alumnos

que es el 0.5% desconocen cual es el plato representativo de la ciudad.



Interpretacion: Dentro de la identidad de un latacungueio no debe faltar la comida tipica

representativa como es la chugchucara, caso que la mayoria de los alumnos supieron

reconocerlo.

Pregunta N2 32.- ¢{Con que palabra relacionas tu ciudad?

Tabla 32

Palabra que relacionan su cuidad

110

éCon que palabra relacionas tu ciudad?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vilido Cultura 240 40,7 40,7 40,7
Gastronomia 193 32,7 32,8 73,5
Turismo 99 16,8 16,8 90,3
Inseguridad 24 4,1 4,1 94,4
Corrupcion 22 3,7 3,7 98,1
Ninguno 11 1,9 1,9 100,0
Total 589 99,8 100,0
Perdidos Sistema 1 0,2
Total 590 100,0
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Figura 32

Palabra con que se relaciona a la cuidad
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¢Con que palabra relacionas tu ciudad?

Nota. En el presente grafico se puede observar cuales fueron las respuestas en cuanto a las

palabras que relacionan a la ciudad de Latacunga.

Analisis: En las encuestas realizadas 240 alumnos que es el 40.7% relaciona a su ciudad con la
palabra cultura, para 193 encuestados que representa el 32.8% relaciona a su ciudad con
gastronomia, para 99 personas que es el 16.8% identifican a Latacunga con la palabra turismo,
24 encuestados representados por el 4.1% relaciona a la ciudad de Latacunga con Inseguridad,
para 22 personas que es el 3.7% relaciona a la palabra corrupcién como un referencial de la
ciudad mientras que 11 encuestados representados por el 1.9% no tienen ninguna opinién de su

ciudad, sumando asi el 100% de los encuestados.
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Interpretacion: Latacunga ciudad definida por estudiantes como la ciudad de cultura,
gastronomia y turismo. Un concepto claro que abarca el amor e interés que le dan a su

prestigiada ciudad denotando la pertenecia e identidad.

Pregunta N2 33.- ¢{Sabes que museos existen en el centro historico de la ciudad de Latacunga?

Tabla 33

Museos dentro de la cuidad

éSabes que museos existen en el centro histérico de la ciudad de Latacunga?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Vilido Si 319 54,1 54,1 54,1
No 271 45,9 45,9 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 33

Existen museos en el centro historico de Latacunga
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¢éSabes que museos existen en el centro historico de la ciudad de
Latacunga?

Nota. En el presente gréfico se puede observar las respuestas que los estudiantes dieron en

cuanto a los museos existentes en el centro histérico de la ciudad.
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Analisis: Del 100% de los encuestados 319 representados por el 54.1% reconocen saber de la
existencia de museos dentro de la ciudad de Latacunga mientras que para 271 encuestados que

es el 45.9% desconocen de la existencia de museos en la ciudad.

Interpretacion: Dentro del centro histérico de la ciudad existen varios atractivos uno de ellos
son los denominados museos, los cuales han sido descuidados por los ciudadanos por el
abandono comercial que se le ha dado, ya que no han sido publicitados correctamente, por lo
cual se requiere la activacién necesaria de los mismos mediante proyectos y programas de

recorridos turisticos.

Pregunta N2 33.- ¢{Cudl museo conoces?

Tabla 34

Alternativas de museos

Si tu respuesta fue si, cual de estas alternativas consideras correcta:

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje .
valido acumulado
Valido Museo Isidro Ayora 86 14,6 15,0 15,0
Museo Vicente Ledn 89 15,1 15,5 30,4
Museo Casa de |los 99 16,8 17,2 47,7
Marqueses
Todos 62 10,5 10,8 58,4
Otros 4 0,7 0,7 59,1
Ninguno 235 39,8 40,9 100,0
Total 575 97,5 100,0
Perdidos Sistema 15 2,5
Total 590 100,0

Figura 34

Alternativas de museos
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Si tu respuesta fue si, cual de estas alternativas consideras correcta:

Nota. En el presente gréfico se puede observar que alternativas consideraron correctas en

cuanto al nombramiento de museos en el centro histérico de la ciudad de Latacunga.

Anadlisis: De las encuestas realizadas 235 alumnos que son el 40.9% de las encuestas no
reconocen ningln museo como parte del centro histérico de la ciudad, 99 estudiantes que es el
17.2% reconoce el Museo Casa de los Marqueses como parte de su ciudad, 89 alumnos
representado por el 15.5% reconocen al Museo Vicente Ledn, 88 encuestados que son el 15%
menciona al Museo Isidro Ayora como parte de su ciudad, para 62 personas que es el 10.8%
informan que conocen todos los museos antes mencionados, mientras que 4 personas que
representa el 0.7% tiene como concepto la existencia de otros museos, sumado asi el 100% de

los alumnos encuestados.

Interpretacidn: Los museos a pesar de que siempre han tenido un lugar dentro del centro

histdrico de la ciudad no han sido tomados con la seriedad y valor que se merecen, por lo cual



115
los estudiantes de hoy en dia no los reconocen en su mayor porcentaje de encuestados,
rescatando la identificacién del Museo Casa de los Marqueses que obtuvo un reconocimiento

dentro de las encuestas.

Pregunta N2 34.- {Cémo les dicen a los ciudadanos Latacunguefios?

Tabla 35

Como conocen a los Latacunguefios

¢Como les dicen a los ciudadanos Latacungueiios?

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje s
valido acumulado
Valido Guaytambos 19 3,2 3,2 3,2
Chullas 75 12,7 12,7 15,9
Mashcas 496 84,1 84,1 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 35
Como conocen a los Latacunguefios
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¢Como les dicen a los ciudadanos Latacunguefios?
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Nota. En el presente gréfico se puede definir cual fue la apreciacion del estudiante en cuanto al

renombre que tiene el altivo latacunguenio.

Analisis: Del 100% de las encuestas 496 alumnos que es el 84.07% reconoce a la ciudadania
latacunguefia como el altivo y honorable mashca, mientras que 75 alumnos que es el 12.71%
tiene la idea de que a los latacunguefios los reconocen por chullas y 19 alumnos que representa

el 3.22% afirma conocer a los latacunguefios como guaytambos.

Interpretacion: Es notable el porcentaje de identidad que los alumnos poseen dando como
evidencia el renombre del latacunguefio reconocido como mashcas, dando asi el valor cultural
inicial que los estudiantes tiene que saber, como sentido de pertenencia a la ciudad de

Latacunga.

Pregunta N2 36.- ¢Sientes confianza en las autoridades de la ciudad?

Tabla 36

Confianza en las autoridades de la ciudad

éSientes confianza en las autoridades de la ciudad?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Mucha Confianza 94 15,9 15,9 15,9
Poca confianza 379 64,2 64,2 80,2
Nada de confianza 117 19,8 19,8 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 36

Confianza en las autoridades de la ciudad
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¢Sientes confianza en las autoridades de la ciudad?

Nota. En el presente grafico se puede observar la respuesta que dio el estudiante en cuanto a la

confianza para con las autoridades que gobiernan su ciudad.

Analisis: De 590 estudiantes encuestados, 379 que representa 64.24% afirman que tiene poca
confianza en cuanto a las autoridades encargadas de la ciudad de Latacunga, 117 estudiantes
que representan el 19.83% no tienen nada de confianza en las autoridades, mientras que 94
estudiantes que representa el 15.93% defienden el honor de las autoridades brindandoles toda

la confianza dando asi una suma total el 100%.

Interpretacidn: Es evidente y basandonos en datos formulados y comprobados que incluso los
estudiantes de escuelas y colegios no brindan toda la confianza a la labor de las autoridades, por
lo cual es motivo de preocupacion para poder incentivar y brindar apoyo para que se sientan en
confianza y puedan desarrollarse, en el dmbito cultural y turistico apoyando totalmente al

desarrollo de la ciudad de Latacunga.
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Pregunta N2 37.- ¢Cual de los siguientes personajes es parte de una festividad latacungueiia?

Tabla 37

Personaje perteneciente a una festividad latacunguefia

éCual de los siguientes personajes es parte de una festividad latacungueia?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Danzante 3 0,5 0,5 0,5
Diablo 6 1,0 1,0 1,5
Huma
Mama 581 98,5 98,5 100,0
Negra
Total 590 100,0 100,0
Figura 37
Personaje perteneciente a una festividad latacunguefa
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¢£Cual de los siguientes personajes es parte de una festividad

latacunguefa?

Nota. En el presente gréfico se puede observar cuales fueron las respuestas de los estudiantes

en cuanto a identificar el personaje que forma parte de las grandes festividades latacunguefias.
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Analisis: Del 100% de los estudiantes 98.47% que cubre a 581 estudiantes reconoce a la Mama
Negra como personaje que forma parte de las festividades de Latacunga, 1.02% que son 6
estudiantes reconocen al Diablo Huma como parte de las festividades de la ciudad, mientras que
el 0.51% que son 3 estudiantes reconocen que el Danzante forma parte de las festividades de la

ciudad de Latacunga.

Interpretacion: Los estudiantes de las escuelas y colegios de la ciudad de Latacunga tienen gran
aceptacion en cuanto al personaje principal de sus festividades como es la Mama Negra, por lo
cual se puede percibir el sentido de pertenencia y el nivel de informacidn y conocimiento que

poseen sobre la ciudad que los acoge.

Pregunta N2 38.- ¢El centro histdrico de que ciudad es considerado patrimonio cultural del

Ecuador?

Tabla 38

Centro histdrico considerado patrimonio cultural del Ecuador

¢El centro histérico de que ciudad es considerado patrimonio cultural del Ecuador?
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Valido Pujili 98 16,6 16,6 16,6
Latacunga 390 66,1 66,1 82,7
Tulcan 102 17,3 17,3 100,0
Total 590 100,0 100,0
Figura 38

Centro histdrico considerado patrimonio cultural del Ecuador
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¢El centro histérico de que ciudad es considerado patrimonio cultural del
Ecuador?

Nota. En el presente grafico se puede observar la ponderacidn de los estudiantes al considerar a

Latacunga parte del patrimonio cultural del Ecuador.

Analisis: Del 100% de las encuestas realizadas 66.10% que son 390 estudiantes reconocen a la
ciudad de Latacunga como patrimonio cultual del Ecuador, mientras que 17.29% que son 102
estudiantes afirman que Tulcan representa como patrimonio cultural del pais y en cuanto al

16.61% que son 98 estudiantes dicen que Pujili pertenece al patrimonio cultural del Ecuador.

Interpretacion: Los estudiantes encuestados en su mayoria reconocen a la ciudad de Latacunga
como parte del patrimonio cultural del pais, dejando en evidencia que los estudiantes tienen
grandes conocimientos sobre la historia y cultural de la ciudad, con un sentido de pertenencia e

identidad cultural.



3.8. Comprobacion

Tabla 39

Resumen

121

Resumen de procesamiento de casos

Casos
Vilido Perdidos Total
N Porcentaje N Porcentaje N Porcentaje
éCon que palabra relacionas tu
. > , -
ciudad? éTe gustaria recibir 589 99,8% 1 0,2% 590 100,0%

informacién turistica de parte de

un especialista?

Tabla 40

Tabla cruzada

éCon que palabra relacionas tu ciudad? *¢Te gustaria recibir informacidn turistica de parte de un especialista? Tabulacién

Cruzada

¢éTe gustaria recibir informacién
turistica de parte de un

L Total
especialista?
Si No
Cultura Recuento 227 13 240
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacion turistica de parte de 41,2% 34,2% 40,7%
un especialista?
Gastronomia Recuento 182 11 193
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacion turistica de parte de 33,0% 28,9% 32,8%
un especialista?
Turismo Recuento 92 7 99
% dentro de ¢Te gustaria recibir
) informacién turistica de parte de 16,7% 18,4% 16,8%
éCon que palabra g
relacionas tu un especialista?
ciudad? Inseguridad Recuento 24 0 24
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacidn turistica de parte de 4,4% 0,0% 4,1%
un especialista?
Corrupcion Recuento 17 5 22
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacion turistica de parte de 3,1% 13,2% 3,7%
un especialista?
Ninguno Recuento 9 2 11
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacion turistica de parte de 1,6% 5,3% 1,9%
un especialista?
Total Recuento 551 38 589
% dentro de ¢Te gustaria recibir
informacion turistica de parte de 100,0% 100,0% 100,0%

un especialista?
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Tabla 41
Chi-Cuadrado

Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica (2

Valor Gl
caras)
Chi-cuadrado de Pearson 14,489° 5 ,013
Razén de verosimilitud 11,726 5 ,039
Asociacién lineal por lineal 5,174 1 ,023
N de casos validos 589

a. 3 casillas (25,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es,71.

Tabla 42

Datos tabulacion cruzada

Hipotesis El turismo escolar incide en la identidad cultural en los estudiantes de bdasica
media, superior y bachillerato en el Cantdn Latacunga
H, El turismo escolar NO incide en la identidad cultural en los estudiantes de
basica media, superior y bachillerato en el Cantén Latacunga
H, El turismo escolar incide en la identidad cultural en los estudiantes de bdasica

media, superior y bachillerato en el Cantén Latacunga
Pregunta de relacion 1  ¢Te gustaria recibir informacidn turistica de parte de un especialista?
Pregunta de relacion 2  ¢Con que palabra relacionas tu ciudad?

Basandonos en los datos obtenidos se puede evidenciar que el resultado X2 es igual a 0,013 por
tanto es menor a 0,05, lo que lleva a rechazar HO (Hipdtesis Nula) y aceptar la H1 (Hipotesis
alternativa), es decir que el analisis del turismo escolar incide en la identidad cultural en los

estudiantes de bdsica media, superior y bachillerato.

3.9. Analisis general

Después de las encuestas realizadas se obtienen datos relevantes contribuyentes a la
investigacion, los cuales se identifican que, en las escuelas y colegios tanto fiscales como
particulares existen un mayor nimero de estudiantes de género femenino, los cuales son

respaldados por datos del INEC por lo cual el género femenino supera al masculino, la mayoria
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de estudiantes oscilan entre los 11 a 14 afios de edad provenientes en gran parte del cantén
Latacunga, de parroquias urbanas centrales tales como: La Matriz, Eloy Alfaro e Ignacio Flores

por mencionar las mas relevantes.

Los estudiantes tienen gran aceptacion por las escuelas y colegios fiscales y particular religioso
dependientes del factor econdmico, para su comodo desarrollo y comunicacién, se detectd la
preferencia por las redes sociales como medio de distraccién en su tiempo libre, ya que es de
facil acceso tanto personal como educativo, dentro de la gama de redes sociales optan por el

uso de Facebook y WhatsApp como medio de comunicacidén e integracion al dmbito digital.

Dentro de los gustos y preferencias los estudiantes usan como medio de distraccién y
enriguecimiento auditivo la musica, en ello optan por diferentes tipos de géneros musicales
entrando en el ranquin de aceptacién la musica romantica, en las preferencias gastrondmicas
destacan la comida casera recordando el ambiente cdlido del hogar, ya que después de una
ardua jornada de clases y contando con una colacién de entre 1 a 2 ddlares, en su mayoria se

alimentan en sus hogares.

Con respecto a las actividades educativas, los estudiantes contestan de forma negativa a la
realizacion de actividades turisticas en sus instituciones por lo cual es informacion necesaria
para dar impulso a la organizacion e implementacién del turismo escolar, ya que el interés de los
estudiantes por las actividades turisticas es inmediato, contando incluso con colaboracion
econdmica de su parte, con informacién de especialistas en los temas de turismo en general,
interesados en temas como: historia, naturaleza, cultura y tradicién, ademas los estudiantes

prefieren realizar los recorridos caminado para mayor comodidad.
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Los estudiantes cuentan con materias relevantes de historia y cultura de su ciudad que ayudan a
integrar temas turisticos, estos destacados en la materia de Estudios Sociales, que ademas de
enriguecer sus conocimientos intelectuales fortalecen el amor por su ciudad, tanto asi que la
recomendacion para que visiten la ciudad de Latacunga es por sus festividades y recursos

turisticos que poseen.

Para el desarrollo de las actividades turisticas los estudiantes deben saber conceptos
importantes para su buen desenvolvimiento y facil integracién al mundo del turismo,
mencionando asi el conocimiento del turismo escolar como concepto; hacen mencién a las
“Actividades que ayudan a desarrollar la identidad y cultura”, ya que define al turista escolar

como: “Persona interesada en conocer un pais o ciudad”.

La identidad de los estudiantes es netamente amplio, ya que reconocen al volcdn Cotopaxi como
el icono representante de la ciudad de Latacunga, a la Mama Negra como el representante de
las festividades y a las chugchucaras como el icono gastrondmico, respuestas concretas y
precisas de un Latacunguefo con identidad propia, ya que relacionan a su ciudad con la palabra
cultura, ademas de reconocer los museos existentes dentro del centro histérico, aunque sin
conocimientos a fondo de cada museo pero con las ganas amplias de conocerlos
detalladamente, predisponiendo asi su interés por conocer y descubrir los atractivos y

actividades que pueden realizar dentro de la ciudad de Latacunga.
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CAPITULO IV

PROPUESTA

4.1. Propuesta

4.1.1. Resumen

Resumen: Al respecto del turismo escolar ha evolucionado con relacién a fenédmenos
socioculturales, teniendo en cuenta que en el mundo se realizan programas de educacién que
provoqgue un eje principal de experiencias vivenciales, que fortalezcan el aprendizaje a los
estudiantes. En la presente investigacion realizada en la ciudad de Latacunga presenta un
estudio acerca del perfil de un estudiante, y como incide en la identidad cultural de aquellos,

por el conocimiento basico de un turismo escolar o educativo.

Palabras Claves: Turismo Escolar, Identidad Cultural, Perfil del estudiante.

4.1.2. Introduccion

El presente trabajo de investigacion busca que el turismo escolar en la ciudad de Latacunga

enfocado a los estudiantes de bdasica media, superior y bachillerato a través de la insercién de

conocimientos tanto cultural, histdrico, y recursos naturales de la ciudad son propiedad nuestra

gue debe ser divulgado y compartido. La idea de esta investigacidn nace por la falta de
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conocimiento de parte de los estudiantes de los atractivos naturales y culturales de la ciudad de

Latacunga y de esta manera sientan pertenencia enfocada a conocer sus raices culturales.

Evidentemente, el aporte social del estudio se extiende en beneficio de las instituciones rurales
y urbanas de la ciudad de Latacunga. Ademas, sus resultados permiten proponer nuevos
conocimientos e interpretaciones dentro de las entidades especialmente, dentro de un enfoque

de responsabilidad social para con sus actores mds inmediatos.

Es importante seialar que, con este estudio, se pretendid formular las bases para el
conocimiento y entendimiento que influird en los estudiantes dando como resultado datos
estadisticos del perfil del estudiante, ya que los escolares van a sentir la valorizacién por la
historia y cultura que tiene su propia cuidad. Con respecto al aporte metodolégico, la
investigacion presenta instrumentos validos para medir las variables de estudio, las cuales a
futuro pueden servir como referencia para nuevas investigaciones, con la aplicabilidad de nueva
apertura para diferentes tipos de grupos y contextos, pertinente a las variables Turismo Escolar

e ldentidad Cultural.

Por ultimo, la utilidad practica del estudio radica en que, se estan dando los primeros pasos de

construccion de perfiles de estudiantes escolares en grupos de estudio y esto puede servir para

el mejoramiento de las organizaciones para enfocar su segmento de mercado juvenil.

4.1.3. Objetivos
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a. Objetivo general

Describir los resultados de la investigacidn del turismo Escolar y la incidencia en los estudiantes

de basica media, superior y de bachillerato en la ciudad de Latacunga

b. Objetivos especificos

e Determinar el perfil del estudiante escolar.

e Determinar la identidad cultural.

4.1.4. Metodologia

La presente investigacion toma una orientacion de base cualitativa y cuantitativa, de manera
gue se obtiene los datos de estudiantes de basica media, superior y de bachillerato, permitiendo
conocer las cualidades, gustos y preferencias de estos, dando a saber resultados estadisticos por
medio de la aplicacién de instrumentos como lo es las encuestas, lo cual facilitara la
comprension de los resultados anhelados teniendo en cuenta a lo mencionado por (Sampieri, et

al., 2014).

La modalidad que utilizara la investigacidn es de campo, permitiendo a los investigadores llegar
a los estudiantes de bdsica media, superior y bachillerato que se encuentran en la ciudad de
Latacunga, de tal manera que se procederd a recolectar datos y de modo que se analizara para

el presente proyecto; se interactuard con los estudiantes para la veraz tarea de recopilar
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informacién, también se usara la revisién bibliografica obteniendo informacion de fuentes
primarias y secundarias que beneficien a la indagacion y de forma que de bases al mismo,

tomando en cuenta al autor (Behar Rivero, 2008).

El tipo de investigacion que se empleara en el presente proyecto es de modo exploratorio de
forma que al tener contacto con los estudiantes de bdsica media, superior y de bachillerato, se
tendra contacto con los directivos de los planteles educativos para lograr un acercamiento a los
escolares para realizar la toma de datos. De modo que se realizara una investigacion descriptiva,
dado que luego de la toma de informacidn obtenida, se tendra que analizar los datos para llegar

a una sintesis de aquella indagacion y dar a conocer lo mas relevante del presente proyecto.

El disefio de la presente investigacion utiliza lo planteado por (Sampieri, et al., 2014), los disefios
transaccionales descriptivos tienen como objetivo indagar la incidencia de las modalidades o
niveles de una o mas variables en una poblacidn. El procedimiento consiste en ubicar en una o
diversas variables a un grupo de personas u otros seres vivos, objetos, situaciones, contextos,
fendmenos, comunidades, entre otros., y proporcionar su descripcion. Son, por tanto, estudios
puramente descriptivos y cuando establecen hipdtesis, estas son también descriptivas (de

prondstico de una cifra o valores).

De manera que el disefio del proyecto analizara la incidencia de la identidad cultural en los
estudiantes de bdsica media, superior y bachillerato, se procedera a proporcionar la descripcion

de las de las variables para llegar al resultado anhelado.
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La implementacién de un cuestionario que nos plantea (Sampieri, et al., 2014), nos permitira
conocer los gustos, preferencias y de forma que también se pueda comprobar la hipétesis
planteada por el proyecto de manera que la herramienta implementara diferentes preguntas

basadas en la variable dependiente e independiente para obtener los resultados deseados.

4.1.5. Turismo Escolar

éQué es el turismo Escolar?

Al analizar la definicidn de lo que es turismo escolar, lo sefialan autores como (Torres Lara,
2013), que es significativo para los estudiantes, ya que es una base fundamental para el
aprendizaje de los mismos, es decir que los alumnos aprenden de modo que al salir de su

entorno para instruirse de manera vivencial permite que su conocimiento pueda ampliarse.

Igualmente (Macias, et al., 2016), describen al turismo escolar como una manera vivencial que
los estudiantes pueden experimentar trasladandose al lugar donde podran adquirir mas
conocimiento del mismo, de manera que se sefiala la evolucidén que se ha venido tornando con

viajes para el aprendizaje y programas que permiten movilizarse para educarse mas y vivirlo.

a. Perfil del Estudiante Escolar

Tabla 43

Perfil del estudiante escolar

Masculino Femenino
47.1% (278) 52.9% (321)

Género
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Edad 7-10 anos 11-14 aiios 15-18 aios
8.3%(49) 55.9%(330) 35.8%(211)
Cantén Latacunga Pujili Saquisili Salcedo Sigchos
526(89,2%) 22 (3,7%) 11(1,9%) 29(4,9%) 2(0,3%)
Parroquia La Matriz Ignacio Flores Juan Montalvo Eloy Alfaro San Buenaventura
107 87 32 94 25
Sector Urbano Rural
Domiciliario 446 (75,6%) 140(23,7%)
Tipo de Escuela Fiscal Particular Laico Particular Religioso
248 (42,0%) 138 (23,4%) 202 (34,2%)

Medio de Redes Sociales Radio Television Prensa
comunicacion 477 (80,8%) 11 (1,9%) 93 (15,8%) 6 (1,0%)
que usan mas

Usan Redes Si No
sociales 568 (96,3%) 21 (3,6%)

Red social que | Facebook Twitter YouTube WhatsApp Ninguno
usan mas 170(28,8%) 10(1,7%) 145(24,6%) 205(34,7%) 7(1,2%)
Géneros Folklore |Nacional Clasicos Romantica Rock Otros

Musicales que | 5 ¢ oo 143(7.3%)|  86(14,6%) 137(232%) | 94(15,9%) 196(33,2%)
prefieren

Tiempo Libre Redes Sociales VURIEBE) (I:aer::il:‘riz:c;storlco G2 Haces ejercicio Ninguno

289(49,0%) 31(5,3%) 197(33,4%) 73(12,4%)

Tipo de comida Tipica Casera Rapida Internacional Otros

que le gusta 138(23,4%) 199(33,7%) 162(27,5%) 68(11,5%) 23(3,9%)
Colacién $1-2 $3-4 $5-6 $6-7 Ninguno
423(71,7%) 116(19,7%) 18(3,1%) 3(0,5%) 30(5,1%)

Nota. Datos obtenido de las encuestas a los estudiantes.

Los datos obtenidos que se muestran en la tabla, se los obtuvo mediante el instrumento

aplicado a los estudiantes de basica media, superior y de bachillerato en la ciudad de Latacunga,

es de gran ayuda para conocer los gustos y preferencias que tienen en la actualidad los nifios y

jovenes, y puede servir para investigaciones futuras que puedan intervenir en varios campos.

Género
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Al observar los datos se puede evidenciar que el porcentaje femenino representa mucho mas
que el masculino, y el INEC lo confirma que corresponde al 51.7% mujeres y el 48.3% de

hombres.

Edad

El mayor nimero de estudiantes se encuentra entre 11 a 14 afios, siendo tan evidente en el

porcentaje como también en la observacién que identifico el grupo de investigacion.

Canton

El mayor nimero de estudiantes pertenecientes al cantdn Latacunga se atribuye a la distancia,

tiempo y otros factores que influyen en el traslado que se constata en el porcentaje, de manera

que aquellos factores atiin no han sido motivo de investigacion.

Parroquia

Se obtiene que los datos con mayor nimero de estudiantes pertenecen a la parte céntrica de la

ciudad de Latacunga.

Sector domiciliario

Del mismo modo el sector domiciliario urbano establece mayor nimero de porcentaje de

estudiantes.
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Tipo de Escuela

El porcentaje que obtenido en la pregunta como mayor es fiscal, motivo que existe mayor

numero de estudiantes en instituciones fiscales.

Medio de comunicacion

Al estudiar el medio de comunicacion que los estudiantes usan mds, el resultado es las redes

sociales, ya que los avances tecnolégicos influyen mucho en la actual generacion.

Redes sociales

El mas influyente en los jévenes como lo es WhatsApp, red social que da funcién como el chat

en linea es el mas usado por los jovenes.

Género musical que prefieren

La evolucién musical ha dado forma a varios géneros musicales, obtenido en resultados otros,

los jévenes escuchan rock, pop, reguetdn entre otros.

Tiempo libre
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La mayor preferencia a los jévenes de hoy en dia es los equipos de computo, y tienden mas al

uso de las redes sociales en sus tiempos libres.

Tipo de comida

El tipo de comida que prefieren los alumnos es de casa, pueden influir muchos factores, pero

aquello es motivo de investigacion.

Colacion

La colacién que los estudiantes tienen de sus padres en su mayoria es de $S1-2 ddlares, ya que
para un estudiante satisfacer sus necesidades de alimentacién y pasaje dependerd de la

distancia de sus hogares.

4.1.6. Identidad Cultural

La identidad cultural se lo relaciona como un patrimonio intimo, intangible que trasciende y
pasa a formar parte de una herencia cultural de un lugar determinado, el factor humano en una
cultura es practicamente el apoyo de este. Se construye en base de procesos realizados por los
propios actores siendo fuentes de sentido, aunque se puedan originar en las instituciones
dominantes, solo lo son si los actores sociales las interiorizan y sobre esto ultimo construyen su

sentido.
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La identidad cultural es considerada como la agrupacion de los diversos valores que existen
como; tradiciones, creencias y los tipos de comportamiento, trabajando como componente
esencial en un conjunto social actuando para los sujetos que lo integran, pueden establecer sus
sentidos de pertenencia haciendo parte de la pluralidad en el interior de estas, en respuestas a

los intereses como, cédigos, normas, rituales por dichos grupos como parte de su cultura.

a. La identidad cultural como recurso en el proceso ensefianza y aprendizaje

En la sociedad actual hay poco sentido de pertenencia a una comunidad social. El hecho de que
haya un pequefo remanente de identidad aparece temporalmente en eventos especiales como
los deportes o en ciertas fechas como en los paises de origen, aunque actualmente existe un
sentido de la gastronomia y la degustacion. El uso del concepto de identidad cultural en la
educacién toma un liderazgo significativo debido a su naturaleza formativa e instructiva. Por
esta razon, la educacidon desempefia un papel muy importante en su promocidny, para

preservarla, su importancia debe ser reconocida en la comunidad.

Los alumnos no pueden ser educados con un sentido de pertenencia a algo casi desconocido
para ellos, por lo que deben ser colocados en un lugar que les sea propio, de modo que su
memoria les permita utilizar sus ideas y conocimientos previos como elementos fundamentales

en la formacion de su propio conocimiento y facilite su interiorizacién hacia nuevos contenidos.

Estos sentimientos van de la mano con la reivindicacién de las identidades culturales, que a

menudo se balancean como una defensa contra la uniformidad de lo global. Reconociendo las
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caracteristicas de la identidad cultural de su ciudad, sin perder el sentido de pertenenciay
arraigo, puede interiorizar "La educacion critica es creativa a nivel cultural e intelectual en la
medida en que contribuye al pensamiento auténomo que favorece la construccién de
subjetividades burguesas (Cachi, et al., 2015, pag. 28)”. Nos permite ver claramente en qué
entorno se desarrolla naturalmente, basdndose en los principios transmitidos de generacién en

generacion, que forman parte de su identidad cultural.

b. El rol del docente frente a la ensefianza de la identidad cultural

La escuela y los docentes como mediadores de este proceso deberdn guiar
adecuadamente a los estudiantes para que conozcan, valoren, quieran, cuiden y
respeten su cultura y la de los otros; adaptandose de la mejor manera para lograr una
adecuada convivencia. Por ello podemos afirmar que la cultura es lo que determina la

denominada identidad cultura, (Vargas Ortiz de Zevallos, 2014).

Un maestro necesita saber como seleccionar los materiales de ensefianza que permitiran a los
individuos y grupos aprender la parte del plan de estudios apropiada para su edad y habilidades.
La clave del éxito de los estudiantes en la escuela es su familia, y trabajan juntos para asegurar

gue todos desarrollen las cualidades esenciales para el éxito en la vida adulta.

Es importante ampliar el sentido de la identidad cultural de los estudiantes para lograr una
mayor responsabilidad e interés en el aprendizaje y la participacion en el proceso educativo.

Para que este proceso tenga lugar y se desarrolle adecuadamente, es necesario motivar y poner
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en practica una conciencia cultural en sus mentes que abarque las tradiciones y las valore como
parte de ellas mismas. Los profesores pueden ayudar a los representantes de los estudiantes
manteniendo la interaccidn con ellos y proporcionandoles materiales y técnicas de tutoria para
ayudarles a profundizar en lo que han aprendido con éxito. En el caso de los estudiantes, el
profesor debe conocer el tipo de ambiente en el que se ha desarrollado el estudiante, asi como

su entorno familiar.

c. La necesidad de fomentar la identidad cultural

La identidad cultural se promueve mediante aspectos muy importantes, vinculados al sitio, que
pueden considerarse como un eje transversal en la educacién actual. En este mundo de cambios
y avances tecnoldgicos, con actitudes inapropiadas entre los jévenes que requieren el uso de
juegos y otras estrategias para promover la identidad cultural de una ciudad, quienes los
practican dejan un legado. Es importante saber que la diversidad étnica y cultural expresa
claramente la herencia ancestral a través de la cual se puede mostrar la historia natural de la
vida. Conduce a un cuestionamiento interno sobre quiénes somos realmente, e implica una
visiéon de aprendizaje sobre los diferentes pueblos y sus tradiciones y caracteristicas ancestrales.
Cada pais tiene una historia que incluye un patrimonio sobre el que se ha construido su

presente para lograr un futuro mejor.

Por consiguiente, la riqueza cultural debe considerarse y tratarse como un tesoro que debe
promoverse y preservarse adecuadamente en cada pueblo, teniendo en cuenta su importancia

como base fundamental para su desarrollo. En una época como la nuestra, la identidad cultural
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se ve cada vez mas socavada por diversos fendmenos sociales como la globalizacién, las redes

sociales y los medios de comunicacién, que a menudo proporcionan informacién errdénea.

d. Estrategias educativas para desarrollar la identidad cultural

La labor educativa es un enfoque transformador de la educacién que requiere la capacidad del
profesor de interactuar de manera planificada para facilitar el aprendizaje sobre la base de la
similitud cultural del lugar o la ubicacién de la institucidon educativa. Este entorno nos lleva a
creer que se basa no solo en las estrategias a aplicar, sino también en el plan de estudios y sus
objetivos, especialmente que el trabajo para el desarrollo cultural requiere una ensefianza que
armonice los ritmos dentro del aprendizaje y la pluralidad cultural, como es el caso de las
instituciones educativas que orientan a los estudiantes estimulando su autoaprendizaje a través
del conocimiento. El sistema educativo debe procurar que los individuos conozcan sus propias
raices, tengan acceso a puntos de referencia para asentarse en el mundo, respeten otras
culturas, toleren sus diferencias y convivan en armonia; en el fondo, deben cumplirse ciertos

requisitos necesarios para lograr un buen clima en el aula.

e. Las politicas educativas y la identidad cultural

El Ecuador se caracteriza por su gran diversidad: la costa, los andes, la region oriental y las Islas
Galdpagos. En nuestra situacién especifica, la ciudad de Guayaquil tiene una rica historia pre-
incaica con diferentes grupos étnicos arqueoldgicos. Los avances en la migracién la han
transformado en un espacio multicultural debido a las diferentes culturas que alberga. Sin

embargo, esta realidad ha creado situaciones de desigualdad, estereotipos y exclusién. La
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escuela es precisamente un espacio en el que se dan a conocer estas manifestaciones, lo que
conduce a la aplicacion de politicas educativas para afirmar las identidades y aprender a vivir en

armonia.

El objetivo de la educacién intercultural es desarrollar criterios que ayuden a fortalecer la
identidad cultural bajo un contenido de identidad propia que fundamente la cultura propia en la
convivencia de los alumnos. El Estado esta obligado a adoptar un conjunto de normas, leyes y
politicas en materia de educacién y a tomar medidas para proporcionar una educacion publica y

de calidad.

f. El papel de la educacion en la identidad cultural

La escuela tampoco se encarga de promover el desarrollo de la comunidad, sino solo de mejorar
el nivel de vida de sus alumnos ensefidandoles conocimientos, principios y valores sin cambiar las

estructuras de violencia e injusticia social, sino todo lo contrario:

1. Con este fin, en el desarrollo del sistema educativo que se establecerd a nivel escolar, el
cual debe formar parte de un programa cada vez mas amplio dentro del municipio,
localidad, subregion, region y pais.

2. Transformar la escuela en una institucién generadora de identidad cultural, esta
representacidén apunta a un amplio espacio que hace que la institucién educativa tome
conciencia de los problemas de la comunidad y de sus estrechos vinculos con ella, y que

la lleve a participar activamente en la realizacidn de la vida en esa comunidad.
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3. Sensibilizar a las instituciones educativas, desde la formacion inicial hasta la universidad,
sobre la necesidad de apropiarse y controlar los productos y elementos culturales
producidos en otros sectores. Este concepto no se limita al nivel simbdlico u
operacional, sino también al campo de la produccién de estos productos.

4. Analiza la educacién como eje central, ya que no se pudo lograr ninguna de las areas
mencionadas, el ejercicio de la democracia directa y popular en todos los niveles: en la
unidad educativa, en la sociedad y en las relaciones interpersonales en general.

5. La propuesta de un perfil del estudiante, definido como: asesor colectivo que trabaja
por la autonomia de la sociedad, creador de bienes materiales, que sabe dirigir los
métodos en la produccidn, la cultura de la produccién y la elaboracién de su propia

identidad cultural.

Resultados de Identidad Cultura

Tabla 44

Resultados Identidad Cultural

Volcan que Volcan Cotopaxi Volcan Tungurahua Ninguno
representa tu o o o
cuidad 0.8% (5) 98.6% (582) 0.3% (2)
Fiestas que se |Fiesta de las flores y Mama Negra i
celebran en las frutas
Latacunga 1.4%(8) 98.1%(579) 0.5%(3)
Comida que Llapingacho Chugchucaras Mote pillo Ninguno
representa a
P 13 (2.2%) 557 (94.4%) 12 (2.0%) 3(0.5%)
Latacunga
Palabra que Cultura Gastronomia Turismo Inseguridad Corrupcion Ninguno
laci t
re a:l'fl’:: da Y 1 240(40.7%) | 193(32.7%) | 99(16.8%) 24(4.1%) 22(3.7%) 11(1.9%)
Se conoce a los Guaytambos Chullas Maschas
L =
atacunguenos 19 (3.2%) 75 (12.7%) 496 (84.1%)
como :
Cuidad que es Pujili I Latacunga Tulcan
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considera como
su centro
histérico como
patrimonio
cultural

98 (16.6%)

390 (66.1%)

102 (17.3%)

Nota. Datos obtenidos de las encuestas a los estudiantes.

4.1.7. Conclusiones

e El turismo escolar permite al estudiante vivenciar, conocer y palpar los lugares que visita

de manera orientada, histdrica y cultural.

e La mayoria de estudiantes pertenecen al cantdn Latacunga y generan un perfil de
interés hacia lo innovador y actual, con lo cual se puede llevar a cabo las actividades

turisticas escolares dentro del cantdn, segin datos sustentados en las encuestas.

e laidentidad cultural se conoce como un patrimonio intimo, intangible que trasciende y

pasa a formar parte de una herencia cultural, formando asi parte del ser humano desde

sus inicios, con lo cual es el sustento para impartir a los estudiantes conocimientos

turisticos dindmicos y culturales.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Después de haber finalizado la investigacidn sobre el turismo escolar y su incidencia en la
identidad cultural en los estudiantes de basica media, superior y bachillerato del cantén

Latacunga, se han determinado las siguientes conclusiones:

e Las investigaciones bibliograficas previas ayudaron a determinar el tema del turismo
escolar como un estudio necesario para el desarrollo del alumno en el ambito turistico,
ademas de ser un medio de apoyo tedrico y legal para fundamentar la investigacién.

e Para detectar el desarrollo del turismo educativo se dio énfasis en un analisis maso,
meso y micro desarrollando asi las alternativas legales de las distintas organizaciones
turisticas tales como las OMT, Ministerio de turismo del Ecuador, Mintur hasta sustentar
la necesidad de programas turisticos en la ciudad de Latacunga.

e Para determinar el perfil del turista escolar se trabajé con la metodologia de enfoque
cualitativo y cuantitativo con instrumentos de investigacion y trabajo de campo,
respaldados por encuestas, analisis y tabulacion de resultados, lo cual genero un
sistema de datos base para trabajar con el perfil del estudiante, conociendo con datos
reales sus gustos y preferencias ademas de su identidad cultural y sentido de

pertenencia hacia su ciudad.
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e El estudio realizado del turista escolar permitié obtener datos reales del estudiante
considerando asi la posibilidad y predisposicién de los estudiantes para fortalecer el
turismo de la ciudad de Latacunga, ademads de contar con conocimientos previos de
sentido de identidad y pertenencia para facilitar el impulso de programas turisticos
dedicados a enriquecer sus conocimientos.
e Facilito determinar el perfil base que el estudiante posee para de esa manera
fundamentarlo y poder aplicar en los diferentes proyectos, programas o actividades que

se les desee destinar, tomando en cuenta cada punto de informaciéon obtenido.

5.2. Recomendaciones

Se determinaron las siguientes recomendaciones:

e Para el impulso del turismo dentro de las instituciones educativas es necesario emplear
materias o temas de interés turistico que alimente la necesidad del estudiante por
conocer mas sobre la cultura y tradicién existente en su ciudad.

e Serecomienda a las autoridades tanto de las instituciones educativas como de la
gobernacién publica correspondiente, brindar apoyo para la creacidn de actividades
turisticas, ya que no solo se estaria brindando conocimientos a los estudiantes sino
también apoyado al desarrollo de la ciudad.

e Generar material turistico de facil acceso para el estudiante tanto fisico como virtual, de
esa manera se estaria impulsando el turismo y aprovechando los recursos que el centro

historico de Latacunga posee.
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