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OBJETIVO 
GENERAL 

• Analizar información sobre la incidencia que tiene la inversión presupuestaria en el
cumplimiento de los planes de marketing mediante una revisión analítica de las empresas
de telecomunicación en el Ecuador.

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS

• Realizar un arqueo bibliográfico para el sustento y desarrollo de la variable dependiente y
variable independiente.

• Investigar de las diferentes empresas de telecomunicaciones más relevantes en el Ecuador
la participación que tiene el presupuesto en los planes de marketing.

• Determinar el impacto que genera la inversión presupuestaria en los planes de marketing
en las empresas de telecomunicaciones en el Ecuador.

OBJETIVOS



INTRODUCCIÓN

Las empresas a nivel 
mundial las empresas 
españolas destinan  un 

6% y 15% de su 
presupuesto total.

En América Latina, el  
gasto en marketing varía 

entre un 40%.

En Ecuador elaboran
presupuestos en relación
de años pasados



MARCO TEÓRICO

CONOCEL 
S.A. cuenta con 

una 
participación 
del 53,57%, . 

OTECEL S.A en 
cambio abarca el 

28.11% 

Corporación 
Nacional de 

Telecomunicaci
ones (CNT) con 

un 18,32%.



PRESUPUESTO
Es un plan de propuestos 
en un lapso de tiempo. 

Permite efectuar una 
estimación futura..

Tomar 
decisiones.
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1. Preiniciación

2. Elaboración

3. Aprobación

4. Ejecución

5. Control y Evaluación



PRESUPUESTO 
DE 

PROMOCIÓN 

Es un porcentaje que se
espera de las ventas.

El objetivo primordial
es de generar ventas.

Herramienta para el
estudio del entorno
externo.



FASE ANALÍTICA
Etapa 1. 

Descripción 
situación actual

Etapa 2. Análisis 
de la situación.

FASE 
ESTRATÉGICA

Etapa 3. Fijación 
de objetivos.

Etapa 4. 
Estrategias de 

marketing.
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de marketing.
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METODOLOGÍA

Enfoque mixto
Tipo no 

experimental
Muestreo por 
conveniencia

Arqueo
bibliográfico

Análisis horizontal

ROI de marketing



RESULTADOS

ANÁLISIS HORIZONTAL EMPRESA OTECEL S.A.
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ANÁLISIS HORIZONTAL EMPRESA CONECEL S.A.



RESULTADOS
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ROI DE MARKETING

Ecuación I: ROI de marketing

𝑅𝑂𝐼𝑚𝑘𝑡 =
𝑀𝑎𝑟𝑔𝑒𝑛 𝑏𝑟𝑢𝑡𝑜 − 𝐼𝑛𝑣𝑒𝑟𝑠𝑖ó𝑛 𝑒𝑛 𝑚𝑎𝑟𝑘𝑒𝑡𝑖𝑛𝑔

𝐼𝑛𝑣𝑒𝑟𝑠𝑖ó𝑛 𝑒𝑛 𝑚𝑎𝑟𝑘𝑒𝑡𝑖𝑛𝑔



Datos cuenta ventas y gastos de empresas de telecomunicaciones.
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Resultados.



ROI MARKETING
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CONCLUSIONES

1.

En base al análisis horizontal, se concluye que existe una relación entre las dos
empresas, puesto que, se establece un incremento o disminución en términos
monetarios en la cuenta gastos de promoción y publicidad, se obtendrán
mayores o menores ingresos como se ve reflejado en los datos de Otecel S.A. y
Conecel S.A.

2.

En cuanto al ROI de marketing se deduce que el marketing infiere de una
manera significativa en las ventas de las empresas. De acuerdo a los resultados,
la empresa que obtiene mayor rentabilidad después de realizar la inversión es
Otecel S.A., durante los periodos analizados mantiene retornos de inversión
altos a comparación de Conecel S.A.




