UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
ECUADOR INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

192

Andlisis de las Exportaciones del Sector Floricultor del Ecuador y su Incidencia
en los Ingresos de las Empresas Floricolas de la Parroquia Mulal6, del Canton

Latacunga, Provincia de Cotopaxi, durante el Periodo 2015 - 2020.

Cuichan Cuichan, Christian Giovanni y Mata Aimacafia, Jessica Fernanda

Departamento de Ciencias Econdmicas, Administrativas y del Comercio

Carrera de Ingenieria en Finanzas y Auditoria

Trabajo de titulacién, previo a la obtencion de titulo de Ingeniero en Finanzas — Contador

Publico — Auditor

Ing. Gallardo Solis, Joanna Maricela. Mgs.

05 de agosto del 2022

Latacunga



(COPYLEAKS

Tesis Capitulo Final FINAL.docx. pdf

Scacred on 1635 July 26, 2022 UL

8.4% 25318
_—

Doirad Sard ar 25 Seate fewitvinerd 1oy ' Words o less
ez s 1Hn
Words ath Mooy Lrarges KL
Pt By e
Crntled Vionds 0

C. C.: 050261956-2



{@) ESPPE

unlvrn!nnnn OF LAG FUCAZAG ARMADAS
INMOYACION PANA LA BXCELEMGCIA

Departamento de Ciencias Economicas, Administrativas y del Comercio

Carrera de Ingenleria en Finanzas y Auditoria

Certificacion

Certifico que el trabajo de titulacién: "Andlisis de las Exportaciones del Sector
Floricultor del Ecuador y su Incidencia en los Ingresos de las Empresas Floricolas
de la Parroquia Mulald, del Cantén Latacunga, Provincla de Cotopaxi, durante el
Perlodo 2015 ~ 2020” fue realizado por los sefiores Culchdn Culchédn, Christian
Glovanni y Mata Aimacafa, Jessica Fernanda; el mismo que cumple con los
requisilos legales, tedricos, dentificos, técnicos y metlodoldgicos establecidos por la
Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE, ademas fue revisado y analizado en su
totalidad por la herramienta de prevencion y/o verificacion de similitud de contenidos;

razén por la cusl me permito acredilar y aulorizar para que se lo sustente publicamente.

Latacunga, 27 de julio del 2022

< “"'@ ..............

Ing. rdo Solls, Joanna Maricela. Mgs.

C, C.: 0502619562



BESPE

LirnuERRIOAD OE LAS FUERZAM SHAALTAR
INMETACEON SaAEA Ll FUECELERTIA

Departamanto de Ciencias Econdmicas, Administrativas y del Gomercio

Carrera da Ingenietia en Flnanzas y Auditoria

Responsahbilidad da Autoria

Mesalies, Cuichin Cuichan, Christian Giovanni y Mata Almacafia, Jessica
Fernanda, ¢on cédulas de ciudadania W* 172581313-2 y 0504256425-0, declaramoas
gue el contenido, ideas y criterios del trabajo de ltulacién: “Analisis de las
Exportaclones del Sector Flariculter del Ecuador y su Incidencia en los Ingresos
do las Empresas Floricolas de la Parrogquia Mulals, del Canlén Latacunga,
Frovincia da Colopaxl, durante el Periodo 2015 — 2020™ es do nuestra autoria y
responzabilidad, cumpliendo eon los requisitos legales, tedricos, cientificos, léchicos,
v metodaldgicos establecidos por la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE,
respetando  los derechos  infelectuales de lergeros ¥ referencianda  las  citas

kiblingraficas.

Latacunga, 27 de julio del 2022

Culehdn Cuichan, Christian Glovanni Mata Almacafa, Jessica Fernanda

G AT2s2124a GG, 0804 284 25-0



@ESPE

LIl Wt Refi | OAD IDE LAS FUERTZAS &AM ATHES
INMEYAEY SN paEds LA EYMSELEMNECER

Departamento de Clencias Econdmicas, Administratlvas y del Comercio
Carrera de Ingenieria en Finanzas y Auditoria
Autorizacion de Publicacidn

Mosotrzs, Cuichén Guichén, Christian Giovanni y Mata Aimacafia, .Jessica
Fernanda, con cédulas de dudadania N™172591313-9 y 050426425-0, aulorizamos &
la Universidad &o las Fuerzas Armadas ESPE publicar e trabajo de fitulacion:
"Andlisis de las Exportaciones del Sector Floricultor del Ecuador ¥ su Incidencia
&n log Ingresos de las Empresas Floricolas de la Pamequia Mulald, del Cantdn
Latacunga, Provincia de Cotopaxi, durante ¢l Periodo 2015 — 20207 en al
Repositorio  Insttecional, cuyo  contenide, ideas y criferos son de nuestra

responsabilidad

Latacunga, 27 de julio dal 2022

Culchdn Cuichan, Christian Giavanni Mata Aimacafia, Jessica Fernanda

C.Co1vEeH 3 35 G Dh0426425-0



Dedicatoria
Dedico esta tesis a mis queridos padres a quien debo todo lo que soy, por el apoyo
incondicional de manera moral y econémica para lograr a ser un gran profesional.
A mi querido hermano por sus fortaleza y gran corazén que me ha brindado su apoyo
en cada momento de mi vida.
A mi querida hermana que descanse en paz y que dia a dia derrama grandes

bendiciones.

Cuichéan Cuichan, Christian Giovanni



Dedicatoria
Dedico este trabajo de titulacion principalmente a Dios, por brindarme la fortaleza y
constancia necesaria para llevar a cabo mis metas y objetivos propuestos.
A mi querida madre y hermana, por haberme apoyado incondicionalmente y por ser un
gran ejemplo de perseverancia, ya que a pesar de las dificultades que se les ha presentado en
el transcurso de la vida lo han logrado resolver de la mejor manera, todo esto ha sido posible

gracias a ustedes, porqgue han fomentado en mi, el deseo de superacion y de triunfo en la vida.

Mata Aimacafa, Jessica Fernanda



Agradecimiento

Sea esta, la ocasion adecuada para dejar constancia de mi sincera gratitud y respeto a
todas las personas que han contribuido en el alcance de mis objetivos.

De manera especial a mi familia, que me han brindado su apoyo y sabios consejos en
momentos dificiles para lograr continuar por el camino de la superacion.

A mis distinguidos maestros y tutores, quienes han sido un referente y guia permanente,
gue con su sabiduria, experiencia y ensefianzas han dejado en mi mas que importantes
conocimientos.

A mis compafieros y amigos presentes y pasados que han sido parte de mi vida
universitaria quienes han compartido su conocimiento y con los que hemos pasado momentos
de alegrias y tristezas.

Gracias a todos quienes estuvieron a mi lado apoyandome y alentandome a lograr esta

meta.

Cuichan Cuichan, Christian Giovanni



Agradecimiento

Quiero expresar mi gratitud a Dios, quien con su bendicién, apoyo y fortaleza en
aguellos momentos dificiles me permitié seguir adelante y cumplir con el suefio anhelado.

También agradezco infinitamente a nuestra tutora de tesis, quien nos brindé sus
conocimientos y apoyo necesario para culminar con éxito el presente trabajo de titulacion

Por ultimo, agradezco a todos mis familiares y amigos por ser mi guia y motivacién, ya
gue me han brindado su constante apoyo y me han impulsado a cumplir con este gran objetivo.

Gracias a todos quienes de una u otra manera han contribuido para que este suefio se

haga realidad.

Mata Aimacafa, Jessica Fernanda



10

INDICE DE CONTENIDOS

(02 18- LU | = TP PP P TP PPPPPPPPPPPPP 1
Reporte de Verificacion del CONtENITO. ........cciiiiiiiiiiiiiie e 2
(O] (] oY1 Lo ] o TSP U TR PPPPPPPPPPPPPT 3
Responsabilidad de AULOTITA.......uuuii i e e e e e e e e e e s 4
AULOriZacion de PUDIICACION .......ooiiiiiiiieie et a s 5
(DI [Tok=1 (o] 4 F- NPT TP PP P PP PP PPPPPPPP 6
[D7=To [ oF= 1] £ 1= L PP PPPPPPPPPPPP 7
Yo = To LYot T ¢ T T=T o L (o TSP 8
Yo = To LYot T ¢ V=T L (o TSP 9
INAICE A& CONLENIAOS ....cuveviceeiececeeeeee ettt ettt ettt e et et et esaetesteeteese s ereereanas 10
INAICE B TADIAS ..cvvcveviieicieeee ettt ettt ettt et te et et e et et eseebeeae et et ensave e 17
INAICE A8 FIGUIAS «..veviieeeeeeeee ettt ettt ettt et e et e st e et et eseerestesteeteseseereanes 19
RESUIMIEN... ..ot nne 21
ADBSIFACT. ... o 22
Capitulo I: Problema de INVeStigacion.............uuiiiiiiiiiiiieiie e 23
N =TT =T o - 23
Planteamiento del Problema. ..o i 26

1= T o R PP UPPPPT 27

=T o T PSPPSR 29

17 o] o PP 32

Arbol de ProBIEMAS .......cveveeieecee e, 33

ANAIISIS CIITICO .eetiiiiiiiiee ettt e e e e e 35

PrOgNOSIS oo 37

Formulacion del Problema ... 38

Descripcion Resumida del ProyeCtO. .. iiieieieeeerrerirrcreesare e s e s s e e e ees 38



11

JUStIficacion € IMPOItANCIA. ... iereieieiirrr s s e s e e s s ranans 40
SistemMa de ObJetiVOS . cii it r et re s s er s s s sa s n s e e enns 41
(O oJT= A o T T aT=T - | PP 41
ODbjetivos ESPECITICOS....ciiiiiiiiii e 41
Variables de INVESTIgaCiON . .u i i iesicrieiierer i resr e s s s raa s s s san s ranran s rnennns 41
T o0 = 42
(O T o {40 ] Lo T | Bl 1Y/ = oTo T I=To o [o] o ISP 43
2o Y I T0 - P 43
Teoria de la Ventaja ADSOIULA .........ueiiiiiiiiiiiiee e 43
Teoria de la Ventaja ComMParatiVa..........ooouiiiiiiiieiieeees i 43
(001 1 1= o] o B PP P P PP PP PPPPPPPPPPPPR 44

La Competitividad en el Comercio Internacional..........ccccccoevvieviiiiiiiiiinnneeenn. 45

o q Yo ] €= Tod [0 g 1=T PP 45
ATBNCEIES ... 47
FIOTES . 48
Mercado INterNAaCIONAl ............oiiiiiiiiiiii e 49
ProQUCTO ..o 50
Clasificacion del ProduCTO ..........eeeiiiiiiiiiiiiiiiiei e 50
Regionalizacion Sectorial de la Produccion Mundial .............cccovvvvvvvviennnn. 53
Factores ProducCtiVos ... 54
LYo =T o = S U TTUP PP TPPPPTR 55

Y= 01 = o X1 1o =T PP 55
EStad0os FINANCIEIOS .....ccoviiiiiiiiiicee 55
BalanCe GENETAL........ceeiiiiiei et 57
Estado de ResUltados. ... 57

Estado de Cambios del PatrimoONio ......oeeieiieieieee e 58



12

ANALISIS FINANCIEIO ...t 58
INdicadores FINANCIEIOS .......ccoviiiiiiiiieee e 58
PrOYECTO ettt 59

TIPOS A€ PrOYECIOS ... oo e e 59

Ciclo de Vida de UnN ProyECIO .......uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeeeeeneneeeeeneeee 60
Etapas de UN ProYECIO ...t 60
CENTIO U8 ACOPIO 1ttt 61

= ] =N =T - 62
Constitucion de la Republica del ECUAOr...........uvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiennnnnnnnnn 62

Ley de Comercio EXterior € INVErsiones .........ccccvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 62
Reglamento ala Ley de Abono Tributario.......ccceeeeeeiiiiiiiiiiiiii e, 63

Ley Orgénica de Régimen Tributario INterno..........cccccvvvvvvvviiiiiiiiiiiieeeeeeee, 64
Operacionalizacion de VariableS. ... s s a e 66
Operacionalizacién de Variable Dependiente: INgresos ..........ccccvvveeeeeeeennnne 66
Operacionalizacién de Variable Independiente: Exportaciones................... 67

(O To 11 (U] Lo N 1 B 1Y =1 oo o] Lo o | - VPR TR POPPPPPRRRP 68
Enfoque de 1a INnVeStigaCion .. .ccuv it v s e s e e s e e e e e e s 68
ENfoque CUuaNtItatiVO .....uuecei e 68
Modalidad Basica de la InVestigacCion ...c.ouvieiiiiciiiiciiic e e e v reen e ee e e e e as 68
INvestigacion DOCUMENTAL.........cooiiiiiiiiiiiiie e 68
Disefio de 1a INVeStIgaCiON . ... e eeeiieieeeee e e s s e s s s s e s s e e e e e 69
Investigacion LoNGitudinal..........oooiiiiiiiiiiiieeieiiieeee e 69
Investigacion no Experimental ... 69

Nivel 0 Tipo de INVeSHIgaCiON .. ...ueiiiiiier i rr s re s s s s s s s e e nnnns 69
INvestigacion DeSCIIPLiVa.......couuviiiiiiiiieeee e 69

Investigacion Correlacional ...........ccceeiiiiiiiiiiiice e 70



13

[ (=T = 0 0 =] = L 70
REGIEeSION LINEAI......coi i 70
0] o] =T T o 71
=1 = 72
Fuentes y Técnicas de Recopilacién de Informaciéon y Andlisis de Datos............ 72
Fuentes de INfOrmMaCioN .........ooiiiiiii e 73
FUENTES PriMarias.......ccooiiiiiiiiiiii 73
Técnicas e instrumentos de Recopilacion de Informacion......ccoveveveeviiiiiinenennss 73
Método Estadistico/ Comprobacion de HipOtesSiS..cvviiiiiiiiiiicriiiirciererevenaeaeas 74
Correlacion Lineal de PearSON.........coouiiiiiiiiiiiiiee ettt 74
Capitulo IV: Resultados de 1a INVEStIGaCiON .........ccooiiiiiiiiiiiiieee e 75
Analisis de los Indicadores FiNANCIErOS..ouuiuiuirerriiierssrrrerersr s reeasas 75
INdicadores de LIQUIAEZ .......cceeiieeicee et 75
Indicadores de SOIVENCIA ... 77
INAICAdOres de GESTION ......ueiiiiiieiiiiiiieee e 82
Indicadores de Rentabilidad .............cueviiiiiiiiiiiii e 87

Tabulacion de Resultados de la Encuesta Realizada a las Floricultoras

Pertenecientes en la Parroquia de Mulal® ......cceoeiiiiiiiiiiiiiiirrr e 95
Pregunta 01. ¢ SUS VENTAS SONT? ..cciiiiiiiiieeiieeiiii e 95
Pregunta 02. ;Qué estandar de calidad considera que forma parte su
] 0 Yo 18 Yo (o PSR 95
Pregunta 03. ;Cudles son los principales destinos de sus productos
FlOT O AS 2 oo 96
Pregunta 04. ¢ Recibe usted un precio justo por la venta de sus

(1o Lo LU o] o 130 [oT o [ ] = T 97



14

Pregunta 05. ¢La presencia de intermediarios, afecta a las ganancias

de su empresa floriCola? ... 98
Pregunta 06. ¢ Cree usted que la venta en alianza con otras empresas,
podria rendir mayores ingresos para su organizacién a diferencia de
realizarlo de manera independiente?.............uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiies 99
Pregunta 07. ¢ Cree usted que la implementacion de un centro de

acopio floricola, podria facilitar el acceso a la exportacion de sus

0] 0 Yo [V o (o 1= P SURPPPRRRPN 100
Pregunta 08. ¢ Considera usted que al crear una alianza estratégica

entre empresas floricolas en la parroquia de Mulalé, para la
implementacion de un centro de acopio puede representar un

incremento en larentabilidad de SU empPresa? .........cccccvvvvvivieiiiiiiiieiniinnnnnns 101
Pregunta 09. ¢ Piensa usted que el funcionamiento de un centro de

acopio floricola, ¢generara fuentes de empleo en la parroquia de

Mulald, del cantdn LataCuNga? .......ccovvvvviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 102
Pregunta 10. ¢ Cree usted que mejoraria la situacién econdmica del

sector floricola con laimplementacién del centro de acopio en la

parroquia de Mulald, del cantdn Latacunga?.......cccccceeeeeeeeiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeennns 103

Pregunta 11. ¢ Esta usted dispuesto a invertir de manera econémica

en lacreacion de un centro de aCOPI0? ...ccuvveiiiiiieeiiiiiiieee e 104
Comprobacion de HipOteSiS . rerreree e e s s s s s s s s s s e e e eneas 105
Relacion de las Exportaciones COn 10S INQIreS0S.....cuuviiviiiiiiiiiiiiiieieiieieeeeeeeeeeee e 105
Valor de 1a Pru@ba.... ..o 107

[ T 01 LS PP 108
Variables de INVeStigaCion ... i i rree s e s s s s s s s e e e s e e e e e anas 109

Diagrama de DiSPerSiON ... eeerrereirerararrearara s s rasnr s s s s sasnrne s rasarn s ssasas 111



15

CAPITUIO Vi PrOPUESTA. ...eeiiiieiiiiete ettt e e e et e e e e e e e e s n e e e e e e e e aanns 113
Propuesta de un Simulador para un Plan de Inversion.......cvcvvevcvieievciicvienvennn, 113
DescripCion de la PropueSta.........uuciiiieeiiiieicie et 113
Antecedentes de [a Propuesta........cccccceeiiiiei i 113
JUSTIFICACTON e 115
Objetivos de [a PrOopUESTA .......uuciii i e e e e eaaaees 116
Fundamentacion de 12 Propuesta..........ceeiiioiiiiiiiiiiiiiieeeeeiiieeee e 117

Datos Generales del ProyECtO ......uuceiiiiiiiiiiiiiiie e e 117
Diagnéstico del Problemay Necesidades...........ccccevveeeiiiiiiiiiiiiieeeeeeie 117
Viabilidad del ProyeCO.....ccooii oo 118

Pl S UPUEBSTO ettt 118
Estrategias de EJECUCION .........ooiiiiiiiiiiiiiie et 118
Estrategias de Seguimiento y Evaluacion........c...ccoovvviiiiiiiiiiecec e, 119
Descripcién del Simulador para Planes de INVersion...c.c.ccveiiiciiiciiicveencvceneens 119
Hoja N° 01. Portada del Simulador ... 119

HOja N° 02. INSTTUCCIONES .....cceiieeeiiicee et e 120

Hoja N° 03. CONENIAO .oooeiiiiiiiiiii 120

Hoja N° 04. Datos para el Proyecto de Inversion.........cccccoeoeeeeiiiiiiiiceeneee, 121

HOJA N 05. WACC .....ooveeececeee ettt n e s s s e 123

Hoja N° 06. Plan de Financiamiento...........ccccccvviiiiiiiiiiiiiiee 124

Hoja N° 06. Cuadro de iNVersiON ........cccceevevieiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 125

Hoja N° 07. Tabla de DepreciaCion .........cccccccooiiiiiiiieiiiee e 127

Hoja N° 08. GasStO SUEIAOS . .coeeieeeiiiieee et 129

Hoja N° 09. Tabla de Amortizacion Francesa..........cccccccvvvvvviiiiiiiiiiiiiiieeee, 133

Hoja N° 10. Detalle de ComercializaCion ..........cccccvvvvvieiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee 135

Hoja N° 11. Comision del Centro de ACOPIO ...ccevvvvveeiieeiiiiieeiieeeeeeeeeeeeeeeeeee 136



16

Hoja N° 12. Rentabilidad sobre las Ventas.........ccevvvvviiciiiii e, 137

Hoja N° 13. Costos de Produccion Proyectados .........ccooeeuvviiieieeeeiniiiiinnne. 138

Hoja N° 12. Estado de Resultados Proyectado........ccccccceeeeiiiieiiiiiiiiiineneeennn, 139

Hoja N° 13. Estado de Flujos del EfeCtiVo ......ccccoviiieiiiiiiiciii e, 140

Resultados de la Propuesta........ccccooviiiiiiiiiiiii 142

Capitulo VI: Conclusiones y ReCOMENdaCIiONES........ccuuvuiiiiiieeiiiiiiiiiiee e 144
(O o o] 1§ E=] [0 1 =T 144

[ T=Tod 0 41 =T g T =T o ] 1= 145

27T o1 T Lo o= - S 146

1N 2 1= 1= 156



17

INDICE DE TABLAS

Tabla 1 Exportaciones en Millones de Délares Durante los Afios 2015 - 2020 ............ccceeeeeeee 24
Tabla 2 Empresas Floricolas del Ecuador por ProVinCias ............ccccceoiiiiiiiieiieeeeeiiiiiieeeeenn 28
Tabla 3 Empresas Floricolas del Canton PUjili.............cooooiiiiiiiiiiiieee e 30
Tabla 4 Empresas Floricolas del Canton LataCunga.............ceeeeeeeeiieiiiiiiiiiieeeeeeeeiiiiie e eeeeeeennns 30
Tabla 5 Empresas Floricolas del Cantdn SalCedo ...........oooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 31
Tabla 6 Empresas Floricolas del Canton Saquisili.............ceeiiiieiiiiiiiiiiie e 31
Tabla 7 TipoS de EXPOITACIONES ......ccoeeieiieeee e 46
Tabla 8 TiIPOS B FIOTES ...uuuei e e e e et e e e e e e e e e ettt e e e e eaeeeeannes 48
Tabla 9 Términos Utilizados en La ComMercialiZaCion............ccuuvveviiieiiiiiiiiiiiieeeee e 49
Tabla 10 Clasificacion de 10S ProdUCLOS ..........ooiiuuiiiiiiiieee it 51
Tabla 11 Clasificacion de 10S EStados FINANCIEIOS .........coooiiiiiiiiiiiiieeiiiiiiieee e 56
Tabla 12 Cuadro de Operacionalizacion de la Variable Independiente ..............cccooviiiiiiieenenn. 66
Tabla 13 Cuadro De Operacionalizacion de La Variable Dependiente.............cccccceeeeeieeeeernnnn, 67
Tabla 14 PODIBCION ...ttt et e e e e e as 71
Tabla 15 Pregunta N® OL ... 95
Tabla 16 Pregunta N® D2 ..ot e e e e e e e e e ettt a e e e eaeeeeaastaaaaeeaaeesennes 95
Tabla 17 Pregunta N® 03 .. ..o 96
tabla 18 PreguNta N® Q4 ... e e e e e e e e e ettt e e e e e e e e eeaatta e aaeaaeeeannes 97
Tabla 19 Pregunta N® 05 ... e e e e e e e ettt e e e e e e e e e eeattaaaaeeaeeeeanees 98
Tabla 20 Pregunta N® 06 ........oooo i 99
Tabla 21 Pregunta N® 07 ...t e e e e e e ettt a e e e e e e e e eeeeanna e e e eeeeeennne 100
Tabla 22 Pregunta N® 08 .......cooo oo 101
Tabla 23 Pregunta N® 09 ...t e e e e e et e e e e e e eatan e e eaaeaneee 102
Tabla 24 Pregunta N® 10 ... 103

Tabla 25 Pregunta N® L1 ... e et s e e e e e e e ettt s e e e e e e e eaattanasaeaaeeannees 104



Tabla 26

Tabla 27

Tabla 28

Tabla 29

Tabla 30

Tabla 31

Tabla 32

Tabla 33

18

Cruce de VariabIES ........ooviiiiiiiiiiiiiieeeeee et 105
Tabla de Frecuenciade RY R Cuadrado ..........ccoovviiiiiiiiiiiiiceciee e 106
Rangos Establecidos para el célculo de Ry R Cuadrado .............ccccvvvvvvvvveeeennnnnnn, 107
Alfa de CronDaCK ... 108
Determinacion de 1a HIPOESIS. .........vuuiiiii e 109
Estadisticas de Regresion LiN€al ..............oouiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 110
Ingresos y Exportaciones Durante Los Afios 2015 - 2021........c.coevviveiiiiiiieieeeneeennns 111
Porcentaje de Participacion de las Empresas Floricultoras............cccccevvvvvvvvvveennn, 114



19

INDICE DE FIGURAS

Figura 1
Figura 2
Figura 3
Figura 4
Figura 5
Figura 6
Figura 7
Figura 8
Figura 9
Figura 10
Figura 11
Figura 12
Figura 13
Figura 14
Figura 15
Figura 16
Figura 17
Figura 18
Figura 19
Figura 20
Figura 21
Figura 22
Figura 23
Figura 24

Figura 25

Participacién Provincial en el Cultivo de Flores Permanentes ..........cc.occeevvvvvvnnnnnnn. 25
ArbOl d€ PrODIBMAS ........cveviieieeeeeete ettt 34
Variables de INVESHGACION........uuiiiiiiiiiiiie e 41
Factores Estratégicos para lograr el Exito a Nivel Internacional ..............c...ccccuvee... 47
Regionalizacién Sectorial de la Produccion Mundial...................eeveeemiiiiniiiiinininn. 53
TaTolTof=To (o] gle [N Mo VT (o [=YA @0 ] ¢ 11=T 0] (= PP 75
Endeudamiento del ACHVO ..........uuuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiee bbb eebeebeeeneenennee 77
Endeudamiento PatrimOonial.............coooiiiiiiiiiiiiceeei e 78
Y oF= 1 F=T o= 1o 4 1T=T o] (o RS 79
Apalancamiento FINANCIEIO ..........coviiiiiiiiiiii e 80
ROACION 08 CAIEIA ....ceeiiiiitiee ittt e e e e e a e s 82
ROtACION del ACLIVO FijO ... 83
ROACION U8 VENTAS .....coeiiiiiiiieie ettt e e e e e e ns 85
Impacto de la Carga FINANCIEIa............cooiiiiiiiiiie e 86
Rentabilidad Neta del ACHVO .......cooivviiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 87
=0 =T T T U P 88
Margen OPEraCIONAL..........ooviiiiiiiiiii i 89
Rentabilidad Neta de VENAS ..........coiiiiiiiiiiiieee et 90
Rentabilidad Operacional del Patrimonio..........ccc.oooiiiiiiiiiiiiiie e 91
Rentabilidad FINANCIEIa..........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiieeieeeeeeeeee e 92
Indicador de Rentabilidad Sobre las Ventas...........ccccccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiieeee 96
PreguNta N® O4.. ..ttt e e e et e e e e n s 97
Pregunta N® 05, ... e ettt e e et e et e e e e e ea e ane 98
Preguntal N® OB.... ..o ettt e e e e et b e e e e e e nb s 99
PrEgUNTE N® O7 ... et e ettt e e e e e e et e bbb e e e e e e e ennee 100



Figura 26
Figura 27
Figura 28
Figura 29
Figura 30
Figura 31
Figura 32
Figura 33
Figura 34
Figura 35
Figura 36
Figura 37
Figura 38
Figura 39
Figura 40
Figura 41
Figura 42
Figura 43
Figura 44
Figura 45
Figura 46

Figura 47

20

Preguntal N® O8.... ..o et e e e e e ennne 101
Pregunta N® 09.. ... e an 102
Preguntal N® 10.. ... e e e e ennne 103
L (=T o [0 ] ¢ T A R I PP 104
Diagrama de DISPEerSiON ........oouuiiiii i e e a e e 111
Portada del SIMUIAAON ............uuiiiiiiiiii e 119
Instrucciones del SIMUIAAON ..........ooiiiiiiiii e 120
Contenido del SIMUIRTOT .........uiiiiiiiiii e eeeeee 121
Datos del Proyecto de INVEISION............oovuiiiiiiii e 122
CAICUIO DEI WACKC ...t e e e 123
Plan de FINANCIAMIENTO ........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiieeeeebbee bbb beeebbbeeeenennenennnes 124
CUAAIO A€ INVEISION .....uiiiiiiie ettt e e e e e e e e e e e e 125
Tabla de DEPIrECIACION. .......uuiiiiiie ittt e e e a e s 127
Detalle de SUEIAOS ........oooiiiiiiiei e 129
Tabla de AmMOrtizacion FranCeSa ..........uuviiiiiiiiiiiiiiiiiee e 134
Detalle de ComercialiZacion ..............coouiiiiiiiiiiie e 135
Detalle de COMISION .....ooiiiiiiiiiitei e e e e e e e 136
Cuadro de Rentabilidad sobre las Ventas............ccccccoiiiiiiiiiiiiiiiiee e 137
Detalle de 10S COStoS de ProdUCCION ...........uuiviiiiiiiiiiiiiiiie e 138
Estado de Resultados Proyectado..............ceeiiiieiiiiiiiiiiiin e 139
Estado de FIUjOS del EfECTIVO .......uuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiieeiieeieeeeeeeneeeee 140

Indicadores Financieros del Proyecto de INVersion.............ccceuvvevieeeiieiinimninnnnnnnn. 141



21

Resumen

El presente trabajo de investigacion tiene como proposito principal realizar un andlisis de las
exportaciones floricolas del Ecuador y su incidencia en los ingresos de las empresas
floricultoras de la parroquia Mulal6, del canton Latacunga; durante el periodo comprendido
entre los afios 2015 - 2020, de tal forma que, permita a la ciudadania y propietarios de las
empresas floricultoras obtener informacion sobre la situacion financiera de este sector, con el
propésito de adquirir conocimientos fundamentales para tomar decisiones comerciales y de
inversion. Los aspectos mencionados anteriormente se desarrollaron mediante el uso de
herramientas estadisticas como la correlacion de Pearson y regresion lineal, con la finalidad de
establecer la comparabilidad entre las variables que, en el presente caso, son los ingresos de
las empresas floricolas de la parroquia Mulal6 y las exportaciones del sector floricultor, asi
como la relacion existente entre ellas. Para la investigacion, se desarrollara un plan de
inversion, mediante alianzas estratégicas con la finalidad de incrementar las ventas de las
floricultoras en la parroquia de Mulalé, mediante la captacion de nuevos mercados
internacionales y fomentar la comercializacion directa, que ayuden a las empresas floricolas a
ser menos dependientes de intermediarios a la hora de vender sus productos.

Palabras clave: exportaciones floricolas, comercializacion directa, sector floricola,

mercado internacional, plan de inversién
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Abstract

The main purpose of this research work is to carry out an analysis of Ecuador's flower exports
and how they affect the income of flower companies in the Mulalé parish, in the Latacunga
canton, during the period from 2015 to 2020, in order to allow citizens and owners of flower
companies to obtain information about the financial situation of this sector, with the purpose of
acquiring fundamental knowledge to make commercial and investment decisions. The
aforementioned aspects were developed through the use of statistical tools such as Pearson
correlation and linear regression, with the purpose of establishing the comparability between the
variables that, in this case, are the income of the flower companies of the Mulal6 parish and the
exports of the flower sector, as well as the existing relationship between them. For the research,
an investment plan will be developed, through strategic alliances in order to increase the sales
of the flower companies in the parish of Mulald, by attracting new international markets and
promoting direct marketing, which will help the flower companies to be less dependent on
intermediaries when selling their products.

Keywords: flower exports, economic income, flower sector, international market,

investment plan
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Capitulo |
Problema de Investigacion
Antecedentes

Durante el afio 1982, en la zona de Puembo la primera organizacion creada para

cultivar claveles y crisantemos fue “Jardines del Ecuador”, su principal propésito fue

comprar un avidn para transportar el producto, pero no se desarroll6 debido a que la

empresa floricola entré en proceso de liquidacion. (Bucheli, 2020, p. 47)

Por consiguiente, “Mauricio Davalos Guevara y Rosas del Ecuador S.A. comenzaron a
exportar rosas durante el afio 1983. Con el éxito de estas fincas, mas ecuatorianos deciden
formar nuevas empresas floricultoras en Cayambe y Tabacundo” (Bucheli, 2020, p. 47).

Es por ello que en el afio 1984 se constituyo la Asociacién Nacional de Productores y

Exportadores de Flores del Ecuador para fortalecer y apoyar la industria floricola

nacional, actualmente representa a 188 socios, en el que forman parte distintas fincas

comercializadoras, agencias de carga y operadores logisticos, todos estan directamente

vinculados con los mercados de trabajo agricola. (Mackay et al, 2020, p. 53)

Expo Flores (2019) destaca lo siguiente en su informe anual de exportaciones del

Ecuador:

“Dentro de las exportaciones no petroleras, los principales productos se centran en la
exportacion de camaron con el 28,5% de participacion, el banano y platano con un 24,1%, las
exportaciones de flores con el 6,4% y el cacao se encuentra con un 5,6%”. (p. 06)

Durante el afio 2019 las exportaciones de camarén registraron un crecimiento del
22,0%, las de banano y flores presentaron un crecimiento del 2,5% con respecto al 2018, por
otra parte, las exportaciones de cacao disminuyeron el 3,0%.

El sector floricola es un pilar fundamental en el desarrollo del pais debido a que es

generador de ingresos y empleo, la exportacion de flores ha tenido gran trayectoria gracias a su
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excelente calidad del producto por lo cual también ha permitido que siga creciendo en el

mercado internacional.

La industria de la floricultura ecuatoriana es caracterizada por su alto grado de

dinamismo, pero cada vez tiene menor grado de rentabilidad producto del fortalecimiento de su

competencia, cabe resaltar que los cambios existentes en el mercado global han dado como

resultado que el Ecuador se vea afectado en su nivel de competencia frente a otros mercados

internacionales.

La siguiente tabla muestra las exportaciones del sector floricola en millones de délares,

comprendidas entre los afios 2015 - 2021

Tabla 1

Exportaciones en Millones de Délares Durante los Afios 2015 -2021

Meses ANos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Enero $ 8184 $ 6004 $ 71,00 $ 6709 $ 68,79 $ 67,59 $ 71,59
Febrero $122,44  $114,21 $115,47 $115,46  $116,49 $106,82 $112,22
Marzo $ 8254 $6017 $ 8263 $ 8293 $ 8195 $ 80,81 $ 81,23
Abril $ 49,74 $ 5866 $ 7951 $ 6229 $ 69,78 $ 62,35 $ 64,44
Mayo $ 7861 $ 7122 $ 7839 $ 7898 $ 80,57 $ 85,46 $87,41
Junio $ 6418 $ 70,68 $ 76,22 $ 7461 $ 75,02 $ 61,31 $ 73,89
Julio $ 51,38 $ 6167 $6279 $ 6180 $ 62,88 $ 60,88 $ 65,58
Agosto $ 5591 $ 6066 $61,94 $ 6081 $ 6154 $ 55,73 $ 63,56
Septiembre  $ 56,89 $ 61,96 $ 62,33 $ 62,92 $ 62,29 $ 56,55 $ 64,19
Octubre $ 60,06 $ 6685 $ 6571 $ 6466 $ 6525 $ 55,87 $ 81,54
Noviembre $ 60,60 $ 58,94 $ 63,89 $ 61,21 $ 63,17 $ 61,40 $78,42
Diciembre  $ 5599 $ 5741 $ 6161 $ 59,16 $ 72,04 $ 72,39 $83, 24
Total $820,13  $802,46 $881,46  $851,93  $879,78 $827,14 $927,28

Nota. Esta tabla muestra las exportaciones de Ecuador para el periodo 2015-2020. Tomado de,

BCE (2021)

Mediante la tabla nimero 1, se hace énfasis en el mes de febrero debido a que

presenta una mayor demanda de flores, a causa de la celebracion del dia del amor y la

amistad.
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Ademas, se manifiesta que durante el afio 2016 existe una disminucién de $17 millones
aproximadamente en el nivel de exportaciones con relacion al afio 2015, para el afio 2017 se
genera un incremento representativo de $79 millones, sin embargo; en el afio 2018 el nivel de
las exportaciones tiende a disminuir en $30 millones, para el afio 2019 las exportaciones
aumentan alrededor de $28 millones, no obstante para el afio 2020 se evidencia una
disminucion de $52 millones con respecto al afio anterior, en el periodo 2021 existe una
incremento significativo de $100 millones tomando como base referencial al afio 2020.

Mediante el boletin publicado por el INEC (2022) define lo siguiente:

“Las flores permanentes se pueden cosechar o cortar después de un tiempo
relativamente largo, dentro de este grupo forma parte el clavel, ginger, gypsophilia, heliconias,
hypericum, limonium y la rosa” (p. 41).

A continuacion, se presenta la siguiente figura que muestra la participacion por
provincias del cultivo de flores permanentes durante el afio 2018:

Figura 1

Participacion provincial en el cultivo de flores permanentes

PARTICIPACION FLORES PERMANENTES

Tungurahua;
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M Chimborazo

Guayas; 0,26%

MGuayas

Imbabura; 3,00% mimbabura

MPichincha

Pichincha; 70,98%
M Tungurahua

Nota. La figura 1, representa los niveles de produccion por provincias en el afio 2018. Obtenido

de Salazar, 2018, p. 14)
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Como se refleja en la figura 1, Pichincha se caracteriza por ser la provincia con mayor
participacion en el mercado de flores permanentes a nivel nacional, debido a que sus
condiciones climaticas son favorables para el desarrollo de esta actividad.

La produccién de rosas en la parroquia de Mulalé, ha ido creciendo con el tiempo

debido a la gran demanda existente, por esta razon las empresas floricultoras del sector

han visto la necesidad de modernizar sus productos presentando al mercado rosas de
mayor calidad y formas innovadoras de promocion, por ello desde el afio 2013 se
producen rosas tinturadas que incluyen otros procesos productivos para crear un nuevo
producto con valor agregado, en este sentido, la produccion primaria exportadora esta
dando paso a una produccién mas industrializada, lo que permite mejorar la
competitividad de los mercados tanto a nivel nacional como internacional. (Toaquiza,

2017, p. 52)

Planteamiento del Problema
Ecuador es un pais que presenta gran potencial para el desarrollo agricola y la
agroindustria, debido a que poseen diferentes caracteristicas naturales que brindan
mayor ventaja para la produccién de ciertos bienes frente a otros competidores.
Por tal motivo la produccién de flores ecuatorianas se caracteriza por ofrecer productos
de calidad, belleza y alta durabilidad, gracias a ello Ecuador se ha convertido en el
tercer pais exportador de flores. (Gomez y Egas, 2015, p. 16)
Pese a lo mencionado anteriormente, en Ecuador se presentan ciertas limitantes o
restricciones que no le permiten formar parte de nuevos mercados como: la apreciaciéon
del ddlar y la devaluacion de la moneda colombiana, por otro lado, a partir del afio 2014
debido al colapso del mercado ruso, la floricultura ecuatoriana ha sido menos

competitiva en comparacion con otros mercados. (Paredes, 2019, p. 24)
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Dichos factores han afectado al sector floricola y debido a eso no se ha podido

recuperar la economia de este sector desde el afio 2014, por lo tanto, es indispensable que se

brinde mayor enfoque al sector floricola mediante el apoyo constante por parte del gobierno

ecuatoriano, para gue sus productos sean de mayor atraccion a nivel mundial y poder brindar a

los consumidores una produccion de mayor calidad.

El problema que tiene la mayoria de productores de rosas es la comercializacién,
puesto que actualmente proporcionan sus productos hacia mayoristas a precios
desfavorables, la falta de acceso de los pequefios productores hacia herramientas que
les permitan mejorar sus tecnologias y ampliar sus cultivos, otro de los principales
problemas identificados en el diagnostico es que carecen de acceso a procesos de
control de calidad y certificaciones que requiere el mercado externo. (Marroquin, 2016,
p. 12)

Por tal motivo es indispensable el andlisis de alianzas estratégicas en el interior del pais

a fin de que se fortalezca el sector floricola mediante la exportacién directa y de esta manera

pueda competir de manera eficaz en el mercado internacional, por lo tanto, es importante que

las floricolas se unan en una cadena de distribucion para poder ofrecer una mayor variedad de

productos de calidad con precios estandar a nivel internacional y de esta manera mejorar sus

resultados.

Macro

Dentro del ambito macro, la investigacion se presenta en Ecuador, ya que las flores son
consideradas las mejores del mundo y cumplen con los estandares internacionales de
calidad, es por ello que la floricultura es considerada una las actividades mas
indispensables para la industria agricola ya que proporciona empleo y estabilidad a las

familias que se dedican al sector floricultor. (Morocho et al. 2021, p. 151)
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“Durante el afio 2019, la floricultura es considerada una actividad muy relevante, ya que

representa el cuarto producto de exportacion no tradicional del pais, con una participacion del
10,4% del producto interno bruto (PIB) agricola” (Gallegos et al. 2019, p. 03).

Segun datos obtenidos del SRI (2021), aproximadamente en el Ecuador existen 1.029

empresas dedicadas al cultivo de flores que comercializan su producto al por mayor, resultando

asi que apenas el 4,00% de la produccion floricola es destinado al consumo nacional mientras

gue el porcentaje restante es destinado a la exportacion.

Como se puede observar en la tabla nimero 2, la provincia de Pichincha es el &rea con

mayor concentracion de floricolas, seguido de Cotopaxi y Carchi:

Tabla 2

Empresas Floricolas del Ecuador por Provincias

N.° Provincias NUumero de Empresas
1 Azuay 22
2 Bolivar 0
3 Canar 3
4 Carchi 47
5 Chimborazo 11
6 Cotopaxi 180
7 El Oro 12
8 Esmeraldas 9
9 Galapagos 0
10 Guayas 45
11 Imbabura 34
12 Loja 2
13 Los Rios 8
14 Manabi 6
15 Morona Santiago 3
16 Napo 0
17 Orellana 3
18 Pastaza 4
19 Pichincha 597
20 Santa Elena 6
21 Santo Domingo 5
22 Sucumbios 5
23 Tungurahua 26
24 Zamora Chinchipe 1
Total de empresas 1029

Nota. Esta tabla muestra las floricolas de las provincias del Ecuador. Tomado de SRI (2021).
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En este sentido, la problemética a la que se expone el mercado floricola ecuatoriano es
la gran competencia global de paises como Holanda, Colombia y Kenia, lo que ha
ocasionado que exista una reduccién en el precio de este producto. Por otra parte, una
de las desventajas mas representativas para las floricolas ecuatorianas se present6 con
la devaluacién de la moneda colombiana frente al délar y esto es debido a que los
demandantes prefieren obtener los productos extranjeros de paises que representan un
menor costo (Robalino, 2019, p. 11).

En definitiva, se puede manifestar que el futuro de las exportaciones floricolas depende

de las estrategias que los productores desarrollen a fin de expandir sus cadenas de distribucion

y los mecanismos que se utilicen para incrementar sus oportunidades de comercializacién

hacia mercados de Europa, Eurasia y América considerando que estos son los mayores

demandantes a nivel mundial.

Meso

El ambito meso de la investigacion esta enfocado en las empresas floricolas del canton
Latacunga, en el cual diariamente buscan la forma de evolucionar y diversificar las
exportaciones mediante nuevos acuerdos comerciales internacionales dando como
resultado de estas acciones la generacién de nuevos puestos de trabajo (Monta, 2019,
p. 21).

Segun datos obtenidos del SRI (2021), en el cantdn Latacunga existen

aproximadamente 152 empresas dedicadas al cultivo de flores que comercializan su producto

al por mayor, mediante las tablas presentadas a continuacién se puede manifestar que el

canton Latacunga posee una mayor cantidad de floricolas a nivel de la provincia de Cotopaxi.



Tabla 3

Empresas Floricolas del Cantén Puijili

N.° Parroquias NUumero de Empresas
1 Puijili 11
Total 11

Nota. Esta tabla muestra las floricolas del cantén Pujili. Recuperado de, SRI (2021)

Tabla 4

Empresas Floricolas del Cantén Latacunga

N.© Parroquias Numero de Empresas
1 Mulalo 13
2 José Guango Bajo 11
3 Eloy Alfaro 20
4 Tanicuchi 34
5 Ignacio Flores
6 Toacaso
7 San juan de Pastocalle 12
8 Alaquez 20
9 Poald 11
10 La Matriz 4
11 Juan Montalvo 10
12 San Buenaventura 8
13 Guaytacama 1

Total 152

Nota. La presente tabla muestra las floricolas del cantén Latacunga. Recuperado de, SRI

(2021).

30
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Tabla b

Empresas Floricolas del Canton Salcedo

N.° Parroquias NUumero de Empresas
1 Mulalillo 7
2 San Miguel 2
3 Panzaleo 3
4 Cusubamba 1
Total 13

Nota. Esta tabla muestra las floricolas del cantén Salcedo. Obtenido de, SRI (2021).

Tabla 6

Empresas Floricolas del Cantén Saquisili

N.° Parroquias NUumero de Empresas
1 Chantilin 1
Canchagua 1
3 Saquisili 2
Total 4

Nota. La presente tabla muestra las floricolas del cantén Saquisili. Tomado de, SRI (2021)

Cabe mencionar que el cantén Latacunga posee la mayor cantidad de empresas
floricolas y su producto se posiciona como el segundo bien de exportacién mas importante del
canton luego del brécoli, pero existe una problematica ya que no cuentan con el apoyo
necesario del gobierno y entidades financieras para poder fortalecer sus actividades
productivas y empresariales mediante lineas de crédito y promociones de sus productos en el
exterior, por lo tanto es de gran importancia que brinden mayor enfoque a este tipo de

empresas con la finalidad de incentivar la innovacion, el emprendimiento y la incorporacién de
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valor agregado a sus productos y servicios para que de esa manera les permita consolidarse

en el mercado como empresas sostenibles y generadoras de empleo.

Micro

En el &mbito micro, la investigacion se centra en la parroquia de Mulalé donde la

comercializacion directa de las empresas floricultoras provienen principalmente de las

exportaciones floricolas, donde se valoriza el aprovechamiento de una buena via de
comunicacion y la oferta de tierras aptas para la producciéon de nuevos cultivos.

(Martinez, 2018, p. 77)

Las empresas floricolas de este sector cada dia buscan la forma de evolucionar las

exportaciones mediante la creacion de nuevos acuerdos comerciales internacionales y

la diversificacion de los productos, ademas el consumo interno es un punto de apoyo

para el estudio de la evolucién de las exportaciones. (Monta, 2019, p. 22)

A pesar de las estrategias desarrolladas por las empresas de este sector no existe un
incremento significativo en los ingresos procedentes de las exportaciones floricolas y esto es
debido a la falta de tecnologia y apoyo financiero, a esto se suma el mal manejo de los
recursos agricolas que causan graves dafios a los agricultores, consumidores y el deterioro del
suelo en la parroquia de Mulalé. Ademas, es necesario destacar que la presencia de las
comercializadoras en el sector esta muy marcada, ya que aun existen empresas floricolas que
poseen un alto porcentaje de sus productos que son comercializados a través de
intermediarios.

Es necesario sefalar que los puntos mas criticos que ha sufrido el sector floricola de
Mulal6 se dieron en el afio 2015 debido a la alerta de erupcién del volcan Cotopaxi donde se
presentaron aproximadamente 125 millones de délares en pérdidas, por lo cual fue necesario
establecer diferentes planes de contingencia para las floricolas que estan en esta zona; otro de

los sucesos que afectaron fuertemente al sector fueron las manifestaciones realizadas en el
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afio 2019, donde se vio interrumpido el trabajo que se cumple en el sector impidiendo que se
comercialice el producto, generando asi una pérdida de 60 millones de délares en el sector
floricola durante los dias que existi6 la paralizacion de las actividades econémicas, este tipo de
hechos ha provocado que se cierren negocios y menoren las ventas tanto al sector nacional
como internacional, sin embargo con el surgimiento de la pandemia causada por el Covid-19 a
finales del mes de febrero del afio 2020, la situacion del mercado floricola que recién
comenzaba a recuperarse de los hechos mencionados anteriormente, nuevamente sufre un
impacto negativo luego de las medidas de cuarentena y toques de queda impuestas por el COE
Nacional del Ecuador, tras la presencia de la epidemia, ademas del cierre de las fronteras y
suspension de viajes al exterior, lo que provoc6 que disminuya la produccion del sector
floricultor. Estos sucesos demuestran la importancia de desarrollar mecanismos de apoyo o

planes de inversion que favorezcan a las floricolas del sector.

Arbol de Problemas

Una vez elaborado el planteamiento del problema se identifica la problemética central y
se analizan las diferentes causas que la originan, asi como también los efectos ocasionados,
con la finalidad de definir objetivos claros que permitan establecer estrategias para el
mejoramiento de la comercializacion del sector floricultor de la parroquia Mulalé, del cantén

Latacunga. A continuacion, se realiza el siguiente arbol de problemas:



Figura 2

Arbol de Problemas
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Analisis Critico

Los mayores niveles de exportaciones floricolas se derivan del incremento de la

demanda internacional y brindan efectos positivos en la generacion de divisas,

tecnificacion de los procesos y creacion de fuentes de empleo para los ecuatorianos,
por lo tanto, mientras la demanda de productos floricolas crece de manera sostenida, la

demanda laboral también lo hace (Galarza, 2018, p. 36).

El descenso de las ventas ha causado impacto en la contraccion de la demanda del
producto floricola y, por ende, ha suscitado la reduccién de fuentes de empleo, cabe mencionar
gue en este punto se toma en cuenta la disminucion considerable del precio del producto que
ha hecho que el numero de fincas floricolas a nivel del pais se reduzca en los Ultimos diez
afios, debido a que la industria tiene baja capacidad de comercializacion directa, ademas existe
una limitada exportacion debido a los altos costos arancelarios dentro del pais.

Segun Castro (2019) en primer lugar, forman parte las instituciones privadas que

otorgan créditos para que las floricolas pongan en marcha sus proyectos, como

segunda fuente de financiamiento se encuentra la banca publica y esto debido a la alta
demanda de créditos a corto como a largo plazo, solo entregan pequefias cantidades

monetarias debido al riesgo que representan los deudores (p. 08).

Sin lugar a duda, el apoyo del gobierno es indispensable para que las empresas del
sector floricultor sean mas competitivas en el mercado internacional, sin embargo; el estado
presta poca importancia a este sector, a pesar de ser un ingreso fundamental de aporte al PIB.
En este sentido, la falta de inversion publica en las actividades de floricultura ha provocado la
pérdida de calidad de vida de las familias del sector.

Del mismo modo, es necesario resaltar que la exportacion directa proporciona un control

adecuado del proceso de exportacion, ademas permite obtener una mayor cantidad de

ganancias ya que existe una relacion directa entre mercados y clientes extranjeros

(Castro, 2020, p. 16).
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Pero en el pais existe baja capacidad de comercializacién directa lo cual limita que las
exportaciones del sector floricola formen parte de la distribucion directa de los productos hacia
mercados internacionales, por esta razén los floricultores entregan sus productos a
comercializadoras por un precio no muy conveniente.

Por esta razdn, es necesario que el Ecuador fortalezca la comercializacién directa a
través de planes de inversién, con la finalidad de mejorar los canales de distribucién, por lo
tanto, se ha visto indispensable elaborar un plan de inversién para que los productores
floricolas incorporen sus productos directamente en los mercados internacionales y, por ende,
fomentar un adecuado desarrollo del sector agroexportador.

A partir del afio 2019, las flores fueron el cuarto producto de exportacion no petrolero

mas importante del Ecuador, logrando superar la fuerte dependencia econdmica del

petréleo, sin embargo, en la actualidad los floricultores ecuatorianos catalogan a la
emergencia sanitaria producida por el Covid-19 como la mayor crisis que ha existido en
este sector, el mismo que ha venido luchando para su recuperacion tras las grandes
pérdidas ocasionadas por las manifestaciones ocurridas en el paro durante el mes de

octubre en el afio 2019 (Coba, 2020, p. 01).

Es necesario resaltar que la emergencia sanitaria se ha convertido en una limitante para
gue las floricultoras promocionen sus productos floricolas adecuadamente, por lo tanto, es
recomendable que las empresas del sector establezcan estrategias adecuadas que les
permitan mejorar su comercializacion directa.

Morejon y Oleas (2019), describen lo siguiente:

Pese a que la exportacion de flores tuvo un comportamiento creciente durante sus

inicios y ha demostrado una tendencia positiva en la participacion del mercado

internacional, en los Ultimos afios se ha constatado que el crecimiento ya no es tan

significativo debido a la disminucién de oportunidades en el mercado internacional (p.

01).
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Es fundamental que las floricultoras entreguen productos de alta calidad a sus clientes,
del mismo modo, deben desarrollar adecuadas estrategias publicitarias para promocionar sus
productos con la finalidad de elevar su posicionamiento empresarial y captar nuevos clientes

potenciales.

Prognosis

La parroquia Mulal6 gracias a su posicion geogréfica posee una alta capacidad para el
cultivo de diversos productos. Es por ello, qgue una de las actividades econémicas mas
importantes es la floricultura y su comercializacion tanto a nivel nacional e internacional, siendo
esta la mayor fuente generadora de ingresos para las empresas y familias del sector, pero en
los dltimos afios las ventas del producto floricola han ido disminuyendo.

En caso de que no se realice el andlisis de las exportaciones floricultoras en la
parroquia de Mulald, con el tiempo se presentara un desconocimiento de la informacién para
poder tomar decisiones acertadas, ademas, debido a la falta de informacién sobre la situacion
financiera del sector floricola se podria presentar una problematica al momento de crear e
implementar estrategias que les permitan acceder a nuevos mercados, tanto nacionales como
internacionales, por lo tanto, podria afectar a las empresas floricultoras en la disminucién de
sus ingresos dando como consecuencia un incremento en el riesgo de que varias empresas del
sector floricultor puedan entrar en un proceso de quiebre, trayendo como consecuencia directa
la pérdida de empleo de los moradores de la parroquia Mulal6 y de sus comunidades aledafas
gue dependen de esta actividad.

Al no buscar medios o formas de exportacion directa, los floricultores de la parroquia
Mulal6, se veran en la necesidad de entregar sus productos floricolas a través de
intermediarios recibiendo una minima cantidad de dinero por la venta de sus productos,

ademds, impiden que los agricultores del sector formen parte de la distribucidn directa hacia
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mercados internacionales, por consiguiente permiten inicamente que las comercializadoras se
beneficien del trabajo del agricultor obteniendo la mayor cantidad de ganancias posibles.
Teniendo esto en cuenta, la realizacion de este estudio nos permitird conocer la
situacion econémica de las empresas del sector floricultor en la parroquia de Mulalé y proponer
un plan de inversion cuyo objetivo sea un proceso de exportaciones mas eficiente, ademas se
podra demostrar el compromiso y transparencia empresarial mediante una alianza estratégica

entre las floricolas del sector.

Formulacion del Problema
¢Las exportaciones del sector floricultor inciden en los ingresos de las empresas

floricolas en la parroquia de Mulald, del cantén Latacunga, provincia de Cotopaxi?

Descripcion Resumida del Proyecto
El presente trabajo de investigacion estd enfocado en el analisis de las exportaciones
floricolas y su incidencia en los ingresos de las floricultoras de la parroquia Mulalo, del canton

Latacunga, provincia de Cotopaxi, durante el periodo 2015 - 2020.

Capitulo I. El problema, se centra en el estudio a nivel macro tomando datos de
empresas ubicadas en el Ecuador en lo referente al sector floricola, a nivel meso se analiza
datos referentes a la provincia de Cotopaxi y a nivel micro el andlisis en cuanto al sector Mulal6
tomando las variables objeto de estudio, el &rbol de problemas que permite desarrollar el
andlisis critico con la relacion causa — efecto, también se establece la prognosis con la vision a
futuro, la justificacion y objetivos que se buscan alcanzar para el cumplimiento de la meta del

proyecto.
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Capitulo Il. Marco tedrico, en este capitulo se desarrollan los argumentos teoricos,
conceptuales y legales, también se establecen las categorias de las variables de investigacion
tanto dependiente e independiente, finalmente se enumeran las variables, objeto de

investigacion e hipoétesis.

Capitulo lll. Metodologia, en este apartado se detallara la base metodolédgica para la
investigacion dirigida a los floricultores de la parroquia Mulald, ademas se plantear el disefio
de investigacién y el enfoque que se dara a la misma. Adicionalmente se determinara el
alcance del proyecto, la poblacién que se utilizara para llevar a cabo la recoleccion de la
informacion, la técnica de recopilacién y analisis de datos se determinara al finalizar el trabajo

de investigacion.

Capitulo IV. Analisis e interpretacion de resultados, se incluird el analisis de la
informacion y el diagnoéstico de la obtencién de resultados mediante las encuestas aplicadas
gue seran representadas con tablas y graficos, Ademas, se analizaran e interpretaran los

resultados obtenidos durante la investigacion de campo.

Capitulo V. Propuesta, se pretendera crear un plan de inversién que permita
incrementar las ventas a través de alianzas estratégicas entre las floricolas del sector
analizado, demostrando asi el compromiso y transparencia empresarial, con la finalidad que las
floricultoras obtengan una mayor participacion en los mercados competitivos y
consecuentemente incrementar el nivel de comercializacion a través de una adecuada
planificacion de actividades para ser mas sostenibles y rentables, ayudando a la mejora en el
posicionamiento empresarial del sector floricola y la calidad de vida de la poblacién

perteneciente a la parroquia Mulalé.
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Capitulo VI. Conclusiones y recomendaciones, se presentaran detalladamente los
resultados obtenidos a partir de los resultados de la investigacion realizada del objeto de

estudio.

Justificacion e Importancia

La presente investigacion busca brindar un aporte estratégico al sector agroexportador
orientandose en el desarrollo sostenible del mercado internacional, la importancia de la
investigacion radica basicamente en realizar un analisis de los ingresos provenientes de las
exportaciones floricolas mediante la comparabilidad de los estados financieros de las
floricultoras de la parroquia Mulal6 de la provincia de Cotopaxi.

Es importante resaltar que la floricultura se caracteriza por ser un sector altamente
productivo, ya que incorpora en sus procesos gran cantidad de mano de obra directa e
indirecta, por esta razén, las flores constituyen la principal fuente de produccién y exportacién,
ademas aseguran el ingreso de divisas para el desarrollo del pais, generando empleos y
mejorando la calidad de vida de los ecuatorianos.

Por tal motivo, se pretende desarrollar un plan de inversion para la creacion de un centro
de acopio en la parroquia Mulalé, con el proposito de lograr que los floricultores obtengan
mayor cantidad de ingresos econdmicos y puedan comercializar de forma directa hacia
mercados internacionales, permitiendo que el Ecuador sea un pais competitivo y cuyos
productos no estén destinados Unicamente a intermediarios, si no que el floricultor pueda
relacionarse directamente con los mercados internacionales y, por ende, obtenga mayor
beneficio econdmico por la venta de su producto floricola.

Este andlisis permitira comprender los principales aspectos del desarrollo financiero de

las empresas floricultoras en la parroquia de Mulalé.
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Sistema de Objetivos
Objetivo General

Analizar las exportaciones del sector floricultor del Ecuador y su incidencia en los
ingresos de las empresas floricolas en la parroquia Mulalé, del cantdén Latacunga, provincia de
Cotopaxi durante el periodo 2015 — 2020.
Objetivos Especificos

e Analizar las exportaciones floricolas del Ecuador a través de informacion de fuentes
confiables con la finalidad de conocer el posicionamiento del pais en el mercado
internacional.

e Estudiar los ingresos a través de los estados financieros de las empresas floricolas
de la parroquia Mulal6, con la finalidad de conocer su impacto en la economia del
sector floricultor.

e Proponer un plan de inversién que permita incrementar las ventas a través de

alianzas estratégicas entre las empresas floricolas del sector analizado.

Variables de Investigacion
Figura 3

Variables de Investigacion

Variable Dependiente

Ingresos de las empresas floricolas de la parroquia Mulald

A 4

Variable Independiente

Exportaciones del sector floricultor

Nota. Variables identificadas para el estudio
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Hipotesis

Hipotesis Alternativa (H1): Las exportaciones del sector floricola, inciden directamente
en los ingresos de las empresas floricolas en la parroquia de Mulalé.

Hipotesis Nula (HO): Las exportaciones del sector floricola, no inciden directamente en

los ingresos de las empresas floricolas en la parroquia de Mulalé.
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Capitulo 1l
Marco Teorico
Este apartado se centra en el objeto de estudio, el cual integran las exportaciones
floricolas y su incidencia en la comercializacion directa de las empresas floricultoras de la
parroquia Mulalé, del cantén Latacunga, a continuacion, se da a conocer una breve resefia de
las bases epistémicas mediante antecedentes investigativos y la determinacién de la teoria

base.

Base Teo6rica
En relacion a la base tedrica se han analizado varias teorias, que serviran de base para

la presente investigacion.

Teoria de la Ventaja Absoluta
Fue creada por Adam Smith durante el periodo de 1723-1790, en el cual se menciona
gue cada pais debe dedicarse a la exportaciéon y produccién de aquel bien que es
fabricado a menor costo y mediante ello se pueda tener una adecuada ventaja absoluta,
esta teoria también se centra que si un pais tiene una ventaja absoluta en la produccion

no puede existir una apropiada comercializacién (Garcia, 1996, p. 02).

Teoria de la Ventaja Comparativa
De acuerdo con Anchorena (2009) define que:
La ventaja comparativa propuesta por David Ricardo durante los afios comprendidos en
el periodo de 1772-1823, aparece como respuesta a la teoria de la ventaja absoluta de
Smith con un enfoque en el comercio internacional, su teoria permite que un
determinado pais se especialice en la produccion y exportacion de los productos con un

coste mas bajo que su competencia (p. 29).
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A partir de la idea del comercio libre, la teoria de ventaja comparativa establece que el
comercio puede beneficiar a un pais de dos formas. Primero, en vez de producir un bien
por si mismo, puede producir un bien en el que se especialice y fabrigue de manera
eficiente e intercambiarlo por un bien deseado. Segundo, se puede demostrar que el
comercio puede acrecentar la capacidad de consumo de un pais, lo que lleva a un
aumento de los ingresos del comercio (Moreno et al. 2016, p. 09).

Se puede determinar que la ubicacién geografica de Ecuador y Colombia permiten que
la floricultura logre cierta ventaja comparativa para el sector floricultor a lo largo del afio para
realizar exportaciones mientras que el resto de paises del hemisferio norte, sus fechas de
produccion de flores no coinciden con temporadas importantes para este sector, como es la
fecha de san valentin, por lo cual se dedican a importar flores y se concentran en la produccion

y comercializacion de otros productos.

Comercio

Miguez et al. (2013), mencionan lo siguiente: “es una actividad econémica que permiten
intercambiar bienes y servicios entre dos 0 mas personas, con la finalidad de comercializar los
productos que son producidos para el consumo” (p. 12).

Permite comercializar bienes y servicios con el fin de satisfacer las necesidades del

consumidor y también obtener utilidad o el beneficio adecuado.

Comercio Nacional. Morales, F. C. (2020), establece que “tiene lugar entre empresas,
comerciantes y clientes del mismo pais, dentro de sus fronteras y regidos por las mismas
normas comerciales” (p. 02).

Es realizado por negocios que forman parte del mismo pais mediante el cual se

intercambian productos y servicios, con la finalidad de mejorar el nivel de vida de las personas.
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Comercio Internacional. Bustillo (2016), deduce que es “un intercambio ordinario de
bienes o servicios a cambio de dinero, cuya caracteristica distintiva es la capacidad de llevar a

cabo el intercambio de productos a través de fronteras” (p. 11).

En base al parrafo redactado anteriormente se puede deducir que la comercializacion
de productos y servicios a paises diferentes al de origen permite a las empresas ser mas

competentes y entregar productos de calidad.

La Competitividad en el Comercio Internacional
Forma parte de las siguientes condiciones:

1. Macro estructural. - comprende el entorno base que forma parte del pais o regién
necesario para el buen funcionamiento empresarial.

2. Micro estructural. - se refiere a las condiciones a nivel de la empresa y del producto que
permiten asegurar la promocion efectiva del producto en los mercados de destino.
(Lermay Marquez, 2020, p. 16).

Las condiciones sefialadas hacen posible que los productos elaborados tengan éxito y
gran aceptacion por parte del consumidor ya sea dentro del pais o fuera del mismo, por otra

parte, también ayudan a contrarrestar los productos sustitutos de manera adecuada.

Exportaciones
Yuriko (2016), enfatiza que:

“Son un conjunto de mercancias tanto nacionales como internacionales, los cuales son
comercializados por un pais con destino a un territorio extranjero” (p. 06).

A continuacion, se presenta la tabla en el que sefiala los tipos de exportaciones

existentes:
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Tabla 7

Tipos de Exportaciones

Tipos Definicion

Temporal Consiste en la salida de mercancias para permanecer en

extranjero por un tiempo considerable.

Definitiva Se basa en la salida de productos durante un determinado

periodo, por motivos de reparacion, exhibicion y substitucion.

Nota. Obtenido de, Rodriguez, 2014, p. 06.

Tener mercados atractivos brinda mayor volumen y valor en las exportaciones, ademas
es indispensable que existan tratados o acuerdos que faciliten el acceso de los productos a
mercados internacionales.

Al mismo tiempo, es relevante mencionar que los factores claves del éxito permiten a
los empresarios alcanzar los objetivos trazados e incrementar el nivel de competencia de las

empresas, como se expone en la figura 4:
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Figura 4

Factores Estratégicos para Lograr el Exito a Nivel Internacional

1 =
Fijar un precio
Caontar con un producto o sendeio - adecuado
vendible an al marcado internacional

I—F Andlisis de eompetitividad

Dezarrallo v actualizacidr
de productos para el
mercado internacional

—_— T

Inteligencia 2 1
comercial
L » Idﬂnti&cj;lmmadm:;;a}clims
nharea ——— Ferias comarcialas
Prospeccitn de mercados
Gastuonar la venta de nuestros
Megaciacidn y T productos wo servicios en el mercado
cantratacidn intermacional AL Misiones comerciales |
Promocidn de las exportaciones
Correa & intemeat
£|- l Venlas personales
Tramitacuin
—— Entregar y cobrar la mercancia - —
Logistica de exportaciin — Sequras
Transporie S
Formas
— internacionales
de pago

Nota. Factores estratégicos para lograr el éxito a nivel internacional. Tomado de, (Lermay

Marquez, 2020, p. 11).

Aranceles
Citando a Hoz (2016), son los tributos o tarifas con los que un gobierno grava a los
productos que se envian a nivel internacional. Algunas de las razones por las cuales se
impone un arancel son para obtener una fuente adicional de ingresos o mas
comunmente para proteger la industria nacional (p. 66).
Son impuestos que son remunerados al estado por los bienes que se importan o
exportan, tienen como propoésito ser fuentes de ingresos y también salvaguardar los bienes

nacionales de cada pais.
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Esta encargada de realizar la reproduccién de la especie a través de la semilla, en la

siguiente tabla se muestran las flores mas importantes que existen en el Ecuador:

Tabla 8

Tipos de Flores

Tipos

Definicién

Rosas

Gypsophilias

Claveles

Crisantemos

Flores de verano

Flores y follajes

tropicales

Concierne de la familia rosaceae, su nombre cientifico es rosa,
ademas es considerada por los babilonios, sirios, egipcios,

romanos y griegos un simbolo que representa belleza.

Forma parte de la familia gypsophilias, estas plantas se
desarrollan en climas calidos, preferiblemente en suelos fértiles y
bien drenados, ademas es necesario resaltar que pueden

alcanzar su pleno crecimiento después de tres afios de cultivo.

Corresponde a la familia cariophyllaceae, es originario de la
cuenca mediterranea, tras varias hibridaciones y procesos de
seleccibén se ha convertido en la variedad actual.

Perteneciente a la familia asteraceae, en China, el crisantemo se
utiliza como planta ornamental, y su cultivo se ha trasladado a
Japoén, donde se ha convertido en una flor sagrada venerada por
los dioses, en la actualidad se utiliza en ceremonias como

simbolo de longevidad.

Muchos tipos de flores de verano se cultivan en Ecuador, entre
las cuales se encuentran las siguientes: hypericum, liatris,
limonium, girasoles, cartuchos, aster, delfinium, gypsophila,
claveles y crisantemos debido a su intensiva produccion son

catalogados como productos singulares.

El sector ecuatoriano es apto para su cultivo, sus variedades se
clasifican en las siguientes: anturios, dracaenas, heliconias,

ginger, helecho cuero, orquideas, palmas, acordeon.

Nota. Obtenido de, Toro 2015, p. 34
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Las flores ecuatorianas son los principales productos agricolas con mayor nivel de
exportacion, ademas, son reconocidos internacionalmente por su calidad, textura y color y por
lo tanto requieren procesos altamente calificados. Todas las variedades de flores deben tener

cbdigos y datos necesarios que los identifican para poder realizar su debida exportacion.

Mercado Internacional
Segun Arias (2015), la flor tropical es un producto que ha tenido un mayor desarrollo
dentro de la actividad exportadora iniciada en el Ecuador durante el afio 1980, logrando
asi la diversificacion de la venta de flores de diferentes tipos, variedades y colores como
producto nacional (p. 13).
La siguiente tabla muestra los términos y definiciones utilizados en el comercio:

Tabla 9

Términos Utilizados en la Comercializacion

Tipos Definicion
_ Se refiere a la entrega del bien o servicio, mediante el cual se recibe
Objeto dinero ya sea en efectivo o a crédito.
Existen varios modos de transporte de mercancias y se pueden
Medios de mencionar los siguientes: fluvial, terrestre, maritimo y aéreo, lo que
transporte facilita la entrega de mercancias tanto dentro como fuera del pais.
Cantidad Los comerciantes reciben productos en grandes cantidades para

distribuirlos a los consumidores en pequefias cantidades.
El comercio puede ser interno o externo, nacional e internacional.
Lugares en donde Cuando un pais compra bienes de un pais extranjero, se denomina
se realiza importacion, y cuando el pais vende bienes o materias primas hacia

el exterior, se denomina exportacion.

Nota. Recuperado de, (Miguez et al. 2013, p. 13)
Segun la tabla 9 se puede resaltar que el precio del producto es fijado, tomando en

cuenta los tipos de comercializacion definidos inicialmente.



Producto
“Es el bien o servicio generado por medio de la intervencion del ser humano,

permitiendo de esta manera realizar transacciones comerciales tanto en el mercado interno

conocido como nacional y el mercado externo llamado también como mercado internacional
(Lermay Marquez, 2020, p. 89).
Es un conjunto de atributos ya sean tangibles o intangibles que son ofertados en el

mercado para satisfacer las necesidades de los consumidores.

Clasificaciéon del Producto
Lerma y Marquez (2020), manifiestan que los tipos de productos pueden identificarse
mediante su:

e Naturaleza

¢ Destino o utilizacion

e Grado de necesidad del consumidor
e Accion de compra

e Forma en que han sido producidos
e Durabilidad

¢ Nivel de tecnologia que contienen
e Cuidado que requieren

o Expectativas del beneficio

e Peligrosidad del producto

e Ubicacion del mercado meta

e Propiedad industrial del producto (p. 101).

50
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Las definiciones de los productos mencionados anteriormente se revelan en la siguiente
tabla:
Tabla 10

Clasificacion de los Productos

Tipos Definicion

Se dividen en productos tangibles, materiales o bienes y
Naturaleza
productos intangibles entre los cuales estan los servicios.
Los bienes, a su vez, se clasifican en bienes libres aquellos
elementos de la naturaleza que estan disponibles sin pago
alguno como lo es el aire, la luz solar y bienes econémicos
aqguellos que no se encuentran libres en la naturaleza y que

para obtenerlos se requiere pagar algun precio por ellos.

Destino o utilizacion Los productos son: de consumo, de uso comun e industrial.

Grado de necesidad para Es el grado en que los productos son esenciales para la vida

el ser humano humana: bienes o servicios necesarios y bienes o servicios de
lujo.
Accion de compra Dentro de estos forman parte los bienes de impulso, de

emergencia, de comparacion, de especialidad, no buscados,
servicios de convivencia, de recompra y bienes de decision de

politica de compra.

Forma en que han sido  Se clasifican en los siguientes: productos naturales,

producidos semifacturados, manufacturados y artesanales.

Se refiere a la distincion de productos perecederos y no
Durabilidad perecederos, en razon de la presencia de procesos de

descomposicion.
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Tipos Definicion

Por el nivel de tecnologia  Sin contenido tecnoldgico: hortalizas, frutos, minerales sin
gue contienen tratamiento.
Tecnologia béasica: calzado, ropa, alimentos preparados,
bicicletas.
Tecnologia avanzada: computadoras, equipos de comunicacién

avanzados, equipos médicos basados en el uso de rayos laser.

Describe el cuidado requerido por el producto: existen productos
Por el cuidado que gue requieren cuidados y productos que no necesitan un
requieren cuidado especial.

Se utiliza para representar productos de alta calidad en la mente

de los consumidores:

Producto real: es el beneficio que obtiene el usuario al momento
Expectativas del beneficio de usar o consumir el producto.

Producto psicolégico: su utilidad radica en la mente de las

personas que en las rigurosas capacidades o caracteristicas del

producto.

Permite identificar dificultades, riesgos o peligros al manipular el

producto:

Productos peligrosos conlleve determinados riesgos para la
Peligrosidad del producto  salud y la integridad fisica o psiquica de las personas.

Productos de manejo delicado: los articulos de cristaleria

requieren un manejo cuidadoso para asi evitar posibles dafios.

Ubicacion del mercado Dependiendo del mercado de destino, los productos son: un
meta producto especifico para el mercado interno, un producto de

exportacion para un mercado globalizado.

Propiedad industrial del ~ Dentro de estos productos se encuentran los siguientes:
producto productos originales, productos seguidores o copias de otros

productos y falsificaciones.

Nota. Tomado de, Lerma y Marquez, 2020 p. 101
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Regionalizacion Sectorial de la Produccion Mundial

De acuerdo a Lerma y Marquez (2020), la figura 5 muestra la produccién mundial por
diversos sectores:
Figura 5

Regionalizacion Sectorial de la Produccion Mundial

Norteamérica
-Automotriz
-Aeroespacial
-Maquinaria y

Nota. Esta figura muestra los principales productos de la produccién mundial en cada pais.

Obtenido de, Lerma y Marquez, 2020, (p. 121)

Como se puede apreciar en la figura expuesta anteriormente, Norteamérica,
Centroamérica, Sudamérica y Africa son los Unicos sectores en los que se ve presente la
actividad agropecuaria, por lo cual, el resto de localidades son mercados potenciales o posibles

destinos de exportacion floricola.
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Factores Productivos
Forman parte de los insumos que se utilizan para la produccion de un bien o servicio,

los cuales tienen cuatro grupos fundamentales presentados a continuacion:

Factor Tierra
“En este factor de la produccién se encuentra comprendido el recurso productivo natural
considerado como suministro limitado, en otras palabras, es el &rea que se utiliza para que se

genere la produccion de un bien o servicio” (Mariano, 2016, parr. 20).

Factor Capital
“Se refiere a todos los bienes durables o bienes de inversién que brindan ayuda a la

prestacion de servicios o produccion de bienes” (Mariano, 2016, parr. 22).

Factor Trabajo
“Abarca todas las actividades realizadas por los trabajadores, tanto fisica como
intelectual, que aportan a la actividad de la organizacién para la creacién de bienes o la

prestacion de servicios” (Mariano, 2016, parr. 25).

Factor Tecnologia

“Dentro de este factor productivo se consideran los conocimientos, procedimientos,
técnicas e instrumentos aplicados de forma logica y ordenada que permitan solucionar
problemas, aprovechar un producto o modificar el entorno de la organizacion para adaptarse al

medio ambiente” (Mariano, 2016, parr. 35).
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Ingresos
Ocaifia (2013) afirma lo siguiente:
Es el incremento del activo o la disminucion del pasivo de una empresa durante un
periodo fiscal, ademas es necesario resaltar que su utilidad o pérdida del ejercicio se
determina al final del periodo contable y sus resultados se reflejan en el estado de

cambios en el patrimonio y en el patrimonio contable (p. 11).

Rentabilidad
Zamora (2008), enfatiza que es la relacion que existe entre el beneficio y la inversion
necesaria para alcanzarlo, ya que mide tanto la eficacia de la gestion de una empresa,

por ende, es la ganancia obtenida de la venta y el uso de la inversién (p. 57).

Estados Financieros
Como plantea Gonzalez (2019), son informes que representan la contabilidad del
ejercicio econdmico de un periodo determinado, los cuales muestran la informacion
financiera y la estructura econémica de una entidad, es decir, forman una interpretacion
estructurada de la situacién y el desarrollo financiero de la empresa en un periodo

determinado (p. 16).
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Clasificacién de los Estados Financieros. De acuerdo con lo establecido por

Gonzélez (2019), los tipos de estados financieros se clasifican en los siguientes:

Tabla 11

Clasificacion de los Estados Financieros

Tipos

Definicion

Se clasifican en
funcion de los

siguientes items:

Informacion que

presentan

Fecha

Grado de informacion

que proporcionan

Forma de

presentacion

Estados financieros basicos o principales: forman parte del mismo el
estado de situacion financiera, estado de pérdidas y ganancias y

estado de cambios en el patrimonio.

Estado financiero secundario: también se conoce como anexo o
analitico y se compila para proporcionar informacion necesaria del

estado financiero principal.

Estado financiero normal: es el estado financiero principal y
secundario, fundamentales para poner un negocio en marcha.
Estado financiero especial: cuando la informacién se refiere a
empresas con circunstancias especiales o diferentes a un negocio en
marcha.

Estado financiero estético: pertenece a una fecha determinada.

Estado financiero dindmico: se relaciona con un cierto periodo de

tiempo, por ejemplo, el estado de pérdidas y ganancias.

Estado financiero sintético: muestra la informacién global es decir en

forma general o por distintos grupos.

Estado financiero detallado: expone la informacion pormenorizada y

detallada.

Estado financiero simple: revela informacién para un periodo de
tiempo.
Estado financiero comparativo: documento que proporciona

informacion para dos 0 mas periodos especificos.
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Tipos Definicion

Estados financiero historico: presenta informacion sobre
Naturaleza de las  acontecimientos ocurridos.
cifras Estado financiero proforma: suministra informacién predictiva basada

en datos obtenidos durante el proceso de planificacion.

Nota. Recuperado de, Gonzéalez 2019, p. 18; 19

Balance General

Gonzales (2019) manifiesta lo siguiente:
Es un estado financiero conciso elaborado con los datos del libro diario que es llevado
en base al principio de partida doble, en el cual, se registran de un lado todos los
recursos y del otro todas las obligaciones de la empresa durante un periodo

determinado (p. 32).

Estado de Resultados

Orihuela (2017) considera que:
Es un estado financiero basico que refleja el incremento o la disminucién del capital
contable de una entidad durante un periodo determinado como consecuencia de las
actividades ordinario o extraordinario, en otras palabras, realiza un seguimiento de los

ingresos, costos y gastos (p. 28).
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Estado de Cambios del Patrimonio
“Detalla los cambios ocurridos en las partidas patrimoniales, el origen de dichas
modificaciones y la posicién actual del capital contable, mejor conocido como patrimonio”

(Gonzalez, 2019, p. 35).

Analisis Financiero
Cérdova et al. (2016) afirma lo siguiente:

“Es una serie de técnicas y procedimientos que determinan la situacién actual y
proyectan el desenvolvimiento a futuro de una entidad, con la finalidad de obtener diagnésticos
que permitan a los involucrados tomar decisiones mas acertadas” (p. 03).

“Mediante la informacion de los estados financieros se pretende diagnosticar la
situacion financiera empresarial con la finalidad de obtener resultados sobre la marcha del

negocio y su evolucion futura” (p. 03).

Indicadores Financieros
Conocidos con el nombre de “razones financieras”, son herramientas que establecen
una relacion numérica entre dos cantidades de las cuentas pertenecientes a los estados
financieros y son necesarios para medir la estabilidad, rentabilidad, eficacia y la capacidad para
contraer obligaciones, ademas permite conocer la liquidez que posee la empresa.
El andlisis de razones o indicadores revela las fortalezas y debilidades de las
organizaciones, ademas sefala las probabilidades y tendencias, te6ricamente es
posible establecer una relacion entre cualquier cuenta del balance general, con otra
cuenta del estado de resultados, pero no todas estas relaciones funcionan I6gicamente,
por este motivo se ha desarrollado una variedad de criterios o indicadores que se

pueden utilizar (Hurtado, 2010, p. 61).
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Indicador de Liquidez. "Permite evaluar la capacidad de una empresa para pagar sus

pasivos a corto plazo” (Sdenz y Saenz, 2019, p. 01).

Indicador de Solvencia. “Establece el grado y la forma en que los acreedores

participan en el financiamiento de la empresa” (Supercias, 2011, p. 04).

Indicador de Gestion. “Mide la eficiencia con la que las empresas utilizan sus recursos
y en dltima instancia permiten conocer el nivel de rotacién del activo, el grado de recuperacién

del crédito y el pago oportuno de obligaciones financieras” (Saenz y Saenz, 2019, p. 01).

Indicador de Rentabilidad. “Determina la realidad de la administracion de una
organizacion, su propésito es controlar de manera adecuada los costos y gastos con la

finalidad de convertir las ventas en ganancias” (Carchi et al. 2020, p. 36).

Proyecto
“Es una herramienta que pretende recopilar un conjunto determinado de diversas
actividades relacionadas con la finalidad de cumplir ciertas necesidades o resolver problemas

especificos en un periodo de tiempo determinado” (Burga, 2018, p. 15).

Tipos de Proyectos
Segun un estudio de Salvador et al. (2017), los tipos de proyectos se clasifican de la
siguiente manera:
1. Proyectos de inversion productivos: para este tipo de proyectos se debe asignar
recursos econémicos e insumos, que tienen como finalidad buscar rentabilidad

econdmica para la obtencién de ganancias en un tiempo determinado.
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2. Proyectos de inversion social: su finalidad es impactar el bienestar social y mejorar

la calidad de vida de las personas (p. 16).

Ciclo de Vida de un Proyecto
Salvador et al. (2017), los clasifica de la siguiente manera:
1. Preinversidn: se realiza el estudio del proyecto para identificar la idea del negocio y
su viabilidad financiera.
2. Inversion: En este punto es fundamental realizar una adecuada capacitacién al
personal y adquirir distintos equipos necesarios para el factible desarrollo del mismo,
por consiguiente, es preciso realizar una supervision de forma periédica para que el

proyecto se ejecute de manera apropiada.

3. Operacion: Se generan bienes y servicios necesarios para cumplir el objetivo
especifico orientado a la solucién del problema, también es importante sefialar que

deben existir suficientes recursos financieros para la viabilidad del proyecto (p. 16).

Etapas de un Proyecto
Los proyectos son fundamentales ya que permiten buscar solucién a un problema 'y
también logran mejorar la calidad de vida de un determinado grupo de habitantes. Es por ello
gue, Salvador et al. (2017) clasifican las fases del proyecto de la siguiente manera:
1. Idea de un negocio: trata de identificar nuevas oportunidades de negocios o también
de buscar distintas soluciones hacia un problema determinado.
2. Perfil del proyecto: Se plantean distintas alternativas que sirvan como base para la
implementacion del proyecto, ademas se realizan estimaciones de costos, ingresos e

inversion.
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3. Estudio de prefactibilidad: Se realiza un analisis preliminar de una idea para
determinar si es factible convertirla en proyecto, enfatizando ademas que se realizan
estimaciones de las posibles inversiones, ganancias y costos que forman parte del
analisis del proyecto.

4. Factibilidad: Busca generar una decision definitiva para la ejecucion del proyecto
tomando en cuenta la informacion de fuentes primarias, por consiguiente, se

selecciona la mejor alternativa que brinde mayor rentabilidad social y econémica.

(p.15)
Centro de Acopio
“La comercializacién de productos desde un centro de acopio proporciona llegar de
manera directa al consumidor final, ademas, garantiza productos de calidad, precio y cantidad

exacta es decir acorde a las necesidades del cliente” (Ordonez, 2020, p. 03).

Importancia de un Centro de Acopio. “Permite potencializar la produccion,
recoleccién, distribucion y comercializacion de productos, ademas fortalece el desarrollo
de nuevas microempresas que sean sustentables y sostenibles en el mercado” (Pilataxi,

2017, p. 09).
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Base Legal
El presente estudio investigativo se encuentra enmarcado y respaldado conforme lo

disponen las siguientes normas y leyes:

Constitucion de la Republica del Ecuador

En la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008), en el titulo VI Régimen de
Desarrollo, capitulo 4 Soberania Economica; Seccion séptima Politica Comercial, establece lo
siguiente:

Art. 306.- El Estado promovera las exportaciones ambientalmente responsables, con
preferencia de aquellas que generen mayor empleo y valor agregado, y en particular las
exportaciones de los pequefios y medianos productores y del sector artesanal. El Estado
propiciara las importaciones necesarias para los objetivos del desarrollo y desincentivara
aguellas que afecten negativamente a la produccién nacional, a la poblacion y a la naturaleza
(p.96).

Ley de Comercio Exterior e Inversiones

La ley de Comercio e Inversiones (1997), en su titulo Il de los principios y disposiciones
para el cumplimiento de los objetivos de esta ley menciona lo siguiente:

Art 3.- Se considera de prioridad nacional al comercio exterior y en especial al fomento
de las exportaciones e inversiones.

El Estado disefiara y ejecutara sus politicas en esta materia conforme a los siguientes
lineamientos:

a) Asegurar la libertad para el desenvolvimiento de las actividades de exportacion e

importacion y para facilitar la gestion de los agentes econdmicos en esta materia;

b) Impulsar la internacionalizacion de la economia ecuatoriana para lograr un ritmo

creciente y sostenido de desarrollo;
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c) Aprovechar las oportunidades que brinda el comercio mundial de tecnologia y
servicios para beneficio de la produccién exportable del pais;

d) Impulsar la modernizacién y la eficiencia de la produccién local, para satisfacer
adecuadamente la demanda interna y externa, para mejorar su competitividad
internacional y satisfacer las necesidades del consumidor, tomando en
consideracioén las exigencias del comercio mundial en lo que respecta a la
preservacion del medio ambiente;

e) Promover el crecimiento y diversificacion de las exportaciones de bienes, servicios y
tecnologia;

f) Asegurar que la produccién nacional compita en el ambito internacional conforme a
practicas leales y equitativas de libertad de comercio. Para el efecto, el Gobierno
Nacional adoptara acciones concretas que aseguren una efectiva defensa, en
concordancia con los convenios y acuerdos internacionales de comercio de los
cuales el Pais es signatario;

g) Impulsar el fortalecimiento y desarrollo de los mecanismos de fomento de las
exportaciones e inversiones;

h) Promover mediante estimulos e incentivos la inversion directa, nacional y extranjera,
los procesos de integracion y los acuerdos comerciales bilaterales y multilaterales
gue amplien la inversion y faciliten las transacciones externas del pais;

i) Preveniry contrarrestar los efectos negativos que ocasionen a la produccién

nacional, la aplicacion de practicas desleales de comercio (p. 02).

Reglamento a la Ley de Abono Tributario
El Reglamento a la Ley de Abono Tributario (2013), en su articulo 1 Atribuciones y
competencias del Comité administrativo de la ley de abono tributario, declara que el Comité

Administrativo de la Ley de Abono Tributario, con base en las condiciones econémicas del pais
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y teniendo en cuenta el comportamiento del mercado internacional de productos, ademas de
las atribuciones establecidas en la Ley de Abono Tributario, tendra las siguientes:

a) Definir los montos maximos anuales del beneficio por exportador;

b) Precisar los mercados de productos internacionales de destino de exportaciones
ecuatorianas respecto a los cuales los exportadores hayan sufrido una desmejora en
su nivel de acceso, conforme lo previsto en el articulo 7 de la Ley de Abono
Tributario;

c) Establecer las subpartidas a diez digitos del Arancel del Ecuador, de los productos
beneficiados conforme el numeral 1 del articulo 6 de la Ley de Abono Tributario y los
correspondientes periodos de vigencia;

d) Aprobar las resoluciones que sean necesarias para la correcta aplicacion de la Ley
de Abono Tributario y este Reglamento; vy,

e) Resolver la terminacién anticipada de los periodos de concesién de Abono
Tributario.

El monto maximo anual del beneficio sera aprobado por el Comité Administrativo de la

Ley de Abono Tributario, y no sera mayor al necesario para contrarrestar la desmejora

del nivel de acceso a un mercado de productos internacional determinado para un

volumen de exportacion igual o menor al declarado de productos exportados en el
ultimo periodo fiscal, previo a los cambios en los niveles arancelarios o imposicion de

sanciones unilaterales, segun corresponda. (p. 02)

Ley Organica de Régimen Tributario Interno

La LORTI (2015), describe en su articulo 8 Ingresos de fuente ecuatoriana, numeral 6,
gue se considera ingreso de fuente ecuatoriana a:

“Los provenientes de las exportaciones realizadas por personas naturales o sociedades,

nacionales o extranjeras, con domicilio o establecimiento permanente en el Ecuador, sea que
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se efectlen directamente o mediante agentes especiales, comisionistas, sucursales, filiales o
representantes de cualquier naturaleza” (p. 06).
Por otro lado, en el articulo 57 de la presente ley se manifiesta que:

Las personas naturales y sociedades exportadoras que hayan pagado y retenido el IVA
en la adquisicion de bienes que exporten tienen derecho a crédito tributario por dichos pagos.
Igual derecho tendran por el impuesto pagado en la adquisicién de materias primas, insumos y
servicios utilizados en los productos elaborados y exportados por el fabricante.

“Una vez realizada la exportacion, el contribuyente solicitara al Servicio de Rentas
Internas, la devolucién correspondiente acompafiado de copia de los respectivos documentos
de exportacion. Este derecho puede trasladarse Unicamente a los proveedores directos de los

exportadores” (p. 66).



Operacionalizacion de Variables

Operacionalizacion de Variable Dependiente: Ingresos

Tabla 12

Cuadro de Operacionalizacion de la Variable Dependiente

66

Conceptualizacién Categoria Indicador items Técnicas
Ingresos econémicos
Segun la NIC 18 Destinos Mercado ¢,Cuales son los principales destinos Encuesta
(2008), manifiesta que de su producto floricola?
los ingresos son: “son Productos Precio ¢ Recibe usted un precio justo por la Encuesta
beneficios econémicos venta de sus productos floricolas?
de un periodo de
tiempo determinado, Ventas Ingresos ¢La presencia de intermediarios, Encuesta
ademas forman parte afecta a las ganancias de sus
de la actividad productos floricolas?
econdmica de la Financiero Rentabilidad ¢Mejora la situacion econémica del Encuesta
entidad, siempre que el sector floricola con el centro de
aumento del patrimonio acopio?
no esté relacionado Econdmico Calidad vida ¢ Generacion de fuentes de empleo? Encuesta

con las aportaciones de
los propietarios. (p. 05)

Nota. Esta tabla muestra la operacionalizacion de la variable dependiente referente a los ingresos del sector floricola, donde

la conceptualizacion, dimensiones, indicadores, item basico y las técnicas e instrumentos se relacionan entre si.



Operacionalizacion de Variable Independiente: Exportaciones

Tabla 13

Cuadro de Operacionalizacion de la Variable Independiente

67

Conceptualizacién Categoria Indicador items Técnicas

Exportaciones Mercado Calidad ¢, Calidad forma parte del Encuesta
producto?
Es la venta, . _
intercambio o entrega Empresa Ingreso ¢ Las alianzas estrategias Encuesta
de bienes y servicios a generan ingresos?
residentes de un
dgtermlnado pais, Distribucion Mercado ¢La creacioén del centro Encuesta
dicho de otro modo, es . L
_ acopio facilita el acceso de

la transferencia de

. . los productos?
bienes entre residentes
de diversos paises Financiero Rentabilidad ¢Incremento de rentabilidad, Encuesta
(Galindo y Rios, 2015, mediante el centro de
p. 02). acopio?

Financiero Inversion ¢Jlnvertiria en el centro de Encuesta

acopio?

Nota. Esta tabla muestra la operacionalizacion de la variable independiente referente a las exportaciones del sector floricola,

donde la conceptualizacion, dimensiones, indicadores, item basico y las técnicas e instrumentos se relacionan entre si.



68

Capitulo 11l
Metodologia
Enfoque de la Investigacion
Enfoque Cuantitativo
Cabezas et al. (2018), manifiestan que:

Un elemento central de su apoyo es el estudio de las mediciones numéricas, basandose

y utilizando la observacion del proceso en forma de recopilacion y andlisis de datos para

responder a las preguntas que surgen al comienzo de la investigacién. (p. 66)

En relacion con las variables establecidas en la investigacion es importante utilizar una
metodologia con enfoque cuantitativo, ya que el analisis de los datos posee una relacion
medible y cuantificable que se determiné a través del analisis de informacién financiera,
principalmente en el nivel de las exportaciones y su incidencia en los ingresos de las empresas

del sector floricola de la parroquia Mulalé.

Modalidad Basica de la Investigacion
Investigacién Documental
Ochoa et al. (2020), postulan que la investigaciéon documental:

“Es un proceso sistematico que otorga la recoleccion, organizacion, analisis e
interpretacion de la informacién recopilada sobre un tema en particular, que permita una
coherente y suficiente argumentacién de dicha informacion” (p. 13).

Mediante este tipo de investigacion se analizé informacion de los documentos
existentes, asi como también de diferentes investigaciones relacionadas al tema en estudio y a

partir de esta informacion se establecio una linea de trabajo investigativo.
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Disefio de la Investigacién
Investigacion Longitudinal
El tipo de investigacion es realizada en diferentes puntos dentro de una linea de tiempo
establecida, esta puede ser al inicio, en el transcurso o al final, el objetivo de este
disefio de investigacion es recolectar informacién en distintos momentos de la misma
poblacion o muestra. (Cabezas et al. 2018, p. 79)
Se tomé en cuenta este disefio de investigacion porque permitié recolectar informacion
del sector floricola comprendida en el periodo 2015-2020, datos que seran sometidos a
diferentes analisis para determinar el comportamiento y cambio de las variables que son objeto

de estudio de esta investigacion.

Investigacion no Experimental

“Este tipo de estudios no manipulan variables intencionalmente, su propdsito es
observar los fenédmenos tal como se comportan en su contexto natural y luego analizarlas”
(Cabezas et al. 2018, p. 79).

El presente trabajo se realiz6 bajo el disefio de investigacion no experimental ya que no
interfirié en el desarrollo de las variables que son objeto de estudio, sino que se observo su

comportamiento para analizar su evolucién en un ambiente normal.

Nivel o Tipo de Investigacion

Investigaciéon Descriptiva

Cabezas et al. (2018), mencionan que:
Es disefiada de acuerdo con la realidad de un evento, su caracteristica principal es
indicar el resultado, es decir, la interpretacion adecuada. Y esta disefiada de manera

clara y precisa para que el lector pueda comprender el respectivo andlisis. (p.53)
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Esta orientada a la realidad de las cosas, dicho de otra manera, es la capacidad para
seleccionar y determinar las caracteristicas més relevantes e importantes para la generacion de
hipétesis y apoyo para su teoria.

El presente proyecto de investigacion es de tipo descriptivo puesto que pretende
conocer de forma precisa las caracteristicas y acontecimientos de las empresas de la parroquia
Mulald, provincia de Cotopaxi, para poder especificar su desenvolvimiento en el entorno

financiero.

Investigacion Correlacional
Cabezas et al. (2018), manifiestan que:

“Supone una posible relacion estadistica entre variables cuantitativas, este tipo de
hipotesis determina la relacion entre diversas variables y alcanzan un nivel linguistico
adecuado” (p. 53).

Este tipo de investigacion establecio la relacién existente entre las variables de estudio
y las presentan en forma de valores que permiten conocer el grado de relacion que origina
entre ellas y el impacto de la una sobre la otra, en este caso, la relacion de las exportaciones

floricolas con el nivel de ingresos de las empresas del sector floricultor.

Herramientas

Regresion Lineal
De acuerdo con Ingenio empresa (IE, 2016):
“Este es un enfoque cuantitativo que le permite predecir la demanda donde la variable

dependiente se agrupa con una o mas variables independientes mediante la ecuacion lineal.”

(p. ).



Poblacion

Para Arias (2015):
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La poblacion de estudio es un conjunto de casos definidos, limitados y accesibles que

sirven como referencia de muestreo y cumple con un conjunto predefinido de criterios.

Cabe recalcar que cuando se habla de la poblacion de estudio, el término se refiere no

séblo a personas sino también puede corresponder a animales, muestras biologicas,

archivos, hospitales, establecimientos, familias, instituciones, entre otros; para este

altimo, puede ser mas apropiado utilizar un término similar a un universo de estudio. (p.

03)

Es asi que en la presente investigacion se tomaron los datos de la pagina del Servicio

de Rentas Internas, en donde existen 13 empresas cuyos negocios estan relacionados con la

floricultura y el comercio al por mayor, ademas se recopila informacién especifica en la base de

datos del SRI del afio 2021.

Tabla 14

Poblacién

Actividades Relacionadas a las Exportaciones Floricolas del Cantén Latacunga,

Parroquia Mulal6

No° NUmero Ruc

Razén Social Namero de

Establecimiento

0590060704001
0590059684001
1790889114001
1791221761001
1791267656001
1792010209001
1791398483001
0590060755001

o N o o b~ W N P

Grower Flower Producciones “Colour Republic” 2
Floricola la Rosaleda s.a. Florosal 2
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex 3
Royalflowers 4
Egr-Equatoroses 11
Rosas de Mulal6 Mulrosas

Flowervillage 3
Milrose
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N.©  NUmero Ruc Razon Social Numero de
Establecimiento

9 0591722239001 Bosqueflowers 1
10 1792482771001 Olya Farms

11 1792895049001 Floricola Ponton Foreverflor
12 1792941199001 Sapphireroses

1
1
1
13 1791330919001 Valle del Sol “Valdesol” 1

Nota. La presente tabla muestra las floricolas del cantén Latacunga _ parroquia de Mulald.

Recuperado de, SRI (2021)

Muestra

Es un conjunto de elementos seleccionados a partir de una poblacién o universo de
estudio basados en un plan de accion denominado muestreo, para realizar inferencias que
luego se extenderan a toda la poblacion. (Salazar y Castillo, 2018, p. 15)

En la presente investigacion no se efectué el célculo de la muestra, debido a que se
tiene una poblacion de 13 floricultoras, por tal razén se consider6 para el estudio a toda la

poblacién de la parroquia Mulal6, del canton Latacunga, provincia de Cotopaxi.

Fuentes y Técnicas de Recopilacion de Informacion y Analisis de Datos

Luego de establecer las bases tedricas y legales, asi como la metodologia a aplicar en
el presente trabajo, es necesario detallar las fuentes y métodos utilizados para recolectar la
informacion, misma que fue sometida a un analisis y sirvié de apoyo para la comprobacién de

la hipotesis.



73

Fuentes de Informacion
Para la recopilacion de la informacion relacionada con las variables objeto de estudio de
esta investigacion se tomara en cuenta informacion proveniente de fuentes secundarias.
Maranta y Gonzélez (2015), definen que es aquella informacion que ya ha sido
procesada de una fuente de informacion primaria. El proceso de estos datos se puede
determinar a través de la interpretacion y el andlisis de datos, también es necesario
extraer y reordenar la informacion de la fuente original. (p. 03)
Para el compendio de informacién se ocupé este tipo de fuente, ya que se utilizaron
datos financieros publicados en la Superintendencia de Compafias, conjuntamente con

referencias registradas en leyes, codigos y demas normativas relacionadas al tema de estudio.

Fuentes Primarias

“Los datos provienen directamente de la poblacion o muestra y se recolecta mediante
herramientas de investigacién con la finalidad de brindar informacién oportuna con respecto al
estudio en analisis”. (Hernandez Sampieri, 2006, p. 23)

El presente proyecto contiene informacién confiable ya que fue recabada mediante
encuestas aplicadas a los propietarios del sector floricola en la parroquia de Mulal6, con el
objetivo de determinar la factibilidad en la creacién de un plan de inversion para un centro de

acopio.

Técnicas e instrumentos de Recopilacién de Informacién

En la presente investigacion se empled la base de datos de la Superintendencia de
Compaifiias, la cual posee informacion financiera de la poblacion en examinacion, con la
finalidad de determinar el grado de relacion e impacto que representan las exportaciones

floricolas en los ingresos de las empresas del sector floricultor. Cabe resaltar que para el
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presente estudio se consideré el cuestionario, la misma que contiene preguntas cerradas,

direccionadas a la variable de investigacion.

Método Estadistico/ Comprobacion de Hipotesis
Correlacion Lineal de Pearson
Hernandez et al. (2018), afirman que:

“Es una medida de regresién que permite sefalar la direccién lineal existente entre las
variables, ademas, es un indicador que mide la fuerza con la que estan vinculadas dichas
variables” (p. 06).

Es determinada mediante la siguiente formula:

Covyy,
xy = To_y
Donde:
Cov: covarianza entre el valor x e y
ox: desviacion tipica de x
oy: desviacion tipica de y
-1<p<1

Esto quiere decir que cuando “p” tiene un valor positivo, existe una relacion directa entre
las variables y cuando toma un valor negativo existe una relacion inversa entre variables, si es
igual a 0 no existe ninguna relacion. (Peiro, 2016, parr. 2-3)

Mediante el tema de investigacion se determind que existe una relacion directa entre las

exportaciones y los ingresos de las floricolas en la parroquia de Mulald, provincia de Cotopaxi.
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Capitulo IV
Resultados de la Investigacion
Analisis de los Indicadores Financieros
Es imprescindible conocer la situacion financiera de las empresas analizadas, es por ello
gue se toma en cuenta la tabla de indicadores obtenidos del portal de la Superintendencia de
Compaiiias, en donde se analizan 13 indicadores financieros agrupados en 4 grupos: liquidez,

solvencia, gestion y rentabilidad.

Indicadores de Liquidez

Mide la capacidad de una organizacién para cumplir con las obligaciones a corto plazo
de manera efectiva, es decir que cuanto mas elevado es el valor del indicador existe mayor
probabilidad de que la empresa pueda cancelar el valor de sus deudas de forma inmediata,
ademas permiten conocer las medidas necesarias que las organizaciones deben tomar en
cuenta para un control adecuado del efectivo con la finalidad de mejorar sus rendimientos

financieros.

Figura 6

Indicador de Liquidez Corriente

Liquidez Corriente

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones $ 05117 $ 05305 % 08129 5 07647 5 09257 5 0,8453 50,8011
Floricola la Rosaleda "Florosal” S 28754 5 47310 5 44455 52,4458 S 00,8802 S 1,27068 S 11,2347
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S A 5 08144 51,2487 5 10180 S 11,1818 S 14192 5 16964 5 1,2981
Royalflowers S.A $ 01861 S 05078 S 03602 5 0,3832 5 07102 5 07010 50,5597
Eqgr-equatoroses C A S 04192 S5 03264 S 04180 5 09290 5 1,1199 5 06076 50,6995
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. $ 1,567 S 14112 5 01,3199 5 1,2129 S 1,2226 S 1,0603 S 11,1288
Flowervillage Cia. Ltda. $ 10118 S5 07478 S 08349 5 05934 5 05823 5 08833 50,5851
Milrose S.A S 131604 S 10141 S 1,1298 5 1,3645 50,7931 5 09085 51,1065
Bosqueflowers S A $ 01781 S 08647 S 06938 5 07122 5 04571 5 0,7313 S -
Olya farms S.A $ 0337 S 03235 S5 06473 5 10102 5 11364 5 09748 51,2373
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 5 - ] - s - S 1,0062 S 0,9730 S5 0,7414 S 11,0372
Sapphireroses S .A 3 - S - 3 - 3 - 5 05647 S 3,0253 S 01,2282
Valdesol 5.A S 08780 S 18303 S 09341 5 07932 5 05442 5 0,5872 50,6909

Nota. La presente figura muestra el calculo de la liquidez corriente de las empresas en estudio.
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El indicador que toma como base la tabla de indicadores de la Superintendencia de
Compafiia de Valores y Seguros es la liquidez corriente, ya que mide la capacidad de las
empresas para cumplir con sus obligaciones financieras a corto plazo, por lo tanto, se procede
al andlisis de las empresas del sector floricola en la parroquia de Mulal6, del cantén Latacunga.

Es necesario recalcar que las empresas se consideran saludables cuando mantienen un
rango de 1 a 1, es decir que cuando el valor del indicador es menor a uno se deduce que la
empresa no puede cubrir con sus obligaciones financieras al corto plazo, por otra parte, se
considera que cuando presenta un ratio mayor a uno la empresa mantiene una adecuada salud
financiera, sin embargo, se debe tener en cuenta que un indice demasiado alto representa una
inadecuada gestion de los activos corrientes presentando como resultado empresas con
exceso de liquidez, pero poco productivas.

Para el presente estudio se considero analizar el afio 2021 de las empresas floricolas
en la parroquia de Mulald, por consiguiente, se observa que Royalflowers presenta un indicador
de $0,5597, dando como resultado un valor menor a uno, por consiguiente, se concluye que
mantiene una liquidez deficiente, es decir que no tiene la capacidad de cubrir con sus
obligaciones financieras en el corto plazo.

La empresa Flowervillage tiene un indice de liquidez con un valor del $ 0,5851,
obteniendo un valor menor a uno por lo tanto se deduce que mantiene una liquidez insuficiente
para hacer frente a sus obligaciones al corto plazo, por otro lado, el ratio de la empresa
“Agrocoex” es del $ 1,2981 lo cual muestra dos puntos de vista, el primero presenta un
escenario optimo ya que la empresa puede hacer frente a sus obligaciones corrientes, mientras
gue en un segundo escenario se observa un exceso de liquidez, la cual es originada por la
acumulacion de activos improductivos es decir que no estan siendo invertidos de manera

adecuada.



77

Indicadores de Solvencia
Estan disefiados para medir el grado y la manera en que los acreedores estan

involucrados en el financiamiento del negocio.

Figura 7

Endeudamiento del Activo

Endeudamiento del Activo

Empresas Aios
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 67,12% 63,23% £5,38% 70,06% 67,24% 64, 74% 87, 49%
Floricola 1a Rosaleda “Florosal® 30,79% 28,37% 28,31% 72,15% 85,28% B4 7% 74, 10%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex 5.4 48 35% 53,38% 54 57% 50,59% 53,66% 56,27% 61,34%
Royalfiowers S.A 48 B1% 32,46% 47 18% 55,25% 62 46% 59,45% 55,95%
Eqr-equatoroses C.A 54,45% 75,40% 73,83% 72,66% BE,27% £6,20% 64, 24%
Rosas de Mulald Mulrosas Cia. Ltda. B7.20% 87,62% 89.47% 95,97% G6,00% 97.03% 96,21%
Flowenillage Cia. Ltda. B0,17% B5,23% 67,00% 75,52% 69,46% 34,56% 149 30%
Milrose S.A 76,40% 79,08% 47 26% 62,39% 72 88% 67,56% 60,08%
Bosqueflowers .4 115,28% 05,83% 03,19% o0,35% 87,14% 77 .84% 77,84%
Olya farms S.A 93,85% B84,05% 73,34% 75,04% 75,36% 73,50% 61,87%
Floricola Pontdn foreverflor Cia Ltda. 0,00% 0,00% 0,00% 99,37% 94 30% 92.42% B9, 47%
Sapphireroses S.A 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 70,B5% B8,B0% f9,21%
Valdesol S.A 50,10% 30,28% 54 78% £8,08% 82 62% 01,19% 87.17%

Nota. Esta figura presenta el calculo del endeudamiento del activo de las empresas en estudio.

Interpretacioén

Los indicadores de solvencia son imprescindibles en las empresas ya que permiten
conocer el nivel de endeudamiento en relacion al total de sus activos.

Es necesario recalcar que las empresas deben contar con un rango entre el 40% al 60%
para tener un nivel adecuado de endeudamiento, si adquieren un valor menor al 40% se deduce
gue cuentan con un exceso de recursos improductivos y si obtienen un valor mayor al 60%
cuentan con un elevado endeudamiento.

Durante el afio 2021 la empresa Milrose presenta un indicador del 60,08%, y la empresa

Royalflowers con un valor de 55,95%, por lo tanto, se deduce que poseen mayor cantidad de
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activos gque deudas ya que cuentan con un nivel de endeudamiento equilibrado entre el 40% al
60%, y tienen autonomia financiera con respecto a sus acreedores.

Ademas, se tomé en cuenta que la empresa Flowervillage, ha recurrido a un nivel alto de
endeudamiento ya que presenta un indicador del 149,30%, por consiguiente, se deduce que
obtiene un valor mayor al 60% y se recomienda que la empresa busque estrategias financieras
gue permita incrementar su capacidad financiera para depender en menor cantidad de sus

acreedores.

Figura 8

Endeudamiento Patrimonial

Endeudamiento Patrimonial

Empresas Adios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 20416%  17194%  1BBBG%  23400%  20523%  1B363%  609,05%
Floricola 1a Rosaleda "Florosal® 44 50% 39,50% 39,48% 259,01%  579,21%  55428%  286,13%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A  93,60% 11451%  120,12%  10238%  11580%  128BA%%  158,85%
Royalflowers 5.A 84 0% 48 06% 72,96% 12346%  166,39%  146,63%  12704%
Eqr-equatoroses CA 11955%  30648%  28207%  28578%  21514%  19582%  17967%
Rosas de Mulald Mulrosas Cia. Ltda. 681,23% 707 12% 84046% 2383 01%  239838% 3263 12%  2536,98%
Flowenvillage Cia. Ltda. 40431%  18756%  203,00%  30B44%  22739%  1BRA1%  22115%
Milrose S.A 323,65%  37815%  B9.61%  16587%  26874%  208,24%  150,48%
Bosqueflowers 5.4 000%  229590%  1369,18%  936,04%  67785%  351,23% 0,00%
Olya farms S.A 152597%  526,96%  27516%  300,58%  30578%  283,17%  162,24%
Floricola Pontdn foreverflor Cia Ltda. 0,00% 0,00% 000%  1576174% 1653,34%  121911%  849,99%
Sapphireroses 3.4 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 243,10%  793,25%  224.76%
Valdesol 5.A 100,3%% B4,69% 121,12% 213,30% 47549%  103492%  679,60%

Nota. La presente figura muestra el calculo del endeudamiento patrimonial de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

Los indicadores de endeudamiento son de gran importancia, ya que permiten diagnosticar
la proporcion de financiacion ajena frente a su patrimonio, ademas, es necesario recalcar que las
empresas deben contar con valores adecuados de endeudamiento siendo el rango permitido
entre el 40% al 60%, si la empresa en andlisis obtiene un valor menor al 40% se deduce que
cuenta exceso de recurso improductivo y si el valor es mayor al 60%, tiene un elevado
endeudamiento.

Por consiguiente, la empresa Rosas de Mulalé Mulrosas presenta un indice de 2536,98%,
del mismo modo, se analiza que la Floricola Pontén Foreverflor obtiene un valor de 849,99% por
lo cual de concluye que los valores presentados anteriormente, se encuentran sobre el rango
permitido del 60%, en sintesis, se concluye que los propietarios o acreedores financian

mayormente dichas empresas.

Figura 9

Apalancamiento Patrimonial

Apalancamiento Patrimonial

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 304,16% 271,584% 288, B6% 334,00% 305,23% 283,63% 799, 05%
Floricola la Rosaleda “Florosal” 14450%  139,50%  139.48%  35901%  &7%,21%  654,28%  3BE13%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A  193,60% 214, 51% 220,12% 202,38% 215,80% 228,60% 258,65%
Royalflowers S.A 104 60%  14B06%  17296%  223.46%  2B630%  24663%  22704%
Egr-equatoroses C.A 219,55%  4D648%  38207%  365,78%  315,14%  29582%  279,67%
Rosas de Mulald Mulrosas Cia. Ltda. 781,23%  BOV.72%  94946%  24B301%  249838%  3363,12%  263698%
Flowenillage Cia. Ltda. 504,31%  2B756%  303,01%  408.44%  327.39%  539,44%  14813%
Milrose S.A 473 65%  478,15%  18061%  265,87%  36E74%  308,24%  250,48%
Bosqueflowers 5.4 0,00% 239590%  1469,18%  1036,04%  777.85%  451,23% 0,00%
Olya farms S.A 1625,97%  62696%  37516%  40058%  40578%  383,17%  26224%
Flaricola Pontdn foreverflor Cia Ltda. 0,00% 0,00% 0,00% 15861,74%  1753,34%  1319,11%  949,99%
Sapphireroses S.A 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 343,10%  893,25%  324.76%
Valdesol S.A 200,3%% 164,69% 221,12% 313,30% 575,4%% 1134,82% 779,60%

Nota. La presente figura muestra el célculo del apalancamiento patrimonial de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

Es un indicador que permite conocer el grado de apoyo de los recursos que la empresa
tiene internamente sobre recursos de terceros, también mide la proporcion del total de activos
financiados por recursos propios y el rango permitido se encuentra entre el 40% al 60%.

Durante el afio 2021 se puede evidenciar que la empresa Rosas de Mulal6 Mulrosas
presenta un valor de 2636,98% vy la floricola el Ponton Foreverflor cuenta con un indice de
949,99%, mediante ello se concluye que las empresas analizadas presentan niveles de
endeudamiento altos, por tal razén se recomienda que las empresas establezcan politicas de

crédito y cobranza para mejorar su nivel de conversion del dinero.

Figura 10

Apalancamiento Financiero

Apalancamiento Financiero

Empresas Aiios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 50,60 50,10 51,03 -55,85 -52,43 52,86 57,83
Floricola la Rosaleda “Florosal” 51,44 56,45 51,91 59,85 511,01 -52,64 53,90
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A -50,25 -50,58 -517,57 51,37 52,07 52,05 52,38
Royalflowers S.A 51,17 50,65 51,70 52,29 52,43 52,30 -50,65
Eqr-equatoroses CA 50,38 -533,42 55,82 53,90 53,15 53,28 52,81
Rosas de Mulald Mulrosas Cia. Ltda. 57,81 58,08 59,58 50,07 51,25 534,98 526,37
Flowenvillage Cia. Ltda. 52,84 -50,60 -528,26 -50,61 53,77 -52,48 51,06
Milrose 5.4 54,24 %0,03 52,71 52,50 53,32 53,33 52,50
Bosqueflowers S.A 50,00 510,11 57.07 55,61 55,11 54,51 50,00
Qlyafarms S.A 513,52 55,65 53,60 55,681 55,49 54,69 52,65
Floricola Pontan foreverflor Cia Ltda. 50,00 50,00 50,00 5161,58 517,09 513,72 §11,25
Sapphireroses S.A 50,00 50,00 50,00 50,00 53,48 58,80 53,08
Valdesol 5.4 52,00 51,63 52,23 58,37 56,44 511,67 529,71

Nota. La presente figura muestra el célculo del apalancamiento financiero de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

El apalancamiento financiero es indispensable ya que permite utilizar el financiamiento
ajeno para poder generar mayores beneficios, tomando en cuenta que el rango establecido es
de 1 a 1, cuando se obtiene un valor mayor a uno se determina que es conveniente financiarse
a través de la deuda, mientras que, si se obtiene un valor menor a uno, no es conveniente
apalancarse debido a que si la empresa llega a endeudarse no aumentara su rentabilidad
financiera.

Por consiguiente, se realiza el andlisis financiero durante el afio 2021 de la empresa
Royalflowers, en el cual se obtuvo un indicador negativo de -0,65, debido a que el valor de la
utilidad antes de participacion a trabajadores dio como resultado un valor de $ -232.971,41, por
ende, presenta un ratio negativo, en sintesis, se deduce que no es recomendable que la empresa
acuda al financiamiento ajeno ya que no lograra obtener una determinada rentabilidad financiera
por lo tanto es necesario que busquen estrategias que permitan reducir este indicador para que
mejoren sus resultados financieros.

Para la empresa Flowervillage, se deduce que por cada doélar de deuda la empresa
lograra recuperar $ 26,37, se recomienda que la empresa analizada acuda al financiamiento

ajeno para tener una mejor rentabilidad.



82

Indicadores de Gestidn
Los indicadores de gestion son indices que permiten a la empresa conocer el nivel de

eficacia con la que se estan cumpliendo sus objetivos.

Figura 11

Rotacion de Cartera

Rotacion de Cartera

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 11,99 18,67 9,89 8,26 7,90 41,61
Floricola la Rosaleda "Florosal" 4,66 5,74 5,93 6,36 6,74 6,22 6,76
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A 6,47 5,26 6,40 8,48 8,91 6,67 8,31
Royalflowers S.A 40,66 23,99 58,39 23,40 0,91 0,62 10,95
Eqgr-equatoroses C.A 57,67 55,43 62,27 10,88 9,37 25,90 15,73
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. 18,38 10,27 8,21 4,25 517 6,69 13,02
Flowervillage Cia. Ltda. 6,91 6,04 5,72 6,78 6,63 10,52 8,16
Milrose S.A 7,28 6,57 6,19 6,80 8,50 5,85 89,64
Bosqueflowers S.A 25,52 11,65 7,82 7,12 8,60 7,43
Olya farms S.A 10,21 6,08 18,61 11,06 18,64 14,33 62,95
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 0,00 0,00 0,00 0,00 11,23 8,20 12,97
Sapphireroses S.A 0,00 0,00 0,00 0,00 0,18 0,52 6,07
Valdesol S.A 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 423,80% 0,00% 425,53%

Nota. La presente tabla muestra el calculo de la rotacién de cartera de las empresas en estudio.

Interpretacién

Permite conocer el tiempo que las cuentas por cobrar se efectivizan de acuerdo a las
ventas, se considera que el tiempo promedio es de un afio.

La rotacion de cartera esta relacionada con la durabilidad o perecebilidad del producto
gue vende cierta empresa, ademas es necesario recalcar que la organizacion que expende el
producto con un plazo de 30 dias y el periodo de cobro sea de 35 dias en promedio se encuentra
con una salud financiera normal, por otro lado, si cierta entidad vende a 30 dias y su recuperacion
es de 50 dias, por ende, se deduce que algun factor interno o externo no esta funcionando

correctamente.
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Las empresas que lideran la rotacién de cartera durante el afio 2021 son: las empresas
Milrose con 89 veces, Olya Farms con 62 veces y Valdesol con 435 veces, debido a ello se puede
concluir que su rotacion de cartera se hace efectiva varias veces durante el afo.

Se puede evidenciar que las empresas mencionadas anteriormente tienen una buena
rotacion de cartera debido a que sus clientes pagan a tiempo sus deudas, por ende, permiten
gue sus cuentas por cobrar se efectivicen a la brevedad posible.

Por ultimo es conveniente acotar que durante el afio 2021, las empresas que tienen menor
utilizacion del activo total con relacién a sus cuentas por cobrar son: La Rosaleda y Sapphireroses
debido a que presentan un indicador menor al resto de empresas, lo cual muestra la demora en
la recuperacién de cartera, por ello es recomendable que las empresas en andlisis tengan
mejores politicas de crédito y cobranza con la finalidad de mejorar el nivel de conversion del

dinero y puedan cumplir adecuadamente con las obligaciones empresariales.

Figura 12

Rotacién del Activo Fijo

Rotacion del Activo Fijo

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 10.0564 14.6191 8.3802 6.5658 6.5168 37.0652 2.0514
Floricola la Rosaleda "Florosal" 2.7505 2.6875 2.5739 2.9517 4.4026 3.8916 3.6249
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A 47619 3.6342 4.5004 5.6409 4.8404 3.5189 3.4113
Royalflowers S.A 6.9084 4.9163 6.3188 5.1313 0.2218 0.1348 6.6650
Eqgr-equatoroses C.A 7.8432 9.5280 9.3825 5.4084 3.9879 5.9616 6.9111
Rosas de Mulal6 Mulrosas Cia. Ltda. 4.0446 3.7624 2.9499 2.1814 2.5133 2.0835 3.6674
Flowervillage Cia. Ltda. 2.2658 3.1545 3.1576 3.6332 4.6884 3.3189 5.1525
Milrose S.A 5.0272 4.4045 4.3711 4.8992 4.9074 3.5265 3.2036
Bosqueflowers S.A 8.3156 4.5824 5.7969 5.3020 3.2457 5.1424
Olya farms S.A 3.1466 4.0873 3.6014 2.6643 3.1327 2.6752 2.4371
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 0.0000 0.0000 0.0000 2.2743 4.6911 4.8966 5.5143
Sapphireroses S.A 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.8732 1.7740 5.5720
Valdesol S.A 0.8459 0.6859 0.7642 0.7810 0.8237 0.0000 1.2511

Nota. La presente figura muestra el calculo de la rotacion del activo fijo, de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

Muestra el nivel de eficiencia que alcanza determinada entidad en la generacion de
ingresos a través de la gestion del activo fijo, ademas es necesario recalcar que las empresas
floricultoras tienen como finalidad producir y vender a grandes cantidades, debido a que poseen
una alta inversion en activos, teniendo en cuenta este punto se interpreta los resultados
obtenidos del calculo de este ratio financiero.

Durante el afio 2021, las empresas que muestran un optimo valor en la rotacion del activo
fijo son: Royalflowers S.A con un indicador de 6,67% veces en el afio, es decir que por cada délar
invertido en activos fijos genera $ 6,67 en ventas, lo cual demuestra que la empresa tiene un
control eficiente de sus activos en base a la actividad a la que se dedica.

También es necesario destacar que la empresa Equatoroses C.A presenta un nivel
adecuado de rotacion del activo fijo, ya que durante el afio 2021 genera 6,9 veces mas lo
invertido, es decir por cada délar que se invierte en activos fijos, recupera $ 5,9 en ventas.

No obstante, se analiza que la empresa Valdesol cuenta con un indicador de 1,25 por lo
tanto, se deduce que por cada dolar invertido en activos fijos genera un valor minimo sobre lo
invertido, por lo tanto, se recomienda que se busquen estrategias para mejorar la relacién

existente entre la inversion y las ventas.
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Figura 13

Rotacién de Ventas

Rotacion de ventas

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 2.1731 2.3882 2.4201 2.4375 2.5918 13.7725 0.6052
Floricola la Rosaleda "Florosal" 1.4168 1.4599 1.5320 0.9308 1.0214 0.9580 1.1730
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A 0.9919 0.9439 1.0175 1.2680 1.3406 1.2374 1.3820
Royalflowers S.A 0.6251 0.5711 0.7001 0.6816 0.0512 0.0315 0.9761
Eqr-equatoroses C.A 0.9122 1.1520 1.2924 1.2086 1.1520 0.9695 1.0289
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. 1.7132 1.9698 1.8158 1.4132 1.2358 1.1415 1.4868
Flowervillage Cia. Ltda. 1.3458 1.0731 1.1892 1.0398 1.0346 0.5397 2.5763
Milrose S.A 1.3888 1.4773 1.5694 1.6570 1.5535 1.4066 1.8222
Bosqueflowers S.A 0.9141 0.7564 0.8235 0.9109 0.9713 1.2222
Olya farms S.A 0.8167 0.9592 1.0595 0.9445 1.0379 1.0135 1.2202
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 0.0000 0.0000 0.0000 2.2739 3.3960 2.8810 3.3066
Sapphireroses S.A 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000 0.1752 0.6809 1.2198
Valdesol S.A 0.6595 0.5258 0.5999 0.6313 0.6486 0.0000 0.8765

Nota. Esta figura muestra el célculo de la rotacién de ventas de las empresas en estudio.

Interpretacioén

En base a los datos obtenidos y mostrados en la figura 13, durante el afio 2021 las
empresas que poseen mayor nivel de rotacion en ventas son: la empresa floricola Pontén
Foreverflor y la Flowervillage ya que tienen un indicador mayor a 2 veces, es decir que por cada
dolar que las empresas invierten en el activo total, generan ventas mayores a $2,00 en promedio,
por lo tanto, se deduce que mantienen un eficiente uso del activo total, para generar ventas,
basados en que las empresas comerciales deberian generar como minimo dos veces en ventas
el valor de su inversion en el activo total, debido a que el esfuerzo fundamental de este tipo de
empresas es generar mayor cantidad de ventas, por lo tanto, mientras méas alto sea el indicador
sera mejor.

De manera contraria la empresa Grower Flower, Royal Flowers y Valdesol muestran
valores bajos evidenciando que en el afio 2021 presentaron un indicador menor a 1, por lo tanto,

se deduce que el activo total rota una vez al afo, debido a ello es recomendable que para los
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préximos afios mejoren el indicador analizado con la finalidad de generar mayor cantidad de

ventas.

Figura 14

Impacto de la Carga Financiera

Impacto de la carga financiera

Empresas Afios

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones 1.20% 1.01% 0.73% 0.55% 0.51% 0.07% 4.22%
Floricola la Rosaleda "Florosal" 0.00% 0.25% 0.17% 4.81% 5.66% 7.37% 0.00%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A 1.41% 2.05% 1.43% 1.03% 0.79% 0.87% 0.88%
Royalflowers S.A 0.00% 0.16% 0.37% 1.14% 3.70% 0.00% 4.68%
Eqgr-equatoroses C.A 1.53% 0.68% 0.06% 0.06% 0.23% 0.17% 0.14%
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. 0.00% 0.00% 0.21% 0.29% 0.33% 0.10% 0.00%
Flowervillage Cia. Ltda. 0.00% 0.99% 0.91% 2.10% 2.13% 2.51% 1.75%
Milrose S.A 0.00% 0.83% 0.95% 1.42% 2.00% 1.75% 0.98%
Bosqueflowers S.A 7.75% 9.34% 4.77% 4.47% 2.56% 0.00%
Olya farms S.A 2.30% 1.98% 1.21% 0.83% 0.20% 0.14% 0.09%
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 0.06% 0.08% 0.09% 0.08%
Sapphireroses S.A 0.14% 0.22% 0.77%
Valdesol S.A 0.21% 0.26% 0.22% 4.04% 3.43% 2.84%

Nota. La presente figura muestra el calculo impacto de la carga financiera de las empresas en

estudio.

Interpretacion

El indicador del impacto de la carga financiera indica el porcentaje de las ventas que es
consumido por los gastos financieros relacionados con las deudas, por lo tanto, la
Superintendencia de Compafiias y Seguros menciona que el porcentaje recomendado para
obtener una adecuada gestion de sus activos financieros no deben superar el 10%.

Como resultado del andlisis de 2021, se encontré que todas las empresas floricultoras de
la parroquia Mulal6 tienen un nivel adecuado de carga financiera, ya que las ventas realizadas
cubren las necesidades para cumplir con sus obligaciones con entidades que brindan
financiamiento.

En sintesis, se deduce que los calculos de los indicadores de gestion demuestran el nivel

de eficacia con la que las organizaciones estdn cumpliendo sus objetivos, para el afio 2021 los
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célculos de las ratios de gestion arrojan resultados aceptables lo cual demuestra que existe una

adecuada gestion en cuanto a la recuperacion de cartera y manejo de activos fijos que permiten

a las empresas que generen ingresos. Basados en el andlisis de la ratio de rotaciéon en ventas

podemos observar que la mayor parte de floricolas mantienen un indicador mayor a 1

demostrando un incremento en los ingresos y capacidad para cubrir los gastos financieros

relacionados con las ventas.

Indicadores de Rentabilidad

Permite que las organizaciones posean una adecuada administracion, mediante un

eficaz control de sus costos y gastos, convirtiendo asi las ventas en utilidades.

Figura 15

Rentabilidad Neta del Activo Roa Dupont

Rentabilidad Neta del Activo (Dupont)

Empresas
2015 2016 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones -3.98% -0.77% 0.56%  1136.52% 59.32%
Floricola la Rosaleda "Florosal" 10.61% 6.47% -13.09% -1.42% 41.32%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A 0.50% 0.24% 1.18% 5.52% 9.37%
Royalflowers S.A -4.31% -1.39% -12.64% -56.44% -0.96%
Eqgr-equatoroses C.A -1.76% 0.49% 9.78% 6.28% 13.56%
Rosas de Mulal6 Mulrosas Cia. Ltda. 0.68% 1.69% -0.25% 20.21% 56.37%
Flowervillage Cia. Ltda. -15.31% 0.80% -4.52% -0.12% 4.77%
Milrose S.A 8.84% 11.35% -16.65% 12.29% 77.47%
Bosqueflowers S.A 2.69% 5.15% 4.75% 80.98% 0.00%
Olya farms S.A 5.01% 17.25% 8.01% 9.44% 21.22%
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. 3.23% 4.47% 7.06%
Sapphireroses S.A 7.71% 8.42% 15.14%
Valdesol S.A -77.93% -16.29% -16.09% -3.28%

Nota. La presente figura muestra el calculo de la rentabilidad neta del activo de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

Mediante la siguiente tabla permite conocer la capacidad que poseen los activos para
producir ganancias en las floricolas en analisis, sin tomar en cuenta la constitucion del porcentaje
de financiacién, debido a que puede ser propio 0 ajeno, el rango permitido son los valores que
sean iguales o mayores el 20,00%.

Es necesario destacar que las empresas que obtuvieron mayores ganancias durante el
afio 2021 son: de Rosas de Mulalé Mulrosas con 56,37%, Grower Flower con el 59,32%, y
Milroses con el 77,47%, por lo tanto, se deduce que las floricolas analizadas poseen una
adecuada capacidad de los activos para producir ganancias sin tomar en cuenta su
financiamiento.

Mientras que las empresas Royal Flower y Valdesol presentaron valores negativos,
debido a que el valor de sus gastos operacionales es mas alto que sus ingresos, por lo tanto, es
recomendable que busquen estrategias adecuadas para disminuir el nivel de gastos

operacionales que tienen las empresas durante cada afio.

Figura 16

Margen Bruto

Margen Bruto

Empresas Anos

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Grower Flower Producciones S 0709 $ 07118 § 07416 S 0.7416 S 07364 $ 09493 $ 09724
Floricola la Rosaleda "Florosal" $ 08934 S 08914 S 08934 $ 08615 $ 0.8474 $ 0.8422 $ 0.8542
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S A S 06752 S 06930 $ 06745 $ 0.6593 $ 0.8725 $ 0.7533 $ 0.7356
Royalflowers S.A S 08394 $ 08192 $ 07739 $ 0.8333 $ -2.0893 $ -3.9933 $ 1.0000
Eqr-equatoroses C.A S 06930 $§ 06977 S 06699 S 07078 $ 0.6965 S 0.685 $ 0.589
Rosas de Mulal6 Mulrosas Cia. Ltda. S 08380 $ 07585 $ 06926 S 0.6713 $ 07514 $ 07431 $ 1.0000
Flowervillage Cia. Ltda. S 05898 $ 07283 $§ 07702 S 0.7496 $ 07307 $ 07001 $ 0.6081
Milrose S.A S 07137 § 07286 S 07362 $ 07192 $ 0.6970 S 07802 $ 0.7121
Bosqueflowers S.A S 06643 S 1.0000 $ 10000 S 1.0000 $ 1.0000 $ 1.0000 $ -
Olya farms S.A S 08251 $ 07673 S 07390 S 07080 $ 0.6921 S 06749 $ 0.6186
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. $ 0797 S 08260 $ 07987 $ 0.8014
Sapphireroses S.A S -7.8093 S -2.8851 S 0.6888
Valdesol S.A $ 10017 $ 10012 $ 10152 $ 1.0003 $ 1.0017 S 1.0000

Nota. La presente figura muestra el célculo del margen bruto de las empresas en estudio.
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Interpretacion

El margen de beneficio bruto representa los ingresos en relacion con el costo de los
bienes vendidos y su valor 6ptimo debe ser mayor a $1 dolar para que puedan tener la capacidad
de cubrir la totalidad de sus inversiones.

Como se Indica en la tabla expuesta anteriormente por cada ddlar vendido las empresas
Royalflowers, Rosas de Mulalé Mulrosas y Valdesol generaron un valor igual a $1 dolar para
cubrir con sus gastos operacionales y no operacionales, es decir que sus ingresos permiten cubrir
sus inversiones de manera exacta.

Por otra parte, el resto de empresas obtuvieron valores que se encuentra por debajo del
rango 6ptimo debido a que tienen un costo de ventas elevado, por lo tanto, se deduce que las

empresas analizadas no se encuentran en la capacidad de cubrir la totalidad de todos los gastos.

Figura 17

Margen Operacional

Margen operacional

Empresas Anos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Grower Flower Producciones $ -00934 $ -0.0850 $ -0.0349 $ -0.0063 $ -0.0027 S 0.8187 $  1.0000
Floricola la Rosaleda "Florosal" S 00749 $ 0.0096 $ 00834 $ -0.0263 S -0.0790 $ 0.0367 $ 0.3485
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S. A $ -0.0389 $ -0.0091 $ 0.0016 $ 00302 $ 00092 $ 00498 $ 0.0735
Royalflowers S.A $ -0.1150 $ -0.0560 $ -0.2815 S -0.2288 $ -2.6411 S -19.2128 S  0.0345
Eqgr-equatoroses C.A $ -0.1081 $ -0.0005 $ 0.0117 $ 00750 $ 0.0849 S 0.0584 $ 0.1310
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. S 00039 $§ 0.0086 S 00078 $§ -0.1002 S -0.0404 S 0.1702 $ 0.3791
Flowervillage Cia. Ltda. S -0.1949 $ -0.0358 $ -0.0010 S -0.0534 $ -0.0379 $ 0.0048 S 0.0258
Milrose S.A S 00636 S 0.0407 S 00536 $ -0.0780 $ -0.1167 $ 0.0809 $ 0.4266
Bosqueflowers S.A $ 01070 $ 01615 $ 00919 S 0.0839 $ 0.0745 $ 0.6625

Olya farms S.A S 00738 $ 01997 $ 01472 S 0.0624 $ 0.0570 $ 00762 $ 0.1718
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. $ -0.0120 $ 00097 $ 0.0149 S 0.0180
Sapphireroses S.A $ 04335 $ 01477 $ 0.1538
Valdesol S.A S -1.1845 $ -03129 $ -0.2279 S -0.0203 $ -0.2218 S -0.0098

Nota. La presente tabla muestra el calculo del margen operacional de las empresas en estudio.
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Interpretacion

El margen operacional representa el porcentaje de los ingresos por actividades
operaciones que la empresa convierte en beneficios o utilidades antes de descontar impuestos
ylo intereses, y su valor adecuado debe ser mayor a $1 dolar.

Se analiza que durante el afio 2021, los resultados obtenidos mediante el calculo del
indicador, a excepcion de la empresa Grower Flower que mantiene un ratio igual a $1
considerado aceptable, el resto de empresas presentaron valores menores a 1, lo que indica que
por cada $1 délar que vendieron no han logrado obtener beneficios y en casos externos como
es el de la empresa Valdesol que presento un ratio negativo debido a que en la utilidad operativa
se toma en cuenta el costo de ventas, los gastos operacionales administrativos y de ventas, pero
no se toma en cuenta los ingresos no operacionacionales, ya que pueden ser la principal fuente

de utilidades de las floricultoras que forman parte de la investigacion.

Figura 18

Rentabilidad Neta de Ventas

Rentabilidad neta de ventas (margen neto)

Empresas Afios
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Grower Flower Producciones $ 0591 $ 01030 S 10253 $ -58492 $ -2,4293 S 0,7565
Floricola la Rosaleda s.a. Florosal S 14450 S 64524 S 19121 S 19,8528 $ 11,0145 $ -2,6405
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoexs.a. $ -0,2532 $ -0,5949 $ -17,5699 $ 11,3661 $ 2,0729 $ 2,0470
Royalflowers s.a. S 11658 $ 06461 S 11,7050 $ 12,2920 S 12,4929 $  2,2985
Eqgr-equatoroses c.a. S 03908 S -33,4228 S 58245 S 13,9042 $§ 3,1513 § 3,2768
Rosas de Mulalé Mulrosas cia. Ltda. S 78123 S 80772 S 95780 S 0,0706 $§ 11,2545 S 34,9783
Flowervillage cia. Ltda. S 29437 S -0,5971 S -28,2594 S -0,6101 S 3,7741 S -2,4772
Milrose s.a. S 42365 $§ 90322 S 27102 $ 12,5858 S 13,3868 S 3,3286
Bosqueflowers s.a. S 10,1080 § 7,0654 S 56138 S 51074 S 4,5123
Olya farms s.a. S 13,5223 $ 56468 S 3,5983 S 56118 S 54915 $  4,6870
Floricola ponton foreverflor cia Ltda. $ 161,5809 S 17,0908 $ 13,7232
Sapphireroses s.a. S 3,4817 $ 88010
Valdesol s.a S 1,991 $ 16308 $ 22327 $ 83749 S 6,4383 S 11,3491

Nota. La presente tabla muestra el calculo de la rentabilidad neta de ventas de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

La importancia del célculo de la rentabilidad neta de ventas o margen neto, permite medir
la capacidad que posee la organizacion para convertir sus ingresos en beneficios, es decir si se
lleva un adecuado control de los costos, para afirmar esto el indicador de rentabilidad de ventas
adecuado o satisfactorio estd4 definido con un rango superior a 5 veces, a continuacion, se
presenta la interpretacion del resultado obtenido mediante el calculo del indicador presentado
anteriormente.

Se puede destacar que la empresa Rosas de Mulalé Mulrosas, Valdesol y la floricola
Pontén Foreverflor presentan valores mayores a $ 10,00 lo que significa que por cada ddlar
vendido las empresas generaron mas de $10,00 como utilidad después los egresos
operacionales e impuestos.

Mientras que la Floricola Royal Flower dieron como resultado valores negativos dando a
denotar que no generaron utilidades netas por sus ventas y no son capaces de cubrir sus gastos

operacionales.

Figura 19

Rentabilidad Operacional del Patrimonio

Rentabilidad operacional del patrimonio

Empresas Afios
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Grower Flower Producciones -$0.6175 -$0.5519 -$0.2441 -$0.0516 -$0.0217  $31.9822 $4.8357
Floricola la Rosaleda "Florosal" $0.1533 $0.0195 $0.1782 -$0.0878  -$0.5482  $0.2298 $1.5786
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S.A  -$0.0747 -$0.0185 $0.0035 $0.0775 $0.0266 $0.1409 $0.2629
Royalflowers S.A -$0.1399 -$0.0473 -$0.3409 -$0.3485 -$0.3599 -$1.4938 $0.0764
Eqgr-equatoroses C.A -$0.2166 -$0.0024 $0.0576 $0.3316 $0.3081 $0.1676 $0.3770
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. $0.0528 $0.1367 $0.1348 -$3.5174 -$1.2462 $6.5356 $14.8637
Flowervillage Cia. Ltda. -$1.3226 -$0.1104 -$0.0034 -$0.2267 -$0.1283 $0.0141 $0.0985
Milrose S.A $0.3744 $0.2874 $0.1594 -$0.3437  -$0.6684  $0.3507 $1.9472
Bosqueflowers S.A $2.9264 $1.1113 $0.7918 $0.5631 $3.6538

Olya farms S.A $0.9800 $1.2007 $0.5851 $0.2361 $0.2402 $0.2958 $0.5497
Floricola Pontén foreverflor Cia Ltda. -$4.3129 $0.5805 $0.5664 $0.5667
Sapphireroses S.A $0.2607 $0.8984 $0.6092
Valdesol S.A -$1.5653 -$0.2709 -$0.3024 -$0.0401 -$0.8278 -$9.0530 -$0.0670

Nota. La presente figura muestra el célculo de la rentabilidad operacional de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

El indicador de rentabilidad operacional del patrimonio es imprescindible, porque permite
a los socios conocer el rendimiento del capital que han invertido en la empresa, sin incluir
impuestos, costos de financiamiento ni participacién de mano de obra.

Por consiguiente, se deduce que durante el afio 2021 la empresa Rosas de Mulalé
Mulrosas tuvo un indicador de $ 14,86 y Grow Flower un valor de $4,83, por ende, se concluye
gue, los accionistas de las empresas detalladas anteriormente obtuvieron una rentabilidad mayor
a $14,88 y $ 4,83 respectivamente.

Ademas, es importante recalcar que la empresa Valdesol obtuvo un indicador negativo
con un valor del $-0,07, por ende, se deduce que los socios no generaron la rentabilidad esperada
y es recomendable que planteen estrategias como la disminucién de gastos que no aporten a la
generacion de capital, para que de esta forma la relacién entre los ingresos y egresos vaya

incrementando con el fin de mejore este indicador.

Figura 20

Rentabilidad Financiera

Rentabilidad financiera

Empresas Afios
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Grower Flower Producciones -12.57% -4.27% -11.11% 5.32% -3.67% 3220.14%  466.08%
Floricola la Rosaleda "Florosal" 18.17% 8.75% 23.54% -22.66% -90.80% -10.65% 162.48%
Agropromotora del Cotopaxi Agrocoex S. A 0.81% 0.01% -3.22% 2.21% -0.43% 7.74% 14.25%
Royalflowers S.A -8.66% -2.91% -33.60% -35.74% -33.68% -139.21% -3.37%
Eqgr-equatoroses C.A -3.86% 1.52% -0.66% 23.58% 17.33% 12.73% 27.39%
Rosas de Mulalé Mulrosas Cia. Ltda. 4.49% 11.62% 0.13% -1.00% -6.37% 679.74%  1462.44%
Flowervillage Cia. Ltda. -77.20% 1.08% -0.03% 3.39% -14.79% -3.49% 2.21%
Milrose S.A 24.50% 31.98% 14.01% -33.43% -61.39% 21.85% 172.91%
Bosqueflowers S.A 81.85% 34.07% 27.35% 23.57% 356.07%

Olya farms S.A 81.50% 78.79% 38.97% 20.49% 17.68% 30.76% 47.29%
Floricola Ponton foreverflor Cia Ltda. 0.00% 0.00% 0.00% -439.35% 32.45% 34.67% 37.18%
Sapphireroses S.A 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 26.45% 75.24% 49.18%
Valdesol S.A -156.16% -26.83% -30.53% -10.71% -92.61% -25.55%

Nota. La presente tabla muestra el calculo de la rentabilidad financiera de las empresas en

estudio.
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Interpretacion

Este indicador muestra la capacidad que tienen las empresas al momento de aprovechar
SuS recursos propios y, por ende, poder generar mayor cantidad de ganancias y utilidades, se
considera que una tasa aceptable de rentabilidad financiera es superior al 30,00 y si supera el
70,00% quiere decir que la empresa posee una buena situacién financiera.

En definitiva, el resultado del indicador analizado presenta la rentabilidad adquirida por
los socios de las empresas floricolas analizadas y, por ende, se puede destacar que durante el
ano 2021 la rentabilidad financiera de la empresa “Grower Flower” es de 466.08%% y de la
empresa Mulrosas es de 1462,44%, lo que demuestra que poseen una o6ptima situacion
financiera. Por consiguiente, la empresa Royal Flower durante el afio expuesto obtuvo un valor
de -3.37% vy la floricola Valdesol tiene un indicador de -25,55%, debido a que cuentan con

pérdidas en la utilidad por ejercicios anteriores.

Figura 21

Indicador de Rentabilidad sobre las Ventas

N° Empresas Rentabilidad Ventas Rentabilidad/
Ventas
1 Eqgr Equatoroses $1°010.764,95 $21°029.375,50 4,8%
2 Growflower $1°365.593,35  $16°303.453,20 8,4%
3 Agro promotora del Cotopaxi $ 454.739,00 $11°034.982,10 4,1%
4  Olya Farms $ 219.009,74 $ 37997.545,60 5,5%
5 Sapphireroses $ 3832540 $ 401.058,40 9,6%
Total $527766.414,80

Nota. La presente tabla muestra el calculo de la rentabilidad sobre las ventas de las empresas

gue forman parte del proyecto de investigacion.
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Interpretacion

Este indicador permite conocer la eficiencia operativa que posee una empresa, en otras
palabras, la capacidad que cada empresa posee para transformar sus ingresos por ventas en
beneficios o utilidades para la organizacién. Dentro de un mercado competitivo el valor éptimo
del indicador es superior al 4% para obtener beneficio por las ventas.

Como se observa en la figura 21, la empresa Eqr Equatoroses obtiene una rentabilidad
del 4,8%, Growflower con un valor del 8,4%, Agro promotora del Cotopaxi “Agrocoex” con el
4,1%, Olya Farms con el 5,5% y la empresa Sapphireroses con un porcentaje del 9,6%, por
consiguiente se deduce que las empresas que forman parte del proyecto de investigaciéon
mantienen una ratio superior al 2% definido como valor éptimo, esto indica que poseen la
capacidad para generar utilidades en base a sus actividades ordinarias.

Sin tomar en cuenta la constitucién del financiamiento para el 2021 la mayor parte de las
empresas floricolas poseen la capacidad optima generar ganancias mediante la gestion de los
activos, sin embargo, el margen bruto demuestra que las ventas apenas logran cubrir con los
costos de produccién, por ende, la utilidad operacional se ve disminuida y resalta la baja

capacidad empresarial para convertir sus ingresos en beneficios o utilidades
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Tabulacion de Resultados de la Encuesta Realizada a las Floricultoras Pertenecientes en
la Parroquia de Mulalé

La presente investigacion se realiz6 en las empresas floricolas en la parroquia de
Mulald, su informacién financiera se encuentra publicada en el portal de la Superintendencia de
Compaiiias.

A continuacion, se detallan todos los resultados obtenidos con el instrumento de

investigacion aplicado a los técnicos de las floricultoras en la parroquia de Mulal6:

Pregunta 01. ¢ Sus ventas son?
Tabla 15

Pregunta N° 01

Tipos de Ventas

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vélido Acumulado
Valido Internacionales 13 100,0 100,0 100,0

Interpretacion
En la pregunta nimero 1, se determina que el 100% afirman, que sus ventas son

internacionales, ya que poseen facilidad para la cobertura de este mercado.

Pregunta 02. ;Qué estandar de calidad considera que forma parte su producto?
Tabla 16

Pregunta N° 02

Estandar de Calidad del Producto

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Valido Alto 13 100,0 100,0 100,0




Interpretacion

El 100% de los encuestados afirman que la calidad de su producto se encuentra en

altos estandares debido al cuidado durante su cultivo, permitiendo un producto acorde a las

expectativas del consumidor.

Pregunta 03. ¢ Cudles son los principales destinos de sus productos floricolas?

Tabla 17

Pregunta N° 03

Pregunta_3 Frecuencias

Respuestas Porcentaje Valido Porcentaje de

Casos

Destinos de los Estados Unidos 12 41,4% 92,3%

productos floricolas  Rusia 27,6% 61,5%

Espafa 10,3% 23,1%

Otros 20,7% 46,2%

Total 29 100,0% 223,1%
Figura 21

Pregunta N° 03

200

150

Valores

100

50

Respuestas N Respuestas Porcentaje

Estadisticos

Nombrevar

Destinos de los productos floricolas

Espafia

= Destinos de los productos floricolas

Ctros

B Destinos de los productos floricolas
ia

= Destinos de los productos floricolas
Estados Unidos

Total

2231

Porcentaje de casos



Interpretacion

El 41,38% de las empresas floricultoras en la parroquia de Mulalé, venden el producto
floricola a Estados Unidos, mientras que el 27,59% realizan sus ventas a Rusia, el 20,59%
realizan sus ventas a otros paises como son: Holanda, China, Europa, Japon, y Espafia

participan con el 10.34%.

Pregunta 04. ¢Recibe usted un precio justo por la venta de sus productos floricolas?
Tabla 18

Pregunta N° 04

Precio Justo del Producto

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Si 11 84,6 84,6 84,6
No 2 154 154 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 22
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Interpretacion
Del 100% de encuestados, el 84,62% sefialan que reciben un precio justo por sus
productos mientras que tan solo un 15,38% mencionaron que no perciben un precio justo al

momento de vender sus productos.

Pregunta 05. ¢La presencia de intermediarios, afecta a las ganancias de su empresa
floricola?
Tabla 19

Pregunta N° 05

Intermediarios

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Vélido Si 10 76,9 76,9 76,9
No 3 23,1 23,1 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 23

Pregunta N° 05

B8O

60

40

Porcentaje

20




99

Interpretacion
Del total de encuestados, el 76,92% mencionaron que la presencia de intermediarios
afecta a las ganancias de su producto floricola, mientras que el 23,08% no le afecta la

presencia de intermediarios.

Pregunta 06. ¢ Cree usted que la venta en alianza con otras empresas, podria rendir
mayores ingresos para su organizacion a diferencia de realizarlo de manera
independiente?

Tabla 20

Pregunta N° 06

Alianza Estratégica entre Empresas Floricolas para la Mejora de Ingresos

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Si 8 61,5 61,5 61,5
No 5 38,5 38,5 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 24
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Interpretacion
El 61.54% de los encuestados manifestaron que es conveniente crear alianzas
estratégicas con otras empresas, mientras que un 38,46% no esta de acuerdo realizar alianzas

estratégicas para la venta de sus productos floricolas.

Pregunta 07. ;Cree usted que laimplementaciéon de un centro de acopio floricola, podria
facilitar el acceso ala exportaciéon de sus productos?
Tabla 21

Pregunta N° 07

Implementaciéon de un Centro de Acopio Floricola

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado

Valido Si 8 61,5 61,5 61,5
No 5 38,5 38,5 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 25
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Interpretacion
El 61,54% de los encuestados consideran que es conveniente la implementacion de un
centro de acopio floricola, mientras que un 38,46% determinan que no es imprescindible la

creacion del centro de acopio floricultor.

Pregunta 08. ¢ Considera usted que al crear una alianza estratégica entre empresas
floricolas en la parroquia de Mulal6, para la implementacién de un centro de acopio
puede representar un incremento en la rentabilidad de su empresa?

Tabla 22

Pregunta N° 08

Alianza Estratégica para la Implementacion del Centro de Acopio

Floricola
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  vélido acumulado
Valido Si 8 61,5 61,5 61,5
No 5 38,5 38,5 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 26
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Interpretacion
Se determina que el 61,54% de personas encuestadas prefieren realizar alianzas
estratégicas entre empresas floricolas para la implementacién de un centro de acopio, mientras

gue el 38,46% no estan de acuerdo en realizar alianzas estratégicas para su implementacion.

Pregunta 09. ¢ Piensa usted que el funcionamiento de un centro de acopio floricola,

¢cgenerara fuentes de empleo en la parroquia de Mulalo, del cantén Latacunga?

Tabla 23

Pregunta N° 09

Generacion de Fuentes de Empleo

Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Valido Acumulado
valido  Si 13 100,0 100,0 100,0

Figura 27
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Interpretacion

El 100% de encuestados afirman que la implementacién del centro de acopio floricola
permite la generacion de fuentes de empleo en la parroquia de Mulalé, provincia de Cotopaxi.
Pregunta 10. ;Cree usted que mejoraria la situacion econémica del sector floricola con la

implementacién del centro de acopio en la parroquia de Mulalg, del cantén Latacunga?

Tabla 24

Pregunta N° 10

Implementacion del Centro de Acopio Para la Mejora de la Situacion

Econdmica del Sector

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Valido cumulado
Valido Si 10 76,9 76,9 76,9
No 3 23,1 23,1 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 28
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Interpretacion
Se puede determinar que el 76,92% afirman que mediante la implementacion del centro
de acopio floricola mejorara la situacion econémica del sector, mientras que el 23,08% restante

deducen lo contrario.

Pregunta 11. ;Esta usted dispuesto a invertir de manera econémica en la creaciéon de un
centro de acopio?
Tabla 25

Pregunta N° 11

Inversion en el centro de acopio
Frecuencia Porcentaje = Porcentaje Porcentaje

Vaélido Acumulado
Valido Estados Unidos 9 69,2 69,5 69,2
Rusia 1 7,7 7,7 76,9
Espana 3 23,1 23,1 100,0
Total 13 100,0 100,0

Figura 29
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Interpretacion
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Se puede afirmar que el 61,54% estan dispuestos a invertir de manera econdmica

en el centro de acopio, mientras que el 38,46% restante no estan de acuerdo en invertir de

manera econdmica en el centro de acopio.

Comprobacién de Hipotesis

Relacién de las Exportaciones con los Ingresos

La prueba de hipétesis se realiza utilizando el coeficiente de correlacion de Pearson

para medir la correlacion entre las variables de investigacion, sobre esta base se puede probar

la hip6tesis propuesta.

Tabla 26

Cruce de Variables

Mejora la situacién
econdmica del
sector floricola con
el centro de acopio

Implementacion del
centro de acopio
floricolaincrementara
la rentabilidad

Correlacion de Mejora la situacién 1,000
Pearson econdmicadel
sector floricola con
el centro de acopio

Implementacion del 0,693
centro de acopio

floricola

incrementara la

rentabilidad

0,693

1,000

Nota. La presente tabla muestra los resultados del respectivo cruce de variables, programa

SPSS.
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Mediante la presente tabla se puede visualizar el respectivo cruce de variables realizado
en el programa SPSS con la finalidad de conocer la relacion existente entre la pregunta 8 y la
pregunta 10 de la respectiva encuesta.

Para realizar el célculo estadistico se tomd en cuenta las respuestas obtenidas en las
encuestas dirigidas a las empresas floricolas en la parroquia de Mulal6, del canton Latacunga,
para lo cual se consider6 como determinante la correlacion o coeficiente de Pearson que es
una medida estadistica que indica la relacion existente entre dos variables a través de la

siguiente tabla:

Tabla 27
Tabla de Frecuencia de Ry R Cuadrado

Modelo R R cuadrado
1 ,6932 0,480

Nota. La presente tabla muestra el valor de R y R cuadrado obtenido en el programa SPSS.

Interpretacién

Mediante el respectivo andlisis se deduce que el valor de R expresa el valor del
coeficiente de Pearson mientras que el valor de R cuadrado representa la proporcion de
varianza de la variable dependiente que esta explicado por la variable independiente.

La primera informacion que obtenemos se refiere al coeficiente de correlacion mdaltiple
R, puesto que tenemos dos variables, el coeficiente de correlacion multiple también conocido
como el valor absoluto del coeficiente de correlacion de Pearson entre las dos variables, donde
R es igual al 69%.

Ademas, se interpreta el valor del “coeficiente de determinacién”, también conocido
como R cuadrado, en el que su maximo rango es de 1, para el presente estudio se visualiza
gue la tabla r cuadrado presenta el 48% de variacion, por lo tanto, se deduce que la

implementacion del centro de acopio puede representar un incremento en la rentabilidad y por
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ende mejorard la situacién econémica en las floricultoras de la parroquia Mulald, provincia de

Cotopaxi.

Tabla 28

Rangos Establecidos para el Célculo de Ry R Cuadrado

Rangos Interpretacion
Sir=o No existe correlacion entre las variables
Si<0,20< r<+0,40 Existe una correlacion baja
Si<0,40< r< 0,70 Existe una correlacion significativa
Si<0,70< r<+1,00 Existe un alto grado de correlaciéon

Nota. Rangos establecidos para el andlisis de R y R Cuadrado.

Interpretacién:

Mediante la tabla nUmero 28, se puede evidenciar que el r 0.69, se encuentra dentro del
rango del coeficiente significativo en relacion a la teoria de la investigacion. Es decir, este
resultado tiene una relacién significativa entre la variable dependiente e independiente de las

preguntas que se consider6 en el instrumento de investigacion.

Valor de la Prueba

Con la informacién recolectada en el trabajo de campo aplicado mediante encuestas
dirigidas a las empresas floricolas de la parroquia Mulald, y con la veracidad de sus respuestas
se procedio a realizar el calculo del coeficiente de relacion de Pearson detallado en el parrafo
anterior, tomando la pregunta 8 que corresponde a la venta en alianzas estratégicas para
incrementar la rentabilidad como variable dependiente y a la pregunta 10 que cuestiona si la
implementacion del centro de acopio mejoraria la situaciéon econémica del sector, por ende
facilitaria el acceso a la exportacion de sus productos la cual fue tomada para la variable

independiente.
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Mediante la aplicacion del calculo estadistico se obtuvo un valor de correlacion de 0.69
lo cual indica que existe una correlacién positiva entre las variables, es decir que el crecimiento
de cada una esta asociada al crecimiento de la otra variable, por lo tanto, mientras se facilite el
acceso a las exportaciones mediante un centro de acopio basado en alianzas estratégicas, los

ingresos de cada empresa seran mayores.

Tabla 29

Alfa de Cronbach

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0,820 11

Nota. Fiabilidad del instrumento de investigacion.

Interpretacioén

El alfa de Cronbach permite conocer la fiabilidad del instrumento de investigacion, en el
cual menciona que si se obtiene un valor menor a 0,5 el instrumento no es aceptable, cuando
mas se aproxima a 1, mayor sera la fiabilidad del instrumento de investigacion.

Para el presente estudio se logr6 un valor de 0,82 mediante el cual se deduce que
existe el 82% de fiabilidad mediante el instrumento de investigacion aplicado a las floricultoras

de la parroquia Mulalé.

Hipotesis

Hipotesis Alternativa (H1): Las exportaciones del sector floricola, inciden directamente
en los ingresos de las empresas floricolas en la parroquia de Mulal6.

Hipdtesis Nula (HO): Las exportaciones del sector floricola, no inciden directamente en

los ingresos de las empresas floricolas en la parroquia de Mulalé.
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Variables de Investigacion

Variable dependiente: Ingresos de las empresas floricolas de la parroquia Mulalo (x)
Variable independiente: Exportaciones del sector floricultor (y)

Tabla 30

Determinacion de la Hipotesis

Coeficientes  Error Tipico Estadistico t Probabilidad
Intercepcién 0,00 #N/D #N/D #N/D

Ingresos ($) 0,01237 0,00106 11,67289 0,0238

Nota. La siguiente tabla muestra los resultados obtenidos para la determinacion de la hipétesis.

Como se visualiza en la tabla anterior la probabilidad de 0.05 indica que se puede
rechazar la hip6tesis nula, por consiguiente, es probable que tenga un valor bajo que sea
significativo al modelo propuesto, ya que los cambios se relacionan en la variable de respuesta,
por otro lado, una probabilidad mayor a 0,05 sugiere resultados insignificantes e indican que los
cambios no estan asociados con la variable de respuesta.

En este sentido, en el modelo presentado, las estimaciones son significativas al 95% de
confianza, se observa que la probabilidad es menor al 5%, obteniendo un valor de 0,0238 por lo
tanto se deduce que se rechaza la hipétesis nula (Ho) y se acepta la hip6tesis alternativa (H1),
ademas se puede concluir con un 95% de confianza que las exportaciones del sector floricola,

influye en los ingresos econdmicos de las floricultoras, en la parroquia de Mulalé.
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Tabla 31

Estadisticas de Regresion Lineal

Estadisticas de la Regresion
Coeficiente de Correlacion Mdltiple  0,9786841350

Coeficiente de Determinacion R"2 0,95782264
RA"2 Ajustado 0,79115597
Error Tipico 190034,69
Observaciones 7

Nota. La siguiente tabla muestra los resultados obtenidos con referencia a la regresion lineal en
estudio.

El coeficiente de correlacién o coeficiente de determinacion nos permite medir la
dependencia que existe en las dos variables de andlisis, este coeficiente se encuentra un rango
gue va de 0 a 1, si el resultado del coeficiente es 0 indica que las variables son independientes,
es decir no hay relacion entre ellas, si el valor es 1 o -1 indica que existe una relacion lineal
exacta, si es positivo poseen una relacion directa y si es negativo tienen una relacion inversa,
ademas, si el valor es mayor que cero quiere decir que la relacién es directa, en otras palabras
si la variable x aumenta la variable y también lo hace.

Para el modelo propuesto se obtiene un coeficiente de determinaciéon o R*2 de 0,96, lo
gue significa que el modelo explica el 96% de la variacion de los datos alrededor de su media
utilizando el modelo lineal, por lo tanto, existe una correlacion muy positiva entre las variables
estudiadas, es decir, a medida que aumente las exportaciones, incrementaran el valor de los

ingresos de las floricultoras en la parroquia de Mulald, provincia del Cotopaxi.
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Se recolecto datos comprendidos entre los afios 2015 al 2021, con la finalidad de

analizar la relacion existente entre los valores de exportaciones de las floricultoras del Ecuador

con los ingresos de las empresas floricolas en la parroquia de Mulald, cantén Latacunga.

Tabla 32

Ingresos y Exportaciones durante los afios 2015 al 2021.

Variables

N° Afios Exportaciones ($) Ingresos ($)

1 2015 $ 820.128,62 $ 53.521.844,55
2 2016 $802.461,25 $ 55.322.703,36
3 2017 $881.461,59 $ 58.983.492,84
4 2018 $ 851.930,75 $ 67.262.596,34
5 2019 $879.778,94 $ 56.541.152,32
6 2020 $827.142,11 $ 66.259.798,59
7 2021 $927.276,00 $ 103.164.001,08

Nota. Datos comprendidos de las exportaciones e ingresos durante los afios 2015 al 2021.

Mediante el respectivo analisis se determind que existe una correlacién positiva entre

los ingresos y las exportaciones representando un R cuadrado con un 96%, a continuacion, se

presenta el siguiente grafico de diagrama de dispersion:

Figura 30

Diagrama de Dispersion
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Diagrama de Dispersion
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Nota. Diagrama de dispersién referentes a las exportaciones e ingresos.
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Capitulo V
Propuesta
Propuesta de un Simulador para un Plan de Inversion
Descripcién de la Propuesta
Titulo
“Simulador de un Plan de Inversion para la Creacién de un Centro de Acopio para las Floricolas
en la Parroquia de Mulalé, Provincia de Cotopaxi”.
Institucion Ejecutora
Floricultoras de la parroquia Mulal6, del canton Latacunga, provincia de Cotopaxi.
Beneficiarios
e Empresas floricolas
e Emprendedores

e Propietarios y accionistas

Equipo Técnico Responsable
¢ Estudiantes investigadores: Cuichan Cuichan, Christian Giovanni y Mata Aimacafia,
Jessica Fernanda

e Docente colaborador: Ing. Gallardo Solis, Johanna Maricela. Mgs.

Antecedentes de la Propuesta

En un estudio sobre las exportaciones floricolas por la Lcda. Jenny Avila de la
“Universidad de Guayaquil” sefiala que el desarrollo econémico y social de Ecuador estad muy
ligado al crecimiento de la produccion agricola, debido al enorme apoyo que brinda el pais
como generador de fuente de empleo, su aporte al PIB y a la balanza comercial, por lo tanto, a

partir de los afios sesenta, el sector floricola comienza a desarrollarse y en los afios ochenta
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dieron mayor importancia a las exportaciones floricolas, esto debido al aprovechamiento de
ventajas como la posicion geogréfica y temperatura ideal para el cultivo de este producto, como
resultado, en los ultimos afios se ha producido el incremento de nuevos negocios dedicados a
esta actividad. A continuacion, se muestra en porcentaje a las provincias que tienen mayor

nuamero de empresas floricolas en Ecuador.

Tabla 33

Porcentaje de Participacion de las Empresas Floricultoras

Provincias Porcentaje Empresas Activas
Pichincha 72,99%
Cotopaxi 14,22%
Imbabura 3,79%
Azuay 2,84%
Guayas 2,84%
Carchi 1,90%
Santo Domingo de los Tséachilas 0,47%
Tungurahua 0,47%

Nota. Esta tabla muestra la participacion de las empresas floricultoras que operan en el

Ecuador, obtenido de, Superintendencia de Compafiias.

En lo expuesto anteriormente se observa que la mayor concentracién de empresas
floricolas se encuentran las provincias de: Pichincha, Cotopaxi e Imbabura, pero la falta de
apoyo de las autoridades y el desconocimiento de informacién han ocasionado que el proceso
de comercializacién tanto nacional como internacional sea mas complicada para los

propietarios y representantes legales de las floricolas, lo cual ha sido causa de pérdida del
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producto, baja de precio, competencia desleal, incapacidad de hacer frente a sus obligaciones
financieras y pérdida de valor de la empresa.

Es importante acotar, que la informacién de planes de inversion para la creacion de un
centro de acopio es limitada y la asesoria para la elaboracién de este tipo de proyectos es
costosa por lo que no se puede realizar sin el apoyo y comprensién de otras empresas, es por
esta razén que varias de las floricolas inician sus actividades sin conocer la situacién del
mercado y al paso del tiempo se van presentando situaciones que entorpecen sus actividades y
generan resultados no deseados.

Por lo tanto, se considera que el plan de inversion es de gran importancia, ya que refleja
las inversiones econdémicas necesarias para poner en marcha la idea del negocio, también
permite que los inversionistas tomen decisiones financieras adecuadas con la finalidad de
poner en marcha su idea de negocio, permitiendo asi garantizar rentabilidad y la minimizacion

de riesgos financieros.

Justificacion

El estudio de la comercializacion de las flores en Ecuador ha sido una rutina constante
especialmente durante épocas como san valentin, el dia de la mujer, el dia de la madre, entre
otros, lo que permite analizar al sector floricola en el aspecto financiero y en la busqueda
constante de alternativas para la comercializacion del producto convirtiéndose en algo
necesario para mantener la competitividad en el mercado nacional e internacional, en este
sentido la creacion de un plan de inversion para un centro de acopio floricola en la parroquia de
Mulal6, dara como resultado aspectos positivos para el sector, como el mejoramiento del
comercio local y externo, la mejora en la calidad del producto, la estandarizacion de los precios
y la generacién de una mayor disponibilidad del producto.

Segun la informacién recolectada mediante las encuestas realizadas a la poblacion en

estudio, se observo que sus ventas son internacionales, ademas, el estdndar de calidad de sus
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productos que venden es alto por lo tanto satisfacen las necesidades del consumidor y sus
principales destinos de sus productos hacia paises extranjeros son: Estados Unidos, Rusia,
Espafia, Holanda, China, Europa y Japon.

Ademads, es necesario destacar que la mayoria de encuestados manifiestan que reciben
un precio justo por sus productos y que la presencia de intermediarios afecta directamente en

las ganancias de sus empresas.

Objetivos de la Propuesta
Objetivo General
Determinar la factibilidad para la Creacién de un Centro de Acopio de flores en la
parroquia de Mulald, cantén Latacunga, provincia de Cotopaxi.
Objetivos Especificos
e Estudiar la factibilidad econémica y financiera del centro de acopio floricola para la
determinacion de canales de distribucion y comercializacion directa con empresas
extranjeras.
¢ Investigar los principales items que contiene un simulador de planes de inversién para
determinar el contenido y disefio necesario e indispensable que contempla la interface
del simulador.
e Disefar un simulador amigable e interactivo de un plan de inversion mediante el uso de
la herramienta Microsoft Excel con los principales indicadores financieros y puntos mas

relevantes al momento de la creacion de un centro de acopio floricola.
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Fundamentacion de la Propuesta
“El plan de inversion es una expresion técnica y financiera de las organizaciones,

mediante actividades debidamente planificadas con la finalidad de lograr los objetivos
propuestos y contribuir al desarrollo de la organizacién.” (Ministerio de Economia y Finanzas,
2021).
A continuacion, se detalla el esquema del plan de inversion:

o Datos generales del proyecto

¢ Diagnostico del problema y necesidades

¢ Viabilidad del proyecto

e Presupuesto

e Estrategias de ejecucion

e Estrategias de seguimiento y evaluacion

Datos Generales del Proyecto

Se muestran de manera introductoria, tales como: el nombre del proyecto que se llevara
a cabo, el monto de inversién requerido para la propuesta. Ademas, se establece las tasas de
interés y plazos como condiciones, para la obtencion del financiamiento que provenga de
terceros y finalmente se define el lugar donde se implementara la propuesta y dara

funcionamiento al centro de acopio floricola.

Diagnéstico del Problema y Necesidades
Su finalidad es conocer la situacion financiera de las empresas floricolas que
comercializan sus productos en cantidades mayoritarias, de esta manera definir las estrategias

para mejorar sus procesos de venta de sus productos, mediante alianzas estratégicas entre las
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empresas del sector y la creacion de un centro de acopio floricola que disminuya la presencia

de intermediarios.

Viabilidad del Proyecto

Mediante la aplicacién de las encuestas se determind que existe aceptacion de la
realizacion de un plan de inversion para la creacion del centro de acopio, ya que los
encuestados mencionan que la implementacion del centro de acopio facilita el acceso a la
exportacion de sus productos e incluso permitira la creacién de fuentes de empleo y por ende,
mejorara la situacién econdmica del sector floricultor en la parroquia de Mulalé, del cantén

Latacunga.

Presupuesto

En esta etapa se realiza el andlisis de costos y gastos requeridos para la ejecucién del
proyecto, ademas se determinarda la cantidad requerida para estructurar y reclutar al personal
para posteriormente iniciar con las actividades planificadas, también se puede definir la
participacién porcentual del financiamiento propio y el financiamiento externo con la finalidad de
mantener su crédito bajo control y evitar un endeudamiento financiero excesivo.

Mediante las encuestas se determiné que el 61,5% de los encuestados estan
dispuestos a invertir de manera econémica para la creacion del centro de acopio y por ende,

permitira la creacion de fuentes de empleo a la poblaciéon que habitan en el sector de Mulalé.

Estrategias de Ejecucion

Describe cada tarea requerida para llevar a cabo el proyecto, es decir, son
procedimientos utilizados para lograr los objetivos establecidos, ademas, es importante
mencionar que en este punto se establecen las actividades y los responsables del

cumplimiento de dichas actividades.
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Estrategias de Seguimiento y Evaluacion

Son un conjunto de metodologias que analizan el cumplimiento de los resultados, en
otras palabras, permiten conocer el como se estan haciendo las cosas, ademas, ayudan a
evaluar la calidad e impacto de las actividades que se llevan a cabo para posteriormente

relacionarlo con el plan de inversion general.

Descripcion del Simulador para Planes de Inversién
Hoja N° 01. Portada del Simulador
En la presente hoja de célculo se puede evidenciar los datos iniciales del simulador para

la creacion de un centro de acopio floricola.

Figura 31

Portada del Simulador

Nota. Portada del simulador.



Hoja N° 02. Instrucciones

120

En el presente apartado se encuentra la figura 31, mediante el cual se detalla las

instrucciones necesarias para el uso del respectivo simulador.

Figura 32

Instrucciones del Simulador

@ucciam: \

Tomar en cuenta las siguientes indicaciones para obtener resultados dptimos mediante el uso del modelo financiero:

1.- Esta hoja de edleulo denominada "Simulador de un Plan de Inversion para la Creacion de un Centro de Acopio para
las Floricolas de la Parroquia Midald, Provincia de Cotopaxi", estd formado por 16 hojas, a las que se puede acceder de
la siguiente manera:

a) Directamente presionando los botones que se encuentran agrupados en la pestaria de contenido, o

b) Desplazdndose por las pestaiias ubicadas en [a parte inferior del simulador.

2.- Solo puede insertar datos numéricos, palabras o porcentajes, sobre las celdas resaltadas de color verde claro.|:|

3.- Cuando al pasar el cursor sobre las figuras aparezca un icono de sefialamiento (mano), al presionar dicha figura serd
transportado a la pestaiia que estd descrita en la figura.

4.- Existen varias celdas que poseen un tridngulo de color rojo en la esquina superior derecha las cuales poseen un
2\ comentario el cual se recomienda leer ya que pueden facilitar la operacionalidad del simulador.

Nota. Instrucciones necesarias para el uso del simulador.

Hoja N° 03. Contenido

| |
ENTRO DE ACOPIO FIORICOLA

|

Siguiente | =

|

Atras

En el presente apartado se encuentra la figura nimero 32, mediante el cual se tiene la

tabla de contenido y el usuario puede acceder a cada una de las pestafias que forman parte del

simulador.
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Figura 33

Contenido del Simulador

8 2 T 7 U S i-j - e "‘;.‘ *.. ‘b:. ~ e - 5, '.";:"‘ Yy PR :—.; -siv’:'ﬁ -
A et e A e
5 RS ic | imstrucciones Datos WACC |
e R & / y I
0 » J L
R e - Inicio
n Plan de Caadro de Tabla de
t Financiamiento Inversion : Depreciacion )|
S - ¥ > el & \ J
. r o= s Sig“m'
Tabla de Detalle de Comision del Rentabilidad sobre
n Amortizacion Comercailizacion Centro de Acopio las Ventas )
\ / \ \ /
A0 3 ( Atris
o d Costos de Estado de Estado de Flujo del
| Produccion Resultados Eectivo
. / : \ J ;2
> - “® ' é’r ; f
e Bt 5 L S j" é,‘w > ety
' '.:‘-’-."Gﬁe'.'— ; :

-

Nota. Contenido para Ingresar al Simulador.

Hoja N° 04. Datos para el Proyecto de Inversion
En el presente apartado se encuentra la figura 33, en donde, el usuario deberé insertar
los siguientes datos: nombre de usuario, fecha de inicio del proyecto y porcentajes a tomar en

cuenta al momento de decidir acerca del financiamiento e inversion.



Figura 34

Datos Iniciales del Proyecto de Inversion

"Plantilla de un Plan de Inversion para (2 Creacion de un Centro de

Acopio Floricola"

Nota. Datos del Proyecto de Inversion

Datos del Proyecto de nversidn Iovesones | G |
o Cotabogo |5 40 Lingn Do
Nimero de Socies § j
Aporte ndvidval 15 991260
HiostlPopeiode — j Estimado Usuario:
ersion Inerte nfomaeionn
Fuarineto 1§ (01000 tffdaslgca;ﬂlasde
i P en Afos ] oy
s =1 it e | P qQue e as siguientes
Proyesto nofteion Fnancira | Pechicha st sl
Tipode Crédo | e Comered ifomcin deforma
Detalle Valor Fnte | Enle 1 {1 [Tasade s Anal | (072% ot
Tadbnl) | O [l [
L | informationgconomica .
. httgs: lcontenid bea inec/docu
Tasadeﬁrac\m\entode 2058 Banco Certel mentas/Adminitracion Sectarfe Tobal Iversin § 1R
aEeooni o 2000
., |l Users AINDOWS Davinl
LTasadeIJescueMo §4l% Polode Conocimenty T
Talblopl] 6 [l [T
o me (s gt ol
Beh f L e
Impussto : Renta i @ il 2T s
s
Rendinientn de Mercado 0 Ak ——
) oo o
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Hoja N° 05. WACC
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Mediante la figura 34, se puede evidenciar el respectivo célculo del WACC del presente

proyecto de inversién.

Figura 35

Céalculo del WACC

Tasa de Descuento (WACC) l

™

Nota. Calculo del WACC.

Datos
simbologia] Nombre Valor/ Porcentaje
Rf  |Interés Libre de Riesgo 1,69%
B |Medida del Riesgo Sistematico (Beta) 1
Rm  |Rendimiento del Sector/Mercado 9,13%
RRPP ]Recursos Propios § 49.564,32
RRAA  [Recursos Financiados $ 100.000,00
Kd  |TasaBancaria 10,72%
Tc  |TasaImpositiva (Impuesto a la Renta) 25,00%
Modelo de Valoracion de Activos del Capital
CAPM | =Rf +B* (Rm —Rf)
CAPM 9,13% ‘
; b
Costo Promedio Ponderado de Capital
v +kd(D)(l o)
=he— —|2(1-T¢
WACC D+E D+E
WACC 8,40%
Datos
Simbologia Nombre Valor/ Porcentaje
Ke  |Costodel Recurso Propio CAPM 9,13%
£ |Dineroa Invertir en Patrimonio § 4956432 3,14%
D |Dineroalnvertiren laDeuda § 10000000  66,6%
kd |Costo de Recurso Ajeno, Financiamiento 10,72%
Tc  [TasaImpositiva o Escudo Fiscal 25,00%
Total de la Inversion § 14956432

Nota: Tiene como

propdsito englobar en una
sola cifra expresada en
términos porcentuales, el
costo de las diferentes
fuentes de
financiamiento, con la

finalidad de presentar un
| proyecto en especifico. J
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Hoja N° 06. Plan de Financiamiento
Mediante la figura 35, el usuario podra conocer la estructura de financiamiento del
proyecto de inversién ademas se visualizara un gréafico con su respectivo porcentaje del capital

propio y la financiacion.

Figura 36

Plan de Financiamiento

Centro de Acopio Floricola ' Inicio
Plan de Financiamiento
SN TR TS SR WA SR AL WA

Siguiente

Estimado Usuario: En &l cuadro color verde claro, inserte el valor del prestamo que va & ser financiado durante los

cinco afios de |a ejecucion del presente proyecto. .
Atras
———
ESTRUCTURA DE FINANCIAMIENTO
§ %

1. Inversiones pfé?'a'f“'
Ao il § eS| ses l“‘“;;;‘:m'
Activo Diferido § 120129 080%
Capital deTrabajo | § 6083303  4067%
Total § 14956432 100,00%
L. Financiamiento
Capital Propio § 0 4056432| 3314% Captl Propo |
Préstamy /

e §10000000|  6686% B |
[Financimientn) ’ . L

-+ |Total § 14956432 100% | : _J

Nota. Estructura de Financiamiento.



Hoja N° 06. Cuadro de inversidn
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La figura 36, muestra que el usuario podra detallar el costo de cada activo fijo, activo

diferido y capital de trabajo, datos necesarios para iniciar y ejecutar el proyecto.

Figura 37

Cuadro de Inversion

Estimado Usuario: Para |a resohucion del cuadro de inversion, inserte
mformacion en todas lascasilas de color verde claro para que el resto de datos

Detalle de Capacidad

Con respcto 2 I capacidad de almacenamiento el cantro de

acopio esta diseiiada para almacenar 20390 exjas de cartdn

s calcule de forma automatica, (it Hb con una dimensidn 60 cm * 330 em, es decir la capacidad
de almacenamiento es da 738,881 talos de rosas,
Cuadro de aversidn Actvos Fijos
Cod| Simddor | Deale | M0 (¥l Ui ViarTood | To D | Moy | | N g
oPlusvalia | de Atios
Activos Fijos § 87.53000 | Depreciabe
Propiedad Plantay Equipo §  RM| \Edifein § 00| a0 i
l i‘ Tereno B[ 655 LT Muebles y Enseres § LA 1000% 0
l i‘ Edifieins GEVN | 111 ER R “‘Eqmlpadeﬂb'aha D 1T 10
Muebles y Enseres § LB |Equipo de Computacicn b %% i
10 %{ Esenitorios 1 \| Maquinaris y Equipos § T 0o 10
4 : Archivadores } B0l 000 No Depreciable
4 ii Estantersas f 60 2600 Terseno §OLTOM| 4% 5o(b 16100
10 —:— Sillss Giratorias f B0 40 Total Actvo Fijo § 830
Equipo de Oficina §
4 + Telefonos Celulares 111 1)
Equipo de Computacion § B
2 ﬁ Computadoras de Escrtorio | § 630001 § 130000

Inicio
Siquiente

Atrés




4 i‘ Computadoras Poratles P |5 90000( § 360000 Activos Difersdos
| i‘ Iopresorabp Muldfincicn— |§ 15000|§ 13000 Descripeion Monto ($)
Inscripeion de Compantas a
gty Eqips § T Traves de] Portal en Linea de Iy
'\ |Superintendencia de
\ | Comparitas
1 O p— o - lnm"i_p'cmnde.'ELCeneI ;
i‘ Cap, 9738881 tallos mensuales i) i .?:;t:odeﬁenmlurema;
. Monticazga "Vallet fack" con &
1 I‘ una capacidad de media § T000|§ o0 Parente Munieipal § 183,69
tonelada
| + Bandss Transportadorss § 200§ 2 | Impesto Sobre deavos Tonles |} 3740
4 : Mesa d Post Cosecha §L0m|§ 40 Permiso de Fnctonamiento |§ - L0000
4 + Benchadorss N 111 R ) Total Aetvo Difertdo §  1m”
4 % Chasificadors de rosas 1) R 1 l
Activos Diferidos § 10
Tnsenpeton de Comparhizs 3
1 i‘ Traves del Portalen Linea de | |
Superintendencia de
Compaias
Insenpeton de! Rucen el
| | = |SeniclodeRentos bems |8 - |}
"'
| + Fatente Mmnicipal (51
s | \Impuesto del 13 Sabee Activos i . .
B | Capialde Toabajo
Totales
o | |Permiso de Functonamianto
| L0000 § 100000 Deseripeicn Monto 3)
— |Varios
Capital de Trabajo § GRS |Cokld Tabio i fm||
Totallnversiones §1056430 | | ToulCopuldeTubao |3 618308 .

Nota. Cuadro de Inversion.
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TOTAL INVERSIONES

Total Activo
Difido
1%

TotalActvg
fip
58%

F |

' Nota:Parael clnlo de capita de rabo s
tomnd en cuenta [atotaidad de os costos  gastos
dividido pra 12 meses y multplicado para los
s primencs meses e produceion.

,
.




Hoja N° 07. Tabla de Depreciacion
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Como se observa en la figura 37, se realiza depreciaciones de los activos que forman

parte del proyecto de inversion inicial.

Figura 38

Tabla de Depreciacién

N

Depreciacion de Activos Fijos l
Mombre del Activo: Edificio Mombre del Activo: Muebles y Enseres
5 sowo
[Afios de Vida Util: 20 [Afios de Vida Util: 10
Beriodos  Valor Histérico Depreciacidn del ¢ Beriados Depreciacion del Saldo
Periodo H Periodo Contable
1 2023 § 5250000 5 262500 5 49.875,00 1 2023 s 5 181,00 § 1.629,00
2 2024 $ 5250000 5 262500 5 47.250,00 2 2024 s 5 181,00 § 1.448,00
3 2025 S 5250000 S 262500 S 44.62500 3 2025 5 5 181,00 5 1.267,00
4 2026 S 5250000 S 262500 S 42.000,00 4 2026 5 5 181,00 S5 1.086,00
5 2027 5 5250000 S 262500 S 39.375,00 5 2027 5 5 181,00 § 905,00
3 2028 5 5250000 S 262500 S 36.750,00 3 2028 s = 181,00 § 724,00
7 2029 5 5250000 S 262500 5 34.12500 7 2029 5 s 181,00 § 543,00
k3 2030 5 525 5 625, 5 315 1 2030 5 5 181,00 S 362,00
9 2031 § 5250000 S 262500 S 28.875,00 9 2031 3 = 181,00 5 181,00
10 2032 S 5250000 S 625,00 5 26.250,00 10 2032 5 5 181,00 S -
11 2033 S 5250000 S 625,00 5 23.625,00
12 2034 S 52.500,00 S 2.625,00 S 21.000,00
13 2035 S 52.500,00 S 2.62500 S 18.375,00
14 2036 S 52.500,00 S 262500 S 15.750,00
15 2037 S 52.500,00 S 2.62500 S 13.125,00
16 2038 $ 52.500,00 S 2.625,00 S 10.500,00
17 2039 $ 52.500,00 S 262500 S 7.875,00
18 20480 S 5250000 S 2.62500 S 5.250,00
13 2041 S 52.500,00 $ 262500 S 2.625,00
20 2042 S 52.500,00 S 2.625,00 S -
. S < 5 Equipo de
Nombre del Activo: Equipo de oficina Nombre del Activo: "
Computacion
([Fecha de Compra /212023 | ([Fecha de Compra 1/2/2023 |
"Valor de Compra: " S 500,00 H [IVanr de Compra: " S 5.050,00 "
|[Afios de vida Util: 20 | [Afios de vida Util: |B |
5 _, . Depreciacion del 5 Valor Depreciacion del Saldo
Periodos Valor Historico : Saldo Contable Periodos e 2
Periodo Historico Periodo Contable
1 2023 S 500,00 S 50,00 S 450,00 1 2023 S 5.050,00 $ 168333 5 3.366,67
2 2024 § 500,00 S 50,00 S 400,00 2 2024 § 505000 S 168333 § 168333
3 2025 S 500,00 S 50,00 S 350,00 3 2025 S 5.050,00 S 168333 § 0,00
4 2026 S 500,00 $ 50,00 S 300,00
5 2027 § 500,00 S 50,00 S 250,00
& 2028 $ 500,00 S 50,00 S 200,00
7 2023 5 500,00 $ 50,00 S 150,00
8 2030 S 500,00 $ 50,00 S 100,00
g 2031 S 500,00 $ 50,00 S 50,00
10 2032 S 500,00 S 50,00 S -




Nombre del Activo: it
Equipos

[Fechade Compra liaos |

Valor de Compra: S 2790000

Aios de Vida Uil Jro |

2023
2024
2025
2026
2027
2028
2029
2030
2031
2032

W oo~ oy U B W ro e

—_
=]

N Periodos Valor Historico

W U D s L W W 0

27.900,00 §
27.900,00 §
27.900,00 §
27.900,00 §
27.900,00 §
27.900,00 §
27.900,00 §
27.800,00 §
27.900,00 §
27.800,00 §

Depreciacion del

Periodo

279000 §
279000 §
279000 §
279000 §
279000 §
2.790,00 §
279000 §
279000 §
279000 §
2790,00 §

Saldo Contable

25.110,00
22.32000
19.530,00
16.740,00
13.950,00
11.160,00
837000
5.580,00
2.790,00

Nota. Total Depreciacion de Activos.
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Hoja N° 08. Gasto Sueldos

Se detalla el pago de sueldos al personal que formaran parte del centro de acopio.

Figura 39

Detalle de Sueldos

Centro de Acopio Floricola Inicio
Detalle de Gasto por Sueldos W—
( \ 5'9"""“
Estimado Usuario: Inserte la cantidad de trabajadores necesarios y el sueldo mensual de cada trabajador, en todas las
, casillas de color verde claro para que el resto e datos se calcule de forma automatica. J %
\ . Atras |
01 —
Gasto Sueldos
N Traajadores Gesto Adminstativgs| "0 MerSiel | TORISUeko ) ¢ nnl
Unitario Mensual
Mano de Obra Directa
= 0 |postCosecha § M00[S S4000[$ 6480000 J
Total § 45000 | § 540000 | § 6480000 | >
Mano de Obra Indirecta
1 Supervisor del Area | $ 625,00 [ § 625,00 [ §  7.500,00 f J/
2 |Estibador S 0|5 %000|S 10800| . WY ‘
2 |Guardias de Seguridad | § 4500016 900005 108000( < - &, » ] );'
E Total §  15500(5  2450($ 210000 : ’
‘ Personal Administrativo V Y 4 0. W
| S ) O O i ‘ / AN
1 |Contabiidad §  S000[$ 500005 600000
1 |Secretaria § 0[S 4s000|S 5400
2 Mantenimiento $ 450,00 | § 900,00 | § 10.800,00
- Total §  20500(8 247500 | $ 2970000
Rol de Provisiones
. L Fondos de | AportzPamonal | Total | Sueldo Peribido
NE Trabajadores | Gastos Administrativos | Sueldo Anual 13%50eldo | 14%Sueldo Vacaciones ) .
Reserva (12.15%) | Beneficios |por el Trabajador
1 |PostCosecha § GhAM|S  sA0m|S 5100008 $ § 0 TERN|S BIBN|S BB )
1 [supenisorceldea |§  750000(5 6500|5450 |8 § - |8 wB|$ L%LB(S AL R
2 Estibador $  1080000(5  %0000|5 80008 $ - |8 1312205 306220(§ 1336000 9
1 |GuadissdeSequidad |§  L0BOMD|S 0N (S  R000|S § - |8 1mD|$ MRD(S 1IN ~OA
1 Administracion § 7500005 6500|5 45008 5 S |5 as|S 1915|5946l N _;‘J'
1 |Comabildad R $ - |5 Tm|$ 1e4m0(§  78MM /
1 [seoretaria §  smm|s  mm|s  asm|$ § - |5 EI|$ 15L0[§ sl
2 Mantenimiento §  10B0000(S  S0000|5  BS000 S $ - |5 13208 306220(8 1386000
Total §  IBENM|S 10300[5 93008 § - S 1S0U740($ ME6240(§ 15826740
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02 N
S S
Gastos Suedos » 1 1 ,
e s | | TS
Unitario Mensual
. Mano de Obra Directa
12 [Post Cosecha § 0|5  S0000(5 884000
Total S Al0[S S0 (S 68400
Mano de Obra Indirecta
I lpevkrdeldes |5 G00[S 6000(5 7amm
1 |Estiador § a50{§ %000 (5 11400
] |GardasdeSeuidad | S 4%500( 8  %5000(§ 114000
Totel S 160M]5 255000(8 3060
Personal Administrativo
1 |Administracion § 60005  65000(5 780000
1 |Contbidad I
1 [seoretar § s mmls smm| .
1 |Mantenimiento |§ 4005 95000(§ 1140000
\ Tod T O ) !
Rolde Proviiones
: o fondste | Paonel | Totl | Sl Pechide| (VA
N Treadors| Gastos Adintthes | Sooknal | 1 ugia | 14Selo Vicnes r . . L)
- Resena (%] | Beneiis |porelTrber o7
D sl |5 BOINIS STM(S swom|s R[S LED[S B[S MRS %E ‘
| peiwtha |5 THO0[S mm(S mmls ssnls muls  wnls umels A
D R[5 L0 WO wmnls wE(S WOl umuls nls s R -
) ekl S L@ns su|s wwls WS O[S B0 NS HER 7 |
| i |5 M00[S @S smls esn(s mmls wmls amels nana
a5 SEON(S WW(S mm(S MRS BN W) EER)S LR
et |5 0[S mols swls mls mals o ms(s umEs sk
) e |5 w@ns wn|s ww|s WS O[S OE0[S NS wEn
lic] § 100§ A0S K00 | § 0mmes|§ AT § SIS |§ SN B
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(Gastos Sueldos
P e ot
Unitario Mensual
Mano de Obra Directa
o D Plda |5 SON|S  60000|S noNm|
Total § S000(5 60000 S 7200000
Mano de Obra Indirecta |
I |t |5 es0[s  osm[s smm| ' Y
) |Esthat S 0M|S mm|s 20
1 |Guardias de Seguridad | § 50000($ 100000 (S 1200000 77N> A
ol §  LnN|§ ]S nmw| W ‘
Personal Administativo | ‘ ‘ y
I i |5 eso9 esm)s smm| A
U (ol |5 SBO(S S0 6300 N /i A
‘ 1 [Seretaa S 0[5 S00[5 60| A | o AL - ' 3
S T O O T ‘ |
Total S LB00[S  ATS000( S 3300000
Rolde Proisones
ks s, Seohel | (o | e | ™ | i | T Sl
Resera (1215 | Benefiis (oo el Tradaador
0 Post Cosecta § 0005 o005 SIS SRS MN|F 3NS5 BIBA(S MIBA
! Supewiwrde\ﬁfea §3mms RIS WS MBS BN|E WB|S MEB(S LBEH
D b |5 nmols wwmls mmls wels omls s wals e
] (GeddeSeitad |5 LMON S 005 WM|S WE|S WMMS LBN|S AER|S LA |
| i |0 SO|S O[S O[S oemls mals (s amE]s nmw \
U lwaid |5 sO|S EO[S (s mmls mals wms(s vwgls g \
U e 5 so(s o5 wpls mmls mels  muls s s
1 Matemh (S Q000§ LNON[S BIOS WS WM|S 18305 LEIR|S IGAEAD
Tt § 100005 104500 (§ 102000 | § 1AM |§ STILN| S IGAAISS|S TAGSE|S LS
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Afo |
Gastos Suekdos A I I
rll‘-’ .Gfstos' Sueldo.Me‘nsuaI TotalSueldo Sl
Trabajadores| Administrativos |  Unitario | Mensual £ U
Mano de Obra Directa N | 3 N
D ot S SB0|S  603BE0|5 T4BN
Totel § NS 6OR6|5 naB
Mano de Obra Indirecta
L fweiordeldes |5 GBB|S 68| 8
) |Estbador §  SB|S L5 1205720
) |GoatisdeSequided | S0280|S  LOOSED| S 1206720
Total S LAMB[S 26098 (5 3197
Personal Adminisrativo
1 |Administadon (5 6B7B|S  GBM|S 615
I (Comaiida S mu|s w2l 693864
1 [Seortari S SE(s  sme|s 60%
L |Memenimieno |§ S080|§  L00sE0|$ 205720
Toal §  LEM(S  LIEA|S BIMA|
Rolde Provisiones .;Zi
, w fniosde | .| Aorehtod | Toal | SeoPeci 7!
NP Tabajadores | Gastos Adminitrativos | SueldoAnual | 13%Suekdo | 14*Suekto Vataciones ) ,
Reserva (1215%) | Benefiios | porel Trabajador
0 [esthset |5 TBD|S  GME[S SONN|S GRLI|S 0M6M|S B7HM | JEMIE|S WAL
L el |5 BISH|S  GRB(S NN|S RR|S MBS MWE|S IE|S uBA| O | \“
1 |sbedr s wmpls wsas wmls wsals mpls wes[s wmEs nmex| L
] |GudmteSemitad S LSTN|S  L000(S LM0M[S LSN|S MA|S 1065 LMB(S UM% ‘
| |Mmhsteion S BISH|S  ERE(S WM|S BE|S MBS WE[S 3135343 113170 A N
I w5 mgls  wu[s wm[s me[s muls  wmls umsls  amm /5 AN
L {Sereta S BIBE|S  WB(S WM|S WS BAS  THE[S 243953 § LA
] Mamimeto | RTN(S  L0BE(S L00M[S LBD|S MA|S 1465 MBS 1M
Totdl § WEIK(S LGS (S L0000 |§ 1L03B| S STMA | 6T S EAETE(S L35




| Ano§
| Gastos Sueldos
| Tl st R TSR |
| Untaro | Mensual
Mano de Obra Directa
[T e 5 ey ews[s nms)
Totel § OSSR S 606I30|S TANRG
Mano de Obra Indirecta ‘
e I I I T —
1 [sthador S SBR|S  0uB|S 1 4
‘ o 1 |Guardiasde Seguridad | & S0562(§  101L3|§ 1213478 }-w\’
| Totel S LGWAL|S  2I0504|$ 34608 J/
| Personal Adninistratvo i
» I |Mmnwait S GRSB[S R[S B9
1 |Comabldad I O L
3 I [eretara T EIS Il
| 1 [Matemieno S SSR|S 101|511 :
Totl § B[S R[S BINK
Rol de Provisiones
N Tt G | S | RS | 105t | IO | v | PO T kel
Resenva (1215%) | Beneficios | por el Trabajador
0 st Cosecha S MABE(S  G0TB(S 6ONN|S GOANH(S IMM|S  BMEH|S NMIN|S 124M%
I Gpendwrdelde (5 BINOW|S  GRLE|S W[5 e[S MLB(S W[5 MBS 1%
1 [ithado §OLIMB(S  LUB[5 L00|5 10B|S SRS LAB|S SMB|S 1B
] |oasdeSeqidad |5 LR[S L0B|S L0000 LMOB|S R[S MBS SG|S 168
I \Mmnstedt (5 BI0W|S  GRL|S NM|S GRAL|S MLM(S W[5 MBS 1305
I Cotabldad §EmA(S WS WN|S MBS MBS WS MBS 9mE
I |Seoetas §ORER(S R[S WN|S WAS BmE|S LS Bu@|S 84
1 Mmoo S LGO%|S LB[5 100005 LB|S BR[S LMBIS 0G| 1568
Tl §LREMA(S LSHI (S L0000 |§ US| S STRE|S 1687 | S KIBAL (S 1B

Nota. Total Gasto Sueldo.

Hoja N° 09. Tabla de Amortizacion Francesa

En la tabla de amortizacién se encuentra la matriz en el que se visualiza la institucién

financiera, el monto y la tasa de interés, para posteriormente obtener el detalle de pagos, el

periodo, la cuota, el valor que se genera por interés y el saldo del crédito.
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Figura 40

Tabla de Amortizacion Francesa

Institucion Financiera  Pichincha
Valor del Préstamo $100.000

Tasa de Intecés Amual  10,72% Tabla de Amortizacion Francesa

Tasa de Interés Mensual 0,89%

Datosdel 2 - -
Frecuencia de Mensual Slgm
Crédito: Rege e -
Aiios 5 Total Interés | Total Capital | Total Final del Crédito
Ntimero Total de Cuotas 60 $29.618,27 $100.000,00 $129.618,27 I Atras I
Valor de Cuota Mensual $2.160,30 Periodo Intereses Capital Cuota Saldo |
. £100.000,00
393,33 1% 126697 T 8216030 $98.733,03
ss202 8 127820 N $216030 $9745474
570,60 |§ 12507 I 8216030 $96.165,03
85007088 13023 2105 $94,963,80
sl Llans B 21600 $93.550,95
3835728 132458 R 2160,30 $92.226,36
5239918 }3.15,42 216030 $90.859,95
$811,95 I ~"1.348,35~ Y nm.ao (mmxss
799,90 s \uam ) (ss8.18119

o B s B emn o (se
smsao B 1ass BT 8216030 (,ﬁmsq

g: 1397a9 - $2.160,30 % 'm 64
¢ $750, 1) | 216030 am
\ s3s04 8 4143226- nw -
Al 143197 iy 8216030 \
s B ) 1eam E 21603 LA 4
(360950 B 1460, 21603 WY N e
< k 1473 82,160, > S
m B ng [T
$660,09 5 150022 I $2.260,30
646,69 I 151362 I $2.160,30 $70.876,72
63317 |8 152704 I $2.160,30 $69.349,58
619,52 [§ 154078 I $2.160,30 $67.508,80
605,76 & 155455 I 2.160,30 $66.254,25
$591,87 60 156843 I 8216030 $64.685,52
$577,3 60 15e2.44 I 5216030 $63.103,37
563,72 [§ 159%58 I $2.160,30 $61.506,79
549,46 8 161084 I $2.16030 $59.895,95
ssas,07 I 162523 I 826030 $58270,71
52055 I 163975 B 826030 $56.630,96
5059 I 165440 BT £2160,30 $54.976,56
s B 166908 BT 8216030 $53.307,38
e B 1ess00 BT 216030 $51.623.29
61,17 B 1:699,14 o nmm $49.92415
sta5.99 I 171832, ) $48.209,83
s0067 B 1o BT szm,so $46.480,20
sits22 0 474508 I | 216030 ST
e B 106 B 216030 fsnomds

o B men B a0 o [sitiosos o
s365,04 I 179227 I 52.160,30
532,03 I 150528 I 826030
ssos WO 105 BEEC w2160

3319§7= Ls-baal £2.160:30\

L8 6L EB EE LSS LB R E R YR ERENREEES s ERREBvovcvsw s

7 o013 T 1ss7as I w6030
‘ LL; 246,54 RO 1.573.77 W szm\ao
ML W‘ C 8216030

‘szs21 NN 39 $2.160,30
$235.57 B 192443 T 52,160,
s28,68 BT 194162 I s2160,30
201,33 BT 195897 I 52.160,30
ss3.8 B 1o I 8216030
s166,18 I 199423 I 216030
48,36 M 20m94 I 216030
130,39 I 20291 I 260,30
s12.26 I 204505 BT 260,30
93,9 I 200634 I 5216030
75,50 BT 208480 I 526030
556,58 I 220343 I $2.160,30
535,00 N 2122, 22 [ $2.160,30
519,13 I 234108 T $2.160,30

b5

g2

8RR

Nota. Tabla de Amortizacion Francesa.
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Hoja N° 10. Detalle de Comercializacidn
Esta seccion proporciona informacion detallada sobre cada producto que ingresara al
centro de acopio, donde se registran las unidades, las cantidades y los precios unitarios de

cada producto.

Figura 41

Detalle de Comercializacion

Centro de Acopio Floricola —
Detall de Comercializacitn Inicio
Anual s. Ili t
Tasa de Crecimiento g 185% 'g
Detalle de Peso del Tallo
Cant. Descripeion Gr. Tallos por Kilo Atfés l
1 Talla 50 10
% Destinado al Centro de 50 Estimado Usuario: Los ingresos de las empresas asociadas se tomd
Acopio ' en cuenta de la pagina "Superintendencia de Compafiias’ tomando
% De Comisicn al Centro de 100 como referencia el afio 2021,
| Acopi :
Nombre de la empresa: EQR EQU ﬂTOR 0SES
. Cantidad a Procesar | Cantidad a Procesar Monto de "
: Cantidad Anual | Monto de Venta ) ) . Valor de Comisidn del
Producto Precio por kg . Mediante el Centro | Mediante el Centro | Procesamiento Anual |
Comercializada en Kg Anual . . | Centrode Acopio
AcopioenKg AcopioenTallos | del Centro de Acopio
.\ [Flores de Verano § 15,29 1187050 § 1814999450 178058 1780573 § 172249918 § 10889997 ¢
Flores Frescas 3 580 495445 §  1879381,00 74467 744668 $ 43180715 ( § 1717629
Total $ 21,09 1683495 § 02937550 2254 2525243 $ 315440633 | § 12617625
Nombre de la empresa: GR OWF]LOWERS
. Cantidad a Procesar | Cantidad a Procesar Monto de -
, Cantidad Anual | Monto de Venta i i i Valor de Comision del
Producto Precio porKg L Mediante el Centro | Mediante el Centro | Procesamiento Anual .
Comercializada en Kg Anual i ) | Centrode Acopio
AcopioenKg AcopioenTallos | del Centro de Acopio
Flores de Verano § . 0 § - 0 0 § - |5 .
Flores Frescas § 540 3019158 5 1630345320 452874 4528737 § 144551798 | § 57.520,72
Total § 540 3019158 § 1630345320 452874 4508737 § 244551738 | § 978072
Nombe e o empres: AGROPROMOTORA DEL COTOPAXI (AGROCOEX)
. Cantidad a Procesar | Cantidad a Procesar Monto de -
: Cantidad Anual | Monto de Venta i i i Valor de Comision del
Producto Precio por Kg . Mediante el Centro | Mediante el Centro | Procesamiento Anual .
Comercializada en kg Anual ) ) | Centrode Acopio
AcopioenKg AcopioenTallos | del Centro de Acopio
Flores de Verano § 1445 346426 § 5.005.855,70 51964 519639 § 75087836 | § 3003513
Flores Frescas § 3,30 685128 § 602912640 102769 1027682 § 80436896 | § 36.174,76
Total § 13,25 1031554 § 1103498210 154733 1547331 $ 1655.247,32 | § 66.209,89
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Hoja N° 11. Comisién del Centro de Acopio

Nota. Comercializacion de los Productos Floricolas.

Nombre de la empresa: OLYP( FKRM_S S.ﬁ
b 5 Cantidad a Procesar | Cantidad a Procesar Monto de .
i Cantidad Anual Monto de Venta Valor de Comision del
Producto Precio por Kg L Mediante el Centro | Mediante el Centro | Proc iento Anual X
Comercializada en Kg Anual i i i Centro de Acopio
Acopio en Kg AcopioenTallos | del Centro de Acopio
Flores de Verano 5 - 0 5 - 0 0 5 - |5 -
Flores Frescas 5 5,80 689232 5 3.997.545,60 103385 1033848 5 599.631,84 | § 13.985,27
Total 5 5,80 689232 5 3.997.545,60 103385 1033848 5 599.631,84 | $ 23.985,27
Nombre de la empresa: S KPH[REROSES
Producto Precia por Kg Bt Manta de Venta Anual Madcanr:tm:?:nrtm.:; i Madcar:tmdl z:nrtm:; | Moo de Procesanicro Velo deComisin el
= Comeriaizaa en Kg VANLE EVLENTD AP0 WECIBNtE & ENORCOMO |y 1 ol Centro e Acopio | Cenro de Acopn
enkg en Tallos
Flores de Verano 5 . 0 5 - 0 0 5 R -
Flores Frescas § 580 69148 § 401038, 40 10372 103722 § 60.158,76 | § 1.406,35
Total 5 580 69148 5 40105840 10372 103722 5 60.158,76 | 5 240635
o
S Totltals | 973esst |
N Aio1 Aio2 Aio3 Ao 4 Ao

Venta Total $ 52.766.414,80 | § 54270257,62|$ 5581695996 | $ 57407.74332 | § 59.043.864,01
(omerouacks oma $ 7914962,22 | $ 8.140538,64 | § 837254399 | § 8.611.161,50 | § 8.856.579,60
Centro de Acopio S ’ ! ok T =
Comision del Centro de
e $ 31659849 | § 325.621,55 | § 334.901,76 | § 344.446,46 | § 354.263,18

El usuario puede identificar la comisién del centro de acopio, proyectado a cinco afos.

Figura 42

Detalle de Comision

Centro de Acopio Floricola
Comision del Centro de Acopio
Tasa de crecimiento g | 2,85% |
Comision del Centro de Acopio

N° |Empresa Comision Afio 1 | Comision Afio 2 | Comision Afio 3 | Comision Afio 4 | Comision Afio 5
1 |Eqr Equatoroses S 12617625|S 129.772,28|S  133470,79|S 137.27470|S 141.187,03
2 |Growflowers $  97.82072|S 100.608,61|S  103.47596|S 106.425,02|$ 10945813
3 |Agropromotora del Cotopaxi (Agrocoex) |$ 66.20989 | S  68.096,87 | $ 7003764 | §  72033,71|S  74.086,67
4 |Olya Farms S.A $ 2398527 |5 2466885 25371,92|§  26.09502|$  26.838,72
5 |Sapphireroses $ 2.406,35 | 247493 $ 254547 | § 261801 $ 2.692,63
Total $ 31659849 | $ 32562155 (% 33490176 | § 344.44646 |5 354.26318

Nota. Comision del Centro de Acopio.

Siquiente

 Atras




Hoja N° 12. Rentabilidad sobre las Ventas
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Mediante el siguiente item, se determina la rentabilidad de las cinco empresas que

forman parte de la alianza estratégica, para la creacién del centro de acopio.

Figura 43

Cuadro de Rentabilidad sobre las Ventas

Centro de Acopio Floricola Inicio |
Cuadro de Rentabilidad sobre [as Ventas
_Siquiente
%Incremento de Ventas 15,00% '
% de Comision para el Centro de Acopio 4,00% ‘ Atras
Ne Empresas Rentabilidad Ventas b
[Ventas
1 |Eqr Equatoroses §  1.010.76495|8  21.029.375,50 4,8%
2 |Growflowers §  1365593,35(5  16.303.453,20 8,4%
3 |Agropromotora del Cotopaxi (Agrocoex) |$ 454.739,00{S  11.034.982,10 4,1% {
4 |OlyaFarmss.a §  219.009,74($  3.997.545,60 5,5% —,.-'y
5 |Saphireroses $ 3832540 ($ 401.058,40 9,6% VS
Total § 5276641430 A\ /]
Wy Utiidad@peracional 1/ / L)
: ] el ‘ 7
o iza | Valord : Valord N2
mercializacion alor de alor de AL A
Ne Empresas Ventas RO 2021 | Centrodecopio | o 00 Ce | Rentabiad | o dsd | entabidad /<
deAcopio (4% | /Ventas B :
(15%) Comercializacion | Comision
1 |Ey Equatorases § 2109375505 31406335 W6AT625|  48%  |§ SIS 2543849
2 |Growflowers $ 16.303.453,20|5 2.445.517,98 | § 97.820,72 84% §  204.83900(5 107.018,28
3 |Agropromotora del Cotopaxi (Agrocoex) |§  11.034982,10(5  1.655.47,32|§ 66.20989| 41% |§  68.21085(%  2.000,%
4 |OlyaFarmss.a $ 3997545605 599.631,84 | § 23.985,27 3,0% § 32.85146 |5 8.866,19
5 |Saphireroses § 401,058,40 | § 60.158,76| 5 2.406,35 9,0% § 57488105 334246
Total $ 5276641480 |§ 7.014.962,22 | § 316.598,49

INCREMENTO DE VENTAS DE LAS EMPRESAS
FLORICOLAS

$30.000.000,00
$20.000.000,00
$10,000.000,00

" ——
v

Olya Farms 5.3

Eqr Equatoroses Growfiowers Agropromotora del Saphireroses

Cotopaxi [Agrocoex)

*Ventas Aio2020 ' Comercializacion Centro de Acopio (15%)

Nota. Rentabilidad sobre las Ventas.

PARTICIPACION DE COMISION DE LAS VENTAS DEL
CENTRO DE ACOPIO

$4.000000,00
$3.000000,00
52.000.000,00

51.000000,00
—

3 == =

Eqr Equatoroses Growflowers  Agropromotora del

Cotapaxi (Agrocoex)

Olya Farms 5.2 Saphireroses

* Comercializadan Centro de Acopio (15%) * Comision del Centro de Acopio (4%)
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Hoja N° 13. Costos de Produccion Proyectados
El usuario puede determinar los costos necesarios con respecto a la materia prima,

mano de obray el costo indirecto de fabricacion.

Figura 44

Detalle de los Costos de Produccion

‘ Centro de Acopio Floricola Inicio
Costos de Produccion Proyectados —
( \ Siquiente

Estimado Usuario: En las casillas color verdes claro, puede incluir la cantidad y el valor unitario de los
costos para el respectivo proyecto de inversion.

\
\

" J .
Atras
|lnflaci6n | 0,56%|
N Cantidad Anual o, . . . N N
Costo/ Afios ., |ValorUnitario| ~ Afio1 Aiio2 Aiio3 Aio4 Aio5
Requerida ‘
Materia Prima Directa $ 6232884 |5 6267788 |5 63.02887 | 63.381,83 | § 63.736,77 ‘3“
Laminas (100 Laminas) 389555 | § 0,05(8 1947776 |$ 19.586,84 | § 19.696,52 | $ 19.806,82 | § 19.917,74 ,
Ligas de Caucho (100 Ligas) 389555 | § 0015 3.89555|5 3.91737|6 3939305 3.961,36 [$ 3.983,55
Cajas de Carton HB con una Dimension
60 cm * 350 cm (500 Tallos, 20 Bonchesy 19478 $ 2005 3895552 |5 39.073,67 | 39.393,05 | § 39.613,65 | § 39.83548 J
cada Bonche Contiene 25 rosas) 7t
Mano de Obra Directa § 6480000 |6 68.400,00 | $ 72.00000 | § 72.403,20 | § 72.808,66 :
Personal de Post Cosecha 1 § 6480000 |5 63400005 7200000 |5 72403,20| S 7280856 ¢ "\‘5.»
1} {costos Indirectos de Fabricacidn S 37.806,00 | § 39.339,13 | § 4087244 | § 4108571 | § 4130016 / |
‘ Supervisordel.ﬁrea 1 § 75000008 780000 & 810000 |8 814536 (5 819097
Estibadores 2 $ 10.800,00 |5 11.400,00 | § 12.000,00 | 5 1206720 | $ 1213478
Guardias de Seguridad 2 $10.80000 | § 1140000 | § 12.00000 | § 12.067,20 | § 12.134,78
o Depreciaciin Maguinaria § 279000 (5 279000(5 279000 |5 279000(§ 279000
Agua Potable 1 $ 40005  4000|5  48269(% 485395 4881|5490
» Energia Eléctrica 1 S T00|5  s000|8 M5 M943|S 84195 8B
Plan de Telefonia Celular ) § ww|s  wmo|s  wE7|d k| wmm|s mn
Intemnet Bandz Ancha 1 § 0005 600005 202(5  I404[5 66085 36813
publicidad 1 $ |5 1a0008 1a06]8 1456175 146433 [$ 1AM
Seguro Contra Incendios 1 S 50005 3000005 300685 30337(5  0507|5  306,7%
E:::umbleﬁlmdemlqmerde' 1 $ w0005 1200008 1672|% Lu348|5 12027|$ 11
Trajes Térmicos 1 5 50,00| 5 600,00 | $ 03363 60674|5  61014|5 61355
Tijeras 12 § 1B00[5  20600)5  A7A|S  UBA|S  UES|S 208 — |
Guantes de Caucho & § 0 3005  14400|8  1ME|S 1582|5545 W15 .
Botas de Caucho A4 $ 900($  2600|8 uTA|S  21843|S 2965(5 220,88 y
Costo Total de Produccion y Venta § 16493484 | § 170.417,01 | § 175.901,32 | $176.870,74 | §177.845,59

| W

Nota. Proyeccion de Costos.
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Hoja N° 12. Estado de Resultados Proyectado
El Estado de Resultados, establece un prondstico proyectado a cinco afios, con la
finalidad que el inversionista pueda observar la utilidad o pérdida del ejercicio, ademas,

conocerd el porcentaje de rentabilidad sobre las ventas con respecto a los afios analizados.

Figura 45

Estado de Resultados Proyectado

Centro de Acopio Floricola 5 Inicio
Estado de Resultados Proyectado %
Aio] Aio? Aio3 Aio4 Aio§ Slgulente

Ingresos § 31650849 |8 325.62155]S 33490176 S 344446468 35426318
(- Costo de Produceiin § 164934848 170417,01]8 17590132 | § 176.870,74 8 177.84550
Materia Prima Directa S Y T O P il Atras
Mano de Obra Direcin §  6480000/8 68.40000)8 72.00000(8 7240320|§  72.80866
Costos Indirectos de Fabricacion 38600 930B[s wm#ls 4TS 436
(=) Margen de Contribuciin § 151663,65|S 155.20454]S 15000044 ]S 16757572]8 17641759 /
(3 Gastos S 6844690 S 8351849|8 02.52517]8 93866529 9430698 | Nota: Se puede determinar que el "Centro
Gastos Sneldos y Salarios (Admivistrasivos)| § 2970000 |§ 3150000 § 3300000 |§ 3318480 |§ 33373 | | deAcopio Floricola” obtiene mas ingresos |
Gastos Décimo Tercer Sueldo § 10300 ][5 msnms 1asm[s s ls s || duegastos debido?q‘}e s‘l}lﬁhdﬂ“idesp“és
Gastos Décimo Cuarto Steldo 930008 95000018 102000 [§ 1100000 |§ 1100000 delmP‘{"fSt"Ses Slgﬂlﬁ“at!"ﬂ S’Flfm“ema
Gasto Fondos de Reserva § S8 10870658 1142043 5 114438 (5 15480 que existe una correcta ejecucion delos
Gasto Vacaciones § 1S seIs[s sTsnls  sMdels  S7I666 procesos productivos desarrollados.
|Gasto Aporte Patronal IESS § 10740 18575(S 1665765 [§ 1675093 [§ 168474 |
Gusto Depreciacion Edificios § 0 1OBM|S  19BM|S  195M0|$  19%00[8 195
Guasto Depreciacion Muebles y Enseres | § 181,00 | § 1810018 18L00($ woofs 18100 4
Gasto Depreciacion Equipo de Oficina | § 500013 5000 |3 500018 000 |3 5000
Gusto Deprecacon Eqipo de §EI|s LmB|s w3 1865 18166
Computacion
\ Amortizacion del Activo Diferido $ 24026 (% 02615 24026|§ 26|58 24026
Utilidad Operativa § 8321666 S 66686055 6647527(S 7370020 (S 82110,
(-} Gastos Financieros (Gasto Interés) § 993030 | BI5126|5  6.14961 [§  392231(3 144459
Utilidad Autes de Participacion § 7326637 |8 3853479|5 6032566 |S 60.786,60 |§ 80.666,03
(13%) Participacion Trabajadores § 109955 (5 878022(S 90488 (S 1046800 [5 1209990
Utilidad Autes de Impuestos § 6L7641(8 4075437(5 5127681(S 5031860 |8 68.366,12
(25%) Impuesto a la Renta § 1556900 [§ 143864 [S 1281920 [§ 1480967 [§ 17415
Utilidad Autes de Reserva Legal § 4670731 (S 3731593 |5 3845761 (S 4448001 (S 5142450
(10%) Reserva Legal § 0 4ONB[S IBIN[S  3MT6[S  4480[5 51446
Utilidad del Ejercicio § 4203658 | § 3358433 | § 3461185 | § 40.040,11 | § 4628213
lporcentaje de Rentabilidad sobre lasventas] ~ 1328% | w03% | % | wmew | sk |

Nota. Estado de Resultados Proyectado.



140

Hoja N° 13. Estado de Flujos del Efectivo
El usuario podra visualizar el estado de flujo del efectivo proyectado para cinco afios,
con el propésito de conocer la aceptabilidad del proyecto de inversion, mediante el célculo de

los respectivos indicadores financieros.

Figura 46

Estado de Flujo del Efectivo

Centro de Acopio Floricola
Flujo del Efectivo Proyectado

Wace 8.40% Atras
Inversion § 14956432

Concepto/Aiios 0 1 2 3 4 5
(=) Utilidad del Ejercicio 4203658 | § 3358433 3461185 | § 4004011 | § 4628213 | | Estimado Usuario: Los
(#) Reserva Legal 467073 | § 373159 384576 § 444890 § 5.142,46 valores del "Estado de
§ § §
§ § §

() Depreciacion del Activo Fijo 6.629,33 6.629,33 6.629,33 6.638,76 6.638,76 F]ujo del Efectivo", son
Gasto Depreciacidn Edificios 1.925,00 192500 1925,00 1925,00 192500] | producto e los valores

i $ 18100(5  18100($ 18100(§  18100[$ 18100
Enseres \

Gasto Depreciacin Equipo de $ 0005 s000$ 50005 5000 $ 5000
Oficina
Gasto Depreciacidn Equipo de §
Computacién
(Gasto Depreciacion Maquinaria y §
Equipos
\|(+) Amartizacion del Activo Diferido § 240,26 | 240,26
Inversiones
) Activos Fijos
Edificios §  -38.50000
Mueblesy Enseres § -1810,00
Equipo de Oficina $ -50000

§

§

§

o |en | wn|wn
o || on|wn

insertados anteriormente.

168333 9 168333 § 168333

=

169276 § 169276

o
o

279000| § 279000 279000 279000{ § 2790.00

240265 240,26 § 240,26 1 "

=

Equipo de Computaciin -5.05000 § 5788
Magquinariay Equipos -27.900,00
Terreno -13.770,00
[-) Activos Diferidos

Inscripcion mediante ln
Superintendencia de Compaiiias

Inscripeion del Ruc en el Servicio de g
Rentas Internas "Sri"
Patente Municipal $ -163.69
Impuesto del 1,5 Sobre Activos §
Totales

Permiso de Funcionamiento Varios | -1.000,00

-3760
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(-) Capitalde Trabajo § 8083303

(+) Frestamo Bancario § 10000000 d

|12 Pogo el aptal Prtane amEls umpls omsls nos e <7

Valores Residuales : :
[+ Activos Fjs VAN
o S onan| |
Muebles y Enseres j 90500

Equipos de Ofcina § 25000

Equipos de Computacidn § L6

Maguinaria y Equipos § o 1395000

Terreno § 1611080

(apital de Trabajo § o080

Totol Fljo e fectivo § (4056430 § G034 \§  J6ABL3|S  DSOSRI6|S  426B6L (S  1S6M1M

Flujo Neto del Efectvo Descontado | § (4956432)\ S 3468975 | § 22478375 2006143 | SI759L09 |5 1045343

Fltjo Descontado Acumulado § 0 MG S STI6B1Z|S  TT2I9S6|S BG4S 1993407

Nota. La figura muestra el estado de flujo del efectivo proyectado para cinco afos.
Figura 47

Indicadores Financieros del Proyecto de Inversion

Indicadores financieros del proyecto de nversion: Interpretacion

VA (Valor Actudl) § 19934407 Bl proyecto generavalor

Es recomendable realiza laiuversion el centro de acopio

W achoner) B floricola porque tenemos un VAN positivo

El proyecto es aceptable, debido aque, arentabiidad supera

TIR (Tasade Rendimiento Int 71169
(Tasa de Rendiniento lnterno) Y o custo promedodecaptd

Elproyect le,debido aque, dolard
oo o) [§ AT st R ok Gt
inversion se ecuperaralo ivertido mas §3,02
Pay Back 427 |Elproyecto s recuperaraen 4 aios, 3 meses y 9 dias
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Nota. Célculo de los indicadores financieros para la ejecucion del proyecto de inversion.

Resultados de la Propuesta

Para el desarrollo del simulador del plan de inversién para la creacion del centro de
acopio floricultor, se tomd en cuenta a las empresas: Eqr Equatoroses, Growflower, Agro
promotora del Cotopaxi “Agrocoex”, Olya Farms, Sapphireroses, con la finalidad de realizar
alianzas estratégicas que permitan mejorar la comercializacién de los productos floricolas, con
un aporte individual de $ 9.912,86; obteniendo un capital propio de $ 49.564, 32, ademas se
pretende realizar un préstamo con un valor de $100.000,00, dando como inversion general un
monto de $ 149.564,32.

Ademas, es necesario recalcar que el monto de venta anual de las floricultoras que
forman parte del centro de acopio, fueron tomados en cuenta en base a los estados financieros

publicados en el portal de la “Superintendencia de Companias” con referencia al afio 2021, con
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la finalidad de determinar los distintos calculos para la creacion del presente proyecto de
inversion las floricultoras que forman parte del presente proyecto, por otra parte se destinar el
15% de su producto hacia el centro de acopio y el porcentaje descontado por la gestion de
comercializacion mediante el centro de acopio floricultor sera del 4%.

Mediante el calculo del indicador de rentabilidad sobre las ventas, se determiné que el
centro de acopio, durante el afio 1 tendra una rentabilidad del 13,28%, en el afio 2 con un valor
del 10,31%, durante el afio 3 con el 10,33%, en el afio 4 con un porcentaje del 11,62% y
durante el afio 5 se obtendra una rentabilidad del 13,06%, por ende, se concluye que la alianza
estratégica entre floricultoras del sector permitira mejorar la comercializacion de las floricultoras
gue forman parte del presente proyecto de inversion.

Ademas, se obtiene como resultado un VAN positivo con un valor de $ 149.779,75, y
una TIR del 71,16%, el periodo de recuperacion de la inversion sera en 4 afos, 3 meses y 9
dias, del mismo modo la relacién costo beneficio es de 4,02 lo que quiere decir es que, por
cada ddlar de inversion, se obtendra un beneficio de $3,02, en sintesis, se deduce que el

proyecto de la creacién del centro de acopio floricultor es rentable.
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Capitulo VI

Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

A través del analisis de las exportaciones floricolas del Ecuador y su incidencia en los
ingresos de las floricultoras en la parroquia de Mulald, se obtuvo una correlacién
positiva de 0,96% por consiguiente, se puede concluir que los ingresos estan
estrechamente relacionados con el nivel de las exportaciones.

Al realizar un andlisis de las exportaciones del sector floricultor del Ecuador mediante la
informacion obtenida de la pagina del Banco Central, se determind que durante el afio
2015 al 2021, existe una variacion de incremento a través del tiempo con un estimado
de $107 millones.

Mediante el analisis financiero de las empresas floricolas pertenecientes a la parroquia
Mulalé, durante el periodo 2015 al 2021, se verificd que la mayor parte de las empresas
poseen indices de solvencia, de gestion, rentabilidad, liquidez y rentabilidad de una
manera favorable para el crecimiento econémico del mismo, sin embargo, también
existen empresas que estan por debajo de los limites aceptables lo que no es simbolo
de buen posicionamiento ante el mercado.

Las empresas floricolas de la parroquia Mulald, son fuentes de ingresos importantes
para la provincia de Cotopaxi como también para el pais, ademas son fuentes
generadoras de empleo para los moradores del sector, sin embargo, el volumen de sus
ingresos se ha visto afectado, para lo cual se pretende realizar alianzas estratégicas
entre floricultoras del sector, para la creacion de un plan de inversién que permita al
inversionista tener un correcto analisis financiero, con la finalidad de implementar un

centro de acopio floricola.
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Recomendaciones

e Es necesario que el gobierno brinde el apoyo necesario al sector floricultor ecuatoriano,
con la finalidad de incentivar el desarrollo productivo agro exportador y logren ser mas
competitivos en el mercado internacional.

e Se recomienda que las empresas e inversionistas pongan énfasis en la elaboracion de
planes de contingencia, que permitan disminuir el impacto en los ingresos de las
floricolas, ocasionados por factores inesperados como movilizaciones, la presencia de
intermediarios, alertas o recesidon econoémica.

e Los propietarios e inversionistas deberan trabajar en la elaboracion de estrategias de
inversion o de gestion que permitan mejorar la posicion financiera y empresarial en el
mercado nacional e internacional, esto debido a que en muchos de los casos no logran
cumplir con sus obligaciones y mucho menos obtener un beneficio representativo para
los socios.

e Esimprescindible que las floricultoras en la parroquia de Mulald, realicen alianzas
estratégicas mediante planes de inversién para acceder a canales directos de
negociacion con el propdsito de evitar intermediarios que debilitan el status de los
productos ecuatorianos.

¢ Mediante el uso del plan de inversion para la creacién del centro de acopio, las
floricultoras de la parroquia Mulal6 lograran mejorar las estrategias de comercializacion,
ademas es necesario resaltar que el simulador esta disefiado para arrojar resultados
basados en el volumen de produccidn, financiamiento e inversion, ademas muestra
indicadores como la TIR, VAN y PRI con su interpretacion correspondiente a cada

escenario para facilitar la toma de decisiones.
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