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EL PROBLEMA

INCONVENIENTES DE LAS MIPYMES EN SUS COMPRAS INTERNACIONALES




OBJETIVOS

OBJETIVO 3

OBJETIVO 2

OBJETIVO 1

|dentificar las redes de contacto a las

, Caracterizar a las MiPymes Determinar el procedimiento que
que pueden acceder las MiPymes , , , , ,
, , ecuatorianas para determinar su siguen las MiPymes para analizar a sus
para mejorar sus oportunidades en el , , , , ,
importancia en la economia del pais. proveedores potenciales.

mercado internacional.
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PROPOSICION

Las MIPYMES no
conocen su entorno
empresarial nacional e
internacional lo que les
impide fortalecer sus
redes de contactoy
mejorar sus procesos de
compra internacional.
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dentificar las redes de contacto a
as que pueden acceder las
MiPymes para mejorar sus
oportunidades en el mercado
internacional.

Unidad de analisis:
e Redes de contacto

Téchnica de recoleccion de datos:

e Fuentes secundarias: articulos
academicos e informes
relacionadas a las redes de
contacto.

Caracterizar a las MiPymes
ecuatorianas para determinar su
importancia en la economia del
pais

Unidad de analisis:

e MIPYMES ecuatorianas
Técnica de recoleccion de
datos:

e Fuentes secundarias: Articulos

academicos e informes

relacionados al entorno de las
MIPYMES.

METODOLOGIA

Tipo de investigacion descriptiva

Determinar el procedimiento que
siguen las MiPymes para analizar
a sus proveedores potenciales.

Unidad de analisis:

e |mportaciones de las MiPymes

ecuatorianas
Técnica de recoleccion de
datos:

e Fuentes secundarias: Bases de
datos de las importaciones de
las MIPYMES, Paginas web de
las MIPYMES.
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MARCO TEORICO

Desde la perspectiva

econdmica
1 Orientaciones de las
Teorlas de Ia . Desde la perspectiva de
(EOI1as OE I8 g Enfoque del born global
internacionalizacion internacionalizacién Procesos . d

, _ Fases del proceso y ciclo de vida
Perspectiva orientada a

la internacionalizacion

de las MIPYMES
Enfoque estratégico

Enfoque de redes

Conceptualizacion

MIPYMES

MIPYMES en el
Ecuador
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UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS lf\f\
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA




CAPITULO 3: RESULTADOS

REDES DE CONTACTOS DE LAS MIPYMES

OBJETIVO 1
IDENTIFICACION DE
LAS REDES DE
CONTACTO DE LAS
MIPYMES EN EL
MERCADO
INTERNACIONAL

INDAGACION DE INFORMACION SOBRE LOS
MERCADOS

VIAJES Y MOVIMIENTOS MIGRATORIOS




REDES DE CONTACTOS DE LAS MIPYMES

&

L ‘)‘ ESTABLECIMIENTO DE REDES
DE CONTACTO

~

82,3% MIPYMES utilizan Internet Construccién de Redes sélidas

ﬁ l@' JA@Y/A Se convierten en clientes

O Acuerdos realizados
Correoa electréonicos M ‘ 85% —
68% Valorar el contacto fisico
[ "»’\o
Plataformas especializadas 0.-.%:./
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8.4% ooy  Viajes y movimientos migratorios
77%
o
b

75% QT
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CAPITULO 3: RESULTADOS

ACERCAMIENTO A LAS MIPYMES Y SU
IMPORTACIA EN LA ECONOMIA

CARACTERIZACION
DE LAS MYPIMES
ECUATORIANAS Y SU ENTORNO DE LAS MIPYMES EN ECUADOR

IMORTANCIA EN LA

ECONOMIA DEL PAIS

HESPEMS
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ACERCAMIENTO A LAS MIPYMES Y SU ,
IMPORTACIA EN LA ECONOMIA PRINCIPALES DESAFIOS DE LAS MIPYMES

12,9 millones

Digitalizacion 40% y 20%

Comercio ambulante y hogareno
Falta de Datos
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POLITICAS PUBLICAS PARA MYPIMES EN ECUADOR

882 mil
empresas

ENTORNO DE LAS MYPIMES EN ECUADOR
Codigo Organico de la Produccion,

&
Comercio e Inversiones
@ de @ Em Plan Nacional de Desarrollo

$1,629.50 Costo para iniciar

40T,

Plan Nacional del Buen Vivir
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Empresa

Micro
Pequena

Mediana

ESTRUCTURA DE LAS MIPYMES

100%
Numero de Ecuador
) Ingreso Anuales
trabajadores 44457
1-9 0 -300k

10 - 49 300,01k - Tm
22.86%

50 - 199 1,001m - 5m

Quito
10162

Mgdmna
3599

Pequena

11405

Mediana

2033

5301

Pequefia

Mmgg

29453

MMJE

2828



Division de sectores de las MiPymes - Quito

SALUD =
2.4%

SERVICIOS ADMINI... __—

6,9%

AGRICOLA Y AGRO...

2,4%
MANUFACTURERO

9,3%

CONSTRUCCION
6,8%

PROFESIONAL, CIE...
15,6%

INMOBILIARIO

5,9%
FINANCIERO

3,8%
INFORMACION Y C...

2,1 Yo
TURISMO
2.4%
AUTOMOTRIZ
6,2%

COMERCIAL
27,8%

K
(&

—
-
=
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PEQUENAS EMPRESAS W on .

o=
IMPOVENTURA 3679 M 27

MURGUEYTIO YEPEZ 183 M 26

MEDIANAS EMPRESAS é; ‘ oﬂi i
~ —— v’
%Ve

oG 2mM o os
ECUATORIANO



CAPITULO 3: RESULTADOS

ANALISIS DE LOS MOVIMIENTOS DE
IMPORTACION DE LAS MIPYMES

O, S: ANALISIS DEL HISTORICO DE LOS ULTIMOS 10
|ION DEL ARIOS

NTO DEL
o6
ORES

ESS PARA ANALISIS DEL TRANSPORTE Y AGENTES




ANALISIS DEL HISTORICO DE LOS ULTIMOS 10 MICRO EMPRESA:
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BACTOBIOLOGY

HISTORICO DE IMPORTACIONES DE BACTOBIOLOGY 2010-2021

ANOS

401M
4M
3.52M 3.43M
3.19M
2.95M
L
= 2.21M
© 1.94M 1.96M
2M 1.72M
= ) 3 . .
oM - -
2010 2012 2014 2016 2018 2020
ANOS
HISTORICO DE IMPORTACIONES BACTOBIOLOGY 2018 HISTORICO DE IMPORTACIONES BACTOBIOLOGY 2019
ABRIL 0.25M ' ' sk [ osom
W 0 : : :
AGOSTO acosto [ osav
SEPTIEMBRE 0.25M . | sepTiEMERE [ ©.18M
NOVIEMBRE 0.37M | NovieMBRE [ 0.19M
DICIEMBRE 0.17M | | DICIEMBRE 0.06M |
0.0M 0.1M 0.2M 0.3M 0.4M 0.5M 0.0M 0.2M 0.4M
2018 2019 FUENTE: DATASUR




ANALISIS DE LOS PRODUCTOS IMPORTADOS

MICRO EMPRESA:

BACTOBIOLOGY

SUBPARTIDAS MAS COMUNES BACTOBIOLOGY

JERINGA ...
7.72%

A

v GUANTES ...

86.11%

SUBPARTIDAS A...

®40157199010
@®9018312000

9018390000
® 4811599000
@® 9018320000

PROVEEDORES DE LA SUBPARTIDA
4015.19.90.10

091M
(16. 78%}

1.23M Y
(22.5..)

(23.35%)

FUENTE: DATASUR

1.84M
L (33.8%)

PROVEEDOR
@ TOP GLOVES...

@ NIPPON

@5) CORPORAT...
@ KOSSAN INTE...
@ MAXTER GLO...

MARCA COMERCIAL

PROVEEDORES BACTOBIOLOGY

MARCAS QUE TRABAJAN CON

BACTOBIOLOGY

6.64% —
PROVEEDORES y
13.... — <
@ TOP GLOVE SD... 5 SUPERMAX - 0.5M
@ SUPERMAX GL... 3
5 NIPRO - 0.3M
@ NIPRO MEDICA... S
]
@ BOEN HEALTHC... x TSL LATEX I 0.2M
=
10.859% — @ TAN SIN LIAN I... -
' \— 52.84% 0.1
oM 1M
USS$ FOB
MARCAS DE LA SUBPARTIDA COMPETENCIA DE BACTOBIOLOGY DE
4015.19.90.10 4015.19.90.10.
9.33% —
MAXTER 1.4M ~— 4098%  |MPORTADOR
12.02% — @ NIPRO MEDIC...
MASTERGU... . 1.1M @ ECUAQUIMIC...
@ BACTOBIOLOG...
SJ CORPOR... . 1.0M @ GIMPROMED
15.1... —
@ PRODUCTOS ...
ECOGLOVE 1.0M :
22.52% —
oM 5M
US$ FOB
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PAIS DE ORIGEN DE PROVEEDORES

US$ FOB

PAIS DE ORIGEN

BACTOBIOLOGY

2.0M
2M
™ 0.7M
0.1M  00M 0.0M
oM = (s (s <P s
W\ ™ )
?k\’@% C&@ ﬁ:@ . *10‘3- o &
W S
<
PAIS DE ORIGEN

PAISES PROVEEDORES DE
4015.19.90.10

MALAYSIA

THAILAND
VIETNAM

INDONESIA 1.0M

oM sM

US$ FOB

10M



ANALISIS DEL TRANSPORTE Y AGENTES

INCOTERMS DE BACTOBIOLOGY

1,16%

@FOB
®CIF

@FCA
®CFR
SEXW

INCOTERMS 4015.19.90.10

INCOTERMS
@FOB

@CFR
& EXW
@CIF

®CPT

66,02%

FUENTE: DATASUR

INCOTERMS

ADUANA DE DESTINO

BACTOBIOLOGY
3 mill.
e 2 mill.
o
LL
C 5]
LN
= 1 mill.
0.1 mil. 0.0 mill.
I:! mill. |
GUAYAQ... QUITO GUAYAQ...
MARITIMO AERED
ADUANA

ADUANA DE DESTINO 4015.19.90.10

20 mill.

15 mill.
-
O :
& 10 mill.
Ty
-

S mill.

0 mill
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ADUANA

AGENTES DE ADUANA

AGENTE DE ADUANA

MICRO EMPRESA:

BACTOBIOLOGY

AGENTES DE ADUANA BACTOBIOLOGY

DHL EXPRESS | 0,0 mill.

UPS3CS | 0.0 mill.

ESPENTREGAS | 0,0 mill,
0 mill. 2 mill,

US$ FOB

AGENTES DE ADUANA 4015.19.90.10

TORRES & T... 5.8 mill.

VALERO & V... 2.9 mill.

LIDESER 1,7 mill.

CORDOVA M... 1.2 mill.

LOPEZ MURR... 1.2 mill.

0 mill. 5 mill,
US$ FOB
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AGENTES DE CARGA BACTOBIOLOGY

0.35%

AGENCIA DE CAR...
@ PLUSCARGO

@ STARCARGO
PROVENXCAR

@DHL GLOBALF...

@ 5AC0O SHIPPIN...

AGENTES DE CARGA 4015.19.90.10

13.03%

18,48%

AGEMCIA DE CA...
@ ASIA SHIPPIN...

@ ELUE CARGO ...
P PLUSCARGO-E...

@ FARLETZA S.A

@ STARCARGO C...

23.82%






OBJETIVO 1:
|dentificar las redes de
contacto a las que
pueden acceder las
MIPYMES para mejorar
sus oportunidades en
el mercado
Internacional.

Establecimiento De Redes De Contacto
e | as redes de contacto mayormente
establecen fisicamente.
e E|alto uso del internet favorece a
establcer contactos virtuales.

Indagacion de informacion en los
mercados
e Esimportante para mantenery
gestionar a los proveedores de |os
diversos mercados mundiales.

Viajes y movimientos migratorios
e | as MIPYMES se enlazan de forma
dinamica a las diferentes sociedades.
e | as MIPYMES consiguen alianzas
duraderas e interacciones sociales mas
eficientes.



OBJETIVO 2:
Caracterizar a las
MiPymes ecuatorianas
para determinar su
Importancia en la
economia del pais.

Acercamiento a las MIPYMES y su importancia
en la economia
e Las MIPYMES representan la mayoria de las
empresas existentes en el pais y generan
empleo a mas de la mitad de la poblacion.
e Las MIPYMES ecuatorianas son heterogeneas
y tienen algunos problemas de creacion.

Entorno de las MIPYMES en el Ecuador
e | as MIPYMES ecuatorianas son el motor
productivo del pais.
e Se han generado politicas y normas que
promueven a las MIPYMES como los Planes
Nacionales de Desarrollo y las iniciativas del

COPCI.



CONCLUSIONES

Analisis de los movimientos de importacion
e | as microempresas trabajan con distintos

OBJETIVO 3:

v ' proveedores, marcas y mercados.
Determinar el_ e | as pequenas empresas pequenas trabajan
procedimiento que con empresas multinacionales que les facilitan
el transporte de las mercancias, pero
siguen las MlP\/mes unicamente comercializan una marca con
para CIﬂCIl.iZCII" ad sus importaciones de |os paises en las que esta se
encuentre.
proveedores e Las medianas empresas trabajan con grandes
potenciq[eS. proveedores internacionales miembros de una

multinacional, pero tambien con pequenos
proveedores de diversos paises.
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LA
PROPOSICION
OUEDA
CONFIRMADA

GESPE NS

LA MAYORIA DE LAS MIPYMES NO
CONOCEN SU ENTORNO
EMPRESARIAL TANTO NACIONAL
COMO INTERNACIONAL, LO QUE LES
IMPIDE FORTALECER SUS REDES DE
CONTACTO Y MEJORAR SUS
PROCESOS DE COMPRA
INTERNACIONAL




e Por medio de organismos gubernamentalesy la

academia se debe establecer un programa
especializado para capacitar a las MIPYMES

e | as MIPYMES pueden acceder a ferias
internacionales online y fisicas para conseguir
contactos confiables y duraderos

Situacion > -
e Proyectos con vinculacion relacionadas al

comercio exterior, analisis de datos y
desarrolladores de softwares

e Realizar capacitaciones de gestion de
inventarios, creacion de paginas web, gestion
financiera y gestion estratégica a las MIPYMES




PROPUESTAS
Qv

e Utilizar las bases de datos del ranking de las
MiPymes ecuatorianas proporcionadas por la
pagina web de la superintendencia de
companias

e Seguir el proceso de inteligencia de mercados
con la subpartida mas usada por cualquier
empresa




“El comercio no trata sobre mercancias, trata sobre informacion.
Las mercancias se sientan en el almacen hasta que la
informacion las mueve.”

C. J. Cherryh.

GRACIAS POR SU
ATENCION
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