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TRAYECTORIA 

Nace el 14 de marzo de 1988. 

38 socios fundadores. 

Capital  Social de s/. 384.000. 

. 

Iniciativas económico-sociales pioneras 
en el mercado local y nacional 

2008: 

Manejo de la gestión organizacional 
basado en Responsabilidad Social 
Empresarial y Gestión Sustentable 

 

CACPECO LTDA. 



APOYO A LA COMUNIDAD 

Grupos en desventaja  Solución  

Madres solteras entre 13 
y 25 años 

Un hijo 

Ingresos menores a 
USD$150.00 

Creación de una 
microempresa asociativa 
que se dedicará a la  
compra y venta de 
productos  orgánicos en 
la ciudad de Latacunga. 



 

oAspectos Generales 

 

oEstudio de Mercado 

 

oEstudio Técnico  

 

oLa Empresa y su Organización  

 

oEstudio Financiero 

ESTRUCTURA DEL PROYECTO 



GENERAL 
 
Diseñar un proyecto de factibilidad para la 
creación de una microempresa asociativa 
comercializadora de alimentos orgánicos para 
un grupo de socias de CACPECO, en la condición 
de madres solteras, en la ciudad de Latacunga. 
 

OBJETIVO 



ASPECTOS GENERALES 
  

 

 

 

Nueva tendencia 

Forma de vida 

Posibles consumidores 

 



ESTUDIO DE MERCADO 



• Género 

• Edad 

• Conocimiento de lo que es un producto agrícola  

• Consumo de productos agrícolas en el hogar o familia 

• Importancia del consumo de productos agrícolas 

• Frecuencia de consumo 

• Lugares de abastecimiento de estos productos 

• Valor destinado a la compra de los productos orgánicos. 

Diseño del Cuestionario 



Tamaño de la muestra 

N = 18.393 hogares 

Z  = 95%  = 1,96 

E = 5%  

P =85% 

Q = 15% 

n = 194 hogares 

 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



RESULTADOS INVESTIGACIÓN DE 
MERCADO 



DEMANDA ACTUAL 



DEMANDA PROYECTADA 



OFERTA ACTUAL 

 



PROYECCIONES DE LA OFERTA 



DEMANDA INSATISFECHA 



MEZCLA DEL MARKETING 
ECOLÓGICO 

Precio 
Ecológico 



Tamaño del 
Proyecto 

Mercado de 
Abastecimiento 

Tecnología de 
Producción 

ESTUDIO TÉCNICO 



Macro Localización 

 

LOCALIZACIÓN DEL PROYECTO 



Micro Localización 

 

 

LOCALIZACIÓN DEL PROYECTO 



Ingeniería del Proyecto 



CANALES DE DISTRIBUCIÓN 

Producción/ 
Proveedores 

Acopio/ 
Microempresa 

Comercialización
/Microempresa 

Consumo/ 
Clientes 



LA EMPRESA Y SU ORGANIZACIÓN 



MICROEMPRESA ASOCIATIVA 
MUNDO ORGÁNICO 

Misión 

Ofrecer productos orgánicos con estándares de calidad y una 

excelente atención personalizada  que beneficien la salud de la 

comunidad, y se vea reflejado  en el  mejoramiento de la calidad 

de vida de sus asociadas. 



MICROEMPRESA ASOCIATIVA 
MUNDO ORGÁNICO 

Visión al 2015 

Llegar a ser en el 2015, la Microempresa líder en el mercado que 

cuente con un grupo de madres solteras identificadas y 

comprometidas con su ideal de crecimiento personal y de su 

negocio, que les permita generar ingresos que mejoren su calidad 

de vida.  



Organigrama Estructural 

Asamblea General de 

Socias

 

Gerente

 

Contabilidad

 

Ventas

 

Acopio

 

Secretaria 

 



 Alcanzar un nivel de ventas  del  US$533.977, que les permita recibir un 
ingreso seguro  a las asociadas, en el primer año de trabajo. 

 

 Contar con una imagen posicionada en  el segmento al que está dirigido. 

 

 Ampliar su gama de productos.  

 

  Incrementar un punto de venta al norte de la ciudad, en el 2012. 

 

 Lograr que las socias, dueñas  de la microempresa estén aptas para 
administrar el negocio por sí solas. 

 

 OBJETIVOS GENERALES 



ESTUDIO FINANCIERO 

Capital de Trabajo 



ESTUDIO FINANCIERO 

Inversión Total 



ESTUDIO FINANCIERO 

Presupuesto de Ingresos 



ESTUDIO FINANCIERO 
Presupuesto de Egresos 



ESTUDIO FINANCIERO 

Financiamiento  



ESTUDIO FINANCIERO 



PUNTO DE EQUILIBRIO 
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UNIDADES FISICAS 

PUNTO DE EQUILIBRIO  COMBO Nº  2 (USD$ 10.00) 

INGRES
OS
TOTALES
COSTO
FIJO

COSTO
VARIABL
E TOTAL



ESTUDIO FINANCIERO 

Estado de Situación Financiera 



ESTUDIO FINANCIERO 

VAN TIR 
AÑOS | TMAR 

Inversión (110.000,00) 

1 28.531,26 12,50% 

2 46.110,83 

3 43.852,60 

4 79.231,55 

5 79.649,18 

FLUJOS 
ACUMULADOS 

277.375,42 

VAN $ 67.783,96 

AÑOS FLUJOS TMAR 

INVERSIÓN (110.000,00) 

1 28.531,26 12,50% 

2 46.110,83 

3 43.852,60 

4 79.231,55 

5 79.649,18 

FLUJOS 
ACUMULADOS 

277.375,42 

TIR 33.25% 



ESTUDIO FINANCIERO 

                      PERÍODO DE RECUPERACIÓN 

PR= 2 años, 3 meses, 17 días 

AÑO FLUJOS FLUJOS ACUMULADOS 

1 28.531,26 28.531,26 

2 46.110,83 74.642,09 

3 43.852,60 118.494,69 

4 79.231,55 197.726,25 

5 79.649,18 277.375,42 



ESTUDIO FINANCIERO 

RELACIÓN COSTO - BENEFICIO 

RAZÓN COSTO/BENEFICIO         =  Flujo de Fondos 

                              Inversión Total 

                     =    238,141.16        

                      110,000.00 
 

                                                               =  2.52 US$ 



ESTUDIO FINANCIERO 

ANALISIS DE SENSIBILIDAD 
F1 F2 F3 F4 F5 

ESCENARIO1 DEMANDA 16.276,48 32.720,74 30.210,23 83.352,75 64.530,68 

ESCENARIO2 MANO OBRA 21283,29 38500,47 35861,72 70841,13 70839,23 

 

ESCENARIO 3 

 

PRODUCTOS 
     
(5.509,79) 

        
1.477,19  

     
(1.621,97) 

       
13.292,36 

     
12.455,86  
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SENSIBILIDAD DEL PROYECTO 
 

DEMANDA MANO OBRA PRODUCTOS



CONCLUSIÓN 

Estudio/Mercado 

Estudio/Financiero 

Mejoramos la calidad de 
vida de 15 madres 

solteras 

•Tendencia de consumo 

•62,63% 

•PUNTO DE EQUILIBRIO 

•TIR  - 33,25% 




