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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto comprende la creacion de uom@mpresa dedicada a la
produccion y comercializacién de vino de cerezdcada en el sector via a
Guano, Canton Riobamba, Provincia de Chimborazm puopdsito fundamental
es brindar producto de calidad, a un precio justooy la atencion y entrega

oportuna. Para lograr este fin se investigo losisiges capitulos:

Capitulo 1.- El cudl detalla antecedentes de la elaboraciorvidel, objetivos
tanto generales como especificos del proyectajneldmento tedrico se basa en el
analisis conceptual de la producciéon de vino dezzry aspectos fundamentales
para su elaboracion, lo cual permiti6 el diagnéstexterno donde se logro
identificar el problema.

Capitulo 2.- Estudio de Mercado el cual contiene el area erdel®se va ha
desarrollar el estudio, analisis y proyeccion dddmanda tomando en cuenta el
crecimiento poblacional, oferta actual y su proy@tcbalance entre oferta y
demanda, analisis de precios, de competencia yrc@teacion del producto,
finalmente damos a conocer algunas estrategias &anio que se refiere a las

ventas como en la publicidad, dentro del marketing

Capitulo 3.- Estudio Técnico que abarca todo lo referentelacaizacion de la
planta de produccion, su macro y micro localizaciéh tamafio 6ptimo del
proyecto segun sus areas, manual de procesos iepgrabn su respectivo
diagrama, requerimiento de personal para la pldatanversion requerida, el
presupuesto técnico y su operatividad.

Capitulo 4.- Estudio organizacional en el cual se determirfeglaa legal con la
cual se regira la microempresa, se establece lammigsion, valores y principios
de la misma, los organigramas, y el detalle deifunas y responsabilidades del

personal que laborara en la empresa.



Capitulo 5.- Estudio Financiero se hace referencia a la infMen®tal requerida
para la implementacion de este negocio, se hizodklulo de: el costo de
oportunidad, tabla de amortizacion, depreciacionestado de pérdidas y

ganancias, flujo de caja, evaluaciones de VAN, H&jodo de recuperacion.

Capitulo 6.- Andlisis de Impactos se analizan los posibles atgzsaque genera
este proyecto, y por ultimo se finaliza proponieftaforespectivas conclusiones y

recomendaciones del presente estudio. Adjuntandexoan que faciliten la

comprension y realizacion del presente trabajo



SUMARY

This project includes the creation of a small besshdedicated to the production
and marketing of wine cherry, located in the siéelihdustry to Guano Canton
Riobamba, Chimborazo Province, whose primary puwgesto provide quality

product at a fair price and with attention and tingelivery. To achieve this end,

| investigate the following chapters:

Chapter 1. - Which details the history of winemaking, botmgeal and specific
objectives of the project, the theoretical founalatis based on conceptual
analysis of cherry wine production, and fundamerntftat processing, allowing the

external diagnosis where the problem was identified

Chapter 2. - Market Study which contains the area where itamg to develop

the study, analysis and forecasting of demand ¢pkmto account population
growth, current and projected supply, balance betwsipply and demand, price
analysis, competition and marketing the produchalfy we present some

strategies both in terms of sales and in advegigitthin the marketing mix.

Chapter 3. - Technical Study covering everything related to lihation of the
production plant, its macro and micro location, dmimal size of the project in
their areas, manual business processes with itschart, staffing requirement for

the plant , the investment required, the techracal operational budget.

Chapter 4. - Organizational study which determines the leggure which
govern the micro, establishing the mission, visiealues and principles thereof,
organizational, and detail the roles and respoilitséisi of personnel working in

the company.



Chapter 5. - Financial Study refers to the total investmenturesl for the
implementation of this business, the calculatiors weade: the opportunity cost,
amortization, depreciation, income statement, dbsh assessments NPV, IRR,

payback period.

Chapter 6. - Impact Analysis examines the potential impactsegated by this
project, and finally ends by proposing the respecticonclusions and
recommendations of this study. Attaching annexemdditate the understanding

and realization of this work.



CAPITULO 1
GENERALIDADES

1.1. ANTECEDENTES HISTORICOS

El vino era conocido ya en la prehistoria asi eties francés Jean de Kenderland
afirma que en Francia, en la época de la civiltmad¢acustre, hace doce o quince
mil afios ya existia el vino, es decir el produ@orfentado de la uva. Como la
Vitis vinifera, la planta salvaje de la vid, es@ibna en tantos lugares del ancho
mundo, nada puede demostrar, aunque tampoco puederae de modo
categérico, que no se conociera el vino en Chinalaelndia o en las Galias.
(PENAUD, 1990).

Sin embargo los primeros datos concretos provieleeBgipto. Parece ser que la
morera, el grano y la vifia fueron importados a tegpor el hombre. El primer
dato sobre el vino se remonta a 7000 afios antdsieristo. Murié un faradn,
cuyo nombre se ignora, y fue enterrado confornréaly pompa de los muertos.
Al lado del real despojo, unas estatuillas repredem los esclavos dispuestos a
servir al personaje ofrece una jarra de vino. Estel mas antiguo testimonio

palpable de la existencia del vino.

Se menciona también que existen evidencias arqgieaen las que se indica
qgue la producciones de vino mas antiguas provielemna extensa area que
abarca: Georgia e Iran (Montes Zagros), datandss esimienzos en el periodo
que va desde el 6000 al 5000 a. C. Los primerds/oside la uva\tis vinifera

ocurrieron en la edad del bronce en lugares cescalnOriente Préximo, Sumeria

y Antiguo Egipto alrededor del tercer milenio a C.

! Alexis Lichine, Enciclopedia de vinos y alcoholestddos los paises , 1976, ediciones Omega,
S. S. Barcelona, 1987, p. 129, ad v.



Segin lo  mencionado por Miguel Angel Marcillo Bravoy
Ramén Gabriel Meza Hidalgo en su tesis tituladantva partir del mucilago de
cacao” la elaboracion de vinos caseros en distpiiosos del pais, es una practica
bastante comun, teniendo en cuenta nuestros osigéae los mas entendidos en
el tema, pasa por una practica cotidiana, peraaiaes bien familiares y en otros
casos por el desafio de fabricar sus propios videgliferentes cortes, con uvas
de distintas regiones del pais. El proceso se baska vinificacion que es el
proceso en donde el mosto o zumo de uva o de carlguo tipo de fruta, pasa a
convertirse en vino, en donde por medio de la lexad el azucar de la fruta se

convierte en alcohol por medio de la fermentacion.

Es preciso mencionar que el vino sigue cosechartdbut®s saludables,

investigaciones cientificas en distintas partes aeindo ya lo asocian a
tratamientos para combatir males como el Alzheiyriarobesidad, que su ingesta
evitaria una serie de problemas de salud relacoanadn el envejecimiento, al

beneficiar el corazén y fortalecer los huesos, @dede prevenir las cataratas.

Todos los avances, ademas de contribuir a una roejmad de vida, ayudan a
construir una mejor imagen del vino como produaocdnsumo, asociado a la
naturaleza y la salud. Asi el uso medicinal debvwrasé a un segundo plano.
Actualmente se utiliza la vinoterapia como un traémto contra el estrés. A partir
del vino, y por las cualidades antioxidantes queepp se producen cosméticos
que tonifican la piel. (DELGADO, 1997)

1.2. LA ZONA ?

La Provincia de Chimborazo esta ubicada en la peeetral de callejon
interandino del Ecuador. Altas y hermosas cordiieiorman su marco natural,
dando lugar a una gama infinita de paisajes, esxesren grandes Yy pequefos

valles, en profundas depresiones, en mesetasasofiordilleras en las que los

2 www.wikipedia.org



chimboracenses han hecho su vida desde la antgjiieda creada politicamente
el 25 de junio de 1826, siendo presidente de lan @alombia, el libertador
Simon Bolivar. Actualmente se divide en 10 cantonéd parroquias. Limita al
norte con la provincia de Tungurahua, al sur can geovincias de Cafar y
Guayas, al este con la provincia de Morona Santfagjaeste con la provincia de
Bolivar. Su extension alcanza los 6.600 kilbmetmsmdrados. La capital
provincial es Riobamba conocida como "Sultana de RAades”, "Cuna de la
Nacionalidad Ecuatoriana”, "Suiza de América", eléene gran variedad
geografica, cultural y étnica, puesto que camhada momento. No es raro pasar
desde el calor del subtrépico hasta las nievesepeap de sus nevados pasando

por rios, cascadas, lagunas, paramos, valles, emadéis, mesetas, etc.

Ubicacién Geogréfica
La provincia de Chimborazo se encuentra ubicada eona central del Ecuador,
sus limites son: al norte: provincia de Tunguralalaur, provincia de Caiar; al

este, Morona Santiago y al oeste, provincia déevBioy la provincia del Guayas.

llustracion 1. Ubicacién Geogréafica de la provina de Chimborazo
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Clima.- En general el clima de la provincia es frio y stemsidad depende
naturalmente de la altura. Oscila entre un climaperado en praderas y valles de
alturas entre 2 y 3 mil metros, frio en las zoragpd@ramos sobre los 3 mil metros

y gélido en las alturas superiores.

Geografia.-El relieve de esta provincia es accidentado y chpso. Predominan
las elevaciones y en ella se levanta la montafia altas del Ecuador: El
Chimborazo (6.310 mts.) que esta también entrarlas altas del mundo. Esta
atravesada por una serie de cadenas montafiosae guen a los ramales de la
cordillera de los Andes. Al sur esta el nudo decajas que separa la hoya de
Riobamba o del Chambo de la hoya del Chanchan. ddo mas al norte del
Chimborazo se levanta el Carihuairazo con 4.990 detsaltura. En la cordillera

central estan el Quilimas y el Altar entre los nmdgortantes.

Los Rios.-El sistema hidrogréafico esta regido por el rio Chamue nace en la
cordillera central y atraviesa la provincia de gurorte para unirse al rio Patate y
formar el Pastaza. Los principales afluentes @eCtambo son: el rio Guamote,
el Chibunga, el Guano, el Sicalpa, el rio San Jeamio Blanco. Al sur de la
provincia esta la hoya del rio Chanchan que couanalg afluentes como el rio

Guasuntos, rio Sibambe y el Chunchi, desembocarém@himbo.

Los paramos.-En Chimborazo se encuentran los paramos de UrGwlaillin y

Achupallas. Aun cuando estos paramos son melaonsélcdesolados, para el
botanico tienen gran atractivo porque entre losnags crecen plantas y hierbas
fragantes y medicinales. El limite de altura debitsh humano se encuentra a

4.200 metros en Nahuin (faldas del Chimborazo).



1.3. PROBLEMA
1.3.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Segun lo mencionado en el articulo de la revistandestigacion cientifica TSA
FIQUI “Los vinos de fruta en Ecuador estan practieate circunscritos a fabricas
artesanales y su produccion industrial es insufieiese conoce, de la elaboracién
a escala comercial en la provincia de Zamora lacan&ancho Alegre para
productos a base de papaya y maracuya esta engoresarva su posicion desde
1950 pese a que sus volumenes de produccion nonson altos”. Las
investigaciones al respecto son escasas. Lo cuaditpeavizorar un amplio

mercado para explotar y por ende la colocaciéwidel de cereza.

Sin embargo, el desconocimiento de los beneficipsopiedades de esta bebida,
ademds de la carencia de una marca comercial,oa®d también la falta de
requisitos para la distribucidn y venta del mismo ks causas de que la demanda

Sea escasa.

Con la presente investigacion se pretende desarad forma artesanal vino de
cereza el mismo que cumpla con las necesidadegugnimientos exigidos para
su produccion y comercializacion en la Provincia Gl@mborazo. A su vez

posicionar la marca como una bebida natural, exogic gourmet en los

consumidores de estratos medios y medios altogn@ndo de esta manera
beneficios econdmicos que permita crecer sustentaldosteniblemente en el
mercado local y nacional de vinos. La siembra yecba de la cereza, la
produccion y comercializacion del vino estara agoate las familias socias del
proyecto que se veran afectadas positivamente eecsmomia, autoestima e
identidad, fomentando en estas familias y en ldgoatn en general, un buen
vivir. Considerando que el financiamiento pararelypcto sera obtenido a través

de organismos estatales tales como la CFN(Corgor&inanciera Nacional).



Con base en lo anterior, se propone la elaboragérvino de cereza con un
perfil organolépticd dandole valor agregado al producto final. Ademés,

concordancia con la tecnologia del vino de uvaagkcan técnicas que no
destruyen los tejidos vegetales, liberando asipreaby aromas potencialmente

extrafnos.

1.3.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, Cual es el mercado potencial para la creacionademnipresa productora y
comercializadora de vino de cereza en la proaidei Chimborazo?

¢,Cuadles son los beneficios que brinda el consunvindepara el ser humano?

¢, Cuadles son las estrategias para ingresar y siughenarcado de vinos de frutas?

¢, Cual es la rentabilidad del proyecto?

1.4. OBJETIVOS
1.4.1. OBJETIVO GENERAL

Elaborar un estudio de prefactibilidad para la ci@ade una empresa productora

y comercializadora de vino de cereza en la pmaide Chimborazo

1.4.2. OBJETIVO ESPECIFICOS

1. Determinar las bases teoricas-cientificas a tradés la investigacion
documental.

2. Establecer la Factibilidad comercial sobre la bdesain analisis de oferta y
demanda

3. Estipular la Factibilidad técnica-cientifica deatiide suelo, y variedad de la

cereza

* Se dice de las propiedades de los cuerpos queeseppercibir por los sentidos. (Olor, Color,
Sabor)
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4. Analizar la Factibilidad legal y organizativa deslapresa
Determinar la Factibilidad econémica a través deestudio econdémico-
financiero

6. Analizar los impactos que genera la investigacibhos ambitos econémico-

social y ambiental

1.5. MARCO TEORICO
1.5.1. DEFINICION DE VINO

El vino es una de las bebidas espirituosas maadidas en la cultura ecuatoriana
y esta relacionado directamente a las uvas, peisteaxotros recursos que
permiten experimentar el sabor de lo natural. LenidoINEN 371 define al vino
de frutas como el producto obtenido mediante fetawédn alcohdlica del mosto
de frutas’

El proceso de elaboracion y fraccionado constaims eetapas generales que si
bien son similares a las usadas para fabricardenovas no son iguales, primero
se prepara la pulpa de fruta, luego se hace elonyos¢ lo ajusta para pasar a una
tercera etapa que es la fermentacion alcohdlicartauetapa que es la de
separacion del mosto y su clarificaciéon para cudmien la quinta que es el

envasado y acondicionado.

Palomino (2006:29), manifiesta que: El Vino es behida alcohdlica elaborada
por fermentacion del jugo, fresco o concentradajwdes. Su nombre proviene de
la variedad (Vitis vinifera) que es la variedad W& de la que descienden la
mayoria de las utilizadas para la elaboracion desyiy las primeras en ser

utilizadas para ello.

* NORMA TECNICA ECUATORIANA NTE 0371:1987 Disponiblen www.inen.gob
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La graduacion de los vinos varia entre un 7 y i 8@ alcohol por volumen; la
mayoria de los vinos embotellados tienen entre 18 grados. Los vinos dulces
tienen entre un 15 y 22% de alcohol por volumerin@@amente, el vino segun la
Enciclopedia, Salvad para todos, (1973:45) es ueecka compuesta de: Agua en
un 85/90 %, Alcohol etilico 5/14 % y otras sustaBajue confieren al vino sus
caracteristicas organolépticas. Entre estas suatase encuentran:

Acido tartarico 1/5 %
Acido lactico 1/5 %
Glicerina 4/12 %

Tanino (un 0,2/1,5 % para los vinos blancos y Wi31% para los

DERNDUIDUIDG

tintos)

<

La enocianina (sustancia colorante presente eviros tintos)

<

Anhidrido carbédnico y las sales de potasio, sochdgio, magnesio y

hierro, en pequefia cantidad.

1.5.2. ORIGEN DE VINO

Segun lo menciona Palomino (2006:49), el origerviohed como producto, y de la
vinicultura como préactica agricola causan todaviart& polémica entre
arqueodlogos e historiadores. Aunque existen maéRipleferencias al antiguo
Egipto que sitian el inicio de la vinicultura compa actividad asociada a las
clases mas nobles, Hay quien se inclina todavenagr que ni fue en esta cultura
ni en este area geografica donde el cultivo dede&mpezo a extenderse. A pesar
de que en los grandes clasicos se destaca el agjecio de los primeros vinos,

no hay pruebas fehacientes que lo demuestren rnarte.

>Covas H. (2004) Elaboracién artesanal de vino dadt Programa de autosuficiencia Regional.
Buenos Aires, Argentina.http//:www.autosuficiencam.ar/shop/detallenop.asp?notid=170
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La reaparicion del vino como bebida, y las famodasiegas, resultd
invariablemente de los esfuerzos de monjes y masadistinguidos por su
devocion a la Iglesia. Existen esculturas del Inopéntiguo en las que se
representan vides, uvas prensas, asi como la atabordel vino. Las uvas
recogidas en canastillos, eran echadas en el lagarcuba profunda de piedra,
bien puesta sobre el suelo, bien tallada en la &iisata. Unos orificios
practicados en el fondo de esta cuba permitianetiliquido cayese a una cuba
inferior, que solia estar también tallada en lardn hombre, o dos si el lagar era
grande, pisaban las uvas. En Egipto, como probaritmen Palestina, los
pisadores para no caer, se agarraban a cuerdgseqdi&n por encima de ellos.

Disponible en Mailxmail.com/curso/vida/vinos-elahaibn/capitulo5.htm

1.5.3. USOS DEL VINO

Segun se lee en el sitio web www.lacavadebolotin.ao en Palestina, como en
todos los demas paises de mediterrdneos, el vjeooliha sido siempre un
elemento de la comida. El pan y el vino bases @ddigentacion, simbolizaban la
comida como un todo, se ofrecia vino a los inviskadestaba presente en los
festines, los israelitas, pueblo de sencillas c¢obtas, estaban sin embargo
expuestos a abusar del vino. Especialmente enidatag, su consumo estaba
prohibido a los sacerdotes cuando tenian que o&ai&l tabernaculo.

Distintos estudios cientificos han demostrado gsehbbitantes de los paises que
siguen la dieta mediterranea y por tanto consunrem en cantidades moderadas
tienen un menor riesgo de padecer enfermedadesowasdulares. Se puede
afirmar que el consumo moderado de vino ya no esloeneficioso para prevenir
enfermedades de tipo coronario sino de tipo cageeo, diabetes o, incluso, de

Alzheimer.
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1.5.4. TIPOS DE VINO

Los tipos de vino que existen en el mundo son htetgero aln asi pueden ser

divididos en categorias muy reconocibles en el mmund

1.54.1. Clasificacion general

Segun el sitio web www.infojardin.com (2009) es rfeas usada y la mas

importante. Clasifica a los vinos segun su formaldéoracién abarcando todos
los tipos posibles.

a. Vinos tranquilos, Entre los vinos tranquilos tenemos: Blancos, Rasado
Tintos. Su contenido alcohélico oscila entre uniminde 9 grados y un
méaximo de 14.5 grados. Generalmente son secos. rScesp de
elaboracion guarda muchas caracteristicas comBoesu importancia en
el &mbito de consumo mundial de vinos, definiredusstres tipos de

vinos tranquilos.

b. Vinos especiales,Entre los vinos especiales tenemos: Generosos,
Licorosos generosos, Dulces naturales, Mistelapuiaesos naturales,
Gasificados, De aguja, Enverados Chacolis. Suelen dulces o
semidulces, hay pocos secos, y frecuentemente rt@beuado contenido
alcoholico, que en muchos casos es de adicionréego de elaboracion

suele ser muy diferente de unos tipos a otros

1.5.4.2. Clasificacion por edad

Esta clasificacion esta basada en diferenciasitas\por sus periodos de reposo

en bodega antes de salir del mercado. Se puederdifar de la siguiente manera:
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a. Vinos Jovenes,Son los que no han tenido ningun tipo de crianza en
madera. Son vinos que conservan mucho las casditasi parietales de
las uvas de las que procede y de consumo ideabsri2-24 meses
después de la vendimia. Es frecuente encontras a@rds tipos (blanco,

rosado Yy tinto) como vinos jévenes.

b. Vinos de crianza, Han pasado un minimo de crianza entre madera y
botella. Son vinos que desarrollan, ademas deal@teristicas parietales
de las que proceden, otras caracteristicas orgativaleé debidas a este

periodo de envejecimiento.

Su consumo ideal varia dependiendo de varios fst@ero por lo general es de
mas o bastante mas largo plazo que los vinos jévgeeeralmente entre 3 y 10
afos, aunque algunos aguantan hasta 20. Los vinogashza en su mayoria, son

tintos aunque también hay muchos blancos y esrarontrar rosados.

Dentro de los vinos de crianza, segun la reglam@ntale las denominaciones de

origen espariolas, hay tres subdivisiones: criaesayva y gran reserva.

1.5.4.3. Clasificacion por dulzor

Esta clasificacion se basa en el contenido de azsiaiel vino que es lo que
determina su encuadramiento. Se utiliza por lo ig¢nen vinos espumosos Yy
generosos.

En esta clasificacibn vamos a considerar el graddudzura que hay en el gusto
del vino. Asi, entre sus subdivisiones, podemosmnar los siguientes tipos

(unos mas amargos, otros, mas dulces):

a. Vinos secosSon aquellos vinos que contienen <5 gramos/littcaes.

b. Vinos abocados,Son aquellos que contienen 15-30g/L azucares.
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c. Vinos semidulces,Son aquellos que contiene 30-50g/L azucares.

1.5.5. DEFECTOS QUE PUEDE PRESENTAR EL VINO

La acidez de un vino puede ser causada por vausrés:

& Inmadurez de la fruta al momento de producir ebyasta se detecta a
través de un sabor a acido. Este defecto puedemmediado dejando
afiejar la botella.

& La acidez causada por una mala vinificacion no esed remediada, y
se detecta por un gusto a vinagre (que en defindi la utilizacion
gue se le da a ese tipo de vinos defectuosos).

& Un vino pasado es reconocido por un cambio en lsew g@or tornarse
acuoso.

& EIl dltimo defecto que puede presentar el vino, rigima en malos

corchos, donde estos degeneran el sabor de laabebid

1.5.6. FERMENTACION
Grawkil. (2012: Internet) menciona que es la trameficion de los azucares
fermentables (hexosas y hexobiosas) en etanol ydwadn carbonico, en
condicion anaerobia; gracias a la accion de ciemasmas especificas producidas
por levaduras del género Saccharomyces y kluyveres)y
1.5.6.1. Tipos de fermentacion

a. Fermentacion lactica.-Es el proceso celular donde se utiliza glucosa par

obtener energia y donde el producto de desechb &sde lactico. Este

proceso lo realizan muchas bacterias (llamadastastiacticas, algunos
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protozoos y ocurre en los tejidos animales, ertasgrrotozoarios, hongos
y bacterias. Un ejemplo de este tipo de fermentae®la acidificacion de
la leche. Ciertas bacterias (lacto bacilos), aladefiarse en la leche,
utilizan la lactosa (azucar de la leche) como feie® energia. La lactosa,
al fermentar produce energia que es aprovechaddagdracterias y el
acido lactico es eliminado. La coagulacién de thée(cuajada) resulta de
la precipitacion de las proteinas de la leche, yrrecpor el descenso del
pH debido a la presencia de acido lactico. Enrauigede oxigeno, las
células animales convierten el acido piravico em@dactico. El acido

lactico puede ser un veneno celular. Cuando se w@Wauen las células
musculares produce sintomas asociados con la fetigzular. El acido

lactico tiene excelentes propiedades conservargeog alimentos. El

acido lactico se produce mediante la fermentacidcohalica y

fermentacion lactica. En condiciones de ausenciaxégeno (anaerobias),
la fermentacion responde a la necesidad de laacalel generar la
molécula de NAD+, que ha sido consumida en el pmemergético de la

glicdlisis.

Fermentacion alcohdlica.- La fermentacion alcohdlica es un proceso
anaerobico, realizado por las levaduras basicamBmetda fermentacion
alcoholica se obtienen muchos productos como: Vieoyeza, alcohol,
cigarrillos, chocolate, pan, etc. Las levadurastsmmgos unicelulares, que
pueden vivir en ausencia de oxigeno, consiguiendengrgia por medio
de la fermentacion alcohdlica, en la que rompemlakculas de glucosa
para obtener la energia para sobrevivir. Cuandueeio es rico en azlcar,
la transformacién de la misma en alcohol hace tggadla una cierta
concentracion las levaduras no puedan sobrevivimaemedio. Aunque
hay distintos tipos de levadura con diferentesraoleas, el limite suele
estar en torno a los 14 grados de alcohol paréelasiuras del vino. La
fermentacion alcohdlica produce gran cantidad dedailo carbodnico, el

cual desplaza el aire, pudiendo llegar a crearasaten oxigeno. Por ello
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es necesario ventilar bien los espacios dedicadakfim. En las bodegas
de vino, por ejemplo se suele ir con una vela, a0 de que la vela se
apague, se sale inmediatamente de la bodega. maritacion alcohdlica
se conoce desde el comienzo de la historia en M&sojca, y se usaba,
basicamente para hacer pan, vino y cerveza. Engigtd antiguo le
atribufan el descubrimiento a Osifis.

c. Fermentacion butirica.- Se produce a partir de la lactosa o del acido
lactico con formacion de acido butirico y gas. Bsacteristica de las
bacterias del género Clostridium y se caracteriwdgaparicion de olores
putridos y desagradables. La fermentacion butegéa conversion de los
glicidos en &cido butirico por accion de bacterdes la especie
Clostridium butyricum en ausencia de oxigeno. Sslpyroducir durante
el proceso de ensilado si la cantidad de azucaresl @asto no es lo
suficientemente grande como para producir unadashtile acido lactico

que garantice un pH inferior a 5.

d. Fermentacion de la glicerina.-La glicerina (GHgO3) es un alcohol con
tres grupos hidroxilos (OH). El glicerol es unolde principales productos
de la degradacion digestiva de los lipidos. Se ymedambién como un
producto intermedio de la fermentacién alcohéligaglicerol, junto a los
acidos grasos, es uno de los componentes de idsdigimples. Un lipido
simple estad formado por una molécula de glicerotje¢ se unen por

enlaces lipiditos tres moléculas de acidos grasos.

Los acidos grasos que forman un lipido simplégti¢éridos pueden estar
saturados de atomos de hidrogenos, por ejemplodouao pueden
contener mas de estos atomos, de modo que todenlases formados

® Universidad de Chile. Faculta de Agronomia. (200®ondiciones para el desarrollo de
levaduras. http//:agronomia.uchile.cl/webcursos/ét@9/cesnamor/CONDICIONES PARA EL
DESARROLLO DE LEVADURAS 2. htm
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son simples. Normalmente se asocia un &acido grasoraslo con

enfermedades circulatorias y con un origen anitmad. acidos grasos que
contienen menos hidrégeno se llaman &cidos grassmurados y se
caracterizan por presentar en su estructura unasodobles enlaces: Son

de origen vegetal.

e. Fermentacion acética.Es la fermentacion bacteriana por acedobacter, un
género de bacterias aerdbicas, que transformdoodich en acido aceético.

La fermentacion acética del vino provoca el vinagre

Para alcanzar un proceso Optimo de fermentacionfuadamental
controlar el proceso de conversion a alcohol, fararecer la produccion
de componentes favorables del aroma y al mismopteminimizar la
formacion de los componentes desfavorables segimelacionado por
Casp y Abril. (2005).

1.5.7. DESTILACION DEL VINO

Un vino es una mezcla muy compleja; contiene agtemol, azlucares, acidos
organicos, pigmentos (que le dan color) y otrogadigntes. Los componentes
volatiles que se encuentran en cantidad considesalnl precisamente el agua y el
etanol, cuyos puntos de ebullicion son, respectardaey 100,0 °C y 78,3 °C.
Ambos pueden formar un azeotropo que hierve a 8,2 cuya composicion es

96 % de masa de etanol (97 % en volumen).

En el vino, el contenido en alcohol se expresacengntaje de volumen y es algo

mayor del 10 %. En la destilacion de vino no sedpugbtener ninguna fracciéon
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gue contenga alcohol al 100 %, debido a que el fmomante” mas volatil es

precisamente el azeétropo.

1.5.8. APARATO DE DESTILACION SIMPLE

Un aparato de destilacion simple es un aparato eadpl en laboratorios de

quimica, para producir una destilacion simplermado par

Mechero

2. Balén de destilacién:Que debera contener pequefios trozos de material
poroso (ceramica, o material similar) para evitdoresaltos repentinos por
sobrecalentamientos.

3. Cabeza de destilacion:No es necesario si el balén de destilacion tiene
una tubuladura lateral.

4. Termometro: El bulbo del termometro siempre se ubica a la raiaitura
que la salida a la entrada del refrigerador. Pabarssi la temperatura es la
real, el bulbo deberd tener al menos una gota glédt. Puede ser
necesario un tapon de goma para sostener al tertmgnevitar que se
escapen los gases (muy importante cuando se tralmjaliquidos
inflamables).

5. Tubo refrigerante
Entrada de agua:El liquido debe entrar por la parte inferior, para que el
tubo permanezca lleno con agua.

7. Salida de agua:Casi siempre puede conectarse la salida de ura a |
entrada de otro, porque no se calienta muchowtliq

8. Fuente de vacio: No es necesario para una destilacibn a presion
atmosférica.

9. Adaptador de vacio: No es necesario para una destilacion a presion

atmosférica.

’ Felllows, P., 1994, “Tecnologia del Procesado de Alimentos”, Editorial Acribia S.A.,
Zaragoza, Espafia, pp. 55, 89, 154, 209, 210, 445.
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llustraciéon 2 Equipo de destilacion

1.5.9. CULTIVO DE CEREZA

La cereza es una fruta que en la actualidad sebskene manera comercial,
debido a su gran rentabilidad, por su aceptaciotre efos consumidores
nacionales, por su sabor agradable y su gran ddotde minerales, vitaminas C,
vitaminas A, proteinas, hidrato de carbono, caltierro, niacina, tiamina y
riboflavina. (Calvo, 2007)

El consumo principal de la cereza es en la faboade jugo, consumo fresco,
dulces, helados, mermeladas y vino. Se le atribugéidades medicinales, para la
convalecencia de personas con desgate fisico y ameanti anémico,
antiinflamatorio, diurético, antioxidante, colesierelevado, reumatismo Yy

tuberculosis.

El cerezo tiene una gran capacidad de adaptadidstiatas areas edafoclimaticas
de la zona templada. Se trata de una especie miligadke en cuanto a
climatologia, aunque tolerante al frio. Puede caitie desde la minima altura
sobre el nivel del mar hasta los 500 m de altitwshque su cultivo es mas propio
de situaciones mas bajas, para poder garantizarskcha. Es uno de los frutales
mas resistentes a las bajas temperaturas inverhaleyemas florales durmientes
mueren con temperaturas entre -22 y -35°C. Lasdloson dafiadas con
temperaturas de -2°C. Requiere muchas horas4dri lp floracién (900-1.800),
de forma que florece muy tarde, escapando a lasl&lprimaverales a las que es

sensible. Presenta escasas necesidades de unigacaer para el desarrollo del
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fruto, que es muy rapido (100 dias desde la floraai la recoleccién), lo que le
permite ser el primero en el mercado. Son prefesilds suelos con buen drenaje,
ligeramente calizos, exposiciones con buena iluordmay aireacion, laderas
suaves de montafia y secanos frescos. Entre lasda@dafoldgicos limitantes se
encuentra la abundancia de suelos pesados y camospH elevado, que

ocasionan problemas de clorosis y asfixia

1.5.9.1. El cerezo

Pertenece a la familia de las Rosaceae y al gétrairrus. Tiene su origen en el
sureste de Europa y Oeste de Asia. Es un arbobjdechduca; sus hojas miden
entre 7 y 12 cm de longitud y 3 a 5 de ancho. laaeg son blancas, de entre 2 y
3 cm de didmetro. Vulnerable a la sequia y a ld&dhe, crece mejor en areas
templadas. Las caracteristicas mas buscadas erafi@slades del cerezo son:
precocidad, calibre, firmeza, color, buen saboja basceptibilidad a la aparicion

de frutos dobles, buena tolerancia al agrietamigntbuena resistencia al

transporte. (www.infoagro.org/fruticultura, 2009)

1.5.9.2. La cereza

llustracién Ba cereza

Fuente: www.infoagro.org

a.- Origen
Las principales especies de cerezo cultivadas enueldo son el cerezo dulce

(Prunus aviun el guindo P. cerasupy el cerezo "Duke.
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Ambas especies son naturales del sureste de Eyropate de Asia. El cerezo
dulce tuvo su origen probablemente en el mar Negren el mar Caspio,
difundiéndose después hacia Europa y Asia, llevpdo los pajaros y las
migraciones humanas. Fue uno de los frutales m&siados por los griegos y

con el Imperio Romano se extendié a regiones musrsias.

En la actualidad, el cerezo se encuentra difungadowumerosas regiones y paises

del mundo con clima templado.

b.- Taxonomia y Morfologia

> Familia: Rosaceae

& Género: Prunus

& Especie:Prunus avium

& Porte: arbol caducifolio que puede llegar a los 25 m Itiera con la
corteza lisa, anillada, de color marrén rojizo, geedesprende de
anchas bandas transversales. Presenta problemasoriccion,
debido a la dominancia apical (ramifica muy poape también se
manifiestan en los tratamientos fitosanitarios, rkcoleccion y
cualquier técnica que requiera el acceso a laalant

& Hojas: simples, ovado-oblongas, acuminadas, de 7.5-1&h5de
longitud y 3.5-5 cm de altura, fasciculadas en>afeeno de cortas
ramillas. Margen irregularmente aserrado. Haz glagbenvés mas o
menos pubescente. Peciolo de 4-5 cm de longitud2€® glandulas
rojizas cerca del limbo. Al caer las hojas adquieuma tonalidad
rojizo-anaranjada muy decorativa.

& Flores: blancas de 2-3 cm de diametro que aparecen arteeonpo
que las hojas. Tienen 5 sépalos, 5 pétalos blancbsyados,
numerosos estambres y pistilo lampifio; se agruparhacecillos
sentados, a la manera de umbelas, en nimero der@léados en la
base por una corona de bracteas y llevan cabillgslangos (2-5 cm).
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& Fruto: drupa de color rojo negruzco, globosas o con digle corazén.
El hueso es globoso, casi liso.

& Organos fructiferos: ramos mixtos, chifonas (son como ramos mixtos
de menor vigor) y, sobre todo, ramilletes de maye presenta varias
yemas florales y una vegetativa, por lo que la pielze encaminarse
hacia su produccion.

& Polinizacion: especie fuertemente autoincompatible (se produce
incompatibilidad polen-pistilo). Normalmente semén polinizadores
cada tres arboles en una de cada tres filas, ylasdapméas de un
cultivar de polinizador para garantizar el solagelal floracion. Los

cerezos son polinizados por abejas.

c.- Importancia econdmica y distribucién geogréfia
El cerezo tiene gran importancia en muchos pafs@sser cada dia mayor la

demanda en los mercados y por la industria conserve

Es un fruto que tiene una excelente comercializagd@r ser el primer fruto de
hueso que entra en el mercado. Espafia ofrece ton deumaduracion precoz
respecto a otros paises, realizando importante®riaqgones a los paises
europeos. La produccion es muy rentable, debids @ltos precios de venta 'y a
gue los costes no son muy elevados (el mayor @s kel recolecciéon, que supone
el 50 %). Su madera es pesada, dura, muy estinmatbareeria y ebanisteria, para
la fabricacion de muebles, instrumentos y chapasbién hay que destacar su
importancia como arbol ornamental.

1.6. JUSTIFICACION DEL TEMA

Es un hecho reconocido que desde hace varios dfissct®r agroindustrial
(vinicola), ocupa un papel preponderante en lawidatles econOmicas y de

desarrollo de la economia ecuatoriana, es por qglld emprender actividades
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productivas contribuye con la situacion econdmiwdividual, local, regional y

nacional.

Segun lo manifiesta Elizabeth Moreno Zapata (El dddo del Vino en el

Ecuador: 2009) considera que el mercado del vindeemador estd abriendo
grandes expectativas a las bodegas del mundo, g&mel 2009 se produjo un
aumento del consumo per capita del 177% (0.23)itrespecto al afio 2003. En
Ecuador existen 30 importadores de vinos y el negoweve entre 40 y 50

millones de délares al afio.

Un mayor ingreso de la poblacién, mejores campdégsomocion y cambios en
las preferencias de consumo, son algunas de lamemzpara explicar este
vertiginoso crecimiento, que supone una gran opmad para ingresar a un

mercado aun sin explotar.

De tal manera la importancia de la presente inyasitdn cientifica es
multifacética, en la medida que se apresta a soiaciun problema concreto en la
provincia de Chimborazo donde se evidencia unasagmaduccion de vinos, por
tal razén lo que se desea es emprender en la midédug comercializacion de
vino de Cereza que ademas de los beneficios qeeenf este producto para la
salud humana por su propiedades curativas y poelewado contenido de
antioxidantes y antisépticos reconocidos actualengrdr la ciencia moderna
como anticancerigenos, también, la investigaciontrimird con la ciudad
reactivando la actividad socioeconOmica y agroitrdils de las familias

participantes en particular y del cantén y la pmoia en general.
El interés de éste proyecto es local y regionatjperse pretende cubrir con la

demanda existente a nivel de provincia, para posteente luego de realizar los

estudios respectivos cubrir con la region nortesaeiador.
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El proyecto es factible debido a que se cuentaataalento humano, con los
recursos materiales, y la predisposicion para retegentre varias alternativas del
sitio donde se ubicara la microempresa la que megane las condiciones

necesarias tanto en infraestructura como en retunsa@ano..

1.7. FORMULACION DE LA HIPOTESIS

El estudio de factibilidad para la creacibn de Ilmpesa productora y
comercializadora de vino de cereza en la Provideie&Chimborazo, permitira
poner en marcha el proyecto y reactivar la aaiidsocioecondmica y

agroindustrial del sector.

1.8. METODOLOGIA

Los métodos que seran utilizados en el desarr@lgubyecto de investigacion
son los siguientes:

a.- Método Deductivo

ZORRILLA, Santiago (2000), manifiesta que “El métdeductivo
es aquel que parte de datos generales aceptados gafidos y
por medio del razonamiento logico, pueden deducwseias

suposiciones.”

Mediante éste método se podra establecer las ar&xique existen entre los
elementos que componen el objeto de investigaBiémmitira realizar un analisis
minucioso de los datos que se obtengan en la igaegin, en el establecimiento

del marco tedrico y el estudio de mercado.
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b.- Método Inductivo
ZORRILLA, Santiago (2000), dice “El método induatés el que va de lo
particular a lo general. Es decir aquel, que, partdo de casos

particulares, permite llegar a conclusiones genesdl

Este método impulsara a ponerse en contacto caosas, servira de gran ayuda
para el analisis de datos en la realizacion deldestde mercado, permitira el

establecimiento de conclusiones y recomendacioslgsdyecto.

c.- Método Sintético

MENDEZ, Carlos (2002), dice “La sintesis es el msw de
conocimiento que procede de lo simple a lo comptkjda causa a
los efectos, de la parte el todo, de los principias las

consecuencias”

Con éste método se podra representar los datosadmanera fiel, justa y clara,

permitira el establecimiento del marco tedrico,idela que se revisard una gran
cantidad de bibliografia para reunir los aspectxgesarios y formar un todo que
nos permita sustentar el proyecto en cuanto sereef las bases teodricas y

cientificas

1.8.1. TIPO DE ESTUDIO

El presente trabajo se enmarca dentro de la imgaesfin de tipo cualitativa sin
descuidar su rigor cientifico por lo que se haamegario utilizar la investigacion

descriptiva la cual busca especificar las carastieals importantes de personas,

grupos o cualquier otro fenbmeno que se sometalsian
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1.8.2. TECNICAS DE INVESTIGACION

1.8.2.1. TECNICA DE RECOLECCION DE INFORMACION

a.- Entrevista

Es una técnica orientada a establecer contacteotalicmn las personas que se
consideran fuentes de informacion, tiene como ibpdbtener informacion mas
espontanea y abierta. La entrevista se la realezdmé productores de vino de la
ciudad de Riobamba también se la aplicara a logrtog en la produccién de

vino.

b.- Encuesta

La encuesta se fundamenta en el cuestionario aitionde preguntas que se
preparan con el propdsito de obtener informacidtagig@ersonas. La encuesta se
aplicara a los consumidores de vino, tanto a loswmidores potenciales como a

los finales.

1.8.2.2. Técnicas de gabinete
Aqui se lleva un control de la fuente bibliografidande se apunta el nombre del
autor, el tema de la obra reconocida, de la patténdice, de la editorial y otros

datos con importancia.

1.8.2.3. Técnicas de observacion

La observacion es uno de los elementos que maslizara, con entrevistas a
profesionales en la produccion de vino, y con urseovacion en el campo mismo
de la produccién. Dentro de la investigacion tamisié aplicara la encuesta, para
tener un conocimiento mas detallado de la demandsos y preferencia de las

personas encuestadas.
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CAPITULO 2
ESTUDIO DE MERCADO

2.1. DEFINICION

“El estudio de mercado es una herramienta de meocqde permite y facilita la
obtencion de datos, resultados que de una u otraafeseran analizados,
procesados mediante herramientas estadisticas gbtsier como resultados la
aceptaciéon o no y sus complicaciones de un proddetdaro del mercado” (J.
RACHMAN, 2001)

El presente estudio de mercado determina la fadabi y sustentabilidad de
ejecutar el proyecto en una economia de mercattay@s de un estudio serio y
profundo de los requerimientos del mercado potépeia el proyecto de vino de

Cereza.

2.2. CARACTERIZACION DEL MERCADO

2.2.1. LIBRE COMPETENCIA

El concepto de mercado de libre competencia, deim&po de mercado ideal, en
el cual es tal la cantidad de agentes econOmicterrétacionados, tanto
compradores como vendedores, que ninguno de daloamaz de interferir en el

precio final del bien o servicio intercambiado.

La oferta y la demanda del producto determina eaiprde equilibrio, y a dicho
precio la empresas deciden libremente que canpdadlicir. Por consiguiente, el
mercado determina el precio y cada empresa acsf@grecio como un dato fijo
sobre el que no puede influir. Al precio que sesdeine en el equilibrio de un
mercado competitivo las empresas no tendran, egrglefos mismos beneficios.
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Ecuador no tiene una tradicion de hacer vinosp pkimvestigar se encontré que
existe produccién de algunos vinos en la sierra bmsmos que son bebidas
dulces o bebidas denominadas "Vinos de Frutas"nguson realmente vinos y
son hechas de frutas tropicales. También tenemoginm espumoso llamado

Champagne.

La competencia para el producto proviene de logsvimportados como son:

Boones, Gato Negro, Conchay Toro, Sua

Por consiguiente la produccion de vino de cereta @sdo por un mercado de
libre competencia o competencia perfecta ya quenel de frutas es de consumo
masivo donde el precio esta fijado ya por el maycagisten muchos productores
y consumidores La decision individual de cada ueoetlos ejercera escasa
influencia sobre el mercado global.

v Estadisticas

Importaciones
De acuerdo a la informacion obtenida en el Banautr@edel Ecuador (BCE) el
pais importa en relacion al producto vinos alredede $89°000.000 cada

semestre, especialmente de Chile, Argentina, Méyi&uropa.

Exportaciones
No existe estadisticas de exportacion de vino graisl solo somos importadores

datos del Banco Central del Ecuador

Precios de mercado

Los precios de mercado en relacidon a los vinos itapgos oscilan entre la botella
de 750 cm entre $4,50 y $10.00, la botella de 1000° @ntre $8.00 y $20.00,
adicionalmente en el pais se comercializan lo quelss compuestos dulces,
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llamados vino de carton estos productos son eldbsra base de esencias y
alcohol, los mismos que tienen un precio entre(b$.$4.00.

& Sistematizacion del estudio de mercado

¢, Cuanto se podra vender?

La capacidad de venta de la empresa dependee agpécidad instalada de la

fabrica la misma que se determinara en la ingendei proyecto.

¢ A qué precio se podra vender?

El precio de venta se lo puede determinar de varnaseras pero siempre
tomando en consideracién: A los costos de prodacgidle los precios existentes
en el mercado (Competencia), y por ultimo el precioluird también la
innovacion y creatividad del vino de Cereza.

¢ A quienes se vendera?

Para la segmentacion de mercado el grupo metalseaéuerdo a la ley mayores
de 18 afios, por sus ingresos econOmicos las @ersque tengan poder
adquisitivo, por la salud todo tipo de personas,seao hombres y mujeres.

¢, Qué clase de competencia habra?

No existe competencia interna (nacional)

¢, Como se comercializara el producto?

Por ser un producto de consumo masivo se lo coalieania a través de

intermediarios (Mayoristas, minoristas hasta llegdr consumidor final).En

Supermercados, Licorerias, Despensas, Minimarkendas, etc.
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2.3. OBJETIVOS DEL ESTUDIO DE MERCADO

Objetivo General
w Establecer la demanda insatisfecha de vino de &eren el Canton
Riobamba.

Objetivos Especificos
& Analizar las caracteristicas de la poblacion de#udad de Riobamba
Determinar el mercado objetivo para el vino de zzre
Indagar sobre la oferta historica del vino de aerez
Analizar la demanda actual del vino de cereza
Proyectar la oferta y la demanda del vino de cereza

Determinar la demanda insatisfecha del vino dezeere

DERNOCENOCINOCIOUIOY

Implementar un plan de marketing (producto, pregiaza, promocion)

2.4. OBJETO

La investigacion esta dirigida a posibles clientepotenciales consumidores del
producto” vino de Cereza”, mujeres y hombres desttores de la provincia de
Chimborazo. Edad: 18 afios en adelante. Ademasabea entrevistas a gerentes

y administradores de diferentes centros de expatallebidas de la ciudad.

2.5. TECNICAS A UTILIZAR

La técnica a utilizar en el proyecto es la ENCUESTA

Una encuesta para aplicar a los consumidores.

2.6. METODOS DE ANALISIS

2.6.1. METODO HISTORICO
Mediante este método se conocerd todos los datiéribos y estadisticos

necesarios para el estudio del proyecto. De estaaftos datos que contribuyan
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seran de antecedentes veridicos, reconocidos pordiferentes fuentes de

informacion.

2.6.2. METODO ANALITICO
Mediante el conocimiento de varios autores, se @a@dnocer mas del tema a
tratarse.

“Mediante un método se efectuara el analisis dédass doctrinales y procesales
gue sirven de sustento para el desarrollo del temastigado, por lo que
recurriremos al estudio de las fichas bibliogr&icme contienen las sintesis de

los datos de varios autores que se han tomado wafarencia.” (RON, 2001)

2.6.3. METODO DEDUCTIVO
Es la observaciéon de fendmenos generales, pare lllegar a verdades

particulares.

Cabe sefalar que el proyecto parte de una hipdjasiesta sujeta a un analisis
exhaustivo para llegar a una comprobacion de mdtezxlos

2.7. POBLACION O UNIVERSO

La investigacion esta dirigida a la poblacion dePlavincia de Chimborazo,
donde se realizar4 encuestas a personas de l8af@delante. Siendo dicha

poblaciéon un niumero comprendido de 313.533 haleisante conformidad con la
informacion obtenida en el INEC 2010, que se prtasen el siguiente cuadro:
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Tabla N°1

Estadisticas de la poblacién de Chimborazo

Cantones Hombres| % Mujeres % Total Urbano| Rural Edd
prom
edio

Alausi 21.186 9.7| 22.901 9.6/ 44.069 6770 33.769 26

Chambo 5.660 2.6| 6225 2.4 11864 4459 7426 29

Chunchi 6062 2.8| 6624 2.8 126864 3784 8902 29

Colta 21642 9.9 23329 9.8 44971 2313 426588 32

Cumanda 6343 29| 6579 2.8 12922 8626 4296 27

Guamote 2179 10.1 22974 9.6 45158 2644 42505 25

Guano 20495 9.7| 22356 9.3 42851 7758 35093 29

Pallatanga | 5718 2.6 5826 24 11564 3813 7731 29

Penipe 3274 15| 3465 14 6739 1064 5675 36

Riobamba 106849 48.7 118901 49.7 225741 146824 7794130

Total 219401 100| 239180 100 458581 167119 271462

Fuente: www.inec.gob.ec/cpv/descar gables/fasciculos.nibbrazo.pdf
Elaborado Por. Danilo Garcés

A continuacion se puede observar en la piramidgolalacion de 0 a 14 afos
presenta un incremento considerable tanto en hantoro en mujeres. De 15 a
30 afios se presentan entrantes en la piramidefezgimeno podria justificarse
por la salida que tiene este grupo de poblaciérafde su provincia por motivos
de estudio, trabajo u otros.

De 31 a 40 afios la poblacion se incrementa, estdepser por el ingreso de

poblacion extranjera al pais. A partir de los 4f@saén adelante la poblacion va
disminuyendo.
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llustracion Ne° 4
Piramide de la poblacion de Chimborazo

47,8%T

CIFFAMICE 2110
IFIFAMICE 2001
FIFAMICE 1440

Fuente y

Elaboraciéon: www.inec.gob.ec/cpv/descargables/fasciculos.../bbimzo.pdf

TABLA No. 2
CRECIMIENTO POBLACIONAL DE CHIMBORAZO
Rango de edad 2001 % 2010 %
De 95 y mas afos 956 0,2 340 0,1
De 90 a 94 afios 1164 0,3 1019 0,2
De 85 a 89 afios 2264 0,6 2998 0,6
De 80 a 84 afios 3916 1,0 5418 1,2
De 75 a 79 afos 6311 1,6 7742 1,3
De 70 a 74 afos 8570 2,1 10318 2,2
De 65 a 69 afios 10547 2,6 13309 2,9
De 60 a 64 afos 12100 3,0 14889 3,2
De 55 a 59 afios 12882 3,2 17420 3,8
De 50 a 54 afios 15879 3,9 18586 4,1
De 45 a 49 afios 17336 4,3 21393 4,7
De 40 a 44 afos 19542 4.8 20061 5,0
De 35 a 39 afios 21693 5,4 25935 5,7
De 30 a 34 afios 23496 5,8 28462 6,2
De 25 a 29 afios 26766 6,4 24496 7,5
De 20 a 24 afios 32777 8,1 40221 8,8
De 15 a 19 afios 41440 10,3 48338 10,8
De 10 a 14 afos 48837 12,3 50710 11,1
De 5 a9 afios 50426 12,5 48074 10,7
De 0 a 4 afos 46730 11,6 46264 9,9
TOTAL 400632 100 458581 100.00

Fuente: www.inec.gob.ec/cpv/descargables/fasciculos.../bbi@zo.pdf

Elaborado Por: Danilo Garcés
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llustracién No. 5
ESTRUCTURA DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE
ACTIVA

B Pobl: ifa Tomal(PT)
Ill:h:ﬁtnuddlmhpllm ;
B Pobhc e Boondemicarmn e Actha (1)

1 mobibe i Econdnicerraite 115016 PL)

PN

Fuente y Elaboracién www.inec.gob.ec/cpv/descargables/fasciculos.../bbiazo.pdf

llustracién No. 6
TRABAJO DE LOS CHIMBORACENSES

Fuente y Elaboracion:www.inec.gob.ec/cpv/descargables/fasciculos.../bbiazo.pdf
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2.8. ENCUESTA REALIZADA A LOS CONSUMIDORES DE
VINO

Se realizé la encuesta a los consumidores de énéruda de la provincia de
Chimborazo, como se da a conocer a continuacion:

1.- ¢ Consume Usted Vino?

Tabla N° 03
Producto Respuestas Porcentaje
Si 61 64%
No 35 36%
TOTAL 96 100%
Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 1

CONSUMO DE VINO

mSi

“No

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 3
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INTERPRETACION Y ANALISIS.- De los encuestados el 64% mencionan que
Si consumen vino, mientras el 36% dice que no.r8sume una aceptacion del
producto en un gran porcentaje.

2.9. TAMANO DE LA MUESTRA

2.9.1. FORMULA A UTILIZARSE

S = Variable (0,25)

n = Muestra?

Z = Nivel de confianza (1,96)

N = Poblacion 313533 ( Edades comprendidas desd&lagos en adelante)
E = Nivel de rechazo 0,05

1.962. 0.252. 313533
R -
0.052313533 + 0.252 . 1.962

3.8416. 0.0625 . 313533
S
0.002513533 + 0.0625. 3.8416

75279.27

783.83 + 0.24
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75279.27

n= 96.02

n = 96 personas a encuestar

2.10. LOGISTICA
2.10.1. TIEMPO

El tiempo a emplearse en la realizacion de lasestas sera de 2 semanas

2.10.2. LUGAR

En la ciudad de Riobamba y otros sectores de ldrmia:
& Parques
> Bares
& Restaurantes

& Supermercados

2.10.3. EQUIPO
La colaboracion de 2 encuestadores.

2.11. TABULACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE
LOS RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS

Luego de haber determinado el tamafio de la musstocedié a elaborar la
encuesta a ser aplicada, en la misma constéstadd de 10 preguntas, para ello

se utilizdé un lenguaje claro y sencillo adecuadoia¢l mental y cultural de las
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personas que van a ser encuestadas, a fin de réaadpnion sobre el consumo
de vino en la ciudad. Con la determinacion delaf@nde la muestra (96
encuestas).

1.- ¢ Consume Usted Vino?

Tabla N° 04

CONSUMO DE VINO
Producto Respuestas Porcentaje
Si 61 64%
No 35 36%
TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés

Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 2

CONSUMO DE VINO

| Sj

= No

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 4

INTERPRETACION Y ANALISIS.- De los encuestados el 64% mencionan que
Si consumen vino, mientras el 36% dice que no.tExima aceptacion del
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producto en un gran porcentaje, lo cual es un imghiara el vino de cereza que se

pretende producir en el presente proyecto.

2.- ¢ Qué clase de vino consume Usted generalmente?

Tabla N° 05

CLASE DE VINO QUE SE CONSUME
Producto Respuestas Porcentaje
Blanco 26 27%
Tinto 23 24%
Rosado 12 13%
Frutas 30 31%
Otros 5 5%
TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

Grafico N° 3

TIPODE VINO

H Blanco
B Tinto

M Rosado
B Frutas

¥ Otros

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 5
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INTERPRETACION Y ANALISIS.- En la presente interrogante se obtuvieron
los siguientes resultados, en un 31% de los eradestprefieren consumir vino
de frutas; el 27% vino blanco, 24% vino tinto; 180 rosado; y 5% otro tipo de
vino. Se puede observar que en un mayor porceatagume vino de frutas lo
cual el mercado a nuestro producto.

3.- ¢ Le gustaria consumir vino de Cereza?

Tabla N° 06
GUSTO POR CONSUMIR VINO DE CEREZA
Opcién Respuestas Porcentaje
] 68 71%
NO 28 29%
TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 4

GUSTO POR CONSUMIR VINO DE CEREZA

S|
NO

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 6

INTERPRETACION Y ANALISIS.- De los encuestados el 71% consumiria
vino de cereza, mientras que el 29% no lo consamiikiste una aceptacion y
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curiosidad por consumir un producto novedoso come&levino de cereza, asi

como también por sus propiedades

4.- ¢ Conoce usted los benéficos que contiene elovpara la salud?

Tabla N° 07
CONOCE LOS BENEFICIOS DEL VINO
Beneficios Respuestas Porcentaje
Si 35 36%
No 61 64%
Total 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 5

CONOCIMIENTO SOBRE LOS BENEFICIOS DEL
VINO

m Sj

64%
No

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 07

INTERPRETACION Y ANALISIS.- Del 100 % de los encuestados el 64%
NO conocen los beneficios del vino; mientras qu&téb des desconoce. Es
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importante se dé a conocer a los consumidores usa@ de cereza que

producira la empresa sera elaborado con matenmaapde calidad y 100%

natural, lo cual es beneficio para la salud por sagcteristicas anti

cancerigenas.

5.- ¢ Escoja las razones por las cuales consume dsw#éno?

Tabla N° 08

RAZONES PARA CONSUMIR VINO
Productos Respuestas Porcentaje
Por sus componentes nutricionales 10 10%
Por su sabor y contenido 63 66%
Por sus beneficios a la salud. 14 15%
Por poder afrodisiaco 3 3%
Otros 6 6%
TOTAL 96 100%

Elaboracion: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 6

6%
—~

Razones para consumir vino

H Por sus componentes
nutricionales

B Por su sabor y contenido
Por sus beneficiosa la
salud.

B Por poder afrodisiaco

B Otros

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 9

INTERPRETACION Y ANALISIS.-

segun los resultados de los encuestados son: ep66%u sabor y contenido;
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en un porcentaje del 15% por sus beneficios allal spor sus componentes
nutricionales 10 %, el 3% por su poder afrodisiagoel 6% otros.
Considerando que en la actualidad los consumidm@m@sn mayor perspectiva
al momento de adquirir un producto y prefieren dog contengan mayores
beneficios para la salud, a lo cual se enfocaraitamel producto.

6.-¢, En qué presentacion preferiria usted comprar éVino?

Tabla N° 9

PRESENTACION DEL VINO
Productos Respuestas Porcentaje
Caja de carton 28 29%
Recipientes plasticos. (Botella) | 31 32%
Envase de vidrio 34 36%
Otra explique 3 3%
Total 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 7

PRESENTACION VINO

3%

B Caja decarton
B Recipientes plasticos.
(Botella)

Envase de vidrio

B Otra explique

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 9

INTERPRETACION Y ANALISIS.- Del 100% de los encuestados el
36% prefieren que el vino se comercialice en endasédrio; el 32% en
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recipientes de plastico, el 29% en caja de cagt@mn 3% en otro tipo de
envase. El envase de vidrio le da una mejor prasiémt y considerando
gue se pretende comercializar en el nivel medioc@®o potenciar que

el mismo se consuma en restaurantes.

7.- ¢Cuales de los siguientes productos adicionalesgustaria que se

le obsequie al momento de comprar el vino?

Tabla N° 10
PRODUCTOS ADICIONALES

Productos Respuestas Porcentaje
Vaso Plastico o de cartén Prensado 17 18%

Vaso de Vidrio coleccionable 42 44%
Cenicero 20 21%
Juegos de Azar (cartas, Oca, etc.) 5 5%
Cupones para un sorteo. 9 9%

Otra explique 3 3%

TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 8

PRODUCTO OPCIONAL
m Vaso Plastico o de cartérn
3% Prensado

® Vaso de Vidrio
coleccionable

H Cenicero

= Juegos de Azar (cartas,
Oca, etc.)

B Cupones para un sorteo.

= Otra expliqu

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 10

INTERPRETACION Y ANALISIS.- El producto adicional que les gustaria
se les obsequie segun los resultados de la pregsgeteogante son los
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siguientes: 44% vaso de vidrio coleccionable; élbZ¥enicero; el 18% vaso
de plastico o cartdn prensado; 9% cupones paraosprel 5% juegos de azar
y el 3% otros. El considerar un producto adiciqraaia los clientes se lo debe
realizar en distintas temporadas a manera de lor egregado para la
adquisicién del producto.

8.- ¢Qué cantidad de vino usted estaria dispuesto aonsumir

mensualmente?

Tabla N° 11
CANTIDAD DE CONSUMO DE VINO
Cantidad de vino Respuestas Porcentaje
Envase de 750 cm3 84 87%
Envase de 1000 cm4 | 12 13%
TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 9

CANTIDAD DE CONSUMO DE VINO

® Envase de 750 cm3

Envase de 1000 cm4

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 11
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INTERPRETACION Y ANALISIS.- El 87% de los encuestas consumen
vino semanalmente en una cantidad de 750 cm3, raseat 13% 1000 cm3.
Permite tener un panorama mas claro para la pradude vino de cereza, y

poder abastecer el mercado.

9.- ¢ Dbénde le gustaria a usted adquirir el vino?

Tabla N° 12

LUGAR PARA ADQUIRIR VINO
Tipo de funda Respuestas Porcentaje
Supermercados 51 53%
Mini market 23 24%
Licorerias 13 14%
Tiendas 7 7%
otra (explique) 2 2%
TOTAL 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 10

LUGAR PARA ADQUIRIR VINO

2%

M Supermercados
B Mini market
Licorerias

H Tiendas

H otra (explique)

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 12
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INTERPRETACION Y ANALISIS.- El 53% de los encuestados prefieren

adquirir este tipo de producto en un supermeroald®}% en mini market; el 14%

en licorerias; 7% en tiendas, y 2% en otros lugales los resultados obtenidos

se debe hacer énfasis en colocar el producto earrsepcados para mayor

accesibilidad de los consumidores.

10.- ¢ Puede identificar las marcas de vino que usteonsume?
Tabla N° 13

IDENTIFICACION DE MARCAS DE VINO

Competencia Respuestas Porcentaje
Sl 23 24%

NO 73 76%

Total 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas

GRAFICO No. 11

IDENTIFICACION DE MARCAS DE VINO

u S|

76% NO

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 13

INTERPRETACION Y ANALISIS.- En la presente interrogante el 76% de los

encuestados no conocen marcas de vinos; mienteasl@#4% si. Esto permitird

49



penetrar adecuadamente en el mercado establediendarca que quede en la

memoria de los clientes.

2.12. ESTIMACION DE LA DEMANDA
2.12.1. DEMANDA EFECTIVA DE LA POBLACION

Demanda en funcion de los precios y Elasticidades

La pregunta nimero ocho donde se puede obsergarda de la demanda como
lo detallamos a continuacion:

Opcién 1 Botella de 750 cm3

Tabla N° 14

BOTELLA 750 CM3
Precios Respuestas Porcentaje
4a$6,00 37 39%
$6,50 a $10,0¢ 52 54%
$10, en 7 7%
adelante
Total 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Encuestas
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GRAFICO No. 12

Preferencias de Precios

60
w 50
50 /A\
8 L \
o 30
é 20 \\ == Scriesl
10 >
0
4a56,00 56,504 510,00 510, cnadelante
Precios
Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 14
Opcién 2 Botella de 1000 cm3
Tabla N° 15
BOTELLA DE 1000 CM3
Precios Respuestas Porcentaje
$5a% 7,00 49 44%
$7,50 a $14,00 38 40%
$15,00 en adelante |9 17%
Total 96 100%

Elaborado por: Danilo Garcés

Fuente: Encuestas
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Grafico N° 13
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2.13. PROYECCION DE DEMANDA INSATISFECHA

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente: Tabla No. 15

Tabla N° 16
Anos Consumo aparente
Miles de unidades
2004 56000
2005 64000
2006 67000
2007 89000
2008 80000
2009 95000
2010 96000
2011 98000

Elaborado Por: Danilo Garcés
Fuente: Boletin BCE
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Cn = Co *(1 +1i)
98000 = 56000 1 +i)
1,75 = (1 + i )8
= 7,25%
Demanda 2012
Coo12 — 98000 *( 1 + 0,072456673 )1
Coo12 — 98000 * (1 1,072456673 )l
C2012 = 105101
Demanda 2013
Coo13 — 98000 *( 1 + 0,072456673 )2
Coo13 — 98000 * (1,072456673 )2
C2013 = 112716
Demanda 2014
Coo14 = 98000 *( 1 + 0,072456673 )3
Coo14 = 98000 *( 1,072456673 )3
C2014 = 120883
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Tabla N° 17
Proyeccioén de la demanda aplicando la formula del onto:

Afos Consumo aparente

Miles de unidades
2004 56000
2005 64000

2006 67000

2007 89000
2008 80000

2009 95000
2010 96000
2011 98000
2012 105101
2013 112716
2014 120883
2015 129642

2016 139035
2017 149109

2018 159913
Elaborado por: Danilo Garcés

Tabla N° 18

Proyeccion de la demanda utilizando ecuacién de tacta

Anos Consumo aparente
Miles de unidades
2004 56000
2005 64000
2006 67000
2007 89000
2008 80000
2009 95000
2010 96000
2011 98000

Elaborado por: Danilo Garcés
Fuente Boletin BCE
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Formula:

Y =a+ b X

Tabla N° 19

Afios Yi Xi XiYi Xi?
2004 56000 -224000 16
2005 64000 -192000 9
2006 67000 -2 -134000 4
2007 89000 -1 -89000 1
2008 80000 1 80000 1
2009 95000 2 190000 4
2010 96000 3 288000 9
2011 98000 4 392000 16
Suma 6450000 O 311000 60

Elaborado por:

Danilo Garcés

1.- 645000= 8 a a 80625,00
2.- 311000= 60 b b 5183,33

Proyeccion Aio 2012

Y =a+b X

Y = 80625,00 + 5183,33 x
Y012 = 80625,00 + 5183,33 5
Y2012 = 106542
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Proyeccion Ao 2013

Y = 80625,00 + 5183,33x
Yo013 = 80625,00 + 5183,33 6
Y2013 = 111725
Proyeccién Afo 2014
Y = 80625,00 + 5183,33x
Yoo14a = 80625,00 + 5183,33 7
Y2014 = 116908
Tabla N° 20
Proyeccion de la demanda linea recta
Afos Consumo aparente
Miles de unidades
2004 56000
2005 64000
2006 67000
2007 89000
2008 80000
2009 95000
2010 96000
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2011 98000
2012 106542
2013 111725
2014 116908
2015 122092
2016 127275
2017 132458
2018 137642

Elaborado por: Danilo Garcés

2.14 PLAN DE MARKETING

2.14.1. Marketing Mix

“El concepto Marketing Mix fue desarrollado en 1956r Nel Bolden, quien
desarrollé un listado de 12 elementos, con lasasayepreocupaciones comunes
del responsable del mercadeo. Esta lista original dimplificada a los cuatro

elementos: Product, price, place y Promotion, poChtthy en 1960.

Proceso de planificacion y ejecucion del conceptecip, promociéon y
distribucion de ideas, bienes y servicios parardrearcambios que satisfagan los

objetivos del individuo y la organizacion”

El marketing mix es una mezcla de 4 estrategiascdmspara aplicar la
mercadotecnia a un producto o servicio en un meraieterminado Precio,
producto, promocion y Plaza (Distribucion) son lamiables, las 4P’s, que
utilizan los responsables de Marketing cuando disaina estrategia o plan de
Marketing, son las herramientas del Marketing Migotler, 2007)
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TABLA 21
CONCEPTO DE LAS 4 Ps

CONCEPTO 4ps CONCEPTO 4Cs

Producto Cualidad intrinseca para el consumidor
Precio Coste para el consumidor

Plaza Conveniencia

Promocion Comunicacién

a)

b)

Elaborado Por: Danilo Garcés
Fuente: Philip Kotler: “El Marketing segin Kotler”, PAIDOS

Producto: (Bienes y Servicios) en mercadotecnia un prodwstatodo
aguello (tangible o intangible) que se ofrece amercado para su
adquisicidon, uso y/o consumo y que puede satisfacarnecesidad o un
deseo. Puede llamarse producto a objetos matenal@enes, servicios,
personas, lugares, organizaciones o ideas. Lasicdlees respecto a este
punto incluyen la formulacion y presentacion deddurcto, el desarrollo
especifico de marca, y las caracteristicas del guepaetiquetado y

envase, entre otras.

Plaza: En este caso se define donde comercializar el ptoduel servicio
gue se le ofrece. Considera el manejo efectivocdeal de distribucion,
debiendo lograrse que el producto llegue al lugacaado, en el momento
adecuado y en las condiciones adecuadas.

Promocién o Comunicacion (mezcla de promocion o de comunicacion):
Es comunicar, informar y persuadir al cliente yostinteresados sobre la
empresa, sus productos, y ofertas etc, para eb ldgr los objetivos
organizacionales. La mezcla de promocion esta titodsa por: 1.
Promocion de ventas 2. Fuerza de venta o Vensopal, 3. Publicidad y

4. Relaciones Publicas. 5. Comunicacion.
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d) Precio: Es principalmente el monto monetario de interaanalsociado a
la transaccién. Sin embargo incluye: forma de pagtectivo, cheque,
tarjeta, etc., crédito ¢directo, con documentoz@laetc. Descuentos

pronto pago, volumen, etc., Recargos, etc.

2.14.2. Marketing Mix aplicado al proyecto

En referencia a la informacion recolectada, amdhz y ademas, con base a
otros factores de informacién indirecta, a la wawon, a las necesidades y
caracteristicas del mercado, se puede concluirefpeoducto vino de cereza a

ser comercializado contendra las siguientes carsittas:

2.14.2.1. Producto

La presentacion serd de 750 centimetros cubicos.

El empaque se lo realizara en botella (Vidrio btattansparente)

Los ingredientes que contendra el vino de cerseen los que mas ventajas
competitivas brinden al producto asi como también due proporcionen al
cuerpo humano nutrientes, vitaminas, mineralesnad se buscara potenciar sus
beneficios curativos y dietéticos para los enferndes diabetes y evitar las

enfermedades cardiovasculares. Asi los ingredieiotes

& Cereza

% Levadura

& Acido citrico
& Azucar

& Oftros (secreto)

Tomando en cuenta las caracteristicas y necesiddelasercado para hacer mas

competitivos el producto vino de cereza constara d

& Slogan
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% Logotipo

& Contenido nutricional
& Registro sanitario

% Fecha de elaboracion
% Fecha de caducidad
& RUC

& Otros

ESTRATEGIAS:
¢ Controles de calidad de la materia prima.

& Introduccion de cadenas de valor.

2.14.2.2. Plaza
El lugar a ser comercializado el producto vino deeza sera en la Provincia de
Chimborazo, puesto que la investigacion se lazean dicha provincia, pero en

un futuro la comercializacion puede extenderseidacles cercanas.

ESTRATEGIAS:
¢ Establecer convenios y alianzas comerciales comtbéica, Centro
Comercial La Condamine, y DICOSAVI, principales ergedores
mayoristas del producto de la ciudad de Riobamba
2.14.2.3. Promocion
De acuerdo al estudio de mercado se llego a ldusian que se debe potenciar a
nivel regional los beneficios y ventajas de consurereza en la dieta diaria y

tratar de posicionar a la cereza en la mente deolasumidores.

ESTRATEGIAS:
& Fomentar y fortalecer el vino de cereza como marca
3 Potenciar las ventajas y beneficios del vino dezzer
& Elaborar una campafa publicitaria masiva (telenigidéadio)
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2.14.2.4. Precio
Tomando en cuenta el estudio de mercado, el pheicial se fijara en base a la
competencia directa (Boones, Gato Negro, Concharg, Sua y Compuestos

dulces), a los costos de produccion y a la inn@veaci

ESTRATEGIAS:
&  Determinacion del costo inicial de acuerdo al eéstdéd mercado.
& Evaluar permanentemente la competencia.
&  Elaborar un adecuado analisis de costos que inadugaalisis de
sensibilidad.

2.15. PRESUPUESTO ANUAL DE COMERCIALIZACION

2.15.1. Publicidad

Para dar a conocer a los posibles consumidordselosficios de consumir el vino
de cereza se colocaran afiches por toda la cidgadRiobamba, mostrando
ademas los multiples beneficios que brinda al senamo el consumo de este

producto.

Se utilizaran medios tales como:
& Afiches callejeros
5 Afiches publicados en paradas de colectivos
& Transportes: pueden ser tanto en el boleto( estolosn buses
interprovinciales), atras o al costado del colectv'infotrans”.( buses de

transporte publico de la ciudad de Riobamba)

2.15.2. Comercializacion

Para la comercializacion de las operaciones emnigavde vino de cereza, donde

ademas se utilizara herramientas y mecanismosr@aliaar dichas transacciones
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comerciales, donde incluye todos los procesos tieliesde mercado, promocion,

etc.

2.15.3. Relaciones publicas

Toda actividad de relaciones publicas tiene comalitiad principal la gestién de
la comunicacion integral de las organizaciones, tabmotivo la empresa no
puede estar aislada de tal teoria porque, es iargertar a conocer a los clientes
internos como externos sobre las actividades dmf@esa y de la produccion que
en la actualidad saca al mercado. De esta fornagrafr clientes nuevos y asi

mismo los clientes internos hagan conocer a sustades.

2.15.4. Ventas personales

Cuando se dé a conocer el producto mediante lacpldd y promocion del vino
de cereza, las mismas seran realizadas por lasodaatilias accionistas de la

empresa, encabezadas por los padres de familiataadb que las mismas

recibiran la capacitacion respectiva
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CAPITULO 3
ESTUDIO TECNICO

3.1. INTRODUCCION

La elaboracion del estudio técnico esta dirigidmimplir los siguientes objetivos:

& Determinar la posibilidad técnica de fabricar ulducto o prestar un
servicio determinado.

& Fijar el tamafio Optimo desde el punto de vistacdisi localizar e
identificar el proceso productivo mas adecuado, erdahar el
requerimiento de maquinarias, equipos y las indtali@s fisicas
requeridas para el funcionamiento operativo deygeto.

Por lo sefalado el estudio técnico, pretende relpoa varias interrogantes:
donde, cuanto, cuando, como producir los bienesryicsos requeridos por la
poblacion.

3.2. DESCRIPCION DEL PRODUCTO

PRODUCTO: Vino de Cereza

Nombre cientifico: Malpighia punicifolia

Nombres comunes: Aceloleira, Barbado cherry, cerd¥ast indian cherry,

cerister, semeruco y acerola.

Sistémica:
Tabla No. 22
CLASIFICACION CIENTIFICA DE LA CEREZA
Reino: Vegetal
Clase: Angiosperma
Subclase: Dicotiledéneas
Orden: Geraniales
Familia Malpighiaceae
Género: Malpighia
Especie Emarginata

Fuente: www.infoagro.com
Elaborado Por: Danilo Garcés
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3.2.1. LOS BENEFICIOS QUE BRINDA AL SER HUMANO

La cereza es una fruta que por su sabor agradalde gran contenido de

minerales, vitaminas C, vitaminas A, proteinasrdtmde carbono, calcio, hierro,

niacina, tiamina y riboflavina. EI consumo prindipde la cereza es en la
fabricacion de jugo, consumo fresco, dulces, haladwermeladas y vino. Se le
atribuye cualidades medicinales, para la convadene& personas con desgate
fisico y mental, antianémico, antiflamatorio, diigeé, antioxidante, colesterol

elevado, reumatismo y tuberculosis. (Calvo, 2007)

Tabla No. 23
VALORES NUTRICIONALES PROMEDIO (Cada 100 g)
COMPONENTES UNIDAD CANTIDAD
Calorias Kcal. 59
Proteinas G 0.68 — 1.00
Fibras G 0.60 - 1.20
Carbohidratos G 6.98 — 14.00
Calcio Mg 8.20 —34.00
Fosforo Mg 16.20 - 37.50
Hierro Mg 0.17-1.11
Caroteno Mg 0.003 - 0.408
Vitamina A V] 408 — 1000
Taimina Mg 0.024- 0.040
Riboflavina Mg 0.038 - 0.079
Niacina Mg 0.34 - 0.526
Vitamina C Mg 1100 - 4000

FuenteManica, 2003
Elaborado PorDanilo Garcés

Al comparar el contenido de vitamina C en 100 gsuh® contenido comestibles
de la cereza, con la guayaba, naranja, limon, mangoora, en la tabla 23, se
puede observar que la cereza contiene de 1,1@D& Mg, superando con crece a
las frutas. Los requerimientos diarios de una persmulta son de 20 a 30 mg de

vitamina C.
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Tabla No. 24
DATOS COMPARATIVOS DEL CONTENIDO DE VITAMINA C (Cad a

100 g)

FRUTALES UNIDAD CANTIDAD
Cereza Mg 1100 — 4000
Guayaba Mg 200 — 400
Naranja Mg 45 - 59
Limén Mg 70-83
Mango Mg 36 —102
Mora Mg 25

Fuentévlanica, 2003
Elaborado PoDanilo Garcés

3.3. TAMANO DEL PROYECTO
El tamafio del proyecto esta determinado desde mopde vista fisico y de
acuerdo a la infraestructura del mismo. Tomandoceenta aspectos como:

Tamario del terreno, tecnologia, financiamientayn®x humano, etc.

En el proyecto de produccion y comercializaciéwide de Cereza, ha tomado en
consideracion las variables de viabilidad y optamian para definir el tamafio
optimo de la planta.

3.3.1. ANALISIS DE FACTORES
Para determinar el tamafo del proyecto es imp@tanglizar los factores que
determinan la capacidad de produccion de la planta

3.3.1.1. Tamafo del terreno
En un area de 2500 °nte terreno se destinara para la implementaciota de
empresa productora y comercializadora de vino dezee considerando que en

dicha terreno existira una area sera para el ouile/cereza.
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3.3.1.2. Tecnologia
Tabla N° 25
CUADRO DE TECNOLOGIAS DISPONIBLES
TECNOLOGIAS COSTE PRODUCCION
MENSUAL ANUAL
Botellas 750 | Botellas
cm’ 750 cnt
Magquinaria "A" $ 5.000,00 500 6000
Magquinaria "B $ 8.000,00 700 8400
Maguinaria "C" $ 12.000,00 1100 13200

Elaborado porDanilo Garcés

El desarrollo de las tecnologias se ha limitades dlternativas de maquinaria las

mismas que se detallan a continuacion:

Tabla No. 26
DESARROLLO DE TECNOLOGIAS
VARIABLES A B C

Capacidad de produccién 6000 8400 13200
Inversion Necesaria $ 5.000,00 $8.000,00 $ 12.000,00Q
Costo Total ($) $31.750,00  $44.040,00 $69.120,00Q
Ingreso Total ($) $33.000,00  $46.200,00 $ 72.600,00Q
Utilidad Total ($) $1.250,00 $2.160,00 $ 3.480,00
Costo Unitario ($) $5,29 $5,24 $5,24
Rentabilidad ($) 25% 27% 29%
Precio de venta $5,50 $5,50 $5,50
Nota: El costo de produccién dependera de la determinad# costos en el
estudio de costos

Elaborado por: Danilo Garcés
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Tabla No. 27

Alternativa A
Variables 2004 | 2005| 2006 2007y 2008 2009 2000 20110122 2013 | 2014| 2015 2016 2017 2018
Produccion y 11200| 12800 13400 17800 16000 19000 19R00 196002021@2543| 24177 25928 27807 29822 31983
ventas
Capacidad de 6000| 6000] 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6000 6OOOOO K 6000[ 6004 6000 6000
produccion

o

Costo Total ($) 31750| 31750 31750 31730 31750 31750 3150 3175050831B81750{ 31750 31750 317%0 31750 31750

o

o

Ingreso Total ($) 33000| 33000 33000 33000 330p0 33000 33Dp00 33000003333000[ 33000 33000 33000 33000 33000

UUtilidad Total ($) | 1250| 1250 1250 1250 1250 1250 1250 1250 1250 125@50(1 1250 125Q 1250 1250

Costo Unitario ($) | $5,29| $5,29| $5,29| 5,29 5,29 5,29 5,29 5,29 5,29 5,29 5/29 5,29 929,295 5,29

Rentabilidad ($) 25% 25% 25% 259 25% 25% 250 25% 25% 2b% 25% 25% P?5%6% 25%
Precio de venta $5,50
Nota:

El costo de produccion dependera de la determina@dcostos

Elaborado Por: Danilo Garcés
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Tabla No. 28
Alternativa B

Variables 2004 | 2005| 2006 2007 2008 2009 2010 20110122 2013 | 2014 2013 201 2017 2018

Produccion y 11200| 12800 13400 17800 160P0 19000 19P00 196002021@2543| 24174 25928 27807 29822 31983
ventas

Capacidad de 8400 8400 8400 840p 8400 84p0 8400 8400 8400 840@00 8 8400 8400 8400 84Q0
produccion

Costo Total ($) 44040| 44040 44040 44040 44040 44040 44D40 440404044@4040 44040 44040 44040 44040 44040
Ingreso Total ($) | 46200| 46200 46200 46200 462p0 46200 46R00 46200004626200| 46200 46200 46200 46200 46200
Utilidad Total 2160| 2160 216( 216p 2160 210 2160 2160 2160 216060p 2160 2160 2160 2160

$)

Costo Unitario $524|$524| $524| 524 5,24 5,24 5,24 5,24 5,24 54 524 524 524245 524
()

Rentabilidad ($) 21% | 27% 27% 279 271% 27% 27%  27%  2T% 2% @ 37% 27% RTR/%| 27T%

Precio de venta $5,50

Nota:
El costo de produccién dependera de la determinagidde costos

Elaborado PoDanilo Garcés
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Tabla No. 29

Alternativa C

Variables 2004 | 2005| 2006 2007 2008 2009 2010 20110122 2013| 2014 2015 201 2017 2018

Produccién y 11200, 12800 13400 17800 160P0 19000 19P00 196002021@2543| 24177 25928 27807 29822 31983
ventas

Capacidad de | 13200| 13200 13200 13200 132p0 13200 13p00 13200001323200| 13200 13200 13200 13200 13200
produccion

Costo Total ($) | 69120 69120 69120 69120 69120 69120 69120 69120206969120| 69120 69120 69120 69120 69120
Ingreso Total 72600 72600 72600 72600 726D0 72600 72600 726000072G2600( 72600 72600 72600 72600 72600
6$t)i|idad Total 3480| 3480 348( 3480 3480 3480 3480 3480 3480 348@803 3480, 3480 348Dp 3480
(C$gsto Unitario | $5,24| $5,24| $524| 524| 524 524 524 524 524 54 524 524 $24,24p 524
ggntabilidad 29% | 29% 29% 299 29% 29% 29% 29% @ 29% < 20% 29% 29%  ROMO%| 29%

®)

Precio de venta| $5,50

Nota:

El costo de produccion dependera de la determina@dcostos

Elaborado Por: Danilo Garcés
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Tabla No. 30
UTILIDAD DE LAS ALTERNATIVAS

ALTERNATIVA | 2004 | 2005| 2006 2007 2008 20p02010|2011|2012|2013| 2014 | 2015 2016 | 2017 20143
A 1250 1250 1250 1250/ 1250| 1250]|1250]1250] 1250| 1250 1250] 1250 1250 1250| 1250
B 2160| 2160 2160 2160 2160| 2160|2160(2160| 2160| 2160| 2160| 2160 2160 2160| 2160
C 3480| 3480 3480 3480 3480| 3480|3480|3480| 3480 3480| 3480| 3480 3480 3480| 3480
Elaborado Pobanilo Garcés
Tabla No. 31
Resumen
ALTERNATIVAS | UTILIDADES COSTOS RENTABILIDAD
PROMEDIO | UNITARIOS PROMEDIO
PROMEDIO

A 1250 $5,29 25%

B 2160 $5,24 27%

C 3480 $5,24 29%

Nota: Tomando en cuenta las alternativas tecnoldgiqaanms por la alternativa B debido a que presenta
una utilidad de 27% y sus costos unitarios corneden a 5.24, y como es logico en el ambito econdmic
no se debe ser demasiado optimista ni demasiaduipes por lo cual se considera esta alternativa
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3.3.1.3. Financiamiento

Se contara con el financiamiento para las constrnes y adecuaciones, se buscara
la mejor financiera para adquirir el préstamo para parte de la inversion y la otra

parte provendra de capital propio, mismo que seefpobrtacion de las familias socias

del sector

3.3.1.4. Recurso humano

Dentro del sector se cuenta con el suficienteopatspara trabajar en la empresa,
con sus respectivos beneficios de ley., aclaranoed) proyecto estara conformado
por familias del sector, lo cual beneficiara de ngrmanera a la situacion

socioecondmica de las mismas

3.4. LOCALIZACION

3.4.1. Demanda
La demanda insatisfecha del producto vino de Cezgsza

Tabla N° 32
Demanda Insatisfecha Vino de Cereza
Afios Consumo aparente

Miles de unidades
2004 56000
2005 64000
2006 67000
2007 89000
2008 80000
2009 95000
2010 96000
2011 98000
2012 105101
2013 112716
2014 120883
2015 129642
2016 139035
2017 149109
2018 159913

Elaborado Por: Danilo Garcés
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3.4.2. Oferta

Tabla N° 33
Oferta del producto Vino de Cereza
Afios Consumo aparente | Oferta 20%
Miles de unidades Miles de unidades

2004 56000 11200
2005 64000 12800
2006 67000 13400
2007 89000 17800
2008 80000 16000
2009 95000 19000
2010 96000 19200
2011 98000 19600
2012 105101 21020
2013 112716 22543
2014 120883 24177
2015 129642 25928
2016 139035 27807
2017 149109 29822
2018 159913 31982

Elaborado por: Danilo Garcés

3.4.3. DISPONIBILIDAD DE MANO DE OBRA

Para cualquier tipo de empresa es significativo ejJusector donde desea trabajar,
exista el adecuado y suficiente recurso humano pealzar las actividades a las
cuales se va a dedicar y requiere la producciowmimt® de cereza, la provincia de

Chimborazo se ha caracterizado por tener hombnaggres capaces de trabajar.

3.4.4. DISPONIBILIDAD DE INSUMOS
La disponibilidad de insumos y materias primas gaeemplean en el proceso
productivo que se requieren para este tipo de pmdin se localizan facilmente en

los diferentes proveedores existentes en la cidddgliobamba.
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3.5. MACROLOCALIZACION

- El proyecto de Produccion

comercializacion de vino de Cereza
esta ubicado en el Canton Riobamba,
Regioén Sierra, Capital de la Provincia
de Chimborazo, a 196 Km, de la

capital del Ecuador (Quito), la misma

que se encuentra situada en el centro

Manuel amp -

del pais con una altura de 2.754 metros sobrevel del mar. (Riobamba, 2010)

El Canton Riobamba cuenta con 193.315 habitang@nsel censo 2001, tiene una
extension de 979.7 Kmz2, limita al norte con Guadaur con Guamote, al este con
Cajabamba y al oeste con Chambo. Riobamba actuedroganta con las siguientes
parroquias urbanas: Velasco, Maldonado, Veloz,rkeauru y Yaruquies; y con las
siguientes parroquias rurales: San Luis, LicanpiCalicto, Quimiag, Cacha, San

Juan, Flores, Pungala, Cubijies y Punin.

llustracion N° 7
~ Provincia de Chimborazo
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Fuente: enciclopedia Encarta 2007
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Este lugar posee varias ventajas como son: mambmecalificada de la zona, una

distancia corta en relaciéon a la ciudad de Riobamba

3.6. MICROLOCALIZACION

El andlisis de micro localizacion indica cual esrlgjor alternativa de instalacion de
un proyecto dentro de la macrozona elegida. Se debsiderar los factores que

tienen el mayor peso para determinar la localizad& proyecto:

5 Costo del terreno.

¥ Sociabilizacion con la comunidad.
& Vias de acceso.

¥ Factores ambientales.

& Disponibilidad de agua de riego y demas servio&scos

llustracion No. 8

Ubicacién Sector Las Abras via a Guano

Sector las
Abras

Fuénte: Cebycam.org
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Para determinar la localizaciéon se utilizard eladétcualitativo por puntos, con el
gue se encontrara la mejor opcién para establacempresa de produccién de vino

de cereza

3.6.1. Método cualitativo por puntos

Este Método consiste en definir los principalestdiaas determinantes de una
localizacion, para asignarles valores ponderadgsede relativo, de acuerdo con la
importancia que se les atribuye. El peso relathatre la base de una suma igual a

uno, depende fuertemente del criterio y experietelavaluador.

Al comparar dos o0 mas localizaciones opcionales,pg®Eede a asignar una
calificacion a cada factor en una localizacion ceeado a una escala predeterminada
como por ejemplo de cero a diez. La suma de lasceaiones ponderadas permitira

seleccionar la localizacion que acumule el mayoitage.

Para esta evaluacion se ha considerado tres zdasmsmismas que fueron

determinadas por ser las opcionadas tomando eteclosrfactores ya mencionados.
ZONA A Sector Pungala

ZONA B Sector Las Abras via a Guano
ZONA C Sector Flores
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Tabla No. 34
METODO CUALITATIVO POR PUNTOS

FACTOR RELEVANTE PESO A B C
Calf. Calf. Calf.

Calf. | Pond. | Calf. Pond. | Calf. Pond.
1. Costo del terreno. 0.10 7 0.7 8 0.8 6 0.6
2. Sociabilizacién con la 0.25 5 1.25 7 1.75 5 1.25
comunidad. 0.20 8 1.6 8 1.6 6 1.2
3. Vias de acceso. 0.15 6 0.9 8 1.2 6 0.75
4. Factores ambientales. 0.30 5 15 9 2.7 5 1.8
5. Disponibilidad de agua de
riego y otros servicios basicos
Total 1 5.95 8.05 5.6

Elaborado por: Danilo Garcés

Para la microlocalizacion se utilizo también la mzatle SAATY (Sistema Técnico
de Apreciacion y Evaluacion) para que de mayoressbilidad y sostenibilidad al

proyecto. Para la evaluacion se utilizo los fadaebjetivos que sefala el siguiente

cuadro.
Tabla No. 35
MATRIZ DE SAATY
PESO CALF.
FACTOR SUBJETIVO RELATIVO CALIFICACIO PONDERADA.
N
Riesgos naturales 0.10 8 0.8
Riesgo Financiero 0.35 7 2.45
Riesgo de Mercado 0.45 8 3.60
Estructura organizacional del negocid.10 7 0.70
TOTAL 1.00 7.55

Fuente: Investigacion directa.
Elaborado por: Danilo Garcés
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El resultado de 7.55 puntos es una opcién en @elaai los factores subjetivos
propuestos de “Buena”, por tanto sera recomendableajar de este puntaje técnico

de viabilidad de microlocalizacion del proyecto.

Los factores subjetivos medidos permiten que elgqum tenga una integracion
funcional que establezca menores riesgos finargiiele mercado, naturales y

organizativos de la operatividad del negocio. lazddres son:

Riesgo financiero.-En relacion a la ubicacion de la inversion la péex@n de
costos — ingresos proforma que tendra el proyettmspital de trabajo requerido y

la rentabilidad prevista para operar sustentadanent

Riesgo de mercado.Que el vino de cereza producida por la empresgy/pto)

tenga acceso a los mercados meta.

Riesgos naturales.-Se refiere a deslizamientos de tierra, desviaciardse

causes de rios, zonas criticas para el aprovechanagricola.

Riesgos de estructura organizacional Alta capacidad gerencial para manejar el
negocio, (planeacién, organizacion, ejecucion yluagon) y cumplir con la
obligacion crediticia adquirida y metas de rentdbd que ofrece la actividad

econdmica.

3.7. FACTORES PARA LA LOCALIZACION

De acuerdo a los resultados obtenidos se detegmim#a Zona B, correspondiente al
sector de las Abras via a Guano, puesto que elmnesuoltado fue de 8,05 es el lugar

apropiado para establecer la empresa, cuenta s@eitvicios basicos para establecer
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este tipo de produccién tales como agua potalile yJundamentalmente, mano de
obra suficiente, topografia regular, clima adecugdo mas importante se dispone

del terreno que cumple con todas estas condiciones

3.7.1. Servicios basicos
& Energia Eléctrica.- El sitio donde se implementara el proyecto, debemér
de preferencia energia eléctrica, como un factoist® de localizacién, ya

gue sus procesos de produccion se necesita dagsteo.

& Agua.- El abastecimiento de agua, serd un factor decipaoa la
implementacion de esta actividad. El sitio deber&t de preferencia agua

potable en cantidades suficientes, que no dismmlggparametros técnicos.

& Vias de accesol-a empresa estara ubicada a 1 Kilometro en lieeta de la
carretera Riobamba - Guano, existen caminos dendegarden (camino
viejo a Guano) constituyéndose una ventaja pdaiex paralizacion o dafio

en la carretera.

3.7.2. Mano de obra

El sector de las Abras via a Guano se dedica eotdupcion agricola y al comercio,
en el sector no existen muchas fuentes de trabajahi la necesidad de hombres y
mujeres del sector que quieren trabajar en la padn de vino de cereza, y en lo
posterior en la produccion de cereza, para progegirectamente de la principal
materia prima del vino. Cabe indicar que se realizé socializacion con las familias
del sector para que sean parte de la empresa coomnigtas y no Unicamente
prestando su mano de obra, lo cual asegura un ocomgw para el éxito de la

empresa.
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3.7.3. Topografia del suelo

La zona posee un clima seco frio donde los primegpaultivos son los invernaderos
de tomate rifidn, brocoli, tomate de arbol, adeeh&gctor posee una alta produccion
pollos de engorde, la fuente principal de ingredesla zona es la agricultura y

ganaderia.

3.8. INVERSION REQUERIDA

La inversion requerida esta dada por la infraestracfisica cuyos valores estan
determinados en el capitulo IV “Estudio Financiero”
& Terreno
Construcciones
Instalaciones
Equipamiento

Equipos de Oficina

DERNDCINDCINDC IO

Mobiliario

3.8.1. INFRAESTRUCTURA FiSICA
3.8.1.1. Terreno

Tiene una area de 2500 nde los cuales 1900°nsera destinado para el cultivo de
cereza en el terreno ubicado en la zona de LassAtiaaGuano, a su alrededor cuenta
con agua suficiente para la produccién, vias desaccel costo del terreno en este
sector es de 15.504,00 dolares.

3.8.1.2 Construcciones

Las construcciones de la empresa estan dadas postototal de 29.496 USD
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3.9. INGENIERIA DEL PROYECTO

El proceso operativo de una empresa es un conflengetividades relacionadas entre
si para obtener bienes y servicios 0 una meta, fpah la produccion del vino de

cereza se encuentra dos procesos, detalladosiauzmidn:

Proceso de cultivo de cereza.
& Siembra.- Las densidades de plantacion puede oscilar ent&538
arboles/ha en secano y los 600-900 arboles/hagediie

& Abonado.-Es uno de los frutales menos exigentes en fatites.
En general, se prefiere reducir las aportacionestdiggeno y aumentar las de
potasio, sin embargo, como ocurre con la mayorilsidérutales, no parece

necesitar grandes aportes de fésforo.

& Riego- Las necesidades hidricas del cerezo son mugiarde respecto a la
mayoria de las especies frutales. Dependiendo darladad y del patron
utilizados, puede cultivarse tanto en secano freseoo en regadio, en este
ultimo cuidando no regar en exceso para evitaptoblemas de agrietado,
con aportes de 1 .000-1.200 mm/afio.

¢ Poda.- Es una especie que en general responde muy mal pada de
formacion, ya que sufre bastante. Lo normal esolmdciéon en vaso o
pirdmide con forma mas o menos libre, siendo méasuatia la formacion en
piramide debido a la tendencia apical del arbolgua el vaso suele retrasar
mas la entrada en produccion.

& Cosecha.-Las plantas de cerezas inician su producciénraéeteafio de la

siembra. La recoleccion es manual y debe realizédesenanera cuidadosa,
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para evitar que las frutas sufran dafios mecanicdgsprender la menor
cantidad de frutas nuevas y flores. La recolecs®nlebe hacer dependiendo
del uso de la fruta. Cuando la fruta esta destiradas industrias para
elaboracion de pulpas, se debe cosechar cuandal@stélor rojo intenso,

cuando es para consumo fresco debe cosecharsmdocsu maduracion.

GRAFICO No. 14
FLUJOGRAMA DE CULTIVO DE CEREZA

Inicio

Siembra

Abonado

Riego

Poda

Cosecha

FIN

Elaborado Por: Danilo Garcés
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Proceso de produccion de Vino de Cereza

o

DUINDY

DERNDUINDY

Primeramente se procedio a la recepcion de la imgtema (la misma que
para la primera produccion de vino serd compradal &MMPA (Empresa
Municipal Mercado de Productores) puesto que emmisma llegan los
productores de forma directa de todas partes ds) lpgego este insumo sera
proveido por la misma empresa), luego se lavauta fy se selecciona a las
gue se encontraban en buen estado.

Se peso la fruta, se la volvi6 a lavar para elimioaalquier impureza
existente.

Seguidamente se procedié a escaldar la fruta enalanita, hasta que la
misma obtuvo una consistencia blanda.

Luego se procedié a despulpar la fruta con el esa despulpadora.

A la pulpa obtenida se le realizo un analisis deyfge¢ obtuvo un valor de 5.5,
ademas se midio los °Brix obteniendo una lectur8.8€Brix, se realizo los
calculos necesarios y se afiadio azucar hasta Begar21 °Brix.

Se afiadi6 agua a la pulpa en la razon de 2 livpsarla kilogramo de pulpa.
A esta mezcla se la pasterizo a 60 °C durante B0tos para eliminar m/o.
Seguidamente se afiadid Acido citrico en razén dg. Por cada litro de
mezcla.

Se bajo la temperatura hasta los 32 °C para padeallas levaduras e
iniciar el proceso de fermentacion.

En el proceso de fermentacion se controla los °Brasta llegar a los 11
grados, en este momento el vino tiene 15 dias degdelaboracién y se
realizo el primer trasiego, se lo volvi6 a pastmari para detener la
fermentacion.

Posteriormente en estado de reposo es dejado e@ardias y se procedio a
realizar el segundo trasiego.

Se lo deja en estado de reposo, esperando cuntg 25 dias para poder

realizar el trasiego final, luego de lo cual seealdta un vino tierno.
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& Embotellado Se lavan las botellas, debidamenteaeledas

Factores a controlar en la elaboraciéon del vino

La acidez o pH: Cuanto mas bajo es el pH, tanto menor es la pmsbilde que el

vino se altere.

El Contenido de Azucar: Un vino con un bajo contenido de azlcar, rara &z S

alterados, es decir, se conserva mejor.

La Concentracion de Alcohol: La Concentracion de Sustancias Accesorias del
Crecimiento: Cuanto mayor es la cantidad de esistargcias en el vino, tanto mayor

es la posibilidad de que sea alterado por bact&gitisas.

La Concentracion de Taninos:Los taninos que se afladen al vino junto con la

gelatina para clarificarlo retardan la multiplicdatibacteriana.

La Actividad de Didxido de Azufre en el Vino:Cuanto mayor es la cantidad de
diéxido de azufre en el vino, tanto mas se retdedamultiplicacion de los

microorganismos capaces de atraerlo.
La Temperatura: Por debajo de 18 °C la fermentacién no se desareollbuenas
condiciones y por encima de los 35 °C; la fermeédtacesulta tumultuosa, lo cual

resulta nocivo para la calidad futura del vinaelmperatura adecuada 20 - 25 °C.

La Existencia de Aire: La ausencia de aire impide el crecimiento de los

microorganismos aerobios.
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Grafico No. 15

Flujograma Proceso produccion de Vino de Cereza
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Elaborado Por: Danilo Garcés
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3.10. DISTRIBUCION DEL ESPACIO

La distribucion del espacio comprende las areasogueponen la empresa, dicha

distribucion esta dada de la siguiente forma:

1. Area Administrativa y Financiera
2. Area Operativa
3. Area de Cultivo

3.10.1. Area administrativa y financiera

El area administrativa y financiera se encontraaras mismas oficinas, con una
sala de recepcion para los clientes, donde adeen&salzaran todas las gestiones
para la venta del vino de cereza, asi como llessirelstados financieros, es decir
llevar la contabilidad de las transacciones deripresa y el control de las diferentes

areas que la conforman. Con un area de 100 m

3.10.2. Area operativa
Se refiere al area donde se encuentran todos logposqnecesarios para la

produccién de vino de cereza, Con un area de 500 m

3.10.3 Area de cultivo
En esta area se encontraran la plantacién de cerezasus respectivos canales de
riego, es decir es el lugar donde se realizara ébgooceso de siembra y cosecha de

la cereza. Con un area de 1900 m

A continuacion se presenta los planos de las @e&sempresa
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Grafico No. 17

Plano Area Operativa
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Grafico No. 18

Plano Area Administrativa Financiera
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CAPITULO 4
ESTUDIO ORGANIZACIONAL

4.1. BASE LEGAL Y ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA
4.1.1. BASE LEGAL

Las operaciones mercantiles se encuentran regujaolasas leyes que rigen el
comercio y las empresas, asi como por el Cdédigadl. G@ompafias, 2009). A
continuacién se presenta varias alternativas equagpuede constituirse la empresa
son las siguientes:

Tabla No. 36

Ne ALTERNATIVAS VENTAJAS
LEGALES
1 | SOCIEDAD
ANONIMA.

Baja inversién para su constitucion, minimo 80Gades.
No existe un limite de socios.

Tiene una base legal definida en la Ley De Compafiig

DORDCREDC RO

Posee un mecanismo juridico propio y dinamico
orientado a separar la propiedad de la adminiginade
la sociedad.

& Los socios se obligan y tiene derechos de acuekrdo a

monto de sus obligaciones.

(@)

2 | COMPANIA & Permite constituirse con un minimo de 3 personasoc

LIMITADA. socios fundadores.

<

El monto minimo para su constitucién es de 400rdéla

3 | SOCIEDAD DE @ No requiere mayores tramites ni requisitos paral su

HECHO. T
constitucion.

<

Esta regida por el Cédigo Civil Ecuatoriano.
@ No define un monto minimo para su fundacién y

funcionamiento inicial.
& Puede ser creada por dos personas 0 mas que ganqbli
acorde a sus propias decisiones e intereses.

& Los costos de constitucién no son muy elevados.

Fuente: www.supercias.gob.ec
Elaborado Por: Danilo Garcés
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4.1.1.1. Figura legal

La figura legal que se ha elegido, para esta unmaductiva es la de Sociedad
Andnima por los multiples beneficios que presersgasu accionista, en este caso
siendo esta una micro-empresa la figura legal spla@ los requerimientos que por
ley tiene cualquier tipo de organizacion indepentdimente de la actividad

econdmica a la que se dedica.

Con la socializacioén realizada con las familiassgltor, se ha considerado que 4 de
las mismas pasaran a ser accionistas de la empoesaal estara estipulado en la

escritura de constitucion, asi como también lastapiones que realicen las mismas.

& Requisitos para la constitucion

Los requisitos legales segun la Superintendenctacsepanias para constituir
una Sociedad Andnima son los siguientes:
o0 Reserva del Nombre en la Superintendencia para ti@onsla
Compaiiia
o Solicitar con Oficio al Banco en que se desea apel cuenta de
integracion de capital para la compaiiia
o Presentar a la Superintendencia de Compafias nediicio firmado
por el abogado que lleva a su cargo la constitudéna compafiia
adjuntando tres ejemplares de la escritura de itaciséh
Certificado de Deposito de Integracion de Capital
Oficio del Extracto de la Constitucion de la Soeigd
Razdn de Constitucion de la Sociedad

Registro de la Sociedad en Registro Mercantil @md&ropiedad

o O O O O

Nombramiento de Presidente de la Compafiia que sihiascrito en

el Registro Mercantil
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o Nombramiento de Gerente o Gerente General de lap&ia que
debe ser inscrito en el Registro Mercantil

0 Legalizar en la Superintendencia de Compafiias septacion de:

» Escritura inscrita en el Registro Mercantil y lazBa del
Notario respectivo

» Presentar el diario en el cual conste el Extradto la
Constitucion (publicacion por la prensa de la lmtzad)

» Nombramientos inscritos (Gerente y/0 Gerente Géngra
Presidente)

= Llenar los formatos 012 del Servicio de Rentasiae

= RUC de la Sociedad Anonima

» Patente Municipal

» Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos

» Registro Sanitario

4.1.2. ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA

Toda empresa cuenta en forma implicita o explicita jerarquias y atribuciones
asignadas a los miembros o componentes de la miEmaonsecuencia se puede
establecer que la estructura organizativa de unpresa es el esquema de
jerarquizacion y division de las funciones. Tambésnimportante mencionar que se
debe plantear la mision, vision, valores y prine$psobre los cuales se regira la
empresa para la consecucion de objetivos, asigesenta a continuacion:

MISION

Producir y comercializar vino de cereza en la
ciudad de Riobamba aplicando técnicas Y
procedimientos que garanticen la idoneidad de
producto y satisfagan las necesidades de los

consumidores de este producto.




VISION

Para el afio 2015 ser la empresa productora y combBradora de
vino de cereza mas eficiente y eficaz de la ciwt@dRiobamba y la
provincia de Chimborazo implementando para estmdbgias de
punta que nos permitan proporcionar un producto quepla con las
exigencias de un mercado altamente competitivo para&ual se
contara con personal altamente capacitado en laxg®n de sus

tarea

VALORES
& Solidaridad
& Trabajo en equipo
& Transparencia
& Honestidad
& Equidad
5 Responsabilidad social

PRINCIPIOS
& Control democratico de los accionistas
& Participacion econdmica de los accionistas
& Autonomia e independencia
& Educacion, entretenimiento e informacion

& Compromiso con la comunidad
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4.1.3. ESTRUCTURA ORGANICA DE LA EMPRESA

El organigrama estructural de cualquier tipo de resgy  independientemente de la
actividad econdémica que realice representa ladodm la organizacién en lo que
tiene que ver con las areas, departamentos, esijefarquicos, que tiene dicha

organizacion.

Para esta empresa se definié los departamentaobdibido a que esto reducira los
costos administrativos y operativos y por el simplecho de que es una

microempresa que debe optimizar el capital de joadpze tenga.

Grafico No. 19

Organigrama Estructural Empresa Vinicola “Los Cerezos”
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Elaborado Por: Danilo Garcés
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4.1.4. REGLAMENTO ORGANICO FUNCIONAL

4.1.4.1. NIVEL DIRECTIVO

Esta conformado por la Junta General de Accionistas es el maximo Organismo
de la Empresa, en este caso el estara formadopprdpietarios de la empresa (los

accionistas).

Funciones

Se encarga de definir los principales objetivostyagegias de la organizacion

Atribuciones

Mientras que participe en la Junta de Accionisespresidente de la Junta debe
obtener toda la informacion pertinente para efectiecisiones informadas sobre
todas las cuestiones que se le presentan. Tambl#n attuar con diligencia. Si no
esta de acuerdo con una decision de la junta denestas, debe insistir en que su
oposicion quede asentada en el acta de la reusi@calonistas y que sea incluida en
el libro de actas de la empresa. Por ultimo, cudirddice su cargo de presidente,
debe verificar que los registros que figuran erRebistro de Sociedades, estén

actualizados y que indiquen en forma debida lageshsu renuncia o partida.

Responsabilidades

& Prevenir y vigilar las operaciones de la plantacion

& Asegurar que la empresa esté bien estructurada gejgontraten y cumplan
los debidos compromisos asumidos con los clientes.

5 Delegar responsabilidad y autoridad a los ejecsti® la empresa para que
les que le proporcionen informes del manejo deatagas que conforman la
empresa, y asegurarse que se cumpla con los eroplgae realizaron todas
las deducciones aplicables de acuerdo a la ley.
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4.1.4.2. NIVEL EJECUTIVO

Es el nivel intermedio, se encarga de relacionaivel institucional y el nivel técnico
y de transformar en planes y programas, las deasiadomadas en el nivel

institucional, para que el técnico las ejecute.

Funciones
& Dirigir las actividades de acuerdo a las politiigglas por el directorio,

con el objeto de lograr la maxima eficiencia erdpizion.

& Evaluar los requerimientos de los departamentosmat decisiones.
&  Definir los planes, objetivos y metas.
& Establecer estrategias, hacer seguimiento y cunglitmde las mismas

Atribuciones

Tienen autoridad sobre todos los departamentos @enpresa y su responsabilidad
principal es de ejercer la administracion geneealag actividades de la empresa por
delegacion de la Junta de Accionistas

4.1.4.3. NIVEL DE APOYO

Este nivel estara integrado el area administratifiaanciera de la empresa
Funciones
& Presentar informes, ademas es el encargado deardaligestion para captar y
mantener nuevos clientes.
& Lleva ordenadamente las cuentas de la empresa,ceabes la situacion y
busca alternativas atractivas que le permitan ah@wostos y/o gastos, con
esto aumenta las expectativas de rendimiento el@aesa.
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Atribuciones
& Es el que responde a la Gerencia en su linea dmacc
& La funcién financiera la lleva a cabo la personeaegada de la contabilidad,
puesto que es una empresa pequefia, facilita laderdacisiones del Gerente

General y mantiene un monitoreo constante de lesaones

Responsabilidades
Es el responsable de la operacion, mantenimiefgoifigacion, ejecucion, mejoras y

ampliacion de las operaciones de la plantacion

4.1.4.4. EL NIVEL OPERATIVO

Funciones

En este nivel es en donde se solicita y controladgeria prima e insumos necesarios
con los cuales se va a trabajar, se determinaciaeseia de las operaciones, las
inspecciones y los métodos, se piden las herraasigrde asignan tiempos, se

programa, se distribuye y se lleva el control dabajo.

Atribuciones
Es el nivel inferior de la organizacion, alli seajtan las tareas y se desarrollan los
programas para que la produccién del vino de cesezade alta calidad mediante el

correcto desempefio de las actividades y labores

Responsabilidades
Elaborar un producto de calidad oportunamente yeaomcosto posible. La base
fundamental para producir al maximo de la capact#ath empresa es tener presente

siempre el control de calidad en cada aspecto guenaneje dentro de este
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departamento para que los clientes queden satisfentn el nivel de calidad del
producto y la confiabilidad del mismo durante siavi

Grafico No. 20

Organigrama de posicién de personal de la EmpresaiMcola “Los Cerezos™
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Elaborado por: Danilo Garcés
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MANUAL DE CLASIFICACION DE PUESTOS

NOMBRE CARGO: GERENTE

MISION DEL CARGO
Al Gerente le correspondera liderar y conducir éstign clinica y administrativa, en forma

eficiente y eficaz, propendiendo a tener una drgaion de excelencia, financieramente

equilibrada

FUNCIONES DEL CARGO:

- Desarrollar procesos administrativos eficientedigaees en la empresa de produccjon
de vino, que respondan a las necesidades.
- Velar por la gestién efectiva y eficiente de losumsos financieros, humanos|y
estructurales, destinados al establecimiento, dengd con las metas de la empresal
- Gestionar las relaciones de complementariedadsiablecimiento con la comunidagd
para lograr establecer instancias de colaboracidtegracién con el entorno

RESPONSABILIDADES
PLANIFICACION

INFORMACION Y ANALISIS

GESTION ADMINISTRATIVA

- Disefiar, controlar y medir, los Objetivos Estratégi de la empresa, asumiendd
aplicando los procesos, propender al desarrollcaltge calidad en sus procesos|
resultados, implantar y supervisar la gestion pentros de costos, mejora
permanentemente el inventario de competenciascEni
Velar por el cumplimiento de los estandares exigjigor los Compromisos de Gestion

ﬂg<\<

- Organizar, mantener y utilizar la informacién reitaga de las areas a su cargo, para la
toma de decisién eficiente y oportuna.

- Cohesionar a los equipos de trabajo a su cargiunein de los objetivos y misién de
la empresa.

- Disefar, supervisar y medir los procesos admatist)s, con el objetivo d
perfeccionarlos y mejorar la calidad del producto.

- Aprobar el presupuesto anual para posteriormemrtgeptarlo a la Junta de Accionistas
respectiva y una vez aprobado, ejecutarlo llevemdabo un control para el eficiente
uso de este.

(1%

DEPENDENCIA Y SUPERVISION
El Gerente reporta a la Junta de accionistas ydeeséu exclusiva confianza.

REQUISITOS
El Gerente de la empresa debera poseer un Titudedtonal de Ingeniero Comercial

Administrador de Empresas y/o Ingeniero Industrialya formacion académica en una

Institucién de Educacion Superior del Estado omecala.
Tener minimo 2 afios de experiencia en cargos sasila

COMPETENCIAS Y APTITUDES

Competencias de Gestidon Gerencial.- Debera serafagional con una clara orientacion
hacia resultados, demostrando capacidad de tordedsones y resolucién de problemas.
Ademas debera poseer visién estratégica paraadémf manejo de recursos disponibles
para la empresa a su cargo y manifestar habilidatedociacién en funcién de la obtencién
de estos recursos.
Competencias Personales e Interpersonales.-Deberéapaz de comunicarse asertiva y
empaticamente para desarrollar y potenciar relasiothe cooperacion en el equipo |de
trabajo. Ademéas deber4 mantener una constanteuepdnénte al aprendizaje de nueyos
conocimientos que permita fortalecer el trabajanbigén debera ser capaz de tolerar ajtos
niveles de presién asociados a la responsabilidgagudgestion, en el que requerird ser
perseverante, positivo y flexible
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NOMBRE CARGO: SECRETARIA

PROPOSITO:
Resolver las necesidades de la secretaria y gestidimistrativa con calidad

en su quehacer y tener buena relacion y trato eeimgerlocutores.

FUNCIONES:

- Recibir correspondencia tanto interna como extepama Gerencia y Gestiong
Administrativas, Clinicas y Comerciales.

- Realizar documentacion solicitada por contabiligeda luego ser registrada.

- Recibir correspondencia interna enviada por sutraitey dependientes.

- Realizar llamados telefénicos para atencion a faras#, solicitud de informacion de
unidad geriatrica y sus servicios.

- Confirmar via e-mail o teléfono sobre los costegwvicios de la unidad geriatrica.

- Realizar Permisos Administrativos o Feriados Legalepersonal dependiente de la uni
geriatrica.

- Realizar y coordinar en conjunto tareas de oficina.

- Rendir semanalmente dinero “Caja Chica”, asignagerancia para gastos institucionale

dad

CONOCIMIENTOS NECESARIOS DESEABLES

REQUISITOS DE INGRESO
- Manejo Avanzado Manejo de programas como Word, [ERgaver Point
- Experiencia Minimo 2 afios en cargo similar

- Salud Compatible con el cargo

Competencias

Liderazgo Secretarial

Facilidades para trabajar en equipo
Excelentes relaciones Interpersonales
Normas protocolares Basicas

Conocimientos elementales de Secretariado
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NOMBRE DEL CARGO: CONTADOR

PROPOSITO DEL CARGO

El contador encargara de la revision de todos lawimientos contables asi como
presentacion a la gerencia de los estados finarscieensuales. Es un cargo controlador de
a que por intermedio de él se realizan todas lagdades normales, debe de contribuir con

sentido objetivo en buen manejo de los recursda dmpresa.

FUNCIONES

Las funciones del Contador estan determinadasgsondrmas y codigo de ética estableci

para el ejercicio de la profesién. Clasificar, stgir, analizar e interpretar la informaci

financiera de conformidad con el plan de cuenttesbido para Fondos de Empleados.

- Llevar los libros mayores de acuerdo con la técomatable y los auxiliares necesari
Preparar y presentar informes sobre la situacidanfiiera .de control y mensualmer
entregar al Gerente, un balance de comprobacion.

- Preparar y presentar las declaraciones tributalésorden municipal y nacional, a |
cuales el Fondo de Empleados esté obligado.

- Preparar y certificar los estados financieros dedi ejercicio con sus correspondien
notas, de conformidad con lo establecido

- Asesorar a la Gerencia y a la Junta de Acciongtaasuntos relacionados con el cargo,

como a toda la organizacién en materia de comitetmo.
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- Llevar el archivo de su dependencia en forma orgalai y oportuna, con el fin de atender

los requerimientos o solicitudes de informaciéridanternas como externas.

- Presentar los informes que requiera la Junta ddoAistas, el Gerente, temas de |su
competencia.

REQUISITOS DE INGRESO

- Profesional en el area de Contabilidad C.P.A.

- La persona que aspire a desempefiar el cargo&debemntar altas calidades morales y

profesionales.

- El cargo de Contador depende funcional y jer&amiente del Gerente
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NOMBRE DEL CARGO: RECEPTOR DE MATERIA PRIMA Y MATER |ALES

FUNCIONES
Receptar la materia prima y materiales en las ragjoondiciones, las mismas que deben cumplir

con lo necesaria para que sean aptas para enteapesteso de produccion del vino.
NOMBRE DEL CARGO: DESPULPADOR

FUNCIONES

Despulpar las cerezas que fueron seleccionadaglparaceso productivo

NOMBRE DEL CARGO: TAMIZADOR

FUNCIONES
Dentro del proceso de produccion, desarrollaraifumes pertinentes en cuantg a

cernir el jugo exprimido de cereza. Estara durbogalos meses de produccion del

vino.

NOMBRE DEL CARGO: PASTEURIZADOR

FUNCIONES
Desarrollara funciones pertinentes en cuanto arpehgroducto al proceso de

pasteurizado, controlando la temperatura adecuatiiempo necesario.

NOMBRE DEL CARGO: BODEGUERO

FUNCIONES

- Controlar que los recursos materiales se manteregamiveles de existencia minimos que
aseguren continuidad en el suministro.

- Elaborar informes relativos a compras e insumos.

- Llevar un kardex de ingresos y egresos especialipad cada uno de los bienes.

- Velar por la custodia, mantenimiento y buena cormsedn de los bienes que se encuentren en

Bodega.

- Realizar otras actividades inherentes a su aréabajo.
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NOMBRE DEL CARGO: EMPACADOR

FUNCIONES
Seré el encargado de envasar toda lo producidpude de haber pasado por el cernidor o tamiz.

Estara durante todo el afio de produccion y distidsudel vino.

NOMBRE DEL CARGO: ENCARGADO DE VENTAS

FUNCIONES

- Hacer cumplir a cabalidad con el plan de ventas

- Poner en préactica las estrategias que sean nexeparia poner el producto en el
consumidor final, realizar el respectivo plan dercadeo para la promocion del
producto en los puntos de venta, controlar el huggnde los utensilios que sean
necesarios para desarrollar la actividad y dedtsas fijos que hacen parte de |su
operacion, cumplir con los estandares de calidadryicio al cliente asignados
por la empresa, hacer cumplir las normas y pottiestablecidas por [a

administracion, controlar el personal a su cargo.
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CAPITULO 5
ESTUDIO FINANCIERO

5.1. INTRODUCCION
Este capitulo permite determinar: La inversidnaficiamiento, costos, ingresos y
realizar la evaluacion financiera de la inversigara determinar si es conveniente su

implementacion.

5.2. OBJETIVO

Analizar la viabilidad financiera del proyecto

5.3. INVERSION TOTAL

La inversion esta dada por los activos fijos, glitedde trabajo y los gastos diferidos,
para empezar con la ejecucion del proyecto es argdsavertir 55.551.00 USD en
activos fijos; 73.525,97 USD en el capital de tj@pd 860 USD en gastos de
constitucion por lo tanto la inversion total debyecto es de 130.936,97 USD, la
misma que se encuentra financiada con 67.522,8(D tkH recursos propios y

63.414,17 USD con recursos financiados, para pemenarcha el proyecto.

Tabla No. 37
INVERSION TOTAL
Rubro Valor USD
Inversion fija $ 55.551,0D
Capital de trabajo $ 73.525,p7
Gastos Diferidos $1.860,00
Total Inversion $ 130.936,97

Fue: Observacion directa
Btzrado Por: Danilo Garcés
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5.3.1 INVERSION FIJA 8

Conjunto de bienes tangibles que utilicen las esgwepara la realizacion de sus
actividades y que se deprecian por el uso y potraglscurso del tiempo. La
adquisicion o fabricacion de estos bienes tendraggie como finalidad la utilizacion
de los mismos para el desarrollo de las actividades componentes de la inversion

fija son:

Tabla No. 38
INVERSION FIJA

COMPONENTES

INVERSION FIJA VALOR %
Maquinaria y Equipo $5.350,00 9,63
Muebles y equipo de oficina $5.201/00 9,36
Construcciones $ 29.496,00 53,10
Terreno $ 15.504,00 27,91
TOTAL $ 55.551,00 100,00

Fuent®bservacion directa
Elaborado Pobanilo Garcés

® BARRENO, Luis. “Manual de Formulacién y Evaluacide Proyectos”. Primera Edicion. Quito
2005.
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5.3.1.1. MAQUINARIA'Y EQUIPOS

Tabla No. 39
MAQUINARIA Y EQUIPO
Cant. | Descripcion | Materia de| Especificaciones Técnicas Valor Costo en
Construccién Unitario Total
1 Despulpadora Acero inoxidable| Marca: SIRMA (italiana), | $2.000,00| $ 2.000,00
Industrial capacidad de 30 It.
1 Caldero Acero inoxidable| Capacidad 200 Kg./H. $ 1.200{0® 1.200,00
Industrial
1 Maquina Acero inoxidable| Modelo rectangular $ 50,00 $ 60,0
selladora
1 Mesa de Acero inoxidable| Medidas: 2.0 mts. *1.5 mts.$ 200,00 $ 200,00
procesos *0.80 cm., un entrepafio en
acero inoxidable, montada
en estructura con
rodachines.
1 Carro Acero inoxidable| Area de plataforma 1.5 m2.  $360,0 $ 350,00
transportador
1 Congeladoreg Acero inoxidable| Marca. INDUCOL, $ 800,00 $ 800,00
industriales Capacidad: 2 toneladas
1 Refrigerador | Acero inoxidable $ 500,00 $ 500,0
1 Béascula Acero inoxidable Bascula para canastilla, | $ 250,00 $ 250,00
lectura tipo de reloj, hasta
130 kilogramos.
TOTAL |$5.350,00

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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5.3.1.2. MUEBLES Y EQUIPOS DE OFICINA

Tabla No. 40
Activos fijos
MUEBLES Y EQUIPOS DE OFICINA
DESCRIPCION CANT. VR. VR.
UNITARIO TOTAL
Estacién de trabajo 1 $ 120,00 $ 120,00
Escritorios ejecutivos 2 $ 80,00 $ 160,00
Escritorio secretaria 1 $ 60,00 $ 60,0(
Silla giratoria ejecutiva 1 $ 90,00 $ 90,00
Silla fijas con brazo 4 $ 30,00 $ 120,00
Computadores con 3 $ 980,00 $ 2.940,0(
impresora
Telefax 1 $700,00 $ 700,00
Archivador 3 $ 45,00 $ 135,00
Teléfonos 2 $ 308,00 $ 616,00
Basureros 4 $ 20,00 $ 80,00
Butaca tripersonal 1 $ 180,00 $ 180,00
TOTAL $5.201,00
FuenteObservacion directa
Elaborado Por:Danilo Garcés
5.3.1.3. TERRENO
Tabla No. 41
CONCEPTO VALOR VALOR TOTAL
UNITARIO usbD
Terreno 2500 M 6,08 c/n 15200
SUBTOTAL 15200
2% DE Imprevistos 304
TOTAL 15504

Fuenté®bservacion directa
Elaborado Pobanilo Garcés
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5.3.1.4. CONSTRUCCIONES

Tabla No. 42
CONCEPTO | VALOR | VALOR TOTAL
UNITARIO UsD
Construcciones 49,16
(600 nf) 29496
TOTAL 29496

Fuenté®bservacion directa
Elaborado Pobanilo Garcés

Se tuvo en consideracién que parte de la mano e gdra realizar la obra civil
(instalaciones de la empresa es decir el area #trativa que es de 100°ny el area
operativa 500 fi) estuvo dada por las familias accionistas de laresa, lo cual

disminuye el costo de la construccion.

5.3.2. CAPITAL DE TRABAJO

Es el recurso econdémico destinado al funcionamienicial y permanente del
negocio, que cubre el desfase natural entre el tlej ingresos y egresos. Entre los
activos circulantes y los pasivos circulantes. é§ag003)

El capital de trabajo s6lo se usa para financiaodaracion de un negocio y dar
margen a recuperar la cartera de ventas. Pararileserel capital de trabajo se han

considerado los costos operativos.

El requerimiento para el capital de trabajo esti@@o para un afio de actividad, y se

encuentra formado de los siguientes rubros coasplectivo origen de los valores
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Tabla No. 43

CAPITAL DE TRABAJO

CONCEPTO VALOR USD
COSTOS DIRECTOS
Materia Prima $ 27.260,80
Materiales directos $ 3.136,Pp0
Mano de Obra directa $ 21.490/00
TOTAL $ 51.886,8(
COSTOS INDIRECTOS
Materiales Indirectos $ 132,00
Gastos Administrativos $17.73467
Gastos de ventas $ 3.600{00
Otros gastos $172,%0
TOTAL $ 21.639,17
CAPITAL DE TRABAJO $ 73.525,97

Fuent&bservacion directa
Elaborado PdRanilo Garcés

5.3.3. GASTOS DE CONSTITUCION
Cuando un grupo de personas, 0 una persona, gquésreuna empresa, ha de decidir
la forma juridica que va a adoptar dicho ente ecood: una sociedad anonima, o

una empresa individual, etc. (Sapag, 2003)

Para lograr que la empresa revista la forma juridlegida se han de realizar ciertos
actos y tramites dispuestos legalmente. Asi, asveeaecurre a letrados, notarios y
registradores. También puede ser preciso confeacidtalos, emitir publicidad para

lograr la suscripcion de las acciones, liquidaaggr determinados tributos, etc.
De estas actuaciones se derivan unos gastos daleatujuridica y formal, pero sélo

aquellos indispensables para que la empresa setitogasbajo una forma

determinada se consideran gastos de constitucion.
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Los componentes de los Gastos de Constitucién son:

Tabla No. 44
GASTOS DE
ORGANIZACION

Notaria 200
Minuta 60
Permisos 200
Patente 200
TOTAL 660

Fuent®@bservacion directa
Elatzmto Por: Danilo Garcés

5.3.3.1. GASTOS DE PUESTA EN MARCHA

Denominada también etapa de prueba, consiste erorglnto de actividades
necesarias para determinar las diferencias, dafecitmperfecciones de la instalacion
de la infraestructura de produccion, con el finre@izar las correcciones del caso,

para dar inicio con la produccion. (Sapag, 2003)

Para el inicio de la produccion es necesario ra@aliversiones, las mismas que son
desembolsos que se realizan antes de que la engrgBace a tener sus primeros
ingresos, por que se consideran como gastos quacsgen hasta la empresa
empiece a producir adecuadamente y en su totaticdagade produccién. En este
caso todos estos gastos estan dados por capatitkeilds obreros para la correcta

produccién del vino como para la produccion deeleza.

Tabla No. 45

GASTOS PUESTA EN
MARCHA
Estudios | 1200
Fuente: Observacion directa
Elaborado Por:Danilo Garcés
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5.4. FINANCIAMIENTO

Se refiere al conjunto de acciones, tramites y deadividades destinadas a la
obtencion de los fondos necesarios para finandarinkersion, casi siempre

corresponde a la obtencion del préstamo. (Sap88) 20

La estructura de las fuentes de financiamiento @stéa por recursos propios y de
terceros, los mismos que permiten financiar lagampenes para el funcionamiento

de la empresa.

5.4.1. FUENTES DE FINANCIAMIENTO

Existen créditos que los bancos otorgan al sectmygtivo, para clientes que hayan
demostrado un buen comportamiento de pago en &ng&isFinanciero (1 afio con
calificacion A en burd de crédito), que se dediq@eresta actividad y tengan

necesidad de recursos para mejorar la productividad

Como es el caso de la empresa a constituirse,alaseuasociara con personas del

sector y de esta manera crear fuentes de empladgpeomunidad.

La CFN (Corporacién Financiera Nacional) que aidayoportunidad de crédito, es
el que permitird la puesta en marcha del preseantgepto, en el cual se obtendra un
crédito de 65000 USD, por un periodo de 5 afiosaatasa del 9% para lo cual se

presentara como garantia el terreno que se posee

5.4.2. ESTRUCTURA DEL FINANCIAMIENTO
El proyecto se encuentra financiado el 51.57 % remursos propios y el 48.43%

restante con un préstamo a traves de la CFN (Caodor Financiera Nacional)
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Tabla No. 46
ESTADO DE FUENTES Y USOS

ACTIVO EIJO VALOR CAPITAL PROPIO FINANCIAMIENTO
usD VALOR % VALOR %
Magquinaria y Equipos $ 5.350,00 $5.350,00 4,09
Equipos y Muebles de oficina $ 5.201/00 $ 5.201,00 3,97
Terreno $ 15.504,00 $15.504,00 11,84
Construcciones $ 29.496,00 $ 29.496,00 22,53
$ 55.551,0(
CAPITAL DE TRABAJO
Mano de obra directa $21.490,00 $21.490,00 16,41
Materia prima $27.260,80 $27.260,80 20,82
Materiales directos $3.136,00 $3.136,00 2,40
Materiales indirectos $ 132,00 $132,00 0,10
Gastos de vent $ 3.600,0( $ 3.600,0( 2,7¢
Gastos administrativos $ 17.734)67 $17.734,67 13,54
$ 73.353,47
GASTOS DIFERIDOS
Permisos $ 200,00 $ 200,0C| 0,1¢
Patente $ 200,00 $ 200,00 0,15
Estudios $ 1.200,00 $1.200,00 0,92
Minuta $ 60,00 $60,00 0,05
Notario $ 200,0( $ 200,00 0,15
$ 1.860,0d 0,00
Otros gastos $172,50 $172,50 0,13
$
130.936,97
TOTAL $67.522,8 51,57 $63.414,17 | 48,4

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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5.4.3. TABLA DE AMORTIZACION DEL PRESTAMO

Tabla No. 47
TABLA DE AMORTIZACION
Préstamo 65000
Tasa 9% Anual
ANO VALOR PAGO A |INTERESES|CUOTA | SALDO
DEL PRINCIPAL A
PRESTAMO PAGAR

0 65.000 0.00 0.00 0.00 65.000

1 13.000,00 3.150 16.150  48.850,00

2 13.000,00 4.397 17.39Y  31.453,%0

3 13.000,00 2.831 15.831 15.622,69

4 13.000,00 1.406 14.406 1.216,64

5 13.000,00 109 13.109
Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

Tabla No. 48

FASE INVERSION OPERACIONAL
ANO 0 1 2 3 4 5
NIVEL DE
PRODUCCION
Costos de Financiacior 3.150 4.397 2.831 1.406 109
(Intereses)
Pago Principal 13.000 13.000 13.000 13.00( 13.1)00

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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5.5. ESTIMACION DE COSTOS

Se establece los componentes del costo con siectiogs valores

5.5.1 COSTOS DE OPERACION

Los costos de operacion tienen los siguientes cosmes:

1.-Costos de Produccion: Los cuales se dividenastoS Fijos y Variables
2.- Costos de Ventas

3.- Costos Administrativos

4.- Costos Financieros

Tabla No. 49
COSTOS DE PRODUCCION

COMPONENTES VALOR
COSTO DE PRODUCCION $ 72.990,0
COSTO DE ADMINISTRACION $ 17.734,97
COSTO DE VENTAS $ 3.600,d0
COSTOS FINANCIEROS $ 11.892,85
TOTAL $ 106.218,22

Fuent®bservacion directa
Elaborado PoRanilo Garcés

5.5.1.1. COSTOS DE PRODUCCION

Es la suma de todos los elementos que se utilizda elaboracion de los productos,
es decir todos los gastos invertidos por la empesael proceso productivo.
(Barreno, 2005)

El costo de produccidn es importante porque est&lanion directa con el valor del

precio final, si se consigue una mayor eficiengiaa produccion, se minimiza los
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desperdicios y se cuida la calidad durante togoadeso de produccion, se obtendra

un costo de produccién menor, que serd competitivo.

Tabla No. 50

COSTOS DE PRODUCCION ANUAL

COMPONENTES VALOR
Materia prima $ 27.260,90
Materiales directos $ 3.136,00
Mano de obra directa $ 21.490/00
Materiales indirectos $ 132,00
Depreciacién $ 18.199,90
Amortizaciones $ 372,00
Servicios basicc $ 2.400,0(
TOTAL $ 72.990,7(

uéhte: Observacion directa
aBbrado Por: Danilo Garcés

COSTOS VARIABLES

MATERIA PRIMA

Son aquellos costos que intervienen en el procestuptivo y terminan formando
parte del producto final; constituye la materian@ique se utiliza en el proceso de
produccién (Barreno, 2005). La inversion de esbeaes de7.260,80USD, anual.

Tabla No. 51
MATERIA PRIMA

Formula de 11200 Botellas de 750 cm3
11200| Unidades

CONCEPTO UNIDAD | CANTIDAD P.U $ PT.$
Cereza Kg. 5600 $ 4,50 $ 25.200,00
Azlcar Kg. 2240 $0,70 $ 1.568,0(
Acido Citrico gar. 11200 $0,03 $ 336,00
Levadura ar. 39200 $ 0,004 $ 156,80
TOTAL $27.260,80

FuenteDbservacion directa
Elaborado PomDanilo Garcés

MATERIALES DIRECTOS
Son aquellos materiales que ayudan a conformaodlpto final para el consumidor.
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El rubro correspondiente es de 3.136,00 USD, anual
Tabla No. 52
MATERIALES DIRECTOS

Formula de 11200 Botellas de 750 cm3
11200| Unidades

CONCEPTO UNIDAD CANTIDAD P.U$ PT.$
Botella 750 | Unidad 11200 $0,25 $2.800,00
cm3
Tapa Unidad 11200 $0,03 $ 280,00
Etiqueta Unidad 11200 $0,01 $ 56,00
TOTAL $3.136,00

FuenteObservacion directa
Elaborado PorDanilo Garcés

MANO DE OBRA DIRECTA
Esta constituida por los trabajadores que participa la transformacion de los

materiales en productos terminados, para lo cul@an sus manos, herramientas y

equipos. (Barreno, 2005). La mano de obra direeta gl proyecto se encuentra

determinada por el requerimiento de las personaspauticipan en el proceso de

produccién del vino de cereza, este rubro es de®0a8 USD, anual.
Tabla No. 53

Requerimiento de Mano de Obra Directa

No. Cargo Sueldo Beneficios de Ley Total Total Anual
Mensual

Decimo Decimo

tercer cuarto
1 | Operario (Recepcion de $ 250,000 $289,67| $292,00 $ 250,00/ $3.581,67

material)

1 | Operario(Despulpador) $ 250,00 $289,67| $292,00 $ 250,00 $3.581,67
1 | Operario(Tamizador) $ 250,00 $289,67| $292,00 $ 250,00f $3.581,67
1 | Operario (Pasteurizador) $ 250,00 $289,67| $292,00 $ 250,00 $3.581,67
1 | Operario (Bodeguero) $ 250,00 $289,67| $292,00 $ 250,00 $3.581,67
1 | Operario(Empacador) $250,00 $289,67| $292,00 $ 250,00 $3.581,67
Total $ 1.500,00 $1.738,00 $1.752,00| $1.500,00 $ 21.490,0(

Fuente: Observacion directa

Elaborado Por: Danilo Garcés

115



El décimo tercer sueldo es un ingreso adiciompleatienen derecho los empleados y
trabajadores equivalente a la doceava parte deetasneraciones percibidas por el
trabajador durante al afio calendario respectivomi§ino que se pagara hasta el 24
de diciembre de cada afio.

Asi mismo el décimo cuarto sueldo es la bonificacanual equivalente a una

remuneracion basica minima unificada.

Dichos valores estan considerados en el total ajuekecibiran los trabajadores de
la empresa Vinicola “Los Cerezos”

SUMINISTROS
En todo proyecto es indispensable los insumos ggaogar el proceso de produccién

como son: agua, luz, teléfonos, el monto que irapéiste rubro es de 2400 USD,

anuales.
Tabla No. 54
VALOR DE SERVICIOS BASICOS

DESCR|PC|ON CANT. VR. Mensual VR. TOTAL
Agua 12 $ 25,00 $ 300,0C
Luz 12 $100,0C | $ 1.200,0C
Teléfono 12 $ 50,00 $ 600,0C
Internet 12 $ 25,00 $ 300,0C
TOTAL $ 2.400,00

Fuent&bservacion directa
Elaborado PoDanilo Garcés
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COSTOS FlJ0Ss
MATERIALES INDIRECTOS
Tabla No. 55

Requerimiento de Gastos Generales de Fabricacion El

Mensual Anual

CONCEPTO UNIDAD PU.$ PT.$ PT.$
Baldes 2 $ 1,50 $ 3,00 $ 36,00
Desinfectante 1 $ 2,00 $ 2,00 $ 24,00
Escoba 1 $ 1,50 $ 1,50 $ 18,00
Fundas para desecho 1 $ 0,50 $ 0,50 $ 6,00
Guantes 4 $1,00 $ 4,00 $ 48,00

TOTAL $ 11,00 $ 132,00

FuenteObservacion directa
Elaborado Por:Danilo Garcés

DEPRECIACION

Es el desgaste o pérdida del valor que sufre umoafijo por su utilizacion en la
actividad productiva, por el paso del tiempo, o poétodos de produccidon mas
eficientes. (Barreno, 2005)

La depreciacion no implica egresos de dinero efectle la empresa, ya que
constituye una cuenta de reserva para dar de haativo fijo y poder ser sustituido
por otro cuando cumplido la vida util. EI métodeece utilizara en la depreciacion es
el de linea recta, es importante definir los coteepe vida util y vida residual, para
comprender mejor este tema:

Vida util .- Es la estimacion de duracion del activo, en est@go, el activo debe
darse de baja.

Vida residual.- El valor que se determina al final de la vida del activo, al que

puede ser vendido.
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Tabla No. 56

EMPRESA VINICOLA "“Los Cerezos”

RIOBAMBA - ECUADOR

DEPRECIACION ACTIVOS

Activos Fijos Valor % de Depreciacio | Depreciacio | Depreciacié | Depreciacié | Depreciacié | Valor Residual
Depreciacio n afio 1 n afio 2 n afio 3 n afio 4 n afio 5
n
Construcciones $ 10 $ 294960 $ 294960 $ 2.949,60 $ 294960 $ 294960 $ 14.748,00
29.496,00
Equipoy $ 5.350,00 10 $ 535,00 $ 535,00 $ 535,00 $ 535,00 $ 535,00 $ 2.675,00
herramientas de
produccion
Equipo de computo $ 3.640,00 33 $ 1.201,20 $ 1.201,20] $ 1.201,20 $ $ $ 36,40
Equipo de oficina $ 616,00 10 $ 61,60 $ 61,60 $ 61,60 $ 61,60 $ 61,60 $ 308,00
Muebles y enseres $865,00 10 $ 86,50 $ 86,50| $ 86,50 $ 86,50 $ 86,50 $ 432,50
Total Depreciacién $1.884,30] $1.884,30] $1.884,30 $ 683,10 $683,10 $ 18.199,90

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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AMORTIZACION

Es la pérdida de valor de un activo financierompexdio de su pago es aplicable para

los activos diferidos, es decir los activos intaieg los cuales son parte del proyecto.

Es decir ir dando de baja al activo diferido deesda a las normas de contabilidad

Tabla No. 57
TABLA DE AMORTIZACION
rs " 13 C ”
EMPRESA VINICOLA Los Cerezos
Gastos Valor NUmero de Amortizaciéon | Amortizacién | Amortizacion | Amortizacién | Amortizacion
Diferidos Afos Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Permisos $ 200,00 5 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $0,00
Patente $ 200,00 5 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $0,00
Estudios $ 1.200,00 5 $ 240,00 $ 240,00 $ 240,00 $ 240,00 $0,00
Minuta $ 60,00 5 $12,00 $ 12,00 $ 12,00 $12,00 $0,00
Notario $ 200,00 5 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $ 40,00 $0,00
Total Amortizacién $ 372,00 $372,00 $ 372,00 3%2,00 $0,00

Fuente: Observacién directa

Elaborado Por: Danilo Garcés

5.5.1.2. GASTOS O COSTOS ADMINISTRATIVOS
Son aquellos rubros que se deben incurrir parargidnamiento de las actividades

administrativas de una empresa, es decir la oggracirmal de la empresa. (Barreno,

2005)
Tabla No. 58
GASTOS O COSTOS ADMINISTRATIVOS
EMPRESA VINICOLA " “Los Cerezos”
No. Cargo Sueldo Beneficios de Ley Sueldg Total Anual
Decimo Decimo mensual
Tercero cuarto
1 | Gerente $400,00 $289,67| $292,000 $400,00{ $5.381,67
1 | Contador $300,00 $289,67| $292,00{ $300,000 $4.181,67
1 | Encargado de ventas $292,00 $289,67| $292,000 $292,000 $4.085,67
1 | Secretaria $292,00 $289,67] $292,00{ $292,00f $4.085,67
Total $1.284,00| $1.158,67| $1.168,00( $1.284,00] $17.734,67

Fuente:Observacion directa

Elaborado Por:Danilo Garcés
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5.5.1.3. COSTOS DE VENTAS
Son aquellos desembolsos relacionados con laddaxtes que se desarrollan en el
departamento de ventas, es decir todos los dessosb@omo son, publicidad,
promocion, etc. (Barreno, 2005)

Tabla No. 59

EMPRESA VINICOLA " “Los Cerezos”
COSTO DE VENTAS

GASTOS DE VENTAS UNIDAD CANTIDAD | COSTO UNIT. TOTAL
MENSUAL ANUAL

Publicidad y promocion Cufia y anuncio 1 $ 300,00 $ 3.600,00

TOTAL COSTO DE VENTAS: $ 3.600,00

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

5.5.1.4. COSTOS FINANCIEROS

Son los gastos que se deben incurrir por el préstquirido en la CFN, es decir
solo los intereses que se han generado por estacape como el resultado del

financiamiento. (Sapag, 2003)

Tabla No. 60
Costos Financieros

EMPRESA VINiCOLA "“L0s Cerezos”
FASE INVERSION OPERACIONAL
ANO 0 1 2 3 4 5
NIVEL DE
PRODUCCION
Costos de Financiacior 3.150 4.397 2.831 1.406 109
(Intereses)
Pago Principal 13.000 13.000 13.000 13.00( 13.1)00

Fuente: Observacién directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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5.6. CLASIFICACION DE LOS COSTOS

Una primera clasificacion de los costos los divedadirectos e indirectos, la segunda
es aquella que clasifica a los costos en fijogalsbes y mixtos; los costos directos e

indirectos pueden formar parte de cualquiera dééss

Los costos sean directos o indirectos pueden temematuraleza fija, variable y o
mixtos:
Costos fijos- Estos son en los que incurren la empresa haygpoogoiccion.

Costos variables- Aquellos que fluctian de acuerdo a la mayor o metibzacion
de la capacidad instalada, o lo que es lo mismogtwolumen de produccion.

Costos mixtos- Aquellos conformados por un componente fijo y emaable; y por
lo tanto, una parte de este costo sera constaateuséfuere el nivel de produccion y

la otra variara en forma proporcional al nivel diéaacién de la capacidad instalada.
A continuaciénse presentan dos cuadros, el primero ubica lossgstra obtener, el

costo de operacion asi como el costo total, yalrséo clasifica los costos en fijos y

variables, y también se obtiene el costo total.

121



Tabla No. 61

COSTOS DE OPERACION PROYECTADOS
EMPRESA VINicOLA "“LL0s Cerezos”

COSTOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Mano de obra directa $21.490,00 $ 22.564,50 $23.692,73 $ 24.877,36 $26.121,23
Materia prima $27.260,80  $28.623,84  $30.055,03 $ 31.557,78 $ 33.135,67
Materiales directos $ 3.136,00 $3.292,80 $ 3.457,44 $ 3.630,3] $3.811,83
Materiales indirectos $ 132,00 $ 138,60 $ 145,53] $ 152,81 $ 160,45
Suministros $ 2.400,00 $2.520,00  $2.646,00 $2.778,30 $2.917,22
Depreciacion $ 18.199,90| $  18.199.90| $ 18.199,00 $  18.199,90| $ 18.199,90
Amortizacion $372,00 $ 372,00 $ 372,00 $ 372,00 $ 372,00
TOTAL COSTO DE $72.990,7¢
OPERACION $75.711,64  $78.568,63 $ 81.568,46 $ 84.718,29
Gastos administrativos $17.734.67 $17.734,67  $17.734,67 $17.734,67 $17.734,67
Gastos de ventas $3.600,00 $3.600,00  $3.600,00 $3.600,00 $ 3.600,00
Gastos financieros $ 1189285 ¢ 11g92g5| $ 11.892,85| §  11.892,85| $§  11.892,85

TOTAL GASTOS $33.227,52 $33.227,54  $33.227,53 $ 33.227,53 $33.227,5
COSTO TOTAL $106.21822  $108.930,14 $111.796,15  $ 114.795,08 $117.945,81
Unidades producidas 11200 11760 12348 12965 13614
Costo unitario 9,48 9,26 9,05 8,85 8,66

Fuente:Observacion directa
Elaborado Por:Danilo Garcés

5.7. ESTIMACION DE INGRESOS
Los ingresos estan dados por las operaciones histgue realiza la empresa, lo
cual es cuantificable en un periodo de tiempo detexdo y que esta relacionada

directamente con el volumen de ventas.

Tabla No. 62
EMPRESA VINICOLA " “Los Cerezos”
VENTAS
Detalle Precio Unidades ventas Anuales
de Vendidas
venta
Vino de cereza| $ 10,00 11200 $112.000,00
TOTAL VENTAS $112.000,00

Fuent@bservacion directa
Elaborado PoDanilo Garcés
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5.7.1. PRESUPUESTO DE INGRESOS

Es la proyecciéon del comportamiento de la empresdoeque se refiere a los
ingresos, dicha proyeccién estd dado para cince a@b flujo de efectivo, por
concepto de las ventas, es decir que los ingreemgepen de las ventas de la

produccién de vino de cereza. (Sapag, 2003)

El presupuesto tomard como base la demanda deliggggdomando en cuenta la
capacidad de produccion, que en el primer afiodeeid 200

5.7.2. PRECIO DE VENTA
El precio de venta se estableciéo tomando en cuwrieecio de venta al publico que
se maneja en el mercado y con la competencia direaego de analizar los precios

gue maneja la competencia, se establecié un ppezinedio de 10,00 USD.

Donde:

El costo de produccién unitario del primer afio @9@8 ctvs. La botella de 750 tm

FORMULA DE UTILIDAD

UTILIDAD = PVP - COSTO UNITARIO
UTILIDAD= 10,00 — 9,48

UTILIDAD= 0,52 ctvs.

El precio de venta al publico se mantendra durbrgteinco afios siguientes, lo que
permitird ser competitivos, obteniendo un margentdielad mayor desde el segundo
afo en adelante ya que los costos disminuiran ktbaseurso de los afios, debido a
gue se incrementara la produccion.
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FORMULA

PRECIO DE VENTA

PRECIO DE VENTA = COSTO DE PRODUCCION + UTILIDAD
10,00 Dolar = 9,48 +0,52

Tabla No. 63

EMPRESA VINICOLA " “Los Cerezos”
PRESUPUESTO DE INGRESOS

VENTAS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

UNIDADES PRODUCIDAS 11200 11760 12348 12965 13614
PRECIO DE VENTA 10,0( 10,00 10,00 10,00 10,00
TOTAL DE INGRESOS 112000,00 117600,00 123480,00 129654,00 136136,7d

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

5.8. PUNTO DE EQUILIBRIO

Es un incremento que representa el nivel de operasi que los ingresos totales son
iguales a los costos totales, cualquier cambioste @vel producird una utilidad o
pérdida. Sin embargo ésta no constituye una hegrdepara evaluar la rentabilidad
de la inversién, pero brinda una importante refeieedel nivel de produccion. Antes
de determinar el punto de equilibrio es necesdaisiftcar los costos fijos y variables

como se lo hace en el cuadro posterior. (Sapad)200

5.8.1. PUNTO DE EQUILIBRIO DEL VOLUMEN DE VENTAS
La férmula para obtener el punto de equilibrioxd#lumen de ventas es la siguiente:
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Castas Fijos

PE t =
(ventas) Costos Fariables

1-—

Fentas

5.8.2. PUNTO DE EQUILIBRIO DE PRODUCCION FiSICA
La férmula para obtener el punto de Equilibrio erdades es la siguiente:

Costos Fijos

PE (Unidades) =
PL—CVU

Donde:

PU= Precio de Venta Unitario
CF= Costos Fijos

CV= Costo Variable

V = Ventas Totales

CVU= Costo Variable Unitario
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Tabla No. 64
DETERMINACION DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

EMPRESA VINICOLA "“Los Cerezos”

COSTO PRECIO
P.E
VENTAS | COSTOS | COSTOS |VARIABLE | UNIDADES | COSTO P.EUSD | DE | ANTIDAD
ANOS| TOTALES | FIJOS | VARIABLES | UNITARIO | PRODUCIDAS | TOTAL VENTA
1 | 112000,00 $ 51.799,42 $ 54.418,8( 4,86 11200 $ 106.218,22$ 100.753,98 10 10075
2 | 117600,00 $ 54.389,39 $57.139,74 4,86 11760 $ 111.529,13$ 105.791,68 10 10579
3 123480,00 $ 57.108,86 $ 59.996,73 4,86 12348 $117.105,59%$ 111.081,26 10 11108
4 | 129654,00 $ 59.964,30 $ 62.996,5¢ 4,86 12965| $ 122.960,87$ 116.635,33 10 11664
5 136136,70 $ 62.962,52 $ 66.146,39 4,86 13614 $ 129.108,91$ 122.467,09 10 12247

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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5.9. ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

Es el documento contable que constituye al analisiks datos provenientes de
todo el ejercicio contable de una empresa. El plgjets calcular la utilidad neta o
pérdida y los flujos netos de efectivo del proyecfee son en forma general el
beneficio real de la operacion del negocio, asi cdammbién los sueldos,
utilidades de los trabajadores y los impuestoskstalos por la ley tributaria que

debe cumplir la organizacion.

Tabla No. 65
ESTADO DE RESULTADOS PROYECTADO
EMPRESA VINICOLA "“Los Cerezos”
Cuentas ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
VENTAS $112.000,00 $117.600,00] $123.480,00 $ 129.654,00| $ 136.136,70
COSTOS DE $72.990,70| $76.640,24] $80.472,25| $84.495,86] $88.720,65
PRODUCCION
= | UTILIDAD BRUTA EN $39.009,30] $40.959,77| $43.007,75| $45.158,14| $47.416,05
VENTAS
GASTOS
OPERACIONALES
GASTOS $17.734,67| $17.734,67] $17.734,67| $17.734,67| $17.734,67
ADMINISTRATIVOS
GASTOS FINANCIEROS $11.892,86 $ 11.892,85] $11.892,85| $11.892,85 $ 11.892,85
GASTOS DE VENTAS $3.600,0 $3.600,00f $3.600,00] $3.600,00( $3.600,00
= | UTILIDAD ANTES $5.781,78) $7.732,24| $9.780,23] $11.930,62] $14.188,53
PARTICIPACION
15% TRABAJADORES $867,27 $1.159,84] $1.467,03] $1.789,59] $2.128,28
= | UTILIDAD ANTES DE $4.91451| $6572,41| $8.313,20] $10.141,03] $12.060,25
IMPUESTOS
25% IMPUESTO A LA $1.228,63] $1.643,10] $2.078,30] $2.53526] $3.015,06
RENTA
= | UTILIDAD NETA $3.685,88) $4.92931| $6.234,90] $7.60577] $9.04519

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

5.10. FLUJO DE CAJA

El flujo de caja refleja los egresos de efective ga efectuardn en el transcurso
de la vida util del proyecto, para esto es necesatcluir los valores que si bien
se consideran gastos, no representan salidas diévefeomo por ejemplo las
depreciaciones y amortizaciones, es necesarioiiralualor residual estimado en
capital de trabajo. El flujo también nos permitirdalizar los ingresos y egresos de

la organizacion, es decir todo su movimiento. (§apa03)
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Tabla No. 66

EMPRESA VINICOLA

FLUJO DE CAJA PROYECTADO

““Los Cerezos”

FASE INVERSION OPERACIONAL

ANO 0 1 2 3 4 5

NIVEL DE PRODUCCION

A. INGRESOS

OPERACIONALES

Recuperacién por ventas 112.00p 117.600 123.480 29.6%4 136.137

B: EGRESOS

OPERACIONALES

Materiales directos $ $ $33.512,47| $35.188,1 $
30.396,80 | 31.916,64 36.947,50

Mano de Obra directa $ $ $23.692,73 | $24.877,3¢ $
21.490,00| 22.564,50 26.121,23

Gastos generales le 2.532 2.659 2.792 2.931 3.078

produccion

Gastos de administracion 17.735 17.735 17.73% 7357. 17.735

Gasto de ventas 3.600 3.60(0 3.600 3.600 3.600

C. FLUJO OPERACIONAL 36.247 39.126 42.149 45.323 48.65

(A-B)

D. INGRESOS NO

OPERACIONALES

Crédito Contraido 0.00

Otros Ingresos (valor de 18.572 18.572 18.572 18.572 18.572

salvamento — amortizacion)

Otros egresos

E. EGRESOS N(C

OPERACIONALES

Pago de interés 3.150 4.397| 2.831 1.406 109

Pago de crédito de largo 13.000 13.000 13.000 13.000 13.000

plazo

Pago de participacion 867 1.160 1.467 1.790 2.128

utilidades

Pago de impuestos 1.229 1.643 2.078 2.534 3.015

Construcciones civiles |  15.504
Terreno
Maquinaria Equipos 5.350

Muebles y Enseres 5.201

Cargos preoperativos 1.860

F. FLUJO NO 0.00 326 -1.628 -804 -159 319

OPERACIONAL (D-E)

G. FLUJO NETO 0.00 36.573 37.498 41.344 45.164 48.97p

GENERADO (C+F)

H. SALDO INICIAL DE 0.00 0.00 36.573 74.071 115.415 160.599

CAJA

I. SALDO FINAL DE CAJA 0.00 36.573 74.071 115.415 601579 209.553

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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Tabla No. 67

FLUJO NETO DE CAJA
EMPRESA VINicoLA "“Los Cerezos”

FASE INVERSION OPERACIONAL

ANO 0 1 2 3 4 5

NIVEL DE
PRODUCCION

ENTRADAS DE
EFECTIVO

1. Recursop $ 130.936,971
financieros
2. Utilidad $ 491451 $ 6.572,41 $ 8.313,20 $ 10.141,0B $12.060,25
Operativa
3.  Depreciacion $ 18.199,906 18.199,9(
4.  Amortizacion $ 372,00% 372,04

TOTAL ENTRADAS $ 23.486,41 $ 25.144,3]
DE EFECTIVO

©»

18.199,900 $ 18.199,90 $18.199,9(
372,00 $ 372,00 $ 372,00
26.885,10 $ 28.71293 $ 30.632,15

©*

+

SALIDAS DE
EFECTIVO
1. Activos Totales

2. Incremento  d¢
Activos totales

3. Costos de $ 3.150,00 $ 4.396,50 $ 2.830,84 $ 1.406,04 $ 109,50
Financiacion
4. Pago de Préstanmo $ 13.000,00 $ 13.000,00 $ 13.000,0q $ 13.000,00 $ 13.000,0(
(cuota principal)

5. Impuesto )
Participacion dg
utilidades $ 2.09589 $ 2.802,99
TOTAL  SALIDAS $ 18.245,89 $ 20.199,44
DE EFECTIVO

3.545,39
19.376,14

4324894 $ 5.143,34
18.730,89 $ 18.252,84

*#|H
*#|H

ENTRADAS MENOS 0.00 $ 52405 $ 4.944,87 $ 75089 $ 9.982,04 $ 12.379,31
SALIDAS

SALDO 0.00 $ 5.240,54 $ 10.185,39
ACUMULADO DE
EFECTIVO

©+

1769433 $ 27.676,31 $ 40.055,69

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

5.11 EVALUACION FINANCIERA

La evaluacion de proyectos permite una medicion rde¢l de utilidad que
obtienen los empresarios como justo rédito al dedg utilizar sus recursos
econdmicos en la inversion que pretende elegir.

Mediante la evaluacion financiera y economica perméterminar se es factible o

no, utilizando para ello indices financieros, clilsumatematicos, proyecciones,
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etc. Luego de realizar todos estos calculos tomsrniejores decisiones, para

evitar el fracaso que todo empresario quiere evitar

Las técnicas utilizadas cuando la inversion prodageesos por si mismas, es
decir que permite medir por medio de los indicasidirancieros tales como:
Valor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retoi(TIR).

5.11.1. TASA DE DESCUENTO
El resultado de la evaluacion financiera de un @ctty depende en gran medida
del valor de la tasa de descuento, ya que éstandarhental en la actualizacién

de los flujos de caja.

Cuando el flujo de caja no se ha corregido segarefectos tributarios de los
gastos financieros, debera actualizarse mediarstd¢asa de descuento ponderada

ajustada por impuestos.

La tasa activa seguin el Banco Central del Ecuantoesponde al 8.17%

Determinacion de la Tasa de Descuento

Todo proyecto de inversion a largo plazo cuya tehdad esta determinada por
los rendimientos futuros, debe determinar una tkesdescuento aplicable a los
flujos de caja futuros para poderlos expresar emin®@s de valor actual y
compararlos con la inversion inicial. En base a,est establece la TMAR para el

Proyecto y la Tasa de Descuento para el Inversanis

TASA DE DESCUENTO PARA EL PROYECTO
FORMULA

® www.bce.fin.ecconsultado julio 2012
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I = (Tasa Activa x % de Recursos Propios) + % s
i =(0,0817 x 0,57) + 0,05

i = 0.046569 + 0,05

i =0,096

i=9.6

TMAR del Proyecto: Es la Tasa Minima Aceptable de Rentabilidad quenper
hacer al proyecto mas atractivo para la persped@lainversionista. Para su
calculo se tomara en cuenta la Tasa Activa del @&entral del Ecuador del 8,7
% mas el premio al riesgo valorado en 5%. Dandoocoesultado una Tasa
Minima Aceptable de Rentabilidad del 13,7 %.

Tabla No. 68
TMAR
TMAR SIN FINANCIAMIENTO
Tasa activa 8,7%
Riesgo del proyecto 5%
TOTAL 13.7 %

Fuent@®bservacion directa.
ElaboraciériDanilo Garcés

5.11.2 VALOR ACTUAL NETO (VAN)

El Valor Actual Neto significa traer a valores deyhlos flujos futuros y se

calculan sacando la diferencia entre todos losesug y los egresos o en su
defecto el flujo neto de caja expresado en monetimlaa través de una tasa de
descuento especifica. En funcidn de estos resgltaadte criterio sugiere que el

proyecto debe aceptarse si su valor actual netdN\\&s igual o superior a 0'°

19 BARRENO, Luis. “Manual de Formulacion y Evaluacidle Proyectos”. Primera Edicion.
Quito 2005Pag. 122
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ANOS

VAN =

VAN =

VAN =
VAN =
9.6%

Tabla No. 69

CALCULO DEL VAN

TASA DE
ATRACTIVIDAD
% 9,0%
FLUJO DE
CAJA
FLUJO DE ACTUALIZADO
ANOS CAJA AL 9%
0 - 130.936,97| - 130.936,97
1 36.572,54 33.552,79
2 74.070,59 62.343,74
3
115.414,95 89.121,52
4 160.578,73 113.758,02
5 209.553,43 136.195,35
VAN 304.034,45
Fuente: Observacion directa.
ElaboraciérDanilo Garcés
0 1 2 3 4 5
36.572,54 12.496,37 25.410,61 41.938,30 63.173,80
130.936,97
(1+9,6%)"1 (1+9,6%)"2 (1+9,6%)"3 (1+9,6%)"4 (1+9)8%6
36.572,54 12.496,37 25.410,61 41.938,30 63.173,80
130.936,97
1,09 1,1881 1,295029 1,41158161 1,53862395
130.936,97 33.552,79 10.517,95 19.621,65 29.710,15 41.058,63
3.524,20

5.11.3. TASA INTERNA DE RETORNO TIR
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La tasa interna de retorno nos indica el porcemtajeentabilidad que obtendra el
inversionista como estimulo a la decision de invesh una alternativa de

inversion seleccionada.

Se obtendrd el valor del TIR por aproximacione® yealizara el célculo en la
computadora para determinar el valor exacto, cisdgude los dos casos es

aplicable para obtener el TIR, la férmula para &pnaciones sucesivas es:

Tabla No. 70
ANO FLUJO DE EFECTIVO
Inversion
inicial -130936,97
1 36.573
2 74.071
3 115.415
4 160.579
5 209.553
TIR = 57%

Fuente: Observacion directa.
Elaboraci: Danilo Garcés

5.11.4. PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION (PRI)

El periodo de recuperacion de la inversion o peridd recuperacion del capital
del proyecto aplicando un factor activo del 11%4dtde actualizacion) es de 6
anos, 4 meses, 27 dias lo que determina un esec@miinista para la inversion y

le da sustentabilidad y sostenibilidad al proyecto
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TABLA No. 71

INGRESOS INVERSION
ANOS 130.936,97
1 5.240,52
2 10.185,39
3 17.694,33
4 27.676,37
5 40.055,68
TOTAL 100.852,29
PROMEDIO| 20.170,46

Fuente: Observacion directa.
Elaboracion: Danilo Garcés

PRC= Inversion Neta = 130.936,97
Beneficio anual promedio 20.170,46

PRC= 6,49

PREC= 6 ANOS, 4 MESES, 27 DIAS

Lo que significa 6 afios, 4 meses, 27 dias, estediltalor obtenido de la relacién

0.9 x 30 dias (mes) = 27 dias.
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CAPITULO 6
EVALUACION AMBIENTAL

La evaluacion ambiental se realizé en funcion avéagbles de tipo fisico como
el agua, el aire y el suelo. La dimension humanacie@ando los factores

poblacionales y socioeconémicos.

Como toda inversion econdmica productiva y de wesoegursos naturales afecta
en alguna manera estos ambitos, por tanto se fuerdandentificar los impactos
ambientales negativos y positivos que puede getarproduccion de vino de

cereza

Esta Evaluacion de Impacto Ambiental (EIA) serainstrumento que permitira
aplicar medidas de mitigacion de los posibles irgsmnoegativos que genera esta
actividad agricola lo que establecerda acciones hama&n busca de mitigar y

proteger el medio ambiente del entorno del proyecto
El estudio ambiental tiene como obijetivo lo sigteen
& Implantar, mantener al dia y mejorar un sistema gédstion
medioambiental.

& Asegurar de su conformidad en una politica medidozmisd

& Demostrar a terceros tal conformidad

Para realizar el estudio de impacto ambiental Beasyplos siguientes fines:
Mejora continua.- Proceso de intensificacion del sistema de gestio

medioambiental para la obtencion de mejorar en cemportamiento

medioambiental global, y con las politicas medio@miales de la organizacion.
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Medio ambiente.-Entorno en el cual una organizacion opera incldgesl aire,
agua, los recursos naturales, aspectos socioecom®ulturales, arqueolégicos:

& Poblacion.-La poblacion existente en el area de incidencigpu®sfecto se
encuentra dispersa, no concentrada. Su poblacidm edto porcentaje es
eminente rural, de estructura agricola con un pdionge nucleo familiar

de 4 — 6 personas.

& Servicios basicos.-Existe los servicios de agua potable, y energia
eléctrica. Existe alcantarillado y servicio telafmn

&  Vias.- Al sitio del proyecto se llega por una via de seguiorden

(Camino viejo a Guano).

Aspecto medioambiental.-Elementos de actividades, productos o servicios de

una organizacion que puede interactuar con el nadlmente.
Impacto ambiental.- Cualquier cambio en el medio ambiente, se adverso

beneficioso resultante en todo o parte de lasidaties, productos o servicios de

una organizacion.

6.1. Factores ambientales posiblemente afectadosrpga implementacion del

proyecto. (IMPACTOS NEGATIVOS.)

Los impactos ambientales que posiblemente afectanieima significancia, las

actividades de la produccién de vino de cereza son:

6.1.1. Sobre el suelo.La produccién de vino de cereza en su etapa de

produccion no ocasiona impactos; de caracter irséMe, de pérdida de cobertura
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vegetal endémica o de importancia, aceleracionosnprocesos de erosién,
alteracion geomorfologico, cambios o modificaciorks perfil topografico o

creacion de carcavas por erosion.

6.1.2. Sobre el medio econdmico — socidtn el sector los impactos que genera
la produccion de vino de cereza positivo y los taaités cercanos al proyecto

tendra la posibilidad de tener fuentes de trab@ajesta microempresa.

La implementacion del proyecto promovera un incremesn el costo de los
terrenos del area de accién del mismo y una rezatén de las actividades

agricolas. Los resultados de valoracion y jeraapidn son:

& La magnitud del impacto es bajo, duracion evenfudh zona de
influencia es puntual.
& Importancia del impacto; es mitigable, reversilslensibilidad baja y

condicion baja.

6.2. Metodologia para la valoracion de los impactaambientales

La metodologia utilizada en esta valoracion de otggmambientales se baso en el
método de lista de chequeo o verificacion y el métde Leopold.

Para efectuar la lista de chequeo o verificaciofodegosibles efectos que tendra
el proyecto, se utilizé el modelo de Ficha Ambiemi@puesto por el Sistema
Unico Nacional de Evaluacién de Impacto AmbientaebEcuador; que rige para
los establecimientos y/o actividades econdmicassimiles, agricolas, pecuarias,
floricolas de pequefia o0 gran escala industrial, ocomaquisito para su

funcionamiento.
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La Ley de Gestion Ambiental sostiene que toda w@etd/ 0 proyecto propuesto
(obra, instalacion, construccion, desarrollo) dedpccién de bienes o servicios,
durante su ejecucion o puesto en vigencia o dusantgperacion, modificacion o
abandono requiere del cumplimiento de Evaluaciérbigntal de acuerdo al art.

20 de la Ley de Gestion Ambiental.

El método matricial de Leopold permitio cuantificlrs impactos o efectos

ambientales considerando dos aspectos:

& Magnitud del impacto o valoracién con escala deSOaplicando la

ecuacion base:

Magnitud = 0.25 IN + 0.45 DR + 0.30Zl), donde;
IN = Intensidad
DR = Duracion

Z| = Zona de influencia

Escala de Valoracion Usada:
& Intensidad: de 1 — 3 (baja, media, alta).
& Duracion: de 1 — 3 (eventual, temporal, permanente)

& Zona de influencia: 1- 3 (puntual, local, regional)

Importancia del Impacto.- Para lo cual se us6 la ecuacion:
| =060 MI + 020 RV + 010 ST + 010 CN.

Donde:

MI = Mitigabilidad.

RV: Reversibilidad.

ST = Sensitividad.

CN = Condicion.

Escala de valoracion.
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Factor.

1. Mitigabilidad: No mitigable

I
w

Dificil mitigacion
Mitigable

I I
= N

2. Reversibilidad: Irreversible =3
Poco reversible = 2
Reversible =1
3. Sensitividad (sensibilidad).
Alta =3
Media =2
Baja =1

4. Condicion: Alta =3
Media =2
1

Baja =

Conclusiones:

& Los impactos negativos que genera el proyecto lenidéa a la norma de
EIA para proyectos de pequefa escala industriahiesno — permisible,
sujeto de implementar la actividad de producciorvide de cereza en el

sector del canton Guano, provincia de Chimborazo.

& Las estimaciones de impactos negativos que puatkrageésta actividad

econdmica es minima tanto del medio fisico y bajtguelo, flora, fauna,
paisaje y aire.

& El sitio donde se implementara el proyecto no sei@mra dentro de zonas

de proteccion, areas de reserva ecologica, susciespéoristicas —
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faunisticas no son especies en vias de extinciéontrol de cambios o

mitigacion ecoldgica.

6.2.1. Estrategias de Manejo Ambiental.

Las estrategias de Manejo Ambiental que a contibnase detallan deberan ser
términos de referencia genéricos destinados alestabmedidas de mitigacion y
control de los impactos negativos minimos que geaezl proyecto en la etapa de
produccion. Las acciones humanas listadas en kasdades de mitigacion —

control deberan ser aplicadas para evitar el adetam del suelo, uso

indiscriminado de quimicos y consumo racional éelirso agua y de esta forma
reducir al maximo los impactos negativos minimos tjane el proyecto, en la

forma mas oportuna eficiente.

6.2.1.1. Medidas de mitigacion — control.

& Tratamiento de desechos solidoskos desechos solidos, basicamente
seran de tipo vegetativo, por tanto seran ubicadasitios estratégicos del
terreno como mecanismo de cargos por contaminagémmisible
establecida por las normas de calidad ambientaidelasi como la carga
combinada contaminante (Kg./carga organica) deien@s que generen

malos olores.

Los desechos organicos que se obtiene por estadadtiproductiva son
ricos en materia organica y no tienen peligrosidégica tampoco

emisiones de fuente fija de contaminacion al aire.
Los desechos como recipientes de quimicos, otreescties polivinilicos y

de carton serdn reciclados en recipientes poligosl herméticamente

cerrados y transportados hacia los basureros esidbé$ para su efecto.
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& Medidas de mitigacién del suelo
Se controlara los sistemas de erosion de la catdeanel suelo, con medidas de
abonamiento — fertilizacion, monitoreo de la cagadi de uso del suelo en

relacion a la presencia de nutrientes como pres&lgcmateria organica.

& Medidas de control.
Se aplicara mecanismos de monitoreo para contiadagmisiones a la atmosfera
sujetos a control y preservar los elementos bisticabioticos asi como la salud
de los trabajadores. La difusién de estos mecasistaaontrol coadyuvara a que
los niveles minimos de contaminacion existentes seanores a los minimos
permisibles por las ordenanzas de Manejo Ambiehta. métodos de medicidn
seran:

& Para desechos liquidos organicos con la medicidnladearga
combinada liquida.

& Para emisiones a la atmoésfera, se medira la caogabicada
contaminante de emisiones a la atmésfera (CCE) ycadeulara
considerando las particulas de 6xido, nitrdgenegniente del uso de
agroquimicos.

& Continuo mejoramiento de la capacidad de monitofisoalizacion,
vigilancia y control para medir la calidad del agaae — residuos
sélidos y los recursos flora del sitio.

& Cumplir con los planes de Manejo de Mitigacion Aemtal.
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Tabla No. 72

MEDIDA DE ESTUDIO DEL IMPACTO AMBIENTAL PARA LA C

REACION DE LA MICROEMPRESA

PROCESOS ACTIVIDAD | RECURSOS| IMPACTO MEDIDAS DE MEDIDAS DE MEDIDAS DE
AMBIENTAL PREVENCION CONTROL MITIGACION

AREA Informacion Agua Consumo de | Uso de Botellones.| Sistema de Instalacipi€ambio adecuad
Agua Automética de los botellones

ADMINISTRATIVA Suelo Aguas Grises Plan de tratamientBafos Regaderos para

de aguas. agua
Oficina Promocion de| Suelo Impacto Visual | Jardines Para uso de plantas Ninguna
actividades Ornamentales
recreativas
Contaminacion | Colocar tachos de | Tachos para desechos Reciclaje y para
de los desechos basura orgénicos e inorganicgsuso artesanal
sélidos como: papel, plastico y
vidrio
Poster, Baners, Ninguna
Publicidad, etc
AREA DE Camino Suelo Malas Mantenimiento de | Adecuada sefializaciébn ~ Mantenimiento
PRODUCCION condiciones los caminos de los letreros de
sefalizacion
Agua Tanques o Aprovechamiento Ninguna
pozos de agua | adecuado del agua
Suelo Destruccion de| Mantenimiento de Ninguna

los caminos

los caminos

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés

el
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Tabla No. 73

MATRIZ DE IDENTIFICACION DE POSIBLES IMPACTOS AMBIE NTALES EN LA

PLANTA
AREA
COMPONENTES
MEDIOS A BIENTALES  NDICADORES AMBIENTALES CRMINISTRATI
AIRE )
EMISION DE OLORES
CONSUMO HUMANO
AGUA REDUCCION DEL POLVO
TANQUES O POZOS DE AGUA
AGUAS GRISES
IMPACTO VISUAL
MEDIO FiSICO O
ABIOTICO CONTAMINACION DESECHOS
SOLIDOS
SUELO
MALAS CONDICIONES
COMPACTACION DEL SUELO
PRESENCIA DESECHOS
ORGANICOS.
ENERGIA CONSUMO ENERGIA
ELECTRICA
FAUNA ANIMALES DOMESTICOS
MEDIO BIOTICO FLORA RIESGO EN LA VEGETACION
PAISAJE CALIDAD VISUAL
PARTICIPACION DEL
Selelle] PERSONAL
SOCIAL ECONOMICO
MANO DE OBRA DIRECTA /
INDIRECTA.

Fuente: Observacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés
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Tabla No. 74

MATRIZ DE VALORACION DE IMPACTOS AMBIENTALES IDENTI FICADOS EN EL PROCESO DE LAS ACTIVIDADES REALIZADAS

Ne : DIRECTO O | VALORACION | VALORACION | FACTOR DE
HEFECTD O e T B e INDIRECTO | DEL IMPACTO | DE CAUSAS |INDICACION
ABIOTICO |AIRE 1 | EMISION DE OLORES. D 2 2 6
ABIOTICO |AGUA 1 | CONSUMO HUMANO. D 4 4 17
ABIOTICO |AGUA 1 | PARA MITIGAR EL POLVO [ 1 1 6
ABIOTICO |AGUA 1 | TANQUES O POZOS DE AGUA D 2 2 8
ABIOTICO |SUELO 1 | AGUAS GRISES I 1 1 3
ABIOTICO |SUELO 1 | IMPACTO VISUAL [ 3 3 15
) CONTAMINACION DE DESECHOS
ABIOTICO [SUELO 1 |sSOLIDOS [ 2 2 8
ABIOTICO |[SUELO 1 | MALAS CONDICIONES D 4 4 17
ABIOTICO |SUELO 1 | COMPACTACION DEL SUELO [ 2 2 8
) PRESENCIA DE DESECHOS
ABIOTICO |SUELO 1 | ORGANICOS [ 4 4 17
) ) CONSUMO DE ENERGIA
ABIOTICO |ENERGIA 3 | ELECTRICA I 2 2 9
2 | ANIMALES DOMESTICOS [ 3 3 15
1 |RIESGO EN LA VEGETACION [ 3 3 13
1 | CALIDAD VISUAL I 3 3 11
SOCIO
SOCIAL ECONOMICO 2 | PARTICIPACION DEL PERSONAL D 2 2 7
Soclo MANO DE OBRA DIRECTA O
SOCIAL ECONOMICO 1 | INDIRECTA D 2 2 6
Fuente: Ob n direct CALIFICACION O EVALUACION VALORES
uente: servacion directa
Elaborado Por: Danilo Garcés RHERISE L 4 U=3
BAJA 2 2 6—10
MEDIA 3 3 11-15
IMPORTANTE 4 4 16 — 20
ALTA 5 5 21-25
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CAPITULO 7
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

7.1 CONCLUSIONES

& Con la elaboracion de este proyecto se ha podidpbar el grado de
aceptacion que tiene la produccion de vino de eeesela provincia de
Chimborazo, ya que la fruta es de gran calidadyrsalprincipalmente de

interés y agrado del consumidor.

& Del estudio técnico se establece que la ubicaciptima de la
microempresa, es en el sector via a Guano porgpertk de los servicios

basicos necesarios para este tipo de actividatbetoa.

& El andlisis de la VAN y la TIR demuestran que alyecto es rentable,
recuperandose toda la inversion en el transcurssed¢o afio, de cierta

forma es aceptable, para este tipo de proyectos.

& Los resultados del andlisis ambiental, determinam lg operatividad del
proyecto tiene impactos negativos minimos sobreuelo y que son
mitigados. Los impactos positivos sobre el medionémico-social son

altamente significativos lo que sustenta la implet@a&on del proyecto.

7.2. RECOMENDACIONES

& Se deberéa aplicar un plan de marketing estratége@ que se capte los
diferentes segmentos de mercado que existe en dainpia de
Chimborazo. El plan de marketing debera tener comata posicionar la

imagen de la microempresa Yy su producto.
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& Los procesos de produccion de vino de cereza, @elser esquematizados
y diagramados en el sistema de bloques y flujgzraduccion, para que el
personal operativo aplique en forma eficiente yaefj estas labores de

produccion.

& La aplicacion de politicas de gestion en el queha&represarial que
permitan identificar con claridad los puntos cdsic permitiran el
minimizar los costos de produccion y de expendid peducto,
repercutiendo en un incremento de las utilidadesoysecuentemente

mayor margen de competitividad en el mercado corknm
& Los impactos negativos que se pueden provocaracopédratividad de la

empresa, deberdn ser mitigados mediante la elaborde un plan de

mitigacion ambiental.
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