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Resumen:

Frente a la necesidad de apoyo para desarrollpotehcial turistico de la
parroquia Cutuglagua, el plan maestro de aproveigmamdel turismo, investiga y
estudia el perfil del turista, el tipo de turismeistéente y las rutas turisticas del
sector, asi como el mercado en el que se desariokaatractivos turisticos, que
luego serén priorizados y potencializados a traetplanteamiento de proyectos o
programas.

En la etapa inicial del proyecto, se realiza urgulistico de la actividad
turistica de la parroquia evaluando caracteristigaserales de la regién, aspectos
demograficos, geograficos y econdémicos, asi combitn se investiga la existencia
de atractivos, productos y actividades turistiGatdzona.

Para analizar la oferta y demanda existente eradeoguia Cutuglagua, se
realiza una investigacion de mercado, identificandasificando y evaluando los
resultados obtenidos en diversos segmentos dedwerc

Tomando como base la informacién recopilada de nlgestigacion de
mercado y en el andlisis inicial de la actividadstica de la parroquia, se establecen
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazassgn detalladas en una matriz
FODA, misma que luego es priorizada a través deandlisis de potencialidad,
vulnerabilidad y sintesis.

En la segunda parte del proyecto, se realiza ulisende las estrategias de
desarrollo turistico a nivel nacional, regionabgdl para definir el ambiente externo
en el cual se desarrolla el sector turistico gataoquia.

Con el fin de analizar, seleccionar, priorizar,emar y jerarquizar diferentes
factores o alternativas de cada atractivo turigfieda zona, el proyecto aplica una
herramienta cuantitativa de apoyo denominada tacdi analisis multicriterio,
mediante la cual se establecen los atractivostitiogs priorizados, en los que se
desarrollara proyectos o programas de inversionpgtencializaran el turismo en la
parroquia.
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Abstract:

Facing the need to support the potential developmietourism of the parish
Cutuglagua, the master plan for tourism, researc@res studies all the tourists
profile, the type of tourism that already existsl afl type of routes of the sector, as
well as the market in which the tourist attracti@me growing, which then will be
prioritized and promoted with the help of progrand @roject proposals.

In the initial stage of the project, a diagnosigafrism activity of the parish
iIs realized, general characteristics of the regwii be evaluated, such as
demographic, geographic and economic aspects, dk aseinvestigating the
existence of attractions, products and tourisvas of the zone.

To analyze the offer and existing demand in thespaCutuglagua, an
investigation of market is realized, identifyindassifying and evaluating the results
obtained in diverse segments of market.

Based on the information compiled of the marketestigation and in the
initial analysis of the tourist activity of the s, there are strengths established,
weaknesses, opportunities, and threats that aelatkin a SWOT format, that is
prioritized through a potential analysis, vulneliépand synthesis.

In the second part of the project, an analysishef strategies of tourism
national, regional and local development is redliz® define the external
environment in which the tourist sector of the plardevelops.

With the aim to analyze, select, prioritize, arrargnd organize different
factors or alternatives of every tourist attractiminthe zone, the project applies a
guantitative and support tool nhamed Analytic Hiehgr Process AHP, in order to
establish and prioritize the tourist attractionsnir which projects or programs
investments will be developed that will improve tbarism in the parish.
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Secciones
l. Introduccién

El canton Mejia de la provincia de Pichincha, podesrsos atractivos
turisticos que estan ubicados en las diferentesguaias que lo conforman.



La parroquia Cutuglagua, esta ubicada al norte caelton Mejia y su
poblacién en su mayor parte rural, se dedica aiigwtura, ganaderia y comercio
informal, por lo que carece de conocimiento dekpoial turistico de la parroquia.

La parroquia Cutuglagua se enmarca entre el fripatamo, las lluvias de
temporada y la calidez del mediodia, paisajes tinae la mezcla entre campo y
pequefia ciudad y un vistoso paisaje natural. (Caqug, 2011). El llustre Municipio
de Mejia aprueba elevar a Cutuglagua a la catederfmrroquia el 16 de febrero de
1950.

El nombre de la parroquia viene de los vocablos:=Gjyande; TUG = todos;
LA = resplandeciente; GUA = ollita. Ollita grandesplandeciente para todos.

Cutuglagua tiene una superficie de 28 Km2, tempmaatl1.9° C, altura de
3.060m.s.n.m y sus limites son: al norte el ca@aito, al sur la parroquia Tambillo,
al este la parroquia Uyumbicho y al oeste la pansodambillo.

El proyecto se sustenta en el marco legal de Iatitocion art 280 que
menciona lo siguiente:

El Plan Nacional de Desarrollo es el instrumentqued se sujetaran las politicas, programas
y proyectos publicos; la programacion y ejecuciéhmtesupuesto del Estado; y la inversién

y la asignacion de los recursos publicos; y coardias competencias exclusivas entre el

Estado central y los gobiernos auténomos descirattlals. Su observancia sera de caracter
obligatorio para el sector publico e indicativogéos demas sectores. (SENPLADES S. N.,

2010)

Por otra parte el Plan Nacional del Buen Vivir, giena en su objetivo 4:
Garantizar los derechos de la naturaleza y promavexmbiente sano y sustentable
bajo la politica y lineamiento que menciona lo &gte:

Politica 4.1. Conservar y manejar sustentablemeinpatrimonio natural y su biodiversidad

terrestre y marina, considerada como sector egicatéen el literal b) Disefar y aplicar

procesos de planificacion y de ordenamiento détdeeal en todos los niveles de gobierno,
gue tomen en cuenta todas las zonas con vegetaatida en distinto grado de conservacion,
priorizando las zonas ambientalmente sensiblessyelmsistemas fragiles, e incorporen
acciones integrales de recuperacion, conservaciémayejo de la biodiversidad con

participacion de las y los diversos actores. (SEABES S. N., 2010)

Por lo expuesto anteriormente, el plan maestro patencializar el turismo
en la parroquia Cutuglagua, propone identificardtractivos turisticos la zona para
priorizarlos y potencializarlos a través de progeai programas que se proponen.

El proyecto utiliza la investigacion de mercado®mo técnica para
identificar la demanda y oferta de los atractivwossticos existentes. También utiliza
el analisis multicriterios para seleccionar, pgarj ordenar y jerarquizar diferentes
factores o alternativas de cada atractivo turisfieda zona en funcion de lo cual se
desarrollara proyectos o programas de inversiosmos que se presentan como una
propuesta para potencializar el sector turistictagmrroquia.



Il. Metodologia y técnicas

En la etapa inicial del proyecto, se realiza elgdistico de la actividad
turistica de la parroquia, evaluando caracteristgenerales de la regién, aspectos
demograficos, geograficos y econdmicos, asi comdbitn se investiga la existencia
de atractivos, productos y actividades turisti@kadzona.

Para el efecto se utiliza la investigacion desedppor medio de la cual se
obtiene datos levantados previamente por el Gabidel canton Mejia, la Junta
Parroquial, instituciones que manejan datos esteadscomo el INEC, Banco
Central del Ecuador y Ministerio de Turismo.

Para determinar la demanda de la parroquia Cutuglage considera utilizar
el método de muestreo estratificado por medio dal se divide a la provincia de
Pichincha en tres sub poblaciones (estratos), idapidn del cantén Rumifiahui, la
poblacion del canton Quito y la poblacion del candMejia por ser considerada
zonas cercanas al cantén Mejia segun su distribyzibitica.

Segun (Aaker, 2001) en su libro Investigacion deddéos en su capitulo 15
explica el muestreo estratificado para poblacioe ge divide en subgrupos y
estratos. Este muestreo es utilizado cuando latrauesmple por lo menos una de
las siguientes observaciones: 1) La desviaciomeéatade la poblacion difiere por
estratos y 2) el costo de las entrevistas difieregstratos. El estudio cumple con la
primera condicionante por lo que se procede aatila metodologia.

Para el estudio se considera un nivel de confidet&5% y una proporcion
poblacional igual a 0,50 suponiendo el peor deés®s, asi:

7n(l-n) =025
7= 050

La formula para determinar el tamafio de la mueddrda proporcién es la
siguiente:

n=z'z(1-x)/(errordelam uestra)’
n=z" (0.25) /(errordelam uem'a)]
n=2%(0,25)/(0.05)"

n =400

en donde z = 2 para un nivel de confianza de 95%

n = tamano total de la muestra

71 = proporcion de la poblacion en el estrato
Error de la muestra = error de exactitud o prenisio

Luego se calcula la desviacion estandar a travées siguiente formula:



oo [M=D
1

En donde

o = desviacion estandar de la poblacion

71 = proporcion de la poblacion en el estrato
n = tamafio total de la muestra

Finalmente se calcula la muestra de cada estridimantio la siguiente formula:

h = Nh—an
> (Nho)

En donde

nh = tamafno de la muestra para el estrato

Nh = proporcion de la poblacion para el estrato
o = desviacion estandar de la poblacién

n = tamafo total de la muestra

En el estudio de mercado se siguen los siguierdessp 1) definicion de
objetivos, 2) disefio de la matriz de investigaci8h,disefio de la encuesta, 4)
definicion de la metodologia y el tamafio de la nraggs5) analisis del mercado.

Para determinar la oferta de la parroquia Cutuglagpi utiliza la técnica de
investigacion exploratoria por medio de la cualdemtifica y confirma la existencia
de los atractivos turisticos de la parroquia, @ésade una visita en campo en la cual
se levanta una ficha de inventario turistico, pgaesmar los elementos turisticos,
naturales, culturales y humanos de cada atractivo.

Tomando como base la informacion recopilada de nlgestigacion de
mercado y en el andlisis inicial de la actividadstiica de la parroquia, se establecen
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazassgn detalladas en una matriz
FODA, misma que luego es priorizada a través deandlisis de potencialidad,
vulnerabilidad y sintesis.

En la segunda parte del proyecto, se realiza ulisende las estrategias de
desarrollo turistico a nivel nacional, regionabygdl para definir el ambiente externo
en el cual se desarrolla el sector turistico gmftaoquia.

Para analizar, seleccionar, priorizar, ordenamargpiizar diferentes factores
o alternativas de cada atractivo turistico de lamazoel proyecto aplica una
herramienta cuantitativa de apoyo denominada técdie andlisis multicriterio,
mediante la cual se establecen los atractivostiturés priorizados, en los que se
desarrollara proyectos o programas de inversionpgtencializaran el turismo en la
parroquia.



La técnica de Analisis Multicriterio AHP es un mitodesarrollado por el
matematico Thomas Saaty, y consiste en construimadelo jerarquico de tres
niveles: metas, criterios (i) y posibles alternasiyj).

Luego de construido el modelo jerarquico, se asigradores a cada criterio y
se realiza comparaciones pares de cada alternpsiveamedir como contribuye cada
elemento a la jerarquizacion de nivel superior.

Los pasos para construir este modelo son los sitpse

a. Definir las metas, criterios y alternativas
b. Desarrollar la matriz de comparacion por pares MiERas alternativas por
cada uno de los criterios con la siguiente escala:
Tabla 1
Escala de Matriz de comparacién por pares
_ Dos actividades contribuyen
1 | Igualmente importante o o
equitativamente al objetivo
o El valor intermedio se aplica cuando la
2 | Debil o leve . . .
segunda alternativa es preferida a la primera
_ La experiencia y el juicio favorecen
3 | Moderadamente importante o
ligeramente una actividad sobre otra
El valor intermedio se aplica cuando la
4 | Moderado . . .
segunda alternativa es preferida a la primera
) La experiencia y el juicio favorecen
5 | Fuertemente importante o
fuertemente una actividad sobre otra
El valor intermedio se aplica cuando la
6 | Fuerte ] . .
segunda alternativa es preferida a la primera
. Muy fuertemente Una actividad se favorece muy fuertemente
importante sobre otra
El valor intermedio se aplica cuando la
8 | Muy fuerte . . .
segunda alternativa es preferida a la primera
9 Extremadamente La evidencia a favor de una actividad sobre
importante otra es lo mas alto posible de la afirmacidn
Fuente: RACSAM - Analytic Hierarchy/Network Process
C. Desarrollar la matriz normalizada dividiendo cadanero de la columna para

la suma total de la matriz de comparacién por pares



Calcular el promedio de cada fila de la matriz redipada. Este promedio
representa el vector de priorizacion de la altéraaen relacion con el
criterio.

Las opiniones que se detallan en la matriz de coaofgam se analizan con el
coeficiente de consistencia, si el CR es menosl8 €| resultado es
aceptable, si el CR es mayor a 0,10 las opinioabsridser reconsideradas.
Luego de ejecutada los pasos b, c, d, e, los aglmgdtson agrupados en una
matriz de prioridad de alternativas.

Desarrollar una matriz de comparacion similar gua se hizo en el punto b.
Desarrollar un vector de priorizacion global, ehlcdebe multiplicar al vector
de priorizacion de criterios y por la matriz deopdad de alternativas.

Realizado el diagndstico inicial de la investigacgtravés de las visitas de
campo realizadas en la zona, se determina que l@gtugcuenta con los siguientes

atractivos turisticos:

Tabla 2

Evaluaciéon de Resultados

Matriz Resumen atractivos turisticos Cutuglagua

Atractivos Turisticos Ubicacién Tipo de Turismo Tipo de
existentes administracion
Volcan Atacazo Cordillera Turismo de Pudblica
Occidental montafia, deporte
y aventura
Cascadas Canoa |Hacienda el Turismo de Privado
Hacienda El Turin Turin Faldas de naturaleza
Atacazo
Estacion ExperimentalBarrio Central Turismo Publico
Santa Catalina cientifico e
investigativo
Estacion  ferrocarri]| Santiago Roldég Turismo cultura Publico
Santa Rosa
Hacienda Santp Santo Domingo | Turismo cultural Publico
Domingo




Parque Central Cutuglagua Turismo cultural Publico

Fiestas de 12 de Febrero Turismo cultura Publico

Parroquializacion

FuenteTesis plan maestro de aprovechamiento del potetueiatico de la parroquia Cutuglagua
Elaborado por: Autor

El equipamiento e infraestructura turistica commetaria existente en la

parroquia Cutuglagua es la siguiente:

Servicios de alojamiento.- Motel Luxor VIP, tipo tebde primera categoria
ubicado en la Panamericana Sur Km. 19, Barrio lya.J&l hotel cuenta con
habitaciones dobles y multiples, servicio de basta@onamiento,

jardines/terrazas para uso clientes. (Ministerid aiesmo, 2010).

Servicio de alimentacion.- 1) Restaurante Cheescefplatos a la carta y su
especialidad pollo asado al carbon. Esta ubicadel @mgreso principal a la
parroquia y sus instalaciones son confortablesgtitna capacidad para 30
personas y atiende todos los dias de la semanaaderanininterrumpida.
(Ministerio de Turismo, 2010). 2) Sazén Costeflauesestaurante que se
especializa en comida costefia, almuerzos, encdbslldiene una capacidad
de 10 personas, atiende de lunes a viernes y lest@do en la calle principal
de Cutuglagua. 3) Alisson Restaurante, atiende uiesl a viernes con
desayunos y almuerzos, platos a la carta y bel@dageneral, se encuentra
ubicado en el ingreso al barrio Aida Palacios,eeRdnamericana, junto a la
parada de buses Lujoturissa, tiene un ambientedagea y con capacidad
para una 20 personas. 4) Asadero Cutuglagua, déstado en la calle
principal de la parroquia, a unas 2 cuadras deeswde la parroquia, atiende
todos los dias de la semana, tiene una capacidad pgpersonas, cuenta con
un ambiente modesto pero muy agradable. (Cutugl@fid).

Lugares de esparcimiento.- 1) Manantial del Sue, @ienta con piscina semi
olimpica, sauna, turco, hidromasaje, juegos pafiasny alimentacion Esta
ubicado en el barrio San Miguel de Cutuglagua,ngrdso mismo de la
parroquia y al margen de la Panamericana, el aasesapiddMinisterio de
Turismo, 2010). 2) Complejo de Aromaterapia El Redues un complejo de
recreacion y salud, cuenta con piscina, saunapimiasaje, bafios de cajon,
juegos infantiles, areas verdes, canchas deportyvasn mini bar. Se
encuentra ubicada en el barrio Lourdes de la paisiate Cutuglagua, a unos
cinco minutos de la entrada principal. Los precios modicos y la atencién
es personalizada, abre sus puertas al publicarnes tle semana, desde las
9a.m. (Cutuglagua, 2011)

El objetivo general de la investigacion de mercadss “Identificar la

demanda turistica del Cantén Mejia y la parroquigu@lagua y su principal
caracterizacion”.



La matriz de investigacion detalla las variablagibzar, el tipo de variable,
hipotesis, las preguntas y sus posibles opcioneddse a esta matriz se disefia la
encuesta.

Para determinar el tamafio de la muestra se uslizaétodo de muestreo
estratificado de (Aaker, 2001) de su libro Investign de Mercados, por medio del
cual se divide a la provincia de Pichincha en #eb poblaciones (estratos), la
poblacion del cantdn Rumifiahui, el canton Quitd ga@ton Mejia.

Finalmente luego de aplicada 296 encuestas coaspectiva codificacion y
cuantificacion, se establece tres segmentos delatemue son:

1. Turistas del cantdn Quito, que visitan la parroqQiguglagua, su edad
oscila entre 30 a 39 afios, que maneja un presupdestonsumo diario
entre $20 a $25 ddlares en su visita turistica,cpmsideran importante el
turismo cultural y cientifico y visitan la parroqubcasionalmente

2. Turistas del canton Rumifiahui, que visitan la pgui@ Cutuglagua, su
edad oscila entre 30 a 39 afos, que maneja unpuesio de consumo
diario entre $20 a $25 ddllares en su visita tedstique consideran
importante el turismo cultural y cientifico y vesit la parroquia
anualmente

3. Turistas del cantdn Mejia, que visitan la parroqUiguglagua, su edad
oscila entre 30 a 39 afos, que maneja un presgpdestonsumo diario de
menos de $15 ddlares en su visitas turistica af@quia, que consideran
importante el turismo cultural y cientifico y vesit la parroguia
anualmente.

Con los segmentos de mercado previamente definggogsstructura el plan
maestro que tiene por objetivo “aprovechar el po&triuristico para la parroquia
Cutuglagua, cantén Mejia, a través de un analsitos resultados obtenidos en la
investigacion del mercado y la utilizacion de méwde analisis multicriterios”.

En este sentido se analiza, selecciona, priorizdena y jerarquiza los
diferentes factores o alternativas de cada atkadtixistico de la zona, aplicando la
técnica de andlisis multicriterio, mediante la csal establecen los atractivos
turisticos priorizados, en los que se desarroff@ogectos o programas de inversion
que potencializaran el turismo en la parroquia cemdescribe a continuacion:



Tabla 3

Matriz resumen de proyecto priorizados

Fuente: Matriz Multicriterios PUCE

Elaborado por: Autor
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Prioridad |Parroquia Proyecto Impacto
1 Cutuglagua |Ecoruta en el volcén Atacazo 10 10 8 8 7 5 5 4,91 6,70[Alto
Ecoaventura en la cascada
3 Cutuglagua |Canoa 10] 10] 8 8 1 5 5 5,52 6,29|Alto
Centro de Interpretacion
2 Cutuglagua |Agroturismo 5 10] 8 5 8 5 5 6,70 6,23|Medio
4 Cutuglagua |Rutasdel Tren 0| 10 8| 8| 5 5 5 6,15 6,18|Medio
PROMEDIO 6,35
DESVIACION ESTANDAR 0,23
LIMITE SUPERIOR 6,59
LIMITE INFERIOR 6,12

Los proyectos de alto impacto son: Ecoruta en elcaro Atacazo y
Ecoaventura en la Cascada Canoa y los proyectosnetiano impacto son:
Agroturismo y Rutas del Tren

Finalmente se concluye la investigacion con unmesude los proyectos que
se puede aplicar a cada atractivo turistico piaoiaz

Tabla 4

Resumen proyectos y atractivos turisticos Cutuglagu

Atractivos Turisticos Proyecto Ubicacién Tipo de Turismo
existentes
Volcan Atacazo Ecoruta en el | Cordillera Turismo de
volcan Occidental montafia, deportes
Atacazo y aventura
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Cascadas Canoa | Ecoaventura Hacienda elfurismo de
Hacienda El Turin Turin Faldas de| naturaleza

Atacazo

Estacion Experimental Agroturismo Barrio Central Turismo cientifico

Santa Catalina e investigativo

Estacion  ferrocarril Rutas del Tren| Santiago Roldgos Turismo cultura]

Santa Rosa

FuenteTesis plan maestro de aprovechamiento del potetueiatico de la parroquia Cutuglagua
Elaborado por: Autor

La relacion existente entre los segmentos de meradafinidos y los
proyectos propuestos se describe a continuacion:

Tabla 5

Segmentos de mercado y proyectos

Segmento Proyecto
Turistas del canton Quito, que visitan la parrogutaoyectos:

Cutuglagua, su edad oscila entre 30 a 39 afios, queAgroturismo

maneja un presupuesto de consumo diario eRrtreEcoruta en el volcan
$20 a $25 déblares en su visita turistica, gue Atacazo
consideran importante el turismo cultural|y

cientifico y visitan la parroquia ocasionalmente

Turistas del cantén Rumifiahui, que visitan| Rroyectos:

parroquia Cutuglagua, su edad oscila entre 30 |2 39Rutas del Tren
aﬁos, que maneja un presupuesto de consuMmdcecoaventura en la
diario entre $20 a $25 ddélares en su visita cascada Canoa
turistica, que consideran importante el turismo

cultural y cientifico y visitan la parroquja

anualmente.
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anualmente.

cultural y cientifico y visitan la parroquja

Turistas del canton Mejia, que visitan la parroquraoyectos:

Cutuglagua, su edad oscila entre 30 a 39 afios, queéAgroturismo
maneja un presupuesto de consumo diarig «deEcoruta en el volcan
menos de $15 doélares en su visitas turistica|a laatacazo

parroquia, que consideran importante el turismo

FuenteTesis plan maestro de aprovechamiento del potetutiatico de la parroquia Cutuglagua

Elaborado por: Autor

La propuesta realizada de los proyectos priorizgdas costo de inversion es

la siguiente:

Tabla 6

Proyectos propuestos con sus costos de inversion

NOMBRE DEL PROYECTO

Centro de Interpretacion Agroturismo

MONTO DE INVERSION (Esimado USD) 10.000

PUBLICO OBJETIVO L .
Adultos jévenes que superen los 20 afios.

OBJETIVOS
Promover el desarrollo agricola de la zona con el apoyo de planes y programas impulsados
por el INIAP

DESCRIPCION Este proyecto prevee ser un centro de informacién en donde los Visitantes puedan revisar

semillas y sus diferentes usos y aplicaciones en las diferentes zonas agricolas del sector.
Este centro de informacién también tendré& un &rea de conferencias y seminarios que ofrecera
capacitacion previamente planificada identificando las necesidades de los agricultores del
sector.

Adicionalmente los estudiantes universitarios de carreras afines a la agricultura, podra acceder|
a informacién sobre diferente metodologias de siembra que se aplican en el sector bajo los
linemientos técnicos que se establecen en el INIAP como unidad de investigacion agricola.

Se proyecta recibir un promedio de 40 visitas por mes.

CENTRALIDAD PRIMARIA / DISTRITO RURAL

Santa Catalina

CENTRALIDAD SECUNDARIA

Barrio Central

OTRAS COMUNIDADES INVOLUCRADAS

Distrito Metropolitano de Quito

NOMBRE DEL PROYECTO

Ecoruta en el volcan Atacazo

MONTO DE INVERSION (Estimado USD)

4.000

PUBLICO OBJETIVO Adultos jovenes entre 18 y 35 afios.

OBJETIVOS Dinamizar los recursos naturales de la parroquia, a través de la organizacion de paseos en
bicicleta por los senderos del wlcan Atacazo

DESCRIPCION Este proyecto plantea organizar paseos en bicicleta por los diferentes senderos del volcan,

asociados con organizaciones de ciclismo del Distrito Metropolitano de Quito.

La actividad consistira en ascender con un equipo de expertos en grupos de 10 pesonas con
una frecuencia de un fin de semana cada 15 dias.

La ecoruta permitira admirar la vegetacion existente en el sector, asi como llegar a culminar
con éxito la cima del wolcan en el cual se encuentran unas antenas.

La ecoruta implicara esfuerzo extremo debido a que el ascenso se lo realiza por un camino
de tierra empinado, por lo que las bicicletas de monta;a seran las indicadas para realizar esta
ruta.

CENTRALIDAD PRIMARIA / DISTRITO RURAL

San Fernando

CENTRALIDAD SECUNDARIA

Coordillera Occidental

OTRAS COMUNIDADES INVOLUCRADAS

Cutuglagua

12




NOMBRE DEL PROYECTO

Ecoaventura en la cascada Canoa

MONTO DE INVERSION (Estimado USD)

2.000

PUBLICO OBJETIVO

Publico en general

OBJETIVOS

Dinamizar los recursos naturales de la parroquia, a través de paseos hacia la cascada Canoa
gue se encuentra en las faldas del wlcan Atacazo.

DESCRIPCION

Los paseos hacia la cascada Canoa se deben coordinar con los administradores de la
hacienda Turin, donde se encuentra la Cascada.
El paseo tiene una duracién de aproximadamente 2 horas.

CENTRALIDAD PRIMARIA / DISTRITO RURAL

Cutuglagua

CENTRALIDAD SECUNDARIA

Barrio San Alfonso de Cutuglagua

OTRAS COMUNIDADES INVOLUCRADAS

Distrito Metropolitano de Quito

NOMBRE DEL PROYECTO

Rutas del Tren

MONTO DE INVERSION (Estimado USD)

Proyecto en marcha

PUBLICO OBJETIVO

Publico en general

OBJETIVOS Dinamizacion turistica de los recursos culturales existentes en la parroquia, a través de
paseos en tren impulsado por la empresa Ferrocarriles del Ecuador

DESCRIPCION Ruta del Tren: Avenida de los wolcanes que inicia en Quito llega hasta Latacunga y regresa
nuevamente a Quito.
El vigje inicia a las 7am y el tiempo aproximado de recorrido es de 4 horas, son
aproximadamente 98 kilémetros.

CENTRALIDAD PRIMARIA / DISTRITO RURAL Santa Rosa

CENTRALIDAD SECUNDARIA Santiago Roldés

OTRAS COMUNIDADES INVOLUCRADAS Machachi

FuenteTesis plan maestro de aprovechamiento del potetueiatico de la parroquia Cutuglagua
Elaborado por: Autor

V.

Conclusiones

Del analisis exploratorio realizado en el estudi@sncluye lo siguiente:

La parroquia Cutuglagua no cuenta con infraestracturistica y sus vias
estan en mal estado especialmente las que coreextdos lugares turisticos.
En la parroquia Cutuglagua existen algunas edific@s que estan
construidas en lugares turisticos.

Existe una falta de organizacion de parte de ldapain de la parroquia en el
ambito turistico, asi como también no tienen canamnto de la gestion
turistica.

La parroquia no cuenta con el financiamiento neaegaara desarrollar
proyectos turisticos comunitarios.

La parroquia no tiene levantado un inventario tinésde sus atractivos.

La parroguia cuenta con una riqueza natural, bedidad y patrimonio
cultural histérico, que puede potencializar eldon® en la zona.

De los resultados de la investigacién de mercadoseluye:

El principal lugar de origen de los turistas qugtan la parroquia Cutuglagua
es el Distrito Metropolitano de Quito.

Dentro de las caracteristicas principales de |s#tavites de la parroquia
Cutuglagua, se destacan las familias compuestas3 por5 personas que
maneja un presupuesto de consumo diario entre $26 dolares en su visita
turistica y que consideran importante el turismitucal y cientifico.

Se identificaron tres segmentos de interés papatf@quia Cutuglagua, que
son: 1) turistas del cantén Quito, que visitandergquia Cutuglagua, su edad
oscila entre 30 a 39 afios, que maneja un presgpdestonsumo diario entre
$20 a $25 ddlares en su visita turistica, que denan importante el turismo
cultural y cientifico y visitan la parroquia ocasidmente; 2) turistas del
cantdn Rumifiahui, que visitan la parroquia Cutuggagu edad oscila entre
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30 a 39 afios, que maneja un presupuesto de cordianmentre $20 a $25
dolares en su visita turistica, que consideran itapte el turismo cultural y
cientifico y visitan la parroquia anualmente; 3jdias del canton Mejia, que
visitan la parroquia Cutuglagua, su edad oscileee8@ a 39 afos, que maneja
un presupuesto de consumo diario de menos de 3&Besdéen su visitas
turistica a la parroquia, que consideran importagitéurismo cultural y
cientifico y visitan la parroquia anualmente.

Luego del andlisis realizado en relacion a la pmém comercializacion,

transporte y comunicaciones de la parroquia sé egoncluir lo siguiente:

La parroquia no tiene un plan de difusion del poi@ turistico existe en la
zona.

Del andlisis cualitativo realizado en la investigacde mercado se obtuvo
gue el 90% de los visitantes, conocieron la paineog través de sus amigos.
Existe facil acceso a la parroquia Cutuglagua de€3di#o, Latacunga o
Ambato a través vias asfaltadas que estd en buadoesEl acceso a la
parroquia desde Quito se lo puede realizar a trd@éa Av. Maldonado hasta
finalizar el limite cantonal, desde Machachi sedsuéengresar tomando la
Panamericana Sur y desde los valles se puede ttan#v. General
Rumifiahui hasta llegar a Tambillo.

Del analisis FODA se concluye lo siguiente:

Debido a que en la parroquia Cutuglagua existersied de recursos
naturales y patrimonio cultural, asi como la pauraqio cuenta con un plan
de difusion de las potencialidades existentesdenas estrategias planteadas
es el desarrollo de este plan de potencializagbiudsmo en la parroquia.

La poblacion de la parroquia Cutuglagua asi comgoéierno parroquial,
estan dispuestos a colaborar en el desarrollditaride la zona.

El Gobierno del cantdbn Mejia trabaja arduamentea peontrolar el
crecimiento territorial indiscriminado.

Del analisis multicriterio de concluye:

Los factores criticos identificados Iluego de rielaar las diversas
alternativas mostradas en las matrices de factseesdy son: agua,
apropiacion y valoracion de atractivos, paisajetroucion del turismo al
desarrollo local, accesibilidad, manejo de areasrales y seguridad para el
turista.

Los atractivos turisticos de la parroquia Cutugéague se priorizaron segun
la aplicacion de la técnica multicriterio son: 1)welcan Atacazo, 2) la
Cascada Canoa, 3) la Estacion Cientifica Santdi@ata4) la Estacion de
Ferrocarril Santa Rosa.

Los proyectos propuestos que pueden ser implenmentad los atractivos
turisticos priorizados de acuerdo con el analisigltioniterios son los
siguientes: 1) Ecoruta en el volcan Atacazo, 2)akkentura en la cascada
Canoa de la Hacienda Turin, 3) Agroturismo 4) RighTren. Este ultimo
proyecto estd implementado pero se lo ha tomadociamta ya que
contribuye con el desarrollo turistico de la paniaq
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. Los proyectos propuestos podrian implementarsel exiee 2013 previo el
analisis técnico y asignacion de recursos econ@mnaada uno.
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