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Resumen: El notable crecimiento de la economia en las industrias de construccion e
hidroeléctricas, y € apoyo gubernamental hacia €l desarrollo de la matriz productiva del
pais, provocan grandes oportunidades de crecimiento a las empresas que incursionan en €
campo de lametalmecanica. En €l presente trabgjo investigativo se plantearon |os objetivos
de identificar e mercado potencial, asi como evaluar la factibilidad de la propuesta
estratégica de marketing y financiera del estudio de mercado. Lainvestigacion desarrollada
se enmarco en e ambito descriptivo-cuantitativo, con variables estadisticas que permitieron
diagnosticar y pronosticar los resultados a corto, mediano y largo plazo. Luego de un
andlisis basado en cuestionarios, entrevistas y focus group, sus datos se tabularon y
analizaron con métodos estadisticos y se llegd ala conclusion que los productos y servicios
que oferta la industria metalmecanica tiene un papel importante en e desarrollo en los
sectores econdémicos de la construccion e hidroeléctrica.  En €l estudio se recomiendan y
plantean variables y factores que demuestran la viabilidad de incursionar en los nuevos
mercados, considerados potenciaes, |os datos obtenidos fueron tabulados y analizados con
métodos estadisticos obteniéndose como resultado que los productos de mayor importancia
que puede ofertar la industria metalmecanica, son la perfileria para la construccion y
tuberia de grandes didmetros para las hidroel éctricas, ambos en acero comercial.



