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RESUMEN

Este trabajo de investigacion se plantea con el propdésito de determinar si la aplicacion del comercio
justo dentro de territorio ecuatoriano puede aportar a la sostenibilidad de la produccién floricola
del canton Latacunga, Provincia de Cotopaxi. La metodologia empleada para la realizacion de este
proyecto es mixta ya que tiene un enfoque cualitativo debido a que se obtiene un analisis de la
perspectiva que tienen los propietarios sobre el comercio justo y cuantitativa porque se ha utilizado
técnicas de comprobacion de hipotesis. La modalidad es de campo y documental, porque a través
de documentos, articulos, bibliografias, entre otras permite hacer una recoleccion, analisis y
presentacion de los datos documentados, posteriormente con la encuesta se obtiene respaldos para
mostrar los resultados en la investigacion. Se seleccioné una muestra de 104 propietarios y por
medio de los resultados se indica que méas del 90% quieren formar parte de una agrupacion de
comercio Yy justo, el 98% considera que la aplicacidén de un comercio justo puede favorecerlos para
incrementar sus ventas ya que los pequefios productores se encuentran muy vulnerables frente a
problemas muy puntuales como es la injusticia tanto de precios como condiciones que no permiten
el desarrollo de sus actividades y el aprovechamiento de los recursos que poseen en este momento,

por ello una politica publica puede ayudar para la regulacion de este sector.

PALABRAS CLAVE:

e COMERCIO JUSTO
e EMPRESAS FLORICOLAS

e DESARROLLO SOSTENIBLE
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ABSTRACT

This research work is aimed at determining whether the application of fair trade within Ecuadorian
territory can contribute to the sustainability of the floristic production of the canton Latacunga,
Province of Cotopaxi. The methodology used for the realization of this project is mixed since it
has a qualitative approach because it obtains an analysis of the perspective that the owners have on
the fair and quantitative trade because it has been used techniques of hypothesis testing. The
modality is field and documentary, because through documents, articles, bibliographies, among
others it allows to make a collection, analysis and presentation of the documented data, later with
the survey is obtained support to show the results of investigation A sample of 104 owners was
selected and the results indicate that more than 90% want to be part of a fair trade grouping, 98%
consider that the application of a fair trade can favor them to increase their sales since the small
producers are very vulnerable to very specific problems such as the injustice of both prices and
conditions that do not permit the development of their activities and the exploitation of the

resources that they possess at this time, therefore a public policy can help to regulate this sector.

KEY WORDS:

e FAIR TRADE
e FLORICULTURAL COMPANIES

e SUSTAINABLE DEVELOPMENT



CAPITULO |

PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del Problema

1.1.1 Analisis Macro a Nivel de Latinoamérica

El comercio justo es un movimiento que atrae por una caracteristica muy especial y segun el
Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura (I1CA, 2017) detalla que esto es por
sus: “continuas reflexiones y un constante cuestionamiento para responder a diferentes desafios y
contradicciones. No es un movimiento estatico: sabe adaptarse a distintas visiones, mantener su
caracter internacional y, al mismo tiempo, abrir brechas a nivel local” (p.16).

Particularmente en América Latina, se observa una verdadera proliferacion de redes de
Comercio Justo y Economia Solidaria. La cuestion es saber si la cohabitacion de tantas redes es
eficaz y cooperativa, o si algunas estan solo para disputar el protagonismo, en vez de reflejar una
visién compartida del sector. El lugar del Comercio Justo como elemento activo de la economia
social y solidaria se encuentra fuertemente reafirmado por los socios sudamericanos que ya trabajan
en redes de manera amplia con sus homologos, asociaciones de consumidores, sindicatos,
organizaciones de defensa de los derechos humanos y del medio ambiente, entre otras.

En los dltimos afios tanto desde el punto de vista tedrico como de las practicas y procesos
comerciales, el Comercio Justo esta siendo cada vez més visible en América Latina y el Caribe.
Desde el lado de la oferta, crece en interés de asociaciones de productores o procesos de

comercializacion solidaria. Y desde el lado de la demanda el Comercio Justo, alin no esta bien
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posicionado en los paises de la region, se debe trabajar para fomentar el consumo responsable para
que los ciudadanos consumidores entiendan la importancia politica econémica de sus compras y
se conviertan en consumidores responsables.

En el afio 2015, los paises latinoamericanos y caribefios, en conjunto con las Naciones Unidas,
se comprometieron con el cumplimiento de 17 Objetivos y sus 169 metas para promover el
Desarrollo Sostenible (ODS), que busca responder a la multidimensionalidad de la pobreza, la
desigualdad y la exclusién social. EI cumplimiento de esta Agenda exige un fuerte compromiso de
los gobiernos y del sector privado para alcanzar las metas que forman parte de ella. Ademas, los
actores de la Economia Social y Solidaria, la sociedad civil en su conjunto y los movimientos
sociales estan llamados a contribuir al desarrollo sostenible.

Segun Guijarro (2018) menciona que entre los objetivos se encuentran:

1. Poner fin a la pobreza en todas sus formas en todo el mundo.

2. Poner fin al hambre, lograr la seguridad alimentaria y la mejora de la nutricién y promover

la agricultura sostenible.

Garantizar una vida sana y promover el bienestar para todos en todas las edades.

Garantizar una educacion inclusiva equitativa y de calidad y promover oportunidades de

aprendizaje durante toda la vida para todos.

Logar la igualdad entre los géneros y empoderar a todas las mujeres y nifias.

Garantizar la disponibilidad de agua y su gestién sostenible y el saneamiento para todos.

Garantizar el acceso a una energia asequible, segura, sostenible y moderna para todos.

Promover el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y

productivo y el trabajo decente para todos.

9. Construir infraestructuras resilientes, promover la industrializacién inclusiva y sostenible y
fomentar la innovacion.

10. Reducir la desigualdad en y entre los paises.

11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos inclusivos, seguros, resilientes y
sostenibles.

12. Garantizar modalidades de produccion y consumo sostenibles.

13. Adoptar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

14. Conservar y utilizar de forma sostenible los océanos, los mares y los recursos marinos para
el desarrollo sostenible.

15. Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion, detener e invertir la
degradacion de las tierras y detener la pérdida de biodiversidad.

> w
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16. Promover sociedades justas, pacificas e inclusivas
17. Revitalizar la Alianza Mundial para el Desarrollo Sostenible.

1.1.2 Analisis Meso a nivel de Ecuador

El comercio justo en el pais segun el Instituto Nacional de Economia Popular y Solidaria (2016)
menciona que: “busca apoyar a los productores a escala nacional y promover, en un futuro no tan
lejano, la comercializacion de los productos elaborados a gran escala de manera local y asi, cumplir
con la cadena de valor global”.

De esta manera Ecuador logra generar una mejor calidad de vida para los trabajadores de estos
sectores de la economia. Una de sus estrategias se fundamenta en un dinamismo solidario que
permite la relacion con el hombre y su entorno ambiental, principios muy parecidos a los que
promueve la economia popular y solidaria, la misma que busca posicionar al comercio justo,
atendiendo las problematicas del mercado nacional. (Instituto Nacional de Economia Popular y
Solidaria, 2016)

Segun Coscione & Mulder (2017) menciona que en:

El caso ecuatoriano es también muy notable, sobre todo por la inclusién del comercio justo en la
Constitucion de 2008, en la Ley de Economia Popular y Solidaria y en varias politicas sectoriales.
Similar al caso brasilefio, la convergencia entre acciones de incidencia y posicionamiento
promovidas por el movimiento y la sensibilidad de los gobiernos de Rafael Correa, permitieron
avances importantes para llegar a la Estrategia Ecuatoriana de Comercio Justo. En 2010, el
gobierno cred la Direccién de Comercio Inclusivo, dentro del Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio e Integracion.

El comercio justo en Ecuador se encuentra en una situacion privilegiada respecto a otros paises
del continente, sobre todo debido a la voluntad del gobierno de promover el dialogo entre los

diferentes actores involucrados y establecer las alianzas posibles que coadyuven al sector floricola.
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En noviembre de 2015, através del Mecanismo Nacional para el Fortalecimiento del Comercio
Justo y del Comité Especial de la Estrategia Ecuatoriana de Comercio Justo, actualmente se cuenta
con un Plan de Accién consensuado interinstitucional e intersectorial. EI Mecanismo lo integran
todos los ministerios que tienen competencias en la promocion del comercio justo y organizaciones

de comercio justo y de la economia solidaria.

1.1.3 Micro a nivel de la Provincia de Cotopaxi

El sector floricola dentro de la Provincia de Cotopaxi es una de las actividades economicas muy
relevante ya que a nivel del pais, esta provincia es la segunda productora de este sector, la flora
ecuatoriana es considerada una de las mejores del mundo, la variedad de flores que se cultivan
cautivan son muy apetecidas por su calidad y belleza incomparable. Entre las diferentes variedades
de flores se encuentran las gysophilia, clavel, rosas y lirios entre otras, asi como la exportacion a
mercados internacionales.

La implementacion de varias estrategias pueden ayudar a los floricultores entre ellas la
Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de Comercio
Justo (CLAC, 2019) indica que:

Concede a los trabajadores mayor libertad a la hora de decidir sobre el uso de la Prima Fairtrade,
a través de los Comités de Prima espera mejorar el enfoque respecto a las necesidades de los
trabajadores y por tanto construccion de alternativas para generar cambios y mejorar la calidad
de vida de los trabajadores, sus familias y comunidad.



1.2  Arbol de Problemas

EFECTOS: Variable dependiente: Sostenibilidad

EFECTOS |  Variacion del precio de Inexistencia de patrones Comunicaciones ineptas que
venta productivos arruinan las relaciones

T~ [ e

Desconocimiento de la aplicacion del Comercio Justo para el desarrollo
sostenible en el Sector Floricola en la Provincia de Cotopaxi

oo : —

CAUSAS Precios elevados en los Desconocimiento de herramientas Restriccion de la
costes de produccion de gestion para el Comercio Justo informacion

CAUSAS: Variable independiente: Comercio Justo
Figura 1. Arbol de Problemas

1.3 Formulacion del Problema

El Comercio Justo ha demostrado ser una herramienta de cooperacion al desarrollo, valida para
introducir justicia en las relaciones econdmicas internacionales, nacionales y locales y en el
empoderamiento de las comunidades empobrecidas para llevar a cabo su propio desarrollo

sostenible.

Sin embargo, creemos que hay que estudiar nuevas lineas estratégicas de actuacion, entre ellas
reforzar el contacto y buscar el apoyo mutuo entre las Organizaciones de Comercio Justo con el fin
de establecer relaciones de colaboracion entre aquellos agentes que mantienen relaciones injustas

ante el actual sistema econémico.

Esta colaboracién conjunta debe estar orientada a impulsar el Comercio Justo y el cumplimiento
de los diferentes criterios que conlleva el Comercio Justo tanto sea por parte de los productores y

aquellas organizaciones, con lo cual se espera incrementar los esfuerzos encaminados a sensibilizar
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sobre el consumo responsable, y aumentar la presion politica y la denuncia dirigida a Gobiernos,
crear relaciones comerciales mas justas y por tanto, cooperar en la disminucién progresiva de las

desigualdades.

Para ello se ha planteado la propuesta del modelo financiero basado en los principios del
comercio justo, un estudio que en definitiva pretende conocer las causas de la baja implantacion
del Comercio Justo en las floricolas, tanto en las areas de sensibilizacion y / o educacién para el
desarrollo, como en los proyectos de desarrollo de caracter productivo, para poder disefiar

propuestas para el trabajo conjunto entre floricolas y Gobierno.

Por ello segun Universidad de Cantabria (2018) “El principal reto del Comercio Justo es logar
regular y equilibrar el comercio mundial en beneficio de los actores méas desfavorecidos, es decir,
los productores del Sur”. Asi, el objeto es alcanzar que el proceso productivo y comercial genere
un impacto social en el seno de las economias locales. El gran desafio en el enfoque de estudio es
una redistribucion equitativa de los recursos y de la renta sea mas real que por una expansion de

los mercados.

Lo importante es generar relaciones comerciales estables y transparentes, en las que se reduce
al maximo los intermediarios innecesarios y en las que no solo se contemplan criterios econémicos

sino también sociales y ambientales.

1.4 Antecedentes
El comercio es un término que nacié hace muchos afios atras, el mismo que es corresponde a la
parte inicial de esta investigacion y por ello se puede mencionar que:

El origen del comercio viene dado por el denominado trueque, que al inicio servia para satisfacer
las necesidades basicas; pero al pasar del tiempo fue viable el intercambio de los bienes o



servicios producidos por una sociedad con otra. Al promover la division de trabajo y la
especializacion en una determinada éarea, se podian realizar intercambios posteriores por aquellos
bienes que no se producian. (Davalos, 2010, p.15)

Es decir, que a partir de esta actividad se logré que el ser humano pueda obtener alimento,
vestimenta y lograr una supervivencia en el entorno que vivia. De una manera paulatina tomé un
giro sorprendente, al convertirse en una actividad que ya involucraba el obtener una ganancia, y
esto no se hizo esperar gracias a que poco tiempo después se dio la introduccion de la moneda. Los

cambios favorecieron de alguna manera a que las pequefias masas empiecen su desarrollo social.

Ahora en la historia del comercio justo, este concepto cambia y en el afio setenta, aparece como
una modalidad para apoyar el progreso de otras economias, y reconocer su situacion ante los
diferentes procesos que se tiene en paises con economias en via de desarrollo; asi incluyendo a los

grupos de atencion prioritaria. (Infante, 2012, p.125)

De acuerdo a Garcia (2011) sostiene que:

El Comercio Justo se desarrolla principalmente con los paises mas desfavorecidos y apoya de
manera especial a organizaciones de produccion con participacién de mujeres, ademas de otorgar
un financiamiento previo a sus proveedores y establecer relaciones comerciales estables en el
tiempo. En estrecha relacion con las aportaciones de las organizaciones de cooperacion
internacional, el comercio justo se orienta al desarrollo y a una hipotética erradicacion de la
pobreza.

El trabajo justo o equitativo trata de mejorar las condiciones econdmicas, laborales y sociales
de los productores de paises subdesarrollados que a menudo son presionados por las grandes
multinacionales para ceder su produccion a un bajo precio y en condiciones infrahumanas por lo

que el comercio justo se basa en la construccion de relaciones respetuosas y duraderas.



Historia de la sostenibilidad
Segun Foladri (2000) menciona que:

La concepcion del “eco-desarrollo” (término que luego cambio por desarrollo sustentable)
comienza a gestarse a partir de la reunion de ONU-EPHE (1972), que fue preparatoria para la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Ambiente Humano en Estocolmo (1972).
Alli se rechazaron las “visiones reduccionistas de la ecologia intransigente y del economismo
restricto” y se preconizd una “via intermediaria” entre el “pesimismo malthusiano”, preocupado
por el agotamiento de los recursos y el “optimismo de los tedricos de la abundancia” que creen
en las soluciones tecnoldgicas. En este encuentro se resalté que los problemas ambientales y de
desarrollo eran compatibles y debian tener una alternativa comun.

Ecodesarrollo es un “...concepto que podemos definir como un desarrollo deseable desde el
punto de vista social, viable desde el punto de vista economico y prudente desde el ecoldgico”

En este contexto podemos decir que el desarrollo sustentable se basa en los siguientes aspectos:

a.- Viabilidad social: que tiene como centro la construccion de una civilizacion con mayor
justicia en la reparticion de riquezas y rentas.

b.- Viabilidad economica: que es posible por la distribucion y la gestion mas eficiente de los
recursos y por un flujo regular de inversiones publicas y privadas.

c.- Viabilidad ecoldgica: que sostiene puede ser alcanzada si se toman las siguientes medidas:
intensificacion de la explotacion potencial de los recursos de los diversos ecosistemas causando el
menor dafo posible en los sistemas que mantienen la vida, limitacion del consumo de combustibles
fosiles y otros recursos no renovables, reduciendo el volumen de residuos y contaminacion y
economizando Yy reciclando energia, intensificar la investigacion sobre tecnologias limpias, definir
reglas para la proteccidon del medio ambiente (combinacion de instrumentos econémicos, juridicos
y administrativos);

d.- Viabilidad espacial: con el objetivo de equilibrar las poblaciones de la ciudad y campo y

una mejor reparticion de la actividad econdmica en todo el territorio.
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e.- Viabilidad cultural: que implica que el ecodesarrollo asuma una pluralidad de soluciones

locales especificas para cada ecosistema, cada cultura y cada situacion.

1.5  Justificacion e importancia.

El comercio justo como movimiento contribuye a un desarrollo sostenible en cuanto a mejores
condiciones comerciales y por ende una mejora de calidad de vida a los productores. El dialogo, la
transparencia y el respeto es por lo que se rige el comercio justo y busca una mayor equidad que el
comercio internacional, asegurando los derechos de productores y trabajadores. Este modelo

alternativo de consumo es un término todavia desconocido para gran parte de la poblacion.

La posibilidad de poder desarrollar proyectos centrados en la importancia del Comercio Justo a
nivel mundial, nacional y local no solo hace referencia a dialogar sobre consumir de forma
responsable y consciente, sino que da pie a hablar de todos esos aspectos por los que hay que luchar
para crear una sociedad igualitaria y no excluyentes, la creacion de oportunidades para todos, de
practicas comerciales justas, de desarrollo de capacidades, de respeto al medio ambiente, de

derechos humanos, de la explotacion infantil, entre otras.

Es necesario crear espacios en las aulas donde poder dinamizar actividades sobre Educacion en
Valores centradas en el Comercio Justo ya que el futuro esta en la gente joven y en el cambio de
mentalidad, si sensibilizamos en que consumir. Comercio Justo es fomentar la igualdad, si esto se
consigue podemos ir cambiando aspectos en la vida %" todavia hay desigualdades y mas si
miramos hacia los paises del Sur. Para ello, hay que entender el Comercio Justo como un tipo de
comercio que favorece a los productores, pero también a nosotros los consumidores ya que los

productos son de mejor calidad.
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La dignidad humana est4 por encima de todo, por eso tenemos que luchar por abolir todas
aquellas practicas laborales de explotacion que todavia a dia de hoy existen. EI comercio justo
garantiza a los pequefios productores agricolas y artesanales un acceso mas directo al mercado para
sus productos, en condiciones mas justas y equitativas. Con eso se busca fomentar un consumo
responsable, mediante canales de comercializacién mas sostenibles y solidarios, reconociendo el
trabajo de los productores y sus organizaciones. Ellos, a su vez, se comprometen activamente con
el desarrollo de sus miembros y comunidades. Por otro lado, se intenta garantizar a los trabajadores

condiciones de trabajo mas digna promoviendo su asociatividad y empoderamiento.

El sector floricola es muy importante dentro de la provincia de Cotopaxi, una de las principales

radica en que es exportada y por ello:

Actualmente, nuestras flores llegan a mas de 120 destinos. El apoyo constante y el compromiso
de las autoridades nacionales y locales es esencial para promover la competitividad a traves de
acuerdos comerciales, con el fin de fomentar la exportacion y proteger la estrategia comercial
del pais. Para la Asociacion es primordial impulsar el crecimiento y sostenibilidad a largo plazo.
(Ekos Negocios, 2018)

1.6 Objetivos

1.6.1 Objetivo General

e Analizar el aporte econdmico y social del comercio justo para el desarrollo sostenible del

sector floricola de la Economia Popular y Solidaria de la provincia de Cotopaxi.

1.6.2 Obijetivos Especificos.
e Describir el entorno de las empresas del sector floricola de la provincia de Cotopaxi desde

un enfoque multidimensional.
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e Investigar sobre la aplicacion del comercio justo en el sector floricola para determinar su
desarrollo sostenible dentro de las bases legales, conceptuales y teoricas.
e Proponer un Sistema de Modelacion Financiera basado en parametros con condiciones méas

equitativas en las relaciones comerciales que tiene el sector floricola.

1.7  Hipotesis

H1=EI comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccion floricola.
HO= El comercio justo no aporta a la sostenibilidad de la produccién floricola.

1.8  Variables de la investigacion
e Variable Dependiente: Sostenibilidad

e Variable Independiente: Comercio Justo
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CAPITULO II
MARCO TEORICO

El marco tedrico o referencial como segunda etapa de la investigacién, cuenta con informacion
documental que esta constituido por varias teorias, asi como investigaciones y referencias de afios
pasados que finalmente se ocupan para el desarrollo de la indagacion pertinente. (Balliache, 2009)

2.1  Bases Teoricas
La historia del comercio justo es muy interesante, existen fuentes que mencionan variados
origenes en lo que respecta a esta modalidad de comercio; pero, en la mayoria lo cataloga con una
red que se formé de a poco, introduciendo un principio fundamental que es la justicia respecto al
reconocimiento del trabajo para los productores y la obtencion de productos de calidad que necesita

el comprador.

Tabla 1.
Linea de tiempo del comercio justo.
Afo Actividad
Década Organizaciones cristianas de Europa y Norteamerica empezaron a vender artesanias producidas por
40-50 artesanos del Sur en condiciones desventajosas.
Década e Formacidn de Organizaciones de comercio alternativo
50-60 ¢ Importacion y venta de artesanias de comercio justo
o Distribucion de pedidos por correo, grupos eclesiasticos solidarios y tiendas de comercio justo.
70-80 Introduccion de café y otros productos bésicos, extension de la red
90 e Oxford Committee for Famine Relief (Comité Oxford de Ayuda contra el Hambre)- Gran Bretafia
en 1942

e Fair Trade Federation (Federacién de Comercio Justo)-E.E.U.U 1946
e Fédération Artisans du Monde (Federacidn de Artesanos del Mundo)- Francia en 1981
1988 Surgimiento del sello de comercio justo -Fundacion Max Havelaar en los Paises Bajos.
Fuente: (Garcia, 2011)

El comercio justo es una corriente mundial que lucha por la justicia global a través de la
comercializacion de productos elaborados en condiciones justas, la movilizacién social y la

incidencia politica. Las organizaciones que han sido fundadoras de tematica tuvieron sus inicios en
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afios anteriores y su legado sigue, ahora con una vision multidimensional, y con el apoyo de
Organizaciones como las Naciones Unidas, La Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de
Pequefios Productores y Trabajadores de Comercio Justo, entre otras.

2.1.1 Teoria de la Ventaja Absoluta

Esta teoria también conocida como teoria neoclasica del comercio internacional parte de una
afirmacion en la que se indica que por medio del canje que se tenga con la mercancia producida,
cada nacion ganard y lo indica asi debido a que la demanda serd mayor tanto en los bienes y
servicios que necesitaria si se diera el caso de que no hubiera esta actividad comercial, por ende la
produccién es con mayor eficiencia (Ceccon, 2008).

Esta tematica se da con la Unica expectativa de obtener productos de calidad para producir
mejores productos, en el momento que se realiza una especializacion, se pretende que la zona
emplee sus mejores técnicas y los cuidados necesarios en la obtencién de su bien o servicio debido
a que es fuente principal de su actividad economica. Se puede relacionar al comercio justo debido
a que por medio de las comercializaciones que se dan se puede producir una legitimidad de plazas
que esperan nuevas modalidades de desarrollo productivo.

El intercambio comercial entre dos paises se basa en el analisis de la produccion en el cual se
realiza un andlisis tanto del valor, division de trabajo asi también de la productividad de bienes
obtenidos con una mayor eficiencia (Martinez, 2000, p.10).

En este caso, se menciona que la especializacion en un area determinada proporciona una
ventaja sobre otra zona de produccién, para poder realizar un intercambio del bien producido

mediante una division del trabajo muy equitativo y organizado.
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2.1.2 Teoria de la Sociologia Pragmatica

Vista desde una perspectiva, en donde, para la produccion del orden social se debe realizar un
estudio socioldgico enfocado a las capacidades argumentativas de los diferentes actores, todo ello
basado en una sociologia de la moral, que justifica sus practicas (Gonnet & Abril, 2018, p.10-11).
Principios de la teoria de la sociologia pragmatica
a. Principio de pluralismo:

“Rechazo a la idea de un circulo vicioso de desconocimiento y reproduccion del status
quo va de la mano con el reconocimiento de una pluralidad de modos de accion,
especialmente en el meta-régimen de justificacion” (Celikates, 2018).

b. Principio de capacidades reflexivas:

Basada segun Celikates (2018) constituye la oposicion a la caricaturizacion de los agentes
‘ordinarios’ como ‘idiotas sin juicio’ va de la mano con el reconocimiento de sus capacidades
reflexivas. (p.25)

2.1.3 Teoria institucionalista

De acuerdo a Guell, Frei, & Palestini (2009) esta es la que puede: “distinguir los tipos de
instituciones segun si estas son formales o informales. Las instituciones formales son normas
explicitas y positivamente estatuidas que incluyen desde la Constitucion de la Republica, hasta los
contratos que regulan las relaciones entre empresarios y trabajadores” (p.72).

2.1.4 Soberania Alimentaria

Parte como una concepcion politica desarrollada en el afio 1996 por Via Campesina, en la
llamada Cumbre Mundial de la Alimentacién de la Organizacién para la Alimentacién y la
Agricultura (FAQ). Se plasma como una alternativa de planteamientos neoliberales en torno al
intercambio de manera internacional, que perjudican a la biodiversidad y patrimonio, y tienes
una serie de consecuencias negativas e irreversibles sobre la sostenibilidad y el medio ambiente.
(Cajamar, 2008, p.15)
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El Comercio Justo denuncia los comienzos de la pobreza y desigualdad, desarrollando un
sistema comercial alternativo en el que los derechos de los pueblos y medio ambiente estan en el
centro de la actividad econémica, basados en diez principios establecidos de manera internacional;
los mismos que garantizan un trato justo hacia las organizaciones productoras y en el que se
respetan los Derechos Humanos de los trabajadores y trabajadoras.

2.1.5 Origenes del Desarrollo Sostenible

De acuerdo a los origenes del desarrollo sostenible se sefiala lo siguiente:
El término “sustainability” aparece por primera vez enunciado como “concepto” ecoldgico
popular (masificado) en 1980, en el marco de la segunda “World Conservation Strategy” de la
Uniodn Internacional para la Conservacion de la Naturaleza y los Recursos Naturales (IUCN) la
cual se recuerda también como “Carring for the Earth”. El lanzamiento definitivo y su
presentacion en sociedad ocurrié en 1987, en palabras de la primera ministra noruega Gro Harlem
Brundtland quien lo emple6 en su informe para la World Comision on Environment and
Development, de las Naciones Unidas y que se conoce como “Nuestro Futuro Coman”. (Mier,
2018)

Las primeras reflexiones criticas sobre el modelo de desarrollo basado en el consumo vienen de
la filosofia y filosofia social, con visiones de la escuela alemana de la critica social (Marcuse,
Fromm) o de las reflexiones de Arendt sobre la vida moderna. Estos pensadores ya nos harian ver
los factores basicos de la insostenibilidad del sistema.

Las preocupaciones sobre agotamiento de los recursos mundiales y las importantes amenazas
de los residuos en los sistemas ambientales ya nos advertian, entre otras cuestiones, de los efectos
toxicos de los quimicos industriales en el medio ambiente y su impacto en la salud de los humanos,
lo que ha constituido el inicio de lo que se considera el movimiento ecologista moderno.

Durante las ultimas dos décadas del siglo XX, el desarrollo sostenible surgi6 en el interior de la

sociedad como un posible camino hacia la sostenibilidad de nuestro planeta.
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En 1987 la Comisién de las Naciones Unidas sobre el Medio Ambiente Mundial y el Desarrollo
(que conocemos como Comisién Brundtland, ya que, presidida por el primer ministro noruega, Gro
Harlem Bruntland) publicé el célebre informe “Nuestro Futuro Comiin”. Este informe proporciona
una definicion de referencia sobre el concepto de desarrollo sostenible en donde se pretende
cumplir en totalidad las necesidades actuales sin complicar la capacidad de las generaciones
futuras. Este informe tan célebre en el &mbito de la sostenibilidad, reconoce la interdependencia
entre el medio ambiente, el bienestar social y la actividad econémica y la necesidad de establecer
y mantener un equilibrio dindmico entre estos tres elementos.
2.1.6 Teoria de la sostenibilidad
En esta teoria se sefiala como esta teoria ha tomado forma e indica que:

La sostenibilidad se ha perfilado como una teoria y una practica alternativa en el campo de la
gestion popular, el gobierno a través de sus acciones y en los circulos cientificos balo la forma
de teoria. La sostenibilidad se sustenta en tres grandes campos tematicos: teoria, ideologia y
politica en las que se pretende analizar las implicaciones cientificas, las intenciones éticas y las
consecuencias politicas de esta teoria y la practica para asi delimitar sus limitaciones teérico —
ideologicas y sus consecuencias éticas en la busqueda del consenso politico. (Mier, 2018)

El desarrollo sustentable se ha constituido un “manifiesto politico”, es decir, se ha elevado como
una poderosa proclama que se dirige a ciudadanos, organizaciones civiles, empresas y gobiernos
para impulsar acciones, principios éticos y nuevas instituciones orientadas a un objetivo comin: la
sustentabilidad.

En concordancia con lo anterior, el desarrollo sustentable se afirma sobre tres ejes analiticos:

a.- Un desarrollo que tome en cuenta la satisfaccion de las necesidades de las generaciones
presentes: la participacidn politica para crear nuevas instituciones al compas de cambios culturales
que permitan reducir la exclusién social, esto es, que reorganicen la vida cotidiana y la

reproduccion social. Para ello se debe tomar en cuenta el patron demografico por cuanto la
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reduccion de la mortalidad y los grandes contingentes de poblacion que se estan integrando a la
sociedad de consumo, han ocasionado un crecimiento exponencial en la demanda de alimentos,
que deriva en una crisis alimentaria en algunas partes del mundo, es por esto que se requiere actuar
sobre el patron demogréfico.

La equidad social es por ello que es necesario redefinir politicas y metas para lograr una mayor
equidad en la distribucién del ingreso y reducir asi las brechas entre paises desarrollados y en
desarrollo. Para alcanzar la equidad es necesario que haya crecimiento econémico pero que éste
genere empleos, que sea mas equitativo, es decir, que los frutos del trabajo beneficien a todos y no
solo a unos cuantos, que incluya las voces de las comunidades a traves de la democratizacion, que
sea un crecimiento que afiance la identidad cultural, un crecimiento que cuide de los recursos
naturales y el medio ambiente para avanzar a un futuro mas certero. Es asi que es necesario la
reforma politica a través de reducir la desigualdad social y evitar la destruccion del medio ambiente,
promoviendo decisiones politicas integrales ya que al tratar un tema econémico no se debe dejar
de lado el impacto social o0 ambiental que esa politica tendria.

De la misma manera la reforma institucional requiere modificar los procesos de cooperacion
internacional y de la gobernabilidad mundial. Por ultimo, es importante tener una cultura
civilizatoria que lleguen a lo mas profundo del ser mediante un cambio civilizatorio, de valores, de
redefinicion de prioridades, de opciones sustanciales que coloque lo material en su justa dimension
para el ser humano se realice plenamente y en armonia con su entorno natural y con la comunidad
a la que pertenece.

b.- Un desarrollo respetuoso del medio ambiente: el desarrollo no debe degradar el medio
ambiente biofisico ni agotar los recursos naturales. Esta premisa es la que le ha dado sentido a toda

la concertacién internacional desde la Cumbre de Estocolmo en 1972, que pasa por el Informe
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“Nuestro Futuro Comun” em 1987, pero sobre todo con un sentido estratégico a partir de la Cumbre
de Rio en 1992, promoviendo la reflexion sobre como compatibilizar las necesidades y aspiraciones
de las sociedades humanas, con el mantenimiento de la integridad de los sistemas naturales.
Ademas, se reconoce que el deterioro ambiental de las actividades humanas no es un fenémeno
homogéneo, sino que depende de los estilos de desarrollo, el modo de vida y las condiciones del
entorno.

c.- Un desarrollo que no sacrifique los derechos de las generaciones futuras: si bien es dificil
definir las necesidades bésicas de las generaciones no nacidas, la justicia intergeneracional es una
condicion ligada tanto a la equidad social como a la conservacion del medio ambiente en el
momento actual. Es decir, la pobreza no debe aumentar ahora ya que los pobres no pueden ser mas
pobres en el futuro y los sectores y paises ricos deben necesariamente reducir sus niveles de vida
y de consumo a fin de no hipotecar el presente y el futuro del planeta. Mantener a largo plazo la
integridad del ecosistema planetario es también un requisito de la sustentabilidad de las
generaciones presentes.

2.1.7 EIl Comercio Justo y la sostenibilidad del sector floricola
Al hablar de sostenibilidad se espera que con las nuevas practicas el sector pueda mantenerse ya
que:

Un comercio solidario y responsable tanto con las personas como con el medio ambiente. El
objetivo de este tipo de comercio es apoyar a las personas que en el comercio internacional
juegan con desventaja, en concreto a los pequefios productores y trabajadores en paises en vias
de desarrollo, es decir: reducir la pobreza en el Sur global a través de un consumo mas
responsable. (Ekos Negocios, 2016)

Al mencionar la responsabilidad tanto en personas como en el medio ambiente, parte hacia un
enfoque multidimensional debido a que, solamente el pronunciar al ser humano propone énfasis en

aspectos sociales, econdmicos, laborales, y su relacién en el entorno ambiental.
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El desarrollo del comercio justo ha ido creciendo por lo cual hasta la actualidad existe un
sinniimero de organizaciones tanto internacionales como nacionales que forman una red de trabajo
que permite que sea una realidad y su aplicacion permita un aumento sustentable en los sectores en
los cuales se desarrolla esta actividad.

Para la Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones Milan (2017) el objetivo primordial
de esta actividad es: “El mejorar las précticas del comercio internacional convencional, a través del
control de las condiciones comerciales y el fortalecimiento de los derechos basicos de los pequefios
productores, especialmente en paises menos desarrollados, garantizandoles un precio justo” (p.1).
Es decir, que por medio de esta tematica se espera cuidar los intereses de los productores respecto
a situaciones en las que se presenta inseguridad de los precios dentro del mercado, dicho de otra
manera colocan un precio minimo, el mismo que abarca los costes de una produccion sostenible y
es asi como se forma una red que protege a dichos productores en épocas donde los precios son
menores gque los costos de produccion.

Alrededor de 150 800 pequefios productores estan involucrados directa e indirectamente en los
intercambios comerciales realizados desde las organizaciones de la Economia Popular y
Solidaria (EPS) exportadoras. Las empresas certificadas brindaron, ademas, 3 376 puestos de
trabajo en el 2014 y los mercados de exportacién mas representativos del sector de comercio
justo son Alemania, Espafia y Paises Bajos en Europa; Estados Unidos y México en América e
Indonesia en Asia. De estas organizaciones y empresas certificadas, aproximadamente el 28% se
dedican a la produccion de banano, el 24% a la produccién de cacao, el 24% a la produccion de
flores y el 24% restante a varios productos, entre ellos jugos y pulpas de frutas, café, nueces,
panela, hierbas y especias, quinua, guayusa, alcohol, esencias, artesanias y cosméticos.
(Ministerio de Comercio Exterior e Inversiones, 2016)

El Comercio Justo se forma como una alternativa muy practica para las negociaciones
comerciales, en este fragmento se menciona los sectores en los cuales se ejecuta el comercio justo,
por lo que se resalta que el 24% se dedica a la produccion de flores y cabe mencionar que la

provincia de Cotopaxi es la segunda provincia con mayor produccion de flores debido a que la flor
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ecuatoriana es considerada una de una de las mejores del mundo, la variedad de flores que se
cultivan y cautivan por su calidad y belleza inigualables. Por esta razon, es necesario una mejor
sostenibilidad a este sector ya que de este depende econémicamente la provincia.

Para la Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de
Comercio Justo esta corriente del denominado comercio justo:

Tuvo la oportunidad de presentarse como una apuesta econémica y social mas sostenible, basada
en un enfoque de desarrollo multidimensional. La convergencia entre el enfoque de los ODMs y
el enfoque de desarrollo del comercio justo, en sus pilares econémico, social, ambiental y de
empoderamiento comunitario, era evidente y fue subrayado tanto por los activistas del
movimiento. Las Naciones Unidas vuelven a presentar al mundo un Ilamado global para defender
la sostenibilidad de nuestra civilizacion: son los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODSs).
Estos marcan un compromiso global que significa también un cambio profundo en las sociedades
industriales y post-industriales, cuyos patrones productivos han provocado el espectacular
calentamiento antropdgeno de las Ultimas décadas. (CLAC, 2016)

El contexto que se presenta, es a partir de un enfoque mas amplio debido a que se toma en cuenta
aun organismo internacional como es las Naciones Unidas que dia a dia busca aportar a prioridades
nacionales determinadas por sus objetivos y con ello lograr un desarrollo econémico inclusivo y
promover un desarrollo sostenible.

El promover organizaciones que contribuyan a la consecucion de los objetivos es primordial
para este organismo, de esta manera se puede obtener colaboracion con la cual se ayuda de forma
directa e indirecta dentro del sector floricola. El efecto de este movimiento trae consigo un sistema
de libre comercio con la préactica de buenas relaciones comerciales en el que se establece reglas

claras y con un enfoque multidimensional que beneficie a todos los interventores.
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2.2  Base conceptual
2.2.1 Comercio Justo

Para Contreras (2005) este consiste en:

Una propuesta alternativa al comercio internacional convencional. Se basa en garantizar a los
productores del Sur una compensacion justa por su trabajo, asegurandoles un medio de vida
digno. Es también una herramienta de cooperacion para erradicar la pobreza en los paises en
desarrollo ayudando a las poblaciones empobrecidas a salir de su dependencia y explotacion.

El Comercio Justo, se basa en un programa de tipo internacional que ha ido tomando impulso y
el dia de hoy, permite que la comercializacion de los productos en tierra Ecuatoriana sea de una
manera mas sdlida y en condiciones que permita el desarrollo sostenible de cada sector. Antes la
pobreza, la desigualdad, la discriminacion y el trabajo infantil se presentaba de una manera muy
elevada y por ello se crearon organismos que defienda los derechos del ser humano y a su vez éstos
han buscado la manera de preservar el medio ambiente, las Naciones Unidad ha realizado alianzas
con otras entidades para que apoyen los objetivos del buen vivir, que permitan un mejor
desenvolvimiento del ser humano.

De esta manera existe un bienestar general y bilateral ya que respeta el ecosistema en conjunto
con el hombre y trata de armonizar la relacion comercial que puede tener el productor con el
consumidor con productos de calidad y a precios justos en los que se valore el trabajo de todos los
actores involucrados en las cadenas comerciales.

Una asociacidn comercial, que se basa en el dialogo, la transparencia y el respeto, que busca una
mayor equidad en el comercio internacional. Contribuye a un desarrollo sostenible ofreciendo
mejores condiciones comerciales y asegurando los derechos de los productores y trabajadores
marginados, especialmente en el Sur. Las organizaciones de Comercio Justo, con el apoyo de los
consumidores, se dedican de manera activa a prestar apoyo a los productores, sensibilizar y
desarrollar campafias para desarrollar cambios en las reglas y practicas del comercio
internacional. (Carrillo, 2018)
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El comercio justo es una forma alternativa de comercializacion en el mundo desarrollado de
productos y servicios procedentes de paises en vias de desarrollo o subdesarrollados, es necesario
proponer precios justos y relacion de dignidad entre productor y consumidor con el fin de mejorar
las condiciones de estos paises y luchar contra situaciones de pobreza.

Este concepto indica una de las caras que tiene este movimiento, debido a que en muchas
ocasiones existen injusticias en diferentes campos como puede ser social, econdmico y ambiental;
este autor afirma que anhela cambios y los cambios son necesarios para fomentar la estabilidad
economica y emocional de una persona para contribuir con un mejoramiento de vida de uno los
actores de este importante estudio.

2.2.2 Objetivos del Comercio Justo
Principalmente se espera que el comercio justo contribuya a:

e Construir nuevas relaciones, practicas sociales de produccidn, comercializacion interna y
externa, distribucidn y consumo, basadas en la justicia, equidad y corresponsabilidad.

e Contribuir al mejoramiento de las condiciones de vida de los pequefios productores,
artesanos y trabajadores, con el fin de brindar sustentabilidad a los emprendimientos. (Ibarra,
2015)

2.2.3 Principios del Comercio Justo
El comercio justo tiene los siguientes principios:

Creacion de oportunidades para productores/as en desventaja econémica.

Transparencia y rendicién de cuentas.

Relaciones comerciales justas

Pago de un precio justo

Respeto de las hormas de trabajo infantil y explotacién laboral.

Compromiso con la equidad de género, la no discriminacion, y la libertad de asociacion.
Condiciones de trabajo y préacticas saludables.

Desarrollo de capacidades.

. Promocion del comercio justo.

10. Respeto al medio ambiente. (Ibarra, 2015)

©oOoN O~ wWD R
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La aplicacion de estos principios ha fomentado una mejor calidad de vida a los productores, ya
que de esta manera facilita el acceso al mercado y permite que la comercializacion de los productos
que ofrecen continle y asi ir alargando las relaciones comerciales basadas en precios justos. Su
planteamiento es muy particular, y se lo cataloga asi porque fomenta una cultura solidaria no solo
en el &mbito social sino en perspectivas como responsabilidad ambiental y laboral respetando

derechos humanos y promoviendo una justicia social y una seguridad econémica.

2.2.4 Empresas Certificadas en Comercio Justo
En territorio Ecuatoriano existen apenas 11 empresas floricolas FAIRTRADE, estas empresas
no representan ni el 5% del total que existe, y pese a que trabajan para garantizar un trato mas justo

para los trabajadores, no cuenta con un respaldo mayor de su propio sector a continuacion el listado:

Tabla 2.
Listado de Empresas con Certificacion en Comercio Justo
N° Empresas Ubicacion

1 Flormare S.A Cayambe- Pichincha
2 Joygardens S.A Tabacundo-Pichincha
3 Quality service S.A Quito- Pichincha
4 Agroganadera Espinosa Chiriboga S.A Latacunga-Cotopaxi
5 Compania Agropromotora del Cotopaxi — Agrocoex S.A Latacunga-Cotopaxi
6 Hojaverde CIA. LTDA Cayambe- Pichincha
7 Inversiones Ponte Tresa S.A Cayambe- Pichincha
8 Rosas del Monte Rosemonte S.A Quito- Pichincha
9 Jardines Piaveri Cia. Ltda Quito- Pichincha
10 Roma Verde Machachi- Pichincha
11 Nevado Ecuador S.A. Salcedo-Cotopaxi

Fuente: Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de Comercio Justo

(CLAC, 2018)
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2.2.5 Desarrollo Sostenible

Segun Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones Milan (2017) menciona en su tesis el
concepto de desarrollo sostenible:

Se llama desarrollo sostenible a lo que es capaz de satisfacer las necesidades actuales sin
comprometer los recursos y posibilidades de las futuras generaciones. Intuitivamente, una
actividad sostenible es aquella que se puede mantener. Por ejemplo, corta arboles de un bosque
asegurando la repoblacion es una actividad sostenible. Por el contrario, consumir petréleo no es
sostenible con los conocimientos actuales, ya que no se conoce ningln sistema para crear
petroleo a partir de la biomasa. Hoy sabemos que una buena parte de las actividades humanas no

son sostenibles a medio y largo plazo tal y como hoy estan planteadas. (Brundlant, 1990).

El desarrollo sustentable obedece a la idea basica de satisfacer las necesidades de la sociedad
actual sin comprometer la estabilidad del futuro, es decir, mantener un equilibrio “Sustentable”
entre las personas a fin de desarrollar estrategias en pro del bienestar del mundo. La palabra
sostenible ha sido cuestionada en virtud a que diferentes paises su significado varia en torno a los
que se mantiene estable. Se habla de sostenible cuando los recursos utilizados para mantener una
estructura no se acabaran nunca, por lo que es seguro vivir, crear, desarrollar, explorar y méas en

€Se Campo.

El desarrollo sustentable implica una importante relacion entre diferentes areas de una
comunidad en las que se relacionan los aspectos culturales, econdmicos, sociales y ambientales,
todo esto, enmarcado en un marco democratico y participativo, donde la politica juega un papel
demostrativo, dandole la oportunidad a la gente para confiar en ella. EIl desarrollo sustentable se
basa en el crecimiento de toda la poblacion, son ideas que evolucionan constantemente para que el

individuo se sienta seguro con su entorno.

La equidad social refuerza al concepto, con el Desarrollo Sustentable todos ganan, lo que
representa una inversion positiva, existen ganancias alrededor de la comunidad que aplique el
desarrollo sustentable no solo en el ambito econdmico sino también en los social, brindandole

bienestar al ciudadano.

Para que un pais logre la sustentabilidad tiene que empezar por cambiar su forma de pensar de

manera colectiva, su pensamiento y meta debe ser fija, debe pensar en desarrollo, en crecimiento,
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en imponerse limites de crecimiento productivo para romperlos, que el consumo de los recursos
debe ser aprovechado, invertido y renovado constantemente, para mantener siempre la capacidad
productiva. Mantener siempre el capital financiero, fisico, humano, social y natural siempre a la

disposicién de los involucrados en las vias de desarrollo.

2.2.6 Sostenibilidad

De acuerdo a Acciona (2018) indica que esta: “Trata de garantizar las necesidades del presente,
sin comprometer a las futuras generaciones sin renunciar a ninguno de los tres pilares esenciales:
la proteccion medioambiental el desarrollo social y el crecimiento econdémico”. Asi mismo Mokate
(2001) indica que:

La palabra “sostener” significa “sustentar, mantener firme una cosa”. Viene del latin sub, que
significa “desde abajo”, y tenere, que significa “tener elevado”. La definicion mas amplia de la
sostenibilidad resulta tautoldgica: la sostenibilidad es la capacidad de mantenerse o sostenerse.
Una iniciativa es sostenible si persiste en el tiempo. En general, la sostenibilidad ha sido definida
de manera ambigua en sus aplicaciones a la politica publica. Tal como sucede en el concepto de
equidad, la ambiguedad del concepto ha sido un aliado, pues la definiciébn ambigua permite
entender que en la sostenibilidad radica un objetivo que se puede considerar universalmente
deseable.

El comercio justo busca un desarrollo mas inclusivo, justo y sostenible mediante el fomento de
patrones productivos y de consumos alternativos y solidarios. Los modelos de produccién y
comercializacion que se han impuesto con el comercio justo vienen unidos a principios como el
respeto, la colaboracion, el cuidado ambiental y el apoyo; ademas del cumplimiento de los derechos
de grupos vulnerables, con ello se espera la creacion de redes de comercio internacional equitativas.
(Sanchez, 2017)

Segun Vilches, Gil Pérez, Toscano, & Macias (2014) se le considera como:” Un concepto
nuevo, que pretende movilizar la responsabilidad colectiva para hacer frente al conjunto de graves
problemas y desafios a los que se enfrenta la humanidad, apostando por la cooperacion y la defensa

del interés general”. La sostenibilidad viene dada como una estrategia a nivel mundial, ya que
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contribuye a la situacion actual en la que nos encontramos, es un concepto multidimensional debido
a que las estrategias tienen que ver con aspectos econdémicos, sociales y ambientales, por lo tanto,
se concluye que prevalece el bienestar comuin de todos, claro que en sus diferentes ambitos de
desempefio.

Segun Acciona S.A. (2018) menciona que sostenibilidad: “Es el desarrollo que satisface las
necesidades del presente sin comprometer la capacidad de las futuras generaciones, garantizando
el equilibrio entre crecimiento econdmico, cuidado del medio ambiente y bienestar social”. ES
decir, que busca un bienestar general para todos los integrantes del entorno, y de esta manera se
logra un equilibrio en cuento a crecimiento econémico, social y medio ambiental, sin perjudicar o
atentar al de los demas.

Para Cluster Flor Expoflores (2018) es importante tener en cuenta que:

Ecuador ya es un gran jugador del mercado mundial de flores, pero puede seguir creciendo si
consolida su posicion teniendo en cuenta a las tendencias de consumo de los mayores
compradores mundiales y los nuevos desarrollos tecnoldgicos. Debe seguir realizando esfuerzos

en la produccion de flores organicas y produccion sostenible: el desarrollo de la conciencia

ambiental en los principales mercados mundiales genera mayor demanda por las flores organicas

y certificadas en produccion sostenible y comercio justo.

Con esto se debe recalcar que existe un apoyo total a la produccion sostenible y el comercio
justo en cuanto al sector floricola; ya que, el papel que desempefia Ecuador en este &mbito ha sido
llevado a expectativas aun mas elevadas para generar un crecimiento en el aspecto econdémico,
social y ambiental porque indica una demanda de flores organicas y certificadas y en cuanto a la
certificacion para la producciéon sostenible incluye préacticas agricolas con responsabilidad
ambiental y social como ya se menciono.

a) Categorias de la Sostenibilidad

Segun Cortés & Pefia (2015) existen tres categorias y son las siguientes:
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e Medioambiental: medio ambiente, herramientas de evaluacion, recursos, tecnologias
verdes.

e Social: valores e impactos sociales.

e Econdmicas: aspectos econdmicos, la gestion, las partes interesadas y la politica. (p.45)

Por esta clasificacion es que se indica el mencionado desarrollo sostenible dentro del presente
trabajo de investigacion, es de manera singular un impacto multidimensional de lo que se espera
con el comercio justo.
b. Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Segun Las Naciones Unidas (2017), en su Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo,
planteo la siguiente lista de objetivos:

e Fin de la pobreza

e Hambre cero

e Saludy bienestar

e Educacion de calidad

e lgualdad de genero

e Agua limpia y saneamiento

e Energia asequible y no contaminante
e Trabajo decente y crecimiento econdémico
e |ndustria, innovacion e infraestructura
e Reduccion de las desigualdades

e Ciudades y comunidades sostenibles

e Producciony consumo responsables

e Accion por el clima

e Vida submarina

e Vida de ecosistemas terrestres

e Paz, justicia e instituciones solidas

e Alianzas para lograr los objetivos

Los objetivos mencionados anteriormente pretenden alcanzar el Desarrollo Sostenible en cada
pais; por lo cual es necesario fijar un plan de accion enfocado en puntos clave como son la pobreza,

desigualdad, injusticia y con ellos proporcionar al hombre una mejor calidad de vida, con el libre



28
gozo de derechos en un entorno idoneo. Los objetivos mundiales son importantes, buscan cambiar
el mundo y los cambios empiezan desde uno al tratar de contribuir con acciones que permitan el
desarrollo de cada persona en &mbitos en los cuales se desenvuelve.

2.2.7 Relacion entre ODS y el Comercio Justo

Para Soto (2019) se denota la concordancia debido a que:
Se relacionan a través de las realidades de las personas con quienes se trabaja: los productores y
trabajadores. Nuestro objetivo como Fairtrade y bajo el marco de los objetivos ODS es acabar
con la pobreza y eliminar el hambre promoviendo la agricultura sostenible entre los productores,

asi busca promover formas mas eficientes y respetuosas con el ambiente al igual que educando
a los consumidores sobre consumo responsable.

El comprometimiento del comercio justo con los objetivos es total, el motor principal reside en
la erradicacion de la pobreza, desarrollando estrategias y soluciones en las problematicas existentes
tanto para los productores como para los consumidores. Todo este proceso se puede consolidar de
forma rapida, los avances para mantener comunicacién deben ser utilizados de una forma
responsable y libre.

2.3 Base Legal
2.3.1 Plan Nacional para el Buen Vivir

Segun Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (2017) este documento es un régimen
para todo ciudadano ecuatoriano, mismo que busca respetar sus derechos y se apega con la Agenda
2030 para el Desarrollo Sostenible. En el cual se establecen varios lineamientos que ayudan a los
programas propios de los gobiernos, las politicas publicas y ademas reorganiza prioridades en

cuanto a la inversion pablica que se distribuye de manera general para la utilizacion de la poblaciéon.
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Plan Nacional del Buen Vivir
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NO

Descripcion

Interpretacion

Objetivo 1

Objetivo 4

Objetivo 5

Garantizar una vida digna con iguales oportunidades para
todas las personas.

1.1 Promover la inclusion econémica y social; combatir la pobreza
en todas sus dimensiones, a fin de garantizar la equidad
economica, social, cultural y territorial. [...] 1.7 Garantizar el
acceso a trabajo digno y la seguridad social de todas las personas.
[...] 1.9 Garantizar el uso equitativo y la gestion sostenible del
suelo, fomentando la corresponsabilidad de la sociedad y el
Estado, en todos sus niveles, en la construccion del habitat.
Consolidar la sostenibilidad del sistema econdmico social y
solidario, y afianzar la dolarizacion.

4.1 Garantizar el funcionamiento adecuado del sistema monetario
y financiero a través de la gestion eficiente de la liquidez,
contribuyendo a la sostenibilidad macroeconémica y al desarrollo
del pais. 4.2 Canalizar los recursos economicos hacia el sector
productivo, promoviendo fuentes alternativas de financiamiento y
la inversion a largo plazo. [...] 4.9 Fortalecer el apoyo a los actores
de la economia popular y solidaria mediante la reduccion de
tramites, acceso preferencial a financiamiento y a contratacion
publica, para su inclusion efectiva en la economia. [...]

Impulsar la productividad y competitividad para el
crecimiento econdémico sostenible de manera redistributiva y
solidaria.

5.1 Generar trabajo y empleo dignos fomentando el
aprovechamiento de las infraestructuras construidas y las
capacidades instaladas. 5.2 Promover la productividad,
competitividad y calidad de los productos nacionales [...] con
enfoque a satisfacer la demanda nacional y de exportacion. [...] 5.5
Diversificar la produccién nacional con pertinencia territorial,
aprovechando las ventajas competitivas, comparativas y las
oportunidades identificadas en el mercado interno y externo, para
lograr un crecimiento econdmico sostenible y sustentable. [...] 5.9
Fortalecer y fomentar la asociatividad, los circuitos alternativos de
comercializacion, las cadenas productivas, negocios inclusivos y el
comercio justo, priorizando la Economia Popular y Solidaria, para
consolidar de manera redistributiva y solidaria la estructura
productiva del pais. [...]

Por medio de este objetivo, se reitera un
apoyo a propuestas como el sistema de
proteccion integral que promueve la
atencion necesaria para todos los
grupos de la sociedad. Asi se espera la
erradicacion de la pobreza y encaminar
tacticas para apoyar al objetivo de la
ONU.

Al poseer un mejor control dentro del
sistema monetario y financiero, se
puede realizar una distribucion de
caracter especial para aquellos sectores
con mayor indice de productividad en
las diferentes zonas. Con ello se espera
una mayor participacion de aquellos
grupos que realizan sus actividades en
lo que respecta a sectores que
contribuyan con la economia del pais.

El comercio justo tiene un enfoque en
el cual, se busca la estabilidad laboral,
el respeto a los derechos de
trabajadores, erradicar todo tipo de
violencia hacia la mujer o a los nifios.
La productividad de los sectores con el
fomento de buenas practicas basadas en
una correcta distribucion de las
ventajas con las que se cuenta
promueve un crecimiento del mercado.

CONTINUA




Objetivo8  Opjetivo 6

Fuente: (Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo — Ecuador, 2017)

Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para
lograr la soberania alimentaria y el Buen Vivir Rural

[...] 6.2 Promover la redistribucion de tierras y el acceso equitativo
a los medios de produccién, [...], asi como el desarrollo de
infraestructura necesaria para incrementar la productividad, el
comercio, la competitividad y la calidad de la produccion rural,
considerando las ventajas competitivas y comparativas
territoriales. 6.3 Impulsar [...] el acceso a mercados y sistemas
productivos alternativos, que permitan satisfacer la demanda
nacional con respeto a las formas de produccion local y con
pertinencia cultural. 6.4 Fortalecer la organizacién, asociatividad y
participacion de las agriculturas familiares y campesinas en los
mercados de provisién de alimentos 6.5 Promover el comercio
justo de productos, con énfasis en la economia familiar campesina
y en la economia popular y solidaria, reduciendo la intermediacion
a nivel urbano y rural, e incentivando el cuidado del
medioambiente y la recuperacion de los suelos. [...]

Promover la transparencia y la corresponsabilidad para una
nueva ética Social.

[...] 8.5 Promover un pacto ético nacional e internacional para
lograr justicia econémica, la eliminacion de paraisos fiscales, el
combate a la defraudacion fiscal y el comercio justo global. [...]

2.3.2 Constitucion de la Republica del Ecuador

30

Una mejor calidad de productos influye
mucho dentro de cualquier sector
productivo, y en este objetivo se espera
estrechar lazos de cooperacién entre
productores y exportadores, lo cual
puede favorecer a ambos lados.

En la mayor parte de la produccion
agricola, se cuenta con la colaboracion
de empresas familiares, lo mismo que
provoca contar con la experiencia de
quienes intervienen en este ambito
desde tiempos muy antiguos.

Al indicar transparencia, igualmente se
espera el respeto de los derechos del
hombre y el cumplimiento de las leyes
aplicables en cada sector.

De acuerdo a Duran (2015) esta se constituye como una ley fundamental que: “define el

régimen de derechos y libertades de las personas y las funciones e instituciones de la organizacion

politica; es el fundamento y fuente de la autoridad juridica, que sustenta la vida de la Republica y

de su gobierno™.

Tabla 4
Constitucién de la Republica del Ecuador

Art.

Descripcion

Interpretacion

De la sostenibilidad

14 Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un
ambiente sano y ecoldgicamente equilibrado, que garantice
la sostenibilidad y el buen vivir, sumak kawsay. [...]

275 El régimen de desarrollo es el conjunto organizado,
sostenible y dinamico de los sistemas econdmicos,
politicos, socio-culturales y ambientales, que garantizan la
realizacion del buen vivir, del sumak kawsay. [...]

282 [...] Un fondo nacional de tierra, establecido por ley,

regulard el acceso equitativo de campesinos y campesinas a

Es decir, todo ecuatoriano tiene el derecho
de mantener un desarrollo sostenible en
todos los ambitos posibles, y con ello se
garantiza una mejor calidad de vida.

Al mencionar régimen de desarrollo, se
puede indicar que su perspectiva radica en
un enfoque multidimensional, ya que
ratifica el cumplimiento de objetivos y
principios en todo lo que dicta esta ley.

Este articulo tiene concordancia con uno de
los principios que tiene el comercio justo

CONTINUA
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320

405.

la tierra. [....] El Estado regulara el uso y manejo del agua
de riego para la produccion de alimentos, bajo los principios
de equidad, eficiencia y sostenibilidad ambiental.

El Estado se reserva el derecho de administrar, regular,
controlar y gestionar los sectores estratégicos, de
conformidad con los principios de sostenibilidad ambiental,
precaucion, prevencion y eficiencia. [...]

[...] Laproduccidn, en cualquiera de sus formas, se sujetara
a principios y normas de calidad, sostenibilidad,
productividad sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia
econdémica y social.

El sistema nacional de areas protegidas garantizara la
conservacion de la biodiversidad y el mantenimiento de las
funciones ecoldgicas. [...]. El Estado asignara los recursos
econémicos necesarios para la sostenibilidad financiera del
sistema, y fomentara la participacion de las comunidades,
pueblos y nacionalidades que han habitado ancestralmente
las areas protegidas en su administracion y gestion. [...]

Del Comercio Justo

304

336

La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos
a partir del objetivo estratégico establecido en el Plan
Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones
correspondientes para impulsar la insercion estratégica del
pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccion
nacionales.

4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y
energética, y se reduzcan las desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del
comercio justo. [...]

El Estado impulsara y velarad por el comercio justo como
medio de acceso a bienes y servicios de calidad, que
minimice las distorsiones de la intermediacion y promueva
la sustentabilidad. EI Estado asegurara la transparencia y
eficiencia en los mercados y fomentara la competencia en
igualdad de condiciones y oportunidades, lo que se definira
mediante ley.

De la produccioén agricola

400

410

El Estado ejercera la soberania sobre la biodiversidad, cuya
administracion y gestién se realizard con responsabilidad
intergeneracional. Se declara de interés publico la
conservacion de la biodiversidad y todos sus componentes,
en particular la biodiversidad agricola y silvestre y el
patrimonio genético del pais.

El Estado brindaré a los agricultores y a las comunidades
rurales apoyo para la conservacion y restauracion de los
suelos, asi como para el desarrollo de précticas agricolas
que los protejan y promuevan la soberania alimentaria.
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que es la equidad de género. Y su acceso a
los sectores productivos estratégicos.

Los sectores estratégicos cuentan con una
influencia multidimensional lo que permite
un mejor desarrollo de los derechos y por
ende un desarrollo sostenible para toda la
poblacion.

Una produccién con normas de calidad
basicamente es parte esencial del desarrollo
de los sectores estratégicos que son fuente
de desarrollo econémico.

La conservacion de principal participe de la
produccion que tiene el sector floricola es
fundamental, ya que constituye en si toda la
actividad; sin un suelo en las condiciones
adecuadas de manera natural no facilita la
produccion necesaria y con los estandares
esperados.

Una politica comercial, con relaciones muy
estrechas con los demas paises puede
facilitar la consecucion de los objetivos del
Plan Nacional del Buen Vivir. Y los incisos
especifican las metas que tiene el Estado,
vivir en un ambiente con igualdad de
oportunidades y el desarrollo sostenible de
las personas que son actores fundamentales
de la economia del Ecuador.

La sustentabilidad conlleva un equilibrio
dentro del comercio, ya que antiguamente
las practicas no fueron desarrolladas con
transparencia y eficiencia.

La conservacién del ecosistema es
importante, el hombre necesita desarrollarse
en un espacio donde, pueda recrearse, vivir,
alimentarse y cumplir con sus actividades
diarias.

Las buenas précticas agricolas, el apoyo a la
restauracion de las zonas donde se produce,
facilitan que la soberania alimentaria pueda
llevarse a cabo, porque de ella se espera no
perjudicar el patrimonio que se tiene
producto del accionar inhumano e
irresponsable.

CONTINUA
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La politica econémica tendré los siguientes objetivos:

1. Asegurar una adecuada distribucion del ingreso y de la
riqueza nacional.

2. Incentivar la produccion nacional, la productividad y
competitividad sistémica. [...]

3. Asegurar la soberania alimentaria y energética.

4. Promacionar la incorporacion del valor agregado con
maxima eficiencia, dentro de los limites biofisicos de la
naturaleza y el respeto a la vida y a las culturas.

5. Lograr un desarrollo equilibrado del territorio nacional
[...]

6. Impulsar el pleno empleo y valorar todas las formas de
trabajo, con respeto a los derechos laborales.

7. Mantener la estabilidad econdmica, entendida como el
maximo nivel de produccion y empleo sostenibles en el
tiempo.

8. Propiciar el intercambio justo y complementario de
bienes y servicios en mercados transparentes y eficientes.

32

Por medio de la politica econémica, se
espera conseguir estabilidad y crecimiento
en cuanto a la economia del pais.

La produccion nacional puede promover
que la comercializacion de los bienes que
son de mayor comercializacién dentro del
mercado nacional e internacional.

Las relaciones comerciales facilitan el
ingreso, la comercializacién y mejores
beneficios para productores y comerciantes.

Fuente: (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2018)

2.3.3 Ley Organica de Economia Popular y Solidaria

Para la Presidencia de la Republica del Ecuador (2011) esta ley permite: “Reconocer, estimular

y fortalecer el sector que genera empleo e ingresos, pero que nunca se habian tenido en cuenta hasta

ahora. Ademas, la ley establece un marco legal para aquellos que la componen; las cooperativas,

las asociaciones y la comunidad”.

Tabla 5
Ley Organica de Economia Popular y Solidaria

" Art.  Descripcion

Interpretacion

De la sostenibilidad
57 Disolucion. - Las cooperativas podran disolverse,
por las siguientes causas:

2. Deterioro patrimonial que ponga en riesgo la
sostenibilidad de la organizacion o la continuidad
de sus operaciones o actividades

Funciones del Directorio. - Son funciones del
Directorio las siguientes:

163

a) Aprobar el estatuto social y las
metodologias de operacién de la
Corporacion y sus componentes de

Por su naturaleza el cooperativismo, opera procurando
el bienestar comin y con la responsabilidad de
armonizar el desarrollo econémico y la proteccion de los
recursos naturales. Es evidente que el cooperativismo es
un modelo econdmico de transformacion sustentable y
justa por lo que las cooperativas solo en casos extremos
deberén disolverse.

Las cooperativas son grandes impulsadores de la
sostenibilidad ya que su principal base es la ayuda mutua
y la igualdad de los derechos y obligaciones entre los
socios. Por lo que las funciones del directorio deben
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crédito, inversiones y demas servicios
financieros, bajo criterios de seguridad,
liquidez y sostenibilidad.

Aprobar la creacion de nuevos
mecanismos de financiamiento,
servicios financieros, garantia crediticia,
fortalecimiento v  capacitacion o
redisefo de los existentes, [...]

b)

domésticos. - Son personas o grupo de personas
que realizan actividades econdmicas de
produccion, comercializacion de bienes o
prestacion de servicios en pequefia  escala
efectuados por trabajadores auténomos o
pequefios ndcleos familiares [...] Para ello
generan trabajo y empleo entre sus integrantes.

33

enfocarse a un bien comdn con una democracia
completa con el fin de lograr los objetivos para que haya
una mayor generacion y distribucion equitativa de la
riqueza, erradicando asi la pobreza y las desigualdades.

4 Principios. - Las personas y organizaciones EIl Comercio Justo lo que busca es visibilizar y apoyar a
amparadas por esta ley, en el ejercicio de sus las personas productoras y agricultoras perjudicadas por
actividades, se guiaran por los siguientes un mercado tradicional, que en la mayoria de los casos
principios, segun corresponda: son desiguales y, contribuir al desarrollo social. El

Comercio Justo es una alternativa con principios
a) La busqueda del buen vivir y del bien fundamentados en la ética social, laboral y
comdn; medioambiental que contribuye a dignificar a las
b) La prelacion del trabajo sobre el capital poblaciones mas desfavorecidas.
y de los intereses colectivos sobre los
individuales; [...]

24 Cooperativas de produccion. - Son aquellas en La mayoria de las organizaciones productoras de
las que sus socios se dedican personalmente a Comercio Justo son cooperativas ya que el
actividades productivas licitas en una sociedad de funcionamiento ~ demacratico, transparente y
propiedad colectiva y manejada en comun, tales participativo o la equidad en la distribucion de
como: agropecuarias, huertos familiares, beneficios son comunes y para el buen vivir. Ademas,
pesqueras, artesanales, industriales, textiles. valores como la solidaridad y la cooperacion, o el

compromiso con el entorno social y natural son la base
para operar dichas cooperativas.

73 Unidades Econémicas Populares. - Las que se Las unidades econdmicas populares, son las que se
dedican a la economia del cuidado, los dedican a la economia del cuidado; a los
emprendimientos  unipersonales, familiares, emprendimientos: unipersonales, familiares,
domésticos, comerciantes minoristas y talleres domésticos, comerciantes minoristas y talleres
artesanales; que realizan actividades econémicas artesanales, que realizan actividades econdmicas de
de produccion [...] produccion, comercializacion de bienes, asi como a la

prestacion de servicios; acciones que deberan
desarrollarse fomentando la asociacion y la solidaridad.

75 Emprendimientos unipersonales, familiares y Son  aquellas  organizaciones  socioecondmicas

asociativas, constituidas por un grupo de personas
pertenecientes a diferentes hogares que se agrupan para
compartir recursos, desarrollar procesos de trabajo
conjunto, abastecerse de insumos, producir o
comercializar colectivamente servicios o bienes de
forma autogestionaria, orientadas al intercambio en el
mercado u otras formas de comercio (comercio justo,
trueque, etc.).

Fuente: (Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, 2018)

2.3.3.1 Reglamento a la Ley Organica de Economia Popular y Solidaria
De acuerdo a Zavala (2002) un reglamento tiene como funcion: “integrar leyes muy genéricas,

que contienen solo maximas de direccién y que no pueden ser aplicadas a una especificacion
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posterior”. Por ello, este reglamento apoya a la Ley Organica de Economia Popular y Solidaria y

describe las operaciones del comercio justo con su item correspondiente.

Tabla 6
Reglamento a la Ley Orgénica de Economia Popular y Solidaria
Art.  Descripcion Interpretacion

Del Comercio Justo
164  Operaciones. - La corporacion, podrarealizar las Las operaciones que se realice tomando en cuenta el
antes operaciones: Comercio Justo deben operar con justicia social, el
cuidado de la naturaleza y la calidad del producto.
5. Invertir sus recursos, de conformidad con las Ademas, debe asegurar que los trabajadores obtengan un
politicas dictadas por el directorio, bajo criterios ingreso digno, la naturaleza sea respetada y los
de seguridad, liquidez y sostenibilidad. consumidores reciban un producto elaborado con los
mas altos estandares de calidad.
Se basa en la transparencia, el respeto y la equidad.
Fuente: (Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, 2018)

2.3.4 Cdbdigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones

Segun Correos del Ecuador (2018) esta ley es aquella que implicara en: “Su aplicacion el
proceso productivo en su conjunto, desde el aprovechamiento de los factores de produccion, la
transformacion productiva, la distribucion y el intercambio comercial, el consumo, el

aprovechamiento de las externalidades positivas y politicas que desincentiven las externalidades

negativas”.

Tabla 7

Caodigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones
Art. Descripcion Interpretacion

Del comercio justo
4 Fines. - La presente legislacion tiene, como EI Comercio Justo contribuye directamente a la
principales, los siguientes fines: construccion del Buen Vivir puesto que los mecanismos que
se deben impulsar a lo largo de toda la cadena de valor son
[...]s. Impulsar los mecanismos que posibiliten las personas y enfocarse en sus relaciones generando
un comercio justo y un mercado transparente.  condiciones para que productoras y productores, artesanos
y artesanas, trabajadores y trabajadoras no solo accedan a
mejores ingresos sino al gozo de una vida digna y orienten
sus esfuerzos a que los consumidores y consumidoras tenga
acceso a productos y servicios de calidad con respeto al
medio ambiente y a los derechos de los seres humanos que

los producen.
CONTINUA ‘



Rol del Estado. - El Estado fomentard el
desarrollo productivo y transformacion de la
matriz productiva.

e. La implementacion de una politica comercial
al servicio del desarrollo de todos los actores
productivos del pais, en particular, de los
actores de la economia popular y solidaria y de
la micro, pequefias y medianas empresas, y
para garantizar la soberania alimentaria y
energética [...]

De la sostenibilidad

Institucionalidad y Competencias. - El
Consejo Sectorial de la Produccion coordinara
las politicas de fomento y desarrollo de la
Micro, Pequefia y Mediana Empresa con los
ministerios sectoriales en el &mbito de sus
competencias.

b. Fomentar, priorizar y coordinar acciones
para el desarrollo sostenible de las MIPYMES,
asi como establecer el presupuesto anual para
la implementacion de todos los programas y
planes que se prioricen en su seno.
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El rol del Estado a través de los gobiernos locales y las
reglas de mercado abierto proporcionan libertad en el
desarrollo las actividades, pero es necesario buscar
estrategias permitiendo dar un mayor reconocimiento
politico y administrativo, y en lo operativo, se deben crear
diferentes incentivos, ayudando a llevar practicas que
fomenten un mercado mas sano beneficiando a todos los
ciudadanos.

El Consejo Sectorial Econdmico y Productivo tiene como
pilares la estabilidad fiscal, el desarrollo productivo y la
proteccion de los mas vulnerables. Se trata de construir en
conjunto, entre el frente productivo y econémico, bienestar
para los ecuatorianos, y que tengan mas opciones de empleo
para mejorar su calidad de vida. El Consejo Sectorial de la
Produccion se comprometi6 a continuar implementando la
politica de fomento productivo, en funcién del actual Plan
de Desarrollo y los objetivos del Gobierno Nacional, para
articular acciones que impulsen la produccion y el empleo.

Del Desarrollo Productivo de la Economia Popular, Solidaria y Comunitaria

22

Medidas especificas. - EI Consejo Sectorial de
la Produccion establecera politicas de fomento
para la economia popular, solidaria y
comunitaria por lo que ejecutara las siguientes
acciones:

e. Financiar proyectos productivos de las
comunidades, pueblos y nacionalidades
indigenas, afroecuatorianas y montubias que
impulsen la produccion agricola, pecuaria,
artesanal, pesquera, minera, industrial, turistica
y otras del sector.

El trabajo que realiza el Consejo Sectorial de la Produccion
tiene un caracter inclusivo y de reactivacién econémica, es
de forma participativa, con todos los actores: Economia
Popular y Solidaria, artesanos, pequefios y medianos
productores y la gran industria. Lo que se quiere es
fortalecer y potenciar todas las estrategias que el Gobierno
Nacional implementa para impulsar al sector productivo y
la economia del pais. Hay que ser competitivos, continuar
con el proceso de articulacién entre los sectores publico,
productivo, gobiernos locales y la Academia, con una vision
gue permita direccionar la estrategia de desarrollo, con base
en desafios puntuales.

Fuente: (Correos del Ecuador, 2018)

2.3.5 Certificacion Flor Ecuador- Certificacion N°AB123

Para Flor Ecuador Expoflores (2018) esta certificacion se elaboro desde:

El afio 2005 se ha constituido en un esquema integral de certificacion de alcance socio ambiental
para empresas ecuatorianas dedicadas a la produccion y comercializacion de las flores
ecuatorianas. Convirtiéndose en una herramienta eficaz para sus productores haciéndolos mas
competitivos y brindandoles excelentes ventajas sobre los demas como el monitoreo constante
de su producto evaluar su coste de ahorro mejorando sus procesos productivos y administrativos.
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Por medio de este proyecto lo que se busca es promover una cultura con responsabilidad social

y ambiental; de la misma manera cumplir con los cddigos, leyes y reglamentos que Ecuador tiene,
esta se ha convertido en un sello de certificacion que produce una flor de calidad cumpliendo los

estandares necesarios para su produccion.

a. Obijetivos de la Certificacion N°’AB123

Segun Flor Ecuador (2019) los objetivos se basan principalmente en:

e Buenas Practicas Agricolas: Promover e impulsar el desarrollo y la adopcién de métodos
no convencionales para el manejo del cultivo, mitigando el impacto ambiental.

e Cuidado Ambiental: Crear compromiso en el desempefio ambiental de las empresas,
midiendo resultados basados en el mejoramiento continuo y en la politica nacional.

e Erradicacion de Trabajo Infantil: Las empresas deben establecer y comunicar de modo
eficaz a todo su personal y a las partes interesadas para promover la educacion de los nifios.

e Trabajo Seguro: Establecer un entorno laboral seguro y saludable, tomando las medidas
adecuadas para prevenir accidentes o enfermedades causadas en la actividad laboral.

b. Beneficios de la Certificacion N°AB123

Segun Flor Ecuador (2019) indica tres ambitos en los cuales esta certificacion proporciona
beneficios en:

Beneficios Ambientales:
1. Reduccién del impacto ambiental causado por la actividad.
2. Generar conciencia ambiental en los actores del sector.
3. Incentivar el uso adecuado de recursos renovables y no renovables.
4. Cumplimiento de parametros legales ambientales de la normativa ecuatoriana.

Beneficios Empresariales:
1. Herramienta de control interno.
2. Garantizar el cumplimiento de requisitos sociales y ambientales ante entidades del gobierno.
3. Estandarizacién de las practicas socio-ambientales del sector.

Beneficios Comerciales:
1. La flor ecuatoriana es la mas apreciada y reconocida.
2. Ofrecer a los clientes un producto que garantiza una produccion dentro de los requisitos
sociales y ambientales de la certificacion.
3. Inclusion en estrategia ecuatoriana de MARCA PAIS — Flor Ecuador
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Figura 2 Proceso de Implementacion Certificacion N° AB123
Fuente: (Flor Ecuador, 2019)
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Enfoque de la Investigacion

En este este capitulo el autor indica que es importante determinar los aspectos metodoldgicos
mas importantes, ya que en éste se sefiala el disefio, técnicas e instrumentos a emplear por ello Ruiz
(2012) indica que el enfoque es:

Un proceso sistematico, disciplinado y controlado y esta directamente relacionada a los métodos

de investigacion que son dos: método inductivo generalmente asociado con la investigacion

cualitativa que consiste en ir de los casos particulares a la generalizacién; mientras que el

método deductivo, es asociado habitualmente con la investigacion cuantitativa cuya
caracteristica es ir de lo general a lo particular.

El proposito del siguiente tema es el de explicar los diferentes enfoques que se utilizan en una
investigacion cientifica y que representan la clave y guia para determinar resultados congruentes,
claros, objetivos y significativos. Cabe mencionar que para esta investigacion se optd por un

enfoque mixto el cual emplea una investigacion cualitativa y cuantitativa.

3.1.1 Investigacion Cuantitativa

Este enfoque de investigacion tiene una caracteristica muy peculiar y es por la forma en la que
se recolecta la informacidn, por ello segin Del Canto & Silva (2013) esta investigacion es aquella
que: “usa la recoleccion de datos para probar hipdtesis con base a medicidn numérica y el analisis
estadistico, para establecer patrones de comportamiento y probar teorias” (p.28).

Por ello para realizar este tipo de enfoque, se emplea encuestas que son medios de recoleccién
de informacidn, las preguntas estan basadas en los principios del comercio justo; y luego de obtener
la informacion se procede a tabular y analizar los resultados obtenidos con el fin de determinar

como el comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccion floricola.
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3.1.2 Investigacion Cualitativa
Este enfoque asociado a la metodologia inductiva que recalca el uso de caracteristicas como es
la representacion que tiene una nueva forma de aplicar el comercio y para Herrera (2017) esta
investigacion podria entenderse como: “Una categoria de disefios de investigacidn que extrae
descripciones a partir de observaciones que adoptan la forma de entrevistas, narraciones, notas de

campo, grabaciones, transcripciones, registros escritos de todo tipo, etc.” (p.7-8).

A partir del punto de vista de estos autores, se puede indicar que la investigacién cuenta con un
enfoque bidimensional, porque se realiza un analisis de la perspectiva que tiene la aplicacion de un

comercio justo con sus principios respectivos dentro de una comprobacion de hipotesis.

3.2  Modalidad de la investigacion
En lo que respecta a la modalidad, esta consiste basicamente en el procedimiento que va a

emplear el investigador para ir formando un sustento para su investigacion entre ellas estan:

3.2.1 Investigacion de campo

Segun Baena (2014) argumenta que: “Las técnicas especificas de la investigacion de campo,
tienen como finalidad recoger y registrar ordenadamente los datos relativos al tema escogido como
objeto de estudio. La observacion y la interrogacion son las principales técnicas que usaremos en

la investigacion” (p.12).

Con respecto a la modalidad de la investigacion sera de campo, Yy de acuerdo a la informacion,
tanto el levantamiento de informacién como el analisis, comprobaciones y métodos utilizados para

obtener conclusiones, se realizaran en el entorno en el que se desenvuelve. En el caso especifico
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de la presente investigacion, se hace mencion al trabajo de campo que se llevara a efecto en la
provincia de Cotopaxi; en lo que respecta al sector floricola.

3.2.2 Documental

Segln Baena (2014) en su libro manifiesta que: “Es la busqueda de una respuesta especifica a
partir de la indagacion en documentos. Entendamos por documento a todo aquello donde ha dejado
huella el hombre en su paso por el planeta” (p.12).

En este sentido otra modalidad que se aplica es la documental, en donde la informacion utilizada
derivo de fuentes primarias a través de la aplicacion de entrevistas, y de fuentes secundarias por
medio de la revision de datos contenidos en libros, leyes de carécter tributario, decretos,
providencias, trabajos de grado, revision de los documentos contables de la cooperativa y todo
aquel material bibliografico que se encuentra relacionado con el objeto de este estudio. Se pretende
describir la realidad de la situacion en la que se encuentra la sostenibilidad del sector agricola en
base a la aplicacion del movimiento del comercio justo.

3.3 Nivel de investigacion

En lo que respecta al nivel, esta consiste basicamente en el tipo de investigacion que se puede

aplicar, de acuerdo a Cégarra (2011) existe investigaciones como son:

e Investigacion Tedrica: Cuya finalidad es la concepcidn de las grandes teorias que son el
fundamento de determinadas ciencias.

e Investigacion Experimental: Aquella que posee una unidad conceptual y operativa,
segun el problema planteado se pueden apreciar algunas diferencias entre sus diferentes
variedades.

¢ Investigacion Socioldgica: Abarca el estudio del comportamiento sociolégico, la ciencia
politica, entre otras.
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Para Rodriguez (2005) la clasificacion esta dada por:

e Investigacion Historica: Investigacion retrospectiva; trata de la experiencia pasada, se
aplica no sélo a la historia sino también a las ciencias de la naturaleza, al derecho, a la
medicina, a las ingenierias y a cualquier otra disciplina cientifica.

e Investigacion Descriptiva: Comprende la descripcion, registro, analisis e interpretacion
de la naturaleza actual, composicion o procesos de los fenémenos.

e Investigacion Experimental: Se refiere a una investigacion prospectiva. Se presenta
mediante la manipulacién de una variable experimental no comprobada, en condiciones
rigurosamente controladas, con el fin de describir de qué modo o por qué causa se produce
una situacion particular (p23,26)

La clasificacién es multiple y su aplicacién es acorde a las necesidades del investigador, por

ello a continuacion se menciona la investigacion empleada

3.3.1 Descriptiva

Segun Hernandez, Fernandéz , & Baptista (2014) manifiestan que:
Busca especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas, grupos,
comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fendmeno que se someta a un analisis. Es decir,
Unicamente pretenden medir o recoger informacion de manera independiente o conjunta sobre

los conceptos o las variables a las que se refieren, esto es, su objetivo no es indicar como se
relacionan éstas. (p.92)

El tipo de investigacion a aplicar es descriptiva y como menciona el autor indica ésta es el
conjunto de procesos Yy procedimientos l6gicos y practicos; los mismos que permiten identificar de
manera oportuna las caracteristicas de una poblacion, lugar o procesos sociales, culturales,

econdmicos, entre otros.

Planteando relaciones complejas entre los factores, actores y variables que se identifican en
torno a un problema de investigacion. Se formulara el problema de la investigacion y se extraera
datos y términos que nos permitan generar las preguntas necesarias. Se pretende descubrir todas
las afirmaciones del comercio justo o todas las pruebas existentes y asi esta investigacion ayudara

a las demas que realizaremos a llegar a las conclusiones del estudio.
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Operacionalizacion de las variables
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Segln Arias (2012) afirma: “Variable es una caracteristica o cualidad; magnitud o cantidad, que

puede sufrir cambios, y que es objeto de andlisis, medicion, manipulacion o control en una

investigacién”. A continuacion, se presenta un cuadro de variables objeto para nuestro estudio:

Tabla 8
Variable Independiente-Comercio Justo
p ITEMS TECNICAS E
CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES BASICOS INTRUMENTOS
¢Para fijacion de
“El Comercio precios de venta al
Justo es un movimiento oUtilidad Publico, considera? Realizar una
internacional formado por eProductores | i a}, Costos de encuesta a 10s
organizaciones del Sur y S Produccion ropistarios de las
Norte, con el doble objetivo Margen de Utilidad Prop
: . . diferentes
de mejorar el acceso al Ajuste de Precio floricolas ubicadas
mercado de los productores segln la demanda ,
- [ A — en el canton
mas d_esfavo_re_udos y El financiamiento Latacunga
cambiar las injustas rgglas” «AhOITO que realiza se basa provincia de
del comercio internacional”.  eConsumo . en: CiteEnd
(Universidad de Responsable eEndeudamiento  poqyrgos Propios paxt.
Cantabria, 2018) Recursos
Ajenos
Tabla 9
Variable Dependiente-Sostenibilidad
. ITEMS TECNICASE
CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES BASICOS INTRUMENTOS
¢Cree que la
aplicacion del
- . . eNivel de comercio justo
?g;f:é?le Calecr:dna rim(:;: sEconomia ingresos favorece al
o yo  prim incremento de sus .
significado, de su raiz latina Realizar una

“sustinere”, es sustentar,
mantener firme una cosa de
la que aparecen indicios en
numerosas civilizaciones que
han intuido la necesidad de
preservar los recursos para
las generaciones futuras.
(Vilches, Gil Pérez,
Toscano, & Macias, 2014)

ventas?

*Rentabilidad eNivel de Ventas

El mayor nimero
de ventas esta
dirigido al
mercado:

Local

Provincial
Regional
Nacional
Internacional

encuesta a los
propietarios de las
diferentes floricolas
ubicadas en el
canton Latacunga,
provincia de
Cotopaxi.
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3.5  Fuentesy técnicas de recopilacion de informacion y andlisis de datos
La informacion se recopila basandose en el registro de hechos que permitan desarrollar e
implementar diversas caracteristicas necesarias para el proyecto de investigacion. Para esto se
procederd a la indagacion, recopilacion, sintesis, organizacion y comprensién de los datos que son
necesarios y sean validados para la ejecucién del proyecto. Segun Gallardo & Moreno (2002) entre
las fuentes y técnicas de recopilacion de informacion y andlisis de datos se encuentran las
siguientes:

a) La observacion. Es la busqueda deliberada, llevada con cuidado y premeditacién, en
contraste con las percepciones casuales, y en gran parte pasivas, de la vida cotidiana”

b) La entrevista. Con fines de investigacion puede ser entendida como la conversacion que
sostienen dos personas, celebrada por iniciativa del entrevistador con la finalidad especifica
de obtener alguna informacién importante para la indagacion que realiza.

c) Encuesta. Es una técnica de adquisicion de informacion de interés sociolégico, mediante un
cuestionario previamente elaborado, a través del cual se puede conocer la opinion o
valoracion del sujeto seleccionado en una muestra sobre un asunto dado.

Para recolectar la informacion y poder comprobar la hipotesis, se va a emplear tres técnicas, la
primera que como se menciona es la observacion en donde claramente se analiza el entorno que
tienen los productores del sector floricola, la segunda que se basa en una entrevista a la persona
encargada quien nos proporcionaré la informacidn suficiente sobre sus conocimientos del comercio
justo en la actividad mencionada, la tercera que es la mas importante la encuesta que sustentara las
diferentes percepciones y arrojara un resultado que sera sujeto a analisis y comprobaciones.

3.5.1 Cuestionario
En cuanto la encuesta escrita se la desarrolla mediante la elaboracion de un cuestionario de

preguntas. Segin Arias (2012) menciona en su libro lo siguiente:

El cuestionario es la modalidad de encuesta que se realiza de forma escrita mediante un
instrumento o formato en papel contentivo de una serie de preguntas. Se le denomina cuestionario
autoadmistrado porque debe ser llenado por el encuestado, sin intervencion del encuestador.
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a. Tipos de Cuestionario

a.- Cuestionario de preguntas cerradas: es aquel que determina previamente las opciones de
respuesta que el encuestado debe elegir.

b.- Cuestionario de preguntas abiertas: este tipo de cuestionarios no da al encuestado la opcién
de escoger respuestas, sino que permite al encuestado la libertad de emitir su respuesta de manera
independiente.

c.- Cuestionario mixto: este tipo de cuestionario utiliza preguntas abiertas, cerradas y mixtas.

Es asi que nuestra investigacion utiliza cuestionarios de preguntas cerradas para poder
desarrollar el modelo de simulacion financiera para el comercio justo en las floricolas de la
provincia de Cotopaxi, ciudad Latacunga.

3.6  Poblacion y Muestra
3.6.1 Poblacion
Para LAopez (2004) la poblacién constituye:
Es el conjunto de personas u objetos de los que se desea conocer algo en una investigacion. El

universo o poblacion puede estar constituido por personas, animales, registros médicos, los
nacimientos, las muestras de laboratorio, los accidentes viales entre otros.

Para esta investigacion se establece como objeto de estudio principalmente a los pequefios
productores, el universo en general del Sector Floricola posee empresas grandes, medianas y
microempresas de la ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi, registradas en organismos como
AGROCALIDAD, Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (MAGAP) y
Servicio de Rentas Internas (SRI).

Para la delimitacién de la poblacion se debe tomar en cuenta los siguientes aspectos:
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a.- La poblacién objetivo debe ser demarcada con claridad y precision en el compromiso de la
investigacion y el objetivo general del estudio. Por esta razon es necesario determinarse los sujetos
0 elementos que seran estudiados y a los que se pretende hacer inferencia a partir de la muestra.
b.- Los que desarrollan un problema de investigacion que por algiin motivo no cuentan con
recursos econémicos se debe elegir estudiar poblaciones con fin y que tengan acceso permitido.
De esta manera se podra calcular el tamafio de la muestra y ajustar a la disponibilidad de tiempo y
dinero.
c.- En el caso de que la poblacion pueda ser en su totalidad estudiada por la facil accesibilidad
0 por el nimero que la integran no es necesario calcular una muestra. En decir se podré estudiar a
toda la poblacion objetivo. Esta determinacion debe aclararse en el marco tedrico de la

investigacion.

Tabla 10
Numero de Floricolas segun Cantones
N CANTON  GnicoLAs
1 La Mana 1
2 Latacunga 463
3 Pujili 24
4 Salcedo 15
5 Saquisili 75
6 Pangua 0
7 Sigchos 0

Fuente: Servicio de Rentas Internas (SRI, 2018)

3.6.2 Muestra
En la determinacién de la muestra se emplea el nimero de 465 floricolas que se encuentra en el
catastro del SRI, segun Arias (2012) menciona que la muestra:

Es un subconjunto representativo y finito que se extrae de la poblacion accesible. En este sentido,
una muestra representativa es aquella que por su tamafio y caracteristicas similares a las del
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conjunto, permite hacer inferencias o generalizar los resultados al resto de la poblacion con un
margen de error conocido.

El muestreo se realiza por medio de una determinada categoria por ello se indica que el mismo
es:

Es el método utilizado para seleccionar a los componentes de la muestra del total de la poblacidn.
Consiste en un conjunto de reglas, procedimientos y criterios mediante los cuales se selecciona
un conjunto de elementos de una poblacidn que representan lo que sucede en toda esa poblacion.
(L6pez, 2004)

Para poder calcular el tamafio de la muestra se debe tener en cuenta los siguientes aspectos:

a.- Se puede utilizar formulas para poder determinar el tamafio de la muestra.

b.- Se puede utilizar las tablas de Harvard.

c.- Se debe tomar en cuenta el tiempo y recursos para realizar la investigacion, ya que al
desarrollar la tesis no cuentan con financiamiento institucional y por el tiempo que lleca desarrollar
es muy limitado para poder recolectar los datos. Es asi que el desarrollo de la tesis por parte del
estudiante debe escoger un tamafio de muestra ajustada a sus posibilidades, sin descuidar la

representatividad de la misma.

d.- En muchas carreras el estudio y analisis de la muestra no contemplan estudios avanzados
sobre teoria y técnicas de muestra llevando a desarrollar el trabajo con conocimientos basicos de
muestreo. Por lo que la eleccion del tamafio de la muestra debe ajustarse al tiempo y dinero

disponibles del estudiante.

e.- Utilizar muestras representativas ya que de esta manera tiene mayores posibilidades de ser

representativas en la poblacion.
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f.- Si se utiliza una investigacion experimental es mejor utilizar una muestra integrada, con un
minimo de 30 sujetos en cada grupo.

g.- En las investigaciones descriptivas es sugerirle escoger entre el 10 y 20 % de la poblacion
accesible.

En este aspecto se puede indicar que de una poblacion de 465, por medio de la formula se ha
determinard el muestreo de esta investigacion cuenta con caracteristicas como tipo de
contribuyente, siendo asi sociedades, otros y RISE dentro de su catastro.

Formula para el calculo de la muestra

__ Z*(p*q@)*N
T e2x(N—1)+z2xq*p

(Ecuacion 1)

Donde:
n= Muestra
z= Nivel de confianza deseado
p= Nivel de éxito
g= Nivel de fracaso
e= Margen de error dispuesto a cometer
N= Tamafio de la poblacion
Datos
z=95% (segun tabla)=1,96
p=0,5
g=0,5
e=0,05
N= 144
n = 1,962%0,5%0,5%463
0,052%(463—1)+1,962%0.5%0.5

(Ecuacion 2)

n = 210.20 = 210
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a. Muestra Probabilistica Estratificada
Se establece una muestra de 210 encuestas que seran designadas a los sefiores que se dedican a
la produccion floricola del cantdn Latacunga, de forma estratificada entre los tipos de
contribuyente que se menciond anteriormente. Por ello se empled la muestra probabilistica
estratificada, la misma que consiste en:

Dividir toda la poblacion objeto de estudio en diferentes subgrupos o estratos disjuntos, de
manera que un individuo so6lo puede pertenecer a un estrato. Una vez definidos los estratos, para
crear la muestra se seleccionan individuos empleando una técnica de muestreo cualquiera a cada
uno de los estratos por separado. (Ochoa, 2015)

La formula para la aplicacion de este muestreo probabilistico es la siguiente:

Xfh= % = Ksh (Ecuacion 3)

Para la aplicacion de la formula n corresponde al mismo nimero de la clase de contribuyente,

N la poblacion, y de esta forma ir calculando cada subgrupo, quedando asi:

19

Contribuyente Especial = e T 410% *210=9
Contribuyente Otros= % = 27.65% *210 = 58
Contribuyentes RISE= 3 = 68.25% * 210 = 143

463

La muestra resultante emplea dentro del sector floricola, 9 contribuyentes especiales, 58 en
otros y RISE un valor de 143 personas para encuestar de manera aleatoria, pero pese a ello en el
momento aplicar las encuestas existieron problemas en encontrar su ubicacion exacta ya que
muchas de ellas se encuentran en las zonas donde no existe nombre de calles, ademas de que por
la temporada en la que se aplico y sus multiples actividades no se tuvo apertura, muchas de ellas
no contaban con el tiempo requerido, su comportamiento rigido para no ser encuestados pese a la

explicacion detallada del estudio y la confidencialidad del caso.
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b. Muestreo por Conveniencia
Siendo asi necesario la utilizacion del muestreo por conveniencia el cual para Otzen &
Manterola (2017) indica que: “Permite seleccionar aquellos casos accesibles que acepten ser
incluidos. Esto, fundamentado en la conveniente accesibilidad y proximidad de los sujetos para el
investigador” (p.230). De esta manera se procede a seleccionar los sectores con mayor
concentracion de floricolas, en especial donde estén los pequefios productores, el tamafio minimo

para estudios transaccionales descriptivos es de 30 conforme a los subgrupos establecidos siendo

asi:

Contribuyente Especial = 4.10% x 12‘;‘;) =426=4
Contribuyente Otros= 27.65% * — = 28.75 = 29
Contribuyentes RISE = 68.25% 0% 7093 =71

100%

Después del muestreo por conveniencia, se determina la aplicacion de 104 floricolas a
encuestar; 4 de clase de contribuyente especial, 29 de otros contribuyentes y 71 de tipo Régimen
Impositivo Simplificado Ecuatoriano. En el siguiente listado se encuentran aquellas floricolas que

facilitaron el tiempo para la aplicacién de la encuesta previamente aprobada:

Tabla 11
Listado de Floricolas en Latacunga
o - NOMBRE CLASE DE
N RO EIDEIAT COMERCIAL CONTRIBUYENTE FLARRORI
1 Agama Moreno Carlos Eduardo  Eduflor OTROS San Buenaventura
2 Agama Moreno Cristian Fabricio  Moreflor OTROS Eloy Alfaro
3 Agrinag S.A. Agrinag S.A. ESPECIAL Joseguango Bajo
4 Aimacafa Caiza Blanca Janeth RISE Eloy Alfaro
5 Aimacafia  Calapaqui  Juan RISE Elov Alfaro
Francisco y
6 Aimacafia Changoluisa Myriam RISE Elov Alfaro
Patricia y
7 Alanuca Caisaluisa Luis Ramiro RISE Eloy Alfaro

CONTINUA‘
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11
12
13
14

15
16
17

18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30
Sl

32
33
34
35
36
37

38
39

40
4
42

Aliaga Ainuca Monica Rosio

Almachi Tasinchano Luis
Alfonso
Altamirano Cando Alexandra
Raquel

Analuca Cando Marco Alfredo
Afarumba Cando Raul Enrique
Afiarumba Maigua Julio

Afarumba Yanez
Patricio
Apulema Roldan Agustin

Arequipa Maigua Jaime Rodrigo

Arequipa Pullotasig Franklin
Eduardo
Arequipa Tandalla Laura Marina

Ayala Maigua Luis Alberto
Ayala Maigua Luis Fernando

Banda Toapanta Jeniffer
Alexandra
Beltran Chacon Marco lvan

Bustillos Lema Viviana Maricela
Caisa Toaquiza Elsa Margoth
Arias Yanez Nancy Rocio
Caisaluisa Tomalo Juan Manuel

Caizaluisa  Arequipa Edwin
Geovanny
Calapaqui Caiza Julian

Calapaqui Caiza Luis Byron
Calvopifia Borja Maria Fernanda

Camalle Chanatasig  Miguel
Angel
Camalle Maigua Diego Armando

Camalle Maigua Lilia Amparo
Camalli Jami Blanca Georgina
Cando Yanez Myrian Azucena
Cando Yanez Martha Elizabeth

Carrera Bustamante Christian
Henrry
Carrera Molina Luis Mesias

Carrera Tapia Maria Ines

Wilmer

Casa Tasinchana Elvia Piedad
Casa Toaquiza Nelson Patricio
Castro Padilla Alicia Piedad

Aj Flowers

Bulesa

Anthonela Farms

Andresflowers

RISE

RISE

OTROS

RISE
RISE
RISE

RISE

RISE
OTROS

RISE

RISE
RISE
OTROS

RISE

RISE
OTROS
RISE
RISE
RISE

OTROS

RISE
RISE
RISE

OTROS

RISE
RISE
RISE
RISE
RISE

OTROS
OTROS
RISE

OTROS
RISE
RISE
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San Juan De
Pastocalle

Mulalé

Tanicuchi

Poalo
Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro

Alaquez
Alaquez

Eloy Alfaro

Poal6
Poal6
Poal6

Tanicuchi

Juan Montalvo
Tanicuchi
Guaytacama

Eloy Alfaro

San Buenaventura

Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Alaquez

Poal6

Poalo
Poalo
Guaytacama
Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Tanicuchi

Eloy Alfaro

San Juan De
Pastocalle

Tanicuchi
Mulalo
Guaytacama

CONTINUA‘
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44

45

46
47
48

49

50

51
52

53
54
55
56
57

58
59
60

61

62
63
64
65

66

67
68

69

70

71
72
73

74

Chanaluisa Chanaluisa Blanca
Yolanda

Chanatasig Cajamarca  Alex
Javier
Chanatasig ~ Chicaiza  Hilda
Marina

Chanatasig Maigua Ana Maria
Chanatasig Maigua Jose Ricardo

Chanatasig  Nacevilla  Jose
Ascencio
Changoluisa  Toapanta  Luis
Fernando

Changoluisa Toapanta Segundo
Ramiro
Chicaiza Villa Myrian Lorena

Chimborazo Guamangallo Angel
Leonidas
Chingo Llumiquinga Zoila

Chingo Toapanta Byron David
Chuquiana Rivera William Javier
Claudio Chacon Silvia Magali

Cooperativa De  Produccion
Floricola  Coexflor Ecuador
Coexflor Ec

Enriquez Vargas Gustavo Adolfo
Fegacon Cia Ltda

Flores Santa Monica Nanta Cia.
Ltda.

Floricola La Rosaleda S.A.
Florosal

Grupo Vargas Chile Cia. Ltda.

Guanoluisa Aimacafia Jorge Luis
Heredia Catota Brayan Sebastian

Hidalgo  Toaquiza  Blanca
Marisol
Izquierdo Jaramillo Marcelo
Efrain

Jami Endara Maria Virginia

Jet Fresh Flower Growers Of
Ecuador Jffgrowers S.A.
Lasluisa Toaquiza Veronica
Elizabeth

Llumiquinga Caisaluisa Luis
Alfredo

Llumiquinga Luis Antonio

Maigua Chiliquinga Juan Carlos

Medina Merisalde Fredy
Guillermo
Mendoza Camalle Juan Jose

Elores Santa Monica
Nanta Cia. Ltda.

Florizel Alaquez

Rosas De Abril

OTROS

OTROS

RISE

RISE
RISE

OTROS

RISE

RISE
RISE
RISE

RISE
RISE
RISE
OTROS

OTROS

OTROS
OTROS

ESPECIAL

ESPECIAL

OTROS
RISE
RISE

RISE

OTROS
RISE
OTROS

RISE

RISE

OTROS
RISE

RISE
RISE

o1

Poalo
Tanicuchi

Guaytacama

Poal6
Poal6

Poal6
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Guaytacama
Juan Montalvo

Eloy Alfaro

Juan Montalvo
Joseguango Bajo

Alaquez

Mulalé

Alaquez
Eloy Alfaro

Joseguango Bajo
San Juan De
Pastocalle

Alaquez
Belisario Quevedo

Alaquez
Alaquez

Eloy Alfaro

Alaquez
Poalo

Alaquez
Eloy Alfaro

CONTINUA‘
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76
77

78
79
80

81
82

83
84
85
86
87

88

89

90
91
92
93
94

95
96
97

98

99

100

101

102

103
104

Morales Guerrero Diego Paul
Naranjo Roses Ecuador S.A.

Natural Flowers And Products
Cia. Ltda. Naflowp
Obando Arequipa Jose

Panchi Quimbita Enma Ofelia

Pichucho Caisaluisa  Maria
Beatriz
Proafio Cabezas Esteban Gonzalo

Pullotasig Tandalla  Maribel
Rocio
Remache Aimacafia Ana Maria

Rodriguez Tobar Fernando Javier
Romero Garzon Alex Santiago
Rosemirovich Roses Cia. Ltda.

Tiglla  Yanchaguano Luis
Antonio

Toapanta  Aimacafia  Maria
Dolores
Toapanta Alanuca Jefferson
Segundo

Toapanta Llumiginga Zoila
Toapanta Maigua Jose Manuel
Toca Pucuji Jimmy Paul

Vaca Amores Maria Isabel

Vaca Maldonado Katherine
Lucero
Vargas Moreta Marco Vinicio

Vicente Salinas Jeisson Patricio

Yanchaguano Arequipa Norma
Isabel
Yanchaguano
Manuel
Yanchaguano Chingo Maria
Lucia

Yanchaguano Guanoluisa Rosa
Maria

Yanchatipan Afiarumba Luis
Oswaldo

Yanez Toapanta Daniel

Chingo  Jose

Yauli Changoluisa Alexandra

Yauli Yanchatipan Maria
Eugenia

Jardines De Abraham

New Roses
Fancy Flowers

M & J Flowers

RISE
ESPECIAL

OTROS

RISE
RISE

RISE
OTROS
RISE

RISE

OTROS
OTROS
OTROS

RISE

RISE

RISE

RISE
RISE
RISE
RISE

OTROS

OTROS
RISE

RISE

RISE

RISE

RISE

RISE

RISE
RISE
RISE

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Alaquez

Eloy Alfaro
Alaquez

Eloy Alfaro
Alaquez
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Alaquez
Alaquez
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Alaquez

Eloy Alfaro

San Buenaventura

Alaquez
Alaquez

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

Eloy Alfaro

San Juan
Pastocalle

Eloy Alfaro
Eloy Alfaro

52

De

Fuente: (Servicio de Rentas Internas, 2018)
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CAPITULO IV

RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Analisis de los resultados
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Para realizar este capitulo, a continuacion se describe cada una de las preguntas con sus

respectivos resultados; para finalmente discutir los mismos y por medio del método estadistico Chi

Cuadrado, comprobar la hip6tesis que se plante6 al inicio de esta investigacion. Para ello se aplico

un total de 104 encuestas en la Ciudad de Latacunga, en las diferentes parroquias del canton; los

encuestados pertenecen a floricolas que realizan operaciones denominadas productores,

acopiadores y exportadores, de entre ellas se mezclan dos o las tres actividades segun lo que realice

cada una. Se buscO que su mayoria sean pequefios productores, para determinar el impacto que

puede tener si se aplica el comercio justo para la sostenibilidad de este sector, el cual es tan

imprescindible dentro de la provincia de Cotopaxi por su ubicacién a nivel nacional.

Tabla 12
Tipo de financiamiento
. : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje L.
Valido Acumulado
Recursos
) 63 60,6 60,6 60,6
propios
ali Préstamos en
valido a1 39.4 39.4 100,0

instituciones

Total 104 100,0 100,0
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Porcentaje

Recursos propios Préstamos en instituciones financieras

Figura 3. Tipo de Financiamiento

Analisis e Interpretacion: Después de la tabulacion, se determiné que el 60.58%, es decir 63
propietarios emplean recursos propios, mientras que el restante 39.42% que corresponden a 41
propietarios financian sus actividades mediante préstamos. El recurso que se emplea con mayor
frecuencia son los recursos propios situacion que se da cuando la floricola tiene afios en el mercado,
mientras que para iniciar con esta actividad si es necesario los préstamos.

Tabla 13
Manejo de informacion financiera

Personal interno 89 85,6 88,1 88,1
Valido Personal externo 12 11,5 11,9 100,0
Total 101 97,1 100,0

Perdidos Sistema 3 2,9
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Porcentaje

Perzonal interno (MNamina) Personal externo (Asesores)

Figura 4. Manejo de Informacién Financiera
Analisis e Interpretacion: En la tabla 13 se muestra que el 88.12%, 89 propietarios realizan el
manejo de la administracion financiera—contable con personal interno mientras que el restante es

decir el 11.88% que corresponden a 12 propietarios realizan el manejo con asesoria externa.

La administracion financiera- contable es mejor manejarla de manera interna ya que de esta
manera los floricolas conocen su salud financiera y ven su rentabilidad en cualquier momento; en
este punto se encontrd la novedad de que en las floricolas de pequefios productores es el mismo
propietario el que se encarga del manejo de efectivo y control de ingresos y egresos. La situacion
mencionada con anterioridad se da debido a que su manejo es mas familiar, mientras que en las
floricolas grandes por el contrario existen departamentos que realizan la actividad de control de
informacion financiera para la toma de decisiones oportunas con ello disminuyen cualquier riesgo

a largo plazo.
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Tabla 14
Seleccion de proveedores
_ _ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje »
Valido Acumulado
Calidad del material 76 73,1 73,1 73,1
Precio 16 15,4 15,4 88,5
. Rapidez de entrega 11 10,6 10,6 99,0
Vélido —
Servicio posventas y
. 1 1,0 1,0 100,0
garantias
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

T
Calidad del material Precio Rapidéz de entrega Servicio posventas
v garantias

Figura 5. Seleccion de Proveedores

Analisis e interpretacion: Una vez tabuladas las preguntas, se determind que el 73.08% es
decir 76 propietarios toma en cuenta la calidad del material para la produccion de la rosa. EI 15.38%
es decir 16 propietarios de las floricolas toma en cuenta el precio. El 10.58% de los encuestados,
es decir 11 toman en cuenta la rapidez de la entrega y el 0.96% es decir 1 toma en cuenta el servicio

de posventas y garantias que ofrece el proveedor.
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Los proveedores son importantes para poder adquirir materiales para la elaboracion del producto
final, es por eso que las floricolas toman en cuenta a quienes ofrecen calidad en el material ya que
las rosas ecuatorianas son cotizadas en el mercado internacional. El precio no tiene mayor
influencia en el momento de la seleccion ya que al ser seleccionados proveedores que ofrecen

materiales de bajo precio no se tendra rosas de alta calidad para el mercado internacional.

Tabla 15
Fijacion de precios
_ _ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje »
Vélido Acumulado
El costo de produccion 12 11,5 11,5 11,5
El margen de utilidad 1 1,0 1,0 12,5
Valido Ajuste de Precio segun
91 87,5 87,5 100,0
Demanda del Mercado
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

El costo de produccion El margen de wutiliclad Ajuste de precio segun
emanda del mercacdo

Figura 6. Fijacion de Precios
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Andlisis e Interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determind que

el 87.50% es decir 91 propietarios para la fijacion de precios de venta al pablico toma en cuenta el

ajuste de precio segun la demanda del mercado. El 11.54% de los encuestados es decir 12 se basan

para la fijacién del precio el costo de produccién y el 0.96% es decir 1 toma en cuenta para la
fijacion del precio el margen de utilidad.

Para la fijacion de precio en las empresas encuestadas un punto relevante es la demanda del

mercado ya que el precio lo fija las empresas altamente competitivas y los minoristas buscan

encontrar un punto de equilibrio para mantenerse frente a la competencia, este método de fijacion

de precios se utiliza dentro de los mercados bien establecidos y altamente competitivos.

Tabla 16
Tipo de mercado
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Local 3 2,9 2,9 2,9
Provincial 4 3,8 3,8 6,7
Valido Nacional 33 31,7 31,7 38,5
Internacional 64 61,5 61,5 100,0

Total 104 100,0 100,0
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Porcentaje

Provincial MNacional Internacional

Figura 7. Tipo de Mercado

Analisis e interpretacion: En la tabla 18, se obtuvo que el 61.54%, es decir 64 propietarios de
floricolas el mayor volumen de sus ventas esta dirigido al mercado internacional. El 31.73% de los
encuestados, es decir 33 encuestados indican que su produccion se dirigen a mercados nacionales.
El 3.85% es decir 4 a mercados provinciales y el 2.88% a mercados locales, es decir 3 productores.

En la mayoria de encuestados indican mercado extranjero pese a ser pequefios productores y
que su produccion tengan una superficie inferior a las grandes floricolas, y esto se debe a que
existen grandes empresas que se abastecen de esa manera para cumplir con sus pedidos cuando la
demanda aumenta, ademas de otros centros que son de acopio y recolectan la flor para realizar
exportaciones, siempre y cuando cumplan con las caracteristicas que solicitan los mercados
internacionales caso contrario rechazan el producto y lo Unico que pueden hacer es venderla a

mercados locales, provinciales y nacionales.
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Tabla 17
Insumos utilizados en el sector floricola

Sustratos
. 50 48,1 48,1 48,1

organicos

Valido Sustratos
54 51,9 51,9 100,0

inorganicos

Porcentaje

Sustratos organicos Sustratos inorganicos

Figura 8. Insumos utilizados en el sector floricola

Analisis e interpretacion: Del total de encuestados, se determind que el 51.92% es decir 54
utilizan sustratos inorganicos mientras que el 48.08% que corresponde a 50 encuestados utilizan
sustratos organicos. Para la produccion de las flores en su mayoria los insumos ocupados son
sustratos inorganicos debido a que la calidad del producto debe ser de alta calidad para la cotizacion

de la rosa en el mercado internacional ya que estos permiten controlar la aireacion, retencion del
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agua, estabilidad, peso, Phy nutrientes mientras que el uso de sustratos organicos también tiene un
porcentaje alto ya que los encuestados manifiestan que lo utilizan para preparar el suelo al inicio

de la produccion.

Tabla 18
Reciclaje aplicado en el sector floricola

Si 91 87,5 87,5 87,5
Vélido No 13 12,5 12,5 100,0

Porcentaje

Si Mo

Figura 9. Reciclaje aplicado en el sector floricola

Analisis e interpretacion: Después de tabular, se determiné que el 87.50% es decir 91
floricolas realizan procesos de reciclaje mientras que el 12.50% es decir 13 no lo realizan el proceso

de reciclaje. El proceso de reciclaje dentro de las floricolas se enfoca a la reutilizacién de los
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residuos como puede ser obtener compost a partir del tallo cortado y con ello aumentar el
rendimiento de los cultivos llevando a la empresa a obtener una ventaja econémica con sus propios
desechos y ambientales ya que se enfocan al cuidado del medio ambiente, por ello en su mayoria

se determind que si emplean esta técnica.

Tabla 19
Purificacion de agua en el sector floricola
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 82 78,8 78,8 78,8
Valido No 22 21,2 21,2 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

Figura 10. Purificacion de Agua en el sector floricola

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector floricola, se determind que el
78.85% es decir 82 floricolas realizan purificacion de agua mientras que el 21.15% es decir 22 no

lo realizan. El proceso de purificacion de agua dentro de las floricolas es realizado por sistemas de
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riego convencionales y otros muy sofisticados ya dependiendo de la cantidad de hectéreas a su
disposicidn, este proceso principalmente se efectla para bajar el Ph del agua y con eso se puedan

absorber los nutrientes en su totalidad.

Tabla 20
Tratamiento de gases en el sector floricola
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Si 1 1,0 1,0 1,0
Valido No 103 99,0 99,0 100,0
Total 104 100,0 100,0

100

g0

G0

Porcentaje

40

20

Figura 11. Tratamiento de Gases en el sector floricola

Analisis e interpretacion: En la tabla 20, se determind que el 99.04% es decir 103 floricolas
no realizan procesos de tratamiento de gases mientras que el 0.96% es decir 1 lo realiza el proceso
de tratamiento de gases. El proceso de tratamiento de gases es importante en los cultivos de flores,

mas aun en las empresas grandes que son exportadoras y/o acopiadores debido a que éstas utilizan
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cuartos frios para guardar la flor; mientras que los pequefios productores para realizar el proceso
de post cosecha, por la misma cantidad se lo realizan en ese momento y es vendido el mismo dia,
sin la necesidad de emplear utilizacion de energia eléctrica o gas natural que emplean los equipos

de refrigeracion.

Tabla 21
Manejo de desechos en el sector floricola
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 103 99,0 99,0 99,0
Valido No 1 1,0 1,0 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

0,96%

Si Mo

Figura 12. Manejo de Desechos en el sector floricola

Analisis e interpretacion: Después de tabular, se determind que el 99.04% es decir 103
floricolas realizan procesos de manejo de desechos solidos mientras que el 0.96% es decir 1 no

realiza el proceso de manejo de desechos solidos. Dicho proceso debe ser desarrollado de manera



65
interna, ya que asi los propietarios tienen conocimiento y control sobre los desechos que manejan
y como deben ser almacenados, clasificados y organizados para su manipulacion, en especifico de

aquellos que necesitan ventilacion y recoleccion especial.

Tabla 22
Energia renovable en el sector floricola
_ _ . Porcentaje
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido
Acumulado
Si 4 3,8 3,8 3,8
Valido No 100 96,2 96,2 100,0
Total 104 100,0 100,0

100

g0

&0

Porcentaje

40

20

Si Mo

Figura 13. Energia Renovable en el sector floricola

Analisis e interpretacion: Del total de encuestados, se determind que el 96.15% es decir 100
floricolas no utilizan energia renovable en sus cultivos. Mientras que el 3.85% es decir 4 si utilizan

la energia renovable. Lo que indica que no es un fuerte de las floricolas ya que para ser desarrollada
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en los invernaderos requiere de una mayor inversion pero se puede lograr mejores resultados de

produccion.
Tabla 23
Creacién de oportunidades
Frecuencia Porcentaje Portie.ntaje Porcentaje
Vaélido Acumulado
Totalmente en desacuerdo 1,0 1,0 1,0
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 3 2,9 2,9 3,8
Valido De acuerdo 72 69,2 69,2 73,1
Totalmente de acuerdo 28 26,9 26,9 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

Totalmente en
desacuerdo

Mi de acuerdo, ni en
desacuerco

De acuerdo

Totalmente de
acuerdo

Figura 14. Creacion de Oportunidades

Analisis e interpretacidon: Una vez tabulado, se obtuvo que el 69.23%, es decir 72 floricolas

estan de acuerdo en crear oportunidades de mercado para pequefios productores. El 26.92% que

corresponden a 28 encuestados estan totalmente de acuerdo; siendo el 2.88%, es decir 3 que se
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encuentran ni de acuerdo, ni en desacuerdo con este principio y el 0.96% es decir 1 totalmente es
desacuerdo. Como esta investigacion se enfocé a los pequefios productores, tuvo una mayor
aceptacion por parte de los encuestados ya que asi pueden obtener poder de negociacién necesario

para influir en los mercados nacionales e internacionales.

Tabla 24
Relaciones comerciales
. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje »
Valido Acumulado
Totalmente en desacuerdo 1 1,0 1,0 1,0
En desacuerdo 7 6,7 6,7 7,7
Ni de acuerdo, ni en
. 5 48 4.8 12,5
Vélido desacuerdo
De acuerdo 56 53,8 53,8 66,3
Totalmente de acuerdo 35 33,7 33,7 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

Totalmente en En desacuerdo Nide acuerdo, De acuerdo  Totalmente de
desacuerdo ni en acuerdo
desacuerdo

Figura 15. Relaciones Comerciales
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Andlisis e interpretacion: En la tabla 24, se determin6 que el 53.85% es decir 56 floricolas
estan de acuerdo en establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequefios
productores. El 33.65% es decir 35 estan totalmente de acuerdo, siendo el 6.73% es decir 7 que se
encuentran en desacuerdo, el 4.81% es decir 5 que se encuentran ni de acuerdo, ni en desacuerdo.

El 0.96% que es 1 totalmente en desacuerdo.

Establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequefios productores es algo
importante para el comercio nacional e internacional por lo que permite la accesibilidad de
pequefios productores a mercados seguros y estables que garanticen acceso a sistemas de comercio

equitativo.

Tabla 25
Precio justo

Totalmente en

1 1,0 1,0 1,0
desacuerdo
En desacuerdo 2 1,9 1,9 2,9
Ni de acuerdo,

] ni en 6 5,8 5,8 8,7
Vélido

desacuerdo
De acuerdo 52 50,0 50,0 58,7
Totalmente de

43 41,3 41,3 100,0

acuerdo
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Porcentaje

Totalmente en En desacuerdo Nide acuerdo, De acuerdo  Totalmente de
desacuerdo ni en acuerdo
desacuercdo

Figura 16. Precio Justo

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determiné que el
50% es decir 52 floricolas estan de acuerdo en pagar un precio justo a los pequefios productores.
El 41.35% es decir 43 estan totalmente de acuerdo siendo el 5.77% es decir 6 que se encuentran ni
de acuerdo, ni en desacuerdo, el 1.92% es decir 2 que se encuentran en desacuerdo. EI 0.96% que
es 1 totalmente en desacuerdo.

El pago de un precio justo a los pequefios productores tuvo mucha reaccion de parte de los
propietarios de floricolas pequefas ya que en su mayoria se puede ver el descontento que tienen
por los precios que se paga por su producto, muchos de ellos indican que no valoran el esfuerzo

por su trabajo.
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Tabla 26
Potenciacion de capacidades
_ _ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje »
Valido Acumulado
Totalmente en desacuerdo 1,0 1,0 1,0
En desacuerdo 1,9 1,9 2,9
) Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 7,7 7,7 10,6
Valido
De acuerdo 52 50,0 50,0 60,6
Totalmente de acuerdo 41 39,4 39,4 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

desacuerdo

Totalmente en En desacuerdo Mi de acuerdo, De acuerdo Totalmente de

ni en acuerdo
desacuerdo

Figura 17. Potenciacion de Capacidades

Analisis e interpretacion: Del total, se determind que el 50% es decir 52 floricolas estan de

acuerdo en potenciar las capacidades de los pequefios productores. El 39.42% es decir 41 estan

totalmente de acuerdo siendo el 7.69% es decir 8 que se encuentran ni de acuerdo, ni en desacuerdo,

el 1.92% es decir 2 que se encuentran en desacuerdo. EI 0.96% que es 1 totalmente en desacuerdo.
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Al indicar potenciar capacidades de los pequefios productores se puede obtener que pocas son

las empresas que no creen conveniente el cumplimiento de este principio y por otro lado los

propietarios son los que aceptan con mayor inclinacion este argumento.

Tabla 27
Condiciones de produccion

Totalmente en

1 1,0 1,0 1,0
desacuerdo
Ni de acuerdo,
ni en 2 1,9 1,9 2,9

Valido desacuerdo

De acuerdo 45 43,3 43,3 46,2
Totalmente de

56 53,8 53,8 100,0

acuerdo

Porcentaje

Totalmente en
desacuerdo

Mi de acuerdo, ni en
desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de
acuerdo

Figura 18. Condiciones de Produccion



72

Anélisis e interpretacion: Después de tabular se determiné que el 53.85% es decir 56 floricolas
estan totalmente de acuerdo en genera condiciones de produccion seguras y sanas. El 43.27% es
decir 45 estan de acuerdo siendo el 1.92% es decir 2 que se encuentran ni de acuerdo, ni en

desacuerdo, el 0.962% es decirl que se encuentra totalmente en desacuerdo.

Gran parte de los encuestados se inclinan por la aplicabilidad de este principio ya que una
condicion de trabajo deficiente atenta contra la productividad pues los accidentes y las
enfermedades relacionadas con el trabajo son muy onerosas y acarrean muchas consecuencias

directas e indirectas graves para la vida de los trabajadores, sus familias y sus empleadores.

Tabla 28
Trabajo infantil

Totalmente en

1 1,0 1,0 1,0
desacuerdo

Ni de acuerdo, ni

6 5,8 5,8 6,7
en desacuerdo
De acuerdo 43 41,3 41,3 48,1

Totalmente de

Vélido

54 51,9 51,9 100,0
acuerdo
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Porcentaje

Totalmente en Ni de acuerdo, ni en De acuerdo Totalmente de
desacuerdo desacuerdo acuerdo

Figura 19. Trabajo Infantil

Analisis e interpretacion: Una vez tabulado, se determind que el 51.95% es decir 54 floricolas
estan totalmente de acuerdo en evitar el trabajo infantil. El 41.35% es decir 54 estan de acuerdo
siendo el 5.77% es decir 6 que se encuentran ni de acuerdo, ni en desacuerdo, el 0.962% es

decirlque se encuentra totalmente en desacuerdo.

Para esta pregunta claramente se percibe un cumplimiento de casi el 93% respecto no tener
trabajando en este tipo de actividades a nifios ya que puede ser muy perjudicial para su salud y

desarrollo, entendiéndose que los nifios tienen derechos y obligaciones que se deben cumplir.
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Tabla 29
Cuidado del medio ambiente

Totalmente
en 1 1,0 1,0 1,0
desacuerdo
Valido De acuerdo 51 49,0 49,0 50,0
Totalmente
52 50,0 50,0 100,0
de acuerdo

Porcentaje

Totalmente en De acuerdo Totalmerte de acuerdo
desacuerdo

Figura 20. Cuidado del Medio Ambiente

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determiné que el
50% es decir 52 floricolas estan totalmente de acuerdo para el respeto y cuidado del medio
ambiente. El 49.04% es decir 51 estan de acuerdo siendo el 0.96% es decir 1 que se encuentra

totalmente en desacuerdo.
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Como se puede evidenciar, las floricolas al ser una actividad que emplea el suelo como medio
para poder producir, necesita tener el espacio y las condiciones climéticas idoneas que permitan la

continuidad de su actividad por ello casi un 99% esta de acuerdo en este principio.

Tabla 30
Igualdad de oportunidades

Totalmente en

1 1,0 1,0 1,0
desacuerdo
Ni de acuerdo, ni en

4 3,8 3,8 4,8

. desacuerdo
Valido

De acuerdo 44 42,3 42,3 47,1
Totalmente de

55 52,9 52,9 100,0
acuerdo

Porcentaje

Totalmente en  Nide acuerdo, nien  De acuerdo Totalmente de
desacuerdo desacuercao acuerdo

Figura 21. Igualdad de Oportunidades
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Andlisis e interpretacion: En la tabla 30, se determind que el 52.88% es decir 55 floricolas
estan totalmente de acuerdo para la igualdad de derecho de oportunidades para hombres y mujeres.
El 42.31% es decir 44 estan de acuerdo siendo el 3.85% es decir 4 que se encuentra ni de acuerdo,
ni en desacuerdo y el 0.96% es decir 1 que se encuentra totalmente en desacuerdo.

En su mayoria las empresas apoyan este precepto de igualdad ya que manifiestan lo siguiente:
“Si existe una persona que sepa realizar la actividad y lo haga bien, no hay problema ningln
problema”, en este sector no realizan discriminaciéon de ninguna naturaleza, por ser mujer u
hombre, la mayoria de floricolas pequefias cuentan una mujer y un hombre que realizan la

actividad.

Tabla 31
Promocion del Comercio Justo

Ni de acuerdo, ni

1,9 1,9 1,9
en desacuerdo
De acuerdo 52 50,0 50,0 51,9

Totalmente de

Vélido
50 48,1 48,1 100,0
acuerdo
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Porcentaje

Mi de acuerdo, ni en De acuerdo Totamente de acuerdo
desacuerdo

Figura 22. Promocién del Comercio Justo

Analisis e interpretacion: Se determind que el 50% es decir 52 floricolas estan de acuerdo para
la promocién y sensibilizacion del comercio justo. EI 48.08% es decir 50 estan totalmente de
acuerdo siendo el 1.92% es decir 2 que se encuentra ni de acuerdo, ni en desacuerdo. La promocion
y sensibilizacion del comercio justo tiene un porcentaje de aceptacion del 98% ya que muchos de
ellos no tienen idea de lo que significa, y muchas veces por desconocimiento se ve afectado el
desarrollo sostenible de este sector, ya que asi se pueden crear mejores condiciones de vida.

Tabla 32
Identidad cultural

_ _ Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

Valido Acumulado
Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 29 27,9 27,9 27,9
] De acuerdo 44 42,3 42,3 70,2
Vélido
Totalmente de acuerdo 31 29,8 29,8 100,0

Total 104 100,0 100,0
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Porcentaje

Mi de acuerdo, ni en Ce acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

. Figura 23. Identidad Cultural

Analisis e interpretacion: Del total de encuestados, se determind que el 42.31% es decir 44
floricolas estan de acuerdo en el respeto y valoracién de la identidad cultural de los pueblos. El
29.81% es decir 31 estan totalmente de acuerdo siendo el 27.88% es decir 29 que se encuentra ni

de acuerdo, ni en desacuerdo.

El respeto y valoracion de la identidad cultural de los pueblos representa para las empresas
floricolas uno de los rasgos esenciales ya que las poblaciones indigenas mantienen su identidad en
el entorno natural en el que viven, por lo que el cuidado y respeto por la naturaleza es de vital
importancia. Ademas, se pretende evitar la explotacion, falta de valoracién del trabajo, engafios

hacia las organizaciones productivas. El respeto a la pacha — mama (madre tierra) es fundamental.
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Tabla 33
Aplicacion de Estructura organizacional en el Sector Floricola

Si 17 16,3 16,5 16,5
Vélido No 86 82,7 83,5 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0

Porcentaje

Figura 24. Aplicacion de Estructura Organizacional en el Sector Floricola

Analisis e interpretacion: Una vez realizada la tabulacion, se obtuvo que el 83.5% es decir 86
no poseen una estructura organizacional. E1 16.5% es decir 17 poseen una estructura organizacional
de la empresa. La estructura organizacional en la mayoria de las floricolas es un punto débil por la
falta de conocimiento y porque los pequefios productores no manejan una cultura organizacional

debido a que el nUmero de personas que trabajan es muy bajo.
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Tabla 34
Aplicacion Plan estratégico en empresas floricolas
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 95 91,3 92,2 92,2
Valido No 8 7,7 7,8 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0
Total 104 100,0

Porcentaje

Figura 25. Aplicacion de Plan Estratégico en Empresas Floricolas

Analisis e interpretacion: Del total, se determiné que el 92.23% es decir 95 disponen del plan
estratégico de la empresa. EI 7.77% es decir 8 no disponen del plan estratégico de la empresa. En
este aspecto, la mayoria de productores manifestaron que el MAGAP solicita un plan de
contingencia y este es el Unico del que tienen conocimiento o han manejado, por medio de
capacitaciones les indican lo que debe contener y como desarrollar estos planes. Aquellas que no

los poseen es porque recién estan comenzando sus actividades y aun no se les solicita los mismos.
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Tabla 35
Aplicacion de Normas en empresas floricolas

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado

Si 90 86,5 87,4 87,4
Valido No 13 12,5 12,6 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0
Total 104 100,0

Porcentaje

Figura 26. Aplicacion de Normas en Empresas Floricolas

Analisis e interpretacion: En la tabla 35, se obtuvo que el 87.38% es decir 90 disponen de las
normas que regula la empresa. El 12.62% es decir 13 no disponen de las normas que regula la
empresa. Las normas que se aplican en las floricolas deben ser conocidas y aplicadas por todos ya
que asi se regula las actividades de la empresa. Ademas de ello, las floricolas no tienen plasmado
en un papel, tienen un conocimiento empirico de los procedimientos que deben seguir durante el

proceso de produccion.
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Tabla 36
Aplicacion de politicas en empresas floricolas
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 74 71,2 71,2 71,2
Valido No 30 28,8 28,8 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

Si Mo

Figura 27. Aplicacion de Politicas en empresas floricolas

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determiné que el
71.15% es decir 74 disponen de politicas que maneja la empresa para su funcionamiento. EI1 28.85%
es decir 30 no dispone de politicas de la empresa. EI 29% no posee politicas para el cumplimiento
de actividades, lo que si llama un poco la atencion porque éstas definen el actuar de cualquier
persona dentro de la organizacion; al ser manejada en su mayoria por familias, no representa excusa

para no tener una, es muy importante dentro de cualquier actividad o sector.



83

Tabla 37
Reglamentos internos en empresas floricolas

Si 42 40,4 40,8 40,8
Vilido No 61 58,7 59,2 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0

Porcentaje

Si Mo

Figura 28. Reglamentos Internos en empresas floricolas

Analisis e interpretacion: Una vez tabulado, se determind que el 59.22% es decir 61 no posee
el reglamento interno de la empresa. EI 40.78% es decir 42 si posee reglamento interno de la
organizacion. Las empresas floricolas por su indole de funcionamiento en primera instancia deben
poseer reglamentos de salud y seguridad ocupacional para de esta manera garantizar un ambiente

sano y optimo para los trabajadores, sin importar su tamafio.
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Tabla 38
Estatutos en las organizaciones floricolas

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado

Si 13 12,5 12,7 12,7
Vélido No 89 85,6 87,3 100,0
Total 102 98,1 100,0
Perdidos  Sistema 2 1,9
Total 104 100,0

Porcentaje

Figura 29. Estatutos en las organizaciones floricolas

Analisis e interpretacion: Después de tabular, se determind que el 87.25% es decir 89 no
disponen de los estatutos de la empresa. El 12.75% es decir 13 si disponen de los estatutos de la
organizacion. Este factor se da por la constitucion legal de las empresas dentro de este sector ya
gue en su mayoria no son sociedades, son personas naturales de las cuales algunas llevan

contabilidad y otras no.



Tabla 39
Agrupacion de Comercio Justo

85

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Valido Si 95 91,3 91,3 91,3
No 9 8,7 8,7 100,0
Total 104 100,0 100,0

Porcentaje

Figura 30. Agrupacion de Comercio Justo

Analisis e interpretacion: Del total de encuestados, se determiné que el 91.35% es decir 9 estan

dispuestas a ser parte de una agrupacion de Comercio Justo. El 8.65% es decir 9 no estan dispuestas

a ser parte de una agrupacion de Comercio Justo. El programa de Comercio Justo trabaja para

mejorar el acceso a los mercados y por eso es que la mayoria seria parte de una agrupacién para

mejorar las condiciones comerciales de los pequefios productores y trabajadores en plantaciones,

ademas de una concientizacion sobre consumo responsable.
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Tabla 40
Creacion de guarderias

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado

Si 3 2,9 2,9 2,9
Vélido No 99 95,2 97,1 100,0
Total 102 98,1 100,0
Perdidos  Sistema 2 1,9
Total 104 100,0

Porcentaje

Figura 31. Creacion de Guarderias

Analisis e interpretacion: En la tabla 40, se determind que el 96.08% es decir 98 no ejecutan
programas para la creacion de guarderias en beneficio de la colectividad. EI 2.94% es decir 3 si

realizan programas para la creacion de guarderias en servicio de la colectividad.

Los programas de creacion de guarderias no es parte fundamental en las organizaciones

floricolas sin embargo hay que tener en cuenta que la empresa socialmente responsable ejecuta
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acciones sociales, econdmicas y ambientales a favor de sus grupos de interés internos y externos,

hace que se fidelice la marca, los clientes y sienten a la organizacion con el compromiso del

cumplimiento de principios éticos.

Tabla 41

Actividades deportivas

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 26 25,0 25,2 25,2
Vélido No 77 74,0 74,8 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos Sistema 1 1,0
Total 104 100,0
Q
T
[=
@
2
=]
o

Figura 32. Actividades Deportivas

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determiné que el

74.76% es decir 77 no ejecutan programas para la realizacion de actividades deportivas de la
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colectividad. EI 25.24% es decir 26 si realizan programas para la realizacion de actividades
deportivas en servicio de la colectividad.

Las floricolas pequefas no realizan esta actividad debido a su pequefio nimero de personas, en
las empresas grandes este tipo de actividades permite establecer relaciones interpersonales, relaja
y libera la mente, para la empresa va a tener mayor productividad ya que el empleado lograra una
mayor concentracion en sus funciones.

Tabla 42
Personal con discapacidad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado

Si 18 17,3 17,5 17,5
Valido No 85 81,7 82,5 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0
Total 104 100,0

Porcentaje

Si Mo

Figura 33. Personal con Discapacidad
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Andlisis e interpretacion: Una vez tabuladas las encuestas, se determind que el 82.52%, es
decir 85 no incluyen personas con discapacidad en las funciones de la empresa. EI 17.48% es decir

18 si realizan inclusion de personas con discapacidad en las funciones de la empresa.

La empresa al hacer esta practica de inclusién a personas con discapacidad cumple con la ley,
ya que el cédigo de trabajo indica que este proceso se aplica en empresas con mayor a 25
trabajadores, siendo asi que por cada grupo de 25 debe existir una persona con capacidades
especiales, con ello la empresa se gana positivismo en el mercado, promueve el trabajo en equipo,
posibilita un compromiso mayor con los valores, se aprende a ser mas inclusivo y aceptar la

diversidad.

Tabla 43
Formacion continua

Si 99 95,2 96,1 96,1
Vélido No 4 3,8 3,9 100,0
Total 103 99,0 100,0

Perdidos Sistema 1 1,0
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Porcentaje

Si Mo

Figura 34. Formacién Continua

Analisis e interpretacion: En la tabla 44, se determind que el 96.12% es decir 99 si crean
programas de formacion continua para los empleados. El 3.88% es decir 4 no crean programas de
formacién continua para los empleados. EI MAGAP proporciona capacitaciones de manera
trimestral a los pequefios productores y las grandes empresas realizan capacitaciones internas y con

técnicos especializados.

Tabla 44
Ayuda humanitaria
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 55 52,9 53,9 53,9
Vélido No 47 45,2 46,1 100,0
Total 102 98,1 100,0
Perdidos  Sistema 2 1,9

Total 104 100,0
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Porcentaje

Si Mo

Figura 35. Ayuda Humanitaria

Analisis e interpretacion: Una vez tabulada toda la informacion, se determind que el 53.92%
es decir 55 si crean programas de ayuda humanitaria para los empleados. El 46.08% es decir 47 no
crean programas de ayuda humanitaria para los empleados. La empresa debe ser vista desde una
Optica no solo comercial sino desde una 6ptica con responsabilidad social en ayudar a la sociedad
y hacer un mundo mejor.

Tabla 45
Existencia de Personal menor a 15 afios

Valido No 103 99,0 100,0 100,0
Perdidos Sistema 1 1,0
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Porcentaje

Figura 36. Existencia de personal menor a 15 afios

Analisis e interpretacion: Del total de encuestados, se determind que el 99% es decir 103 no
mantiene relaciones laborales. La empresa debe regirse al Codigo de Trabajo ya que por ningln
motivo puede contratar personal menor a 15 afios debido a que se debe pensar en el bienestar del
menor y pensar en su desarrollo como persona. El trabajo no puede poner en riesgo la salud mental
y fisica ya que el nifio a nifia no tiene todavia capacidad para la toma de decisiones y se debe velar
por el normal crecimiento de los nifios.

Tabla 46
Equidad en el trato hombre-mujer

Si 101 97,1 98,1 98,1
Valido No 2 1,9 1,9 100,0
Total 103 99,0 100,0

Perdidos Sistema 1 1,0
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Porcentaje

Mo

Figura 37. Equidad en el Trato Hombre-Mujer

Analisis e interpretacion: Después realizar la tabulacion, se determino que el 98.06% es decir
101 dice que si existe equidad en el trato y en el pago de las funciones que desempefian tanto
hombres como mujeres. EI 1.94% es decir 2 nos indican que no existe equidad en el trato y en el
pago de las funciones que desempefian tanto hombres como mujeres.

Los trabajadores que gozan de igualdad tienen un mayor acceso a la formacidn, salarios elevados
y mejoran la calidad de la mano de obra. La no discriminacion es un derecho fundamental y es
esencial para que los trabajadores elijan su trabajo libremente, desarrollen plenamente su potencial

y cosechen recompensas econdmicas en base a sus méritos.
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Tabla 47
Aplicacion del Comercio Justo

Si 101 97,1 98,1 98,1
Valido No 2 1,9 1,9 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0

Porcentaje

Si Mo

Figura 38. Aplicacion del Comercio Justo

Analisis e interpretacion: De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se determiné que el
98.06% es decir 101 dice que si favorece el incremento de ventas. El 1.94% es decir 2 dice que no

favorece el incremento de ventas.

Los pequefios productores sienten molestias debido a que las grandes empresas pagan un precio

que representa casi el valor de los costos de produccion y muchas de las veces las grandes empresas
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amenazan con no comprar su producto, por ello la marca ética del Comercio Justo, promueve
proactivamente una economia del bien comdn desde el conjunto de la sociedad civil que beneficiara
indirectamente a los empresas y productos con responsabilidad social y ambiental, ademas de

articularse en redes de Consumo Responsable para el incremento de ventas de las empresas.

Tabla 48
Politica publica del comercio justo

Si 102 98,1 99,0 99,0
Valido No 1 1,0 1,0 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos  Sistema 1 1,0

Porcentaje

i

97%
Si Mo

Figura 39. Politica Publica de comercio justo



96

Andlisis e interpretacion: En la tabla 45, se determind que el 99.03% es decir 102 considera
que debe existir una politica que regule y sustente el comercio justo en las actividades del sector
floricola. EI 0.97% es decir 1 dice que no.

Debido a la inconformidad de los pequefios productores, ellos indican que si deberia existir una
politica de comercio justo no solo en este sector sino en la mayoria de actividades, promoviendo
principios a multiniveles y que no sean solo en beneficio social sino también econémico y
ambiental. En el Ecuador, el Estado por medio de una ley puede impulsar y velar por el
cumplimiento de normas que permitan la regulacion del comercio justo como medida de acceso a
bienes y servicios de calidad que minimice las distorsiones de la intermediacion y promueva la
sustentabilidad.

4.2  Discusion de los resultados

Después de obtener los resultados de la encuesta por medio de la tabulacion en el paquete
estadistico SPSS (Statistical Package for the Social Sciencies), parte a una discusion de los
resultados de manera general ya que anteriormente se realiz6 un andlisis e interpretacion de cada
pregunta aplicada, lo que llama la atencion es en las condiciones que se encuentran los pequefios
productores de este sector, como se percibe las problematicas que tienen para poder explotar sus
capacidades tiene relacion con que no reciben el pago a tiempo y en la cantidad justa. En los
principios se nota claramente la aceptacion de mas del 90% en encuestados, que el manejo que
ellos realizan es de manera técita, que muchas de las veces deben esperar mucho tiempo para recibir
una capacitacion por parte de los organismos competentes, que la asesoria de un especialista

muchas de las veces no se puede cubrir.
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4.3  Comprobacion de hipotesis
4.3.1 Variables de la investigacién
Variable Dependiente: Sostenibilidad
Variable Independiente: Comercio Justo
4.3.2 Planteamiento de la hip6tesis a comprobar
Hipotesis nula (Ho) = El comercio justo no aporta a la sostenibilidad de la produccion
floricola.
Hipotesis alternativa (H1) = El comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccion
floricola.
4.3.3 Seleccion del nivel de significancia
Para la presente investigacion se tomar un nivel de significancia de Alfa del 5% haciendo
referencia al nivel de confianza que se desea obtener en la prueba, es decir cuando existe un nivel
de confianza del 95% el valor de alfa debe ser 5%.
4.3.4 Cruce 1 tipo de financiamiento y tipo de mercado
a. Determinacion del estadistico Chi cuadrado (X?)
Con el programa SPSS version 23, se procede al calculo del valor Chi Cuadrado utilizando la
pregunta 1 de la variable independiente que corresponde al tipo de financiamiento que emplea para
realizar la actividad y la pregunta 5 de la variable dependiente que es el tipo de mercado al cual se

dirige la produccién de los floricultores.



Tabla 49
Cruce 1 tipo de financiamiento (V. Ind) y tipo de mercado (V.Dep))
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Pregunta 1.- Para financiar su

Pregunta 5 .- El mayor volumen de sus ventas

actividad, con mayor  estd dirigido a que mercado:
frecuencia hace uso de: (Elija una opcion) Total
(Elija una opcion) . - -
Local Provincial  Nacional Internacional
Recuento 2 1 14 46 63
Recursos
) Recuento
propios 1,8 2,4 20,0 38,8 63,0
esperado
Préstamos en Recuento 1 3 19 18 41
instituciones Recuento
. ) 1,2 1,6 13,0 25,2 41,0
financieras esperado
Recuento 3 4 33 64 104
Total Recuento
3,0 4,0 33,0 64,0 104,0
esperado
Tabla 50
Prueba Chi cuadrado cruce 1
Significacién asintética
Valor o] .
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 10,1418 ,017
Razoén de verosimilitud 10,132 ,017
Asociacion lineal por lineal 4,391 1 ,036
N de casos validos 104

a. 4 casillas (50,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 1,18.

Se obtienen el siguiente resultado

Grados de libertad (gl) =3

Valor Chi cuadrado calculado (X?.) = 10,141



b. Distribucion Chi cuadrado teérico
iﬂp 0,001 | 0,0025 | 0,005 0,01 0,025 0,05
1 10,8274 9,1404 7.8794 6.6349 5.0239 3.8415
2 13,8150 | 11,9827 | 10,5965 9,2104 7.3778 5.9915
3 16,2660 | 14,3202 | 128381 11,3449 9.3484 7.8147
4 18,4662 | 16,4238 | 14.8602 13,2767 | 11,1433 9,4877
S 20,5147 | 183854 | 16,7496 | 15,0863 12,8325 | 11,0705
6 22,4575 | 20,2491 18,5475 | 16.8119 | 14,4494 | 12,5916
7 24,3213 | 22,0402 | 20,2777 | 18,4753 16.0128 | 14.0671
8 26,1239 | 23,7742 | 21,9549 | 20,0902 17.5345 | 15,5073
9 27.8767 | 25,4625 | 23,5893 | 21.6660 | 19,0228 | 16.9190
10 § 295879 | 27,1119 | 25,1881 23,2093 20,4832 18,3070

Figura 40. Chi cuadrado Cruce 1
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Con 3 grados de libertad y un nivel de significancia del 0,05 el valor encontrado de chi cuadrado

tedrico (X?:) es de 7,8147

C. Comparar chi cuadrado calculado (X?) y chi cuadrado teorico (X?+)

Chi cuadrado calculado (X?¢) = 10,141

Chi cuadrado tedrico (X?1) = 7,8147

d. Zona de aceptacion de hipdtesis

Curva Chi cuadrado

Se acepta
Hn

/ Se reHc:aza
7/,
///////

A 4

7,8147 10,141
th X2 r

Figura 41. Curva Chi cuadrado P1. Y P5.
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Regla de decision
HO: Si (X2¢) <= (X?)
H1: Si (X% > (X2y)
e. Decision estadistica
Una vez realizado el analisis con 3 grados de libertad y con un nivel de significancia del 5% el
valor del Chi cuadrado calculado (X2c) es de 10,141 cayendo en la zona de rechazo de la Hipétesis
nula (HO) puesto que es mayor al valor del Chi cuadrado teérico que es de 7,8147; es decir las dos
variables tienen una relacion significativa por tanto el comercio justo aporta a la sostenibilidad de
la produccion floricola.
4.3.5 Cruce 2 fijacion de precios y aplicacion del comercio justo
a. Determinacion del estadistico Chi cuadrado (X2¢)
Con el programa SPSS.23, se procede al calculo del valor Chi Cuadrado utilizando la pregunta 4
de la variable independiente y la pregunta 14 de la variable dependiente.

Tabla 51
Cruce 2 fijacion de precios (V. Ind.) y aplicacion de comercio justo (V.Dep)

Preguntald.- ¢;Considera usted que

Pregunta 4.- Respecto a la fijacion de precios de venta 12 aplicacion del comercio justo
al publico de sus productos toma en cuenta: (Elijauna  favorece al incremento de sus Total
opcion)

ventas?
Si No
_ Recuento 10 2 12

El costo de produccion

Recuento esperado 11,8 2 12,0

. Recuento 1 0 1

El margen de utilidad

Recuento esperado 1,0 ,0 1,0
Ajuste de precio segiin Recuento 90 0 90
demanda del mercado Recuento esperado 88,3 1,7 90,0

Recuento 101 2 103

Total
Recuento esperado 101,0 2,0 103,0
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Tabla 52
Tabla de Chi cuadrado cruce 2
Valor gl Significacidn asintdtica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 15,467° 2 ,000
Razon de verosimilitud 8,914 2 ,012
Asociacion lineal por lineal 14,964 1 ,000
N de casos validos 103

a. 4 casillas (66,7%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es ,02.

Se obtienen el siguiente resultado
Grados de libertad (gl) = 2

Valor Chi cuadrado calculado (X?.) = 15,467

b. Distribucion Chi cuadrado teorico
(v/p| 0,001 | 0,0025| 0,005 | 0,01 | 0,025 | 0,05
1 10,8274 9.1404 7.8794 6.6349 5,0239 3.8415
2 13,8150 | 11,9827 10,5965 9,2104 7,3778 5.9915
3 16,2660 | 143202 12.8381 11,3449 9,3484 7.8147
4 18,4662 | 16.4238 14.8602 13,2767 11,1433 9.4877
S 20,5147 | 18,3854 16,7496 15.0863 12,8325 11,0705
6 22,4575 | 20,2491 18,5475 16,8119 14,4494 12,5916
7 24,3213 | 22,0402 20,2777 18,4753 16,0128 14,0671
8 26,1239 | 23.7742 21.9549 20.0902 17.5345 15,5073
9 27.8767 | 25.4625 23,5893 21.6660 19.0228 16,9190
10 | 205879 | 27,1119 25.1881 23.2093 20.4832 18,3070

Figura 42. Chi cuadrado Cruce 2
Con 2 grados de libertad y un nivel de significancia del 0,05 el valor encontrado de chi cuadrado
teorico (X?1) es de 5,9915
C. Comparar chi cuadrado calculado (X2.) y chi cuadrado tedrico (X?+)
Chi cuadrado calculado (X?¢) = 15,467

Chi cuadrado tedrico (X?¢) = 5,9915
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d. Zona de aceptacion de hipdtesis
Curva Chi guadrado
S Se rechaza
e acepta Ho
Ho /
5,9915 15,467
th X2 c

Figura 43. Curva Chi cuadrado P4. Y P14.
Regla de decision

HO: Si (X%¢) <= (X?y)
H1: Si (X20) > (X))

e. Decision estadistica
Una vez realizado el andlisis con 2 grados de libertad y con un nivel de significancia del 5% el
valor del Chi cuadrado calculado (X2¢) es de 15,467 cayendo en la zona de rechazo de la Hipotesis
nula (HO) puesto que es mayor al valor del Chi cuadrado teorico que es de 5,9915; es decir las dos
variables tienen una relacion significativa por tanto el comercio justo aporta a la sostenibilidad de
la produccion floricola
Como se puede observar, mediante los 2 cruces que se efectio, ambos aceptan la hipotesis
alternativa mismos que se puede mirar en la figura 41 y 43; por ello de acuerdo a los resultados
aceptamos la hipdtesis alternativa, es decir que ambas variables tienen un intima relacion y por
ello se comprueba que la aplicacién de un comercio justo aporta a la sostenibilidad del sector

floricola del Canton Latacunga, Provincia de Cotopaxi.
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CAPITULO V
PROPUESTA

51 Datos Informativos

Para el capitulo en mencion, cabe resaltar que el modelo solo solicitara el ingreso del nimero
de Registro Unico de Contribuyente (RUC) y automaticamente la informacion obtenida mediante
el catastro de este sector con fuente del SRI se desplegara. Previa verificacién de informacion se

procede al desarrollo del modelo.

5.2  Antecedentes de la propuesta

Cabe indicar que las actividades del comercio justo comenzaron por los afios cuarenta en
Estados Unidos, con una organizacion que detect una incesante lucha de los artesanos contra los
reducidos montos a pagar por parte de un mercado internacional y la total dependencia de
intermediarios para poder vender sus productos, situacion que provoco tiempo despues la lucha

incansable de un cambio al comercio convencional.

Poco a poco se ha ido expandiendo este movimiento por diferentes partes del mundo y hace mas
de 27 afios se cred una organizacion en nuestro pais, Fundacion Sinchi Sacha, misma que en el
transcurso de este tiempo ha sido desarrollando un sinndmero de actividades que promueven
intercambios en base a conversaciones muy cordiales que buscan un comercio justo y el desarrollo

sostenible de Ecuador.

Nuestra propuesta a desarrollar se empleard como una herramienta de evaluacion maltiple del

comercio justo, la misma que permitird de manera objetiva determinar el comportamiento que
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existe en el desempefio de la actividad floricola del Canton Latacunga y con ello determinar qué

categoria necesita ser atendida por parte de las autoridad competentes.

Para la elaboracion de este sistema de modelacion financiera es importante desarrollar una
plantilla en Excel, mediante la cual se puede determinar el nivel de cumplimiento de los principios
que tiene el comercio justo, los cuales estan distribuidos en las tres categorias con la que se cuenta

como son:

e Econdmico

e Social

e Medio Ambiental
5.3  Justificacion

Esta propuesta ha sido elaborada con la finalidad de sensibilizar y promocionar el comercio
justo en los productores del sector floricola, ya que el mismo tiene gran importancia en la economia
del canton y porque no decirlo de la provincia. Las condiciones en las que se encuentra el sector a
nivel de oportunidades es limitado y por ende su propio desarrollo puede verse afectado a futuro;

ademas de que no cuentan con una entidad u organismo que los apoye para su crecimiento.

El comercio justo no es un tema conocido en este &ambito productivo, sin embargo los problemas
que tienen los pequefios productores de dicho sector presentan situaciones de injusticia que se pudo
constatar durante la aplicacion de encuestas, entre ellas estan el no contar con un decreto que regule
estandarizaciones de precios en base a un costo de produccion, el hecho de no contar con asistencia

técnica y especializada personalizada, entre otros.
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Objetivos
Objetivo General
Plantear un sistema de diagnéstico de aplicacién de comercio justo a partir de sus diez
principios para medir su cumplimiento en los pequefios productores del sector floricola, a
través de las diferentes categorias.
Obijetivo Especificos
Establecer la fundamentacién de la propuesta, para expresar el motivo principal del
proyecto de investigacion, y de modo que se pueda dar a conocer la metodologia de la
propuesta presentada.
Establecer una ponderacion para las categorias, variables e indicadores del sistema
propuesto, mediante investigaciones anteriores, con el objeto de valorar cada indice de
manera equitativa.
Identificar las debilidades y desventajas que tienen los pequefios productores del sector
floricola, segun los estandares para evaluar las unidades de comercio justo.

Fundamentacidn propuesta

Este sistema de modelacion financiera permitira mediante el calculo de los indicadores con méas

relevancia para el sector, obtener un analisis del nivel de cumplimiento respecto a los principios

del comercio justo, el mismo que tiene calificacién con rangos minimos, medios y maximos que

puede cumplir de acuerdo sea el caso y las opciones.
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5.5.1 Metodologia Cualitativa de Corte Transversal

En este aspecto se puede decir que esta técnica se basa principalmente en describir y analizar
varias ideas como pueden ser las practicas de grupos y comunidades; que para el caso del comercio
justo viene dada de una manera muy relacionada debido a que se lo considera como un movimiento.
Segun la rigidez de ésta viene dada por las reconstrucciones tedricas y por la busqueda de

adaptacion entre las interpretaciones y la realidad que se encuentra bajo estudio. (Bernal, 2006)

Estudio de Comercio Justo Sur-Sur
Este estudio se lo emplea como referencia a la metodologia empleada ya que por medio de los
estudios realizados se logré determinar un cuadro resumen, en donde se encuentras algunos

estandares para evaluar las unidades de comercio justo, en mismo que se presenta a continuacion:

CUADRO: ESTANDARES PARA EVALUAR LAS UNIDADES DE COMERCIO JUSTO
Categorias Variables : Indicadores
Econdmico | Gestion financiera y - Acceso a recursos financieros
i contable transparente | - Capacidad de manejo financiero
- - Informacion contable y financiera
i Determinacion del precio - - Analisis de proveedores y costos
| justo ' - Consideraciones para la fijacion de precios
! Desarrollo de mercados | - Tipos de mercados al que se dirigen
: y obtencion de ingresos  : - Estrategias comerciales utilizadas
- Relacion con los consumidores
| Distribucion yfo |- Relaciones laborales
! reinversion de utilidades | - Distribucién de los ingresos
- Muevos proyecios
Social ; Organizacion - Funcionamiento de la estructura organizativa
i democratica - Mecanismos participativos para la foma de
. decisiones
: Practica solidaria - - Mecanismos de apoyo cooperacion
: al interior de la - - Relaciones de confianza
| organizacion
! Impacto social en el . - Acciones en el espacio plblico
: entorno - Relacion con ofros actores sociales y politicos
Medio i Utilizacion de insumos | - Insumos permitidos por la norma ecoldgica
ambiental | amigables con el enforno |
i Proceso de produccidn -+ - Manejo de tecnologias amigables
| sustentable | - Capacidad de innovar/crear técnicas amigables
! Cuidado del entorno . - Cuidado de la biodiversidad
| - Respeto a la cultura local

Figura 44. Indicadores del Comercio Justo

Fuente: (Cotera, 2009)
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A continuacion se puede acotar que para complementar la realizacion de este sistema de
modelacion fue necesaria la utilizacion y adaptacién diferentes fuentes como son: EI Manual de
Usuario, denominado Norma WFTO y Sistema de Garantia mismo que de autoria de la Conferencia
WFTO de Rio de Janeiro, en donde se encuentra la descripcion de todos los principios del comercio
justo y con parametros de cumplimiento que se emplean en un pais del Sur. Otra fuente que también
fue muy atil es la normativa y el check list version 3.0 de Flor Ecuador, la cual se encarga de
otorgar certificaciones de comercio justo de una forma muy rigida y con parametros para floricolas
de gran volumen de produccion.
5.6  Disefio de la propuesta
Para la ejecucion de esta propuesta, se empled Excel, el cual segun (Pérez & Gardey, 2009) es
un programa o software informatico que emplea hojas de célculo y ayuda a realizar tareas tanto
contables como financieras por medio de funciones, graficas, entre otros. Para nuestra propuesta
se empleo 21 hojas de calculo de Excel, por las cuales se busca medir el nivel de cumplimiento de
los principios en el sector floricola, en base a un estandar general que pueden cumplir aquellas que
son productoras, acopiadoras y exportadoras directas.
e Hoja 1l: Portada
Como se puede evidenciar en la Figura 45, se muestra la denominacion de la propuesta, contiene
accesos faciles y las siguientes pestafias y membretes en los cuales se indica a donde se dirige si

pulsa el icono de la flecha
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20

A E C 1] E F [}

H [
UNIVERSIDAD DE LAS FUEAZAS ARMADAS

TNMOVAGION PARA LA EXGELENGIA

MODELO DE SIMULACION

FINANCIERA
BASADA EN LOS PRINCIPIOS SIGUIENTE
DEL COMERCIO JUSTO indice

Figura 45. Portada de Bienvenida

Hoja 2: Indice de Contenidos

En la figura 46, se muestra el indice de contenidos en donde el usuario puede observar una

ventana de facil acceso con 3 items, la empresa en la cual se encuentra informacion que se explicara

en la figura siguiente, un cuadro resumen segun la categoria de las calificaciones obtenidas una vez

aplicado el modelo, ademas de los resultados por categoria del nivel de cumplimiento.

o e B o

3 PORTADA iNDICE EMPRESA LISTADO
—

A B C D E F K L M N o P

G H I}
i ‘

CATEGORIAS

RESULTADOS

INFORMACION DE LA EMPRESA

| ECONOMICA | | INDICADORES ECONOMICOS |

| SOCIAL | | INDICADCRES SOCIALES |

| MEDIO AMBIENTAL | | TNDICADORES MEDIOAMBIENTALES |

Criterios Generales | P.1 | P2 P3 (P4 O .. (B 1

Figura 46. indice
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e Hoja 3: Informacion de la Empresa
En la imagen 47, se puede observar como en la siguiente hoja se obtiene informacion como
razén social, nombre comercial, tipo y clase de contribuyente, si es obligado o no a llevar

contabilidad y ubicacién, informacion obtenida del SRI, misma que se obtiene a través del nimero

del RUC.

A B C D E F G
1 . . :
2 K
3 N |
2 \.
§r | INFORMACION DE LA EMPRESA:
e 502772734001 o

YUGSI TOAPANTA MARIA ADELAIDA

o

RISE

N

PERSONAS NATURALES a

0

UBICACION

PASAJEC
81
0
TANICUCHI

21

M EMPRESA us"rlain-o. Criterios Generales | P14 | P2 | P3 | P4 | + ]
Figura 47. Informacion Empresarial

e Hoja 4: Listado de las Floricolas de Latacunga

En la imagen 48, se muestra el listado completo con una apariencia un poco dificil de buscar; al
estar vinculada con la hoja 3, la busqueda de informacion se vuelve de facil acceso y con una
presentacion diferente. Este catastro proviene de una fuente confiable y se obtuvo después de
realizar la filtracion por actividad, provincia y canton; al accesibilidad a este tipo de informacion

hoy en dia es muy rapida solo se debe ingresar a la pagina y listo.
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m Gallardo_Tapia_Modelo Simulacién Financiero - Excel
HOME INSERTAR DISERIO DE PAGINA FORMULAS DATOS REVISAR VISTA DESARROLLADOR
H - & o o=
G25 e f\ PERSONAS NATURALES
A e o e
1 [ =] NOMERO_AUC [~ RAZON_SOCAL ~[FIOBRE_COMERTIAL <[ CLASE_CONTRIBUVENTE =] DBLIGACD
2| 1 95164633001 ACHETECORPS A ACHETECORPS A orros s
5| 2 513403933001 AGAMAMDRENDCARLOSEDUARDD  EDLFLOR orros s
4| 3 SI73003001 AGAMAMDRENDCRSTIANFABHIOD  MOFEFLOR orros N
5| 4 SI006U542001 AGRICOLAEL FOSARIDAGRIRCSE CIA LT AGRFIDSE CA LTOA ESPECIAL s
& 5 591731623001 AGRICOLA UNIVERSAL DEL AGRO UNIVERSALAGRICOLAC. A, S
7 6 331515341001 AGRINAGS. A, INAG 5.4, ESPECIAL 5
8| 7 530060352001 AGROGANADERA ESFINOSACHIRBOGAS AGROGANAS A ESPECIAL s
9| & TIS0SG3TH00T AGROPROMOTORADEL COTOPAXIAGRC AGROCUEX 5 4 ESPECIAL s
0 9 17IP36BTI0001 AMACARIA CAIZABLARNCA JANETH RISE N
it 0 502016300001 AMACARIA CALAPAGUI JUANFRANCISCO RISE N
@ T S03083628001 AMACARIA CHANGOLUISA MYRIAM PATRICIA RISE N
©| 2 SI28SSEE00T ALANLCACASALISALUISFAMEO FISE N
W 1 SO34205M001 ALANUCACASALISAMANLEL HERNAN FISE N
% 14 503763309001 ALANUCA'Y ANCHAGUANC EYRONPAUL. RISE N
® 15 170734775001 ALIAGA AINUCA MONICA ROSIO RISE N
| B S03TSSH3001 ALMACH TASIICHANDLUS ALFONSO FiSE N
B T LTAMFANOCANDOALS orros N
19| % SIDTSTES00T ANALUCACANDD MARCD ALFREOD RISt N
20| 13 502834337001 ANALUCACANDO MLTCN PATRED FisE N
2| 20 SU4B43SEOUI ANCHACUMOBEATRZELZABETH  ROSASSANTAMARINTA  FISE N
2 21 502451897001 ANARUMBA CAIZA PEDAC PABLO ISE N
2 22 504089133001 ARARUMBA CANDO RAUL ENRIGUE RISE N
24 23 502251317001 ARARUMEA MAIGUA JULID RISE N
25 I 24 503001453001 ANARLMEA TOAPANT A JUAN MALURICIO RISE N
| 25 S024445T001 ARARLINEAYANEZ WLNER PATRICIO FISE N
71| 25 e0eaTIS3B00 APULEMARCLOANAGLSTIN FISE N
| 27 SI025383001 ARECUPA CANDDDEGOFERNANDD RISE N
x| 25 502963305001 AREQUPALAMNGO ECISON PATRICIO RISE N
W | 23 S0E02TAD0] ARECUPAMAIGLAJAMERDDAGO AJFLOWERS orros s
| 30 SU1930641001 ARECUIPA MAIGLA JOSE MANUEL RSE N
2| 3 SUT3EADON ARECUPAPULLOTASIGBLANCAAMPARITO FISE N
k) » 502727381001 AREQUIPA PULLOTASIC FRANKLIN EDUARDD RISE N
M 33 502085061001 AREGUIPA TANDALLA LAURA MARINA RISE N
| 34 SUTDZTIOON AREGUPA TANDALLA LUZMARIA RISE N
36| 35 104055655001 ASHTONDONOSOGECRGE FRECERIK orros N
a3 SOCIACION CLENTAS EN PARTICIPACICN ACF TANGARA ormos s
| 37 SH7413800T ASOCIACION DEPRODLCCION AGRICOLASANVICENTE POALD ASDAGRCY DTAOS s
| 38 S02204T7SO0T AYALAMAIGUALUS ALBERTO FisE N
» LISTADO | Criterios Generales || P [ P2 (P2 | P4

Figura 48. Listado de Empresas del Sector Floricola
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Hoja 5: Cuadro General de Estandares para Evaluar las Unidades de Comercio Justo

En la imagen 49 y 50, se muestra el cuadro resumen de calificaciones con su respectivo

porcentaje, de acuerdo a los resultados, los graficos se mueven de acuerdo al nivel de

cumplimiento.
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Figura 49. Resumen General
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4 PORTADA INDICE EMPRESA LISTADO
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Figura 50. Nivel de Cumplimiento General

e Hoja 6: Principio N°1 Creacion de Oportunidades

En esta primera seccion se tiene el primer principio: Creacion de Oportunidades para los

pequefios productores, en cada una de las hojas de calculo se encuentra una pequefia definicion y

la informacion de variables e indicador sujetas a medicion; para la evaluacion de este aspecto se ha

contemplado la evaluacién de ferias inclusivas.

El porcentaje 6ptimo es del 10% en cada principio, y la calificacion se basa de acuerdo a la

Certificacion AB N°123, segun los estandares y acorde a leyes y reglamentos previstos en las

normas aplicadas dentro de Ecuador.
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Figura 51. Principio N°1 Creacion de Oportunidades

Principio N°2 Transparencia y Rendicion de Cuentas
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En el segundo principio la Transparencia y Rendicioén de Cuentas, se evalGa el manejo de la

informacion contable ya sea con el manejo de un proceso contable o de registros de ingresos y

gastos.
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Figura 52. Principio N°2 Transparencia y Rendicién de Cuentas
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En la imagen 53, se muestra el tercer principio Las Relaciones Comerciales Justas en donde se

evalla aspectos relacionados a los proveedores e insumos que

cumplimiento
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Figura 53. Principio N°3 Relaciones Comerciales

e Hoja 9: Principio N°4 Precio Justo

emplea; analizando su nivel de

En la imagen 54, el cuarto principio es el Pago de un Precio Justo; en el cual se evalua las

técnicas de fijacion de precios mas optimas.
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Figura 54. Principio N°4 Precio Justo



Hoja 10: Resumen de Categoria Econdmica

114

En la imagen 55, se muestra los 4 principios mencionados con anterioridad en donde aparece la

calificacién en escala, con su respectiva semaforizacion.
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Figura 55. Resumen de Categoria Econdmica

Hoja 11: Nivel de Cumplimiento de la Categoria Economica

En la imagen 56, se muestra los 4 principios con su respectivo nivel de cumplimiento y una

representacion grafica del nivel de cumplimiento.
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Figura 56. Nivel de Cumplimiento General
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e Hoja 12: Principio N°5 Trabajo Infantil

En la imagen 57, el quinto principio corresponde al respeto de las normas de trabajo infantil y
explotacion laboral; en el cual se evalla si cumple con la principal disposicién del Codigo de
Trabajo, asi mismo en caso de contar con personal menor a 15 afios dentro de su empresa debe
cumplir con disposiciones generales obligatorias las cuales se presentan en un listado y

corresponden a sus multiples derechos.
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Figura 57. Principio N°5 Trabajo Infantil
e Hoja 13: Principio N°6 Equidad de Género
En la figura 58, el sexto principio se relaciona con el compromiso de equidad de género, la no
discriminacion y la libertad de asociacion; siendo el punto de evaluacidn el nimero de trabajadores
tanto de género femenino como de masculino el mismo que debe contar con un equilibro para que

se pueda cumplir con el principio de igualdad.
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Figura 58. Principio N°6 Equidad de Género

e Hoja 14: Principio N°7 Condiciones de Trabajo

En la figura 59; el séptimo principio abarca las condiciones de trabajo y practicas saludables, en
las cuales se evalla el cumplimiento de normas de acuerdo a parametros de leyes nacionales, que
deben ser aplicadas para generar espacios idoneos y relaciones de confianza entre los miembros

internos.
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Figura 59. Principio N°7 Condiciones de Trabajo



Hoja 15: Tabla Salarial del Sector Floricola
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En la figura 60, se muestra una tabla de salarios sectorial; en la cual se muestra el valor que

deben recibir los trabajadores del sector floricola de acuerdo al cargo, el mismo que debe ser

respetado y pagado segun lo establece la ley.

catEecon | INDRZa | P.5
—

P6 | P7 P71 [ P8 | P9

B C D E
|
2
2 [Rama esv MEDICINALES
4
. CARGO [ ACTIVIDAD DETALLES DEL cODIGO IESS SALARIO MINIMO SECTORIAL 2019
5 CARGO D ACTIVIDAD
& |SUPERVISORDERIEGO [ iReA DERIEGD 405,61
FEDE POSTCOSECHA |AREA DEPOSTCOSECHA
o |oreRaDOR DERIEGD. AREA DERIEGO 7
o [SUPERVISOR DE POSTCOSECHA b1 | AREA DEPOSTCOSECHA 0101011210073 393,53
10 | SUPERVISOR DE CULTIVO D1 |AREA DECULTIVO 0101011210074 398,53
11 | SUPERVISOR DE MANTENIMIENTO 01 | AREA DEMANTENIMIENTO - FLORES N 0101011210075 398,53
TTTTTTT or R0
CLSIFICADOR,  CORTADOR  DE
TALLS, EMEONCHADOR, MALLERO,
PATINADOR,  PEGADOR  DE
ETIQUETAS,  ARMADOR  DE
EMBARQUE, cocHERo,
COSECHADOR, RIESD DE DUCHA e iRea DEPOSTCOSECHA 0101011210081 295,31
CAMBIO DE PLASTICO, COMPOSTERA, ¥
CORTADOR CESPED,
Leua camas,
ELIPACADOR, LIMPIEZA INTERIOR Y
EXTERIOR, FUMIGADOR, PINCHADY
DESvemE v OTRAS  LABORES
1p [cumuRaLES
13
“ LI P P2 P3 P4 CATE! ... ‘E' ]

Figura 60. Tabla de Sueldos Sectorial

Hoja 16: Principio N°8 Desarrollo de Capacidades

En la figura 61, se muestra el octavo principio, mismo que contiene la evaluacion de creacion

de comedores, inclusion de personas con discapacidad y la formacidn continua de los empleados.
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Figura 61. Principio N°8 Desarroll
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En la figura 62, se muestra el noveno principio, mismo que contiene la evaluacion de la informacion

que ofrecen sobre si mismos.
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Figura 62. Principio N°9 Promocion de Comercio Justo

e Hoja 18: Resumen de Categoria Social

En la imagen 63, se muestra los 5 principios mencionados con anterioridad en donde aparece la

calificacion en escala, con su respectiva semaforizacion.
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Figura 63. Resumen Consolidado de la Categoria Social
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En la imagen 64, se muestra los 5 principios con su respectivo nivel de cumplimiento y una

representacion grafica del nivel de cumplimiento.
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Figura 64. Nivel de Cumplimiento Categoria Social

e Hoja 20: Principio N°10 Respeto al Medio Ambiente

En la imagen 65, se muestra el décimo principio con la evaluacién de utilizacién de insumos

amigables ademas del cuidado de biodiversidad que es parte fundamental dentro del comercio

justo.
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Figura 65. Principio N°10 Respeto al Medio Ambiente
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e Hoja 21: Resumen de Categoria Medioambiental
En la imagen 66, se muestra el Gltimo principio en donde aparece la calificacion en escala, con

su respectiva semaforizacion.
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Figura 66. Resumen Categoria Medioambiental
e Hoja 22: Anexo A
En la imagen 67, se muestra los productos que estan prohibidos para la utilizacion en cultivos

de flores, los acuerdos y resoluciones establecidas por los organismos correspondientes.

A B C D E F G H
1Aldrin
2.Dieldrin
3 Endrin
4.8HC

5 Campheclor (Toxafens)
6 Clordimeform (Galecron y Fundal)
7 Chiordano

5007

22 Mirex

235 Dinoseb For producir contaminacion ambiental efectos toxicos
3 v por hat elado el registro en varios paises
2¢ Pentaclorofencl
25 Arseniato de Cobre Gnicamente para uso industrial,
“ - JEEEEE [P0 AnexoA | catenvepavs |V ©]
—_— —

Figura 67. Productos prohibidos



121

e Hoja 23: Nivel de Cumplimiento de la Categoria Social
En la imagen 68, se muestra el principio 10 con su respectivo nivel de cumplimiento de cada

variable evaluada y una representacion gréfica del nivel de cumplimiento general.

i 3 c [ E F s H | fl
¥ $ e X IR A RESUMEN

INDICADORES DE LA CATEGORIA AMBIENTAL el

Al

fndice ins CUALITATIVO

3
4
5 ui & 1a Biods wra local CUALITATIVO
3
7
s

de Categoria i Cumplimiento

s
SG

EEmEE E : &

Figura 68. Nivel de Cumplimiento Categoria Medioambiental

5.7  Metodologia para ejecutar la propuesta

La propuesta se ha disefiado para que el usuario tenga una vision panoramica de cada categoria,
y por medio de una semaforizacion, se detecte que variable no se cumple a cabalidad; por medio
de esto se puede tomar decisiones correctivas y preventivas ya que la evaluacion de comercio justo
contempla un andlisis maltiple de entorno en el cuales se desarrollan las actividades trayendo
consigo beneficios para todos los actores de este sector. Las hojas de calculo se encuentran
vinculadas una con otra y detallado los accesos rapidos a los siguiente principios o a visualizar el
resumen general. Cuenta con listas desplegables que enfatizan el respaldo a las normas, leyes y
reglamentos. Se determina también mensajes de aviso para ciertos parametros que poseen

condiciones para su previa obligatoriedad; por ello, la utilizacién no conlleva ningln problema.
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CONCLUSIONES

Se concluye que mas del 50% de ellos son pequefios productores, los cuales no tienen
grandes extensiones de terreno, ni cuentan con acceso a tecnologias sofisticadas peor ain
con asesoria técnica pero pese a ello han logrado abarcar en su gran mayoria el mercado
internacional ya que su producto es receptado por las grandes empresas o0 centros de acopio
para su posterior comercializacién. Los mismos que pagan a un precio muy bajo y ademas
tardan en realizar sus pagos o se olvidan de hacerlo.
En el sector floricola del nGmero existente en registros tan solo dos empresas se encuentran
registradas con certificacion ecuatoriana de comercio justo, lo que se evidencié claramente
ya que no tienen conocimientos respecto al tema; los pequefios productores no podrian
pasar la certificacion establecida por Flor Ecuador ya que el cumplimiento de los requisitos
corresponden a las floricolas grandes.
La resistencia de acogerse a una certificacion de las grandes empresas radica en que el
enfoque que tiene es mas social y se olvidan de dos aspectos mas como es el econémico y
medioambiental, los tres al conjugarse puede ofrecer gran aporte al desarrollo del sector
floricola, ya que sin importar el tamafio la mejora de las condiciones de trabajo y facil
acceso a recursos que puede fomentar sus capacidades y formar una estrategia para
potencializar dentro del mercado demandante y subir de posicion.
El modelo de simulacion financiera propuesto se ha adaptado en base a los principios del
comercio justo porque asi se puede determinar de manera mas general el cumplimiento de
variables de acuerdo a estandares generales para evaluar las unidades de comercio justo,

los mismos que fueron obtenidos mediante estudios de caso para paises del Sur, por ello el
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mismo sirve como evaluador a cualquier clase de floricultor como el productor, acopiador
y exportador o sus diferentes combinaciones. ElI comercio justo es acogido como una
oportunidad de justicia y mejora, asi hace una diferenciacion positiva frente a la
competencia, logran mantener una imagen institucional ante los clientes y promueve un
consumo responsable. El rango optimd para pasar una certificacion es del 80 % de items
cumplidos por lo cual el valor es tomado como referencia para determinar el nivel de

cumplimiento de los principios.
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RECOMENDACIONES

Las grandes floricolas deberia enfocar su responsabilidad social en beneficio de los
pequefios floricultores ya que los mismos pueden desarrollar sus competencias respecto a
cultural organizacional, manejo de informacion contable y financiera, planteamiento de
normas de seguridad, salud e higiene que dentro de su actividad, con ello se pueden
desarrollar relaciones comerciales y aumentara su nivel de imagen corporativa.
Para todos los productores se recomienda emplear el internet como medio de publicidad,
ya que su localizacion es muy complicada debido a que muchas de las veces no cuentan
con letreros donde esté su razon social o comercial, ni mucho menos sefializacion de las
calles o barrios donde se ubican; asi muestran la informacion sobre si mismos.
A las floricolas pequefias, mantener al margen de sus actividades a nifios menores de 15
afios, ya que es considerado como explotacion infantil pese a ser sus hijos o hijas es
preferible que por ningun motivo se encuentre desarrollando actividades dentro del
invernadero.
A cada uno de nosotros, como consumidores debemos demostrar una actitud de
responsabilidad en cuanto a los productos que se adquieren; por ello hay que tomar en
cuenta también el impacto que causan tanto social como ambiental, ademas del

comportamiento que las empresas tienen durante la elaboracion o distribucion.
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