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L : , , Comunicaciones ineptas que
EFECTOS Variacion del precio Inexistencia de patrones

de venta productivos ,
comerciales.

S | //

Desconocimiento de la aplicacion del Comercio Justo para
PROBLEMA el desarrollo sostenible en el Sector Floricola en la
Provincia de Cotopaxi

A

arruinan las relaciones

' Desconocimiento de .
CAUSAS Precios elevados en . y Restriccion de la
los costes de herramientas de gestion . .,
)y . informacion
produccion para el Comercio Justo

ARBOL DE PROBLEMAS




-

HESPE &

~
/v

\LLITTORIA

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS || \ \\'/ \S NG
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA o

Movimiento estatico
Caracter internacional
Brechas a nivel local

Productores a escala nacional
Gran escala de manera local
Cadena de valor global”

Mayor libertad (Prima FairTrade)
Necesidades de los trabajadores
Alternativas
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Analizar el aporte econdmico y social
del comercio justo para el desarrollo
sostenible del sector floricola de la
Economia Popular y Solidaria de la
provincia de Cotopaxi.




G ESPE & P-4
M UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS FINANZAS & ALILITI 1}\9j \ n83§'§£

INNOVACION PARA LA EXCELENCIA PRI T VIV Y
O COMERCIO-RSMR

» Describir el entorno de las empresas del sector floricola de la provincia de
Cotopaxi desde un enfoque multidimensional.

Investigar sobre la aplicacidon del comercio justo en el sector floricola para
determinar su desarrollo sostenible dentro de las bases legales, conceptuales y
teoricas.

» Proponer un Sistema de Modelacion Financiera basado en parametros con
condiciones mas equitativas en las relaciones comerciales que tiene el sector

floricola.
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Década Organizaciones cristianas de Europa y Norteamérica empezaron a vender artesanias producidas por
40-50 artesanos del Sur en condiciones desventajosas.

e Formacion de Organizaciones de comercio alternativo
bl-e-s-L ® Importacion y venta de artesanias de comercio justo
s0s00 |* Distribucion de pedidos por correo, grupos eclesiasticos solidarios y tiendas de comercio justo.

70-80 Introduccion de café y otros productos basicos, extension de la red

e Oxford Committee for Famine Relief (Comité Oxford de Ayuda contra el Hambre)- Gran Bretafia en
1942

e Fair Trade Federation (Federacion de Comercio Justo)-E.E.U.U 1946

e Fédération Artisans du Monde (Federacion de Artesanos del Mundo)- Francia en 1981

Surgimiento del sello de comercio justo -Fundacion Max Havelaar en los Paises Bajos.

MARCO TEORICO

(Garcia, 2011)
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Alternativa al
comercio
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N
N

\ Contreras (2005)

DEFINICION
COMERCIO JUSTO
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Tiveas v

¢ Nuevas Relaciones
¢ Practicas sociales de

e Condiciones de

3 vida de los
produccion pequefios

e Comercializacion productores
interna y externa artesanosy

e Distribucion y trabajadores
con:t:u.mo | e Sustentabilidad a

e Justicia, equidad y los

corresponsabilidad. emprendimientos.
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OPORTUNIDADES TRANSPARENCIA Y
PARA PRODUCTORES RESPONSABILIDAD
DESFAVORECIDOS

6 NOALADISCRIMINACION,
IGUALDAD DE GENERO,
LIBERTAD DE ASOCIACION

PRACTICAS

4 PAGO JUSTO
COMERCIALES JUSTAS

DESARROLLO DE
CAPACIDADES

FINANZAS & AUIITORIA

NO AL TRABAJO INFANTIL,
NO AL TRABAJO FORZ0SO

A
[={=/=

n
CIENCIN S
PECIRSIPEIT T T IV
o COMERCIO- RS R

PROMOCION DEL 1 RESPETO AL
COMERCIO JUSTO

MEDIO AMBIENTE

(Ibarra, 2015)
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Medioambiental: medio Econdmicas: aspectos

ambiente, herramientas de Social: valores e impactos econdmicos, la gestion, las
evaluacion, recursos, sociales. partes interesadas y la
tecnologias verdes. politica. (p.45

Cortés & Pefia (2015)

CATEGORIAS SOSTENIBILIDAD
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FIN SALUD EDUCACION IGUALDAD 6 AGUA LIMPIA
DE LA POBREZA ' Y BIENESTAR DECALIDAD DE GENERO Y SANEAMIENTO
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TRABAJO DECENTE INDUSTRIA, 10 REDUCCIONDE LAS A4 CIUDADESY | PRODUCCION
Y CRECIMIENTO INNOVACION E DESIGUALDADES ‘| COMUNIDADES Y CONSUMO
ECONOMICO INFRAESTRUCTURA SOSTENIBLES RESPONSABLES

13 ACCION 1 4 VIDA 1 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA
POR ELCLIMA SUBMARINA E}]NSTITUCIUNES tgg%%?IETIVOS
SOLIDAS

OBIJETIVE:S
DE DESARROLLO
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Cualitativo Investigacion Latacunga-
Documental Cotopaxi
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fh= N =Ksh

/ \ 316

- Z?% xp +q *N Floricolas C. RISE= = =es25%+210= 143
e2{N —1) +Z2% xq +p

1,98 0,5 +0,5 +4 63 Floricolas C. RISE=6825%+104/100%=7093=71

n=
0,052 x(463-1) +1,96% 0,5 0,5
_ _ Contribuyentes 9 4
S22 Especiales
k / Otros Contribuyentes 58 29
Contribuyentes RISE 143 71
210 104
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Frecuencia Porcentaje Po\r/ca'?ir(litoaje Apgl:;,lesltaa&g
Recursos
propios 63 60,6 60,6 60,6
Préstamos en
instituciones e 2l A LY
Total 104 100,0 100,0

[ D)

Después de la tabulacion, se determind que el
60.58%, es decir 63 propietarios emplean recursos
propios, mientras que el restante 39.42% que
corresponden a 41 propietarios financian sus

\actividades mediante préstamos. )

RESULTADOS

Porcentaje

Préstamos en insttuciones financieras

Recursos propios
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado

Calidad del material 76 73,1 73,1 73,1
Precio 16 15,4 15,4 88,5
Rapidez de entrega 11 10,6 10,6 99,0
Servicio posventas 1 1,0 1,0 100,0
Total 104 100,0 100,0

/Una vez tabuladas las preguntas, se determind que el\
73.08% es decir 76 propietarios toma en cuenta la calidad
del material para la produccion de la rosa. El 15.38% es
decir 16 propietarios de las floricolas toma en cuenta el
precio. El 10.58% de los encuestados, es decir 11 toman
en cuenta la rapidez de la entrega y el 0.96% es decir 1
toma en cuenta el servicio de posventas y garantias que

\ofrece el proveedor. /

Porcentaje

T
Caliclad del material Precio Rapidéz de entrega Ser'-.rlcm posventas
¥ garantias
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Frecuencia Porcentaje Po\t}%?iré?je X?Jfﬁ:lt:gg
Costo de produccion 12 11,5 11,5 11,5
El margen de utilidad 1 1,0 1,0 12,5
Ajuste de Precio
seglin Demanda 91 87,5 87,5 100,0
Total 104 100,0 100,0

/De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se \
determind que el 87.50% es decir 91 propietarios para la
fijacion de precios de venta al publico toma en cuenta el
ajuste de precio segun la demanda del mercado. El

11.54% de los encuestados es decir 12 se basan para la
fijacion del precio el costo de produccidony el 0.96% es

decir 1 toma en cuenta para la fijaciéon del precio el

&nargen de utilidad. /

Porcentaje
o
]

40

El costo de produccion Bl margen de utiidad  Ajuste de precio segln
emanda del mercado
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

Valido Acumulado
Local 3 2,9 2,9 2,9
Provincial 4 3,8 3,8 6,7
Nacional 33 31,7 31,7 38,5
Internacional 64 61,5 61,5 100,0
Total 104 100,0 100,0

Se obtuvo que el 61.54%, es decir 64 propietarios de
floricolas el mayor volumen de sus ventas esta dirigido al
mercado internacional. El 31.73% de los encuestados, es
decir 33 encuestados indican que su produccion se
dirigen a mercados nacionales. El 3.85% es decir 4 a
mercados provinciales y el 2.88% a mercados locales, es

\decir 3 productores /
RESULTRADOS

Porcentaje
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Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Valido e v
Si 91 87,5 87,5 87,5
No 13 12,5 12,5 100,0
Total 104 100,0 100,0
4 )

Después de tabular, se determind que el 87.50% es decir
91 floricolas realizan procesos de reciclaje mientras que el
12.50% es decir 13 no lo realizan el proceso de reciclaje.

g J

Porcentaje

RESULTADOS
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Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Valido e v
Si 82 78,8 78,8 78,8
No 22 21,2 21,2 100,0
Total 104 100,0 100,0

-

De 104 encuestados dentro del Sector floricola, se
determind que el 78.85% es decir 82 floricolas realizan
purificacion de agua mientras que el 21.15% es decir 22 no
lo realizan.

N\ J

Porcentaje

RESULTADOS
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PRINCIPIOS TZ?:;";::ZE“ En desacuerdo N;:Z::::J::;:' De acuerdo TOtZICr::::;: de Total
Creacidn de oportunidades 1,00% 2,90% 69,20% 26,90% 100 00%
Relaciones Comerciales 1,00% 6,70% 4,80% 53,80% 33,70% 100,00%
Precio Justo 1,00% 1,90% 5,80% 50,00% 41,30% 100,00%
Potenciar Capacidades 1,00% 1,90% 7,70% 50,00% 39,40% 100,00%
Condiciones de Produccion 1.00% 1.90% 43,30% 53,80%

Seguras y Sanas 100,00%
Trabajo Infantil 1,00% 5,80% 41,30% 51,90% 100,00%
Cuidado Medio Ambiente 1,00% 49,00% 0,00% 50,00% 100,00%
lgualdad de Derechos 1,00% 3,80% 42,30% 52,90% 100,00%
Promocion de Comercio o 0 o

Justo 1,90% 50,00% 48,10% 100,00%
Respeto a la Identidad o 0 0

Cultural 27,90% 42,30% 29,80% 100,00%
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Justo
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Valido Porcentaje Acumulado
Si 95 91,3 91,3 91,3
No 9 8,7 8,7 100,0
Total 104 100,0 100,0

-

Del total de encuestados, se determiné que el 91,35% es
decir 94 estan dispuestas a ser parte de una agrupacion de
Comercio Justo. El 8.65% es decir 9 no estan dispuestas a

_Ser parte de una agrupacion de Comercio Justo.

J

RESULTADOS

Porcentaje
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. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje L.
Valido Acumulado
Si 101 97,1 98,1 98,1
Valido No 2 1,9 1,9 100,0
Total 103 99,0 100,0
Perdidos Sistema 1 1,0
Total 104 100,0

~

De 104 encuestados dentro del Sector Floricola, se
determind que el 98.06% es decir 101 dice que si favorece

Q

: . . T

el incremento de ventas. El 1.94% es decir 2 dice que no =

. (]

\favorece el incremento de ventas. y 2
o

RESULTADOS
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Pregunta
actividad,

1.- Para

financiar

SU

con mayor frecuencia

hace uso de:

Pregunta § .- El mayor volumen de sus ventas
esta dirigido a que mercado:
(Elija una opcion)

Total

(Al e e ) Local | Provincial | Nacional |Internacional
Recuento 2 1 14 46 63
Recursos R ¢
ropios ecuenio
prop esperado 1,8 2,4 20,0 38,8 63,0
i Recuento 1 3 19 18 4]
Prestamos en
instituciones
financieras | ecoorada | 12 1,6 13,0 252 41,0
Recuento 3 4 33 64 104
Total Recuento
esperado 3.0 4,0 33,0 64,0 104,0
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Valor gl Significacion asintética
(bilateral)

Chi-cuadrado de Pearson 10,141¢° 3 017
Razon de verosimilitud 10,132 3 ,017
Asociacion lineal por lineal 4,391 1 ,036
N de casos validos 104
a. 4 casillas (50,0%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo
esperado es 1,18.

v/p| 0,001 | 0.0025 | 0,005 | 0.01 | 0.025 | 0,05

1 | 108274 | 9.1404 7,8794 6,6349 5,0239 3,8415

2 | 138150 | 11,9827 | 10,5965 | 92104 7,3778 5,9915
3 | 162660 | 143202 | 12,8381 | 113449 | 9.3484 78147 |
4

5

Chi cuadrado calculado (X?,) =10,141

18,4662 | 164238 | 14.8602 | 13,2767 | 11,1433 | 9.4877
20,5147 | 183854 | 16,7496 | 15,0863 | 12,8325 | 11.0705

Chi cuadrado tedrico (X2?,) = 7,8147

6 | 224575 | 202491 | 18,5475 | 16,8119 | 14,4494 | 12,5916
7 | 243213 | 22,0402 | 202777 | 184753 | 16,0128 | 14,0671
8 | 261239 | 237742 | 219549 | 20,0902 | 17.5345 | 15,5073
9 | 278767 | 254625 | 235893 | 21,6660 | 190228 | 169190
10 | 205879 | 271119 | 251881 | 23,2093 | 204832 | 18.3070

H1: Si (X2,) > (X2,)
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METODOLOGIA: MODELO DE SIMULACION FINANCIERA

Estudio de Comercio
Justo Sur-Sur

Este estudio se lo emplea como
referencia a la metodologia
empleada ya que por medio de
los estudios realizados se logro
determinar un cuadro resumen,
en donde se encuentras algunos
estandares para evaluar las
unidades de comercio justo, en
miSmo que Se presenta a
continuacion:

FINANZAS ?

« AUDITORIA
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Categorias Variables Y Indicadores
Economico | Gestion financieray - Acceso a recursos financieros
 contable transparente - Capacidad de manejo financiero

.- Informacion contable y financiera

 Determinacion del precio : - Analisis de proveedores y costos
justo |

- Consideraciones para (a fijacion de precios

- Desarrollo de mercados -
 y obtencion de ingresos - -
: - Relacion con los consumidores

Tipos de mercados al que se dirigen
Estrategias comerciales utilizadas

' Distribucion ylo

- Relaciones laborales
- reinversion de utilidades - -
. - Nuevos proyectos

Distribucion de los ingresos

Social  Organizacion - Funcionamiento de la estructura organizativa

' democrafica - Mecanismos participativos para la toma de

| .~ decisiones

- Practica solidaria - Mecanismos de apoyo cooperacion

- alinterior de fa - Relaciones de confianza

| organizacion

- Impactosocialenel - - Acciones en el espacio publico

- enformno - - Relacion con otros actores sociales y politicos
Medo | Utiizacion deinsumos - Insumos permitidos por la norma ecoldgica
ambiental - amigables con el entorno -

: Cuidado del entorno

 Proceso de produccion - Manejo de tecnologias amigables
' sustentable - Capacidad de innovar/crear técnicas amigables
- Cuidado de la biodiversidad

- Respetoala cultura local

(Cotera, 2009)
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ESTANDARES PARA EVALUAR LAS UNIDADES DE COMERCIO JUSTO
CATEGORIAS N°  |Principios Variables Indicadores Nivel de Cumplimiento Rango Obtenido Rango Optimo
Creacion de oportunidades para
Pl productores/as en desventaja economica. Desarrollo de Mercados Relacion con los consumidores BA IO r—.j 3.303 10.00%
E a
C
o Transparencia ¥ rendicion de cuentas. K : . = . .
N - b Gestion Financiera v Contable I.ﬂfnnnau.:mn {f.,nntable ¥ ALTO .-,) 10.00% 10.00%
40,00% i} 5 Transparente Financiera
M
1 . . .
g - Relaciones cnmerﬁles jastas Alianzas EDEZZMES alargo Estraterg-nj';l{;z?:miales ALTO -'.-,J 10,00% 10,00%
Pago de un precio justo -
P4 Y Determinacion del precio justo Fijacion de Precios AL TO !J 10,002 10,00%%
%
33,30%
CATEGORIAS Ne Principios Variables Indicadores Nivel de Cumplimiento Rango Obtenido Rango Optimo
I Recnatn dalas nnrmac de trahain infantil ITas dinnnine Al fenthnin fnfoaneid -
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Las grandes floricolas deberia enfocar su
responsabilidad social en beneficio de los
pequefios floricultores ya que los mismos pueden
desarrollar sus competencias respecto a cultural
organizacional, manejo de informacién contable y
financiera, planteamiento de normas de seguridad,
salud e higiene que dentro de su actividad, con ello
se pueden desarrollar relaciones comerciales y
aumentara su nivel de imagen corporativa.

Se concluye que mas del 50% de ellos son pequefios
productores, los cuales no tienen grandes extensiones de
terreno, ni cuentan con acceso a tecnologias sofisticadas
peor aun con asesoria técnica pero pese a ello han logrado
abarcar en su gran mayoria el mercado internacional ya
gue su producto es receptado por las grandes empresas o
centros de acopio para su posterior comercializacion.

LEGL

PEOBMIPCIT TN TIVAN v
oE cCOMERTCIO-ESMR




UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

®EesPe [ITTITEY

-»\s NITORIA n,,c;,e..;a..;.cc

noan-nmnn'n

PEOBMIPCIT TN TIVAN v
oE cCOMERTCIO-ESMR

FINANZAS ?

Para todos los productores se recomienda emplear
el internet como medio de publicidad, ya que su
localizacion es muy complicada debido a que
muchas de las veces no cuentan con letreros
donde esté su razdon social o comercial, ni mucho
menos sefializaciéon de las calles o barrios donde
se ubican; asi muestran la informacion sobre si
mismos.

La resistencia de acogerse a una certificaciéon de las
grandes empresas radica en que el enfoque que tiene es
mas social y se olvidan de dos aspectos mas como es el
econdmico y medioambiental, los tres al conjugarse puede
ofrecer gran aporte al desarrollo del sector floricola.
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