
 

 
 

 

 

DEPARTAMENTO DE CI ENCI AS ECONÓMI CAS, 

ADMI NI STRATI VAS Y DE COMERCI O 

 

CARRERA DE I NGENI ERÍ A EN COMERCI O EXTERI OR Y 

NEGOCI ACI ÓN I NTERNACI ONAL 

 

TRABAJ O DE TI TULACI ÓN, PREVI O A LA OBTENCI ÓN DEL TÍ TULO 

DE I NGENI ERO EN COMERCI O EXTERI OR Y NEGOCI ACI ÓN 

I NTERNACI ONAL 

 

TE MA: ANÁLI SIS DEL COMERCI O INTERNACI ONAL DE 

I NSTRUMENTOS MUSI CALES EN LA SUBPARTI DA ARANCELARI A 

9207. 90. 00 EN LA COMUNI DAD ANDI NA ( CAN)  

 

AUTORES:  

CHECA GAVI DI A,  DANI EL I TAMAR 

VI LLAMARÍ N GARCÍ A, EDWI N ALEXANDER 

 

DI RECTOR: I NG.  MORENO RUÍ Z, EDI SON GAGARÍ N. MBA 

 

 

SANGOLQUÍ 2019



i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



    ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



    iii 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



    iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DEDI CATORI A 

 

 

 

A mi madre Marl ene Garcí a, por ser mi l uz y 

el apoyo const ante durant e t oda mi vi da 

personal y profesi onal, graci as por ser una 

madre incondi ci onal y que medi ant e su 

ej e mpl o de caráct er, pri nci pi os y val ores hoy 

en dí a me han convertido en un hombr e de 

bi en. Ust ed es la mej or madre.  

A mi her mana por brindar me su cari ño, 

al egrar me cada dí a con su caris ma e 

inspirar me con su i nocenci a. 

A mi s abuelitas que,  aunque no est én 

present es en la tierra, siempr e están present es 

en mi corazón y me han dado el i mpulso para 

conseguir cada dí a mi s met as propuest as.  

 

Edwi n Al exander Vill amarí n Garcí a 

 

 

 

 

 

 

 

 



    v 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DEDI CATORI A 

 

 Qui ero dedi car este trabaj o a mi fa milia que, 

graci as a su apoyo i ncondi ci onal, me han 

i mpulsado a cul mi nar esta met a en mi vi da.  

A mi madre Elizabet h y a mi padre Fernando 

por su apoyo econó mi co y moral durant e t odo 

mi  peri odo de est udi os. A mi madre por ser 

mi  guí a en cada adversi dad de mis días.  

A mi s abuel os Marí a Dol ores y Manuel por 

su esfuerzo di ari o y trans mi si ón de val ores 

para mi di ari o vi vir.  

Est e trabaj o es dedi cado para ust edes qui enes 

han si do mi mot or princi pal durant e cada 

et apa de mi vi da, como muestra de a mor, 

gratit ud y respet o.  

 

Dani el It amar Checa Gavi di a   

 

 

 

 

 

 



    vi  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AGRADECI MI ENTO  

 

Agr adezco pri nci pal mente a Di os por dar me 

la fuerza y sabi duría a l o largo de t oda mi vi da 

para alcanzar el más anhel ado l ogro.  

A mi fa milia, madre, tías, pri mos y de más 

qui enes han estado para mí sie mpre, 

apoyándo me en cada activi dad.  

A l os docent es que confor man la Uni versi dad 

de las Fuerzas Ar madas, que graci as a su gran 

conoci mi ent o l ogran forjar excel ent es 

pr ofesi onales. 

Agr adezco a Sharon Muñoz por el apoyo 

incondi ci onal y por su magnífico corazón que 

me ha ayudado a conseguir una met a más en 

mi  vi da.  

A mi t ut or Ing. Edison Moreno qui én fue una 

parte i ndispensabl e para la cul mi naci ón de 

este excel ente trabaj o de investi gaci ón.  

A l a Uni versi dad de las Fuerzas Ar madas 

ESPE por abrir me las puertas del 

conoci mi ent o durant e 5 años de carrera.  

 

Edwi n Al exander Vill amarí n Garcí a 

 

 

 

 



    vii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AGRADECI MI ENTO  

Qui ero agradecer en primer l ugar a Di os y a 

la vi da por la oport uni dad que me han 

bri ndado para llegar a este punt o.  

En segundo l ugar, agradezco a mi fa milia su 

gran esfuerzo para for mar en mi un ho mbr e 

de val ores preparado para el diari o vi vir. 

Agr adezco a mi s mej ores a mi gos creados 

durant e t oda mi etapa estudi antil, qui enes me 

han bri ndado una a mi stad si ncera y un apoyo 

incondi ci onal. 

Agr adezco a mi novi a Cristi na Ortiz por 

llegar a mi vi da y bri ndarme su apoyo y a mor 

incondi ci onal ment e en cada etapa de mi vi da 

incl uyendo la realizaci ón de este proyect o, 

siendo un pilar en mi vi da e i mpulsándo me a 

dar l o mej or de mí sie mpre. 

A mi s profesores qui enes han comparti do su 

sabi duría día a día durant e t odo mi peri odo 

est udi antil y han dej ado una huella en mí.  

A l a Msc. Marcel a Viteri, qui en ha creí do en 

nosotros y ha apoyado nuestro te ma de 

investi gaci ón desde un princi pi o.  

A l a Uni versi dad de las Fuerzas Ar madas por 

acoger me durant e est os 5 años, dándo me l as 

paut as para e mprender mi vi da laboral. 

Fi nal ment e agradezco a Di os por dar me el 

don de la músi ca que me ha acompañado en 

tant as etapas de mi vi da y ha si do llena de 

satisfacci ones para mi espírit u. 

Dani el It amar Checa Gavi di a 



viii 

 

Í NDI CE DE CONTENI DO 

 

CERTI FI CACI ÓN . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  i 

AUTORÍ A DE RESPONSABI LI DAD . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  ii 

AUTORI ZACI ÓN . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  iii 

DEDI CATORI A . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  iv 

AGRADECI MI ENTO . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  vi  

Í NDI CE DE TABLAS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xii 

Í NDI CE DE FI GURAS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xi v 

ABSTRACT . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xviii 

CAPÍ TULO I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  1 

Introducci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  1 

1. 1 Pl antea mi ent o del probl e ma . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  2 

1. 2 Obj eti vos de la Investigaci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4 

1. 2. 1 Obj eti vo general . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4 

1. 2. 2 Obj eti vos específicos . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4 

1. 3 Justificaci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  5 

1. 4 Det er mi naci ón de variabl es . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  6 

1. 5 Marco Teórico . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  7 

Teorí as de soport e . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  7 



    ix 

 

Teorí a de la vent aja comparati va – Davi d Ri cardo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  7 

Teorí a de la de manda representati va – St afann B. Li nder . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  8 

Teorí a de medi os y la evol uci ón cult ural – Julián St e wart . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  9 

1. 6   Marco Referencial . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  10 

1. 7 Marco concept ual. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  17 

CAPÍ TULO II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  21 

Di seño met odol ógi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  21 

2. 1 Enfoque de la i nvestigaci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  21 

2. 2 Ti pol ogí a de la i nvestigaci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  21 

2. 3 Hi pót esis . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  22 

2. 4 Instrument os de recolecci ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  22 

2. 5 Procedi mi ent o para trat a mi ent o y análisis de infor maci ón: Análisis . . . . . . . . . . . .  23 

CAPÍ TULO III . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24 

3. 1 Pri nci pal es exportadores del capít ul o 92 del sistema ar moni zado en el mundo . . . . . . .  27 

3. 2 Pri nci pal es I mport adores de la parti da 92 del S. A en el mundo . . . . . . . . . . . . . . . . .  31 

3. 2. 1 Pri nci pal es países proveedores de instrumentos musi cal es a USA . . . . . . . . . . . . . .  35 

3. 3 Parti da 9207 del Siste ma Ar moni zado . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  37 

3. 4 Subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  46 

3. 4. 1 Export aci ones de la subpartida 9207. 90 en el mundo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  46 



    x 

 

3. 4. 2 I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 en el mundo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  49 

3. 5 Export aci ones del capít ul o 92 en la regi ón latinoa meri cana . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  51 

3. 6 I mport adores capít ulo 92 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  54 

3. 7 Export aci ones de la parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  57 

3. 8 I mport aci ones de la subpartida 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  60 

4. Co merci o internaci onal entre mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN)  . . . . . . . . . . .  62 

4. 1 I mport aci ones del Capít ul o 92; Instrument os musi cal es; sus partes y accesori os por l os 

países de la Co muni dad Andi na ( CAN)  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  62 

4. 2 Export aci ones del Capít ul o 92; Instrument os musi cal es; sus partes y accesori os por l os 

países de la Co muni dad Andi na ( CAN)  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  66 

4. 3 I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 por mi e mbr os de la CAN . . . . . . . . . . . . .  71 

4. 4 Export aci ones de la subpartida 9207. 90 por mi e mbr os de la CAN . . . . . . . . . . . . .  76 

5. Mercados proveedores para un product o i mportado por Ecuador  . . . . . . . . . . . . . . . . .  80 

5. 1 I mport aci ones desde Ecuador a Chi na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  82 

5. 2 I mport aci ones desde Ecuador a Indonesi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  85 

5. 3 I mport aci ones desde Ecuador a Est ados Uni dos . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  85 

5. 4 I mport aci ones desde Ecuador a Ar genti na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  87 

5. 5 I mport aci ones desde Ecuador a Méxi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  89 

6. Mercados proveedores para un product o i mportado por Perú . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  90 



    xi  

 

7. Mercados proveedores para un product o i mportado por Col ombi a.  . . . . . . . . . . . . . . .  99 

8. Mercados proveedores para un product o i mportado por Boli via.  . . . . . . . . . . . . . . . .  104 

9. Tasas Arancel arias entre l os pri nci pal es países . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  108 

10. Producci ón Naci onal de Instrument os Musi cales.  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  111 

10. 1 Vent as t otales de la pr oducci ón naci onal de instrument os musi cal es en el Ecuador  115 

10. 2 La Junt a Naci onal de Defensa del Art esano (J NDA)  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  117 

10. 3 Producci ón de guitarras clásicas en Quit o . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  118 

CAPÍ TULO I V . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  121 

Di scusi ón . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  121 

Concl usi ones . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  122 

Reco mendaci ones . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  128 

Bi bli ografía . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  131 

 

 

 

 

 

 



    xii 

 

Í NDI CE DE TABLAS 

 

Tabl a 1  Det er mi naci ón de vari abl es . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  6 

Tabl a 2 Cl asificaci ón tradi ci onal de los i nstrument os musicales . . . . . . . . . . . . . . . . . .  24 

Tabl a 3 Artícul os comprendi dos en el capít ul o 92 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  26 

Tabl a 4  Pri nci pal es export adores de instrument os musicales del cap. 92 en el mundo . . .  27 

Tabl a 5 Pri nci pal es destinos de export aci ón de l a parti da 92 de Chi na . . . . . . . . . . . . .  30 

Tabl a 6 Pri nci pal es i mport adores de instrument os musicales del capít ul o 92 . . . . . . . . .  31 

Tabl a 7 Bal anza comercial de instrument os musical es en USA . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  34 

Tabl a 8 Países proveedores de instrument os musical es a USA . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  35 

Tabl a 9 Pri nci pal es product os comerci alizados entre Méxi co y USA del capít ul o 92. . . . .  36 

Tabl a 10 Cl asificaci ón de l a parti da arancel ari a 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  37 

Tabl a 11 Pri nci pal es export adores de instrumentos musicales de l a parti da 9207 . . . . . .  38 

Tabl a 12 Pri nci pal es i mport adores de la parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  41 

Tabl a 13 Pri nci pal es export adores de la subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  47 

Tabl a 14 Pri nci pal es i mport adores de la subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  49 

Tabl a 15 Export adores del capít ul o 92 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  51 

Tabl a 16 I mport adores del capít ul o 92 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  55 

Tabl a 17 Export adores de l a parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  58 

Tabl a 18 I mport adores de l a parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  60 

Tabl a 19 Val ores anual es i mport ados del Capít ulo 92 por países de la CAN . . . . . . . . . .  63 

Tabl a 20 Tasa de creci mient o o decreci mi ent o anual en el val or entre 2014- 2018 . . . . . .  66 



    xiii 

 

Tabl a 21 Val ores anual es export ados del Capít ulo 92 por países de la CAN . . . . . . . . . .  67 

Tabl a 22 Val ores anual es export ados en miles de US D por países de l a CAN . . . . . . . . .  76 

Tabl a 23 I mport aci ones entre Ecuador y Chi na subparti da 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . .  82 

Tabl a 24 Indi cadores de i mport aci ones Ecuador-EE. UU. 2014- 2018 . . . . . . . . . . . . . .  87 

Tabl a 25 Val ores i mportados por Ecuador desde Argenti na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  87 

Tabl a 26 Val ores i mportados por Ecuador desde Méxi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  89 

Tabl a 27 Porcent aj es arancel ari os al i mport ar l a subparti da 9207. 90 . . . . . . . . . . . . .  109 

Tabl a 28 Porcent aj es arancel ari os al export ar l a subparti da 9207. 90 . . . . . . . . . . . . .  110 

Tabl a 29 Empresas dedicadas a la f abri caci ón de instrument os musicales . . . . . . . . . .  112 

Tabl a 30 Dat os económi cos de las empresas dedicadas a la f abri caci ón de instrument os 

musi cales . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  114 

Tabl a 31 Vent as anual es en dól ares americanos de i nstrument os musical es en el Ecuador 115 

Tabl a 32 Producci ón de guit arras en el cant ón Quit o . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  119 

Tabl a 33 Tiempo promedi o de el aboraci ón de una guit arra . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  119 

Tabl a 34 Preci o de venta promedi o de una guit arra por empresa . . . . . . . . . . . . . . . .  120 

 

 

 

 

 

 



    xi v 

 

Í NDI CE DE FI GURAS 

 

Fi gura 1. Export aci ones del cap. 92 del S. A 2014-2018 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  28 

Fi gura 2. Tendenci a de Chi na en la exportaci ón del cap. 92 del SA . . . . . . . . . . . . . . . .  29 

Fi gura 3. Tendenci a de USA en la export aci ón del cap. 92 del SA . . . . . . . . . . . . . . . .  29 

Fi gura 4. Tendenci a de USA en la i mport aci ón del cap. 92 del SA . . . . . . . . . . . . . . . .  33 

Fi gura 5. Tendenci a de la bal anza comerci al de USA . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  34 

Fi gura 6. Pri nci pal es exportadores de la parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  39 

Fi gura 7. Tendenci a de exportaci ón Chi na-Indonesia de la parti da 9207 . . . . . . . . . . . . .  40 

Fi gura 8. Pri nci pal es i mportadores de la parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  42 

Fi gura 9. Tendenci a de import aci ones parti da 9207 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  43 

Fi gura 10. I mport aci ones vs Exportaci ones USA- CHI NA en mil es de dólares . . . . . . . . .  44 

Fi gura 11. Export aci ones USA- CHI NA en mil es de dól ares . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  44 

Fi gura 12. I mport aci ones USA- CHI NA en mil es de dól ares . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  45 

Fi gura 13. Pri nci pal es exportadores de la subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  48 

Fi gura 14. Pri nci pal es exportadores de la subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  48 

Fi gura 15. Tendenci a de USA- Al e mani a i mport ando la subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . .  50 

Fi gura 16. Export adores del capít ul o 92 en Lati noa méri ca . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  53 

Fi gura 17. Tendenci a de Export adores del capít ulo 92 Brasil y Chile . . . . . . . . . . . . . . .  54 

Fi gura 18. Tendenci a de i mportaci ones del capít ulo 92 de Brasil y Chile . . . . . . . . . . . .  56 

Fi gura 19. Tendenci a de i mportadores del capít ulo 92 de Ar genti na y Perú . . . . . . . . . . .  57 

Fi gura 20. Export adores de la parti da 9207 en Latinoa méri ca . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  59 



    xv 

 

Fi gura 21. Tendenci a de i mportaci ón de Brasil y Chil e de la parti da 9207 . . . . . . . . . . .  61 

Fi gura 22. I mport adores de la parti da 9207 en Latinoa méri ca . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  62 

Fi gura 23. Val ores anuales i mport ados por Ecuador, Col ombi a, Perú y Bol ivia . . . . . . . .  63 

Fi gura 24. Tendenci as de l os val ores i mport ados por Perú y Ecuador . . . . . . . . . . . . . . .  64 

Fi gura 25. Tendenci as de l os val ores i mport ados por Perú y Ecuador . . . . . . . . . . . . . . .  65 

Fi gura 26. Val ores anuales exportados por Ecuador, Col ombi a, Perú y Bol ivia . . . . . . . .  67 

Fi gura 27. Tasa de crecimi ent o anual 2014 – 2018 por países de la CAN . . . . . . . . . . . .  69 

Fi gura 28. Tendenci a de val ores export ados por Perú y Ecuador  . . . . . . . . . . . . . . . . . .  69 

Fi gura 29. Tendenci a de val ores export ados por Col ombi a para el capít ulo 92.  . . . . . . . .  70 

Fi gura 30. Tendenci a de val ores export ados por Boli vi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  71 

Fi gura 31. I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 por países de la CAN . . . . . . . . . . . .  72 

Fi gura 32. Tendenci a de val ores export ados por Boli vi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  73 

Fi gura 33. Tendenci a de val ores export ados por Col ombi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  74 

Fi gura 34. Sal do comercial para la subpartida 9207. 90 por países de la CAN . . . . . . . . .  75 

Fi gura 35. Export aci ones de la subpartida 9207. 90 por países de la CAN . . . . . . . . . . . .  77 

Fi gura 36. Tendenci a de val ores export ados por Perú . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  78 

Fi gura 37. Tendenci a de val ores export ados por Col ombi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  79 

Fi gura 38. Tendenci a de val ores export ados por Ecuador . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  80 

Fi gura 39. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Ecuador en 2018 . . . .  81 

Fi gura 40. I mport aci ones Ecuador desde Chi na - subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . . . . . . .  82 

Fi gura 41. Tendenci a de val ores export ados por Ecuador desde Chi na . . . . . . . . . . . . . .  83 

Fi gura 42. Arancel aplicado por Ecuador desde Chi na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  84 

Fi gura 43. Val or i mportado por Ecuador desde Indonesi a . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  85 



    xvi  

 

Fi gura 44. Val or i mportado por Ecuador desde Estados Uni dos . . . . . . . . . . . . . . . . . .  86 

Fi gura 45. Val or i mportado por Ecuador desde Argenti na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  88 

Fi gura 46. Val or i mportado por Ecuador desde Mé xi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  89 

Fi gura 47. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Perú en 2018 . . . . . . .  91 

Fi gura 48. Val ores i mportados por Perú desde China, Indonesi a, EE. UU . . . . . . . . . . . .  92 

Fi gura 49. Val ores i mportados por Perú desde Méxi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  93 

Fi gura 50. Val ores i mportados por Perú desde Canadá– subpartida 9207. 90 . . . . . . . . . .  94 

Fi gura 51. Val ores i mportados por Perú desde Viet na m y Corea . . . . . . . . . . . . . . . . . .  95 

Fi gura 52. Val ores i mportados por Perú desde Japón y Al e mani a . . . . . . . . . . . . . . . . .  96 

Fi gura 53. Val ores i mportados por Perú desde Hong Kong e India . . . . . . . . . . . . . . . .  97 

Fi gura 54. Val ores i mportados por Perú desde España . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  98 

Fi gura 55. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Col ombi a en 2018 . . .  99 

Fi gura 56. Val ores i mportados por Col ombi a desde Chi na . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  100 

Fi gura 57. Val ores i mportados por Col ombi a desde Indonesi a y USA . . . . . . . . . . . . .  101 

Fi gura 58. Val ores i mportados por Col ombi a desde Méxi co . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  102 

Fi gura 59. Val ores i mportados por Col ombi a desde España . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  103 

Fi gura 60. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Boli vi a . . . . . . . . . .  104 

Fi gura 61. Val ores i mportados por Boli via desde Chi na e Indonesi a . . . . . . . . . . . . . .  105 

Fi gura 62. Val ores i mportados por Boli via desde Canadá y Est ados Uni dos . . . . . . . . .  106 

Fi gura 63. Val ores i mportados por Boli via desde Pana má y Méxi co . . . . . . . . . . . . . .  107 

Fi gura 64. Val ores i mportados por Boli via desde Br asil y España . . . . . . . . . . . . . . . .  108 

Fi gura 65. Vent as anuales de instrument os musical es fabricados en Ecuador  . . . . . . . . .  116 

Fi gura 66. Fabricaci ón artesanal de instrument os musi cal es en Ecuador  . . . . . . . . . . . .  118 



    xvii 

 

RESUMEN 

El present e trabaj o de investi gaci ón propone un análisis de las operaci ones de comerci o 

internaci onal en la Co muni dad Andi na ( CAN) de instrument os musical es cuyo soni do se produce 

o se a mplifica eléctrica ment e, tales, se encuentran descrit os en la subpartida arancel aria 9207. 90. 00 

según el Siste ma Ar moni zado de Desi gnaci ón y Codificaci ón de Mercancías. Este ti po de 

instrument os son l os más i mport ados y comerci alizados en los países i ntegrant es de la Co muni dad 

Andi na ( CAN), debi do a las act ual es tendenci as de moda y cult ura, así como, a l os géner os 

musi cal es más popul ares en est os países. En la presente i nvesti gaci ón se analizan las transacci ones 

comerci ales de i mport ación y exportaci ón de di chos instrument os musi cales en cada uno de l os 

países partici pant es de la Co muni dad Andi na ( CAN), y adi ci onal ment e, se analiza cuál el país lí der 

en el bl oque econó mi co y las medi das comerci ales que utiliza. Para el present e est udi o, se realiza 

un análisis descri pti vo de los dat os obteni dos de las fuent es secundarias naci onal es e 

internaci onales como son: Trade Map, Mac map,  SI COM y entre otras bases de dat os que nos 

per mit an exa mi nar el comer ci o de esta subpartida, para l o cual se desarrolla un análisis est adístico 

sobre el comport a mi ent o que tienen l os pri nci pal es países del mundo y de la Co muni dad Andi na 

( CAN), en el marco de referencia al comerci o internaci onal de instrument os musi cal es.  

PALABRAS CLAVE:  

 COMERCI O I NTERNACI ONAL 

 I NDUSTRI A DE I NSTRUMENTOS MUSI CALES   

 COMUNI DAD ANDI NA ( CAN)  
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ABSTRACT 

The current investi gation wor k proposes an anal ysis of t he Andean Co mmunit y ( CAN) 

internati onal trade operations of musical instrument s whose sound is electricall y produced or 

a mplified, such, are found as descri bed i n t he 9207. 90. 00 tariff subheadi ng accordi ng t o t he 

Har moni zed Syst e m of Desi gnati on and Codification of Goods. These types of instruments are t he 

most popul ar and mar keted i n t he me mber countries of t he Andean Co mmunit y ( CAN), due t o t he 

current cult ure trends, as well as, the most popul ar musi cal genres i n t hese countries. In t he present 

research, t he commerci al i mport and export transacti ons of such musi cal i nstruments are anal yzed 

in each of t he me mber countries of t he Andean Co mmunit y ( CAN), and additi onall y, the leader 

country of t his econo mi c bl ock, and t he trade measures t hat it uses. For t he current st udy, a 

descri ptive anal ysis is execut ed from t he dat a obtained by t he secondary national and i nternati onal 

sources such as: Trade Ma p, Mac map, SI COM,  a mong ot her dat abases that all ow us t o exa mi ne 

the commerce of t his subheadi ng, for whi ch, a descri pti ve statistical anal ysis was devel oped over 

the behavi or of t he pri ncipal countries i n t he world and t he Andean Co mmunit y ( CAN),   i n t he 

fra me wor k of musical i nstruments forei gn trade.  

KEY WORDS:  

 I NTERNATI ONAL TRADE 

 MUSI CAL I NSTRUMENTS I NDUSTRY 

 ANDEAN COMMUNI TY ( CAN)  
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CAPÍ TULO I 

Introducci ón 

El present e capít ul o se centra en la realizaci ón de una i nducci ón haci a el tema del comerci o 

internaci onal de instrument os musical es, así co mo de la cult ura musical en el Ecuador, la 

Co muni dad Andi na ( CAN) y el mundo. Así mi smo, el capít ul o aborda las teorías de soport e para 

la i nvesti gaci ón en el ámbit o econó mi co y cultural. Presenta tambi én los obj eti vos y vari abl es 

correspondi ent es al tratami ent o del tema, y la i nfor maci ón recopilada relaci onada al est udi o de la 

mi s ma.  

La músi ca se encuentra en cada mo ment o de nuestras vi das y trasci ende el género, el 

lenguaj e y la naci onali dad. En el Ecuador, la músi ca ha estado present e desde las pri meras 

ci vilizaci ones como una for ma de cult ura, y se ha desarrollado a través de los años, teni endo en la 

act uali dad vari os exponent es musical es que compiten a escal a i nternaci onal.  

Pese al creci mi ent o de la músi ca en el país, aún existen prej ui ci os sobre los músi cos y sobre 

la músi ca como una profesi ón. La falta i ngresos establ es por medi o de esta profesi ón, ha hecho que 

las personas dej en un sueño musi cal y, busquen profesi ones que bri nden mayor estabili dad laboral. 

Est e fenómeno provoca grandes inci denci as en la compra y vent a de i nstrument os 

musi cal es, haci endo que esta sea muy li mitada y, tambi én que, la producción de est os sea escasa. 

Adi ci onal ment e, la falta de tecnol ogí a ha i mpedido que se puedan realizar una producci ón de 

instrument os como guitarras o pianos, en grandes canti dades, y, de esta manera abarat ar cost os 

medi ant e la aplicaci ón de los pri nci pi os de economí as de escal a. La act ual for ma de producci ón es 

net a ment e artesanal, y l os pri nci pal es product os son las guitarras y requi ntos; instrument os que 
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quedaron del auge del pasill o, bol ero y música aut óct ona como son l os sanj uanit os, yaraví es y 

al bazos.  

La i mport aci ón de i nstrument os musi cal es es clave para el desarroll o de la música en el 

país. La industria l ocal -que es li mitada- necesita realizar una diferenci aci ón de est os product os por 

medi o de una vent aja comparati va, y así, darles un val or agregado para competir como product os 

artesanal es en el mundo.  

1. 1 Pl antea mi ent o del probl e ma  

Los países de la Co munidad Andi na ( CAN), en su concept o hist órico y hasta la act uali dad 

han si do net os i mport adores de instrument os musical es, est o se debe a la falta de product ores 

local es ocasi onados por di versos fact ores económi cos, tecnol ógi cos y culturales, provocando así, 

que no exista una industria desarrollada de i nstrument os musical es en este tipo de países. 

Interesant e ment e, se encuentra que, a pesar de lo ant eri or ment e menci onado, l os aportes que tiene 

la i ndustria musi cal en este bl oque econó mi co son significati vos, contri buyendo en porcent aj es que 

van del 2 al 5% según el Banco Int ernaci onal de Desarroll o. 

La cult ura de un país se encuentra li gada a su desarroll o, de esta manera, para enri quecer a 

las personas cult ural mente; el est udi o de la mi s ma se debe ser accesi bl e. Se debe consi derar que, 

en el Ecuador, los i nstrument os musical es tienen preci os muy el evados y resultan muchas veces 

inaccesi bl es para la capaci dad adquisiti va que poseen l os ecuat orianos. En el 2015 el Gobi erno 

ecuat oriano i mpuso como parte de las medi das de prot ecci ón para le econo mí a del estado las 

deno mi nadas sal vaguardi as. Para el caso de los i nstrument os musi cales, estas sal vaguar di as 

ascendi eron a un 45 % de su val or de i mport aci ón, encareci endo así las operaci ones de i mport aci ón 
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de i nstrument os y, por ende, el val or de comercializaci ón en el país, obt eni endo como resultado 

una li mit aci ón a la ci udadaní a en la adquisici ón de un i nstrument o de cali dad.  

Las sal vaguardias fueron aplicadas con el fi n de i mpulsar el ca mbi o de la matriz producti va 

del país, si n e mbar go, se analiza que en una subpartida en la cual no exista una industria1  como tal 

en el Ecuador, tuvo un efect o adverso que fue la dis mi nuci ón en l os val ores de compr a de 

instrument os, y col ateralment e; det ener el desarrollo de la cult ura musi cal en el país.  

En el transcurso del tiempo, el movi mi ent o cult ural ha creci do en Suda méri ca, 

especi al ment e en países como Ar genti na, Chile, Col ombi a y Venezuela, donde la gl obali zaci ón 

atraj o el fenómeno llamado i ndustri a i ndependi ente, el cual consiste en la pr omoci ón del trabaj o 

artístico de l os músicos a través de sus propi os medi os, y no por medi o de servi ci os tercerizados, a 

través de la fir ma de contrat os con disqueras naci onal es o i nternacional es -como funci ona 

tradi ci onal ment e en el mercado musi cal-.  

La i ndustria l ocal no abastece al mercado, y su product o no posee la calidad necesaria para 

competir con la i ndustria internaci onal. El l utier Hugo Chiliqui nga (2015) famoso por la creaci ón 

de sus guitarras afir mó: “las sal vaguardias arancelarias no sol o afect an a l os artistas musi cal es por 

el encareci mi ent o de los instrument os i mport ados, sino ta mbi én a l os fabricant es de instrument os, 

pues ell os ocupan mat eria pri ma i mport ada, que encarecerá con esta medi da” 

Cabe hacer menci ón que las grandes industrias i nternaci onal es product oras de i nstrument os 

musi cal es como son Fender, Gi bson, Ya maha o Rol and; son mej or percibi das por el mercado 

                     
1  En el Ecuador no existe una industria musi cal como t al, debido a la carenci a de i nfraestructura y tecnol ogí a en la 

mi s ma. Por ende, no se puede habl ar del desarroll o de la mi sma para una generaci ón de i ngresos anual es 

represent ativos parte del Product o Int erno Br ut o PI B del Ecuador.  
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suda meri cano cuya i di osincrasia prefiere aquell os product os elaborados en países desarrollados. 

Adi ci onal ment e, en los países de la Co muni dad Andi na ( CAN) no existe la mat eria pri ma ni la 

especi alizaci ón tecnol ógica para elaborar por compl et o un i nstrument o musical provocando que la 

industria l ocal no pueda competir internaci onal ment e.  

Pese a t odo pronóstico pequeños product ores nacionales de instrument os como es el caso 

de Cesar Guacán, Hugo Chili qui nga o Bob Voguel han l ogrado posi ci onar su product o y marca en 

el mundo, cotizándose a preci os elevados y con una cali dad di gna de ser exportada.  

 Por t odo l o expuest o sur gen las si gui ent es i nqui et udes: ¿Cuál es son los pri nci pal es 

pr oduct ores y exportadores de i nstrument os musicales a ni vel i nternaci onal ?, ¿Cuál es son l os 

países que más i mport an instrument os musical es amplificados en la Co munidad Andi na ( CAN) ?, 

¿Cuál es el pri nci pal product or i nstrument os musical es en la Co muni dad Andi na ( CAN) ? 

1. 2 Obj eti vos de la Investigaci ón 

1. 2. 1 Obj eti vo general 

Realizar un análisis del comerci o internaci onal de i nstrument os musical es en la subparti da 

arancel aria 9207. 90. 00 en la Co muni dad Andi na (CAN) en el peri odo 2014-2018 

1. 2. 2 Obj eti vos específicos 

 Anali zar las i mport aci ones referentes al comerci o internaci onal de instrument os musi cal es en 

los países de la Co muni dad Andi na ( CAN).  

 Anali zar las exportaci ones referentes al comerci o internaci onal de instrument os musi cal es en 

los países de la Co muni dad Andi na ( CAN).  
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 Anali zar las tasas arancelarias de los mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN) frent e a l os 

pri nci pal es países que fabrican y export an i nstrument os musi cal es. 

 Identificar el mayor i mportador y exportador de i nstrument os musi cal es de la subparti da 

9207. 90 dentro de la Comuni dad Andi na ( CAN).  

1. 3 Justificaci ón 

El comerci o i nternaci onal de instrument os musicales es muy i mport ant e en la cult ura de la 

soci edad y en la econo mí a gl obal, ya que la música se ve i nvol ucrada en la cult ura y desarroll o de 

un país; mi entras más culto sea un país, este tendrá mayores oport uni dades de crecer i ntelect ual y 

econó mi ca ment e.  

La present e i nvestigaci ón radi ca en el benefici o econó mi co perci bi do por los export adores 

e i mport adores de instrument os musical es dentro de l os países de la Co muni dad Andi na, así como 

a l os músicos y act ores del mercado musi cal ecuatoriano.  

 El i mpact o que tiene la co merci alizaci ón i nternacional de est os product os es de gran escal a; 

ya que la música está presente en cada ri ncón del mundo y trasci ende a ser un lenguaj e uni versal. 

Las aplicaci ones del present e análisis son i nmedi at as ya que benefician a las activi dades 

comerci ales de los productores de instrument os musical es, agent es de comerci o, a l os distri bui dores 

y vendedores, así como a l os client es qui enes al tener product os de calidad pueden desarrollar 

mej or su profesi ón, crear product os de cali dad y ser más competiti vos i nternaci onal ment e.  

Est o refleja una cadena de val or econó mi ca, la cual e mpi eza desde la producci ón y 

el aboraci ón del i nstrument o, pasa por la distri bución y ter mi na en la venta del i nstrument o, que 

puede represent ar grandes val ores dentro del product o interno brut o (PIB) de l os países de la 
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Co muni dad Andi na ( CAN). Ade más, la presente investi gaci ón contri buye con i nfor maci ón en 

comport a mi ent o y tendenci as del mercado, que per mitirá el desarrollo de una i ndustria de 

instrument os musi cal es en el país, que contri buya a la matriz producti va del Ecuador. 

 El est udi o en desarrollo contri buye a la soci edad, cult ura y econó mi ca, ade más de 

establ eci mi ent o de las relaci ones entre variabl es econó mi cas i nvol ucradas, que per mit en observar 

la di ná mi ca del comerci o internaci onal en este product o.  

1. 4 Det er mi naci ón de variabl es  

 En la present e i nvestigación se ha det er mi nado como variabl e dependi ente la di ná mi ca del 

comerci o internaci onal de i nstrument os musi cal es dentro de la Co muni dad Andi na ( CAN), y como 

variabl es i ndependi ent es la bal anza comerci al, políticas y acuerdos comerciales como se det allan 

a conti nuaci ón.  

Tabl a 1  

Det er mi naci ón de vari ables 

De pendi ente Independi entes Categorí as de l as vari abl es Entes medi adores 

 

 

 

 

 

 

 

Co merci o 

internaci onal de 

instrument os 

musi cales en la CAN 

Bal anza Co mercial -I mportaci ones -I mportadoras de instrument os 

musi cales de l os países de la 

CAN 

- Export aci ones -Fabri cant es export adores de 

instrument os musi cales de l os 

países de la CAN 

Políticas comercial es  - Co mit é de comerci o Ext eri or 

del Ecuador 

- Arancel es - MI NCI T Col ombi a 

                          CONTI NÚA 
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-I mpuest os especial es - MI NCETUR Perú 

- Acuerdos Co mercial es -I BCE Boli vi a 

Acuerdos 

co mercial es 

-Preferenci as arancel arias - CAN 

  

En la tabl a 1 se observan las variabl es utilizadas en la presente i nvesti gaci ón. Todas las 

variabl es poseen una relaci ón de dependenci a entre sí, frent e al comerci o internaci onal de 

instrument os musi cal es en la CAN.  

1. 5 Marco Teórico  

Teorí as de soport e 

Teorí a de la vent aja comparati va – Davi d Ri cardo  

 Según Paul Kr ugman, Maurice Obstfel d, Marc Melitz (2012) “la vent aja co mparati va se 

concentra en la producción de un bi en si el coste de oport uni dad en la producci ón de este bi en en 

tér mi nos de otros bienes es i nferi or en este país de lo que es en otros países” (pág. 27). Es decir, si 

se proveen las herra mi entas e i nsumos básicos necesari os para desarrollar este product o o servi ci o 

musi cal en un país, y se perfecci onan las técnicas de producci ón; se podrá ofertar el servi ci o y/ o 

pr oduct o dej ando altas utilidades, es decir existe un alt o grado de perfecci ona mi ent o. En caso del 

área musi cal, se requi ere de un mercado más específico, ya que las necesi dades que est os present an 

revel an un ti po de cult ura más avanzado. Consecuent e ment e, la exportación musi cal posee vari as 

trabas para ser ejecutada ya que no es un bi en pri mari o ni secundari o, y adi ci onal ment e es un 

servi ci o i ncl usi ve luj oso para la pobl aci ón.  

 El literal b, del artícul o XXVIII del Acuerdo General de Co merci o de Servici os  (2017) 

defi ne que el siniestro de un servi ci o engl oba desde la producci ón del servici o pasando por la 
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di stri buci ón y comerci alizaci ón para la vent a y prestaci ón de servi ci os es así que “en l os mercados 

donde la oferta es i nsufici ent e y la de manda fuerte, la i mport aci ón de servi ci os revist e la mi s ma 

i mportanci a que la i mportaci ón de product os básicos. ” ( Gustavo, 2013, pág. 7) Las vent aj as de 

pot enci ar y expl ot ar el comer ci o musi cal sobrepasan el propi o sect or y tiene consecuenci as en t odos 

los de más sect ores económi cos.  

 En referenci a, los países en ví as de desarroll o no se encuentran en una posi ci ón de 

compet encia frent e a las grandes potenci as e i ndustrias exportadores de instrument os musi cal es.  

Teorí a de la de manda representati va – St afann B. Li nder 

Es expuest a por ( Li nder, 1961) la cual explica que “El comerci o i nternacional de bi enes 

manufact urados será más intenso entre países de ingreso per-cápita si mil ares que entre países con 

ingreso per- cápita diferent es”. La cual se funda ment e en por qué existe un interca mbi o comerci al 

de product os entre naciones con de mandas simi l ares pero que comercializan product os no 

ho mogéneos.  

La teoría está suj eta a que un bi en de un det er mi nado país podrá ser exportado si ant es en 

di cho país de ori gen existió una fuerte de manda int erna y como efect o la obt enci ón de econo mí as 

de escal a e i nnovaci ón.  

La teoría de la de manda represent ati va se relaci ona con el tema de est udio en, si en l os 

países de la Co muni dad Andi na existe una aceptabl e comerci alizaci ón naci onal de instrument os 

musi cal es que satisfaga una de manda i nt erna princi pal ment e, ant es de realizar una export aci ón a 

nuevos mercados.  
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Teorí a de medi os y la evol uci ón cult ural – Julián St e wart 

La teoría de los medi os nos ayuda a ent ender cómo las tecnol ogí as que se han desarrollado 

a través del tiempo han modificado tant o al comporta mi ent o y a la cult ura de l os seres humanos. 

La músi ca es desarrollada en todo el mundo, es por est o que es consi derada una acti vi dad uni versal, 

pero como t oda acti vi dad, es ent endi bl e que haya sufri do de modificaci ones a través del tie mpo 

por di versos fact ores y uno de l os más i mport antes ha si do la tecnol ogí a eléctrica y di gital. 

Al rededor del si gl o XX se produj eron ca mbi os que modificaron varias áreas en la vi da 

coti diana, todo est o debi do a la evol uci ón tecnol ógica y la música no es la excepci ón. La tecnol ogí a 

ha ca mbi ado la for ma en la que se vi ve la música, con est o se refiere a que ha ca mbi ado desde l os 

instrument os musical es hasta la for ma en la que se escucha la mi s ma. La aparici ón de la guitarra 

el éctrica y dispositi vos portátiles para reproducir músi ca son eje mpl os de la evol uci ón de la mi s ma.  

La esenci a está en entender que, para l os teóricos medi áticos, un ca mbi o en la tecnol ogí a 

puede producir di versas modificaci ones cult urales, pero ta mbi én en la conci encia y en la 

sensi bili dad, por esta razón se dice que “el hombre posee la capaci dad de ext enderse a sí mi s mo a 

través de sus senti dos haci a el medi o que l o rodea.” (Powers, McLuhan , 1993, pág. 16)  

Ot ra de las modificaci ones que se hace percepti ble en la música a partir del adveni mi ent o 

de la tecnol ogí a eléctrica es el de la escrit ura musical. Si ant es la única for ma de hacer que la 

músi ca fuera recopilada y distri bui da era a través de la escrit ura y el papel, ahora los dispositi vos 

que pueden al macenar la infor maci ón sonora se han multi plicado. Así mi s mo la for ma de grabaci ón 

musi cal y expansi ón son diferentes, agiles y más eficient es. El i nternet juega un papel funda ment al 

a la hora de trans mitir la cult ura musi cal, es fácil ent ender que una canci ón pueda ser escuchada en 
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el pol o opuest o del mundo graci as al internet y que a través de este se cont agie la cult ura de un 

lugar a otro. 

La evol uci ón es la base para sobrevi vir en la i ndustria musi cal, como l o explica  Ri vera 

(2013) poseer una buena “promoci ón”, es clave para que l os consumi dores conozcan la cult ura 

musi cal a export ar, dicha promoci ón son t odas las for mas de dar a conocer a un artista, no sól o l os 

medi os masi vos, los cuales obvi a ment e son l os que i mpact an a gran parte del público, si no ta mbi én 

aquell os medi os onli ne co mo su pági na web, Twitter, Facebook y t odo aquell o que nos acerque a 

él. 

Hoy en dí a, los medi os tecnol ógi cos son la mej or opci ón para promoci onar un product o ya 

que l os alt os cost os de querer penetrar el mercado de las for mas tradi ci onal es se ha vuelt o una 

li mitaci ón para que l os artistas puedan surgir. 

En referencia, las modas y la evol uci ón tecnol ógica han marcado l os patrones de gust os 

cult ural es para las nuevas generaci ones.  

1. 6   Marco Referencial  

Desde tiempos re mot os la humani dad ha encontrado en el comerci o una forma de satisfacer 

necesi dades propi as, desde el neolítico cuando las personas realizaban i nterca mbi os de product os 

agrícol as, orfebres, siderúr gi cos, entre otros hasta la época act ual en el cual la gl obalizaci ón ha 

ca mbi ado la for ma de concebir el comerci o i mpulsándol o y facilitándol o para benefici o de las 

personas.  

Según Schwart z (2001) “ A l o largo de la hist oria, los tratadistas han tenido la extraña 

cost umbre de est udiar el comerci o internaci onal separada ment e del comer ci o en general, de 
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present arl o como un negoci o que no concierne úni ca ment e a las partes que i nterca mbi an di nero, 

bi enes y servi ci os, sino que afect a directa ment e el bi enest ar general de la naci ón. ” Schwart z en est e 

apartado explica que el comerci o internaci onal engl oba más allá de act ores a un siste ma que 

funci ona graci as a t odos y en benefici o de t odos.  

A partir de est o se puede exponer que el comercio i nt ernaci onal es una fuent e generadora 

de progreso para las naciones. El hecho de realizar un i nterca mbi o de bi enes y servi ci os entre las 

naci ones constit uye una transacci ón que mej ora la econo mí a para a mbas partes. Si n e mbar go, 

existen ciert os servi ci os y bi enes más apet eci dos que otros, de mayor facilidad de adquisici ón e 

incl usi ve de mayor i mportanci a dependi endo las necesi dades de un país.  

 La teoría ricardi ana sobre vent aj a comparati va hace al usi ón a l o menci onado. Según Paul 

Kr ug man, Mauri ce Obstfel d, Marc Melitz (2012) “ Qui zá la de mostraci ón más sorprendent e de la 

utili dad act ual de la teoría ricardi ana sobre la ventaja comparati va es la for ma en que explica la 

e mer genci a de Chi na como pot encia exportadora en al gunas industrias. ” (pág. 47). Para l os aut ores 

el alt o grado de especi alizaci ón i ndustrial ha llevado a ser una pot encia mercantil gl obal.  

Davi d Ri cardo (1959) explica clara ment e que la producti vi dad del trabaj o resi de en el grado 

de especi alizaci ón para el desarroll o o producci ón de los bienes y servi ci os a comerci alizarse.   

Según ( Oj eda, 2015) expone en su artícul o “Inteligencia de negoci os en Co merci o 

Internaci onal” una guí a a seguir para la utilización de la i nteli genci a de negoci os en múlti pl es 

perspecti vas para nuevos proyect os de investi gación referent e al comerci o internaci onal, la cual 

genera nuevas fuent es de infor maci ón para el problema de est udi o.  
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 En el sect or musi cal no ha si do la excepci ón, actual ment e la i ndustria cultural aport a con 

3 % del PI B mundi al ( BID,  2013). El banco i nt ernaci onal de desarroll o (2013) coment a que “l as 

industrias cult urales y creati vas lati noa meri canas generan e mpl eos para 10 mi ll ones de personas”, 

ade más, añade que “a nivel mundi al, si la economí a creati va fuera un país, sería la cuart a mayor 

econo mí a del planet a. ”. Según Ador no (1988) se entiende como i ndustria cult ural a “un conj unt o 

de sect ores encargados de la creaci ón, producción, exhi bi ci ón, distri buci ón y/ o difusi ón de 

servi ci os y bi enes cult ural es, tales como el arte, el entreteni mi ent o, el diseño, la arquitect ura, la 

publici dad, la gastronomía y el turis mo”. Est os datos reflejan la magnit ud de la i ndustria creati va 

a la cual pertenece la i ndustria musical. En el Ecuador previ o al inici o de las sal vaguar di as el PI B 

de la i ndustria cult ural represent aba el 2, 02 % hasta 2014 y un val or agregado cult ural brut o que 

al canza el 1, 36 % del Valor Agregado Br ut o Tot al. ( Mi nisteri o de Cult ura y Patri moni o, 2017)  

 La cult ura musi cal yace desde la anti güedad, “Esto ocurri ó hace aproxi mada ment e 40 mil 

años, cuando el pri mer ho mbre ( Ho mo sapi ens) fue capaz de i mit ar l os soni dos de la nat uraleza, 

que eran diferent es a l os que hací a cuando estructuraba su lenguaj e. ” ( MI ED Perú, 2007). Al dí a 

de hoy la música se ha convertido en una de las pir meras acti vi dades o hobbi es de las personas en 

su di ari o vi vir. ( Wille ms, 2002) dice “la música es la acti vi dad humana más global, más ar moni osa, 

aquella en la que el ser hu mano es, al mi s mo tiempo, mat erial y espirit ual, di ná mi co, sensorial, 

afecti vo, ment al e i dealista, aquella que está en ar moní a con las fuerzas vitales que ani man l os 

rei nos de la nat uraleza así como con las nor mas armóni cas del cos mos. ” 

 Est e apartado de Wille ms hace al usi on a l o i mportante de la musica en la vi da humana, y 

es que la músi ca no sol o nos trans mit e e moci ones si no que bri nda grandes benefici os en la persona. 

Di versos est udi os habl an de los benefici os que trae la música en sus distint as for mas en el ser 
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hu mano, Sarget (2003) coment a: “la música provoca en l os ni ños/ as un aument o en la capaci dad de 

me mori a, atenci ón y concentraci ón;  es una manera de expresarse; esti mul a la i magi naci ón i nfantil; 

al combi narse con el baile, esti mul a los  senti dos, el equili bri o y el desarrollo muscul ar; bri nda la 

oport uni dad para que l os  ést osi nt eract úen entre sí y con l os adult os; etc. ”  

Todos l os hechos conllevan a la musica como una de las artes mas grandes a ni vel mundi al 

y est o produce una ar moní a econó mi ca. El est udi o de músi ca crea e mpleos para mill ones de 

personas en el mundo, es un siste ma compl et o que cuent a con varias fases y act ores dentro de la 

econo mí a gl obal. Por un lado el est udi o genera entradas econó mi cas, para el est udi o se necesitan 

instrument os, una vez que se aprende la persona tiende a compartir su arte y compone, graba, 

comerci aliza y trans mit e sus te mas. Toda esta cadena genera econo mi a y e mpl eos a ni vel mundi al. 

Hull, Hut chison y Strasser (2011) explican que los negoci os de la músi ca i nternaci onal, 

están en apogeo en las últi mas décadas, las i ndustrias de grabaci ón como disqueras, est udi os de 

grabaci ón han caí do desde el año 2000 debi do a que mil es de millones de personas realizan 

descargas de canci ones y todos archi vos relaci onados con cult ura, por medio de i nternet, en pocas 

pal abras la llamada piratería.  

El ret o que supone la creaci ón de políticas de foment o a las i ndustrias cult urales l o analiza 

Shargorodsky (2017) quien realiza una comparaci ón en cuant o al desarroll o que present an l os 

países y la partici paci ón que la i ndustria musi cal tiene en la econo mí a, de tal for ma que en las 

econo mí as más desarrolladas el estado se ha vist o en la necesi dad de equi par su aparat o legislati vo 

para la creaci ón de políticas que ayuden a la protecci ón y promoci ón musical, ya que represent a 

cerca del 5% de la fuerza laboral en Eur opa y Estados Uni dos, ent endi endo que la fuerza laboral 
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depende mucho de l os derechos de aut or, pues al ser un servi ci o, se lucra por su propi edad 

intelect ual siendo este el punt o de inflexi ón en el cual el Estado debe enfocarse para sal vaguar dar 

el trabaj o de l os aut ores. 

 Ade más de est o se nota que con el avance del tiempo las nuevas tecnol ogías hacen que el 

pr oceso de int ercult uralizaci ón sea mucho más di ná mi co, llegando al punt o de desplazar a la cult ura 

local como l o det allan Ferreira & Wal dfogel (2017) qui enes afir man que los product os cult ural es 

musi cal es produci dos en las econo mí as más desarrolladas despl azan a la pr oducci ón naci onal en 

base al plan de mar keti ng que desarrollan en base el product o y el correcto manej o del canal de 

di stri buci ón que tienen est os artistas pop, internaci onalizando su product o en base a est udi os de 

gust os y preferencias en base al segment o que deciden enfocarse.  

 Los i nstrument os musi cal es son parte de toda esta cadena econó mi ca musi cal y pilar 

funda ment al para que l os músi cos se desarrollen en esta ardua carrera. Existen diferentes ti pos de 

instrument os musi cal es, pero entre l os más representati vos a ni vel mundial se encuentran l os de 

cuerda, vient o, percusi ón y eléctricos, siendo l os últi mos la base del presente proyect o. El avance 

de la tecnol ogí a y la gl obalizaci ón ha traí do consigo un ca mbi o en la cult ura musical, mi entras en 

el si gl o XIII las orquestas y el clasicis mo estaban en auge, el uso de instrument os de cuerda 

percusi ón y vi ent o era l o pri mor di al. En pl eno si glo XXI la mayorí a de l os instrument os han si do 

re mpl azados por i nstrument os eléctricos.  

 La aparici ón de nuevos géneros como el rock and roll y música electrónica en la cult ura 

angl osaj ona o los géneros tropi cal es en la cult ura lati noa meri cana han hecho que l os i nstrument os 

el ectróni cos sean la base para las composi ci ones musical es act ual es. ( Azcárraga L. Á., 2013) enl aza 
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a la teoría de medi os con la evol uci ón de la cult ura musi cal expresando que “a través de la teorí a 

de medi os es posi bl e compr ender la manera en que las tecnol ogí as afectan al ser humano, pero 

tambi én cómo han mol deado nuestra cult ura y comport a mi ent o” (pág. 2). 

 Entre l os i nstrument os destacados encontr mos la guitarra eléctrica, el bajo eléctrico, la 

bat eria electrica, los si ntetizadore y l os teclados mi di. La mayoria de estos i nstrument os pueden 

hacer uso de soft ware para compl e ment ar su sonido. Hogg (2000) afir ma que la cult ura musi cal y 

las modas han hecho que los j ovenes tengan más gust o por aprender nuevos instrument os y est o 

i mplica la compra de los mi s mo si n i mport ar que sea para uso profesi onal o un si mpl e pasatie mpo. 

Con est o se confir ma que la cult ura musi cal es un fact or direct o dentro del mundo comerci al 

internaci onal. Por otro lado Del zell (1992) explica como el i nterca mbi o cult ural especifica ment e 

la cult ura pop, ha hecho que ni ños de escul as quieran i ntroducirse desde muy te mprana edad en el 

mundo de la música.  

 La i ndustria de instrument os musical es tiene co mo pot encias a Est ados Uni dos, Gran 

Br et al a, Chi na, Indonesia y Japón, siendo las pri meras naci ones en las que se el aboran l os 

isntrument os de mayor cali dad y las naci ones asiaticas las que debi do a mano de obra barat a y 

econo mí as a escal a producen mayor canti dad de instrument os con una calidad mas baj a. (Isasa, 

2004) expresa que “l os  instrument os  fabricados  en  chi na  se  exportan  a  125  países” la 

export aci on es conti nua y creciente, debi do especial ment e a l os preci os accesi bl es para la mayori a 

de mercados.  

 Exi sten grandes marcas en el mundo product oras de i nstrument os en el mundo, entre ellas 

tene mos a la creadora de la guitarra electrica “Fender Musi cal Instruments Cor porati on” naci da en 
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Californi a Est ados Uni dos, sus compatri otas Gi bson Guitars y PRS SE, las cual es crean mill ones 

de i nstrument os musicales entre l os que dest acan las guitarras y baj os electricos de alta ga ma y 

basado en el fact or diferenci aci ón a preci os elevados pero garantizando la cali dad e hist oria del 

pr oduct o. En el conti nente Asi atico se encuentra uno de sus ri val es en el mercado de ga ma medi a: 

Ya maha musi c en Japón, la e mpresa es creadora y distri bui dora de guitarras, teclados, baj os, 

bat erias y de más i nstrument os alrededor del mundo.  

 Debi do a la alta especi alizaci ón y trayect oria estas empresas li deran el mercado mundi al de 

instrument os electrónicos, exportando sus productos alrededor de t odo el mundo y abarcando el 

40 % del mercado mundial. En el rest o del mundo se fabrican de igual manera instrument os pero a 

una escal a menor y en la mayori a de casos sol o para consumo l ocal y no i nternaci onal provocando 

una bal anza comerci al deficit oria en l o que respecta a este tipo de product os. Es asi que l os países 

que no l ogran producir ni competir frent e a estas e mpresas y debi do a la de manda creci ent e de 

músi ca e i nstrument os musical es optan por i mportar los mi s mos de estas grandes cadenas. En l o 

que respect a a sudá merica los países lati noa meri canos i mport an este tipo de product os 

especi al ment e l os países en ví a de desarroll o ya que no tienen la especi alizaci on ni la tecnol ogí a 

para competir contra estas grandes marcas, est o sumado a la mano de obra y el val or de las monedas 

hace que no sean competitivos. Según el legi comex en Col ombi a (2017) “ l os  product os con mayor 

porcent aje de partici pación en las i mportaci ones del sect or fueron l os i nstrument os musical es de 

teclado, except o l os acordeones, al concentrar el 26, 3% del total de las compras ext ernas. Le 

si gui eron l os  de más i nstrument os musical es en los que el soni do se produzca o tenga que 

a mplificarse eléctrica ment e (por eje mpl o: guitarras, acordeones), con el 12,9 %” Confir mando que 

este ti po de i nstrument os son más de mandados en nuestro ent orno suda mericano.  
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 En el Ecuador la mayor parte de instrument os musi cal es vendi dos provi enen de las 

i mportaci ones de otros países, la i ndustria l ocal es mi noritaria teni endo pocos nombr es de 

fabricant es de instrumentos electroni cos entre l os cual es destacan guitarras Voguel y pequeños 

transfor madores de guitarras con partes proveni ent es del ext eri or. Debi do a est o en el 2015 el 

Gobi erno Ecuat oriano impl e ment ó sal vaguardias como medi das para proteger a las e mpresas 

local es dentro de las cuales se i ncl uyó a l os fabricant es de instrument os músi cal es, grabando un 

i mpuest o del 45 % en esta parti da. (SENAE, 2015)  

 En el rest o de paises de la Co muni dad Andi na (CAN) se denot a un panora ma si milar al 

Ecuador, la producci ón local no es l o suficient ement e grande para la producci ón y compet enci a 

frent e alas grandes industrias. Por otro lado el mercado col ombi ano y peruano es más grande y la 

de manda de i nstrument os musi cal es es mayor a Boli vi a y Ecuador, est o sumado a una cult ura 

musi cal más grande hace que est os países consuman mas la cult ura musical. 

 Según di ari o El Co mercio (2015)“l a gerente Co mercial de Casa Brasil, explica que el 80 % 

de la oferta de instrument os musical es en sus tiendas es i mportado, incluyendo accesori os y 

repuest os como cuerdas, col gant es y afi nadores. ” Sit uaci ones si mil ares pasan el rest o de cadenas 

i mportadoras de instrument os musi cal es en el país y de los mi e mbr os de la Co muni dad Andi na 

( CAN).  

1. 7 Marco concept ual 

1.  Co merci o Internaci onal. - Defi ne al comerci o internaci onal como “el int erca mbi o de 

bi enes y servi ci os entre resi dent es de diferent es países”. Adi ci onal ment e, el mi s mo aut or 

cita al gunas defi ni ci ones de otros aut ores, otros aut ores como Sa muel son y Nort dhaus 
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defi nen al comerci o internaci onal como “el proceso por el que los países i mport an y 

export an bi enes, servi ci os y capital fi nanci ero”. (Ra mi rez, 2010, pág. 128) 

2.  Ad- Val óre m.  – Es el i mpuest o establ eci do según el val or de una mercancía det er mi nada. 

(SI CE, 2019) 

3.  Export aci ón. – Co mo l o explica es aquella acci ón de salida del territ ori o aduaner o de un 

pr oduct o o mercancía sea en for ma te mporal o definiti va.  

4.  I mport aci ón. – Acci ón de i ntroducir una mercancí a extranj era legal ment e a un territ ori o 

aduanero para el consumo en el país de desti no.  

5.  Preferenci as arancel arias. – Benefici os comerciales entre dos o más países que tiene 

como obj et o una reducción de arancel es para ciertos product os comerci alizados y que tiene 

como consecuencia el mej ora mi ent o del comerci o internaci onal entre las naci ones.  

6.  Subparti da arancel ari a. - Las subpartidas Arancel arias son las codificaciones numéri cas 

que se basan en el sistema Ar moni zado (SA) que es una nomencl at ura de mercancí as 

desarrolladas por la. ( Or gani zaci ón Mundi al de Aduanas OMA,  2019) 

7.  FOB.  - Có mo l o expresa ( Hernández Luévano, 2013) es un tér mi no de negoci aci ón en 

donde la mercadería es puest a a bordo del medi o maríti mo con t odos l os gast os, derechos 

y riesgos a cargo del vendedor y con el flete excl uido.  

8.  Vent aja co mparati va. - Se explica a través del razona mi ent o de que, si cada país produce 

sol o una ga ma li mit ada de bi enes, puede producir cada uno de esos bienes a una escal a 

mayor y, por tant o, de manera más eficient e que si intent ara producir de todo. En el mundo 

real, los patrones de comerci o internaci onal reflejan la i nteracci ón de estas dos razones. Un 

país tiene vent aja comparati va en la producci ón de un bien si el coste de oport uni dad en la 
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pr oducci ón de este bi en en tér mi nos de otros bienes es i nferi or en este país en comparaci ón 

con otros países. (Paul R.  Kr ugman, Mauri ce Obstfel d y Marc J. Melitz, 2012, pág. 25)  

9.   Protecci onis mo.  - Es el resultado de l os efect os de las políticas guberna ment ales de cada 

país acerca de cómo afect an al comerci o internaci onal, per mitiendo el análisis cost e-

benefici o y defi niendo l os criteri os que det er mi nan cuándo es buena para la econo mí a una 

intervenci ón guberna ment al. La reflexi ón clave de este análisis es que los conflict os de 

intereses dentro de un país suel en i nfl uir más en la det er mi naci ón es la política comerci al 

que l os conflict os de int ereses entre países. (Paul R.  Kr ugman, Mauri ce Obstfel d y Marc J. 

Melitz, 2012, pág. 5) 

10.  Inversi on Extranjera. - Est á det er mi nada por la pr oducti vi dad, defi ni da co mo el val or del 

pr oduct o generado por una uni dad de trabaj o o de capital. La producti vi dad es funci ón de 

la cali dad de los product os (de la que a su vez depende el preci o) y de la efici enci a 

pr oducti va. (Porter, 1980) 

11.  La bal anza co merci al. - Es el registro de las import aci ones y export aciones de un país 

cual qui era durante un período y es uno de l os component es de la bal anza de pagos. El sal do 

de la bal anza comerci al es la diferenci a entre exportaci ones e i mportaci ones, es decir, entre 

el val or de los bienes que un país vende al ext erior y el de l os que compra a otros países.  

(Paul R. Kr ug man, Maurice Obstfel d y Marc J. Melitz, 2012, pág. 28)  

12.  Sector Musi cal. -  Son todos l os obj etivos a los cual es se pretende llegar, desde una 

perspecti va de aut or o músico, asa ta mbi én como product or. Es decir, todo el ent orno del 

mer cado en donde se promoci ona las obras musical es. (Frit h, 2007, pág. 27)  
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13.  Pi raterí a. - Si gnifica cuando un trabaj o realizado por al gún aut or musi cal ha si do vi ol ado 

si n el consenti mi ent o de su aut or. Se deri va de la propi edad i ntelect ual en ciert os casos.  

( Li nt h, 1997, pág. 64) 

14.  Músi ca El ectroacústica.  - la músi ca electroacústica o electrónica es concebi da medi ant e 

la i nterpretaci ón de i nstru ment os electrónicos, mani pul aci ones de soni dos pregrabados y 

medi ant e soportes i nfor máticos. (Santillana Educaci on, S. L., 2006, pág. 250). 
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CAPÍ TULO II 

Di seño met odol ógi co 

2. 1 Enfoque de la i nvestigaci ón 

 El desarroll o de la present e i nvesti gaci ón se basa en un análisis cuantitati vo, como l o 

expresa Sa mpi eri (2014) una caract erística del enfoque cuantitati vo es que “una vez pl ant eado el 

pr obl e ma de est udi o, el investi gador o i nvestigadora consi dera l o que se ha investi gado 

ant eri or ment e y construye un marco teórico), del cual deri va una o varias hi pót esis y las somet e a 

pr ueba medi ante el empleo de l os diseños de i nvestigaci ón apropi ados. ” La present e i nvesti gaci ón 

se ha generado medi ante la construcci ón de un marco teórico el cual busca analizar y compr ender 

como ha evol uci onado el comerci o internaci onal de l os i nstrument os musical es de la subparti da 

arancel aria 9207. 90 en los países de la Co muni dad Andi na, medi ant e la cuantificaci ón de dat os 

expresados por fuent es de i nfor maci ón como Trade Map.  

2. 2 Ti pol ogí a de la i nvestigaci ón 

 2. 2. 1 Aplicada 

La present e i nvestigaci ón es de finali dad aplicada est o debi do a que la investi gaci ón es 

basada en infor maci ón obt eni da por fuent es secundarias como teorías y est udi os realizados sobre 

el tema, l os cual es nos proporci onan la i nfor maci ón necesaria para el análisis de la mi s ma.  

2. 2. 2 Por las fuent es de inf or maci ón 

El est udi o estará basado en fuent es document ales, es decir en infor maci ón obteni da por base 

de dat os y estadísticas de fuent es secundarias. 
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2. 2. 3 Por las uni dades de análisis  

En la present e i nvestigación el análisis de infor mación será específica ment e a la subparti da 

arancel aria 9207. 90, la cual expresa; “Acor deones e i nstrument os musi cales si n teclado en l os que 

el soni do se produzca o tenga que a mplificarse eléctrica ment e” 

2. 2. 4 Por el control de las variabl es 

 El caso de est udi o es “No experi ment al” debi do a que en el transcurso de la i nvesti gaci ón 

no se mani pul aran las variabl es de investi gaci ón, por el contrari o, se efectuará un análisis de l os 

dat os obteni dos referente al tema de i nvesti gaci ón.  

2. 2. 5 Por el alcance  

El est udi o es de alcance descri ptivo ya que busca analizar y generar conclusi ones a partir 

de la descri pci ón de l os dat os obteni dos en la i nvestigaci ón.  

2. 3 Hi pót esis 

 El comport a mi ent o del mercado i nt ernaci onal influye en las i mportaci ones y exportaci ones 

de la Co muni dad Andi na ( CAN) y en especi al al Ecuador.  

2. 4 Instrument os de recolecci ón  

 Los i nstrument os pri ncipal es para la recolecci ón de la i nfor maci ón se funda ment an en 

fuent es secundarias como l o son, los dat os de i mportaci ón y export aci ón obt eni dos de Trade Map 

y Banco Central, en donde se apreci a estadísticas en base al tema de estudi o y a la ves dat os e 

infor maci ón de la aduana del Ecuador sobre el co merci o i nternaci onal de la subpartida 9207. 90 

durant e l os años que se pretende el est udi o.  
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2. 5 Procedi mi ent o para trat a mi ent o y análisis de infor maci ón: Análisis 

Los "Siste mas de Gesti ón de Bases de Dat os", son un conj unt o de programas i nfor máti cos 

que nos per mit en crear, guardar, mani pul ar y gestionar l os registros de una base de dat os; son l os 

per mitirán al investi gador el acceso a la i nfor mación que se encuentra archi vada en las bases de 

dat os para llegar a concl usi ones.  

El procedi mi ent o está basado en el análisis de datos descri pti vos, medi ante la creaci ón de 

gráficos y fi guras en softwares estadísticos como lo son Excel y SPSS.  

Ade más de un análisis de tendenci as de l os dat os recolect ados, con el obj etivo de apreci ar 

el comport a mi ent o de l os dat os de i mport aci ón y exportaci ón a l o largo de los últi mos ci nco años 

y su tendencia a fut uro, per mitiendo establ ecer qué país posee el mayor númer o de i mport aci ones 

y export aci ones en el mundo y en la Co muni dad Andi na ( CAN).  
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CAPÍ TULO III 

Desde tiempos re mot os los i nstrument os musi cales han si do fuent e de expresi ón cult ural 

para l os humanos, desde ent onces han veni do evoluci onando hasta el día de hoy en el que ya no 

sol o represent an un artícul o de oci o o afici ón, si no que ta mbi én es un i nstru ment o de trabaj o para 

todas aquellas personas que han hecho de la música una profesi ón.  

Los i nstrument os musi cal es pri nci pal ment e se clasifican en: i nstrument os de percusi ón, 

cuerda y vient o. Los primer os se caract erizan por emitir soni do cuando se l os sacude o gol pea. 

Pertenecen a este grupo la bat ería, el triángulo, la mari mba, las maracas entre otros. Los 

instrument os de cuerda son l os que producen sonido al frotar o pulsar las cuerdas y producir una 

vi braci ón, por eje mpl o, la guitarra, el vi olín, el piano entre otros. En el tercer grupo se sit úan l os 

instrument os cuyo soni do se produce al sopl ar la boquilla de los mi s mos.  Entre est os tene mos la 

trompet a, el trombón y la flaut a. A conti nuaci ón, la tabl a 2 muestra la clasificaci ón tradi ci onal de 

los i nstrument os musicales.  

Tabl a 2 

Cl asificaci ón tradi ci onal  de los i nstrument os musical es 

Ti po de i nstrument os For ma de uso Ej e mpl o 

Vi ent o Sopl ando la boquilla del 

i nstrument o 

Una flauta de pan 

Percusi ón Gol peando o sacudi endo el 

i nstrument o o sus me mbranas 

Una batería 

Cuerda Pul sando o frot ando con un 

arco las cuerdas 

Un vi ol onchel o        

                           CONTI NÚA 
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El ectróni cos Me di ant e soft ware o hardware 

incorporado en combi naci ón 

con las for mas tradi ci onal es 

Un t ecl ado MI DI conect ado a 

una comput adora.  

 

Exi ste ta mbi én un nuevo grupo de i nstrument os que se caract erizan por ser compuest os 

parci al o t otal ment e de circuit os electróni cos, como l o es la guitarra eléctrica, el baj o eléctrico, la 

bat ería eléctrica o l os teclados MI DI (Instrument os que funci onan por i nterfaz di gital o soft ware). 

Est e ti po de i nstrument os han cobrado mayor popul ari dad en las últi mas décadas, debi do a la 

creaci ón de nuevos géneros musi cal es en los que prioriza el soni do electrónico o procesado.  

Con el propósit o de centrar la atenci ón en l os instrument os musical es, los cual es se 

encuentran en el siste ma ar moni zado de clasificación y desi gnaci ón de mercancías en el capít ul o 

92, el cual se enunci a a conti nuaci ón.   

Capít ul o 92 del siste ma Ar moni zado 

El capít ul o 92 del sistema ar moni zado habl a sobre i nstrument os musicales, sus part es y 

accesori os ( OMA,  2012). Los artícul os que no comprende este capít ul o son: los accesori os y part es 

de pl ástico o met al común, l os mi crófonos, amplificadores o altavoces que no estén dentro de l os 

instrument os, los i nstrument os de j uguetes, los i nstrument os que tengan el caráct er de anti güedades 

o col ecci ón, las escobillas y artícul os de li mpi eza de i nstrument os. ( OMA,  2012). A conti nuaci ón, 

la tabl a 3 especifica la clasificaci ón del capít ul o 92 por parti da arancel aria.  

 

 



    26 

 

Tabl a 3 

Artícul os comprendi dos en el capít ul o 92 

Parti da Cl asificaci ón 

92. 01 Pi anos, i ncl uso aut omáti cos; claveci nes y de más i nstrumentos de cuerda con tecl ado 

92. 02 Los de más i nstrument os musical es de cuerda (por eje mpl o: guit arras, vi oli nes, arpas). 

92. 03 Ór ganos de t ubos y tecl ado;  ar moni os e instrument os simi l ares de tecl ado y lengüetas 

met álicas li bres. 

92. 04 Acor deones e instrument os simi l ares; ar móni cas.                                  

92. 05 Los de más i nstrument os musical es de vi ent o (por eje mpl o: cl ari netes, trompet as, gaitas).  

92. 06 Instrument os musi cales de percusi ón (por eje mpl o: ta mbores, caj as, xil ófonos, pl atillos, 

cast añuel as, maracas). 

92. 07 Instrument os musi cales en los que el soni do se produzca o tenga que a mplificarse 

el éctrica ment e (por eje mpl o: órganos, guitarras, acordeones).                           

92. 08 Caj as de músi ca, orquestri ones, organillos, páj aros cant ores, sierras musi cales y de más 

instrument os musi cales no co mprendi dos en otra partida de este Capít ul o; recl a mos de 

cual qui er clase; silbat os, cuernos y de más i nstrument os de boca, de lla mada o aviso.  

92. 09 Part es y accesori os de i nstrument os musi cales; metróno mos y di apasones de cual qui er ti po. 

Fuent e: Siste ma Ar moni zado de Desi gnaci ón y Codificaci ón de Mercancí as OMA 2012 

 Debi do al desarroll o de la música, esta ha generado grandes i mperi os de fabricaci ón de 

instrument os musi cal es de econo mí as de escal a, y est os se han concentrado en ciert os punt os del 

mundo. Para conocer el comerci o internaci onal del capít ul o 92, a conti nuaci ón, se present an l os 

pri nci pal es export adores e i mport adores del capít ulo en el mundo.  



    27 

 

3. 1 Pri nci pal es exportadores del capít ul o 92 del sistema ar moni zado en el mundo 

En la si gui ente tabl a se det allan los pri nci pal es exportadores de instrumentos musi cal es del 

capít ul o 92 del siste ma armoni zado durant e l os últimos 5 años.  

Tabl a 4  

Pri nci pal es export adores de instrument os musicales del cap. 92 en el mundo 

 Val or exportado en miles de dól ares (por año) 

Exportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Chi na 1. 710. 772 1. 688. 542 1. 570. 295 1. 548. 400 1. 639. 029 

Al e mani a 730. 457 651. 252 635. 891 704. 165 758. 181 

U. S. A 822. 357 774. 475 763. 767 720. 874 748. 410 

Japón 595. 909 567. 136 567. 183 577. 025 628. 450 

Indonesi a 577. 529 567. 481 552. 601 554. 436 585. 021 

Fuent e: Trade Map, 2019 

Según l os dat os obt eni dos por Trade Map 2019 tene mos como pri nci pal es export adores de 

instrument os musical es y sus partes a: Chi na, Ale mani a, Est ados Uni dos,  Japón e Indonesi a. Se 

puede observar que 3 de los 5 países que li deran las export aci ones se encuentran en el conti nent e 

asiático, est o se debe a que la mano de obra es más barat a y su econo mí a es profunda ment e a escal a.  

“En l os últi mos años, tanto en Chi na como en India se han observado tasas de creci mi ent o 

econó mi co acel erado cuyo promedi o ha superado el 7 o 9% anual.  Por consi gui ente, el interés del 

mundo se centra ahora en el di ná mi co creci mi ent o de la econo mí a asiática. ” ( Chung, 2016) 
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Chi na li dera el grupo con 1. 710. 772 dól ares, más del dobl e del segundo en el ranki ng, 

Al e mani a. De Al e mani a se puede observar que el creci mi ent o ha si do consi derable, ascendi endo 

al segundo l ugar y dej ando abaj o a la gran pot encia Estados Uni dos. Fi nal ment e, Japón e Indonesi a 

van creci endo a la par. A conti nuaci ón, se observa un di agra ma de barras de las export aci ones de 

la parti da 92 durant e l os 5 últi mos años 

 

Fi gura 1. Export aci ones del cap. 92 del S. A 2014-2018 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo se observa en la figura 1 Chi na tiene mayores í ndices de exportaci ones que el rest o 

de l os países que están dentro del ranki ng. A continuaci ón, en las fi guras 2 y 3 se present an las 

tendencias de export aci ones del capít ul o 92 en Chi na y Est ados Uni dos, para poder establ ecer un 

pr onóstico a fut uro.  
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 Fi gura 2. Tendenci a de Chi na en la exportaci ón del cap. 92 del SA 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 La fi gura 2 muestra el comport a mi ent o de las exportaci ones del capít ul o 2 en Chi na en un 

rango de ci nco años correspondi ent es desde el 2014 al 2018. El comport ami ent o es cíclico con 

tendencia a crecer en l os pr óxi mos años, teni endo mayores export aci ones a partir del 2019.  

 

Fi gura 3. Tendenci a de USA en la export aci ón del cap. 92 del SA 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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La fi gura 3 represent a la tendencia de export aciones del capít ul o 92 en Est ados Uni dos 

desde el 2014 (rango 1) hast a el 2018 (rango 5). Los dat os hist óricos de muestran que la tendenci a 

de exportaci ones en el gráfico 3 es cíclica, decreciendo en l os 4 pri mer os años, pero teni endo una 

reacci ón creci ente en el qui nt o año, lo que i ndica que crecerá un poco a fut uro, pero seguirá 

decreci endo en l os años post eri ores.  

 Para un mayor análisis del pri nci pal export ador de i nstrument os musical es del capít ul o 92 

del siste ma ar moni zado en el mundo, Chi na, es necesari o conocer l os pri nci pal es países que 

i mportan i nstrument os desde Chi na. La tabl a 5 enu mera l os pri nci pal es países i mport adores de 

Chi na.  

Tabl a 5 

Pri nci pal es desti nos de export aci ón de la parti da 92 de Chi na 

I mportadores    de 

Chi na 

Mi l es de dól ares 2018 

U. S. A $495. 678 

Al e mani a $159. 911 

Japón $95. 119   

Rei no Uni do $80. 561 

Indonesi a $60. 942 

Fuent e: Trade Map, 2019 

Co mo se apreci a en la tabl a 5, el pri nci pal desti no de las export aciones chi nas de 

instrument os musical es es Est ados Uni dos, tri plicando el val or de lo que import a Al e mani a. Est o 

refleja el alt o pot encial que tiene Chi na para producir y export ar i nstrumentos musical es al mundo.  
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Fábricas de guitarras nortea meri canas reconocidas y posi ci onadas en el mundo como 

Fender, Gi bson, Paul Red Smit h tienen lí neas de ensa mbl aj e en Chi na y otros países asi áticos 

aport ando a la econo mí a asiática para abarat ar costos que en norte a méri ca no podrían sust ent ar.  

En el sext o puest o recién se puede evi denciar a un país suda meri cano i mport ando 

instrument os musi cal es siendo el caso de Brasil con un mont o de $48. 953 mi l es de dól ares. En el 

qui nceavo l ugar encontra mos a Méxi co con un mont o de 25. 869 mil es de dól ares. ( Trade Map, 

2019) 

Para conti nuar el análisis del comerci o internaci onal es relevant e establ ecer los pri nci pal es 

i mportadores del capít ulo 92 del siste ma ar monizado en el mundo. A conti nuaci ón, se est abl ece 

una descri pci ón de l os mi s mos.  

3. 2 Pri nci pal es I mport adores de la parti da 92 del S. A en el mundo 

El desarroll o de la i ndustria musi cal y la falta de producci ón necesaria para la de manda en 

vari os países han producido que muchos países import en i nstrument os musical es de las grandes 

industrias mundi ales. En la tabl a 6 se det alla el val or en mil es de dól ares fob de l os pri nci pal es 

i mportadores de instrument os musi cal es del capít ulo 92 del S. A durant e l os últi mos 5 años.  

Tabl a 6 

Pri nci pal es i mport adores de instrument os musicales del capít ul o 92 

 Val or i mportado en miles de dól ares 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

U. S. A 1. 327. 695 1. 304. 384 1. 270. 010 1. 335. 740 1. 436. 377 

CONTI NÚA 
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Al e mani a 706. 018 647. 322 672. 940 688. 322 754. 157 

Japón 558. 217 484. 275 511. 242 497. 995 501. 102 

Chi na 318. 107 338. 719 376. 093 403. 361 488. 559 

Franci a 372. 194 345. 938 365. 333 371. 685 401. 842 

Fuent e: Trade Map, 2019 

En la tabl a 6 pode mos observar que Est ados Uni dos es el país que más i mporta i nstrument os 

musi cal es en el mundo, pese a que es el tercer país que más exporta, lo que nos refleja una bal anza 

comerci al deficitaria para el gi gant e de a méri ca. Por otro lado, t ene mos a Al e mani a y Franci a por 

parte de Europa y a Japón y Chi na por parte de Asia, est o refleja la alta demanda de i nstrument os 

musi cal es en est os países debi do pri nci pal ment e a la cult ura.  

En Eur opa y Asi a el estudi o musi cal es parte del pensum de est udi o y la mayorí a de l os 

hogares tiene un i nstrument o en su hogar, a diferenci a de los países lati noa meri canos donde la 

músi ca es poco apreci ada y tiene una percepci ón de oci o en la soci edad. En la fi gura 4 se muestra 

la tendencia de la i mportaci ón del capít ul o 92 en Est ados Uni dos.  
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Fi gura 4. Tendenci a de USA en la i mport aci ón del cap. 92 del SA 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

Los dat os hist óricos mostrados en la fi gura 4 demuestran que Est ados Uni dos posee una 

tendencia cíclica, decreciendo en l os pri mer os dos años y creci endo a partir del tercero, teni endo 

una tendenci a creci ente en l os próxi mos años. Los rangos 1, 2, 3, 4 y 5 representan a l os años 2014 

a 2018 respecti va ment e.  La tendenci a muestra que las i mport aci ones en Est ados Uni dos se 

mant endrán creci entes, import ando más i nstrument os musi cal es en l os próxi mos años.  

Para establ ecer un mej or análisis de cómo act úa el comerci o internaci onal de i nstrument os 

musi cal es en uno de l os mayores países i mport adores y exportadores del mundo, se det alla a 

conti nuaci ón la bal anza co merci al de Est ados Unidos, i mportaci ones vs exportaci ones.  
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Tabl a 7 

Bal anza comerci al de instrument os musical es en USA 

Años 2014 2015 2016 2017 2018 

Sal do -505. 338 -529. 909 -506. 243 -614. 866 -687. 967 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 Co mo muestra la tabl a 7, la bal anza comerci al en Estados Uni dos es deficit oria en t odos l os 

años, de mostrando que el gi gant e nortea meri cano i mport a mucho más de l o que export a. Para 

compl e ment ar dicha i nfor maci ón, la fi gura 5 muestra la tendenci a en la balanza comerci al de l os 

Est ados Uni dos en el periodo 2014- 2018.  

 

Fi gura 5. Tendenci a de la bal anza comerci al de USA 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 La fi gura 5 muestra una tendenci a decreci ent e durant e l os 5 años present ados (2014-

2016), y afir ma que Est ados Uni dos seguirá teni endo una bal anza comercial deficitaria en l o que 

respect a al comerci o internaci onal de instrument os musi cal es del capít ul o 92.  Co mpl e ment ando 
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la i nfor maci ón es necesario conocer l os países de los cual es provi enen l os instrument os musi cal es 

haci a Est ados Uni dos.  

3. 2. 1 Pri nci pal es países proveedores de instrumentos musi cal es a USA 

Los pri nci pal es paises que proveen de i nstrument os musi cal es a Est ados Uni dos son 

asiaticos, al igual que l os dat os ant eri ores observamos que Asi a tiene el mayor posi ci ona mi ent o en 

la vent a de i nstrument os musical es, poni endol o en una posi ci on pri vilegiada frent e al rest o de 

conti nent es en l o que a la fabricaci ón y export aci ón de instrument os musicales se refiere. La tabl a 

8 present a l os pri nci pal es paises de l os cual es Est ados Uni dos i mport a i nstru ment os musi cal es.  

Tabl a 8 

Paí ses proveedores de i nstrument os musicales a USA 

Proveedores de 

US A 

Val or i mport ado en USD 

2018 

Sal do co merci al 

de USA 

Chi na 600. 141 -567. 255 

Indonesi a 174. 247 -165. 481 

Japón 154. 193 -39. 950 

Mé xi co 84. 359 -61. 822 

Tai péi Chi no 78. 754 -71. 262 

Fuent e: Trade Map, 2019 

La tabl a 8 muestra a como pri nci pal es proveedores a paises del conti nente Asi ático y la 

diferenca comerci al que tiene frent e a las exportaciones que realiza Est ados Uni dos a est os paises. 

Por otro lado Méxi co aparece en la lista de proveedores de Est ados Uni dos, est o se debe a que 
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muchas fabricas Est adouni denses se encuentran en Méxi co con el fi n de abarat ar cost os y poder 

ser reexport ados haci a otros desti nos con la marca made i n USA. Entre l os pri nci pal es product os 

que comerci alizan Mexi co y Est ados Uni dos tenemos:  

Tabl a 9 

Pri nci pal es product os comerci alizados entre México y USA del capít ul o 92 

Parti da Descri pci ón 

9202 Guit arras, vi oli nes, arpas y demás i nstrument os musi cales de cuerda     

9207 Ór ganos, guitarras, acordeones 

9209 Mecanis mos de caj as de músi ca, tarjetas, discos y roll os para aparat os mecáni cos, 

met róno mos                                                                               

9206 Ta mbores, caj as, xil ófonos, platill os, cast añuel as, maracas 

9205 Cl ari netes, trompet as, gaitas y de más i nstrument os musi cal es de vi ent o (exc. 

órganos) 

9201 Pi anos, i ncl. aut omáti cos, claveci nes y de más i nstrument os de cuerda con tecl ado 

9208 Caj as de músi ca, orquestri ones, organill os, páj aros cant ores, sierras musi cales 

Fuente: Trade Map, 2019 

 Có mo se observa en la tabl a 9, los i nstrument os que mas se comerci alizan entre est ados 

uni ods y mexi co son las guitarras. Est o se debe a la subcontrataci on de fabricas en mexi co. Por 

ej mpl o Fender Cor p en Estados Uni dos tiene una fabrica de guitarras en Méxi co donde realiza su 

pr oducci on a escal a ya que abarata cost os y hace que sus guitarras sean mas competitivas a ni vel 

mundi al. 
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 Conti nuando con el análisis del comerci o internaci onal de instrument os musical es, es 

i mportante conocer sobre las i mportaci ones de la parti da 9207 como se det alla a conti nuaci ón:  

3. 3 Parti da 9207 del Siste ma Ar moni zado 

La parti da 9207 específica a l os i nstrument os musical es en l os que el soni do se produzca o 

tenga que a mplificarse eléctrica ment e (por eje mpl o: órganos, guitarras, acordeones). ( OMA,  2012) 

Est a parti da contiene a las guitarras eléctricas, baj os eléctricos y teclados que funci onan por 

soft ware MI DI. La parti da 9207 se clasifica en las si gui entes subpartidas:  

Tabl a 10 

Cl asificaci ón de l a partida arancel ari a 9207 

Subparti da Descri pci ón 

9207. 10 Instrument os de tecl ado, except o l os acordeones.  

9207. 90 Los de más.  

Fuent e: Siste ma Ar moni zado de Desi gnaci ón y Codificaci ón de Mercancí as OMA 2012 

Se clasifican en esta partida l os i nstrument os musical es en l os que el soni do se produce por 

medi os eléctricos (i ncl uso electróni cos) y que, por consi gui ente, no pueden tocarse en condi ci ones 

nor mal es de audi ci ón si n la parte eléctrica o electróni ca, aun cuando l os dispositi vos vi brant es de 

que están provist os sean capaces de e mitir soni dos de pequeña a mplit ud. (OMA,  2012) 

Según las notas de parti da ( OMA, 2012) i ndican que “l os i nstrument os perteneci ent es a est e 

gr upo general ment e se basan en el empl eo de:  
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A) Generadores de soni dos electromagnéticos. 

B) Generadores de soni dos electrostáticos 

C) Generadores de sonidos de t ubos (o vál vul as) electróni cos osciladores, incl ui dos l os t ubos 

osciladores de descarga gaseosa 

D) Generadores de soni dos de cél ul a fot oel éctrica” 

Es necesari o conocer l os pri nci pal es product ores y export adores de la partida 9207 en el 

mundo. En la tabl a 11 se det allan los pri nci pal es exportadores de i nstrument os musical es de la 

parti da 9207 del S. A durant e l os últi mos 5 años en mil es de dólares FOB.  

Tabl a 11 

Pri nci pal es export adores de instrument os musicales de la parti da 9207 

 val or exportado en miles de dól ares / Año 

Exportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Chi na 549. 127 528. 103 520. 906 516. 273 549. 279 

Indonesi a 241. 889 235. 766 241. 719 252. 230 282. 911 

Est ados Uni dos de 

Améri ca 

263. 790 231. 897 245. 293 208. 102 210. 905 

Países Bajos 201. 534 194. 955 192. 121 170. 695 193. 932 

Mal asi a 19. 185 26. 046 60. 007 101. 922 165. 144 

Fuent e: Trade Map, 2019 
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Co mo se observa en la tabl a 11, al igual que l os exportadores del capit ul o 92 Chi na li dera 

el grupo como el mayor exportador de la parti da 9207 referente a i nstrument os musi cal es cuyo 

soni do sea a mplificado, en segundo l ugar le si gue Indonesi a, pais en el que se fabrica la mayor 

parte de instrument os musical es de marcas mundi ales cuyos preci os son mas baj os y por ende para 

otro mercado de musi cos; como l os est udiant es o personas que t ocan i nstrument os como un hobbi e 

y no están dispuest os a pagar mil es por un i nstrument o de cali dad.  

Est ados Uni dos está en tercer l ugar j unt o a paises baj os represent ando a la cult ura 

occi dent al. En qui nt a posici ón se encuentra mal asia, tercer país asiatico que ocupa las pri meras 

posi ci ones en l o que a exportaci ón refiere. La fi gura 5 present a un di agra ma de barras para ent ender 

como se han realizado las export aci ones de la partida 9207 en el mundo.  

 

Fi gura 6. Pri nci pal es exportadores de la parti da 9207 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

Co mo se observa en la figura 6, Chi na es líder absol ut o y a pesar de haber decreci do en l os 
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más alt o en el 2016 y desde ent onces ha decreci do const ant e ment e hast a el 2018 siendo est e últi mo 

el año más baj o. Para analizar la tendenci a, la fi gura 7 present a las tendencias de Chi na e Indonesi a, 

países que li deran las exportaci ones de la subpartida 9207.  

      

Fi gura 7. Tendenci a de exportaci ón Chi na-Indonesia de la parti da 9207 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 La fi gura 7 muestra la tendenci a de Chi na e Indonesia, ambos present an una tendenci a 

creci ent e para l os próxi mos años. La tendenci a de Chi na es cíclica y baj a punt os en l os 4 

pri mer os años (2014-2017) y e mpi eza a crecer a partir del año 2018 en adelant e. Por su lado, 

Indonesi a tiene tendencia creci ente desde el pri mer año (2014) en adel ant e. Co mpl e ment ando la 

infor maci ón es necesari o conocer l os pri nci pal es import adores de la parti da 9207 en el mundo. La 

tabl a 12 nos bri nda i nformaci ón sobre los mayores i mport adores de la partida 9207 en el mundo.  
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Tabl a 12 

Pri nci pal es i mport adores de la parti da 9207 

 Val or i mportado en miles de dól ares 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Est ados Uni dos de 

Améri ca 

436. 889 407. 301 421. 259 450. 533 477. 859   

Al e mani a 291. 953 249. 261 271. 494 281. 827 312. 269 

Japón 200. 439 170. 000 198. 300 180. 652 164. 553 

Rei no Uni do 137. 363 129. 512 151. 327 150. 033 162. 927 

Países Bajos 134. 199 142. 807 147. 394 112. 286 153. 287 

Fuent e: Trade Map, 2019 

Est ados Uni dos si gue li derando como el mayor i mportador de i nstrument os musi cal es de la 

parti da 9207. Se puede not ar que del año 2014 al año 2018 ha teni do un creci mi ent o de un 1. 09 %; 

así mi s mo Al e mani a ha teni do un creci mi ent o desde el 2014 al 2018 con un creci mi ent o del 1. 06 %.  

Por su contraparte Japón ha decreci do en i mportaci ones de la parti da en un 0. 82 % l o que es 

benefici oso para el país Ni pón ya que export a más de lo que está i mportando.  

La fi gura 8 muestra un diagra ma de barras en el que se evi dencia el creci mi ent o o 

decreci mi ent o año tras año en mil es de dól ares pr oduci dos de la i mportaci ón de i nstrument os 

musi cal es de la parti da 9207.  
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Fi gura 8. Pri nci pal es i mportadores de la parti da 9207 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

Est ados Uni dos li dera el gr upo de i mport adores de la parti da 9207, Al e mania, Rei no Uni do 

y Países baj os tienen tendenci a creci ente mi entras que Japón va decreci endo año tras año. Para 

corroborar l o menci onado anteri or ment e, la fi gura 8 muestra la tendenci a de Est ados Uni dos y 

Al e mani a en las i mportaci ones de i nstrument os musical es en el peri odo 2014- 2018.  
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Fi gura 9. Tendenci a de import aci ones parti da 9207 

Fuent e: Trade Map, 2019 

La tendenci a de i mport aci ones en Est ados Uni dos y Al e mani a muestra que a partir del 

pri mer año (2014) tiene un comport a mi ent o cíclico creci ent e, (ver fi gura 9), por ende, para l os 

pr óxi mos años las exportaci ones seguirán creci endo. Debi do a la participaci ón mayoritaria de 

Chi na y Est ados Uni dos en el comerci o i nternacional de la parti da 9207, es necesari o establ ecer 

una relaci ón de las i mportaci ones vs las export aciones entre a mbos países.  

La fi gura 10 muestra las i mport aci ones vs las export aci ones de la partida 9207 y sus 

subpartidas 920710 y 920790 desde Est ados Uni dos a Chi na en l os tres últi mos años, el lado 

izqui erdo corresponde a import aci ones de USA y el derecho a exportaci ones desde USA.  
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Fi gura 10. I mport aci ones vs Exportaci ones USA- CHI NA en mil es de dólares 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

Los rangos 1, 2, 3 corresponden a l os años 2016, 2017 y 2018 respecti va ment e, de la mi s ma 

for ma sucede con l os rangos 4, 5, 6. Cl ara ment e en la fi gura 9 las i mport aciones sobrepasan a las 

export aci ones que realiza Estados Uni dos dando supre mací a t otal en la partida al gi gant e asiático. 

Para un mayor compl e ment o se analizan las tendenci as de i mport aci ón y export aci ón de USA vs 

Chi na. La figura 11 muestra la tendenci a de exportaci ones de USA a Chi na en mil es de dól ares.  

 

Fi gura 11. Export aci ones USA- CHI NA en mil es de dól ares 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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 En la fi gura 11 se afirma que las export aci ones de la subpartida 920710 tienen un 

comport a mi ent o exponenci al creci ente en l os próxi mos años mi entras, que las exportaci ones de la 

subpartida 920790 tiene un comport a mi ent o decreciente. La figura 12 muestra la tendenci a de 

i mportaci ones de USA desde Chi na en mil es de dól ares.  

 

Fi gura 12. I mport aci ones USA- CHI NA en mil es de dól ares 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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a que act ual ment e la guitarra eléctrica ha perdi do peso en l os pri nci pal es géneros musical es de 

moda, mi entras que el tecl ado cada vez se utiliza más en la músi ca cont e mporánea.  

La i nvesti gaci ón se centra en el análisis de la subpartida 920790 referent e a guitarras y baj os 

el éctricos y ciert os tipos de keyboards. Por l o consi gui ente es necesari o el desgl ose del comerci o 

internaci onal de esta subpartida.  

3. 4 Subpartida 9207. 90 

La subpartida 9207. 90 refiere a l os de más i nstrument os musical es en l os que el soni do se 

pr oduzca o tenga que amplificarse eléctrica mente, por eje mpl o: guitarras, baj os, acordeones, l os 

mi s mos que i ncl uyen un circuit o el cual conectado a corrient e a mplifica su soni do. ( OMA,  2012) 

Est os i nstrument os son de alta de manda para géneros como el rock, la música pop y de más géner os 

occi dent ales, aunque l os mi s mos ta mbi én se usan en la cult ura orient al graci as a la gl obalizaci ón. 

Es necesari o el análisis de las i mport aci ones y exportaci ones de esta subpartida y a conti nuaci ón 

se det alla con más precisión.  

3. 4. 1 Export aci ones de la subpartida 9207. 90 en el mundo 

Las exportaci ones de la subpartida 9207. 90 se diferencian de las de la partida capít ul o en 

las que Chi na era el pri nci pal export ador en el mundo, en esta ocasi ón Estados Uni dos ocupa el 

pri mer l ugar en t odos l os peri odos desde el 2014 con un val or de 182. 063.000 dól ares en el 2018 

mi entras Chi na el segundo l ugar con un val or de 159. 199. 00 dól ares en el 2018. Est o se de muestra 

en la tabl a 13 en la que se det allan los pri nci pal es exportadores de la subpartida 9207. 09 en el 

mundo.  
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Tabl a 13 

Pri nci pal es export adores de la subparti da 9207. 90 

 Val or exportado en miles de dól ares 

Exportadores 2014 2015 2016 2017 2018  

US A 230. 748 200. 029 212. 959 175. 543 182. 063  

Chi na 199576 193971 163130 165957 159199 

Países Bajos 156173 144924 149195 136150 154834 

Indonesi a 94139 85651 85150 90874 104286 

Mal asi a 784 3072 12629 24887 63227 

Fuent e: Trade Map, 2019 

La tabl a 13 muestra l os val ores en mil es de dól ares de exportaci ón de la subpartida 9207. 90. 

Dur ant e est os años en la que l os tres pri mer os lugares están muy cerca uno del otro, Est ados Uni dos 

y Chi na present an una tendenci a decreci ent e mi entras países baj os ha aumentado sus export aci ones 

en el 2018. Est o se reflej a en la fi gura 13 en el que se det allan las tendenci as respect o a la 

export aci ón de esta subpartida.  
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Fi gura 13. Pri nci pal es exportadores de la subpartida 9207. 90 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 13 muestra la tendenci a de Est ados Unidos y Chi na durant e el periodo 2014-

2018 (rangos 1-5). El comport a mi ent o de las exportaci ones de Chi na y Estados Uni dos es 

poli nómi co decreci ent e, teni endo a fut uro menos exportaci ones que en l os años ant eri ores. La 

figura 14 nos muestra un di agra ma de barras en el que observa mos las cantidades que han teni do 

est os países en la export aci ón de instrument os musical es durante l os últi mos 5 años.  

 

Fi gura 14. Pri nci pal es exportadores de la subpartida 9207. 90 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

y = 1723,7x2 - 22528x + 248891
R² = 0,7509

y = 2240,1x2 - 24318x + 224678
R² = 0,8783

0

50.000

100.000

150.000

200.000

250.000

0 1 2 3 4 5 6
Estados Unidos de América
China
Polinómica (Estados Unidos de América)
Polinómica (China)

0

100.000

200.000

300.000

Estados
Unidos de
América

China Países
Bajos

Indonesia Malasia

Valor exportado en miles de dólares 

2014 2015 2016 2017 2018



    49 

 

 Los grupos están muy parej os, Estados Uni dos y Chi na muestran que sus export aci ones 

están de baj ada mi entras que países baj os, Indonesia y Mal asia van creci endo de a poco.  

3. 4. 2 I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 en el mundo 

Para compl et ar el análisis de la subpartida es necesari o realizar un det alle de las 

i mportaci ones de la mi sma en el mundo. La tabl a 14 nos det alla l os pri ncipal es i mport adores de la 

subpartida en el mundo.  

Tabl a 14 

Pri nci pal es i mport adores de la subparti da 9207. 90 

 Val or i mportado en miles de dól ares 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Est ados Uni dos de 

Améri ca 

436. 889 407. 301 421. 259 450. 533 477. 859 

Al e mani a 291953 249261 271494 281827 312269  

Japón 200439 170000 198300 180652 164553  

Rei no Uni do 137363 129512 151327 150033 162927 

Países Bajos 134199 142807 147394 112286 153287 

Fuent e: Trade Map, 2019 

El grupo de pri nci pal es import adores l o li dera Estados Uni dos, el cual continúa export ando 

la mit ad de l o que i mporta, teni endo su bal anza comer ci al en l o que corresponde a este capít ul o y 

parti da en sal do negati vo. Le si guen, a excepci ón de Japón, tres países europeos, lo que ratifica el 

consumo de este tipo de pr oduct os en l os países occi dent ales debi do al uso de est os en la músi ca 
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pr opi a de est os. Chi na en esta ocasi ón cae al onceavo l ugar en i mport aci ones y es la pri mera vez 

que se aleja de las pri meras posi ci ones. La tabl a 16 muestra l os val ores que de i mport aci ón de l os 

pri nci pal es i mport adores de la subpartida 9207. 90 en el mundo.  

A conti nuaci ón, el gráfico 15 muestra las tendencias de Est ados Uni dos y Al e mani a en la 

i mportaci ón de   la subpartida 9207. 90  

 

Fi gura 15. Tendenci a de USA- Al e mani a i mport ando la subpartida 9207. 90 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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 Ter mi nado el análisis de los pri nci pal es i mport adores y exportadores de la parti da 9207 y 

su subpartida 920790 en el mundo, es necesari o adentrarse en la sit uaci ón de Lati noa méri ca por 

lo cual se present an de manera segui da l os dat os obt eni dos en Trade Map.  

3. 5 Export aci ones del capít ul o 92 en la regi ón latinoa meri cana 

A conti nuaci ón, se present an l os dat os del comerci o internaci onal del capít ul o 92 del 

siste ma ar moni zado correspondi ent e a i nstrumentos musi cal es y sus partes en Améri ca Lati na. Es 

necesari o acl arar que la mayorí a de los países de Améri ca Lati na no pr oducen i nstrument os 

musi cal es y es difícil competir contra Asi a, Europa y Est ados Uni dos, esto debi do al poco i nt erés 

que genera la música en la cult ura lati noa meri cana a pesar de que en l os últi mos años la músi ca y 

la i ndustria cult ural han incre ment ado el PI B mundi al en un 3% del ( BID,  2013).  La si gui ent e 

tabl a muestra l os val ores de exportaci ón en orden de l os países que más exportan en la regi ón.  

Tabl a 15 

Export adores del capít ulo 92 

 Val or exportado en miles de dól ares 

Exportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Chil e 13. 669 7. 186 7. 794 8. 362 7. 505 

Brasil 4. 961 4. 279 4. 369 4. 348 4. 603 

Perú 1. 391 1. 236 1. 407 1. 209 1. 455 

Col o mbi a 116 107 290 796 1029 

Argenti na 3565 2371 2727 2556 683 

CONTI NÚA 
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Ve nezuel a 84 52 188 263 133 

Boli vi a 114 115 94 78 81 

Ecuador 63 67 62 68 78  

Ur uguay 9 5 0 2 17  

Paraguay 0 1 0 1 9 

Fuent e: Trade Map, 2019 

El país que más exporta i nstrument os musi cal es del capít ul o 92 clarament e es Chil e 

export ando más del doble de l o que exporta Brasil que se present a en segundo l ugar. Los países de 

la Can Perú y Col ombi a se present an en la lista en tercer y cuart o puest o respecti va ment e mi entras 

que Ecuador aparece en el oct avo puest o con apenas 78. 000 dól ares exportados en l o que 

corresponde a este capít ulo denot ando la falta de producci ón y competiti vi dad que tiene el país en 

instrument os musi cal es. 

En el gráfico 15 pode mos observar en barras la superi ori dad de Chile en exportaci ón frent e 

a l os de más países de Latinoa méri ca incl uyendo al Ecuador.  
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Fi gura 16. Export adores del capít ul o 92 en Lati noa méri ca 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 Est e diagra ma de barras muestra a Chile como cl aro lí der en la exportaci ón de i nstrument os 

musi cal es en Suda méri ca, ade más denot a que la mayor parte de países lati noa meri canos no 

export an instrument os musical es, debi do a la falta de desarroll o i ndustrial en este sect or. Para 

mayor compresi ón, la figura 17 analiza la tendenci a de exportaci ones de l os dos pri nci pal es 

export adores de Suda mérica del capít ul o 92.  
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Fi gura 17. Tendenci a de Export adores del capít ulo 92 Brasil y Chile 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 17 muestra la tendencia en exportaci ones de Chile y Brasil durant e el peri odo 

2014- 2018 (rangos 1-5). Br asil tiene un comport ami ent o cíclico con tendenci a a crecer a partir del 

año 5, mi entras que Chile posee un comport a mi ent o poli nómi co cíclico que tiende a crecer en al 

menos l os próxi mos dos años y vol ver a decrecer a partir del tercer año si gui ente. A conti nuaci ón, 

se procede a analizar l os i mportadores de este capítul o en Lati noa méri ca.  

3. 6 I mport adores capít ulo 92 
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el mundo. En l os i nstru ment os musi cal es el panora ma no ca mbi a y cl ara ment e l os países 

lati noa meri canos i mport an mucho más de l o que exportan al mundo. En la tabl a 16 se evi denci an 

las cifras de i mport aci ón de i nstrument os musical es en l os países de a méri ca lati na.  
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Tabl a 16 

I mport adores del capít ulo 92 

 val or i mportado en miles de dól ares 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Brasil 123. 880 91. 109 58. 326 66. 699 79. 697 

Chil e 39. 685 27. 275 27. 099 43. 401 44. 244 

Argenti na 31426 34211 34110 30787 25153 

Perú 18612 18600 18774 19786 23091  

Col o mbi a 25408 21091 17676 15020 17728  

Ecuador 11174 6655 3820 6690 9036 

Paraguay 4388 3074 2225 3155 3533 

Boli vi a 4271 2689 3223 3837 3195 

Ur uguay 3861 3254 3065 3575 2950 

Ve nezuel a 14091 8909 1835 629 417 

Ur uguay 9 5 0 2 17 

Paraguay 0 1 0 1 9 

Fuent e: Trade Map, 2019 

Br asil es el país que más i mporta en i nstrument os musi cal es segui do de Chi le que ocupaba 

el pri mer l ugar en exportaci ones. Ecuador sube al sext o lugar por debajo de Perú y Col ombi a 

qui enes a pesar de exportar más ta mbi én i mportan más que Ecuador. La bal anza comerci al es 
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deficitaria ya que t odos l os países i mport an mucho más de l o que exportan y en casos como Ecuador 

las exportaci ones represent an apenas el 0, 86 % de las i mport aci ones que se realizan. En l os gráficos 

18 y 19 se muestran las tendencias de l os princi pal es países i mport adores de instrument os 

musi cal es del capít ul o 92 en Lati noa méri ca.  

 

Fi gura 18. Tendenci a de i mportaci ones del capít ulo 92 de Brasil y Chile 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 18 muestra la tendencia en exportaci ones de Brasil y Chile durant e el peri odo 

2014- 2018 (rangos 1-5). Chil e tiene un comport ami ent o poli nómi co cíclico con tendenci a a crecer 

a partir del año 4 (2017), mi entras que Brasil posee un comport a mi ent o poli nómi co cí clico que 

tiende a decrecer en l os pr óxi mos dos años (2020- 2021) y vol ver a crecer a partir del tercer año 

si gui ente (2022). La fi gura 19 muestra la tendenci a de Ar genti na y Perú, los cual es ocupan el tercer 

y cuart o l ugar respecti vament e en las i mport aci ones de instrument os musical es.  
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Fi gura 19. Tendenci a de i mportadores del capít ulo 92 de Ar genti na y Perú 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 19 muestra la tendenci a en exportaci ones de Ar genti na y Perú durante el peri odo 

2014- 2018 (rangos 1-5). Ar genti na tiene un comporta mi ent o poli nómi co cíclico con tendenci a a 

decrecer a partir del año 3 (2016) y la tendencia parece mant enerse a fut uro, l o que si gnifica una 

decaí da en las i mportaciones de instrument os musical es en Ar genti na. Perú por su parte posee un 

comport a mi ent o poli nómico cíclico que tiende a crecer en l os próxi mos años ya que se not a un 

creci mi ent o a partir del año 3 (2017) en adel ant e. La tendenci a en Perú es seguir i mport ando más 

instrument os musical es en los próxi mos años. A conti nuaci ón, se procede a analizar las 

export aci ones de la partida 9207 en Lati noa méri ca.  

3. 7 Export aci ones de la parti da 9207 

Las exportaci ones de la parti da 9207 se entienden a i nstrument os musicales cuyo soni do 

tenga que ser a mplificado es decir el caso de las guitarras eléctricas o i nstru ment os de soft ware, en 

el caso de Lati noa méri ca, Chile es el mayor i mportador tant o del capít ul o 92 como de la parti da 
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9207, pero la tendenci a es decreci ente en l os últi mos años y es si mil ar para t odas las naci ones 

suda meri canas, de las cual es la mayoría ha teni do su mej or año en el 2014 y desde ent onces han 

ido de baj ada. A conti nuaci ón, se muestra la tabl a 17 con l os val ores export ados en mil es de dól ares.  

Tabl a 17 

Export adores de l a partida 9207 

 Val or exportado en miles de dól ares 

Exportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Chil e 5. 114 2. 379 3. 041 3. 437 2. 869 

Argenti na 1336 804 993 988 229 

Perú 3 35 2 0 88 

Brasil 37 32 31 17 83 

Ve nezuel a 12 9 20 41 25 

Ur uguay 3 0 0 0 4 

Col o mbi a 0 17 1 2 0 

Ecuador 0 0 1 1 0 

Fuent e: Trade Map, 2019 

La tabl a 17 ubi ca a Chi le y Ar genti na como mayores export adores de la parti da 927. 

Ecuador específica ment e se muestra al fondo de la tabl a teni endo un sal do neutro, es decir, cero 

export aci ones de esta subpartida. Est o si gnifica que el país no produce i nstrument os musi cal es y 

por ende no tiene ni vel co mpetitivo de export ar esta subpartida 
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La fi gura 20 muestra un diagra ma de barras respect o a la exportaci ón de i nstrument os 

musi cal es en Lati noa mérica para un mayor ent endimi ent o de las cifras de exportaci ones que tienen 

los países lati noa meri canos en la parti da 9207.  

 

Fi gura 20. Export adores de la parti da 9207 en Latinoa méri ca 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 20 muestra que Chile es el país que más export a, teni endo su pi co más alto en el 

2014. Por su parte argentina muestra un pi co muy baj o en el año 2018 dando como perspecti va 

fut ura una decreci ent e export aci ón de instrument os musi cal es. El rest o de los países que se 

muestran muy abaj o en esta parti da, est o de muestra la escasa o nula producci ón de esta subparti da 

en est os países. Fi nal ment e se compl e ment a el análisis con l os dat os sobre i mport aci ones de est a 

subpartida en Lati noa mérica.  
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3. 8 I mport aci ones de la subpartida 9207 

En cuant o a las i mportaciones de la subpartida 9207 encontra mos un panora ma si milar al 

del capít ul o 92. La tabl a 18 a conti nuaci ón, muestra l os val ores i mport ados en mil es de dól ares en 

Lati noa méri ca. 

Tabl a 18 

I mport adores de l a partida 9207 

 val or i mportado en miles de dól ares 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 

Brasil 36. 722 27. 316 17. 024 20. 501 26. 531 

Chil e 13088 7680 6885 12910 13355 

Argenti na 12764 12880 13230 11284 10717 

Perú 6443 6640 6517 6940 8379 

Col o mbi a 8347 7040 5683 5110 6376 

Ecuador 3535 1871 1232 2208 2766 

Paraguay 2626 1672 1317 2128 2283 

Boli vi a 1815 846 1092 1556 1305 

Ur uguay 1390 1059 1091 1291 987 

Ve nezuel a 687 264 94 3 9 

Fuent e: Trade Map, 2019 
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Br asil si gue li derando el grupo ant eponi éndose a Chile y Ar genti na i mportando más del 

dobl e que est os países. Ecuador por su parte per manece en el sext o puest o y Venezuel a ocupa el 

últi mo l ugar como i mportador mi entras, que como exportador ocupaba el qui nt o. Aun así, las 

i mportaci ones si guen siendo supre ma ment e mayores a las exportaci ones en el conti nent e 

a meri cano. La fi gura 21 muestra la tendencia de l os pri nci pal es i mportadores de i nstrument os 

musi cal es de la parti da 9207.  

 

       Fi gura 21. Tendencia de i mport aci ón de Brasil y Chile de la parti da 9207 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 21 muestra la tendencia de i mport aci ones de Brasil y Chile durante el peri odo 

2014- 2018 (rangos 1-5). Br asil tiene un comport ami ent o poli nómi co cíclico con tendenci a a crecer 

a partir del año 4 (2017) hasta al menos l os tres próxi mos años (2018-2020). Chile posee un 

comport a mi ent o poli nómico cíclico que tiende a decrecer en los próxi mos dos años (2019-2020) y 

vol ver a crecer a partir del cuart o año (2022). Fi nal ment e se present a un di agra ma de barras 

respect o a las i mport aci ones de la parti da 9207 en Lati noa méri ca (ver gráfico 22). 
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Fi gura 22. I mport adores de la parti da 9207 en Latinoa méri ca 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La fi gura 22 por su lado nos muestra un di agra ma de barras donde se nota que Brasil es el 

mayor i mport ador, pero desde Perú a Ur uguay la distanci a no es tan grande como de Brasil a 

Ar genti na. Lo que qui ere decir que Brasil, Chile y Ar genti na tienen mayor oferta referent e a est a 

parti da que l os de más países de Lati noa méri ca.  

4. Co merci o internaci onal entre mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN)  

4. 1 I mport aci ones del Capít ul o 92; Instrument os musi cal es; sus partes y accesori os por l os países 

de la Co muni dad Andi na ( CAN)  

En la si gui ent e tabl a, se pueden apreci ar l os val ores FOB anual es de i mportaci ón de 

“Instrument os musical es; sus partes y accesori os” correspondi entes a l os años 2014 al 2018, del 

capít ul o 92 del Siste ma Ar moni zado, de los países perteneci ent es a la Co muni dad Andi na que son: 

Ecuador, Perú, Col ombi a y Boli via. Si ngul ar ment e, se encuentra que Perú resalta con un val or t ot al 

de i mport aci ón del perí odo menci onado previ a ment e de $98. 863, 000 dólares a meri canos y, un 

creci mi ent o anual del 5% en el val or de las i mportaci ones. Segui do, se encuentra Col ombi a con un 
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val or t otal de i mport ación de $96. 923, 000 - mi smo perí odo aplicable- en donde se denot a una 

dis mi nuci ón anual del 10% en el val or de las i mportaci ones col ombi anas.  

Tabl a 19 

Val ores anual es i mport ados del Capít ul o 92 por países de la CAN 

 Val or i mportado del Capítulo 92 en mil es de 

dól ares  

 

I mportadores 2014 2015 2016 2017 2018 Tot al  

Perú  18. 612 18. 600 18. 774 19. 786 23. 091 98. 863 

Col o mbi a  25. 408 21. 091 17. 676 15. 020 17. 728 96. 923  

Ecuador  11. 174 6. 655 3. 820 6. 690 9. 036 37. 375  

Boli vi a 4. 271 2. 689 3. 223 3. 837 3. 195 17. 215 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 

Fi gura 23. Val ores anuales i mport ados por Ecuador, Col ombi a, Perú y Bol ivia 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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Ecuador por su parte se posi ci ona en el tercer l ugar del t otal del val or i mportado desde el 

año 2014 al 2018, con un val or en dól ares a meri canos de $37. 375, 000; en el cual se evi denci a una 

dis mi nuci ón del 4% anual del val or de i mport aciones ecuat orianas como lo pode mos apreci ar en 

la fi gura 23. A conti nuaci ón se present an las tendencias de di chos países para l os val ores 

i mportados en l os últi mos cuatro años.  

 

Fi gura 24. Tendenci as de l os val ores i mport ados por Perú y Ecuador  

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Co mo se apreci a en la fi gura 24, las i mport aci ones de Perú para product os del Capít ul o 92, 

pr onostican un i ncre mento en el val or de las i mportaci ones para años post eriores al 2017, est o se 

puede evi denciar en una pendi ente creci ente, es decir las i mport aci ones por parte de Perú 

conti nuarán.  
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 El panora ma para Ecuador es diferente, tal y como l o muestra la fi gura 24; su tendenci a es 

cí clica, a partir del año 2014 en adel ant e las i mportaci ones ecuat orianas poseen un comport a mi ent o 

cí clico y su tendenci a para l os años si gui entes al 2018 es decreci ente, al cabo de ci nco años las 

i mportaci ones vol verán a crecer.  

          

Fi gura 25. Tendenci as de l os val ores i mport ados por Perú y Ecuador  

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Tal como muestra la fi gura 25, las i mportaci ones col ombi anas del capít ul o 92, desde el año 

2014 hasta el 2018 han decaí do a raíz de una tasa de decreci mi ent o anual del -10 %, por l o tant o, 

se puede asegurar que, las i mport aci ones col ombi anas para el Capít ul o 92,  dis mi nuirán conf or me 

el paso de l os años.  

 La tabl a 20, muestra la tasa de creci mi ent o o decreci mi ent o de las i mportaci ones de 

pr oduct os referent es a “Instrument os musical es; sus partes y accesori os” de l os países de la 

Co muni dad Andi na ( CAN).  
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Tabl a 20 

Tasa de creci mi ent o o decreci mi ent o anual en el val or entre 2014- 2018 

I mportadores Tasa de creci mi ento anual  

Perú  5, 00 % 

Boli vi a  -2, 00 %                  

 Ecuador -4, 00 % 

Col o mbi a -10, 00 % 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 Co mo se observa, Col ombi a posee la más alta tasa de decreci mi ent o de sus i mportaci ones, 

segui do de Ecuador con una tasa de -4% y fi nal mente Boli vi a con una tasa de -2%. Sol o Perú posee 

una tasa de creci mi ent o positi va en sus i mportaci ones y se prevé que siga aument ando sus 

i mportaci ones a fut uro. (Ver tabl a 20).   

4. 2 Exportaci ones del Capít ul o 92; Instrument os musi cal es; sus partes y accesori os por l os países 

de la Co muni dad Andi na ( CAN)  

A conti nuaci ón, en la tabl a 21, se expresa los mont os exportados por mi e mbr os de la 

Co muni dad Andi na, en donde, se puede apreci ar a los líderes export adores para di cho capít ul o del 

siste ma ar moni zado.  
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Tabl a 21 

Val ores anual es export ados del Capít ul o 92 por países de la CAN 

 val or exportado en miles de dól ares  

Exportadores  2014 2015 2016 2017 2018 

Perú  1. 391 1. 236 1. 407 1. 209 1. 455 

Col o mbi a 116 107 290 796 1. 029 

Boli vi a 114 115 94 78 81 

Ecuador 63 67 62 68 78 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 

Fi gura 26. Val ores anuales exportados por Ecuador, Col ombi a, Perú y Bol ivia 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

En base a las exportaciones correspondi entes a “Instrument os musical es; sus part es y 
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perteneci entes a la Co muni dad Andi na que son: Ecuador, Perú, Col ombi a y Boli vi a. Perú es la 

naci ón punt era en las operaci ones de exportaci ón de di chos product os, con un val or de $1. 400, 000 

USD en el año 2018, segui do se encuentra Colombi a con su val or más alto al 2018 es de 

aproxi mada ment e $1. 000, 000 USD. Es i mport ant e menci onar que Col ombi a t uvo un creci mi ent o 

anual de 89 % en el val or de las export aci ones para l os años comprendi dos del 2014 al 2018, est e 

superávit represent a una buena oport uni dad de oferta i nternaci onal de product os col ombi anos del 

capít ul o 92 como l o muestra la fi gura 27. Cabe menci onar, que el crecimi ent o col ombi ano es 

favorabl e en exportaci ones, a pesar de est o, el sal do comerci al de di cho país es negati vo y, el val or 

de sus i mport aci ones si gue siendo mayores que sus export aci ones.  

Por su parte, Ecuador, se posi ci ona en últi mo l ugar como exportador de la Co muni dad 

Andi na respect o a i nstrument os musical es, sus partes y accesori os, con un promedi o de 

$65. 000, 000 USD como val or de exportaci ón en los últi mos cuatro años -co mo l o muestra la tabl a 

21- y, un creci mi ent o anual del 5% -como l o i ndi ca la si gui ente fi gura 27- y con un sal do comerci al 

aún negati vo de $-8. 958,000 dól ares a meri canos.  
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Fi gura 27. Tasa de crecimi ent o anual 2014 – 2018 por países de la CAN 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

A conti nuaci ón, los análisis de tendenci a de las exportaci ones de los países mi e mbr os de la 

Co muni dad Andi na ( CAN) en base al capít ul o 92 del siste ma ar moni zado.  

 

Fi gura 28. Tendenci a de val ores export ados por Perú y Ecuador  

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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 La tendenci a de l os val ores export ados por Perú como l o muestra la fi gura 28, posee un 

comport a mi ent o cíclico por año, es decir, que para l os años si gui ent es al 2018, las exportaci ones 

peruanas de instrument os musi cal es crecerán un año y decaerán al si gui ente, así consecuti va ment e. 

En el caso de Ecuador, sus export aci ones se mantendrán const ant es a fut uro.  

 

Fi gura 29. Tendenci a de val ores export ados por  

Col ombi a para el capít ulo 92.  

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Co mo se observar en la figura 29, la tendenci a de exportaci ones col ombi anas para l os 

pr oduct os del capít ul o 92 del siste ma ar moni zado, han estado en const ant e creci mi ent o en l os 

últi mos cuatro años, y por consecuent e, posee una pendi ent e de tendenci a creciente positi va, est o 

qui ere decir que las exportaci ones desde territ ori os col ombi anos seguirán au ment ando.  

En ca mbi o, para Boli vi a el ent orno es diferent e y como se observar en la fi gura 30, las 

export aci ones boli vianas tienen tendencia a decrecer para l os fut uros años.  



    71 

 

 

Fi gura 30. Tendenci a de val ores export ados por Boli vi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Una vez realizado el análisis de exportaci ones en for ma general en base al capít ul o 92 del 

Si ste ma Ar moni zado, se pr ocede a efect uar un análisis más específico de l os product os i mport ados 

y export ados por mi e mbros de la Co muni dad Andina de la subpartida arancel aria 9207. 90.  

4. 3 I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 por mi e mbr os de la CAN  

La fi gura 31 expone l os val ores expresados en mi les de USD, las i mportaciones referent es 

a “i nstrument os musical es si n teclado en l os que el soni do se produzca o tenga que a mplificarse 

el éctrica ment e”, por países de la Co muni dad Andina.  
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Fi gura 31. I mport aci ones de la subpartida 9207. 90 por países de la CAN 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Según l os dat os obt eni dos de la fuent e Trade Map,  Perú y Col ombi a son l os países que más 

i mportan product os de la menci onada subpartida -como l o i ndica la fi gura 31-, las i mport aci ones 

col ombi anas ascendi eron a un val or de aproxi mada ment e 3. 500, 000 mil es de dól ares a meri canos 

en el año 2014; a partir de dicho año las menci onadas i mport aci ones descendi eron hast a 

aproxi mada ment e 2. 000,000 mil es de dólares al 2018. Por otro lado, Perú se ha mant eni do en 

pr omedi o en sus val ores de i mport aci ón en pro medi o, en el trascurso de est os cuatro años 

selecci onados. Por su parte Ecuador y Boli vi a son los países que menos operaci ones de i mport aci ón 

realizan, con val ores respecti vos de $ 787. 000, 000 dól ares a meri canos y $ 398. 000, 000 dól ares 

a meri canos al año 2018.  

A conti nuaci ón, se realiza el análisis de tendenci as correspondi ent es para cada país 

mi e mbr o.  
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Fi gura 32. Tendenci a de val ores export ados por Boli vi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Los rangos 1, 2, 3, 4 y 5 represent an una escal a relati va de los años est udi ados en la present e 

investi gaci ón; 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 respecti va ment e. Co mo se apreci a en la fi gura 32, 

los val ores en mil es de USD de las i mport aci ones por parte de Per ú y Ecuador evi denci an un 

comport a mi ent o cíclico a partir del año 2014, y la tendenci a para l os si gui entes años es decreci ente.  
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Fi gura 33. Tendenci a de val ores export ados por Col ombi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

La tendenci a de los val ores i mportados por Col ombi a, como se observa en la fi gura 33, 

expone que a partir del 2014 las i mportaci ones tienen un comport a mi ent o cí clico decreci ente, por 

lo cual para años post eri ores al 2018, l os val ores dis mi nuirán.  

 En el caso de Boli vi a, al aplicar una det er mi nada tendencia a l os val ores import ados por 

pr oduct os de la subpartida 9207. 90, esta no cumpl e con un coeficient e de det er mi naci ón mayor a 

0, 7, por l o tant o, no se analizan tendenci as.  

El sal do comerci al explica si un país exporta más de lo que i mport a (sal do comerci al 

positi vo), o contraria mente, si un país i mporta más de lo que exporta (sal do comerci al negati vo)  
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Fi gura 34. Sal do comercial para la subpartida 9207. 90 

 por países de la CAN 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Todos l os países mi e mbros de la Co muni dad Andina poseen un sal do comercial negati vo -

como se observa en la figura 34-, est o refleja que aún en la act uali dad las canti dades y val ores de 

i mportaci ones de di chas naci ones; son mayores a sus exportaci ones, ade más, el total de las 

i mportaci ones de la Co muni dad Andi na represent an apenas el 0, 6% de las import aci ones mundi al es 

para dicha subpartida.  

Los países de Suda méri ca han si do en su mayoría, y por vari os años, naciones net a ment e 

i mportadoras de productos ter mi nados, aun así, existen países de Co munidad Andi na que poseen 

export aci ones de di chos product os en base a la subpartida investigada. A continuaci ón, se present an 

di chos dat os de los val ores exportados.  
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4. 4 Export aci ones de la subpartida 9207. 90 por mi e mbr os de la CAN  

 La tabl a 22 expone las exportaci ones realizadas por Perú, Col ombi a y Ecuador para l os 

pr oduct os de la subpartida menci onada, en donde se observa las canti dades en mil es de dól ares 

a meri canos.  

Tabl a 22 

Val ores anual es export ados en mil es de USD por países de la CAN 

 2014 2015 2016 2017 2018 Tot al  

Per ú 1 35 2 0 88 126 

Col ombi a 0 17 0 2 0 19 

Ecuador 0 0 1 1 0 2 

Fuent e: Trade Map, 2019 
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Fi gura 35. Export aci ones de la subpartida 9207. 90 por países de la CAN 

Aut ores: Dani el Checa y Edwi n Villa marí n 

 

La fi gura 35 expresa las canti dades de operaci ones de export aci ón realizadas por l os países 

de la Co muni dad Andi na. Tal como se puede observar, Perú, es el act ual líder al año 2018, para 

este últi mo año las exportaci ones peruanas se incre ment aron a un val or de exportaci ón de $ 

88. 000, 000 dól ares a mericanos, a diferencia de las exportaci ones col ombi anas y ecuat ori anas, en 

las cual es sus val ores máxi mos han si do de $ 17. 000, 000 dól ares a meri canos y $ 1. 000, 000 dól ares 

a meri canos respecti va ment e. Se adi ci ona que, para este caso, Boli vi a no sostiene operaci ones de 

export aci ón.  

En las si gui ent es fi guras se plantea las tendencias de las export aci ones realizadas por 

mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN), desde el 2014 al 2018 para product os de la subparti da 

9207. 90.  
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Fi gura 36. Tendenci a de val ores export ados por Perú 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 La fi gura 36 expone una tendencia con comport ami ent o cíclico, pero con creci mi ent o par a 

el últi mo año para las export aci ones peruanas, en donde pode mos apreciar que l os val ores 

export ados sí incre ment aran para l os años fut uros.  
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Fi gura 37. Tendenci a de val ores export ados por Col ombi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Una tendenci a con comport a mi ent o cíclico refleja l os val ores de las export aci ones 

col ombi anas entre 2014 y 2018, es i mportant e menci onar que en el año 2015 l os val ores de 

export aci ones incre mentaron y post eri or en el 2016 decayeron nueva mente, ade más la tendenci a 

para l os dos años si guientes es creci ente.  
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Fi gura 38. Tendenci a de val ores export ados por Ecuador 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

El comport a mi ent o de las exportaci ones de “ Acor deones e i nstrument os musical es si n 

teclado en l os que el sonido se produzca o tenga que a mplificarse eléctrica ment e” de Ecuador haci a 

el mundo, es cíclico durant e l os últi mos cuatro años, y la tendencia para l os dos años si guient es se 

mantiene en 0, posteri orment e al tercer año las exportaci ones aument an.  

Es i mport ante analizar la situaci ón de Ecuador en particul ar, para est o, se ha t omado l os 

dat os específicos sobre qui énes son sus proveedores a ni vel mundi al para la subpartida est udiada.  

5. Mercados proveedores para un product o i mportado por Ecuador  

En la si guiente fi gura se pueden apreci ar l os pri ncipales países export adores de product os 

correspondi ent es a la subpartida 9207. 90 haci a el Ecuador. Al año 2018, existen ci nco (5) 

pri nci pal es naci ones que represent an altos porcentajes de exportaci ones para Ecuador, los cual es 

son: Chi na con aproximada ment e el 75 % del total de i mport aci ones, Indonesi a con una 
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partici paci ón esti mada del 14 %, Est ados Uni dos con alrededor del 8%,  Ar genti na con un 

aproxi mado del 2%, y Méxi co con una escasa partici paci ón del 1%.  

Según l os dat os obteni dos de la fuent e Trade Map,  las i mportaci ones realizadas por el 

Ecuador represent an el 0, 1% de las i mportaci ones mundi al es para l os product os de la subparti da 

analizada.  

 

 

Fi gura 39. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Ecuador en 2018 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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Co merci o i nternaci onal  entre Ecuador y Chi na 

5. 1 I mport aci ones desde Ecuador a Chi na 

La tabl a 23 i ndi ca el val or de las operaci ones de import aci ón ecuat orianas realizadas 

desde Chi na.  

Tabl a 23 

I mport aci ones entre Ecuador y Chi na subparti da 9207. 90 

 val or i mportado en mil es de USD 

 2014 2015 2016 2017 2018 

Ecuador  825 528 169 457 589 
Fuent e: Trade Map, 2019 

 

 

Fi gura 40. I mport aci ones Ecuador desde Chi na - subpartida 9207. 90 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Se observa que el val or tot al de i mport aci ones para el año 2016 es el más baj o respect o a 
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en el Ecuador con el obj eti vo de prot ecci ón de la producci ón naci onal y dis mi nuci ón de las 

i mportaci ones. 

 La tendenci a para las import aci ones de Ecuador desde Chi na posee un comport a mi ent o 

cí clico en decreci mi ent o para l os años comprendidos entre el 2014 y 2018,  (ver fi gura 41).  

 

Fi gura 41. Tendenci a de val ores export ados por Ecuador desde Chi na 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo se apreci a en la figura 41, el val or más bajo de las i mport aci ones ecuat orianas se 

ubi ca en el año 2016, entonces, la tendenci a para los tres años post eri ores al 2018 es decreci ent e y 

para el cuart o y qui nt o año si guiente las i mportaciones aument arán.  

 En relaci ón con l os arancel es, el ad-val óre m se lo pl ant ea sobre un ti po de mercancí a en 

específico, y por l o tant o cada mercadería posee un porcent aje diferent e, como se observa en la 

fi gura 42 se expone el arancel aplicado por Ecuador.  
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Fi gura 42. Arancel aplicado por Ecuador desde Chi na 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Ecuador pl antea un ad val óre m del 20 % para las i mport aci ones de product os de la 

subpartida arancel aria 9207. 90 de procedencia china.  

Adi ci onal ment e, según dat os obteni dos de Trade Map, Ecuador posee una tasa de 

decreci mi ent o del 8% de for ma anual, en el val or de las i mportaci ones desde Chi na, para l os años 

comprendi dos entre el 2014 al 2018.  
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5. 2 I mport aci ones desde Ecuador a Indonesi a  

 

Fi gura 43. Val or i mportado por Ecuador desde Indonesi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Según l os dat os obt eni dos de la fuent e de informaci ón Trade Map, la partici paci ón de 

Indonesi a en las i mport aci ones de Ecuador para los product os de la subpartida 9207. 90 es el 14 %.  

Los val ores anual es i mportados han i do en decrecimi ent o a una tasa anual del 22 % y, con un val or 

de $ 110. 000, 000 mil es de dól ares a meri canos al 2018, ade más, el sal do de la bal anza comerci al 

si gue siendo negati vo para Ecuador en un 100% respect o a Indonesi a, es decir; Ecuador sol o 

present a val ores de i mportaci ón con di cho país, y no perci be ni ngún valor por operaci ones de 

export aci ón.  

5. 3 I mport aci ones desde Ecuador a Est ados Uni dos 

 Las i mport aci ones ecuatorianas desde Est ados Unidos han i do dis mi nuyendo debi do a que, 

el gobi erno ecuat oriano en el 2015 realizó la aplicaci ón de varias sal vaguardias, para prot eger la 
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pr oducci ón naci onal, pero ¿por qué realizar una pr ot ecci ón econó mi ca a una subpartida que no 

posee la suficient e capacidad para satisfacer la demanda naci onal ? 

A conti nuaci ón, se present an l os val ores i mport ados por Ecuador desde Estados Uni dos.  

 

Fi gura 44. Val or i mportado por Ecuador desde Estados Uni dos 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 El año 2014, se evi dencia el val or más predomi nant e en de i mport aci ones ecuat ori anas 

desde territ ori o a meri cano. A partir de dicho año, las i mportaci ones cayeron a una tasa deficitaria 

del 26 % y, por ende, se denot a un decreci mi ent o en las canti dades i mport adas de aproxi mada ment e 

el 27 %, con un t otal de 2 toneladas i mport adas de di chos product os en el últi mo año (ver tabl a 24). 

Adi ci onal ment e se present an l os i ndi cadores de import aci ón Ecuador- EE. UU.  
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Tabl a 24 

Indicadores de i mport aciones Ecuador- EE. UU. 2014- 2018 

I mportador Tasa de creci mi ento de l os 

val ores i mportados entre 

2014-2018  

Canti dad 

i mportada 

en 2018 

Tasa de creci mi ento 

de l as canti dades 

i mportadas entre 

2014-2018  

Ecuador -26, 00 % 2 t onel adas -27, 00 % 

Fuent e: Trade Map, 2019 

La partici paci ón de Estados Uni dos en el total de operaci ones de i mportaci ón de la 

subpartida 9207. 90 del Ecuador, posi ci onan a la naci ón a meri cana en tercer lugar con un 8 % del 

total de i mport aci ones, según dat os de la fuent e de infor maci ón Trade Map.  

5. 4 I mport aci ones desde Ecuador a Ar genti na 

 En la tabl a 25 se expresan l os val ores de las i mportaci ones ecuat orianas desde territ ori o 

argenti no.  

Tabl a 25 

Val ores i mport ados por Ecuador desde Argenti na 

  Val ores i mportados en mil es 
de USD 

 

I mportador 1 2 3 4 5 

Ecuador 0 0 0 0 20 

 Fuent e: Trade Map, 2019 
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Fi gura 45. Val or i mportado por Ecuador desde Argenti na 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Ar genti na se encuentra en cuart o l ugar representando en aproxi mado del 3% al t ot al de 

i mportaci ones ecuat orianas realizadas para l os product os ya menci onados. Los val ores para 

Ar genti na son peculiares debi do a que desde el 2014 al 2017 no se registran i mport aci ones y se 

tiene una i mport aci ón en el 2018 por $ 20. 000, 000 dólares a meri canos.  

Co mo se muestra en la fi gura 45, la tendencia de las i mport aci ones ecuatorianas desde 

territ ori o argenti no a partir del 2014 posee un comport a mi ent o cíclico creci ent e, por l o cual, para 

los años si guientes al 2018 las i mportaci ones aument arán.  

El sal do comerci al con Ar genti na es negati vo y, se plant ea en $ 20. 000, 000 dól ares 

a meri canos. Es perti nente menci onar que las import aci ones de Ecuador son superi ores en su 

totalidad a las exportaci ones que realizaría el Ecuador.  
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5. 5 I mport aci ones desde Ecuador a Méxi co  

 Post eri or ment e, en la tabla 26 se expone l os val ores i mport ados por Ecuador desde Méxi co.  

Tabl a 26 

Val ores i mport ados por Ecuador desde Méxi co 

 val ores i mportados en miles de USD 

I mportador 1 2 3 4 5 

Ecuador 39 23 0 17 4 

 Fuent e: Trade Map, 2019 

 

 

Fi gura 46. Val or i mportado por Ecuador desde Mé xi co 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Mé xi co es el qui nt o mercado exportador de product os de la subpartida estudi ada, con una 

partici paci ón de 1% al tot al de las i mport aci ones ecuat orianas. Di chos val ores i mport ados han 

sufri do una dis mi nuci ón drástica a una tasa anual del 38 % en l os años comprendi dos entre 2014 y 

2018, llegando así, a un val or de i mport aci ón de $ 4. 000, 000 dól ares a meri canos para el año 2018.   
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En cuant o a tendencias, las i mportaci ones ecuat orianas desde Méxi co han i do en 

decreci mi ent o desde el 2014 hasta el 2018, en el año que se i mpl ant aron las sal vaguardi as est as 

i mportaci ones cayeron a un val or de 0 en el 2016, por l o tant o, las i mportaci ones de di chos 

pr oduct os desde Méxi co seguirán dis mi nuyendo a fut uro.  

Fi nalizado el análisis de los mercados proveedores de product os de la subpartida 9207. 90 

haci a Ecuador, es i mportant e det allar l os mercados proveedores de l os si guientes mi e mbr os de la 

Co muni dad Andi na, a conti nuaci ón, l os dat os estadísticos sobre Perú.  

6. Mercados proveedores para un product o i mportado por Perú 

En la si guiente fi gura se apreci an l os pri nci pal es países exportadores de pr oduct os de la 

subpartida 9207. 90 haci a Perú, con una partici pación del 46, 6% para el exportador Chi na, por su 

parte i ndonesi a con el 28, 7 %, Est ados Uni dos con el 9, 5%, Canadá con un porcent aj e del 5, 7 %, 

Mé xi co con un esti mado del 4, 2%, Vi et na m 2, 3%, Corea 1, 2%, Japón 0, 6%, Tai péi 0, 6 %,  

Al e mani a 0, 3%, España 0, 2 %, y Mal asia aportando 0, 2%. Se expresa lo previa ment e menci onado 

en el siguient e gráfico.  
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Fi gura 47. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Perú en 2018 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Adi ci onal ment e, según dat os de la fuent e de informaci ón Trade Map, las import aci ones de 

Per ú represent an el 0, 3% de las i mport aci ones mundi al es para l os product os de la subparti da 

analizada.  
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Fi gura 48. Val ores i mportados por Perú desde China, Indonesi a, EE. UU 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo se observa en la figura 48 expuest a por la fuent e de infor maci ón Trade Map, el lí der 

absol ut o en export aci ones de los product os mencionados haci a Perú es China, con un val or en su 

mej or año de $ 1. 827, 000 dól ares a meri canos, correspondi ent e al 2014,  aún con una tasa de 

di s mi nuci ón anual del 6% del val or de las i mportaci ones en l os cuatros años, la tendencia para l os 

val ores i mport ados por Perú desde Chi na es cíclica en l os últi mos años y para l os años si gui ent es 

al 2018 las i mportaci ones dis mi nuirán leve ment e. 

Segui do, Indonesi a con val ores i nferi ores en un 50 % en su mej or año, al líder de la tabl a 

que es Chi na. Las i mportaci ones de Indonesi a se val oran en $ 914. 000 dólares a meri canos, en el 

año más alto año que es el 2018 y, con una tasa de creci mi ent o de 13% anual de los val ores 
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i mportados en los años co mprendi dos de 2014 a 2018 Se establ ece que, las i mport aci ones desde 

di cho desti no van en creci mi ent o a fut uro.  

En tercer l ugar, se posici onan las i mport aci ones desde Est ados Unidos las cual es 

represent an el 9, 5% del tot al, con el val or más alto de $ 318. 000 dól ares a mericano de i mport aci ón 

en 2016 y una tendencia de comport a mi ent o levement e cíclico con un mí ni mo i ncre ment o para l os 

años post eri ores al 2018.  

Las i mport aci ones desde Méxi co se plantean en un creci mi ent o del 4% del val or de 

i mportaci ón en l os últi mos cuatro años, (ver fi gura 49). 

 

Fi gura 49. Val ores i mportados por Perú desde Méxi co 

Fuent e: Trade Map, 2019.  
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A partir del año 2014, las i mport aci ones peruanas desde territ ori o mexi cano poseen una 

tendencia de comport a mi ent o cíclico, es decir que para años si gui entes al 2018 las i mport aci ones 

se i ncre ment arán y post erior dis mi nuirán nueva ment e.  

Con respect o a Canadá, las i mport aci ones desde dicho territ ori o poseen un creci mi ent o de 

12 % del val or de i mport aci ón en l os últi mos cuatro años de est udi o.  

 

Fi gura 50. Val ores i mportados por Perú desde Canadá– subpartida 9207. 90 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

La tendenci a para las i mportaci ones peruanas desde Canadá se aj usta a un 92 % a la vari abl e 

analizada, por l o tant o, se menci ona que l os val ores i mport ados por Perú seguirán en creci mi ent o 

a fut uro.  

Los si gui ent es proveedores de Perú para la subpartida investi gada son, Viet na m y Corea, 

como se pueden apreci ar sus val ores y tendenci as en la si guient e fi gura.  
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Fi gura 51. Val ores i mportados por Perú desde Viet na m y Corea 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Los val ores i mport ados por parte de Perú desde Viet na m y Corea (ver fi gura 51), en donde 

el país con mej or creci mi ent o en exportaci ones haci a Perú es Vi et na m, con una tasa de creci mi ent o 

anual de 78 % de l os val ores i mport ados entre el 2014 al 2018. En cuant o a Corea, sus exportaci ones 

haci a territ ori os peruanos han i do dis mi nuyendo a una tasa anual en el val or de las export aci ones 

del -3% según dat os de la fuent e Trade Map. Adi ci onal ment e, la tendenci a de Corea posee un 

comport a mi ent o cíclico decreci ente, por l o tant o, las i mportaci ones peruanas desde Corea 

decrecerán. En el caso de las i mportaci ones Perú-Vi et na m poseen un comporta mi ent o creci ente, es 

decir que las i mportaci ones peruanas conti nuarán.  
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Fi gura 52. Val ores i mportados por Perú desde Japón y Al e mani a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Por su parte las operaci ones de i mport aci ón de Japón han dis mi nui do a una tasa del 34 % 

para l os últi mos cuatro años y el val or i mport ado para el 2018 fue de $ 20. 000, 000 dól ares 

a meri canos, ade más como se apreci a su tendencia, se puede afir mar que las import aci ones peruanas 

desde Japón seguirán dismi nuyendo para l os próxi mos años (ver fi gura 52). 

El promedi o de las i mportaci ones proveni entes de Al e mani a asciende a $ 7.000, 000 dól ares 

a meri canos con una tasa de creci mi ent o del 20 % de l os val ores i mport ados entre el 2014 y 2018. 

Adi ci onal ment e como se observa su tendencia, los val ores i mport ados desde Al e mani a tendrán un 

leve incre ment o para años post eri ores al 2018.  

A conti nuaci ón, se present an l os dat os de las i mportaci ones por parte de Perú desde Hong 

Kong e Indi a, dichos datos son bastante peculiares debi do a que se registran i mport aci ones con 
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val ores relati va ment e altos para el 2014 en a mbos países, sin e mbar go, en el perí odo comprendi do 

desde el 2015 al 2018, las i mport aci ones cayeron drástica ment e llegando hasta un val or de 0 en el 

año 2018 para a mbas naciones (ver fi gura 53). 

 

Fi gura 53. Val ores i mportados por Perú desde Hong Kong e India 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Ambas tendenci as poseen un comport a mi ent o cíclico en decreci mi ent o, y las i mport aci ones 

para l os años post eri ores al 2018 seguirán dis mi nuyendo  
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Fi gura 54. Val ores i mportados por Perú desde España 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Según dat os de la fuente de i nfor maci ón Trade Map,  las i mportaci ones peruanas desde 

territ ori os español es poseen un promedi o de i mportaci ón de $ 4. 200, 000 dólares a meri canos entre 

2014 y 2018 y con un val or de $ 6. 000, 000 dól ares a meri canos para este últi mo año. En base a 

tendencias, las i mportaciones peruanas a partir del año 2014 poseen un comport a mi ent o cíclico, y 

la tendencia para años futur os es nueva ment e crecient e (ver fi gura 54). 

 Co mo consecuent e, el tercer país perteneci ente a la Co muni dad Andi na es Col ombi a, a 

conti nuaci ón, se det allan l os países que exportan el si guiente product o haci a Col ombi a: 

“ Acor deones e i nstrument os musi cal es si n tecl ado en l os que el soni do se produzca o tenga que 

a mplificarse eléctrica ment e” 
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7. Mercados proveedores para un product o i mportado por Col ombi a.  

 

Fi gura 55. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Col ombi a en 2018 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Exi sten 12 pri nci pal es países de los cual es Col ombi a i mport a product os, correspondi ent es 

a la subpartida 9207. 90. Entre l os cual es se encuentran: Chi na, Indonesi a, Est ados Uni dos, Corea, 

Mé xi co, Mal asi a, España, Hong Kong, Canadá,  Vi et na m, Japón y Suecia. A conti nuaci ón, se 

det allan las i mport aci ones realizadas por el gobi erno col ombi ano desde di chas naci ones. 

Co mo l o expresa la fuent e de infor maci ón Trade Map, las i mportaci ones de Col ombi a 

represent an el 0, 2% de las i mport aci ones mundi ales para esta subpartida.  
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Fi gura 56. Val ores i mportados por Col ombi a desde Chi na 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

En base a la fi gura 56, se puede det er mi nar que Chi na es el líder en exportaci ones de di cha 

subpartida haci a Col ombi a, la cifra promedi o de las i mport aci ones colo mbi anas asciende a $ 

1. 297, 000 dól ares a mericanos en el peri odo 2014 – 2018, segui do de Indonesi a con un val or 

pr omedi o de i mport aci ón de $ 699, 000 dól ares ameri canos, tomando como referenci a el perí odo 

descrit o previa ment e. ( Ver fi gura 57). 
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Fi gura 57. Val ores i mportados por Col ombi a desde Indonesi a y USA 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo l o indica la fi gura 57, las i mport aci ones desde Est ados Uni dos represent an el 5% de 

las i mportaci ones col ombi anas para di cha subpartida y, su val or promedi o de i mport aci ón en l os 

últi mos cuatro años recae en $ 169, 000 dól ares.  
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Fi gura 58. Val ores i mportados por Col ombi a desde Méxi co 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

La partici paci ón del estado mexi cano en el total de las i mportaci ones de Perú represent a el 

1, 7 %, con un val or promedi o de i mport aci ón de $ 31, 000 dól ares a meri canos al año 2018.  Ade más, 

las i mport aci ones desde territ ori o mexi cano hacia Col ombi a poseen un co mport a mi ent o cí clico 

creci ent e, y la tendencia para l os nuevos años es creci ent e, por l o tant o, a partir del año 2018 las 

i mportaci ones aument arán.  
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Fi gura 59. Val ores i mportados por Col ombi a desde España 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

 Co mo se parecí a en la figura 59, el comport a mi ent o de las operaci ones de i mport aci ones 

realizadas por Perú desde España posee un comporta mi ent o cíclico creci ent e y su tendenci a para 

años post eri ores al 2018 es creci ent e, est o quiere decir que las i mportaci ones peruanas para 

pr oduct os español es menci onados en la subpartida 9207. 90 aument arán.  

Para fi nalizar el análisis de l os mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN), se tiene al cuart o 

integrant e del acuerdo, que es Boli via, a conti nuaci ón, se represent an l os val ores i mport ados por 

di cho país desde proveedores extranj eros.  
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8. Mercados proveedores para un product o i mportado por Boli via. 

 

Fi gura 60. Mercados proveedores para un producto i mport ado por Boli vi a 

Fuent e: Trade Map, 2019 

 

 Co mo se apreci a en la fi gura 60, el mayor proveedor de instrument os musi cal es 

correspondi ent es a la subpartida 9207. 90 haci a Bolivia es Chi na, con una partici paci ón del 76, 6 % 

sobre el total de i mportaci ones boli vianas para di cha subpartida. La mayor canti dad de países 

pr oveedores de Boli via se encuentre en el conti nent e a meri cano, entre l os más destacados est án; 

Est ados Uni dos, Canadá,  Méxi co, Brasil y Chile. 
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Fi gura 61. Val ores i mportados por Boli via desde Chi na e Indonesi a 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo se muestra la figura 61, las i mportaci ones boli vi anas desde Chi na son altas, 

represent ando el 72, 6 % del total de i mport aciones y, predomi na con el val or más alt o de 

i mportaci ón para el año 2014 de $ 525. 000, 000 dólares a meri canos, que l o col ocan como el 

pri nci pal proveedor de product os de dicha subpartida haci a Boli via. Adi ci onal ment e, las 

i mportaci ones desde China poseen un comport a mient o cíclico decreci ente, tal y como l o expone la 

fi gura 61; las i mport aci ones a partir del año 2018 dis mi nuirán.  

Segui do de Indonesi a, en donde se obt uvo un val or de i mport aci ón de $ 96. 000, 000 dól ares 

a meri canos para el año 2014, se observa el Boli via se obt uvo una gran cantidad de i mport aci ones 

de di chos instrument os en el año 2014 de la mi sma for ma, y, posteri or ment e l as operaci ones de 

i mportaci ón descendi eron drástica ment e.  
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Fi gura 62. Val ores i mportados por Boli via desde Canadá y Est ados Uni dos 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Las i mport aci ones desde Est ados Uni dos represent an el 4% del total de i mportaci ones 

boli vi anas para la subpartida 9207. 90 y su val or de i mport aci ón más alto se di o en el año 2016 con 

un t ot al de $ 33. 000, 000 dólares a meri canos. El comport a mi ent o de l os val ores i mport ados por 

Boli vi a a Est ados Uni dos es cíclico, (ver fi gura 62); ade más la tendenci a para años post eri ores al 

2018 es decreci ent e. Para el caso de Canadá l os valores son diferentes, y su tendenci a es const ant e, 

es decir que las i mport aciones se mant endrán a futur o, tal y como l o expresa la fi gura 62.  
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Fi gura 63. Val ores i mportados por Boli via desde Pana má y Méxi co 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

El lí der en la fi gura 63, es Pana má, alcanzando un val or de i mport aci ón de $ 23. 000, 000 

dól ares a meri canos para el año 2017, y un comporta mi ent o cíclico creci ente de las i mport aci ones, 

en ca mbi o, Méxi co posee un promedi o de $ 1. 400, 000 dól ares a mericanos de val or en 

i mportaci ones para la subpartida 9207. 90 al año 2018, y un baj o comport a mi ent o cíclico que denot a 

una dis mi nuci ón en las import aci ones por parte de Boli vi a para años post eriores al 2018.  
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Fi gura 64. Val ores i mportados por Boli via desde Br asil y España 

Fuent e: Trade Map, 2019.  

 

Co mo se observa en la figura 64, el comport a mi ent o de las operaci ones de i mport aci ón 

realizadas por Boli via desde Brasil y España poseen una tendenci a de co mport a mi ent o cí clico 

creci ent e, est o quiere decir, que las i mport aci ones para años post eri ores al 2018 aument arán.  

A conti nuaci ón, se detallan las tasas arancel arias aplicadas por l os di sti nt os países 

i mportadores y export adores menci onados en la presente i nvesti gaci ón.  

9. Tasas Arancel arias entre l os pri nci pal es países 

Las tarifas arancel arias se aplican para prot eger la producci ón de un país, cuando un país 

i mporta es necesari o que el estado prot eja a las empr esas l ocal es, en el caso de l os i nstrument os 

musi cal es l os porcent ajes arancel ari os que pagan los países al i mport ar la subpartida arancel ari a 

9207. 90 referente a i nstru ment os que necesitan ser amplificados como guitarras eléctricas.  
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Tabl a 27 

Porcent aj es arancel ari os al i mport ar l a subparti da 9207. 90 

Porcentaje Arancel ari o 

Paí s exportador Paí s i mportador 

 Ecuador Col o mbi a Perú Boli vi a 

Chi na 20 % 5 % 0 % 10 % 

Est ados Uni dos 20 % 0 % 0 % 10 % 

Japón 20 % 5 % 0 % 10 % 

Indonesi a 20 % 5 % 6 % 10 % 

Al e mani a 8 % 0 % 0 % 10 % 

Fuent e: Mac Map 

Adapt ado por: Los aut ores 

En la tabl a 27, se observa que el país que más arancel es de i mport aci ón posee es Ecuador 

frent e a l os pri nci pal es exportadores de instrumentos musical es en el mundo, le si gue Boli vi a con 

tasas menores a las de Ecuador, pero con una política arancel aria defensi va. En cont rapart e 

Col ombi a y Perú muestran las políticas de li bre comer ci o que tienen y las preferencias arancel ari as 

que guardan frent e a l os princi pal es product ores y exportadores de i nstrumentos musi cal es. Est o se 

refleja en baj os cost os de i mport aci ón y por ende son mayores i mport adores de instrument os 

musi cal es dentro de los países d la CAN.  La tabl a muestra como Ecuador es el país que más barreras 

arancel arias posee en la subpartida 9207. 90 dentro de la Co muni dad Andi na.  
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Tabl a 28 

Porcent aj es arancel ari os al export ar l a subparti da 9207. 90 

Porcentaje Arancel ari o 

Paí s exportador Paí s i mportador  

 Chi na U. S. A Japón Indonesia Al e mani a 

Ecuador 12 % 0 % 0 % 15 % 0 % 

Col o mbi a 12 % 0 % 0 % 15 % 0 % 

Perú 0 % 0 % 0 % 15 % 0 % 

Boli vi a 12 % 0 % 0 % 15 % 0 % 

Fuent e: Mac Map 

Adapt ado por: Los aut ores 

La tabl a 28 por su lado muestra l os aranceles de los pri nci pal es exportadores de 

instrument os musical es en el mundo frent e a l os mi e mbr os de la CAN,  siendo Est ados Uni dos, 

Japón y Al e mani a países cuyos arancel es en esta subpartida son nul os permi ti endo la entrada de 

pr oduct os de los países de la CAN con un arancel del 0%. En contraposici ón Chi na e Indonesi a 

pr ot egen más sus barreras y graban arancel es del 12 y 15 % respecti va mente, siendo Indonesi a la 

que más porcent aje arancel ari o graba en las i mportaci ones de los paí ses de la CAN.  Perú es el país 

que más li bre comerci o refleja de todos los miembr os de la CAN,  teni endo 0 % t ant o en 

i mportaci ón como en exportaci ón de la subpartida 9207. 90 frent e a l os mayores exportadores de 

instrument os musi cal es en el mundo.  
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10. Producci ón Naci onal de Instrument os Musi cales. 

 El Ecuador ha si do cuna de grandes artistas como es el caso del ruiseñor de Améri ca Juli o 

Jara mill o, el nomi nado al Gra mmy l atino Juan Fernando Vel azco o la ganadora de una gavi ot a en 

vi ña del mar, Mirella Cesa. Si n e mbar go, la canti dad de exponent es naci onales es escasa a 

comparaci ón de nuestros veci nos Col ombi a o Perú, l os cual es tienen llevan mayor tiempo en la 

industria musical y poseen mayores exponent es i nternaci onal es como l o son: Al ci Acost a, Juanes, 

Shakira, Carl os Vi ves, entre otros.  

 En el Ecuador el est udi o de músi ca es una de las activi dades más cost osas y por ende la 

de manda de carreras universitarias afi nes es baj a, ya que la re muneraci ón no j ustifica la i nversi ón 

educati va, es por est o que la industria musi cal tiene un muy baj o desarroll o a comparaci ón de países 

veci nos como Col ombi a en la cual coexisten en el mer cado musi cal disqueras i nternaci onal es como 

War ner Musi c o Emi music. En l o que respect a a la fabricaci ón de instrument os musical es sucede 

de i gual manera. Debi do a la escasa de manda de instrument os musi cal es, no existe una i ndustria 

que se encargue de elaborar i nstrument os musicales a escal a, sol o talleres artesanales (ver tabl a 29 

y tabl a 33), por l o cual la mayorí a de los i nstrument os que se venden en el país son i mport ados.  

 Pese a este panora ma en el año 2015 el gobi erno ecuat oriano i mpl e ment ó las sal vaguar di as 

para prot eger la i ndustria l ocal, grabando un arancel del 45 % a la i mport aci ón de instrument os 

musi cal es. En el país sol ament e existe fabricaci ón artesanal de instrument os musical es, teni endo a 

exponent es como Hugo Chilli qui nga o Cesar Guacán, l os cual es realizan guitarras hechas a mano 

baj o pedi do pero que no compit en por canti dad, si no por el prestigi o de ser realizadas a mano.  
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 En el caso de las guitarras eléctricas tan sol o una empr esa tiene una i nfraestruct ura adecuada 

para fabricar guitarras eléctricas, es el caso de guitarras Voguel. Si n e mbar go y pese a las 

sal vaguardias, el Ecuador no ha l ogrado exportar i nstrument os musicales a escal a, ya que su 

pr oducci ón no se abastece para competir con el exteri or y la i ndustria aún no está tan desarrollada 

como las grandes marcas mundi ales. 

 En la tabl a 29 se muestran l os pri nci pal es fabricantes de instrument os musical es registrados 

en la superi ntendenci a de compañí as del Ecuador. 

Tabl a 29 

Empresas dedi cadas a la fabri caci ón de i nstrument os musicales 

NOMBRE TI PO 

COMPAÑI

A 

ACTI VI DAD 

ECONÓMI CA 

PROVI NC

I A 

CI UDAD TAMAÑO 

FERCESALE 

S. A.  

Anóni ma c3220. 03 - fabricaci ón de 

instrument os de vi ent o: 

silbat os, cuernos de lla mada 

y otros i nstrument os sonoros 

de boca para lla mada, 

acordeones e instrument os 

si mil ares, incl ui das 

ar móni cas. 

Guayas                                             Guayaquil                                          mi croe mpresa 

ANTANA 

S. A.  

Anóni ma c3220. 05 - fabricaci ón de 

part es, piezas y accesori os de 

instrument os: metróno mos, 

di apasones de percusi ón y de 

Guayas                                             Guayaquil                                          Mi cr oe mpresa 

CONTI NÚA 
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boca, tarjetas, discos y roll os 

para i nstrument os mecáni cos 

aut omáti cos, etcét era.  

PANAPA 

S. A.  

Anóni ma c3220. 01 - fabricaci ón de 

instrument os de cuerda, 

i nstrument os de cuerda con 

tecl ado, i ncl ui dos pi anos 

aut omáti cos, guitarras, 

et cét era. 

Guayas                                             Guayaquil                                          mi croe mpresa 

GUI TARS 

VOGEL CI A. 

LTDA.  

Responsabili

dad li mit ada 

c3220. 01 - fabricaci ón de 

instrument os de cuerda, 

i nstrument os de cuerda con 

tecl ado, i ncl ui dos pi anos 

aut omáti cos, guitarras, 

et cét era. 

Pi chi ncha                                          Quit o                                              pequeña 

Fuent e: Superi nt endenci a de co mpañí as, val ores y seguros 

 La tabl a 29 muestra las pocas e mpresas naci onales constit ui das en el país como fabri cant es 

de i nstrument os musical es siendo aún muy escasas para competir internaci onal ment e y 

satisfaci endo a una muy segment ada mi noría de client es.  

 Para una mej or compresión, en la si guient e tabl a se expresan l os dat os econó mi cos de las 

e mpresas ecuat orianas fabricant es de instrument os musical es.  
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Tabl a 30 

Dat os económi cos de l as e mpresas dedi cadas a la fabri caci ón de i nstrumentos musicales 

 ACTI VO PATRI MONI O I NGRES OS 

POR VENTA 

UTI LI DAD 

NOMBRE 2018 2018 2018 2018 

FERCESALE S. A.  471, 755. 65 800. 00 No registra No registra 

ANTANA S. A.  366, 716. 21 800. 00 No registra No registra 

PANAPA S. A.  287, 004. 50 75, 378. 51 No registra No registra 

GUI TARSVOGEL 

CI A. LTDA.  

174, 040. 32 67, 090. 41 234, 343. 69 871. 69 

Fuent e: Superi nt endenci a de co mpañí as, val ores y seguros 

Co mo pode mos observar en la tabl a 30, la e mpresa Fercesal e S. A sobresale en val or 

monet ari o de activos al año 2018, muy de cerca le sigue el fabricante Ant ana S. A con un val or de 

acti vos de $366, 716. 21. La marca muy sobresalient e en artistas ecuat orianos Voguel posee un 

acti vo de $174, 040. 32 y un patri moni o de $67, 090. 41.  

La mayorí a de dichos fabricant es se caract erizan por ofrecer al client e, la posi bili dad de 

personalizar cual qui er instrument o adquiri do en sus tiendas, debi do a que la de manda no es 

extre mada ment e alta, se puede realizar estas acti vidades para cada consumi dor, ade más de adquirir 

val or agregada para l os fabricantes son muy pocos quienes realizan estas funci ones.  
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10. 1 Vent as t otales de la pr oducci ón naci onal de instrument os musi cal es en el Ecuador  

A conti nuaci ón, en la tabl a 31 se present an l os val ores expresados en USD de las vent as 

anual es de instrument os musi cal es fabricados en Ecuador en el perí odo 2014 – 2019.  

Tabl a 31 

Vent as anual es en dól ares ameri canos de i nstrument os musical es en el Ecuador 

 Ve nt as anual es de i nstrument os musi cal es en el Ecuador 

Mes  2014 2015 2016 2017 2018 

Enero        

45. 818, 62  

       

32. 303, 80  

       

42. 484, 81  

       

53. 473, 86  

       

49. 076, 79  

Febrero        

44. 107, 89  

       

57. 607, 60  

       

42. 005, 25  

       

56. 406, 56  

       

58. 724, 23  

Marzo        

32. 228, 37  

       

45. 445, 97  

       

69. 740, 05  

       

58. 394, 35  

       

90. 653, 47  

Abril        

72. 637, 01  

       

71. 043, 76  

       

40. 913, 75  

       

63. 544, 89  

       

68. 901, 55  

Mayo        

50. 678, 02  

       

63. 607, 67  

       

49. 583, 75  

     

195. 644, 27  

       

69. 532, 43  

Juni o      

257. 419, 25  

     

230. 991, 94  

     

189. 814, 33  

     

229. 664, 47  

     

254. 633, 90  

Juli o        

56. 250, 41  

       

41. 817, 28  

       

49. 882, 46  

       

51. 666, 08  

       

68. 914, 63  

Agosto        

46. 200, 85  

       

72. 254, 68  

       

45. 853, 70  

       

52. 847, 79  

       

75. 270, 64  

Septie mbre        

53. 107, 18  

       

61. 351, 85  

       

72. 010, 19  

       

53. 158, 09  

       

64. 884, 63  

Oct ubre        

67. 988, 34  

     

472. 162, 40  

       

54. 128, 04  

       

42. 654, 39  

       

67. 570, 17  

Novi e mbre        

73. 584, 98  

       

47. 521, 39  

       

63. 339, 05  

       

65. 929, 20  

       

83. 122, 33  

CONTI NÚA 
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Di ci e mbre      

489. 640, 99  

     

303. 169, 50  

     

354. 031, 04  

     

215. 892, 34  

     

414. 051, 52  

TOTAL  

1. 289. 661, 91  

 

1. 499. 277, 84  

 

1. 073. 786, 42  

 

1. 139. 276, 29  

 

1. 365. 336, 29  

Fuent e: ( Mi nisteri o de Producci ón, 2019) 

  Como l o expresa el ( Mi nisteri o de Producci ón, 2019), en el 2015 se obtuvo un t ot al de 

$1. 499. 277, 84 USD por concept o de vent as de instrument os musical es fabricados por Ecuador. 

Di cho val or es el más alto que se registra en l os últi mos ci nco años en la presente i nvesti gaci ón, 

para el año 2016 las ventas dis mi nuyeron a un valor $1. 073. 786, 42, siendo este el val or más baj o 

de las vent as en l os años comprendi dos entre el 2014 y 2018.  

 A conti nuaci ón, la fi gura 65, present a la tendencia de las vent as de instrument os musi cal es 

fabricados en Ecuador durante el perí odo 2011- 2018.  

 

Fi gura 65. Vent as anuales de instrument os musical es fabricados en Ecuador  

Fuent e: ( Mi nisteri o de Producci ón, 2019) 
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 Los rangos represent ados con l os val ores (1 – 9) equi val en a l os perí odos comprendi dos 

entre (2011 – 2018). Las vent as poseen un comporta mi ent o cíclico polinó mi co con tendenci a 

creci ent e para l os años post eri ores al 2018, es decir, que las vent as de instrument os musi cal es 

fabricados en Ecuador seguirán i ncre ment ándose (ver fi gura 65). 

 A conti nuaci ón, se present a i nfor maci ón en base a la producci ón naci onal artesanal de 

instrument os musi cal es fabricados en el Ecuador.  

10. 2 La Junt a Naci onal de Defensa del Art esano (J NDA)  

La Junt a Naci onal de Defensa del Art esano (J NDA) es una i nstit uci ón creada con el fi n de 

sal vaguardar l os derechos de los artesanos ecuat orianos de las disti ntas ramas manufact ureras en 

el Ecuador. ( Chili qui nga M. , 2013) en su trabaj o de i nvesti gaci ón sobre “Export aci ón de 

instrument os musi cal es ecuat orianos” expone que la Junt a Naci onal de Defensa del Art esano 

(J NDA) centra sus ejes en direcci ón a la relaci ón de la soli dari dad soci al, el e mpl eo te mprano, la 

cali dad en l os procesos de product os o servi ci os y la competiti vi dad.  

Dentro de la Junt a Naci onal de Defensa del Art esano (J NDA), existe una ra ma dedi cada a 

la fabricaci ón de i nstrument os musical es  

Según estadísticas de la (Junt a Naci onal de Defensa del Art esano, 2017), en la regi ón Andi na 

ecuat oriana se concentra más del 85 % de artesanos fabricantes de i nstrument os musi cal es, qui enes 

el aboran product os con mar ca naci onal. 

 A conti nuaci ón, se present an l os porcent ajes de concentraci ón por ci udad de fabricant es 

artesanal es de instrumentos musi cal es en Ecuador.  
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Fi gura 66. Fabricaci ón artesanal de instrument os musi cal es en Ecuador  

Fuent e: (Junt a Naci onal de Defensa del Art esano,  2017) 

 

Co mo se observa en la figura 66, la pri nci pal ci udad de concentraci ón de fabricant es 

artesanal es está en I mbabura con un t otal de 31 % del t otal, segui do de Tungurahua con el 23 %,  la 

pr ovi nci a de Pi chi ncha se ubi ca en cuart o l ugar con una partici paci ón del 10 % en la fabri caci ón 

artesanal de instrument os musical es en Ecuador.  

10. 3 Producci ón de guitarras clásicas en Quit o  

 De acuerdo al censo realizado por ( Chili qui nga M.  , 2013) en su trabaj o de i nvesti gaci ón 

“Export aci ón de i nstrument os musical es ecuat orianos”, la producci ón de guitarras clásicas en Quit o 

al canza un t ot al de 1. 344 uni dades fabricadas al año. La tabl a 32 muestra el total de uni dades 

pr oduci das mensual y anual ment e en el cant ón Quito.  
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Tabl a 32 

Producci ón de guit arras en el cant ón Quit o 

N de 
e mpr esas 
censadas 

Uni dades 
pr oduci das 
x mes 

Uni dades 
pr oduci das 
x año  

8 112 1344 

Fuent e: ( Chili qui nga M. , 2013) 

 

 En Quit o se producen alrededor de 112 guitarras por mes y 1344 guitarras al año según el 

censo realizado a las 8 princi pal es e mpresas fabricant es de instrument os musi cal es en Quit o. La 

tabl a 31 a conti nuaci ón muestra el tiempo promedio que se de moran estas empr esas en realizar una 

guitarra (ver tabl a 32). 

Tabl a 33 

Ti e mpo promedi o de el aboraci ón de una guit arra 

 

Empresa  

Ti e mpo 

pro medi o x 

el aboraci on de 

guitarra 

Cavero 1. 5       

Guit arras Luis Conde 1. 5  

 

Voguel  2 

Cesar Guacan 2 

Guit arras Ca macho 2. 5 

Guit arras Hu mbert o Chavez 3 

Guit arras Hugo Chiliqui nga 3 

Guit arras Oli vi o Chili qui nga 3 

Ti e mpo pro m total 2. 31 

Fuent e: ( Chili qui nga M. , 2013) 



    120 

 

  En la tabl a 33 se observa que las e mpresas Cavero y Guitarras Luis Conde son las que 

menos tiempo tardan en la fabricaci ón de una guitarra, mi entras que las guitarras Hu mbert o 

Chavez, Hugo y Oli vi o Chili qui nga de moran un pro medi o de 3 dí as en la elaboraci ón de la guitarra. 

El promedi o de elaboración de una guitarra entre todas las e mpresas es de 2. 31 dí as.  

A conti nuaci ón, la tabl a 34 expone l os preci os de vent a al público por uni dad de las 

diferentes e mpresas fabricant es de guitarras clásicas en Quit o.  

Tabl a 34 

Preci o de vent a promedio de una guit arra por empresa 

E mpr esa  Pr eci o $/ 
gui tarra 

Cavero 500 

Gui tarras Lui s Conde 500 

Voguel  500 

Cesar Guacan 500 

Gui tarras Ca macho 600 

Gui tarras Hu mberto Chavez 100 
 

Gui tarras Hugo Chili qui nga 1200 

Gui tarras Oli vi o Chili qui nga 2000 

Pr eci o pr om total  738 

Fuent e: ( Chili qui nga M. , 2013) 

La aut ora ( Chili qui nga M. , 2013) en su trabaj o de i nvesti gaci ón “Export aci ón de 

instrument os musical es ecuat orianos” expresa: “ De acuerdo al censo realizado a las ocho e mpresas 

pr oduct oras de guitarras en el Cant ón Quit o, estas manifestaron que de acuerdo al interés del 

mer cado existe la tendenci a a adquirir casi en un 100 % l as guitarras clásicas y event ual ment e baj o 

pedi do, guitarras acústicas y eléctricas así como vi olines. ” Según la autora el instrument o más 
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de mandado en la ci udad de Quit o es la guitara acústica. Debi do a la fuerte de manda, est e 

instrument o es el más fabricado por las e mpresas de i nstrument os musical es en Quit o.  

 

CAPÍ TULO I V 

Di scusi ón 

Los i nstrument os musicales son esenciales para la creaci ón de la música, es por est o que su 

i mportanci a radi ca a ni vel mundi al. No t odos l os países son capaces de producir sus propi os 

instrument os, ya sea por la falta de recursos, falta de desarroll o, o i ncl uso por la cult ura de cada 

país, si n e mbar go, l os i nstrument os musi cal es más tradi ci onales como la guitarra, la bat ería, el baj o, 

el piano, son utilizados en t odo el mundo, para la interpretaci ón de disti nt os géneros musi cal es. 

La gl obalizaci ón ha generado que la i nfor maci ón llegue de un l ugar a otro. En el caso 

musi cal, ha l ogrado que di versos géneros musi cal es trasci endan front eras y sean apet eci dos en 

cult uras disti ntas, este es el caso del Rock and Roll en l os años 80, el Hard Rock en l os 90 y la 

cult ura pop en el 2000. Est os géneros angl osaj ones se regaron por t odo el mundo y con ell os se 

i mpulsó para la creaci ón de bandas local es en t odo el mundo.  

Est e proceso generó un co merci o i nternaci onal de instrument os musical es y la apari ci ón de 

grandes e mpresas fabricant es de los mi s mos. En el caso de los i nstrument os a mplificados cuya 

el aboraci ón requi ere mayor tecnol ogí a, provocando que las potencias asi áticas y nortea meri canas, 

debi do a su alt o desarroll o i ndustrial, lideren el sect or y sean l os princi pal es fabricant es y 

export adores en el mundo.  
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En el caso de las naci ones suda meri canas, cuya i ndustria lleva años de retraso, sol o l ograron 

entrar al mercado a través de i nstrument os artesanales, dej ando li bertad t ot al para que l os 

monopoli os de fabricantes de instrument os musicales entren a Lati noa méri ca.  

En la act uali dad la sit uación no ha ca mbi ado, si n e mbar go, la de manda de instrument os es 

mayor hoy en dí a y las pocas e mpresas existent es en Suda méri ca como Voguel, Cordovez, Ba mboo 

entre otros, necesitan de estrategi as como la diferenci aci ón en el product o o la personalizaci ón de 

instrument os, para per manecer en el mercado, mi entras que el negoci o de este sect or sie mpre será 

necesari o para cubrir la de manda i nsatisfecha y fortalecer el desarroll o cultural musi cal de cada 

país. 

En Ecuador existe un gran posi ci ona mi ent o de las grandes e mpresas fabricant es y 

export adoras mundi al es de i nstrument os musical es, debi do a esta sit uaci ón, los e mprendedores que 

opt an por hacer de los i nstrument os musical es un negoci o se ven en la necesidad de i mport ar di chos 

instrument os para revenderl os a mayores preci os, en l ugar de ofertar instrument os musi cal es 

fabricados en Ecuador. Est o se debe a que l os product os musical es ecuatorianos no poseen una 

mayor oferta para satisfacer el mercado y las personas se ven en la necesi dad de adquirir un 

instrument o musi cal i mportado.  

Concl usi ones 

 Tr as el análisis del di nami s mo observado en las operaci ones de i mport ación y export aci ón 

de i nstrument os musical es en la presente i nvesti gaci ón, se obtienen las conclusi ones present adas a 

conti nuaci ón: 
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 De acuerdo con la i nvestigaci ón desarrollada previ a ment e, el ambi ent e mundi al se ha 

analizado como punt o de parti da, posteri or ment e el sect or de Lati noa méri ca, segui do la Co muni dad 

Andi na CAN,  y final mente, pero no menos i mportant e: el Ecuador. 

Co mo l o expresa la tabl a 4, el mayor export ador de i nstrument os musicales de la parti da 

9207 y la subpartida 9207. 90, es la República Popul ar de Chi na. El país asiático li dera t odas las 

listas de export aci ón, demostrando así su desarroll o en las economí as de escal a, y, la vent aj a 

comparati va del acceso a mano de obra barata para una fi nal reducci ón en los cost os de producci ón. 

Adi ci onal ment e, se afir ma que la tendenci a en exportaci ones de Chi na de acuerdo con la fi gura 2, 

es creci ente, por l o cual el país asiático seguirá encontrándose en auge en sus vent as i nternaci onal es 

de i nstrument os musical es durant e l os próxi mos cinco años.  

Por otro lado, se concl uye que, dentro del rango de los países export adores con mayores 

vol úmenes, se posi ci onan pri nci pal ment e países asiáticos como Indonesi a y Japón, mi entras que el 

úni co país occi dent al que sobresal e es Est ados Unidos.  

Se asevera que, tomando como referencia a l os pri nci pal es competi dores mundi al es; 

Est ados Uni dos es uno de l os mayores export adores del mundo j unt o a China en la parti da 9207 y 

la subpartida 9207. 90 (ver tabl a 4), si n e mbrago, la potenci a a meri cana tambi én li dera la lista de 

i mportaci ones de instrument os musi cal es en el mundo (ver tabl a 6), cuyo pri nci pal proveedor es 

Chi na -ade más de otros países asiáticos (ver tabla 8)-. A pesar de que l os Est ados Uni dos son el 

país donde nace la guitarra eléctrica y de más instrument os a mplificados, la tendenci a de 

export aci ón del país es decreci ente. Se denot a la pérdi da de fuerza en el comer ci o i nternaci onal de 

instrument os musical es frent e a sus ri val es orient ales. Por otro lado, las i mportaci ones de acuer do 
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con la fi gura 8 revel an una tendenci a creci ente, es así, que el país seguirá i mport ando más 

instrument os musi cal es en l os próxi mos años y su bal anza comerci al respect o a la parti da seguirá 

siendo deficitaria. 

Con un marco de referenci a gl obal europeo, se concl uye que, las naci ones con mayor 

canti dad de operaci ones de i mport aci ón de i nstrument os musical es son,  Al e mani a y Franci a, 

mi entras que, en operaci ones de export aci ón, dest acan el Rei no Uni do y l os Países Baj os (ver tabl a 

13 y 14). La tendencia del Rei no Uni do en exportaci ones de instrument os musical es de acuer do 

con la fi gura 15 es cíclica ment e creci ent e, exportando i ncl usi ve en mayor vol umen la subparti da 

durant e l os próxi mos años. 

En cuant o al conti nent e suda meri cano, el mayor país exportador es Chile, segui do de Brasil 

y Perú, (ver tabl a 15) países cuya i ndustria musical es mucho más desarrollada que el rest o de 

Suda méri ca. Chile present a una tendencia decreciente en exportaci ones al igual que Brasil como 

lo i ndi ca la fi gura 17.  

En cuant o a las i mportaciones de estas naci ones suda meri canas, el grupo es liderado por 

Br asil, segui do de Chile y Ar genti na, los cual es tienen un comport a mi ent o decreci ent e en sus 

i mportaci ones. Tales países lí deres en i mport aci ones y export aci ones de i nstrument os musical es en 

Suda méri ca tienen tendenci as decreci ent es, lo que se traduce en la reducci ón del mercado musi cal 

de est os países en l os últimos años.  

Los países suda meri canos i mport an y exportan miles de mill ones dól ares menores a Europa, 

Asi a y l os Est ados Uni dos. La diferencia del valor de export aci ón entre el pri nci pal export ador 

mundi al que es Chi na, y, el mayor export ador suda meri cano que es Chile, para el año 2018, 
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present a un val or de 1. 631. 524 mil es de dólares a favor de Chi na. La diferenci a es abis mal y reflej a 

la falta de competiti vi dad que tiene Suda méri ca en la exportaci ón de i nstrument os musical es frent e 

a las pot encias mundi ales. 

Act ual ment e, l os países de la Co muni dad Andi na ( CAN) si guen sufriendo un déficit en la 

bal anza comerci al, con un sal do negati vo de 6. 448, 000 USD de la CAN con respect o al val or de 

las i mport aci ones mundial es como l o expresa la fuent e de infor maci ón Trade Map, est o qui ere 

decir que, las exportaci ones si guen estancadas para los países de tercer mundo, consecuent e ment e, 

las i mportaci ones aumentan cada dí a y, a su vez, las export aci ones se t ornan menores, hasta llegar 

a una bal anza comerci al tot al ment e deficitaria. 

Frent e a un marco de referencia más específico como son l os países i ntegrantes de la 

Co muni dad Andi na ( CAN ), y en base a l os bienes conj ugados en el capít ul o 92 referent e a 

“Instrument os musical es; sus partes y accesorios”; Perú li dera las i mportaci ones de di chos 

pr oduct os con un aproximado de USD 98. 863, 000 en val or FOB, respect o al perí odo compr endi do 

entre el 2014 y 2018, una cifra que abarca tres (3) veces la canti dad i mportada por el Ecuador, 

mi s mo que se ubi ca con un t otal de $37. 375, 000 dól ares en val or FOB. Adi ci onal ment e, el val or 

de las i mport aci ones de Per ú a l o largo de l os últi mos ci nco años presenta un comport a mi ent o 

poli nómi co cíclico crecient e, y la tendenci a para l os años post eri ores al 2018 explica que las 

i mportaci ones aument arán (ver fi gura 24).  

Post eri or al análisis, de la mi s ma manera se concluye que, las i mportaci ones col ombi anas 

referentes a product os del capít ul o 92 “Instrument os musical es; sus partes y accesori os”, posee una 

tasa de decreci mi ent o anual en el val or de las operaci ones de i mport aci ón a raíz de 10 % por cada 



    126 

 

año. La tendenci a de las import aci ones de Col ombia va en decli ve para l os años post eri ores al 2018 

a razón de un comport a mient o decreci ent e de los val ores de i mport aci ón como l o expresa la fi gura 

25. Es i mport ante mencionar que Col ombi a dismi nuyó sus operaci ones de i mport aci ón para 

pr oduct os de di cho capítul o, pero aument ó sus operaci ones de exportaci ón, a razón de un 

creci mi ent o del 89 % entre 2014 y 2018 en base a los dat os obteni dos de la fuent e Trade Map.  

Interesant e ment e, en base a la exa mi naci ón del comport a mi ent o de l as exportaci ones en el 

Ecuador, se concl uye que, este es el país con menor val or en exportaci ones respect o a l os 

instrument os musi cal es referentes al capít ul o 92 del Siste ma Ar moni zado. El val or promedi o de 

export aci ón para l os años comprendi dos entre 2014- 2018; se ubica en $65. 000, 000 USD co mo se 

apreci a en la tabl a 21, aun así, la tasa de creci mi ent o anual de las export aci ones ecuat orianas es 

positi va, con un porcentaj e de 5%, segui do de Boli vi a que de la mi s ma manera mantiene sus 

export aci ones con val ores que oscilan en promedio de $95. 000, 000 USD de export aci ón para el 

perí odo 2014- 2018.  

Se concl uye que, el comporta mi ent o de las exportaci ones ecuat orianas haci a el mundo de 

pr oduct os referentes al capít ul o 92 del siste ma armoni zado; “i nstrument os musical es; sus part es y 

accesori os” posee un mí ni mo creci mi ent o entre el perí odo 2014 – 2018, y la tendencia expli cada 

en la fi gura 28, expresa un baj o creci mi ent o para las exportaci ones posteri ores al año 2018, a 

diferenci a del líder exportador en la Co munidad Andi na ( CAN), Per ú qui en posee un 

comport a mi ent o cíclico y una tendenci a de creci mi ent o para sus fut uras exportaci ones. (ver fi gura 

28). 
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Adi ci onal ment e, se concluye que, Indonesi a posee una tasa arancel aria de import aci ón del 

15 % para l os product os de la subpartida arancel aria 9207. 90 proveni entes de Ecuador, Col ombi a, 

Per ú y Boli via, segui do, se ubica un arancel del 12 % para las i mport aci ones realizadas por Chi na 

desde l os países mi e mbros de la Co muni dad Andina ( CAN), las i mportaciones de USA,  Japón y 

Al e mani a registran 0% de arancel para l os i nstrument os musi cal es proveni ent es de Ecuador, 

Col ombi a, Perú y Boli via (ver tabl a 28). 

Por otro lado, se cont empl an en las concl usi ones de la presente i nvestigaci ón que, el 

comport a mi ent o del mercado i nt ernaci onal defi nitiva ment e i nfl uye en las operaci ones de comerci o 

internaci onal de los países mi e mbr os de la Co muni dad Andi na ( CAN),  y como se observa en la 

fi gura 1, Chi na es el país con mayores exportaci ones sobre instrument os musi cal es en el mundo, 

debi do a este comport a mient o, las cuatro naci ones Andi nas que son; Ecuador, Col ombi a, Perú y 

Boli vi a i mport an como princi pal proveedor al gi gant e asiático.  

Curi osa ment e, se adi ci ona la aseveraci ón de que, las sal vaguardi as aplicadas en el año 2015 

sí infl uyeron en el increment o de las vent as de instrument os musical es fabricados en el Ecuador 

con fi nes de export aci ón y de distri buci ón naci onal tambi én, como l o reflej a clara ment e la tabl a 

31. El val or de las ventas anual es de i nstrument os musical es en Ecuador se i ncre ment ó de 

$1. 289. 661, 91 USD en el año 2014, hast a un val or de $1. 499. 277, 84 USD en el año 2015 en donde 

se aplicó la medi da de prot ecci ón en el susodi cho país. 

En base a las vent as realizadas de i nstrument os musical es fabricados en Ecuador, se 

concl uye que, en el año 2015 se obt uvo un t otal de $1. 499. 277, 84 por concept o de di chas vent as, 

el menci onado val or, es el más alto que se registra en l os últi mos ci nco (5) años, a diferencia de las 
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vent as realizadas en el año 2016, en donde se obtiene un t otal de $1. 073.786, 42; siendo este el 

val or más baj o registrado en el perí odo comprendido entre el 2014 y 2018 (ver tabl a 31). 

Reco mendaci ones 

 La present e i nvesti gación per mit e recomendar a los i mport adores de i nstrument os 

musi cal es en el Ecuador analizar el mercado, ya que de acuerdo a la fi gura 70 la tendenci a de vent as 

es creci ente, por ende, la de manda de i nstrument os va en aument o.  

 De acuerdo a la tendencia en export aci ones de Chi na, el país será capaz de export ar un 

mayor vol umen de i nstrument os musical es en l os pr óxi mos años. Ecuador posee “conveni os en l os 

á mbit os de cooperaci ón, comerci o y seguri dad con Chi na desde el 2015 “Mi ni steri o de relaci ones 

ext eri ores y movilidad hu mana” (2015), es ahí donde l os i mport adores pueden aprovechar el auge 

del país asiático y generar acuerdos comerci ales con l os proveedores para import ar i nstrument os a 

menores preci os.  

 Se recomi enda que en el Ecuador se establ ezcan franqui cias con i nstrument os musi cal es 

hechos en Chi na, con marcas como Squi er by Fender o Ephi phone, las cual es ayudan al di na mi s mo 

de comerci o de instrument os musical es en el país, y aprovechan la oferta existent e por Chi na y su 

tendencia creci ente en la fabricaci ón de i nstrumentos musi cal es.  

 Se recomi enda a l os fabricantes de i nstrument os musical es artesanales co mpetir con el 

fact or diferenci aci ón, con asoci ativi dad, ya que las multinaci onales tienen mayor posi ci ona mi ent o 

en t odo el mundo y la única for ma de expandir el mer cado es dándol e el valor agregado al product o 

ecuat oriano en cali dad, di seño y soni do, haci endo i nstrument os únicos que sean cotizados por 

grandes músicos internacionales como el caso de las guitarras Hugo Chiliqui nga.  
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 De acuerdo al Prot ocol o de Adhesi ón de Ecuador al Acuerdo Co merci al Multi part es con 

la Uni ón Eur opea ( UE),  los fabricant es de i nstru ment os musi cal es pueden exportar con menor 

arancel l os i nstrument os musi cal es a Europa, que de acuerdo a las tendenci as expuest as en la 

present e i nvesti gaci ón poseen un comport a mi ent o creci ent e en sus i mport aciones de instrument os 

musi cal es, dando la oportuni dad de entrar a l os artesanos de guitarras en dichos mercados.  

 Co mo se observa en la figura 52, es recomendabl e optar por i ncre ment ar las i mport aci ones 

pr oveni entes de países de Europa en l os cual es, los países mi e mbr os de la Co muni dad Andi na 

( CAN) poseen si gnificativas operaci ones de i mportaci ón y export aci ón, como l o son España, Rei no 

Uni do, Al e mani a, (ver figura 54), beneficiándose de l os acuerdos “0 % de arancel ” lla mado 

“acuerdo multi partes” que la Uni ón Eur opea posee con Ecuador, Perú, Colo mbi a, Boli via. Con el 

pr opósit o de fortalecer la infraestruct ura que poseen l os músicos ecuat orianos para generar grupos, 

bandas y composici ones musi cal es de export aci ón. 

Se recomi enda fortalecer medi ant e el acuerdo de libre comerci o “ Mercosur” en l os cual es 

están i nmersos los países de Améri ca del sur, las i mportaci ones proveni entes de Ar genti na haci a 

Ecuador, debi do a que la tendencia de di chas i mportaci ones ecuat orianas está en t otal creci mi ent o 

y su comport a mi ent o establ ece que las i mport aci ones conti nuarán como se expresa en la fi gura 45. 

Con la fi nali dad de que se realice un i ncre ment o en las operaci ones de import aci ón por part e de 

Ecuador con arancel es 0%.  

De acuerdo a la fi gura 70 sobre vent as de instrument os musi cal es en el país, la tendenci a es 

creci ent e y por consi gui ent e l os product ores naci onal es tienen mayores oportuni dades en la vent a 

de i nstrument os musical es durant e l os próxi mos años, así mi s mo l os i mport adores de instrument os 
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musi cal es pueden aprovechar la creci ente de manda para competir en la vent a de instrument os en 

el país.  

 El comerci o en el sect or musi cal es muy promet edor, debi do a esta razón los product ores 

naci onales que fabrican instrument os artesanal ment e (ver tabl a 30) deben aplicar la estrat egi a de 

diferenci aci ón con asociativi dad en sus productos a ni vel naci onal e internaci onal, ya que 

act ual ment e existe un seg ment o i nternaci onal de músicos que de manda instrument os hechos a 

mano de cali dad y con especificaci ones propi as co mo l o expresa la i nformaci ón obt eni da de la 

(Junt a Naci onal de Defensa del Art esano, 2017). 
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