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RESUMEN

El siguiente trabajo es elaborado bajo la perspectiva de realizar un andlisis acerca de la
sostenibilidad del comercio justo en el sector lacteo de la provincia de Cotopaxi y la
propuesta de un sistema de modelacion financiera, en la cual se realiza el analisis de
variables, considerando a la sostenibilidad del comercio justo como variable
independiente y como variable dependiente se ha tomado en cuenta el desarrollo el sector
lacteo. Para mayor comprension y facilidad de entendimiento se ha utilizado la
metodologia inductiva, como ayuda para obtener informacion concreta y veras dentro de
la investigacion realizada por medio de la recoleccién de datos, la cual ayudo a realizar
la verificacion de la hipdtesis, a traves de herramientas estadisticas. Para lo cual se tomé
una muestra de 287 productores de leche, para la aplicacion de la encuesta relacionada a
los 10 principios del comercio justo, los resultados arrojados fue que el 71,8% afirma que
la aplicacion del comercio justo favorece al incremento de las ventas, y en cuanto a la
sostenibilidad el 64,5% establece que debe ponerse en practica una politica publica que
se encargue de regular y sustentar el comercio justo en las actividades del sector lacteo.
Concluyendo que los pequefios productores de leche afirman que el comercio justo hace
referencia a promover el dialogo de transparencia, respeto y equidad al momento de

realizar relaciones comerciales entre el comprador y consumidor.
PALABRAS CLAVE:

e COMERCIO JUSTO
e DESARROLLO SUSTENTABLE
e INDUSTRIA LACTEA - COTOPAXI



XV

ABSTRACT

The following work is prepared from the perspective of carrying out an analysis about
the sustainability of fair trade in the dairy sector of the Cotopaxi province and the proposal
of a financial modeling system, in which the analysis of variables is carried out,
considering The sustainability of fair trade as an independent variable and as a dependent
variable has taken into account the development of the dairy sector. For greater
understanding and ease of understanding, the inductive methodology has been used, as
an aid to obtain specific information and you will see within the research carried out
through data collection, which helped to carry out the verification of the hypothesis,
through tools statistics For which a sample of 287 milk producers was taken, for the
application of the survey related to the 10 principles of fair trade, the results obtained
were that 71.8% affirm that the application of fair trade favors the increase of Sales, and
in terms of sustainability, 64.5% state that a public policy that regulates and sustains fair
trade in dairy sector activities must be implemented. Concluding that small milk
producers claim that fair trade refers to promoting the dialogue of transparency, respect

and fairness when making commercial relations between the buyer and the consumer.
KEYWORDS:

e FAIR TRADE
e SUSTAINABLE DEVELOPMENT
e DAIRY INDUSTRY - COTOPAXI



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1. Problema

Tema de investigacion

ANALISIS DE LA SOSTENIBILIDAD DEL COMERCIO JUSTO EN EL SECTOR
LACTEOS DE LA PROVINCIA DE COTOPAXI Y PROPUESTA DE UN SISTEMA
DE MODELACION FINANCIERA.

1.2.Planteamiento del Problema

1.2.1. Macro.- Comercio Justo a nivel de Latinoamérica.

América del Sur es uno de los continentes que ha pretendido en una totalidad
excepcional mejorara responder la pobreza, la desigualdad y la exclusion social; en
diferentes sectores vulnerables para esto los paises desarrollados se han enfocado en
poner en préactica el comercio justo para lograr un cambio en la produccion y consumo.
En los paises mas desarrollados, los consumidores cumplen un rol muy importante para
que exista un crecimiento en la economia, los consumidores compran productos del

comercio justo para ayudar a los productores de bajos recursos.

El comercio justo en América Latina nace bajo la necesidad de dar respuesta a las
relaciones comerciales que poco o nada contribuyen al desarrollo sostenible para tratar
de reducir la pobreza y desigualdades que surgen en el no hacer cumplir los derechos
humanos y el medio ambiente; por otro lado el emplear un comercio justo es brindar una
mayor participacion y empoderamiento de todos los procesos de toma de decisiones por
tal motivo es un modelo que busca dignificar el trabajo de todos los actores involucrados
en la cadena de valor buscando de manera acertada la fomentacion de una gestion

responsable y sostenible.

América Latina y el Caribe se han preocupado porque se dé una evolucion

continua en el comercio justo, luego de una reunién de todos los paises latinoamericanos



desde el afio 2015 bajo la necesidad de promover un comercio justo se han propuesto
cumplir con los 17 objetivos y las 169 metas para contar con un adecuado desarrollo
sostenible.

1.2.2. Meso.- Comercio Justo en el Ecuador.

Ecuador es un pais que posee un namero significativo de empresas que se manejan
bajo la necesidad de contribuir a un desarrollo sostenible dentro de la comercializacion;
hoy en la actualidad ha sido muy notorio que las empresas ecuatorianas no han contado
con apoyo suficiente para que se lleve a cabo un comercio justo, mismo que permitiria

obtener mayores beneficios.

Actualmente vivimos en un mundo en el que la explotacion laboral esté al orden
del dia, para poder combatirlo existen alternativas al consumo habitual, apostando
por las alternativas podemos luchar contra la pobreza, el cambio climético y la crisis
economica global. Esto es el Comercio Justo, un comercio solidario y responsable
tanto con las personas como con el medio ambiente. El objetivo de este tipo de
comercio es apoyar a las personas que en el comercio internacional juegan con
desventaja, en concreto a los pequefios productores y trabajadores en paises en vias
de desarrollo, es decir: reducir la pobreza en el Sur global a través de un consumo

mas responsable. (Core Busines, 2016, p.95)

Es cierto que el Ecuador es uno de los paises mas reconocido por llevar a cabo una
explotacion laboral dentro del sector econdmico, por tal motivo se ha buscado diferentes
alternativas y estrategias para que se logre combatir este mal habito; se implementado el
comercio justo con el objetivo de combatir la pobreza, el cambio climatico y la crisis
econdmica global , por lo que ejecutar se ha visto conveniente ejecutar en las empresas
un comercio solidario y responsable apoyando de cierta manera a los pequefios
productores y trabajadores para que su actividad econdmica sea reconocida e insertada

en el comercio internacional.

El principal problema que enfrentan los pequefios productores es no poseer una
seguridad frente a las fluctuaciones de precios en el mercado, ya que se adopta el precio
minimo, mismo que es pagado por los importadores perjudicando a los productores;

debido a esta causa lo que el comercio justo busca es pagar a los productores lo que se



merecen y lo que es en realidad justo, por lo que se puede considerar que solo asi se podria
vivir en unas mejores condiciones y de tal manera terminar con la pobreza y las

diferencias que se dan entre los paises del norte y del sur.

1.2.3. Micro.- Comercio Justo a nivel de la Provincia de Cotopaxi.

Cotopaxi es una de las provincias mas enfocadas en desempefiar actividades
econdmicas relacionadas en el sector lacteos, debido a que existen pequefios productores
ganaderos que distribuyen la leche a las diferentes fabricas o empresas de lacteos,

generando un desarrollo constante en el &ambito econdmico.

El gran inconveniente que ha suscitado en esta provincia es que los productores no
reciben un precio justo por cada litro de leche que distribuyen, es decir no existe una
buena relacion comercial entre los productores y los consumidores, esto se debe que las

empresas utilizan una excesiva cantidad de suero para la elaboracion de sus productos.

Dentro de este sector no se lleva a cabo la ejecucion de un comercio justo; Martha
Gualpa en una publicacion del Diario la Hora menciona que los insumos agricolas
subieron de precio, actualmente en el alimento y cuidado se invierten $100 dolares, por
lo que no existe una equidad comercial, este problema se ha dado por falta de
preocupacion por las autoridades, por lo que los pequefios productores de leche han
realizado varias protestas en donde el Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG),

encabezado por Xavier Lazo ha propuesto dar mejoria para esta actividad.

El comercio justo busca que el ser humano sea la parte central para que ejerza una
actividad econémica, por lo cual su trabajo debe ser dignificado y compensado de acuerdo

al esfuerzo empleado.

1.3.Diagndstico

Al indagar sobre el tema y realizar un breve andlisis a los diferentes estudios
realizados con respecto a la sostenibilidad del comercio justo en las empresa lacteas, se
conocid que la provincia de Cotopaxi, segin INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos) comprende un promedio de 400.000 litros de leche por dia de los cuales el 84%
son destinados a la venta, esta cantidad de litros totales representa el 7% de la produccion

nacional diaria este negocio sustenta a muchas familias de la region.



La provincia de Cotopaxi mantiene una zona ganadera importante, que se apoya
en la gran extension de suelo dedicado a la produccién de pastos. Las haciendas
productoras de leche se encuentran concentradas en los cantones Latacunga, Salcedo y
Pujili, mientras que la mayoria de pequefios productores se encuentran en la zona norte

de la provincia.

El sector industrial lacteo se encuentra formado por grandes, mediana y pequefias
empresas pasteurizadoras de leche y productoras de derivados lacteos. Las grandes y
medianas empresas, cuentan con tecnologia desarrollada y abastecen a los principales
mercados del pais como son Quito y Guayaquil; y las pequefias empresas que producen
en forma artesanal abastecen a los pueblos donde se encuentran ubicadas.

Se analiza que la agroindustria lactea, genera importantes encadenamientos
productivos y de empleo. Si se toma en cuenta que Cotopaxi es una de las provincias con
mayor produccion lechera del pais, la importancia de la agroindustria lactea se traduce en
el aprovechamiento de la produccion de leche disponible en la provincia; ademas, es

generadora de productos importantes en la dieta de todas las personas.

Es importante resaltar que el tema considerado para investigacion es de gran
importancia debido a que permite enfocar conocer y examinar los resultados positivos
que trae consigo la aplicacion del comercio justo en sectores que constan y fomentan la
Economia Popular y Solidaria, es por esta razon que se debe incluir y desempefiar una
preocupacion constante enfocada en el sector lacteos de la provincia de Cotopaxi, por ser
considerado un sector descuidado y vulnerable ante los derechos que poseen los

productores ganaderos que se encargan de distribuir la leche a las empresas lacteas.

1.4.Prondstico

Evaluando que el comercio justo busca la equidad en las relaciones comerciales; la
reduccion de la pobreza y la explotacién econdmica que enfrentan los sectores mas
vulnerables, es necesario rescatar que para que exista una sostenibilidad econdmica
adecuada se debe llevar a cabo relaciones econdmicas y comerciales justas, haciendo
respetar los derechos de los pequefios productores para que puedan introducirse en el

mercado laboral gozando de condiciones mas justas.



1.5.Formulacién del problema

¢De qué manera la aplicacion del comercio justo incide en el desarrollo sostenible en el

Sector Lacteos de la provincia de Cotopaxi?



Lento ctecitmietto econdmico
del sector

Pago injusto 4 los proveedotes

C ondiciones eCOnOMmicas

wjustas pars los pequefios

productores

Incremento de pobreza en los
seetores ulnerable s

INADECUADA APLICACION DEL COMERCIO JUSTO EN EL DESARROLLQ SOSTENIBLE DEL SECTOR
LACTED DE LA PROVINCIA DE COTOPAXI,

Escasa informacion com ercial
dentro del mercado laboral,

EFECTO

VARIABLE
DEPENDIENTE

PROBLEMA

CAUSA

VARIABLE
INDEPENDIENTE

Competitividad  entre  los
gandes  y  peguefios
productores.

Fjecucton de un cometcn
alternativo conveneional

Desconacimisnto de

esttatedas com erciales

Figura 1. Arbol de problemas




1.6.Antecedentes

El comercio justo es un tipo de asociacidén que se encamina a un desarrollo durable en
el &rea productiva excluyendo considerablemente varias desventajas, con la finalidad de
proponer y sociabilizar mejores condiciones comerciales para los productores otorgando
de manera fiable orientacion a los consumidores. Este tipo de comercio ha venido
evolucionado hace aproximadamente dos décadas, teniendo un desarrollo imparable en
los paises industrializados. Lo que ha permitido que se emplee diferentes tacticas,
concepciones y estrategias para su avance, despertando una sostenibilidad real en el
desarrollo local.

Segun (Economia Solidaria , 2019) en su portal da a conocer sobre el comercio justo lo

siguiente:

El Comercio Justo es movimiento internacional que lucha por la justicia global a
través de la comercializacion de productos elaborados en condiciones justas, la
movilizacion social y la incidencia politica. EI Comercio Justo denuncia los
origenes de la pobreza y desigualdad, desarrollando un sistema comercial
alternativo al convencional en el que los derechos de los pueblos y del
medioambiente estan en el centro de la actividad econdmica. Se basa en diez
principios consensuados internacionalmente que garantizan un trato justo hacia las
organizaciones productoras y en el que se respetan los Derechos Humanos de los

trabajadores y trabajadoras, y el medio ambiente. (p.1)

El comercio justo es una tendencia a nivel internacional que se ha preocupado por la
comercializacion de productos, proponiendo que la misma se lleve a cabo bajo el
cumplimiento de una justicia global, donde se emplee y se considere aspectos
fundamentales que contribuyan al desarrollo local, mismo que se basa en que los
productores elaboren sus productos en condiciones justas para promover una
movilizacion social justa , con la finalidad de disminuir la pobreza y desigualdad; por tal
motivo el comercio justo busca ejecutar un sistema comercial diferente al convencional,
donde el mismo sea el pionero de garantizar los derechos que tienen los pueblos dentro
de una actividad econdmica; al emplear el comercio justo lo que en realidad se tiene en

mente es que se den a respetar los derechos humanos de todos los trabajadores.



Haciendo referencia a la historia del comercio justo segin (Economia Solidaria , 2019)

se puede destacar lo mencionado a continuacion:

El Comercio Justo se desarrolla con fuerza a partir de 1964 tras el llamamiento de
los paises empobrecidos en la Conferencia de la UNCTAD (United Nations
Conference on Trade and Development) que hace referencia a una Conferencia de
las Naciones Unidas sobre comercio y desarrollo, donde exigian "Comercio, no
ayuda". A partir de ese momento, se inici6 una cadena de tiendas "Solidarias", en
Holanda y luego Alemania, Suiza, Austria, Francia, Suecia, Gran Bretafa y
Bélgica. Desde entonces, el comercio justo, ademas de una practica presente en
numerosos lugares del planeta, se ha convertido en un movimiento internacional
que trabaja por equilibrar las relaciones comerciales, con especial atencion a las
relaciones Norte-Sur. En los afios 70 y 80, el Comercio Justo experimenta un gran
crecimiento lo que favorecio el desarrollo de muchos productores. (p.2)

La historia del comercio justo radica principalmente en un llamado por parte de los
paises empobrecidos, donde se pedia y se exigia que se realice comercio mas no una
ayuda, por tal motivo se considero la iniciativa de crear una cadena de tiendas solidarias
en diferentes paises que en realidad lo requerian; desde ese entonces el comercio justo
surgid y se desarrollé en diferentes lugares del planeta conociendolo asi como un extremo
movimiento internacional que se encarga de que se cumpla un trabajo digno y equilibrado
y se lleve a cabo relaciones comerciales justas para que surja un desarrollo favorable en

beneficio de los productores.

1.7.Justificacion

El comercio justo es un pilar fundamental del desarrollo sostenible y el crecimiento
de la economia; se basa en llevar las relaciones comerciales de manera transparente,
buscando una mayor equidad en el comercio internacional, ofreciendo mejores

oportunidades y condiciones comerciales a los productores y trabajadores

Es importante mencionar que en la provincia de Cotopaxi la mayoria de las familias
se dedican al sector ganadero, por lo que segin el INEC (Instituto Nacional de

Estadisticas y Censos) representan un 7% de produccion a nivel nacional, cabe recalcar



que la produccion de leche son més destinadas a la venta en un 84% son enviadas a las
empresas lacteas por lo cual desde fechas anteriores los productores han visto la necesidad
de exigir y de luchar para que se trabaje en condiciones justas poniendo en préctica buenas
relaciones laborales entre los consumidores y productores, con el fin de realizar una
negociacion basada en principios y respetando los derechos que como seres humanos se

merecen.

Se analiza que las empresas lacteas de la provincia de Cotopaxi como lo menciona
Guerrero representan el 50% del total de empresas productoras de alimentos y el 19% del
sector industrial de la provincia. Las personas ocupadas en esta industria representan el
9,8% de la poblacién ocupada en la industria provincial. En cuanto a las pequefias
empresas lacteas, su importancia es obvia, si se considera que aprovechan la materia
prima producida en zonas apartadas, constituyen una solucién de empleo y generacion de
ingresos de varias familias campesinas, y son abastecedoras de lacteos para la zona rural

de Cotopaxi.

En la actualidad una de las estrategias que ha surgido de manera aceptable dentro de
la sociedad es la aplicacion del comercio justo, que es un mecanismo, estrategia,
alternativa que permite que se lleve a cabo economias solidarias en los sectores mas
vulnerables, para disminuir la pobreza y de tal manera permitir que los pequefos
productores gocen de los beneficios y se manejen bajo una equidad entre consumidor y

productor.

El poner en practica el comercio justo en la comercializacion trae consigo beneficios
muy relevantes y equitativos, los pequefios productores pueden acceder al mercado en
condiciones justas y contribuir al buen desarrollo sostenible de la economia, empleando
principios de solidaridad y calidad; y de esta manera reconocer y dignificar el trabajo

arduo que realizan a diario.

1.8.Importancia

La presente investigacion es de gran relevancia, permitird conocer de manera exacta
y oportuna el desarrollo del comercio justo en las empresas del sector lacteo de la

provincia de Cotopaxi.
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Realizar el presente estudio conlleva analizar varios aspectos importantes que son la
consecuencia de la aplicacion del andlisis de sostenibilidad del sector lacteo,
especificamente de las empresas lacteas, considerando que la leche constituye un
alimento basico en la dieta de las personas.

Ejecutar esta investigacion es muy conveniente para anexarnos en las relaciones
comerciales entre pequefios productores y consumidores, estableciendo criterios basicos
acerca del comercio justo donde se determine que el comercio justo se introduce en una
corriente de desarrollo de una economia amplia que favorezca a los seres humanos; este
estudio sirve para conducir a los pequefios productores a un mundo comercial igualitario
y equitativo, donde se lleve a cabo relaciones comerciales basadas en un ambiente

armonico buscando el bien comun.

Esta investigacion involucra y beneficia a los pequefios productores de leche de la
provincia de Cotopaxi, puesto que permite satisfacer las necesidades de cada uno y crear

condiciones donde se lleve a cabo un desarrollo sustentable.

Dentro del aspecto tedrico es importante recalcar que este estudio brindard los
conocimientos necesarios a todos los pequefios productores de leche para puedan
manejarse en un ambiente igualitario haciendo respetar de tal manera sus derechos como
comerciantes, para conseguir resultados propicios y mas amplios no permitiendo que

intervengan intermediarios y especuladores.

En el aspecto practico la formulacion de un sistema de modelacion financiera
contribuira a que se conozca la proyeccidn gque estos productores lecheros tienen en la
sociedad, de igual manera se lograra interferir en las empresas lacteas de la provincia de
Cotopaxi para conocer si cumplen con las condiciones y los objetivos que propone el

comercio justo y por ende incentivar a que se lleve a cabo relaciones comerciales justas.

La propuesta de esta investigacion tiene un aporte significativo para los pequefios
productores lecheros; servira de instrumento para recolectar o ejecutar un breve analisis
de las circunstancias y variables a las que estan expuestos, permitiendo asi llevar un mejor
control sobre las actividades que realizan para involucrarse en un comercio bajo

condiciones justas y considerables.
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1.9.0Dbjetivos

1.9.1. Objetivo General

e Analizar la sostenibilidad del comercio justo con la finalidad de proponer
una relacion comercial justa y equitativa dada entre los productores y

consumidores en el sector lacteos en la provincia de Cotopaxi.

1.9.2. Objetivos especificos

Analizar en qué entorno econémico Yy social se encuentra los pequefios

productores lecheros de la provincia de Cotopaxi.

e Indagar en bases conceptuales y bibliograficas para fundamentar concepto
bésico sobre comercio justo para el desarrollo sostenible de los
productores lecheros de Cotopaxi.

e Obtener informacion veridica a través de metodos de recoleccion de datos
que nos permita observar los diferentes términos y comercializacion a los
que se exponen los pequefios productores de leche.

e Diseflar un modelo de simulacion financiera que se rija bajo los principios

del comercio justo.

1.10. Variables de Investigacion

Variable dependiente: Desarrollo del Sector Lacteo
Variable independiente: Sostenibilidad del Comercio Justo

1.11. Delimitacion

La presente investigacion se llevo a cabo en las empresas del sector lacteo de la
Provincia de Cotopaxi. Este estudio se desarrolld en el afio 2019, que se encuentra

enmarcada en el analisis de la sostenibilidad del comercio justo y la propuesta de un

sistema de modelacion financiera.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO, CONCEPTUAL Y LEGAL.

2.1 Antecedentes Investigativos

Uno de los términos utilizados con menos frecuencia dentro de la sociedad es el
comercio justo, debido a que en épocas anteriores simplemente se realizaban
negociaciones mediante el trueque donde no se respetaban condiciones de comercio
dignas y justas; por tal motivo surge este tema de investigacion donde lo Unico que se
busca es que se promulgue la transparencia, el respeto, equidad, en los pequefios
productores, por el mismo hecho de que han sido descuidado, poniéndolos en desventaja
economica y social dentro del mercado laboral.

Segun (European Free Trade Association (EFTA), 2001) menciona que el comercio justo

€s.

Una forma de relacion empresarial social dirigida a crear relaciones
comerciales que lleven a mejoras especificas en los estandares laborales,
ambientales, de salud y educacion a grupos de ciudadanos de los paises en
desarrollo. Las organizaciones de comercio justo establecen redes que
conectan a los productores y a los trabajadores marginados de los paises en
desarrollo con los importadores, los distribuidores minoristas y los

consumidores de las economias desarrolladas. (p. 22)

El comercio justo es una relacion empresarial entre productor y empresa, en donde
se da las relaciones comerciales de forma justa para ambas partes, por lo que pretende
que los productores de leche se ajusten a unas condiciones 6ptimas donde puedan

emprender y convertirse en unos innovadores mas.

La sostenibilidad tiene como fin conciliar el desarrollo econémico siendo consecuente
con el soporte al bienestar social y a su vez preservar la proteccion del medioambiente,
segun (UNESCO, 2002) :
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La sostenibilidad es una idea en la cual se asume la naturaleza y el medio
ambiente no son una fuente inagotable de recursos, ya que es indispensable
la proteccion y uso racional, se busca promover el desarrollo social a través
de la afinidad entre comunidades y las culturas para alcanzar niveles de

calidad de vida, sanidad y educacion. (p.17)

La sostenibilidad busca un desarrollo econémico a traves de una idea en la cual se
protege al medio ambiente y se busca una estabilidad econémica y social lo cual permite
una correcta forma de trabajar dentro de las empresas, comunidades, sectores entre otros,
es decir, la sostenibilidad permite alcanzar un mejor nivel de vida, a través del bienestar

de las personas y el medio ambiente.

2.2.Fundamentacion Teorica

2.2.1. Sostenibilidad

Como sefiala (Sanclemente, 2017):

La sostenibilidad no es una moda, es una obligacién de todo tipo de empresa y
la evolucion que presenta la sociedad obliga a que todos seamos responsables
y comprometidos con los recursos disponibles sin considéralos como
infinitos. Cuando se refiere a que “medir la sostenibilidad también da valor a
las pequenias empresas” y se tienen muchos beneficios de conectar estos
reportes con la estrategia corporativa empresarial. La sostenibilidad no es solo
un asunto de grandes empresas, corresponde igualmente a las pequefias y
medianas y no debe ser visto Unicamente como una oportunidad de mejora de
la reputacion, impulsarla dentro de las operaciones de los negocios los hace
mas eficientes y los ubica en una situacion privilegiada de obtener beneficios,
contribuyendo al mismo tiempo, de manera positiva a la sociedad en que

desarrollan sus actividades. (p. 23)

Se analiza que la sostenibilidad es la forma de realizar un bien o servicio de forma
gue no afecte el bienestar de ninguna empresa, persona o medio ambiente por lo que la
sostenibilidad es una obligacion de todas las organizaciones del mundo, es decir, todas

las empresas sean grandes o pequefias deben de tener en cuenta la sostenibilidad para que
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permita obtener beneficios como estrategias corporativas empresariales. Ademas la
sostenibilidad es la forma de adquirir beneficios, al realizar las actividades dentro de una
empresa, es decir permite contribuir de manera positiva el desarrollo de la misma,
demostrando que la sostenibilidad impulsa que las operaciones de las organizaciones sean

mas eficientes.

Como lo plantea (Estévez, 2013) la sostenibilidad es: “Atender a las necesidades actuales
sin comprometer la capacidad de las generaciones futuras de satisfacer las suyas,
garantizando el equilibrio entre crecimiento econdémico, cuidado del medio ambiente y

bienestar social” (p.18).

De acuerdo con Estévez se analiza que la sostenibilidad es la capacidad de realizar
de forma correcta un equilibrio econdmico, ambiental y social, dentro de una
organizacion, por lo que esto permitira que una empresa realice sus actividades de forma

correcta y de manera sostenible.

Segun (Camino & Muller, 1994) dicen que:

Sostenibilidad se orienta a establecer elementos importantes que posteriormente se
definen como variables y funciones y luego como indicadores a fin de sentar bases
para el analisis de ecosistemas, proyectos de desarrollo rural, tecnologias
agropecuarias y de manejo de recursos naturales, politicas sectoriales, cuencas y
otros sistemas geogréaficos, sociales y economicos de diferente dimension

relacionados con la agricultura y los recursos naturales. (p.2)

La sostenibilidad es fundamental dentro de una organizacion, se encarga de buscar un
mejor desarrollo dentro del &mbito econémico, social y ambiental de la empresa al
realizar el manejo de los recursos, esta sostenibilidad permite conocer si las actividades
que se realizan dentro de la organizacidn son correctas y que no afecten al bienestar de

terceros, sino que sea satisfactorio para todas las personas y el medio ambiente.
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2.2.2. Comercio Justo
Segun (Comet & Carraca, 2017) da a conocer que:

El Comercio Justo es una asociacion de comercio basada en el dialogo, la
transparencia y el respeto, que busca una mayor equidad en el comercio
internacional. Contribuye a un desarrollo sostenible ofreciendo mejores
condiciones comerciales y asegurando los derechos de aquellas personas
productoras y trabajadoras que puedan estar excluidas, especialmente en los paises
del Sur. (p. 4)

El comercio justo es una forma de obtener ganancias justas para las personas
involucradas, por lo tanto, son relaciones econdmicas y comerciales que se dan dentro de
un mercado, ademas este tipo de comercio relaciona a los seres humanos con la
sostenibilidad social ya que permite dignificar el trabajo de cada una de las personas, es
decir, existe igualdad y compromiso por parte de los trabajadores.

Ademas se analiza que el comercio justo contribuye al desarrollo sostenible
mejorando asi las condiciones comerciales y laborales, es decir hace referencia a los
derechos y beneficios que una persona tiene dentro y fuera de la empresa, tomando en

cuenta la comercializacion de bienes y servicios.

(Ideas, 2017) Nos da a conocer que el comercio justo: “El Comercio Justo es una
poderosa herramienta para erradicar las causas de la pobreza en las comunidades mas
desfavorecidas, garantizando los derechos, la dignidad y el desarrollo de todas las partes

implicadas” (p.3).

Se examina que el comercio justo es una forma de realizar las actividades comerciales
de forma correcta, es decir, donde exista el dialogo, la transparencia y el respeto para
todas las personas que conforman una empresa y de las personas fuera de ella, ademas el
comercio justo es una herramienta poderosa para que se erradique la pobreza de nuestro

pais.

Segun el Portal de la Economia Solidaria da a conocer acerca de los Principios del

Comercio Justo:

1. Oportunidades para productores desfavorecidos: La finalidad es la

reduccion de la pobreza a través del comercio. El objetivo principal es que
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los trabajadores y trabajadoras de pequefias organizaciones (empresas
familiares, asociaciones o cooperativas) sean autosuficientes y cuenten
con una seguridad en los ingresos.

Transparencia y responsabilidad: Comercio Justo deben ser
transparentes en su gestion y en sus relaciones comerciales. Deben
favorecer la participacion de sus miembros, trabajadores y trabajadoras en
la toma de decisiones.

Préacticas comerciales justas: En todas las negociaciones se busca el
bienestar de los y las productores y no maximizar las ganancias a su costa.
Ademas se cumplen los compromisos establecidos, se realiza un pago por
adelantado a la organizacion productora y se recompensa el trabajo
realizado en caso de anulacion del pedido por causas ajenas.

Pago justo: Un precio justo es aquel que ha sido establecido de mutuo
acuerdo, que proporciona una retribucion socialmente aceptable y que los
productores y productoras entienden como justa. Debe ser un precio que
pueda ser sostenido por el mercado. Ademas, se apoya a los productores y
productoras en el desarrollo de sus capacidades de negociacion.

No al trabajo infantil, no al trabajo forzoso: Cualquier participacion de
nifios o nifias en la produccion sera comunicada y valorada, y en ningin
caso afectara al bienestar del menor, a su seguridad, a su educacion o a su
necesidad de jugar.

No a la discriminacidn, igualdad de género, libertada de asociacion:
No se discrimina en la contratacion, remuneracidn o cualquier otro aspecto
por razones de género, raza, religion, origen, afiliacion politica o sindical,
0 razones de discapacidad o salud. Se garantiza la igualdad salarial para
hombres y mujeres asi como la igualdad de oportunidades para el
desarrollo de sus capacidades. Se fomenta la presencia de mujeres en
organos de direccion. Se respeta el derecho de los trabajadores a formar
asociaciones o vincularse a sindicatos y a negociar colectivamente. Si este
derecho esta restringido legalmente en un pais, la organizacion asegurara
medios de asociacién independiente y libre.

Buenas condiciones de trabajo: Se proporciona un lugar de trabajo

seguro y saludable para los trabajadores y trabajadoras.
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8. Desarrollo de capacidades: Se realizan actividades especificas para
favorecer que los productores y productoras desarrollen sus habilidades de
gestion y su capacidad de produccion y de acceso a los mercados.

9. Promocidn del comercio justo: Ofrece a sus clientes informacion sobre
su propia organizacion, sus productos y las organizaciones productoras
con quienes trabaja.

10. Respeto al medio ambiente: Se prioriza el uso de materias primas
producidas de manera sostenible. Se utilizan técnicas de produccion que
buscan reducir el consumo de energia y, en lo posible, recurrir a energias
renovables que minimicen las emisiones de gases de efecto invernadero.
Se minimiza el impacto de sus residuos sobre el medio ambiente. En el
caso de la agricultura se recurre a plaguicidas o pesticidas organicos o de
bajo uso. En los embalajes se utilizan, siempre que sea posible, materiales
reciclados o facilmente biodegradables. Los productos son enviados por

mar, siempre que sea posible.(p. 15)

Los principios del comercio justo son factores importantes para una
comercializacion justa para las personas, en donde se ve reflejado lo que es en si el
comercio justo, haciendo referencia el respeto tanto en lo comercial y en lo ambiental,
permitiendo que el desarrollo comercial dentro y fuera de la empresa sea realizado de una

manera correcta.

Dicho por (Montagut & Vivas, 2006):“Un comercio justo que defiende el derecho a la
soberania alimentaria, a la tierra, a las semillas, a producir y a consumir libremente” (p.
23).

(Constitucion del Ecuador , 2016) Menciona que:

La soberania alimentaria es el derecho que tienen los pueblos para controlar el
sistema agroalimentario y sus factores de produccién, de tal forma que la
agricultura familiar, campesina, indigena, de orientacion agroecoldgica, la pesca
y la recoleccion artesanal se desarrollen de forma auténoma y equitativa. De esta
manera se garantiza el derecho humano a la provision permanente de alimentos
sanos, nutritivos, suficientes y culturalmente apropiados. La soberania alimentaria
se construye a través de la recuperacion y dinamizacion de los modos de

produccién y tecnologias ancestrales y ecoldgicas; la generacién de circuitos
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economicos solidarios y el control democrético de los mercados, asegurando una
remuneracion justa del trabajo agricola. Es imprescindible también recuperar
habitos y patrones de consumo, saludables, nutritivos, y restablecer la identidad
y cultura alimentaria de la poblacion. Sin embargo, hay muchas amenazas a la
soberania alimentaria, destacAndose el control empresarial de la agricultura y la
alimentacion, lo que se hace a través de politicas publicas que favorecen a este
sector, de normas anti campesinas. La expansion de los monocultivos para servir
a la agroindustria, la agro exportacién o la produccion de combustibles (agro
combustibles), de los cultivos y semillas transgénicas y su paquete tecnoldgico
asociado, las asociaciones publico — privadas y el encadenamiento

productivo, son algunas de las principales amenazas a la soberania alimentaria.
(p.1)

2.2.3. Produccién Lactea

Como expresan (Lasso & Jimenez, 2015) la produccion lactea surgio:

A inicios del siglo XX, comienza una segunda fase de la produccion de
leche, las enormes haciendas se han dividido familiarmente y pertenecen a
un mayor nimero de propietarios, los costos operativos agropecuarios han
aumentado y esto obliga a buscar mejores rendimientos de la ganaderia. Se
habian formado primitivos “hatos lecheros” con el ganado amansado, y
propicio para el ordefio.

La Provincia de Cotopaxi, es ancestralmente productora de leche, en todos
sus cantones. Desde hace muchos afios atras, son famosas sus haciendas
ganaderas, varias de las cuales se especializaron en leche, obteniendo una
gran produccion como provincia, con promedios sobre los 400.000 litros

por dia, que representa el 7% de la produccion nacional diaria. (p. 5)

Brevemente se explica la produccion de leche se da por las haciendas y por
los pequefios agricultores, este permite obtener ganancias a través del cuidado de
las vacas, cabe recalcar que en la provincia de Cotopaxi existe gran produccion de
leche con un promedio de 400.000 litros por dia, es decir en esta provincia la mayor

cantidad de ingresos son por la produccion de leche.
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Se analiza que la produccion de leche es Gnicamente del ganado vacuno, y al
hablar de la produccion lactea esto hace referencia a la extraccion de leche, que se realiza
a traves de maquinas de ordefio esto en relacién a las grandes empresas o haciendas, pero
al hablar de los pequefios productores la extraccion de leche lo realicen con sus propias
manos, por lo cual en relacion a los dos aspectos; al vender, comprar y comercializar la
leche se debe de realizar de segura, limpia para que asi logre llegar a las familias para su
debido consumo.

2.3.Fundamentacion Conceptual

2.3.1. Sostenibilidad
(Vizion, 2017) menciona que:

La sostenibilidad es un concepto que busca un equilibrio entre lo econémico,
social y ambiental. Aungue suene puramente mistico o altruista, en realidad se
trata de un estilo de vida muy corporativo cuya meta es el balance entre la
creacion de riqueza y el uso de los diferentes recursos humanos, materiales,

naturales y econémicos.

El objetivo final es mejorar las condiciones socioecondmicas para todos, lo que
incluye, por supuesto, a las empresas mismas. Por eso decimos que una
empresa es sustentable cuando tiene la capacidad de asegurar su continuidad y
posicionamiento a largo plazo, ademas de contribuir al progreso de la

generacion presente y futura. (p.13)

Se analiza que la sostenibilidad empresarial tiene equilibrio entre lo econémico,
social y ambiental, donde se debe de nivelar todos los recursos de las empresas como son
los econdmicos, naturales, materiales y humanos, es decir manejarlos de una manera
responsable y eficiente, que permita que la organizacién surja y obtenga un nivel de
ganancias y aceptacion de parte de las personas al adquirir bienes y servicios que

satisfagan las necesidades de las personas.
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Desde el punto de vista de (Boff, 2012) dice que la sostenibilidad:

Es toda accion destinada a mantener las condiciones energéticas,
informacionales, fisico-quimicas que hacen sostenibles a todos los seres,
especialmente a la Tierra viva, a la comunidad de vida y a la vida humana,
buscando su continuidad, y atender también las necesidades de la generacion
presente y de las generaciones futuras, de tal forma que el capital natural se
mantenga y se enriquezca su capacidad de regeneracion, reproduccion y eco
evolucion. (p.34)

Al analizar lo que menciona el autor se dice que la sostenibilidad es una accion,
hacia las condiciones energéticas, informacionales y fisicoquimicas, es decir, en todos los
ambitos que afectan a las personas, por lo cual la sostenibilidad ayuda a que las empresas
trabajen de forma segura y estable en cada una de sus actividades, tomando en cuenta lo
economico, ambiental y social, por lo que permitird que todos los seres humanos se

beneficien de la empresa.
2.3.2. Tipos de sostenibilidad
Sostenibilidad ambiental

Como menciona (Arriols, 2018)

Son las relaciones que se establezcan con el medio ambiente no conlleven la
destruccion del mismo, de modo que, estas relaciones, sean “sostenibles”
o perdurables a largo plazo. De esta forma, afirmar que una actividad es
sostenible ambientalmente, es lo mismo que decir que dicha actividad tiene un
impacto suficientemente pequefio sobre el medio ambiente como para no
suponer la degradacion del mismo, desde una perspectiva de los recursos
naturales, ya sean enfocados a la conservacion del agua, la calidad del suelo, la

riqueza y diversidad animal y vegetal, etcétera. (p. 12)

La sostenibilidad ambiental tiene relacion con el medio ambiente, por lo que eso
se refiere a que las empresas no destruyan el planeta con las actividades empresariales

que realizan, ademas este no solamente afectara al medio ambiente sino también a la salud
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de las personas, por lo que es importante que el impacto sea pequefio para que no destruya

el lugar donde habitan las personas, animales, vegetales, el agua, entre otros.

Como expresa (Oficina Verde, 2018) la sostenibilidad ambiental:

Garantiza que al satisfacer nuestras necesidades de agua, alimentos y refugio
también al dedicarnos a actividades que hacen que nuestras vidas sean
placenteras, incluidas actividades de ocio y entretenimiento, no causamos
dafios a nuestro medio ambiente ni agotamos los recursos que no podemos
renovar y de esta forma cuidamos a la generaciones futuras, quienes ain no
pueden defender lo que tienen y por las cuales somos responsables de
brindarles las opciones para que ellos tengan una vida con las mismas o0 mejores

oportunidades que nosotros. (p. 38)

La sostenibilidad ambiental tiene relacion con el medio ambiente, por lo que al
referirse dentro de una empresa, es como la organizacion afecta al ambiente con la
contaminacién que produce las actividades destinadas, por lo que es necesario cuidar los
recursos que se utilicen, para protegernos entre todos y lo mas importante cuidar el aire

que respiramos.

Con base en (Paez, 2016) dice que:

Se denomina la administracion eficiente y racional en el uso de los recursos
naturales, sin por ello comprometer el equilibrio ecolégico. Como tal, el concepto
de sustentabilidad ambiental plantea que el aprovechamiento que hoy hagamos de
nuestros recursos naturales no debe perjudicar ni limitar las necesidades de las
generaciones futuras ni de las especies que habitan el planeta. En este sentido,
considera que un medio ambiente saludable ofrece a una comunidad mayores
posibilidades de desarrollo y bienestar econdmico y social, y entiende que la
degradacion de los recursos naturales atenta contra nuestra propia supervivencia

y la de las demas especies. (p.19)

Como lo describe el autor la sostenibilidad ambiental es el uso correcto y racional

de los recursos naturales por lo que permite comprometer el equilibrio ecoldgico, es decir,
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gue nuestros recursos naturales no deben de perjudicar a las especies que habiten en la
tierra, esto permitira ofrecer una comunidad con mayores posibilidades de desarrollo y

bienestar econémico y social.

Sostenibilidad social

Como menciona (Arriols, 2018)da a conocer que la:

Este tipo de sostenibilidad es especialmente importante en el caso de pueblos
y sectores sociales que cuentan con una situacion de desproteccion o de
desventaja con respecto a los demas. Su principal objetivo es garantizar que las
actividades humanas se puedan desarrollar de tal modo que no se pierdan las
comunidades humanas a las que afecta, lo que garantiza la perdurabilidad de

las mismas y de sus estilos de vida a largo plazo.(p. 29)

En otras palabras la sostenibilidad social trata de reflejar que las actividades
humanas sean realizadas de forma correcta dentro de una empresa, es decir que todos los
trabajadores tengan los beneficios optimos para trabajar de una manera correcta y asi
desempefiarse de una forma eficiente dentro de sus labores empresariales, esto permitira

incrementar el desarrollo de la empresa.

Como lo hace notar (VISA Empresarial, 2014):

Se puede definir la sustentabilidad social como la busqueda del equilibrio, de la
equidad, que apunta a proponerse disminuir la pobreza y de que todos los estratos
sociales se favorezcan de las virtudes del crecimiento economico. Resulta todo un
trabajo llegar a la sustentabilidad social, porque inmiscuye velar por las

necesidades basicas del individuo. (p.17)

Al analizar el concepto que plantea el autor se manifiesta que la sostenibilidad
social es el equilibrio entre las clases sociales, es decir, que dentro de una empresa no sea
solamente para un rango alto de posicion econémica, sino para todo tipo de personas, es
decir, en las empresas debe de prevalecer satisfacer las necesidades de las personas y asi

permitira prevalecer las virtudes del crecimiento econémico.
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Sostenibilidad Econdmica

(Centeno, 2013) Menciona que la sostenibilidad economica es: “La sostenibilidad
econdmica se da cuando la actividad que se mueve hacia la sostenibilidad ambiental y
social es financieramente posible y rentable” (p.18).

De acuerdo a (Oxfamintermon, s.f.) Da a conocer sobre la sostenibilidad econémica y

argumenta lo siguiente:

Antes que nada, debemos tener claro que la sostenibilidad econémica
implica un contexto social en el que exista el bienestar y un crecimiento
economico que beneficie a toda la comunidad y que le ofrezca la oportunidad
de ser feliz.

Como estaras imaginando, pues, la sostenibilidad economica tiene mucho que
ver con nuestro dia a dia y con las acciones que realizamos y que influyen (jy

mucho!) en las otras personas. Estas son las bases sobre las que se sustenta:

e Lo importante no es solo la productividad y la competitividad. Aunque es
evidente que los gobiernos deben preparar el terreno para que las empresas
puedan desarrollarse, también hace falta que apoyen e inviertan en aquellos
sectores que no son rentables para las empresas privadas (por ejemplo, algunos
sectores energéticos) y que son necesarios para la sociedad, de forma que se
cree un equilibrio.

e La apuesta por la eficiencia. Aprovechar al maximo los recursos que tenemos
y cuidar los recursos escasos logra cumplir con otro de los pilares de la
sostenibilidad economica, que es la eficiencia. Por ejemplo, usar con
precaucion los recursos naturales escasos como el agua nos permitira
garantizar un futuro para estos.

e EIl desarrollo de la innovacion. La tecnologia debe ir de la mano de
la innovacion para crear soluciones que sean sostenibles desde diferentes
niveles: sociales, medioambientales y econdmicos.

e Los limites de los recursos. Los recursos renovables no deben utilizarse a un

ritmo superior a su generacion, lo que nos lleva a una limitacion en el consumo:
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los recursos no renovables deben ser sustituidos paulatinamente por recursos
renovables.

e La diferencia entre crecimiento y desarrollo. EI crecimiento supone un
aumento cuantitativo, sin embargo, el desarrollo supone la mejora de las
cualidades. Ese desarrollo, ademas, debe ser sostenible en el tiempo desde un
punto de vista econémico, social y ambiental. (p.2)

De acuerdo a lo mencionado anteriormente se puede manifestar que la sostenibilidad
econdmica hace referencia a las condiciones sociales, bienestar y crecimiento econémico
que se daen la sociedad, para esto es importante tener en cuenta cinco claves primordiales
como la productividad y la competitividad; asi como también la puesta por eficiencia , el
desarrollo de la innovacion, los limites de los recursos y la diferencia entre crecimiento y
desarrollo aspectos fundamentales que se deben poner en practica para que exista una
sostenibilidad economica significativa. La sostenibilidad econdomica tiene mucho que ver
con nuestro dia a dia para que exista un bienestar tanto personal como colectivo para vivir

en un ambiente armaonico.

2.3.3. Comercio Justo

De acuerdo a (Coordinandora Estatal de Comercio Justo, s.f.) Argumenta que el comercio

justo es:

Un sistema comercial solidario y alternativo al convencional que persigue el
desarrollo de los pueblos y la lucha contra la pobreza. Se basa en:
Condiciones laborales y salarios adecuados para los productores, que les
permitan vivir con dignidad.

No explotacion laboral infantil

Igualdad entre hombres y mujeres: Ambos reciben un trato y una retribucion
econdmica equitativa.

Respeto al medio ambiente: Los articulos se fabrican a través de practicas
respetuosas con el entorno en el que se producen.

Por todo ello, el Comercio Justo es considerado como una herramienta de
cooperacion. Su objetivo es mejorar el acceso al mercado de los productores
mas desfavorecidos y cambiar las injustas reglas del comercio internacional

que consolidan la pobreza y la desigualdad mundial. (p.1)
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Al analizar el comentario anterior se concluye que el comercio justo es una
alternativa que busca el equilibrio mutuo entre un productor y consumidor y que tiene un
principal objetivo que es la reduccion de la pobreza, ademas busca que las relaciones
comerciales se lleven a cabo bajo principios éticos y humanos haciendo respetar cada uno
de los derechos de los pequefios productores ofreciendo condiciones laborales propicias
y salarios adecuados, asi como también que no exista la explotacion laboral infantil, que
se lleve a cabo una igualdad entre hombres y mujeres respetando al medio ambiente.

El comercio justo sin duda alguna busca un objetivo primordial basado en mejoras hacia
el productor desfavorecido cambiando de tal manera las reglas injustas que se da en el

comercio.
2.3.4. Objetivo principal del Comercio Justo

Segun (Lopéz, 2016) da a conocer cual es objetivo principal del comercio justo:
Garantizar a los pequefios agricultores, campesinos y artesanos organizados un
acceso directo al mercado en condiciones justas y equitativas, creando un canal de
comercializacion sostenible, solidario y de calidad, lo méas directo posible entre
productores y consumidores, en el cual se reconozca dignamente el trabajo de los
productores y sus organizaciones, Yy éstos se comprometan con el desarrollo de sus
comunidades. Ademas, garantizar a los trabajadores agricolas y artesanales

condiciones de trabajo dignas, promover su asociatividad y empoderamiento. (p.16)

El objetivo principal del comercio justo se basa principalmente en garantizar a todos
los pequefios productores, agricultores y campesinos relaciones comerciales mas justas y
equitativas, donde se lleve a cabo los principios de solidaridad e igualdad; donde el trabajo
arduo de los pequefios productores también sean reconocidos en las mismas condiciones

que los grandes productores para llevar a cabo un trabajo digno.



2.4.Fundamentacion Legal

2.4.1. Constitucion de la Republica del Ecuador
Segun (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008) detalla que:
Sostenibilidad

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un ambiente sano y
ecolégicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak
kawsay. Se declara de interés publico la preservacion del ambiente, la conservacion
de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del pais,
la prevencion del dafio ambiental y la recuperacion de los espacios naturales
degradados. (p. 13)

Art. 282.- El Estado normara el uso y acceso a la tierra que debera cumplir la
funcion social y ambiental. Un fondo nacional de tierra, establecido por ley,
regulara el acceso equitativo de campesinos y campesinas a la tierra. Se prohibe el
latifundio y la concentracion de la tierra, asi como el acaparamiento o privatizacion
del agua y sus fuentes. El Estado regulara el uso y manejo del agua de riego para la
produccidn de alimentos, bajo los principios de equidad, eficiencia y sostenibilidad
ambiental. (p. 91)

Art. 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion se
estimulard una gestion participativa, transparente y eficiente. La produccion, en
cualquiera de sus formas, se sujetard a principios y normas de calidad,
sostenibilidad, productividad sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia

econdmica y social. (p.100)

Art. 405.- El sistema nacional de areas protegidas garantizara la conservacion de
la biodiversidad y el mantenimiento de las funciones ecoldgicas. El sistema se
integrarad por los subsistemas estatal, autonomo descentralizado, comunitario y
privado, y su rectoria y regulacién sera ejercida por el Estado. El Estado asignara
los recursos econdmicos necesarios para la sostenibilidad financiera del sistema, y
fomentara la participacion de las comunidades, pueblos y nacionalidades que han
habitado ancestralmente las areas protegidas en su administracion y gestion. (p.
122)
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Comercio Justo
Art. 304.- La politica comercial tendr los siguientes objetivos:
1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo

estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la

insercion estratégica del pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccion nacionales.

4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se

reduzcan las desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

6. Evitar las practicas monopolicas y oligopdlicas, particularmente en el sector

privado, y otras que afecten el funcionamiento de los mercados (p. 96)

Art. 336.- El Estado impulsara y velara por el comercio justo como medio de acceso
a bienes y servicios de calidad, que minimice las distorsiones de la intermediacion
y promueva la sustentabilidad. El Estado asegurard la transparencia y eficiencia en
los mercados y fomentard la competencia en igualdad de condiciones y

oportunidades, lo que se definira mediante ley (p. 105)

2.4.2. Reglamento de la Ley de Economia Popular y Solidaria

De igual forma la (Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, 2011) en su
reglamento se pronuncia con los siguientes articulos en referencia a la investigacion.
De la Sostenibilidad
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Art. 164.- Operaciones.- La corporacion, podra realizar las siguientes operaciones:

Invertir sus recursos, de conformidad con las politicas dictadas por el directorio, bajo

criterios de seguridad, liquidez y sostenibilidad (p.30)

Tabla 1 Andlisis de articulos

Ley

Articulo

Contenido

Contribucioén

de la
Republica

del Ecuador

Constitucion Art. 14

Art. 282

Se reconoce el derecho de la
poblacién a vivir en un
ambiente sano y
ecolégicamente equilibrado,
que garantice la sostenibilidad
y el buen vivir, sumak kawsay.
Se declara de interés publico la
preservacion del ambiente, la
conservacion de los
ecosistemas, la biodiversidad y
la integridad del patrimonio
genético del pais, la prevencion
del dafio ambiental y la
recuperacion de los espacios

naturales degradados.

El Estado normara el uso y
acceso a la tierra que debera
cumplir la funcion social y
ambiental. Un fondo nacional
de tierra, establecido por ley,
regulara el acceso equitativo de
campesinos y campesinas a la

tierra. Se prohibe el latifundio y

El Art. 14
aporta al
cumplimiento
del principio de
comercio justo
denominado
respeto y
cuidado del
medio ambiente
y apoyara a que
las normas y
reglamentos
preserven el

medio ambiente.

El Art. 282
contribuira con el
principio
denominado
condiciones de
produccidn seguras
y sanas, donde el

Estado regulara las

CONTINUA

| 4
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Art. 320

la concentracion de la tierra, asi
como el acaparamiento o
privatizacion del agua y sus
fuentes. El Estado regulara el
uso y manejo del agua de riego
para la produccion de
alimentos, bajo los principios
de equidad, eficiencia 'y
sostenibilidad ambiental.

En las diversas formas de
organizacion de los procesos de
produccion se estimulara una
gestion participativa,
transparente y eficiente. La
produccidn, en cualquiera de
sus formas, se sujetard a
principios y normas de calidad,
sostenibilidad, productividad
sistémica, valoracion del
trabajo y eficiencia econémica

y social.

diferentes
normativas para
que se cumpla con
un manejo
adecuado de la

tierra.

El Art. 320
ayudara en el
cumplimento del
siguiente principio
enfocado en el
comercio justo:
Establecer y
mantener
relaciones
comerciales
responsables,
transparentes,
solidarias,
estables, de
largo plazo,
basadas en el
didlogo y en el
respeto entre
productores
compradores y
consumidores
para que se lleve

a cabo una

CONTINUA]| >
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Art. 405

Art. 304

El sistema nacional de areas
protegidas garantizar la
conservacion de la biodiversidad y
el mantenimiento de las funciones
ecoldgicas. El sistema se integrara
por los subsistemas estatal,
auténomo descentralizado,
comunitario y privado, y su
rectoria y regulacion sera ejercida
por el Estado. El Estado asignara
los recursos econémicos
necesarios para la sostenibilidad
financiera del sistema, y fomentara
la participacion de las
comunidades, pueblos y
nacionalidades que han habitado
ancestralmente las areas
protegidas en su administracion y

gestion.

Comercio Justo
La politica comercial tendra los
siguientes objetivos:
1. Desarrollar, fortalecer y
dinamizar los mercados
internos a partir del objetivo
estratégico establecido en el
Plan Nacional de Desarrollo.
2. Regular, promover y ejecutar

las acciones correspondientes

productividad

sistematica.

El principio de
respeto y
valoracion de la
identidad
cultural de los
pueblos se
relaciona con el
Art. 405y
contribuye en el
comercio justo a
que el Estado
fomente una
participacion
equitativa entre
los distintos
pueblos y

comunidades.

El Art. 304
contribuye en la
investigacion y
permite cumplir
con el objetivo
del comercio
justo de crear
oportunidades

de mercado para

CONTINUA |

)
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Art. 336

para impulsar la insercion
estratégica del pais en la
economia mundial.

3. Fortalecer el aparato
productivo y la produccion
nacionales.

4. Contribuir a que se
garanticen la soberania
alimentaria y energética, y se
reduzcan las desigualdades
internas.

5. Impulsar el desarrollo de las
economias de escala y del
comercio justo.

6. Evitar las practicas
monopolicas y oligopolicas,
particularmente en el sector
privado, y otras que afecten el
funcionamiento de los

mercados.

El Estado impulsard y velara
por el comercio justo como
medio de acceso a bienes y
servicios de calidad, que
minimice las distorsiones de la
intermediacion y promueva la
sustentabilidad. El Estado
asegurara la transparencia y
eficiencia en los mercados y
fomentara la competencia en

igualdad de condiciones y

pequefnos
productores en
desventaja
desarrollando de
tal manera
politicas
comerciales que
permita una
relacion justa
entre
productores y
consumidores,
logrando el
desarrollo
constante de la

economia.

Desarrollar y
potenciar las
capacidades de
los pequefios
productores, es
uno de los
principios del
comercio justo
que se sujeta al
Art. 336 donde

el Estado busca

impulsar un

CONTINUA] >
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oportunidades, lo que se

definira mediante ley.

comercio justo
para promover
la sostenibilidad
asegurando la
transparencia e

igualdad.

Ley
Orgénica
de
Economia
Populary
Solidaria

Art. 4

Art. 57

Sostenibilidad

Disolucion.- Deterioro patrimonial
que ponga en riesgo la sostenibilidad
de la organizacion o la continuidad en

sus operaciones o actividades.

Comercio justo

Principios.- Las personas y
organizaciones amparadas por esta
ley, en el ejercicio de sus actividades,
se guiaran por los siguientes
principios, segun corresponda: a) La
busqueda del buen vivir y del bien
comun; b) La prelacién del trabajo
sobre el capital y de los intereses
colectivos sobre los individuales; ¢)
El comercio justo y consumo ético y
responsable: d) La equidad de
género; e) El respeto a la identidad
cultural,

f) La autogestion; g) La
responsabilidad social y ambiental, la

solidaridad y rendicion de cuentas; y,

Busca que los
productores se
asocien con el
proposito de llevar
a cabo un mejor
desempefio

comercial.

El Art. 4 ayudara al
cumplimiento de
todos los principios
relacionados con el
comercio justo
para que los
pequefos
productores se
manejen bajo
condiciones justas
y sean respetados

sus derechos.

CONTINUA | >
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Reglamento Art. 24.
de la Ley

de

Economia

Populary

Solidaria

Art. 164

h) La distribucion equitativa y

solidaria de excedentes.

De la Produccion Lactea
Cooperativas de produccion. - Son
aquellas en las que sus socios se
dedican personalmente a actividades
productivas licitas, en una sociedad
de propiedad colectiva y manejada en
comun, tales como: agropecuarias,
huertos familiares, pesqueras,

artesanales, industriales, textiles.

De la Sostenibilidad

Operaciones.- La corporacion, podra
realizar las siguientes operaciones:
Invertir sus recursos, de conformidad
con las politicas dictadas por el
directorio, bajo criterios de seguridad,

liquidez y sostenibilidad.

El Art. 24 es
indispensable para
el analisis de
comercio justo ya
que inculca en los
productores que se
Ileven a cabo
actividades

asociativas.

El Art. 164
contribuye en la
investigacion
directamente con
los pequefios
productores,
debido a que
determina las
diferentes
operaciones que se
deben llevar a cabo
conforme lo
establece la ley
bajo alcanzar una
sostenibilidad

adecuada.




CAPITULO I
FUNDAMENTACION METODOLOGICA

La presente investigacién requiere de una metodologia bibliografica -
documental, descriptiva y de campo. Por el mismo hecho de que inicialmente se
requerird de informacion documental relacionada con las variables de estudio; para
posteriormente aplicar una encuesta, finalizando con la descripcién de los resultados

arrojados durante la investigacion.

3.1. Modalidad de la investigacion

En la investigacion se empleara una metodologia mixta, razén por la cual se requerira
de la implementacion de dos enfoques primordiales denominados enfoque

cualitativo y enfoque cuantitativo.
Enfoque Cualitativo

(Sampieri, 2016) Menciona sobre el enfoque cualitativo lo siguiente:

El enfoque cualitativo lo que nos modela es un proceso inductivo contextualizado
en un ambiente natural, esto se debe a que en la recoleccion de datos se establece
una estrecha relacion entre los participantes de la investigacion sustrayendo sus
experiencias e ideologias en detrimento del empleo de un instrumento de medicion
predeterminado. En este enfoque las variables no se definen con la finalidad de
manipularse experimentalmente, y esto nos indica que se analiza una realidad
subjetiva ademas de tener una investigacion sin potencial de réplica y sin
fundamentos estadisticos. Este enfoque se caracteriza también por la no completa
conceptualizacion de las preguntas de investigacion y por la no reduccion a nimeros
de las conclusiones sustraidas de los datos, ademas busca sobre todo la dispersion
de la informacion en contraste con el enfoque cuantitativo que busca delimitarla.
Con el enfoque cualitativo se tiene una gran amplitud de ideas e interpretaciones
que enriquecen el fin de la investigacion. El alcance final del estudio cualitativo

consiste en comprender un fendmeno social complejo, mas alla de medir las

variables involucradas, se busca entenderlo. (p. 3-26)
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Al realizar un breve andlisis sobre lo mencionado por el autor acerca del enfoque

cualitativo, se puede determinar que este enfoque hace referencia a un proceso inductivo

contextualizado, en el que se sustrae datos generalmente relatados de experiencia e
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ideologias de los participantes y beneficiarios de la investigacién; una de las
caracteristicas mas importantes de este enfoque es que no intervienen datos numéricos ni
de dispersion. En este apartado se fundamentan las ideas y las ampliaciones en la
interpretacion de resultados para llegar al alcance propuesto inicialmente.

El enfoque cualitativo se aplicara en la investigacion, al sustraer datos mediante una
conversacion con los participantes, es decir con los productores de leche de los 7 cantones
de la provincia de Cotopaxi, para conocer de las experiencias de los mismos y poder dar

a conocer mas sobre la investigacion, y sacar conclusiones veridicas.
Enfoque Cuantitativo

De acuerdo a (Sampieri, 2016) en su libro de Metodologia de la Investigacion da a

conocer que:

Cuando hablamos de una investigacion cuantitativa damos por aludido al ambito
estadistico, es en esto en lo que se fundamenta dicho enfoque, en analizar una
realidad objetiva a partir de mediciones numéricas y analisis estadisticos para
determinar predicciones o patrones de comportamiento del fendmeno o problema
planteado. Este enfoque utiliza la recoleccion de datos para comprobar hipotesis,
que es importante sefialar, se han planteado con antelacion al proceso
metodologico; con un enfoque cuantitativo se plantea un problema y preguntas
concretas de lo cual se derivan las hipdtesis. Otra de las caracteristicas del enfoque
cuantitativo es que se emplean experimentaciones y analisis de causa-efecto,
también se debe resaltar que este tipo de investigacion conlleva a un proceso
secuencial y deductivo. Al término de la investigacion se debe lograr una
generalizacion de resultados, predicciones, control de fendmenos y la posibilidad

de elaborar réplicas con dicha investigacion. (p. 3-26)

De lo mencionado por el autor se puede destacar que el enfoque cuantitativo hace
referencia al aspecto estadistico que se encamina a la ejecucion de una realidad objetiva
que parten de mediciones numéricas, predicciones o en si del problema planteado, la
principal caracteristica es que en este enfoque se utilizan datos numéricos con la finalidad
de comprobar la hipétesis y de obtener resultados relacionados con el problema

establecido.
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El enfoque cuantitativo sera empleado al momento de la tabulacion de las encuestas,

donde se podra conocer estadisticamente los resultados para previo a esto poder emitir un

analisis acerca de cada una de las preguntas.

3.2.  Tipos de investigacion.

3.2.1. Investigacion bibliografica — documental

(Morg, s.f.) Establece el siguiente concepto acerca de la investigacion bibliografica-

documental:

La investigacién bibliografica es la primera etapa del proceso investigativo que
proporciona el conocimiento de las investigaciones ya existentes, de un modo

sistematico, a través de una amplia busqueda de: informacion, conocimientos y

técnicas sobre una cuestion determinada. (p.2)

La investigacion bibliografica-documental para (Rodriguez, 2013)

En el proceso de recoleccion de informacion para la construccion de un objeto de
investigacion o de un proyecto de tesis, la investigacion bibliografica y documental

(1IBD) ocupa un lugar importante, ya que garantiza la calidad de los fundamentos

teoricos de la investigacion. (p.1)

La investigacion bibliografica documental es utilizada en el tema de estudio ya que

forma parte de una fuente de investigacion de diferentes conceptos, que se necesitan

conocer para el desarrollo del mismo, por tal motivo en este apartado se utilizara libros,

tesis, articulos, entre otros instrumentos que sean de mayor utilidad y complementen la

informacion requerida; con la finalidad de proporcionar informacion real y cientifica que

permita al lector entender y comprender el tema de mejor manera. .

3.2.2. Investigacion descriptiva

(Tamayo, s.f.) Argumenta sobre la investigacidn descriptiva lo mencionado:

Se propone este tipo de investigacion describir de modo sistematico las

caracteristicas de una poblacidn, situacion o area de interés. Este tipo de estudio

busca Unicamente describir situaciones o acontecimientos; basicamente no esta

interesado en comprobar explicaciones, ni en probar determinadas hipotesis, nien
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hacer predicciones. Con mucha frecuencia las descripciones se hacen por
encuestas (estudios por encuestas), aunque éstas también pueden servir para

probar hipétesis especificas y poner a prueba explicaciones. (p. 3)

Acerca de la Investigacion descriptiva (Herndndez, Ferndndez & Baptista, 2010) detalla
que es: “Informacion detallada respecto a un fendmeno o problema para describir sus

dimensiones (variables) con precision” (p. s/f).

Es importante recalcar la utilizacion de la investigacion descriptiva dentro de este
analisis, debido a que permitird detallar y determinar de manera precisa las diferentes
caracteristicas, situaciones y acontecimientos que permitan comprobar la hipétesis

planteada.

3.2.3. Investigacion de campo

Segun los autores (Palella & Martins, 2010 ) detalla que:

La Investigacion de campo consiste en la recoleccion de datos directamente de la
realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o controlar las variables. Estudia
los fendmenos sociales en su ambiente natural. El investigador no manipula
variables debido a que esto hace perder el ambiente de naturalidad en el cual se

manifiesta. (p.88)

(Arias, 2012) Argumenta que la investigacion de campo es:

La investigacion de campo es aquella que consiste en la recoleccion de todos
directamente de los sujetos investigados, o de la realidad donde ocurren los hechos
(datos primarios), sin manipular o controlar variables alguna, es decir, el
investigador obtiene la informacién pero no altera las condiciones existentes.
Dealli su caréacter de investigacion no experimental. Claro estad, en una
investigacion de campo también se emplea datos secundarios, sobre todo los
provenientes de fuentes bibliogréaficas, a partir de los cuales se elabora el marco
tedrico. No obstante, son los datos primarios obtenidos a través del disefio de

campo, lo esenciales para el logro de los objetivos y la solucion del problema



planteado. La investigacion de campo, al igual que la documental, se puede realizar

a nivel exploratorio, descriptivo y explicativo. (p.31)

Dentro del estudio, se empleard la investigacion de campo por el mismo hecho de
que se acudird directamente a los 7 cantones de la provincia de Cotopaxi que son

Latacunga, Pujili, Salcedo, Saquisili, Pangua, La Mana y Sigchos.
3.3. Disefio de la investigacion

3.3.1. Poblacién y muestra

Desde el punto de vista de (Carrillo, 2015) dice que poblacion es el “Conjunto de
elementos que presenta una caracteristica o condicion comun que es objeto de
estudio” (p.23).

Dicho con palabra de (Carrillo, 2015) dice que la muestra es la “Parte de los
elementos o subconjunto de una poblacion que se selecciona para el estudio de esa

caracteristica o condicion” (p. 31).

Para la aplicacion de las encuestas se ha tomado en cuenta a la poblacion segun
Maldonado de 1.135 personas donde se detalla en la Tabla 2 los productores de leche
de cada cantén; para unos mejores resultados se realizara 287 encuestas con la

finalidad de proporcionar informacién mas real y fiable.

a) Formula de la muestra

_ Z2(pxq@)*N
n_eZ(N—1)+Zzp*q

Donde:

n= Muestra

z= Nivel de confianza deseado
p= nivel de éxito

g= nivel de fracaso

e= marguen de error dispuesto a cometer
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N=tamafio de poblacion
Datos:

z= 95% segln tabla 1,96

B 1,962(0,5 * 0,5) * 1135
"~ 0,052(1135—1) + 1,9620,5 % 0,5

n = 287

n

Muestreo Intencional

Analizando el criterio de Mohammad Naghi Namakforoosh (Doctor en
Administracion de empresas de la Universidad Nacional Autbnoma de México) se ha
considerado que se aplicara un muestreo intencional, donde todos los elementos
muestrales de la poblacion seran seleccionados bajo estricto juicio personal del
investigador. En este tipo de muestreo el investigador tiene previo conocimiento de los
elementos poblacionales. Aunque este muestreo es subjetivo, requiere que el investigador
conozca los elementos muestrales, lo que permite que el muestreo sea representativo.
Por lo tanto, al calcular el tamafio de la muestra se deduce que la encuesta estara enfocada
a 287 familias productoras de leche de la provincia de Cotopaxi, la cual se realizara en

los 7 cantones de la misma.



Tabla 2 Encuestas dirigidas a los sectores de la provincia de Cotopaxi.
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Sector Productores de Porcentaje de NuUmero de
leche participacion encuestas

Latacunga 224 20% 57

La Mana 156 14% 39

Pangua 140 12% 35

Pujili 185 16% 47

Salcedo 167 15% 42
Saquisili 149 13% 38

Sigchos 114 19% 29

Total 1135 100% 287

El grupo de trabajo realizard las encuestas en los 7 cantones mencionados
anteriormente para tener una perspectiva mas amplia acerca de la produccion de
leche, y asi lograr obtener resultados mas optimos acerca de la problematica de la

investigacion.

3.4. Técnicas de recolecciéon de datos

Al analizar las bases tedricas, conceptuales y legales del tema de investigacion, se

procederd a determinar las técnicas de la recoleccion de datos.

3.4.1. Instrumentos

Segun (Herndndez, Fernandez, & Baptista, 2014) mencionan que los instrumentos:

Se refiere a cualquier tipo de recurso que utiliza el investigador; para
allegarse de informacién y datos relacionados con el tema de estudio. Por
medio de estos instrumentos, el investigador obtiene informacidn sintetizada
que podréa utilizar e interpretar en armonia con el marco teorico. Los datos
recolectados estan intimamente relacionadas con las variables de estudio y

con los objetivos planteados. (p. 15)



Se analiza que los instrumentos de recoleccién de datos son los medios o
recursos que se requieren para lograr obtener la informacion y datos necesarios sobre
el tema de investigacion, a través de una relacion entre las variables de estudio y los
objetivos planteados, es decir permite tener una interpretacion mas clara de los datos
que se van a recolectar por medio del instrumento de investigacion como es la

encuesta.
Encuesta

Como lo menciona (Riquelme, 2016) la encuesta: “Es una manera de recoger
informacién sobre un tema en especifico, donde a través de ella logramos analizar
los datos necesitamos para llegar a una conclusion o dar solucién a un problema en

concreto” (p. 7).

Se analiza que la encuesta permite recoger informacion especifica y necesaria
para lograr realizar la investigacion de una forma eficaz y eficiente, a través de varias
preguntas que permitan ampliar la informacion, por lo que la encuesta al ser un
instrumento de investigacion ayudara al proyecto a tener una perspectiva mas amplia
acerca del comercio justo en el sector lacteo de la provincia de Cotopaxi, ya que al
calcular la muestra se realizaran 287 encuestas que proporcionaran la informacion

necesaria para el desarrollo 6ptimo de la investigacion.

3.5. Validez y confiabilidad

Como lo menciona (Ruiz, 2012) da a conocer que:

La validez determina larevision de la presentacion del contenido, el
contraste de los indicadores con los items (preguntas) que miden las variables
correspondientes. Se estima la validez como el hecho de que una prueba sea
de tal manera concebida, elaborada y aplicada y que mida lo que se propone

medir.

Se estima la confiabilidad de un instrumento de medicién cuando permite
determinar que el mismo, mide lo que se quiere medir, y aplicado varias

veces, indique el mismo resultado. (p.33)

Se analiza que la validez y la confiabilidad son diferentes; la validez tiene el

objetivo de que se realice lo pretendido, es decir, que todo lo propuesto en la
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investigacion debe de ser realizado, y la confiabilidad es que los resultados obtenidos
de la investigacion sean reales, y permita tener un resultado preciso, es decir, que al

calcular de diferentes formas el resultado sea el mismo.

La encuesta fue presentada al Ing. Xavier Fabara, tutor de la investigacion,
quien al conocer sobre el tema, realizd su respectivo analisis y revision, para que

bajo criterios profesionales sea validada.

Posteriormente la encuesta fue presentada al Ing. Julio Tapia, Director de
Departamento de Ciencias Econdmicas y Administrativas para su respectiva
revision, con la finalidad de validar bajo criterios diferentes y obtener una
informacién mas amplia, para que la misma pueda ser aplicada a los pequefios

productores de leche de la provincia de Cotopaxi.

3.6. Técnicas de analisis de datos

Las técnicas de analisis de datos son herramientas Utiles para analizar
describir y organizar los datos recogidos a través del instrumento de investigacion
que es la encuesta. Ademas para procesar los datos investigados se utilizaran los

programas como son Microsoft Excel, Programa estadistico SPSS.
Anélisis de datos con SPSS

e Calculo més exacto

Permite trabajar con grandes cantidades de datos

Utiliza muestras mayores y mas variables

Es compatible con programas para manejo de datos

Permite el traspaso de datos de un programa a otro.

Segun (Leal, 2012) da a conocer que:

SPSS son las siglas de Statistical Package for the Social Sciences, que en su
traduccion al castellano quedaria como “Paquete Estadistico para las Ciencias
Sociales”.

Se trata de un programa o software estadistico que se emplea muy a menudo en
las ciencias socialesy, de un modo mas especifico por las empresas vy

profesionales de investigacion de mercados. Ello quiere decir que este software
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estadistico resultara de gran utilidad a la hora de llevar a cabo una investigacion
de carécter comercial.

El SPSS permite recodificar las variables y registros segin las necesidades del
usuario, esto es, si en algin momento precisamos expresar alguna variable de otra
forma, no hay ningln problema. La principal ventaja o la razén de su tremenda
popularidad radican en la capacidad que presenta SPSS para trabajar con bases de
datos de gran tamario. (p. 27)

Se analiza que el programa estadistico es un software que trabaja con datos
cuantitativos que permite realizar las tabulaciones, gréficos entre otras funciones de forma
mas eficiente, ademas se trabaja con gran numero de variables, esto permite tener la
confiabilidad de obtener resultados claros y precisos, para llegar a tomar decisiones

correctas en la elaboracion de las investigaciones de campo.
Como se analiza en (QuestionPro, s.f.) El:

SPSS es un formato que ofrece IBM para un analisis completo. Es el acronimo de

Producto de Estadistica y Solucion de Servicio.

SPSS es un software popular entre los usuarios de Windows, es utilizado para
realizar la captura y analisis de datos para crear tablas y graficas con data
compleja. EI SPSS es conocido por su capacidad de gestionar grandes volimenes

de datos y es capaz de llevar a cabo analisis de texto entre otros formatos mas.

Caracteristicas del SPSS

SPSS. La base del software estadistico SPSS incluye estadisticas descriptivas
como la tabulacién y frecuencias de cruce, estadisticas de dos variables, ademas
pruebas T, ANOVA y de correlacion. Con SPSS es posible realizar recopilacion

de datos, crear estadisticas, analisis de decisiones de gestién y mucho mas.

Analisis. Crear y distribuir una encuesta utilizando QuestionPro, a continuacion,

exportar facilmente sus resultados en SPSS para el analisis avanzado.
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Las diferentes funciones de SPSS
Estadisticas Avanzadas

El programa SPSS ofrece estadisticas avanzadas ademas de muchas funciones
estadisticas basicas, incluyendo la tabulacién cruzada, frecuencias, estadisticas de
variables dobles como las pruebas T y ANOVA, lineal y modelos no lineales.

Forma

El programa Modeler le ayuda en la construccion de modelos de prediccion, asi
como la mayor parte Validando em el uso de técnicas estadisticas avanzadas

Analisis de Textos

Si la mayoria de la encuesta es principalmente respuesta de texto, utilizando las
Text Analytics for Surveys programa puede ayudarle a obtener alguna

informacion util para el analisis de textos
Disefio de visualizacion

El Visualization Designer le permite tomar sus datos y crear facilmente una amplia
variedad de efectos visuales tales como graficos de caja radiales y graficos de
densidad. (p. 16)

Se analiza que el programa estadistico SPSS, es una herramienta de gran ayuda

para los usuarios de Windows ya que trabaja con grandes cantidades de datos, que

permitira tener un analisis avanzado de la investigacion, ademas cuenta con varias

caracteristicas como son; el analisis y el SPSS, y dentro de sus funciones esta la estadistica

avanzada, la forma, el analisis de textos y por Gltimo y no menos importante el disefio de

visualizacion cada uno de estas nos permitira tener resultados éptimos y precisos en el

disefio de un proyecto.

Analisis de datos con Microsoft Excel

Tiene una interfaz rapida y efectiva
Creacion de bases de datos

Insercion de graficos
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e Formulas

e Dispone de gran cantidad de formatos

Dentro de las técnicas de analisis de datos de las encuestas se procedera a

realizar los siguientes procedimientos que son:

e Definir las preguntas

e Establecer prioridades de medicion
e Recolecta datos

e Analiza los datos

e Interpretar los resultados

3.7. Técnicas de andlisis de datos estadisticos

Dentro de estas técnicas de andlisis de datos estadisticos se da a conocer las siguientes
medidas que se deben tomar en cuenta para tener datos claros y precisos de la encuesta

realizada

Media aritmética

“La media aritmética es la suma de todos los datos dividida entre el nUmero total de datos.
Se calculan dependiendo de como vengan ordenados los datos” (Portal Ejecutivo, 2012,
p.26).

Desviacion estandar

“Es una medida de dispersion, que nos indica cudnto pueden alejarse los valores respecto
al promedio (media), por lo tanto es util para buscar probabilidades de que un evento
ocurra.” (Moral, 2009, p.12).

Prueba de hipotesis

“Es un método esencial para la toma de decisiones. La decision relaciona la eleccion entre
dos enunciados competitivos y mutuamente excluyentes, respecto de uno o mas
parametros de la poblacién. Los enunciados competitivos se conocen como hipotesis nula
y alternativa” (Gutiérrez, 2019, p. 28).
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Se analiza que con estas técnicas de analisis de datos ayudara a la investigacion a
tener resultados méas confiables y eficaces, acerca del comercio justo en el sector lacteo
de la provincia de Cotopaxi, ademas esto permitira tener una vision clara del manejo de
las actividades con respecto a la sostenibilidad del comercio justo, dando asi un resultado

concreto para una correcta toma de decisiones.

3.8. Técnicas de comprobacion de hipdtesis

Para las técnicas de comprobacion de hipoétesis se utilizaran los siguientes:

El método inductivo donde (Rodriguez, 2005) menciona que “es un proceso en el
que, a partir del estudio de casos particulares, se obtienen conclusiones o leyes

universales que explican o relacionan los fenomenos estudiados”. (p.29)
El método analitico segun (Elizondo, 2002) menciona que:

Este método, también conocido como de analisis es la operacion mental que
separa los elementos de una unidad para conocer cada una de sus partes y
establecer su relacién. Como puede advertirse, el andlisis esta virtualmente
vinculado con el método inductivo, pues cuando se examinan las partes de
un universo (analisis), es posible inferir las caracteristicas del mismo

(induccion). (p.8)

Se analiza que el método analitico permite establecer una relacion entre los
elementos de una unidad para examinar cada una de las partes importantes dentro de
una investigacion, ademas este método permite realizar un andlisis de un todo,
logrando asi indagar lo esencial de la investigacion obtenida para una correcta

obtencion de resultados.
El método sintético como lo manifiesta el autor (Elizondo, 2002) dice que:

El método sintético o de sintesis es la operacion intelectual que retne las
partes de un universo separado y las considera como unidad. De este modo
la sintesis se convierte en la meta y resultado final de analisis, razén por la

cual ambos métodos se complementan. (p. 8)

Segun lo mencionado por el autor se analiza que el método sintético es una

operacion intelectual en donde se conforman las partes de un universo como unidad,
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es decir, este tiene relacion con el método analitico, ya que estos métodos buscan la
misma meta y el mismo resultado de andlisis para el buen desarrollo de una

investigacion.
Prueba estadistica no paramétrica

Chi Cuadrado

Para la comprobacién de hipotesis del tema de investigacion se utiliza la prueba
estadistica Chi Cuadrado, por lo cual el autor (Perez, 2013) dice que “Es una prueba
de gran versatilidad que nos permite evaluar asociaciones entre variables
categoricas”. (p.11)

XZ — Zk (OI_EI)2
i=1 E

Se analiza que la prueba estadistica Chi Cuadrado permite determinar si la variable
dependiente e independiente de la investigacion sobre el comercio justo en el sector lacteo

de la Provincia de Cotopaxi estan o no relacionadas.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Analisis de los resultados

En las siguientes figuras y tablas que se muestran a continuacion, se detallan cada
uno de los resultados arrojados de las encuestas aplicadas a los pequefios productores de
leche pertenecientes a la provincia de Cotopaxi, poblacion que fue considerada para que
se lleve a cabalidad el proyecto mencionado anteriormente.

4.2 Discusion de los resultados

Al contar ya con las encuestas fisicas aplicadas a los pequefios productores de
leche de la provincia de Cotopaxi, respectivamente; se procede a realizar la respectiva
tabulacion de cada una de las preguntas formuladas, por tal motivo seguidamente se

detallan los resultados obtenidos por el sistema SPSS.

1. Tipo de productor

Pregunta. ¢Usted qué tipo de productor es?

Dependiente 0

Independiente 287

Tabla 3 Tipo de productor

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  valido acumulado
Valido Independientes 287 100,0 100,0 100,0

Analisis e Interpretacion: Se determind que de 287 encuestas aplicadas a los
productores de leche, el 100% pertenecen al sector productor independiente, es decir en

la provincia de Cotopaxi existen independencia total en la actividad lechera.

El determinar cual es el tipo de productor que prevalece en la provincia de
Cotopaxi es de mucha relevancia, debido a que permite determinar a fondo dentro de la
actividad comercial y productiva de leche y de tal manera conocer si se cumple una

relacion laboral justa entre productor y consumidor.
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2. Anos de experiencia
Pregunta. ¢(Cuéntos afios de experiencia posee Ud. en la produccion lechera?

Tabla 4 Afios de experiencia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje  valido acumulado
Valido 0 a2 afios 4 14 1,4 1,4
3 a5 afios 87 30,3 30,3 31,7
6 a 7 afios 20 7,0 7,0 38,7
Mas del0 afios 176 61,3 61,3 100,0
Total 287 100,0 100,0

| DERELR
3 a5afios
6 a7 afios
W Mas de10 afios

Figura 2. Afos de experiencia

Analisis e Interpretacion: De un total de 287 encuestas realizadas, se puede
manifestar que apenas el 1,4% posee entre 0 y 2 afios de experiencia; mientras que el
30,3% tiene una experiencia en la produccion lechera de 3 a 5 afios; el 7% afirma que
cuenta entre 6 a 7 afios de experiencia en la actividad lechera; lo que significa que el

61,3% tiene una experiencia de mas de 10 afios.

Previo el respectivo analisis se puede deducir que la mayoria de los productores
de leche en la provincia de Cotopaxi cuentan con mas de 10 afios de experiencia laboral
dentro de su actividad, lo que significa que conocen de manera real y muy bien las
condiciones en las que se produce y se comercializa la leche.
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3. Tipo de mano de obra

Pregunta. La mano de obra que usted utiliza para la produccion de leche es:

Tabla 5 Tipo de mano de obra

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido  personal 79 27,5 27,5 27,5
familiar 177 61,7 61,7 89,2
contrato 28 9,8 9,8 99,0
otros 3 1,0 1,0 100,0
Total 287 100,0 100,0

M personal
= familiar
O contrate
M otros

;

Figura 3. Tipo de mano de obra

Analisis e Interpretacion: De una muestra de 287 encuestados se determind que
para la produccién de leche se utilizan diferentes formas de mano de obra, dando como
resultado que el 27,2% utiliza una mano de obra personal; mientras que el 61,7% se
destaca por utilizar una mano de obra familiar; es asi que el 9,8% se encarga del uso de
una mano de obra previo un contrato; por consiguiente los productor afirman que apenas

el 1,03% utilizan otro tipo de mano de obra.

La mano de obra mas utilizada en el sector lechero de la provincia de Cotopaxi
estd dado por el trabajo de los mismos familiares que se dedican a esta actividad, lo que
significa y demuestra que en si esta actividad es llevada a cabo por pequefios productores
en una cantidad minima a diferencia de los productores asociados.
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4. Forma de extraccion de leche

Pregunta. Para la extraccion de leche ;usted lo realiza de forma?

Tabla 6 Forma de extraccién de leche

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado

Vélido  Manual 125 43,6 43,6 43,6
Mecénico 125 43,6 43,6 87,1
Ambos 37 12,9 12,9 100,0
Total 287 100,0 100,0

W manual
H mecanico
O Ambos

Figura 4. Forma de extraccién de leche

Analisis e Interpretacion: Para el analisis de esta pregunta del 100 % aplicado el
43,6% afirma que la forma en que se extrae la leche es de forma manual, reafirmando de
igual manera que el 43,6 % extrae la leche de forma mecanica; mientras que apenas el
12,9% da a conocer que se dedica a extraer la leche utilizando al a par las dos formas.

Se puede inferir que con respecto a la extraccion de la leche en la provincia de
Cotopaxi, que el 87% lo realiza de ambas formas



5. Cantidad de leche producida diariamente

Pregunta. La cantidad de leche que usted produce diariamente es de:

Tabla 7 Cantidad de leche producida diariamente

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido de 1 a 50 litros 137 47,7 47,7 47,7
de 51 a 100 litros 76 26,5 26,5 74,2
mas de 100 litros 74 25,8 25,8 100,0
Total 287 100,0 100,0

Figura 5. Cantidad de leche producida diariamente

M de 1250 litros
M e 512100 ltros
O mas de 100 tros
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Analisis e Interpretacion: De un total de 287 encuestas aplicadas, el 47,7%

menciona que producen de 1 a 50 litros de leche diariamente, el 26,5% produce de 51 a

100 litros; por consiguiente el 25,8% afirma que se producen mas de 100 litros de leche

diarios.

Al concluir que el 47,7% de los productores afirman que en la provincia de

Cotopaxi se producen diariamente de 1 a 50 litros, se puede verificar que contamos en la

gran mayoria con pequefios productores que se dedican a esta actividad con la finalidad

de mejorar su economia.



53

6. Sector al que se destina la leche

Pregunta. (A qué sector destina la produccion de leche en su mayoria? (elija una
opcion)

Tabla 8 Sector al que se destina la leche

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido €coNsumo propio 12 4,2 4,2 4,2
Recolector de leche 275 95.8 95.8 100.0
Total 287 100,0 100,0

M consumo propio
[ Recolector de leche

Figura 6. Sector al que se destina la leche

Analisis e Interpretacion: Con respecto a esta pregunta se determina que del
100% de las encuestas aplicadas, el 4,2% destina la leche para consumo y el 95,8%

destina la leche a un recolector.

Los resultados arrojados dan a entender claramente que la produccién lechera es
destinada en su gran mayoria a un recolector para posteriormente ser comercializada, lo

que permite a los pequefios productos concebir un ingreso permanente.
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7. Precio del litro de leche

Pregunta. El precio del litro de leche que usted vende es de:

Menos de 0,40 centavos 287
De 0,41 a 0,45 centavos 0
De 0,46 a 0,50 centavos 0
Més de 0,50 centavos 0

Tabla 9 Precio del litro de leche

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado

Vélido menos de 0,40 centavos
287 100,0 100,0 100,0

Analisis e Interpretacion: Con referencia al precio del litro de leche al que los
productores venden, de las 287 encuestas aplicadas el 100% afirma que es concedido a

menos de 0,40 centavos.
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8. Productor asociado
Pregunta. ¢Ud. Es un productor asociado?

Tabla 10 Productor asociado

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Vélido  si 4 1,4 1,4 1,4
no 283 98,6 98,6 100,0
Total 287 100,0 100,0

Figura 7. Productor asociado

Analisis e Interpretacion: De un total de 287 encuesta aplicadas a cada uno de
los productos de leche de los diferentes sectores de la provincia de Cotopaxi se obtuvo
como resultados que del 100% apenas el 1,4% son productores asociados; mostrando

significativamente que el 98,6% no es parte de una asociacion.

De acuerdo a los resultados arrojados anteriormente se deduce que es de suma
importancia tomar en cuenta este aspecto de que la mayoria de los productores se maneje
por cuenta propia y no pertenezca a una asociacion que le pueda guiar sobre las

condiciones laborales a las que deben exponerse.



9. Toma en cuenta de autoridades
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Pregunta. Ud. al pertenecer a los productores de leche, es tomado en cuenta por parte de

las autoridades para recibir:

Capacitaciones sobre uso de manuales 0
Asesoramiento Técnico 0
Normas de Higiene 0
Ninguno 287

Tabla 11 Toma en cuenta de autoridades

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Valido Ninguno 4 1.4 1000 1000
Perdidos Sistema 283 98,6
Total 287 100,0

Analisis e Interpretacion: De acuerdo al total de encuestados se puede detallar

que con respecto a la opinidn de los productores de leche, no son tomados en cuenta por

las autoridades por lo que mencionan el 100% de los encuestados que no reciben ninguna

de las alternativas mencionadas anteriormente.

Al analizar los resultados se puede destacar que no existe apoyo alguno por parte

de las autoridades, lo que significa que no tienen acceso a ninguna capacitacion o

asesoramiento técnico y mucho menos sobre normas de higiene, lo que dificulta a los

pequefios productos ofrecer una produccion adecuada.
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10. Incidencia en el desarrollo de la economia

Pregunta. ¢En qué porcentaje considera Ud. que la produccion lechera incide en el
desarrollo de la economia dentro de la provincia de Cotopaxi?

Tabla 12 Incidencia en el desarrollo de la economia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  de 100% a 80% 85 29,6 29,6 29,6
de 70% a 50% 120 41,8 41,8 71,4
de 40% a 20% 69 24,0 24,0 95,5
de 10% a 0% 13 4,5 4,5 100,0
Total 287 100,0 100,0

M = 100% & 80%
M e 70% a 50%
Cde 40% a 20%
W e 10% a 0%

Figura 8. Incidencia en el desarrollo de la economia

Analisis e Interpretacion: Del total de las encuestas ejecutadas el 29,6%
menciona que la produccidn lechera incide en la economia de la provincia de Cotopaxi
en un rango de 100% a 80%; mientras que el 41,8% afirma que contribuye en un rango
de 70% a 50%; el 24% opina que infiere en un rango de 40% a 20% y la parte restante
que tan solo es el 4,5% da a conocer que favorece en la economia en el rango de tan solo
de 10% a 0%.

Previo el respectivo analisis de la pregunta se puede manifestar que los
productores de leche aceptan que la actividad lechera si contribuye en el desarrollo de la



58

economia en la provincia de Cotopaxi, lo que significa que hay que tomar prioridades

para contribuir con los mismos.
11. Comercio Justo

Pregunta. ;Conoce Ud. Lo que es comercio justo?

Tabla 13 Comercio Justo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  si 91 31,7 31,7 31,7
no 196 68,3 68,3 100,0
Total 287 100,0 100,0

Figura 9. Comercio Justo

Analisis e Interpretacion: Con respecto al Comercio Justo de la muestra de 287

encuestas se deduce que el 31,7% conoce de qué se trata; mientras que el 68,3%

desconoce acerca del tema mencionado.

Es necesario que los productores de leche conozcan a fondo de qué trata el comercio

justo para que puedan llevar a cabo una relacion laboral justa y equitativa entre productor

y consumidor.
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12. Incremento de Ventas

Pregunta. ;Considera usted que la aplicacién del comercio justo favorece al incremento

de sus ventas?

Tabla 14 Incremento de Ventas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  si 206 71,8 71,8 71,8
no 81 28,2 28,2 100,0
Total 287 100,0 100,0

Figura 10. Incremento de Ventas

Analisis e Interpretacion: Con respecto a la pregunta se puede dictaminar que el
71,8% de productores dice que el comercio justo si contribuye al incremento de ventas;
mientras que el 28,2% dice que no contribuye al mismo.

Una de las circunstancias del porqué en esta pregunta exista un porcentaje mas
alto en la respuesta positiva es que se debe a que los productores si en realidad confian
en que la aplicacién del comercio justo y principios a los que se someten para que en
realidad gocen de un incremento real en las ventas del producto que ofrecen para el
sustento de su diario vivir.
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13. Sustento del Comercio Justo
Pregunta. ;Considera que debe de existir una politica publica que regule y sustente el

comercio justo en las actividades del sector?

Tabla 15 Sustento del Comercio Justo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Vélido  si 185 64,5 64,5 64,5
no 102 35,5 35,5 100,0
Total 287 100,0 100,0

B
Eno

Figura 11. Sustento del Comercio Justo

Analisis e Interpretacion: De las 287 encuestas realizadas con respecto a la
regulacion y sustentacion de una politica publica dentro del comercio justo el 64,5%

afirmo que si; mientras que el 35,5% dice que no.

Debido al desconocimiento de los productores sobre el comercio justo es
indispensable que se establezca una politica publica, donde conste principalmente las
necesidades y la solucion de los problemas que suscitan dentro de la produccion lechera,
y de esta manera contribuir con los pequefios productores de la provincia de Cotopaxi.
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14. Tipo de Financiamiento

Pregunta. Para financiar su actividad de producir leche, con mayor frecuencia
hace uso de:

Tabla 16 Tipo de Financiamiento

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido  Recursos propios 176 61,3 61,3 61,3
Préstamos en instituciones
] ) 111 38,7 38,7 100,0
financieras
Total 287 100,0 100,0

W Recursos propios
= Préstamos en insttuciones
financieras

Figura 12. Tipo de Financiamiento

Analisis e Interpretacion: Se concluyd que de los 287 encuestados un 61,3%
reconoce que su actividad es financiada por recursos propios; mientras que el 38,7%
acude y opta por ejecutar préstamos otorgados en instituciones financieras

Es de pilar fundamental saber de qué manera los pequefios productores financian
su actividad econdmica, puesto que previo a la ejecucion de este proyecto se puede
descubrir los tipos de financiamiento a los que pueden acceder para cubrir sus
necesidades.
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15. De los siguientes principios del comercio justo indique ¢Cual es el nivel de
aceptacion que Ud. Considera?
15.1.0portunidades pequefios productores

Pregunta. Crear oportunidades de mercado para pequefios productores de leche.

Tabla 17 Oportunidades pequefios productores

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Véalido totalmente en desacuerdo 6 2,1 2,1 2,1
ni de acuerdo, ni en
65 22,6 22,6 24,7
desacuerdo
de acuerdo 109 38,0 38,0 62,7
totalmente de acuerdo 107 37,3 37,3 100,0
Total 287 100,0 100,0
M totaiments en desacusrdo
WA S en
O de acuerdo

Il totalmente de acuerdo

Figura 13. Oportunidades pequefios productores

Analisis e Interpretacion: Haciendo referencia al primer principio del comercio
justo que trata de crear oportunidades de mercado para pequefios productores, de acuerdo
a la poblacion encuestada se dedujo que el 2,1% esta en totalmente en desacuerdo; el 22,6
en ni de acuerdo, ni en desacuerdo; mientras que el 38% esta de acuerdo; determinando
asi que el 37,3% se encuentra totalmente de acuerdo.

Segun los resultados arrojados se concluye que los pequefios productores apoyan
que si se cumpla el primer principio del comercio justo, para de esta manera incluirse u
poseer mas oportunidades a nivel del mercado en el que se encuentran.

15.2.Relaciones Comerciales
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Pregunta. Establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequefios

productores de leche.

Tabla 18 Relaciones Comerciales

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 5 1,7 1,7 1,7
ni de acuerdo, ni en
desacuerdo 61 21,3 21,3 23,0
de acuerdo 124 43,2 43,2 66,2
totalmente de acuerdo 97 33,8 33,8 100,0
Total 287 100,0 100,0

Ml totaimente en desacuerdo
ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

O de acuerda

M tctaimente de acuerdo

Figura 14. Relaciones Comerciales

Analisis e Interpretacion: Con respecto a las relaciones comerciales solidarias a
largo plazo con pequefios productores de leche, el 1,7% da a conocer que esta totalmente
en desacuerdo; el 21.3% afirma que no esta ni de acuerdo, ni en desacuerdo; mientras que
el 43,2 dice que esta de acuerdo; y el restante que es 33,8 da a conocer que esta totalmente
de acuerdo.

Es muy notable que la mayoria de productores aceptan que es necesario que exista
relaciones comerciales solidarias a largo plazo, para de esta manera poder mejorar su
economia y tratar de ser mejores emprendedores incrementando la cantidad del producto

que ofertan.

15.3.Precio Justo
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Pregunta. Pagar un precio justo a los pequefios productores de leche.

Tabla 19 Precio Justo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 5 1,7 1,7 1,7
ni de acuerdo, ni en
desacuerdo 69 24,0 24,0 25,8
de acuerdo 126 43,9 43,9 69,7
totalmente de acuerdo 87 30,3 30,3 100,0
Total 287 100,0 100,0

W tctaimente en desacuerdo

= ni e acuerdo, ni en
desacuerdo

O de acuerda

Wtotaimente de acusrdo

Figura 15. Precio Justo

Analisis e Interpretacion: En cuanto al precio justo de leche que ofertan los
pequefios productores, el 1,7 % esta totalmente en desacuerdo; el 24% se encuentra en
acuerdo ni en desacuerdo; el 43,9 dan a conocer que estan de acuerdo ; y el restante que

es el 30,3% afirma que estan totalmente de acuerdo.

Previo el analisis se puede mencionar que la mayoria de productores esta de
acuerdo a que se cumpla en la actividad que desempefia el principio mencionado
anteriormente con la finalidad de que el producto sea vendido a un precio que realmente

signifique.




15.4.Potenciacion de capacidades

Pregunta. Potenciar las capacidades de los pequefios productores de leche.

Tabla 20 Potenciacién de capacidades
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 6 2,1 2,1 2,1
ni de acuerdo, ni en 9 25,1 25,1 27.2
desacuerdo
de acuerdo 110 38,3 38,3 65,5
totalmente de acuerdo 99 34,5 34,5 100,0
Total 287 100,0 100,0

Wl tctaimente en desacuerdo

mn de acuerdo, ni en
desacuerdo

Clde acuerda

M totalmente de acuerdo

Figura 16. Potenciacion de capacidades

Analisis e Interpretacion: Del 100% de los encuestados, se puede manifestar que

con respecto a la potenciacion de capacidades el 2,1 menciona que esta totalmente en

desacuerdo; el 25,1 en cambio menciona que esta ni de acuerdo, ni en desacuerdo; el 38,3

afirma que esta de acuerdo y el porcentaje restante que corresponde al 34,5% menciona

que esta totalmente de acuerdo.

Significa que este es uno de los principios mas importantes para que los pequefios

productores puedan surgir y de tal manera incrementar sus ventas generando mayores

utilidades.




15.5.Generacion condiciones de produccién

Pregunta. Generar condiciones de produccion de leches seguras y sanas.

Tabla 21 Generacion condiciones de produccion
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 4 1,4 14 1,4
3 74 25,8 25,8 27,2
de acuerdo 118 41,1 41,1 68,3
totalmente de acuerdo 91 31,7 31,7 100,0
Total 287 100,0 100,0

Mtotalments en desacuerdo

m" de acuerdo, ni en
desacuerdo

[l de acuerdo

Mtotaimente de acuerdo

Figura 17. Generacidn condiciones de produccion

Analisis e Interpretacion: Los resultados que arrojaron las encuestas aplicadas

con respecto a esta pregunta de generar oportunidades de produccion para los pequefios

productores de leche de la provincia de Cotopaxi son los siguientes, el 1,4 menciona que

estd totalmente en desacuerdo; el 25,8 da a conocer que esta ni de acuerdo, ni en

desacuerdo; el 41,1 de acuerdo mientras que el 31,7 totalmente de acuerdo.

La mayoria de la poblacion menciond que esta totalmente de acuerdo con que se

ponga en préactica este principio, ya que se convertiria en una herramienta muy importante

para poder ocupar mas mercados y promocionar su producto generando condiciones

seguras y sanas para sus clientes.




15.6.Trabajo Infantil

Pregunta. Evitar el trabajo infantil
Tabla 22 Trabajo infantil
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 5 1,7 1,7 1,7
ni de acuerdo, ni en
desacuerdo 62 21,6 21,6 23,3
de acuerdo 127 44,3 44,3 67,6
totalmente de acuerdo 93 32,4 32,4 100,0
Total 287 100,0 100,0

Figura 18. Trabajo infantil

Wl totalmente en desacuerdo

@ nide acusrdo, nien
desacuerdao

Ll dle acuerdo

W tctaimente de acuerdo

Analisis e Interpretacion: En la pregunta se menciona acerca de evitar el trabajo

infantil en el sector lechero dentro de la provincia de Cotopaxi, obteniendo los siguientes

resultados el 1,7 menciona que esta totalmente en desacuerdo; el 21,6 dice que esta ni de

acuerdo, ni en desacuerdo; el 44,3 de acuerdo mientras que el 32,4 totalmente de acuerdo.

En realidad dentro del comercio justo se deben respetar los derechos de los

nifios, por tal motivo no deben estar expuestos a un trabajo a su temprana edad, por lo

que deben acceder a una educacion o ser tratados de diferente manera sin que se

aprovechen de su inocencia.
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15.7.Respeto y cuidado del medio ambiente

Pregunta. Respeto y cuidado del medio ambiente

Tabla 23 Respeto y cuidado del medio ambiente

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido totalmente en desacuerdo 5 1,7 1,7 1,7
ni de acuerdo, ni en
desacuerdo 77 26,8 26,8 28,6
de acuerdo 124 43,2 43,2 71,8
totalmente de acuerdo 81 28,2 28,2 100,0
Total 287 100,0 100,0

M totalmente en desacuerdo

] ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

O de acuerdo

Ml tctalmente de acuerdo

Figura 19 Respeto y cuidado del medio ambiente

Analisis e Interpretacion: Luego de acceder a la informacion sobre qué
actividades ejecutan los pequefios productores de leche con respecto al medio ambiente
se obtuvieron los siguientes resultados mencionados asi totalmente en desacuerdo se
encuentrael 1,7% ; el 26,8% afirma que esta ni de acuerdo, ni en desacuerdo; de acuerdo

se encuentra el 43,2% ; totalmente de acuerdo 28,2.

Luego de un previo analisis de los resultados arrojados se puede concluir que en
realidad los pequefios productores se encuentran en la gran mayoria de acuerdo con que
se debe respetar los cuidados al medio ambiente, por lo que daban a conocer que se tiene
que considerar que este principio es de pilar fundamental para proteger tanto a las

personas como a sus animales.
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16. Agrupacion comercio justo

Pregunta. ¢Ud. Esta dispuesto a ser parte de una agrupacion del comercio justo?

Tabla 24 Agrupacién comercio justo

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
vélido  si 197 68,6 68,6 68,6
no 90 31,4 31,4 100,0

Total 287 100,0 100,0

Figura 20. Agrupacion del comercio justo

Analisis e Interpretacion: Los pequefios productores con respecto a la
agrupacion en el comercio justo dieron a conocer que el 31,4% respondio que no; mientras

que el 68,6% manifestd una respuesta de si.

Previo un analisis a los porcentajes arrojados se puede decir que los productores
si estan dispuestos a integrarse a una agrupacion del comercio justo, para que adquieran

conocimientos sobre lo mencionado.



17. Forma de fijacion del precio del litro de leche

Pregunta. El precio del litro de leche usted lo establece a través de:

Tabla 25 Forma de fijacion del precio del litro de leche
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vaélido z;:;z;;gados por el 40 139 139 139
costos de producir leche 52 18,1 18,1 32,1
competencia 91 31,7 31,7 63,8
precio de mercado 104 36,2 36,2 100,0
Total 287 100,0 100,0

-precios&)agados por el
or

@ costos de producir leche
[ competencia
M >recio de mercado

Figura 21. Forma de fijacion del precio del litro de leche

Analisis e Interpretacion: De las encuestas aplicadas se manifiesta que el precio

de litro de leche lo establece a través de, en un 13,9 precios pagados por el comprador;

18,1 costos de producir leche; 31,7 competencia; 36,2 precio de mercado.

Lo que se puede rescatar de los resultados arrojados es que los pequefios

productores establecen el precio del litro de leche en su gran mayoria de acuerdo al precio

de mercado.
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Interpretacion General

Al analizar las 287 encuestas aplicadas a los siete cantones de la provincia de
Cotopaxi como son Salcedo, Saquisili, Pujili, Pangua, La Mana, Sigchos y Latacunga,
acerca del comercio justo se determind, que la mayoria de las familias son independientes
en la actividad lechera, ya que el 61,3% de las personas cuentan con mas de 10 afios de
experiencia laboral, lo que significa que conocen de forma precisa como llevar a cabo el
negocio de la venta de leche. Ademas se observd que el 61,7% utilizan mano de obra
familiar, es decir no tienen relaciones comerciales con ninguna otra persona, por lo que
el 43,6% extraen la leche de forma manual, es decir no producen mucha cantidad de leche,
ya se determiné que el 47,7% de las familias producen de 1 a 50 litros diarios, esto quiere
decir que la gran mayoria son pequefios productores de leche.

El 95,8% de productores venden la leche a un recolector, por lo cual en todos los
sectores que se aplicd la encuesta existe un ingreso por el precio del litro de leche de
menos de 0,40 centavos. Ademas el 98,6% de los pequefios productores no son parte de
ninguna asociacion, por lo que cada uno de ellos vela por su propio beneficio, y el 41,8%
dicen que la produccion de leche incide en un 50% hasta un 70% en la economia de la

provincia de Cotopaxi.

Se determind que el 68,3% de los productores no conocen acerca de los que es
comercio justo, pero al darles a conocer un poco de lo que se trata el comercio justo, ellos
dieron que el 71,8% el comercio justo favorece al incremento de las ventas de leche, el
64,5% afirma que la politica pablica permitird una mayor regulacién dentro del comercio
justo del sector lacteo, el 61,3% dijeron que utilizan recursos propios para producir la

leche.

Ademas se analiz6 que el 38% dicen que los pequefios productores de leche deben
de tener mayores oportunidades dentro del mercado comercial, permitiendo asi obtener
relaciones comerciales a largo plazo en donde se beneficien ambas partes (productor y
prestatario), también las personas dijeron en un 43,9% que estan de acuerdo con que
deben de pagar un precio justo, para obtener mayores beneficios al esfuerzo que ellos

realizan de forma diaria.

Cabe mencionar que el 38,3% estan de acuerdo en potenciar las capacidades de

los pequefios productores para que incrementen sus ventas generando mayores ganancias,
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y asi obtener condiciones mas seguras y sanas para el productor. También el 44,3% estan
de acuerdo en evitar el trabajo infantil, ya que ellos deben de acceder a una educacion y
no a un trabajo, asi mismo el 43,25% dicen que se debe de respetar al medio ambiente ya
que asi se protegeran tanto las personas como los animales, y el 68,6% dice que si estarian
dispuestos a integrarse a una agrupacion del comercio justo ya que conocieron las ventajas
que obtuvieran, por Gltimo se analiz6 que el 36,2% establecen su precio de leche de
acuerdo al precio del mercado, por lo que todos los sectores encuestados dieron a conocer
que el precio de litro de leche de $0,38 ctvs.

Para concluir se analiza que el comercio justo ayudard a que los pequefios
productores analicen como deben de llevar a cabo su actividad comercial, es decir de una

forma en donde las dos partes salga beneficiadas.

4.3. Comprobacion de hipotesis

Para la comprobacion de la hipotesis se realizé el analisis de CHI-CUADRADO
(x?), donde permitira conocer la relacion entre la variable dependiente y la variable

independiente por lo cual se procede a realizar lo siguiente:

1. Planteamiento del problema
H,- Hipotesis Alternativa: La aplicacion de la sostenibilidad del comercio justo aporta
al desarrollo del sector lacteo de la provincia de Cotopaxi.
H - Hipdtesis Nula: La aplicacion de la sostenibilidad del comercio justo no aporta al
desarrollo del sector lacteo de la provincia de Cotopaxi
También se da a conocer la variable dependiente y la variable independiente para la
formacion de una correlacion, las cuales son mencionadas a continuacion:
Variable dependiente: Desarrollo del Sector Lacteo — Considera que debe de existir una
politica publica que regule y sustente el comercio justo en las actividades del sector.
Variable independiente: Sostenibilidad del Comercio justo - Con relacion a los
principios del comercio justo cual es el nivel de aceptacion dentro de: Potenciar las

capacidades de los pequefios productores de leche.
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Al realizar la correlacion de las variables se obtiene la siguiente tabla:

Tabla 26 Comprobacion de Hipotesis

Potenciar las capacidades de los pequefios productores de leche. * Considera que debe de
existir una politica puablica que regule y sustente el comercio justo en las actividades del
sector: tabulacion cruzada
Considera que debe
de existir una politica
publica que regule y
sustente el comercio  Total
justo en las
actividades del sector
Si No
Recuento 6 0 6
totalmente en
desacuerdo Recuento esperado 3,87 2,13 6
ni de acuerdo, Recuento 72 0 72
Potenciar las capacidades ni en
~ desacuerdo Recuento esperado 46,41 25,59 72
de los pequefios
productores de leche. Recuento 107 3 110
de acuerdo Recuento esperado 70,91 39,09 110
totalmente de Recuento 0 99 99
acuerdo Recuento esperado 35,18 63,81 99
Recuento 185 102 287
Total
Recuento esperado 185 102 287

2. Determinacién del nivel de significancia
Para el calculo del nivel de significancia, se utilizara el nivel de probabilidad de
(B=95%) y el nivel de significancia de (0=5%).
gl = (cantidad de filas — 1) * (cantidad de columnas — 1)
gl=UA-1=*2-1)
gl=3

Al analizar los grados de libertad, con el nivel de significancia dentro de la tabla de
distribucién de CHI-CUADRADO (x?2), da un valor de:
x2 =782
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F(a)=P(X<a)

PERCENTILES DE LA DISTRIBUCION y?

n 0,995

099

0,975

0,95

09

0,75 05

0,25

0,05

0,025

0,01

(0,005

| 7819
2 10597
3 12,638
4 14,860
5§ 16,750
6 18,548
71 20218
8 21965
9 23569
10 25,188
11 26,757
12 28,300

6,636

9,210
11,345
13217
15,086
16,812
18,475
20,090
21,666
23,208
24,725
26,217

5,024

1378

9,348
1143
12,833
14,448
16,013
17,535
18,023
20,483
21,920
23337

3,841
5,991

2,706
4,605

1815

6,251

9,488
11,070
12,592
14,067
16,507
16,919
18,307
19,675
21,026

1,118
9,236
10,645
12017
13,362
14,684
15,987
17,215
18,549

1323 045
2713 1,386
4108 2,366
5385 3367
6626 4351
7841 5348
9037 6346
10219 7344
11389 8343
12549 9342
13,701 10,341
14,845 11,340

0,102
0,575
1213
1,923
2,675
3,455
4,265
5,07
5,899
6,737
1,584
8,438

0,004
0,103
0,362
0,711
1,145
1635
2,167
2,133
3,325
3,940
4,575
5,226

0,001
0,051
0,216
0,484
0,831
1,231
1,690
2,180
2,700
3,247
3816
4,404

0,000
0,020
0,115
0,297
0,564
0872
1,239
1646
2,088
2,558
3,053
3.5M

0,000
0010
0072
0,207
0412
0,676
0,989
1,344
1,736
2,156
2,603
3,074

3. CHI-CUADRADO (x?) calculado en el software de SPSS:

Tabla 27 Tabla de distribucion Chi Cuadrado

Fuente: (Lopez, 2015)

Tabla 28 Prueba de CHI-CUADRADO (x?)

Pruebas de chi-cuadrado

Chi-cuadrado de
Pearson

lineal

N de casos validos

a. 4 casillas (25,0%) han esperado un recuento menor que 5.
El recuento minimo esperado es ,84.

Razon de verosimilitud
Asociacion lineal por

Valor

8,

62°

9,298

0,983

287

gl

Sig. asintotica
(2 caras)

,035
,023

,159
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4. Decision

Al analizar los resultados obtenidos se muestra lo siguiente:

x%(Critico) = 7,81

x*(Calculados) = 8,62

Por lo tanto x?(Calculado) > x?(Critico) , es decir, es rechazada la hipétesis nula y

se aceptada la hipotesis alternativa.

RECHAZD HO

ACEPTACIGN H1

0 X2t =731 ¥2c = 8E2

5.

Figura 22. Distribucion Chi- Cuadrado

Interpretacion

Previo la realizacion y en base al analisis aplicado, al utilizar el 0,05 de
nivel de significancia, mismo que equivale al 5%, en efecto se comprueba que la
aplicacion de la sostenibilidad del comercio justo aporta al desarrollo del sector
lacteo de la provincia de Cotopaxi, por mismo hecho de que al calcular x? se
observé gque es mayor al critico, comprobando de tal manera la finalidad a la que
se desea llegar con la investigacion efectuada, siendo la misma la aplicacién del

comercio justo entre productores y consumidores.
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CAPITULO V
PROPUESTA

La propuesta se basa generalmente en proyectar una idea, que pueda de tal manera

dar solucion a un problema, la misma que se basa en un tema de investigacion especifico

y en si lo que busca es justificar la necesidad que surge en un estudio o investigacion.

La aplicacion del comercio justo es una de las actividades mas indispensables para
llevar a cabo relaciones comerciales equitativas entre el productor y consumidor, por tal
motivo desde tiempo pasado se ha tomado medidas adecuadas para que mediante la
utilizacién del mismo los pequefios productores puedan llevar a cabo su actividad

econdmica de una manera mas organizada y justa.

A lo largo de la historia se ha podido palpar que en la mayoria de los negocios y
principalmente en los pequefios no se ha tomado en cuenta las condiciones a las que se
exponian los pequefios productores al ejecutar una actividad economica; por esta razon la
ejecucion de un comercio justo ha permitido a los productores incluirse en diferentes
mercados llevando a cabo un catalogo de un sistema solidario, donde se hagan respetar
los derechos de estas personas que lo Unico que buscan es sobresalir de sus bajas
condiciones economicas, esta medida econdmica ha permitido que los pequefios
productores se desenvuelvan de una manera mas digna evitando exponerse a condiciones
laborales y salarios injustos, a la explotacion laboral infantil, a la desigualdad entre

hombres y mujeres , entre otras.

Por tal motivo, es importante dar a conocer y aplicar de tal manera los principios
que encajan en el comercio justo, en el sector lechero de loa productores de la provincia
de Cotopaxi llevando consigo un desarrollo sostenible del mismo, ayudando a sostener y

fortalecer su economia y desarrollo laboral y econémico.

5.1. Modelo de simulacion financiera

El modelo de simulacion financiera permitird analizar el nivel de cumplimiento
del comercio justo a través de una calificacién que sera emitida de acuerdo a las opciones
que elijan los productores, es decir, segun las actividades que estos realizan. EI modelo
estd basado en los 10 principios del comercio justo, por lo cual la calificacién sera de 10

puntos.
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UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
—a ACION PARA LA EXCELENCIA

Figura 23. Presentacion modelo de simulacidn financiera

En el modelo establecido se muestra que la calificacion es propuesta mediante el analisis
de los 10 principios de comercio justo.

[ HOJA DE CALIFICACIGN PARA DETERMINAR EL NIVEL DE COMERCID JUSTO DEL SECTOR LACTED
NOMBRE DEL PRODUCT OR: I [
[FECHA: | |
CALIFICACION RANGO RANGD
CATEGORIAS N PRICIPIDS INDICADORES PONDERACIGN DBTENIDA OPTIMD DBTENIDD
Creacion de oportunidades para
productores en desventajas Participacon en ferias
1 econdmicas incluisivas 1 1 10% 10%
ECONGMICD Transparencia y Rendicion de Informacién contable y
2 cuentas financiera 1 1 10% 10%
3 Précticas del Comercio Justo Andlisis de costos 1 1 10% 10%

Consideracion parala
fijacion de precios

Pago de un precio justo

No al trabajo infantil ni al Funcionamiento de la
5 trabajo forzoso estructura organizativa 1 1 10% 10,00%
Compromiso de No
discriminacién, igualdad de
Genero, Potestad econémica de

las mujeres y Libertad de Mecanismos de apoyoy
SOCIAL 6 asociacion. concidercidn 1 1 10% 10%
7 Condiciones de trabajo dignas. |Relaciones de confianza 1 0,86 10% 9%

Acciones en el espacio
publico y relacién con otros
8 Desarrollo de Capacidades factores sociales 1 0,50 10% 5,00%
Mecanismos participativos
Promocion del comercio justo. [en latoma de decisiones.

AMBIENTAL Respeto por el Medio Ambiente [Respeto a la biodiversidad. 6,67% [BUENO |

Figura 24. Hoja de calificacion del Nivel de cumplimiento del comercio justo

En el modelo disefiado , se basa en los 10 principios fundamentales del Comercio
Justo, el mismo consta de una pregunta vinculada con los mencionados; las personas que
puedan hacer uso de esta herramienta, simplemente deben seleccionar la opcion que se
quiera considerar, basada en la actividad econdmica que se ejecute y automaticamente se
arrojard un resultado porcentual y numeérico, al finalizar con la contestacion de las
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preguntas propuestas, podrd disponer de una hoja de calificacion que el nivel de
cumplimiento de la aplicacion de un adecuado y buen comercio justo, dando a conocer

una calificacién cualitativa como regular, bueno o muy bueno.

Principio Uno: Creacion de oportunidades para productores en desventajas econémicas

PRINCIPIO UNO
(ATEGORIA__PRINGPIO DEAINICION VARABLE TPODEVARABLE |NDICADOR [TEMPORALDAD [SCALA |VALORACIGN |PUNTUACIN

Busca abrir paso a los pequefios

nroductores desde ainseguridad Desarrollode mercados

(reacion de oportunidades para economica y la pobreza ala auto- nara productores en Participacdn en ferias

ECONOMICO.  [productores en desventajas econdmicas  [suficenciaecondmicay lapropiedad.  |desventajaEcondmica — [Cualitativa incluisivas Anual UNAVEZ  |5% 05

PRINCIPIOUNO Valoracion total

Rango Porcentaje arojado
05 )

Figura 25. Modelacion principio uno del comercio justo

En principio es uno de los mas relevantes del comercio justo, ya que contribuye a
que se aplique de una manera equitativa y justa la reduccion de la pobreza, para esto los
pequefios productores primero podran realizar un analisis para posteriormente detectar
las falencias y emplear las estrategias adecuadas que puedan dar solucion a la

problematica detectada.

En el primer principio, se ha determinada diferentes condiciones como la
participacion en ferias inclusivas, mismas que los pequefios productores pueden dar a
conocer en los diferentes mercados su producto en particular la calidad del mismo, con la
finalidad de expandirse y convertirse en emprendedores y de esta manera adquirir

mayores oportunidades de comercializacion, la pregunta consta con tres opciones:
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Tabla 29. Opciones de participacion de ferias inclusivas

Al menos dos veces anuales
Haber participado en la feria inclusiva  Una vez al afio

Nunca

Dependiendo de la opcion que el productor haya elegido, el modelo daré a conocer
el grafico que proporcionara una escala de valoracion de muy bueno, bueno y regular,
siendo la opcidén mas acertada la de dos veces al afio y la peor opcién de nunca haber sido

parte de estas ferias inclusivas.

Principio dos: Transparencia y Rendicion de cuentas

PRINCIPIO DOS

CATEGORIA  [PRINCIPIO |DEFINICION VARIABLE TIPODEVARIABLE  |INDICADOR ESCALA VALORACION  [PUNTUACION
Cualitativa

Busca maneras apropiadas y participativas
ECONOMICO Transparenciay Rendicion de cuentas  {parainvolucrar los empleados, miembros
v productores en sus procesos de toma de

decisiones dentro de una organizacion.

(Gestion Financieray Informacion contable
. REGISTRO DE INGRES(10% 1
contable y financiera

PRINCIPIO DOS | Valoracidn total
[aneo Porcentaje amojado

| 1 10%

Figura 26. Modelacion principio dos del comercio justo

En este principio se toma en cuenta la transparencia, lo que significa que toda
empresa debe proporcionar una informacion clara, visible y precisa, respetando todas las
condiciones econdmicas y administrativas empleadas por los pequefios productores, con
el unico fin de poder mejorar su calidad de trabajo y tomar decisiones acertadas en

beneficio de su productividad.

Toda persona que ejecute una actividad econdmica tiene la obligacion de rendir

cuentas para conocer la posicidn financiera en la que se encuentra, y de esta manera poder
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corregir los errores suscitados para poseer una estabilidad econdmica en mejores

condiciones.

En esta pregunta, el productor tendra dos opciones planteadas, siendo este
(proceso contable y registro de ingresos y egresos), al elegir cualquiera de las dos
opciones podra conocer los valores que generan las ventas del producto entregado, en este
caso de la leche.

Principio 3: Précticas de Comercio Justo

PRINCIPIO TRES
CATEGORIA _[PRINCIPIO DEFINICION VARIABLE TIPODEVARIABLE _[INDICADOR ALTERNATIVAS  [ESCALA VALORACION _[PUNTUACION
Las organizaciones comercian diligentemente para
desarrollar el bienestar social, econdmicoy Rapidez de entrega |9 3,33%) 033
ECONOMICO Practicas del Comercio Justo ambiental de los pequefios productores Determinarel preciojusto|  Cualitativa Andlisis de costos |l fari S| 3,3 034
marginalizados y no buscan incrementar los ingresos Calidad del producto [S 3,33 033
del negocio a costa de ellos. TOTAL 10% 1,000

Valoracion total
Rango |Ponentaie anojado
100] 10%

PRINCIPIOTRES

Figura 27. Modelacion principio tres del comercio justo

Al hablar del tercer principio del comercio justo que hace referencia a las Practicas
del Comercio Justo, trata de la relacion que existe entre productores y consumidores; es
de suma importancia establecer parametros donde se lleve a cabo relaciones comerciales
justas cumpliendo las diferentes obligaciones a las que se someten las dos partes, lo Unico
que busca este principio es que los acuerdos comerciales se enfoquen en un bienestar
comun buscando satisfaccién econdmica, social y ambiental de las dos partes, en especial

de los pequefios productores.

Es por esto que para este apartado se ha considerado tres opciones que deberan
ser analizadas entre productores y consumidores siendo estas las siguientes: rapidez de
entrega, intermediario y calidad del producto, una vez escogida la opcién el modelo
realiza un promedio entre los tres apartados y arroja un grafico mostrando la escala de

valoracion.



Principio 4: Pago de un precio justo
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CATEGORIA  [PRINCRIO |DEF|NICION VARIABLE TIPODEVARIABLE  (INDICADOR ALTERNATIVAS ESCALA VALORACION ~ [PUNTUACION
Un preciojusto es aquel que ha ido
acordado mutuamente por todos los Aniliss del mercado ~ INO [ 0
ECONGMICO Pago de un preciojusto invollu.craq?s,atravésde\Fﬂélogoy\a Determinarel preciojusto| ~ Cualitativa Co?siq?racidnpara\a Anail?s?sdecompetecia i i :
narticipaccn, da un pagojusto alos ffadionde precos [Andlisisde costos N0 O 0
nroductores y tambien puede estar
ostenido porel mercad. ToTL A 0
PRINCIPO CUATRO | Vi
|Rango Porcentaje amojado
| 0 0

Figura 28. Modelacion principio cuatro del comercio justo

El principio cuatro busca un pago justo del producto que venden los pequefios

productores, lo que permitird este modelo es conocer si en realidad es un precio al que le

conviene entregar cada litro de leche, en el caso de no ser asi aplicar diferentes estrategias

para que se dé cumplimiento con este principio en cada uno de los mercados a los cuales

son dirigidos dichos productos.

Se debe dar a conocer que los parametros para analizar de manera adecuado los

precios para un producto se deben considerar los siguientes aspectos analisis de mercado,

analisis de competencia, analisis de costos; tomando como base las siguientes opciones

en el modelo de simulacién financiera; el consumidor elegird uno de ellos obteniendo

como resultado que si aplica los tres parametros lograra un estado muy bueno, en el caso

de ser dos estaria en estado bueno, y si simplemente cuenta con uno estaria en un estado

regular.



Principio 5: No al trabajo infantil ni al trabajo forzoso
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PRINCIPIO CINCO

CATEGORIA

PRINCIPIO

DEFINICION

[VARIABLE

TIPODEVARIABLE  |INDICADOR

ESCALA

RESPUESTA

VALORACION

PUNTUACION

SOCIAL

Noal trabajo infantil i al trabajo forzoso

La organizacion se asegura de que no haya
trabajo forzoso en el lugar de trabajoy/o
lcon sus miembros o trabajadores en casa.

Organizacion democrdtica

Cualitativa

Funcionamiento de 2
estructura
organizativa

Trabajadores menores a

15 afios

NO

0|

PRINCIPIO CINCO

Valoracidn total

|Rango

Porcentaje arojado

0)

0|

Figura 29. Modelacion principio cinco del comercio justo

Con la aplicacion de este principio del comercio justo, lo que se pretende es

disminuir en la méxima cantidad el trabajo infantil, puesto que tanto los nifios como

adolescentes en nuestro pais gozan de derechos como la educacion y se prohibe el trabajo

en menores de 15 afos.

En el sector lechero de la provincia de Cotopaxi en su mayoria los nifios y adolescentes

si ejecutan esta actividad debido a que contribuyen y ayudan a sus padres.

En el Art. 134 del Codigo del Trabajo establece que la prohibicion total del trabajo

infantil, considera las respectivas opciones para conocer si dentro de los pequefios

productores existen menores de edad, en la pregunta formulada al dar una puntuacién de

cero demuestra que si existen menores de 15 afios ejecutando esta actividad. Al obtener

la calificacién de 10 puntos se demuestra que no existe trabajo infantil en este sector.
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Principio 6: Compromiso de No Discriminacion, lgualdad de Género, Potestad

Econdmica de las Mujeres y Libertad de Asociacion

PRINCIPIO SEIS
CATEGORA _[PRINCIPIO DEFINIION VARIABLE TRODEVARABLE _[INDICADOR ESCALA RESPUESTA  [VALORACION _|PUNTUACIGN

La organizacin cuenta con una politica claray un HOMBRES 4

Compromiso de No discriminacion,  [plan para promover la igualdad de género que o )

. L ) ) Précticasolidariaa - Mecanismos de apoyo.

SOCIAL | igualdad de Genero, Potestad economica [garantice que tanto las mujeres como los hombres| | Cualitativa o
) . . interior dea organizacion ¥ concidercion

delas mujeres y Libertad de asociacion. [tengan a capacidad de accedera los recursos que

10% 1

ellos necesitan para ser productivos.
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[ango Porcentae arrojado

| 1 10

Figura 30. Modelacion principio seis del comercio justo

Lo que este principio busca es erradicar la discriminacion tanto para mujeres como
para hombres, es llevar a cabo en al ambito laboral una igualdad de derechos para ambos
géneros; este principio es una medida muy importante para eliminar pensamientos de
nuestros antepasados que por lo general se encuentran inmersos en el grupo de pequefios
productores dedicados a la comercializacion de leche; al ser ya de edad avanzada, estos
productores llevan consigo inmersos una discriminacion hacia la mujer, dando a conocer

que ella es la encargada de realizar estas labores.

Con el paso del tiempo se ha demostrado que la equidad de género es uno de los
aspectos mas relevantes ya que tantos hombres como mujeres contamos con los mismos
derechos al igual que con obligaciones, pero siempre llevando a cabo una paz tanto en la

vida cotidiana como en el mundo laboral.

Al considerar esta pregunta, se ha tomado en cuenta que para efecto de calificacion
se detalla el nGmero de productores tanto de hombres como de mujeres; a poseer la misma
cantidad se obtendra una puntuacion de muy buena, caso contrario dependiendo del

namero arrojara una puntuacion de regular.
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PRINCIPIO SIETE
CATEGORIA PRINCIPIO DEFINICION [VARIABLE TIPO DE VARIABLE  [INDICADOR ESCALA PREGUNTA RESPUESTA VALORACION  [PUNTUACION
Registro de los 143 013
bajad I
) 143% 0,143
L . Afiliacional IESS [SI
L3 organizacion ofrece un ambiente de "
d Derechos y bienestar
trabajo seguro y sano para sus empleados 143% 0,143
’ ; [aboral Pagos puntuales {3l
/omienbros.Cumple,como mirimo, Préctica solidaria a Relaciones de P jstro d
SOCIAL Condiciones de trabajo dignas.  |conlas leyes nacionales y regionalesylos| o, Cualitativa . agoyr?glsroe 143% 0,143
X o interior de la organizacion confianza beneficios sociales (31
convenios de [a Organizacion
Internacional del Trabajo-OIT, sobre la Reglamento ntemo 143% 0143
. de trabajo Sl
salud y la seguridad. -
. Med\das’de o 0
Seguridad y salud dentro proteccion NO
del trabajo iquin de pri
) Botiquin de primeros| 1% 010
auxilios S|
8,57 086
TOTAL
PRINCPIOSIETE aaid o
Rango |Pomnta|earm|ado
0] e

Figura 31.Modelacidn principio siete del comercio justo

En mencionado principio lo que se pretende es que todos los pequefios productores

gocen de un entorno laboral propicio, adecuado y sofisticado; lo que significa que deben

estar inmersos en un ambiente seguro y saludable.

En este caso los pequefios productos se encuentran expuestos a las condiciones

climaticas mas que a un empleador, ya que son productores independientes, por tal motivo

no tienen un empleador que considere estos aspectos.

En el modelo de simulacién financiera se ha propuesto que el pequefio productor

sefiale una de las opciones en criterio propio, se ha determinado poner una calificacion a

varias alternativas como si cuentan con registro de los trabajadores, afiliacion al IESS,

pagos puntuales, pago Yy registro de beneficios sociales, reglamento interno de trabajo,

medidas de proteccidn, botiquin de primeros auxilios, de acuerdo a la ponderaciéon

arrojara los resultados porcentuales y numéricos.
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PRNOMOOCRD L)

Figura 32. Modelacion principio ocho del comercio justo

El principio ocho lo que pretende es conocer las diferentes habilidades que poseen

los pequefios productores, con la finalidad de poner en préctica las mismas,

convirtiéndoles y desarrollando capacidades que les permita darse a conocer y ejercer

diferentes actividades como ser emprendedores; para esto se ha considerado dos

alternativas, como son las capacitaciones y los incentivos a los trabajadores, de acuerdo

a la ponderacion arrojara los resultados porcentuales numericos.

Principio 9: Promocidn del comercio justo

PRINCIPIO NUEVE
CATEGORIA PRINCIPIO DEFINICION [VARIABLE [TIPO DE VARIABLE _ |INDICADOR ESCALA RESPUESTA VALORACION |PUNTUACION
La organizacion da a conocer los principios Redes Sociales m 0% 0
del Comercio Justo, y la necesidad de una
mayor justicia en el comercio global a précticasolidariaal Mecanismos Prensa o 2,5% 0,25
SOCIAL Promocion del comercio justo. través del Comercio Justo. Promueve los |, ra casoll ar\?a L, Cualitativa ici enla
o ., ) interior de a organizacion L L
objetivos y actividades del Comercio toma de decisiones. Television 2,5% 025
Justo de acuerdo con la capacidad de la
organizacion. Radio o 25% 0,25
7,50% 075
TOTAL
PRINCIPIO NUEVE T
Rango [Porcentaje arrojado
075 8%

Figura 33. Modelacion principio nueve del comercio justo
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El principio nueve promocion del comercio justo, es de pilar fundamental dentro
del mercado laboral ya que al promocionar el producto que comercializan los pequefios
productores se puede obtener mayores ventas y por ende mayores ganancias.

La publicidad es uno es loa aspectos que permite incluirse en nuevos mercados
sean estos nacionales e internacionales, permitiendo de tal manera que la marca de cada
producto sea reconocida, se debe recalcar que lo que se busca también es que el producto

comercializado este sujeto a términos de comercio justo.

Generalmente para la promocion de un producto o servicio se utilizan las redes
sociales, los medios de comunicacion; motivo por el cual en el modelo de simulacion
financiera que se ha planteado los pequefios productores deberan seleccionar entre las
alternativas redes sociales, prensa, television y radio; para obtener una puntuacion de 10
es decir “muy bueno”, se requiere que los pequefios productores utilicen estas alternativas
para promocionar sus productos; al mismo tiempo si no posee alguno de los item
mencionado anteriormente la calificacion ird disminuyendo y se vera reflejada en el figura

(ue se presenta.

Principio 10: Respeto al Medio Ambiente

PRINCIPIO DIEZ
CATEGORIA  [PRWCIPIO |DEFINICION VARIABLE TIPO DEVARIABLE  |INDICADOR ESCALA RESPUESTA VALORACION ~ [PUNTUACION
Lasorgamzaaonesqu‘eproducen‘ . Redui " )
productos de Comercio Justo maximizan NO
| uso de fas materias pri i Respetoal
eust? MRS Imes e eren Cuidado del entorno Cudlitativa 'es'p ¢ 0_“ Reutilizar 33% 03
de origenes sustentables dentro de su biodiversidad. 5|
ropia region, comprando de productores
o ,g P 'p Reciclar 334 034
locales siempre que sea posible. 5|

AMBIENTAL Respeto por el Medio Ambiente

6,67 067

TOTAL

PRINCIPIO NUEVE | Valraciniotl
[ango Porcentaje amojado

047 Th

Figura 34. Modelacion principio diez del comercio justo
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Nos debemos a un ambiente libre de contaminacién, saludable y apto para poder
llevar una vida sin enfermedades; es por esto que dentro de los principios del comercio
justo se determina el respeto al medio ambiente; todas las personas que ejercen una
actividad econdémica estan sujetas y tienen la obligacion de reducir y erradicar la

contaminacién, provocada por implementos innecesarios.
Para que este principio se cumpla es indispensable la utilizacion de las 3 R.

Reducir: que trata y hace énfasis en el consumo de bienes que realizamos; este apartado
tiene como finalidad disminuir diferentes gastos que emana una actividad econémica

como por ejemplo, materia prima, servicios basicos, entre otros.

Reutilizar: unos de los elementos que debemos tener presentes en nuestra vida es que
existen bienes que los podemos volver a usar sin antes de votarlo o sustituirlo por uno
gue no es necesario; lo que se pretende con este principio es darle una mayor vida util a

un producto determinado.

Reciclar: es indispensable adoptar habitos que son muy buenos y pocos usados en la
sociedad, este principio se basa en guardar productos ya usados con el fin de renovar o

elaborar un nuevo producto.

Previo a las respuestas dadas por el productor con referencia a la proteccion, el
modelo mostrara un resultado numérico y porcentual y de esta manera podremos conocer
que tanto contribuyen los pequefios productores en este item mediante el grafico

propuesto.
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CONCLUSIONES:

Una vez culminada nuestra la investigacion propuesta sobre la aplicacion del comercio

justo en el sector lacteo se puede concluir con lo siguiente:

Se ha determinado que existe una sostenibilidad del comercio justo en el sector
lacteo, por tal motivo se ha propuesto un Modelo de Simulacién Financiera con el
proposito de realizar un seguimiento a los pequefios productores acerca de los
principios del Comercio Justo.

Se establece que el entorno econdmico y social de los pequefios productores
lecheros de la provincia de Cotopaxi no es atendido debidamente por las
autoridades de los sectores a los que ellos pertenecen.

El Comercio Justo ha iniciado a partir de 1964, tras un Illamamiento de los paises
empobrecidos; razén por la cual en los afios 70 y 80 se crean los principios basicos
del Comercio Justo con la finalidad de que los pequefios productores
experimenten un gran crecimiento y actualmente basen en un reglamento ya
fundamentado para que se respeten sus derechos.

Se establecio una investigacion descriptiva que abarca a los 7 cantones de la
provincia de Cotopaxi: Latacunga, Salcedo, Saquisili, Pujili, La Mana, Pangua, y
Sigchos con el objetivo de establecer una encuesta basada en el Comercio Justo y
sus principios; misma que permitié obtener informacién veridica y real para el
respectivo analisis.

Se presenté un modelo de simulacion financiera, donde constan todos los
principios del comercio justo, con la finalidad de observar si los pequefios

productores se rigen a los mismos.

RECOMENDACIONES:
Previo a la investigacion ejecutada, se manifiestan las siguientes recomendaciones:

Dar impulso a través de los reglamentos existente a que se practique el Comercio
Justo y equitativo en los pequefios productores de leche, para lograr la reduccién
de pobreza y ofrecer condiciones de comercializacidbn mas justas.

Se recomienda proporcionar mayor atencion y ayuda a los pequefios productores
del sector lacteo con la finalidad de que no se sientan desprotegidos y descuidados

por parte de autoridades y Organismos de Control.
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e Se sugiere actualizar conceptos referentes al Comercio Justo en funcién a las
nuevas realidades de los mercados.

e Se recomienda la utilizaciébn del modelo de simulacién financiera como
herramienta de control de los principios el Comercio Justo en el Sector Lacteo de
los pequefios productores.
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