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TURISMY ,
CAPITULO |

El carnaval es una fiesta nacional en Ecuador que se celebra
en febrero o marzo, segun el calendario liturgico, tiene sus
origenes como una fiesta catélica que se ha mezclado con las
tradiciones andinas.

El carnaval de Guaranda en la provincia de Bolivar es una de
las fiestas mas famosas del pais es por ello, que turistas
nacionales y extranjeros acuden a la misma.

El Carnaval de Guaranda fue nombrado, como Patrimonio
Intangible del Ecuador, en la fecha del 31 de octubre del 2002,
por el motivo de su riqueza cultural.

ANTECEDENTES
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TURISMY

PROBLEMATICA

/ ¢, De qué manera la
caracterizacion de la fiesta
tradicional del carnaval de

Guaranda como una expresion
del turismo cultural del callejon
inter andino ayuda al
fortalecimiento turistico del
cantéon?

/&@

JUSTIFICACION E IMPORTANCIA

El carnaval de Guaranda aparte de ser una festividad representativa de
Ecuador permite guardar y demostrar afo tras afio la cultura de la ciudad a
los visitantes, esta fiesta permite el desarrollo local y econémico de los

habitantes, ademas fomenta la preservaciéon de la cultura.

El carnaval no es solo una celebracion festiva, sino también un elemento
clave en la construccién y afirmacién de la identidad regional, generando un
sentimiento de orgullo y conexion entre los habitantes de la provincia.

Es importante porque permite conocer la situacién actual del carnaval de
Guaranda ademas de su importancia y su influencia en el turismo, por otro
lado, es fundamental para poder crear un producto turistico de la fiesta con
la informacion bibliografica reunida.
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TURISMG
OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL OBJETIVOS ESPECIFICOS

(Definir Ia\ 4 : )
. . . fundamentacion Analizar la
Caracterizar la fiesta tradicional del carnaval - situacion actual de
de Guaranda como una expresion del turismo tedrica y conceptual la fiesta tradicional
cultural del callejon interandino. que sustentan las del Carnaval de

variables de Guarand
._investigacion Y, \_ Haranca Y,

" Disefiar un producto turistico de la
fiesta tradicional del Carnaval de
Guaranda como una expresion de
turismo cultural del callejon
._interandino. )
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MARCO TEORICO

Variable independiente

Turismo Cultural

( )

Paz et al., (2018) quien viaja por interés cultural como su
arte, religion y etnologia entre otros, esta dispuesto a

conocer y disfrutar los aspectos especificos 0 combinados
de una ciudad, region o pais.

. J

( )
Por otro lado, el turismo cultural tiene diversas ventajas que
se benefician al destino turistico y a sus visitantes, ayuda a

contribuir a la economia local mediante los gastos que
generan los turistas al visitar el patrimonio historico, artistico

Variable dependiente

Carnaval de Guaranda

( )

La palabra carnaval proviene del latin "Carmen levare” que
significa quitar la carne por lo que estas celebraciones se

producen justamente durante los tres dias anteriores a la
cuaresma, también significa el final de un ciclo agricola y el
comienzo de otro en la cultura indigena (Allegtucci, 2016).

. J

( )

Durante los dias de fiesta nadie duerme y se prepara desde
la madrigada la comida, el pelar y rostizara los chanchos

y arquitectonico (Bolufer, 2023).
\

J

7

Segun (Barraza, 2023) tiene el potencial de incrementar la
participacion de la comunidad, ya que los residentes

pueden involucrarse de manera mas activa en iniciativas
destinadas a atraer turistas y mejorar su entorno.

\

preparar la la bebida como la chica y el pajaro azul para
brindar a la familia y visitantes que llegan a las casas
(Saltos, 2019).

. J

( N
Entre los personajes principales se encuentra el Taita
carnaval que es el prioste mayor en la fiesta popular del

carnaval de Guaranda, demas de la intervencion de la
Carishina y los trios musicales que cantan coplas durante

el desfile (Saltos, 2019).

.
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CAPITULO I

Estructura metodoloégica de la
investigacion

Metodo de la Tipo de Fuentes de recoleccion Poblacion y Recoleccion de Procesamiento de la Analisis de
investigacion investigacion de informacion muestra informacion de datos informacion resultados
F ‘ ( . - ,%
| Cuantitativo [ Historica | | uente ] Poblacion I | Entrevistas Intcrpre;gaon Analisis e
primaria ) | ) y discusion de
- ’ — informe final
| | resultados
I e . > 4
| Cualitativo ] [ Documental ] Ir Fuente \l P ) [
b — 5 secundaria | Muestra J L Encuestas
[ De campo
— '"‘\. g ~ T
— \ __/ \ / \»,
/_/ ~—_ Analisis \ \ T \\_
— Distribucion T~ ,_/ econémico T / Diseno del - / Generacion '\_)
~ B ——— < — = - >
— del producto - —— \ del \\ producto / \ de idea /__./
T _— —_producto__— — _—
”‘-\. ‘/"‘ \‘_/ \_ ./ \..I'/

Estrategia comercial

I
l

ca

Identificacion del

Identificacion v
producto

racterizacicn de sus
clientes

Evaluacion de costos |

I Posicion del producto

[ Canales de distribucion |

| Reguerimientos del

| ~Definicion del concepto
v los atributos del
producto.

producto turistico |

Fijacién de precic

Componentes basicos del

T Analisis de la demanda

I

de mercado.

[

Analisis de la

producto turistico.

competencia

[
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POBLACION Y MUESTRA
| n= S2
E2 S2
+
Z2 N
n= (0.5)?
(0.5) (0.5)
+
(1.96)2 20000
n= 0,25
0,0025 0,25
3,8416 20000

376,9201184




RECOLECCION DE DATOS

@——,(—: :@ .
9@0 = 0/9
Encuestas ‘\N|| #w=— ||* 7
\ 5 T s
bl M—— ||4
Instrumento - i i ’J
Entrevistas

Herramienta |—| Programa SPSS
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Etapa 1
Generacion de la Idea

De la idea a la identificaciéon
inicial de producto

Definicion del concepto y
atributos del producto
Analisis de la demanda del
mercado

Analisis de la competencia
Inventario de recursos
Sostenibilidad cultural vy

PROPUESTA

Producto Turistico Cultural del
Carnaval de Guaranda

Etapa 2
Disefio del producto

Etapa 3
Analisis econémico
del producto

* |dentificacion y
caracterizacion de sus
clientes

* Requerimientos del
producto turistico

+ Componentes basicos
del producto turistico

patrimonial /

4 N N

(& DN J

Estrategia comercial
del producto
Evaluacion de costos
Fijacion del precio

Etapa 4
Distribucion del
producto

o

J

Posicion del producto

Canales de
distribucion del
producto

J
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CARRERA D

[URISMY

CAPITULO llI

Mapa de la Republica del Ecuador

AREA DE ESTUDIO
-

r
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Etapa 1
Generacion de la idea

ANALISIS DE LA SITUACION DEL TERRITORIO

|dentificacion inicial del
producto

Eonceptas y atributos del

producto

Chi cuadrado

Demanda 1

Competencia

Inventario de 1
recursos

| | Sostenibilidad cultural y

patrimonial

?Domprobacién de chi

cuadrado

Valor gl Sig. Asintética
(bilateral)
De Pearson 73.898a 4 ,000
Razén de 78,431 4 ,000
verosimilitudes
Asociacion lineal 54,046 1 ,000
por linea
N° de casos 377
validos

a. 4 casillas (40,0%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia

minima esperada es ,95.
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CAPITULO IV

Requerimientos del Producto
Turistico

Genero
indice
mayoritario de

Mujeres con un . .
! 51,19% Potencializar la Generar un

. i Contar con recursos N
vivencia cultural del experiencia cultural

risti ltural .
carnaval de tunasttjcr:zlse gl:,)tlii;g: y en el turista.
Guaranda P :

Edad
Presupuesto El 38,99%

El 34,48% representado
estima un por hombres y
presupuesto de mujeres de
mas de $60. entre 18 a 24
afnos.

Infraestructur

Atractivos Programa de ay

Turisticos operaciones
Ubicacion (Itinerario)
Poblacion
mayoritario de
las provincias
de Cotopaxiy
Pichincha

Temporada

equipamiento
s

de operacion
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Etapa 3: Analisis

. Fstrategia comercial del

producto

CAPITULO IV

economico del
producto

Evaluacion de costos

( Fijacion de precios

Descripcion de
simbolo y tipologia

Logotipo

Colores utilizados

j{mo DE
_(@UARANDA
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ETAPA 4

Experiencias
turisticas
integradas

Diversificacion y
sostenibilidad de

la oferta
turistica

Promocidén de
la cultura local

‘GU‘I,\R.AN.DA(‘

Carnaval de =

Impulso y
dinamizacién
econdmica

Guaranda como
una expresion del
turismo cultural

[ Canales de distribucion del producto ]

Producto Turistico del
Carnaval de Guaranda

J—(\ Turistas )—{

ITur com'}fe del Agencms de SerVIdores
carnaval de
Guaranda T viajes Turlstlcos

cultural

Participacion
del
carnaval

Experiencias culturales
Alojamiento
Alimentos y bebidas
Actividades turisticas
Guianza
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CONCLUSIONES

 Una vez identificado el problema acerca de la preservacion de la cultura en el
carnaval de Guaranda, se determina que hay una necesidad enorme de
implementar medidas preventivas para la correcta fomentacion de la cultura
guarandena mediante el carnaval y los personajes que actuan en esta festividad,
debido a que las autoridades competentes notan un cierto desinteres por la cultura.

 Finalmente, el desarrollo del analisis integral se determina que, para realizar esta
festividad, la ciudad de Guaranda cuenta con una infraestructura turistica ideal para
la creacion del producto turistico con elementos como alojamiento, transporte,
infraestructura vial, actividades culturales, sitios culturales, alimentacion, marketing
y promocion entre otros.
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RECOMENDACIONES

« Para lograr una definicion solida de la fundamentacion tedrica y conceptual
que sustentan las variables de investigacion, se recomienda seguir un
enfoque metodoldgico claro y sistematico. Primero, es importante realizar
una revision exhaustiva de la literatura cientifica relevante para identificar
las teorias, modelos y conceptos existentes que pueden respaldar las
variables de investigacion

« El Carnaval de Guaranda es una festividad alegre que integra la cultura y la
economia local. Tanto personas nacionales como internacionales viajan
motivadas para participar en esta celebraciéon. Sin embargo, es importante
analizar si el Carnaval de Guaranda contribuye al turismo cultural o
simplemente se percibe como una actividad economica

 Finalmente, se recomienda que, al momento de desarrollar un producto
turistico centrado en el turismo cultural, es fundamental realizar un analisis
exhaustivo de |la guia metodologica seleccionada para su desarrollo
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Asi se hace, asi se hace
y asi se hace el
Carnaval: con personas
de buen gusto y de
buena voluntad.

GRACIAS POR SU ATENCION
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