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.  INTRODUCCION

La produccién de carne ovina, no guarda una rala@porcional en
comparacion a la produccion y consumo de carnenapypiorcina y de aves existente
en el pais, se puede considerar a la producciGmaomo una fuente alternativa,
debido a que, segun Arbiza y De Lucas (1996) d€ersms pecuarios modernos, la
tendencia en los paises del mundo que crian gstgieses la de ir sustituyendo la

mono cultura lanera, por animales de doble proposit

En Ecuador existe aproximadamente 1.7 millonesngmales de los cuales
el 90% esta en manos de las comunidades campesindsgenas que venden sus
ovinos principalmente en época de necesidad, taew inicio de clases o por
motivo de alguna enfermedad; el porcentaje restage manos de criadores

privados.

El diagnéstico de la produccion y comercializacd#n carne ovina permite

obtener informacién de dénde y como se comereciddi carne para su expendio.

La frecuencia con que los consumidores adquiereari@ ovina varia, pues
desconocen del proceso de faenamiento y esto delsige inseguridad, provocando
gue la mayoria de ellos la consuman de sus prapiaderos, por la facilidad de

adquirirlos y la constancia en la calidad e indadi

La poca informacion que existe no ha permitido agada gubernamental

para potencializar los nichos de mercado, por ke para esta investigacion se ha



tomado en cuenta las mayores provincias producttgesrne ovina segun el Censo
Nacional Agropecuario del 2000, el mismo que projoa los siguientes datos:
Chimborazo con 47772 UPAs, Cotopaxi 21867 UPAs glusthua 15564 UPAs; la
provincia de Pichincha se tomara en cuenta enimaatigacion por poseer un alto
indice de comercializacibn mas no por su indicepmeuccion que es de 6975

UPAs.

Por esta razon la presente investigacion esta enaday a diagnosticar el
estado actual, de la produccion y comercializaa®ma en las provincias de:
Pichincha, Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, eofinalidad, de identificar los
medios que ayuden a asegurar una soberania alimaestael pais. Los resultados
gue se obtendran permitiran que la Subsecretarf@uhento Ganadero, dirigida por
la Dra. Margot Hernandez, departamento del MAG®&Rga una perspectiva mucho
mas real y actual de la situacién de los agentes igtervienen en la cadena
productiva (ganaderos, intermediarios y consumgjoreeste departamento
planificard proyectos futuros que impulsaran wrémento de produccién de carne

ovinay consumo en estos sectores.



1.1. OBJETIVOS

1.1.1. OBJETIVO GENERAL

Diagnosticar la producciéon y comercializacion deneaovina en los
principales centros de distribucion de las prowacde Pichincha, Tungurahua,

Cotopaxi y Chimborazo.

1.1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Identificar los principales centros de producciértgmercializacion de carne
ovina en las provincias de Pichincha, Cotopaxi,gimahua y Chimborazo.

» Determinar los canales mas preponderantes de ciatiEcion de la carne de
ovino, para establecer estrategias que facilitermahejo adecuado de los
canales.

» Conocer los diferentes destinos de los ovinos snniercados, sean estos de
produccion o consumo, dentro de las provinciassamne.

e Identificar los tipos de ovinos que llegan a logngpales centros de

comercializacion.



. REVISION DE LITERATURA

2.1. OVEJERIA EN ECUADOR

En la época de la colonia la ovejeria se convati@| principal rubro para sus
comerciantes, en ese entonces las ovejas ocupabawalles y paramos bajos;
conforme fue creciendo la poblacion las ovejasduetesplazandose hacia sitios
mas altos, donde se dificultd su explotacion, sta etapa no se realiza ningun tipo
de explotacion por lo que ésta raza comienza & slégeneraciones hasta llegar a

tener las caracteristicas del ovino actual, (SalRza2009).

En el aflo de 1957 un grupo de ganaderos presipmos| sefior Galo Plaza
Lasso, forman ANCO (Asociacion Nacional de Criadate Ovejas), esta institucion
se hace cargo del programa ovino nacional, cuygetiob es el mejoramiento

genético de esta ganaderia. (Salazar R., 2009).

En la actualidad la explotacion de la ganaderiaaes de tipo extensivo, se
desenvuelve bajo el sistema tradicional, con razasdlas y mestizas. Existen
comunidades de indigenas que han utilizado razpsciedizadas (Corriedale,
Rambouillet, Cheviot, Poll Dorset), como inicio da programa de mejoramiento
genético realizado por el MAG hace 25 afios, acteialen administrado por la
ANCO, actividad que constituye el sustento familflaen consecuencia, el estado
debe dar prioridad a la crianza comunitaria de especie, haciendo énfasis en el

mejoramiento genético, nutricional y sanitario, (¢tiRubén, 2003)



2.2. PRINCIPALES RAZAS EN ECUADOR

Hay mas de 800 razas de ovejas en todo el mungm@moda los espacios mas
variados, desde zonas de régimen desértico hastaréms tropicales humedas.
Algunas son especializadas en la produccion deecana o leche siendo mas bien
usadas para doble propésito (lana y carne) (Servigrario de Caja Duero

Salamanca, 1999).

Las razas de ovejas del Ecuador son de tres tipmgormente criollas con el
96% del total de la poblacion, le sigue las cruzasel 3%y puras con apenas el 1%.
Las criollas son comunes en comunidades campesimagequeinas con lana gruesa,
tienen una cria cada prefiez, y tienen una congtituniuy fuerte. No necesitan
mucho manejo, pero también no producen buena lanaame (Sistema de

Informacion Agropecuaria, 2007).

2.2.1. RAMBOUILLET

Foto 1. Ovino macho macho de raza Rambouillet. (Canuaga, 2008)

Vigorosa y de mejor conformacion. Tiene buen tamafmerpo

proporcionado, cabeza fuerte, vellon denso con agetilansversales en el cuerpo y



punta pareja. Se adapta mejor a climas y terreeoess NO es exigente en su
alimentacion, rustico. Rendimientos altos al laygolar baja suarda y limpieza de
vellones. Mala productora de carne. En zonas hyajasnedas presentan problemas

podales, (Salazar Richard, 2009).

2.2.2. CORRIEDALE

Foto 2. Ovino macho de raza Corriedale. (Camiruaga&008)

Interviene principalmente dos razas Merino Rameuiy Lincoln,

resultando un animal de doble propdésito.

Se aclimata sin dificultad en los ambientes exten®s una prueba de su
vigor y rusticidad. Soporta vigores del clima o idehcias del suelo. Produce
excelentes corderos, es prolifica, produce gratidsmhde leche. Sirve para cruces
comerciales. Su precocidad y condiciones de mauraemprana determinan un
engorde rapido. La lana Corriedale de finura medifamada “cruza fina” tiene un
gran lustre, sedosa al tacto, facilmente tefiibldeyuniformidad muy estimada,

(Salazar Richard, 2009).



2.2.3. POLL DORSET

Foto 3. Ovino macho de raza Poll Dorset. (Camiruag&008)

Buenas madres, producen abundante leche. Necesita [asto, el cual
aprovecha satisfactoriamente. Produce buenos osr@dela canal. Paren facilmente.
No resiste climas ni terrenos muy humedos. Le aféxs rayos del sol directo

permanentes, produciendo Ulceras y abscesos, §&ahard, 2009).

2.2.4. CRIOLLA

Foto 4. Ovinos de raza Criolla. (Camiruaga, 2008)

El ovino criollo, es descendiente de la oveja ChyrManchega originarias
de Espafa introducidas al pais en época de la sbaq&s un animal pequefio,
magro y produce un vellén muy liviano formado poaumezcla de pelos largos y

gruesos con lanilla corta y fina, algo caractaristle los ovinos antiguos. En el pais



existe aproximadamente el 90 % de ovinos criolloswe mayoria en estado puro y
otras manadas en proceso de mestizaje. Se hallacadab en la sierra
principalmente en la provincia de Chimborazo, Caop Bolivar, Tungurahua,
Pichincha, etc. En relacion a las comunidades amdig concentradas en dichas

provincias (INEC 1993).

Son saludables, longevos, de mala conformacion,vid& descubierta,
prolificos y buenas madres, son animales rustiepsotal manejo como a las
enfermedades, adaptados a las diversas condicabmedticas del pais, (Salazar

Richard, 2009).

2.2.5. SUFFOLK

Foto 5. Ovino macho de raza Suffolk. (Camiruaga, ZIB)

Se origind en Inglaterra, es el producto del crecgre Southdown y
Northfolk, raza de tamafio grande y muy precoz,nesraza apropiada para realizar
cruces comerciales produciendo corderos de faedimiento y a la canal, carne de

buena calidad. No posee cuernos tanto en hembnas €0 machos. Presenta cabeza



y piernas desprovistas de lana y son de color ndgsomadres son prolificas y

producen abundante leche, (Salazar Richard, 2009).

2.2.6. PELIBUEY

Foto 6. Ovino macho de raza Pelibuey. (Camiruaga0PR8)

Son animales de conformacion cérnica, con buenassmausculares, libres
de fibra de lana permanente, cubierto de pelo espesorto. Tienen una alta
prolificidad (partos dobles) y la madurez sexuatdleanzada a edades tempranas, la
época de cria se puede realizar durante todo el $@o rusticos, resisten altas

humedades. (Salazar Richard, 2009).

2.2.7. BLACK BELLY

Foto 7. Ovino hembra de raza Black Belly. (Camiruag, 2008)
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El borrego Black Belly o barbados es un ovino de peginalmente de areas

tropicales, desarrollado en la isla de barbados.

Este borrego se caracteriza por ser un animal rastico, prolifico, no
estacional, con excelente habilidad materna y admtedproduccion de leche que
permiten a las hembras criar dos o tres corderosfamlidad si cuentan con una
adecuada alimentacion. El Black Belly es un bormgpelo de talla media, con una
coloracién especifica de marron y negro. Es un ahila tipo anguloso, actualmente
la tendencia es desarrollar animales de conformacédnica, mejor conformados,
buscando las formas amplias y perfiles convexogande atras los animales
esbeltos, de hueso fino, formas alargadas, de laonss y piernas pobres, (Salazar

Richard, 2009).

2.2.8. KATAHDIN

Foto 8. Ovino macho de raza Katahdin. (Camiruaga, @8)

Las ovejas Katahdin son resistentes, adaptablelsajdemantenimiento, que
producen una cosecha de corderos para el consltm@nael contenido de carne y

bajo en grasa. No tienen lana por lo tanto no macegsquila. Son de tamafno
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mediano y eficiente, son criados en una variedadisiemas de manejo por su

utilidad y produccion, (Salazar Richard, 2009).

Las ovejas tienen una habilidad maternal excepkidmes corderos nacen
vigorosos y alertas. La raza es ideal para pastuia,de corderos y desarrollo en
sistemas basados en la combinacién pasto/forrags. dvejas Katahdin estan
capacitadas para ser la base en el programa da cuyo objetivo es obtener

corderos para el mercado, (Salazar Richard, 2009).

2.2.9. DORPER

Foto 9. Ovino macho de raza Dorper. (Camiruaga, 2@&)

Esta raza fue desarrollada en Sudafrica desderggBlante del cruzamiento
de las razas Dorset Horn y Blackhead Persian, gapartar los ambientes mas
severos, de climas y temperaturas extremas erotaficiones aridas de Sudafrica,

lograndose obtener un excelente animal, (SalazhaRl, 2009).

La carne es suave, magra, y de un sabor que ladwmattualmente los primeros

lugares en calidad, rendimiento y sabor, (SalazareiRd, 2009).
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2.3. CONDICION CORPORAL DE LOS OVINOS.

La medicion de la condicion corporal (CC) de lognos es un procedimiento
que sirve para evaluar el estado fisico y nutr@ialel animal, ya sea para su venta o
faena. Permite obtener un promedio estimado questnauel estado de un lote para

tomar decisiones de manejo previo al serviciocuar durante la lactancia y mas.

Se utiliza una escala de 1 a 5 grados, que claddi estados corporales segun
el grado de gordura. Los requerimientos alimendgidependeran de le edad, sexo,
estado fisiologico y nivel de produccion de la avdgn términos generales, estos
requerimientos cambiaran a lo largo del afio, seglestado fisiolégico en que se

encuentre el animal. (Manazza J. 2006).

Primero el operador se posiciotetras del animal, se palpa el borde posterioande |
tltima costilla, hasta llegar a la regién lumbaa técnica consiste en palpar con las dos
manos la prominencia de las apdfisis espinosas (&Has vértebras lumbares; la agudeza y
grado de cobertura de grasa de las apofisis tresas/dAT) de estas vértebras. Debe
palparse también la profundidad de los masculosodeb (ML) y la cobertura grasa de los

mismos.
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Tabla 1. Escala en grados para medicion de Condicién Cdrpora

Grado Esquema Descripcién
AE puntiagudas, bien notables|
- _ palpacién, se distingue espad
Apdirsis :Efpmm entre ellas.
]?J:t;g::ia AT agudas, los ded_os perciben
1 Muy flacas , \ extremos 0 aletas afiladas, pas
con facilidad por debajo
palpando cara inferior de las
mismas.
Coarpe n’a vérlelra

ML deprimidos, sin cobertura d
grasa. Se palapa piel y huesos.

2 Flaca

Mussut
Ujo ae

N

AE prominente pero suave.

Dificultad en palpar las apdfisi
individuales.

(o]

an

D

n

AT suaves y redondeadas. Para

palpar la cara interior se debe

ejercer ligera presion.

ML rectos, con poca cobertura
grasa subcutanea.

3 Normal

N

AE se perciben
elevaciones suaves
redondeadas.

AT se tocan solo ejerciend
presiéon, son suaves y est
cubiertas.

pequefias

e

y

an

ML llenos, de forma convexa
moderada cobertura de grasa.

4 Gorda

w— (Figl

N

AE ejerciendo presién s
detectan como linea o cord
duro entre misculos del lomo.

bn

AT imposible palpar los
extremos de las mismas.

ML presentan buena cobertura
grasa.

de

5 Muy gorda

ERpEsny
fié grasa
aalfp——

h. |

LY

AE imposible palpar aunque s
ejerza presion.

5E

AT imposible palpar aunque s
ejerza presion.

ML muy llenos y con abundant

cobertura de grasa.

Fuente: Grupo Sanidad Animal INTA Balcarce. Méd. Vet. JoManazza*. 2006.
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2.4, DESARROLLO DE LA OFERTA Y DEMANDA MUNDIAL

DE CARNE OVINA

Segun datos de la FAO, en el afio 2006, la prodocd® carne ovina y
caprina (COC) a nivel mundial estuvo cerca de &S iillones de toneladas, lo que
representd cerca del 5% de la produccion de canmeebmundial. Durante ese afo
la participacion de China fue el 33%, ocupandoste modo, el primer lugar como

productor de carne ovina (4.5 millones de toneladas

La Unién Europea (UE) aporto el 7,4% de la producenundial, y se ubicé
en el segundo puesto dentro del ranking de losugtoces de COC, con 1 millon de
toneladas. A la UE le sigui6 Australia e India €r millones de toneladas, Pakistan
con 0.6 millones de toneladas y Nueva Zelandaredoa 0.5 millones de toneladas

(FAO, 20086).

En el dltimo cuarto de 2006 los exportadores estowi atentos a la demanda
de corderos enfriados para la época de Navidadpgmte de la gente de alto poder
adquisitivo. Se estima que los corderos sefaladda @rimavera de 2006 fueron
34.5 millones, lo cual representa un incremento 28l respecto a 2005. Este
porcentaje result6 menor al esperado debido al meuocentaje de prefiez

promedio, (FAO, 2006).
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Tabla 2. Principales paises productores de carne ovinaoimed de toneladas)

2006 2007
forese - (estimado) (prondstico) Variacion

Principales paises productores de 5 2 o

A aTied millones de millones de Yo
toneladas res toneladas res 200620007
con hueso con hueso

Flundo 13 .5 x

1 China 4.5 4 7 4

=2 Unidgn Europea 1 1

13 India o7 a7

4 Australia a7 arF

L Iran o5 OB 20

(5] Pakistan o6 (0=

7 Mueva felandia 0.5 o5

8 Turguia a3 a3

=] Migeria o3 a3

10 Sudén a3 o3

Fuente: Elaborado por el Area de Mercados Ganaderos cdosdde la FAO (Perspectivas

Alimentarias, N°2, Diciembre de 2006)

2.4.1. PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES Y

EXPORTADORES.

No cabe duda que los principales exportadores dee aavina son Nueva
Zelanda (NZ) y Australia (AU). Sin embargo depend® de la fuente de
informacion que se considere, el primer y segungesi® puede ser ocupado por
cualquiera de ellos. Lo importante es que ambosepatoncentran el 70% del

volumen exportado a nivel mundial, (TodoAgro, 2007)

Durante el afio 2005, Australia ocupo el primer tugamo exportador de
COC con un volumen cercano a 395,1 miles de toasldéd carne ovinaalor que

representa el 31% de las exportaciones mundiales.
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Tabla 3. Exportaciones (miles de toneladas con hueso)

Exportacidn

: : - War
E?]rallftg‘:lsra::;:syrggrg;::ahuesu] i o | SR 20l 52 non
Total 1088 1146 1254 sic 0 ,0F
1 Australia 2739|3287 4200 |3951 |3207F7 |-O006
2 Muewa Zelandia |3755 |3750 |36802 |36E4 |3703 |-004
3 Reino Unida 05 1437 |935 |[863 85 b -0,08
4 Itlanda 5982 |514 (581 |55.1 sid -0.05
5 Rep. Arabe Sitia |76 sid 158 |531 sid 2,33
5 China Bre 283 |62 51,1 287 729
T Iran oo 258 |02 294 sid 185,00
g Sudan sid 01 174 |267 sid 053
9 Francia 4489 248 |98 252 85 1,73
10 Beélgica sid sid 115 |259 sid 1,25

Fuente: Elaborado por el Area de Mercados Ganaderos dos da la FAO. s/d: Sin datos.

2.5. PRODUCCION DE OVINOS EN AMERICA LATINA

En América Latina también se observa la misma taideque a escala
mundial. En general los rebafios se han reducidoneb8% entre 1989 (111,316
miles de cabezas) y 1998 (92,576 miles de cabepas), esta reduccién se ha
producido principalmente en aquellos paises cugdgminancia eran los sistemas
de produccion laneros como son Argentina, BradiljeCy Uruguay, los cuales a
pesar de esa disminucién siguen manejando el 689286 miles de cabezas) del

rebafio ovino de la Region. (www.capritec.com.br)

En contraste, en aquellos paises donde la ovinwaudtsta ligada a sistemas
de produccion de subsistencia los rebafios se haementado en un 27% en

América Central (577 miles de cabezas), en un 8%o®mpaises andinos (27,259
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miles de cabezas) y en un 11% en México (6,500smike cabezas), (TodoAgro,

2007).

En estas regiones los ovinos adquieren una impoataoncial muy especial al
estar ligados a las comunidades indigenas, economite deprimidas. En estos
casos la utilizacion del ovino es integral comodpiiora de lana, carne y leche.

(www.capritec.com.br)

2.6. PRODUCCION Y FAENAMIENTO DE OVINOS EN

ECUADOR

Los ovinos constituyen una de las especies doraéstide menor
trascendencia econdmica del pais, se encuentregadgs a las zonas de pastizales
mas pobres o0 a zonas de paramo, se los considamuwo animal de subsistencia y
muy poco o casi nada como una especie productivgye ha originado un descenso
en su numero, segun el dltimo censo del INEC-MAGAHel 2 002, la poblacién

nacional ovina es de 1'127,468 animales. (www.gmaec)

Los censos de poblacion animal, reportan la préselecovinos en casi todas
las provincias, sin embargo muchas de ellas tigaernpoca cantidad que pueden
considerarse despobladas de acuerdo a datos dé&Qa |&s principales zonas

productoras se encuentran en la sierra.
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Tabla 4. Distribucion de ovinos en las provincias del Ecuado

PROVINCIA %
Chimborazo 26,00
Cotopaxi 17,00
Azuay 13,50
Bolivar 8,50
Loja 8,00
Tungurahua 7,00
Pichincha 6,00
Canfar 5,00
Imbabura 4,5(
Otras 4,50
TOTAL 100,00

Fuente,FAO 1 999

En el caso de la ovejeria del Ecuador, se tieneeboeino criollo, constituye
mas del 90% de la poblacion nacional, y sus caiatitas productivas no son
competitivas, dando un peso adulto de 20 a 30ykgn rendimiento en canal

alrededor del 40%.

En lo referente al faenamiento y la produccion dene en el pais, la
Provincia de Pichincha, es la principal productigacarne en el pais, seguida por la
Provincia de Chimborazo, Tungurahua e Imbaburacl@ades presentan el siguiente

comportamiento en los ultimos afos.
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Tabla 5. Faenamiento y Produccion de Carne Ovina-Capringemador.

2001 2 002

PROVINCIAS | Faenados Produccion| Faenados| Produccion

# Cabezas de Carne # de Carne

Canal (T) | Cabezas | Canal (T)

Carchi 4,20 59 4,25 60
Imbabura 7,95 111 8,00 112
Pichincha 54,0( 756 54,15 758
Cotopaxi 2,00 28 2,10 29
Tungurahua 12,80 179 13,20 185
Bolivar 2,25 32 2,30 32
Chimborazo 40,1% 562 40,20 563
Canar 3,30 46 3,32 46
Azuay 620,00 9 720,00 10
Loja 2,94 41 3,10 43
Guayas 5,7( 73 5,74 80
El Oro 3,200 41 3,30 46
TOTAL 139,105 1937 140,375 1965

FUENTE: Mataderos provinciales y cantonales que reporaamsd
ELABORACION: P-SICA/MAG (www.sica.gov.ec

2.7. MODELO DE UNA CADENA DE VALOR PARA EL

ANALISIS DE PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

La cadena de valor consta de tres etapas en laseghan identificado las

principales actividades realizadas en cada undlate e
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PRODUCTORES COMERCIANTES CONSUMIDORES
e Cria FERIA CAMALES
e Alimentacion Control de mermas y
. Cuidados . caducidad
o Recepcion
sanitarios

. Clasificacion
. Transporte a
intermediarios

Sacrificio

+  Gestion de residuos @zcﬁ .
carnico: = J #{‘3
% -
JY
3
i ., e i
Refrigeracion il

. Despiece

. Envasado

. Recepcidn y gestion de
pedidos

Figura 1. Cadena modelo de produccién, comercializaciéongagmo de carne

ovina.

Los distintos agentes que participan en la cademaplen una funcion
necesaria para la comercializacion del productalaeles origen hasta el punto de

venta.
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Ganaderos Camales Ferias Tiendas

. Supermercados
Intermediarios

Tercenas

Transporte Transporte

Figura 2. Agentes que participan en la cadena de comera@izale carne ovina.

a) Ganaderos
- El ganadero se encarga de criar al cordero desdeaamiento hasta el
comienzo del periodo del cebo.
- En algunos casos, este asume directamente ladactide cebado del cordero
hasta que alcanza el peso requerido para su sgrifi
- Cuando no pertenecen a ninguna cooperativa, eldgemacomercializa

directamente el producto, a través de mayoristasonalizadores en origen.

b) Camales Municipales
- Instalaciones donde se realiza el sacrificio y grago previo del animal.
- A cambio de una tasa, se encargan del control asemitsacrificio y en
algunos casos la gestion de residuos carnicosforamando el cordero vivo

en canales limpias, listas para su comercializacion
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Los camales consisten en empresas independientetataciones publicas

en las que se cobra una tasa por animal sacrificado

C) Ferias Municipales
En este lugar podemos encontrar animales en @ienatios.
Es aqui donde se pueden comprar animales paraaafrbatos ovejeros o

para ser comercializados en los camales.

d) Consumidores
Se refiere a todo el sector que adquiere el prodyatsea procesado como
carne, o lo adquieren en pie para diferentes tiadks.
El segmento de valor denominado comerciantes (r&éiarios) puede tener
dos o mas fases, incrementando los costos de dehtparoducto, de esta
forma podemos decir que no solo existe un camabayfaria, el producto
puede ir de una feria a otra y de la misma manecamales.
Los transportistas se ven involucrados en todor@tgso y llegan a ser un
vector muy importante dentro de la cadena Produetocomerciante.

(MARM, 2009)
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1. MATERIALES Y METODOS

3.1. UBICACION DEL LUGAR DE INVESTIGACION

3.1.1. UBICACION POLITICA

La investigacion se realizO en las provincias dehiRcha, Cotopaxi,

Tungurahua y Chimborazo en los principales certteoacopio de cada provincia.

La provincia de Pichincha esta situada en el cafdrta region sierra, entre las
provincias: de Imbabura y Esmeraldas al N; de g@otoy Los Rios al S; de
Sucumbios y Napo al E; de Manabi y Santo Dominglosld sachilas al O. Cuenta
con una altitud de 2.816 m.s.n.m., con una superfie 16.599 kfn Su capital es
Quito. Se divide en los siguientes cantones: Cagaiiejia, Pedro Moncayo, Pedro
Vicente Maldonado, Puerto Quito, Distrito Metropatio de Quito, Rumifiahui, San

Miguel de Los Bancos.

La provincia de Cotopaxi esta situada en el cetdrda region sierra, entre las
provincias: de Pichincha al N, de Tungurahua aleSNapo al E y de Manabi al O.
Su capital Latacunga. Cuenta con una superficié, 887 kmi y se divide en 7

cantones: Latacunga, Sigchos, Saquisili, Pujilcesm, Pangua, La Mana.

La provincia de Tungurahua esta situada en el@@etia region sierra, entre las
provincias de Cotopaxi al NO, de Napo al NE, ded@asal E, de Morona Santiago

al SE, de Chimborazo al S y de Bolivar al O. Spitahes Ambato, altitud de 2.557
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m.s.n.m., presenta una superficie de 3.334, lgm divide en 9 cantones: Ambato,
Bafos, Cevallos, Mocha, Patate, Quero, San PedRelileo, Santiago de Pillaro y

Pisaleo.

La provincia de Chimborazo esta situada en el cedrla region sierra, entre
las provincias: de Tungurahua al N, de Cafnar aleSMorona Santiago al E, y de
Guayas y Bolivar al O. Su capital es Riobamba,788 m.s.n.m., presenta una
superficie de 6.569 kiny se divide en 9 cantones: Riobamba, Alausi, & olt

Chambo, Guamote, Guano, Penipe, y Pallatanga.

3.1.2. UBICACION ECOLOGICA

3.1.2.1.Pichincha

Altitud: Entre 2400 a 4500 msnm
Temper.atura 2220 C.

(media):

PreC|p|t.aC|on 500-600 mm

(anual):

Suelo: Franco Arcilloso

- Frutales: banano, café, chirimoya, granadilla, rasind,
aguacate, etc.

- Gramineas: arroz, cebada, maiz, trigo, etc.

- Forestal: Copal, Colorado, Caucho, Balsa, Lautel, e

- Tubérculos: papa, yuca

- Pastos: kikuyo, etc.

Vegetacion:
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3.1.2.2.Cotopaxi

Altitud: 2800 msnm
Tempergtura 12° C.
(media):
PreC|p|t.aC|on 500-1500mm
(anual):
Suelo: Arcilloso
- Frutales: capuli, pera, manzana, claudia, tomaxe,
uvillas, tunas, higo, etc.
. - Gramineas: cebada, maiz, trigo, etc.
Vegetacion: , . :
- Forestal: laurel, aliso, nogal, roble, eucalipto, e
- Tubérculos: papa
- Hortalizas y legumbres
3.1.2.3.Tungurahua
Altitud: 3334 msnm
Tempergtura 14.7° C.
(media):
PreC|p|t.aC|on 470 mm
(anual):
Suelo: Arcilloso
- Frutales: banano, tomate, claudia, capuli, durs
manzana, mora, pera, taxo, etc.
- Gramineas: haba, cebada, maiz, trigo, etc.
Vegetacion: - Forestal: pino, eucalipto, etc.
- Tubérculos: papa, melloco, ocas
- Hortalizas y legumbres: ajo, cebolla, coliflor,.etc
- Flores

1ZNO0,

3.1.2.4.Chimborazo

Altitud: 2754 msnm
Temperatura (media): | 13° C.
Precipitacion (anual): | 2000 mm

Suelo:

Franco, arenoso, franco-arenoso

Vegetacion:

Frutales: manzana

Gramineas: haba, cebada, maiz, trigo, etc.
Forestal: eucalipto, etc.

Tubérculos: papa

Hortalizas y legumbres: cebolla, remolacha, lechuga

zanahoria.
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3.2. MATERIALES

1) Tablas de encuesta

2) Grabadora portéatil

3) Balanza romanilla

4)  Material de oficina

5) Céamara fotogréfica digital

6) Botas de caucho

7) Calculadora

8) Computador

9) Software

10) Cartuchos con tinta color y B/N

11) Vehiculo todo terreno

3.3. METODOS

3.3.1. DISENO EXPERIMENTAL

La metodologia no se baso6 propiamente en un desgierimental, se aplicé un
método de investigacion cientifica para realizaleeantamiento de la informacion
estadistica. Este se desarroll6 de acuerdo a kn@rson de hechos aislados que
resultan de la interaccion de fuerzas sobre unrdatado grupo de elementos, en
este caso, los productores, intermediarios y coitkues, que pertenecen al

conjunto en estudio.
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Para desarrollar el método fue necesario contar wan serie de datos que
agrupados convenientemente, conformaron la infagnaque esta relacionada

directa o indirectamente con el sujeto bajo estudipez, Caza (1979)

3.3.2. FACTORES A PROBAR

Los factores a probar fueron, la produccion y caméracion de carne ovina en
ganaderias, camales y ferias municipales, asi éandoimo en los principales centros
de comercializacion, de los centros de distribudénlas provincias de Pichincha,
Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo. Para lo cuatesepilé6 datos primarios y

secundarios.

3.3.2.1.Datos Secundarios

Para la obtencion de estos datos se basé en irdiirmeispersa ya existente
proporcionada en datos del MAGAP, libros, revistasntificas, publicaciones,

investigaciones previas y mas, relacionados cgndduccion ovina.

3.3.2.2.Datos Primarios

Se realiz6 visitas y observaciones de campo a loxipales centros de
produccion y comercializacion de carne ovina. Alalggue entrevistas basadas en
encuestas previamente elaboradas de acuerdo eclesidades del estudio, aplicadas
a productores y agentes de mercado en las prosirdgaPichincha, Cotopaxi,

Tungurahua y Chimborazo.
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3.3.3. POBLACION OBJETIVO

En el estudio se analizé a todos los agentes deevienen en la produccion,

comercializacion y consumo de carne ovina, pareuld se identificoO tres grupos:

Productores (ganaderos), intermediarios (camaldsrigs) y consumidores, los

mismos que se detallan a continuacion.

3.3.3.1.Ganaderos

El ganadero se encarga de criar al cordero desdea&miento hasta el

comienzo del periodo del cebo.

En muchos de los casos, el ganadero pertenece @aparativa que asume
la etapa de cebo, proporcionando servicios comaihes asociados a cambio
de una cuota anual, como son transporte y estdeatarderos, alimentacion
de corderos, servicios veterinarios, etc. Asimisnse, encarga de la
comercializacién del cordero cebado, liquidandagroammente al ganadero
la funcidn del precio alcanzado en la venta.

En algunos casos, este asume directamente ladactide cebado del cordero
hasta que alcanza el peso requerido para su segrifi

Cuando no pertenecen a ninguna cooperativa, eldgamacomercializa

directamente el producto, a través de mayoristasonalizadores en origen.
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3.3.3.2.Camales municipales

- Instalaciones formales donde se realiza el saicrificpreparado previo del
animal.

- A cambio de una tasa, se encargan del control asemitsacrificio y en
algunos casos la gestion de residuos carnicosforamando el cordero vivo
en canales limpias, listas para su comercializacion

- Los camales consisten en empresas independientetataciones publicas

en las que se cobra una tasa por animal sacrificado

3.3.3.3.Ferias municipales

- En este lugar se puede encontrar animales enfpgngdos. Es aqui donde se
pueden comprar animales para refrescar hatos osejer para ser

comercializados en los camales.

3.3.3.4.Consumidores

- Se refiere a todo el sector que adquiere el prodyztsea procesado como

carne, o lo adquieren en pie para diferentes tiadks.

El segmento de valor denominado comerciantes (m&eiarios) puede tener
dos 0 mas fases, incrementando los costos de dehfaroducto, de esta forma se
puede decir que no solo existe un camal y una, felrfiaroducto puede ir de una feria

a otra y de la misma manera en camales.
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Los transportistas se ven involucrados en todocagso y llegan a ser un vector

muy importante dentro de la cadena Productor — ooarge.

3.3.4. TECNICAS DE INVESTIGACION

La técnica de investigacion que se utilizada pacalectar los datos fue la
entrevista personal. Esta se aplica solamente pe@a®nas de interés del estudio,
siendo estos los ganaderos, intermediarios (canyafesas municipales), tercenas
supermercados y mercados. Esta informacion fueiadlalpara optimizar el proceso

analizando de las experiencias positivas y negativa

3.3.5. INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

El instrumento utilizado para registrar los datods importantes de la
investigacién, fueron cuestionarios sometidos a @@se de pre-prueba con
informantes no incluidos dentro de la poblacionogita para el estudio, de tal
forma se obtuvo informacion mas real con el finteéleer una visién clara de la

intencidn que persigue cada una de las preguntas.

Para el disefio del cuestionario, se siguié unrotdgico de las variables de

interés del estudio, a continuacién se preseatmdriables:

a) Datos Generales
* Provincia

e« Canton
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Parroquia

Comunidad.

Productores

Numero de ejemplares.

Relacion machos / hembras.

Alimentacion de los animales

Propésito de produccion

Razas existentes

Propésito de mejora de razas

Detalle de importacion de material genético
Sistema de Produccion agricola y pecuario
Actividades de mayor ingreso
Comercializacion

Comportamiento de la oferta y demanda

Intermediarios

Rendimiento a la canal.
Numero de animales faenados
Control sanitario.

Procedencia de los animales.
Destino de la carne faenada.
Frecuencia de faenamiento.

Precio de faenamiento.



32

* Procedencia de animales.

* Frecuencia y cantidad de compra.

* Precio de compra

» Criterios de compra

» Comportamiento de la oferta y demanda
» Destino de la carne faenada.

* Precio de venta.

3.3.6. TAMANO DE MUESTRA

3.3.6.1.Selecciéon de la muestra.

Se utilizé6 un muestreo aleatorio simple. Cada pectat y comerciante,

presento igual posibilidad de ser tomado en coresiitien para la muestra, en la que

se tomo los datos de acuerdo al cuestionario.

Para el célculo del tamafio de muestra, se trafmjouna probabilidad del

90% y un error del 10%. Valores de P y Q equivalead 50%, con un valor K de 2.

La férmula utilizada fue:
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Donde:

n = Tamafo de muestra

p = Probabilidad de ocurrencia por unidad

g = Probabilidad de no ocurrencia por unidad
E = Error de estimacion

N = Poblacion

N-1 = Factor de correccion por finitud

K = Constante de correlacion del error

Los valores de N, fueron tomados del Censo Naci@gabpecuario realizado

en el 2002 por el IICA, en donde nos proporciondiehero de UPA’s ovinas.
3.3.6.1.1. Provincia de Cotopaxi

21867 * (0,5 % 0,5)
n= = 99,549

2
(21867 — 1) (%) + (0,5%0,5)

En la provincia de Cotopaxi se realiz6 100 encwseatgproductores y 100

encuestas a comerciantes.

3.3.6.1.2. Provincia de Tungurahua

15564 = (0,5 % 0,5)

01
2

n= = 99,367

(15564 — 1)( )2 + (0,5 % 0,5)



34

En la provincia de Tungurahua se realizé 100 enases productores y 100

encuestas a comerciantes.
3.3.6.1.3. Provincia de Chimborazo

47772 % (0,5 % 0,5)
n= = 99,793

2
(47772 = 1) (%) + (0,5 +0,5)

En la provincia de Chimborazo se realiz6 100 erases productores y 100

encuestas a comerciantes.

3.3.6.1.4. Provincia de Pichincha

En la provincia de Pichincha se visito los priatgs camales y centros de
expendio como tercenas, mercados y supermercadosl objetivo de recopilar

la informacion.

3.3.7. EVALUACION DE CUESTIONARIOS

La informacion que se generd del estudio, fue orgala en una base de

datos computacional, para la cual se recurriduilizacion de los programas Excel

y un paguete tecnolégico estadistico como el SPSS.
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3.3.8. METODOLOGIA PARA EL ULTIMO OBJETIVO

La difusion de los resultados obtenidos en el gutes trabajo investigativo,
se realizara mediante la revista virtual de publ@a gratuita Ecociencia, la misma
que es dirigida a estudiantes y colaboradores deSRBE, bajo la direccion de
profesores de la misma institucion. Se contara i&mbon la ayuda de medios
gubernamentales como el MAGAP que elaborara mhbtéivalgativo para dar a

conocer la metodologia y resultados del estudsoc@munidad interesada.
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V. RESULTADOS Y DISCUSIONES

4.1. PROVINCIA DE CHIMBORAZO

4.1.1. PRODUCTORES

En la provincia de Chimborazo se muestrearon tal te 113 productores
de ganado ovino.

4.1.1.1.Comunidades muestreadas en la provincia

Las unidades de produccion se encuentran enmaread&® comunidades
qgue son las siguientes: Jatunloma, Bisfiag, Ambrbagso, Laime, San Bernardo,
Cruz Loma, Jatumpamba, Ataporio Atacuy, Sahuar\y Bs comunidades que mas
se destacaron por el mayor porcentaje de prodgctileron Jatunloma con el
45.1%, Ambrosio Lasso con el 18.6% y Bisflag conl@l6%, en las demas
comunidades se presento un menor porcentaje daqtooes.

Cuadro 1. Comunidades muestreadas de la provincia

Provincia Chimborazo | Frecuencia| Porcentaje
Jatunloma 5] 45,10
Bisiag 12 10,60

& Ambrosio Lasso 21 18,60

A | Laime 7 6,20

<Q‘: San Bernardo 3 2,70

Z | Cruz loma 6 5,30

g Jatumpamba 8 2,70

8 Ataporio Atacuy 1 0,90
Sacahuan 1 0,90
SN 8 7,00
Total 113 100,00

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.1.1.2.NUumero de animalesjue posee

El 9295% de los productores de la provincia de ChimlwteEnen de 1 20
borregos, mientras que e3% presentan dentro de sus unidades de producwn

rango de 25 a 59 apenas 8% presentan de 51 a 100 animales.

Segun JaramillcP. (2002), en Chimborazo el 88% de los productore
tiene de 1 a 20 borregos, mientras qué,43% posee de a 50 y el 7,92%

presenta unrango 61 a 100 animales.

La informacién anteriomanifiesta que en Chimboras@uenpredominando

las pequefias explotaciones o's.

EDela2
HDe 21 a5(
MDeb5lall

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201

Figura 3. Namero de ovinos presentes.
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4.1.1.3.Numero de animalesmachos dentro de las

explotaciones ovinas.

El ndmero de machos dentro de las explotacionesides de esta provinc
es muy variablefluctuando en un ran de 1 a 15 borregogl 31% manifiesta |
presencia de un solo macho en su explote la presenciale dos machos
presento con la mayor frecuer, pues se encontré en 36 unidades de prodn

que corresponde al 9% de los productores.

El bajo numer de los machos dentro de las explotaciones de qvaeodebt
a que algunas de las unidades deducciéon de borregos estan dedics
exclusivamente a la reproducc, lo cual es perceptible puesto q dentro de

manejo adecuado, se utiliza un reproductor por 28deembra:

Desconoce 4,40%
15
10

5,30%
7,10%

— 14,20%
31,90%

31%
0 0,90%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00930,00% 35,00%

P N W A~ 0O N

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 4. Numero de machos presentes en las explotacioneas
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4.1.1.4.Numero de animales hembras dentro de las

explotaciones ovinas

En cada una de las unidades de explotacion de ©einoimero de hembras
fue mayor que el numero de machos, debido a qumas$ de las explotaciones de

ovinos se encuentran destinadas a la reproduccion.

El niumero de hembras presentes en las diferenteladas pecuarias de
ovinos fue muy variable, desde 1 a 54. Las mayfoeesiencias se presentaron en las
unidades de produccion con 3 y 7 hembras ya quenidades de produccion lo

manifestaron.
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10 — 6,2
— 3,5

— 10,6

— 10,6

P N W b~ 01O N 0O ©

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 5. Numero de hembras dentro de las explotaciones s

4.1.1.5.Tipo de alimentacion.

El tipo m& prevalente eiChimborazo es el pastoramn 841%, éste se
refiere a paja de péran(Stipa ichy, algunas variedades de festucas y calamac,
11,5% corresponde a pastoreo comgdo n otros tipos de alimentacién col

residuo decosechas y Unicamente €7% utiliza hierba de corte.
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Estos resultados, maiestanque no se ha producido una tecnificacion d

explotacién ovinapues se mantiene el sistema tradici.

1%

3%

Lihierba de con

H pastoreo

M hierba de corte y resto
cosechas

® hierba de corte y pastor

M resto de cosechas y pasto

M desconoce

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 6. Tipo de alimentacion.

4.1.1.6.Principales propésitosde la produccior.

El 48.6% de los productores manifiestan que el praicpropdsito de s
explotacion esobtenercarne y lana, mientras que el 32%stinasus animales
ademés para lgroduccién de abono, las alternat restantes presentaron

porcentajes bajos.

Segun Jaramillo P. (2002) manifiesta que el 66,38%las unidades

produccion tiene un proposito en la mejora de card@n: En la actualidad Ic
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productores se han enfatizado en el aumento deolugcion de carne lana sin

dejar atras la obtencién de abonos para mejo@oliuccion agrico.

2%

L Carne

HLang

i Abono:

B Ambos

E Ambos y abonc

H Desconoc

Fuente Pazmifio y Rubio, 201

Figura 7. Propésito principal de la producci

4.1.1.7.Razas de borregogjue poseer

El 49,86 de los productoresolamente tienen aws criollos, el 2!5%
Merino/Rambouillet el 12% poseen Criollo/Merinoy el restantemanifiestan

porcentajes inferiort.

Jaranilo P. (2002) indica que el €67% de animales son Criol y el
15,84% MerindRambouillet, y egun el 1l Censo Nacional Agropecuario del 2!
el porcentaje @ animales Criollos fue del 94,55%, Mestizos 41% y pura sangre
de 0,03%.

En relacion del 2002 a la actuali, se presenta una reduccion del numer

animales Criollosgebido a que instituciones gubernamentales y nergamentale
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han impulsado la introduccion de nuevas ri como Merino/Rambouillet

Corriedale para la mejora de los hatos ovinos existe

1%

H Criollo

H Corriedale

i Merino/Rambouille
H Otros

H Criollo/Dorse

E Criollo/Corriedal
LI Criollo/Merina

® Dorset/Corriedale/Merir

2%

FuentePazmifio y Rubio, 201

Figura 8. Razas de animales que poseen los produc

4.1.1.8.Satisfaccion con la(s) razés) que poseen lo

productores.

El 451% de los productores rrifiestan que si estan satisfess con las razas
ovinasque tienen dentro de su explodn pecuaria, mientras que el 9% no lo

estan.
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54,90%
45,10%

SI

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 9. Porcentajes de satisfaccion con las razas de ogimposeen Ic

productores en Chimborazo.

4.1.1.9.;Le gustaria mejorar la raza de su

animales?

Aunqgue el 451% de los productores se encuentran satisfecon las razas

de ovinosque posee, en términos generales se puede manifestar qL@0éb de los

productores augquieren mejore.

Esto se debe a que el productor observa resultéalemables con |

introduccion de nuevas razas en lo que concielag@educcion de carne y lar

Cuadro 2. Cantidad de productores que desean mejorar ladeagas ovino

Provincia Chimborazao | Frecuencia| Porcentaje

Validos Si 113 100,0

Total 113 100,0

Fuente; Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.1.1.10.Propdsitos para mejorar la raza de los

animales

Los propdsitos de njorar la raza se enmarcan enpl@duccion de lana
carne pues el 82 de los productores lo manifestaron. Por otro ladopropésitos

de mejorarcarne o lan, por separado, son muy bajos.

Hcarne

Hlana

M otros

Ecarney lan

H carne y otrg

E carne, lana y otr

(*) Otros =pie de cria 'y abon
Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 10.Propdsito para mejora de las razas.

4.1.1.11.Preferencia de raza para mejorar el hatc

El 54,96 de los productores de la provincia de Chimbodesearia la raza
Merino/Rambouilletel 25,7% Dorset, el 14,2% Corriedaldag otras alternative

preentaron porcentajes baj

JaramilloP. (2002) concluye que la raza de mayor preferess el ecotipo

Criollo con el 56,4%, y 4010% con la raza Merino.
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El productor siempriha manifestado interés en la rddarino/Rambouille,
puesto gquesatisface sus necesidades de produ tales comoganancia de peso,

calidad y uniformidad de la la, siendo superiores a la criolla.

2%-1 3%
el

H Criollo

H Dorset

i Corriedale

E Merino/Rambouille
L Otros

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201

Figura 11. Preferencia de razas para mejorar la producgitma

4.1.2 SISTEMAS DE PRODUCCION

4.1.2.1.0tros animales qie se encuentran en [

propiedad

Existegran variedad ¢ animales dentro de las unidades de produccion,
distribucidon es muy vari@a, destacandose la presenciavdeas d leche, gallinas,
cuyes y cerdos, que cesponden al codigo 12456 con 43,4ftentras que el 15%
gue corresponden eddigo 2456, destacaa presencia de gallinas y cuy

Por lo general la presencia otro tipo deanimales dentro de las unidades
produccion constituy: una solucion inmediata a los problemas economieoos

productores, porque con su veicubren sus necesidades momentar
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Cuadro 3. Otros animales dentro de la propiedad.

Provincia Chimborazo| Frecuencia %

2 1 0,90

6 1 0,90

245 3 2,70

246 2 1,80

256 3 2,70

1245 5 4,40

1246 2 1,80

8 1256 3 2,70
§e

g 1345 2 1,80

1346 1 0,90

1456 6 5,30

2456 22 19,50

2457 1 0,90

12456 49 43,40

24567 2 1,80

124567 4 3,50

Total 113 100,00

1=vacas/leche; 2=vacas/carne; 3=borregos; 4=cdbrgsilinas;

6=cuyes; 7=chanchos; 8=otros

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 12.0Otros animales dentro de la propiet

4.1.2.2.¢;Cada qué tiempo vende los borregos?

El 965% de los productores de ganado owtienden a vender sus anima
para cubrir sus necesidades econdémicas, como loshdinho anteriormente, e
puede ocurrir despude algunos meses posteriorda altima vent, Unicamente el

0,9% lo realizesemanalment

96,50%

0,90% 2,70%

semana: meses desconoce

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 13. Tiempo de prolongacion de ven
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4.1.2.3.¢Cuantos borregosacostumbravender?

El 94,7% de los productores de la provincia de Chimlmivenden sus
animales en un rango di a 10, el resto de productoresn el 5,3% desconoce la
cantidad. Esto sdebe a que las explotaciones os son pequefi y tradicionales,

por lo tanb no hay muchos animales par venta.

5,30%

Del a 10 Desconoce

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201

Figura 14.Cantidad de animales que vende.

4.1.2.4.¢;Quiéngeneralmente compralos borregos?

El 84.1% de los productores comerciali: sus animalesxclusivamente a Ic

introductoresel 5.3% a mas de vender a los introduci vende a otros productor

y las otras alternativas son menores al
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Cuadro 4. Venta de los animales.

Provincia Chimborazo Frecuencig %

Introductores 95 84,1(
Dueiios de tercenas 1 0,90
Otros productores 3 2,1
Consumidores 4 3,50
Introductores/Otros productores 6 530
Duefios de tercenas/Otros product 4 3,50
Total 113100,

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.1.2.5.Meses en los que el valor de venta aumenta

En esta provincia, los productores manifiestanlggeneses de aumento en
los valores de comercializacion varia todo el tienypun alto porcentaje de ellos

desconoce esta informacion.

El aumento de los precios se presenta en époc#mdhjvya que los
productores poseen alimento suficiente y éstodevart sus animales al mercado,

existiendo gran demanda.
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Cuadro 5. Meses en los que el valor de venta aumenta.

Provincia Chimborazo | Frecuencia %

AY 3 2,70
AYULG 1 0,90
D 1 0,90
Desconoce 38 33,70
EF 3 2,70
EFM 1 0,90
F 8 7,10
FD 4 3,50
FM 8 7,10
FY 1 0,90
G 6 5,30
GS 1 0,90
LG 2 1,80
M 2 1,80
ON 1 0,90
S 1 0,90
UL 3 2,70
ULG I 6,20
ULGS 1 0,90
Y 8 7,10
YU 8 7,10
Total 113| 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agosto;
L=julio; N=junio; O=octubre; S=septiembre; V=novibre;
A=se mantiene; Y=mayo; Z=marzo

FuentePazmifio y Rubio, 2012.

4.1.2.6.Meses en los que el valor de venta disminuye

Los meses en los cuales el valor de venta de losadas disminuye, es muy
variada y el 32,7% de los productores desconoceei@enente Agosto y Diciembre
son los meses en los que se obtiene menor ganardias animales, donde la oferta

es mayor por ser temporada de inicio de clasessya navidefas respectivamente.
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Cuadro 6. Meses en los que el valor de venta disminuye.

Provincia Chimborazo | Frecuencia| %
A 2 1,80
AD 1 0,90
AS 1 0,90
AY 2 1,80
D 1 0,90
Desconoce 37 32,70
E 1 0,90
FY 1 0,90
G 8 7,10
GD 1 0,90
GS 12| 10,60
GSO 5/ 4,40
GSON 3| 2,70
GSOND 1 0,90
LG 2 1,80
LGSO 1 0,90
MA 6 5,30
MAY 1 0,90
N 1 0,90
ND 3 2,70
NL 1 0,90
ON 2 1,80
OND 1 0,90
S 2 1,80
SO 7| 6,20
SON 3 2,70
SOND 1 0,90
YN 1 0,90
Total 113| 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agostp;
L=julio; N=junio; O=octubre; S=septiembre;
VV=noviembre; A=se mantiene; Y=mayo; Z=marzo

FuentePazmifio y Rubio, 2012.

4.1.2.7.Razones de venta de los animales

El 97,4% de los productores de ovinos manifiesta gomercializan sus
animales por necesidad, el 1,8% a mas de necegatate porque el animal esti

enfermo y Unicamente el 0,9% manifiesta que lo lpaceegocio.
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En términos generales, los productores, venderbh@usgos para solucion
problemas financi®s de forma instantanea, la mayoria de ellos ¢emaada 2, 3

mas meses (sin llegar al afio) dependiendo de sesidade:

97,4

0,9 1,8

Necesida Negocio Animal enferm

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 15. Razones de venta de los animales.

4.1.3 COMERCIANTES

4.1.3.1.Lugares en dondeadquieren los animale

En Chimborazo el 90% de los comerciantes comunicamenteen ferias,
distribuyendo los porcentajes en los siguientegoo@s:21% en Colta, 49% en
Guamote y 20%en Riobamba;|l 7% a mas de comprar en las ferias, lo he
también en lagomun:s, distribuyendo un 3% en Guamote y un 4%Riobamba,;

los quecompran sus animales en feri comuna corresponden 2% perteneciendo
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el 1% a Colta y 1% a Guamote; finalmente el 1%odecbmerciantes de Chimborazo

compran en ferias, comunas Yy fincas que concexaaamote.
De estos resultados se desprende que el 100% dent@sciantes compra sus
borregos en las ferias, y posiblemente, cuanddesdisa mayor demanda realizan su

compra en las comunas y fincas.

Cuadro 7. Lugar de adquisicion de los animales.

Provincia Chimborazo Cantones -
Colta | Guamote| Riobamba| Total
Feria Recuento 21 49 20 a0
% del total | 21,0%| 49,0% 20,0% 90,09
Feria y comuna Recuento 0 3 4 7
Lugar compra % del total | 0,0% 3,0% 4,0% 7,0%
Feria y finca Recuento 1 1 0 2
% del total | 1,0% 1,0% 0,0% 2,0%
Feria comuna y finca Recuento 0 ! 0 L
% del total | 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Total Recuento 22 54 24 100
% del total | 22,0% | 54,0% 24,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Cantén
49%
507 Colta
Guamote
Riobamba
40—
30
21%
20
10—
1% 1% 1%
Eeria Feriay Feria, comuna y
finca finca

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 16. Lugar de adquisicion de los animales.
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4.1.3.2.¢Quién les vende los animales?

El 79% de los comerciantes de Chimborazo compras borregos
directamente a los productores, que correspond8%la Colta, 44% a Guamote y
16% a Riobamba; el 7% adquieren de los revendedpmteneciendo el 1% a
Colta, 2% a Guamote y 4% a Riobamba; finalmented48% compran tanto a
productores, como a revendedores, distribuido eeA%olta, 8% en Guamote y 4%

en Riobamba.

En Chimborazo el mayor porcentaje de los comeresade ganado ovino
compran directamente a los productores, ayudand@ aksminuir la cadena de

intermediarios y al mismo tiempo se reduce el prdeilos animales.

Cuadro 8. ¢ A quién compra los animales?

Provincia Chimborazo Cantones
Colta | Guamote | Riobamba | Total

S | productores Recuento | 19 44 16 79
g— % del total | 19,0% 44,0% 16,0% 79,0%
S Revendedore“Recuemo 1 2 4 7
S % deltotal | 1,0% | 2,0% 4,0% 7,0%
3 AMbos Recuento 2 8 4 14

% del total | 2,0% | 8,0% 4,0% 14,0%

Recuento 22 54 24 100
Total % del total | 22,0% | 54,0% | 24,0% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Colta, 53% a Guamote y 18% a Riobamba, compraarosales semanalmente. El

7% de ellos, los adquieren mensualmente y 1% qmorele a Guamote y 6% a

Figura 17. ¢ A quién compra los animales?

4.1.3.3.¢Cada qué tiempo se realiza la compra de

los borregos?

El 93% de los comerciantes de Chimborazo, que sporelen el 22% a

Riobamba.

En las ferias semanales siempre hay la presencandpradores de borregos,

manifestandose de esta manera una gran demandziads@nte en el canton

Guamote.
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Cuadro 9. Tiempo de adquisicion de los animales

o _ Cantones
Provincia Chimborazo

Colta | Guamote | Riobamba | Total
_ Semanas Recuento 22 53 18 93
Tiempo % del total | 22,0% 53,0% 18,0% 93,0%
compra Meses Recuento 0 1 6 7
% del total | 0,0% | 1,0% 6,0% 7,0%
Recuento | 22 54 24 100
Total Z;’tal del | 55 0% | 54,0% | 24.0% | 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Canton

m Colta

J Guamote
Riobamba

*****

60—

53%

50

40—

30

20

10—

Semanas Meses

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 18. Tiempo de adquisicion de los animales.

4.1.3.4.¢Cuantos borregos compra?

El 42% de los comerciantes de Chimborazo comprah d€l0 borregos y

corresponden 14% a Colta, 18% a Guamote y 10% lbaRiba. El 51% adquieren

de 11 a 25 animales siendo 8% para Colta, 30% Gigaynel 13% Riobamba. El
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6% comercializan de 26 a 50 borregos, el 5% cooredp a Guamote y el 1% a

Riobamba y finalmente el 1% compran de 51 a 75 aleis.

Estos datos reflejan que en Guamote existe unamuaynercializacion de
ovinos puesto que se encuentra en una zona céntricancurren productores

aledanos.

Cuadro 10.Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.

Provincia Chimborazo Cantones
Colta | Guamote | Riobamba | Total

Recuento 14 18 10 42
©
g De1al0 o eltotal | 14,0% 18.0% | 10.0% 42,0%
) Recuento 8 30 13 51
G |Dellazdo deltotal | 8,0% | 30,0% | 13,0% 51,0%
e Recuento 0 5 1 6
g | D€ 268307 Gel total | 0,0% | 5,0% | 1.0% 6.0%
) De 51 a7 Recuento 0 1 0 1

% del total | 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Total Recuento 22 54 24 100

% del total | 22,0% | 54,0% 24.0% 100%

FuentePazmifio y Rubio, 2012.

30%

Canton
Colta

I Guamote
) Riobamba

30—

207 18%

De51a75

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 19. Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.
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4.1.3.5.Edad, peso y precios en la comercializaciéon

de los ovinos

Los animales denominados como grandes en la piavilec Chimborazo se
encuentran en una edad de 14,78+4,34 meses, cpasonde 80,67+8,52 Ibs. y el
precio fue de 113,52+16,66 dolares; los medianosnmeeientran en una edad de
14,07+6,20 meses, con un peso de 41,90+9,40 Wsprecio de 66,20+8,09 dolares;
los pequefiios se venden a la edad de 4,64+7,92 oesgsesos de 15,23+3,81 Ibs. y

un precio de 51,37+11,00 ddlares.

Al analizar los coeficientes de variacion se pugweeiar en términos

generales que a medida que disminuye el tamafo ateabilidad aumenta,

especialmente en la edad de los animales.

Cuadro 11.Edad, peso y precio en la venta de los borregos.

VARIABLES  |ESTADISTICAS (T;AR'\:QNDE DE IL\/IOESDﬁANI\III\(gAII_DEESQ —
— : ! :
X+ + + +
PESO (Ib) C>\</_(OS/0 : Eig,g; 8,52 ;121’,22 9,40 2155,6213 3,81
. X+ +1 . + T
PRECIO (délar) C>\</-(OS/0 | iﬁgz 1,66 6162,,2;)38,09 5211?;179 11,00

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.1.3.6.Criterios para la compra de animales

El mayor porcentaje de los comerciantes con 60,688&®ifiestan que para
la compra de los animales se guian por la con@xjue presentan (gordos), el

16,60%, que estén sanos y el 7% que tengan buesengia.

Estos criterios son los mas importantes dentr@ad®inercializacion, porque
la compra se hace en forma directa, conocida vulgaie como la técnica “al 0jo”
la cual es la unica forma de adquirir los mejojemplares a un precio justo, a pesar
de que no siempre lo sea.

Cuadro 12.Criterios de compra.

CRITERIOS PARA LA COMPRA %
*Bonitos 7,87
Sanos 16,60
*Gordos 60,63
Mejorados 5,51
Grandes 5,51
Masa muscular 4,7
Para reproductor 3,45
TOTAL 100,00

(*) Términos utilizados por los comerciante
FuentePazmifio y Rubio, 2012.

4.1.3.7.Comercializacién de ovinos

a) ¢Comercializa los ovinos en otras ciudades?

El 69% del total comercializan en otras ciudadesespondiendo el 5% a los

de Colta, 13% de Guamote y 13% de Riobamba. Misrgue el 37% no expenden
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el producto en otra ciudad, distribuidos asi: 5%d#a, 13% de Guamote y 23% de

Riobamba.

Del analisis de los resultados se desprende quedowerciantes de los
cantones Colta y Guamote venden en mayor porceatageas ciudades, mientras
gue en el canton Riobamba el porcentaje es meosihlpmente se debe a que existe

mayor demanda por ser la capital de provincia.

Cuadro 13 Comercializacion en otras ciudades.

Provincia Chimborazo Cantones -
Colta | Guamote | Riobamba | Total
No Recuento 5 13 13 31
Vende otra ciudad % del total | 5,0% | 13,0% 13,0% 31,0%
S Recuento 17 41 11 69
% del total | 17,0%| 41,0% 11,0% 69,0%
Recuento 22 54 24 100
Total % del total | 22,0% | 54,0% | 24,0% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Canton
- m Colta
41%

Guamote
40— .

jy Riobamba
30
20—

13% 13% Lo
10—
o——

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 20. Porcentajes de venta fuera de la ciudad de compra



62

b) Ciudades donde se comercializa el borrego faenado.

Son trece las ciudades donde se vende los borregomsdos por los
comerciantes de Chimborazo. EI mayor porcentaje €oi31,51% recae sobre
Riobamba por ser capital de esta provincia, el 188,8omercializan en Quito, y
16,44% a Guayaquil, presentando menores porcerdgajesncuentran los cantones:
Guamote, Ambato, Machachi, Bucay, Milagro, BabahoMaranjito, Cumanda,

Duran y Pallatanga.

Cuadro 14.Comercializacion de carne en otras ciudades.

CIUDADES | FRECUENCIAS %

Guayaquil 12 16,44
Guamote 2 2,74
Ambato 2 2,74
Quito 13 17,81
Machachi 2 2,74
Riobamba 23 31,51
Bucay 4 5,48
Milagro 5 6,85
Babahoyo 1 1,37
Naranijito 3 4,11
Cumanda 3 4,11
Duran 1 1,37
Pallatanga y. 2,74
TOTAL 73 | 100,00

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

c) ¢Como comercializa los ovinos faenados?

El expendio de los borregos faenados lo realizatotath de 96 comerciantes,
de estos el 86,5% venden la carne, piel y viscests; total es distribuido de la
siguiente manera: 20,8% a Colta, 44,8% a Guamét8%2 a Riobamba. El 12,5%

comercializa de otra forma tal como pie de criapraductores.
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Cuadro 15.Venta de animales faenados.

Provincia Chimborazo Cantones .

Colta | Guamote | Riobamba | Total

_| Otros Recuento 2 6 4 12
£3 % del total | 2,1% | 6,3% 4,2% 12,50%

2 & came. piel. visceracRecuento | 20 44 20 84
» PIet, "% del total | 20,8% 44,8% 20,8% 86,5%

Total Recuento | 22 50 24 96

% del total | 22,9% | 52,1% 25,0% 100%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.1.3.8.¢,Donde se comercializa el animal faenado?

El 47,1% de los comerciantes vende sus borregagadas en el camal,
31,8% en las tercenas, el 7,1% a otros (vecinosilifes y tiendas de barrio), el

4,7% a los supermercados y las diferentes comlminesipresentan porcentajes mas

bajos.

Es importante manifestar que los comerciantes dan®Bte y Riobamba

venden mas en el camal, mientras que los de @oltaden mas en las tercenas.
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Cuadro 16. Lugares de venta de animales faenados.

Provincia Chimborazo Cantones -
Colta | Guamote | Riobamba | Total
Tercenas Recuento | 13 8 6 27
% del total| 15,3% | 9,4% 7,1% 31,8%
Camal Recuento | 6 24 10 40
% del total| 7,1% | 28,2% 11,8% 47,1%
Supermercado Recuento | O 4 0 4
% del total| 0,0% | 4,7% 0,0% 4, 7%
Otros Recuento | 1 4 1 6
Donde % del total| 1,2% | 4,7% 1,2% 7,1%
vende Tercenas, Recuento | O 1 1 2
camal % del total| 0,0% | 1,2% 1.2% 2,4%
Tercenas, Recuento | O 1 0 1
supermercados % del total| 0,0% | 1,2% 0,0% 1,2%
Camal, Recuento | O 0 1 1
supermercados % del total| 0,0% | 0,0% 1,2% 1,2%
Camal, Recuento | O 2 2 4
otros % del total| 0,0% | 2,4% 2,4% 4,7%
Recuento | 20 44 21 85
Total :{;’tal del | 53506 | 51,8% | 24,7% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Canton
25 28,2% m Colta
M Jy Guamote
ji Riobamba
20
15—

10—

5—

15,3%

Tercenas
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Tercenas
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superm

Camal
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Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 21. Lugares de venta de animales faenados.
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4.1.3.9.Formas de comercializacion de la carne

El 88.1% de los comerciantes entregan los anineaielsisivamente a la canal
correspondiendo el 20% a los de Colta, 35% Guamyott9% Riobamba. En
Guamote el 8,3% vende por cortes.

La mayoria de estos comerciantes expenden la esrred camal a otros
intermediarios, los cuales se encargan de digtrleudistintas maneras, sean estas a
la canal o por cortes.

Cuadro 17.Formas de venta de la carne.

Provincia Chimborazo Cantones -
Colta | Guamote| Riobamba | Total
o | Por cortes Recuento 0 7 0 7
S % del total | 0,0% | 8,3% 0,0% 8,3%
:i) Todo ala Recuento 20 35 19 74
o | canal % del total | 23,8%| 41,7% 22,6% 88,1%
% Por cortes/ Recuento 0 2 1 3
O | Todo a la canal] % del total | 0,0% | 2,4% 1,2% 3,6%
Total Recuento 20 44 20 84
% del total | 23,8% | 52,4% 23,8% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
40—
41.7% Canton
m Colta
30— | Guamote
[ Riobamba
20 23,8% 22,6%
10— 8,3%
L B s
Por cortes Todo a la canal Por cortes/ Todo
a la eanal

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 22. Formas de venta de la carne.
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4.1.3.10.Precios de la carne faenada, piel y visceras

La carne de borrego faenada se comercializa a Q,89+ddlares/lb y
presenta un coeficiente de variacion de 13,12%piehpor animal en 2,10+0,28
dolares con un coeficiente de variacion de 13,24flentras que cada una de las

visceras a 9,82+1,82 délares con un coeficienteadacion de 18,58%.

Cuadro 18 Precios de la carne faenada, piel y visceras.

ESTADISTICAS
COMPONENTES X3S V(%)
CARNE /Ib 1,89+0,25 | 13,12
PIEL c/u 2,10+0,28 | 13,21
VISCERAS c/u 9,82+1,82 | 18,58

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

4.1.3.11.0tra  actividad econdmica de los

comerciantes

El 82% de comerciantes de ganado ovino no tienanaatividad econdémica,
Su sustento es Unicamente la venta de los animat@sresponden el 20% a los de
Colta, 41% de Guamote y 21% de Riobamba. El 18%oskeen otra fuente de
ingreso y corresponden el 2% de Colta, 13% de Gteanyo3% los de Riobamba.
Este resultado es de gran importancia, puesto guéfigsta la gran demanda de los

ovinos y su incidencia en la economia familiar deehos comerciantes.
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Cuadro 19.Presencia de otra actividad econémica.

Provincia Chimb Cantones
rovincia Chimborazo .
Colta | Guamote| Riobamba | Total
Recuento 20 41 21 82
T No
g 2 % del total | 20,0%| 41,0% 21,0% 82,0%
Ex=
88 Recuento | 2 13 3 18
© Si
% del total | 2,0% 13,0% 3,0% 18,0%
Total Recuento | 22 54 24 100
% del total | 22% 54% 24% 100%
FuentePazmifio y Rubio, 2012.
507 Canton
Colta
41% Guamote
40 Riobamba

30

20—

10—

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 23. Presencia de otra actividad econémica.
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4.1.4. CAMALES

4.1.4.1.Ingreso al camal

En los camales de los cantones Riobamba, Coltaaym@te de la provincia
de Chimborazo, se observa que la procedencia danmsales son de Ambato,
Guamote y Riobamba; el camal de Riobamba inclu@ajabamba y el de Guamote
a Colta y Salcedo. En los tres camales los aniniedgan al faenamiento en una

condicion corporal de 4.

Las personas que llevan los animales a los carsatelos introductores, pero
en Riobamba también lo hacen los productores. Tagmioductores como

introductores deben llevar la guia de moviliza@étregada por Agro Calidad.

Dentro de los parametros sanitarios, Unicamenfgesaite el ingreso de los

animales que puedan hacerlo por sus propios mgaios un examen ante-morten.
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Cuadro 20. Ingreso a los camales.

Ingreso al camal Riobamba Colta Guamote
Ambato,
Ambato, Guamote|,
Procedencia Guamote, Ambato, Guamotey Riobamba, Colta
Riobamba y Riobamba ’ )
) Salcedo
Cajabamba
Condiciones
corporales que 4 4 4
llegan los animales
Person llevar} Introductores
ersonas que lieva y Introductores Introductores
los animales productores
Que permiso deben
tener las personas Guia de Guia de Guia de
gue llevan los movilizacion movilizacion movilizacion
animales
Ba,lo que Ingresen Ingresen
parametros Ingresen . A . X
sanitarios se le | caminando por suscamln_ando por St camln_ando por sus
. : ) : propios medios, | propios medios,
permite el ingreso | propios medios,
de los animales al | examen ante norte ~ =*&MeN ante examen ante
camal i morten morten

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.1.4.2.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion

del faenamiento

En el camal de Riobamba los dias de faenamientolasotunes, jueves,
viernes y sabado; en Colta el domingo; y en Guanudedias lunes, jueves y
domingo. En cada uno de los camales manifiestanetjdaenamiento es regular

durante todo el afio, debido a la gran demanda.

El 70% de los corderos, el 65% de maltones, el @8%dultos y el 80% de
descarte que se faenan en el camal de Riobambaathos, el resto son hembras.

En Colta el 70% de corderos y maltones al igualej®% de adultos y de descarte
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son machos. En Guamote no se faenan corderos Ipgd&ede maltones, adultos y

descarte son machos.

En el camal de Riobamba, en el afio 2009 se faemamsualmente un
minimo de 594 y un maximo de 4240 animales, et0&0 de 2823 a 3788 y en el
2011 de 2946 a 3646. En el camal de Colta en & 88Faenaron mensualmente de
117 a 225 animales; en el 2010 de 272 a 765, ef 8011 de 432 a 832 animales.
En el camal de Guamote se faenaron mensualmerit80da 289 animales durante

el afio 2010; mientras que en el afio 2011 entre Z95.

En el camal de Riobamba se faenaron 65% de anincai@éos y 35%
mejorados, en Colta el 90% fueron criollos y el 16%jorados y en Guamote el

60% fueron criollos y el 40% mejorados.

La capacidad de faenamiento en el camal de Riobgatsmovinos fue del
70%, en el de Colta del 5% y en el de Guamote %l. 2%s tres camales manifiestan

gue la cantidad de animales si cubre la demandarde de la ciudad.

Los costos de faenamiento de los ovinos fuerons@ dlares en Riobamba,
0,75 ddlares en Colta y 1.25 ddlares en Guamotecddla uno de los camales se

exige el examen ante y post-morten como parametoalkiiad.



71

Cuadro 21.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion dehémeiento.

Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion del fapamiento Riobamba Colta Guamote
Dias de faenamiento Lunes, J:éet\)/zg,owernes y Domingo Lunes, jueves y doming
Corderos M70] H30 Cordergs M70 H30 Cordefos MM x
% machos v hembras due se faenan Maltones M 65| H35 Maltones M70 H30 Maltones M|6B 40
° y . Adultos | M70| H30| Adultos] M50 H50 Adultod M40 49
Descarte M80] H?20 Descarfe M50 HP0 Descgrte N 6010
El faenamiento es regular en el afio Si, por demanda Si, por demanda Si, por demanda
2009 594 - 4240 2009 117 - 225 2009 @ e
Numero de animales faenados por mes 2010 2823 - 3788 2010 272 - 765 2010 130 - 289
2011 2946 - 3656 2011 432 - 832 2011 200 - 295
% de animales faenados criollos y mejorados Cr_iollos 65 Cr_iollos 90 Cr_iollos 60
Mejorados 35 Mejorados 10 Mejorados 40
% de la capacidad de faenamiento 70 5 25
La cantidad de animales cubre la demanda de carneedvino . . .
. Si Si Si
de la ciudad
Parametros de calidad exigidos en el faenamiento Examen ante y post mortep Examen ante y post Examen ante y post
morten morten
Costo del faenamiento 2.5 délares 0.75 ddlares 1.25 ddlares

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.2. PROVINCIA DE COTOPAXI

4.2.1. PRODUCTORES

En la provincia de Cotopaxi se muestrearon url teal02 productores de
ganado ovino.

4.2.1.1.Comunidades muestreadas en la provincia

Los productores de ovinos en la provincia de Cotippse encuentran
enmarcados en 15 comunidades, que son las siguiektelalillo, Chantilin,
Pasobullo, Cochapamba, Pucaugsha, Quilampungo, cWelca, Panzaleo,
Macatapula, Juihua, Maca Chuquiraloma, MacamilinggunMacaachi, Maca
Ushaloma y Maca Grande, de las cuales, esta U#tardestaca por poseer el 26,5%
de los productores.

Cuadro 22 Comunidades muestreadas de la provincia.

Provincia Cotopaxi Frecuencia| %
Mulalillo 2 2,00
Chantilin 2| 2,00
Pasobullo 7 6,90
Cochapamba 4 3,90

» | Pucaugsha 3 7,80

"5 Quilampungo g 5,90

= | Yacucocha 4 3,90

= | Panzaleo 2 2,00

% Maca Tapula 2 2,00

O | Juihua 5 4,90

O | Maca Grande 27 26,50
Maca Milimpungo 6 5,90
Maca Acchi 11} 10,80
Maca Ushaloma 5 4,90
Maca Chuquiraloma 11| 10,80

Total 1021 100,00

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.2.1.2.Numero deanimales que posee

El 696% de las unidades de produccién de ovinos tieretilda 50 borrego
el 196% tienen de 1 a:y el 1% tiene mas de 30@or lo tanto en esta provincia |

explotaciones son mas grandes con relaciéon al mideeanimale

Segun Jaramillo P. (2002), en Cotopaxi el 75,7%0o8groductores tiene (
1 a 20 borregos, mientras que el 13,9% posee ae3ly el 10,4% presenta

rango de 51 a 100 animal

Esta informacién demuestra que los productores deop@axi har
incrementado sus explotaciones ovinas con un mayor raideanimales, debido
gue la mayoria de éstos se acogieron al progranmaeglga genética impulsado [

el gobierno actual.

EDela?20
HDe 21 a50
MDe 51 a 100
De 101 a 300
L>300

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201
Figura 24. Numero de ovinos presentes.
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4.2.1.3.Numero de animalesmachos dentro de las

explotaciones ovinas

El nimero de machos dentro de las diferentes uegddd produccion de e
provincia es muy variable, encontrardesde 1 a 100, en donde el mayor porcel
de unidades derpduccion con €35,3%,tienen un solo macho. La presencia de
machos correspale al 319% de los productores yoplo general las explotacior

gue tienerun solo macho son aquellas que estan destinddas@roduccio.

100 M
14M
13M
12M
11M
10M

9M
8M
™
6M
5M
aM

3M 16,7%
2M 4,9%

M — 35,5%

0,00 5,004 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%30,00% 35,00% 40,00%

4,9%

5,9%
4,9%

10,8%

Fuente: Pazmifioy Rubio, 2012
Figura 25. Numero d machos presentes s explotaciones ovin:
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4.2.1.4.Numero de animales hembras dentro de las

explotaciones ovinas

El nimero de hembras dentro de las unidades deiquigesh es muy variable,
pues se encuentran entre 11 a 420; el 28,4% conmdsp a las unidades que

presentaron 20 hembras.

Es importante manifestar que todas las unidadgsatkiccion no superaron

las 100 hembras, Unicamente en una de ellas senpaiesn 420.
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90H
9H
70H
7H
60H
59H
45H
420H
39H
36H
35H
33H
32H
31H
30H
29H
28H
27H
26H
25H
24H
23H
21H
20H
18H
17H
16H
15H
14H
12H

11H s 6,90%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

6,90%

5,90%

28,40%

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201

Figura 26. Numero de hembras dentro de explotacione ovinas.
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4.2.1.5.Tipo de alimentacion

En esta provincia el tipo de alimentacion de losrdiprs se enmarca en
pastoredpaja de paramo, festucascalamagrostis) pues un 99% lo realizde los
cuales el 71,6%le productores utilizan anicamente este sistemaliohentacion; e
resto de alternativas en sus diferentes combinasjomuestran porcentajes n

pequenos.

~ Hierva de corte, pastor
H Resto de cosech
4 Resto de cosechas

pastoreo

M pastoreo

Fuente: Pazmificy Rubio, 2012.
Figura 27. Tipo de alimentacion.

4.2.1.6.Principales propésitosde la produccior

El 804% de las unidades de productindican que el propésiigeneral es la

obtencién de carne, laneabono; el 9,8% carne y lana y eé8% carne y abor.

En el 2002, &amillo P. concluye que el propésito principal dgproduccion

es carne y laneon el 98,26%, actualmente estos valores no pr@asema variacio
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significativa, puesto que en esta provincia todaséa utiliza la lana pa la

elaboracion de textile

LiCarne

H Ambos

i Carne, abon(
H Ambos, abonc

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201
Figura 28.Propdsito principal de la producci

4.2.1.7.Razas de borregos que pose

El 343% de las unidades de puccién tienen Unicamenovinos criollos, el
32,4% soloCorriedale yel resto de explotaciones manifiestanerdos o tres razas

pero siempre estan presentes los cri.

De acuerdo al Il Censo Nacional Agropecuario dad22 el porcentaje ¢
animales Criollos fudel 93,25%, mestiz6,53% y pura sangre (2%. Jaramillo P.
(2002) manifiestaue el porcentaje canimalescriollos es de 96,52, y pura sangre

el 3,47%.



81

Desde el 2002 a la actualidad el nimero de aninmaéetizos y pura sang
ha incrementado, debido a que los productores agieaon alprograma de mejor

genética ovina impulsada por el gobie

2%

E Criollo

H Corriedale

i Criollo, Dorse

® Criollo, Corriedal
3% H Criollo, Merinc

i Criollo, Corriedale, Merin

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201
Figura 29.Razas de animales que poseen los produc

4.2.1.8.Satisfaccion con la(s) raza(s) que pcen los

productores

El 824% de losproductores manifiestan que estan satisfechosacaza que

tienen, Unicamente el 6% no lo estan.

Estos datos mantienen relacion con los resultaderiares, ya que |
mayoria de los productores han mejorado su produaniina tanto en carne cor
en lana, y comercializando asi sus animalestazosas elevados en relaciéon a

ecotipos Criollos.
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82,4

17,6

.

Si No

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 30. Porcentajes de satisfaccion con las razas de ogumgoseen Ic

productores en Cotopaxi.

4.2.1.9.;Le gustaria mejorar la raza de su

animales?

El 892% de los productores manifiestan les gusaria mejorar y

Unicamente el 18% nc lo harian.

A pesar que la mayoria de productores estan sdimfecon sus hatos, €s
desean seguir incrementando los niveles de praalucgi consecuentemente
condicion econOmica, ya que obtendrprecios superiores a los que actualment

comercializan dentro de las fer
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10,8

0

Si No

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201
Figura 31.¢ Le gustaria mejorar la raza?

4.2.1.10.Propésitos para mejorar la raza de los

animales

El 88,26 de los productores manifiestan grealizarian una meja para

obtener mayocalidaden carne y lana; y un 9,8% solamegrecarn.

0%

H Carne
M lLana
M Carne, Lana

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 32.Propdsitos para la mejora de las re
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4.2.1.11.Preferencia de raza para mejorar el hatc

El 86,36 de los productorese ovinos dentrale Cotopaxi desea tener la ri
Corriedale, el ®% manifiesta que dearia la raza Merino; solo el9% mencionan
la raza Dorset y en el mas bajo porcencon 2,9% tieng@referencia por una mezc

entre Corriedale y Merinc

En el 2002, la preferencia de razas ovinas senaigéi hacia los Criollos
Merinos, con el 55,65% y 43,48% respectivamentgjrsdaramillo P.; pero hoy
dia los productores prefieren laa Corriedale, por presentar mayor adaptabilid
la zona y muchos de ell observan mejorias, puesto que ya cuentan con asrde

estas razas.

H Dorset

H Corriedale

M Merino

H Corriedale, Merino

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201
Figura 33. Preferencia de razas para mejorgsriaduccion oving
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4.2.2. SISTEMAS DE PRODUCCION

4.2.2.1.0tros animales que se encuentran en la

propiedad

Son muy variadas las especies de animales querdolsiqgiores de ovinos
tienen en sus unidades de produccién, la mayodagmovacas de leche, gallinas,
cuyes y chanchos. La presencia de animales deatiasdunidades de produccion es
muy valiosa pues constituyen una fuente de dinemeediato para solucionar sus
necesidades.

Cuadro 23.0tros animales dentro de la propiedad.

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Provincia Cotopaxi Frecuencia| %
2 3 2,90
12 6 5,90
24 1 1,00
25 1 1,00
26 1 1,00
124 11| 10,80
125 4 3,90
126 7 6,90
127 1 1,00
134 1 1,00
145 1 1,00
245 6 5,90
- 246 4 3,90
Validos 256 1 1.00
1245 10| 9,80
1246 6 5,90
1256 5] 4,90
1257 3 2,90
1456 2 2,00
2456 3 2,90
12345 1 1,00
12456 18| 17,60
12467 2 2,00
24567 2 2,00
123456 1| 1,00
124567 1f 1,00
Total 102 | 100,00
l=vacas/leche; 2=borregos; 3=cabras; 4=gallipas;
5=cuyes;6=chanchos; 7=otros
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17.¢

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 34.0tros animales dentro de la propiet

4.2.2.2.;Cadaqué tiempo se venden los borreg?

En la provincia de Cotopaxil 100% delos productores de ovinos venden

borregos cada 2, 3 ,6 meses sin llegar .

0%

Meses semanas

Fuente; Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 35. Tiempo de prolongacion de ven
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4.2.2.3.¢Cuantosborregos acostumbravender?

El 951% de losproductores comercializase 1 a 10 aniales y Unicamente

el 4,9%de 11 a 25 animale

4,9%

Delall De 11 a 25

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201
Figura 36.Cantidad de animales que vende.

4.2.2.4.¢;Quién generalmente compra Ic borregos?

El 66,/% de losproductores manifiestan quslamente los introductor
compran sus animales, el 7% comercializan cowotros productores, y el 7%
manifiestan quequienes adquieren los animales <los introductors y otros

productores, las diferentes combinacicpresentan porcentajes del :

Cuadro 24.Venta de los animales.

Provincia Cotopaxi Frecuencia| %

Introductore 68| 66,70
Otros productore 17| 16,70
Otros 1 1,C0
Introductores, tercen 1 1,C0
Introductores, productor 141 13,70
Introductores, productores, otr 1 1,C0
Total 102 | 100,(0

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201
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4.2.2.5.Meses en los que el valor de venta aumenta

Los productores en su mayoria con el 92,2% deseonel tiempo en el cual

van a obtener mayor ganancia por la venta de soskas, sin embargo, el 7,9% de

ellos manifiesta que es el mes de Diciembre.

Cuadro 25. Meses en los cuales el valor de venta aumenta.

Provincia Cotopaxi | Frecuencia %

D 7 6,90
Desconoce 94 92,20
YD 1 1,00
Total 102 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agoqto;
L=julio; N=junio; O=octubre; S=septiembre;
V=noviembre; A=se mantiene; Y=mayo; Z=marzo

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

4.2.2.6.Meses en los que el valor de venta disminuye

El 93,1% de los productores manifiestan que desmonlos meses en que
pagan menos por los borregos, el 4% de ellos indjog Agosto es el mes en donde

existe mayor oferta por ser temporada de inicioldges y verano.

Cuadro 26. Meses en los que el valor de venta disminuye.

Provincia Cotopaxi | Frecuencia %
Desconoce 9% 93,10
G 5 4,90
NL 1 1,00

S 1 1,00
Total 102 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agogto;
L=julio; N=junio; O=octubre; S=septiembre;
V=noviembre; A=se mantiene; Y=mayo; Z=marzo

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.2.2.7.Razones de venta de los animal

El 529% de los productores de ovinos manifiestan Gnicamente
comercializanpor necesidad, el 26,5% por negocio y el6% por necesidad
negocio. Estos porcentajes representan la funcion que reéémeumplen lo

animales dentro de las explotaciones pecuaria® tasolver problemas financiel

20,¢

Necesidac Negocio Necesidad/Negoc

Fuente: Pazmifio y Rubio, z12.
Figura 37.Razones de venta de los animales.

4.2.3 COMERCIANTES

4.2.3.1.Lugares en dondeadquieren los animale

El 82% de los comercites encuestadage Cotopaxi, compran los borrec

en las ferias de los diferentes cantones, 18% &acuaga, 23% en Salcedo, 15%

Saquisili y 26% en Zumbua; los demas que reprasan porcentajes menores al

a mas de comprar en las ferias también lo hacémsearonunidades vy fince.
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Cuadro 27. Lugar de adquisicion de los animales.
Provincia Cotopaxi Cantones
Latacunga [ Salcedo| Saquisili| Zumbahua| Total
Recuento| 18 23 15 26 82
i 0,
Feria t{‘;tal dell 18006 | 23.0%| 15,0%| 26,0% 82,09
Recuento| 2 0 1 0 3
0,
Comuna t{‘;tal dell 5 0% 00% | 1,0% | 0,0% 3.0%
) Recuento| 2 4 3 0 9
Feria y % del
comuna total 2,0% 4.0% 3,0% 0,0% 9,0%
) Recuento| O 2 2 0 4
Feria y % del
finca total 0,0% 2,0% 2,0% 0,0% 4,0%
< Recuento| O 0 1 0 1
5 | Comuna y % del
g | finca 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
3 total
= Feria, Recuento| O 0 1 0 1
2 | comuna Yyl % del
3 finca total 0,0% 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Recuento| 22 29 23 26 100
0,
Total tf)’tal dell 5 006 | 29.0% | 23.0% | 26,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
30— Canton

Feria

Comuna

Feria/
comune

] Salcedo
Saquisili

Feria/
finca

Comuna/
finca

B ==

Feria,
comuna/
finca

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 38. Lugar de adquisicion de los animales.
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4.2.3.2.¢Quién les vende los animales?

El 56% de los comerciantes de esta provincia, campkclusivamente a los
productores, distribuidos de la siguiente formd:38 en Latacunga, 8% en Salcedo,
9% en Saquisili y 26% en Zumbahua. Unicamente eti@sotal los consiguen de
los revendedores, correspondiendo el 1% a Latacun@do a Saquisili. EI 39%
adquieren tanto de los productores y revendedpresentando el 7% en Latacunga,

20% en Salcedo y 12% en Saquisili.

De los resultados anteriores se desprende que Zwahes el Unico canton

en donde se negocia directa y Unicamente con tmkiptores de borregos.

Cuadro 28.¢ A quién compra los animales?

o . Cantones

Provincia COtOanI Latacunga | Salcedo Saquisili| Zumbahua] Total

S | productores Recuento 13 8 9 26 56

g— % del total | 13,0% 8,0% 9,0% 26,0% 56,0%
S | Revendedores Recuento 1 0 2 0 3

S % del total | 1,0% 0,0% 2,0% 0,0% 3,0%
S | Ambos Recuento 8 21 12 0 41

o % del total | 8,0% 21,0%| 12,0% 0,0% 41,0%
Total Recuento 22 29 23 26 100

% del total | 22,0% 29,0% | 23,0%| 26,0% 100%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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Canton

[ Latacunga
L] salcedo
L1 saquisili
B Zumbahua

Productores Revendedores Ambos

Fuente Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 39. ¢ A quién compra?

4.2.3.3.¢Cada qué tiempo se realiza la compra de

los borregos?

El 98% adquieren semanalmente los animales, camegndo el 20% a
Latacunga, 28% a Salcedo, 23% a Saquisili y 24%rabahua, unicamente el 2%

compran cada mes y corresponde a Zumbahua.

Cuadro 29.Tiempo de adquisicion de los animales.

Provincia Cotopaxi Cantones —
Latacunga | Salcedo| Saquisili| Zumbahua | Total

- o| semanas Recuento 22 29 23 24 98
S ’g 1 % del total | 22,0% 29,09 23,0%| 24,0% 98,0%0
23 Meses Recuento | O 0 0 2 2

% del total | 0,0% 0,0% 0,0% 2,0% 2,0%
Total Recuento | 22 29 23 26 100

% del total | 22,0% 29,0% | 23,0% | 26,0% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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30| 29% Canton

ﬁ ;aiiac:nga
0 24% alcedo
= Saquisili
Zumbahua

20—

10

2%

Semanas Meses

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 40. Tiempo de adquisicion de los animales.

4.2.3.4.;Cuantos borregos compra?

El 60% de los comerciantes de Cotopaxi compran &e 1D borregos y
corresponden 20% a Latacunga, 15% a Salcedo, Baguaisili y 18% a Zumbahua.
El 32% adquieren de 11 a 25 animales siendo 2% lpgteecunga, 10% Salcedo,
13% Saquisili y 7% Zumbahua. Unicamente en losorest Salcedo y Saquisili

compran mas animales sobrepasando los 25 y condspe| 8%.
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Cuadro 30.Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.

Provincia Cotopaxi Cantones
P Latacunga | Salcedo| Saquisili | Zumbahua | Total
De 1 a|l Recuento | 20 15 7 19 61
g . 10 % del total| 20,0% 15,0% | 7,0% 19,0% 61,00
*g g De 11| Recuento | 2 11 13 7 33
5 S a25 % del total| 2,0% 11,0% | 13,0% 7,0% 33,0%
De 26| Recuento | O 3 3 0 6
a 50 % del total| 0,0% 3,0% 3,0% 0,0% 6,0%
Recuento | 22 29 23 26 100
Total % del 0 0 0 0 0
total 22,0% 29,0% | 23,0% 26,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
20%
20| 19% Cantoén
B Latacunga
Salcedo
L Saquisili
15— M Zumbahua
10
5
0— o s S  ——iH .. L
De 1a 10 De 11 a 25 De 26 a 50

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 41. Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.
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4.2.3.5.Edad, peso y precios en la comercializaciéon

de los ovinos

Las edades de los borregos grandes que venderohesradantes son de
20,55+4,0 meses, con un peso de 75,39+10,65 Ibs. lps vende a 101,94+15,85
dodlares; los animales de tamafio mediano se corlieacia la edad de 10,91+3,59
meses, con pesos 43,54+11,56 Ibs. a un precio,88+89,49 dolares y los animales
pequefios a la edad de 4,88+1,90 meses, con pedd@af=7,96 Ibs. y su valor es

de 41,19+6,98 dolares.

Cuadro 31 Edad, peso y precio en la venta de los borregos.

GRANDE MEDIANO | PEQUENO
“X*S 20,55t4,04 | 10,91+359 | 4,88+1,90
EDAD
(meses) =V 19.67 32.90 40,69
B + + +
PESO (Ib) X+S 75,39+10,65 | 43,54+11,56| 18,00+7,0¢
CV(%) 14.13 2655 4211
, “X*S 101,94+15,85 | 59,88+11,49] 41,19%6,9¢
PRECIO (d6l ’ : : : 1926,
(dolan) - +-=Ven) 15,55 19,20 16,94

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.2.3.6.Comercializacion de ovinos

a) ¢Comercializa los ovinos en otras ciudades?

El 33% de los comerciantes de ganado ovino no aoaligan los animales
fuera de la ciudad, siendo: 12% de Latacunga, 6¥e@a 3% Saquisili y 12%
Zumbahua, mientras que el 67% si lo comercializae distribuyen de la siguiente

forma: 10% Latacunga, 23% Salcedo, 20% Saquidii% Zumbahua.



96

Como se puede apreciar, en el Unico canton en gueemor porcentaje de

comerciantes venden a otra ciudad es Latacunga,pesiblemente se debe a la

mayor demanda y comercializacion, ya que esta eapliéal de provincia.

Cuadro 32 Comercializacion en otras ciudades.

Provincia Cotopaxi Canton
P Latacunga | Salcedo| Saquisili | Zumbahua | Total
Recuento 12 6 3 12 33
0,
Vende No f:)tda?l 12,0% 6,0% 3,0% 12,0% 33,0%
s Recuento] 10 23 20 12 67
i 0,
S f:)tda?l 10,0% 23,0% 20,0% 14,0% 67,0%
Recuento 22 29 23 26 100
0,
Total f‘; ?a‘f' 22,0% | 29,0% | 23,0% | 26,0% | 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Canton
251 23% [ Latacunga
[ Salcedo

207

157

107

No

20%

Si

Zumbahua

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 42.Porcentajes de venta fuera de la ciudad de compra.
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b) Ciudades donde se comercializa el borrego faenado.

El 45,45% de los comerciantes de la provincia veridecarne faenada a la
ciudad de Ambato, el 28,28% a Latacunga, el 11,41Qtito y el resto de ciudades
presentan porcentajes inferiores al 5,05%. Es itapte recalcar que un 3,03% no

expende la carne faenada, por el contrario ofranenales para engorde.

Cuadro 33.Comercializacion de la carne en otras ciudades.

Salcedo 4 4,04
Ambato 45| 45,45
Engorde 3 3,03
Quito 11 11,11
Riobamba 4 4,04
Latacunga 26 28,28
Sangolqui 1 1,01
Saquisili 5 5,05
TOTAL 991 100,00

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

c) ¢Como comercializa los ovinos faenados?

El 75% de los comerciantes manifiestan que venderaine, la piel y las
visceras, el 26% comercializan en pie y el 1% néstaxpende tanto en pie como

carne, visceras y piel.
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Cuadro 34.Venta de animales faenados.

Cantones
Provincia Cotopaxi Ié:tacun ?alced Saquisili | Zumbahua | Total
Recuento 3 6 3 14 26
.g Otros 5
< % del total| 3,0% 6,0% 3,0% 14,0% 26,09
G | Carne piell Recuento | 19 23 19 12 73
HE visceras | % del total| 19,0% 23,0%]| 19,0% 12,0% 73,00
= | Carne piell Recuento | O 0 1 0 1
() .
> ztrg"ssceras % del total| 0,0% 0,0% | 1,0% 0,0% 1.0%
Recuento | 22 29 23 26 100
0,
Total t{;’tal dell 52 006 | 29.0% | 23,0% | 26,0% 100%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

camal, un 14,9% a las tercenas, 12,2% a camalescgnias, otras alternativas

4.2.3.7.¢,Donde se comercializa el animal faenado?

El 63,5% de los comerciantes manifiestan que veredatusivamente al

(vecinos, familiares y tiendas de barrio) manifestigorcentajes bajos.



99

Cuadro 35.Lugares de venta de animales faenados.

Cantones
Provincia Cotopaxi Latacung | Salced §aquisi| Zumbahu Total
a 0 i a

Tercenas Recuento 1 0 1 3 11
% del total 9,5% ,0% 1,4% 4,1%| 14,9%
Camal Recuento 1 16 16 8 47
% del total 9,59 21,6%| 21,6% 10,8%| 63,5%
Otros Recuento 1 1 0 0 2
% del total 1,4% 1,4% ,0% 0%| 2,7%
3 | Tercenas Y Recuento 4 4 2 1 9
S camal % del total 2,7% 5,4% 2, 7% 1,4%| 12,2%
o | Tercenas y Recuento 1 0 0 0 1
T | tiendas % del total 1,4% ,0% ,0% ,0% 1,4%
8 | Camal y| Recuento q 1 0 0 1
tiendas % del total 0%  1,4% ,0% ,0% 1,4%
Tercenas, | Recuento 1 0 0 0 1
gﬁ[)"e"’;' Y 9% del total 149 0% 0% 0%|  1,4%
Tercenas, | Recuento ( 1 1 0 2
;andaa'ls Yl % del total 0% 1.4%| 1,4% 0%| 2,7%
Recuento 19 23 20 12 74
Total % del total 25.7%| 31,1%| 27,0%| 16.20| 1000

%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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Canton
20
B Latacunga
21.6% Salcedo
15
10
57
2.7%
14%  1.4%
o WM BNE W SR F N & W
Tercenas Camal Tiendas Tercenas Tercenas Camal Tercenas Tercenas
Camal Tiendas Tiendas Camal Camal
Super Tiendas

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 43. Lugares de venta de animales faenados.

4.2.3.8.Formas de comercializacion de la carne

El 97.3/% de los comerciantes entregan la carnkigxamente a la canal, el

1.4% por cortes y el 1.4% por cortes y a la canal.
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Cuadro 36.Formas de venta de la carne.

Provincia Cotopaxi Cantones
P Latacunga | Salcedo| Saquisili| Zumbahua | Total
Recuento| O 1 0 0 1
POr %  del
cortes total 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 1,4%
Recuento| 18 22 20 12 72
Todo a Y el
la canal| ”° 24,3% 29,7% | 27,0% 16,2% 97,39
- total
g | Por Recuento| 1 0 0 0 1
>
S | cortesy % del
£ | todo a otal 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4%
8 la canal
Recuento| 19 23 20 12 74
0,
Total t{;’tal del | 25706 | 31,1% | 27.0% | 16,2% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
e Canton
. [ Latacunga
29.7% [ Salcedo
oo 27% I Saquisili
24.3% I Zumbahua
15—
16.2%
10—

1.4%

Por cortes

o

Por cortes y todo

Todo a la canal
ala canal

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 44.Formas de venta de la carne.
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4.2.3.9.Precios de la carne faenada, piel y visceras

La carne faenada se vende dentro de esta provan2i@4+0,14 délares/Ib,
con un coeficiente de variacion de 6,89%; la pieR,a8+1,14 ddlares con un
coeficiente de variacion de 40,98%, mientras gue disceras se expenden a

12,38+2,75 doblares con un coeficiente de variadi®22,22%.

Cuadro 37. Precios de la carne faenada, piel y visceras.

COMPONENTES ESTADISTICAS

X+S CV(%)
CARNE /Ib 2,04+0,14 | 6,89
PIEL c/u 2,78+1,14 | 40,98
VISCERAS c/u 12,38+2,75| 22,22

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.2.3.10.0tra  actividad econémica de los

comerciantes

Los comerciantes de Cotopaxi en un 75% no tienenaatividad econémica
y corresponden el 21% a Latacunga, 23% de Sald&d6 de Saquisili y 15% de
Zumbahua. El 25% de ellos poseen otra fuente desogy corresponden el 1% a

Latacunga, 6% a Salcedo, 7% a Saquisili y 11%nabakhua.

A otras fuentes de ingreso nos referimos a: alesfithoferes, mecanicos y

agricultores.
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Cuadro 38.Presencia de otra actividad econémica.

Provincia Cotopaxi Cantones
Latacunga | Salcedo| Saquisili| Zumbahua| Total
Recuento| 21 23 16 15 75
)
Otra No t{;’tal dell 21006 | 23.0%| 16,0%| 150% 75,0%
actividad
econémica. < (I;ecueg;ol 1 6 7 11 25
tgtal 1,0% 6,0% | 7,0% | 11,0% 25,0%
Recuento| 22 29 23 26 100
0,
Total t{;’tal dell 52006 | 20.0% | 23.0% | 26.0% | 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Canton
il 23% B Latacunga
I Salcedo
0 Saquisili
Zumbahua

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 45. Presencia de otra actividad econdmica.
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4.2.4. CAMALES

4

2.4.1.

Ingreso al camal

Dentro de la provincia de Cotopaxi se tomo la imfacion de los camales de

Saquisili y Latacunga. Estos exigen que las pessoue ingresan los animales

lleven las guias de movilizacion entregadas pooAzalidad.

En el camal de Saquisili se observan animales gemtes de Sigchos,

Saquisili, Zumbahua y Pifo, a su llegada poseenaamdicion corporal de 3 a 4y

las personas que llevan los animales son excluginenintroductores.

En el camal de Latacunga los animales provienelagiéaciendas y ferias

tanto de Saquisili y Salcedo, la condicion corpdealas ovejas que ingresan es de 4.

Cuadro 39. Ingreso a los camales.

Ingreso al camal Saquisili Latacunga

. Sigchos, Saquisili, Saquisili, Salcedo ¥
Procedencia Zumbahua, Pifo haciendas
Condiciones _corporales que 5 ya 4
llegan los animales
Pe_rsonas qgue llevan lo$ Introductores Introductores y
animales productores

Que permiso deben tene
las personas que llevan lo
animales

5Guia de movilizaciéon

Guia de movilizacién

Bajo que  parametros
sanitarios se le permite e

ingreso de los animales g

Ingresen caminando p
sus propios mediog

I
examen ante - morten

bingresen caminando p
5,SUS  propios
examen ante - morten

medio$

camal

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.2.4.2.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion

del faenamiento

En Saquisili los dias de faenamiento son los miéscpviernes, mientras que
en Latacunga lo realizan los lunes y viernes. Eslacano se observa que esta
actividad es regular durante todo el afio, pues tmyon la gran demanda de carne

de estas ciudades.

En Saquisili, el faenamiento de los animales cpaoede a los siguientes
porcentajes: tanto maltones como adultos, el 40%nsachos y el 60% hembras, de
descarte el 30% son machos y 70% hembras. En lregacse faena Unicamente

animales de descarte con el 10% de machos y 90%ndkras.

En el camal de Saquisili, se faenaron mensualmantainimo de 434 y un
maximo de 489 animales durante el afio 2011, mequa en Latacunga la cantidad

es de 2 a8 en el 2009, de 4 a 15 en el 2010 yade92animales en el 2011.

En el camal de Latacunga, la cantidad de animaieios que se faenan
representa el 90%, no asi en Saquisili, en don@é%lde animales corresponden a
los mejorados. La capacidad de faenamiento en Slhaps del 70%, mientras que en
Latacunga apenas alcanza el 5%. Esto se debe enqu&tacunga existen camales

clandestinos.
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Cuadro 40.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion dehémeiento.

Cantidad, calidad,
regularidad y proyeccion
del faenamiento

Saquisili

Latacunga

Dias de faenamiento

Miércoles y viernes

Lunes y viernes

UJ

Maltones | M 40( H 60
% machos y hembras que Adultos M 40| H 60
se faenan
Descarte | M30] H7(Q Descartq M 16190
El faenamiento es regulan .. .
~ Si Si
en el afio
2009 2-8 animale
Nimero de  animales 434-489 2010 4-15
2011 . animales
faenados por mes animales 559
2011 :
animales
% de animales faenadog Criollos 30| Criollos 90
criollos y mejorados Mejorados 70 Mejorados 10
% de la capacidad dg
. 70 5
faenamiento
La cantidad de animales
cubre la demanda de carng Si Si
de ovino de la ciudad
Parametros de calidadl Examen ante y postExamen ante y pos$
exigidos en el faenamiento | morten morten
Costo del faenamiento 2.5 dolares 3 déblares
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
4.3. PROVINCIA DE TUNGURAHUA

4.3.1. PRODUCTORES

En la provincia de Tungurahua se muestrearon tahde 102 productores de

ganado ovino.
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4.3.1.1.Comunidades muestreadas en la provincia

Dentro de esta provincia, se trabajo con 17 codagds y son: San
Fernando, Pasa, Tilivii Mulacorral, Chiguiurco, Még Palloloma, Lindero,
Lansavansa, Lomahonda, Tamboloma, Pungoloma, CoéarRaicara, San Isidro y
Yatzaputzan. Se destacaron las comunidades depdstaa, Lindero y Palloloma
en las cuales se encontraron mayor niumero de wesdiproduccion ovina con 27,

14 y 12 productores respectivamente.

Cuadro 41 Comunidades muestreadas de la provincia.

Provincia Tungurahua | Frecuencia| %
San Fernando P 1,90
Pasa g 7,80
Tilivi 3 2,90
Mulacorral 3] 2,90
Chiguiurco 2l 1,90

® [ Mogato 2| 1,90

2 | Palloloma 120 11,70

Q | Lindero 14| 13,60

< | Lansavansa 54,90

= | Lomahonda 4 3,90

8 Tamboloma g 5,80
Pungoloma 5 4,90
Colamaca 4 3,90
Pucara 3 2,90
San Isidro 3 2,90
Yatzaputzan 27 26,20

Total 103] 100,00

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.3.1.2.NUumero de animales que poset

El 573% de los productores de esta provirposeerde 1 a 20 animales,
42,7% de 21 a 5Gin presentaproductores con un numero superior ¢ Estos
resultados nos permitever que las unidades de produccidén en esta provingi

muy pequenas.

EDela?20
EDe 21 a50

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 46. Numero de ovinos presentes.

4.3.1.3.NUmero de animales machos detro de las

explotaciones ovinas

El nimero de machos presentes en las unidadesodaggién van de ce
(en 2 unidades de producci a 15 (en una sola unidady mayor frecuencia ¢

present&on tres machos en 25 unidades de produc
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oM i 2,90%

18,40%

o | ©

3M 24,30%
2M 18,40%
15M 1%

1M 11,70%

oM 1,90%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 47 Numero de machos presentes en las explotacioneas

4.3.1.4.NUumero de animales hembras detro de las

explotaciones ovinas

El nimero de hembras dentro de las unidades deiguidthes muy variable,
pues fluctian entrd a 31. Mas del 50% de productores sobrepasarblagrbras
debido a que estos se acogieron al convenio hizo el gobierno conlas

comunidadesle provee20 hembras y un macho, todos de raza Corri.
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9H r' 6,80%

8H 1%

7H — 7,80%
6H

5H

4H

31H

3H

29H

28H

27H

26H

25H

24H

23H — 3,90%

22H 3,90%

21H 1%

20H 1,90%

19H — 3,90%

18H 2,90%

171 e 1.90%

16H — 3,90%

15H — 3,90%

14H 4,90%

13H ; 1,90%

12H — 5,80%

11H eessssss——d  10,70%
0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00% 12,00%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 48. Numero de hembras dentro de las explotaciones

4.3.1.5.Tipo de alimentacion

El pastoreo es utilizado por el 2% delos productorede Tungurahua, el

4,8% es pastoreoompartidocon otos tipos de alimentacion y el9% utiliza

exclusivamente hierba de co
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Segun Loacham-Velarde (2002) el 94% de los productores tiener
sistema de pastoreo, lo cual no ha caml hasta la actualidad, puesto que

productores utilizan sus mejores terrenos pardipascagricola

2% 1%

H Hierba de cort

H Hierba de cori- Resto de
cosechasRastore

i Hierba de cori- Pastoreo

H Resto de cosecl-
Pastoreo

H Pastoreo

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 49. Tipo de alimentacion.

4.3.1.6.Principales propdsitos de la produccié

El 806% de los productoretienencomo principal propésito lobtencion de

carne, lana y abon@orque aprovechando todos los subproductos gtieneb de

los ovinos pueden mejorsu economia.
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H Carne

4% '
H Carne Produccion ¢
abonos

M Ambos

® Ambos Produccion d
abonos

¥ Produccioén de abon

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 50.Propdsito principal de la producci

4.3.1.7.Razas de borregos que pose

El mayorporcentaje de produccién ovien Tungurahuasta formada por el
63,1% de animales criollos, 16,5% Corriedale 4% derazas mestizas y 1

Merino.

De acuerdo al Il Censo Nacional Agropecuario dad22 el porcentajide
animales Criollos fue del 87,41%mestizos 11,67% y pura sangr91%. Loachamin
—Velarde (2002) manifiestan que el 53% son criol®8% mestizos Y5% pura
sangre. De esta forma okvamos que existié un incremento en los porcentdge
animales pura sangre, puesto que la mayoria derlmductores se acogieron

programa de mejora genética ovina impulsado pgolglerno actue
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H Criollo

H Corridale

i Merino

H Criollo Corridale
 Criollo Merinc

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 51.Razas de animales que poseen los produc

4.3.1.8.Satisfaccion con la(s) raa(s) que poseen lo

productores

El 883% de los productores se encuentran satisfechosacaza utilizada,

Unicamente el 11,7%o lo estan.

88,3

Si No

Fuente:Pazmifio y Rubio, 201

Figura 52. Porcentajes de satisfaccion con las razas de ogumposeen Ic

productores en Tungurahua.
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animales?

la

raza de su

El 100% de los productores desea mejor raza de los animales que

posee, aunque la gran mayoria manifesto satisfapciblas que actualmente tie

Si

0,0%

No

Fuente; Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 53. ¢ Le gustaria mejorar la raza?

4.3.1.10.Propoésitos para mejorar la raza de los

animales

El 874% de los productoremanifiestan que la mejora de las razas, se €

en la poduccion de carne y lana, el 7% solamenterecarne y un productor des

terer un mayor nimero de cr.
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H Carne
H Otros

M Carne y Lan

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 54.Propodsitos para la mejora de las re

4.3.1.11.Preferencia de raza para mejorar el hatc

El 553% de los productores desen tener la raz&orriedale, el 48% la

raza Merino/Rambouill, el resto deellos prefieren otras razas y su porcentaje

supera el 1%.

H Criollo

H Corridale

i Merino

H Criollo Corridale

H Corridale Merin

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 55. Preferencia de razas para mejorar la produccidma
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4.3.2. SISTEMAS DE PRODUCCION.

4.3.2.1.0tros animales que se encuentran en la

propiedad

Muy variadas son las especies de animales queaglugtor de ovinos puede
tener en su propiedad, llegan a tener hasta sgexies, se destacan por su mayor
porcentaje los que tienen vacas/gallinas con el%8y con 12,6% los que tienen
vacas/cuyes.

Cuadro 42 Otros animales dentro de la propiedad.

Provincia Tungurahua | Frecuencia| %

2 2 1,90
12 7] 6,80
16 1 1,00
24 3 2,90
25 1 1,00
124 19| 18,40
125 13| 12,60
126 7 6,80
245 7 6,80
246 1 1,00
256 3 2,90
257 2 1,90
1245 9] 8,70
1246 9 8,70
1256 5 4,90
1257 3] 2,90
2456 2 1,90
2567 2 1,90
12457 1 1,00
12567 2 1,90
123457 1 1,00
124567 3 2,90
Total 103 100,00
1=vacas/leche; 2=vacas/carne; 3=borregos; 4=cabrak;
5=gallinas; 6=cuyes;7=chanchos; 8=otros

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.
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20,0%

18,4%

18,0%

16,0%

14,0%

12,0%

10,0%

8,0%
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0,0%
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V) 5
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=chanchos; 8=otr

Fuente: Pazmifio y Rubio, 201

Figura 56.Otros animales dentro de la propiet

4.3.2.2.¢Cada quétiempo se venden los borrego:

El 981% de los productores venden los borregc un lapso de tiempo
meses, mientras que e9% lo realiza en semandssto nos indica que la mayoria
los productores no se dedican frecuentemente arita\de sus animales como

negocio, solamente lo hacen por neces
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1,90%

Semanas Meses

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 57. Tiempo de prolongacién dentas

4.3.2.3.¢ Cuantos borregos acostumbra vende

Podemos observar que el 100% de roductores vende de 1 a 10 anim.

0% 0%

Delall De 1l a?25 De26at

Fuente; Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 58. Cantidad de animales que vende.
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4.3.2.4.¢Quién generalmente compra los borregos?

El 89,3% de los productores manifiestan que lg®dictores compran sus
animales, el 5,8% venden a los introductores ysofn@ductores, otras diferentes

combinaciones presentan porcentajes inferiore%oal 2

Cuadro 43.Venta de los animales.

Provincia Tungurahua Frecuencia| %

Introductores 92 89,30
Dueiios de tercenas 1 1,00
Otros productores P 1,90
Introductores Tercenas 2 1,90
Introductores otros productores 6 5,80
Total 103| 100,00

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.3.2.5.Meses en los que el valor de venta aumenta

El 84,5% de los productores manifiestan que no cemdéos meses en los que
les pagan mas por sus borregos y aquellos que sben presentan porcentajes

bajos.
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Cuadro 44.Meses en los cuales el valor de venta aumenta.

Provincia Tungurahua | Frecuencia| %
DEF 1 1,00
Desconoce 87 84,50
FD 3 2,90
FYD 2 1,90
LAS 1 1,00
LGS 2 1,90
Mantiene 1 1,00
NLG 1 1,00
ON 3 2,90
SO 1] 1,00
Verano 1] 1,00
Total 103 | 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agosttsjulio;
N=junio; O=octubre; S=septiembre; V=noviembre; A=s®ntiene;
Y=mayo; Z=marzo

FuentePazmifio y Rubio, 2012.

4.3.2.6.Meses en los que el valor de venta disminuye

El 84,5% de los productores desconocen los mesesiehes pagan menos

por sus borregos, el resto indican ciertos mes&sgreun menor porcentaje.

Cuadro 45.Meses en los que el valor de venta disminuye.

Provincia Tungurahua | Frecuencia| %

Desconoce 87 84,50
EFD 3] 2,90
EFM 1 1,00
G 1 1,00
GS 1{ 1,00
Invierno 1f 1,00
Mantiene 1 1,00
N 1 1,00
ND 2 1,90
NLGS 1 1,00
OND 1 1,00
Total 103 100,00
B=abril; D=diciembre; E=enero; F=febrero; G=agostejulio; N=junio;
.Z(zifl);:;gre; S=septiembre; V=noviembre; A=se maetie=mayo;

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.3.2.7.Razones de venta de los animal

El 913% de los productorednicamente venden sb®rregos por neceside

4,9% por negocio $,9% por necesidad y negocio.

91,30%

4,90% 3,90%

Necesidac Negocio Necesidad Negoc

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 59. .Razones de venta de los anim:

4.3.3 COMERCIANTES

4.3.3.1.Lugares en donde adquieren los animale

El 92% de os comerciantesle Tungurahua compran los animaleslas
ferias cuyos porcentajes se distribuyen de la siguitartea: 32% en Pasa, 36
en Picahiga y 24% en Yatzaputz. Un 6% de ellos a maie comprar en las feri.

también lo adquieren en comunidades y unen las fincas.
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Cuadro 46.Lugar de adquisicion de los animales.

Provincia Tungurahua Cantones
Pasa | Picahigug Yatzaputzan | Total
_ Recuento | 32 36 24 92
Feria
% del total | 32,0% 36,0% 24,0% 92,09
o O
% g Feria Recuento 0 1 5 6
3 g | Comuna o del total | 0,0% | 1,0% 5,0% 6,0%
Feria Recuento 0 2 0 2
Finca | o5 del total | 0,0% | 2,0% 0,0% 2,0%
Recuento | 32 39 29 100
Total
% del total | 32,0% | 39,0% 29,0% 100,0%
Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.
40 -
35 - Cantdn
B Pasa
30 - [l Ficahigua
55 Y atzaputzan
20
18-
10 -
5 |
l A1 o
Feria Feria / Feria /
Comuna Fincareri

uente: Pazmifio y Rubio. 2012.

Figura 60. Lugar de adquisicion de los animales.
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4.3.3.2.¢Quién les vende los animales?

El 64% de comerciantes compran exclusivamente a plaxiuctores,

correspondiendo el 27% al canton Pasa, 17% a Bitaly 20% a Yatzaputzan. El

35% de ellos adquieren los animales también deelendedores, distribuidos de la

siguiente manera: 5% a Pasa, 21% a Picahigua y@&tzaputzan.

Cuadro 47. ¢ A quién compra los animales?

Provincia Tungurahua Cantones
Pasa | Picahigual Yatzaputzan Total
Productores Recuento 27 17 20 64
Quien % del total | 27,0%| 17,0% 20,0% 64,09
Compra AMboS Recuento | 5 22 9 36
% del total | 5,0% | 22,0% 9,0% 36,0%
Total Recuento 32 39 29 100
% del total | 32,0% | 39,0% 29,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
30 Canton
27% Pasa
Ll Picahigua
Y atzaputzan
20

10

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Productores

Ambos

Figura 61. (A quién compra los animales?



124

4.3.3.3.¢;Cada qué tiempo se realiza la compra de

los borregos?
El 92% compran semanalmente los borregos en lanmiavde Tungurahua,
correspondiendo el 28% al canton Pasa, 36% a Bicalyi el 26% a Yatzaputzan. El

6% los adquieren cada mes, distribuidos: 4% P&$a Picahigua.

Cuadro 48 Tiempo de adquisicién de los animales.

Provincia Tungurahua Catones
Pasa Picahigua| Yatzaputzan| Total
_ Semanas Recuento 28 37 29 94

Tiempo % del total | 28,0%| 37,0% 29,0% 94,0%
compra Meses Recuento 4 2 0 6

% del total | 4,0% | 2,0% 0,0% 6,0%
Total Recuento 32 39 29 100

% del total | 32,0% | 39,0% 29,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

407 37% Cantén

Pasa
Ficahigua
Yatzaputzan

Semanas Meses

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 62. Tiempo de adquisicion de los animales.
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4.3.3.4.¢Cuantos borregos compra?

El 72% de los comerciantes de Tungurahua comprah del0 borregos,

correspondiendo el 28% a Pasa, 21% a Picahigusty 23fatzaputzan. El 23%

adquieren de 11 a 25 borregos, con la siguientwibdision: 4% a Pasa, 13% a

Picahigua y 6% a Yatzaputzan. Unicamente los cciarges del cantén Picahigua

negociaron mas de 25 animales y representan el 5%.

Cuadro 49.Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.

Provincia Tungurahua Cantones
Pasa Picahigual Yatzaputzan | Total
De 1a 10 Recuento 28 21 23 72
% del total | 28,0%| 21,0% 23,0% 72,00
De 11 a 25 Recuento 4 13 6 23
Cuantos % del total | 4,0% | 13,0% 6,0% 23,00
compra Recuento 0 4 0 4
De 26 a 507 el total | 0,0% | 4.,0% 0,0% 4,0%
- Recuento 0 1 0 1
De Sl a 75 del total | 0,0% | 1,0% 0,0% 1,0%
Total Recuento 32 39 29 100
% del total | 32,0% | 39,0% 29,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
30 2804 Canton
B Pasa
23% ] Ficahigua
Y atzaputzan

20—

10—

De 26 a 50

De51a75

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 63. Cantidad de ovinos que adquiere el comerciante.
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4.3.3.5.Edad, peso y precios en la comercializaciéon

de los ovinos

Los animales grandes se los vende a la edad dé+P662 meses, con pesos
de 61,11+6,94 Ibs. con un precio de 98,33+18,0ard6| los de tamafio mediano se
comercializan a la edad de 11.78£2.10 meses, pesén®3+5,74 Ibs. y con un
precio de 65,25+9,42 ddlares; los animales pequafiasedad de 3,85+0,99meses,

con un pesos de 14,78%4,93 Ibs. y se los ven@5355,96 dolares.

Cuadro 50.Edad, peso y precio en la venta de los borregos.

VARIABLES  |ESTADISTICAS gﬁ“ﬁﬁ'ﬁg DELOS I':':I'C'\)"A;EZ _—
EDAD (meses) ;:>\</t(;) ) 1653,,53512,62 ]]-.;.’,;;312,1() 235,?65610,99

=7 _ _ _
PRECIO (ddlar) ;:ﬁso) 22’,2?18'03 6&’25319’42 51%,573;15,96

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.3.3.6.Comercializacion de ovinos

a) ¢Comercializa los ovinos en otras ciudades?

El 64% de los comerciantes no venden en otrasadagly corresponden al
21% de Pasa, 22% de Picahigua, y 21% de YatzapuElanomplemento, que
representa el 36%, si vende a otras ciudades,csiElib de Pasa, 17% Picahigua y

21% de Yatzaputzan.
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Cuadro 51.Comercializacion en otras ciudades.

Provincia Cantones
Tungurahua Pasa Picahigua | Yatzaputzan Total
vend No Recuento 21 22 21 64
ende % del total | 21,0% 22.0% 21,0% 64.0%
Otra
. . Recuento 11 17 8 36
Ciudad Si
% del total | 11,0% 17,0% 8,0% 36,0%
Recuento 32 39 29 100
0,
Total t{;’tal dell 35 006 | 39,0%| 29,0% 100,0%
Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
> Canton

22%
21%
21% ’ H Pasa
] Picahigua

Y atzaputzan

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 64.Porcentajes de venta fuera de la ciudad de compra.

b) ¢Cdmo comercializa los ovinos faenados?

El 52% comercializan la carne, piel y visceragl#l vende en pie, y el 1%

vende exclusivamente carne.
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Cuadro 52.Venta de animales faenados.

e Cantones
Provincia Tungurahua — .
Pasa Picahigua Yatzaputzan Total
Recuento 0 1 0 1
Carne
% del total 0,0% 1,0% 0,0% 1,0%
Venta Otros Recuento 21 5 21 47
faenado % del total 21,0% | 5,0% 21,0% 47,0%
Carne Piel Recuento 11 33 8 52
Visceras % del total 11,0% 33,0% 8,0% 52,0%
Total Recuento 32 39 29 100
% del total 32,0% 39,0% 29,0% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.3.3.7.¢,Db6nde se comercializa el animal faenado?
El 45,3% del total venden a las tercenas y coomdgn 11,3% a Pasa, 28,3%
a Picahigua y 5,7% a Yatzaputzan, mientras qu&,6b%6 comercializa en el camal

y el 3,4% recae en Pasa, 25,6% en Picahigua y &bYatzaputzan.

Cuadro 53.Lugares de venta de animales faenados.

Provincia Tungurahua Cantones
Pasa Picahigua Yatzaputzan Total
Tercenas Recuento 6 15 3 24
% del total 11,3% 28,3% 5,7% 45,3%
Camal Recuento 5 12 4 21
% del total 9,4% 22,6% 7,5% 39,6%
Supermercado Recuento 0 1 0 1
% del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Tiendas Recuento 0 1 1 2
% del total ,0% 1,9% 1,9% 3,8%
Donde Otros Recuento 0 1 0 1
vende % del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Tercena Recuento 0 1 0 1
Camal % del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Tercena Recuento 0 1 0 1
Tienda % del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Camal Recuento 0 1 0 1
Tienda % del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Tercena Recuento 0 1 0 1
Camal Tienda % del total ,0% 1,9% ,0% 1,9%
Total Recuento 11 34 8 53
% del total 20,8% | 64,2% 15,1% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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15—
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[ Picahigua
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9

1=Tercenas; 2=Camal; 3=Supermercado; 4=Tiendastrés@=Tercena/Camal;
7=Tercena/Tienda; 8=Camal/Tienda; 9=Tercena/Cahimahda

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 65. Lugares de venta de animales faenados.

4.3.3.8.Formas de comercializacion de la carne

El 86,8% de los comerciantes venden los borredgasanal, perteneciendo el

15,1% a Pasa, 56,6% a Picahigua y 15,1% a Yatzaputk 13,2% provee por cortes

y corresponden el 5,7% a Pasa, 7,5% a Picahigua.

Cuadro 54.Formas de venta de la carne.

o

Provincia Tungurahua Cantones —
Pasa | Picahigud Yatzaputzén | Total
Por cortes Recuento 3 4 0 7
Como % del total | 5,7% | 7,5% ,0% 13,2%
vende Todo a la canal Recuento 8 30 8 46
% del total | 15,1% 56,6% 15,1% 86,89
Total Recuento 11 34 8 53
% del total | 20,8% | 64,2% 15,1% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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por cortes todo a la canal

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
Figura 66. Formas de venta de la carne.

4.3.3.9.Precios carne faenada, piel y visceras

La carne faenada se vende a 2,07+0,19 délares/lbaja variabilidad esta

reflejada por su coeficiente de variacion del 9,286piel se expende a 2,93+0,70

dolares con un coeficiente de variacion de 23,94%ovisceras al0,37+2,17 doélares

con un coeficiente de variacion de 20,90%.

Cuadro 55. Precios de la carne faenada, piel y visceras.

ESTADISTICAS
COMPONENTES S V)
CARNE /Ib 2,07+0,19 | 9,20
PIEL c/u 2,93+0,70 | 23,94
VISCERAS c/u 10,37+2,17| 20,90

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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actividad

comerciantes

econdmica

de los

El 55% de los comerciantes de la provincia de Tradgua no tiene otra

actividad economica, recayendo el 18% a Pasa, 23%icahigua, 14% a

Yatzaputzan. El porcentaje de comerciantes queepostra fuente de ingresos

econdmicos corresponden al 45% y estan compuestdsipo del canton Pasa, 16%

de Picahigua y 15% del Yatzaputzan.

Cuadro 56.Presencia de otra actividad econdmica.

Provincia Tungurahua Cantones
Pasa Picahigua | Yatzaputzan| Total

Otra No Recuento 18 23 14 55
Actividad % del total 18,0% | 23,0% 14,0% 55,0%
econdmica | S Recuento 14 16 15 45

% del total 14,0% | 16,0% 15,0% 45,0%
Total Recuento 32 39 29 100

% del total | 32,0% | 39,0% 29,0% 100,0%

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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251 23% Canton
B Pasa

207 Y atzaputzan

No

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

Figura 67.Presencia de otra actividad econdmica.

4.3.4. CAMALES

4.3.4.1.Ingreso al camal

En el camal de Ambato manifiestan que la procedetieilos animales para

el faenamiento provienen de la zona centro (Cotpdamgurahua y Chimborazo).

Las condiciones corporales con las que lleganrioeales a este camal son de 4.

Las personas que llevan los animales al camal esninkroductores, los

cuales deben llevar la guia de movilizacion. Lasupetros sanitarios requeridos son

un examen ante-morten y que los animales entreaysgpropios medios.
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Cuadro 57. Ingreso a los camales.

Ingreso al camal Ambato

Zona centro (Cotopax
Tungurahua y Chimborazo)

Procedencia

Condiciones corporales que llegan los animalgst

Personas que llevan los animales Introductores

Que permiso deben tener las personas qu

le. . e
) G&Swa de movilizacion
llevan los animales

IQue entren caminando por sus
propios medios y el examen
ante-morten

Bajo que parametros sanitarios se le permite 4
ingreso de los animales al camal

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.3.4.2.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion

del faenamiento

En el camal de Ambato, el faenamiento se realigadtumingos y lunes, el
95% de corderos y maltones son machos y un 5%brasmel 90% de adultos son
machos y 10% hembras; y el 20% de descarte sonamackl 80% hembras. Se
faenaron mensualmente un minimo de 141 y un maxien277 animales en el afo

2010, mientras que en el 2011 de 141 a 236 animales

La capacidad de faenamiento de ovinos es del 5@#fpleendo con la
demanda de carne de la ciudad ya que esta adieglaegular durante todo el afio.
Se exige el examen ante y post-morten como parardetcalidad dentro del camal

y el costo del faenamiento es de 2.5 dolares.
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Cuadro 58.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion dehémiento.

Cantidad, calidad, regularidad y
g . Ambato

proyeccion del faenamiento

Dias de faenamiento Domingo y lunes
Corderos MO95| H5

% machos y hembras que se faenan Maltones M5 | H>
Adultos MO0 | H10
Descarte M20( H80

El faenamiento es regular en el afio Si

NUmero de animales faenados por mes 2010 141-277 an!males
2011 141-236 animales

% de animales faenados criollos y mejorados | Criollos x Mejorados x

% de la capacidad de faenamiento 50

La cantidad de animales cubre la Si

demanda de carne de ovino de la ciudad

Parametros de calidad exigidos en ¢lExamen antey post morten

faenamiento

Costo del faenamiento 2.5 dolares

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.4, PROVINCIA DE PICHINCHA.

4.4.1. PRECIOS DE COMERCIALIZACION

4.4.1.1.Precios de la carne en camales.

En Quito el precio de la carne es de 2.10 doldrelsl$ visceras y cabeza de

los animales grandes se venden a 20 dolares ysdeetpefios a 18 ddlares, la piel

entera se comercializa a 2 délares.
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En Sangolqui, cabecera cantonal de Rumifiahui, faecse expende 1.80
dolares/Ib, las visceras y cabeza de los animasexigs a 25 dolares, mientras que

de los pequefios es de 20 dolares, la piel enteransercializa a 1.5 dolares.

En Machachi, cabecera cantonal de Mejia, el prdeidta carne es de 1.95
dolaresl/Ib, las visceras y cabeza de animales gsarehen un valor de 15 ddlares y

de los pequefios de 12 ddlares; la piel enterarssevee 1.5 dolares.

En el Quinche la libra de carne tiene un valor @ 2i6lares, la cabeza y
visceras de animales grandes se venden a 15 dgldeelbos pequefios a 12 dolares,
la piel entera tiene un costo de 2 ddlares.

Cuadro 59.Precio de venta de la carne en los camales.

CAMALES

Precio VICERAS Y CABEZA
CANTON | cARNE (Ib) | Grande | Pequefio PIEL
Quito $2.10 $20 $18 $2
Sangolqui $1.80 $25 $20| $1,5
Machachi $1.95 $15 $12| $1,5
Quinche $2.20 $15 $12| $2

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.

4.4.1.2.Precios de la carne en mercados.

Los precios de la carne/lb en los mercados dedanria de Pichincha son
altos entre 2.37 a 2.85 dolares, siendo el MerGatdral de Quinche el que presenta
el valor mas economico, el precio mas alto corredpoal Mercado Central de

Machachi.
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Cuadro 60.Precio de venta de la carne en los mercados.

CANTON Precio CARNE (lb)
Las Cuadra$ $2.50
Quito Mayorista $ 2.40
San Roque $2.7p
Sangolqui| Central $ 2.5(
Machachi | Central $ 2.85
Quinche | Central $ 2.37

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

4.4.1.3.Precios de la carne en tercenas.

En el norte de Quito se expende la carne a 3.80ekilb, mientras que en el
sector sur y centro el valor es de 2.95 y 3.09 rdéltb respectivamente; en
Sangolqui, Machachi y el Quinche el precio de cemkracion varia entre 2.93 a

3.07 dolares/Ib.

Cuadro 61 Precio de venta de la carne en las tercenas.

Precio

CANTON | CARNE (Ib)

Norte $3.80
Quito | Sur $2.95

Centro $3.09
Sangolqui $3.00
Machachi $2.93
Quinche $3.07

Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.4.1.4.Precios de la carne en supermercados

En los supermercados como Supermaxi la libra ddllacse vende a 2.98
dolares, los rodajitos a 2.69 dolares y la pielegal a valer 4.46 ddlares. En Santa
Maria el precio de la carne es de 3.77 la Ib.

Cuadro 62.Precio de venta de la carne en los supermercados.

Supermercado Precio
P CARNE kg*
MEGAMAXI O Costilla $ 6,56
Rodaijitos $5,93
SUPERMAXI
Pierna $9,82
Santa Maria $ 8,30

(*)1kg=2,2Ibs.
Fuente:Pazmifio y Rubio, 2012.

4.4.2. INGRESO AL CAMAL.

A los cuatro camales de la provincia de Pichindegah los animales al
faenamiento desde toda la regidn sierra del Ecuatdusive de Perd. Al mercado
del Quinche llegan de las ferias de Ambato, Sadguidyambe, Otavalo y Salcedo.
El abastecimiento de carne para el mercado de Mhclmoviene de Ambato,
Saquisili, Salcedo y Machachi; finalmente los am@mapara el mercado de

Sangolqui se obtienen de Saquisili y Ambato.

Los introductores son los que llevan los animaléssacamales de Quito y
Sangolqui, estos ultimos deben presentar una dondiorporal de 4, en el Quinche
y Machachi también lo hacen los productores, y fpaeaar los animales en estos

camales deben transportar la guia de movilizacion.
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En los camales de Quito, El Quinche y Machachiasnales deben entrar
por medios propios y con un examen ante-mortenntmai® que en Sangolqui

solicitan el examen ante-morten.

Cuadro 63.Forma de ingreso de los animales a los difererstemles.

::r;gr:‘?o al Quito Quinche Machachi Sangolqui
g:gfigicl)i’ Ferias _A,\mbato
Riobamb’a Saquisill, L
Canar M'acara Cayambe, Amba_lt(_),, Saquisili,
Procedencia | Loja ’ Lloa ' Otavalo, Saquisili, Ambato
Mac’hachi ’ Salc_edo, Salcedo,_
Quinche ’feriac Haciendas: Machachi
o | Zuleta y
aledafas a Quitp’, "
y Perd. Antizana
Condiciones
corporales
que deben| 4 4 4 4
tener los
animales

Personas qusg Introductores y Introductores

ingresan a los| Introductores productores productores Introductores
animales

Permisos

necesarios Guia del Guia de| Guia de| Guia de|
para el | movilizacion movilizacion movilizacion | movilizacion
ingreso

Ingresen Ingresen
| caminando pof caminando pof
sus propiog sus propio§ Examen antg

Parametros Ingresen
sanitarios que| caminando po
permiten el | sus Propios

ingreso de los medios, exame 1medios, medios, morten
ar?imales ante mérten examen antgexamen ante
morten morten

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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4.4.2.1.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion

del faenamiento

Los dias de faenamiento en el mercado de Quitdasolunes, miércoles y
viernes, en El Quinche viernes y sabado, en Macldalia sdbado y en Sangolqui

miércoles y viernes.

En el camal de Quito se faenan 98% de corderos asacl2% de hembras;

de la categoria adultos y descarte, el 50% sonesackl otro 50% son hembras.

En el mercado de El Quinche el 50% de los cordsomsmachos y el otro
50% hembras, de los adultos el 20% son macho8@élhembras, y en cuanto a los

de descarte el 70% son machos y el 30% hembras.

En Machachi se faenan los corderos y maltones msaghauin 70% y a las
hembras le corresponde el 30%, en adultos el 50¥m=xhos y el otro 50% son

hembras, de los animales de descarte, el 30% scmosi\g el 70% hembras.

En Sangolqui el 80% de los corderos faenados satonay el 20% son
hembras, maltones y descarte presentan 70% de g3 de hembras y de los

adultos el 50% son machos y el resto hembras.

En el camal de Quito, mensualmente se faenan d& 23248 animales, en
El Quinche de 76 a 102, en Machachi de 66 a 85 pamgolqui de 30 a 103

animales. En los camales de Quito, Machachi y Sgngda gran mayoria de
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animales que se faenan son Criollos, mientras g Quinche el 50% del total son

mejorados.

El faenamiento en los 4 camales de la provinciRideincha es regular a lo
largo del afio, debido a la gran demanda que exhémeocada uno de estos se exige
el examen ante y post-morten como parametro deachliJnicamente el camal de

Quito no cubre los requerimientos de carne ovinka efudad.

El costo de faenamiento en cada uno de los camealed siguiente: 4.5
dolares en Quito, 4.0 ddlares en El Quinche, 2d&@rds en Machachi y 2.50 en

Sangolqui.
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Cuadro 64.Cantidad, calidad, regularidad y proyeccion dehémeiento.

Cantidad, calidad,

|03

regularidad y proyeccion del Quito Quinche Machachi Sangolqui
faenamiento
Dias de faenamiento \|;|uerr]r?:s miercoles Y Viernes y sdbado Sabado Miércoles y viernes
Corderos| M98 | H2 [ Corderos | M50 H50 Corderos3 M70 H30 Cordgrds80|H 20
% machos y hembras qug Maltones| M x |Hx | Maltones [ Mx | Hx | Maltones] M70 H30 MaltaeM 70| H 30
se faenan Adultos | M 50| H 50| Adultos M20 [ H80| Adultos M50 H5(0 Adultog M 50 50
Descarte| M50 H50| Descarte | M70[ H30 Descartdq M30 HT0 Descarte NHB0
Regularidad del faenamiento| . . : .
durante el afio Si, por demanda Si, por demanda Si, por demanda poSdemanda
Namero — de animales 54,4 2323-3448 | 2011 76-102 2011 66-85 2011 30-
faenados por mes
% de animales faenados Criollos 80%| Criollos 50% Criollos 80% Criollos 90%
criollos y mejorados Mejorados 20% Mejorados 50% Mejorados 20% Mejorados 10%
5 -
Yo de _Ia capacidad de 40% 40% 10% 4%
faenamiento
La cantidad de animales
cubre la demanda d¢g No, satisface F: . .
. Si Si Si
carne de ovino de I demanda
ciudad
Parametros de calidad| Examen ante y pof§

exigidos en el faenamientq

morten

PlExamen ante y post morte

piExamen ante y post mortg

piExamen ante y post mortg

EN

Costo del Faenamientd
/animal

4.5 délares

4.0 dolares

2.50 ddlares

2.50 ddlares

Fuente: Pazmifio y Rubio, 2012.
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CONCLUSIONES

De acuerdo a los resultados del estudio, se desgmdas siguientes conclusiones:

1. Los principales centros de produccion en la Proaide Chimborazo, se encuentran
en las comunidades de Colta y Guamote.; en Tungardas comunidades de Pasa
y Pilahuin; y en Cotopaxi en los cantones PujilglcBdo y Saquisili. Los
principales centros de comercializacion en Pickansé encuentran en Machachi,

Quito, Sangolqui y El Quinche; en Chimborazo lalathde Riobamba.

2. El rango de las unidades de produccion, tanto snptavincias de Cotopaxi y
Chimborazo, estan enmarcados con un numero degosrigde 1 a 50 y en casos
muy particulares exceden las 51, no asi en Tungaratonde su maxima unidad de
produccién no supera los 50 animales, y el mayocgmaje se presenta entre 1y

20 animales.

3. El tipo de alimentacion prevalente dentro de lapr@vincias en estudio es el
pastoreo, pues los productores aun manejan umsisie crianza tradicional para
sus animales; sin embargo, en Chimborazo y Cotpphlinos de ellos suministran
restos de cosechas, dado que estas provinciapsmpara la siembra de cereales y
hortalizas. En Tungurahua, algunas de las unidaelggoduccion se enmarcan mas

en la fruticultura, por ser una zona eminentemagtéola.

4. EIl proposito principal de los productores de oviegsobtener carne y lana; sin

embargo, los desechos animales también se utidiaar abono para los terrenos
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destinados a la produccion agricola, es por estoajqu Tungurahua y Cotopaxi
existe un elevado porcentaje de productores quengbabono de sus animales,
valores enmarcados en el 80% y 87% respectivamé&sta. observacion cobra
importancia al mencionar que en las Ultimas praas)cla calidad de la tierra es

muy baja por la presencia de gran cantidad de alggwolcanicos.

El 37% en Tungurahua, 50% en Chimborazo y 65% dogaai, desean realizar un
refrescamiento genético en sus hatos ovinos paj@anda produccion de carne y
lana; en Chimborazo existe preferencia por las sralgkerino/Rambouillet y

Corriedale, Cotopaxi muestra predileccion por laar&orriedale. Se destaca la

presencia de gran cantidad de borregos Criollogstizos.

Las unidades de produccién ovina en las tres pc@srson muy variables, ya que
se encuentra complementadas con la presencia ds dacleche con las que los
ovinos comparten el pastoreo, gallinas y/o la preisede cuyes y/o chanchos. Para
el productor el estilo de vida que lleva es el dessstencia, por tal motivo posee

gran variedad de animales dentro de explotaciéngrec

En términos generales, el 90% de los productoreagden sus borregos para
solucionar problemas financieros de forma instadala mayoria de ellos lo hacen
cada 2, 3 o0 mas meses sin llegar al afio dependidadsus necesidades. En
Tungurahua, Cotopaxi y Chimborazo se comercial@amales en un rango de 1 a

10. En Cotopaxi el 26.5% de ellos mantienen fremrmeante esta actividad como
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negocio, encontrando que el 5% comercializan haloitente animales en un rango

de 11 a 25.

8. El 80% de los productores de Chimborazo y Tungwatenden sus animales a los
introductores, mientras que en Cotopaxi represesit@7%:; el resto de productores
venden a duefios de tercenas o comparten con otydagbores, sin embargo en
Cotopaxi un productor vende a otro productor matdiedo de esta manera

diferentes formas de comercializacion.

9. En Cotopaxi sobre el 85% venden machos y hembudiggrancia de las provincias
de Chimborazo y Tungurahua donde su porcentaje magmende de la venta de

machos exclusivamente. La relacién macho:hembc&fiuentre 1:20.

10.El 79%, 64% y 56% de los comerciantes de Chimbgramagurahua y Cotopaxi
respectivamente, compran sus animales directamantl®s productores; en
porcentajes mayores al 80% los adquieren en léasfgrmas del 90% de ellos
obtienen los animales en forma semanal, el restohdoen mensualmente

especialmente aquellos que se dedican a comeeatigliz de cria.

11.Los comerciantes de Cotopaxi y Tungurahua, con §192% respectivamente
compran de 1 a 10 animales, mientras que en Chamb@| 51% corresponde a la

compra de 11 a 25, pues en esta ultima hay presda@xplotaciones mas grandes.
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12.Los comerciantes para la compra de los animaldsasan principalmente en su
contextura, seguido de su buen estado de saludajmente que tengan buena
presencia, estos criterios de seleccion se basara embservacion conocida

vulgarmente como la técnica “al 0jo”.

13.Comerciantes de Chimborazo con el 69% y de Cotapaxel 67% venden la carne
a algunas provincias del litoral y también en cdefade la sierra tales como:
Riobamba, Quito, Salcedo y Ambato; en Tungurahiud6% comercializa en Quito
y Latacunga, revelando que en todo el territorimagmiano existe gran consumo y

aceptacion de la carne ovina.

14.El bajo desarrollo econémico de los comercianteshemente se debe a que en
Chimborazo con 82% y Cotopaxi con 75% no preseotianfuente de ingresos, en

Tungurahua el 45% tiene otra actividad econémica.

15.Quito, por ser la capital de la republica, tiene ingreso de animales desde
diferentes provincias, ciudades e inclusive patesso Perl, lo que no ocurre en
Colta y Sangolqui donde los animales provienennsetde de Chimborazo y

Cotopaxi respectivamente.

16.En todos los camales visitados la condicion colpiedos animales que llegan, es
de 4, anicamente en Saquisili se indica que laictimdcorporal es de 3y 4; éstos
deben ingresar caminando, siendo requisito indsyd#a presentar la guia de

movilizacion de Agro Calidad y un examen ante morte
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17.En los camales, los mayores porcentajes de faentmeorresponden a los
animales machos y mas del 60% de estos son crigiflo€mbargo Saquisili es la
excepcion pues el 70% de sus animales son mejorgddmportante recalcar que
ningin camal alcanza el 100% de la capacidad deafaiento de ovinos, pero

Riobamba y Saquisili presentan el porcentaje maq&0%).

18. El mayor numero de faenamientos se realizan eaneblcde Riobamba, registrando
mensualmente un minimo de 2946 y un maximo de 3®#8ales en el afio 2011,
seguido por el de Quito que en el mismo afo regi2823 a 3448 animales
sacrificados. En la actualidad a los centros deildigion de carne ovina llegan

también de camales de otras provincias.

19.El precio de la venta de carne de ovino es muykbridependiendo de la ciudad y
es asi que en El Quinche se expende a un pred@@aldlares/Ib, mientras que en
Sangolqui alcanza un valor de 1.80 ddlares/lb, Quit Machachi presentan

promedios intermedios.
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RECOMENDACIONES.

Para que el productor adquiera un mejor precioleneecado, es imprescindible
gue se establezca dentro de las cabeceras castamakstema mas adecuado de

comercializacion permitiendo reducir la cantidadrdermediarios.

Es importante realizar un estudio de adaptaciornladenuevas razas bajo las
condiciones de cada uno de los cantones de laemiés provincias. Seguido de
esto, los productores necesitan tener capaciteipridundas de las nuevas razas
definiendo sus ventajas y desventajas frente difesentes tipos de climas y tener

una capacitacion de las nuevas razas introducidas.

Si bien el ganado ovino criollo estd muy adaptadtasa condiciones medio
ambientales, el problema de consanguinidad ha diaglar a la presencia de
animales pequefios y a la menor produccion de ceamén x la cual se deberia

proveer pies de crias para mejorar sus explotagione

En base a este trabajo, se debe incentivar a dokigiores de ovinos a cambiar su
vision productiva tradicional de venta esporadicana explotacion rentable de
manejo tecnificado con inversiones y utilidades parmita la utilizacion de todos
los subproductos que se puedan obtener de estoslasj como, la carne, piel,

abono, visceras y lana, pues permitiria un aunemgu economia.
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Impulsar la introduccion de razas de doble propdsiimo la Corriedale, ya que el

productor también muestra interés por la producd&fana.

Promover el faenamiento de ovinos menores a unpaia,aumentar el consumo de

esta carne ya que animales jovenes presentan epmacteristicas organolépticas.

Cada uno de los gobiernos seccionales debe posesstudio detallado con cruce
de todas las variables para que sean los encargdasmplementar politicas y
programas orientados al fomento y desarrollo ggdduccion y consumo de carne
ovina, con un manejo técnico y adecuado, que pammdue esta sea una

explotacion rentable.

Realizar mas estudios de este tipo en otras priaginpara tener una informacion
mas confiada y veraz, que permita al gobierno mades privadas el desarrollo de

proyectos comunitarios que mejoren la vida del csim.
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VII. RESUMEN

La produccién ovina en las provincias de Chimbordzmgurahua y Cotopaxi, se
encuentran principalmente en las parroquias rusa@smunidades indigenas, en donde, el
manejo que se realiza, es extensivo y tradiciggmajominando el ecotipo criollo, debido
a su adaptacion y rusticidad que necesitan pareelgatar las condiciones climaticas

existentes en éstas zonas.

El nimero promedio de ovinos por productor, en an gnayoria es de 1 a 10
animales, cuyo sistema de alimentacion predonmenesitel pastoreo, sin embargo también
suelen alimentar a sus semovientes con residuds plestcosecha de cereales, debido a

que son zonas netamente agricolas.

El principal propésito de la produccién ovina enrifiorazo es la carne, mientras
gue en Tungurahua y Cotopaxi es la produccion lblen@ para fertilizar sus cultivos. En
las tres provincias en estudio los productoresatessalizar un refrescamiento genético en
sus hatos ovinos para mejorar la produccion dewecay lana con razas como:

Merino/Rambouillet y Corriedale.

La produccion ovina en Chimborazo, Tungurahua yo@Qati, no es uno de sus
principales rubros econdémicos pero, en la actadlila demanda va en aumento. En Quito
y Riobamba el faenamiento de ovinos es mayor guaseotras ciudades y no cubre con el
mercado nacional. El costo de la carne al igua de las visceras en la provincia de

Pichincha es alto, llegando a un costo promedi®/ithe2,20 y $22,0 respectivamente.
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Vill.  SUMMARY

Sheep production in the provinces of Chimborazayglwmahua and Cotopaxi, are
found mainly in the rural parishes and communitigsere the operation is performed, is
extensive, traditional, predominantly native ecetypecause of its adaptability and

hardiness that need to cope with climatic condgimnthese areas.

The average number of sheep per producer, mostiy ft to 10 animals, whose power
system is predominantly grazing, but also tendedftheir livestock with post-harvest

residues of cereals, because they are clearly ageasilture.

The main purpose of sheep production in Chimboiatiee meat, while in Tungurahua and
Cotopaxi is the production of manure to fertilizeit crops. In the three provinces under
study producers want to make a genetic refresh tieeds to improve sheep meat and wool

breeds such as Merino / Rambouillet and Corriedale.

Sheep production in Chimborazo, Tungurahua andg2aipis not one of its key economic

sectors, but now the demand is increasing. In Qaitd Riobamba the slaughtering of
sheep is greater than in other cities and doesowar the national market. The cost of meat
as the viscera in the province of Pichincha is higlching an average cost of $ / Ib 2.20

and $ 22.0 respectively.
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