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RESUMEN

Para el desarrollo del proyecto “DISENO DE UN CIRCUITO TURISTICO
PARA LA COMUNIDAD DE SAN DIEGO, PARROQUIA MULALILLO,
CANTON SALCEDO, PROVINCIA COTOPAXI QUE PERMITA EL
APROVECHAMIENTO DE LOS RECURSOS TURISTICOS”, se plantearon
objetivos que permitieron aprovechar los recursos naturales y culturales de
la zona, ademas de asociarlos con otros recursos cercanos que permiten
fortalecer la oferta disefiada. Se inici0 realizando un diagndéstico de la
situacion turistica de la zona, identificando fortalezas y debilidades, se
identificaron los recursos potencialmente turisticos con la ayuda de las
autoridades e investigacion bibliografica, para su inventario y valoracion se
uso la metodologia del MINTUR 2004. Seguido se desarroll6 el analisis de la
oferta y la demanda, este estudio se realizé en el P.N. Cotopaxi, por ser una
zona de afluencia turistica y de la cual se puede caracterizar al cliente para
disefiar un producto acorde a las necesidades del turista. Ademas se realiz6
un analisis comparativo entre la demanda y la potencialidad turistica
identificada en la zona, y se procedi6 a disefiar un circuito turistico que
permite la participacion conjunta de diferentes atractivos dentro y fuera de la
comunidad y la parroquia, de esta manera se fortalece el desarrollo del
turismo en el canton Salcedo. Para terminar se disefid un plan de
informacion y promocion, que permitira el conocimiento y la comercializacion

del producto.
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ABSTRACT

To develop of the project "TOURISM CIRCUIT DESIGN FOR SAN DIEGO
COMMUNITY, MULALILLO PARISH, SALCEDO CANTON, COTOPAXI
PROVINCE, WHICH ALLOW THE USE OF TOURIST RESOURCES", were
propounded goals that allowed taking advantage of the natural and cultural
resources of the area, moreover they were associated with another
resources which allow to strength the designed offer. Followed started
developing a diagnosis of the tourism in the area, identifying strengths and
weaknesses for the community and Parrish tourism development, it was
carried out an identification of the of the potential tourism resources, being
helped with the authorities and bibliographic research, to made the inventory
and valuation it was used the MINTUR 2004 methodology. Follow It was
developed an analysis of the offer and demand, this survey was carried out in
Cotopaxi National Park, because it is a fluently tourists area, so it is possible
to characterize to the costumer that attend to area and which can design a
product according to the needs of tourists. Also, it was made a comparative
analysis between the demand and the tourism potential found in the area,
and it was proceed do design a tourism circuit which allow the joined
participation of different tourism attractions which are on and out of the
community and the parrish, so the development of the tourism in the canton
is strengthen. Finally it was designed an information and promotion plan, this

plan will allow the knowledge and the marketing of this product.



CAPITULO 1
GENERALIDADES

1.1 INTRODUCCION

El turismo es una actividad relativamente nueva, que a lo largo de la
historia ha evolucionado a pasos agigantados, generando también
conciencia de proteccion del medio ambiente y revalorizacion de la cultura,
en Ecuador los recursos turisticos naturales y culturales son unicos, a parte
de las fortalezas de su talento humano (como la calidez de la gente), la
competitividad en precios, salud, seguridad, transporte, variedad en
alojamiento, facilidades para el ingreso de los turistas, asi como los rubros
que el Estado ha destinado para su desarrollo, al igual que las nuevas

politicas direccionadas al desarrollo de la actividad.

En la provincia de Cotopaxi son variados los atractivos turisticos que
ofrece en primer lugar se debe destacar la belleza de sus paisajes naturales
que estan dominados por las cimas nevadas de las montafias y
particularmente por la imponente del Cotopaxi, en este se puede visitar
lugares ricos en historia, sitios para la pesca, el montaflismo, paseos
campestres, ferias multicolores y un variado folklore que solo en esta
provincia aun se la encuentra viva en toda su expresion, el lugar mas
visitado por los turistas después del Parque Nacional Cotopaxi es laLaguna
del Quilotoa, ubicada en la parroquia de Zumbahua perteneciente al cantén
Puijili, al incrementarse las visitas a estos atractivos se puede observar una
clara evolucion de los servicios turisticos de la provincia, el gobierno ha
mejorado la viabilidad y esta es una gran ventaja para que los turistas
nacionales y extranjeros se desplacen hacia la provincia a disfrutar de sus

encantos naturales y culturales.!

thttp://www.discoveringecuador.com/sierra/quito/cotopaxi.htm



El cantén Salcedo es més conocido por los deliciosos helados de frutas y
el pinol y es considerada como una ciudad de paso sin saber que existen
lugares turisticos que pueden retener al turista por mas de un dia entre los
mas conocidos tenemos a la Laguna de Yambo y el Parque Nacional
Llanganates, adicional a esto también est4 su gastronomia como es el
hornado, las ferias indigenas, la calidez su gente y una excelente planta

turistica lista para recibir a los visitantes.

En la Parroquia de Mulalillo y sus comunidades pertenecientes al Cantén
Salcedo, se presenta un alto potencial turistico gracias a su geografia y su
gente que aun conserva las tradiciones y costumbres, iniciAndose en los
altimos afios un gran namero de visitas tanto de turistas nacionales como
extranjeros, entre ellos en la modalidad de voluntariado del programa -
Amigos de las Américas-, que arriban a convivir con la gente de las
comunidades y compartir sus experiencias realizando labores doméstica,
agropecuarias, participar en su expresiones culturales, etc. Su tiempo de
estadia fluctda entre 2 a 4 meses; ademas con programas de la organizacion
-Earthtocity- que involucran de forma directa a las comunidades de todo el
Ecuador y las impulsan al desarrollo del turismo comunitario. Earthtocity es
una organizacion que trabaja primeramente introduciendo a los turistas en
un entorno puro es decir en un la comunidad por 5 dias en donde ellos
trabajan con sus propias manos en la comunidad y con las personas de la
misma ordefiando vacas, cortando lana de las ovejas, ayudando en la
cosecha, etc. Después de 5 dias el turista puede decir quedarse en la
comunidad, vivir con una familia trabajadora en el programa Volunteer

Project.?

Una de las principales comunidades de la parroquia es San
DiegoRodeopamba, que es la comunidad mas alta, situada a 3600 msnm,
esta comunidad es un espectacular mirador natural de donde se puede
apreciar la conocida Avenida de los Volcanes, entre las montafias y nevados
apreciables desde el lugar en un dia despejado se encuentran los llinizas, el

Atacazo, el Corazon, el Rumifiahui, el Cotopaxi, el Antizana, el Putzalahua,

2www.earthtocity.org



el Tunguarahua, el Altar, desde la parte Occidental se pueden observar el
Chimborazo, el Carihuayrazo y el Cazahuala, ademas es posible apreciar la
ciudades de Pujili, Latacunga, Salcedo, Pillaro y parte de Ambato, sus
pobladores aun conservan su idioma (Kichwa), su vestimenta, sus modos de
cultivo ancestrales y sus rituales que lo muestran a sus visitantes y los
invitan a participar en estas insélitas actividades, cuentan ademas con un
grupo de danza integrado por los nifios de la comunidad, se encuentra
también una piedra que tiene la marca de una huella humana fosilizada
ademas de otras de animales que se las puede apreciar a simple vista y que
sin duda nos deja sorprendidos, alrededor de la parroquia se encuentran
diferentes atractivos potenciales como haciendas, asociaciones de
produccién comunitarias, y la cercania a los diferentes recursos de las
parroquias vecinas; entre otras cosas, hace que se tome como punto base
de operaciones a esta comunidad para la creacion de un circuito turistico

integrando también a las demas Parroquias del canton Salcedo.

1.2 TEMA DEL PROYECTO

DISENO DE UN CIRCUITO TURISTICO PARA LA COMUNIDAD
DE SAN DIEGO, PARROQUIA MULALILLO, CANTON SALCEDO,
PROVINCIA COTOPAXI QUE PERMITA EL APROVECHAMIENTO
DE LOS RECURSOS TURISTICOS.

1.3 OBJETIVOS DEL ESTUDIO

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

Diseflar un circuito turistico para la comunidad de San Diego,
Parroquia Mulalillo, Canton Salcedo, Provincia Cotopaxi que permita

el aprovechamiento de los recursos turisticos.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

Establecer la fundamentacion tedrica que sustente la
investigacion.

Inventariar los recursos turisticos de la zona.

Determinar el perfil del turista a través de un estudio de mercado.

Disefar el circuito turistico de la comunidad de San Diego.

IMPORTANCIA Y JUSTIFICACION

Cotopaxi tiene aun un largo camino por recorrer para llegar a ser
competitiva en el ambito turistico a través de la oferta de servicios
diferenciados y de calidad, la situacién de esta comunidad brinda la

oportunidad para asumir las debilidades y convertirlas en fortalezas.

La zona merece atencién desde el tema de organizacion,
infraestructura basica, transporte terrestre, planta turistica, nexos
estratégicos, capacitaciéon y con ello la consolidacibn misma de un
manejo sostenible del turismo, que se integre a la vision global del

pais.

Un marco regulatorio, una infraestructura adecuada y los
recursos: humano, cultural, natural y escénico, son los ejes que

priman para el desarrollo competitivo del turismo.

El Estado juega un papel importante para mejorar muchos de los
aspectos involucrados en el desarrollo del turismo, pero también las
empresas privadas como comunitarias, que se dedican a brindar
productos y servicios, deben hacerlo con margenes de ética, calidad,
eficiencia y transparencia, lo cual aportara en menor 0 mayor escala

al crecimiento turistico local y nacional.
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Debido a la potencialidad existente en la comunidad de San
Diego, se plantea disefiar un circuito turistico para el aprovechamiento
técnico y organizado de los recursos, fortaleciendo la operatividad
turistica en toda la provincia de Cotopaxi, se desea asi a través de la
elaboracion de este proyecto, obtener la informacidn necesaria para el
disefio de un producto que satisfaga la demanda existente, como
también los diversos servicios y facilidades. Este proyecto sera una
iniciativa emprendedora que permitira el desarrollo turistico de la
Comunidad de San Diego, la parroquia Mulalillo, el cantén y la

provincia.

HIPOTESIS

El correcto aprovechamiento de los recursos turisticos de la
comunidad de San Diego se ha conseguido a través del disefio de un
circuito turistico, en el que se coordin6 el uso de la potencialidad
turistica natural y cultural satisfaciendo los requerimientos del turista,

generando resultados positivos para la comunidad y la zona.

VARIABLE DEPENDIENTE

El disefio de un circuito turistico como producto para la

Comunidad de San Diego.

VARIABLE INDEPENDIENTE

El aprovechamiento de los recursos turisticos de la comunidad

San Diego.
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CAPITULO 2
MARCO METODOLOGICO

CIRCUITO TURISTICO

Aun cuando en el mundo del turismo, el termino Ruta Turistica es
comunmente usual, se utiliza con mayor frecuencia el de Circuito
Turistico. Y no es que ambos términos tengan un significado similar
sino que por su operatividad y mayor dinamismo, el Circuito Turistico
contiene casi los mismos elementos de la Ruta Turistica, pero con la
ventaja de existir convergencia entre los puntos de salida y llegada,
es decir, para el Circuito Turistico es imprescindible que el punto de
salida sea igual al punto de llegada y esa es la diferencia basica entre
uno y otro término, por cuanto si bien es cierto que todo Circuito
Turistico posee una ruta determinada, no toda ruta puede ser un
circuito turistico ya que en las Rutas Turisticas necesariamente hay
que regresarse por el mismo camino, mientras que en el otro, tanto
los paisajes, pueblos, manifestaciones culturales, etc. son diferentes,
cerrando un circulo que hace mas atrayente el recorrido. En ambos
casos, tanto en la ruta como en circuito hay que contar con los
elementos de apoyo necesarios, ya mencionados anteriormente como

transporte, alojamiento y comida, basicamente, para los turistas.

En conclusion, el Circuito Turistico es un recorrido regional
nacional o internacional, que posee un caracter circular cerrado,
donde el punto de llegada es el mismo de salida y en cuyo trayecto no
se pasa dos veces por el mismo punto. Puede definirse también como
una sucesion de Rutas Turisticas, cuya duracion depende de la

extension del recorrido.3

3http://es.scribd.com/doc/18972548/Elaboracion-de-un-Circuito-Turistico



2.2 ELABORACION DE UN CIRCUITO TURISTICO
La elaboracion del Circuito Turistico consta de seis fases:
2.2.1 FASE 1: DEFINICION DE ASPECTOS GENERALES DEL CIRCUITO
El primer paso es definir el &mbito del circuito turistico, es decir en
qué espacio geografico se va a realizar el mismo. Muchas veces
comprendera diferentes regiones, provincias, distritos o caserios, los
cuales a veces se encuentran alejados el uno del otro, por lo que se
tendra que priorizar la visita a algunos de esos puntos.
2.2.2 FASE 2: IDENTIFICACION
Este es un paso fundamental en la elaboraciébn de un circuito
turistico, ya que de una buena investigacion dependera la satisfaccion
de las expectativas de los visitantes o turistas que realizaran el
recorrido. Para realizar este paso debemos tomar en cuenta:
2221 IDENTIFICACION DE RECURSOS TURISTICOS

Para la elaboracion de un Circuito Turistico, es necesario
realizar la identificacion de los recursos turisticos mas
sobresalientes o importantes de la region provincia, distrito y/o
caserio, ya sea por su importancia natural, artificial, cultural a
través del tiempo, o por su monumentalidad contemporanea,
pudiendo considerarse iglesias, catedrales, casonas, museos,

entre otros.
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2.2.5

FASE 3: DEFINICION DEL RECORRIDO

En este punto se da forma al circuito. Un ejercicio muy practico
que nos ayudara a poder definir el recorrido es tomar un mapa y
marcar en €l todos los atractivos y recursos turisticos; luego, el
circuito ira tomando forma al unirlos sobre la red vial, tomando en
cuenta siempre un punto de inicio y final del recorrido. Es muy
importante considerar los horarios de atencion de los diferentes

lugares a visitar.

FASE 4: RECOPILACION DE INFORMACION Y
RECONOCIMIENTO DEL CIRCUITO

Luego de la identificacion, es fundamental el acopio y analisis de
informacion y documentacién acerca de los atractivos y recursos
turisticos de cada localidad y de los artesanos y lineas artesanales a
las que estos se dediquen. Esta etapa es esencial pues se tiene que
reunir la informacion mas fidedigna posible, usando diferentes
meétodos de documentacion, ya sea por fuentes secundarias (textos) o
a través de medios de informacién como el Internet videos y otros,
informacion que debera ser consultada y corroborada con

especialistas (consultores) de la region y con los guias.

FASE 5: PRUEBA DEL CIRCUITO PROPUESTO

En esta etapa se deben considerar dos elementos basicos para la

perfecta estructuracién del circuito turistica:
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2.25.2

MEDICION DE TIEMPOS

Antes de ofrecer el Circuito Turistico a los turistas, se
debera hacer una prueba piloto, la que incluye la medicion de
tiempos a lo largo del recorrido, tanto el que demora el traslado
de una localidad a otra, como el tiempo que nos tomara una
visita al, atractivo y/o recurso turistico o paseo y/o centro
artesanal. Es conveniente esta medicion a fin de poder
coordinar de forma adecuada alguna actividad, almuerzo u otra

solicitada por los visitantes.

EVALUACION DE FACILITACION TURISTICA

Se deberéa evaluar la adecuada facilitacion turistica, para la
realizacion del circuito; es decir, evaluar el estado de las
carreteras y accesos a los puntos a visitar que hayamos
considerado; asimismo, se tienen que tomar en cuenta los
servicios turisticos conexos, tales como restaurantes, centros

de esparcimiento, pefas turisticas, entre otros.

2.2.6 FASE 6: DIFUSION DEL CIRCUITO

Una vez comprobado que el Circuito ha sido bien estructurado, se
deberd sostener reuniones con las agencias de viaje y turismo
operadoras, ubicadas en la capital de la regién u otras ciudades
importantes para que sean incorporados en sus Manuales de
Servicios y comercializados a los visitantes. Asimismo, se pondra en
conocimiento del MINTUR, museos, asociaciones de hoteles y
restaurantes e instituciones ligadas al turismo. Para difundir el Circuito

se puede elaborar material informativo que incluye dipticos, tripticos o
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guias que proporcionen informacion a los turistas tanto sobre los

atractivos y recursos turisticos.*

2.3 EL INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Es el proceso por el cual se registran ordenadamente los factores
fisicos y culturales que como un conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en el mercado, contribuyen a conformar la
oferta turistica de un pais (OEA.73) 2." Conjunto de atractivos
naturales, bienes culturales, etnografia y realizaciones técnicas
contemporaneas que forman parte del patrimonio de una nacion,
region o localidad que deben ser registrados, ordenados vy

jerarquizados para su puesta en valor".®

2.3.1 LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

Un atractivo es un bien tangible o intangible que provoca una
motivacion de visitacion por parte de la demanda (visitantes). Una
microempresa tendra mayor oportunidad de éxito en el sector turistico
cuanto mas original y auténtico sea el atractivo que desea poner en
valor. Son el conjunto de Ilugares, bienes costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacién

en un contexto, atraen el interés del visitante.®

4LIC. LUIS ANGEL BARRIOS SALAS, fases del Circuito Turistico, BanarrochPerd S.A.C.
Shttp://www.boletin-turistico.com/diccionarioturismo/Diccionario-1/I/INVENTARIO-
TUR%C3%8DSTICO-242/
Shttp://yanitravel.blogspot.com/2008/07/faciidades-turisticas.html
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FACILIDADES TURISTICAS

Son aquellas que complementan los atractivos turisticos, pues
permiten la permanencia y el disfrute de una estancia agradable. Son
todas aquellas instalaciones y servicios destinados a facilitar el
alojamiento y la alimentacion igual que las distracciones, amenidades,

y servicios complementarios para el turista.

FLORA

La flora es el conjunto de especies vegetales que pueblan un
territorio o una regidon geografica, consideradas desde el punto de
vista sistematico. La flora serd rica o pobre segun que la region
geografica considerada posea muchas especies vegetales o escaso
namero de ellas. El conjunto de flora es de muy variable amplitud,
segun el punto de vista desde el que se considere. Asi, se puede

hablar de flora de un pais determinado.

FAUNA

El concepto de fauna, se refiere al conjunto de animales en sus
diferentes clasificaciones, como mamiferos, reptiles, aves, etc., Para
el conocimiento de la fauna, se parte del conocimiento taxonémico y
de la distribucion de las especies en los tres ambientes de vida:

terrestre, aguas continentales y aéreo.

El objetivo del estudio de la fauna con planificacion territorial se
orienta mas que todo hacia las especies en las que conforman
poblaciones estables e integradas en comunidades también estables

sin incluir los animales domésticos.
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La diversidad de la fauna depende de la capa vegetal, de la
presencia de otros animales, de la existencia de fuentes de agua, de
factores topogréficos y fisiograficos y de la accion del hombre entre

otros aspectos.’

2.3.5 MANIFESTACIONES RELIGIOSAS, TRADICIONES Y CREENCIAS
POPULARES

Las creencias, leyendas y mitos son manifestaciones que forman
parte de las caracteristicas sociales de un asentamiento y que por
tradicion, generalmente verbal, subsisten en poblaciones menores del

pais.®

2.3.6 PATRIMONIO CULTURAL

Patrimonio Cultural es el conjunto de las creaciones realizadas por
un pueblo a lo largo de su historia. Esas creaciones lo distinguen de

los demas pueblos y le dan su sentido de identidad.

Asi, el pueblo ecuatoriano posee un riquisimo patrimonio cultural
que se remonta a las épocas prehispanica, pasa por el legado de los
300 afios de Colonia y continlda con los logros del periodo

independiente hasta nuestros dias.

http://tuambientenatural.com/fauna.html
8http://www.efemerides.ec/1/junio/patril.htm
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2.3.7 ETAPAS PARA ELABORAR EL INVENTARIO DE ATRACTIVOS
TURISTICOS

De acuerdo con la metodologia del Ministerio de Turismo del

Ecuador, el proceso para la elaboracion de un inventario de atractivos

turisticos comprende las siguientes fases o etapas:

23.7.1

2.3.7.2

2.3.7.3

CLASIFICACION DE LOS ATRACTIVOS

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y

subtipo al cual pertenece el atractivo a inventariar.

RECOPILACION DE INFORMACION

En esta fase se selecciona tentativamente los atractivos
para lo cual se investiga sus caracteristicas relevantes. Esta
fase de investigacion es documental, cuya informacion se

obtiene en las oficinas relacionadas con su manejo.

TRABAJO DE CAMPO

Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar
la informacion sobre cada atractivo. Es el procedimiento

mediante el cual se le asigna las caracteristicas al atractivo.

El trabajo de campo debe ordenarse en funcion de los
desplazamientos para estimar el tiempo total que demande
esta actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas publicas

gue puedan dotar de informacion adicional.
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23.74 REGISTRO DE LA INFORMACION

Para almacenar la infamacion se debe seleccionar los
datos definitivos de cada atractivo y registrarlos en los

formularios disefiados segun las categorias.

2.3.75 EVALUACION Y JERARQUIZACION

Consiste en el analisis individual de cada atractivo con el fin
de calificarlo en funciébn de la informacion y las variables
seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite valorar los

atractivos objetiva y subjetivamente.

2.3.8 CLASIFICACION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

La clasificacion de las categorias de atractivos en esta
metodologia se la hace en dos grupos: SITIOS NATURALES vy
MANIFESTACIONES CULTURALES. Ambas categorias se agrupan

en tipos y subtipos.

En la categoria de Sitios naturales se reconocen tipos: Montafias,
Planicies, Desiertos, Ambientes lacustres, Rios, Bosques, Aguas
Subterrdneas, Fenomenos Espeleoldgicos, Costas o Litorales,
Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema de Areas Protegidas
En la categoria manifestaciones culturales se reconocen los tipos:
Histéricos, Etnogréaficos, Realizaciones Técnicas Yy Cientificas,
Realizaciones Artisticas Contemporaneas, Yy Acontecimientos

Programados
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e CATEGORIA: Define los atributos que tiene un elemento y
motiva la visita turistica dependiendo de su naturaleza.

e TIPO: Son los elementos de caracteristicas similares en una
categoria.

e SUBTIPO: Son los elementos que caracterizan los tipos.

2.3.9 PROCEDIMIENTO PARA EL REGISTRO DE LA INFORMACION

La ficha a utilizar es la disefiada por el MITUR 2004 y sera
utilizada para el levantamiento de datos tanto de Sitios Naturales
como de Manifestaciones Culturales, donde se debe seguir los
siguientes pasos para tener un levantamiento de informacién

adecuado y realizar el trabajo de manera correcta.

2.39.1 DATOS GENERALES

En primer lugar se numera la ficha y se indica la fecha en la
que se inicia el trabajo. Debe ademas constar el nombre de la
persona que levantara los datos y el del supervisor-evaluador

del trabajo.

e Nombre: Indicar el nombre como se conoce al Sitio.

e Categoria: Se escribirA ya sea Sitios Naturales o
Manifestaciones Culturales.

e Tipo y Subtipo: Anotar el tipo o subtipo a los cuales

pertenece el atractivo.
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UBICACION

Se debe indicar el nombre de la provincia, canton y
parroquia, latitud y longitud del sitio utilizando el sistema de

georreferenciacion.

DISTANCIA AL CENTRO URBANO MAS CERCANO AL
ATRACTIVO

Anotar los nombres de dos localidades representativas que
se hallen méas cerca del atractivo y los Km. que distan
considerandose que ellas prestan facilidades turisticas para

acceder al atractivo.

e Altitud: debe estar referida a metros sobre el nivel del mar
a que se encuentra el atractivo o la ciudad al cual
pertenece.

e Temperatura: Corresponde a la temperatura media,
minima y maxima en grados centigrados de la zona en
donde se ubica el atractivo y la precipitacion pluviométrica
en milimetros.

e Precipitaciéon Pluviométrica: en este espacio se debe
anotar la precipitacion promedio anual en milimetros de la
zona en la cual se encuentra ubicado el atractivo.

e Ubicacion del Atractivo: en este casillero se anota la
ubicacion del atractivo tomando como referencia el poblado
mas cercano y explicando los lugares por donde se debe
llegar al atractivo.

e Descripcion: Se explica de manera general las

caracteristicas mas importantes y sobresalientes del
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atractivo y condiciones en las cuales se encuentra y puede
ser aprovechado el mismo.

Atractivos individuales que lo conforman: Aqui se
escribe los atractivos secundarios o terciarios que se
encuentran apoyando a | atractivo principal descrito; de esto
se debe anotar de igual manera las caracteristicas mas
importantes que atraigan a los turistas.

Permisos y restricciones: Se anota la facilidad de acceso
que existe al atractivo, horarios de Vvisita, permisos
necesarios por parte de los propietarios o administradores,
actividades y acciones permitidas y no permitidas en el

area.

2.3.9.4 USOS

Usos actuales: Aqui se describe los usos que se
encuentran dandose al momento de la investigacion al
atractivo pudiendo este ser turistico u otras actividades.
Usos potenciales: Se describen los usos y actividades que
se le pueden realizar con respecto al atractivo en forma
directa e indirecta con el objetivo de mejorar su
potencialidad de atractivo.

Necesidades turisticas: Se anota las adecuaciones
necesarias para el mejoramiento de la operacién turistica
como por ejemplo el mejoramiento de la administracion,

infraestructura, servicios, etc.
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IMPACTOS

e Impactos positivos: En este casillero se anotan los
impactos beneficiosos que puede recibir el atractivo, su
entorno, los duefios o administradores, la comunidad, etc.

e Impactos negativos: En este casillero se anotan los
impactos que de alguna manera van afectar al atractivo, su

entorno, los duefios o administradores, la comunidad, etc.

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO / CAUSAS

Se debe resaltar el grado de integridad fisica en que se
encuentra el atractivo, escribiendo en el casillero ‘alterado’ si el
atractivo ha sufrido cambios, ya sea por razones naturales o
por accion del hombre, y “no alterado” si se suscitase la
situacion opuesta. Asi mismo, es necesario medir el grado de
conservacion del atractivo, seleccionando de las tres
alternativas sefaladas aquella que define las acciones en
marcha para su defensa y proteccion, describiendo las causas

0 acciones que influyen para mantener la situacion actual.

ENTORNO / CAUSAS

Hay que sefalar el ambiente fisico-bioldgico y socio-cultural
que rodea al atractivo, ya sea “conservado, en proceso de
deterioro o deteriorado”, describiendo de manera puntual las
acciones que inciden para tal situacion. En el caso de
acontecimientos programados se debe anotar la organizacion y

cumplimiento del evento.
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INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

Se anotan las vias y medios de acceso al atractivo.

Tipo de Transporte: Se debe anotar los tipos de transporte
que se utilizan para el acceso al atractivo ya sea este
terrestre, acuatico, aéreo, etc.

Subtipo: Se debe anotar el tipo de via que permite llegar al
atractivo ya que puede ser asfaltado, sendero, lastrado, etc.
Estado de las vias: Se debe anotar como se encuentran
las vias de acceso al atractivo ya sea bueno, malo, regular.
Transporte: Se debe anotar el tipo de transporte especifico
gue se utiliza para llegar al atractivo asi como también si se
lo debe complementar con otro tipo como: a pie, en caballo,
etc.

Frecuencias: Se anotard la frecuencia de viajes de
transporte masivo que exista permanentemente hacia el
atractivo.

Temporalidad de acceso / Observaciones: Para el caso
de los Sitios Naturales se anotara los meses del afio que
por condiciones climaticas se puede acceder al atractivo;
mientras que para las Manifestaciones Culturales se debe
sefialar los dias y las horas. Cuando el atractivo puede
apreciarse liboremente o pagando una tarifa, se debe anotar
en el casillero de observaciones tales opciones. Si el
atractivo puede observarse a cualquier hora, anotar
‘permanentemente”, y “restringido” si existen horarios

especiales.
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FACILIDADES TURISTICAS

Se debe anotar la ciudad mas cercana donde se puede

encontrar todas las facilidades y servicios turisticos.

INFRAESTRUCTURA BASICA

En este casillero se debe anotar la presencia de redes de

agua potable, energia eléctrica y alcantarillado.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

Hay que sefalar el grado de integracion del atractivo a un
conjunto de atractivos afines o no, asi como también su

distancia a la que queda del atractivo estudiado.

DIFUSION DEL ATRACTIVO

Se anotara la difusién que tiene el atractivo ya sea: local,

provincial, nacional o internacional.

VALORACION DEL ATRACTIVO

Aqui se procede a calificar el atractivo con los parametros
de calidad, apoyo y significado, para luego con estos valores

darle una Jerarquia.
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2.3.10 EVALUACION DE LOS ATRACTIVOS

Evaluar un conjunto de atractivos significa establecer una relacion
de orden entre los elementos de ese conjunto, en base a la
descripcion contenida en los formularios de registro de la informacion.

El proceso de evaluacion conduce a la asignacion de una jerarquia.

2.3.10.1 DESCRIPCION DE LOS PARAMETROS DE EVALUACION

Los atractivos deberan ser evaluados en base a tres

paradmetros:

¢ Informacioén consignada en los formularios.
¢ Registro fotografico (minimo 5 tomas por atractivo) vy,
e Un minucioso conocimiento de los evaluadores sobre las

caracteristicas particulares de los atractivos.

Tabla No. 1: Metodologia para el Inventario de Atractivos Turisticos, MITUR

2004
VARIABLE FACTOR PTOS. MAXIMOS
a) Valor intrinseco 15
CALIDAD | b) Valor extrinseco 15
¢) Entorno 10
d) Estado conservacion (y/o organizacion) 10
50
a) Acceso 10
APOYO | b) Servicios 10
¢) Asociacion con otros atractivos 5
25
a) Local 2
b) Provincial 4
SIGNIFICAD .
o ¢) Nacional 7
d) Internacional 12
25
TOTAL 100
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La jerarquia se establece a partir de la suma de los valores
asignados a cada factor, y en funcion de los puntos obtenidos

se determina el rango jerarquico donde se ubica el atractivo.

Los rangos son:

e 1a25 puntos: Jerarquial
e 26 ab50 puntos: Jerarquia ll
e 51 a75puntos: Jerarquia lll

e 76 a 100 puntos: Jerarquia IV

INSTRUCTIVO PARA UTILIZAR LA FICHA DE EVALUACION
DE ATRACTIVOS

Esta labor tiene lugar luego de realizadas las actividades
de campo y serd de exclusiva responsabilidad del Supervisor

del Trabajo, quien debera consignar su nombre en la ficha.

En esta ficha de evaluacion, a mas del nombre de la
provincia y del atractivo, se calificara las variables, registrando
en cada casilla el valor en nUmeros enteros asignados a cada
factor de esa variable, sin sobrepasar los puntos maximos

sefalados.

En el casillero JERARQUIA se debe anotar, en niameros
romanos la jerarquia del | a IV, que corresponda segun el
rango dentro del cual se ubica la cifra de puntos totales escrita

en la casilla anterior.

Los atractivos de acuerdo a la jerarquizacion que se les ha
asignado, deberan responder aproximadamente a la siguiente

descripcion.
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e JERARQUIA IV
Atractivo excepcional de gran significacion para el
mercado turistico internacional, capaz por si solo de
motivar una importante corriente de visitantes actual o
potencial.
e JERARQUIA I
Atractivo con rasgos excepcionales en un pais,
capaz de motivar una corriente actual o potencial de
visitantes del mercado interno y en menor porcentaje el
internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con otros
atractivos contiguos.
e JERARQIJIA I
Atractivo con algun rasgo llamativo, capaz de
interesar a visitantes de larga distancia, ya sea del
mercado interno, y receptivo, que hubiesen llegado a la
zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer al
turismo fronterizo de esparcimiento.
e JERARQUIA I
Atractivos sin merito suficiente para considerarlos a
nivel de las jerarquias anteriores, pero que igualmente
forman parte del patrimonio turistico como elementos
que pueden complementar a otros de mayor jerarquia
en el desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las

unidades que integran el espacio turistico.

2.3.11 GUIANZA O GUIDISMO

En realidad esto va a depender mucho de la tipologia de los
recursos turisticos que hay en el destino, pero de manera general
podemos resefar algunas categorias tematicas que son susceptibles

de ser explicadas en la mayoria de recorridos turisticos (algunas mas
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0 menos que otras dependiendo de la naturaleza del destino o

destinos).

e Toponimia

e Sinopsis Histérica y arqueologica.

¢ Resefia geografica: Clima, temperatura, relieve, etc.

e Resefla Ecologica: Ecosistemas, especies de flora y
fauna.

e Sinopsis econdmica: Principales actividades econdmicas
de la region o del pais.

e Folclor. Mdusica, danzas, tradiciones, leyendas,
gastronomia, etc.

e Arte y Artesania. Etc.

2.3.12 EL GUION TURISTICO

Es una herramienta metodologica que nos permite ordenar,
sintetizar, sistematizar y adaptar la informacion a las caracteristicas
de los diferentes segmentos de turistas con la finalidad de hacerla
accesible y "digerible". El guia debe poseer un banco de informacién
acerca de cada uno de los destinos o recorridos en los que opere,

para ello debe echar mano a diversas fuentes de informacion.

El guion turistico debe ser adaptado a las caracteristicas de los
grupos turisticos al momento de realizar el servicio, teniendo en
consideracion variables como la edad (nifios, adolescentes, adultos,
ancianos), la extraccion cultural y el nivel educativo pudiendo ser
grupos homogéneos (por ejemplo un grupo de nifios de tercer grado
de primaria) o heterogéneos (por ejemplo, familias en las que hay

varios grupos etareos).

Para la estructura del guion turistico lo mas recomendable es

dividir el recorrido en "paradas explicativas" determinando la
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informacion que se va a proporcionar de manera paulatina y en
funcién a lo que se puede observar en cada "parada”, asimismo es
conveniente establecer en qué lugares se van a realizar actividades

secundarias como toma de fotografias, compra de souvenirs, etc.®

ESTUDIO DE LA OFERTA

La oferta se define como la cantidad de bienes o servicios que se
ponen a la disposicion del publico consumidor en determinadas
cantidades, precio, tiempo y lugar para que, en funcién de éstos,
aguél los adquiera. Asi, se habla de una oferta individual, una de

mercado o una total.

En el analisis de mercado, lo que interesa es saber cual es la
oferta existente del bien o servicio que se desea introducir al circuito
comercial, para determinar si los que se proponen colocar en el

mercado cumplen con las caracteristicas deseadas por el publico.

Dada la evolucion de los mercados, existen diversas modalidades
de oferta, determinadas por factores geograficos o por cuestiones de
especializacién. Algunos pueden ser productores o prestadores de
servicios Unicos, otros pueden estar agrupados o bien, lo mas
frecuente, es ofrecer un servicio o un producto como uno mas de los

muchos participantes en el mercado.

En lo relativo al estudio de la oferta, para este giro, se debe
conocer quiénes estan ofreciendo ese mismo bien o servicio, aln los
sustitutos en la plaza donde se desea participar, con el objeto de
determinar qué tanto se entrega al mercado, qué tanto mas puede
aceptar éste, cuales son las caracteristicas de lo suministrado y el

precio de venta prevaleciente. El estudio debe contener la cantidad de

°http://www.monografias.com/trabajos77/guia-turismo-elemento-servicio-turistico/guia-
turismo-elemento-servicio-turistico2.shtml
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empresas participantes, los volimenes ofrecidos en la zona y el
precio promedio al que se vende. En este punto, es conveniente
realizar un cuadro comparativo entre los distintos tipos de oferentes
con sus diversos bienes o servicios, comparar sus precios y la calidad
ofrecidos, de preferencia investigar acerca de los potenciales de
produccion, o sea saber si pueden ofrecer en mayores volumenes y
hacer un mapeo de la distribucion en la zona de interés, respecto del

giro que se propone instalar.

Estos son los puntos més importantes a tener en cuenta al realizar

el cuadro comparativo:

e Nombre del Productor

e Localizacion

e Grado de utilizaciéon de la Capacidad instalada (%)
e Precio del producto al cliente

e Sefiale planes de expansion

¢ Inversion fija estimada

e Numero de trabajadores ocupados

e Volumen de Producci6n©

ESTUDIO DE LA DEMANDA

La demanda tiene modalidades que ayudan a ubicar al oferente
de bienes y servicios, en funcibn de las necesidades de los

demandantes.

La demanda se define como la respuesta al conjunto de
mercancias o servicios, ofrecidos a un cierto precio en una plaza

determinada y que los consumidores estan dispuestos a adquirir, en

Ohttp://www2.esmas.com/emprendedor/herramientas-y-apoyos/aprende-del-

mercado/099240/estudio-mercado---la-oferta/
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esas circunstancias. En este punto interviene la variacion que se da
por efecto de los volumenes consumidos. A mayor volumen de
compra se debe obtener un menor precio. Es bajo estas
circunstancias como se satisfacen las necesidades de los

consumidores frente a la oferta de los vendedores.

La demanda tiene, adicionalmente, modalidades que ayudan a
ubicar al oferente de bienes y servicios, en funciébn de las
necesidades de los demandantes. En primer lugar hay bienes y
servicios necesarios y bienes y servicios superfluos, de lujo o no
necesarios. Para el caso de los bienes necesarios se trata de
productos o servicios indispensables para el cliente, con los cuales
satisface sus necesidades mas importantes. En algunos casos, en
funcion de los estratos sociales, algunos bienes o servicios se vuelven

indispensables, pero no es igual para todos los niveles de consumo.

Los bienes y servicios de lujo no son necesarios para el cliente,
pero su demanda obedece a la satisfaccion de un gusto, lo cual
generalmente los coloca en un costo mas elevado, en este caso el
beneficio que deja la produccion o comercializacion de los mismos es

proporcionalmente mucho mayor que en la produccion.

Por otra parte, en funcion del tipo de consumidor, los bienes y
servicios que se demandan pueden ser de tres tipos: los bienes de
capital, los bienes intermedios y los bienes de consumo final. Por
bienes de capital se entiende las maquinarias y equipos utilizados en
la fabricacion de otros bienes o servicios: Esta es la demanda de la
industria y de otras empresas.

Los bienes intermedios o insumos son aquellos productos que
todavia se van a transformar y que han de servir para la produccion

de otros bienes o servicios.
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Por ultimo, los bienes finales son los consumidos por el cliente
quien hara uso de ellos directamente, tal como la entrega, el

productor o el comercializador al usuario final.

Los productos o servicios también se pueden analizar, desde el
punto de vista de la demanda, por su temporalidad. Es asi que ciertos
bienes o servicios se demandan durante todo el afio, como el caso de
los alimentos basicos: pan, tortillas, leche etc. Se dice que éstos
tienen una demanda continua. Bajo este mismo ejemplo, se tienen los
productos cuya demanda es estacional y depende de cuestiones
culturales, comerciales o climéticas, como las frutas de estacion, los
regalos de épocas navidefias o los impermeables en épocas de lluvia.
Aungque existen otros productos cuya demanda es irregular y no

obedecen a ninguno de los factores antes descritos.

Conocer la demanda es uno de los requisitos de un estudio de
mercado, pues se debe saber cuantos compradores estan dispuestos
a adquirir los bienes o servicios y a qué precio. La investigacion va
aparejada con los ingresos de la poblacion objetivo (ésta es la franja
de la poblacion a quien se desea venderle) y con el consumo de
bienes sustitutos o complementarios, pues éstos influyen ya sea en

disminuir la demanda o0 en aumentarla.

En el andlisis de la demanda, se deben estudiar aspectos tales
como los tipos de consumidores a los que se quiere vender los
productos o servicios. Esto es saber qué niveles de ingreso tienen,
para considerar sus posibilidades de consumo. Se habla, en ese
caso, de estratos de consumo o de una estratificacion por niveles de
ingreso, para saber quiénes seran los clientes o demandantes de los
bienes o0 servicios que se piensa ofrecer. Aparte de ello, se deben
conocer los gustos y modas, pues los intereses de los grupos de
consumidores menores de edad, no siempre responden a un nivel de
ingresos que les permita consumir como lo pueden hacer estratos

econémicos con un mayor poder adquisitivo, pero con gustos
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distintos. Ademéas, en muchos casos, influye la moda, que debe
tomarse en cuenta para la oferta de bienes o servicios, pues de
manera general los intereses del consumidor cambian muy

rapidamente y es necesario adaptarse a sus gustos.!

METODOLOGIAS PARTICIPATIVAS

El objetivo de estas metodologias es promover procesos de
transformaciones sociales, y hacerlo aprendiendo con los grupos

motores y conjuntos de accion, segun diferentes tipos de estrategias.

Las circunstancias concretas de cada lugar van a ser las que
determinen de qué forma se va a hacer el proceso, y con qué medios

contamos para ello.

Sin embargo existen unos criterios comunes aplicables en la
mayoria de los casos, que estos grupos deben estar dispuestos a

utilizar.

Estas metodologias participativas pueden servir para conocer
mejor los problemas sociales en que estemos, para compartir con la
poblacién y construir caminos de superacion. La gente pasa a ser, a
través de este proceso, sujeto activo y protagonista de un proyecto de

transformacién de su entorno y realidad mas inmediatos.

Ambitos de vida cotidiana, espacios de relacién comunitaria,
barrio, municipio, comarcas... y en ambitos regionales o de un pais
incluso, pero siempre desde la base social y los problemas

cotidianos.1?

Uhttp://www.esmas.com/emprendedores/startups/comohacerestudios/400991.html

Phttp://www.redcimas.org
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CAPITULO 3
GENERALIDADES DE LA COMUNIDAD SAN DIEGO
RODEOPAMBA

LA COMUNIDAD DE SAN DIEGO RODEOPAMBA

REFERENCIA HISTORICA

Antiguamente la Comunidad de San Diego Rodeopamba fue
asentada en la Hacienda llamada San Diego la que tenia como divisor
entre la hacienda y los moradores de la comunidad una pared de
adobe por lo que los pobladores tenian que darse la vuelta por toda la
propiedad para poder llegar a la comunidad vecina Union y Trabajo
por la cual debian pasar para llegar a la Parroquia de Mulalillo, la
pared construida era fuerte y resistente la que cumplié su trajo el cual
era el de delimitar los limites de la misma y la de obstaculizar el paso,
con el transcurso del tiempo la hacienda desaparecio y se formo a la
Comunidad de San Diego Rodeopamba. La comunidad también es
llamada asi por su santo del mismo nombre, en sus inicios existieron
10 fundadores, hoy en dia existen 40 familias la que poco a poco van
perdiendo su identidad, costumbres y vestimenta.?

13 Don Pedro Coronel poblador de San Diego Rodeopamba
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SITUACION GEOGRAFICA

UBICACION Y EXTENSION

San Diego Rodeopamba se encuentra en el callejon interandino
cordillera occidental de la serrania ecuatoriana. Esta situado entre
una altitud de 3600 a 4080 msnm, queda al sur oeste de la Parroquia
Mulalillo a una distancia de 15 kilbmetros desde la cabecera cantonal,
pasando por la parroquia de Panzaleo, la comunidad cuenta con una

extension 196 has aproximadamente.



Grafico No 1: Ubicacion geogréfica de Mulalillo, PDOT Mulalillo
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Grafico No. 2: Mapa Politico de Mulalillo, PDOT
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3.2.2 SITUACION LIMITROFE

Sus limites jurisdiccionales son los siguientes:

¢ Norte: Comunidad de San Ignacio
e Este: Comunidad de Calgua (Provincia de Tungurahua)
e Sur: Hacienda de Salas

e COeste: Parroquia Quizapincha

3.2.3 RELIEVE E HIDROGRAFIA

3.23.1 RELIEVE

En el relieve de San Diego Rodeopamba se destacan
elevaciones montafiosas que corresponden a las estribaciones
de la Cordillera Occidental de la cordillera de Los Andes. La
pendiente oscila entre 15 y 25%, lo que demuestra un grado de
inclinacion considerable, la misma que crea la instauracién de

maneras peculiares en las formas de cultivo.'*

3.2.3.2 HIDROGRAFIA

San Diego Rodeopamba tiene vegetacion propia para la
recoleccion de agua conocido como almohadillas de paramo la
misma que provee de liquido vital por medio de un canal a la
comunidad de San Diego con 58 usuarios, y el restante es

paramo de pajonales que tienen mucha importancia ecolégica.

14 PDOT, GAD Mulalillo, 2012
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3.2.4 CLIMA

El conjunto de condiciones atmosféricas que caracteriza a la
comunidad hace que se identifigue como un clima Templado

Mesotérmico Seco con las siguientes caracteristicas climaticas:

Humedad relativa: Tiene un promedio del 70%, pudiendo reducirse
hasta un 5% entre los meses de agosto y septiembre, donde se
producen las heladas mas fuertes, y tiende a aumentar en los meses
invernales de febrero a marzo, y disminuye en los meses veraniegos
de septiembre y octubre; esto demuestra que la humedad atmosférica

en la parroquia esté intimamente ligada a la pluviosidad y altitud.

Heliofania: San Diego por estar en la zona ecuatorial, dispone de 8

horas aproximadamente de brillo solar.

Precipitacion: Segun la base de datos gvSIG la precipitacion que se
da en la Comunidad, corresponde a la isoyeta 2 con un rango de
precipitacion entre 500 a 700mm, sin embargo el promedio de
450mm, corresponde a la isoyeta 1 que oscila entre 0 a 500mm

debido a la época del afio y la variacion climatica.

Temperatura promedio: Se establece que la temperatura se
encuentra entre dos isotermas: la 7 que aplica para la Zona Alta
segun la altitud y varia entre 8 y 10 °C y la Isoterma 8 con
temperaturas de 10 a 12°C.para la Zona Baja; sin embargo la
temperatura puede descender en los paramos hasta 2°C como
temperatura media minima. En ocasiones que se producen
fenbmenos como las heladas la temperatura puede descender a -2°C
y causar estragos en los cultivos principalmente en los meses de

agosto y septiembre.(GAD Mulalillo, 2012)



3.2.5 BIODIVERSIDAD

San diego Rodeopamba se ubica en los pisos latitudinales
Subalpino segun la clasificacién de las zonas de vida de
HOLDHRIGE.

Grafico No 3: Zonas de vida,
http://www.mucubaji.com/images/HoldridgeGrafico.gif

Alpino Facter
Altitud

Factor
Latitud

Precipitacién anual media en mm.
Arida Semi-drida \Sub- himeda', Himeda

8,00 4,00 2,00 1,00 0,50 0,25 0,125

o Provincias de Humedad
Carlos Rivera Blanco
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3.25.1 FLORA

Por el rango altitudinal que oscila entre los 3600 y 3900
msnm encontramos una gran variedad de especies de flora

como son los siguientes:*®

Tabla No. 2: Flora de la Comunidad de San Diego
Rodeopamba, Alex Velastegui

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO FAMILIA
YURAK TANE, ACHICORIA . .
BLANCA HypochaerissonchoidesKunth Asteraceae

ACHICORIA AMARILLA,
KILLU TANE

Hypochaerissessiliflorakunth Asteraceae

NACHAK SISA, NACHI,
NAKACHAY, FLOR DE
NACHAK

Asteraceae

Bhttp://www.ecociencia.org/archivos/guia_plantas-091128.pdf
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NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO FAMILIA
MARGARITA DiplostephiumhartwegiiHieron Asteraceae
ALLPA MORTINO, ASKU Pernettyaprostrata(Cav.) Ericaceae
MORTINO, MISHKIMISHKI Sleumer
URKO CHOCHO, PAMBA
TAURI, CHOCHO, PAMBA Fabaceae
CHOCHO

TURUGA SISA, CACHO DE
VENADO, TARUKACACHO,
NILLUS, TARYGA SISA

Gentianaceae

‘ Gunneraceae




SUNFO

ClinopodiumnubigenumKuntze Lamiaceae

RABO DE MONO,
LICOPODIO, MUSGO

Lycopodiaceae

PUKA CHAKLLA,
INCHICHAKLLA

Melastomataceae

SIKSE, SIKSI DE PARAMO,
CARRIZO

Poaceae
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IVILAN, PIZA

Monninacrassifoliakunth Polygalaceae

WASHILLA, VALERIANA, Valerianaceae
HAPAPU, HATA

PUYA MATA Puya clava herculis Bromeliacea

VALERIANA Valerianaceae

QUISHUAR

Buddlejaceae
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NOMBRE COMUN

NOMBRE CIENTIFICO

FAMILIA

CHUPA CABALLO

Equisetumbogotence

Equicetaceae

;\;\: 1 \ l

ARBOL DE PAPEL, YAGUAL

Moraceae

SHANCHI, PINAN

Coriariaceae

ZAPATITO DE COLOR
BLANCO

Scrophularadeae

ZAPATITO BIEN FORMADO

Scrophularadeae
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HELECHO Nephrolepispendula Davallivaceae

LENGUA DE VACA ‘ Rumexobtucifolius Polygonaceae

SACHA CHILCA Asteraceae

NIGUA Margryricarpuspinnatus Rosaceae




3.2.5.2 FAUNA

En San Diego se identificaron las siguientes especies:1®

Tabla No. 3: Fauna de San Diego Rodeopamba, Alex Velastegui

Lobo de paramo Pseudalopexculpaeus Canidae

Venado gris Odocoileusvirginianus Cervidae

Ratén Akoconmollis Cricetidae

Raposa Didelphisazarae Didelphidae

Conejo de paramo Sylvilagusbrasiliensis Leporidae

Bhttp://www.slideshare.net/luisfeli731/flora-y-fauna-de-los-paramos
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Zorrillo o zorro s L
hediondo Conepatussemistriatus Mephistidae
Chucuri Mustela frenata Mustelidae
3.25.3 AVIFAUNA

Se puede observar en toda la zona las siguientes especies:?’

Tabla No. 4: Avifauna de San Diego Rodeopamba, Alex Velastegui

Guarro Geranoaetusmalanoleucus | Accipitridae

Solitario Blanco | Muscisaxicola alpina | Tiranidae

Yhttp://www.mountain.pe/wp-content/uploads/2012/12/conociendo-las-aves-del-bosque-y-
paramos-de-ayabaca.pdf



Curiquingue

Phalcoboenuscarunculatus

Falconidae

Pava de monte | Penelopemontagni | Cracidae
Quilico | Falco esparverius | Falconidae
Gligle | Vanellusresplendens | Vanellus
Mirlo | Turdidae
Gorrion | Passeridae

45
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NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO FAMILIA
Chungui Sinclodesspp Furnariidae

3.2.6 DINAMICA DEMOGRAFICA

La comunidad de San Diego Rodeopamba esta conformada por
indigenas y mestizos, su idioma nativo es el quichua que
lamentablemente en la actualidad solo el 5% de su poblacion lo habla

por lo que el castellano es la lengua dominante.

En la comunidad el 98% de los habitantes son catdlicos y el 2%
evangélico, la comunidad cuenta con un templo ubicado en el centro
de San Diego Rodeopamba y en ese lugar se imparte clases de

catecismo a nifios y jovenes.

La vestimenta se conserva en las mujeres pero en los hombres

Unicamente se ha conservado el sombrero.

La comunidad debido a su localizacion debe soportan bajas
temperaturas y por lo tanto estan propensos a enfermedades como la
gripe, tos con flema, temperatura, etc. Pero el tiempo les ha ensefiado
a tratarlas con las diferentes plantas medicinales en se hallan en la

Zona.

En cuanto a la educacion existe el analfabetismo en la comunidad
pero en las personas de la tercera edad Yy en la actualidad se
encuentra en la zona la Escuela Fiscal Bilingle “Panzaleos” a la que
asisten todos los nifios y una vez que terminan si desean seguir

estudiando a seguir la secundaria deben migrar de la comunidad.
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POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

La comunidad en la mayor parte que la conforman se dedican a
las labores agricolas, ganaderas y al pastoreo de ovejas es la
principal fuente de ingresos econdmicos. Los cultivos de papas,
cebada, mellocos y mallua se da en la zona alta y en el poblado se

produce legumbres, hortalizas y plantas medicinales.

INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS

TRANSPORTE

Mulalillo es una parroquia econémicamente activa en la agricultura
y ganaderia por lo que el desarrollo de la actividad de transporte se
ha desarrollado fluctuosamente esto beneficia a todos los barrios y
comunas de la parroquia y en especial a San Diego Rodeopamba

para que el turismo se desarrolle de mejor manera.

En Mulalillo se encuentran 2 cooperativas y 2 compafiias de
transporte con 52 socios y accionistas cada uno de ellos; el servicio
que brindan es a nivel parroquial e interparroquial, la Compafia
TransMul, es de pasajeros (buses) y presta el servicio Salcedo-
Mulalillo, Salcedo-Cusubamba, Salcedo-Patain y viceversa, y las tres
restantes son de transporte en camionetas. Cuenta con cooperativas
de transporte que prestan sus servicios a la parroquia en dias y
horarios especificos como la Cooperativa de Transportes Salcedo
todos los dias, Interandina y Primavera dias lunes viajes a Quito y
Ambato.
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Tabla No 5: Instituciones de Transporte, PDOT Mulalillo

SERVICIO QUE o
LUGAR DENOMINACION PRESTA N° DE SOCIOS
Compaifiia de
Centro Buses Trans. Transporte 15
Mul.
Cooperativa de
Centro camionetas Transporte 39
Mulalillo
Cia. de
ChirincheBajo camionetasMulalit Transporte 37
rans
Coop. de
Comuna San Luis camionetas Transporte 13
LUISSAN

Tabla No 6: Distancias entre las principales poblaciones, PDOT

Mualillo
. . Costo de
Lugar Distancia Tlemn[]):ggrom transporte
(USD)
Mulalillo- Salcedo 9 Km 20 min 0.25
Mulalillo- Latacunga 30 Km 30 min 0.55
Mulalillo- Ambato 42 Km 50 min 0.50

3.3.2 VIAS DE COMUNICACION

Mulalillo cuenta con una red vial principal asfaltada que une
Panzaleo, Mulalillo y Cusubamba, parte de esta forma también la via
gque una a Mulalillo con Antonio José Holguin y por esta a la
panamericana en la zona de Yambo; esta via asfaltada se encuentra
en general en buenas condiciones, parte de la misma necesita
mantenimiento principalmente bacheo y limpieza de cunetas y
taludes. Para llegar a la comunidad la via Mulalillo — Cusubamba
hasta el punto denominado Cuatro Esquinas es asfaltado, desde ese
punto hacia la comunidad es empedrado este tiene 4m de ancho y
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desde la Parroquia hasta San Diego Rodeopamba tiene una distancia

de 10 km, el acceso es apto para cualesquier vehiculo.

Datos de la consultoria de METROCONSTRUCCIONES realizada
el 2011 determina que Mulalillo cuenta con una red vial total de
125,521 Km.

FACILIDADES TURISTICAS

San Diego Rodeopamba por el momento no cuenta con ningun
tipo de servicio turistico disponible dentro de su jurisdiccion pero si
cuenta con una construccion en la cual se realizan reuniones o
sesiones la que se ha improvisado para recibir sus visitantes, también
poseen una cocina comunitaria donde conjuntamente todos los
pobladores preparan sus alimentos para las ocasiones especiales o
festivas y a su vez han adaptado un segundo piso para hospedar a
los voluntarios de las Américas. EI GAD Mulalillo esta ejecutando la
construccion de una cabafa disefiada especialmente para alojar al
turista. Mediante el disefio del circuito turistico y esta implementacion
de facilidades turisticas en la comunidad potenciard la visita el turismo
hacia esta zona. Permitiendo asi la diversificar productos y

actividades a nivel Parroquial, Cantonal y Provincial.
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CAPITULO 4
INVENTARIO DE RECURSOS TURISTICOS

El inventario de los atractivos turisticos de la comunidad de San Diego
Rodeopamba es el punto base para el desarrollo turistico y mas aun para la
creacion del circuito turistico de la comunidad y para definirlos y darles su

ponderacion e importancia se procede a realizar el siguiente inventario.

41 INVENTARIO DE LA COMUNIDAD DE SAN DIEGO
RODEOPAMBA

San Diego Rodeopamba cuenta con diferentes atractivos
turisticos potenciales como: la comunidad y sus actividades
cotidianas, Cerro Sagoatoa, Mirador los Gligles, Vertiente, Petroglifos
y el Grupo de Danza de San Diego. Para complementar el inventario
se inventarié también los atractivos potenciales de sus alrededores y
que formaran parte en el disefio del circuito turistico de la comunidad

de San Diego Rodeopamba.
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4.1.1 RECURSOS TURISTICOS DE LA COMUNIDAD SAN DIEGO

RODEOPAMBA
1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 01
1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 20/09/2013

1.5 Nombre del Atractivo: Mirador de San Diego
1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafia

1.8 Subtipo: Mirador

FOTO No. 01: Mirador San DiegoRodeopamba, Foto tomada por Cristian Escobar.

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9874003 S 2.5 Longitud:760695 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 17 km

4.1 Altitud: 4067 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500 a 1000 mm/afio

4.4 Ubicacioén del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 17 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquias de Panzaleo, Mulalillo y el Sector de Unién y Trabajo.

2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo

4.5 Descripcion del atractivo: Este es el punto mas alto de la Parroquia de Mulalillo, no existe ningin tipo de
facilidades turisticas el lugar posee una vista espectacular desde el cual en un dia despejado se puede observar las
Elevaciones de la zona Centro y Norte del pais como: el perfil del Quilotoa, El Iliniza Sur, El Corazén, El
Rumifiahui, EI Cotopaxi, El Antisana, El Quilindafia, La Cumbre de Cerro Hermoso, El Tungurahua, El Altar, El
Carihuairazo y el Chimborazo. También se puede observar las ciudades de Pujili, Saquisili, Latacunga, Salcedo,
Pillaro y Ambato.

Este mirador posee mucha paz y tranquilidad después de una caminata no muy forzada es ideal para un descanso
admirando los paisajes que nos ofrece la madre Naturaleza. Este mirador se encuentra en el limite provincial entre
Tungurahua y Cotopaxi.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:El lugar se encuentra ubicado en una zona de paramo de pajonal,
existe una zona de paramo de almoadilla, Las antenas repetidoras y los picos del Pilizurco, en la parte baja se
puede disfrutar de un paseo por un tupido bosque de pinos (Pinus radiata).Existe especies de Poaceas, Asteraceas,
Género Festuca, Puya, Gramineas, Cacho de Venado (Haleniawedelliana), Gentianas, Hiervas como: Paja,
Hongos, Licopodios. Aves como Quilicos, Guarros, Herpetofauna.
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4.7 Permisos y Restricciones: El horario adecuado para las visitas es en las mafianas cuando el clima es benigno
para poder tener una vista de toda la zona. Informar a la comunidad de las visitas.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: En la actualidad la colina es utilizada como zona de pastoreo, parte de la zona a sido
reforestada con especies introducidas principalmente el pino.

4.8.2 Usos Potenciales:El lugar se podria utilizar como atractivo central para el desarrollo de caminatas,
observacion de flora y fauna, mediante la implementacion de senderos interpretativos, se podria desarrollar
reforestacion con plantas nativas con el fin de recuperar la humedad del paramo. El bosque de pino puede ser
aprovechado para la produccién de Champifiones para su posterior procesamiento. Se deberia considerar el cobro
de entrada a un costo minimo con el fin de conservar y ayudar a la comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se debe hacer un estudio para la implementacion de senderos, implementacién de
infraestructura y servicios turisticos, para brindar seguridad y comodidad a los visitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de trabajo para la comunidad a través de la prestacion de servicios
turisticos en las diferentes areas. Obtencién de ayuda econdmica para el mejoramiento de la infraestructura del
lugar y un nuevo atractivo turistico para la Comunidad y el Cantén.

4.9.2 Impactos negativos:Erosion del suelo, degradacion del ambiente

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg.
Alterado b No Alterada C3 Deteriorado 3 conservado @l En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: Es un lugar no aprovechado para el turismo, de uso exclusivo para la comunidad para el pastoreo y no
existe visita de fuerefios.

6. ENTORNO:

6.1 Entorgg:
Alterado “ No Alterada 3 Deteriorado 3 conservado 3 En proceso de deterioro (.

6.2 Causas: Por la siembra de un bosque de pino radiata en la parte baja del atractivo para produccién de madera,
que incide en la belleza del lugar y ambientalmente en la sequedad del suelo.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre — Empedrado y sendero 7.2 Subtipo: Empedrado, Sendero

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus, Camionetas, 4x4

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacion y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: Entubada: (B Tratada: (3 De pozo: (- No existe: CJ otros: (3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe:D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica:D Pozo Ciego:. Pozo Séptico: D No Existe:D Otros:D

9.4. Precio:

Si D No D Entrada Libre -




w
w

Nombres Distancias
Petroglifos Comunidad de

San Diego 3Km

Picos del Pilizurco 2Km

Comunidad de San Diego 3 Km

Hacienda San Antonio 7 Km

Iglesia de Mulalillo 6 Km

11.1 Difusion:
Local: @  Provincial: 3 Nacional: 23 Internacional: CJ

CALIDAD a) Valor Intrinseco 11
b) Valor Extrinseco 9
¢) Entorno 2
d) Estado de conservacion y/o organizacion 6
APOYO a) Acceso 7
b) Servicios 1
¢) Asociacion con otros atractivos 5
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial -
c¢) Nacional -
d) Internacional -
TOTAL 43

Jerarquia Il




54

1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 02

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 20/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Vertiente

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Rios

1.8 Subtipo: Riachuelo — Arroyo

FOTO No. 02: Vertiente, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9872898 S 2.5 Longitud: 759431 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 33 km

4.1 Altitud: 4010 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500 a 1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 33 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquias de Panzaleo, Mulalillo y el Sector de Unién y Trabajo.

4.5 Descripcion del atractivo: Se encuentra ubicada en los paramos de la comunidad, esta se forma por
riachuelos que el paramo forma naturalmente y que se unen formando la vertiente de agua pura, para
complementarla en sus alrededores se observan gran veriedad de plantas nativas como los pajonales, orejuelas,
arete del inca, almohadillas, polilephys cacho de venado, etc. El agua de esta vertiente es tratada por un proceso de
filtracion dejandola apta para el consumo, sirve también para la agricultura y en su camino son bebedores
naturales para toda la fauna y especies avicolas de la zona. Los mayores ain conservan la tradicion de lavar la
quinua en este lugar y a todo esto le acompafia un hermoso paisaje natural que al verlo nos llena de vida.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:Pequefios riachuelos que forman la vertiente, el paramo,
vegetacion, avistamientos de animales y el paisaje.

4.7 Permisos y Restricciones: Pedir autorizacion a la comunidad para por ingresar a la zona.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Se la utiliza para consumo humano, para riego de cultivos y son bebederos naturales.
4.8.2 Usos Potenciales:Puede servir como un ejemplo de tratamiento del agua y de la importancia de cuidar y
proteger los paramos y que tan importante es esta para la comunidad un atractivo de conciencia.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se necesita sefialética y creacion de senderos para la zona.

4.9 Impactos
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4.9.1 Impactos positivos: Crear conciencia en el cuidado de los paramos, capacitacion en guianza para los
pobladores, generar ingresos econémicos para la comunidad y mejoramiento de su estilo de vida.

4.9.2 Impactos negativos: Destruccion de la vegetacion del entorno y la contaminacion por parte de los visitantes.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:
Alterado - No Alterada D Deteriorado () Conservado () En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: Quema de los pajonales, basura como plasticos, fundas, aceites, etc. Y desperdicios que campistas
dejan cerca a la vertiente.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:
Alterado- No Alterada D Deteriorado &3 Conservado D En proceso de deterioro D

6.2 Causas: Siembra de pino y erosion del suelo.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: otros.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul y la Cooperativa de camionetas son
de alquiler por lo que se puede pedir un flete hacia la comunidad.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: 3 Entubada: CJ Tratada:CJ De pozo: [ ] No existe: C3J otros: (3}

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: D Generador: D No Existe:- Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: D Pozo Ciego: D Pozo Séptico: D No Existe: - OtrosD

9.4. Precio:
Si D No D Entrada Libre -
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Petroglifos Co_munidad de 4Km
San Diego
Picos del Pilizurco 3Km
Iglesia de San Diego 3 Km
Mirador de San Diego 3 Km
Iglesia de Mulalillo 19 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién:
Local:- Provincial: D Nacional: D Internacional: D
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CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de conservacién y/o organizacion

[
o

o 01 0

APOYO a) Acceso

b) Servicios

¢) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional -
d) Internacional -
TOTAL 42

Jerarquia Il

TN RO
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 03

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 20/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Mirador Natural “Los Gligles”

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Montafias

1.8 Subtipo: Colina

FOTO No. 03: Mirador “Los Gligles”, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud:9874383S 2.5 Longitud:0761267W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 25 km

4.1 Altitud: 3805 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500 a 1000 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 33 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquias de Panzaleo, Mulalillo y el Sector de Unién y Trabajo.

2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo

4.5 Descripcion del atractivo: Es de formacion natural desde ahi se tiene una vista panoramica de Salcedo,
Latacunga, Pujili y parte de Ambato que en el atardecer deja anonadado al turista, también se puede observar si el
clima amerita muy claramente el Putsalahua, Los Ilinizas y el volcan Cotopaxi y para complementar el atractivo se
puede apreciar la flora nativa del lugar.

El nombre de Gligle se debe a que en el lugar abunda la ave Fria Andina o Gligle que al alzar el vuelo emiten el
sonido caracteristico “gligliglgigli”, sonido que bautizo al ave y al lugar.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:La conforman los gligles, la flora nativa, la fauna y la vista
panoramica que este ofrece.
4.7 Permisos y Restricciones: Pedir autorizacion a la comunidad para poder ingresar a la zona.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: En la actualidad muchos la vistan para fotografiar aves, realizar fotografia panoramica e
identificar la flora y fauna del lugar

4.8.2 Usos Potenciales:Debido a la cercania a la comunidad se puede realizar caminatas cortas, este puede formar
parte de un paquete turistico espontaneo, se puede construir también un telescopio para los visitantes.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se necesita sefialética, senderos e informacion del lugar al igual que guias.




58

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Crear conciencia en el cuidado de los paramos, capta la atencién y el interés de
autoridades para promover el cuidado del mismo, atrae visitantes por su cuenta y este generaria ingresos
econdmicos para la comunidad y asi mejorar su estatus vida.

4.9.2 Impactos negativos:Destruccion de la vegetacién del entorno y la contaminacién por parte de los visitantes.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:
Alterado D No Alterada D Deteriorado D Conservado - En proceso de deterioro D

5.2 Causas: La comunidad cuida celosamente el lugar.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpg;
Alterado& No Alterada [ Deteriorado (- Conservado () En proceso de deterioro ()

6.2 Causas: Desde hace mucho tiempo en el lugar existe la siembra y cosecha de pino que a llega a formar parte
del paisaje.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrado, Sendero

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: otros.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul y la Cooperativa de camionetas son
de alquiler por lo que se puede pedir un flete hacia la comunidad.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: 3 Entubada: (3 Tratada: C3J De pozo: [ No existe: &3 otros: 3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: D Generador: - No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: D Pozo Ciego: D Pozo Séptico: D No Existe: - Otros: D

9.4. Precio:
si3) No (I Entrada Libre (D
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Petroglifos Co_munidad de 300 m
San Diego
Picos del Pilizurco 6 Km
Iglesia de San Diego 150 m
Mirador de San Diego 4 Km
Iglesia de Mulalillo 16 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién:
Local:- Provincial:a NacionaI:D InternacionaI:D
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CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

¢) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional -
TOTAL 43

Jerarquia Il

PN |01 N O 01 00 ©
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 04

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 20/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Petroglifos

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histérica

1.8 Subtipo: Sitios Arqueoldgicos

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9875121 S 2.5 Longitud: 761141 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 17 km

4.1 Altitud: 3719 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500 a 100 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 15 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquias de Panzaleo, Mulalillo y el Sector de Unién y Trabajo.

4.5 Descripcion del atractivo: Se encuentra ubicado en la comunidad de San Diego confundida entre las
construcciones tipicas de la comunidad, es una roca grande de origen volcanico, que data de una erupcion del
volcan Sagatoa de la cuales no existen registros y al observarla de cerca se puede apreciar huellas humanas y
animales. La huella que llama més la atencién es la huella de un pie de una persona adulta.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:La conforman los gligles, la flora nativa, la fauna y la vista
panoramica que este ofrece.

4.7 Permisos y Restricciones: El horario de visita a la roca fésil es a cualquier hora del dia ya que se encuentra
dentro de la comunidad de San Diego y no existe ningun tipo de control para el ingreso.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Actualmente forma parte de un terreno de los pobladores de la localidad y no se le ha dado la
importancia necesaria ya que los habitantes solo se dedican a la agricultura.

4.8.2 Usos Potenciales:La piedra fésil puede ser utilizada como un atractivo turistico por sus caracteristicas
ademas que se puede realizar investigaciones acerca de su verdadero origen, lo que puede enriquecer la cultura en
la comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se debe realizar un estudio acerca de la roca y complementariamente el
mejoramiento de accesos, sefializacion, infraestructura'y servicios turisticos, para brindar seguridad y comodidad
a los visitantes.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Ingresos econdmicos para la comunidad aprovechando el recurso para realizar turismo
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y un nuevo atractivo turistico para el Canton Salcedo.

4.9.2 Impactos negativos:La interaccion de los visitantes con los habitantes de la comunidad a futuro nos podria
ocasionar un tipo de aculturacion.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg:
Alterado h No Alterada () Deteriorado () Conservado () En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: Debido a que la roca se encuentra abandonada a la intemperie sin cuidado y recibiendo todos los
golpes de la naturaleza.

6. ENTORNO:

6.1 Entorgo;
Alterado % No Alterada 3 Deteriorado 3 conservado 3 En proceso de deterioro O

6.2 Causas: Por la presencia de cultivos, pastoreo y actividades diarias de la comunidad.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrado, Sendero

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: otros.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul y la Cooperativa de camionetas son
de alquiler por lo que se puede pedir un flete hacia la comunidad.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: 3 Entubada: (D Tratada: (3 De pozo: a Noexist: 3 otros: 3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: D Pozo Ciego: - Pozo Séptico: D No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:
Si D No D Entrada Libre -
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Petroglifos Co_munidad de 300m
San Diego
Picos del Pilizurco 6 Km
Iglesia de San Diego 150 m
Mirador de San Diego 4 Km
Iglesia de Mulalillo 16 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién:
Local:- ProvinciaI:D NacionaI:D Internacional: D

[12. VALORACION DEL ATRACTIVO
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CALIDAD a) Valor Intrinseco
b) Valor Extrinseco
c) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacién
APOYO a) Acceso

b) Servicios

c) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional -
TOTAL 39

Jerarquia Il

PN |APROo|AROS
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 05

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 20/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Danza Autdctona de San DiegoRodeopamba

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Etnografia

1.8 Subtipo: Musica y Danza

FOTO No. 05: Danza Autoctonade San Diego Rodeopamba, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9875255 S 2.5 Longitud:761506 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 33 km

4.1 Altitud: 3624 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 500 a 100 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 33 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquias de Panzaleo, Mulalillo y el Sector de Unién y Trabajo.

4.5 Descripcion del atractivo: El grupo de danza se llama San Diego y la conforman solo nifios y nifias de la
comunidad el objetivo de este es el de conservar su cultura y vestimenta, su atuendo conserva la esencia misma de
sus antepasados como es en el caso de las nifias ellas usan anacos de pafio negro, blusas blancas con bordados a
mano, un pafio rosado, sombrero blanco y alpargatas negras, en cuanto a los nifios ellos visten el pantalon, camisa
blanca, el tradicional poncho para cubrirse del frio y el sombrero de color negro. Esta es la forma de crear
conciencia en los nifios y personas mayores de la identidad propia de la Comunidad para que se mantenga en el
tiempo y quede como legado para las demas generaciones.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:La vestimenta y coreografia del grupo de danza.

4.7 Permisos y Restricciones: Se debe comunicar o contactar a través del GAD Mulalilo o directamente con el
presidente de la comunidad para acordar presentaciones o exhibiciones en la misma comunidad.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Presentaciones dentro de la parroquia y parroguias vecinas.

4.8.2 Usos Potenciales:El grupo de danza San Diego tiene que llegar a formar parte del proyecto circuito turistico
de la comunidad y representar a la comunidad y la provincia y servir como ejemplo del como rescatar y mantener
la identidad de una comunidad.

4.8.3 Necesidades turisticas: Se debe incluir al grupo de danza en los actos y visitas que se dan dentro de la
comunidad par que se den a conocer como un atractivo mas e incrementar la publicidad de la misma.
4.9 Impactos
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4.9.1 Impactos positivos: Oportunidades de ser llamados a presentaciones en todo el pais, valoracion de su
cultura, ingresos econdmicos para la comunidad y fortalecer por medio de la danza a la comunidad como un
atractivo turistico para el Cantén y la Provincia.

4.9.2 Impactos negativos:La Aculturizacion.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg:
Alterado (3 No Alterada C3 Deteriorado O3 conservado @l En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: Existen repasos periodicos en la comunidad.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:
Alterado D No Alterada & Deteriorado 3 conservado 3 En proceso de deterioro O

6.2 Causas:

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrado

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: otros.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul y la Cooperativa de camionetas son
de alquiler por lo que se puede pedir un flete hacia la comunidad.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: 3 Entubada: (D Tratada: CJ De pozo:D No existe: otros: 3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado:- Generador:D No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red PUinca:D Pozo Ciego:- Pozo Séptico:D No Existe:D OtrosD

9.4. Precio:
Si - No D Entrada Libre D
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Petroglifos Co_munidad de 300 m
San Diego
Picos del Pilizurco 5Km
Iglesia de San Diego 0m
Hacienda San Antonio 17 Km
Iglesia de Mulalillo 16 Km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusién:
Local: - ProvinciaI:D NacionaD InternacionaID
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CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

c) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacién
APOYO a) Acceso

b) Servicios

¢) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional -
TOTAL 48

Jerarquia Il

=
NN 50
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4.1.2 INVENTARIO DE ATRACTIVOS COMPLEMENTARIOS

1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 06

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 21/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Iglesia de San Pedro de Mulalillo

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histéricas

1.8 Subtipo: Arquitectura Religiosa

FOTO No. 06: Iglesia de San Pedro de Mulalillo, Alex Velastegui
g

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9879011 S 2.5 Longitud: 763948 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 11 km

4.1 Altitud: 2835 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 11Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por la Parroquia de Panzaleo, siguiendo un camino asfaltado.

2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo

4.5 Descripcion del atractivo: La construccion de esta Iglesia fue terminada a finales del Siglo XV1I1 después de
la visita pastoral del Obispo Blas Sobrino y Minayo, por las mismas fechas se instruye que en la Parroquia se
instale la pila Bautismal para que los feligreses eviten el largo viaje a Cusubamba a la ceremonia Bautismal de
sus hijos. En el terremoto de 1940, la iglesia fue casi destruida completamente, por lo cual se inici6 su
reconstruccion y remodelacion durante los siguientes afios, esta construccion se encuentra formada por bloques
de cascajo para formar la torre principal que sostiene las medias clpulas superiores que sostienen el campanario
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de la entrada, en la parte frontal posee un reloj a los lados de la puerta principal existen dos capillas en las cuales
se mantienen imagenes de diferentes Santos. El techo que anteriormente era de madera que formaba la nave
principal de la iglesia fue reconstruida reforzada y reemplazada por material pre fabricado en 2008, eliminandose
de esta manera los pilares de madera que se encontraban a los lados de la nave principal.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:En la parte delantera de la iglesia a cada uno de los lados
podemos encontrar dos capillas las cuales contienen imagenes de diferentes Santos, la Pila Bautismal, los cuadros
e imagenes de Santos.

4.7 Permisos y Restricciones: Se recomienda que las visitas se las realice en las horas en que no se celebren
misas y previo aviso de la visita a realizarse.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Actualmente es la Iglesia Central de la Parroquia de Mulalillo donde los feligreses de la
parroquia se retinen para celebrar actos religiosos y la celebracién de las festividades en honor a su patrén San
Pedro de Mulalillo.

4.8.2 Usos Potenciales:Observacion de cuadros e imagenes de objetos religiosos que guardan historia del pueblo
de Mulalillo.

4.8.3 Necesidades turisticas: Inventario de los objetos existentes en la iglesia, estudio para la curacion de
imagenes y pinturas que necesitan de cuidado, instalacion de sistemas de seguridad para cuidar los objetos
valiosos, disefio de tripticos con informacion historica y técnica de la iglesia.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Conservar el patrimonio Histérico Religioso de la Parroquia, incrementar el
conocimiento a los pobladores y visitantes acerca de la historia de la Iglesia. Conservar las creencias religiosas
para las futuras generaciones. Ingreso econémicos a través de donaciones para su mantenimiento.

4.9.2 Impactos negativos:Posible pérdida de objetos pertenecientes a la Iglesia.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg.
Alterado b No AIteradaD Deteriorado (- Conservado [ En proceso de deterioro o

5.2 Causas: Se realizaron intervenciones para reemplazar toda la cubierta de la Iglesia y dar mantenimiento a los
muros del Templo.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpg;
Alterado & No Alterada () Deteriorado [ ) Conservado () En proceso de deterioroD

6.2 Causas: El crecimiento del poblado alrededor de la construccion.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus, automovil 4x4,camionetas.
7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacion y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua:

potable: @  Entubada: CJ Tratada: 3 De pozo: O Noexiste: 3 otros: 3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador:D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: - Pozo Ciego:D Pozo Séptico:D No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:

Si D No - Entrada Libre D

| 10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
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Nombres Distancias
Mirador de San Diego 17 Km
Picos del Pilizurco 19 Km
Comunidad de San Diego 10 Km
Hacienda San Antonio 500 m
Petroglifos 10 Km
11.1 Difusion:
Local: @B  provincial: ©3  Nacional: CJ  Internacional: CJ
CALIDAD a) Valor Intrinseco 8
b) Valor Extrinseco 7
c) Entorno 7
d) Estado de conservacion y/o organizacién 6
APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 5
¢) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial -
¢) Nacional -
d) Internacional -
TOTAL 47

Jerarquia Il
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 07

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 21/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Hacienda San Antonio

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histéricas

1.8 Subtipo: Arquitectura Civil

FOTO No. 07: Hacienda San Antonio, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Mulalillo
2.4 Latitud: 9878524 S 2.5 Longitud: 764335 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 11.5 km

4.1 Altitud: 2800 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 11,5 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por las Parroquia de Panzaleo y Mulalillo.

2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo

4.5 Descripcion del atractivo: La hacienda tiene una construccion tipo colonial que data del afio 1534 segun las
placas conmemorativas ubicadas en sus paredes esta fue reconstruida en 1853, fue parte del gran nimero de
haciendas pertenecientes a los Jesuitas en la zona de Salcedo. La hacienda ha tenido diferentes duefios en la
actualidad pertenece a la Familia Campana que la conserva respetando su arquitectura y los derechos historicos de
los pobladores de Mulalillo hacia la hacienda conservandola como patrimonio de la Parroquia. En esta hacienda en
la época de liberacion y de la repiblica se han hospedado personajes importantes como Galo Plaza Laso.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:La arquitectura se su construccion asi como el buen estado de
conservacion, objetos como imagenes, muebles, cuadros que tienen valor historico, la Gruta de la Virgen, ubicada
en un rincon del jardin, el horno de lefia con 3 compartimentos, la capilla, las diferentes zonas del jardin y un arbol
de Eucalipto que junto a otro arbol localizado en la parroquia de Cusubamba son los de mayor dimension y altura
conocidos en la zona.

4.7 Permisos y Restricciones: Notificar al mayordomo de la hacienda para sacar el respectivo permiso por parte
de los duefios para poder ingresar.

[ 4.8 Usos
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4.8.1 Usos Actuales: La hacienda se encuentra habitada por 3 cuidadores y poca cantidad de ganado,
esporadicamente los duefios visitan la hacienda con el fin de relajacién y esparcimiento. Los terrenos no se
encuentran cultivados.

4.8.2 Usos Potenciales:Hospedaje para turistas, caminatas, sitio para camping, observacion de aves.

4.8.3 Necesidades turisticas: Adecuacion de la hacienda para sitio de hospedaje, realizar inventario de aves y
flora en los jardines de la propiedad, reconstruccion de la piscina, inventario de los objetos histéricos,
implementacion de actividades agro turistico. Implementacién de area de camping.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Aprovechamiento de la infraestructura como un nuevo atractivo turistico para Salcedo,
ingresos econdmicos para el auto-sostenimiento y mantenimiento de la hacienda. Dar a conocer el valor histérico
que posee la Hacienda.

4.9.2 Impactos negativos:Ingreso de personas extrafias a la propiedad con malas intenciones.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg,
Alterado b No Alterada (- Deteriorado DConservado -En proceso de deterioro (-

5.2 Causas: Mantenimiento y cuidado continto por parte de los duefios, conservacién de la arquitectura original
pues no tiene intervenciones con materiales modernos.

6. ENTORNO:

6.1 Entorgg:
Alterado a No Alterada & Deteriorado £ conservado 3 En proceso de deterioro ()

6.2 Causas: Presencia de parcelas cultivadas en los alrededores y principalmente la presencia de la Floricola
Nevado Naranjo en la parte este contigua a la propiedad de la hacienda.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus,
automdavil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: . Entubada: D Tratada: D De pozo: D No existe: D Otros: D

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: . Generador: D No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica:D Pozo Ciego:a Pozo Séptico:- No Existe: G Otros: G

9.4. Precio:
Si D No . Entrada Libre D
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Petroglifos Co_munidad de 14 Km
San Diego
Picos del Pilizurco 19 Km
Comunidad de San Diego 14 Km
Mirador de San Diego 17 Km
Iglesia de Mulalillo 500 m

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusion:
Local: - ProvinciaI:D NacionaD InternacionaID

CALIDAD a) Valor Intrinseco 10
b) Valor Extrinseco 9
¢) Entorno 5
d) Estado de conservacidn y/o organizacion 5

APOYO a) Acceso 9
b) Servicios 1
c) Asociacion con otros atractivos 4

SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial -
c¢) Nacional -
d) Internacional

TOTAL 45

Jerarquia Il
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 08

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 22/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Camino Real

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histéricas

1.8 Subtipo: Sector Histdrico

FOTO No. 08: Camino Real, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo

2.3 Parroquia: Mulalillo

2.4 Latitud: Inicio 9881694 Sy final 9876466S 2.5 Longitud: Inicio 766106 W y
final 766269W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 8 km

4.1 Altitud: 2769 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 12 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 8 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por Panzaleo, Laguna de Yambo.

4.5 Descripcion del atractivo: El actual camino real fue en la época prehispanica conocido como CAPACNAN o
Camino del Inca, que a la llegada de los espafioles fue también utilizado para el conquista de la regién sierra de
nuestro pais. Esta via fue utilizada en el pasado como la principal arteria que unia las ciudades de Latacunga,
Salcedo, Ambato ya que constituye una linea recta de facil acceso. En la parte norte del Trayecto del Camino del
Inca que termina en los margenes del Rio Nagsiche y habiéndose declarado la querra entre Huascar y Atahualpa
los Generales quitefios Quisquis, Calicuchima, Zapozopangui, Chaquitinta, Razo Razo, Nina Capay, comandados
por Rumifiahui vengaron la derrota inicial venciendo a las tropas Cusquefias tomaron prisionero al general
Peruano Antoneo y a todos sus lugartenientes en 1530 partir de este acontecimiento esta zona del Rio Nagsiche se
constituyo en un simbolo histérico para Atahualpa y el Tahuantinsuyo. El camino hacia la ciudad de Ambato llega
hasta la Parroquia de Atahualpa hasta la zona conocida como el Socavén, es paralela a la actual panamericana
separada aproximadamente 1 Km.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:La arquitectura se su construccién asi como el buen estado de
conservacion, objetos como imagenes, muebles, cuadros que tienen valor histdrico, la Gruta de la Virgen, ubicada
en un rincon del jardin, el horno de lefia con 3 compartimentos, la capilla, las diferentes zonas del jardin y un arbol
de Eucalipto que junto a otro arbol localizado en la parroquia de Cusubamba son los de mayor dimension y altura
conocidos en la zona.

4.7 Permisos y Restricciones: Conocido como CAPACNAN o camino del Inca que era la ruta de los CHASQUIS
O VIAJEROS DEL TAHUANTINSUYO
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4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Camino Carrozable de segundo orden que une Ambato y la zona de las de Antonio José
Olguin, Panzaleo y Mulalillo en Cotopaxi.

4.8.2 Usos Potenciales:Recorrido auto guiado con la ayuda de informacién impresa acerca de la historia
observando los sembrios del sector.

4.8.3 Necesidades turisticas: Investigacion historica turistica, sefialética y elaboracién de informacion impresa.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Dar a conocer la historia que guarda esta parte entre ellas la batalla de Nagsiche.

4.9.2 Impactos negativos:Ninguna.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadq.
Alterado No Alterada 3 Deteriorado [ ) Conservado (3 En proceso de deterioro (-

5.2 Causas: Apertura de via pUblica para transito de vehiculos.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpo:
Alterado “ No Alterada (- DeterioradoD Conservado Oen proceso de deterioro O

6.2 Causas: Aumento de la poblacion presencia de cultivos.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Empedrado

7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bus,
automavil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulillo la cubren las busetas Trans. Mul y esta via pasa por un tramo del
camino real que divide a la Parroquia de Mulalillo de la Parroquia Santa Lucia.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia de Mulalillo los servicios de transporte y alimentacién y en la ciudad de
Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

potable: (B Entubada:C) Tratada:CJ De pozo: O No existe:CJ otros: (33

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado:. Generador:D No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red PUinca:D Pozo Ciego:D Pozo Séptico:- No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:
si3 No (B Entrada Libre (CJ
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Iglesia de Mulalillo 2,5Km
Laguna de Yambo 1,5Km
Hacienda San Antonio 2Km
Mirador de San Diego 17 Km
Iglesia Antonio José Olguin 300 m
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11.1 Difusién:

Local: -

Provincial: D NacionaI:D InternacionaI:D

CALIDAD

a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

TN N|Jwo N ©

TOTAL

38

Jerarquia Il
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 09

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 22/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Laguna de Yambo

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Ambiente Lacustre

1.8 Subtipo: Lacustre

FOTO No. 09: Laguna de Yambo, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Panzaleo
2.4 Latitud: 9879033S 2.5 Longitud: 768668 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 6.5 km

4.1 Altitud: 2599 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 7y 8 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacién del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 6.5 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por la Parroquia de Panzaleo, siguiendo la Panamericana Sur.

2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo

4.5 Descripcion del atractivo: La Laguna de Yambo es de origen pluvial, posee vertientes subterraneas de agua
en su parte mas profunda puede llegar alcanzar los 150 metros, mide 1km de largo por 500 metros de ancho
aproximadamente. Misteriosa de muchas historias, leyendas como “El Tren Infernal”, mitos y relatos, el agua tiene
una coloracion turquesa y algo amarillenta en el borde se puede observar que el agua es turbia debido a los
minerales disueltos.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:En la laguna se puede observar hermosos paisajes que con la flora
y fauna existente forman parajes hermosos, entre la flora podemos encontrar: vegetacién de clima seco esto
combinado con la verdosidad de su laguna. Existe gran nimero de cactus, molle, puyamatas, eucaliptos, cabuyas,
y plantas de los paramos secos andinos. Adornando las playas de la laguna podemos encontrar la totora. En cuanto
a la fauna en la laguna anidan especies de pececillos policromaticos, patos andinos, garzas y patillos, perdices y
otros. Es muy comun observar especies de aves migratorias, ademas existe un paradero turistico el cual ofrece
principalmente recorrido en pequefios botes por la laguna y poder apreciar su belleza.

Loma de Tamborloma: Se encuentra a un costado de la laguna, sitio en donde los Panzaleos realizaban todos sus
ritos de guerra, tiene un relato que cuenta las vivencias del pueblo Panzaleo, quienes antes de ir a enfrentar al
enemigo en defensa de su territorio, realizaban sus rituales ritmicos de combate con tambores.

4.7 Permisos y Restricciones: Ninguna

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: En la actualidad es uno de los puntos mas visitados del Canton Salcedo ya que es de muy
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facil acceso y posee un mirador junto a la panamericana, en la orilla podemos encontrar un paradero turistico que
nos da la oportunidad de recorrer la laguna en pequefios botes.

4.8.2 Usos Potenciales:En la laguna se podria realizar avistamiento de aves, deportes extremos y acuaticos,
caminatas por las orillas de la laguna.

4.8.3 Necesidades turisticas: Estudio para implementacion de senderos, inventario de plantas y aves para realizar
birdwatching, estudio de impacto ambiental, implementacion de infraestructura y servicios turisticos, promocién
turistica.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Conservacion de la laguna evitar la contaminacidn, ingresos econémicos.

4.9.2 Impactos negativos:Alteracion y destruccidn del habitat de especies de aves, contaminacion del agua.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg,
Alterado No Alterada () Deteriorado () Conservado () En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: No ha existido un debido estudio para la implementacion del paradero turistico y asi se ha alterado el
habitat de especies de flora y fauna.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpg;
Alterado & No Alterada O DeterioradoD Conservado O en proceso de deterioro [

6.2 Causas: Existencia de basura en los alrededores de la laguna, relleno de la orilla para implementar actividades
recreativas.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automovil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Ambato la cubren los buses Salcedo y Primavera estos pasan por la Laguna
de Yambo.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

Se puede encontrar en la parroquia Santa Lucia el serv. de transporte (camionetas), en la parroquia de Panzaleo los
servicios de alimentacion y en la ciudad de Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y
transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: . Entubada: D Tratada: D De pozo: D No existe: D Otros: D

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado:- Generador:D No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica:D Pozo Ciego:D Pozo Séptico: - No Existe: D Otros: G

9.4. Precio:

Si . No D Entrada Libre D

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

Nombres Distancias
Antonio José de Olguin 1,5Km
Hacienda San Antonio 2 Km
Camino Real 1,8 Km
Antonio José de Olguin 1,5Km
Hacienda San Antonio 2 Km

[11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusién:

LocaI:D ProvinciaI:D NacionaI:D Internacional: -

CALIDAD a) Valor Intrinseco 12
b) Valor Extrinseco 11
¢) Entorno 6
d) Estado de conservacidn y/o organizacion 6
APOYO a) Acceso 8
b) Servicios 7
c) Asociacion con otros atractivos 4
SIGNIFICADO a) Local 2
b) Provincial 4
c¢) Nacional -
d) Internacional -
TOTAL 60

Jerarquia Ill
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 10

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 22/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Iglesia de Panzaleo

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histéricas

1.8 Subtipo: Arquitectura Religiosa

FOTO No. 10: Iglesia de Panzaleo, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Panzaleo
2.4 Latitud: 9882372S 2.5 Longitud: 17767357 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 3 km

4.1 Altitud: 2680 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 13 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 3 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
tomando la panamericana sur via Ambato.

4.5 Descripcion del atractivo: La Iglesia parroquial con su estilo de construccién se presenta en dos fachadas, su
construccion se encuentra formada por una sola nave principal, que cubre toda la extensién de una cuadra, se
encuentra construida por materiales mixtos como madera, piedra, adobe, al momento su estructura esta siendo
reparada reemplazando su techo y dando mantenimiento a toda su estructura, en todo su contorno posee escalones
para llegar al nivel de las entradas de la misma, posee dos entradas la principal que da al frente del parque que nos
permite ingresar a la altura de la mitad de lo largo de la nave, y la segunda en la parte final de la nave que nos deja
observar desde la misma la belleza de toda la extension de la iglesia, la construccion posee tres torres que terminan
en cupulas, una al lado lateral que da al parque y dos en la entrada principal.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman: En el interior podemos encontrar una de las imagenes mas
antiguas que tiene el cantdn este es El Sefior de Panzaleo quien es el patrono de la parroquia su fiesta se la celebra
desde los primeros dias de Febrero para finalizar el sabado antes de carnaval.

4.7 Permisos y Restricciones: Se recomienda que las visitas se las realice en las horas en que no se celebren

misas y previo aviso de la visita a realizarse.

2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo

[ 4.8 Usos
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4.8.1 Usos Actuales: Actualmente es la Iglesia Central de la Parroquia de Panzaleo donde los feligreses de la
parroquia se reiinen para celebrar actos religiosos y la celebracion de las festividades en honor a su patrono el
Sefior de Panzaleo cuyas festividades son en Febrero.

4.8.2 Usos Potenciales: Visita al Patrono El Sefior de Panzaleo y principalmente en la celebracion de sus fiestas,
para dar a conocer la historia de la parroquia.

4.8.3 Necesidades turisticas: Inventario de los objetos existentes en la iglesia, estudio para la curacién de
imagenes y pinturas que necesitan de cuidado, instalacion de sistemas de seguridad para cuidar los objetos
valiosos, disefio de tripticos con informacion historica y técnica de la iglesia.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Conservar el patrimonio Histérico Religioso de la Parroquia, incrementar el
conocimiento a los pobladores y visitantes acerca de la historia de la Iglesia y la imagen del Sefior de Panzaleo.
Conservar las creencias religiosas para las futuras generaciones. Ingreso econdmicos a través de donaciones para
su mantenimiento.

4.9.2 Impactos negativos:Pérdida de objetos pertenecientes a la Iglesia.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:
Alterado 3 No Alterada O Deteriorado 3 conservado @ En proceso de deterioro ()

5.2 Causas: Mantenimiento continto de las construcciones por preocupacion de los habitantes de la parroquia.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpg.
Alterado & No Alterada 3 Deteriorado @l conservado O3 En proceso de deterioro ()

6.2 Causas: El crecimiento del poblado alrededor de la construccion.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automavil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulalillo la cubren las busetas Trans. Mul y estas pasan por la parroquia de
Panzaleo.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En la parroquia de Panzaleo existe el servicio de alimentacion y en la ciudad de Salcedo se puede encontrar los
servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable:. Entubada:D Tratada: D De pozo:D No existe: D Otros: D

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: - Pozo Ciego:D Pozo Séptico: D No Existe: D Otros: G

9.4. Precio:

Si D No - Entrada Libre D

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

Nombres Distancias
Hacienda San Antonio 8 Km
Laguna de Yambo 3,5Km
Iglesia de Mulaillo 5Km
Balneario de Nagsiche 1,5 km
Hacienda la Playa 5 km

[11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:
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11.1 Difusién:

LocaI:D Provincial:- NacionaI:D InternacionaI:D

CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

c) Asociacién con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

TOTAL 48

Jerarquia Il

NS 0100|000 O O ©
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1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 11

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 23/09/2013

1.5 Nombre del Atractivo: Balneario Nagsiche

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Aguas Subterraneas

1.8 Subtipo: Agua Mineral

FOTO No. 11: Balneario Nagsiche, Alex Velastegui

2. UBICACION

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Cantoén: Salcedo
2.3 Parroquia: Panzaleo

2.4 Latitud: 9882924S 2.5 Longitud: 766451 W

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 4 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 2646 m.s.n.m.
4.2 Temperatura: 13 °C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 4 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por la Parroquia de Panzaleo.

4.5 Descripcion del atractivo: Se encuentra en la en la cuenca de la interseccion de los Rios Cutuchi y Nagsiche,
su infraestructura se encuentra renovada y en buenas condiciones consta por el momento con juegos infantiles,
cancha de basquet e indor, 2 piscinas una pequefia y una grande hace unos 5 afios este se encontraba abandonado.
Este lugar es una planada que se encuentra en la base de un cerro de material volcanico. El constante fluir de las
aguas minerales han formado una pequefia ciénega en el lugar.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:Posee vertientes de agua mineral temperada, las riveras del Rio
Nagsiche y la union entre el Rio Nagsiche y Cutuchi, a unos 200 metros se encuentran los restos del puente del
camino del Inca que servia de comunicacion entre Ambato y Quito. Posee pequefios parches de Bosque Andino.

4.7 Permisos y Restricciones: Acceso Publico

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Balneario los fines de semana

4.8.2 Usos Potenciales:Hacer una reconstruccion total de las facilidades que brindaba el lugar (piscinas,
vestidores, canchas, juegos infantiles, bar restaurante), implementacion hidromasajes, sauna, implementacion de
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hospedaje, zona de camping, adecuacion de la rivera del rio para realizar tubing, implementacion canoping,
observacion de aves en la parte del bosgue nativo.

4.8.3 Necesidades turisticas: Implementar mas servicios en el complejo y promocion del mismo.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Ingresos econdmicos para la parroquia, apoyo en el mejoramiento en la infraestructura
de acceso.

4.9.2 Impactos negativos: Contaminacién de los Rios Cutuchi y Nagsiche.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:
Alterado (l No Alterada ) Deteriorado 3 Conservado CJ En proceso de deterioro )

5.2 Causas: El sitio se encuentra remodelado pero en su restauracion se han utilizado materiales frios que para
nada se mezclan con el entorno.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:
Alterado (ll No Alterada D Deteriorado D Conservado D En proceso de deterioro D

6.2 Causas: Construcciones en su alrededor sin planificacidn.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto, empedrado.

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automovil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:La ruta Salcedo — Mulalillo la cubren las busetas Trans. Mul y estas pasan por la parroquia de
Panzaleo.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En la parroquia de Panzaleo existe el servicio de alimentacion y en la ciudad de Salcedo se puede encontrar los
servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

Potable: 3 Entubada: - Tratada: D De pozo: O] nNoexiste: D otros: &3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: Generador: D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Pdblica: D Pozo Ciego:D Pozo Séptico: . No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:
Si - No G Entrada Libre D
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Hacienda San Antonio 8 Km
Laguna de Yambo 3,5Km
Iglesia de Mulaillo 5Km
Balneario de Nagsiche 1,5 km
Hacienda la Playa 5 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion:
LocaI:D Provincial:- NacionaI:D Internacional: D
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CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de conservacién y/o organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

¢) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional -
TOTAL 39

Jerarquia Il
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 12

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 24/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Iglesia de Antonio J. Holguin

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histéricas

1.8 Subtipo: Arquitectura Religiosa

FOTO No. 12: Iglesia Antonio J. Holguin, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi
2.3 Parroquia: Antonio J. Holguin
2.4 Latitud: 9878507S 2.5 Longitud: 766692 W

3.1 Nombre del poblado: Salcedo 3.2 Distancia: 8 km

4.1 Altitud: 2711 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 13 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado a 8 Km del centro de la ciudad de Salcedo,
pasando por Panzaleo, Laguna de Yambo.

4.5 Descripcion del atractivo: La construccion de la iglesia es una joya de estilo moderno, su estructura es una
construccion mixta de piedra, madera y hormigdn con formas modernas bien definidas, se encuentra constituida
por una nave principal, y al frente de ella se encuentra un balcon de hierro, que le da un toque especial, posee dos
torres principales a los lados de la entrada principal mismas que en su parte superior se encuentran los
campanarios de gran belleza e imponencia, y que terminan en dos clpulas de menor envergadura, y sobre estas se
encuentran ubicadas cruces de un hermoso disefio, posee ademas instalado un sistema de iluminacion que en las
noches permite observar el contraste de su belleza con la obscuridad de la noche.

2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo




85

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:En su interior podemos encontrar una gruta de la virgen de Santa
Lucia, Patrona de la Parroquia la cual es muy visitada por los devotos. La arquitectura de su construccion vista en
las noches es muy llamativa.

4.7 Permisos y Restricciones: Se recomienda que las visitas se las realice en las horas en que no se celebren
misas y previo aviso de la visita a realizarse.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Actualmente es la Iglesia Central de la Parroquia de Antonio José Olguin donde los
feligreses de la parroquia se reinen para celebrar actos religiosos y la celebracion de las festividades en honor a su
patrona Santa Lucia del 11 al 13 de Julio.

4.8.2 Usos Potenciales:Visita a la gruta de la Virgen de Santa Lucia que se encuentra en su interior, participacion
de las ceremonias religiosas en la iglesia, principalmente en las festividades de la patrona Santa Lucia.

4.8.3 Necesidades turisticas: Investigacion histdrica de la construccion, ubicacion de rotulacion para identificar la
informacion sefialada.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Conservar el patrimonio Histérico Religioso de la Parroquia, incrementar el
conocimiento a los pobladores y visitantes acerca de la historia de la Iglesia. Conservar las creencias religiosas
para las futuras generaciones. Ingreso econémicos a través de donaciones para su mantenimiento.

4.9.2 Impactos negativos:Perdida de objetos pertenecientes a la Iglesia.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado:
Alterado 3 No Alterada 3 Deteriorado 3 Conservado @l En proceso de deterioro Q

5.2 Causas: La construccion es reciente.

6. ENTORNO:

6.1 Entorno:
Alterado £ No Alterada C3 Deteriorado @l Conservado CJ En proceso de deterioro -

6.2 Causas: El crecimiento del poblado alrededor de la construccion.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automdavil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones: los buses Interprovincial pasan por la entrada de la Parroquia justo por el Mirador a la Laguna
de Yambo, de aqui se cuenta con Transporte a través de Camionetas y la iglesia no se encuentra abierta todo el
tiempo sino solo para celebraciones de misas.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En la ciudad de Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua

potable: B Entubada: O Tratada: 3  Depozo: ©E3  Noexist: 33  otros: )

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: - Pozo Ciego:D Pozo Séptico: D No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:

Si D No - Entrada Libre D
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Nombres Distancias
Iglesia de Mulalillo 25 Km
Laguna de yambo 1,5 Km
Camino Real 300 m
Hacienda San Antonio 2 Km

11.1 Difusién:
Local:- ProvinciaI:D NacionaI:D InternacionaI:D

CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

c) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

c) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

TOTAL 29

Jerarquia Il

PN AN WWW
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 13

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 24/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Iglesia Matriz de Salcedo

1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Histérica

1.8 Subtipo: Arquitectura Religiosa

FOTO No. 13: Iglesia Matriz de Salcedo, Alex Velastegui

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Canton: Salcedo
2.3 Parroquia: San Miguel de Salcedo
2.4 Latitud: 9884580 S 2.5 Longitud: 7681170 W

3.1 Nombre del poblado: Ciudad de Latacunga 3.2 Distancia: 15 km

4.1 Altitud: 2684 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 14 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacién del Atractivo: El atractivo se encuentra ubicado en el centro de la ciudad de Salcedo, junto al
parque Central.

4.5 Descripcion del atractivo: Construccion que data desde 1772 gracias al trabajo del Padre Juan Garrido su
construccion duro 2 afios y 3 meses, inicialmente se la identificaba como catedral en toda la Provincia en el
terremoto de 1797 se arruino la construccion y tras su reconstruccion no se la volvié a mencionar como tal. La
construccion consta de una sola nave central que posee una puerta grande que da al parque y sobre esta una torre
que posee en su parte alta un reloj en un extremo de la construccion posee dos torres que terminan en cupulas, las
tres torres poseen campanarios de la iglesia. Es de construccion mixta. Junto a la iglesia se encuentra ubicado el
convento que ocupa casi toda la cuadra junto con la iglesia.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:a imagen de San Miguel quien es el patrono del Cantdn, Posee un
Reloj publico en una de sus torres. Imagenes de diferentes santos ubicadas en el interior de la iglesia. Al interior
del templo se puede apreciar un altar mayor, recientemente restaurado, dos altares a sus costados, los tres con una
insipiente evocacion barroca con acabados en pan de oro, asi como también un piso de madera que en conjunto
con las tres puertas del templo le entregan elegancia y sobriedad al edificio al exterior apreciamos un balcon en
piedra blanca que engalana no solo al templo sino también a todo el conjunto de Parque Central y Palacio
Municipal.
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4.7 Permisos y Restricciones: La iglesia no debe ser visitada durante la celebracion de una misa.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Iglesia matriz del Canton Salcedo donde se celebran los ritos religiosos

4.8.2 Usos Potenciales:Recorrido por el interior de la Iglesia para conocer la historia que posee asi como también
las fiestas que realizan en honor al patrono del Cantén San Miguel.

4.8.3 Necesidades turisticas: Estudio histdrico de las diferentes imagenes y cuadros existentes en la zona.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Conservar el patrimonio Historico Religioso de la ciudad de Salcedo y sus creencias
religiosas.

4.9.2 Impactos negativos:Posible pérdida de objetos de valor histérico.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estadg:
Alterado h No Alterada D Deteriorado D Conservado D En proceso de deterioro D

5.2 Causas: Restauracion de fachada y su interior.

6. ENTORNO:

6.1 Entorpg.
Alterado & No Alterada 3 Deteriorado 3 conservado @ En proceso de deterioro ()

6.2 Causas: Guarda armonia con su entorno.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automdavil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones: Transportes Salcedo y Primavera tienen la ruta Salcedo — Ambato, Latacunga y Quito.
TransMul. Tienen la ruta Salcedo — Panzaleo, Mullillo y Cusubamba y TransGuapante tiene la ruta Salcedo —
Pillaro.

8. FACILIDADES TURISTICAS.

En la ciudad de Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacion, hospedaje y transporte.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua;

potable: (D Entubada: CJ Tratada: 3 De pozo:D No existe: 3 otros: 3

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe: D Otros: D

9.3 Alcantarillado:

Red Publica: - Pozo Ciego:D Pozo Séptico: D No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:
si 3 No (B Entrada Libre CJ
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.
Nombres Distancias
Paraiso de Maria 1 Km
Laguna de Yambo 9 Km
Valle de Yanayacu 3 Km
Parque central 10m
Paraiso de Maria 1 Km
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11.1 Difusién:

Local: D

Provincial:- NacionaI:D InternacionaI:D

CALIDAD

a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

c) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

PN RO O 00 ©

TOTAL

46

Jerarquia Il
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1.1 Encuestador: Alex Velastegui 1.2 Ficha: 14

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Carlos Alban 1.4 Fecha: 25/09/2013
1.5 Nombre del Atractivo: Mirador “El Calvario”

1.6 Categoria: Sitio Natural

1.7 Tipo: Colina

1.8 Subtipo: Mirador

FOTO No. 14: Mirador “El Calvario”, Alex Velaste

2.1 Provincia: Cotopaxi 2.2 Ciudad y/o Cantén: Salcedo
2.3 Parroquia: San Miguel de Salcedo
2.4 Latitud: 9884580S 2.5 Longitud: 781170 W

3.1 Nombre del poblado: Ciudad de Latacunga 3.2 Distancia: 15km

4.1 Altitud: 2684 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 14 °C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 250 a 500 mm/afio

4.4 Ubicacion del Atractivo: El mirador del Calvario es una pequefia colina que se encuentra en las afueras de la
ciudad de Salcedo, es un lugar de donde se puede tener una excelente vista de la ciudad y sus alrededores.

4.5 Descripcion del atractivo: Principalmente en este lugar se realiza la fiesta del Inti Raymi asi como también en
semana Santa se realizar una caminata hacia el sitio para realizar el sacrificio de la pasion y muerte de Jesus.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:Principalmente en este lugar se realiza la fiesta del Inti Raymi asi
como también en semana Santa se realizar una caminata hacia el sitio para realizar el sacrificio de la pasion y
muerte de JesUs.

4.7 Permisos y Restricciones: La iglesia no debe ser visitada durante la celebracidn de una misa.

4.8 Usos

4.8.1 Usos Actuales: Es uno de los sitios que se utiliza como mirador asi como también utilizado por los feligreses
en semana Santa y la Fiesta del Inti Raymi.

4.8.2 Usos Potenciales:Instalacion de equipos para observacién a larga distancia.

4.8.3 Necesidades turisticas: Implementacion de servicios turisticos para los visitantes que recorren el lugar.

4.9 Impactos

4.9.1 Impactos positivos: Ingresos econémicos para los pobladores de la zona, rehabilitacion cultural.

4.9.2 Impactos negativos:Incremento de desechos.
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5.1 Estadg:
Alterado No Alterada (- Deteriorado (- ConservadoD En proceso de deterioro (-

5.2 Causas: Adecuacion para necesidades del barrio.

6.1 Entorno:
Alterado - No Alterada D Deteriorado D Conservado D En proceso de deterioro D
6.2 Causas: Debido a la construccion de viviendas y facilidades para los pobladores.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Asfalto

7.3 Estado de Vias: Bueno 7.4 Transporte: Bus,
automovil,4x4,camionetas.

7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todos los
dias

7.7 Observaciones:Para llegar de manera rapida existe alquiler de camionetas o taxis.

En la ciudad de Salcedo se puede encontrar los servicios de alimentacién, hospedaje y transporte.

9.1 Agua,

Potable: Entubada: 3 Tratada: &3 De pozo: (- No existe: &3 otros: a

9.2 Energia Eléctrica:
Sistema Interconectado: - Generador: D No Existe: D Otros:D

9.3 Alcantarillado:
Red Publica: - Pozo Ciego:D Pozo Séptico: D No Existe: D Otros: D

9.4. Precio:

Si D No - Entrada Libre D

Nombres Distancias
Laguna de Yambo 9 Km
Valle de Yanayacu 3 Km

Parque central 300 m
Iglesia de Mulalillo 13 Km

11.1 Difusion:

Local:- ProvinciaI:D NacionaI:D Internacional: D

CALIDAD a) Valor Intrinseco

b) Valor Extrinseco

c) Entorno

d) Estado de conservacion y/o organizacion
APOYO a) Acceso

b) Servicios

¢) Asociacion con otros atractivos
SIGNIFICADO a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

PN Wo|o1 o1 N O

By
o

TOTAL
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CAPITULO5
ACTIVIDADES Y MERCADO TURISTICO

ANALISIS DE LA OFERTA

OFERTA DEL CANTON SALCEDO

El turismo de la ciudad de Salcedo a pesar de dar anotar un gran
potencial no ha tenido un correcto desarrollo, pero si se han
desarrollado emprendimientos turisticos privados de manera exitosa
que atraen en su mayoria al turista nacional, su éxito tal vez se deba
a que no hay oferta turistica en la zona, el movimiento mas notorio se
desarrolla los fines de semana, en los centros de recreacion y centros
deportivos ubicados en el canton; lamentablemente no se aprecia una
participacion activa del municipio que impulse el turismo y ademas no
existe una inversion directa para el desarrollo de la actividad turistica
que hoy en dia se esté posicionando como uno de los primeros rubros

de ingresos para el pais.

Hay que mencionar que el interés de la poblacion, la empresa
privada y comunitaria esta en crecimiento, ellos buscan la manera de
iniciar una empresa de turismo comunitario y a su vez la notoria

inversion del sector privado se da anotar en su prosperidad.

En el cantdn el desarrollo de las actividades y atractivos turisticos
es minima tanto en la naturaleza como en la cultura, inicamente se
realizan eventos programados Unicamente en las épocas de

festividades.

En la ciudad de Salcedo la planta turistica su equipamiento y las
instalaciones se encuentran en un nivel de bajo desarrollo, en la que
pocos inversionistas locales han mostrado interés en  brindar

servicios turisticos a nivel local y regional, la demanda para este tipo
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de servicios es insuficiente, la tasa de ocupacion entre semana es
baja pero se mantiene a flote gracias a las operadoras que las
incluido en sus paquetes y en los fines de semana y feriados tiene un
crecimiento bastante alto, la Hosteria Rumipamba de las Rosas y el
Hotel Jarfi son los Unicos que tienen una oferta a nivel internacional,
Rumipamba de las Rosas tiene un flujo continuo de visitantes, esta
actividad de servicios turisticos actualmente genera un crecimiento
econémico y con este se amplia la capacidad de generacién de
empleos.

Por otro lado la infraestructura en la parte de la zona rural es

realmente escasa.

La superestructura, a nivel provincial ha evolucionado muchisimo
debido al incremento de turistas en la que de cierta forma han sido
influenciadas por la rehabilitacion del tren, el buen estado de las vias
y por la operacién activa del aeropuerto internacional de Latacunga.
Pero existe una desventaja en cuanto a la organizacion y existe un
insuficiente enlace entre las instituciones privadas, comunitarias y el
gobierno central y local, este enlace de cooperacion y fortalecimiento

de la superestructura debe ser desarrollado prioritariamente.

5.1.1.1 ATRACTIVOS TURISTICOS

Después de haber realizado el levantamiento respectivo de
la informacion necesaria de cada uno de los atractivos
turisticos y el andlisis correspondiente, se concluye que el
Circuito Turistico de San Diego Rodeopamba posee: catorce
atractivos, de los cuales seis son naturales y ocho son
atractivos culturales, es decir el 42,85% de los atractivos son
naturales y 57,14% son culturales. De acuerdo a los tipos
corresponderian a Historicos siete atractivos que corresponde

al 50%, Colinas un atractivo que corresponde al 7,14%,
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Ambientes lacustres un atractivos que corresponde al 7,14%,
Montafia dos atractivos que corresponde al 14,28%, Etnografia
un atractivo que corresponde al 7,14%, Aguas subterraneas un
atractivo que corresponde al 7,14%, Rios un atractivo que
corresponde al 7,14"%.

El estado de conservacion de los atractivos turisticos
identificados a Octubre del 2013, fecha del inventario es el
siguiente; el 50% se encuentra conservado, el 42,85% se
encuentra alterado, el 7,14% se encuentra deteriorado, el
presente estado de conservacién se debe a la falta de un

manejo adecuado.

Con relacién al estado del entorno, el 53,84% se encuentra
alterado, el 23,07% se encuentra deteriorado, el 7,69% se
encuentra en proceso de deterioro, el 7,69% se encuentra no
alterado y el 7,69% se encuentra conservado, lo cual indica,
que se requiere mitigar un sinnimero de impactos en el

entorno de los atractivos.

Respecto a los atractivos se tiene: uno de jerarquia lll, que
se representan como atractivo focal y cuenta con trece
atractivos de jerarquia Il, los mismos que pueden alcanzar una
jerarquizacibn mayor al implementar la infraestructura y

actividades complementarias necesarias en los lugares.

Entonces, la imagen turistica del Circuito Turistico de San
Diego Rodeopamba es de cultura y naturaleza, a través de
esta imagen se dard a conocer los atractivos tangibles e
intangibles, la belleza de su naturaleza, su gente con sus
costumbres, tradiciones su modo de vida realizando
actividades de turismo de convivencia, ecoturismo, turismo

comunitario y otros.

Las modalidades de turismo como el ecoturismo, turismo

comunitario, y turismo de aventura son las que se perfilan con
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mayor potencialidad, con el consecuente beneficio econémico
en el momento de su operacion. Actualmente los sitios mas
visitados por turistas principalmente locales son los centros de
recreacion todos los fines de semana, feriados y fechas
programadas, logrando que el turismo sea una opcion factible

para el circuito comunitario a desarrollarse.

Este registro de atractivos jerarquizados constituye un
importante recurso para el desarrollo, la administracion y la
potencializacion del turismo en la comunidad de San Diego
Rodeopamba, con la meta de lograr un desarrollo sostenible y

sustentable con el uso controlado de sus recursos.

SERVICIOS TURISTICOS EXISTENTES

La existencia de servicios de alojamiento han mejorado de
manera considerable centrandose en la ciudad de Salcedo y
en la comunidad de San Diego se expende el alojamiento
alternativo (arrendamiento de carpas vy sleeping), la
alimentacion existe en todos los lugares cercanos a los
atractivos encontrandose un gran numero considerable de
restaurantes, paraderos, cafeterias y bares en el trayecto del
circuito turistico, también el servicio de transporte es excelente
ya que cubren mas rutas dentro del cantén Salcedo y a su vez
se han incrementado las unidades de las cooperativas de
camionetas para fletes que ayuda directamente al recorrido del

circuito turistico comunitario de San Diego Rodeopamba.
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SEGMENTO DEL MERCADO

MERCADO NACIONAL

El segmento de mercado nacional lo constituyen los turistas
regionales y locales, sean estos hombres y mujeres de toda edad,
que lleguen al cantdn Salcedo, identificados como visitantes que
viajan solos, en grupos familiares, grupos de amigos, 0 grupos
organizados, estos principalmente atraidos hasta el momento por
visitar el Parque Cotopaxi, u otros atractivos turisticos dentro de la
provincia, o que pasan por la ciudad de Salcedo para visitar las
provincias de Tungurahua y Chimborazo y sus alrededores; los
mismos que demanden diversidad de productos en el mercado
turistico, con la posibilidad de elegir de una variedad de productos

como los potenciales del Cantén Salcedo.

MERCADO INTERNACIONAL

Compuesto por los turistas extranjeros especialmente del
continente Europeo y Norte Americano, identificado entre hombres y
mujeres de toda edad que lleguen a la Ciudad, pudiendo ser turistas
gue viajan solos, en grupos familiares, grupos de amigos, 0 grupos
organizados, que vienen principalmente atraidos por productos
turisticos desarrollados en la region como la visita al Parque Cotopaxi
0 que pasan por Salcedo para visitar la ciudad de Bafios y sus
alrededores; buscan nuevas alternativas de turismo para satisfacer

sus necesidades de ocio y recreacion.
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UNIVERSO DE ESTUDIO

El universo de estudio que inicialmente se tomd en cuenta
para el presente proyecto fue el ingreso de turistas nacionales
y extranjeros al Parque Nacional Llanganates que segun el
registro del MAE del afio 2012 ingresaron ocho mil ochocientas
treinta y tres visitantes, en comparacion a otros afios el
incremento es notorio pero al calcular la muestra de este no es
suficiente para realizar el estudio del mercado para el circuito
turistico, por este motivo el universo de estudio para la
demanda constituyen el total de los turistas nacionales y
extranjeros que llegaron para visitar el Parque Nacional
Cotopaxi (P.N.C.). De acuerdo al ingreso de turistas
extranjeros al pais registro de visitas del parque, tiene un
promedio de 168499 (ciento sesenta y ocho mil cuatrocientos
noventa y nueve) turistas que lo visitan al afio (registro del afio
2012), de los cuales el 72,69% fueron turistas nacionales.

En cuanto al universo de estudio del turismo receptivo, se
registro el restante 27,31% de turistas extranjeros que llegaron
al Parque Nacional Cotopaxi, siendo principalmente la
afluencia de visitantes desde diferentes partes del mundo,

datos que se especifican a continuacion.

Tabla No 7: Ingreso de Turistas Nacionales y Extranjeros al P. N.
Cotopaxi, Alex Velastegui

Turistas Turistas
Lugar : . Total
Nacionales | Extranjeros

Parque Nacional Cotopaxi 122481 46018 168499

Universo de Estudio
(Porcentajes)

72,69% 27,31% 100%
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TAMANO DE LA MUESTRA

Para calcular el tamafio de la muestra se utilizé la formula
propuesta por Canavos (1998), con un margen de error
admisible del 3% y una probabilidad de confianza de 1,69 de
acuerdo a los estudios realizados el tamafo de la muestra para
la demanda nacional y extranjera es 1067 encuestas; aplicadas

a los turistas nacionales y extranjeros que visitaron el P.N.C.

TAMANO DE LA MUESTRA PARA TURISTAS QUE VISITAN
EL PARQUE NACIONAL COTOPAXI

Cuando la muestra es mayor a 10000 se utiliza la siguiente
formula:

_z°p.q

n = ez
~ (1,92)%(0,5)(0,5)
B 0,032

n =1067
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5.2.2.3 DISENO DE LA ENCUESTA

ESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
ecuaDoR INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

(&)

INGENIERIA EN ADMINISTRACION TURISTICA Y HOTELERA
ENCUESTA DIRIGIDA A TURISTAS Y VISITANTES (HISPANO HABLANTES)

Estimado Sr./Sra. solicitamos de la manera mas comedida favor conteste las siguientes preguntas de la
manera mas objetiva y real, la presente encuesta, proveera informacién sobre los requerimientos,
necesidades e intereses que tienen nuestros turistas y visitantes, por lo que agradecemos contestar las
siguientes preguntas con la mayor sinceridad y confianza.

1. DATOS DEL INFORMANTE:

Nacionalidad: Provincia Ciudad:

2. MOTIVACION:

a. ¢ Cual es el principal motivo de su visita a la provincia Cotopaxi? Seleccionar UNA (1) sola opcion.

Vacaciones[ Negocios[ Naturaleza[ Diversién Nocturna|: Estudios[

b. Conoce Salcedo? Sl ENOE; Si su rspuesta es si Como se inform6 de la ciudad?

Amigos EFamiIiares ELibros Guias TuristicasETeIevisién E Internet E Agencias de Viaje E

c. ¢ De las siguientes modalidades de turismo cual prefiere?Seleccionar UNA (1) sola opcion.

Turismo tradicional I: Ecoturismo |: Turismo de aventura I: Turismo Cientiﬁco':
Turismo ComunitarioI:Turismo medicinal I: Agroturismo

d. Cual de las siguientes actividades se encuentra interesado en realizar?Seleccionar UNA (1) sola opcion.

Caminatas I: CT%)ing I: Intercambio cultural I: Observacion de aves I: Paseo a caballo I:
Recreacién y deporte Todos los anteriores I: Otra

. Cultura: Festividades I: Juegos Tradicionales I: Leyendas Mitos I: ArtesaniasI:
e. ¢Donde piensa/ pensaria pernoctar mientras dure su estadia en la zona?

Amigos |:Familiares EHoteI E Otros

f. ¢ Cuanto tiempo planificaria/ tiene planificado estar en la zona?

Dias _ Semanas ____  Meses_ __ _

3. MEDIO DE TRANSPORTE Y RUTA SELECCIONADA

a. ¢ Cual fue el medio de transporte utilizado/ usaria para llegar a Salcedo?



Vehiculo Propio I: Vehiculo Alquilado I:Cooperativas de Buses I:Otros

b. ¢ Cual fue la ruta seleccionada para llegar a esta zona?

Via Quito I: Via Ambato I: Otros

4. COMPANIA

En compafiia de quien realiza sus viajes?

Solo I: Con pareja|: Con amigosI: FamiliaI: Grupos de agencias de viajes|:
Otros

5. INFORMACION E INVERSION

¢ Estén satisfechas sus necesidades de informacion sobre la provincia de Cotopaxi?

Sl I: NO I:g,Por qué?

6. ¢ Cual es su presupuesto de gasto en un dia por persona en alimentacion y hospedaje?

a. Menos de 10$Eb. della 20$Ec. de2la 30$|:d. mas de 30$|:

GRACIAS POR SU COLABORACION

101
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ESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

INGENIERIA EN ADMINISTRACION TURISTICA Y HOTELERA

GENERAL QUESTIONNAIRE, DIRECTED TO ENGLISH SPEAKERS

Dear Visitors and tourists. we solicit answer the next questioner.

Your honest and sincere participation in the following questioner will help us to better meet your
requirements, interests and needs. We thank you for your help.

1. PERSONAL INFORMATION:

Nationality: Province/ Country

Age: Gender: M I: F|: Profession / Occupation:

2. MOTIVACION:

a. What is the main reason of you visit to Cotopaxi?Select ONE (1) single option.

Vacation EBusiness ENature ENight Life EStudies E

b. Did you Know Salcedo city before you decided to come? If your answer is Yes, how did you get information?

Friends I:Family I: Book Tourist Guides I:Television I:Internet I:Travel Agent|:

Others

c. From the following types of tourism, which one do you prefer?

Traditional tourism (beaches, sun, etc.) E Ecotourism E Adventure |: Scientific tourism |:
Rural tourism/ communitarianI: MedicinaII:AgricuIture Tourism I:Others

d. Which of the following activities are you interested in?

Trekking I: Camping I: Cultural interchange I: Bird watching I: Horseback riding I:
Sports and recreation All the options I:Others ___________________ _
. Culture: Festivities I: Traditional games I:— Legends and myth Handicrafts|

e. Where do you plan to stay here in the area?

Friends’s house I: Family’s house I: Hotel |:Others



f. How long do you plan to stay in the area?

days_ weeks_ months _

3. ABOUT TRANSPORTATION AND ROUTE SELECTED

a. What kind of transportation did you use to get Cotopaxi area?

Personal TransportI: Rented carI:BUSI:VanI:Oth ers

b. What route did you select to get Cotopaxi area?

Via Quito |:Via Ambato EOthers

4. COMPANION

Who did you come with?

AIoneI:With your coupIeI: Friends I:Family I:Travel agency group tripsI:
Others

5. INFORMATION AND INVESTMENT

¢,Did you find enough information about Cotopaxi?

YES I: NO I:g,Why?

6. ¢ How much money would you spend for feeding and lodging daily?

a. Less of 10$Eb. From 11 to 20$[c. From 21 to 30$Ed. More than 30$[

THANKS FOR YOUR HELP
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ESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

INGENIERIA EN ADMINISTRACION TURISTICA Y HOTELERA
ENCUESTA GENERAL PARA OPERADORAS TURISTICAS

Solicitamos de la manera mas comedida favor conteste las siguientes preguntas de la manera mas objetiva
y real, de antemano agradecemos su colaboracién.

Tour Operador- Nombre: Direccion:

Teléfono: E — mail:

2. ¢ Qué porcentaje de sus Clientes son Nacionales y Extranjeros?:

Nacionales %  Extranjeros %

3. ¢ Qué tipo de turismo oferta su empresa?

a) Turismo tradicional (sol y playa, etc) E b) Ecoturismo Ec) Etnoturismo[
d) Turismo de aventural e) Turismo Cientifico f) Turismo Rural /Comunitario I:
g) Turismo medicinal I:h) Agroturismo I:i) Otros

4. ¢ Cudl de los anteriores es mas solicitado? (En porcentaje)

a) Turismo tradicional (sol y playa, etc) I: b) Ecoturismo I:c) Etnoturismo|:
d) Turismo de aventural__e) Turismo Cientifico E f) Turismo Rural /Comunitario E
g) Turismo medicinal |:h) Agroturismo I:i) Otros

5. ¢ A través de que medio promociona su empresa?

a) Television E b) Prensa Ec) Internet[d) Promocién en ferias turisticas E

e) Guias turisticas Ef) Revistas Eg) Amigos o familiares Eh) Consulado / embajada E
i) Otros

6. ¢ Durante qué tiempo promedia la duracion de los paquetes que oferta su empresa?

a) 1-3 dias I: b) 3-5 dias I: c) 5-masdias I:

7. ¢ Cual de los anteriores es mas solicitado?

a)1-3dias|__ b) 3-5 das | ¢) 5-masdias|

8. ¢, Cual es el gasto diario promedio de los turistas?
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Nacionales:

a) Menos de 25 usdI: 25-40usd I: b) 41-50usd I: c) Mas de 50 usdI:
Extranjeros:

a) Menos de 25 usdI: 25-40usd I: b) 41-50usd I: c) Més de 50 usdI:

9. ¢Ha incluido en sus paquetes turisticos atractivos del cantén Salcedo?

a) Si I: b) No|: Si su respuesta es si, mencione los atractivos

10. ¢ Le interesaria incluir en sus paquetes visitas a sitios turisticos en el Cantén Salcedo - Cotopaxi?

a) Si I: b) No I:Porque?

10.1. ¢ Si su respuesta es Sl, que tipo de turismo le gustaria ofrecer? (elija uno o varios)

a) Ecoturismo I:b EtnoturismoI:c) Turismo de aventura I:|:d) Turismo Cientifico I:

e) T. Comunitario L__f) Turismo medicinal g) Agroturismo
h) Otros

10.2. Con que servicios le gustaria contar para la visita a dichos lugares?

a) Alimentacion I:b) Hospedaje I:C)Oficina de informacion turistica I:d)GuianzaI:
e)Otros

11. Cuéles de las siguientes actividades a su empresa le interesaria realizar?
a) Caminatas I:b) Camping I:c) Intercambio cultural I:d) BirdwatchingI: e) Recreacion y deporte I:f)
Todos los anteriores I:g) Otros
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5.2.2.4 RESULTADO DEL ESTUDIO DE MERCADO

5.224.1 PROCEDENCIA DEL TURISTA QUE VISTA EL PARQUE
NACIONAL COTOPAXI

Tabla No 8: Procedencia del turista que visita el Parque Nacional
Cotopaxi, Alex Velastegui

PROCEDENCIA NUMERO | RELATIVIDAD
ECUADOR 666 62,3%
R. DOMINICANA 15 1,4%
USA 64 6,0%
ITALIA 22 2,1%
COLOMBIA 76 7.1%
CANADA 15 1,4%
ESPANA 42 3,9%
VENEZUELA 63 5,9%
GRAN BRETANA 2 0,2%
BRASIL 20 1,9%
HOLANDA 21 2,0%
REPUBLICA CHECA 9 0,8%
AUSTRALIA 21 2,0%
GRECIA 12 1,1%
INDIA 3 0,3%
ZIMBABWE 4 0,4%
SUR AFRICA 6 0,6%
YEMEN 1 0,1%
DINAMARCA 2 0,2%
BELGICA 3 0,3%
TOTAL 1067 100%
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PROCEDENCIA DEL TURISTA QUE VISITA EL P.N.C.

= ECUADOR u R. DOMINICANA mUSA = |TALIA

uCOLOMBIA u CANADA = ESPANA mVENEZUELA

= BRETANA HBRASIL = HOLANDA = REPUBLICA CHECA
= AUSTRALIA u GRECIA INDIA = ZIMBABWE

= SUR AFRICA YEMEN DINAMARCA BELGICA

2%

1%

1%

0%
0%

1%

0%
0%

0%

Figura No 1: Procedencia de los turistas, Alex Velastegui

Los turistas y visitantes que llegan al P.N.C. en mayor porcentaje
pertenece a la demanda interna: Ecuador 62%, y extranjeros como:
Colombia 7%, USA 6%, Venezuela 6%, Espafia 4% y Brasil, Holanda,
Australia e Italia cada una con el 2%, entre los mas representativos.
Este resultado permite identificar los lugares potenciales para difundir

con énfasis el producto.



5.2.2.4.2 EDAD DEL TURISTA
Tabla No 09: Edad del turista, Alex Velastegui
EDAD DEL TURISTA
15-25 | 26-30 | 31-40 | 41-50 51 EN ADELENTE TOTAL
328 158 307 190 84 1067
EDAD DEL TURISTA

m15-25
=26 - 30

31-40
m41-50

=51 EN ADELENTE

Figura No 2: Edad del turista, Alex Velastegui

El 30%
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de los visitantes al parque se encuentran en el

rango de edad de 15 a 25 afios, el 15% de 26 a 30 afios, el
29% de 3la 40 afios, el 18% de 41 a 50 afios y el 8% de

visitantes de 51 en adelante, que son las edades que mas

representan las visitantes al parque, e indican el segmento de

mercado mas posible para adquirir el producto.

El rango de edad que se definio, es con el motivo de crear

actividades personalizadas, convenientes y adecuadas a la

edad del turista.
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SEXO DEL TURISTA

Tabla No 10: Sexo del turista, Alex Velastegui

MASCULINO FEMENINO TOTAL
654 413 1067

SEXO DEL TURISTA

= MASCULINO =mFEMENINO

Figura No 3: Sexo del turista, Alex Velastegui

El 61% de los visitantes al P.N.C. son de sexo Masculino y
el 31% de sexo Femenino. Es importante determinar este
aspecto, con el fin de determinar ciertos detalles en la

elaboracion del circuito.



5.2.2.4.4 OCUPAC

ION DEL TURISTA

Tabla No 11: Ocupacion del turista, Alex Velastegui

ES PROFESIONAL

NO ES PROFESIONAL

JUBILADO

TOTAL

655

359

53

1067

OCUPACION EL TURISTA

5%

= ES PROFESIONAL
= NO ES PROFESIONAL
= JUBILADO

Figura No 4: Ocupacion del turista, Alex Velastegui
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De las 1067 encuestas aplicadas se establece que el 61%

de los visitantes son profesionales, el 34% entre ellos estan los

Estudiantes, amas de casa y solo el 5% son personas

jubiladas; que indica cual es el segmento de mercado mas

posible para adquirir el producto.
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MOTIVACION DEL TURISTA

Tabla No 12: Motivacion del turista, Alex Velastegui

VACACIONES 402
NEGOCIOS 42
NATURALEZA 487
DIVERSION NOCTURNA 10
ESTUDIOS 126
TOTAL 1067

MOTIVACION DEL TURISTA

= VACACIONES
mNEGOCIOS

= NATURALEZA

m DIVERSION NOCTURNA
= ESTUDIOS

Figura No 5: Motivacion del turista, Alex Velastegui

El 45% de visitantes del P.N.C.
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lo visita en busca de

Naturaleza, el 38% por vacaciones, el 12% lo visita por

estudios, el 4% por negocios y el 1% por diversibn nocturna.

Este dato es importante para conocer cual es la potencialidad

buscada en el Parque.
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CONOCIMIENTO DE SALCEDO POR PARTE DEL TURISTA

Tabla No 13: Conoce Salcedo, Alex Velastegui

Sl

NO

TOTAL

718

349

1067

CONOCE SALCEDO

Figura No. 6: Conoce Salcedo, Alex Velastegui

De todas las visitas al P.N.C. el 67% de los encuestados

conoce la ciudad de Salcedo y el 33% no, esto resultado nos

ayuda a tener una perspectiva de factibilidad de eleccién del

circuito turistico.
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5.2.2.4.7 MEDIO DE INFORMACION DEL TURISTA

Tabla No 14: Medio de informacion del turista, Alex Velastegui

MEDIO DE INFORMACION DEL TURISTA
AMIGOS 275
FAMILIARES 179
LIBROS GUIAS TURISTICAS 53
TELEVISON 42
INTERNET 63
AGENCIASDE VIAJES 11
OTROS MEDIOS 95
TOTAL 718

MEDIO DE INFORMACION DEL TURISTA

= AMIGOS
EFAMILIARES
6% = LIBROS GUIAS TURISTICAS

mTELEVISON

= INTERNET

= AGENCIASDE VIAJES

OTROS

Figura No 7: Medio de informacién del turista, Alex Velastegui

El 38% de los visitantes fueron informados por sus amigos,
el 28,06% por Guias Turisticas (Folletos y libros de viajeros), el
17,99% por familiares, el 7,19% por Agencias de viajes, el
6,47% por medio de internet, el 2,16% por medios no
especificados, el 1,44% por television. Esta informacion es

importante pues da a conocer que canales de promocién
convenga utilizar.



5.2.24.8 MODALIDAD TURISTICADEL CLIENTE
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Tabla No 15: Modalidad Turistica del cliente, Alex Velastegui

MODALIDAD DE TURISMO

TURISMO TRADICIONAL

221

ECOTURISMO

349

TURISMO DE AVENTURA

379

TURISMO CIENTIFICO

11

TURISMO COMUNITARIO

95

TURISMO MEDICINAL

AGROTURISMO

12

TOTAL

1067

0%['1%

MODALIDAD TURISTICA DEL CLIENTE

ET. TRADICIONAL

® ECOTURISMO

B T. AVENTURA

mT. CIENTIFICO

= T. COMUNITARIO

= TURISMO MEDICINAL
AGROTURISMO

Figura No 8: Modalidad Turistica del cliente, Alex Velastegui

El 35% de los visitantes del P.N.C. prefiere el turismo de

aventura, el 33% el ecoturismo, el 21% el turismo tradicional, el

9% el turismo comunitario y finalmente se encuentra al

Agroturismo y al turismo cientifico con el 1% respectivamente.

Esta informacion es necesaria para saber qué tipo de turismo

se debe potencializar mediante el desarrollo de la creacion del

circuito turistico de San Diego de Rodeopamba.
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5.2.2.4.9 ACTIVIDADES QUE EL TURISTA DESEA REALIZAR

Tabla No 16: Actividades que el turista desea realizar, Alex

Velastegui
ACTIVIDADES TURISTICAS

CAMINATAS 328

CAMPING 169

INTERCAMBIO CULTURAL 190
OBSERVACION DE AVES 42

PASEO A CABALLO 74
RECREACION Y DEPORTE 21

TODAS 243

TOTAL 1067

ACTIVIDADES QUE EL TURISTA DESEA REALIZAR

u CAMINATAS u CAMPING

® INTERCAMBIO CULTURAL m OBSERVACION DE AVES

mPASEO A CABALLO RECREACION Y DEPORTE
TODAS

Figura No 9: Actividades que el turista desea realizar, Alex Velastegui

El 30% de los visitantes prefieren realizar caminatas, todas
las actividades el 23%, el 18% actividades de intercambio
cultural, el 16% prefiere el camping, el 7% paseo a caballo, el
4% se inclina por la observacion de aves y el 2% opto por el
deporte y recreacién. Estos datos permiten conocer qué tipo de

actividades se deben implementar dentro del circuito turistico.



5.2.2.410 ACTIVIDADES CULTURALES QUE EL TURISTA DESEA

REALIZAR

116

Tabla No 17: Actividades culturales que el turista desea, Alex

Velastegui
ACTIVIDADES CULTURALES QUE EL TURISTA DESEA

FESTIVIDADES 137

JUEGOS TRADICIONALES 74
LEYENDAS MITOS 233

ARTESANIAS 95

TODAS LAS ACTIVIDADES 158
NINGUNA ACTIVIDAD 370
TOTAL 1067

ACTIVIDADES CULTURALES QUE EL TURISTA
DESEA

u FESTIVIDADES

= JUEGOS
TRADICIONALES

= LEYENDAS MITOS

m ARTESANIAS

ETODAS

= NINGUNA

Figura No 10: Actividades culturales que el turista desea realizar, Alex

Velastegui

El 34% de los visitantes no escogid ninguna opcion, el 22%

leyendas y mitos, el 15% opto por todas las actividades

culturales, el 13% prefieren

las festividades, el

las

artesanias y el 7% escogi6 la actividad de juegos tradicionales.

Estos datos permiten conocer

qué tipo de actividades

culturales se deben enfatizar e implementar en el circuito

turistico.



5.2.2.4.11 HOSPEDAJE DEL TURISTA

Tabla No 18: Hospedaje del turista, Alex Velastegui

AMIGOS 168
FAMILIARES 180
HOTEL 570
HOSTAL 32
REFUGIO 11
CASA PROPIA 21
NO PECNOTARIA 85
TOTAL 1067

HOSPEDAJE DEL TURISTA

= AMIGOS

= FAMILIARES
=mHOTEL
mHOSTAL

= REFUGIO

= CASA PROPIA
=NO PECNOTARIA

Figura No 11: Hospedaje del turista, Alex Velastegui
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El 53% de los turistas que visitan la provincia de Cotopaxi

eligen los hoteles, el 17% pernocta en las casas de familiares,

el 16% se queda en casa de amigos, el 8% no se queda a

dormir, el 3% elige una hostal, el 2% vive en la provincia y solo

el 1% de los encuestados se queda en el refugio debido a que

hacen cumbre al volcan Cotopaxi.



5.2.2.4.12 TIEMPO DE ESTADIA QUE DESEA EL TURISTA

Tabla No 19: Tiempo de estadia que desea el turista, Alex Velastegui

1 DIA

2 A 4 DIAS

1 SEMANA

1 MESE

TOTAL

728

159

148

32

1067

TIEMPO DE ESTADIA QUE DESEA EL TURISTA

=1 DIA

m2 A4DIAS
# 1 SEMANA
m1 MESE

Figura No 12: Tiempo de estadia que desea el turista, Alex Velastegui
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La duracion del viaje del 68% de los visitantes es de 1 dia,

del 15% es de mas de 2 a 4 dias, y la duracion del viaje del

14% de los visitantes es de 1 semana y el 3% la duracion de 1

mes. Por este motivo se debe adecuar el circuito turistico de

acuerdo al tiempo de visita del turista.
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Tabla No 20: Medio de transporte del turista, Alex Velastegui

MEDIO DE TRANSPORTE

VEHICULO PROPIO 644
VEHICULO ALQUILADO 212
COOPERATIVA DE BUSES 179
OTROS MEDIOS 32
TOTAL 1067

3%

17% ‘

MEDIO DE TRANSPORTE QUE UTILIZA EL TURISTA

® VEHICULO PROPIO
® VEHICULO ALQUILADO
COOPERATIVA DE

BUSES
EOTROS

Figura No 13: Medio de transporte que utiliza el turista, Alex Velastegui

El 60% de los visitantes utiliza transporte personal, el 20%

utiliza transporte alquilado, el

17%

usa vehiculos de

cooperativas o de operadoras y el 3% se moviliza con medios

de transporte alternativo como es la bicicleta y la moto. Lo que

nos indica que la mayoria de visitantes utilizan vehiculos

propios por lo que la estrategia de difusion del circuito tendra

una nueva perspectiva y por otra parte tendremos a las

empresas que poseen vehiculos para dar sus servicios como

operadoras de turismo, que serian los contactos para la

operacion del circuito.
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Tabla No 21: Ruta seleccionada por el turista, Alex Velastegui

VIA QUITO VIA AMBATO TOTAL

971 96 1067

RUTA SELECIONADA POR EL TURISTA

= VIA QUITO
= VIA AMBATO

Figura No 14: Ruta seleccionada por el turista, Alex Velastegui

El 91% de los encuestados llego a la provincia de Cotopaxi

a través de la via a Quito y solo el 9% se movilizo por la via

Ambato.



121

5.2.2.4.15 COMPOSICION DEL GRUPO

Tabla No 22: Compafia del turista, Alex Velastegui.

SOLO 21
CON PAREJA 137
CON AMIGOS 465

FAMILIA 370
GRUPOS A.V. 74
TOTAL 1067

COMPANIA DEL TURISTA

2%

ESOLO

1 CON PAREJA
5 CON AMIGOS
1 FAMILIA

1 GRUPOS AV.

Figura No 15: Compafia del turista, Alex Velastegui

El 43% de los visitantes viaja con amigos, el 35% viaja con
familiares, el 13% viaja con su pareja, el 7% viaja con grupos
de una agencia y el 2% viaja solo. Este dato determina el
namero de visitantes aproximado por grupos de amigos que
visitara la ciudad.
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5.2.2.4.16 SATISFACCION DE INFORMACION TURISTICA

Tabla No 23: Satisfaccion de informacion turistica, Alex
Velastegui

SATISFACION DE INFORMACION
SATISFECHA NO SATISFECHA TOTAL
876 191 1067

SATISFACCION DE INFORMACION TURISTICA

u SATISFECHA
ENO SATISFECHA

Figura No 16: Satisfaccion de la informacion turistica, Alex Velastegui

El 82% SI recibié informacion turistica de la provincia de
Cotopaxi y acerca de Salcedo pero esta es aun bastante
deficiente y muy general. El 18% de los visitantes NO se
encuentra satisfecho en su mayoria extranjeros, es decir no
recibid ningun tipo de informacion acerca de la provincia y peor
aun del canton Salcedo, esto no lleva a que se debe mejorar la

promocion turistica del canton.
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5.2.2.417 PRESUPUESTO DE GASTO DEL TURISTA

Tabla No 24: Presupuesto de gasto del turista, Alex Velastegui

PRESUPUESTO DE GASTO DEL TURISTA EN
ALIMENTACION Y HOSPEDAJE
MENOS DE 10 USD 126
DE 11 A 20 USD 381
DE 21 A 30 USD 274
MAS 30 USD 286
TOTAL 1067

PRESUPUESTO DE GASTO DEL TURISTA

= MENOS DE 10

EDE11A20
DE 21 A30

= MAS 30

\ 26%

Figura No 17: Presupuesto de gasto del turista, Alex Velastegui

El 35% de los visitantes al parque estan dispuestos a
gastar de 11 a 20$ en alimentacién y hospedaje por dia, el
27% de los visitantes al parque gastarian mas de 30$ en
alimentacion y hospedaje por dia, el 26% de los visitantes al
parque gastarian de 21 a 30$ en alimentacion y hospedaje por
dia y el 12% esta dispuesto a gastar menos de 10$. En
consecuencia, con estos resultados se debe establecer los
precios del circuito turistico acorde a la capacidad de gasto de

los turistas.
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RESULTADO DEL ESTUDIO A LAS OPERADORAS
TURISTICAS.

Para analizar la oferta turistica existente en la provincia
primeramente se acudié al Ministerio de Turismo de Cotopaxi
para obtener el catastro de las operadoras turisticas de la
provincia en las que se identific6 nombres de operadoras que
ya no existen por lo que se recurrié a realizar las encuestas a 4
operadoras que abren sus puertas todos los dias presentando
una gran actividad turistica estas son: Neiges, Greivag,

Selvanieve y Volcano Rute.

LUGAR DE OPERACION

Tabla No 25: Lugar de operacion, Alex Velastegui

LUGAR DE OPERACION

OPERADORA PROVINCIA | NACIONAL | EXTRANJERO
NEIGES X X X
GREIVAG X X
SEVANIEVE X X
VOLCANO RUTE X

Las cuatro operadoras tienen en su oferta paquetes que
abarcan la provincia de Cotopaxi, tres operadoras incluyen a
otras provincias y solo una opera también en el extranjero con

es Neiges.
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PORCENTAJE DE CLIENTES NACIONALES Y
EXTRANJEROS

Tabla No 26: Porcentaje de atencion a clientes, Alex
Velastegui

PORCENTAJE DE CLIENTES NACIONALES Y EXTRAJEROS
OPERADORA NACIONALES EXTRANJEROS
NEIGES 30% 70%
GREIVAG 50% 50%
SELVANIEVE 1% 99%
VOLCANO RUTE 10% 90%

Todas las operadoras tienen como clientes en su mayoria a
extranjeros y dos de ellas solo trabajan con extranjeros como

son en el caso de Selvanieve y Volcano Rute.

TIPOS DE TURISMO QUE OFERTAN LAS OPERADORAS

Tabla No 27: Tipos de turismo que ofertan las operadoras,
Alex Velastegui

TIPO DE TURISMO QUE OFERTA LA EMPRESA
TIPO NEIGES | GREIVAG | SELVANIEVE VOFIQ'S.I'_AENO
TURISMO X
TRADICIONAL
ECOTURISMO X X
ETNOTURISMO X
TURISMO DE
AVENTURA X b X
TURISMO
CIENTIFICO
TURISMO X
COMUNITARIO
TURISMO
MEDICINAL
AGROTURISMO X X

En la tabla se puede apreciar que el tipo de turismo
dominante es el de Aventura y dos de las operadoras trabajan

solo con esta modalidad, en cuanto a las dos restantes tienen
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variedad de oferta pero que estan estrechamente relacionadas

con la naturaleza y sus formas de vida y produccion.

MEDIO DE PROMOCION

Tabla No 28: Medio de promocion de la operadora, Alex

Velastegui

MEDIO DE PROMOCION

CANAL DE PROMOCION NEIGES GREIVAG | SELVANIEVE VO;S.;_AENO
TV
PRENSA X
INTERNET X X X
PROMOCION EN FERIAS X
TURISTICAS
GUIAS TURISTICAS X X X
REVISTAS X X
AMIGOS O FAMILIARES X
CONSULADO O
EMBAJADA

Las formas de

internet y

independientemente de

las  guias

turisticas

promocién que mas sobresalen son el

pero  depende

la estrategia que adopte cada

operadora para su difusibn, se puede apreciar que dos

operadoras han elegido muchos canales de difusion y otras

que solo han elegido un canal para su promocion.



127

5.2.255 TIEMPO DE DURACION DE LOS PAQUETES OFERTADOS

Tabla No 29: Tiempo de duracion de los paquetes, Alex

Velastegui
TIEMPO PROMEDIO DE DURACION DE LOS PAQUETES
OFERTADOS
OPERADORA 1-3DIAS | 3-5DIAS | 5-MASDIAS
NEIGES X X
GREIVAG X X
SELVANIEVE X X
VOLCANO RUTE X

Todas las operadoras tienen paquetes de 1 a 3 dias y en
tres operadoras que se aprecian en la tabla son las mas
solicitadas y solo en Greivag la mas solicitada es la de 3 a 5

dias.

5.2.25.6 GASTO DIARIO DE LOS TURISTAS

Tabla No 30: Gasto diario de los turistas, Alex Velastegui

GASTO DIARIO DE LOS TURISTAS
RANGO NEIGES GREIVAG | SELVANIEVE VOIEQ%G:I.ENO
NACIONALES
MENOS DE 25 X
25-40 USD
41-50 USD X
MAS DE 50 X
EXTRANJEROS
MENOS DE 25
25-40 USD
41-50 USD X
MAS DE 50 X X X

El promedio de gasto de los turistas nacionales va de 25 a

50 usd ya que depende muchisimo del paquete que adquiere,
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en cuanto a los turistas extranjeros en la mayoria de las

agencias encuestadas esta dispuesto a gastar mas de 50 USD.

INCLUSION DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL

CANTON SALCEDO EN SU OFERTA

Tabla No 31: Inclusién de atractivos turisticos del cantéon
Salcedo en su oferta, Alex Velastegui

INCLUSION DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL
CANTON SALCEDO EN SU OFERTA
OPERADORA SI NO
NEIGES X
GREIVAG X
SELVANIEVE X
VOLCANO RUTE X

Dos de las operadoras estarian dispuestas a incluir sitios
turisticos del canton Salcedo en sus paquetes mientras que la
otra mitad no esta interesada y prefiere continuar con los

lugares definidos como son el Cotopaxi y el Quilotoa.

TIPO DE TURISMO A OFRECER

Tabla No 32: Tipo de turismo a ofrecer, Alex Velastegui

QUE TIPO DE TURISMO LE GUSTARIA
OFRECER
TIPO NEIGES GREIVAG
ECOTURISMO X X
ETNOTURISMO
TURISMO DE X X
AVENTURA
TURISMO CIENTIFICO
TURISMO X X
COMUNITARIO
TURISMO MEDICINAL
AGROTURISMO X
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Las dos operadoras que incluirian atractivos turisticos del
cantdn Salcedo les gustaria ofrecer los siguientes tipos de
turismo: ecoturismo, turismo de aventura, turismo comunitario y
solo una se inclina por el agroturismo.

SERVICIOS CON LOS QUE LE GUSTARIA CONTAR EN EL
LUGAR DE VISITA

Tabla No 33: Servicios con los que los que les gustaria contar
en la visita a los atractivos, Alex Velastegui

SERVICIOS CON LOS QUE LE GUSTARIA CONTAR
EN LA VISITA A DICHOS LUGARES
SERVICIO NEIGES | GREIVAG

ALIMENTACION X X
HOSPEDAJE X X
OFICINA DE X x

INFORMACION TURISTICA

GUIANZA X X

Los servicios que les gustaria tener en el lugar a visitar son
los de alimentacion, hospedaje, oficina de informacion turistica
y guianza ya que estos servicios facilitan la creacién de

paquetes en la zona.

ACTIVIDADES QUE LE GUSTARIA REALIZAR

Tabla No 34: Actividades deseadas por las operadoras, Alex

Velastegui
ACTIVIDADES DESEADAS POR LA OPERADORA
ACTIVIDADES NEIGES GREIVAG
CAMINATAS X X
CAMPING X X
INTERCAMBIO CULTURAL X
BIRD WATCHING X
RECREACION Y X X
DEPORTE
TODOS LOS
ANTERIORES
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Las actividades en la que las dos operadoras han
coincidido son las caminatas, camping y de recreacion y
deporte e independientemente las actividades de intercambio

cultural y la actividad de birdwatching.

PERFIL DEL TURISTA

De acuerdo a los resultados obtenidos a de las encuestas
aplicadas de identifico el perfil del turista que visitar4 el cantén

Salcedo, el cual se detalla a continuacion:

El turista de la ciudad de Salcedo en su mayoria es nacional,
representado por el 67%, y entre los visitantes extranjeros tenemos a
Colombia, USA, Venezuela, Espafia, Brasil, Holanda, Australia e
Italia; el rango de edad de los visitantes esta en su mayoria entre
los15 y 25 afios que representa el 30% y entre los 31 y40 afios que es
el 29% de todos los encuestados, siendo el 61% de sexo Masculino y
el 31% de sexo Femenino; son profesionales el 61%, el 34% no lo son
entre ellos estan los estudiantes, amas de casa y solo el 5% son

personas jubiladas.

La mayoria de los visitantes busca el turismo de Naturaleza,
prefiriendo actividades caminatas en un 30% Yy todas las todas las
actividades en un 23% como son las actividades de intercambio
cultural, el camping, paseo a caballo, observacién de aves y el
deporte y recreacién. Los Vvisitantes prefieren las actividades
culturales como son relatos de leyendas y mitos, y el 15% opto por
todas las actividades culturales como son las festividades, artesanias

y juegos tradicionales.

Los turistas encuentran la informacién de los lugares a visitar en
sSu mayoria por recomendaciéon de sus amigos en un 38%, el 28,06%
por Guias Turisticas (Folletos y libros de viajeros) y por familiares el
17,99%.
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En su mayoria la estadia del visitante es de un dia en un 68%,
entre 2 y 4 dias el 15%, por una semana el 14% y por un mes solo en
3% en la que el visitante estaria dispuesto a gastar de 11 a 20$ diario
en alimentacion y hospedaje en un 35%, méas de 30$ un 27%, entre
21y 30 en un 26% y menos de 10% un 12%. Los turistas utilizan el
transporte propio en un 60% Yy transporte alquilado en un 20%.El
visitante viaja en su mayoria con amigos en un 43% y con su pareja el
13%.

5.4 METODO DE PROYECCION DE LA DEMANDA

Para la proyeccion de la demanda se utiliz6 un indice de
Crecimiento Anual (ICA) del turista que es 7%, segun la base de
datos del MINTUR para el afio 2013, en base a estos datos y al uso
de la formula del interés compuesto se proyectd la demanda futura

para los préximos 3 afos; obteniendo los siguientes resultados:

Formula:

Co=Cn (1+i)n
Co= Afos a proyectar (2013 — 2015)
Cn= Demanda actual: turistas (168499)
i = Incremento anual de turismo (7%)

n = El afio a proyectarse (1-3)

Al analizar comparativa y complementariamente el ingreso de los turistas
al Parque Nacional la Cotopaxi se ha encontrado que: los 168499 son el
total de turistas que visitan el Parque Nacional Cotopaxi en donde 122481

son turistas nacionales y 46018 son turistas extranjeros.
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Tabla No 35: Proyeccion de la demanda, Alex Velastegui

ARIO PROYDEECI\:/I(XSEEE LA DEMANDA TURISTICA
Cn=Co (1+i) " ICA=T%
2013 Cn= 168499 *(1 + 0,07)* 180294
2014 Cn= 168499 *(1 + 0,07)? 192914
2015 Cn= 168499 *(1 + 0,07)3 206418
TOTAL 579626

5.5 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

5.5.1 OFERTA E IDENTIFICACION DE LOS COMPETIDORES

Para identificar la competencia se investigd emprendimientos
turisticos comunitarios dentro de la provincia y cercanos al area de
ejecucion del proyecto que son reconocidas por realizar esta actividad
con la dUnica debilidad de que

trabajan independientemente

centralizandose Unicamente en su comunidad sin involucrar a otros

prestadores de servicios turisticos u otros atractivos.

Tabla No 36: Oferta e identificacién de los competidores, Alex Velastegui

NOMBRE COMUNIDAD UBICACION DETALLES
Tours de 1 a 3 dias: ascenso al
i 8 Colopa, comineta a s
KICHWAS ¥ A 1 hora de Cunugacu Laguna de los Patos
TURISMO MESTIZAS DE | Latacungaenbus | unay ol érétgr del Quilotoa en la
COMUNITARIO LA PARROQUIA hacia el norte al Igeeserva Ecoléaica Los lllinizas
PASTOCALLE PASTOCALLE, pie del llliniza. . colog . '
< convivencia con la comunidad.
CANTON Alojamiento en campament
LATACUNGA ojamiento en campamentos
comunitarios.
http://www.eruditos.net
PROYECTO Tiene una altura de 3.515 metros
TURISTICO . ;
A 15 minutos de sobre el nivel del mar. Por su forma
INTEGRAL . S .
SANTA ROSA Latacunga via y ubicacion ha tenido una
COMUNITARIO S .
Ambato. apreciacion mitologica con
BELISARIO innumerables leyendas. Se
QUEVEDO Yy :

pretende convertir el al cerro
Putzalagua y sus alrededores en un
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parque Botanico. En este lugar se
puede se realizan Paseos en
caballos.Ciclismoturistico.Caminatas
por los senderos hacia el
PutzulaguaCampamentos - Paseo
en botes - Pic- nic - Interpretacion
ambiental y parapente.

http://www.belisarioquevedo.gob.ec

NOMBRE COMUNIDAD UBICACION DETALLES
El principal atractivo es el lago,
alrededor del cual han surgido
Via La Man4. ala diferentes a'ctividades.(,:omo la
altura de’ caminata de.cwcunvalaaon:,que se
Zumbahua. se la pyede realizar en compafiia de un
debe entrar é osta | 9UI@ local. Este trayecto_ toma unas
poblacion media cuatrq horas, dependiendo del
hora mas estado fisico de los trekers, aunque
QUILOTOA PONCE aproximadamente el sendero estéa bien marcado sobre
hasta llegar a la ’ el paramo. Con\_/lene estar
comunidad de preparado con vestlmenta}s que lo
Ponce-Quilotoa cgpran del viento y el frio, otra
Son 79 kilémetrds apnwdad es e! kayak en el Iggo y
desde Latacunga brindan alojamiento en cabafias de
' adobe.
http://www.vidactiva.com.ec/179-
magia_en_el_quilotoa/
Se encuentra en Generan servicios de
la Parroquia campamentacion y excursiones
Zumbahua de ahi | alrededor del entorno natural en las
QUIOTOA SECTOR MACA a la comunidad gue pueden conocer las
SHALALA PUNGO Maca Pungo a expresiones culturales como parte

unos 30 minutos
caminando se
llega a Shalala.

de nuestra raiz indigena y mundo
rural.
http://shalala.uphero.com/
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CAPITULO 6

DISENO DEL CIRCUITO TURISTICO DE LA COMUNIDAD DE

6.1

6.2

6.2.1

SAN DIEGO.

DEFINICION DE ASPECTOS GENERALES DEL CIRCUITO

El circuito turistico comunitario de San Diego Rodeopamba
involucra directamente al territorio del canton Salcedo y dentro de
este a las parroquias de San Miguel (matriz), Panzaleo, Mulalillo y
Santa Lucia en donde encuentran los atractivos naturales y culturales.

El punto de salida y llegada es la Comunidad de San Diego.

IDENTIFICACION

Para identificar los atractivos del circuito turistico San Diego de
Rodeopamba, como primer paso se realizd una investigacion de
campo en la que se cre6 el inventario turistico para el circuito,
utilizando la metodologia del MINTUR 2004, el cual se encuentra

desarrollado en el capitulo Il del presente proyecto.

IDENTIFICACION DE RECURSOS TURISTICOS

Tabla No 37: Identificacion de recursos turisticos, Alex Velastegui

No. | ATRACTIVO | CATEGORIA | JERARQUIA | UBICACION

SAN DIEGO DE RODEOPAMBA (MUALILLO)

MIRADOR SAN 9874003 S
01 DIEGO SITIO NATURAL 1 760695 W

VERTIENTE -
02 ZONA DE SITIO NATURAL I 32;2238 VS
CAMPING

MIRADOR
NATURAL 9874383 S
03 “LOS SITIO NATURAL 1 0761267 W

GLIGLES”

04 PETROGLIFOS MANIFESTACION I 9875121 S




CULTURAL 761141 W
05 DGARNUZP fS'DA'f\I MANISFESTACION | 9875255 S
DS CULTURAL 761506 W
PARROQUIA MULALILLO
IGLESIA DE MANIEESTACION 9879011 S
06 | SANPEDRO DE CULTURAL I 763948 W
MULALILLO
o7 | HACIENDA MANIFESTACION ’ 9878524 S
SAN ANTONIO CULTURAL 764335 W
) INICIO | FINAL
08 | CAMINO REAL MA(':\{'JT_ETSUTRAAC:ON I 9881694 S | 9876466 S
766106 W | 766269 W
PANZALEO
LAGUNA DE 9879033 S
09 NARIN SITIO NATURAL 1 R oa >
1o | TGLESIADE MANIFESTACION | 9882372 S
PANZALEO CULTURAL 17767357 W
BALNEARIO 9882924 S
11 i SITIO NATURAL 1 A
ANTONIO J. HOLGUIN
. A,'\IC;'(-)E,\ISI@ | MANIEESTACION | 9878507 S
O CULTURAL 766692 W
SAN MIGUEL DE SALCEDO
13 MIAGTLREISZIADE MANIFESTACION | 9884580 S
AN CULTURAL 7681170 W
MIRADOR EL 9884580 S
14 | MIRADORE SITIO NATURAL 1 ESORAA
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CIRCUITO DENTRO DE LA COMUNIDAD DE SAN DIEGO RODEOPAMBA (6.20 KM)

Gréfico No. 5: Circuito dentro de la comunidad San Diego, Alex Velastegui
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RECOPILACION DE INFORMACION Y RECONOCIMIENTO DEL
CIRCUITO

MIRADOR SAN DIEGO

Este es el punto méas alto de la Parroquia de Mulalillo, no existe
ningun tipo de facilidades turisticas el lugar posee una vista
espectacular desde el cual en un dia despejado se puede observar
las Elevaciones de la zona Centro y Norte del pais como: el perfil del
Quilotoa, EI lliniza Sur, ElI Corazén, El Rumifahui, EI Cotopaxi, El
Antisana, El Quilindafia, La Cumbre de Cerro Hermoso, El
Tungurahua, El Altar, ElI Carihuairazo y el Chimborazo. También se
puede observar las ciudades de Pujili, Saquisili, Latacunga, Salcedo,
Pillaro y Ambato.

Este mirador posee mucha paz y tranquilidad después de una
caminata no muy forzada es ideal para un descanso admirando los
paisajes que nos ofrece la madre Naturaleza. Este mirador se

encuentra en el limite provincial entre Tungurahua y Cotopaxi.

VERTIENTES

Se encuentran ubicadas en los paramos de la comunidad, esta se
forma por la acumulacibn de agua que el paramo colecta
naturalmente, y que se une formando la vertiente, para
complementarla en sus alrededores se observan gran variedad de
plantas nativas como los pajonales, orejuelas, arete del inca,

almohadillas, cacho de venado, entre otras especies vegetales.

El agua de esta vertiente es tratada por un proceso de filtracion,

dejandola apta para el consumo, sirve también para la agricultura y en
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su camino son bebedores naturales para toda la fauna y especies

avicolas de la zona.

El paramo en ecuador se desarrolla en un rango de altura de 2800
msnm (paramos azonales) hasta los 4000 msnm como promedio,
ecosistemas similares se encuentran en Venezuela, Colombia y Peru
donde presentan diversas caracteristicas, se considera que cubre un

7% de suelo ecuatoriano.

Varias especies han adoptado la forma de almohadillas en los
paramos del Ecuador, algunos de ellos en terrenos poco drenados, en
ciertos lugares las almohadillas pueden cubrir varias hectareas sin
permitir que otras especies cubran parte del suelo. Algunas pueden

tener una estructura muy rigida.

Las almohadillas generan un microclima que mantiene un menor
frio en su interior, donde se protegen los 6rganos jovenes de la
planta. Hay varias especies que pueden ser citadas:
Azorellapedunculata (Apiaceae), Plantagorigida (Plantaginaceae) y

Distichiamuscoides(Juncaceae).

MIRADOR DE LOS GLIGLES

Este lugar es de formacion natural, desde ahi se tiene una vista
panoramica de Salcedo, Latacunga, Pujili y parte de Ambato, que
durante amanecer y el atardecer deja anonadado al observador,
desde esta posicibn también se puede observar (si el clima lo
permite) muy claramente el Putzalahua, Los llinizas y el volcan
Cotopaxi y para complementar el atractivo se puede apreciar la flora
nativa del lugar.

El nombre de Gligle se debe a que en el lugar descansan
bandadas del ave Fria Andina (Vanellusresplendens) o Gligle que al


http://es.wikipedia.org/wiki/Vanellus_resplendens
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alzar el vuelo emiten el sonido caracteristico “gligligligligli’, sonido que

bautizo al ave con su nombre comun y consecuentemente al lugar.

PETROGLIFOS

Se encuentra ubicado en plena comunidad de San Diego,
confundida entre las construcciones tipicas del lugar, es una roca
grande de origen volcanico, que data de una erupcion del volcan
Sagoatoa de la cuales no existen registros fehacientes, y al
observarla de cerca se puede apreciar huellas humanas y animales.
La marca que llama mas la atencion es la huella aparentemente del

pie de una persona adulta.

El Volcan Sagoatoa presenta los siguientes datos generales:

Altura: 4.153

Provincia: Tungurahua-Cotopaxi

Ubicacion: Cordillera Occidental

Sector: A 15 Km al noroeste de Ambato, 17 Km al oeste del cantén

Salcedo.

El volcan Sagoatoa es un volcan extinto y cubierto de cangahua,
en su cima una serie de pequefios cerros muestran una caldera

bastante erosionada.

Hacia el este del volcan se encuentra un pequefio cono adventicio: el
Unamuncho, también hacia el noreste se pueden apreciar coladas de
lava y puntos de emision, este volcan esta constituido principalmente
por andesitas basicas.

Actividad Volcénica: n/a

Ultima erupcion: n/a

Periodo eruptivo: n/a
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GRUPO DE DANZA SAN DIEGO

El grupo de danza lleva el nombre de la Comunidad “San Diego”,
y la conforman solo nifios y nifias, el objetivo de este es el de
conservar su cultura y vestimenta, su atuendo conserva la esencia
misma de sus antepasados como es el caso de las nifias que se cuyo
traje se encuentra conformado por anacos de pafo negro, blusas
blancas con bordados a mano, un pafio rosado, sombrero blanco y
alpargatas negras y otros detalles caracteristicos; en cuanto a los
nifios ellos visten el pantalén y camisa blancos, el tradicional poncho
para cubrirse del frio y el sombrero de color negro, un acial. Esta es la
forma de crear conciencia en los nifios y personas mayores de la
identidad propia de la Comunidad para que se mantenga en el tiempo
y quede como legado para las demas generaciones, el grupo fue
formado con el financiamiento del Programa de fondos Concursables
del Ministerio de Cultura en el periodo 2009-2010.

IGLESIADE SAN PEDRO DE MULALILLO

La construccion de esta Iglesia fue terminada a finales del Siglo
XVIII después de la visita pastoral del Obispo Blas Sobrino y Minayo,
por las mismas fechas se instruye que en la Parroquia se instale la
pila Bautismal para que los feligreses eviten el largo viaje a
Cusubamba a la ceremonia Bautismal de sus hijos. En el terremoto de
1949, la iglesia fue casi destruida completamente, por lo cual se inicié
su reconstruccién y remodelacién durante los siguientes afios, esta
construccion se encuentra formada por bloques de cascajo para
formar la torre principal que sostiene las medias cupulas superiores
gue sostienen el campanario de la entrada, en la parte frontal posee
un reloj a los lados de la puerta principal existen dos capillas en las
cuales se mantienen imagenes de diferentes Santos. El techo que

anteriormente era de madera que formaba la nave principal de la
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iglesia fue reconstruida reforzada y reemplazada por material pre
fabricado en el 2008, eliminandose de esta manera los pilares de

madera que se encontraban a los lados de la nave principal.

HACIENDA SAN ANTONIO

La hacienda tiene una construccion tipo colonial que data del afio
1534, segun las placas conmemorativas ubicadas en sus paredes,
esta fue reconstruida en 1853, fue parte del gran numero de
haciendas pertenecientes a los Jesuitas en la zona de Salcedo. La
hacienda ha tenido diferentes duefios en la actualidad pertenece a la
Familia Campana que la conserva respetando su arquitectura y los
derechos histéricos de los pobladores de Mulalillo hacia la hacienda,
conservandola como patrimonio de la Parroquia. En esta hacienda en
la época de liberacién y de la republica se han hospedado personajes
importantes como Galo Plaza Laso y otros personajes de la

liberacion.

CAMINO REAL

El actual camino real fue en la época prehispanica conocido como
CAPACNAN o Camino del Inca, que a la llegada de los espafioles fue
también utilizado para el conquista de la region sierra de nuestro pais.
Esta via fue utilizada en el pasado como la principal arteria que unia
las ciudades de Latacunga, Salcedo, Ambato ya que constituye una
linea recta de facil acceso. En la parte norte del Trayecto del Camino
del Inca que termina en los margenes del Rio Nagsiche y habiéndose
declarado la guerra entre Huascar y Atahualpa los Generales quitefios
Quisquis, Calicuchima, Zapozopangui, Chaquitinta, Razo Razo, Nina
Capay, comandados por Rumifiahui vengaron la derrota inicial

venciendo a las tropas Cusquefias tomaron prisionero al general
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Peruano Antoneo y a todos sus lugartenientes en 1530 partir de este
acontecimiento esta zona del Rio Nagsiche se constituyd en un
simbolo historico para Atahualpa y el Tahuantinsuyo. El camino hacia
la ciudad de Ambato llega hasta la Parroquia de Atahualpa hasta la
zona conocida como el Socavon, es paralelo a la actual

panamericana separada aproximadamente 1 Km.

LA LAGUNA DE YAMBO

La Laguna de Yambo es de origen pluvial, posee vertientes
subterraneas de agua en su parte mas profunda puede llegar alcanzar
los 150 metros, mide 1km de largo por 500 metros de ancho
aproximadamente. Misteriosa de muchas historias, leyendas como “El
Tren Infernal”, “Taita Yambo”, mitos y relatos, el agua tiene una
coloracién turquesa y algo amarillenta en el borde se puede observar

qgue el agua es turbia debido a los minerales disueltos.

6.4.10 IGLESIA PANZALEO

La Iglesia parroquial con su estilo de construccion se presenta en
dos fachadas, su construccion se encuentra formada por una sola
nave principal, que cubre toda la extensibn de una cuadra, se
encuentra construida por materiales mixtos como madera, piedra,
adobe, al momento su estructura esta siendo reparada reemplazando
su techo y dando mantenimiento a toda su estructura, en todo su
contorno posee escalones para llegar al nivel de las entradas de la
misma, posee dos entradas la principal que da al frente del parque
gue nos permite ingresar a la altura de la mitad de lo largo de la nave,
y la segunda en la parte final de la nave que nos deja observar desde

la misma la belleza de toda la extensién de la iglesia, la construccién
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posee tres torres que terminan en cupulas, una al lado lateral que da

al parque y dos en la entrada principal.

6.4.11 NAGSICHE

Se encuentra en la en la cuenca de la interseccion de los Rios
Cutuchi y Nagsiche, su infraestructura se encuentra renovada y en
buenas condiciones consta por el momento con juegos infantiles,
cancha de basquet e indor, 2 piscinas una pequefia y una grande
hace unos 5 afos este se encontraba abandonado. Este lugar es una
planada que se encuentra en la base de un cerro de material
volcanico. El constante fluir de las aguas minerales han formado una

pequefia ciénega en el lugar.

6.4.12 IGLESIA ANTONIO J. HOLGUIN

La construccion de la iglesia es una joya de estilo moderno, su
estructura es una construccion mixta de piedra, madera y hormigén
con formas modernas bien definidas, se encuentra constituida por una
nave principal, y al frente de ella se encuentra un balcén de hierro,
qgue le da un toque especial, posee dos torres principales a los lados
de la entrada principal mismas que en su parte superior se
encuentran los campanarios de gran belleza e imponencia, y que
terminan en dos cupulas de menor envergadura, y sobre estas se
encuentran ubicadas cruces de un hermoso disefio, posee ademas
instalado un sistema de iluminacibn que en las noches permite

observar el contraste de su belleza con la obscuridad de la noche.
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6.4.13 IGLESIA MATRIZ DE SALCEDO

Construccién que data desde 1772 gracias al trabajo del Padre
Juan Garrido su construccion duro 2 afios y 3 meses, inicialmente se
la identificaba como catedral en toda la Provincia en el terremoto de
1797 se arruino la construccion y tras su reconstruccion no se la
volvié a mencionar como tal. La construccion consta de una sola nave
central que posee una puerta grande que da al parque y sobre esta
una torre que posee en su parte alta un reloj en un extremo de la
construccion posee dos torres que terminan en cupulas, las tres torres
poseen campanarios de la iglesia. Es de construccion mixta. Junto a
la iglesia se encuentra ubicado el convento que ocupa casi toda la

cuadra junto con la iglesia.

6.4.14 MIRADOR EL CALVARIO

6.5

Principalmente en este lugar se realiza la fiesta del Inti Raymi asi
como también en semana Santa se realizar una caminata hacia el

sitio para realizar el sacrificio de la pasion y muerte de Jesus.

MEDICION DE TIEMPOS

Antes de ofrecer el Circuito Turistico a los turistas, se realiz6 la
medicion de tiempos a lo largo del recorrido, tanto el tiempo de
demora el traslado de una localidad a otra, como el tiempo que nos
tomara una visita al atractivo. Es conveniente esta medicion a fin de
poder crear de mejor manera los paquetes turisticos y coordinar de
forma adecuada las actividades que se incluiran en la oferta turistica,
y asi poder incluir en ellos el tiempo para el almuerzo u otra actividad

0 servicio que solicite el visitante.
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Tabla No 38: Tiempos del recorrido, Alex Velastegui

Iglesia Matriz de Salcedo — Iglesia de Panzaleo

Iglesia de Panzaleo —Nagsiche 1.41 4min
Nagsiche — Iglesia de Mulalillo 6.76 15min
Mulalillo — San Diego 7.39 20min

San Diego — Hacienda San Antonio 8.09 19min

Hacienda San Antonio — IglesiaAntonio J.

Holguin 2.79 6min
IgelsiaAntonio J. Holguin — Laguna de Yambo 3.38 10min
Laguna de Yambo - Mirador EIl Calvario 8.41 15min

Tabla No 39: Tiempo de visita, Alex Velastegui

01 | MIRADOR SAN DIEGO 2 Horas
02 | VERTIENTE -ZONA DE CAMPING 1Hora
03 | MIRADOR NATURAL “LOS GLIGLES” 30 min
04 | PETROGLIFOS 15 min
05 | GRUPO DE DANZA SAN DIEGO 25min
06 | IGLESIA DE SAN PEDRO DE MULALILLO 15min
07 | HACIENDA SAN ANTONIO 1hora
08 | CAMINO REAL 5min
09 | LAGUNA DE YAMBO 1H10MIN
10 | IGLESIA DE PANZALEO 15min
11 | BALNEARIO NAGSICHE 3horas
12 | IGLESIA ANTONIO J. HOLGUIN 10min
13 | IGLESIA MATRIZ DE SALCEDO 15min
14 | MIRADOR EL CALVARIO 15min
TOTAL 11H35MIN
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6.6 PAQUETES TURISTICOS DEL CIRCUITO COMUNITARIO

El circuito turistico de San Diego ofrecera los siguientes productos

turisticos:

6.6.1 PAQUETE TURISTICO NUMERO 1

HORA ACTIVIDAD LUGAR
8:00 Desayuno Comunidad de San Diego
Bienvenida e introduccion a los turistas,
9:00 interpretacion cultural e historia de la parroquia Comunidad de San Diego
y la comunidad.
9:15 Inicio del trekking Comunidad de San Diego
10:30 Caminata e interpretacion ambiental durante el Comunidad de San Diego

recorrido hasta la zona de las vertientes.
Inicio de la caminata hacia el mirador San Diego

10:45 y explicacion de las ciudades, elevaciones (ruta Mirador San Diego
de los volcanes) que se observan desde el lugar.

11:15 Llegada al mirador San Diego Mirador San Diego

1230 Explicacion de las ciudades, elevaciones ( ruta Mirador San Diego

de los volcanes) que se observan desde el lugar.
12:40 Inicio de regreso a la comunidad San Diego. Mirador San diego
Caminata de regreso e interpretacion ambiental

12:50 en la zona de bosques de pinos. Comunidad San Diego
13:10 Llegada a la comunidad de San Diego. Comunidad San Diego
13:20 Almue_rzo y presentacion del grupo de danza Comunidad San Diego
San Diego.
Recorrido por la comunidad (interpretacion
15:30 cultural), visita a la huella fésil, Compartir con Comunidad San Diego

la gente de la comunidad y sus actividades.
17:30 Fin del tour. Comunidad San Diego




6.6.2 PAQUETE TURISTICO NUMERO 2
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HORA ACTIVIDAD LUGAR
8:00 Desayuno Comunidad San Diego
Bienvenida e introduccion a los turistas,
9:00 interpretacion cultural e historia de la parroquia Comunidad San Diego
y la comunidad.
915 Inipio Se la caminata hacia el mirador “Los Comunidad San Diego
Gligles
Llegada al mirador Los Gligles y explicacion de
9:35 las ciudades, elevaciones (ruta de los volcanes) Mirador “Los Gligles”
que se observan desde el lugar.
9:55 Retorno a la comunidad de San Diego. Mirador “Los Gligles”
Salida hacia la Hacienda San Antonio (Visita e
interpretacion cultural e histérica de la Iglesia de .
10:05 Mulzflillo) — Este trayecto si lo desea gl turista Mulalillo — Centro
lo puede realizar en bicicleta o a caballo.
Llegada a la Hacienda San Antonio, entrega de
10:50 la bicicleta o caballo si fuera el caso e inicio del Hacienda San Antonio
recorrido en al hacienda.
1110 Salid_a a la laguna dg Yambo (interpretacion del Haciend_a San Ar_ltonio -
) Iglesia de Santa Lucia) Parroquia Antonio J. Holguin
11:25 LI_egada a Ia_ !_aguna de Yambo datos generales Laguna de Yambo
e interpretacion cultural.
Inicio de la caminata por el sendero
11:40 Tamborloma e interpretacién ambiental de la Laguna de Yambo
zona.
12:45 Llegada al parqueadero. Laguna de Yambo
13:00 Salida al almuerzo en la Parroquia Panzaleo. Parroquia Panzaleo.
Salida al Centro recreacional Nagsiche
14:20 (interpretacion cultural de la iglesia de Parroquia Panzaleo
Panzaleo)
14:35 Llegada al centro recreacional Nagsiche Centro recreacional Nagsiche
17:00 Fin del tour Centro recreacional Nagsiche




6.6.3 PAQUETE TURISTICO NUMERO 3
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HORA ACTIVIDAD LUGAR
DIA 1
8:00 Desayuno Salcedo
Bienvenida e introduccion a los turistas,
9:00 interpretacion cultural e historia de la ciudad de Salcedo
salcedo y de la iglesia matriz.
9:15 Salida a la laguna de Yambo Laguna de Yambo
9:30 Lllegada a Ia' !_aguna de Yambo datos generales Laguna de Yambo
e interpretacion cultural.
Inicio de la caminata por el sendero
9:45 Tamborloma e interpretacion ambiental de la Laguna de Yambo
zona.
10:40 Llegada al parqueadero. Laguna de Yambo
Salida hacia la Hacienda San Antonio
10:45 (linterpretacion cultural e histdrica de la Iglesia Hacienda San Antonio
de Antonio J. Holguin)
Llegada a la Hacienda San Antonio e inicio del . .
11:05 recgrrido en la hacienda. Hacienda San Antonio
- _Sallda a _Ig Comunldad_ Sar_l Diego(visita © | Mulalillo — Comunidad San
11:25 interpretacion cultural e historia de la parrogquia Di
Mulalillo y de su Iglesia) 190
Llegada y Bienvenida e introduccion a los
12:00 turistas, interpretacion cultural e historia de la Comunidad de San Diego
comunidad.
1215 IGnlliczéloe Sge la caminata hacia el mirador “Los Comunidad de San Diego
Llegada al mirador Los Gligles y explicacién de
12:45 las ciudades, elevaciones (ruta de los volcanes) Comunidad de San Diego
que se observan desde el lugar.
13:00 Retorno a la comunidad de San Diego. Comunidad de San Diego
13:20 Llegada a la comunidad de San Diego.
13:30 Almue_rzo y presentacion del grupo de danza Comunidad de San Diego
San Diego.
Recorrido por la comunidad (interpretacion
14:45 cultural), visita a la huella fésil, Compartir con Comunidad de San Diego
la gente de la comunidad y sus actividades.
16:00 Salida a las vertientes ( zona de camping) Comunidad de San Diego
15:00 Box lunch y fin del primer dia. Comunidad de San Diego
DIA 2
8:00 Desayuno y levantamiento del campamento Comunidad de San Diego
9:30 Inicio de trakking hacia el Mirador San Diego Comunidad de San Diego
Llegada al mirador San Diego y explicacion de
10:45 las ciudades, elevaciones (ruta de los volcanes) Mirador San Diego
que se observan desde el lugar.
11:20 Inicio de regreso a la comunidad San Diego. Mirador San diego
11:25 Caminata de regreso e intgrpretacién ambiental Comunidad San Diego
en la zona de bosques de pinos.
12:10 Llegada a la comunidad de San Diego. Comunidad San Diego
12:95 Despedida de la comunidad y entrega de Comunidad San Diego
recuerdos.
Salida a la parroquia de Panzaleo para el
12:30 almu_erzo (interpretacion cul_tural e historia del Mulalillo - Panzaleo
Camino Real, La parroguia Panzaleo y su
Iglesia)
13: 45 Salida al centro recreacional Nagsiche Panzaleo
17:00 Salida al mirad_or E_I Calvario para mirar el Salcedo
ocaso y Salcedo iluminado.
18:00 Fin del Tour Salcedo
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6.7 PRECIO

La operacion de los paquetes establece una politica de precios en
base a los costos de operacidon mas un margen de utilidad razonable
del 20%.

6.7.1 ANALISIS DE COSTO Y FIJACION DE PRECIOS

Tabla No 40: Andlisis de costo y fijacion de precios, Alex Velastegui

RUBROS CANTIDAD TOTAL
Desayunoy almuerzo 1 5
Souvenir 1 2
Guianza 1 7
Ingreso a la comunidad 1 2
Subtotal 16
Comisiones 10% 1,6
Total variables 17,6
Gastos administrativos 12% 2,11
Transporte 35
TOTAL VARIABLES Y FIJOS 54,71
Utilidad 20% 10,94
Retencion en la fuente 1% 0,5471
IVA 12% 6,5652
PRECIO DE VENTA 72,7623

Precio promedio sin transporte: 26,20 $

De acuerdo a los requerimientos del cliente se adicionara los
siguientes costos: Box lunch 3$, alquiler de bicicletas 15%, alquiler de
caballos 20$, Carpa 10$ y sleeping 10$.

No incluye bebidas ni entrada a la Laguna de Yambo.
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DIFUSION DEL CIRCUITO

ESTRATEGIA PUBLICITARIA DEL CIRCUITO Y PAQUETES
TURISTICOSDE SAN DIEGO RODEOPAMBA

La estrategia comercial y promocional estara centrada en el
producto, esta menciona que debe ofrecer el valor a los clientes y
satisfacer de la mejor forma posible sus necesidades que las de otras
propuestas de la competencia, por esta razén hay que entregar un
producto con caracteristicas personalizadas disefiado a la medida del
cliente, basandose en turismo comunitario, agroturismo y convivencia
con la comunidad en la que la principal caracteristica es la prestacion

de servicios personalizados.

Otro punto clave es la eleccion de la plaza lo cual implica saber
donde y cuando se debe entregar y a través de que canales, rapidez,
comodidad, y conveniencia, son factores claves para la entrega eficaz
de un servicio, es decir saber centrarnos en el nicho de mercado
elegido como es el mercado extranjero y ofrecer nuestro producto por
el canal adecuado para convencer y vender el circuito comunitario
San Diego Rodeopamba. La promocién posee tres elementos claves
para comunicar a los clientes estos son: Informar, persuadir y actuar.
Se consideran comunicaciones educativas destacando en las mismas
los beneficios del servicio, lugar, donde y cuando recibirlo, y como
participar en el proceso. Los medios son diversos usualmente todos
aplicados al marketing en general siempre que promuevan la
participacion y el involucramiento, es decir se informara a los clientes
del producto y servicios que se brinda, siendo este el primer paso se
continua con la venta en donde hay que convencer que nuestra
propuesta es la mejor en comparacion a la competencia para luego y
como ultimo paso demostrar lo dicho al momento de actuar, la
informacion se lo puede realizar por diferentes medios de

comunicacién y segun la encuesta es el boca a boca por lo que hay
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que brindar un servicio de excelencia par que la voz corra y atraiga a
MAas personas, obviamente contaremos con nuestra pag. web y a su
vez daremos a conocer nuestro producto atreves de las redes
sociales al mundo como también utilizaremos la promocién atreves de

las guias turisticas, ferias turisticas, etc.®

En este capitulo se crea la imagen corporativa del circuito turistico
comunitario de San Diego Rodeopamba que no es mas que la carta
de presentacion o el rostro de la comunidad que los visitantes se

llevaran plasmadas en sus mentes de forma clara y concisa.

El circuito turistico comunitario llevara el nombre de “SAN DIEGO
RODEOPAMBA” ya que el nombre y la razén de ser del circuito es

esta comunidad del mismo nombre.

A continuacion se detalla la identidad corporativa que se utilizara:
6.8.1.1 IDENTIDAD CORPORATIVA
Se desarrollaron elementos principales para la identidad
visual del circuito turistico comunitario SAN DIEGO
RODEOPAMBA, que nos ayudara a posicionarnos en la mente
del cliente.
6.8.1.2 ELEMENTOS DE UN LOGOTIPO
6.8.1.2.1 SOTIPO
Se compone de un icono, (dibujo, esquema, linea) que

identifica la identidad de una marca y prescinde del uso de

tipografias. 1°

Bhttp://es.scribd.com/doc/50491356/Mercadeo-de-Servicios
Bhttp://www.arteymedios.com.ar/logos_sobre.html
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6.8.1.2.2 LOGOTIPO

Es un elemento gréfico, verbo-visual o auditivo y sirve a una

persona, empresa, institucion o producto para representarse.?°

SAN DI£GO RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO
6.8.1.2.3 SLOGAN

Es una frase que sirve para fijar, ampliar o resumir el

mensaje que se da en el anuncio??

Vijve la aventura..!

http://www.lucianovera.cl/superficie/resultado-de-busqueda,21.html

Zhttp://www.edu365.cat/eso/fags/castella/eslogan.htm
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ESPECIFICACION DE LOS ELEMENTOS DEL LOGOTIPO

TELAR ROJO

Hace representacion a la vestimenta tradicional utilizada
por los habitantes del sector, como es el poncho que utilizan
los hombres trabajadores que dia a dia luchan por llevar el
sustento al hogar y que ahora se esta perdiendo, su tradicional

uso.

MONTANAS Y EL SOL

Representa a las dos grandes cumbres por las que esta
constituida la Comunidad de San DiegoRodeopamba,
acompafnada por el sol que al final de la tarde se puede mirar
como se oculta tras las esplendorosas montafias, estan
representadas en forma rustica por la cultura que dentro de la
comunidad existe, tienen movimientos en forma de remolino

por la brisa de vientos que sopla en lo alto de las cumbres.

©
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6.8.1.3.3 PANTONES DE COLOR

co

M 93 2196
45

Y 95 B 33

K0

E‘% R 225
Yo G 225
B 22
Ko 5
c82 R 58
M 13 G 103
Y 64 B &1
K 45
co R 34
Mo G 34
Yo B 33
K 100

6.8.1.3.4 USO INCORRECTO DE COLORES

Bajo ningun concepto se podra utilizar otros colores de los

ya establecidos anteriormente en los pantones de color.

SAN DI£GO RODEOPAMBA  SAN DIEGO RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO CIR URISTICO COMUNITARI
Vive la aventura..!! Vive la aventura..l!

§ (O

SAN DI£G0 RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO

Vive la aventura..t
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6.8.1.3.5 DISTORSIONESNO PERMITIDAS

Se detalla varias distorsiones que no se permiten por lo que

causa un cambio en la identidad corporativa y que a su vez se

vuelve ilegible.

XA

@)
SAN DI£G0 RODEOPAMBA SAN DIEGO RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARID

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO Vive la aventura../!
\ivela aventure.

SAN DIEGCO RODEOPANAGA

CIRCUITO TURISTICO COMUNI T ARIO
Vive la aventurc.. /7



6.8.1.3.6

PAPELERIA CORPORATIVA

P

SAN DIEGO DE RODEOPAMBA

Antiguamente la Comunidad de San Diego de
Rodeopamba fue asentada en la Hacienda llamada
San Diego la que tenia como divisor entre la
hacienda y los moradores de la comunidad una
pared de adobe por lo que los pobladores tenian
que darse la vuelta por toda la propiedad para
poder llegar a lacomunidad vecina Unién y Trabajo
por la cual debian pasar para llegar a la Parroquia
de Mulalillo, la pared construida era fuerte y resis-
tente la que cumplié su trajo el cual era el de
delimitar los limites de la misma y la de obstaculizar
el paso, con el transcurso del tiempo la hacienda
desaparecio6 y se formé a la Comunidad de San
Diego de Rodeopamba. La comunidad también es
llamada asi por su santo del mismo nombre, en sus
inicios existieron 10 fundadores, hoy en dia existen
40 familias la que poco a poco van perdiendo su
identidad, costumbres y vestimenta.

o TRIPTICO - HOJA FRONTAL

- IGLESIA DE SAN PEDRO DE MULALILLO

+ MIRADOR DE SAN DIEGO
- MIRADOR DE LOS GLIGLES
- PETROGLIFOS
- GRUPO DE DANZA SAN DIEGO

- HACIENDA SAN ANTONIO
« CAMINO REAL
- LA LAGUNA DE YAMBO
- IGLESIA PANZALEO
- NAGSICHE

+IGLESIA ANTONIO J. HOLGUIN
- IGLESIA MATRIZ DE SALCEDO

- MIRADOR EL CALVARIO

PRECIO

de utilidad razonable del 20%.

SAN DIEGD RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO
Vive la aventura_t

MIRADOR DE
SAN DIEGO

io j. Holguin - Salcedo
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o TRIPTICO - HOJA REVERSO

PAQU

Tour 1

El circuito turistico de San Diego ofrecera los
siguientes productos turisticos:

E‘}'E NUMERO 1

' PAQUETES TURISTICOS
" DEL CIRCUITO COMUNITARIO

Costo del paquete 72.75 $ Incluye transporte
Costo del paquete sin transporte 26,20 $

PAQUETE NUMERO 2

Tour 1

Costo del paquete 72.75 $ Incluye transporte
Costo del paquete sin transporte 26,20 $

Tour 2 dias

Costo del paquete 148.50 $ Incluye transporte
Costo del paquete sin transporte 55.4 $
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Nota: si el cliente requiere se adicionara Iso siguientes servicios: box
lunch 3$, alquiler bicicleta 158, alquiler de caballos zos, urpl dc
camping 10$ y sleeping 108, no incl
Yambo.

entrada
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e CARPETAS

@76

SAN DIEGD RODEOPAMBA

Vive la aventura.t

MIRADOR DE
SAN DIEGO
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¢ HOJAS MEMBRETADAS

@)

SAN DIEGD RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARIO

Vive la aventura.!!

GERENCIA: 0995410403
www.sandiego.com
Mulalillo - Ecuador
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e SOBRE

@6

SAN DIEGO RODEOPAMBA

CIRCUITO TURISTICO COMUNITARLO

Vive lo aventura. .t




e TARJETAS DE PRESENTACION

NN
SAN DIEGD RODEOPAMBA

GERENCIA: 0995410403
www.sandiego.com
Mulalillo - Ecuador

Alex Velastegui
DIRECTOR
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6.8.1.3.7 ARTICULOS PUBLICITARIOS

e CAMISETA

e MOCHILA

@4/‘ '

SAN DIEGD RODEOPAMBA
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e POLAR

e CANGUROS

SAN DIEGO RODECPRMAA
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BOTELLAS PARA HIDRATACION

GORRA

SAN D€ o eopeoPAMBA

XD

peofp™®

SAN DI£GO RO
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e PONCHO DE AGUA




e PAGINA WEB

P-0 @& No estas conectado a unar...

X rbute  [Editar [ Enviar 2 blog

x Go gk’ ¥ '.' Buscar ~ ﬁCOmpartir Mas »>

X

Acceder ‘\ v

SAN DIEGO RODEOPAMBA

beautiful life

Vivela aventora_t

Inicio

Historia

VERTIENTES

El circuito turistico comunitario de San Diego de Rodeopamba involucra directamente al
territorio del canton Salcedo y dentro de este a las parroquias de San Miguel (matriz), Pan-
R zaleo, Mulalillo y Santa Lucia en donde los naturales y El
% punto de salida y llegada es la Comunidad de San Diego.
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CAPITULO 7
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

La investigacion se realizO en la comunidad de San Diego
Rodeopamba, gracias a su ubicacion geografica, a los atractivos
internos que posee, la cultura de su gente, su viabilidad y la
facilidad de asociarse con los demas atractivos complementarios
de la zona de ejecucidén del proyecto permitié disefiar el circuito
turistico comunitario y con este tres paquetes turisticos en la
comunidad de San Diego Rodeopamba de la parroquia Mulalillo,

cantén Salcedo, provincia Cotopaxi.

Se realizd el inventario de los atractivos turisticos naturales y
culturales basandose en la metodologia del Mintur con la cual se
cre60 las fichas de los atractivos, realizando la respectiva
investigaciéon de campo en la que se recopilo datos generales y
especificos de cada uno de ellos, esta informacion permitio
ponderar a los atractivos e incluirlos en el disefio del circuito
turistico comunitario de San Diego Rodeopamba y a su vez se
recopil6 informacidn para crear un guion para los futuros guias del

circuito comunitario.

Se determind el perfil del turista gracias a las encuestas realizadas
en el Parque Nacional Cotopaxi dandonos resultados positivos
para la creacion del circuito comunitario San Diego Rodeopamba
ya que en la mayoria de los encuestados tanto nacionales como
extranjeros tienen la tendencia de realizar turismo de naturaleza,
cultural, vivencial e involucrase y conocer de cerca a comunidades
indigenas, a su vez se encuesto a las operadoras de la ciudad de

Latacunga que mas actividad turistica presenta, dandonos como
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resultado la posible inclusiébn en su oferta el circuito turistico

comunitario de San Diego Rodeopamba para sus clientes.

Se cred la imagen corporativa del Circuito Comunitario San Diego
Rodeopamba como también se definid los canales de difusion
para informar, convencer y actuar con €l objetivo de captar la
atencion de los futuros clientes y dejar plasmada en sus mentes
de manera clara y concisa el nombre de San Diego Rodeopamba

como un lugar turistico digno de ser visitado.

RECOMENDACIONES

El circuito turistico de San Diego Rodeopamba es el primer gran

paso que la comunidad lleva a cabo, gracias a este proyecto la

comunidad puede introducirse en la actividad turistica organizada en

la que los beneficiarios directos son los pobladores de la comunidad

para lo continuidad del presente proyecto se recomienda lo siguiente:

El presente proyecto debe ser ejecutado, para que se cumpla con
los objetivos propuestos en esta investigacion, generando fuentes
de trabajo no solo para la comunidad sino para toda el area de

influencia del circuito turistico comunitario.

Involucrar al GAD Parroquial de Mulalillo para que destine un
mayor presupuesto para la comunidad de San Diego

Rodeopamba para el desarrollo de la actividad turistica.

Capacitar a la comunidad en la atencién al cliente y que la Carrera
de Ingenieria en Administracion Turistica y Hotelera no descuide o
pierda de vista a San Diego Rodeopamba y que participe
activamente con los estudiantes desarrollando talleres,

capacitaciones, charlas o vistas al lugar de manera desinteresada
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pero con el objetivo de aprender, ensefiar e incentivar a la

comunidad a seguir en el largo y dificil camino del éxito.

Utilizar el logo creado en este proyecto para que las personas
identifiquen y reconozcan a la comunidad de San Diego
Rodeopamba como un emprendimiento turistico sustentable,

sostenible y de calidad.
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