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UBICACION
GEOGRAFICA

LIMITES

ATRACTIVOS TURISTICOS

’ ACTIVIDADES
OFERTA TURISTICA TURISTICAS




PLANTEAMIENTO DEL PROYECTO

DESARROLLO TURISTICO

EN EL ECUADOR AUN NO HA SIDO EXPLOTADO AL MAXIMO EL
MISMO QUE ES UN AFUENTE PONTENCIAL DE INGRESOS.

PARROQUIA MULLIQUINDIL SANTA ANA
ES CULTURAVILIDAD EXISTEN 16 RECURSOS DE LOS CUALES

4 SON NATURALES A LARGO DEL ANO DURANTE SUS
FESTIVIDADES, SUS COSTUMBRES Y TRADICIONES.

TRABAJO DE INVESTIGACION

ANALIZANDO QUE ES UNA DE LAS PARROQUIAS QUE MAS
MOVIMIENTO TURISTICO GENERA LOS FINES DE SEMANA
DENTRO DEL CANTON SALCEDO.
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Realizar un Estudio de Factibilidad para la creacion y gestion de un
mirador turistico en la parroquia Mulliquindil Santa Ana del Canton
Salcedo, Provincia de Cotopaxi.

Elaborar un Estructurar un

Realizar un SR estudio técnico, estudio
diagnostico astudio de administrativoy = econdmico
situacional del mercado legal a traves financiero, a

area de basados en los de la aplicacion  través de un
estudio, o g de software plan de
mediante el uso proc?t |rtr_1|en 05 como es el inversiones
de metodos y céugr',ﬁltg{ﬁ,%g autocad para para la
gestion para ’ nocer el disenar los determinacion
evaluar las parﬁ (élol OCEt € planos y tener de la
condiciones en P& -g gurlsta, una vision mas evaluacion,
las cuales se AEIVEERES 1 clara de lo que viabilidad y
desarrollara el segxlg(lzoes; a va a ser el factibilidad del
proyecto mirador Mirador
turistico. Turistico.



*CREACION DE UN MIRADOR TURISTICO
*INCREMENTAR UNION Y INGRESO DEL SECTOR

>

eComo principal que la gente no esté de acuerdo en el \
establecimiento de este tipo de emprendimiento.

oEl factor dinero, ya que la implementacion de las comodidades
de los visitantes tendran un costo elevado.

eLa falta de comunicacion y coordinacion de la gente para
trabajar en equipo.

¢ Al principio la falta de afluencia, hasta que se establezcay
tenga reconocimiento el lugar, no tendra muchas visitas. /

S

*Se realizo un diagnostico situacional donde el sector cumple
con todas las condiciones para realizar un mirador turistico ya
que esta lleno de culturas, historias y riqueza natural que
cautiva todos quienes desean tener un momento de
tranquilidad y fuera del estrés de la ciudad

F




MIRADOR
TURISTICO

TURISTICO

e Un lugar o punto elevado
desde el cual puede
contemplarse con facilidad un
paisaje (urbano o natural) o un
acontecimiento.

* TUIRISMO RURAL
* TURISMO COMUNITARIO

e Es un lugar de interés,
costumbres y acontecimientos
que por sus caracteristicas y
ubicacidn son visitados.




TURISMO

* Provine de la palabra "Tur” que
significa viaje de reconocimiento.

® Representa una manifestacion del
comportamiento humano que genera
impactos ,cambios en las sociedades y
la economia en donde se desarrollala
actividad turistica.

OBJETIVOS DEL
TURISMO

e Fomentar la competitividad de la actividad
turistica, mediante procesos participativos vy
concertados, posicionando el turismo como eje
estratégico del desarrollo econémico, social y
ambiental del Ecuador.

e Fortalecer la capacidad institucional y técnica de
los gobiernos locales para alcanzar la eficiencia y
eficacia de la actividad.

e Formar vy capacitar a los estudiantes vy
profesionales a través de cursos y seminarios,
para dar a conocer todo lo extraordinario que
tiene nuestra provincia.

e Ofrecer una asesoria a todas las personas y
turistas para poder brindarles todo lo que
tenemos en nuestro cantdn, provincia y pais.

Ventajas

¢ Integraciones Familiares, seguridad,
generacion de empleos, cambios
sociales, culturales y religiosos.
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ESTUDIO DE MERCADO

9

A4

PRECIO

B INVERCION DEFERIDA

ACTIVOS FIJOS FINANCIAMIENTO

G
DEMANDA MERCADEO INVERVICION

!

INVERCION
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CAPITULO Il ESTUDIO DEL MERCADO

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Existe un paisaje privilegiado ademas
de un ambiente tranquilo y acogedor.

La comunidad tiene interés en que se
desarrolle el proyecto para que en un
futuro exista mas turismo en la zona.
Excelentes vias de ingreso.

Cercania a un lugar poblado/ cerca de la
ciudad de Salcedo.

Ser parte de los lugares turisticos que
posee Mulliquindil/Santa Ana.

Atraer a mas turistas.

Incremento de turistas por la
naturaleza y paisaje.

Promover el turismo comunitario en
Mulliquindil/Santa Ana.

Al aprovechar su entorno en actividades
turisticas sus habitantes podrian
promover su trabajo diario y poder
obtener un ingreso econdmico para
mejorar su calidad de vida.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Poca informacion Turistica del Mirador
Falta de difusion y promocién del

Muchas personas llegan a consumir
alcohol, especialmente jévenes




ESTRUCTURA Y SEGMENTACION DEL MERCADO

TIPO DE CLIENTE

GEOGRAFICO

DEMOGRAFICO

Residentes

Locales

El Cantdén Salcedo esta Ubicado en
la zona centro del pais, dentro de la
provincia de Cotopaxi, con una
poblacién de 58.200 habitantes,
dentro del perimetro de superficie
de 533km?. La Poblacién Econémica
Activa PEA, del cantén es del 58%,
es decir que 33756 realizan

actividades econdmicas.

La edad estd comprendida
para personas desde los 10
afnos hasta mas de 50 afos,
con ingresos medios
promedios entre  $400
ddlares, de género femenino

y masculino.

Poblacion

Nacional

Este grupo se encuentra
comprendidos turistas nacionales de
la region Sierra, Costa y Oriente,
que gustan de realizar turismo

nacional.

Personas de género
femenino y masculino, de
edades comprendidas entre
10 a mas de 50 afios, con
ingresos superiores a los

$400

PRIMERA
SEGMENTACION
SEGUNDA
SEGMENTACION
Residentes Poblacién del
Locales cantén Salcedo, y
cantones aledafios
Latacunga y
Ambato
conjuntamente con
sus parroquias
Poblacion Turismo de las
Nacional regiones sierra,
costa y oriente.
Turistas Porcentaje de los
Extranjeros turistas que

ingresan al pais

Turistas

Extranjeros

Comprende turistas que visitan el
Ecuador, que vienen desde distintos

partes del extranjero.

Turistas superiores a 20
afios de edad, de género
masculino y femenino, con
ingresos superiores a
medios, de clase media en

adelante.




VARIABLES DE MACRO Y MICRO SEGMENTACION

TIPO DE TIPO DE VARIABLES NOMBRE DE SEGMENTOS
SEGMENTACION VARIABLES
Macro segmentacion | Geografica Turismo y San Miguel de
Entretenimiento Salcedo.
Latacunga.
Mulliguindil.
TIPO DE TIPO DE VARIABLES NOMBRE DE SEGMENTOS
SEGMENTACION

VARIABLES

Micro segmentacion

Demogrifica

Turismo

Turistas locales,
nacionales, y
extranjeros, de clase
media baja, media,
media alta y alta




APLICACION DE LA ENCUESTA

Personas

5380
4755
= JILIEJI'IE
3990
N=123383/5
3473
= N = 4677

2776

TOTAL 23.383

z
Probabilidad de éxito de un evento = = *P*4q
Lletpea)
Probabilidad de fracaso de un evento Y

Grado de error permitido

196+ 0.5+ 0.5

(1.962(0.5+0.5)
4677

Nivel de Confianza 95% n=

0.05% +

Valor de la distribucion normal 1,96

n=1355
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EN LA ENCUESTA

éCon que frecuencia acude Ud. a destinos turisticos?

FRECUENCIA TURISTICA INTERPRETACION: El 45% de los encuestados

por lo menos realizan turismo cada seis meses
M Cada Semana
B Cada Mes
Cada seis meses
46%
M Vacaciones anuales




éConoce usted un mirador turistico a nivel local (Cantén Salcedo), que brindes
servicios de paseos ecoldgicos, gastronomia tipica, venta de artesanias,
productos tipicos de la zona?

47 13%
308 87%
355 100%

, INTERPRETACION: El 87% de la poblacién no
CONOCER MIRADOR TURISTICO conoce ninguna clase de mirador turistico

LOCAL dentro del Cantos Salcedo, mientras que 13%




éCree usted que sea factible que en la parroquia de Mulliquindil se pueda crear
un mirador turistico, con los servicios descritos?

22 6%

355 100%

FACTIBILIDAD DEL MIRADOR EN LA INTERPRETACION: El 94% de la poblacién
PARROQUIA MULLIQUINDIL considera que es factible la creacién de un




éEsta usted de acuerdo con los servicios que se piensa brindar como:
Observacion del paisaje natural, senderos para caminatas de rutas ecoldgicas,
Gastronomia tipica, paseos a caballos, venta de artesanias, venta de productos,
exposicion y venta de muebles, shows de danza, artisticos y otros?

355 100%

ACEPTACION DE SERVICIOS

0%

INTERPRETACION: El 100% de la poblacién



éCuanto estaria dispuesto a pagar por persona en una visita al mirador turistico,

tomando en cuenta la variedad de servicios?

149
159
36
11
355

GASTRONOMIA

3%

10%
mDe $2 a S5
W De S5 a S8
De S8 a $12
B M3as de S12

INTERPRETACION:

42%
45%
10%
3%
100%

El 45% de los encuestados,




éCon que frecuencia usted visitaria el mirador turistico en la parroquia

Mulligquindil?
FRECUENCIA ~ PORCENTAE
89 25%
89 25%
152 43%
25 7%
355 100%

Frecuencia de asistencia

INTERPRETACION: El 43% asegura que acudird por
lo menos cada seis meses al mirador turistico




éQué beneficios cree usted que aportaria la apertura del mirador turistico a la
Parroquia Mulliquindil?

OPCIGN  FRECUENCIA  PORCENTAJE
‘Econémicos 86 24%
Turistico 86 24%
‘ReconocimientoalaParroquia 97 27%
‘Fuentesdeempleo 68 19%
Otres 18 5%
TOTAL 355 100%
Beneficios a la Parroquia Mulliquindil INTERPRETACION: El 27% de los encuestados

B Econdmicos

M Turistico
Reconocimiento a la
Parroquia

B Fuentes de empleo

M Otros

2




Mulliquindil

Latitud: -1.03333
Longitud: -78.55

Realizar otra busqueda

Clic en el mapa para obtener lat y lon de un
punto concreto en el campo Lat/Lon actual

Huagrahuas -

proyect‘;b'cac'on dde; Mulliquindil se encuentra ubicada en la

investigacién  haciendo parte Nor-Este del cantén Salcedo y su
referencia a lo macro, Centro Parroquial esta a escasos 3.5 Km

estd en el Cantén de la Cabecera Cantonal.

Salcedo, provincia de

Cotopaxi, es famoso por

sus helados de sabores, Los limites jurisdiccionales de |la
reco’,“?c'dosb por Slu parroquia son: por el Norte la parroquia
exquisito sabor, por o Belisario Quevedo, al Este, Sur y Oeste

que han sido o ) !
reconocidos a  nivel limita con la parroquia de San Miguel de

nacional e internacional. Salcedo.




FACTORES DE LOCALIZACION

En la parroquia de Mulliquindil a 15 minutos para el Norte en vehiculo, encontramos
uno de los parajes mas relevantes y conocidos, cerca de Palama, en un barrio
conocido como llimpucho, en el cual podemos ver una majestuosa vista, tanto en el
dia como en la noche, al estar alado de la carretera, que se encuentra en buen
estado, como podemos apreciarlo en las siguientes imagenes:




P P e

- Ll it bttt




Diseio del Proyecto Propuesto:

El proyecto contendra zonas de servicios basicos, area de alimentos y bebidas con
comidas tipicas de la zona, servicios de parqueadero y lugares de descanso en donde
pueden disfrutar de la excelente vista..

|~1IVista personalzadal|Realista]
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- Podemos concluir que en las encuestas

CAPITULOV

realizadas a las personas residentes del sector,
la aceptacion de la ejecucién de este proyecto
es positiva, obteniendo asi el disefio en autocad
gue se pretende presentar como propuesta del
proyecto.
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A las personas
residentes del
sector, les
parece una
buena idea de
negocio, ya que
el mismo
generara fuentes
de empleoy el
trabajo
comunitario.

Se debe trabajar
en conjunto con
el GAD de la
Parroquia a fin
de dar a conocer
los atractivos
turisticos de
Mulliquindil.

Como el
proyecto tiene
distintos
servicios a
realizar, este
cuenta con la
acogida
necesaria, por
cuanto existen
personas de la
ciudad que
buscan
actividades
recreativas para
des estresarse
de la rutina de la
ciudad.

- J

4 )
En la actualidad

una fuente de
ingreso positiva
para cualquier
parte del pais es
la explotacidn
del turismo, ya
gue existen
rincones que no
han sido
conocidos por
parte de los
turistas, y los
mismos que Si
cuentan con el
confort
necesario van a
crecer en el
numero de
visitantes.
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