RESUMEN

El presente trabgjo es una propuesta estratégica para la promocion y difusion de las
Festividades de la Parroquia de Alangasi, ubicada al sureste de la ciudad de Quito, se
identificara la potencial demanda de visitantes que estarian dispuestos a asistir a Las
Festividades de Alangasi y con ello se posicionaran la culturay sus tradiciones; mediante la
aplicacion de las estrategias de marketing generadas mediante un estudio de mercado.En €
primer capitulo parainiciar con la propuesta se desarroll0, en primerainstancia un andlisis
delentorno, se recab6 informacion general de la parroquia, tomando en cuenta tanto los
aspectos generales de Alangasi, Es importante considerar que las Festividades se alinean
los Objetivos 7 y 8 del Plan Nacional para el Buen Vivir.En el capitulo dos se establecié un
andisis situacional a nivel Macro y Micro donde se distribuyen Factores Economicos,
Demograficos, geogréficos, Politicosy Legales, a su vez un andlisisinterno de la Parroquia,
y con ello se identifico oportunidades, amenazas, fortalezas y debilidades. Como parte del
estudio de mercado realizado en el capitulo tres, se elabord una investigacion exploratoria
aplicandoencuestas a las personas que habitan en la Parroquia y sectores aledafios y por
medio de este proceso se obtuvo datos relevantes y se profundizé mas en e tema.Una vez
generada latabulacion y andlisis con los datos obtenidos de la investigacion de mercados se
procedera a desarrollo de la propuesta como tal, aplicando las estrategias de marketing
para asi establecer su adecuada promocion y difusién.En el Capitulo cuatro se determiné €l
tipo de promocion y difusion que generard mayor impacto a los potenciales visitantes de

las festividades de la Parroquia, las caracteristicas que definen el perfil de los potenciales



visitantes.Por lo tanto se procedio a establecer estrategias que permitan dar a conocer y

difundir todas las actividades de | as Festividades de Alangasi.

Las conclusiones y recomendaciones gque se resumen en e capitulo cinco, afianzando los

resultados de los estudios realizados.
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