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UNIDAD I: PLANIFICACION DE LA TESIS:

1. Titulo de la Investigacion
2. Justificacion del Estudio

3. Marco Tedrico
Aspectos generales del Marketing Deportivo y el baloncesto.
3.1 MARKETING

3.1.1 Concepto de Marketing

3.1.2 Definicion de Marketing

3.1.3 Evolucion del Marketing

3.1.4 Introduccion al Marketing Deportivo

3.1.5 Evolucién del Marketing en el deporte

3.1.6 Importancia del Marketing Deportivo

3.1.7 Casos de éxito de Marketing Deportivo en el mundo
3.1.8 El deporte dentro de la jerarquia de las necesidades
3.1.9 EIl Marketing como generador de necesidades y deseos

3.1.10 El consumo deportivo
3.2 BALONCESTO

3.2.1 Introduccion
3.2.2 Resefia historica
3.2.3 Definicion del juego del baloncesto
3.2.4 Equipo de baloncesto de la Espe
3.2.4.1 Historia del Equipo de Baloncesto de la ESPE.
3.2.4.2 Logros del Equipo de Baloncesto de la ESPE.
3.2.4.3 Convenios institucionales.
3.2.4.4 Actividades de Marketing del Equipo de Baloncesto de
la ESPE.
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11.
12.
13.
14.

3.2.4.5 Evaluacién del desempefio de las actividades de

Marketing del Equipo de Baloncesto de la ESPE.
Enunciado del problema objeto de investigacion
Planteamiento del problema
Preguntas de investigacion
Objetivo General de la Investigacion.- Prop6sito del proyecto
Obijetivos especificos propuestos.- Componentes del proyecto
Matriz de Analisis De Fuerzas
Matriz de Involucrados
Arbol de Problemas
Arbol de Objetivos
Matriz de Marco Légico
Analisis de Problema (Analisis Sectorial- Situacion Actual)

UNIDAD 2: PROCESO INVESTIGATIVO

1. INVESTIGACION DE MERCADOS

1. Estudio de las caracteristicas de la promocion del Equipo de Baloncesto de la

ESPE.

1.1 Determinacion del problema de Investigacion de mercado.
1.2 Herramientas de investigacion

1.3 Determinacion de objetivos de Investigacion de mercado.
1.4 Instructivos de aplicacion

1.5 Disefio de la investigacion.

1.6 Analisis de resultados.

UNIDAD 3: PLAN DE MARKETING



1.1 Analisis de la situacion
1.1.1 Empresa, marca y posicion.

1.1.2 El mercado.

1.1.3 La competencia.

1.1.4 Analisis D.A.F.O.

1.1.5 Posicionamiento actual.

1.1.6 Claves para el éxito.

1.1.7 Analisis de la distribucion
1.2 Plan de Marketing.

1.2.1 Objetivos de Marketing.
1.2.2 Objetivos econOmMicos.
1.2.3 Cuota de mercado.
1.3 Estrategias de marketing
1.3.1 Estrategias de Producto
1.3.2 Estrategias de Precio
1.3.3 Estrategias de Promocion
1.3.4 Estrategias de Posicionamiento (Distribucidn)
1.3.5 Estrategias de Comunicacion
1.3.6 Estrategias de procesos
1.3.7 Estrategias de prestacion de servicios
1.3.8 Estrategias de personal

1.3.9 Implementacion

+ Requisitos de personal
+ Asignacion de responsabilidades

+ Requisitos financieros

1.3.10 Indicadores de Gestion.
1.3.11 Cronograma del Plan de Marketing

1.3.12 Conclusiones y recomendaciones.

v" Conclusiones.

v Recomendaciones.
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