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RESUMEN

En el presente trabajo de investigacion, se estudia las principales fiestas
culturales y religiosas del cantén Salcedo y la oferta gastronémica ancestral
que en ellas se ofrece, tomando a este Ultimo como elemento influyente para
dar impulso a la promocion de estas festividades y aportar también al
desarrollo turistico del cantdon. Para esto se abordan temas referentes a las
fiestas como: su historia, sus actores, la planificacion y el proceso de
organizacién, el desarrollo de los programas que se llevan a cabo y la
gastronomia tipica que se expende en la fiesta del “Bermejo Principe San
Miguel” y en la celebracion del “Inti Raymi” respectivamente, las cuales son
consideradas las festividades mas representativas del cantén. De cada una
de estas fiestas se realiza una indagacion que permita establecer la
importancia de vincular el espectaculo con el significado cultural para
preservar la identidad del pueblo e impulsar el turismo cultural de la zona,
constituyendo asi un producto turistico de calidad. En este estudio también se
analiza la oferta y la demanda de cada fiesta y ademas se explica sobre el
mercado objetivo y los requerimientos de los asistentes, toda esta informacién
recabada busca plantear un plan de medios comunicacionales que fortalezca

la promocion de estos eventos culturales.

PALABRAS CLAVES
e FIESTAS CULTURALES Y RELIGIOSAS
e GASTRONOMIA ANCESTRAL
e PRODUCTO TURISTICO
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ABSTRACT

In the present job of investigation, It is studied the main cultural and religious
festivals of canton Salcedo and ancestral cuisine in them is offered, taking the
latter as an influence to give impetus to the promotion of these festivities and
contribute to the development canton tourism: the history, the actors, the
planning and organizing process, the development of programs that are
carried out and the typical food that is sold on the feteday of "Bermejo Principe
San Miguel " and the celebration of the" Inti Raymi " respectively, which are
considered the most representative festivities of Salcedo canton. From each
of these festivities it does an inquiry in order to prove the importance of linking
the event with cultural significance to preserve the identity of the people and
promote cultural tourism in the area, constituting a quality tourism product.

In this study also it analyzes the offer and demand of each celebration and
also explained about the target market and requirements of the participants,
all this information collected is prepared with the objective to create a plan of

communications media to strengthen the promotion of these cultural events.

KEYWORDS
* CULTURAL AND RELIGIOUS FESTIVITIES
* ANCESTRAL GASTRONOMY
* TOURISM PRODUCT



CAPITULO |

MARCO TEORICO REFERENCIAL

1.1.Introduccion

Actualmente en Ecuador, el turismo se ubica en la cuarta posicion
econOmica, segun estadisticas del MINTUR, con vision a ubicarse en la
primera posicion. Esta actividad atrae a un sin nimero de turistas nacionales
y extranjeros que cada vez son mas exigentes en sus gustos, necesidades y
preferencias, y desean interactuar con la comunidad, conocer e involucrarse
en las manifestaciones culturales, participar en actividades, como en la
preparacién de comida tipica con su posterior degustacion, entre otros. Asi,
se ha dado paso a una nueva forma muy particular de hacer turismo, la cual

se denomina turismo gastronémico.

La caracteristica principal de este tipo de turismo es el interés de los
visitantes por la gastronomia y cultura de la localidad, que se dirige no solo a
expertos en el tema (chefs), sino también a cualquier persona dispuesta a
adquirir nuevas experiencias en cuanto a sabores se refiere; y tiene como
objetivo conocer la cultura a través de la degustacion de platos tipicos.
Tomando en cuenta estos aspectos, el presente proyecto pretende investigar
la influencia de la gastronomia ancestral en las fiestas culturales y religiosas
del Cantén Salcedo situado en la provincia de Cotopaxi para fomentar su

desarrollo turistico.

El Canton San Miguel de Salcedo fue declarado como tal el 19 de
Septiembre de 1919, su nombre se debe al Principe San Miguel Arcangel; y
Salcedo, es en honor al Dr. Luis Salcedo, quien fue un orador latacunguefio

gue impulsé y se preocup6 constantemente por el desarrollo del canton.

En este canton las principales festividades son las fiestas de fundacion del
cantdn, celebradas en Septiembre en honor a San Miguel, patrono del Canton,
estés fiestas se celebran en dos fechas, del 28 de Agosto al 21 de Septiembre

la celebracién organizada por el Cabildo, y del 28 al 29 de Septiembre la



celebracion religiosa. Ademas, existe una celebracion cultural y tradicional

gue se pretende rescatar, que es la fiesta del Inti Raymi celebrada en Junio.

La presente investigacion, ademas, aportara al cumplimiento del objetivo
namero cinco del Plan Nacional del Buen Vivir, que busca fortalecer la
identidad nacional, las identidades diversas, la plurinacionalidad y la

interculturalidad.

En un comienzo se delimitard la investigacion mediante el marco teérico, el
cual nos dara a conocer los fundamentos conceptuales acerca de patrimonio
intangible, tradicién y cultura, gastronomia ancestral y turismo, estudio de

mercado, cadena de valor turistica y marketing turistico.

Seguidamente, se realizard un analisis de los factores internos y externos
del cantén Salcedo tanto de sus fiestas culturales y religiosas como de la

gastronomia representativa de la localidad.

Posteriormente, se elaborara un estudio de campo mediante la aplicacion
de instrumentos como encuestas, entrevistas y fichas gastronémicas que

facilitaran la recoleccion de datos.

Finalmente, se analizara la informacién recabada durante la investigacion,
misma que permitird plantear estrategias comunicacionales para promocionar
la gastronomia ancestral y su relacion con las festividades del canton,
contribuyendo asi al desarrollo turistico del canton y el rescate de identidad

cultural de la poblacién para mantenerla a través del tiempo.

1.2. Antecedentes

El proyecto de investigacion se llevaré a cabo con la colaboracion del GAD
del Cantén Salcedo, quién trabaja en funcién del desarrollo socio-econémico,
productivo y cultural, para mejorar la calidad de vida de sus habitantes, y
aumentar el sentido de pertenencia del lugar, segun su mision y vision

planteadas al 2014.

Ademas, a través del presente proyecto se podra rescatar los métodos,

técnicas y procedimientos ancestrales usados en la elaboracién de platos



tipicos que se expenden en las principales fiestas culturales y religiosas del
lugar, para darles un valor agregado y aportar al desarrollo turistico del

canton.

1.3.Definicion del problema

En la provincia de Cotopaxi, canton Salcedo se llevan a cabo distintas
celebraciones culturales y religiosas que constituyen uno de los principales
factores para la atraccion de turistas. En el desarrollo de estas fiestas se toma
en cuenta aspectos tradicionales que se han venido realizando desde varios
aflos atras y que se pretende mantener generacidon tras generacion; sin
embargo el factor gastronémico ancestral en este tipo de manifestaciones ha
ido perdiendo su esencia, dejando de lado el uso de las técnicas de
elaboracion de los diferentes platos y la identidad que los mismos reflejan del

Canton.

Para cumplir con el propdésito del trabajo de investigacion se ha identificado
que la localidad del Cantén Salcedo desconoce la trascendencia de las
técnicas tradicionales aplicadas en la gastronomia tipica de la zona,
refiriendose asi a métodos de elaboracion, utensilios y procedimientos que se
usaba antiguamente para la preparacion de estos platos tipicos, tomando en
cuenta que estos elementos en conjunto dan un valor agregado a las
festividades y esto consecuentemente promueve el desarrollo turistico-

gastronémico del lugar.

Un hecho que ha limitado el desarrollo turistico de la localidad de Salcedo
ha sido el interés superficial en el ambito turistico, debido a que se considera
a la agricultura y ganaderia como las principales fuentes que generan
ingresos econdmicos al cantén; desaprovechando la potencialidad de los

atractivos turisticos intangibles que posee el canton.

Ademas, el uso del factor gastrondmico dentro del desarrollo turistico ha
sido limitado por la falta de identidad cultural de las nuevas generaciones en
la elaboracién de platos tipicos y el desconocimiento de técnicas y manejo de

meétodos ancestrales que permitan rescatar la cocina tradicional.
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Por otra parte esta el desconocimiento social referente a que, un producto
turistico no solo est4 conformado por atractivos y el desarrollo de fiestas
tradicionales, sino también, es un elemento fundamental la oferta

gastrondmica, lo cual ayudaria a dinamizar el mercado turistico local.

Los organizadores y encargados de desarrollar las principales festividades
culturales y religiosas que se celebran en el cantdén Salcedo no proporcionan
informacion necesaria sobre la particularidad de estas festividades y su
coyuntura con la cocina ancestral, lo cual impide motivar al publico externo a
ser participes de este tipo de turismo cultural. Este factor limita el desarrollo

turistico-cultural y gastronémico del cantdon San Miguel de Salcedo.

1.4. Justificacion

El Canton Salcedo a lo largo de las afios ha venido desarrollando
celebraciones tradicionales, culturales y religiosas con el objetivo de transmitir
el legado de sus generaciones pasadas y permitir asi que las mismas
trasciendan y que dichas fiestas sigan siendo celebradas por muchos afos
MAas; pero es relevante mencionar que el factor gastronémico ancestral dentro
de estas celebraciones juega un papel fundamental puesto que forma parte
de la identidad y del origen de las fiestas y consecuentemente del cantén
mismo; motivo por el cual se debe ligar a estos dos factores y utilizarlos como

una herramienta de promocion del cantén.

Para cumplir con el objetivo del presente trabajo de investigacion es
necesario conocer la importancia de la gastronomia ancestral y su
participacion en las fiestas culturales y religiosas como factor elemental que

impulse el desarrollo turistico del canton.

Con el propésito de identificar la relacién existente entre los factores
(gastronomia-fiestas) de la localidad, es indispensable hacer un estudio y
analisis de factores internos y externos del cantdon Salcedo, tomando en
cuenta las fiestas culturales y religiosas mas representativas de la localidad

las cuales forman parte de su atractivo turistico intangible.



Para promover el crecimiento turistico resulta necesario levantar
informacion actualizada sobre los platos tipicos ofertados en las principales
fiestas del canton, con sus respectivos métodos de preparacion ancestral;
logrando asi resaltar la importancia del factor gastronémico en la ejecucion de
estas celebraciones, que fomentara el rescate de la identidad cultural de las
tradiciones del pueblo y generara un factor diferenciador que puede ser
aprovechado como estrategia de promocion de dichas festividades.

1.5. Objetivos
1.5.1. Objetivo General

Establecer la influencia que ejerce la gastronomia ancestral ofertada en las
celebraciones culturales y religiosas en la promocion del cantén, mediante el
diagnoéstico situacional de las festividades mas representativas y sus
productos gastronomicos tradicionales, para impulsar su desarrollo turistico

rescatando la identidad cultural.

1.5.2. Objetivos Especificos

Diagnosticar factores internos y externos del canton

¢ Recolectar informacién de las fiestas culturales y religiosas mas

representativas y su gastronomia tradicional.

e Caracterizar el perfil del asistente a las principales festividades

culturales y religiosas del cantén Salcedo.

e Disefar estrategias de comunicacion para promocionar las fiestas

mas representativas del cantén Salcedo y su gastronomia tradicional.

1.6.Hipotesis

La promocion de las fiestas culturales y religiosas junto con su oferta
gastronémica tradicional contribuyen al desarrollo turistico del Cantén

Salcedo.



1.6.1. Variable Independiente

Celebraciones Culturales y Religiosas del Canton Salcedo
1.6.2. Variable Dependiente

Gastronomia Tradicional

Desarrollo Turistico del Canton Salcedo

1.7.Metodologia

En este proyecto se aplicara el método sistémico segun Bertalanffy, mismo
gue se basa en una teoria general de sistemas abiertos donde se genera un
impacto social como resultado de la interaccion y el analisis tanto de factores
internos como de factores externos; es decir que aplicado este método a esta
investigacion los elementos internos a considerar en el canton Salcedo son:
el analisis de los componentes de las celebraciones culturales y religiosas del
canton y la gastronomia ancestral del mismo. Y como factores externos estan
la promocion turistica para el desarrollo de la localidad; en otras palabras el
método sistémico organiza todas las variables de una investigacion y sigue
un proceso de organizacion para generar un estudio cimentado con datos

reales que han tenido un analisis y seguimiento éptimo.

1.8.ldea a defender

A través del presente trabajo de investigacion se busca rescatar la
gastronomia ancestral en la ejecucion de las principales celebraciones
culturales vy religiosas para su promocion y con ello contribuir al desarrollo

turistico del cantdon Salcedo.



1.9.Marco Teorico
1.9.1. Teoria General de Sistemas

Esta teoria (TGS) es la representacion sistematica para una aproximacion
y representacion de la realidad del campo de estudio. Esta teoria esta
marcada por una caracteristica integradora, en otras palabras se habla de la

existencia de un ambiente de interrelacién y comunicacion.

Al bidlogo Ludwig von Bertalanffy se le atribuye la denominacion de “Teoria
General de Sistemas” ya que él la establece como un mecanismo de
integracion para las ciencias naturales y las ciencias sociales como principal

instrumento para la formacion de cientificos,

La TGS posee una orientacién con respecto a procesos, los mismos que
estdn encaminados a cumplir objetivos; haciendo énfasis en lo ultimo se
enmarca dicha teoria en un enfoque sistematico el cual se aplica para la
resoluciébn de problemas incluyendo la determinacién de las siguientes

etapas:
¢ |dentificar del problema,
e Determinar alternativas de solucion,
e Seleccionar una alternativa,
e Puesta en practica de la alternativa seleccionada,

e Determinar la eficiencia de la realizacion y revisar cuando sea

necesario cualquiera de las etapas del proceso.

Segun (Osorio, 1998) los objetivos originales de la Teoria General de
Sistemas son los siguientes: a) Impulsar el desarrollo de una terminologia
general que permita describir las caracteristicas, funciones 'y
comportamientos sistémicos; b) Desarrollar un conjunto de leyes aplicables a
todos estos comportamientos y, por ultimo, ¢c) Promover una formalizacién de

estas leyes.

Una vez ya llevada al campo de investigacion, la TGS brinda un gran

soporte a fendbmenos humanos, sociales y culturales; puesto que entre mas



equivalencia o relacion emerja entre estas variables, mayor sera la
probabilidad de aplicar el enfoque de la TGS. Existen dos enfoques para el
desarrollo de la TGS, mismos que son complementarios;

1. Partir de un universo empirico y escoger ciertos fenomenos
generales, para a partir de ellos construir un modelo que sea relevante

para estos fenébmenos y que los incluya en el proceso.

2. Ordenar los campos empiricos basandose en una organizacién
apropiada para cada elemento, conduciendo asi a un sistema de
sistemas (Facultad de Ciencias Exactas, Imgenieria y Agrimensura,
2011).

1.9.2. Estructuracion de la teoria que sustenta la investigacion
1.9.2.1. Investigacion Cuantitativa y Cualitativa

Para el soporte y fundamentacion de la investigacion es fundamental
recabar informacion sobre de los sucesos pasados y seleccionar la

informacion mas acertada al planteamiento del problema.

Un estudio de los factores externos de la investigacion, refleja las
condiciones relevantes en el entorno y determina cuando puede existir una
amenaza u oportunidad. Hay aspectos que influyen en una organizacion
debido a que obligan y condicionan a la misma a replantearse su gestion y
actuacion en el mercado, las cuales se pueden dar por circunstancias

econdmicas, socioculturales, geograficas, tecnoldgicas, politicas y legales.

Tabla 1
Analisis de macro entorno de Marketing

ANALISIS EXTERNO

Condiciones:
Demogréficas
Econdémicas
Tecnologias
Sociocultural
Politicas y legales
Competitivas
Ecoldgicas y naturales

MACRO ENTORNO

Fuente: (Agueda Talaya, y otros, 2008, pag. 59)



El estudio de la evolucibn de dichos factores permite rentabilizar

oportunidades y reducir al maximo el riesgo de las amenazas.

Asi mismo, se debe analizar los factores internos que son aquellos que
influyen de forma directa e inmediata en el proyecto, para ello se debe
conocer, en primer lugar los puntos fuertes y débiles de la organizacion en
estudio, y posteriormente analizar las relaciones con los siguientes aspectos

de la misma:

Tabla 2

Andlisis del micro entorno de marketing

ANALISIS INTERNO

MICROENTORNO Organizacion;

e Subsistemas

e Medios humanos

e Medios materiales

Estructura organizativa:

e Organigrama

e Tareas

e Procedimientos

Fuente: (Agueda Talaya, y otros, 2008, pag. 75)

1.9.2.1.1. Investigacion Cuantitativa

Este método de investigacion estudia propiedades y fendémenos
cuantitativos y sus relaciones para comprobar la teoria existente, y busca

responder preguntas como dénde, cuél y cuando.

Consiste en examinar estadisticamente los datos de forma numérica, para
ello es necesario tener elementos de naturaleza lineal como: variables,
relacion entre variables y unidad de observacion. Ademas, a estos elementos

se debe asignarles un significado numérico.

Esta investigacion es de método Hipotético deductivo.
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1.9.2.1.2. Investigacién Cualitativa

Este método de investigacién estd aplicado a las ciencias sociales que
emplea formas de recoleccion de datos que no son cuantitativas, debido a
que se dirige a explorar relaciones sociales y describir una realidad de un
fendbmeno y sus cualidades. El principal instrumento es la observacion de
grupos de poblacién reducidos, que permite investigar el por qué y cdmo de

una situacion.

1.9.3. Componentes Teodricos

Analizando el tema planteado para el presente trabajo de investigacion, y
relacionando el sector gastronémico y el impulso que el mismo ejerce sobre
el Ambito turistico, para lo cual se abordara temas sobre: patrimonio, cultura,
costumbres, tradiciones, gastronomia; y como estos elementos se relacionan

para formar parte del desarrollo turistico de un lugar especifico.

1.9.3.1. Patrimonio

El Patrimonio constituye la materia prima potencial de las actividades
turisticas. Segun la OMT el patrimonio es un conjunto potencial (conocido o
desconocido) de bienes materiales o0 inmateriales existentes en un

determinado territorio que se encuentran a disposicion de la humanidad.

Existen dos tipos de patrimonio, el tangible o material y el intangible o
inmaterial. Dentro del intangible se encuentran los bienes muebles e
inmuebles, y dentro del intangible las expresiones, instituciones o
manifestaciones que tienen un contenido simbdlico alto, y la importancia de
los conocimientos, saberes y cosmovision asociados y sus procesos de
transmision y recreacion. Hay que tomar en cuenta que los dos tipos de
patrimonio estan muy estrechamente relacionados, ya que, todas las
manifestaciones culturales producen bienes materiales, es decir que dichas
manifestaciones se materializan; asi mismo, los bienes muebles o inmuebles

son fruto del conocimiento transmitido en el tiempo y tiene valor simbdlico.
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1.9.3.2. La Cultura

Es el conjunto de formas o patrones a través de los cuales una sociedad o

un grupo de personas regulan su comportamiento y sus creencias propias.

El término cultura proviene del latin “cultus” que a su vez deriva de la voz
“colere” que tiene varios significados: cuidado, cultivo, adoracion, habito, entre
otras. Alos largo de la historia la palabra Cultura ha tenido una gran recorrido,
desde la época de los romanos; ellos empleaban este término para referirse
al trabajo realizado, el mismo que consistia en preparar la tierra para el cultivo
y para redimir el culto a los dioses agricultores por los alimentos recibidos
(Expésito, 2010).

La cultura puede considerarse actualmente como el conjunto de los
rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos
gue caracterizan a una sociedad o un grupo social. Ella engloba,
ademas de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos
fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones
y las creencias y que la cultura da al hombre la capacidad de reflexionar
sobre si mismo. Es ella la que hace de nosotros seres especificamente
humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A través de
ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el
hombre se expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como
un proyecto inacabado, pone en cuestion sus propias realizaciones,

busca incansablemente nuevas significaciones, y crea obras que lo
trascienden. (UNESCO, 1982)

La cultura, costumbres, tradiciones, celebraciones, vestimenta; en si la
identidad de un pueblo o nacion, son aspectos trascendentales en su vida e
historia puesto que estos factores son un legado de memorias que se

mantienen en el tiempo y se convierten en patrimonio intangible.

Hablar de cultura es hablar de una serie de diversos elementos que
caracterizan a un grupo o localidad y que consecuentemente forman parte de
las raices ancestrales de una sociedad. La cultura popular del Ecuador es
arraigada y ha adquirido un poder significativo, puesto que esta se refleja en
sus fiestas, gastronomia, su masica, sus tradiciones, sus formas de vida; en

si en su gente.
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1.9.3.2.1. Costumbres y Tradiciones

Estos dos términos generalmente pueden ser asociados por su cercania,

pero en su esencia son muy distintos.

Se considera una tradicion a creencias, valores, formas de expresion, es
decir todo aquello que una generacion entrega como una herencia valiosa o
como sabiduria popular. Las tradiciones son bastante arraigadas y por ello
son conservadoras y resistentes al cambio; ya que a través de las tradiciones
se puede crear una linea entre el pasado y sus legados; y con ello adquirir

fuerza de precepto.

Existe una visién conservadora de la tradicion que ve en ella algo que
mantener y acatar acriticamente. Pero, la vitalidad de una tradicion depende
de su capacidad para renovarse para seguir siendo (til, sin cambiar su

esquema y significado.

Por su parte una costumbre en cambio, es un habito que se ha convertido
mas en una practica usual en la que la sociedad actia de manera determinada
por un periodo de tiempo y en ciertas ocasiones, es decir existe una
aprobacion social adoptada por los miembros de una comunidad para dar
paso a la ejecucion de la misma. Y con ello dependiendo de las situaciones
los cambios seran tomados en cuenta dependiendo las condiciones que se

requieran.

La diferencia entre tradicion y costumbre entonces radica principalmente
en gue la primera es una herencia valiosa y la segunda es una repeticion que

se acopla al tiempo (Cultura y Tradicion, 2014).

1.9.3.3. Patrimonio Cultural

El patrimonio cultural son conocimientos, expresiones, diversidad, historia
que guarda un pueblo y que es transmitido generacién tras generacion, con
el Unico objetivo de no dejar que se pierda un tesoro de identidad que ha
marcado un factor distintivo en la vida de un grupo humano. De acuerdo con

la Convencion propuesta por la Asamblea General de la Unesco de 17 de
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octubre de 2003, la expresién “patrimonio cultural intangible” se refiere a las
practicas, representaciones, expresiones, conocimientos y habilidades; del
mismo modo que a los correspondientes instrumentos, objetos, artefactos y
espacios culturales que las colectividades, los grupos y, en algunos casos, los
individuos, reconocen como parte de su patrimonio cultural. (Unigarro Solarte,

Patrimonio Cultural Alimentario, 2010)

El patrimonio cultural no necesariamente es poseer un bien, a pesar de
tener una relacion estrecha; se trata de una posesion adquirida por herencia
gue genera un valor muy meritorio guardando relacion entre las generaciones

del pasado con las del futuro.

El patrimonio cultural se expresa en distintos ambitos, como en las
practicas sociales, rituales y acontecimientos festivos relativos a la naturaleza
y a las tradiciones. Es por ello que la gastronomia aunque de manera
indirecta, forma parte del patrimonio cultural de un pais o region, puesto que
materializa la memoria de una época a traves de transformacién de productos
y aplicacion de técnicas de elaboracion que se ejecutan para obtener un plato
0 preparacién especial.

Patrimonio Cultural Inmaterial significa las practicas, representaciones,
expresiones, conocimientos y habilidades - asi como los instrumentos,
los objetos y artefactos, los espacios culturales asociados con los
mismos que las comunidades, los grupos y en algunos casos los
individuos, se reconoceran como parte de su legado cultural. Este
Patrimonio Cultural inmaterial, transmitido de generacién a generacion,
es constantemente recreado por comunidades y grupos en respuesta
a su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia, y les
proporciona un sentido de identidad y continuidad, promoviendo de

este modo el respeto por la diversidad cultural y la creatividad humana.
(Fueltala , 2014)

1.9.3.3.1. Gastronomia Ancestral

La cocina requiere, desde la partida misma, de un analisis cuidadoso por
la riqueza semantica que encierra y por la consiguiente dificultad de uso que
presenta. La cocina engloba un conjunto de técnicas y métodos de
preparacion de alimentos que atesoran un cimulo de conocimiento y sabores

ancestrales.
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Este arte culinaria conlleva a una serie de procesos de seleccion y
manipulacion mediante los cuales los elementos nutritivos que el hombre
necesita y que él encuentra en la naturaleza son aceptados como comibles y
transformados en un alimento humano, distinto en su concepto de la presa
animal que ingieren los carnivoros o de los kilos de forraje que deben
incorporar a su organismo los herbivoros para mantenerse vivos y sanos. Es
en este nivel, el de la culinaria, donde lo que el hombre come entra al ambito
propiamente humano de la cultura. Como se sabe, las definiciones de cultura
propuestas desde la antropologia, la etnologia, la sociologia y la psicologia
colectiva son innumerables. Por otra parte, existen tradiciones en este sentido
provenientes no so6lo de las diversas ciencias sociales, sino también de los
diferentes lugares que las han cultivado, de modo que es posible distinguir

una herencia de otra.

Es en cuanto culinaria, esta adquiere el caracter de un lenguaje no oral por
el cual se nos comunica una infinidad de informacién sobre aspectos
complejos y aun reconditos de su cultura. Es que la culinaria constituye una
verdadera encrucijada cultural, en la cual se encuentran, cruzan y atraviesan
significados sobre todos los aspectos de la cosmovision propia de un grupo
humano: el comer interesa a la religién, a la crianza de los nifios, a la familia,

a la politica, a la economia, a la estratificacion social, a las bellas artes, etc.

1.9.3.4. Estudio De Mercado

Un estudio de mercado constituye el punto de partida de un proyecto,
puesto que los datos recopilados sirven para realizar un andlisis técnico,
financiero y econdmico del proyecto. La finalidad de un estudio de mercados
es comprobar que existe la demanda suficiente para poner en marcha un

proyecto determinado.

Para llevar a cabo un estudio de mercado es necesario formular un
esquema de investigacion, mismo que comprende cinco aspectos que lo

definen, estos son:
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1. Definicién del Problema

Para iniciar una investigacion es primordial contar con informacién amplia
sobre la situacion especifica que se desea resolver y plantear soluciones y
alternativas que permitan tomar decisiones para resolver el problema y
generar estrategias encaminadas al cumplimiento del objetivo del proyecto

planteado.
2. Necesidades y fuente de informacion

Existen dos tipos de fuentes de informacién, las fuentes primarias que son
las que se apoyan directamente en una investigacién de campo por medio de
encuestas u otras herramientas que generen informacion relevante para el
proyecto mismo. Y las fuentes secundarias, en las que se recopila toda la
informacion ya existente sobre el tema para que esta sirva como base y punto

de partida de la investigacion.
3. Disefio de recopilacion y tratamiento de datos estadisticos.

Tanto la recopilacion como el tratamiento estadistico necesitan de un

disefio distinto segun el tipo de informacién que se vaya a recolectar.
4. Procesamiento y andlisis de los datos

Una vez que se obtiene la informacion necesaria se procede a interpretar
y analizar los datos recolectados para convertirlos en informacién util que sirva

como soporte para tomar decisiones y reducir los riesgos en el proyecto.
5. Informe

Finalmente, es necesario elaborar un informe confiable en el cual se
especifique los resultados y conclusiones obtenidas en el estudio de mercado
ejecutado.

Después de haber examinado sobre el procedimiento que se debe seguir
en para realizar un estudio de mercado, se menciona dos elementos que

cimentan un proyecto de investigacion; estos son:
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1.9.3.4.1. Estudio de la oferta

El estudio de la oferta resulta un tanto complicado debido a la dificultad de
la obtencion de la informacién, ya que muchos ofertantes son reacios al
momento de entregar datos sobre el desarrollo de las actividades. Por esto,
es importante definir las técnicas que se usaran para lograr obtener la

informacion.

El estudio de la oferta comprende un analisis de la oferta competitiva,
donde se determina el nivel de competencia del proyecto, dentro de ello se
toma en cuenta: los costos de ejecucion, la calidad del producto final, y la

capacidad de la oferta de conquistar a una parte de la demanda proyectada.

1.9.3.4.2. Estudio de la demanda

Dicho andlisis tiene como finalidad identificar y cuantificar la existencia y
ubicacion de personas, empresas u organizaciones que seran clientes

potenciales para el producto ofertado.

Dentro de este analisis se toma en cuenta el volumen de la demanda
preestablecida para el proyecto, la capacidad de pago de los consumidores,
y los supuestos o hipotesis que permitiran llegar a medir cual sera la demanda

futura. Dichos supuestos son:

e Evolucion historica de la demanda: Se analiza de forma estadistica
con datos pasados. Se estudia la cuantia o volumen de consumo de
productos o servicios similares en el mercado con el objeto de
pronosticar el comportamiento futuro de la demanda con un minimo

margen de error.

e Proyeccion de la demanda futura: Este supuesto se basa en el
analisis de la evolucion histérica, planteamiento y justificacion de la
constante o modificante cantidad de demandantes y sus tendencias,

y, la cuantificacion de dichas tendencias y su proyeccion al futuro.

Otro aspecto fundamental a ser estudiando dentro de la demanda es el

mercado potencial al cual se destina un producto.
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1.9.3.5. Cadena de valor turistica

El andlisis de la una cadena de valor parte de la distribucién del valor entre
las unidades productivas del turismo, es decir que son un conjunto de
aspectos que engloban todas las actividades para poder obtener un producto
turistico. Es decir que se va a ligar una serie de elementos y actividades que
estan encadenados de manera directa o independiente, que van a servir de

soporte al turista y van a influenciar en su toma de decisiones,

Para tener una idea clara, se trata de que todos los actores del sector
turistico necesitan establecer relaciones entre si para colocar en el mercado
productos turisticos completos y que el turista perciba como un todo, puesto que
los turistas buscan comodidad y entre mas cerca tengan los servicios y/o
productos que requieran, mejor sera la percepcion que se llevara del destino en
el que se encuentra y con ello consecuentemente recomendara el lugar y esto

generara mas visitas futuras al mismo.

La cadena de valor turistica

. Actividades
Planeac:c> Transp&>Alolamben1f>>muncnlam> turisticas /™

Agencias de vige
Aseguradoras

Experiencia
D

Anroineas

Hoteles

Cavrataas
Resons

Asslenca

Restaurartes

Adminstracida Bams —
Arguilectun Chibs :hb.dc nterés
Almentos F 008
Discolecas
Guiss de lurslas
Taxes
Asobuses

Figura 1. Cadena de Valor Turistica

Fuente: (PBWorks-Metodologia de Investigacion, 2007)
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1.9.3.5.1. Producto turistico

Este factor se deriva directamente de la cadena de valor del turismo, ya
que al hablar de un producto turistico se habla de un conjunto de
componentes tangibles e intangibles que van a formar parte de la experiencia
para el turista; esto significa que debe haber una combinacion de todos los
factores que posibiliten el desarrollo de la actividad turistica. Es ahi donde
surge la diferencia entre un destino y un producto turistico, pues el primero es
un punto de llegada para un visitante o viajero y por su parte el segundo en
cambio ofrece algo mas que solo un sitio de llegada, promete mas alla de

apreciar un atractivo, pretende generar una experiencia distinta.

1.9.3.6. Turismo y Gastronomia

Al hablar de turismo y gastronomia se debe tomar en cuenta el lugar que
ocupa la gastronomia en la actividad turistica, la cual puede variar de la

siguiente manera:

e Puede ser considerada como el motivo principal de la actividad
turistica, donde un grupo selecto de turistas gastan en productos de
muy alta calidad. Este tipo de turismo se encuentra en una fase de
claro crecimiento.

e Puede ser considerada como una experiencia 0 motivacion de viaje
secundaria, es decir, se convierte en un complemento importante
para otros aspectos que estan mucho mas extendidos entre los
turistas que la anterior.

¢ Finalmente, se puede ver a la gastronomia como parte de la rutina

gue tiene una importancia mas limitada que las anteriores situaciones.

El interés de explotar el capital gastrondmico a través de nuevas formas de
negocio como lo es el turismo, constituye una atractiva oferta al consumidor.
Para que la combinacion del turismo y la gastronomia tengan éxito es
necesario plantear una propuesta Unicay diferenciada al consumidor, ademas

debe estar vinculada a un territorio con ciertas particularidades, y un aspecto
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fundamental, que deberia partir de una identidad con la cultura gastronémica

de la zona.

1.9.3.7. Marketing turistico

“El marketing turistico permite conocer y comprender el mercado para
llegar a formar una oferta realmente atractiva, competitiva, variada y capaz de
conseguir clientes dispuestos a consumir el producto y/o servicio turistico”

(Ojeda Garcia & Marmol Sinclair, Marketing Turistico, 2012, pag. 8).

Se encarga de guiar la comercializacion de los productos o servicios de las
organizaciones que pertenecen al sector turistico; se basa en el estudio del
consumidor turistico y sus necesidades y deseos. Por su parte, es
indispensable conocer los mercados y entornos que rodea a las
organizaciones, asi como las estrategias y acciones de marketing que

satisfagan al turista para conseguir los objetivos de rentabilidad.

Este tipo de marketing presenta dos dimensiones: la estratégica y la

operativa.

El marketing operativo, también llamado marketing mix, utiliza unos
instrumentos denominadas 4P’s de Mc Carthy, que son producto, precio,
distribucién y promocion; en cambio, el marketing estratégico orienta a
mantener o aumentar las ventajas competitivas, con objetivos y estrategias

orientadas al mercado.

1.9.4. Antecedentes investigativos que sustentan el trabajo de

investigacion

1.9.4.1. Investigacion Cualitativa

En el Cantén San Miguel de Salcedo se han realizado algunos trabajos de
titulacion relacionados con el impulso del turismo de Salcedo, asi se puede

mencionar: “Plan de desarrollo turistico” atribuido a Cristian Escobar;
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“Producto turistico comunitario como una alternativa de desarrollo endégeno
en Atocha del cantdén Salcedo en la provincia de Cotopaxi, Republica del
Ecuador”, realizado por Verdnica Chango. Ademas, en el 2014, la estudiante
de la Universidad Regional Autonoma de los Andes, Ana Paula Zurita Heredia,
realiz6 un “Plan de capacitacion en turismo sostenible aplicado en la
Comunidad Quilajal6 del Canton Salcedo” como Tesis de Grado para la
obtencién del Titulo de Ingenieria en Administracion de Empresas Turisticas
y Hotelera. Y por su parte Deysi Maricela Acosta Velasco desarrollé un trabajo
de titulacién enfocado al “Posicionamiento de Atractivos Turisticos y su
incidencia en la demanda turistica de la Parroquia Panzaleo del canton

Salcedo provincia de Cotopaxi.”

Tomando en cuenta la informacion citada anteriormente, se puede
determinar que aun no existe un trabajo de investigacion dirigido al estudio
gastronomico ancestral como alternativa para impulsar la promocién de las

fiestas tradicionales, culturales y religiosas de esta localidad.

1.9.4.2. Investigacion Cuantitativa

El proyecto de investigacibn en cuestion esta enfocado en las
celebraciones tradicionales representativas del cantéon Salcedo con su
gastronomia ancestral y su promocion para el desarrollo turistico local, motivo
por el cual es importante considerar que el segmento de mercado al que estan
dirigidas estas festividades es un mercado interno compuesto por turistas
nacionales que visitan la provincia de Cotopaxi por diferentes motivos como:

negocios, estudio, recreacion, turismo, ferias, visitas familiares etc.

Segun el trabajo de la estudiante Karina Romelia Fernandez Jiménez
realizado en el afo 2013 sobre el “Disefio de un Plan de Marketing para
fomentar el Turismo en la Laguna de Yambo, cantén Salcedo, Provincia de
Cotopaxi para el periodo 2012 -2015”, se toman en consideracion los datos

estadisticos que se muestran a continuacion.
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Figura 2.Turismo Interno de Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo, 2011 / Karina Fernandez

De acuerdo a esta informacion se observa que existe un promedio general de

visita de turistas a la provincia de Cotopaxi de un 3,2%.
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Figura 3. Turismo Receptor de la Provincia de Cotopaxi

Fuente: Ministerio de Turismo 2011 / Karina Fernandez

Partiendo de la informacion que se expone en el grafico superior, se puede

denotar un interés notable por el turismo cultural por parte de los turistas que
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visitan esta provincia, y consecuentemente esto favorece al desarrollo del

presente trabajo de investigacion.

1.10.Marco conceptual

Influencia: Nos hace referencia al efecto o consecuencia que puede tener
una cosa sobre otra, es decir, se emplea para denotar la repercusion de algo
en la funcion de una persona u objeto que pueda manipularse. En el caso de
los seres humanos, los cuales viven en una fluctuante sociedad la cual toma
diversas decisiones en pro del bienestar, la influencia es el acto con el que se
puede convencer al punto de guiar a una persona por un camino determinado.
Las razones por las que una persona caiga en la influencia de otra o por una

tendencia son de acuerdo al entorno en el que se desarrolla la situacion.

Fiestas: Del vocablo latino “festum” es el plural de festa: de alli proviene la

palabra fiesta. Se trata de un rito social, compartido entre un grupo
de personas, donde se marca un cierto acontecimiento a modo de
celebracion.
Tradiciones: Son costumbres, ritos, usos sociales, ideas, valores, normas de
conducta, histéricamente formados y que se trasmiten de generacion a
generacion; elementos del legado sociocultural que durante largo tiempo se
mantienen en la sociedad o en distintos grupos sociales.

La tradicién, es la expresion de una actividad que se ha repetido de
generacion en generacion, y expresa un tipo especifico de actividad
acompanada de un vocabulario determinado, expresiones corporales,
vestuario especifico de un escenario participativo, de una fecha y se convierte
en un elemento que aglutina a los grupos humanos, un elemento de

participacion cultural, sensibilidad y sentimiento de pertenencia.

Es comunicacion o transmision de doctrinas, ritos, costumbres, noticias
trasmitidas de padres a hijos al correr los tiempos. Noticia de un pueblo
antiguo trasmitido de este modo, doctrina, costumbre, etc., conservada en un

pueblo por transmision de padres a hijos.
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En esa misma direccidon puede plantearse que es, la expresion de una
actividad que se ha repetido de generacion en generacién, expresa un tipo
especifico de un escenario participativo, de una fecha y que se convierte en
un elemento de participacion cultural, sensibilidad y sentimiento de

pertenencia.

Cultura: Es todo aquello, material o inmaterial (creencias, valores,
comportamientos y objetos concretos), que identifica a un determinado grupo
de personas, y surgen de sus vivencias en una determinada realidad. Dicho
de otro modo, cultura es la manera como los seres humanos desarrollamos
nuestra vida y construimos el mundo o la parte donde habitamos; por

tanto, cultura es el desarrollo, intelectual o artistico.

Gastronomia: Se denomina gastronomia a la actividad que se encarga de
la preparacién de alimentos de modo tal que signifiqgue un proceso cultural.
En efecto, este tipo de proceso trasciende la preparacion de alimentos y la
nutricion, intentado dar a cada plato un tinte de preparacion que roce lo
artistico. La gastronomia suele reflejar de esta manera en las comidas a una
determinada region, o pais. Asi, puede decirse que un modo de conocer una
region es probar sus platos, porque de alguna manera representa a la forma
de vida de sus habitantes. La gastronomia se remonta hasta la antigliedad,
en la medida en que cada sociedad tuvo sus platos distintivos y su conjunto
de practicas en lo que respecta a la alimentacibn como fenémeno social. No
obstante, puede decirse que con el paso del tiempo fue refinandose y

adquiriendo nuevas dimensiones.

Ancestral: Se refiere a lo tradicional o que proviene de los antepasados
(un ancestro literalmente es un antepasado directo, pero aqui se utiliza en un
sentido mas amplio). Y en este sentido no apunta a los antepasados familiares

directos, sino que refiriéndose a los origenes de un pueblo.

Culinaria: Es una forma creativa de preparar los alimentos y depende
mucho de la cultura, en términos de conocimientos respecto a los alimentos,
su forma de prepararlos, asi como de los rituales sociales establecidos

alrededor de la comida. No hay que confundirlo con gastronomia, que
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englobaria a esta en un campo mas general dedicado a todo lo relacionado

con la cocina.

Métodos: Método es un modo, manera o forma de realizar algo de forma
sistematica, organizada y/o estructurada. En algunos casos se entiende
también como la forma habitual de realizar algo por una persona basada en

la experiencia, costumbre y preferencias personales.

Técnicas: Es un procedimiento o un conjunto de procedimientos practicos,
en vistas al logro de un resultado, o a varios resultados concretos, valiéndose
de herramientas o instrumentos, y utilizando el método inductivo y/o
analdgico, en cualquier campo del saber o del accionar humano. No
constituye ciencia pues sus contenidos son para casos particulares, sin
pretensiéon de universalidad, pudiendo aplicarse para la solucién de un
problema o la realizacion de una tarea u obra, diferentes técnicas a eleccion

del interesado, segun la que mas se adapte a sus aptitudes y gustos. |
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CAPITULO Il

DIAGNOSTICO SITUACIONAL

2.1. Analisis externo
2.1.1. Entorno econémico
2.1.1.1. Tasa de desempleo

La tasa de ocupacion plena registrada en el afio 2009 en la Provincia de
Cotopaxi report6 un 24,3% mientras que en la Regién fue de 22%, asi mismo
el subempleo fue de 74,9% y 76,5% respectivamente. El desempleo fue
menor que la Regién 3, alcanzando el 2,5% frente al 3,3% regional. Es decir

gue después de revisar estos datos

Tabla 3

Indicadores de Migracién y empleo en Cotopaxi

SERVICIO COTOPAXI TOTAL REGIONAL 3

Numero de Migrantes 5745 33511
% Respecto de Poblacion 1,6% 0,5%
% Respecto del total regional de migrantes 17,1%
% Respecto del total nacional de migrantes 1,5%

Ocupacion Plena 24,3% 22,0%
Subempleo 74,9% 76,5%
Desempleo 2,5% 3,3%

Fuente: ENEMDU. Diciembre 2009 y siere 2006-2009, INEC Censo 2001
Elaborado por: OCE

2.1.1.2. Tasade inflacion

2.1.1.2.1. Anéalisis del PIB

La evolucion del valor bruto de produccion (PNB) generado en Cotopaxi
entre el periodo 2004 — 2007 revela un crecimiento sostenido de las


http://es.wikipedia.org/wiki/Tasa_de_desempleo
http://es.wikipedia.org/wiki/Tasa_de_inflaci%C3%B3n
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actividades productivas ya que el PNB pasa de 824 millones de dolares

constantes en el afio 2000 a 998 millones de doblares constantes en el 2007,

lo que la convierte en la segunda provincia en aporte de la Regién 3 (Ministerio

de Coordinacion de la Produccién, 2011).

1.2:00.0040

PRODUCCION BRUTA DE COTOPAXI
(Miles de USS del 2000)

997.816

824.409

2004 2005

FUEMTE: BCE, CUENTAS NACIOMNALES

2006 {=0]

Figura 4. Produccion Bruta de Cotopaxi

Fuente: Ecuador en Cifras

Tabla 4

Indicadores de Migracién y empleo en Cotopaxi

3007 )

I PRODUCCION BRUTA  —— Tendencia

MILES DE

APORTE

NB COTOPAXI DOLARES DE o

0

2000
Agricultura, ganaderia, caza vy silvicultura 208.490 21%
Pesca 155 0%
Explotacion de minas y canteras 667 0%
Industrias manufactureras (excluye refinacién de

376.536 38%

petréleo)

Fabricacion de productos de la refinaciéon de petrdleo

0%

Continia )
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Suministros de electricidad y agua 4.760 0%
Construccion 79.581 8%
Comercio al por mayor y al por menor 117.232 12%
Hoteles y restaurantes 5.083 1%
Transporte, almacenamiento y comunicaciones 79.695 8%
Intermediacion financiera 11.232 1%
Actividades inmobiliarias, empresariales y de alquiler 34.369 3%
Administracion publica y defensa; planes de seguridad

social de afiliacién obligatoria 39.840 M
Ensefianza, servicios sociales, de salud y otras

actividades de servicios comunitarios, sociales y 39.707 4%
personales

Hogares privados con servicio doméstico 470 0%
TOTAL PNB COTOPAXI 997.816 100%

Fuente: ENEMDU. Diciembre 2009 y siere 2006-2009, INEC Censo 2001
Elaborado por: OCE

La estructura econdmica de esta provincia también explica esta evolucion
creciente de la generacion de riqueza. Para el afio 2007, el sector mas
importante en términos de valor de la produccién fue el las industrias
manufactureras sin considerar al petrdleo, que proporcion6 377 millones de
dolares a la provincia y al pais, o que significé casi el 38% del PNB de la
provincia. Se Destacan la produccion de perfiles metélicos, y papel y articulos
de tocador y limpieza. En segundo lugar esta la agricultura con 208 millones
de délares, el 21% del valor de la produccién, y en tercer lugar esta el
comercio al por mayor y menor que aportd 117 millones de ddlares
equivalentes al 12% del PNB provincial. En cuarto lugar de importancia
econdémica de la provincia esta el sector de la construccién con el 8% de
aporte a la produccién de Cotopaxi y en quinto estan los servicios sector de
transporte, almacenamiento y comunicaciones con el 8%, entre los mas

importantes.

Otros indicadores econémicos que vale la pena destacar de Cotopaxi, es

qgue en el aflo 2009, aportd ingresos fiscales por 20,2 millones de dolares, el
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14% de la Region 3y el 0,3% a nivel nacional. En el afio 2008, los ciudadanos
de la provincia residentes en el exterior, enviaron remesas por un valor de
32,8 millones de ddlares, el 15% de las remesas generadas en la Region 3y
el 1% a nivel nacional. En cuanto a la inversion publica, medida a través del
Gasto de Inversion del Gobierno Central en las ejecuciones presupuestarias,
para el afio 2009, se destind6 a Cotopaxi 30.429.000 doélares segun el
presupuesto codificado, lo que representa el 28% de la Regidén y apenas el
1,3% de la Inversiébn Publica Nacional (Ministerio de Coordinacién de la
Produccion, 2011).

2.2. Andlisis interno
2.2.1. Macroambiente
2.2.1.1. Entorno Sociocultural
2.2.1.1.1. Factores demograficos

2.2.1.1.1.1. Tamafio de la poblacion y distribucion

La poblacion del cantdn Salcedo asciende a 58216 habitantes (INEC.
2010), siendo su cabecera cantonal la parroquia San Miguel de Salcedo la
gue posee un 54% del total de la poblacion. La poblacién femenina alcanza el

53%, mientras que la masculina el 47%.

Tabla 5

Poblaciéon Cantén Salcedo

PARROQUIAS POBLACION
San Miguel 31.315
Cusubamba 7.200

Mulalillo 6.379
Mulliquindil 7.203
Panzaleo 3.455
Antonio José Holguin 2.664
Total 58.216

Fuente: Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2010
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2.2.1.1.1.2. Distribucién por edades
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Figura 5. Distribucién poblacion de Salcedo por edades

Fuente: Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial

2.2.1.1.1.3. Niveles de formacion

De los resultados analizados en el Censo de Poblacién y Vivienda del afio
2010, en el sistema educativo vigente el 75,4% de habitantes de la Provincia
de Cotopaxi entre 15-17 afios asisten a una institucion educativa de segundo
nivel; y los pobladores de 5-14 afios que forman parte de un programa
educativo representan el 94,2% (INEC, 2010).

2.2.1.1.1.4. Niveles de ingresos

La poblacion econdmicamente activa (PEA) representa el 54,6% del total
de los habitantes del cantdn Salcedo, y entre las principales actividades y

fuentes empleo que generan réditos econdmicos al cantdn se encuentran:



Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca
Construccion

Comercio al por mayor y menor

Industrias manufactureras

Transporte y almacenamiento

Ensefianza

Administracion plblica y defensa

Acfividades de alojamiento y servicio de comidas
Ofras aclividades de servicios

Actividades de los hogares como empleadores

Oiros
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Figura 6. Poblacién distribuida por actividad ocupacional

Fuente: INEC-Censo de Poblacién y Vivienda 2010

Tabla 6
Principales actividades que generan mayor ingreso Cantén Salcedo

CLASIFICACION CIIU 4.0 ACTIVIDAD PRINCIPAL

%

Actividades financieras y de seguros

motocicletas

obligatoria

40,50%

Comercio al por mayor y al por menor - reparaciéon de vehiculos automotores y

37,70%

Administracién publica y defensa - planes de seguridad social de afiliacion

6,70%

Fuente: INEC-Censo Econémico 2010

2.2.1.1.1.5. Grupos étnicos

La historia del cantén Salcedo se remonta a la constitucion de etnias

originarias, mucho mas antes de la presencia de los Incas, a la denominada
parcialidad Pillagua, pueblo de comerciantes que tejidos y orfebreria, la
presencia de los Panzaleos en el territorio es muy importante ya que se
constituyen en un referente para las luchas contra los incas y la conformacion
de alianzas que dan paso a la presencia inca en el actual territorio de la
Republica del Ecuador (GAD Salcedo, 2014).



2.2.1.2. Entorno Geografico

2.2.1.2.1. Ubicacion geogréfica
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Figura 7. Mapa de la Provincia de Cotopaxi

Fuente: Plan de Gobierno Cantonal/Febrero 2014

El cantén Salcedo forma parte de la provincia de Cotopaxi, misma que

pertenece a la zona 3 de planificacion; se ubica en la region sierra al sur

oriente de la provincia, limita:
Al Norte: Pujili y Latacunga (Cotopaxi)
Al Sur: Ambato y Pillaro (Tungurahua)
Al Este: Zona central de los Andes (Napo)

Al Oeste: Puijili (Cotopaxi)

2.2.1.2.2. Hidrografia

Salcedo forma parte de la subcuenca de los rios Cutuchi, Nagsiche y

Yanayacu.



32

2.2.1.2.3. Orografia

La orografia del cantdén es bastante irregular va desde las cafiadas de
Yacchil, Yanayacu, y Tigual6 (2592 mts. de altitud) hasta los picachos de las
cordilleras Central y Occidental, mas de 30 de ellos rebasan los 4000 mts. de
altitud, pasando por alargados valles como los de Nagsiche, Cutuchi,
Yanayacu y Salachi, se podria decir que el relieve lo conforman un conjunto
de mesetas a diverso nivel, lomas tendidas y altos picachos.

La altitud maxima del cantdbn Salcedo se encuentra ubicada en el cerro
Tabacochupana a 4.231 m.s.n.m y la minima en Yacchil, Yanayacu, Tigual6

a 2.592 m.s.n.m. ( Gobierno Autbnomo Descentralizado de Salcedo, 2014).

2.2.1.2.4. Clima

Debido al relieve que presenta el cantdn, se puede hablar la existencia de
pisos climaticos, la temperatura es media y varia desde los 14 grados en los
valles y alcance los 7 grados en los paramos.

2.2.1.2.5. Infraestructura vial

La principal via que conecta al canton Salcedo es la Av. Panamericana
E-35 que es una via de primer orden asfaltada, en cuanto a la accesibilidad al
resto de parroquias las vias son de segundo y tercer orden; y se mantienen
en buen estado facilitando asi la movilidad de pobladores y turistas que visitan

este hermoso lugar.

2.2.1.3. Servicios béasicos

El cantén Salcedo en las parroquias urbano-rurales cuenta con la

prestacion de los siguientes servicios:

e Alcantarillado
e Agua Potable

e Energia Eléctrica
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e Servicio Telefonico

¢ Recoleccion de basura

e Sistemas de Seguridad (Bomberos, Policia, Brigadas Barriales, ECU
911).

2.2.1.4. Entorno Tecnoldgico
2.2.1.4.1. Conectividad

En la provincia de Cotopaxi se han llevado a cabo desde el 2011 mas de
32 proyectos por parte de la CNT EP (Corporacion Nacional de
Telecomunicaciones) Cotopaxi que han beneficiado a sectores como son la
Mana, Puijili, Sigchos, Saquisili, Pangua, Latacunga, Laso y Salcedo.

Estos proyectos han sido encaminados en la construccion de 21 centrales
telefénicas de alta tecnologia, asi como la implementacién de mas de 13000
lineas telefénicas y mas de 4300 puertos de internet de banda ancha que
permiten el desarrollo en el nivel y calidad de vida de los pobladores.

Ademas, esta misma institucion ha proyectado implementar la tecnologia
CDMA450 con alrededor de 6600 lineas telefénicas inalambricas y 700
puertos de internet de banda ancha con esta nueva tecnologia, que favorece

a los sectores mencionados anteriormente, entre ellos al Cantén Salcedo.

Por otra parte, el MINTEL (Ministerio de Telecomunicaciones y de la
Sociedad de la Informacién), mediante el proyecto “Dotacién de conectividad
y equipamiento” provee de conectividad a Internet a varios centros educativos
fiscales para que su formacion académica tenga un nivel mas alto y mas
oportunidades de aprendizaje. Dichas conexiones a Internet cuentan con 4MB
de velocidad debido a las conexiones de fibra 6ptica que han sido instalados

en los laboratorios.
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2.2.1.4.2. Sistemas Informaticos

En el Cantdén Salcedo el sistema informético que se utiliza es el que maneja
la pagina oficial del GAD: www.salcedo.gob.ec, donde se encuentra
informacion general del canton, sobre leyes y reglamentos, rendicion de
cuentas, videos sobre los planes y programas que maneja el Municipio; tiene
vinculo con la pagina del Cuerpo de Bomberos y del Patronato Municipal de
Amparo Social; ademas, los usuarios pueden acceder a los servicios de

consulta de Impuestos e imprimir sus comprobantes electrénicos.

2.2.1.5. Entorno Politico
2.2.1.5.1. Formade gobierno

La Provincia de Cotopaxi se rige por el Gobierno Autébnomo
Descentralizado (GAD), que esta dirigido por el prefecto Jorge Guaman
Coronel y la Viceprefecta Silvia Bravo; ademas, desde que en el 2011 se ha
modificado la estructura organizacional de la institucién para cumplir con las
competencias dictadas en la Constitucion Politica del Estado y del COOTAD
(Codigo  Organico de Organizacion  Territorial,  Autonomias vy
Descentralizacién) el poder se apoya en las siguientes comisiones

permanentes:

e Comision de mesa

e Comision de planificacién y presupuesto
e Comisioén de igualdad y genero

e Comision de Legislacion

e Comisién de Ambiente

e Comisién de limites territoriales

e Comision de nifios, nifias y adolescentes

e Comision de asuntos sociales

Por su parte, el Canton Salcedo también se rige por una municipalidad que
dirige el cantén con autonomia. Los poderes del GAD del Cantén Salcedo

estan representados por el Alcalde (poder ejecutivo) y los miembros del
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consejo cantonal (poder legislativo); el Alcalde es el representante, cabeza

del cabildo y la méxima autoridad politica y administrativa del Municipio.

2.2.1.5.2. Estabilidad politica

En el mandato anterior, el alcalde, Rodrigo Mata, pertenecia a Alianza
Cantonal Salcedo Avanza. Al 2015, el alcalde del cantén Salcedo, Héctor
Gutiérrez, pertenece al partido politico Pachakutik, mientras que su
compariero vicealcalde, Dario Proafio, pertenece al partido politico de Alianza
Pais. Pese a ello existe una coordinacién por parte de ambos en las
actividades dentro del GAD, para dejar de lado las irregularidades de la
anterior administracion y dar un servicio de calidad a los habitantes del canton

(Cotopaxinoticias.com, 2012).

2.2.1.5.3. Planes y programas gubernamentales

Con la finalidad de transformar la matriz productiva tanto a nivel general y
territorial, el Ministerio de Coordinacion de la Produccién, Empleo y
Competitividad (MCPEC) conjuntamente con los Ministerios ejecutores, ha
desarrollado programas e instrumentos que sirven como base para la
implementacion de politicas gubernamentales y definicion de mecanismos a

nivel local por parte de los Gobiernos Autonomos Descentralizados.

Por ello, el MCPEC, asi como los Ministerios de: Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca (MAGAP); de Industrias y Productividad (MIPRO); de
Turismo (MINTUR); de Relaciones Laborales (MRL); y, de Transporte y Obras
Publicas (MTOP); buscan impulsar el desarrollo empresarial, profesional,
personal a través de la innovacion y la actitud emprendedora ofreciendo estos

instrumentos a la sociedad.
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Tabla 7
Programas del MCPEC

Programas Emblematicos — MCPEC
InnovaEcuador
EmprenEcuador
CreEcuador
InvestEcuador
Programa de Desarrollo Productivo Territorial
Zonas Especiales de Desarrollo (ZEDES)
Plan Piloto Ecopais (Programa Nacional de Biocombustibles)
Programa de Formacién, Inclusién y Empleabilidad (J6venes Productivos, Socio Solidario,
etc.)
Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccién, 2011)

Tabla 8
Programas del MAGAP

Instrumentos / Programas — MAGAP
Programa Nacional de Negocios Rurales Inclusivos PRONERI
Agroseguro
Programa de Muelles Artesanales
Programa Nacional de Innovacién Tecnoldgica Participativa y Productividad
Plan de Fomento de Acceso a Tierras a los Productores Familiares (Plan Tierras)
Sistema Nacional de Informacion y Gestion de Tierras Rurales e Infraestructura
Tecnoldgica (SIG Tierras)
Programa Nacional de Céarnicos
Programa Nacional de Almacenamiento
Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccion, 2011)

Tabla 9
Programas del MIPRO

Instrumentos y programas del MIPRO

Proyecto de Renovacién Industrial, para mejorar la productividad y la competitividad
industriales (Renova Industria)

Proyecto para el Desarrollo, Generacién e Implementacion de Programas de Mejora
Competitiva (PMC)

Proyecto de Desarrollo Productivo de la Industria de Reencauche en el Ecuador

Proyecto de Control y Regulacion del Poder de Mercado en el Ecuador

Proyecto Nacional para el Desarrollo Integral de Cadenas Agroindustriales

Proyecto para el Desarrollo de la Ecoeficiencia Industrial

Proyecto de Fortalecimiento de la Cadena de Valor de Carnicos

Desarrollo de la Gobernanza Industrial Territorial

Proyecto de Fortalecimiento del Sistema Nacional de la Calidad

Proyecto para el Fomento de las Mipymes Ecuatorianas (Fondepyme)

Continlia I:,'>
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Proteccion a los Derechos de las Consumidoras y Consumidores en el Ecuador,
fomentando las Buenas Practicas Comerciales

Proyecto Nacional de Capacitacidn Industrial especializada para el fortalecimiento y
desarrollo del Talento Humano

Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccion, 2011)

Tabla 10
Programas del MINTUR

Instrumentos/Programas - MINTUR

Plan de Desarrollo de Turismo Sostenible (Con las rutas Spondylus, Bolivar, Qapac Nan.
Plan Integral de Marketing Turistico del Ecuador
Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccion, 2011)

Tabla 11
Programas del MRL

Instrumentos/Programas — MRL

Mi Primer Empleo
Fortalecimiento Institucional del Ministerio de Relaciones Laborales
Sistema Integrado Informatico
Fortalecimiento del Didlogo Social y Laboral
Aplicacién de Remuneraciones Sectoriales Equitativas
Programa de Difusion de Derechos y Abusos en Trabajo Digno
SECAP: Grupos de Atencidn Prioritaria
Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccién, 2011)

Tabla 12
Programas del MTOP

Instrumentos/Programas — MTOP

Programa Manta — Manaos
Troncal Amazdénica
Ruta Spondylus
Programa RENOVA
Fuente: (Ministerio de Coordinacién de la Produccién, 2011)

Por su parte, el GAD municipal del Canton Salcedo maneja los siguientes

programas:
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Tabla 13
Programas del GAD - Salcedo

Instrumentos/Programas — MTOP

Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
Proyecto Urbano Salcedo 2049
Plan Anual de Contratacion 2015

Fuente: GAD Salcedo

2.2.1.5.4. Convenios y programas de cooperacion internacional

Convenio con “SWISSAID, Fundaciéon Suiza de Cooperaciéon al

Desarrollo”

Esta organizacion suiza creada en 1947, con presencia en Ecuador desde
1997.

La mision de este convenio es “Fortalecer las capacidades de las personas
de escasos recursos para que logren su seguridad alimentaria, el acceso al
agua, Yy el ejercicio de sus derechos individuales y colectivos”. Es asi que la
ONG se enfocara en apoyar el fortalecimiento del talento humano ecuatoriano
en el ambito de la seguridad alimentaria, gestion sostenible de recursos
naturales, emprendimientos productivos y equidad de género a través de
nueve proyectos, en su mayoria en el area de fomento productivo en las

provincias de la Sierra Centro del pais. (Internacional, 2015)

Convenio Béasico de Funcionamiento entre el Gobierno del Ecuador y
CONDESAN (Consorcio para el Desarrollo Sostenible de la Ecorregién
Andina)

Su mision es movilizar la rigueza de los Andes para superas la pobreza y
la exclusion social. Para ello genera y comparte informacion y conocimiento
acerca del medio ambiente y las sociedades rurales andinas, promueve el
dialogo de politicas con actores locales, gobiernos nacionales y organismos
regionales y globales, fortalece el capital humano e institucional indicé para
contar con nuevos lideres del desarrollo sostenible. (Secretaria Técnica de

Cooperacion Internacional)
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2.2.1.6. Entorno Legal
2.2.1.6.1. Constitucion de la Republica del Ecuador

En la Constitucién de la Republica, el principal articulo que se refiere al
Patrimonio del Ecuador es el Art. 379 donde define que el patrimonio tangible

e intangible relevante para la memoria e identidad de las personas son:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas
manifestaciones y creaciones culturales, incluyendo las de caracter
ritual, festivo y productivo.

2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanos, monumentos, sitios
naturales, caminos, jardines y paisajes que constituyan referentes de
identidad para los pueblos o que tengan valor historico, artistico,
arqueoldgico, etnografico o paleontolégico.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivos, bibliotecas y museos
gue tengan valor histérico, artistico, arqueoldgico, etnografico o
paleontoldgico.

4. Las creaciones artisticas, cientificas y tecnoldgicas.

Los bienes culturales patrimoniales del Estado seran inalienables,
inembargables e imprescriptibles. El Estado tendra derecho de prelaciéon
en la adquisicion de los bienes del patrimonio cultural y garantizara su
proteccion. Cualquier dafio sera sancionado de acuerdo con la ley.
(Constitucioén de la Republica del Ecuador, 2008)

Encontrandose la presente investigacion dentro del primer numeral.

Por su parte, en los articulos 21, 22, 23 y 25, relativos al patrimonio cultural,
correspondientes a la seccion de Cultura y Ciencia sobre los Derechos del

Buen Vivir determinan que:

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia
identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias
comunidades culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad
estética; a conocer la memoria histérica de sus culturas y a acceder a su
patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones culturales y tener
acceso a expresiones culturales diversas.

No se podra invocar la cultura cuando se atente contra los derechos
reconocidos en la Constitucion.

Art. 22.- Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad
creativa, al ejercicio digno y sostenido de las actividades culturales y
artisticas, y a beneficiarse de la proteccion de los derechos morales y
patrimoniales que les correspondan por las producciones cientificas,
literarias o artisticas de su autoria.
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Art. 23.- Las personas tienen derecho a acceder y participar del espacio
publico como ambito de deliberacion, intercambio cultural, cohesion
social y promocion de la igualdad en la diversidad. El derecho a difundir
en el espacio publico las propias expresiones culturales se ejercera sin
mas limitaciones que las que establezca la ley, con sujecion a los
principios constitucionales.

Art. 25.- Las personas tienen derecho a gozar de los beneficios y
aplicaciones del progreso cientifico y de los saberes ancestrales.
(Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008)

Adicionalmente, en la Carta Magna se encuentran los derechos de las

comunidades, pueblos y nacionalidades en el art.57, que declara lo siguiente:

Se reconoce y garantizard a las comunas, comunidades, pueblos y
nacionalidades indigenas, de conformidad con la Constitucion y con los
pactos, convenios, declaraciones y demas instrumentos internacionales
de derechos humanos, los siguientes derechos colectivos: 2. No ser
objeto de racismo y de ninguna forma de discriminacién fundada en su
origen, identidad étnica o cultural. 13. Mantener, recuperar, proteger,
desarrollar y preservar su patrimonio cultural e histérico como parte
indivisible del patrimonio del Ecuador. El Estado proveera los recursos
para el efecto. 14. Desarrollar, fortalecer y potenciar el sistema de
educaciéon intercultural bilingtie, con criterios de calidad, desde la
estimulacién temprana hasta el nivel superior, conforme a la diversidad
cultural, para el cuidado y preservacion de las identidades en
consonancia con sus metodologias de ensefianza y aprendizaje. 15.
Construir y mantener organizaciones que los representen, en el marco
del respeto al pluralismo y a la diversidad cultural, politica y organizativa.
El Estado reconocerd y promovera todas sus formas de expresion y
organizacion. (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008)

Finalmente, se tiene el art. 377 que también empata con el tema de
investigacion, debido a que habla sobre habla sobre el fortalecimiento de la

identidad cultural.

Este proyecto, también se basa en la Carta Magna en el Titulo V sobre la
Organizacion Territorial del Estado, en su Articulo 240 establece que los
Gobiernos Autonomos Descentralizados ejerzan facultades ejecutivas en el
ambito de sus competencias y jurisdicciones territoriales. Ademas, el Capitulo
tercero de la Organizacion Territorial entrega la facultad a los municipios de
manejarse de una forma autonoma designando a sus servidores publicos

mediante concejo elegido por votacion popular.
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2.2.1.6.2. Leyes y reglamentos en temas

La Ordenanza de creacién, integracion y funcionamiento de las comisiones
permanentes, especiales u ocasionales y técnicas del GAD Municipal del
Canton Salcedo, donde se designa un comité permanente de Fiestas y
asuntos sociales. Consecuentemente, la Ordenanza de Creacion vy
Funcionamiento del Comité Permanente de Fiestas Aniversarias del canton
Salcedo, que da autonomia e independencia administrativa y econdmica al
comité central. Las funciones delegadas a este comité son: a) Programar,
organizar y ejecutar las festividades de aniversario de cantonizacién y también
otras que se le encomiende; b) Defender y enaltecer la cultura, el arte y el
folklore; c)impulsar constantemente el turismo nacional y extranjero; y; d)

Fomentar el ornato y la buena presencia de la ciudad.

El Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de Salcedo 2024, donde
se definen perfiles de proyectos estratégicos para dar solucion a diferentes
problematicas, entre ellas la problemética social y cultural, planteando como
ejes estratégicos el rescate de las raices culturales y tradicionales del pueblo
de Salcedo, con la finalidad de que las nuevas generaciones acepten lo propio
de su identidad, y finalmente, junto con los otros ejes estratégicos, contribuir
al desarrollo integral de Salcedo (GAD Salcedo, 2014).

2.2.2. Microambiente
2.2.2.1. Resefia histérica del Cantdn Salcedo

En la época del Tahuantinsuyo, este terreno pertenecié a los Panzaleos,
valientes guerreros indomables, quienes por muchos afios detuvieron la

invasion de Tupac-Yupanqui hacia el Reino de Quito.

Més adelante, en 1573 fue fundada como San Miguel de Molleambato, y
luego de 346 afios, es decir en el afio 1919, un 19 de Septiembre, mediante
Decreto en la administracion del Dr. Alfredo Baquerizo Moreno, fue declarado
con el nombre de San Miguel de Salcedo en honor al Principe de la Milicia

Celestial, el arcangel San Miguel, patrono del cantén; y la denominacion de
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Salcedo se atribuye a la propuesta del Dr. Luis Cordero Davila, de honrar el
nombre del orador latacungueiio Manuel Salcedo, un personaje que se
preocupd y trabajo arduamente por el desarrollo de esta localidad.

En un principio, la vida politica del canton tuvo tropiezos y problemas con
las autoridades de Latacunga, pero gracias al apoyo del Comité de Damas y

la Subjunta Patri6tica de Guayaquil surgieron y se consolidaron en el territorio.

2.2.2.1.1. Division politica
El Cantén Salcedo esta conformado por seis parroquias:

= San Miguel (cabecera cantonal)
= Antonio José de Holguin

= Mulalillo

= Mulliquindil

= Panzaleo

= Cusubamba

Figura 8. Division Politica del Cantén Salcedo

Fuente: Google imagenes

2.2.2.1.2. Sistema Econémico Productivo
2.2.2.1.2.1. Agricultura

La produccion agricola constituye la principal actividad que fortalece a la
economia del canton. En el Plan de Gobierno Cantonal 2014 de Salcedo, se
determina mediante un estudio realizado por el SINAGAP (Sistema Nacional

de Informacién del Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Pesca), que la
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superficie de la localidad esta distribuida para la agricultura de la siguiente

manera:

e El cultivo de la papa representa un 41,97% de la superficie, es decir,
1310 hectareas destinadas a la siembra y cosecha de este producto
representativo del canton.

e El cultivo de maiz, ocupa 722 hectéareas, lo que constituye el 23,13%
de la superficie.

e EI cultivo de haba con el 14,16% de la superficie correspondiente a
442 hectareas.

¢ Finalmente, el cultivo de la cebada que ocupa aproximadamente 350

hectareas correspondientes al 11,21% del total de superficie.
2.2.2.1.2.1.1.Epoca de siembra y cosecha

Las localidades de la region Interandina por tener a los Incas como
antepasados, han tomado ciertas costumbres y tradiciones en la siembra y
cosecha de productos agricolas, guidndose en el calendario Inca descrito a

continuacion

e Diciembre: Capac Raymi, era el mes de descanso, ya que
comenzaban las lluvias en la Sierra.

e Enero: Uchuy Pokoy, era la época de ver al maiz en crecimiento.

e Febrero: Paucar Varay, era el mes de la gran maduracién de la tierra.

e Marzo: Pachapukuy, era el mes en el que maduraba la tierra.

e Abril: Inca Raymi, era el mes de cosecha y descanso.

e Mayo: Aymoray, en este tiempo se dejaba secar el maiz para
posteriormente ser almacenado. Era el mes dedicado a la cosecha.

e Junio: Inti Raymi, era el mes de cosechar patata y descanso,
roturacion del suelo.

e Julio: Chacraconacuy, era el mes de redistribuir las tierras y de su
purificacion.

e Agosto: Chacrayapuy Quilla, era el mes de sembrar las tierras en
medio de cantos de triunfo.

e Septiembre: Coya Raymi, era el mes de plantar.
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e Octubre: Uma Raymi Quilla, era tiempo de espantar a los pajaros de
los cultivos.

e Noviembre: Aya Marcay Quilla, era tiempo de regar los campos.

Segun el calendario Inca los meses aptos para la siembra eran Agosto y
Septiembre, pero debido a los cambios climaticos hoy en dia se considera el
tiempo de siembra desde el 15 de septiembre al 15 de noviembre, y el tiempo

de cosecha entre junio y septiembre.

2.2.2.1.2.2. Ganaderia

Representada principalmente con las grandes haciendas y fincas que
poseen miles de cabezas de ganado vacuno, equino, porcino, ovejuno y

equino y cuyes.

La produccién de leche es abundante y suficiente para el abastecimiento

interno y externo hacia la Costa convertida en queso o mantequilla.

2.2.2.1.2.3. Minerales

En el canton existen grandes minas de donde se extraen materiales de
construccion como la piedra de cimiento, piedra pémez, granillo, arena, cal,

barro.

2.2.2.1.2.4. Turismo

El turismo es una de las actividades econémicas mas importantes con las
gue cuenta un pais, region, ciudad o localidad; ya que esta actividad genera
oportunidades a traveés de las innumerables alternativas que engloba. Y
precisamente este es el caso del canton Salcedo, pues a pesar de ser un lugar
gue no esta considerado dentro de una ruta para los operadores turisticos, es
relevante destacar que no es por falta de encanto natural o cultural, sino por

falta de recursos e impulso en dicho sector.
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Haciendo énfasis desde su ubicacion geografica, se puede destacar que el
Canton Salcedo se localiza donde varios afios atrds se asentaron los
Panzaleos, es decir que partiendo desde alli se habla de una riqueza histérico-
cultural transcendental y que a pesar de ser el canton mas pequefio en
extension territorial correspondiente a la provincia de Cotopaxi, cuenta con
microclimas, valles, rios, paramos, lagunas, cordilleras, parques, reservas
naturales, gastronomia, cultura, folklor, fiestas, costumbres, musica, danza,
patrimonio, flora, fauna, aguas termales, infraestructura hotelera y demas
elementos que hacen de esta localidad un sitio con gran potencial turistico

que va mas alla de icono representativo que son sus tradicionales “Helados”.

Figura 9. Mapa Turistico del Canton Salcedo

Fuente: http://salcedo.gob.ec/sitio/ (Pagina Web GAD Canton Salcedo)

2.2.2.1.2.5. Religion.

El pueblo de San Miguel de Salcedo tiene creencias y costumbres bien
arraigadas y practican la religion Catdlica Cristiana.

2.2.2.1.2.6. Celebraciones y tradiciones.

Salcedo es un canton que vigia algunas tradiciones que se han venido
practicando a través del tiempo, como por ejemplo realizar el paseo del
chagra, la corrida de toros, carreras de coches de madera, desfiles,

comparsas, priostes, castillos, vacas locas, shows en vivo, entre otros actos
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conmemorativos que forman parte de la vida tradicional que se vive en la tierra
de los mil colores, sabores y sonidos. Dentro de esta connotacion estan las
celebraciones tanto culturales como religiosas que tienen un claro objetivo
gue se enmarca en rememorar hechos histéricos que enaltecen al pueblo

salcedense.

Las principales celebraciones de Salcedo son la fiesta de su patrono
religiosa de “El Principe San Miguel Arcangel” y la fiesta del cultural del “Inti

Raymi”.

2.2.2.1.2.7. Gastronomia

Una ciudad rica en colores, sabores y comida tipica de la sierra
ecuatoriana, asi se conoce al cantdn Salcedo, que hoy por hoy se ha
convertido en un referente a nivel nacional por sus helados, el pinol y el
hornado; sin embargo estos productos no son los Unicos que en esta hermosa
ciudad se elaboran, puesto que hay recetas que guardan celosas una
preparacion caracteristica que hace de cada plato un deleite Unico. Ente ellos
estan: el aji de cuy, papas con cuero, la fritada, las famosas tortillas de maiz

y el pescado con yuca.

2.2.2.1.2.7.1.Cocina Ancestral: métodos y técnicas de
coccion

La cocina tradicional o ancestral esta influenciada por las costumbres y
modo de vida de los pueblos que se asentaron en diferentes partes de las
regiones del pais. La cocina permite generar un lazo que parte de la identidad

o de pertenencia social.

En Ecuador, las identidades que nutren esta herencia estan constituidas en
tres: la afroamericana que se ve inmersa en este proceso histérico por la
época de la esclavitud, la espafiola que fue impuesta por la colonizacion y la
indigena que es parte de la poblacion aborigen mayoritaria. Es decir que fruto

de esta amalgama de culturas se genera una construccion de multiples
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referentes como: las costumbres, el idioma, la musica, la comida, entre otros

aspectos concernientes.

Particularmente se reconocia a la cocina de un pueblo por la relacion de
los alimentos que la tierra daba en su territorio y a los cuales sus habitantes
les daban sabor en sus preparaciones. Es asi que la cocina ancestral se
convierte en transmision de la experiencia de un pueblo donde se encuentra
perceptible, sus saberes, sus conocimientos, sus rituales, sus habitos; su

modo de vida en general enmarcado en una memoria colectiva.

La cocina enmarcada como herencia se convierte en una experiencia de
tradicion oral, donde mas all4 de los ingredientes, métodos y técnicas de
preparacion, se incluye a los sentidos como determinantes de percepcion y

transmision (Unigarro Solarte, Patrimonio Cultural Alimentario, 2010).

En el cantdn Salcedo, donde segun la historia el pueblo Panzaleo ocupo
gran parte de este territorio para su asentamiento, no se profundiza el tema
de cocina ancestral, sino mas bien se habla de una gastronomia en general,
abundante en verduras, granos y animales de corral; la cual era preparada
para su rutina diaria y especialmente para sus festividades religiosas (Vega,
2015).

2.2.2.1.2.7.2.Instrumentos de preparacion

Parte fundamental para la cocina ancestral a mas de los métodos y técnicas
gue se empleaban son los diferentes utensilios e instrumentos que eran

empleados para preparar los diferentes platos.

En la region andina era comun que las casas tengan un horno pequefo

sobre el cual se prendia un fogon a base de lefia.
Para este tipo de cocina, se usaban:

Ollas de barro: Servian para hervir o cocer los alimentos, incluso eran

usadas para fermentar bebidas.
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Figura 10. Ollas de Barro

Fuente: Google Iméagenes

Tostadoras: Tiestos llanos que servian para hacer maiz tostado, tortillas o

alimentos que no necesitaban ser cocidos con agua.

Figura 11. Tiestos de Barro

Fuente: Google Iméagenes

Piedras de moler: Eran empleadas para moler granos como el maiz
maduro y elaborar la tradicional chicha fermentada, o para otras

preparaciones que necesitaban moler los alimentos o ablandarlos.
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Figura 12. Piedra de Moler

Fuente: Google Imagenes

Cucharas de palo: Estos utensilios tallados en madera servian para mecer

las ollas en los fogones y mantener el sabor de las preparaciones.

Figura 13. Cucharas de Palo

Fuente: Google Imagenes

Estos elementos no figuran todos los materiales y herramientas que
usaban los antiguos para preparar su cocina autéctona y no se ha encontrado
una fuente especifica que describa a detalle sobre el tema, no obstante se ha
mencionado a los principales componentes de la cocina indigena andina
(Pazos Barrera, 2010).
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2.2.2.2. Atractivos Turisticos (naturales y culturales) del cantén

Tabla 14

Atractivos Naturales y culturales del Canton Salcedo

. FECHA DE £
CLASIFICACION NOMBRE CELEBRACION UBICACION
Fiesta .de L 19 de Septiembre | Salcedo
cantonizacion
: Fiesta del
Celebraciones y S 28 29 de .
Tradiciones Pr|nC|pe San Septigmbre Parroquia Central
Miguel
Inti Raymi 21 de Junio Barrio El Calvario, cantén
Salcedo
EL Cerro de ;
Josefo Parroquia Cusubamba
Aguas Termales .
de Aluchan Parroquia Cusubamba
Balneario de .
. Parroquia Panzaleo
- Nagsiche
Sitios Naturales
Laguna de .
Parroquia Panzaleo
Yambo
Cascada La Parroquia Mulliquindil
Chorrera Santa Ana
Laguna de Parque Nacional
Anteojos Llanganates

Sitios Histoéricos

Templo Matriz

Centro de Salcedo

Parque Central

Centro de Salcedo

Palacio Municipal

Centro de Salcedo

Hacienda Comunidad Bellavista,
Bellavista 3km de Salcedo
. Parque de la Salcedo, Urbanizacion
Recreacion o -
familia Rumipamba de las Rosas

Fuente: Revista Salcedo Turistico — GAD Alcaldia 2014 -2019

2.2.2.3. Organismos Reguladores

e Gobierno Auténomo Descentralizado de Salcedo

e Centro Municipal de Cultura Alicia Macuard de Yerovi

e DIRDH - Turismo y Oportunidades Productivas, Direccion de

Desarrollo Humano
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2.3. Analisis FODA
2.3.1. Fortalezas

e Ubicacion geografica privilegiada correspondiente al antiguo
asentamiento del pueblo Panzaleo

e Facilidad de acceso para los visitantes.

e Ofertan variedad gastronémica

¢ Tradiciones marcadas que guardan riqueza cultural e histérica.

¢ Organizacion Comunitaria para la ejecucion de las celebraciones.

e Gente calida y amable.

2.3.2. Oportunidades

e Permiten el rescate y conservacion de la identidad cultural local.

e Fomentan el desarrollo del sector turistico — gastronémico del cantén.
e Reciben apoyo por parte del Gobierno seccional.

¢ Posicionamiento como producto turistico para el cantén Salcedo.

e Generan ingresos a la localidad.

2.3.3. Debilidades

e Carencia de cronograma de festividades.

e Desorganizacion en la planeacion de las festividades.

e Falta de promocién de las festividades fuera del canton.
¢ Falta de promocion de la gastronomia ancestral.

e Consumo excesivo de alcohol.

2.3.4. Amenazas

e Desastres naturales, principalmente la erupcion de un volcan o
terremoto.

e Recursos econdémicos limitados.

¢ Fiestas a nivel nacional del Inti Raymi.

e [nfluencia externa en la realizacion de las celebraciones.
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FUERZAS - F

DEBILIDADES - D

1. Ubicacion geogréfica privilegiada
correspondiente al antiguo asentamiento del pueblo
Panzaleo

2. Facilidad de acceso para los visitantes.

3. Ofertan variedad gastronémica

4. Tradiciones marcadas que guardan rigueza
cultural e histérica.
5. Organizacién Comunitaria para la ejecucion de
las celebraciones.

6. Gente calida y amable.

1. Carencia de cronograma de festividades.

2. Desorganizacion en la planeacion de las festividades.

3. Falta de promocion de las festividades fuera del cantén.

4. Falta de higiene en la preparacion y presentacion de platos.

5. Consumo excesivo de alcohol.

OPORTUNIDADES - O

ESTRATEGIAS FO

ESTRATEGIAS DO

1. Permiten el rescate vy
conservacion de la identidad cultural
local.

2. Fomentan el desarrollo del sector
turistico — gastronémico del cantén.

3. Reciben apoyo por parte del
Gobierno seccional.

4. Posicionamiento como producto
turistico para el cantén Salcedo.

5. Generan ingresos a la localidad.

a) Mantener las tradiciones de generacion en
generacion para rescatar la identidad cultural de los
habitantes.

b) Organizar ferias gastroné6micas que permitan
dar a conocer los platos tipicos y obtener ingresos
econdmicos a las personas de la comunidad.

¢) Motivar a la gente de Salcedo a ofrecer el
mejor servicio turistico a los visitantes ademas de
su calidez y amabilidad.

a) Organizar las festividades de acuerdo a un calendario bien
establecido.

b) Sociabilizar el cronograma con la comunidad y con las
ciudades aledafias a Salcedo.

c) Participar a personas que ofrecen comidas en cursos de
capacitaciéon impartidos por el Gobierno referentes a temas
gastronémicos

Continlia s
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AMENAZAS - A

ESTRATEGIAS FA

ESTRATEGIAS DA

1. Posible erupcién del Volcan
Cotopaxi.

2. Alerta amarilla y naranja decretada
por el Gobierno Nacional.

4. Fiestas a nivel nacional del Inti
Raymi.

5. Influencia externa en la realizacion
de las celebraciones.

a) Tomar en cuenta a personas mayores con
experiencia en la realizacion de las festividades
para no perder la tradicion.

b) Tener previsto el mejor programa de
evacuacion en caso de una posible erupcién
volcéanica.

c) Generar una promocion llamativa de las
fiestas que diferencie a estas de su competencia.

d) Aprovechar la organizacion de la comunidad
para obtener fondos econémicos.

a) Organizar y promocionar las festividades para el préximo
afio de manera efectiva.

b) Crear una campafia publicitaria diferente a la competencia
que tenga un alcance regional.
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PONDERACION

ALTA=5
MEDIA=3
BAIA=1

OPORTUNIDADES

Permiten el rescate y

FORTALEZAS

cultural local,

Fomentan el desarrollo del secior

cantdn.

Reciben apoyo por parte del

Gobierno seccional.

Posicionamiento como producto

turistico para el cantdn Salcedo.

TOTAL

Ubicacidn geografica privilegiada.

Facilidad de acceso para los visitantes.

17|

Ofertan variedad gastrondmica

21

Tradiciones marcadas gue guardan rigueza cultural e histdrica.

Crganizacion Comunitaria para la ejecucidn de las celebraciones.

15

_lealem|im|en] wsl conservacion de la identidad

Gente calida v amable.

L|en|ea|on| ]| o turistico — gastrondmico del

wlw| === =

La|Lafimfim|omn)| —

| = |ea|en|em] o] Generan ingresos a la localidad.

11

TOTAL

22

16

—
=

=]
Mo

20

90

Figura 14. Matriz Estratégica “FO”

PMF = 15
Mc = 18
RBF = 60%

2.3.5.2. Anélisis de Vulnerabilidad

PONDERACION

ALTA=5
MEDIA =3
BAIA=1

AMENAZAS

principalmente la erupcién de un

Desastres naturales,
volcan o terremota,

DEBILIDADES

Recursos econamicos destinadaos

aotralabor,

Fiestas a nivel nacional del Inti

Raymi.

Influencia externa en la

realizacidn de las celebraciones,

TOTAL

Carencia de cronograma de festividades.

14

Desorganizacian en la planeacion de las festividades.

12

Falta de promocidn de las festividades fuera del cantdn.

16

Falta de promocion de la gastronomia ancestral.

e e e

Consumo excesivo de alcohol.

W un (e

oo

Lo ||t (|

TOTAL 7

17

17

15

56

Figura 15. Matriz Estratégica “DA”

PMF = 11,2
PMC = 11,2
RBF = 56,0%
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Se puede observar que el andlisis de Aprovechabilidad arrojo un 60% y el
de vulnerabilidad un 56%, al ser el primero mayor, quiere decir que las
fortalezas y oportunidades son mas fuertes que las debilidades y amenazas,
sin embargo, la diferencia entre estos porcentajes no es tan alta, por lo que
hay que tener cuidado con las falencias de las festividades y los factores que
las pueden afectar porque podrian ser muy perjudiciales en la organizacion,
promocién y su desarrollo; por ello se debe plantear estrategias efectivas que

las minimicen.
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CAPITULO Il

ESTUDIO DE MERCADO
3.1. Estudio de la Oferta

3.1.1. Descripcion de las principales festividades Culturales y

Religiosas

El cantén Salcedo atesora varias costumbres y tradiciones que se pueden
vislumbrar en las celebraciones y festividades que se llevan a cabo realizan
afio tras afo. Y es que esta hermosa tierra a mas de ofrecer a sus visitantes
los tradicionales helados, también cuenta con una riqueza patrimonial, cultural
y gastronémica que rescata parte de la identidad y del origen del cantén
mismo; es por ello que cada una de las fiestas guarda un significado propio
que es trascendental para sus pobladores. La planificacion de estas
festividades se empieza a trabajar desde el inicio de cada afio, y es que este
proceso debe ser desarrollado y ejecutado cuidando cada detalle que se
considere en la fiesta, lo cual va desde la formacién de los grupos que
desfilaran, las ofrendas, la volateria y los castillos, las bandas, los priostes, la
misa, la comida, en fin una serie de elementos que forman parte de la
celebracion y que deben ser organizados con antelacion. Pero mas alla de la
algarabia, el baile, y la fiesta, el objetivo esencial de estas festividades es
conmemorar hechos histéricos-culturales de gran relevancia para el canton y
su gente, logrando asi que este tipo de actos memorables trasciendan en el
tiempo y no queden en el olvido.

3.1.1.1. Fiesta Cultural

Salcedo es la representacién de un pueblo de antafio que celosamente ha
mantenido sus costumbres y cultura desde sus inicios, luchando desde la
época de la conquista espafiola por el respeto a sus creencias y su forma de
vida; muestra de ello es que hasta la actualidad se celebra la fiesta del Inti
Raymi, que es una de los iconos ancestrales religioso-culturales mas

representativos para el canton.
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Inti Raymi
Historia

Inti Raymi significa “Fiesta del Sol”, esta celebracién se rememora desde
los tiempos de los incas, pues en aquella época existia una cosmovision
diferente donde el Tatita Inti (Sol) y la Mama Quillu (Luna) influian
directamente en la existencia humana y eran la guia para su vida, por ese
motivo en la region Andina se realizaban estas fiestas cada solsticio (Sol
quieto) el 20 o 21 de junio, ya que para los incas significaba el inicio del afio
donde iniciaban las cosechas y empezaba el solsticio de invierno para las

nuevas siembras, asi esta fiesta tenia una duracién de 15 dias hasta un mes.

En el cantén de Salcedo se habla de la existencia del asentamiento del
pueblo “Pantzaleo”, y a pesar de que geograficamente no fue exactamente en
Salcedo donde estuvieron los “Pantzaleos”, pues se los asocia con el cantén,
y quien los gobernaba era el cacique “Sancho Acho Capac”, por otra parte en
el “Reino de los Quitus” estaba a cargo “Atahualpa”, estos reyes serian los
ultimos en celebrar la fiesta del Inti Raymi, ritual ofrecido al Dios Sol,
acompafado de danza, mdusica, ofrendas, y entrega de sacrificios de

animales.

A inicios de la conquista espafiola la creencia que tenian los pueblos
antiguos, se basaba en el politeismo, es decir que se rendia adoracién a los
cerros, a los montes, al trueno, al rayo, al arco iris, a la tierra fértil, a cada
elemento que estaba en la naturaleza; sin embargo estos dioses eran
secundarios, puesto que acorde a la jerarquia divina ancestral después de
Viracocha (Dios del fuego), Pachacdmac (Dios del cielo) y Pacha Mama
(Madre Tierra), el espiritu quien alienta el crecimiento de todas las cosas que
existen en la naturaleza es el espiritu del Inti (Padre Sol) y su hermana y
esposa la Mama Quillu (Luna), y en gratitud a lo que estos dioses les

entregaban en su diario vivir se origina la fiesta del Inti Raymi.

Esta fiesta nacié como una connotacion de agradecimiento al Dios Sol por
las cosechas agricolas que les concedia, pero a ello también se le sumaba el

poder politico de control que se ejercia para con los gobernados, y fue asi
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gue poco a poco la fiesta del Inti Raymi fue transformandose en una festividad

para dominar etnias.

La celebracion del Inti Raymi busca renovar el voto de agradecimiento por
lo dones entregados al hombre para su existencia, en otras palabras a través

de este ritual se crea un lazo de armonia entre la humanidad y la naturaleza.
La Fiestay sus elementos

Los pueblos indigenas tenian una vision diferente del tiempo, trazada por
divisiones del afio donde se realizaban cuatro fiestas principales, entre ellas
la del Inti Raymi, misma que consistia en una veneracion al Dios Sol, este
ritual se ejecuta dos veces al afio, en el solsticio del 22 de junio y del 21 de
diciembre que es cuando la tierra se encuentra mas alejada del sol. El solsticio
de junio es cuando el sol a medio dia alcanza el punto mas alto del cielo y es
el dia mas largo del afio a diferencia del solsticio de invierno que es el dia mas

corto del afo.
Este acto solemne tiene 4 elementos fundamentales:

e Elritual
¢ Las ofrendas y sacrificios
e El Danzante

e El maiz

Esta festividad es de participacion colectiva que inicia con la celebracion
de la misa, el desfile de los danzantes acompafiados de musica que brota de
los tambores, pingullos y flautas, mientras ascienden a las huacas o
adoratorios antiguamente llamados observatorios astronémicos y una vez en
el lugar sagrado se hace el ritual y se entrega las ofrendas y sacrificios al Dios

Sol renovando asi su fe y compromiso.

Como se mencion0 anteriormente esta celebracion no se realiza
Gnicamente en Salcedo sino a lo largo de la region Andina, y aunque la
conceptualizacién es la misma en cada lugar donde es celebrada existe un

factor que caracteriza la fiesta y la hace propia.



59

Para profundizar en el desarrollo de la fiesta del Inti Raymi, su descripcion,
personajes y significado se debe tomar en cuenta la descripcién fisica y el
significado de cada elemento.

Las Huacas: Representaban la casa del dios donde las personas
conversaban con los sacerdotes quienes eran los servidores mas intimos,
eran considerados lugares sagrados y podian ser rios, cascadas, cuevas,
cerros, y estos eran considerados como lugares de culto o también eran
llamadas “pacarinas” que signifca “lugar de origen”. Este elemento es

considerado como el centro de todo el ceremonial.

Las Chacras: Son sementeras pequefias de papas, zambos, frejol, arvejas
entre otras, pero especialmente de maiz, estas son trasplantadas en la cima
del cerro “El Calvario” en Salcedo, esto en representacion a la sociedad
agraria como demostraciéon de una cosecha abundante, y se toma el maiz
como lazo esencial entre el danzante quien representa al maximo sacerdote
y el dios Sol a quien le entrega su mejor creacion para que viva, se multiplique
y recuerde siempre que el tiempo es ciclico, que va y vuelve con cada

estacion.

Figura 16. Representaciéon de las Chacras

Fuente: Google Imagenes

El Fuego Sagrado: Este elemento es vital, ya que desde los inicios las
culturas antiguas consideraban al fuego como un don que les otorgaba el
padre Inti, y es que ademas de abrigar las frias noches servia para cocer
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alimentos y preparar las bebidas sagradas; es por este motivo que en el
solsticio que se celebraba en junio se quemaba lana de oveja impregnada de
aceite y al medio dia cuando los rayos del sol caen perpendiculares se
encendia el fuego y era traslado a los templos donde se conservaba vivo
durante todo el afio; ademas parte del ritual consistia en colocar dentro de
una vasija de barro ( que simbolizaba el vientre de la mujer) el fuego sagrado
y a su alrededor se colocaban las “Sara Nustas” que eran mujeres jovenes

gue danzaban en direccion a los puntos cardinales.

Figura 17. Fuego Ritual

Fuente: Google Imagenes

Las Jochas: Este término proviene del quichua “Jucha” que quiere decir
contribucion, y pues era pedida a los familiares, amigos, conocidos con el
anico afan de financiar la comida, bebida, ofrendas y en general cualquier otro
requerimiento que se necesitaba para la fiesta; pero esta contribucion era
Gnicamente un préstamo, puesto que quien la recibe se compromete a
devolver dicha contribucién cuando se lo pidan ya sea de igual valor o mayor,

es decir que se convertia en una obligacion que tenia que ser cumplida.

El Danzante: Es el personaje que viste un deslumbrante traje
representando al sacerdote, generalmente en los diferentes pueblos donde se
realiza el Inti Raymi el vestuario es uno de los elementos que diferencia al

Danzante de cada fiesta, en este caso este personaje viste el traje tipico del
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pueblo: pantalén blanco, camisa blanca, poncho rojo tejido a mano y
alpargatas, pero ademas de ello muestra otros elementos que se describen

a continuacion:

Figura 18. Danzante

Fuente: (Gualpa, 2011)

e Cabeza: Estructura de carrizo en forma de estrella como el sol, en la
parte superior se destacan 6 haces de 12 plumas de pavo real que
simbolizan los meses lunares del afio y también se observaba el
bordado con hilo dorado en forma de aves, plantas o animales y sobre
el cual se colocaban joyas, relicarios, monedas, etc. La cabeza

descansa sobre un sombrero de lana de oveja que sirve de soporte.

El danzante lleva cubierta la cara con una malla fina donde se dibujan

los rasgos humanos y se usaba una moneda como nariguera.

En la parte posterior de la cabeza se extiende una tela rectangular
gue cubre la espalda llegando hasta el muslo, en la espalda lleva un
espejo, objeto que fue fruto de la incorporacion colonial y que

simboliza la iluminaciéon del Inti de luz.
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e Torso: Su atuendo se basa en una traje blanco simbolo de pureza
de alma y corazon del danzante luego de permanecer en ayuno,
camisa, zamarro y enagua. De la cintura le cuelga un delantal
cuadrangular donde se puede mencionar que lleva bordados de soles
y una banda de telas de colores que representan el arcoiris.

e Las manos: Usa guantes blancos, en la mano derecha sostiene un
pafiuelo igual blanco y sostiene una espada atravesando una naranja
en la punta, este fruto es entregado a la mama danza en la ceremonia.

e Los pies: Calza alpargatas de planta de fibra de cabuya tejida, la

capellada y talonera son confeccionadas a mano con hilo.

La Mama Danza: Engalanada con un camison blanco bordado al pecho,
anaco de bayetilla y rebozo del mismo material, amplias fajas en la cintura,
una cartera de cuero y sombrero blanco de lana, aretes y collares de mullos.
Esta mujer debe permanecer a una distancia prudente del danzante y en
momentos baila con él y durante el rito de adoracion es ella quien sostiene el

sable.

En la actualidad se ha sustituido el bolso de cuero por uno de cabuya
fabricado a mano, en el que se colocan frutas, caramelos y flores, los cuales

son entregados a los asistentes durante el trayecto.

Figura 19. Mama Danza

Fuente: (Gualpa, 2011)
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El Alcalde o Naupador: Es el responsable de la organizacion de toda la
fiesta, este singular personaje es elegido libremente por el pueblo y a su vez
el acepta el cargo por devocion, ademas es el encargado de coordinar los
repasos del ritual y la celebracién de la fiesta; debido a la autoridad que
representa se le entrega el baston de mando que antiguamente era de oro
simbolizando de esta manera la luz, representando asi a los dioses el sol y
la luna. Actualmente este baston es de madera negra de chonta y en la parte
superior tiene incrustada una cruz de plata a la que le adornan cintas de

colores.

La Alcaldesa: Es un personaje mas de honor, ya que su funcion es
acompafiar al alcalde en todas las actividades que él realice a lo largo del afio,

y en cuanto a su atuendo viste las mejores galas en la fiesta.

Figura 20. Alcalde o Naupador
Fuente: (Gualpa, 2011)

El Tambonero: También conocido como “Oficial”’, es el musico que se
encarga de darle vida a la fiesta al ritmo del tambor y el pingullo, acompaia
al danzante en el trayecto de su presentacion. Su vestimenta es el traje tipico

blanco, alpargatas de soga o caucho y sombrero blanco de lana apelmazada.
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Figura 21. El Tambonero

Fuente: (Gualpa, 2011)

e Pingullo: Pequefia flauta confeccionada de tunda, usualmente va en
la mano izquierda del tamborero y para su entonacion se usa las siete

notal musicales tradicionales.

e Tambor: Instrumento musical de percusion elaborado de madera de
capuli y cuero de borrego o de chivo, es uno de los parches de cuero
de coloca una cimbra de sigse que le proporciona un sonido especial.
Se lo entona con golpes acompasados con la ayuda de una maza o

bolillo.

Por cada cuadrilla de cuatro danzantes hay un tambonero y se encargan
de ejecutar diferentes pasos que forman parte de la ceremonia, estos pasos

estan marcados por tiempos.

e Paso lento: Se practica en los ensayos con meses de anticipaciéon
para el dia de la fiesta.

e Paso de saludo: Es una veneracion que se hace al jochante.

e Redoble: Cuando el danzante llega a la casa de prioste vistiendo sus

mejores galas.
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e Paso de entrada: Este paso es el mas importante, ya que el danzante
ejecuta su danza de sacrificio al subir a la huaca (Cima del Calvario)
donde ejecuta las reverencias y saludos al dios Inti, que en la
actualidad se ha sustituido por la cruz cristiana.

e Paso de despedida: lleva un ritmo mas alegre y se lo realiza al salir

del cerro el Calvario ya para empezar a descender.

Pero a mas de ellos dentro de la ceremonia existen cuatro tipos de baile

gue se realizan.

El baile de las cuatro esquinas: Ejecucién realizada por los

danzantes para rememorar la cruz andina.

e El baile de las entradas: El danzante ejecuta la danza al subir al

cerro el Calvario y realiza las reverencias frente al templo.

e El baile de latoma de la plaza: Después de rodear por toda la plaza,
los danzantes bailan en cada esquina de esta para después tomar la
plaza como simbolo de conquista e invitar a todos los asistentes a

participar del baile y del festejo.

e El baile de despedida: Después de concluido el rito, se llena de

musica y danza el lugar, anunciando asi la finalizacion del acto.

El Uma Marca: Es el guardian del danzante, es el quién esta a cargo de
cuidar su integridad y asistirle en todo lo que necesite, le da de beber agua y
le sostiene la cabeza del traje del danzante durante los momentos de
descanso, otra de sus labores consiste en cuidar el traje del danzante, ya que
se pueden ir desprendiendo las piezas en el trajin del baile y otro aspecto que
vale la pena mencionar es que este personaje no ingiere licor en todo el

compromiso.

Las Virgenes del Sol: Son mujeres jovenes que son elegidas con
antelacion, ellas se encargan de entregar las ofrendas al sol, usualmente

visten una tlnica blanca.
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Figura 22. Virgen del Sol
Fuente: (Gualpa, 2011)

Las Bebidas Sagradas: Desde las culturas antiguas se practicaban las
tradicionales libaciones, término proveniente del latin Libatio, - onis que
significa ofrenda en sacrificio y se acostumbraba a derramar vino u otro licor
en las ceremonias religiosas en honor a los dioses. En esta celebracion se
sirven dos bebidas tradicionales, la chicha de jora y el champus, ambas
bebidas preparadas con maiz; para la primera se emplea el maiz maduro y
seco, y en la segunda maiz maduro y germinado, esto simbolizando los ciclos
representados en la existencia de los solsticios y equinoccios; y agradeciendo

al dios Sol por la abundancia y la fertilidad de la cosecha.

Los Rituales del Inti Raymi: Este acontecimiento incluia varios
preparativos que partian desde el ayuno de tres dias, abstinencia carnal y no

se encendia fuego.

Al llegar el dia de la fiesta los danzantes presidian tan importante
celebracion, una vez iniciado el ascenso a la huacas con la respectiva danza
reverente se realizaba el ritual principal donde en el centro de la ceremonia
se formaban cuatro esquinas recreando la cruz andina de cuatro brazos

iguales representando a la Pacha Mamay a los elementos fundamentales que
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propician la vida, este rito en la actualidad se desarrolla en las cuatro esquinas

de la plaza.

Una vez terminada la danza principal empezaban las ofrendas, entre las
gue estaba lanzar al viento las aves para que ellas asciendan en direccién al
sol, a su vez las virgenes ofrecian sus propios presentes que eran frutos de
la propia tierra, concluida la entrega de las ofrendas, se trasladaba el fuego
sagrado al templo y tiempo siguiente iniciaban las libaciones ofrecidas al dios

Inti.
El Desarrollo de la fiesta

La celebracion del Inti Raymi es llevada a cabo tras meses de organizacion
ya que existe un proceso tradicional que se sigue para la eleccion del prioste,

del danzante y las jochas para la celebracion.

Es asi que se empieza por la visita del prioste al futuro danzante faltando
dos meses para la fiesta, en esta visita y para reafirmar el compromiso del
danzante, el prioste acude con un presente que consistia en una canasta que
llevaba dentro: un plato de huevos, una funda de alrededor de 50 panes,
cigarrillos, fésforos y 12 botellas de licores variados. Es asi que a partir de ese

momento el danzante empieza a buscar el traje que usara en la fiesta.

La vispera de la fiesta: Este es el dia anterior a la fiesta, el danzante junto
a los demas participantes de la fiesta se retne con el prioste en la mafiana
acompafados de musica de banda y en el lugar de encuentro el prioste invita
una comida y comparte una mesa exclusiva con los danzantes y sus esposas;
se sirven doce huevos cocidos a cada danzante y consecutivo a ello se pasa
un vasija de barro con chicha de jora para los comensales.

La mesa debe ir cubierta de una mantel largo que la cubra por completo,
ya que sobre este se regara el mote en forma de cruz y en el centro reposa
una rama de cebolla, un aji y un grano de sal. A continuacion se sirve un plato
de caldo de gallina y un plato de papas con cuy. Concluida esta comida, el
danzante recibe el famoso “mediano” que no es otra cosa que una fuente de
un gallo completo cocinado. Cumplido este momento, al son de la musica de

banda el prioste en compafia de los disfrazados se trasladan al lugar de
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vispera que quedaba frente a la plaza y alli se recibia al prioste saliente y
comenzaba el baile colectivo hasta altas horas de la noche e incluso se
continuaba el festejo en la casa del prioste nuevo.

El dia de la fiesta: Se concentran todos los participantes en el mismo sitio
de la vispera, se dirigen a la casa del prioste y ahi reciben agua de canela
que es lo unico que toman en evidencia del sacrificio de ayuno, posterior a
ello se dirigen a la misa donde el danzante es el Unico que entra disfrazado al
templo. Al terminar la ceremonia se dan tres vueltas de procesion a la plaza
realizando en parejas los honores mientras se ejecuta la danza a varios ritmos
que surgen de los pingullos y tambores. Durante este baile el danzante ofrece
la naranja que lleva en su espada a los amigos que participan en la fiesta, y

en reciprocidad a este gesto suele recibir de la otra parte botella de licor.

La celebracion continua y los priostes y danzantes ascienden hacia el cerro
del Calvario mientras los disfrazados se quedan alejados de la cima. Una vez
en la cima los priostes se colocan frente a la cruz y reciben alli las reverencias
gue hace el danzante con su baile ritual, y para culminar lanza al viento las
palomas y se entregan las ofrendas. Los mas cercanos contindan el festejo
en la casa del prioste donde se ofrece abundante comida y festejo. (Gualpa,
2011).

3.1.1.1.1. Oferta Gastronémica

En esta celebracion cultural — religiosa, la comida es parte principal y uno
de los factores de mayor relevancia quiza, ya que es en agradecimiento a la
abundancia de los alimentos de la cosecha y la nueva siembra que se
conmemora esta fiesta. A lo largo de la descripcién de la fiesta que se ha
citado en los parrafos anteriores se puede destacar platos tradicionales que

se sirven como son:

e Maiz, arvejas, frejol cocinados: Estos alimentos cocinados y
entregados como ofrenda al Dios sol, forman parte del ritual que
ofrecen los participantes de la celebracion en agradecimiento las

cosechas obtenidas en el afio.
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e Papas con cuy: Los antepasados indigenas fueron quienes
introdujeron al cuy dentro de los alimentos de consumo para su
sustento, ya que estos animales eran comunes en la zona.

Ademas, para los ancestros era considerado un verdadero ritual
simbdlico y hoy por hoy se ha convertido en un plato tipico que
ademas constituye una buena fuente de proteina animal.

e Caldo de Gallina: Esta sopa empez6 a ser preparada en los hogares
de los campesinos que se dedicaban a la crianza de aves y animales
de corral, también se habla de que las mujeres servian este caldo a
SUS esposos, que en su mayoria se dedicaban a la agricultura, asi
ellos recuperaban su energia perdida y podian regresar al campo a
continuar con su labor.

e Chichade Jora: Esta bebida elaborada a base de maiz, fue heredada
de los antepasados quienes lo veian como un vino embriagante que
les permitia crear un puente de comunicacion entre los tres mundos
en los que creia el indigena ancestral: la naturaleza, las comunidades
humanas y los dioses. Con el pasar de los afios la chicha se
constituiria en la bebida predilecta para compartir en el festejo de las
grandes celebraciones que se realizaban en las comunidades.

e Champus: Esta bebida tradicional se remonta a la época incésica y
era preparada con harina de maiz y chaguarmishqui que era un néctar
extraido del penco, conocido y consumido por sus propiedades
curativas. A esta preparacion se le agregaba algunas frutas como el

babaco o la naranijilla y era servida.

A continuacion se muestran las fichas de informacién gastronémica de

cada uno de los platos mencionados.



FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO:

DATOS GENERALES
PROVINCIA: Pichincha
CANTON: Salcedo
CIUDAD: Salcedo
ATRACTIVO: Natural |:| Cultural

ENTREVISTADO:

Sra. Fanny Précel, Asadero El campesino

T

CARACTERISTICAS

Papas con Cuy
g

O>»0-r>0

O0r>»<

ONmMmwz =342 -

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacion
- Cuy Cuchillo Asado a la parrilla: Los cuyesuna 1. Pelary cocinar las papas con ajo,
- Papas Brasero vez adobados son colocados en las cebollaysal.
- Alifio varillasde laparillay asados a 2. Se pelael cuy con agua

- Cebollablanca
- Cebollapaiteia
- Comino

- Ajo

- Sal

Piolade cabuya

fuego altoal carbén.

hirviendoy se lodestripa.

3. Se alifiacon (cebollablanca,
cebolla paitefia, comino, ajo, sal)
una tarde para el siguiente dia.

4. Luego se pone en el brasero con
el carbén prendidoy se da vuelta
continuamente jalando lapiolade
cabuya.

5. Casi cuando estdlisto, se ponela
mantecade colorentodo el
contorno.

Acompaiamiento

Tiempo de preparacion

4-5 Papas

Taja de tomate
Taja de aguacate
Salsade mani

20 minutos
(matar, pelary
alifiar)

20 a 30 minutos
(asar)

30 minutos para
cocer las papas

DIAS DE EXPENDIO

Diaria Semanal

Mensual Anual Eventual

X

Observaciones:

O0Or><L
OOmMmwaz =3 4Xm

Este plato forma parte de la comida tipica del cantén y se
encuentra principalmente en el mercado central de Salcedo.
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FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO:

DATOS GENERALES
PROVINCIA: Pichincha
CANTON: Salcedo
CIUDAD: Salcedo
ATRACTIVO: Natural [ ] Cultural

ENTREVISTADO:

Benilde Gavilanez, San Anita de Mulliquindil

CARACTERISTICAS

Caldo de Gallina

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacion
- Gallinade campo Ollade bronce Hervir: Se cocen todos los 1. Pelary lavar lagallina
_ Cebollablanca . . 2. En laollade bronce poneragua,
Cuchara de palo ingredientesenel caldoen | al - boll |
- Arrozde castilla ebullicién hastallegaral punto sal, ahverja,_acc;-: ° jy_ a
Vv - Sal de coccidn adecuado, logrando ‘z‘;na A orlta picadasy dejarcocer por
A - Alverja asi aportar sabor a este caldo. minutos .
L - Zanahoria 3. Después agregarla gallinaen
o pedazosylosalifiosy dejarque
R hierva para que se concentre el
C sabor.
A 4. Finalmente agregarel arroz para
L ! que se abra
| N 5. Retirar el exceso de grasadel
D T caldoy servir.
A R
D i Acompafamiento Tiempo de preparacion E DIAS DE EXPENDIO
N Papas enteras cocidas 2 horas X Diaria Semanal Mensual Anual Eventual
S Cebollablanca picada v ¥ X
E Cilantro picado A R
C i Observaciones:
o L N
o
R S
E
C
o
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DATOS GENERALES

FICHA DE

REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO:

PROVINCIA:
CANTON:
CIUDAD:
ATRACTIVO:
ENTREVISTADO:

Pichincha
Salcedo
Salcedo

Natural I:l

Cultural

Sra. Luciana Gavilanez, Anchilivi

CARACTERISTICAS

Chicha de Jora

Ingredientes

Utensillos

Método y técnicas

Preparaciéon

- Jora: Polvode maiz maduro - -
- Oréganodulce

- Hoja de naranja

- Hierbaluisa

- Clavode dulce

- Canela

- Naranjilla

- Cascara de pifia

Ollade bronce de
40 litros

Tinapas

Cuchara de palo
Molino

Pipas

Hervir: Se cocina la harinay
también las hierbas dulces
independientemente.

Fermentar: Proceso natural en
el cual se concentrael sabor de
losingredientes que constituyen
la bebida.

1. Moler el maiz para obtenerel
polvo del maiz maduro (harina)

2. Disolverlaharinade maiz en
agua hervidaydejarun durante un
dia y una noche

3. En otra ollase cocinaen agua
todas las hierbasdulces, la
naranjillay las cascaras de pifia

4. Cocinar lajora por 2 horas hasta
que se disminuyaun cuartode la
olla. sincernirse pasalajoraa la
pipa

5. Luego agregara lapipael agua
de las hierbas dulces

6. Colgar un atado con la panela
cruzando un palo por la boca del
recipiente, eirdejando gse deslia
7. Si faltade madurar se pone un
pedazo de caifia machucaday se
cierne antes de servir

Acompanamiento

Tiempo de preparaciéon

v
A - Panela
L
o
c R
A
o
|
D T
Al 0
D
N
S
E
C
o

Se sirve para acompainar las
comidas o para refrescarlased.

2 dias

DIAS DE EXPENDIO

Diaria Semanal

Mensual Anual Eventual

X

Observaciones:

20r>»<
ONmMwWz =2 -4Xm

Esta bebida se consume especialmente en las principales
fiestas que se celebran en el cantén.
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Principalmente la comida que pueden degustar los asistentes son los
alimentos cocinados que se ofrendan al Dios Inti, y a lo largo del desfile se
entrega la chicha de jora y el champus, de alli las otras preparaciones se
sirven en la casa de los priostes a los familiares, amigos y conocidos que

acompafan en el festejo y que son invitados por el prioste hasta su morada.

3.1.1.2. Fiesta Religiosa

Dentro de cada uno de las parroquias y las comunidades que forman parte
del Canton Salcedo existen varias celebraciones religiosas que se llevan a
cabo y que habitualmente son realizadas en honor a sus patronos; sin duda
alguna y sin desmerecer a otras festividades, la que mayor concentracion de
seguidores atrae, es la celebracion del patrono del cantén, “El Principe San

Miguel”.
Fiesta del Patron Principe San Miguel
Historia

El Sr. Obispo Pedro de la Pefia tras realizar las debidas gestiones en 1572
consigue que el Rey de Espafa firme la cédula en la que se ordena la
fundacién de os pueblos aborigenes a los cuales se les entregaria lotes de
tierra para que hagan uso de los mismos para su subsistencia y edifiquen sus
viviendas y terrenos para el pastoreo de sus animales; asi se destinaria una
legua de terreno a cada pueblo de una extensién de 5.076 metros, y en estos

territorios los espafioles no podian ejercer ningun poder.

La fundaciéon de San Miguel de Mollehambato se da un 29 de septiembre
de 1573, dia consagrado a la memoria del Arcangel San Miguel. Fue el
comisionado Antonio Clavijo quién apegado a lo estipulado en la cédula del
15 de junio de 1572 declara de manera solemne declara fundado el pueblo de
San Miguel poniendo a la poblacion bajo la advocacion de San Miguel
Arcangel, patrono de ese dia. Asi se daria pasa a la fiesta el afio siguiente,
es decir que en 1575 y desde aquella época afio tras afio se festeja el

aniversario del patrono.
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Pero por otra parte hay una leyenda que data del siglo XV donde se explica

la llegada de la imagen del Arcangel San Miguel al cantén.

Se dice que la imagen de San Miguel llegaba de Roma con destino a la
ciudad de Quito, sin embargo debido a las dificultades de transporte que
existian en la época, para llegar hasta su destino, el viajero que trasportaba
la imagen debia realizar algunas paradas ya que el Uunico medio de llegada
era navegando por el rio hasta Bodegas y después deberia dejar la
embarcacion para continuar la travesia a lomo de mula, no obstante el
cansancio era inminente ya que el viaje era largo, asi que uno de los
paraderos para obtener un descanso era el Tambo de Mollehambato. Al
siguiente dia mientras se preparaba todo para continuar el viaje se encontro
una sorpresa pues la imagen tenia un peso mayor que impedia que sea
colocada en el lomo del animal para ser llevada a su destino, todos los
esfuerzos fueron en vano, los dias pasaban y las cosas no cambiaban, es asi
que este acontecimiento llega a oidos del cura de la zona quién ordena que
con la ayuda de varios fieles se lleve la imagen a la iglesia para pasarle una
misa, cuando sucedio algo curioso, al cruzar la imagen del Arcangel San
Miguel hacia la iglesia, su peso se redujo a lo normal, asi que se dio la misa
y después de unos dias se intent6 enviar la imagen a Quito como era de ser
desde el comienzo, pero de nuevo el peso de la imagen aumento, asi que en
vista de ello el cura viaja a Quito para dar la noticia a sus superiores sobre lo
ocurrido, tras lo cual varios sacerdotes llegaron a la zona a comprobar lo que
sucedia, e incluso intentaron mover la imagen sin conseguirlo; asi que en vista
de lo ocurrido se decide dictar una resolucion permitiendo que la imagen del
Arcangel San Miguel se quede en esa tierra como su patrono ya que al

parecer esa era su voluntad.

Caracteristicas de la escultura: La imagen del patrono de Salcedo, es de
aproximadamente 1,50 metros, tallada en cedro rojo; en su mano derecha
sostiene un estandarte y en la mano izquierda un escudo, luce también una
corona y un par de alas que son de plata al igual que el escudo, el estandarte

y la corona. San Miguel Arcangel en la escultura esculpida luce un traje al
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estilo romano, es decir manga alta y falda de tablones que cubre hasta la

pantorrilla.

Figura 23. Imagen del Principe San Miguel

Fuente: (Navas Alban, 2011)

La escultura no luce como fue elaborada en su inicio, ha sufrido algunas
modificaciones en tres oportunidades hace algunos afios atras, siendo la mas
reciente realizada en 1988 donde el Comité de Accion Pastoral decide ordenar

su restauracion.

La fiestay su organizacién

Esta festividad desde la época colonial hasta la década de los cuarenta es
considerada la mas importante del cantén y en la cual sobresale de manera
notable la corrida de toros populares.
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e Primeras actividades.

Nombramiento y eleccion del prioste: Al concluir la misa campal en
honor al “Bermejo” y ante la presencia de todos los feligreses, el parroco a su
voluntad escoge y anuncia claramente los nombres de los priostes para el afio
siguiente, los priostes escogidos generalmente relunen las siguientes

caracteristicas:

— Disponer de dinero debido a los gastos en los que se incurre en
el priostazgo

— Ser un representante del indio de pueblo

— Haber cumplido con responsabilidad los compromiso sociales y
religiosos en los que haya sido participe

— Ser fiel con el cumplimiento de sus deberes y obligaciones

— Estar bien casado

Planificacién del evento: Organizar una fiesta conlleva una serie de
actividades que se deben considerar para su ejecucion, para ello se requiere
tanto de los recursos como del tiempo para ir armando todo; para esto se
redine a un asamblea de amigos y parientes, tomando en cuenta
especialmente a aquellos que ya fueron priostes en afios anteriores o que
entregaron jochas en afos anteriores. Una vez reunidos, los priostes

determinan lo siguiente:

e Magnitud de la fiesta a ejecutarse

e Necesidades y requerimientos para la celebracion, especificando
cuales seran las que correran por cuenta del prioste y cudles seran
cubiertas mediante las jochas

e Listado de las jochas con su respectiva cantidad

e Escoger a las personas a las cuales se solicitara cada jocha vy fijar el

calendario de visitas a sus domicilios

Las jochas son colaboraciones que realizan familiares, amigos o
conocidos del prioste para apoyar la organizacion de tan magna fiesta; las

jochas se solicitan:
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Para la Vispera: Regularmente se pide: banda de mdusicos, castillos de

pélvora, volateria y las chamarascas (chamizas o lefia seca).

Para el templo y la misa: Los elementos que forman parte importante de la
esta celebracion, entre las cuales esta la decoracion del templo, la cual parte
desde las “composturas” que significan los arreglos de telas largas coloridas
que se colocan al interior del templo, otros elementos que forma parte de la
decoracion son los jarrones de flores naturales que se sitian en el altar
acompafados de los “nacidos” que son plantulas pequefias de maiz o cebada
entregados al patrono agradeciendo por las cosechas recibidas; y finalmente

las ceras o velas que son colocadas en los candelabros.

Para las “entradas” de disfrazados: El conjunto de disfrazados que formara
parte del desfile, que suman cerca de veinte y cuatro grupos entre comparsas,

danzantes, disfrazados y demas parte del elenco.

Para el convite: El convite es la participacion del banquete donde se
comparte comida y bebida a todos los invitados, para lo cual el prioste
arrienda una casa cercana al poblado para realizar alli el “descanso”, es decir
gue en este lugar se organiza la logistica de todos los preparativos de la fiesta
y del mismo modo se prepara la comida que sera brindada a los invitados al

finalizar la fiesta.

Para el banquete la comida que se comparte es la tradicional: cuy asado,
conejo asado, gallinas, chancho hornado, mote, papas cocinadas y arroz,
ademas de las bebidas que se sirven y para esto el prioste contrata un
entendido que se encargue de la preparacion de la chicha, misma que es
contabilizada por barriles de madera debido a la gran demanda de asistentes,

y por otra parte también se prepara las mistelas de varios sabores.

El comprometimiento con la jocha: Una vez aceptada la solicitud de la
jocha por peticion del prioste, faltando unos meses para la realizacion de la
fiesta, el prioste con su esposa y amigos acude hasta la casa del jochante
llevando el “agrado” que es en una canasta grande que contiene frutas,

hornado, pan especial, galletas y los famosos “delicados” que son caramelos
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y chocolates, este tradicional agrado es una costumbre que se practica desde

las primeras décadas del siglo XX.

A mas de ello, el prioste va en compafia de una banda de musicos que
forman parte de la pedida formal hacia el jochante, quien recibe al prioste y a
su cortejo y tras un pieza de banda se concreta la pedida de la jocha
especificando la cantidad y la calidad, acto seguido el jochado acepta ser
participe de la colaboracion y se realiza un brindis, todos bailan al compés de
la musica y con ello salen de la casa del jochado acomparfiando al prioste en
su recorrido de peticion de las jochas faltantes. La temporada de
comprometimiento de jochas dura entre cinco o seis fines de semana
dependiendo de cuantas visitas cada sabado realice el prioste, usualmente

en un dia apenas se puede visitar a dos o tres jochados.

Entre los meses de junio y julio el alboroto y algarabia de las bandas de
musicos que transitan de un lado a otro acompafiando al prioste de casa en
casa hacen saber al pueblo que ha iniciado la actividad de fiesta para
jochantes y jochados.

Contratacion de toros de lidia: Es costumbre y tradicion que el prioste
acuda con un hacendado para contratar los toros indicando la fecha de juego
y entregando una cantidad de dinero que queda como sefa pactando el
compromiso. Para todo lo referente a la corrida de toros se designa una
comision ejecutiva que es la que se encargara de todo el acto en si que se
exhiba en la plaza, entre estas actividades est4 inmerso: construccion del
tablado para los priostes y sus acompafiantes, construccién de barreras y

toriles, y comida y bebida para los que participan en los toros.

La corrida de toros populares se llevaba a cabo en la plaza 19 de
septiembre que queda junto al templo matriz hasta 1940 y posteriormente se
trasladd esta actividad a la plaza América. En el centro de la plaza existia un
arbol de molle que servia de refugio para los que eran perseguidos por el toro
en su intento de toreros, al finalizar el espectaculo se mataba al animal y su

carne era distribuida entre los asistentes a la fiesta brava.
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Pero para 1916 se inaugura la plaza actual y en el centro de esta se coloca
una pila de bronce, con lo cual la fiesta brava lucia mas atractiva ya que los
aventureros toreros subian a la pila huyendo del toro sin ser alcanzados. Sin
embargo pese a ser una tradicibn que nacio junto la fiesta religiosa, en la

actualidad ya no se realiza la corrida de toros.

Las visperas anunciando la llegada de la fiesta: Una vispera es lo que
antecede a un acontecimiento o fiesta, en este caso se inicia con la novena el
dia veinte de septiembre desde las seis de la tarde, donde el pueblo se retine
en el templo para poder ser participes de la advocacion religiosa impartida por
el parroco cada dia, asi hasta cumplir con los nueve dias que dura la novena,

afianzando asi su espiritu religioso y de devocion al Principe San Miguel.

Las llamadas visperas se dan entre los dias 26 y 27 de septiembre a horas
de la tarde, todo inicia con la famosa chamiza en la plaza principal
acompafiada de castillos y volateria, después se cierra la noche con la
exhibicién de globos de papel coloridos que se lanzan al cielo.

Mientras tanto los musicos entonan piezas populares para el prioste y sus
acompanfantes, se brindan bebidas de manera intermitente, se revientan
camaretas, se lanzan voladores y todos bailan al compas de la musica. El final
de las visperas es espectacular ya que se van prendiendo uno a uno los
castillos armados de carrizo, mismos que con sus luces de colores van
formando hermosas cascadas; la duracion de los juegos pirotécnicos es de

alrededor de dos horas y media.

El dia anterior a la fiesta se realiza la procesion de las flores, de los
“nacidos” que son pequefias plantas de maiz o cebada, y de las “ceras” que
son velas; para lo cual desde la casa del jochado se realiza la procesion que
va precedida por una banda de musicos hasta llegar al templo, es decir que
hay tres procesiones, una por cada ofrenda que servira para el adorno de los
altares de la iglesia donde se lleva a cabo la misa el dia de la fiesta; las
personas que hacen entrega de estos encargos son aquellas que fueron

jochadas por el prioste.
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El dia de fiesta del patrono Principe San Miguel

El gran dia ha llegado, y todos los preparativos deben estar listos para
ejecutar la fiesta, todos se concentran en el lugar del “descanso” que es el
sitio desde el cual se lleva a cabo toda la logistica para la ejecucion de la
fiesta. En este lugar se reunen todos los participantes de la fiesta, priostes,
acompafantes, las diferentes comitivas y la infaltable banda de musicos que
encabezan al grupo que se dirigird a la misa que se ofrece en honor a su

patrén.

La misa de la fiesta: El anuncio de la misa inicia con el repique de las
campanas, el primer golpe sale del badajo grande del campanario, quince
minutos mas tarde viene el segundo repique y después de transcurrir media
hora se da el tercer repique que es la sefial solemne de que inicia el acto
religioso. El patron preside el templo, debido a que es su fiesta y es colocado

en un lugar destacado del artesonado del altar.

Todos los altares estan decorados con telas largas coloridas, jarrones de
flores, cazuela de barros con los nacidos y los candelabros que portan las
ceras de colores. El templo se llena en su totalidad, las bancas y reclinatorios
ya tienen destinados sus duefios para la ceremonia, ademas durante la misa
debido a la concurrencia de asistentes, aproximadamente el ochenta por
ciento de los feligreses debe permanecer de pie durante el acto religioso.

La misa es celebrada con un minimo de tres sacerdotes y con un rito
conocido como misa cantada, motivo por el cual la ceremonia se extiende a
dos horas; una vez concluida la misa de fiesta los priostes y el resto de
participantes regresan al “descanso” para realizar el rito del “medio dia” y dar
atencion en comida y bebida a los concurrentes. Desde este lugar se prepara
todo para la salida de los disfrazados hacia el desfile, lo que se conoce con el

nombre de “entrada del patrén”.
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Figura 24. Misa de la Fiesta de San Miguel

Fuente: (Navas Alban, 2011)

El “medio dia”: Este acto se lleva a cabo en el sitio del “descanso”, donde
los priostes, los flamantes jochados, invitados especiales y demas
colaboradores que hicieron posible la realizacion de esta fiesta, son
acomodados para servirse comida y comparten de un licor preparado, todo
esto acompafado de la banda de mdusicos, que sin parar, mantiene el
ambiente de alegria y fiesta. Aqui también se alistan todos los pormenores y

detalles finales de los trajes que se luciran en el desfile.

Entrada del Patron: Entre los disfrazados que forman parte del desfile que
son mas de veinte grupos de comparsas, alegorias, coreografias y demas
actividades que se realizan con motivo de la celebracién de la fiesta al patrén,
hay que destacar la esencia propia de la celebracién patronal, donde la
actuacion de los participantes y su propio vestuario buscan no solo engalanar

el festejo, sino también mostrar parte de su cultura y tradicién.

El desfile de los disfrazados se organiza en el “descanso”, y a eso de las
dos de la tarde sale la comitiva con destino a la plaza de toros, donde les

espera todo el publico espectador para observar y regalarles una lluvia de
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aplausos a los participantes del desfile. Al ingresar en la plaza, quienes
encabezan el grupo son los priostes y sus acompafantes, seguidos por todos
los disfrazados, asi todos dan vuelta a la plaza mostrando sus radiantes trajes

al publico.

El orden de los participantes del desfile y sus caracteristicas son las

siguientes:

Los Priostes: Van encabezando el desfile, acompafados por un grupo de

quince a veinte personas, que por lo comun son parientes.

Detras del conjunto de los priostes va una delegacion de ocho a doce
muchachas que llevan canastos y charoles con frutos, flores y caramelos que
son entregados al publico asistente una vez terminada la entrada a la plaza

de toros.

Figura 25. Priostes

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Figura 26. Acompafantes de priostes de la fiesta de San Miguel

Fuente: (Navas Alban, 2011)

El Abanderado: Este personaje militar va montado a caballo, lleva una
bandera multicolor de trece rectangulos que simbolizan los pueblos
aborigenes que conforman su nacién y va flameéandola en cortos intervalos

durante el desfile.

hderados.

Figura 27. El Abanderado de Salcedo

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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El Capitan: Este protagonista luce un traje militar reluciendo en su pecho
condecoraciones que demuestran gallardia y elegancia; cabalga un hermoso
caballo desde el cual saluda al pueblo. Le acompafan a sus espaldas un
grupo militares conocidos como sargentos, ellos van haciendo maniobras

antiguas de combate y disparos al aire con sus rifles o0 escopetas.

Figura 28. El Capitan
Fuente: (Navas Alban, 2011)

Figura 29. Los sargentos

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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El Maestro Campo: Es quien tiene a su cargo a todo el grupo de
disfrazados, lleva consigo un baston de mando y se dirige al publico

saludando con una venia.

Figura 30. El Maestro Campo
Fuente: (Navas Alban, 2011)

Loantes: Son personas ubicadas en sitios claves y montados a caballos
recitan loas humoristicas llevandose asi los aplausos de la gente y dandole
alma a la fiesta.

Los loantes son tres, dos adolescentes y de angel, su posible antecedente
hace referencia a los pastorcitos que visitaron al nifio Dios en Belén recitando

alabanzas por su llegada.

Figura 31. Los Loantes

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Figura 32. Vestimenta del loante

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Saumeriantes: Este grupo estd constituido por tres o cuatro
disfrazados que llevan un brasero con carbén encendido sujetado con dos
cadenas, y durante el desfile va colocando sahumerio en la brasa como
rendicion del culto religioso.

Figura 33. . Los Saumeriantes

Fuente: (Navas Alban, 2011)



87

La Vaca Locay su conjunto: Conjunto de ocho disfrazados entre toreros
y el “chauqui”, este ultimo es quien se encarga de conducir a la vaca, y va
cargando un armazon de madera ahuecado en la mitad dando la apariencia
de una vaca. En el desfile la vaca loca es toreada por los toreros que usan un
pafiuelo para burlar la embestida y no es raro que la vaca loca también busque
a sus victimas entre los espectadores para embestirlos. Toda esta obra va al
son de la caja y el pingullo transmitiendo alegria y fiesta al pueblo.

Figura 34. Personaje de la vaca loca

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Figura 35. Comparsa de la vaca loca

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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La Mama Negra: Este personaje es conocido porque forma parte de otras
fiestas también, pero es necesario indicar que esta mama negra es diferente
ya que a pesar de mantener las mismas caracteristicas no usa prendas
lujosas que se cambian durante el recorrido. El conjunto de la mama negra
estad compuesto por diez disfrazados y el principal que representa a la mama
negra monta un caballo llevando a dos negritos a cada lado; va pintado la cara
de negro vistiendo una capa larga y grande, porta también un biberén para
alimentar a su nifia que esta representada por una mufieca que lleva en sus
brazos, y al menor descuido de los espectadores les rosea leche que lleva en
un biberdn.

A los costados van dos disfrazados que hacen de copleros y champuseros,
también llevan la cara pintada de negro y durante el desfile van brindando
champus a sus amistades y a los asistentes a la vez que van recitando coplas
picarescas. Detras desfila el ashanguero que va cargando una ashanga
(canasta) grande llena de comida especial que se compartir en el convite.

Figura 36. La Mama Negra de Salcedo

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Figura 37. Mama negra con coplero y champusero

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Ashangueros: Son una representacion de los mercaderes. En sus
espaldas llevan una ashanga repleta de conejos, cuyes, gallinas asadas,
chancho hornado, pan, frutas y licores de distintos sabores, hay que
mencionar que estos productos no regalan a nadie ya que son entregados al

finalizar el desfile al prioste para el convite.

Figura 38. Los Ashangueros

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Los Urcuyayas: Representan una alegoria del cerro. Estos singulares
personajes lucen completamente forrados de musgo, paja, hierbas y flores del
monte llevando también conejos atados a un asno, mismo gue sirve como
medio de transporte durante el desfile.

La personificacion del urcuyaya hace alusion al padre cerro, del cual los
antepasados se creian sus hijos, razén por la que le guardaban veneracion, y
por otro lado también porque les proveia de alimentos para su subsistencia.

N
-

Figura 39. El Urcuyaya
Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Huacos: Estos personajes se muestran vestidos de blanco, con careta
de malla, turbante negro que cubre desde su cabeza hasta la cintura y va
adornado de monedas, espejos, etc. Y en lugar de un cinturén lleva puesto un
corddn con campanillas que suenan al andar.

Portan un cuerno de venado, una chonta, una botella de licor y un atado de
hierbas en reminiscencia al brujo o shaméan que cuida de la salud del pueblo,
ya que ellos tienen la fama de curanderos por lo que eligen a personas del
publico para practicarles las famosas limpias en las que sopla el licor
simulando curar la enfermedad que tiene la persona.

Participan en este bloque ocho conjuntos de tres disfrazados, dos grupos
se dedican a realizar las curaciones y mientras tanto los seis restantes hacen
la coreografia alrededor del urcuyaya, ya que se consideran hijos predilectos

del cerro.
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Figura 40. Los Huacos

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Caporales: Este bloque esta constituido por un grupo de veinte
personas, dieciséis hombres y cuatro mujeres que a ritmo de sanjuanito
emprenden una coreografia en la que representan una danza donde los
hombres simulan labrar la tierra y las mujeres simulan sembrarla, para

después todos realizar la cosecha y bailar juntos.

Figura 41 . Los caporales

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Figura 42. Representacion de siembray cosecha

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Peluqueros: Lo integran ocho personas y su papel es ir desfilando al
ritmo de la musica imitando cortar el cabello a los concurrentes a la fiesta,
especialmente a los nifios y adolescentes; a lo largo del desfile bailan con las

guarichas e invitan a bailar al publico.

Figura 43. Los peluqueros

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Las Camisonas y Guarichas: Representan las esposas de los soldados,
su disfraz es un camisén blanco que se van levantando para mostrar sus
piernas, llevan una peluca con pelo desordenado y cubren su rostro con una
careta de malla y ayudan a controlar el orden del desfile con un latigo que
mesen en el aire. Entre guarichas y camisonas suman ocho y de vez en vez

se unen a sus vecinos los peluqueros para bailar en comparsa.

Figura 44. La Guaricha
Fuente: (Navas Alban, 2011)

Figura 45. Grupo de camisonas y guarichas

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Los Capariches: Son representados por un grupo de ocho disfrazados y
realizan la pantomima de barrenderos y pasan barriendo los zapatos a los
curiosos. Viste camisa y pantalon blanco de pafio acompafiado de un poncho

rojo.

Figura 46. Los capariches

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Gitanos: Hombres de camisa blanca, chaleco y pantalén negro, con
pafiuelo rojo en el cuello, sombrero al estilo Cordobés y botas negras. Mujeres
de vestidos amplios, aretes largos, gargantillas vistosas y peinadas con
coletas con cintas, llevan en su mano un paraguas y en la otra mano cargan
una mufieca. Este grupo de personas lo conforman doce parejas que bailan
pasodobles y a los costados de esta coreografia se ubican dos jovencitas que
van figurando adivinar la suerte a los asistentes a través de la lectura de la
mano.

La inclusioén de los gitanos en tan prestigioso desfile es debido a que desde
hace varios afios grupos de gitanos visitaban el pueblo de San Miguel por
largas temporadas uniéndose de a poco a esta celebracion hasta formar parte
del desfile.
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Figura 47. Las gitanas

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Disfrazados de Animales: Los disfraces de los animales son en su
mayoria correspondientes a la fauna propia de la region a la que pertenece el
canton, entre los cuales estdn: monos, 0sos, tigres, pumas, condores y
guarros; cada hilera de cada especie esta integrada por ocho o diez
disfrazados que durante el desfile van realizando juegos entre ellos tratando

de imitar a cada animal que representan.

Figura 48. Disfraces de monos

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Figura 49. Disfraces de aves

Fuente: (Navas Alban, 2011)

'.. condores

Figura 50. Disfraces de condores

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Pollitos: Alrededor de dieciséis 0 mas nifios, se disfrazan de pollos y
bailan en el desfile, a este grupo le encabezan dos garzas como guias.
Antiguamente este personaje era algo complicado de ser representado puesto
gue se roseaba miel sobre los cuerpos desnudos de los nifios para después
colocar el plumaje de las gallinas que se habian utilizado para la preparacién
de la comida de la fiesta; como es de imaginarse a los nifios no les agradaba
para nada ser parte de este bloque, pues a quien le iba a gustar desfilar bajo
el sol lleno de miel y plumas por tanto tiempo. Pero con el pasar de los afios
se cambid ese traje aparatoso por un traje mucho mas comodo y menos

laborioso.
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Hasta la fecha aun no se ha logrado determinar el significado de los pollitos
y la guia de dos garzas en el desfile, ni por qué se les otorga un espacio
independiente a este grupo y no se los incluye en el grupo de animales

disfrazados; quiza el folklore caprichoso no revela el significado de este icono.

Figura 51. Los pollitos amarillos

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Figura 52. Los pollitos blancos

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Heladeros: Este personaje se introduce en el afio 1977, por parte de
los priostes de ese afio que fueron los integrantes del Club “Halcones” quienes
consideraron que se debia aprovechar tal acontecimiento para dar a conocer
los productos gastronémicos que ofrece el canton.

Este conjunto va formado por doce parejas que bailan al ritmo de la
tradicional cancion “Salcedo ciudad hermosa” y en los costados dos de los

heladeros van obsequiando helados a la gente que esta en el desfile.
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Figura 53. Los heladeros

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Los Pinoleros: Al igual que la mayoria de bloques de disfrazados, este
grupo también va compuesto por doce parejas que van en el desfile bailando
y exponiendo a los asistentes el tradicional pinol que es tipico en el canton.

Es relevante mencionar que la delegacion de heladeros y pinoleros fue
introducida en el afio de 1997 de acuerdo a la resolucion de la asamblea de

priostes de ese afio.

Figura 54. Los pinoleros

Fuente: (Navas Alban, 2011)
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Los Yumbos: Se arman grupos de doce o mas personas que bailan
saltando y formando hileras y van silbando. Su traje se basa en telas brillosas
de colores intensos, pantalon con lista de color al costado externo de la pierna,
camisa cerrada de colores y un bonete con tres plumas de colores; en la mano

llevan una chonta que en la punta esta adornada de cintas de colores.

Figura 55. Los yumbos

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Estos personajes son una alegoria que rememora la invasion de los jibaros

y yumbos que invadieron estas tierras por el siglo Xll d.C.

Los Moros: Montados a caballo y en grupos de ocho a doce personas
formando escuadras de tres por cuatro estan los famosos moros, que visten
caretas de malla, coronas adornadas con papeles de colores y una capa de
tela brillosa, asimismo llevan empufiando una espada y a su paso van
emitiendo gritos semejantes a los de la guerra.

Este personaje es importado por los conquistadores espafioles quienes
estaban bien influenciados por la cultura moruna, haciéndolo asi un
componente incluyente para este desfile.
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Figura 56. Los moros

Fuente: (Navas Alban, 2011)

Con esta escuadra llena de bullicio y alboroto, se cierra el desfile de la

llamada “Entrada del Patrén”, para dar paso a la corrida de toros populares.

Los Toros Populares y la culminacion de la fiesta: Desde algunas
haciendas entre las que se destacan la hacienda de Galpon y Cumbijin, desde
la noche anterior a la fiesta se prepara los toros que participaran en la corrida,
es decir que los toros pasan la ya la noche en los retablos de la plaza.

Esta tradicion fue introducida por el abolengo espafiol y muestra un
sincretismo que va mas alla de la distraccion; y es que la contratacion de los
toros corre a cuenta del prioste pero no es solo el quien disfruta de este
espectaculo, son los mestizos, los blancos y en si todos los asistentes que se
llevan los aplausos del publico. Después de concluida la esperada “Entrada
del Patron” inmediatamente el organizador del espectaculo ordena el ingreso
y presentacion de las colchas taurinas que son exhibidas por los jinetes que
daran vuelta al ruedo acompafados de calurosos aplausos.

La corrida empieza en la plaza, pero a mas del jinete que se lanza al ruedo
también estan los curiosos y aventureros que espontaneamente se lanzan a
las astas del toro buscando salir bien librados de esta maniobra. Asi

transcurre la tarde taurina y entre gritos, aplausos e incertidumbre por
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aguellos personajes que exponen sus vidas toreando al animal, buscando
hacerse acreedores a las coloridas y elegantes colchas.

A eso de las seis de la tarde se suelta el toro méas bravo de la corrida, el
cual es conocido como “toro de oracion” el que lleva en su lomo asegurada
una colcha y es por ese motivo que aficionados y jinetes realizan cualquier
acrobacia para lograr conseguir a como dé lugar la colcha que porta el animal.

Antiguamente se habla que se destinaba un toro de matanza, el cual era
después de la corrida era sacrificado y colgado en el arbol de molle que
estaba ubicado en el centro de la plaza con el fin de repartir su carne entre
las personas que la solicitaban.

Asi culminaba el dia de fiesta del Patrén San Miguel y algunos de los
asistentes por invitacién del prioste acudiran hasta su morada donde al ritmo

de musica, baile y licor continuaban el festejo.

Figura 57. Los toros populares

Fuente: (Navas Alban, 2011)
3.1.1.2.1. Oferta gastronémica

Esta gran celebracién religiosa ofrecida en devocién al Patrono Arcangel
San Miguel es un acontecimiento que redne afos tras afio una gran cantidad
de visitantes propios y de fuera que a mas de disfrutar del desfile, la fiesta y
sus tradiciones, también busca mostrar el folklore gastronémico de su pueblo.

Los platos tipicos que se ofrecen por esta festividad son:
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El Hornado: Este plato se remonta desde la época de la colonia, por
la época del siglo XVII, debido a la influencia europea, ya que ellos
trajeron los cerdos al continente americano.

Por otro lado en ese tiempo era comun que las familias cocinen y
preparen pan en horno de lefia, y pues para aprovechar el calor del
horno, empezaron a preparar carnes entre ellas la de cerdo, dando
asi inicio a la preparacion de este plato que ha perdurado hasta la
presente fecha.

La Fritada: Esta preparacion es muy comun encontrarla en la
Parroquia Panzaleo y su tradicion viene de alrededor de veinte afios
atrds, cuando una mujer de esta zona que se dedicaba a la crianza
de cerdos y que tenia practica en la cocina, decide abrir un negocio
de comida donde se preparaba la carne de cerdo en una gran paila
de bronce y era servida a sus comensales con mote cocinado.
Papas con cuero: El alimento nace hace mas o menos cien afios,
donde la mayoria de las familias cocinaban en olla de barro y en lefia.
De ahi que también debido a que las familias eran numerosas se
trataba de aprovechar al maximo los alimentos y fue asi que a mas
de consumir la carne del cerdo, se empezd a consumir también el
cuero cocido con papas.

Uctu tortillas o tortillas de maiz: Esta tradicibn empezé hace treinta
afos atras en una pequefia comunidad de la Parroquia “Cusubamba’”,
alli sus habitantes mezclaban la harina con agua para preparar
tortillas en tiesto, pero seria después del transcurso de algunos afios
gue a esta receta se le incluiria dulce de cabuya y panela para
hacerlas dulces.

Estas tortillas por su consistencia liviana eran consumidas por las
familias a cualquier hora del dia.

Mistelas: Son la simbologia de la fiesta de San Miguel ya que son
entregadas a los asistentes como recuerdo de la celebracion

religiosa. Esta bebida es preparada a base de menta, coco,
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mandarina y otras frutas que se mezclan con un poco de licor para
gue no se pierda su sabor natural.

e Los tradicionales Helados: La historia de este famoso producto
tiene ya aproximadamente 40 afios de tradicion y surgié de mano de
las hermanas Franciscanas, ellas iniciaron con la idea de vender
helados de frutas, tiempo después ciertas familias encontraron en la
iniciativa de las religiosas una forma de negocio y comenzaron a
elaborar estos helados que en su principio eran de hielo y mas tarde
se encontraria su perfecta combinacion cremosa que se mantiene
hasta la fecha.

e Champus

¢ Chicha aloja o de jora

e Papas con cuy

Estos tres dltimos platos ya han sido descritos en la fiesta del Inti Raymi

con sus respectivas fichas de informacion

Como se puede observar, en esta festividad se puede encontrar una

variedad de comida tipica del lugar.

A continuacion se presentan las fichas de informacién gastronémica de

cada uno de los platos mencionados en la lista anterior:



FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

DATOS GENERALES

PROVINCIA:
CANTON:
CIUDAD:
ATRACTIVO:
ENTREVISTADO:

Pichincha
Salcedo
Salcedo
Natural

[]

Cultural
sra. Graciela Guanopatin, Local "Maria Salomé", Segundo Lugar

Campeonato Nacional del Hornado de Cotopaxi.

CARACTERISTICAS

NOMBRE DEL PLATO:

4

O>»0-r>»0

0r>»<L

oOonomwz —-xx-42 -

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacion
- Chancho Molino Al horno: Se coloca el cerdoya 1.Se fsnbre elchanchoya
- Lechuga o destripado; se le sacala mantecay
g Horno de lefia macerado en el horno de lefia ] ) =
-P . sele hace tajas, despuéslealifiay
apas calientey se horneahastaque ledeia2 di Lalin
- Alifio este lista la carne. seledeja fas, para que el alifio
Pimiento se concentre.
Paitefia 2. Porla noche se mete al horno de
Achiote lefia desde lalam hasta las 7am a
Ajo temperaturafuerte.
Sal 3. Se cocinalas papas con achiote,
- Agrio saly ajo. La papas ya cocinadas se
Tomate aplasta para las hacertortillas.
Cebolla 4. Para el agriose pica el tomate, la
ChichaSal cebolla, se agregalachicha, un
Panela poco de paneladisueltay se pone
Cilantro sal al gusto.

Acompafiamiento

Tiempo de preparacion

Se sirve con tortillade papa, mote
y aguacate.

4 horas

2 dias parala
maceraciéondel
cerdo.

O0Or>»<L
OOomwz2 -2 4Xm

DIAS DE EXPENDIO

Diaria

Semanal

Mensual Anual Eventual

X

Observaciones:
De un cerdo entero se porciona para 100 personas y su valor
oscila entre los $300y $320 ddlares.
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DATOS GENERALES

FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO:

PROVINCIA:
CANTON:
CIUDAD:
ATRACTIVO:
ENTREVISTADO:

Pichincha
Salcedo
Salcedo
Natural

Srta. Jessica Lopez, Restaurante de comida tipica " Don Pancho"

]

Cultural

CARACTERISTICAS

Fritada

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacion
- Carne de cerdo (_sololaparte - Pailade barro o Hervir: La carne de cerdo se 1. I;Iava?:ypmarla carne en
del cuerpo delanimal) bronce cocina con agua en ebullicién pedacitos
v - Alifios hasta t reduz 2. Ponera cocinarla carne con los
. - Cucharasde palo que estasereduzca. i .
A Ajo Pi alifios preparados y dejarque
L Cebolla Paitefia T rinzas Dorar: En cuanto la carne se va macerar por cuatro horas.
o Comino cociendo, el agua se reduce y se 3. .Col.ocarlacarne preparadaenla
R Pimiento van amarillando los pedazos de pailajuntocon un'p9co d.e’agua \
c Ajinomoto cerdo. saly a fuegomedioircociéndola
A Sal hasta dorarla.
1
L
| N
T
D R
A h Acompafamiento Tiempo de preparacion E DIAS DE EXPENDIO
D I:l Maduro > horas X Diaria Semanal Mensual Anual Eventual
s Papas cocinadas v T X
E Tostado A R
c Chicharrén L i Observaciones:
o Ensaladade tomatey paitefia o N Este plato forma parte de la comida tipica del cantén y se
R S encuentra principalmente en el mercado central de Salcedo.
E
C
(o]
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FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO: Papas con Cuero

DATOS GENERALES
PROVINCIA: Pichincha
CANTON: Salcedo
CIUDAD: Salcedo
ATRACTIVO: Natural Cultural
ENTREVISTADO: Sra. Carmen Tenorio, Mercado Central de Salcedo

CARACTERISTICAS

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacién
- Papauvillaosemichola Cocinade lefia Hervir: Se cocen las papasy el 1. TOS?al’ maniy moleren el molino
- Cebolla de Zumbahua Ollade aluminio cuero hasta que estén listosy ; goc!narlalspapas ot
\Y; - Manteca de chacho Paletade palo puedanserincorporadosenella - Locinar el cuero con achiote,
A - Ajo Cucharetas preparacién. cebollaysal por 3 0 4 horas.
L - Mani Molino 4. Hacer apar_te el refritocon
o - Harinaflor Sofreir: La cebolla, el achiote cebollay achiote, luego agregar
- Achiote agua hervidayel mani molido
Ac con un poco de agua. ,
C R - Cuero después, luego ponerunas
A - Sal cucharadas de harinay mecercon
L 1 la paletade palo.
N
|
T
b R
A i Acompanamiento Tiempo de preparacion E DIAS DE EXPENDIO
D N Aji de tomate con mani & horas X Diaria Semanal Mensual Anual Eventual
s v T X
E A R
c L i Observaciones:
o o N Este plato se lo encuentra principalmente en el mercado
S central de Salcedo.
R
E
C
o
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FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO: Tortillas de tiesto

DATOS GENERALES
PROVINCIA: Pichincha
CANTON: Salcedo
CIUDAD: Salcedo
ATRACTIVO: Natural I:l Cultural

ENTREVISTADO:

Sra. Dolores Sandoval, mercado central de Salcedo

CARACTERISTICAS

Ingredientes Utensillos Método y técnicas Preparacion
- Harinade Castillao harina . Tostar: Al calor del fuego, las 1. Se mezclalaharinade castilla
Tiestode barro €°; ;
v blanca tortillas van secandose sinllegara juntamente con el dulce de cabuya
- Dulce de Cabuya quemarse hastatomarun color y lapanela
A _ Panela dorado. 2. Se amasa lamezcla hasta que
L quede manejable
o 3. Se lesda formade tortillaconla
R mano
c 4. Se lascoloca en el tiesto para
A | que sean asadas a fuego de lefia.
L
| N
T -
D R Acompaifiamiento Tiempo de preparacion E DIAS DE EXPENDIO
A i 1 hora X Diaria Semanal Mensual Anual Eventual
D
N v T X X
S AR
E L 1 Observaciones:
C o N Se encuentra estas tortillas los dias de fiestay en el mercado
o R S del pueblo.
E
C
(o)




FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO: Mistelas

DATOS GENERALES
PROVINCIA: Pichincha
CANTON: Salcedo
CIUDAD: Salcedo
ATRACTIVO: Natural I:l Cultural
ENTREVISTADO: Sr. Jaik Cajiao

CARACTERISTICAS

O>» 0O—-rr>»0

D0 r>»<

ONmwz -3 42 -

Ingredientes

Utensillos Método y técnicas Preparacion

-Jugode fruta

- Licor o trago (puntas)
- Hierbade ataco

- Anis

- Canela

1. Se colocantodos los
ingredientesenlaollayse hiervea
buenfuegodelefa

2. Se dejaenfriarparaluego
embotellaren envases adheridos
con el logotipode laimagen de San
Miguel.

Ollade bronce Hervir: Se colocan el jugode
Cucharetas de palo fruta juntoconellicor,elanisy
la canelay cuando hierve, se
afiade la hierba de ataco.

Acompainamiento

Tiempo de preparacion DIAS DE EXPENDIO

Diaria Semanal Mensual Anual Eventual

2 horas

X

Observaciones:
Se reparten en la fiesta de San Miguel como un recuerdo de
la celebracién religiosa

20r><
ONOmMwaz =3 -4Xm
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DATOS GENERALES

FICHA DE REGISTRO DE INFORMACION GASTRONOMICA

NOMBRE DEL PLATO: Helado

PROVINCIA:
CANTON:
CIUDAD:
ATRACTIVO:
ENTREVISTADO:

Pichincha
Salcedo
Salcedo
Natural

I:l Cultural

Sr. Milton Pacheco, Heladeria San Miguel de Salcedo

CARACTERISTICAS

O»0-=-r>n0

A0r>KL

oAnmnz2-2+42 -

Ingredientes

Utensillos

Método y técnicas

Preparaciéon

Leche

Azlcar

Esenciade vainilla
Extracto de vainilla
Espesante
Pulpade mora
Pulpade naranjilla
Pulpade Taxo
Pulpade Guayaba

Batidora
Baldes
Maquinasde
congelamiento
Cedazos
Paletas
Moldes
Cubetas

Baifo Maria: Este método se usa
para desmoldarlos heladosy
poder colocarlos en las fundas
del empaquetado.

1. Para el sabora vainilla
mezclarleche hervida, crema, la
esenciay el extractode vainilla
junto con el azucar

2. Hacer el jugode mora con la
mora, agua y azucar

3. Hacer el jugo de naranjillaconla
fruta, agua, azdcar y espesante

4. Hacer el jugode taxocon la
fruta, leche, cremay azucar.

5. Verteren el molde primero el
sabor a vainilla, dejar 20 minutos
enla maquinade congelamientoy
enseguidacolocarel dulce de
guayabacon una manga

6. Luego verterel saborde mora,
dejarcongelar 20 minutos,
despuésverterel saborde
naranjilla, dejarcongelarel mismo
tiempo vy finalmente agregarel
sabor de taxo

7. Colocar el palode maderay
dejarcongelar 20 minutos mas.
Para desmoldarlos heladosse
introducen los moldes en agua
caliente.

Acompaifiamiento

Tiempo de preparaciéon

2 horas

DIAS DE EXPENDIO

Diaria | Semanal | Mensual | Anual I Eventual

X

Observaciones:

A0r><
OnNnmwzZ=23-4Xm

y aguacate.

El helado tradicional es de los cuatro sabores que se mencionan
en la ficha, pero también en se preparan de sabores como:
chocolate, chicle, ron pasas, mora, coco, guanabana, frutilla
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3.1.2. Instrumentos de recoleccion de informacion
3.1.2.1. Entrevista

Este instrumento es de gran soporte para la recoleccion de la informacién
en cuanto a la oferta se refiere, ya que al hablar sobre fiestas y celebraciones
se requiere recabar una informacién amplia que no se puede limitar a un
cuestionario cerrado, sino que se busca trabajar con una serie de preguntas
abiertas que permitan al investigador ir construyendo la entrevista a medida
gue se van dando las respuestas, permitiendo que el entrevistado salga del
guién y vaya generando una serie de datos, en ocasiones desconocidos por

el investigador, que aporten contenido sustancial a la investigacion.

Ademas se debe tomar en cuenta que al entrar en el tema de fiestas
tradicionales, culturales y religiosas se genera un preambulo histérico que se
podra aprovechar al maximo tomando en consideracion el conocimiento de
personas que han vivenciado de cerca estas fiestas y conocen a detalle como
es su organizacion y desarrollo. (Ver Anexo 1)

3.1.2.2. Fichaderegistro de informacion gastronémica

Esta herramienta cumple un papel complementario, ya que una vez
identificados los platos que se ofertan en cada fiesta, trabajar en un esquema
estructurado que recoge datos puntuales como; ingredientes, tiempo de
elaboracion, utensilios de preparaciobn entre otros  campos;
consecuentemente esto facilita el tratamiento de la informacién discerniendo
y creando un enfoque claro y concreto de lo que se busca mostrar en la

investigacion de la comida tipica ancestral.

3.1.3. Situacion de la oferta actual

En la actualidad y después de hacer una remembranza sobre estas fiestas
gue marcan un acontecimiento trascendental en la historia del pueblo de

Salcedo, se debe considerar algunos factores que han sido modificados por
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diferentes motivos y que de una u otra manera han ido dejando atras el

verdadero significado y el porqué de la celebracion de estas fiestas.

En este trabajo de investigacion se ha abordado como eje de este estudio
las principales fiestas que guardan un apego cultural y religioso notable; y
después de realizar un acercamiento en su historia, su origen, su significado,
su desarrollo, como fueron sus inicios y como se mantienen a la presente
fecha, se puede mencionar ciertos factores que han cambiado el contexto de

estas celebraciones.

Describiendo un poco el panorama actual, se habla de que si bien es cierto
que la programacion de cada fiesta aun continua con sus lineamientos bases
establecidos varios afios atras, por otra parte hay pequefios detalles que se
han ido perdiendo con el paso del tiempo y que indudablemente forman parte
de una cultura arraigada que busca mantenerse a lo largo de los afos. Por
ejemplo los trajes o vestuarios que se lucen en estas fiestas ya no reflejan en
muchos casos el significado propio de cada personaje, ya que los ancestros
antes armaban los trajes con dias de antelacion puesto que para ellos cada
pieza que formaba parte de la vestimenta que se luciria en cada celebracion
mostraba parte de su cultura y sus raices, y no por ser ostentosas ni
elegantes, sino por el contrario intenta mostrar un pueblo vernaculo y humilde
que entiende la exaltacion de estos actos y que rinde homenaje al Principe
San Miguel y al Dios Sol en las Fiestas de San Miguel y del Inti Raymi

respectivamente.

Hoy en dia los vestuarios han sido cambiados e incluso quienes los
confeccionan en su mayoria no le prestan atencion a esto, pues lo Unico que
les interesa es el redito econémico que percibiran. Pero mas alla de ello, los
propios participantes que acuden a estas fiestas no encaminan su enfoque al
verdadero significado que tiene la ejecucion de estas festividades, sino que
esperan con ansias el dia de fiesta porque sera un dia de baile, espectaculo

y de libacion a lo grande.

Dentro de la organizacion de estas festividades, y como se menciona en

parrafos anteriores, la gastronomia ancestral a pesar de que si forma parte de



112

estos ritos, no tiene un espacio independiente que permita destacar a este
elemento dentro de la fiesta; puesto que quienes disfrutan de estos manjares
no son todos los asistentes a los eventos, sino los familiares, amigos y

conocidos mas cercanos a los priostes.

Estos festejos se realizan en determinadas fechas del afio y para que sean
llevadas a cabo se requiere de una planificacion que se realiza con meses de
anterioridad. Y al ser una tradicion celebrada por décadas, para los
pobladores del cantdn no es necesario que se anuncie por distintos medios la
llegada de las fiestas puesto que ya saben cuando, como y donde se llevaran

a cabo.

En cuanto al espacio publicitario se refiere, estas fiestas presentan algunos
limitantes, ya sea por parte de sus administradores u organizadores, el caso
es gque no se ha establecido estrategias comunicacionales propicias que

permitan dar a conocer estos atractivos culturales al resto de la region.

Finalmente se puede concluir que no existen cambios radicales que hayan
modificado sustancialmente estas celebraciones, se han presentado ciertos
ajustes necesarios que son fruto de la cosmovision actual en la que se vive,
como la eliminacién de la corrida de toros populares como es el caso de las
fiestas de San Miguel, sin embargo el folklore y tradiciébn alin se mantienen

presentes.

3.1.4. Andlisis de la competencia a nivel local y/o regional

De las dos fiestas que se estudian en el presente trabajo de investigacion,
la fiesta del Principe San Miguel no tiene un competencia establecida puesto
gue este celebracion es desarrollada Unicamente en el cantén Salcedo por
ser una fiesta patronal; y si se toma como referencia la fecha en la que es
realizada, el 29 de septiembre dentro del calendario festivo figura como el dia
del Himno Nacional, que en la actualidad no tiene una connotacion
celebraciéon o de alarde pomposo, lo cual refleja que no existe ningun grado

de competencia.
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Pero por otro lado en cambio, la celebracion del Inti Raymi es una fiesta
gue se lleva a cabo varias comunidades andinas como Riobamba, Cayambe,
Cotacahi, Pelileo, Cuenca, Otavalo, y otros lugares; y las fechas son ya
establecidas ya que se trata de una ceremonia ancestral inca que se celebra
cada 21 o 22 de junio. No obstante cada comunidad tiene una caracteristica
gue sobresale y en tal caso se puede determinar que existe una competencia
indirecta para la fiesta del Inti Raymi de Salcedo. (Diario EI Comercio, 2015)

3.2. Estudio de la Demanda

3.2.1. Determinacion del Universo o poblaciéon de estudio de la
demanda

Para esta investigacion la poblacién se ha obtenido de acuerdo a los datos
estadisticos de ecuatorianos que han realizado turismo interno entre
diciembre de 2009 y febrero de 2010 (Villacis, 2010), que corresponde al 40%
del total de habitantes en Ecuador, es decir, de 14.483.499 habitantes
(Censos, 2010), la poblacion de estudio es de 5.793.399,6 habitantes.

3.2.2. Determinacién de la muestra

La muestra que concierne a la presente investigacion corresponde a los
ecuatorianos que practicaron turismo interno a la provincia de Cotopaxi, que,
segun el barémetro turistico es de un 3,2% (Ministerio de Turismo, 2012), es
decir, 185.389 habitantes.

Para determinar la muestra se usa la siguiente formula:

B N ¢?Z7?
(N -1)e2 4+ o222

n

Para efectos de este proyecto de investigacion, los valores seran:

¢ N =tamafo de la poblacion (185.389)
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e Y TDesviacion estandar de la poblacion que serd de un valor
constante de 0,5.

e Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza. 95% de confianza

equivalente a 1,96..
e e = Limite aceptable de error muestral que seré del 9% (0,09)

~ 185.389(0,5)2(1,96)2
"= (185.389 — 1)(0.09)% + (0,5)2(1,96)

178048
"= 1503

n=11846 =~ 119

La muestra sera de 119 personas, entre hombres y mujeres, considerados

potenciales visitantes a las dos principales festividades del Cantén Salcedo.

3.2.3. Técnicas de muestreo

Muestreo probabilistico: también denominador aleatorio, es una técnica
de eleccién de la muestra donde los individuos son elegidos de forma aleatoria
y cada uno tiene la misma probabilidad de ser escogidos. No existe un método
universal para seleccionar la muestra, mas bien, el método depende de las

caracteristicas de la poblacion en estudio.

3.2.4. Instrumento de recoleccién de informacion

El Unico recurso usado para recolectar informacion sobre la demanda es la
encuesta, debido a que las festividades del Inti Raymi y del Principe San

Miguel no se desarrollan en el periodo de estudio.
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3.2.4.1. Encuesta

El cuestionario ha sido disefiado con preguntas cerradas y abiertas, de
acuerdo a los objetivos de la investigacion en curso. La encuesta esta
disefiada para realizarla en presencia del encuestado dandole asesoria en las

preguntas. El cuestionario se lo puede observar en el Anexo N° 2.

3.2.5. Situacién de la Demanda actual
3.2.5.1. Tabulacién y andlisis de datos

Pregunta 1
Edad

Tabla 15

Edad de los encuestados

EDAD FRECUENCIA

18-28 24
29-39 27
40-50 37
51-61 21
62-en adelante 10
TOTAL 119

m18-28
m 29-39
40-50
51-61

M 62-en adelante

Figura 58. Rango de edad de los encuestados
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Analisis:

El mayor porcentaje de encuestados fue de la edad entre 40 y 50 afios con
31%, y de la edad entre 29 y 39 afios corresponde al 23%, es decir que la
mayoria se encuentra entre 29 y 50 afos.

Observamos en la figura 59 que las personas entre 51 y 61 afios tienen
una gran representacion, y estos proporcionaron informacion valiosa para
cumplir con el objetivo de la investigacion, por conocer mas sobre las técnicas

y métodos de gastronomia ancestral.

Pregunta 2
Género

Tabla 16
Género de los encuestados

GENERO FRECUENCIA

Masculino 47
Femenino 72
TOTAL 119

47; 39%
B Masculino

B Femenino

72; 61%

Figura 59. Género de los encuestados
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Analisis:

De los 119 encuestados el 61% fueron mujeres y el 39% fueron hombres.

Pregunta 3

Procedencia

Tabla 17

Lugar de procedencia de los encuestados

PROCEDENCIA FRECUENCIA

Salcedo 70
Ambato 11
Santa Ana 11
Quito 9
Patain 6
Tihualo 4
Latacunga 3
Palama 3
Ibarra 2
TOTAL 119
IBARRA |12
PALAMA |73
LATACUNGA |73
TIHUALO |73
PATAIN |76
QUITO 9
SANTA ANA 11
AMBATO 11
SALCEDO 70 |

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Figura 60. Lugar de procedencia de los encuestados
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El 78% de los asistentes a las festividades viven en Salcedo y sus

alrededores, como por ejemplo Santa Ana, Patain, Tihualo y Palama, el otro

22% pertenecen a Quito, Latacunga e Ibarra.

Pregunta 4
¢Le gusta asistir a festividades culturales o religiosas?

Tabla 18
Asistencia a festividades culturales o religiosas

RESPUESTA FRECUENCIA

Si 119
No 0
TOTAL 119
120 119
100
80
60
40
20 _——

S| NO

Figura 61. Asistencia a festividades culturales o religiosas

Analisis:

El 100% de los encuestados manifestaron que tiene gusto por asistir a

festividades culturales o religiosas; unos cuantos dieron a conocer su agrado

solo por las celebraciones culturales y no religiosas.



119

Pregunta 5
De las siguientes celebraciones culturales y religiosas del Cantén Salcedo
¢ A cuales ud. ha asistido?

Tabla 19

Asistencia a la celebracion del Inti Raymi

INTIRAYMI

RESPUESTA FRECUENCIA

Si 74
No 45
TOTAL 119

M Si

® No

Figura 62. Asistencia a la celebracion del Inti Raymi

Tabla 20

Asistencia a la celebracién del “Bermejo” Principe San Miguel

PRINCIPE SAN MIGUEL

RESPUESTA FRECUENCIA
Si 115
No 4
TOTAL 119




120
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¥ No

Figura 63. Asistencia a la celebracion del Principe San Miguel

Andlisis:

El 62% de los encuestados han asistido a las Fiestas del Inti Raymi del
Canton Salcedo, lo que representa mas de la mitad, sin embargo, el 97% de
los mismos han asistido a las Fiesta del Principe San Miguel, debido a que
esta es la fiesta patronal.

Pregunta 6
¢ Cudles de los siguientes elementos son importantes para ud. en el

desarrollo de estas festividades?

Tabla 21

Elementos importantes en las festividades

ELEMENTOS FRECUENCIA
Comparsas 91
Gastronomia 89
Folklore 63
Personajes disfrazados 46

Baile Popular 38
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COMPARSAS GASTRONOMIA  FOLKLORE PERSONAJES BAILE POPULAR
DISFRAZADOS

Figura 64. Elementos importantes en las festividades

Andlisis:

Los elementos mas importantes en las festividades mencionadas
anteriormente son las comparsas y la gastronomia, con el 76% y el 75%
respectivamente; es decir que la oferta gastrondmica es indispensable para
los asistentes, tanto del el Inti Raymi como de la Fiesta del Principe San

Miguel.

Pregunta 7
¢Cree ud. que la oferta gastrondmica es importante en la organizacién de

estas festividades?

Tabla 22

Importancia de la oferta gastronémica en las festividades

RESPUESTA FRECUENCIA

Si 116
No 3
TOTAL 119
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Figura 65. Importancia de la oferta gastrondmica en las festividades

Andlisis:

El 97% de los asistentes a festividades sean culturales o religiosas
consideran que la gastronomia es importante para la organizacion y el
desarrollo de las festividades, puesto que, previo a la celebracion de la fiesta
patronal se realizan algunos actos como: las jochas, donde se ofrece comida
para los jochados; en la fiesta propiamente también esta representada la
gastronomia; ademas, en el Inti Raymi es importante la comida debido a que

se agradece a la madre tierra por los alimentos cosechados.

¢Por qué?

Tabla 23

Razones de laimportancia de la gastronomia en las festividades

RAZON FRECUENCIA
A turistas les llama la atencién los platos tipicos (Fomenta el turismo) 33
Se dan a conocer los platos tipicos del lugar 27
No perder costumbres y tradiciones 26
Ingreso econémico a la comunidad 18
Es parte importante de una fiesta 16
Son platos tipicos que se comen solo en fiestas 8
Fomenta la unién 8
Genera publicidad 4
Le da mayor interés a la fiesta 2

LA GENTE TOMA ALCOHOL Y NO COME (negativo) 3
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FRECUENCIA 16

18

| 26

33

0 Hleda mayor intéPes a la fiesta 20 25 30 35
B LA GENTE TOMA ALCOHOL Y NO COME
B Genera publicidad
B Fomenta la unién
[ Son platos tipicos que se comen solo en fiestas
M Es parte importante de una fiesta
[ Ingreso econdmico a la comunidad
@ No perder costumbres y tradiciones

[ Se dan a conocer los platos tipicos del lugar

Figura 66. Razones de la importancia de la gastronomia en las
festividades

Andlisis:

Las principales razones de la importancia de la oferta gastronémica en las
festividades son: el fomento del turismo, ya que los platos tipicos atrae a los
turistas de otras provincias; el conocimiento de los platos tipicos de la
localidad a sus nuevas generaciones, generando asi la conservacion de
costumbres y tradiciones en el tiempo, ademas de mostrar los mismos a los
visitantes; otra razén, se debe a que la comida es parte importante de una
fiesta, como decian algunos encuestados: “sin comida no han fiesta” y son
platos que se comen especialmente solo en esa fecha; y finalmente, esta
aporta a los ingresos econdémicos de las personas o comunidades que ofertan
los platos, y en otras ocasiones fomentan la unidon entre familias y

comunidades.
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La minoria del 0,02% que manifestd que no es importante la gastronomia
para la organizacion ni el desarrollo de las fiestas menciono que es porque

las personas se dedican a consumir alcohol y no les importa comer.

Pregunta 8

¢,Conoce Ud. algunos siguientes platos tradicionales que se sirven en estas

celebraciones? Si conoce otros platos escriba ¢,cuél?

Tabla 24

Platos tipicos tradicionales de las principales celebraciones

PLATO FRECUENCIA

Hornado 119
Cuy Asado con papas 115
Helados 115
Chicha de jora 75
Champus 39
Mistelas 37
Fritada 24
Papas con cuero 17
Caldo de gallina 14
Tortillas de tiesto 13
Tortillas de uctu 8
Empanadas 6
Papas con librillo 6
Gallina con papas y sarsa 6
Choclos con habas, pasas con cascara y queso 6
Bufiuelos con miel 4
Aji de cuy 3

Sopa de arroz con cuero de chancho 2
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SOPA DE ARROZ CON CUERO DE CHANCHO
AJi DE CUY
BUNUELOS CON MIEL
CHOCLOS CON HABAS, PASAS CON CASCARA'Y...
GALLINA CON PAPAS Y SARSA
PAPAS CON LIBRILLO
EMPANADAS
TORTILLAS DE UCTU
TORTILLAS DE TIESTO
CALDO DE GALLINA
PAPAS CON CUERO
FRITADA
MISTELAS
CHAMPUS
CHICHA DE JORA
HELADOS
CUY ASADO CON PAPAS
HORNADO

1 75

i 115
d 115
J 119

0 20 40 60 80 100 120

Figura 67. Platos tipicos tradicionales de las principales
celebraciones

Andlisis:

El 100% de los encuestados comprueba que el Hornado es un plato que
no falta en las festividades tanto del Inti Raymi como del Principe San Miguel,
ademas de él, el cuy asado con papas y los tradicionales helados son
infaltables.

Entre otros platos que manifestaron los encuestados estan las mistelas, la
fritada, papas con cuero o con librillo, caldo de gallina, tortillas de tiesto (maiz),
tortillas de uctu (dulce), empanadas, entre las mas representativas.

Ademas, la informacion proporcionada por 6 encuestados sobre el
compartir de choclos con habas, papas con casacara y queso para todos los
asistentes a la fiesta del Inti Raymi es un dato importante para el desarrollo

de esta investigacion.



Pregunta 9
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¢Qué nivel de importancia considera ud. que tiene aplicar técnicas y

métodos de preparacion ancestral en la oferta gastronomica?

Tabla 25

Nivel de importancia de técnicas y métodos ancestrales

NIVEL DE IMPORTANCIA FRECUENCIA

Nada importante 0
Poco importante 3
Més o0 menos importante 4
Importante 64
Muy importante 48
TOTAL 119

B Nada importante

M Poco importante

Importante

B Muy importante

Figura 68. Nivel de importancia de técnicas y métodos

Analisis:

Mas o menos importante

El 54% y el 40% de los asistentes piensan que el uso de técnicas y métodos

gastronémicos es importante y muy importante (respectivamente) para la

oferta gastronémica, debido a que esto le da un sabor diferente y mas

delicioso a la comida.
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Pregunta 10
¢Cree ud. Que incluir gastronomia ancestral en el desarrollo de las
festividades contribuye a la promocién turistica del Canton?

Tabla 26

La gastronomiay su contribucién en la promocion del Cantén

RESPUESTA FRECUENCIA

Si 116
No 3
TOTAL 119

FRECUENCIA

mSi ®mNo

Figura 69. La gastronomia y su contribucion en la promocién del
Canton

Andlisis:
El 97% de los encuestados consideran que el elemento gastronémico
dentro de las fiestas fomenta la promocion de Salcedo como atractivo,

especialmente en sus fiestas.
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Pregunta 11
¢ Considera ud. que la celebracion de estas festividades acompafada de
la gastronomia ancestral rescata la identidad cultural de la poblacion

salcedense?

Tabla 27
Gastronomia ancestral y el rescate la identidad cultural

RESPUESTA FRECUENCIA

Si 119
No 0
TOTAL 119

140

120

100

80

M Si

60 ® No
40

20

FRECUENCIA

Figura 70. Gastronomia ancestral y el rescate la identidad cultural

Andlisis:

El 100% de las personas encuestadas consideran que mantener la
gastronomia ancestral en el desarrollo de las festividades del canton Salcedo
contribuye al rescate de la identidad cultural especialmente en los nifios y

jovenes.
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Pregunta 12
¢, Como ud. se ha enterado sobre la realizaciéon de las festividades?

Tabla 28

Medios de difusion de las festividades

MEDIO FRECUENCIA
Radio/ Programa Salcedo de Fiestas 80
TV / Canal 47 40
Volantes/ Afiches 27
Familiares/amigos 25
Perifoneo 16
Lugarefio 14
Esquelas 6
Internet/ redes sociales 2
La gaceta 4
INTERNET/ REDES SOCIALES

LA GACETA %
ESQUELAS |}
LuGAreNo (SR
PERIFONEO |
FAMILIARES/AMIGOS [
VOLANTES/ AFICHES |
TV/CANAL47 |
RADIO/ PROGRAMA SALCEDO DE FIESTAS i

1]

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Figura 71. Medios de difusion de las festividades
Andlisis:
67% de los asistentes a las festividades se han informado mediante la
radio, el 33% por el canal de television propio del Cantén, el 23% se ha

enterado mediante volantes y afiches en el centro de Salcedo; y el 21% dentro
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de los cuales estan las personas que vienen de otras provincias asisten a las

festividades por sus familiares o amigos.

Pregunta 13
¢, Cual cree ud. Que seria el medio mas efectivo de comunicacion para

promocionar las festividades del Inti Raymi y del Principe San Miguel?

Tabla 29
Medios de comunicacion efectivos para promocion de las fiestas

MEDIO EFECTIVO FRECUENCIA
Redes sociales 61
Volantes, tripticos, afiches 75
Publicidad mévil (medios de transporte interprovincial) 48

M Redes sociales

M Volantes, tripticos, afiches

M Publicidad movil (medios de
transporte interprovincial)

Figura 72. Medios de comunicacion efectivos

Andlisis:

Las opcion que prevalece como medio de comunicacion efectivo para
promocionar las festividades mas importantes son los volantes, tripticos y
Afiches con un 41% seguido de redes sociales con un porcentaje del 33%, y
finalmente y con un bajo porcentaje la publicidad movil, que por lo tanto no se

tomara en cuenta.
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3.2.6. Caracterizacion del perfil del asistente

El asistente a las Festividades tanto del Inti Raymi como del Principe San
Miguel debe tener las siguientes caracteristicas:
e Edad y genero indistintos
e Gusto por celebraciones culturales o religiosas
¢ Que disfrute de desfiles y comparsas con personajes disfrazados,
ademas de la gastronomia del lugar.
¢ Que se interese por la conservacion de costumbres y tradiciones.

¢ Dispuesto a probar sabores diferentes en comidas y bebidas tipicas.

3.2.7. Proyeccion de la demanda

El turismo interno al 2016, de acuerdo a las Perspectivas del Turismo
Ecuatoriano, se estima 1.717.021, y, al 2020 18.797.760 (Ministerio de
Turismo, 2015). Para efectos de la investigacion se tomard la estimacion del
afo 2020, y de este dato se obtendra un minimo de 3,2% turistas que visitaran
la provincia de Cotopaxi de acuerdo al dato sefialado en la determinacion de
la muestra. De esta cantidad (75.910) se proyecta que el 10% de los
ecuatorianos que realizan Turismo interno en la provincia de Cotopaxi asistan

a la Fiesta Patronal del Principe San Miguel en Salcedo.

Por su parte, para proyectar la Fiesta del Inti Raymi, debido a su menor
influencia segun los datos obtenidos de las encuestas, se plantea el 4% de
incremento de asistentes cada afio; mientras que para la festividad de San
Miguel se incrementa el 4% de los asistentes del 2014 para el afio 2016 y
2017, y el 5% para 2018 y 2019, y un 6% para el 2020 que coincide con el

10% proyectado segun las estadisticas obtenidos con los datos del MINTUR.



Tabla 30

Proyeccion de la demanda
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ASISTENCIA
FESTIVIDADES
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Inti Raymi 2000 2080 2163 2250 2340 2433 2531
Principe San Miguel 6000 4000 6240 6490 6814 7155 7591

Se puede observar en el Cuadro que el 2015 la asistencia a la celebracion

del Principe San Miguel fue menor que en el 2014, debido a que Salcedo se

encontraba en zona de riesgo por la posible erupcién del Volcan Cotopaxi, por

lo que las festividades no se realizaron el mismo dia, sino al finalizar la alerta

naranja. (Zapata, 2015)
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CAPITULO IV

PROPUESTA

“Mejoramiento de estrategias comunicacionales de las fiestas del Inti
Raymi y del Principe San Miguel, para contribuir al desarrollo del turismo

cultural del cantén Salcedo”

4.1. Antecedentes de la propuesta

De acuerdo a los datos obtenidos en la investigacion mediante las
encuestas se determind que si existe una relacion muy estrecha entre la
gastronomia ofertada en las festividades culturales y religiosas del Canton
Salcedo con su promocion y desarrollo turistico, debido a que la comida es un
elemento indispensable en la organizacion y desenvolvimiento de las
celebraciones, porque da a conocer la elaboracion de platos tipicos a los
habitantes mas jévenes del lugar para conservar las costumbres y tradiciones,
enfocandose en practica de técnicas y métodos de preparacion ancestral,
gue realzan el sabor de la comida, lo cual llama la atencion del asistente a las

fiestas, es decir, que este factor fomenta ain mas el turismo receptivo.

En cuanto a la promocién de las dos principales festividades del cantén, de
acuerdo a la informacion obtenida de las entrevistas, se establecié que la
Fiesta del Inti Raymi tiene una promocién adecuada por parte del GAD de
Salcedo, que es quien se encarga de promocionar esta fiesta mediante
afiches y volantes, pero principalmente se da a conocer por medio de la Radio
San Miguel, television (programa Salcedo al dia en TV Color, canal 36 y
Salcedo TV, canal 3), prensa (Diario La Gaceta) y perifoneo, sin embargo la
difusién solo se dirige hacia los habitantes de la localidad; por su parte, la
Fiesta del Principe San Miguel, por ser una celebracion religiosa, cuenta con
escasa promocion, ya que por ser la fiesta patronal del canton atrae mas
asistentes, ya que los pobladores estan pendientes y conocen las fechas de

celebracién, por tal razén, para difundir esta festividad se usan solamente
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medios locales de transmision como: perifoneo, spot publicitario en radio y un

anuncio en television por parte de los priostes y el parroco.

Referente a medios electronicos de difusion el cantén Salcedo no cuenta
con una pagina web funcional ni redes sociales o canales donde se pueda
informar sobre la organizacion, desarrollo y esencia de las principales
festividades; durante la investigacion se encontraron paginas que presentan
material fotografico y grabaciones que no muestran el verdadero contexto
historico de las festividades, entre estas: Pagina de Facebook Salcedo de
Fiesta y un canal de youtube “Salcedo al Dia Salcedo de Fiesta” manejado
por el canal TV Color. Ademas, el rea de cultura de Salcedo que funciona en
el Centro Municipal de Cultura “Alicia Macuard de Yerovi” ha hecho el
lanzamiento en el 2014 de una pagina de Facebook denominada “Turismo
Salcedo” donde se encuentran publicaciones de documentales de aspectos
generales de Salcedo. Por ello se determina que no existe un medio

electrénico que dé a conocer la cultura y tradicién propia de Salcedo.

4.2. Justificacion

De acuerdo a lo investigado y después de analizar los resultados obtenidos
en la presente investigacion se considera necesario efectuar un mejoramiento
de las estrategias comunicacionales que se han venido manejando hasta la
fecha en el canton Salcedo para dar a conocer las festividades del Principe
San Miguel y del Inti Raymi, ya que se presentan algunas falencias que deben

ser tomadas en consideracién en cuanto al tema de promocion se refiere.

El mundo publicitario actual ha sufrido algunas modificaciones que se han
ido ajustando por varias razones: el avance tecnolégico del siglo XXI, los
requerimientos de los usuarios, las tendencias de comunicaciéon en boga;
entre otros elementos que han sido influyentes en los temas de marketing y

publicidad.

Es por ello que tomando en cuenta el contexto actual en la publicidad y
analizando los datos arrojados por las encuestas sobre la importancia que

tiene el factor gastronémico en el desarrollo de una fiesta tradicional y su
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promocién; se propone vincular a esta celebracion la cocina tradicional como
motor de promocién de las fiestas, ya que indudablemente son elementos
que forman parte de este atractivo turistico, logrando asi posicionarse en un

segmento de mercado mas amplio.

La ejecucion de esta propuesta busca renovar las herramientas de
publicidad que se han venido trabajando en estas fiestas y que solo estaban
direccionadas al publico local, dejando de lado al resto del mercado existente;
para asi dar impulso a la promocién de estas dos celebraciones y su
gastronomia ancestral, y consecuentemente esto aportara la promocién

turistica del canton.

4.3. Objetivos
4.3.1. Objetivo General

Promocionar las fiestas del Principe San Miguel y del Inti Raymi resaltando
su gastronomia tipica ancestral, a través del planteamiento de estrategias
publicitarias disefiadas para contribuir al desarrollo turistico del cantén

Salcedo a nivel regional.
4.3.2. Objetivos Especificos
¢ Plantear estrategias de comunicacién para promocionar las fiestas

e Estructurar un modelo publicitario para cada festividad, ajustado a

cada medio de difusion

¢ Incursionar en nuevos segmentos de mercado

4.4. Fundamentacion
Recursos Turisticos

(Calderdén Rivera, 2009) Refiere que los recursos turisticos son aquellos

componentes naturales o culturales que motivan a los turistas a desplazarse
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hasta un determinado lugar. Es decir son conjunto de bienes y servicios que

hacen posible el desarrollo de la actividad turistica en un sitio.

Los recursos turisticos se categorizan a los recursos turisticos de la

siguiente manera:

e Sitios Naturales

e Manifestaciones culturales

e Folklore

¢ Realizaciones técnicas, cientificas y artisticas contemporaneas

e Acontecimientos programados (Ministerio de Comercio Exterior y
Turismo de Pera, 2002)

Enmarcados bajo este lineamiento se hara énfasis en el grupo asociado al
focklore, ya que las celebraciones del Principe San Miguel y del Inti Raymi
son acontecimientos que atesoran un conjunto de costumbres, tradiciones,
ritos, gastronomia, baile, entre otros elementos que hacen que estas fiestas

tengan una caracteristica distintiva que representa al pueblo de Salcedo.
Atractivo Turistico

(Ochoa Lamas, Conde Pérez, & Maldonado HInojosa, 2012) Mencionan
gue un atractivo turistico permite que un sitio o lugar que retne caracteristicas
Unicas sea aprovechado para impulsar la actividad turistica. Y es que existen
varios factores que determinan si un sitio es atractivo o no. Es decir los
atractivos turisticos son todos los recursos con los que cuenta un lugar y otros

gue se pueda incluir para poder desarrollar la oferta turistica.

Por otro lado es necesario aclarar que un atractivo turistico no solo esta
integrado por bienes tangibles, por el contrario también abarca bienes
intangibles que reflejan caracteristicas, costumbres, formas de vida,
tradiciones, entre otros componentes que son propios de un lugar; y esta
riqueza indiscutiblemente también se constituye como un atractivo turistico de
tipo cultural. Este es el caso de enfoque de esta investigacion, en el cual se

determina que la fiesta del Principe San Miguel y la fiesta del Inti Raymi tienen
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un arraigo cultural que guarda una riqueza ancestral con historia propia del

pueblo de Salcedo.

Estas celebraciones muestran a propios y ajenos, sobre un legado que se
viene rememorando afio tras afio con el Unico proposito de hacer que
permanezca en el tiempo y no se pierda la identidad de un pueblo indigena;
tomandose en cuenta que este aspecto se encuentra enmarcado en el quinto
eje estratégico del plan de desarrollo y ordenamiento territorial de Salcedo al
2024, que aborda el tema de identidad y cultura y el objetivo puntta en el

rescate de sus raices.

Las visperas, la fiesta, la ceremonia, los rituales, los disfrazados, los
desfiles, los espectaculos de pirotecnia y demas componentes de estas
celebraciones integran el significado propio de cada una de esta fiestas, y
hacen que el pueblo salcedense se sienta orgulloso en mostrar al resto de
personas sobre su cultura como atractivo cultural Gnico, que a mas de ayudar
a preservar la esencia del cantén, va a promover el desarrollo del sector

turistico de la zona.
Producto Turistico

(Marin Castillo, 2012) Define al producto turistico en una ecuacién para asi

facilitar su comprension, esta es:

Recursos turisticos + Infraestructura + Equipamientos y servicios = PRODUCTO TURISTICO

Entonces a partir de este argumento, se define a un producto turistico como
el conjunto de bienes y servicios que se ponen a disposicion de un

consumidor, satisfaciendo asi sus requerimientos y necesidades.

En el diagrama que se presenta a continuacién se puede observar cuales

son los elementos que se constituyen un producto turistico.
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Recurso turistico
Atractivos turisticos

Planta turistica \
Servicios complementarios Producto turistico
Medios de transporte
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Figura 73. Componentes del Producto Turistico

Fuente: (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Peru, 2002)

La suma de todos estos elementos permite desarrollar un producto
turistico, esto aplicado a la propuesta planteada seria integrado por todos los
elementos y actores que constituyen parte de las dos celebraciones que van
a ser promocionadas, las mismas que cumplen con las caracteristicas

necesarias para poder ser consideradas como un producto.

La estructura del producto turistico que se propone en este trabajo tendria
su base en el desarrollo de las fiestas, la identidad cultural y la cocina
tradicional. A lo cual se afiade que por ser las principales festividades que se
llevan a cabo en el cantdén son desarrolladas en un sitio estratégico que cuenta
con total accesibilidad para que los visitantes sean participes de este acto; en
cuanto a los servicios, pues la planificacion anual es el reflejo del empefio y
dedicacion que los pobladores del cantén ponen en la organizacion de estas
celebraciones, designando diferente comités para que se encarguen de
constituir cada punto que sera ejecutado en las fiestas , con el anico propdsito
de dar la mejor atencién al visitante que acude a vivenciar estas experiencias

populares.

Tomando como patrén el diagrama que propone el MINCETUR de Perd,
se establece que para potenciar un producto turistico, es necesario trabajar
con herramientas y estrategias adecuadas que permitan dar a conocer dicho

producto en un mercado objetivo; para esto es relevante tener claro el tema
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de marketing y la estrecha relacion estrecha que ejerce para promocionar un

producto.
Marketing Operativo

El marketing operativo esta enfocado en un plano de accién, el cual
después de la respectiva investigacion pone en marcha tacticas especificas o
estrategias de comunicacion con lineamientos claros en cuanto al bien o

servicio que se pretende promocionar (Marketing Puro, 2008).

Al aplicar este tipo de marketing se crea una relacion directa con el
marketing mix, el cual combina cuatro variables especificas para alcanzar un
objetivo planteado; estas son: producto, precio, plaza y promocién. Tomando
en cuenta a cada uno de estos componentes y tras realizar un analisis
concreto, inicia la puesta en marcha para el planteamiento de estrategias y

tacticas de posicionamiento.

Para la propuesta planteada se toma aplicara el marketing mix ampliado a
las 7ps, ya que las celebraciones culturales y religiosas que se busca
promocionar representan productos intangibles.

o

Promociah y ( Mezcla de Mercadotecnia
(Marketing Mix)

Figura 74. Las 7ps del Marketing Mix de Servicios

Fuente: (Astrid, 2009)
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Producto: Es todo aquel bien tangible o intangible que se coloca en un

mercado para que sea entregado a un consumidor o cliente.

Precio: Monto monetario asignado que se entrega a cambio de recibir un

bien o servicio.

Plaza: Es el lugar donde se va a comercializar el producto o servicio

considerando un manejo efectivo del medio de distribucién.

Promocién: Es la herramienta que se emplea para persuadir al cliente y

asi motivarlo a interesarse por adquirir el bien o servicio.

Personas: Son actores imprescindibles para la comercializacion de los
servicios, ya que de su desenvolvimiento ante el cliente o posible consumidor

depende alcanzar el propdésito planteado.

Procesos: Se refiere al método a través de cual lo clientes o posibles

consumidores son atendidos, valorando la calidad del producto en general.

Presentacion: Hace mencion al entorno fisico, es decir la imagen que se
genera al consumidor que se pretende atraer, dentro de la cual estd inmersa
la calidad del servicio, el lugar donde se lleva acabo y la manera de cédmo se
proporciona la informacion que el consumidor requiere, generando asi un lazo

de confianza y tranquilidad (Hernandez Diaz, 2013)

4.5. Desarrollo de la propuesta
4.5.1. Marketing Mix
Producto: Fiesta del Principe San Miguel
Fiesta del Inti Raymi

Precio: Al ser estas celebraciones de tipo cultural y religioso, se realiza la
programacion y desarrollo de las actividades abierto para todo el publico sin

tener que pagar un rédito econdémico para vivenciar estos eventos.

Plaza: Centro del cantdon Salcedo en las fechas establecidas para cada
fiesta.
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Del 18 al 21 de junio (Fiesta del Inti Raymi)
Del 28 al 29 de septiembre (Fiesta del Principe San Miguel)

Promocién: Material publicitario impreso y difusibn en medios

electronicos.

Personas: Este grupo esta integrado por lo priostes y colaboradores que

se encargan de la organizacion y ejecucién de las fiestas.

Procesos: La planificacion es realizada con meses de antelacion y estéa a
cargo de los organizadores que se dividen en comisiones para atender asi

todas las actividades que se ejecutaran en las fiestas.

Presentacion: Estas festividades tienen como principal atractivo sus
desfiles y gastronomia; y por ello adornan estas fiestas coloridos disfraces,
bailes tradicionales, rituales, ceremonias, comparsas previamente
preparadas, entre otras actividades que son cuidadas a detalle para asi poder
entregar al espectador un evento a la altura, dejando una experiencia

memorable que le incite al visitante a regresar a esta tierra.
4.5.2. Modelo operativo de la propuesta
4.5.2.1. Alineacion de los objetivos

A través del planteamiento de estrategias comunicacionales enfocadas en

la Fiesta del Principe San Miguel y de la Celebracion del Inti Raymi, se busca:

e Crear una marca de identidad

e Promocionar las fiestas en nuevos mercados objetivos

4.5.2.2. Anélisis del Target o segmento de mercado

El presente plan de medios esta direccionado a incursionar en un
segmento de mercado nuevo, y tomando en cuenta los datos obtenidos en

la investigacion se puede establecer dos cosas:

1. Las fiestas en mencion se encuentran ya consolidadas ya dentro del

mercado local, es decir del cantén Salcedo.
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2. El cantén Salcedo segun la investigacion de campo llevada a cabo,
recibe una considerable visita de personas no residentes que
desconocen de estas.

Tomando en consideracion estos aspectos, es evidente que la promocion
gue se pretende realizar debe estar encaminada a los visitantes no residentes

gue gusten participar de este tipo de eventos culturales y religiosos.

Para ello se parte del planteamiento de una marca que abarque no solo el

tema de estas dos fiestas, sino que refleje un simbolo de identidad.

4.5.2.3. La Marca

Se propone el disefio de un isologo para representar la cultura y tradicion
del cantén Salcedo, debido a que la representacion de la marca se compone

de texto e iconos (simbolos) en un solo elemento.

Isologo

ce

Cultura y tradicion,

Figura 75. Isologo de la marca propuesta

Descripcién del Isologo.
1. Salcedo: representan el nombre del cantén.

2. Vasija verde con mano blanca: Representa a la “0” y refiere que los
pueblos de Salcedo tienen arraigadas sus costumbres y contindan

con su tradicion.
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3. Lineas verdes con blanco: Representan a la bandera de Salcedo

que es un simbolo cantonal importante.

4. Cuadros de colores: Representa a la bandera multicolor de trece
rectangulos que simbolizan los pueblos aborigenes que conforman la
nacion del pueblo de Salcedo. Esta bandera es llevada por el

Abanderado durante el desfile de la Fiesta del Principe San Miguel.
Slogan

Salcedo Culturay Tradicion: Esta frase contextualiza a Salcedo como un
cantén legendario que guarda costumbres y tradiciones ancestrales que estan
representadas en las festividades estudiadas y su gastronomia; y pretende

ser un elemento que ayude a la promocion y desarrollo turistico del canton.

Una vez establecida la marca que se pretende transmitir al mercado, se
analiza los medios por los cuales se va a llegar al segmento establecido.
A partir de los resultados obtenidos en las encuestas acerca de los medios

mas efectivos de comunicacion, se proponen los siguientes:

45.2.4. Canales

Segun el publico que se pretende alcanzar, se propone dos principales

canales para transmitir las fiestas del Inti Raymi y del Principe San Miguel.

452.4.1. Television

En el planteamiento de este plan y alineandose al principal objetivo, se
considerara dentro de la planificacién y propuesta de compra, un canal que
tenga un buen nivel de aceptacion por parte de la audiencia a nivel regional.

Segun un sondeo rapido realizado a 250 personas sobre los canales de
televisibn con mayor rating en Ecuador, se determind a siete canales con
mayor audiencia televisiva: Canal Uno, RTS, Teleamazonas, TC television,
GamaTV, EcuadorTV y Ecuavisa, siendo este ultimo el que representaria al
canal mas visto en el pais con un 40% de aceptacion segun los resultados de

dicha indagacion (TVparami, 2012).
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Tabla 31
Rating de television abierta en 2009 y 2010

Rating 2009 en Rating 2010 en
namero de Porcentaje nuamero de Porcentaje

Canal hogares (en de Raitnig hogares (en de Raiting
miles) miles)
Gama 36,1 3,80 36,1 3,50
Teleamazonas 60,4 6,40 69,0 6,70
RTS 41,4 4,40 75,0 3,60
Ecuavisa 86,3 9,10 59,8 7,30
TC Television 45,9 4,80 18,2 5,80
Canal Uno 15,9 1,70 5,8 1,80
ECTV 0,60

Fuente: (CIESPAL, 2011)

Como se observa en el cuadro anterior, Ecuavisa figura como el canal con
mayor audiencia televisiva al afio 2010, con un 7,3% de rating; a pesar de que
a comparacion del afio 2009 hubo un descenso de 1,8%; no obstante y acorde
a esta informacion, se postularia a este canal como el medio adecuado que

perfila para la propuesta.

Seleccién del canal
Con este preambulo, se propone a Ecuavisa como el canal para transmitir

un spot publicitario de las fiestas mas representativas del cantén Salcedo.

Material

En cuanto al material digital que se pretende sacar al aire, en el afio 2015
se realiz6 bajo la direccion del departamento de comunicacién del Municipio
de Salcedo un spot publicitario de 44 minutos de duracion que adn no fue
sacado al aire, el cual se utilizaria en esta propuesta como recurso publicitario.

El spot agrupa varios elementos como: atractivos, gastronomia, fiestas
tradicionales y los programas que se llevan a cabo en estos eventos, es decir
describe brevemente lo que el visitante puede encontrar en las fiestas que en

el cantén se celebran.
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SAL@DO

____ TIERRAHERMOSA |

Figura 76. Spot Publicitario Salcedo 2016 - Atractivos
Fuente: (Sangucho, 2015)

INTERCULTURALES

JRALES Y PATRIMONIALES

Figura 77, Spot Publicitario Salcedo - Comparsas

Fuente: (Sangucho, 2015)

Figura 78. Spot Publicitario Salcedo 2016 — Desfiles
Fuente: (Sangucho, 2015)



Figura 79. Spot Publicitario Salcedo 2016 — Pregdn de Fiestas
Fuente: (Sangucho, 2015)

Figura 80. Spot Publicitario Salcedo 2016 — Gastronomia
Fuente: (Sangucho, 2015)

..

INVITA

GADISALCEDO

Gobierno Autonémo Descentrallil

Figura 81. Spot Publicitario Salcedo 2016 — Auspiciante
Fuente: (Sangucho, 2015)
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Segmentacion

En cuanto al segmento de mercado al que se pretende llegar con la
promocion de las fiestas a través de este canal de TV, es al publico en general

puntuando a la ciudad capital como el principal mercado objetivo.
Periodicidad

Acorde a la programacién establecida por el canal Ecuavisa, existen

diferentes temas de programacién como:

e Entretenimiento
Produccién Nacional
Novelas y Series
Espectaculo y Farandula

e Deportes
Nacional
Internacional

e Noticiero
Actualidad
Internacionales
Politicas

¢ Programas educativos
¢ Reportajes

e Entre otros espacios

Teniendo en cuenta la programacion del afio 2015, se enmarcaria este spot
como comercial publicitario dentro del espacio “PluriTV”, que es un programa
educativo que maneja Ecuavisa desde el 2015 como aporte al desarrollo

cultural de la sociedad.

Este programa se transmite semanalmente cada domingo, por lo que la
frecuencia se plantea que se pase el spot publicitario un mes antes de la
celebraciéon de cada fiesta, es decir una cufia por dia y cuatro al mes

promocionando cada una de las fiestas del canton. (Ecuavisa, 2015).
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Alcance

En Ecuador, la television es un medio de comunicacion de gran influencia
para gran parte de la poblacion, y segun las encuestas realizadas a los
pobladores sobre las condiciones de vida afio 2005 — 2006, aproximadamente
el 83,4% de las familias ecuatorianas disponen de un televisor por hogar y
qgue dedican al menos uno hora diaria para ver diferentes programas. Esto
significa que existe mayor oportunidad de llegar al mercado objetivo.

4.5.2.4.2. Radio

Este medio de difusién es usado al momento para promocionar la fiesta
patronal del Principe San Miguel, sin embargo las cufias solo se pasan en la
radio local San Miguel; por lo tanto se propone seleccionar una radio de Quito
y otra de Ambato para invitar a la festividades tanto del Inti Raymi como la del

Principe San Miguel.
Seleccion

Segun el rating de la pagina web de (Mercados y Proyectos, 2016) las

radios mas escuchadas en Quito son:

Quito
ORD MEDIO FREC. #
1 Latina Fm 581
2 Metro Stereo Fm 885
3 H.CJEBE Fm 893
4 Majestad Fm 897
5 Platinum Fm an.9
6 La Otra Fm 91,3
T Vision Fm 91,7
8 Genial Exa Fm 925
9 Musica & Sonido Fm 929
10 Eres Fm 933

Figura 82. Rating de radios en Quito

Fuente: (Mercados y Proyectos, 2016)
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De acuerdo a este rating y a la caracterizacion del visitante a las fiestas
proponemos promocionar las fiestas por Radio Latina 88,1, debido a que tiene

programaciones para todas las edades y es una radio de tipo tropical.

En Ambato la frecuencia radial elegida es Radio la Fiesta debido a estar en
el rating radial de todo el pais, donde se encuentra en el puesto 45
(EcuaParede, 2015).

Periodicidad

La programacion de Radio Latina segun su sitio web (Tunein, 2015), de

lunes a viernes es la siguiente:

e Capilla de la fe 5:30 am
e Letras de papel 6:30 am
e Medicina Tao 8:30 am
e Deportes 9 am

e Sabor Sabroson 11 am

e ADN Tropical 1 pm

e Subele el volumen 3 pm

e Deportes 5 pm

e Farra Total 7 pm

e Pluricultural 8 pm

De acuerdo a la programacion mencionada anteriormente, se pretende
pasar las cufias en horario rotativo en los programas musicales, es decir
desde las 11am hasta las 5pm y en la noche desde las 7pm hasta las 8pm,
indistintamente. Se propone pasar cinco cufas radiales diarias para llegar a

mas quitefios, en total, al mes, se promocionarian las fiestas en 110 cufias.

Por su parte, la programacion de Radio Fiesta de lunes a viernes se

presenta de la siguiente manera (Radio Latina, 2015):

e Solo Boleros 2 am
e Nuestra Musica Nacional 4 am
e ABC Noticias 6 am

e ABC Deportivo | 8 am
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e El Musical 10 am
e ABC Deportivo Il 12 am

e Planeta Express 2 pm

e ABC Deportivo Il 6:30 pm
e La noche romantica 8 pm

e Badul de los recuerdos 11 pm

Tomando en cuenta esta programacion para la ciudad de Ambato, las
cufas radiales se pasarian, al igual que la anterior radio, en horario rotativo
durante los programas musicales tres veces al dia, es decir, entre las 4am
hasta las 6am, luego de 10am a 12pm, mas tarde de 2pm a 6:30pm. A la
semana se pasarian 15 cufias a la semana, que al mes serian 60 cufias de
promocién para cada una de las dos fiestas mas representativas del Canton

Salcedo.
Alcance

Al no existir una reglamentacién para la medicién de sintonia en radios por
parte de la Ley Organica de la Informacion y Comunicaciéon (CORDICOM), el
sitio web de Observatorio de Redes y Medios Sociales de Ecuador realizé un
informe sobre la sintonia de las radios mas representativas de Quito, tomando
en cuenta los seguidores de la red social Twitter. En este estudio se tomo en
cuenta a dos tipos de radios: pop y tropicales, y en cada grupo se
seleccionaron a tres (Observatorio de Redes y medios sociales Ecuador,
2015). Radio Latina no esta considerada en aquel estudio, sin embargo es
considerada una radio tropical asi como Radio Fiesta.

Por ello se considerara un promedio de las radios tropicales para obtener

el nivel de audiencia y el alcance que estas tienen a nivel nacional.

Radio Latina tiene en Twitter 1.083 seguidores, por su parte, Radio Fiesta
tiene 2.300 seguidores.

Los datos obtenidos en el estudio con la ayuda de la herramienta Twtrland
demuestran un promedio de 37% de oyentes de radios tropicales segun la red

social Twitter.
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En cuanto a la influencia de las radios tropicales en la comunidad segun la
herramienta Kred, se obtiene 745/1000 que representa a mas del 74% de
influencia; referente al alcance que tienen este tipo de radios calificado sobre
12 tienen en promedio de 5,5 puntos que representa tan solo 46% de llegada

al oyente.

Entonces, las radios elegidas para la promocion de las dos fiestas pueden
llegar a influir en gran nivel a sus oyentes que representan un buen porcentaje

de audiencia.

4.5.2.4.3. Prensa

La promocién de las festividades no se realiza directamente como tal en
este medio, sin embargo se realizan publicaciones en diarios locales y
regionales que mencionan los eventos de organizacion y desarrollo de las
festividades en estudio. A continuacion en las figuras 83, 84, 85, 86, 87, 88
vemos las publicaciones de Diario La Gaceta, Diario La Hora y Diario El

Comercio respectivamente.
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Figura 83. Publicacion Inti Raymi Diario La Gaceta

Fuente: (Diario La Gaceta, 2015)
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Figura 84. Publicacion Fiesta Principe San Miguel Diario La Gaceta
Fuente: (Diario La Gaceta, 2015)

Primer periodico multimedia del centro del pais

Miéreales, 3 de februro de

La fiesta en honor al Principe San Miguel contintia en Salcedo
(PROGRAMA)

Figura 85. Periodico multimedia local Cotopaxi

Fuente: (Cotopaxinoticias.com, 2012)
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El Inti Raymi se reafirma como festividad ancestral
EBEEEEOEE o
Miércoles, 26 de Junio de 2013
SALCEDO.

El pasado sabado se desarrollé la celebracion del
Inti Raymi o fiesta del solsticio de verano,
actividad ancestral venerada por los pueblos de
origen andino.

El Inti Raymi para los pueblos representa la unica

fecha del afio para agradecer al dios sol por las
=i ! s bondades recibidas en las cosechas de Ia tierra.

CELEBRACION. Eleccién de la Intipak

Sisa. En Salcedo como en pocos pueblos esta

celebracion Ia realizan las comunidades indigenas
y campesinas que mantienen sus tradiciones y costumbres, asi lo explicé Marco Unaucho,
representante de la comunidad de Papaurco.

Figura 86. Publicacion Inti Raymi Diario La Hora
Fuente: (Diario La Hora, 2013)
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Figura 87. . Publicacion fiesta San Miguel Diario El Comercio

Fuente: (Diario EI Comercio, 2015)

Ademas de la prensa se encontrd una publicacion en una revista turistica
de Ecuador que publicé sobre el desarrollo de la Festividad de San Miguel
gracias a la invitacidbn de los priostes, estas invitaciones sirven como

publicidad indirecta que dan a conocer las fiestas a nivel nacional.

El Principe San Miguel es protector de Salcedo

LO NUESTRO

IMPRIMIR, EMAIL

Figura 88. . Publicacion fiesta San Miguel Revista Buen viaje

Fuente: (Revista Buen Viaje, 2011)
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45.25. Medios
45.25.1. Medios Offline

Volantes

Las medidas de los volantes corresponden a una hoja A5, es decir, 21 cm
de alto y 14,8cm de ancho.

Saiceds
WAy,

Ritos ancestrales:
- Ritual del Agua
- Ritual de purificacién

”ﬂlh‘ual del Solsticio

del 18 ol 21 de Junio

Figura 89. Volante Fiesta del Inti Raymi
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Saiceds

Cultura y teadicion,
FIESTA L
“BERMEJO” PRINCIPE

Visperas !
- Procesién de flores , “nacidos” y ve
- Castillos
- Baile
Misa
- Celebracién de la ceremonia
- Eleccién del nuevo prioste
Fiesta
- Desfile
- Disfrazados

Figura 90. Volante Fiesta del Principe San Miguel

Afiches

Las medidas de los afiches seran de 60cm de alto y 40cm de ancho,
impresos a full color en papel couché de 115 gr. Estos afiches contendran
imagenes de los personajes principales de cada fiesta, las fechas que se
llevaran a cabo dichas celebraciones, el logotipo y el slogan propuesto y las

redes sociales donde se puede encontrar informacion.
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Figura 91. Afiche Fiesta del Inti Raymi
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ceds 20/

Coltora y tradicion.

FIESTA DEL “BERMEJO”
PRINCIPE SAN MIGUEL

Devocion Religiosa, tradiciones y comida
ancestral exaltan esta celebracion.

28 y 29 de Septrembre

Slguenos en: f £\

ol Cobea s Trckedn

Figura 92. Afiche Fiesta del Bermejo Principe San Miguel
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Triptico

Las medidas de los tripticos seran de una hoja A4, es decir, 21cm de alto
y 29,7cm de ancho, estos seran impresos a full color en papel couché de
115gr. La informacién que llevaran estos tripticos sera de caracter informativo
sobre la historia y significado de la festividad, el desarrollo de la fiesta y datos

sobre la gastronomia tradicional.

SALCEDO

TE ESPERA
:N SUS FIESTAS!!

as obtener mds informacién
del Cantén Salcedo y sus

Simbolos

El Tambonero
Mdsica al ritmo del
Pingullo y el tambor

ampesina
Recorrido por las calles de Saice-
do

Ceremonia hacia el Taita Sol en
ol Calvario

Palacio Municipal de Salcedo

Canchas junto al Coliseo de Sal-
cedo

Figura 94. Parte 2 Triptico de la Fiesta del Inti Raymi



Saiceds

Cultora y tradiciin.

' SALCEDO TE ESPERA
EN SUS FIESTAS!

Si deseas obtener mds informacién
acerca del Cantén Salcedo y sus
fiestas tradicionales
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Figura 95. Parte 1 Triptico de informacion Fiesta Principe San Miguel

. LATIESTA
VY SU DESARROLLO

Esta celebracién esta compuesta por:
- Los visperas y los castillos,
h celebracién de la eucaristia y eleccion

Figura 96. Parte 2 Triptico de informacion Fiesta Principe San Miguel



160
45.25.1.1. Estrategias de comunicacion
Afiches

Serén entregados para mostrarse en el Ministerio de Turismo y el Ministerio
de Cultura y Patrimonio de Quito, en la Direccién de Turismo de Cotopaxi y
Tungurahua. Ademas los afiches de la Fiesta del Principe San Miguel se
proponen, con el permiso respectivo colocar en las iglesias del centro de
Quito.

Los afiches deberan ser entregados un mes y medio antes de la festividad,
es decir el afiche del Inti Raymi a principios de Mayo y el afiche de la fiesta

del Patrono de Salcedo a principios de Agosto.
Tripticos y volantes

Los volantes y tripticos se pretenden entregar en ferias culturales y

gastronémicas que organice el Ministerio de Turismo a nivel nacional.

45.25.2. Medios Online
Redes Sociales
Selecciodn

Las redes sociales que se propone manejar son Facebook e Instagram,
debido que la primera es considerad la red mas popular a nivel mundial, donde
se puede manejar una cuenta empresarial que permite elegir al puablico de
acuerdo a sus intereses; por su parte Instagram se ha vuelto un medio
perfecto para difundir fotografias y cortos videos que permitiria dar a conocer
la identidad cultural de Salcedo y tener seguidores a nivel nacional e

internacional.
Informacién a publicar

En la pagina de Facebook se publicara informacion sobre las festividades
principales del cantdn Salcedo, asi como de la gastronomia con técnicas y

métodos ancestrales; ademas cuando la fecha de las celebraciones se



161

acerquen se propone hacer publicaciones invitando a vivir las fiestas y

conocer las costumbres y tradiciones de los salcedenses.

En la pagina de Instagram se publicaran fotografias y cortas grabaciones
de todos los eventos de las festividades de afios anteriores para que los
seguidores puedan observar un poco del desarrollo de estas y nazca en ellos

el interés por asistir.
Personas encargadas de manejar las redes sociales

Proponemos que las personas que se encarguen de estas redes sociales
sean las que integran el Comité Permanente de Fiestas del Cantdén Salcedo
que trabajaran conjuntamente con los priostes de la fiesta patronal religiosa
del Principe San Miguel.

Formato

) RN o |
gy - SRR ]
Salcedo Cultura’yi | -
hl Tradicion™ ~
Producto/servicio

Blogratia  Informacion  Folo! fe gusta  Videos

Figura 97. Pagina de Facebook

Instagram Cerrar sesion

salcedo_cultura_y_tradicion
. l — %
)91ced - Salcedo Cultura y Tradicion Most

Figura 98. Cuenta de Instagram
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4.5.2.6. Timing

El periodo de tiempo que se considera para mantener esta publicidad en el
espacio televisivo es de un mes previo a las fechas de ejecucion de las fiestas

principales del canton salcedo. Es decir el mes de mayo y el mes de agosto.
4.5.2.7. Presupuesto

Televisién
El canal de TV Ecuavisa maneja tarifas nacionales e internacionales,
tomando en cuenta el horario de transmision, la frecuencia de transmision y

el tiempo al aire del material digital.

Tabla 32

Contenidos del canal Ecuavisa

Programa Duracion Cufas
Series Infantiles 2 horas 10 cuias
Noticiero 1 hora 4 cufias

En contacto 1:30 mins 4 cufias
Telenovelas 1:30 mins 5 cufias
Largometrajes 1 hora 4 cuias
Series Fin de Semana 1 hora 6 cufias

Fuente: (Ovando, 2007)
El valor se establece a partir del dia de transmision y la duracion de la cuiia.

Tabla 33
Valor de cufias en Ecuavisa por tiempo y frecuencia

Frecuencia Tiempo en minutos Valor

157 1.730

Lunes a Viernes 207 2.310

307 3.465

) 157 900
Fines de Semana

207 1300

307 1800

Fuente: (Ovando, 2007)
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Aplicado a la propuesta el presupuesto se ajustaria de la siguiente manera:

Tabla 34

Presupuesto propuesta television

Frecuencia Tiempo en minutos Valor N° Cufias

Fines de Semana 44 1320 2

Es decir que se requiere de un presupuesto tentativo de $1320 délares

mensuales para realizar la promocioén por este medio.

Radio

Tabla 35
Costo promedio de cufias por tiempo en horario rotativo Quito

PUBLICIDAD HORARIO ROTATIVO
Lunes a Viernes
157 20” 30” 40” 50” 60”
$9,00 $11,00 $14,00 $16,00 $20,00 $24
Fuente: (El Universo, 2015)

Debido a que Radio Fiesta pertenece a la ciudad de Ambato no se pueden
establecer los mismos valores que una radio capital, por lo tanto tomamos
como precio de una cuia radial de 30” un el valor del promedio en la ciudad
de quito menos un 28%, es decir la cufia en la ciudad de Ambato
tentativamente seria de $10,00.

Tabla 36

Presupuesto propuesta radio

MEDIO CANTIDAD COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Radio Latina 110 cufias de 30” 14,00 1540,00
Radio Fiesta 60 cunas de 30” 10,00 600,00

TOTAL 2140,00
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Material offline

A continuacién se desglosa un supuesto del costo de los medios de
comunicacion impresos, la cotizacion se fue realizada por la agencia
publicitaria “Grito Visual”. Cabe recalcar que los costos totales de cada uno
de los medios son bajos por la cantidad abundante de los mismos, si fuese

menos cantidad, aumentaria el precio.

Tabla 37

Presupuesto propuesta material impreso

MEDIO CANTIDAD COSTO TOTAL

Afiches 500 120,00
Tripticos 1000 140,00
Volantes 1000 80,00

TOTAL 340,00

Presupuesto total

Tabla 38
Presupuesto total para la promocién

MEDIO COSTO TOTAL
Television 1320,00
Radio 2140,00
Material Impreso 340,00

TOTAL 3800,00
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

El cantdn Salcedo posee una gran variedad de atractivos, naturales,
culturales y gastrondmicos gue no han sido manejados
adecuadamente por parte de los entes encargados, impidiendo que
el aprovechamiento de estos recursos impulse el desarrollo turistico
de la zona.

Los pobladores del canton Salcedo valoran su identidad que se ve
reflejado en sus creencias y tradiciones practicadas hasta la presente
fecha. Evidencia de ello es que desde 1573 afio en el cual fue fundado
el cantdn hasta la actualidad aun se sigue celebrando la fiesta en
honor a su patrono “Principe San Miguel” al igual que ocurre con la
fiesta del “Inti Raymi”, misma que se origind desde la época incasica
y ha permanecido a lo largo del tiempo.

A pesar de haber transcurrido varios afios ya, no se ha perdido la
esencia y el verdadero significado de la celebracion de estas
festividades, sin embargo si ha existido un deterioro superficial en
cuanto a ciertas modificaciones que se han realizado en las diferentes
actividades que se llevan a cabo en este tipo de celebraciones, y
aunque no son cambios profundos pueden ir contribuyendo a la
pérdida de identidad que se ha venido cultivando generacion tras
generacion.

Los asistentes que concurren a las principales festividades que se
desarrollan en el cantén Salcedo, segun los resultados analizados en
la investigaciobn de campo, se ven motivados por dos factores
principales: vivenciar costumbres y tradiciones de una cultura y
degustar la cocina ancestral tipica del pueblo.

En cuanto al lugar origen de los visitantes, son provenientes del

cantdon mismo y de las ciudades mas cercanas en su mayoria, sin
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dejar de mencionar que también acuden personas de otros lugares
aunque en menor porcentaje.

e Es importante implementar estrategias de promocion efectivas que
permitan promocionar las fiestas tradicionales del canton en un
segmento de mercado nuevo, lo cual contribuira al desarrollo turistico

y econdmico del canton.

5.2. Recomendaciones

e Al conocer durante la investigacion, que las fiestas de cantonizacion
y las fiestas patronales se realizan en el mismo mes pero cada una
por separado, se recomienda que el Gobierno Autbnomo del Canton
Salcedo y la parroquia sede se unan para la realizacion de la Fiesta
del Principe San Miguel, para que su promocion y desarrollo sean
mas llamativos y efectivos.

e Recomendamos que la pagina web del GAD del Canton Salcedo sea
actualizada con la informacion al dia, y sus enlaces sean funcionales,
ademas que, dentro de la pestafia Municipio>Turismo>Gastronomia
y Fiestas, se enlacen los URL de las redes sociales propuestas para
la promocién de las festividades y su gastronomia.

e En cuanto a la organizacion de las festividades, se recomienda crear
un comité que se dedique especificamente a la promocion,

elaboracién y oferta de la gastronomia tradicional de las festividades.
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