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RESUMEN

El presente trabajo es una investigacion sobre la economia popular y solidaria en los
productores artesanos de Sangolqui, en el primer capitulo se habla sobre el
aparecimiento de la economia social y solidaria, en el segundo capitulo se exponen
algunas teorias sobre la economia popular y solidaria sus fundamentos y conceptos
basicos, en el tercer capitulo se expone la situacion actual de la Economia en los
artesanos de Sangolqui, se plantea la matriz de cuestionario y la encuesta para las
entrevistas que fueron realizadas a los 167 artesanos productores dentro de la
parroquia de Sangolqui los cuales se dedican a 16 ramas artesanales de las cuales las
mas representativas son Confeccion de Ropa, Carpintera, Orfebreria, panaderia y
Pasteleria, en el capitulo cuarto se hace el analisis de los resultados y manifestaron
no tener un vasto conocimiento sobre la economia popular y solidaria, también
manifestaron que no reciben ayuda por parte de alguna institucion la cual de
capacitacion asesoramiento y financiamiento, asi que se concluyé que falta una
participacion activa de los actores como lo son el IEPS, el MIPRO, el GADMUR, la
JNDA, la SEPS, por esa razon en el capitulo quinto se elabor6 una propuesta,
mediante el diamante de las ventajas competitivas de Porter, la idea es incluirle al
artesano en un mini cluster participativo y asociativo para que se puedan desarrollar
socioecondmicamente con el apoyo de los actores incluidos la ESPE la quien tendra
un papel fundamental en la propuesta que se denomina El Desarrollo inteligente de la

Economia Popular.
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ABSTRACT

This work is an investigation of the popular and solidarity economy in Sangolqui’s
artisan production. The first section discusses the social economy’s beginnings. The
second describes various theories about popular and solidarity economies, their
foundations, and basic concepts. The current situation of the artisans’ economies is
explored in the third chapter. This section includes a questionnaire and survey with
167 artisan producers within the parish of Sangolqui about how they engage in 16
craft branches of which the most representative are garment manufacturing,
carpentry, gold, bakery, and pastry. The fourth section analyzes the results of the
survey, with the general conclusion being that the artisans do not have a vast
knowledge of popular and solidarity economies. They reported that they had not
received help such as training, advice, or financing from any institution. The
conclusion was that the artisans from IEPS, MIPRO, GADMUR, JNDA, and SEPS
lack an active participation as stakeholders. For that reason in the fifth chapter a
proposal was developed using the Porter competitive advantages diamond to involve
artisans in a mini participatory and associative cluster so that they can develop
socioeconomically with the support of actors including the ESPE University, playing

a key role in Intelligent Development of the Popular Economy.
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CAPITULO |

1.1 Generalidades

1.1.1 Origenes de la economia social

Al respecto Fuente especificada no valida. citado por Bastidas-Delgado, O. &
Richer, M., afirman que “Toda economia es social, no puede existir una economia
sin el apoyo o compromiso de las personas, sin el apoyo de las instituciones y de las
comunidades y del estado”. No obstante, en la préactica esto no sucede pues en la

economia de capital lo social se manifiesta secundario.

La economia social surgié como definicion en la mitad del siglo XIX por autores
franceses como Charles Dunoyer, Fréderic Le Play, Charles Gide, Leon Walras,
quienes promulgaron el término que no solo se refiere a un tipo de organizaciones,
las cooperativas y las mutualistas, creadas por los obreros, sino que se volvié una

ciencia que busca responder a la economia de los economistas.

En los setentas, las cooperativas, mutuales y algunas asociaciones sin fines de
lucro crean un comité nacional de coordinacién de las actividades, organizacion con
el nombre CNLAMCA vy en la misma Francia, en 1980 elaboran la carta de la
economia social, luego el estado francés crea una delegacion de economia social para
registrar las normas y leyes de estas asociaciones, empezando por la ley del 20 de
Julio de 1983, primer documento legal que hace referencia a los términos Economia

Social.

Con ello se vislumbra un camino juridico prometedor para la sociedad de este tipo
de administracion, asi mismo en Espafa en los afios 80 de acuerdo a lo que dicen
Fuente especificada no valida. & Fuente especificada no valida., el término

economia social, esta ya definido para sectores especificos:



(....) era exclusivamente del sector cooperativo, pero la creacion de nuevas
modalidades asociativas como las sociedades anonimas laborales y las
mutualidades de prevision social han dado paso a crear nlcleos investigadores
sobre la economia social en varias universidades y por esta razon en Espafa
se cred el Instituto Nacional de Fomento de la Economia Social (INFES)
dependiente del Ministerio de trabajo, (...) (Pag. 127)

Se tiene el registro de que en 1990 se present6 un palacio de la Economia Social
definido por el economista francés Charles Gide como una catedral con tres partes:
Los poderes Publicos, las asociaciones y las obras sociales de los patronos. Ademas
se ven instituciones que aportan a mejorar las condiciones de trabajo y entorno de los
obreros, cerciorarse contra los conflictos sociales y admita la independencia
economica de los obreros. Aqui encontramos entonces la constitucion de las
organizaciones que se encargan del progreso social, basados en el modus vivendi de

los obreros.

Las organizaciones que cuentan con objetivos estratégicos econdmicos, pueden
llegar a brindar una estabilidad a las familias involucradas, mientras las que no tienen
ese planteamiento econdmico, a pesar de la objetividad social, no cuentan con un

verdadero espacio de apoyo directo.

En cambio, las organizaciones de economia social, basadas en la solidaridad y la
sociedad comunitaria, tienen otro tipo de objetivos estratégicos distintos a
organizaciones institucionalizadas, asi tenemos el caso de las cooperativas y
mutuales o mutualistas, en la actualidad se tienen la iniciativa de las sociedades que
se crean para satisfacer las necesidades no satisfechas por el mercado ni por el
Estado y también para satisfacer sus necesidades, inciden también en el desarrollo de
estas iniciativas las recientes politicas publicas de transferencia de los servicios
sociales a las organizaciones del tercer sector y se produce un acercamiento entre
asociaciones diferentes con objetivos comunes, estas “nuevas organizaciones” como
las llaman varios autores, asi, Fuente especificada no valida. & Fuente

especificada no véalida. consideran que la “Nueva economia social o economia
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solidaria desarrollan un proceso de reconocimiento mutuo con las organizaciones

mas tradicionales de la economia social, las cooperativas y las mutuales” (Pag. 132)

1.1.2 Economia social en América latina

Para el trabajo estatal con las asociaciones de la economia social, hay instituciones
en américa latina, asi en Argentina donde el Instituto Nacional de Accion
Cooperativa y Mutualistas ahora es el Instituto Nacional de Asociacionismo y
Economia Social INAES. Por ello, de ahi que el concepto de economia social
enfocado para las regiones de Ameérica latina, lo definen méas especificamente en la
revista Economia social y sector no lucrativo de Fuente especificada no valida. &

Fuente especificada no valida. quienes consideran que:

La Economia Social es el resultado de una construccion social y es tributario
de las caracteristicas del tercer sector, de su relacion con el estado y también
de las orientaciones de la comunidad cientifica. El tercer sector a diferencia
del primero y del segundo sector, privado lucrativo y sector publico
respectivamente, es que no tiene una definicién univoca y universalmente

aceptada.

Debido a que en América latina los sectores econémicos son muy marcados, la
economia social depende de la interculturalidad de estos grupos, las definiciones y
conceptualizacion de los términos que se manejan de penden directamente del tipo de

economia comunitaria, claro esta, adecuandola a la realidad de la sociedad local.

1.1.3 Economia solidaria

En Francia se desarroll6 un concepto de economia solidaria, que surgié como
respuesta a la crisis del modelo de desarrollo basado en la union mercado-estado lo
que no se proveyo por el estado para satisfacer la necesidades sectoriales, ahora se
llamaba la “nueva economia social” Fuente especificada no valida., en esta

economia las organizaciones reciben nuevos nombres de acuerdo a su servicio, aqui
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algunos: servicios de proximidad, cooperativas sociales, empresas sociales y de
insercion, corporaciones de desarrollo econdmico y comunitario entre otros. Estas
organizaciones asocian un conjunto de interventores como: promotores, asalariados,
usuarios, voluntarios, a diferencia de las sociedades tradicionales de la economia

social (cooperativas y mutuales) pues agrupan miembros de categorias semejantes.

La direccidon de Fuente especificada no véalida. se fundamenta en la economia
sustantiva de Fuente especificada no valida., que distingue cuatro principios

econdmicos:

1. El principio de administracion doméstica, en esta el individuo produce para
satisfacer sus propias necesidades y las de su familia.

2. El principio de reciprocidad que responde a las donaciones entre individuos y
grupos

3. El principio de mercado, es el que permite la sinergia entre una oferta y una
demanda de bienes y servicios intercambiados mediante la fijacion de precios

4. El principio de la redistribucion, en este se parte de la produccion, luego se

entrega a un mando central que administra la distribucion de dicha produccion.

Segun Fuente especificada no valida. existe dos caracteristicas fundamentales de

las organizaciones de la economia solidaria y son:

La hibridaciéon de los recursos y la construccion conjunta de la oferta y la
demanda. La hibridacion de los recursos consiste en la combinacion de
recursos provenientes de diferentes fuentes: donaciones y voluntariado
(principio  de reciprocidad), financiamiento publico (principio de
redistribucién) y venta de bienes y servicios (principio de mercado) esta
combinacion o hibridacion garantiza la sustentabilidad o perennidad de los

servicios de proximidad. Laville (1994)
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Estos conceptos nos muestran que si pueden existir relaciones de comun estrategia
entre las necesidades estatales y las de la sociedad, basadas en la obvia motivacion
econdmica de subsistencia organizacional y la nocion de un beneficio coman.

“Las iniciativas de la economia solidaria se inscriben en la tradicion cooperativa al
ser empresas basadas en la democracia y la solidaridad organizada de los

ciudadanos”. Fuente especificada no vélida..

La economia solidaria es una construccién para manifestar la oferta y demanda.
Aquellos miembros son participes en la definicion de los servicios en funcion de las

necesidades de los clientes.

1.1.4 Economia popular

La economia social o economia solidaria viene asociado a conceptos d economia
popular, su relacion viene interpretada como tal igual a economia del trabajo,
economia cooperativa, empresas asociativas, artesania, microempresas de beneficio
comun. Segun Fuente especificada no valida., citado en su panfleto, por Fuente

especificada no vélida.& Fuente especificada no valida., sefialan que:

Lo comln en estas denominaciones es que estan basadas en el trabajo y no en
el capital. Es el ser humano por encima del capital. Este sector esta
constituido por trabajadores independientes, no subordinados. No existe

separacion entre el capital y el trabajo. (Pag. 187)

En los 80’s se considerd como el sector productivo del mercado laboral de menor
fuerza con respecto al trabajo contemporaneo. La presion de este modelo lo recibid
directamente la economia informal, lo que contribuyd al incremento de la pobreza y
del desempleo, con actividades informales consideradas como medios de
sobrevivencia y subsistencia para los mas pobres, esto fue evolucionando hasta ser
considerado como parte del desarrollo economico social de cada nacion. En esta
década se inicia el desarrollo de microempresas, economia popular con la

intervencién de organismos internacionales como el Banco Mundial y el BID banco
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interamericano de desarrollo y los estados nacionales, convertidos luego en asesores
politicos.
Los economistas, (Larraechea, 1994) proclaman sobre las particularidades de las

unidades econdmicas populares como:

Los comportamientos quedan fuertemente marcados por los principios de
funcionamiento de la economia de subsistencia y obedecen a otra
racionalidad, distinta que domina la empresa capitalista, estructurada en
funcién de la rentabilidad del capital. En la economia popular la actividad mas
bien se orienta fundamentalmente en la satisfaccion de las necesidades. La
evaluacion de la actividad econdmica es intimamente ligada a la apreciacion
subjetiva de los actores, a la satisfaccion de un conjunto multidimensional de

las aspiraciones de orden economico social, relacional cultural.

Al convertirse en una economia sostenible, la economia popular se establecid
como un origen e inicio del desarrollo social, por lo cual influia en el empleo y
actividad sociocultural, teniendo los fundamentos de las l6gicas del mercado.

La economia popular urbana segun Fuente especificada no valida. “un embrion

de una sociedad nueva que construye nuevas solidaridades y nuevos mercados”.

AdemasFuente especificada no valida.. Manifestaron lo siguiente:

La economia popular es constituida por un conjunto de comportamientos
heterogéneos, algunos estdn mas cercanos a una logica mercantil, mientras
otros son portadores de valores comunitarios y solidarios y de capacidades
organizativas y de gestion tal, que constituyen un potencial indiscutible, hasta
hoy desaprovechado por un modelo de desarrollo que solo tomaba en cuenta
la empresa capitalista.

En algunos paises latinoamericanos, por ejemplo en Chile y Perd, la economia
popular, si bien comprende una mayoria de iniciativas individuales vy
familiares, también ha desarrollado un sector asociativo, las “organizaciones

econOmicas populares”, en varios campos de actividad: grupos de compras,



talleres de produccién, grupos de auto construccién de viviendas etc. En el
Per, villa del salvador y los comedores populares autogestionarios son
importantes ilustraciones del potencial de la economia popular. Pag. 34

Lo que nos muestra que el potencial de las economias populares, debe ser una
prioridad del estado, debido a su incidencia en las comunidades y sus formas de
supervivencia, produccion, fabricacion y prestacion de servicios tienen sus origenes

en este tipo de economias.

1.1.5 Economia Populary Solidaria en el Ecuador

Se viene viviendo una transformacion desde el 2006 cuando el actual presidente
Economista Rafael Correa Delgado fue elegido, pues desde ahi se constituyo la carta

del Plan Nacional del Buen Vivir.

La Constitucion de la Republica del Ecuador Art. 138 Fuente especificada no
valida., establece que se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion

en la economia:

(...) empresas pUblicas o privadas, mixtas, familiares, domesticas, autbnomas,
comunitarias, asociativas y cooperativas; Las seis Ultimas formas de
organizacion conforman la economia popular, y las tres ultimas la economia
popular y solidaria.

Se ha creado el Instituto de economia Popular y Solidaria (IEPS) que es
dependiente del Ministerio de Inclusion Econémica y Social (MIES) y luego
de tres afios de debates se promulga la Ley Organiza de Economia Popular y
Solidaria (2011). El Plan Nacional del Buen Vivir realizado por SENPLADES
(Secretaria Nacional de Planificacién y Desarrollo) reconoce las formas de la
economia popular y solidaria y esta anuncia la creacién de mecanismos de
participacion para la definicion de las politicas publicas.

En el articulo 283 de la constitucion de la Republica establece que “el sistema

econdmico es social y solidario y se integra por las formas de organizacion



economica publica, privada, mixta, popular y solidaria y agrega la economia
popular y solidaria se regulara de acuerdo con la ley.

La ley caracteriza las organizaciones de la economia popular y solidaria como
orientadas a “satisfacer necesidades y generar ingresos, basadas en relaciones
de solidaridad, cooperacion y reciprocidad, privilegiando al trabajo y al ser
humano como sujeto y fin de su actividad, orientada al buen vivir, en armonia
con la naturaleza, por sobre la apropiacién, el lucro y la acumulacién de

capital”.

Asi, junto a las UEP y a las comunidades, a las cooperativas y asociaciones, se ve
el caso de que al sector de cooperativas financieras querian en lo posible sumarse al

sector bancario.

La constitucion ecuatoriana propone cambios en las relaciones de la economia en
el sentido de sus fundamentos: se establecen no solamente un uso racional de los
recursos naturales, mas se aseguran de que recursos como el aguan no sea

privatizada, esta ley también, incorpora derechos de la naturaleza antes no legislados.

1.1.6 Produccion Artesanal

Tal como expresa la Fuente especificada no valida. “los productos artesanales
son los elaborados ya sea totalmente a mano, o con la ayuda de herramientas
manuales o incluso de medios mecanicos, siempre que la contribucién manual
directa del artesano siga siendo el componente mas importante del producto

acabado”
Con esto el arte es influencia productiva para los productos en lineas artesanales.
Se considera artesania, a todo producto elaborado a través de la préctica de

actividades realizadas en talleres con baja divisién social del trabajo, en estas

actividades la fuerza humana fisica y mental es el principal medio de la elaboracion
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de dicho producto para lo cual se cuenta con herramientas y maquinas no
industrializadas.

Segun los registros, los origenes de lo artesanal es tienen sus bases en periodos
neoliticos. EI hombre tuvo que aprender a trabajar con sus manos para confeccionar
objetos artesanales y satisfacer sus necesidades. En Grecia lo mistico y religioso es
base de obras artisticas que comunican sentimientos, ideologias y necesidades. Las
esculturas de Altamira son consideradas son ejemplo de artesanias comunicacionales,

que representan la cotidianidad de las comunidades locales.

En Latinoamérica y el caribe, la produccion artesanal se fundamentan en la
tradicion y el folklor y se las considera riqueza local, esta fue y sigue siendo
desarrollada por un meritorio potencial humano expresado en diferentes raices
étnicas que conformaron culturas , nacionalidades y sociedades, por ello, son vias de

desarrollo econémico, social y cultural.

1.1.7 Artesania Ecuatoriana

Fuente especificada no valida., al respecto considera en su tesis que “en nuestro
pais la artesania se manifiesta por la conjugacion de conocimientos ancestrales
unidos a la materia prima, que han dado origen a cientos de objetos que reflejan, de
manera extraordinaria, la diversidad cultural en cada una de sus provincias”. La
actividad artesanal esta en regiones, localidades, etnias y culturas que son simbolos

del Ecuador.

Esta actividad se ejecuta al interior de una economia doméstica de autoconsumo
por lo que es necesario una reproduccién y trasmision en las generaciones de los
artesanos y de los pueblos, pues expresa una identidad como comunidad. La materia
prima usada es originaria de la region, contiene esencias culturales trasmitida de
siglos, un ejemplo de ello en nuestro pais es la paja toquilla usada para la elaboracion
de los sombreros cuyos cultivos se dan principalmente en la provincia de Manabi, o
la tagua de la que se elabora preciosas bisuterias, adornos y joyas, en Manabi y

Esmeraldas, otro hermoso material es la concha spondylus de color rojo o coral en la
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misma region, en Azuay se produce artesanalmente joyas de plata y otros metales
preciosos combinados con piedras y materiales originarios de nuestro pais.

En el Ecuador existen instituciones que acogen al artesano para legislar sus
derechos, asi estan: la Junta Nacional de Defensa del Artesano JNDA (2013), que se
encarga de “liderar el fortalecimiento, profesionalizacion y desarrollo de todo el
sector artesanal que produce bienes y servicios, mediante el impulso de una politica
publica, la formacidn, la investigacion y la prestacion de servicios a los artesanos y
artesanas”. Esta institucion cuenta con un sistema general de formacion y desarrollo
profesional con enfoque en la innovacion, ciencia y tecnologia para la formacion y
capacitacion de los artesanos, y una funcién muy importante de este organismo es la
calificacion de sus talleres artesanales. La JNDA ofrece servicios especificos como:
capacitar a los artesanos en areas técnicas y humanisticas, a traves de cursos que

abarcan 184 ramas artesanales.

Otro organismo para regular la productividad artesanal es el Ministerio de
Industrias y Productividad que cubre al artesano a través de la subsecretaria de

Desarrollo de MYPES vy artesanias cuyos objetivos son:

a) Impulsar la economia local en los sectores y productos estratégicos mediante la
eliminacion de ineficiencias de mercado.

b) Contribuir al ahorro publico al identificar mejores precios y oferentes en el
mercado.

c) Canalizar la demanda del Estado hacia empresas del sector MIPYMES.

d) Fortalecer al sector productivo desde el Gobierno mediante el mejoramiento de
mecanismos de acceso a los productores.

e) Crear bases de datos de proveedores.

f) Fomentar las ferias inversas de manera permanente a nivel nacional dentro del
sector publico y privado a través de una normativa de regulacion. Fuente

especificada no vélida.

Todas estas organizaciones estan creadas con finalidades de apoyo, legislacién y

administracion de los grupos de artesanos para su desarrollo como parte fundamental
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de la economia ecuatoriana, por ello su asistencia por parte del gobierno es de
importancia crucial para la insercion de una productividad a grande escala que sin
duda y por ejemplo de otros paises, contribuird a un sostenimiento econémico no

solo de miles de familias ecuatorianas, sino del comercio en general en el pais.

1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Identificacion del problema

La Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo SENPLADES, es la
Institucion publica encargada de realizar la planificacion nacional en forma
participativa incluyente y coordinada para alcanzar el Buen Vivir que anhelamos
todas y todos los ecuatorianos. Y en funcion a su marco legal elaboro el Plan
Nacional del Buen Vivir 2013-2017, este plan se lo realiza cada periodo Presidencial,
y también existe La Ley Organica de Economia Popular y Solidaria, como podemos
observar existe una amplia planificacion, lo que esta muy bien pero el problema que

tiene el Ecuador es que existen tres niveles:

1. Elde planificacion
2. El mando medio de Operacion

3. El de desarrollo

Ya se vio y se digo que la planificacion estd muy bien en el Ecuador, existe

personas altamente capacitadas y estudiadas en materias de planificacion estratégica.

En el mando medio hay personas que son jovenes que conocen la teoria pero les
cuesta llevar a la préactica, no tienen una vasta experiencia y por ultimo tenemos a los
sectores de la Economia Popular y Solidaria, los cuales no conocen la teoria de la
planificacion estratégica ya que ellos son organizaciones comunitarias y no han
tenido las oportunidades de estudiar porque hace 10 afios en los sectores rurales del

Ecuador no existia una Educacién de actualidad, ahora se estd modificando eso vy tal
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vez en un futuro cercano la gente del campo tendra las mismas oportunidades de la

gente de las ciudades grandes.

El estado quiere crear mecanismos de participacion para la definicion de las
politicas publicas, pero en esto no habido un avance sustancial, lo que muestra la
resistencia de las instituciones como la burocracia estatal, la cultura politica delas
organizaciones sociales y de la ciudadania en general.

En la superintendencia de Economia Popular y Solidaria existen datos muy basicos
sobre cuantas organizaciones comunitarias, asociativas y cooperativas estan en el
ecuador pero de ellas no se tiene una informacién amplia, sobre el entorno en el que

se desenvuelven.
1.2.2 Delimitacion del Problema

La Economia Popular y Solidaria la conforman organizaciones comunitarias,
asociativas y cooperativas dentro de las cuales se dedican a la produccion,
comercializacion y distribucion de bienes, valores y servicios.

Esta investigacion estard enfocada a la produccién artesanal de la parroquia de
Sangolqui del Cantén Rumifiahui, la produccion artesanal esta dividida en ramas de

trabajo que son:

Productos alimenticios

e Produccion de textiles

e Produccion de prendas de vestir

e Productos de Curtiduria

e Elaboracion de madera

e Produccion de papel

e Productos de articulos de minerales no metalicos
e Productos de metales no ferrosos

e Produccién de articulos metalicos
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e Produccion de joyas y articulos conexos
e Produccion de instrumentos musicales
e Artesanias de servicio

e Pesca artesanal

e Mineria artesanal

Se tomara en cuenta las principales actividades artesanales de Rumifiahui y que se

encuentran en la parroquia urbana de Sangolqui

Como muy bien lo sefiala la ley de EPS que el fin es el ser humano por encima del
capital y se pueden dar casos de artesanos que pueden ser calificados pero que el fin
de ellos es el de generar riqueza por eso se tendra en consideracion las ramas
artesanales y los artesanos que trabajan para satisfacer sus propias necesidades y las

de su familia, es decir los pequefios artesanos.

1.2.3 Justificacion del problema

El cantén de Rumifiahui no tiene datos o un registro donde se muestren las ramas
artesanales que se desarrollan en el cantdon y cuantos artesanos la conforman,
sabemos que la produccion artesanal de joyas llamada orfebreria es muy popular en

el sector pero que se tiene de las otras ramas artesanales, poco o casi nada.

Esta investigacion arrojara el namero de artesanos por rama artesanal, cuando de
ellos son calificados, si la insercion a un grupo gremial ha tenido los beneficios y
resultados esperados, con lo cual podriamos medir el impacto en la Economia del
canton que tiene la produccidn artesanal de la parroquia de Sangolqui.

1.3 Objetivos

1.3.1 Obijetivo general.
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Analizar la incidencia de la Economia Popular y Solidaria en el sector Artesanal
de la parroquia de Sangolqui mediante la Investigacion Cualitativa y Cuantitativa
para conocer el grado de aporte que ha tenido el sector artesanal a la produccion

econdmica del cantén Rumifiahui.

1.3.2 Objetivos Especificos

e ldentificar el nimero de artesanos productores que existen en la Parroquia de
Sangolqui con un perfil demografico, establecer las ramas artesanales en las
cuales se desempefian.

e Establecer el nimero de artesanos productores calificados de Sangolqui, cuantos
pertenecen a un grupo o asociacion gremial de artesanos y cuantos de ellos
pertenecen a la Economia Popular y Solidaria.

e Establecer la incidencia que tiene la Economia Popular y Solidaria en el sector
artesanal, el grado de conocimiento y la ayuda obtenida para su desarrollo.

e Conocer cual es el aporte del sector artesanal de Economia Popular y Solidaria

de la parroquia de Sangolqui a la produccion econémica del canton Rumifiahui.
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CAPITULO 11

2.1 Definiciones y Conceptos Teoricos
2.1.1 Economia Popular y Solidaria

De acuerdo con (Razeto, 1993), la "Economia de Solidaridad" se sustenta en:

La necesidad de introducir la solidaridad en la economia, de incorporar la
solidaridad en la teoria y en la practica de la economia, que la solidaridad se
introduzca en la economia misma, y que opere y actle en las diversas fases
del ciclo econdémico, o sea, en la produccion, circulacién, consumo y
acumulacion. Ello implica producir con solidaridad, distribuir con solidaridad,
consumir con solidaridad, acumular y desarrollar con solidaridad. Y que se
introduzca y comparezca también en la teoria econdmica, superando una
ausencia muy notoria en una disciplina en la cual el concepto de solidaridad

pareciera no encajar apropiadamente. (pag. 82)

De igual forma otros autores definen a la Economia Popular de la siguiente

manera.

“La economia popular es el conjunto de actividades econdmicas y practicas
sociales desarrolladas por los sectores populares con miras a garantizar, a través de la
utilizacion de su propia fuerza de trabajo y de los recursos disponibles, la
satisfaccion de las necesidades basicas, tanto materiales como inmateriales” (Sarria,

2004), pag. 79

Las dos definiciones tienen mucha similitud en su contenido pues parten de una
base, pero no por ello son iguales ya que, (Sarria, 2004)expone a (Razeto, 1993)),
cuando menciona la potencialidad de la Economia Popular, diciendo que se
construira paso a paso, Yy se define como una estrategia defensiva de subsistencia que

puede llegar a ser una opcidn social, econémica y politica. Y observa que no toda
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“Economia de Solidaridad” es Economia Popular, ya que se puede encontrar

elementos de solidaridad en otros sectores sociales.

Art. 1 de la Ley Organica de la Economia Popular y Solidaria, aprobada en 2011,
la define como “una forma de organizacidon econdmica en la que sus integrantes se
unen para producir, intercambiar, comercializar, financiar, y consumir bienes vy
servicios que les permitan satisfacer sus necesidades y generar ingresos. Ley de
Economia Popular y Solidaria. (2011), p. 26

El Art. 283 de la Constitucion establece que” el sistema econémico es popular y
solidario (...). Propende a una relacion dindmica y equilibrada entre sociedad, Estado
y mercado (...) y tiene por objetivo garantizar la produccion y reproduccion de las
condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el buen vivir”. Ministerio

Coordinador de desarrollo Social, Republica del Ecuador. (2015), p. 104

2.1.2 Fundamentos de la Economia Popular y Solidaria

Es necesario entender que la economia y las finanzas conforman un eje primordial
e importante, por esta causa requieren explicarse partiendo de nuevos conceptos,
objetivos y estrategias que estén interrelacionados con los sectores involucrados con

la economia popular y solidaria.

Lo esencial de las economias alternativas como lo mencionan (Max & Neef, 1990)

es que:

Se fundamentan en principios morales y éticos que se enfocan en la
satisfaccion de las necesidades humanas fundamentales, en la generacion de
niveles crecientes de auto dependencia y en la articulacion organica de los
seres humanos con la naturaleza y tecnologia, de los procesos globales con los
comportamientos locales, de lo personal con lo social de la planificacion, de

la planificacién con la autonomia y de la sociedad civil con el Estado.
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Necesidades humanas autodependientes y articulaciones orgénicas son los
pilares fundamentales que sustentan el desarrollo a escala Humana.

La Economia Popular y Solidaria surge entre el debate de la economia
neoclasica y la economia politica, fruto de esta investigacion por parte de
Norteamérica y Europa han desarrollado una nueva disciplina a la que se le

conoce como “‘socio-econdémico” (p. 25)

En el Ecuador se integra este tipo de economia por su trascendental importancia, la
economia de solidaridad que fomenta una economia basada en diferentes factores,
relaciones econdmicas y valores alternativos y solidarios, esta es la razon por la que
se realiza una re conceptualizacion de la economia y de sus valores alternativos y

solidarios.

E conomia Privada
Economia Economia
Publica Privada * Trabajo Autonomo
* TrabajoDom estico
s Trabajofamiliar
Economia
Sector Financiero Popular ¥ Selidaria
lidari .
i Ecenomia E conomia Solidaria
» Cooperativasde Ahorro v Popular o
Crédito ) » Sector Com unitatio
. _ g Asociativ
Cajasde Ahorro v Crédito . ector Asociatrv _0
BancosComunales *» Sector Cooperativo

FondosMhortuorios

Entidadesasociativasde

ahorro v crédito

Figura 1: Dinamica de la economia solidaria en la economia mixta

Fuente: (Coraggio, La Economia social en la Economia Mixta, 2010)

2.1.3 Importancia de la EPS en Ecuador

Su importancia se hace evidente, ya que se estima que el 50% del empleo nacional

es generado por microempresas, de las cuales el 46% pertenecen a mujeres que
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generan aproximadamente el 25,7% del PIB (...) ademas existen cerca de mil
cooperativas de ahorro y crédito y, actualmente en el sector financiero popular y
solidario llega aproximadamente a US$1500millones de activos y mas de dos
millones de socias y socios. De igual manera (Naranjo, 2011) considera que:

Se encuentra que mas de 316.000 UPAS entre una y cinco hectareas,
producen el 65% de alimentos de consumo bésico , sin embargo el sector no
puede crecer por su limitado acceso a equipo y maquinaria de trabajo
modernas; por bajo nivel de escolaridad de sus miembros; por sus bajos
niveles de asociatividad; su limitado acceso a servicios financieros y la

inexperiencia en comercializacion, técnicas y estrategias de mercado” (p. 55)

2.1.4 Las Unidades Econémicas Populares (UEP)

Los articulos 73, 74, 75, 76 y 77 de la ley establecen la creacion de las Unidades
Econdmicas Populares (UEP) que son “emprendimientos unipersonales, familiares,

domésticos, comerciantes minoristas y artesanos”. Ley de Economia Popular y

Solidaria, (2011)

La influencia en este sistema promueve un trabajo en equipo para definir las UEP,
la Secretaria Técnica de Economia Popular y Solidaria STEPS tiene el objetivo de
fomentar al desarrollo técnico de los indicadores que utilizara el Banco Central del

Ecuador BCE pue es su aporte a la economia local.

2.1.5 Las personas responsables de la Economia del Cuidado

Para efectos de esta Ley se refiere a las personas naturales que realizan
exclusivamente actividades para la reproduccion y sostenimiento de la vida de las
personas, con relacion a la preparacion de alimentos, de cuidado humano y otros.
Ley organica de economia popular y solidaria y su reglamento, (2012) Art 74- péag.
42
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Es decir, que son consideradas responsables todos aquellos participantes en la
produccion de un producto y o servicio.

2.1.6  Emprendimientos unipersonales, familiares y domeésticos

Son personas o grupos de personas que desempefian actividades econémicas de
produccion, comercializacion de bienes o prestacidn de servicios en pequefia escala
realizadas por trabajadores autonomos o pequefios nucleos familiares, organizadas
como sociedades de hecho con el propésito de satisfacer necesidades, a partir de la
generacién de ingresos e intercambio de bienes y servicios. Para lo cual generan
trabajo y empleo entre sus integrantes. Ley organica de economia popular y solidaria
y su reglamento, (2012) Art 75- pag. No. 42

Por lo cual el nicleo familiar es lo mas importante como origen y base de las

empresas y microempresas que sostienen la economia popular.

2.1.7 Cluster

Segun varios autores, el cluster industrial es una herramienta utilizada para el
andlisis de los factores que permiten incorporar a la industria los factores de la

cadena de produccion.

Segun (Dalmau & Hervas, 2005) En la década de los 90’s fue definida como:

Son concentraciones de empresas o instituciones interconectadas en un area
particular para la competencia.

Existe una gran variedad de conceptos respecto a la organizacion territorial
que reciben el nombre genérico de cluster, aunque existen importantes
matices que conducen a fendmenos de concentracién con sobresalientes

rasgos diferenciales. Pag. 16

Podemos agrupar a los cluster en tres grandes grupos:
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e Cluster Industriales
e Cluster Regionales

e Distritos Industriales

(Porter M. , Clusters and Competition: New Agendas for Companies, 1999)
Afirma que los clisteres tienen la capacidad de afectar a la competencia de cinco

maneras:

e Por el aumento de la productividad de las empresas del grupo,
e Por impulsar la innovacion en el campo

e Por estimular nuevas empresas en el campo

e Por reducir comportamientos oportunistas

e Por aumentar la presion de coordinacion entre empresas

El efecto cluster suele manifestarse en cualquier aglomeracion urbana, debido a
que los establecimientos comerciales del mismo ramo suelen agruparse en un area
similar por ejemplo si alguien pone una cafeteria en una zona, tal vez, al otro ida
alguien mas pondré cerca otra cafeteria y de esa misma forma sucede con casi en
todos los tipos de establecimientos comerciales ya que no estan aislados de su
competencia, una de las razones son los factores de mercado como los ingresos,

fortaleza de demanda, impuestos, competencia y politica.

Los gobiernos y empresas usan el efecto cluster para fomentar un lugar, hacerlo
atractivo para un tipo de negocios especificos, por ejemplo en México en la ciudad
de Puebla se aplico el efecto cluster para convencer a algunas empresas armadoras de
vehiculos a instalar fabricas en esa ciudad, otro ejemplo lo vemos en la Vegas
Nevada que se ha beneficiado por el efecto cluster en la industria del Juego y

Entretenimiento.
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2.1.8 Encadenamiento Productivo

Es una relacion de largo plazo que determinan unidades empresariales con la
finalidad de obtener beneficios conjuntos, por eso el interés de promoverlos, debe
basarse en los beneficios econdmico-sociales que emanan y no en el encadenamiento
en si. La existencia de relaciones insumo -producto es un factor necesario pero no
suficiente para generar un encadenamiento productivo, porque el encadenamiento
requiere cierto grado de compromiso entre las empresas mayor al de una compra —

venta normal.

Abastecimiento S Transformacion Lransformacién
Produccion

de Insumos Inicial Intermedia = Comercializacion
o Final

Figura 2: Diagrama de una cadena productiva
Fuente: (Red Nacional de Grupos Gestores, 2013)

El encadenamiento productivo tiene como meta: crear vincules en cada etapa de la
produccién y lograr una integracion entre sus capacidades para ganar competitividad
en los mercados, busca promover, mejorar y estabilizar los enlaces comerciales entre
empresas fabricantes, proveedores y consumidores, para obtener flexibilidad,
adaptabilidad y garantia en la calidad de los productos y servicios adaptadas al nivel
de los procesos de produccion con estandares internacionales o normas 1SO, que
lograran a corto, mediano y largo plazo posicionar a la organizacién como un ente

competitivo en volimenes de ventas.

2.1.9 Cadena de valor

Para (Porter, Michael, 1990), “la cadena de valor empresarial es un modelo teérico

que permite describir el desarrollo de las actividades de una empresa generando valor

al cliente final”.
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Varios autores coinciden en que la cadena de valor constituye una herramienta de
analisis para la planificacion estratégica de las organizaciones, el objetivo es crear
valor para el consumidor, al minimizar los costes, en esta etapa se debe considerar la
optimizacién de recursos es decir que la calidad del producto no se comprometa,
cadena de valor ayuda a determinar cuales son las actividades propias de este proceso
para tener una rentabilidad relativa superior a los de su competencia y que sobretodo

pueda mantenerse vigente en el mercado.

Las actividades primarias que intervienen en la cadena de valor son: son las de
produccion, distribucién y comercializacion de los productos y servicios que crean
valor para el cliente, en estas se incluyen la logistica de entrada y salida, operaciones,

ventas, marketing y servicio.

De la misma manera existen actividades de apoyo y son: la infraestructura o
administracion y gerencia, talento humano, tecnologia y adquisiciones. El uso del
modelo de la cadena de valor permite la comparacion de los procesos de cada
empresa con respecto a las de sus competidores afines, de esta manera se analizan los

estandares.

2.1.10 Proceso Productivo

La produccién artesanal es la que se realiza en forma manual y con poca o ninguna
intervencion de energia mecanica. Normalmente, la produccion artesanal usa los
recursos y materias primas locales y las actividades se llevan a cabo en talleres
familiares o comunitarios. Artesania se refiere tanto al trabajo del artesano
(normalmente realizado de forma manual por una persona sin el auxilio de
maquinaria o automatizaciones), como al objeto o producto obtenido en el que cada
pieza es distinta a las demas. La artesania como actividad material se suele

diferenciar del trabajo en serie o industrial. (Rodriguez, 2015)

Disponible en: Alanalnformatica (2015)

https://alanastgmjb.wordpress.com/materiales-artesanales-y-tecnicos
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2.1.11 Técnica artesanal

Segun varias definiciones encontradas en la literatura del tema, la técnica artesanal
es el proceso productivo en su etapa manual, sin embargo se requiere de algun tipo
de maquinaria auxiliar sobre todo para la transformacion efectiva de materias primas,
ademas de la fase de elaboracion. Por ejemplo, el tejido a telar es un proceso
artesanal pues utiliza el telar como maquinaria auxiliar, pero el proceso productivo es

manual y artistico, logrando una artesania de elaboracion mixta.

2.1.12 Definicion de servicio

Se define al servicio como aquella actividad econdmica en la que su objetivo
principal es prestar un servicio o atencion al cliente o a los productores del sector
primario o secundario, sin constituir esto un bien, los servicios son un sector muy
diverso, en el que se desarrollan actividades publicas o privadas que crean valor a
partir de elementos intangibles. Ejemplos muy usados en el mercado nacional e
internacional son las actividades de educacion, asepsia, turismo, mensajeria,
transporte, el comercio considerado como una actividad basada en el servicio al
cliente. Hay innumerables definiciones, mas la mencionada es un anélisis de todas

ellas.

2.1.13 Ventaja competitiva

Para definir este término el mas influyente autor en (Porter, Michael, 1990) hablo
de la ventaja competitiva en varias de sus conferencias para la Escuela de Negocios

de Harvard, y cito:

La ventaja competitiva es la capacidad de una empresa de sobreponerse a otra
u otras de la misma industria o sector mediante técnicas no necesariamente
definidas, cada empresa puede innovar a su manera. Sin embargo, estas
ventajas competitivas no siempre se pueden mantener por mucho tiempo

debido a que los mercados cambian constantemente y las empresas tienen que
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estar alerta a estos cambios para no "pasar de moda" con las ventajas

competitivas que desarrollen.

Para ser realmente efectiva, una ventaja competitiva debe ser:

1. Unica-Legal
2. Posible de mantener.
3. Netamente superior a |

Con las siguientes caracteristicas:

e Orientacion al cliente.

e Cualidad superior del producto.

e Contratos de distribucion de largo periodo.

e Valor de marca acumulado y buena reputacion de la compafiia.

e Ser el productor de bienes y servicios de menor costo, ofrecer un producto
diferenciado o aplicar cualquiera de las dos estrategias anteriores en un segmento
de mercado especifico.

e Posesion de patentes y copyright.

e monopolio protegido por el gobierno.

e Equipo profesional altamente calificado.

Lo que quiere decir que a través de las ventajas competitivas, una empresa puede

adquirir una posicion favorable o desfavorable en relacion a la de su competencia.

(Porter, Michael, 1990) Menciona lo que se conoce como las 5 fuerzas de Porter

de las cuales es posible medir el grado que implican.

Entrada de nuevos competidores

Poder de negociacion de los compradores

Poder de negociacion de los proveedores

Rivalidad entre los competidores existentes
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De estas fuerzas la empresa debe evaluarse donde se encuentra y que estrategia
puede tomar estableciendo elementos que generen una diferencia que sobresalga de
la competencia, y existen tres estrategias genéricas para lograrlo:

e Liderazgo en costos: quiere decir lograr tener el producto con el precio mas bajo
es decir producirlo con costos mas bajos de la competencia.

e Diferenciacion: EIl producto ofrece un valor agregado un atributo que lo
diferencia de los de méas

e Enfoque: Crea una intimidad con el cliente se enfoca en satisfacerle solo a él.

2.1.14 Competitividad

Las empresas hacen referencia a la competitividad cuando se habla de la capacidad
que se tiene para producir bienes y servicios de forma eficaz y eficiente con el
objetivo de mantener costes decrecientes y calidad creciente, para que el producto o
bien, pueda competir y lograr cuotas de mercado mayores, en su venta final en el

mercado local e internacional.

La supervivencia de la empresa o el grupo de empresas depende la competitividad
de sus productos colocados en el mercado , asi podemos ver varios factores que
dependen de la competitividad, estos son: la relacion calidad- costo del producto, el
nivel de precios de los insumos Yy el nivel de salarios, estos estan relacionados con la
productividad la innovacidn, la calidad del servicio y la imagen corporativa también

tienen que ver con la competitividad de una empresa.

Ninguna nacion es competitiva en general es decir nunca es competitiva en todo,
segun (Porter M. E., 1991) encuentra que hay variedad de significados que se
asignan al concepto de Competitividad Econdmica. Se las cataloga a las naciones

como competitivas dependiendo de algunos factores macroeconémicos:

e Elgrado de sobrevaloracién o subvaloracién del tipo de cambio,

e La cuantia de sus tasas de interés,
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e Existencia abundante de recursos naturales,

e Mano de obra barata,

e Politica gubernamental en general y/o en ciertas actividades especificas,
e Cercania con los mercados,

e Leyes proteccionistas,

e Que los socios comerciales estén en crecimiento

Las naciones registran condiciones competitivas solo en algunos sectores, en los
cuales tienen éxito exportador y muestran condiciones dindmicas de productividad y
eficiencia. (Porter M. , The Five Competitive Forces That Shape Strategy, 2011) Las
Cinco Fuerzas de Porter, Foro Econdmico Mundial, 15 de diciembre.

2.1.15 Productividad

Se le considera como la razon entre la cantidad de producto producido de buena
calidad por hora trabajada, o lo que es lo mismo en una hora cuantos productos se
elaboran de manera eficiente verificando los estandares de calidad, la productividad
depende de varios factores para lograr su cometido, asi, la tecnologia utilizada, el
capital, la capacitacion y formacion de los trabajadores es el capital humano, todas

estos factores incrementan o disminuyen a la productividad.

A mayor capacidad de produccion con igual costes, existe mayor productividad, lo
opuesto es evidente. Los costos sean estos menores o iguales, son directamente
proporcionales a la eficacia en la productividad, asi se fijan los niveles de la cantidad
y calidad de productos terminados en el ejercicio de la produccién , se ven ejemplos

de menores costos cuando se trata de organizaciones sin fines de lucro.

2.2 Datos Relevantes para la Investigacion
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2.2.1 Indice de la Actividad Econémica (IAE)

De acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica y Censo INEC (Censos, 2014). EI
indice de Nivel de Actividad Registrada INA-R mide:

El desempefio econdmico-fiscal de los sectores productivos de la economia
nacional, a través del tiempo, conforme a la nomenclatura CI1U-3; caracterizando a
cada mes calendario en términos de su crecimiento historico promedio y del
comportamiento medio de los ultimos doce meses anteriores al de referencia. El
periodo base es el afio 2002 donde los indices se igualan a 100. Pag. 13

SERIE HISTORICA DEL iNDICE DEL NIVEL DE ACTIVIDAD REGISTRADA ENE. Z008-AG0. 2015
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Figura 3: Indice de Nivel de Actividad Registrada
Fuente: (INEC, 2015)

Podemos observar que en los 3 altimos trimestres del presente afio 2015 las
actividades registradas no han tenido un crecimiento significativo, estas actividades

son las de los sectores productivos de la economia nacional.

Los principales sectores Econdémicos del pais son: agricultura, ganaderia;
manufacturera y comercio
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INA—R: PRINCIPALES SECTORES DE LA ACTIVIDAD ECOMNOMICA REGISTRADA AGOD. 20104 — AGO. 2015
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Figura 4: Principales sectores de la actividad econémica
Fuente: (INEC, 2015)

Se observa en el grafico que el Unico sector que tiene crecimiento representativo,
es el de agricultura y ganaderia, mientras que el sector manufacturero tiene la
tendencia a mantenerse aun con el hecho de que en agosto del 2015 se reduce 5%
con respecto a agosto del 2014.

Estas cifras son de las actividades registradas en el periodo, es decir, de las que
declaran sus impuestos y son legalmente constituidas, ante la creciente actividad de
recaudacion en el Ecuador, se puede deducir que estos mismos datos son
aproximados para el periodo en estudio, la base de datos es del 2002 quiere decir que

el sector manufacturero esta generando los mismos resultados que en ese afio.

La produccidn artesanal se encuentra dentro del sector manufacturero, observemos

el siguiente histograma:

MA-_R: SECTOR MANUFACTURERC AGO. 2004 — a0, 2015
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Figura 5: Sector Manufacturero
Fuente: (INEC, 2015)
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En el sector manufacturero, la elaboracion de productos alimenticios y bebidas ha
tenido un crecimiento mayor a los demas, siendo el de menor crecimiento la

fabricacion de substancias y productos quimicos.
2.2.2 Indice de Volumen Industrial — (1V1)
El indice de Volumen Industrial-1V1, entre diciembre 2014 y enero 2015 cambia la

direccién ascendente del mes anterior y registra una baja de 126,36 puntos, igual a

una variacion de -13,94%, como se ve en el siguiente gréfico:
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Figura 6: Indice de Volumen Industrial
Fuente: (INEC, indices de la Actividad Econémica (IAE), 2015)

La mayoria de lineas de actividad econdmica presentan variaciones negativas en
las siguientes actividades: Elaboracion de productos alimenticios; Elaboracion de
productos de tabaco; Fabricacion de prendas de vestir; Fabricacion de papel y
productos de papel; Actividades de edicion e impresion; Fabricacion de substancias y
productos quimicos; Fabricacion de otros productos minerales no metalicos;
Fabricacién de metales comunes; Fabricacion de maquinaria y equipo ; Fabricacion
de muebles e industrias manufactureras . Algunas actividades han evolucionado
positivamente, entre otras: Fabricacion de productos textiles; Curtido y adobo de
cueros; fabricacion de maletas, bolsos de mano, articulos de talabarteria,
guarnicioneria y calzado; Fabricacion de coque, productos de la refinacion de

petréleo; Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques.
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DIVISIONES CHU3 DE MAYOR VARIACION POSITIVA, ENTRE DICIEMBRE 2014 Y ENERO 2015
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Figura 7: Actividades manufactureras de variacion positiva
Fuente: (INEC, 2015)

Como podemos observar hay cuatro actividades productivas que han tenido un

crecimiento la que interesa a la presente investigacion son las tres dltimas ya que

podemos encontrar artesanias de productos textiles, de maletas, talabarteria,

marroquineria y productos de papel, es decir que la actividad artesanal mantiene un

crecimiento.
DIVISIONES CIIU3 DE MAYOR VARIACION NEGATIVA, ENTRE DICIEMBRE 2014 Y ENERO 2015
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D18 Fabricacion de prendas de vestir; adobo v tefiido de pieles
D6 Elaboracion de productos de tabaco

D24 Fabricacion de substancias v productos quimicos

015 Elaboracion de productes alimenticios y bebidas

Figura 8: Actividades manufactureras de variacion negativa
Fuente: (INEC, 2015)

Las cuatro actividades que no han tenido un crecimiento satisfactorio en

comparacion de Diciembre 2014 a Enero del 2015 son la fabricacion de prendas de
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vestir que se ha reducido en 58% comparada a Diciembre, la produccion de tabacos
ha caido en 38.98 la fabricacion de substancias y productos quimicos 25.9 y la
elaboracion de productos alimenticios y bebidas se redujo en 21.61 comparada de
Diciembre 2014 a Enero 2015.

Dentro de estas actividades podemos decir que la artesania tiene mayor presencia
en dos de ellas en la Elaboracién de prendas de Vestir y en la de Productos
alimenticos y bebidas

Ahora comprando los dos indices el indice de la Actividad Econdmica (IAE) con
el indice del Volumen Industrial (IV1)

EL DESEMPENO ECONOMICO FISCAL FRENTE AL VYOLUMEN DE MANUFACTURAS PRODUCIDO
ENE 2008 - AGO. 2015

En algunos puntosdel tiempe el desempefic econémico-fiscal de la manufactura coincde con el volumen de produccién genemdo.
SERIE DE iNDICES
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Figura 9: Comparacion IAE frente VI
Fuente: (INEC, 2015)

Podemos observar que el sector manufacturero produce mucho mas en agosto del
2015 es 50% mas que el indice de nivel de actividad registrada, esto supone que
algunas manufacturas no estan siendo registradas, podemos poner como ejemplo es

sector informal, al que podrian estar incluidas las de Economia Popular y Solidaria.

2.2.3 Incidencia de la pobreza y pobreza extrema
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En marzo de 2015 la linea de pobreza se ubicé en US$ 82,11 mensuales por
persona, mientras que la linea de pobreza extrema en US$ 46,27 mensuales por
persona. Con este umbral, a nivel nacional la incidencia de la pobreza es del 24,12%
y la extrema pobreza del 8,97%.

A nivel urbano la incidencia de la pobreza es del 15,07% y la extrema pobreza del

3,90%, mientras que en el area rural la pobreza es del 43,35% Yy la extrema pobreza
del 19,74%.
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Figura 10: Evolucion Nominal de lineas de pobreza y pobreza extrema
Fuente: (INEC, 2015)

Tomando en cuenta los periodos marzo de 2014 y marzo de 2015, la pobreza por
ingresos a nivel nacional disminuye 0,43 puntos porcentuales, de 24,55% a 24,12%;
esta variacion en términos estadisticos no es significativa al 95% de confianza. A
nivel urbano la pobreza por ingresos disminuye 1,68 puntos porcentuales, de 16,75%
a 15,07%; sin embargo esta variacion no es estadisticamente significativa al 95% de
confianza. Mientras que en el area rural la pobreza por ingresos varia en 2,43 puntos
porcentuales, de 40,91% en marzo 2014 a 43,35% en marzo 2015; esta variacion

tampoco es estadisticamente significativa al 95% de confianza

La siguiente Tabla presenta las tasas de incidencia de pobreza y pobreza extrema
correspondiente a marzo 2014-2015 a nivel nacional, urbano y rural.
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Tabla 1:
Pobreza Marzo 2014 -2015

Indicador Area mar-14  mar15  Dif  pevalor
Nacional 2455%  2412% 043 0735
Pobreza  Urbano 16,75%  1500% 1,68 0120
Rural 0% 43356 2,43 0420
Pobrers Nacional 8,18% 897% 079 0,395
Eytrems Urbano 3,87% 390 003 0,944
Rural 17,22%  1974% 2,53 0,328

Fuente: (ENEMDU, 2014)

Respecto a la pobreza extrema a nivel nacional, se observa una variacion de 0,79
puntos porcentuales pasando de 8,18% en marzo 2014 a 8,97% en marzo 2015, esta
disminucién no es significativa al 95% de confianza. En el area urbana la incidencia
de pobreza extrema varié de 3,87% en marzo 2014 a 3,90% en marzo 2015, esta
variacion tampoco es significativa a un 95% de confianza. En el area rural la pobreza
extrema varié en 2,53 puntos de 17,22% en marzo 2014 a 19,74% en marzo 2015,

variacion no significativa estadisticamente a un 95% de confianza.

2.2.4 Incidencia de la pobreza y pobreza extrema - ciudades principales

En tres de las cinco ciudades auto-representadas (Quito, Guayaquil y Ambato)
existe una reduccion de la pobreza en el periodo de referencia, sin embargo, solo en
Guayaquil la variacion es estadisticamente significativa. La ciudad que registra la
mayor incidencia de pobreza en marzo de 2015 es Machala (15,09%) y el menor

nivel de pobreza es Cuenca (5,32%).
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Figura 11: Evolucion de la pobreza — ciudades principales
Fuente: (ENEMDU, 2014)

Como se puede observar en la figura respecto a la pobreza extrema por ciudades
auto representadas, existe un aumento en la ciudad de Machala, y reducciones en las
ciudades de Quito, Guayaquil, Cuenca y Ambato. En todos los casos las variaciones

no son estadisticamente significativas.

2.2.5 Coeficiente de Gini

Es una medida que resume la manera en la que se distribuye el ingreso per céapita
entre los habitantes de la poblacion, mide el grado de desigualdad en la distribucién

del ingreso.

Gini es un valor que se encuentra entre cero (igualdad perfecta) y uno (ausencia de
igualdad). Es importante mencionar que, si bien el Coeficiente de Gini mide el grado
de desigualdad de los ingresos, no es una medida directa para medir el bienestar o las

condiciones de vida de una sociedad.



35

0,551

0,522

0,501

0’\’0%9‘690).&00.»\\,{1«0’\")0&bﬂ,&xb\‘:)

. N N A - N N .
W W W § W E W E WS ¢ N &R S
L S R A A

-o-Nacional -e-Urbano Rural

Figura 12: Evolucion del Coeficiente de Gini
Fuente: (ENEMDU, 2014)

A marzo de 2015, el coeficiente de Gini a nivel nacional fue de 0,455, en el area
urbana fue de 0,431 y 0,452 en el area rural. Con respecto a marzo de 2014 tanto a
nivel nacional, urbano y rural existen disminuciones en el coeficiente de Gini, pero

solo a nivel nacional y urbano las variaciones son estadisticamente significativas.

Tabla 2:
Coeficiente de Gini Marzo 201 -2015

Indicador Area mar-14 mar-15 Dif p-valor
Nacional 0.479 0.455 -2.43 0.020
Gini Urbano 0.460 0.431 -2.88 0.008
Rural 0.460 0.452 -0.75 0.828

Fuente: (ENEMDU, 2014)

2.2.6 Ocupaciones a nivel nacional por subsistencia economica

Mas de un tercio (33.5%) de los hogares de areas urbanas con ingresos medios y

bajos, tienen uno 0 mas miembros trabajando en pequefios emprendimientos.
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En el afio 2009 se generaron 6 .499.262 empleos a nivel nacional. La economia
popular genero el 64% de total nacional, la economia empresarial privada el 29% y la
economia publica el 7%.

M Economia publica M conomia Privada Economia popular

64%

Figura 13: Porcentaje de ocupaciones a nivel nacional por subsistencia

economico (2009)
Fuente: (MIES, 2015)

Como podemos observar en la figura la Economia popular alcanza un 64% y las
entidades que promueven este tipo de economia, son las que se encuentran en
comunidades rurales, el Ministerio de Agricultura y Ganaderia y el Instituto Nacional
de Economia Popular y Solidaria del Ministerio de Inclusion Econdmica y Social
(MIES) son los encargados de fomentar la produccion, la transformacion tecnologica

y comercializacion.

2.2.7 Resultados del IEPS

En el afio 2014, 19.216 personas fueron capacitadas para integrarse a empleos

directos, de las cuales 12.466 corresponden a competencias asociativas y 6.750 a
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competencias técnicas; de estas, 1700 personas vinculadas al programa “Hilando el

Desarrollo”

Personas Capacitadas

B Competencias Asociativas B Competencias Técnicas

Figura 14: Porcentaje de personas capacitadas
Fuente: (IEPS, 2013)

De las personas capacitadas para integrarse a empleos directos podemos observar
que el 35% son en competencias técnicas y el 65% en Competencias Asociativas, de
las primeras es decir de las técnicas podemos decir que estan involucradas las

actividades artesanales.

2.2.8 Otros resultados obtenidos

e 292 emprendimientos capacitados en temas administrativos

e 496 organizaciones atendidas en su proceso de constitucion legal a nivel
territorial, de las cuales 166 organizaciones han sido constituidas.

e 18.927 personas que asisten a eventos de la difusion de la normativa.

e 11.000 personas articuladas al cambio de la matriz productiva.

e 236 iniciativas productivas cofinanciadas por el Crédito de Desarrollo
Humano -CDH, generando 4038 empleos directos.

e 288 emprendimientos productivos en los siguientes sectores:
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Figura 15: Emprendimientos generados por actividad
Fuente: (IEPS, 2013)

Como podemos observar en esta figura la actividad de manufactura alcanza un
15%, y la actividad en la que basa el estudio es en la artesanal que pertenece a la
manufactura asi que podemos decir que en el afio 2014 se han ejecutado 43

emprendimientos de los cuales algunos de estos son en la actividad artesanal

En el afio 2014 se concretaron USD 90.414.271,88 en participacion de la EPS en

compras publicas y privadas, como se detalla a continuacion:
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Compras Publicas

Alimentos Servicio de Catering
6.912.088,3 2.951.351,31

Servicios de Limpieza
4382.242,14

Alimentos CIBV
B.985.821,48

Hilando el Desarrollo
36.406.534,04

Otras
1.055.327,27

2.008.780,35 Mobiliario Madera y Metal
22.101.464,47

Compras Privadas

Ropa y tejidos
274.952,23

Maobiliario y Material de madera
53.984,19

Servicio de catering

Calzado
407.538,31 7.765,03
i Agricola
impieza 4.573.226,27
37.542.09

Artesanal
44,969,03

Construccion
210.684,72

Figura 16: Compras Realizadas por las EPS
Fuente: (IEPS, 2013)
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Se tiene un incremento con respecto al afio 2013 del 48%, tomando en cuenta que
en ese afio el monto de participacion de la EPS en compras publicas y privadas fue
de USD. 61.000.000.

2.2.9 Unidades Economicas Populares

En el Ecuador existen 677.978 Unidades Econémicas Populares segun datos del
Censo Econdmico (2009), Censo de Poblacion y vivienda (2010) y Censo Nacional
Agropecuario (2000). De acuerdo con estas fuentes existen 9988 artesanos, 19110
comerciantes minoristas y 31337 emprendimientos unipersonales, familiares y

domésticos.

UNIDADES ECONOMICAS POPULARES

35000

30000

25000

20000

15000

10000

5000

Artesanos Comerciantes Minoristas Emprendimientos
Unipersonales

Figura 17: UEP
Fuente: (IEPS, 2013)

El grafico muestra que las unidades econdémicas populares son conformadas mas
por los Emprendimientos Unipersonales mientras que los artesanos son apenas cerca

de 10000 los que conforman las UEP
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Parametros de caracterizacion de las UEP

lesultado ael

; \CIIVOS Venias 2lercicio
Salariados nieqgrantes
BCONOMICO

Hasta Hasta = Menoroiguala4 Menor oigual al Hasta
9 $50.000 | fracciones valor de la 6
basicas exentas | fraccion basica
de Impuesto ala | exenta de

Renta de impuesto a la
personas renta de
naturales no personas
obligadas a llevar | naturales que no
contabilidad estan obligadas
a llevar
contabilidad.

Figura 18: Parametros de Caracterizacion UEP
Fuente: (IEPS, 2013)

La figura muestra cuales son los parametros bajo los cuales se les caracteriza a una
organizacion como UEP, y dice que sus ventas deben ser iguales o menores a 4
salarios, que en la actualidad equivaldria a USD 1416.00 y sus utilidades no pueden
ser mayores a un salario es decir deben ser de maximo USD 354.00 mensuales, y

también ellos estan exonerados del impuesto a la Renta.

2.2.10 Sistema Asociativo

La ley reconoce como formas de organizacion de la Economia Popular y Solidaria
al sector comunitario, sector asociativo, sector cooperativo que implica lo
relacionado con produccion, consumo, vivienda, ahorro y crédito, servicios y a las
Unidades Econdmicas Populares. SEPS, (2013)

Al 13 de mayo del 2013 existen 2822 asociaciones distribuidas en los siguientes
sectores, 2466 en el sector productivo, 319 en servicios y 37 en consumo SEPS (
2013)
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Figura 19: Sistema Asociativo
Fuente: (IEPS, 2013)
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Como muestra la figura las asociaciones estan compuestas por tres sectores del

cual el mayor es el Productivo siendo 2466, en este rubro estan incluidos los

artesanos ya que ellos pertenecen al sector productivo ya que producen con sus

manos las artesanias.

2.2.11 Sistema cooperativo

El sistema cooperativo esta integrado por 3827 Organizaciones concentradas en

Servicios, ahorro y crédito y Vivienda. EI 42 % del total del sistema cooperativo se

encuentra en las provincias de Pichincha, Guayas y Tungurahua. EI nimero total de

socios del sistema cooperativo a escala nacional bordea los 4.4 millones de personas.

PNBV/(2013-2017:265).

Sistema Cooperativo

981

987 960
442 428
- > L

Credito

Ahorroy Vivienda Consumo  Servicios  Transporte Produccion

Figura 20: Sistema Cooperativo
Fuente: (SENPLADES, 2013 - 2017)
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La figura muestra que en el sistema cooperativo existen 428 organizaciones
dedicadas a la produccion, la produccién artesanal pertenece a este rubro, pero no se
sabe con exactitud cuéantas organizaciones artesanales existen dentro del sistema

Cooperativo.

Sistema Cooperativo

H Ahorro y Credito
H Vivienda

i Consumo

M Servicios

M Transporte

M Produccion

Figura 21: Distribucién del Sistema Cooperativo
Fuente: (SENPLADES, 2013 - 2017)

El grafico muestra la distribucién de los sectores del sistema cooperativo y se
observa que los mayores son de Servicios con 26% de Ahorro y crédito igual con
26% Yy de Transporte con 25% mientras que el sector del cual tenemos interés ya que
en este estan los artesanos es el de la produccion que en el sistema cooperativo tiene
11%.

De acuerdo con el Plan Nacional para el Buen Vivir PNBV (2013-2017) “las
economias populares y solidarias son el mayor empleador del pais y cuenta con
millones de socios” (PNBV 2013-2017:249). En el 2009 la economia popular y
solidaria empleo al 64% de los ocupados, mientras que la economia privada tuvo una
participacion del 29% y la economia publica del 7% MIES, (2011); PNBV (2013-
2017:265)
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2.2.12 Emprendimientos EPS

El IEPS apoyo6 a un total de 173 organizaciones de la EPS, con emprendimientos
productivos de los cuales 115 son de alimentos, 25 turisticos, 13 de manufactura, 11

de servicios y, 9 de otros tipos.

Emprendimientos EPS

m Alimentos

M Turisticos

= Manufactura
B Servicios

m Otros

Figura 22: Emprendimientos EPS
Fuente: (IEPS, 2013)

Como se puede observar en la figura el 8% corresponden a emprendimientos de
manufactura que es al sector a la que pertenece la artesania, podemos decir que no se
estd apoyando con gran impacto a la produccion artesanal ya que este es menos del

8% del total de emprendimientos

De los estudios efectuados se puede afirmar que 16.192 familias mejoraron sus
ingresos en un 74% en sélo dos afios de intervencidn, porcentajes que varian en el

tiempo de retorno segun el tipo de bien y servicio.
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Se ha registrado un incremento en el nivel de empleo o mejoramiento de puestos
de trabajo en 4.786 unidades, IEPS (2014).

Se han capacitado a un total de 16.992 familias en distintas temaéticas, cifra en la
que sobresale la alta presencia de mujeres; siendo en promedio el 45% de los
participantes, mujeres y lideres. El sistema de informacién da cuenta de que se han
generado 1.013 lideres, de los cuales el mayor nimero son mujeres 559.

Los activos productivos recibidos por las familias alcanzan un promedio de USD
604 por familia. Se le dio particular importancia a la tematica de empoderamiento
mediante la formulacion de talleres, en los cuales hubo una participacion de un 41%

de mujeres.

En el tema de liderazgo, la participacion de las mujeres fue del 52% vy la
informacion da cuenta de que existe una mayor participacion en la toma de
decisiones por parte de las mismas, ya que el 47% de las mujeres manifiesta haber

alcanzado este logro.

Adicionalmente existe una mayor vinculacion a procesos de informacion y toma
de decisiones de parte de las mujeres, pues el 71% expresa que Siempre estan
informadas acerca de los planes y proyectos de sus organizaciones y el 60%
manifiesta que siempre son tomadas en consideracion en el proceso de toma

decisiones.

2.2.13 Recuperacion de la Inversion en las EPS

El IEPS en un estudio realizado sobre la recuperacion de la inversion arrojo los

siguientes datos que se muestran en la figura



46
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Figura 23: Recuperacion de la Inversion de EPS
Fuente: (IEPS, 2015)

Se observa que las actividades textiles son las que han tenido la més lenta rotacion
de capital, requiriendo 5.73 afios, aun a pesar de que se ha logrado establecer alianzas
comerciales mediante el programa Hilan-do el Desarrollo. También se puede
observar que las artesanias son la segunda mas lenta rotacion del capital y de la cual

se requiere 5.39 afios para la recuperacion del capital

Un dato que arroja la investigacion, es que éste tipo de actividades textiles,
artesanias y turismo, generan menos ingresos para las familias que las actividades
ganaderas, los animales menores, los lacteos, la piscicultura y la agricultura en

general.



Tabla 3:

Inversion y Recuperacion de las EPS

Bienes v
servicios

Inversicon

total por
familia

{socios -+

Inversion
IEPS por
familia

Porcentaje
de recupera-
cion de la

inversicn

AFios en
recuperar
la inver-
sion total

IEP S)
Cacao 1376 651 a6. 72 >4
Artesanias > 958 1. 627 128.67 5. 39
Lacteos 1.813 1.050 62 43 1.6
FPeces s22 361 118.6 0.84
Turismo 1.384 263 38.31 2.61
Ganado 1.2392 728 70.92 1.41
Agricolas 1.667 os7 41.98 2.32
Animales 1.246 708 &63.26 1.58
menores
Textiles > 131 1258 17,46 5,73
Servicios 1.125 789 68 74 1.45
Total de 1. aa7 sa2 48 .56 2.06
grupo
Fuente: (IEPS, 2015)
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Como se observa en la figura las artesanias son las de mayor inversion con USD

2958.00 y las de menor porcentaje de recuperacion apenas del 18.57% anual por lo

que se necesita de 5 afios y 4 meses para recuperar la inversion

Con el proposito de ver si existe diferencia en el impacto al interior del grupo de

beneficiarios de las organizaciones de la EPS, asi como el tiempo requerido para la

recuperacion de las inversiones, se construyeron cinco grupos iguales de familias en

funcion del ingreso, y se pudo apreciar que el impacto positivo en el grupo de los

mas pobres es menor que en los grupos de aquellos que informaron tener un mayor

ingreso. Esto se debe a la diferencia en la tenencia de los medios de produccion, y

por lo tanto amerita realizar apoyos diferenciados, al interior de los grupos.

Tabla 4:

Inversion por Quintiles en las EPS
Quinti- Inversion Recuperacien Anos en Porcentaje
les de de la inver- recuperar de recupera-
hogares sion la inver- cion de la
por el sion inversion
ingreso
Quintil 1 4.971.114 771.552 6,44 15,52
Quintil 2 3.234.353 1.444.440 2,24 44 66
Quintil 3 4.383.629 1.223.739 3,58 27,92
Quintil 4 3.881.882 2.328.556 1,67 59,99
Quintil 5 4.763.313 4. 542 057 1,05 95,36
Total 21.234.291 10.310.344 2,06 48,56

Fuente: (IEPS, 2015)
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Como se observa en la figura 20 la recuperacion de la inversion en los hogares mas
pobres es mas lenta pues el segmento méas pobre tienen un promedio de recuperacion
de la inversion de 6,44 afios, mientras que los hogares que se localizan en el quintil
de mayores ingresos (grupos de hogares conformados solo con los miembros de la
EPS y que fueron atendidos), necesitan 1,05 afios para recuperar la inversion total es
decir que los que poseen los medios de produccién necesitan 5 afios menos para

recuperar la inversién de los que no tienen es decir de los mas pobres.

La economia Popular y solidaria representa el 25.7% del PIB gracias a que radica
en su distinta forma de reproduccién Econémica. PNBV (2013-2017:264)

2.3 Marco Legal

2.3.1 Instituto de Economia Popular y Solidaria

La gestion del Instituto se centra en mejorar los servicios a la ciudadania, y ser
eficientes para contribuir al cumplimiento de los objetivos del Gobierno, acatando el

Mandato Constitucional y la Ley Organica de la Economia Popular y Solidaria.

Segun lo que esta establecido en esta ley en Anexo No. 2, el alcance de la gestion
de esta institucion abarca: sector financiero, administrativo, entidades
gubernamentales, entidades de derecho. Todas estas con la finalidad de incrementar

su participacion en la economia y balanza comercial del Ecuador. (IEPS, 2013)

2.3.2 Plan nacional del buen vivir 2013 — 2017

Para esta investigacion, la literatura establecida en economias populares y
solidarias esta en el Plan Nacional redactado por la secretaria nacional de
Planificacién y desarrollo SENPLADES establece en su objetivo numero 8,
menciona: “Consolidar el sistema economico social y solidario, de forma sostenible”
para lo cual manifiesta: (SENPLADES, 2014)



Las economias populares y solidarias, base social y econdémica, son el mayor
empleador del pais y cuentan con millones de socios. La economia popular y
solidaria que empled6 en 2009 el 64% de los ocupados a nivel nacional (MIES,
2015)

Nosotros consideramos que la sostenibilidad de las economias populares no

manifiesta un lazo con la ideologia capitalista, restringir el uso de estos conceptos es

fundamento para adecuar el plazo de desarrollo de una verdadera economia popular y

solidariamente establecida.

Segun Movimiento Alianza PAIS, (2012: 46).

El sistema econdmico social y solidario, “ademas de establecer una serie de
principios y pautas de interaccion social, busca alternativas de acumulacion,
redistribucion y regulacion, y nuevas formas de coordinacion democratica de
la sociedad” “En esta perspectiva, el régimen econdémico no tiene primacia en

si mismo; por el contrario, se subordina y sirve a la vida de los seres humanos

y de la naturaleza” (SENPLADES, 2013 - 2017)Anexo No. 3

El plan nacional del Buen Vivir dentro de su objetivo No. 8 menciona:

8.9 Profundizar las relaciones del Estado con el sector popular y solidario

8.9.a

8.9.b

8.9.c

Impulsar la formacion técnica y especializada dirigida al sector popular, en el
marco de su incorporacion en los procesos de sustitucion de importaciones y
la transformacidén de la matriz productiva.

Democratizar de forma organizada y responsable los medios de produccion
no vinculados al sector financiero, bajo consideraciones de asociatividad,
inclusion y responsabilidad ambiental.

Profundizar las finanzas rurales para endogenizar las ganancias del capital de
los actores de la economia popular y generar liquidez para la colocacién de

crédito en el territorio.



8.9.d

8.9.e

8.9.f

8.9.9

8.9.h

8.9.i

2.3.3
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Establecer condiciones preferentes a los actores de la economia popular en el
acceso a financiamiento y facilidad de tasas de interés, para emprendimientos
y/o la ampliacion de su actividad productiva existente.

Fortalecer el vinculo entre la banca publica y el sistema financiero popular y
solidario.

Regular la cadena de produccion en lo referente a precios y a la definicion de
precios de sustentacion, para establecer condiciones de comercio justo y la
reduccion de la intermediacion en la produccion popular y rural.

Crear un sistema de informacion de los actores de la economia popular,
considerando la oferta productiva y exportable, asi como la formacion técnica
y especializada.

Regular procesos diferenciados para la simplificacion de tramites en la
generacion de emprendimientos, asi como para el cumplimiento de las
obligaciones con el Estado.

Implementar mecanismos simplificados para la transferencia de rentas al
Estado.

Fomentar la asociatividad para el sistema econdomico popular y solidario
organizado y con poder de negociacion, en los diferentes encadenamientos
productivos donde ejercen su actividad. (SENPLADES, 2013 - 2017)

Ley Organica De Economia Popular y Solidaria Y del Sector Financiero

Popular y Solidario

En la ley Organica de Economia Popular y Solidaria, se establecen los

lineamientos para normalizar el sistema econémico y sus participantes, define cada

parte y contraparte de oferta y demanda para que se tenga una equidad en materia

politica, social y cultural para estos sectores que por historia han sido subestimados

en sus politicas, ahora se cuenta con esta ley que los menciona en su mayoria

considera dentro de los reglamentos de la constitucién, estan presentes para su
gestion. (LOEPS, 2013) Ver Anexo No 4.
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2.3.4 Del Sector Artesanal

La institucién encargada para gestionar este sector es la Junta Nacional Defensa
del Artesano, en ella los artesanos calificados se encuentran amparados bajo la Ley
de la Junta Nacional Defensa del Artesano, esta es una institucion encargada de
regular velar y respetar los derechos de los artesanos que se encuentran registrados
en ella, eso hace que los maestros se sientan protegidos para llevar a cabo cada una
de sus actividades, a continuacion se encuentran de tallado como se puede calificar
un artesano. JNDA, UNESCO: Ley de la Junta Nacional del Artesano, (1998), pag.

1, Se muestra en el anexo 5 la calificacion artesanal, los requisitos y su reglamento.

2.3.5 Reglamento de Clasificacion y Ramas de Trabajo

El ministerio de trabajo y empleo dijo que es necesario reformar el reglamento de
calificaciones y ramas de trabajo de acuerdo con las necesidades socioeconémicas
que vive el pais a fin de que los artesanos gocen de igualdad de condiciones y de los

beneficios y ventajas que ha creado el estado para impulsar el desarrollo;

Que la ley en defensa del artesano promulgada en el Registro Oficial N0.356 del 5
de noviembre de 1953 establece los principios generales en beneficio de la clase
artesanal y encarga a la junta Nacional de defensa del Artesano promover su

fortalecimiento y progreso;

De defensa del Artesano fue publicada en el registro oficial 71 del 23 de mayo de
1997. (Artesanal, 2013) Anexo 6

Existen 908 ramas artesanales, es evidente que en la parroquia de Sangolqui no
existen todas , mas la investigacion arrojard el namero de artesanos que existen, la
rama en la que se encuentran y se podra conocer cuantos de ellos son artesanos
calificados, cuantos pertenecen a un Gremio de artesanos, se sabe que en Rumifiahui

existen 5 gremios de Artesanos y lo mas importante se conocera cuantos de ellos son
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de Economia Popular y Solidaria y como la EPS le ha ayudado en su crecimiento

econdmico , asi, su influencia en la economia del Cantén Rumifiahui.
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CAPITULO 111

3.1 Diagnostico de la situacion actual

3.1.1 Diagnéstico de la Artesania en el Ecuador

Los trabajos artesanales en el Ecuador son muy reconocidos a nivel mundial, pues
tienen gran variedad por la diversidad de etnias y regiones, esta naturaleza se ve
reflejada en las artesanias, lo cual permite una manifestacion hermosa de nuestra

cultura. A continuacion presentamos algunas artesanias.

Otro tipo de artesania, es la textil, como ejemplo la realizada por los indios de
Otavalo, son muy preciosas sus producciones hechas a mano, con bellas
combinaciones de colores. Esta region es también la sede de un rustico lugar de
comercializacion que viene desde tiempos preincaicos, la evolucion de este mercado
ha trascendido hasta nuestro dias, pues se respetd su naturaleza a traves del tiempo,
los agricultores mantuvieron sus tradiciones y fueron desarrollando formas originales

para la artesania y su comercializacion.

El corazdn del sector es el mercado, donde se puede encontrar una variedad casi
increible de productos, desde los ponchos hasta utensilios domésticos; desde las
caracteristicas cuerdas de cafiamo a la sal, tan apreciadas en los Andes. También son
de considerable valor los objetos de oro y plata, de una factura secular, ya que deriva
del arte precolombino, sorprendentes por su finisimo estilo, trabajados en la propia
zona de Otavalo y en otros parajes de la Sierra. Lo mismo se puede decir de las

alfombras y los articulos de ceramica. (Ecuaworld, 2010)

3.1.2 Diagnostico de la Artesania en Rumifiahui

La orfebreria es un tipo de artesania que se destaca en el cantén Rumifiahui, su

versatilidad y excelencia de calidad han logrado despertar el interés internacional
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pues son trabajos muy bien realizados. Asi, nombramos otros trabajos importantes
reconocidos en otros paises, zapateria, cereria, tallados en palo de balsa,
sastreria; son actividades de los artesanos del canton Rumifiahui que demuestran su

habilidad en la rama.

Como entidad de referencia a nivel nacional se tiene a la Camara Artesanal de
Pichincha donde se agrupan artesanas y artesanos, quiénes son parte
importante del desarrollo productivo del pais. En el pais su participacion méas
representativa esta en Quito con respecto a la Sierra es el 43%. (Camara
Artesanal de Pichincha, 2014)

Son datos obtenidos en estadisticas de los ultimos afios que demuestran la
proporcionalidad de la artesania en la provincia de Pichincha y la influencia de los

artesanos de Sangolqui.

3.2 Analisis Situacional

Segun el GAD (GADMUR, 2015), la ubicacion de la zona en estudio es:

El Canton Rumifiahui se ubica al sureste de la Provincia de Pichincha, a
veinte minutos de Quito; se caracteriza por un clima agradable y su
temperatura promedio es de 17 grados centigrados. Su extension es de 134.15
km cuadrados. Cuenta con 3 parroquias urbanas que son San Rafael, San
Pedro de Taboada, Sangolqui y 2 parroquias rurales que son Cotogchoa y

Rumipamba.
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3.2.1 Limites

Tabla 5:

Limites del Canton Rumifiahui
NORTE Canton Quito, urbanizacion la Armenia.
SUR Monte Pasochoa y Canton Mejia
ESTE Canton Quito
OESTE Canton Quito, Rio San Pedro de Cuendina
NOR OESTE San Pedro del Tingo.

Fuente: (GADMUR, 2015)

3.2.2 Division Politica

Tabla 06:

Division politica del Canton Rumifiahui
San Rafael 2 Km*
San Pedro de Taboada 4 km?
Sangolqui 49 Km*
Cotogchoa 34 Km?
Rumipamba 40 Km*

Fuente: (GADMUR, 2015)

3.2.3 Poblacién

En la Gltima década el cantén ha experimentado un crecimiento poblacional
significativo igual al 30 por ciento, al pasar de 65.882 habitantes en el 2001, a
85.852, en el 2014,
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Figura 24: Poblacién
Fuente: (INEC, 2015)

“El grafico muestra el crecimiento poblacional que se ha tenido en 13 afios lo cual
equivale al 30%. De estas cifras el 58 por ciento corresponde a mujeres y el 42 por
ciento a hombres” (INEC, Instituto Nacional de Estadisticas y Censos , 2014)

B HOMBRES
B MUJERES

Figura 25: Poblacion de hombre y mujeres
Fuente: (INEC, 2015)
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El grafico muestra que en el canton Rumifiahui existen mas mujeres que hombres,
hay 49794 mujeres y 36058 hombres. (INEC, Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos , 2014)

La poblacion de Rumifiahui en su conjunto es relativamente joven. El 50.6 por
ciento de los habitantes tiene un promedio entre 20 y 54 afios; el 37 por ciento tiene
menos de 20y, el 13 por ciento, 55 afios en adelante. INEC (2010)

EDADES

50000
45000
40000
35000
30000

25000 D EDADES

15000 31765,2

10000
5000 1160,7€

MENOS DE 20 DE20A54 MAS DE 55

Figura 26: Rango de edades en edad de trabajar
Fuente: (INEC, 2015)

Como se ve en el grafico, hay 42926 personas que estan consideradas como
jovenes que van de los 20 a 54 afios los cuales trabajan y emprenden en el cantdn
Rumifiahui. (INEC, 2010)

3.2.4 Peaen Rumifahui
La poblacion econdmicamente activa, PEA, del cantdn, esta compuesta por 42.408

personas, de las cuales 18.707 son mujeres y 23.701 hombres. (INEC, Instituto

Nacional de Estadisticas y Censos , 2014)
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Figura 27: Poblacion Econdmica
Fuente: (INEC, 2015)

PEA

E HOMBRES
O MUJERES

Figura 28: Poblacion econémicamente activa
Fuente: (INEC, 2015)

El grafico manifiesta que el 51 % de la poblacién es economicamente activa, de

estas el 56% son hombres y el 44% mujeres.

3.2.5 Participaciéon Artesanal

Participacion Artesanal
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Tabla 7:

Participacion Artesanal

Litoral Sierra Oriente MNacional Pichincha

Numero de 4.102 20.438 665 25.205 B.478

Artesanos

Fuente: (JNDA, 2014)

La aportacion artesanal a nivel nacional es de 25205 artesanos, siendo la mas
distintiva la region Sierra, ya que cuenta con el mas alto namero de artesanos
20.438, por lo tanto, la provincia de Pichincha tiene 41% del total de artesanios de

la Sierra.

3.2.6 Tipos de asociaciones y agremiaciones Artesanales de Pichincha.

Tabla 8:

Tipos de asociaciones y agremiaciones Artesanales de Pichincha

= 8

£ s 8 8 £

= = |m -] o ) )

] s = = = = E = —

2 2z ] [ = E E £ =

= & = & = & = S = -
Calderdn 1
Cayambe 5 1 1 7
Machachi 2 2 4
Chuito 3z 11 2 14 3 2 64
Sangolqui 4 1 1 T
Santo Domingo 14 2 1 9 3 2 1 32
Tabacundo 1 1
Tumbaco 1

GO 15 4 26 T 4 1 117

Fuente: (JNDA, 2014)

La tabla muestra el nimero de organizaciones artesanales que estan registradas en
la parroquia de Sangolqui, total siete organizaciones, son cuatro asociaciones, una
federacion, un gremio artesanal, una sociedad, este estudio pretende obtener datos
del nimero de artesanos que conforman cada organizacion, cabe sefialar que los
integrantes de estas organizaciones son artesanos calificados, sin embargo existe

varios que no lo estan, se verd también el namero de artesanos que conforman la
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economia popular y solidaria, y sus benefactores, por Gltimo se analiza | hecho de
que en Sangolqui se cuenta con el 5% del total de de asociaciones y gremios
artesanales de la provincia de Pichincha.

3.2.7 Actividades del Canton Rumifahui

Las actividades principales son: el comercio al por mayor y menor, en la que
trabajan 7.951 personas, igual al 18 por ciento. Le sigue la industria manufacturera
que ocupa a 6.638 trabajadores, equivalente al 15 por ciento. (INEC, 2010) Existen
areas econdmicas tales como la construccion, 2.756, equivalente al 6.5 por ciento;
ensefianza, 2.687, equivalente al 6.3 por ciento; y administracion publica y defensa,
2.255, 5.3 %. (INEC, Instituto Nacional de Estadisticas y Censos , 2014)

ACTIVIDADES
10000
8000
6000
2000 |  larse|  [2e87] (2255
o \ C -
© & & ¥
X o S &
S Ny 3 >

Figura 29: Actividades
Fuente: (INEC, Instituto Nacional de Estadisticas y Censos , 2014)

Del el grafico se concluye que dentro de la industria manufacturera hay 6638
personas, este dato es un punto de partida en la investigacion ya que la actividad de
produccién artesanal estd dentro de esta industria. EI dato obtenido abarca la
totalidad del cantén Rumifiahui y nuestro estudio esta enfocado en la parroquia de

Sangolqui.

Segun el catastro municipal, en Rumifiahui existen 6669 locales registrados y
autorizados, en los cuales trabajan 42408 segun el (INEC, 2013) son poblacion

econdémicamente activa. Estos locales generaron en el Gltimo afio ventas totales de $
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2.110.085.556,68 USD y obtuvieron de utilidades $ 333.041.053,19 USD segln
dato del (SRI, 2013)

Tabla 9:
Tipo de empresas
TIPO ventas IVA Utilidad

GRAN-EMPRESA 1.972.699.966,27 236.723.995,95  311.369.538,02
MEDIANA-EMPRESA  81.381.509,13 9.765.781,10 10.849.242,58
PEQUENA-EMPRESA  51.608.042,52 6.192.965,10 9.283.210,65
MICRO-EMPRESA 4.396.038,76 527.524,65 1.539.061,94
TOTAL 2.110.085.556,68 253.210.266,80  333.041.053,19

Fuente: (SRI, 2013)

Como se observa en la tabla el PIB del cantén es de 2.110.085.556,68 la gran

empresa es la que aporta mayormente al PIB.

ventas

4% 2% 0%

B GRAN-EMPRESA
B MEDIANA-EMPRESA
[ PEQUENA-EMPRESA
B MICRO-EMPRESA

Figura 30: Tipo de empresas
Fuente: (SRI, 2013)

Se observa en el grafico anterior que la gran empresa aporta casi con el total 94%
y la pequefia empresa casi con muy poco ya que es el 0,10 %, mientras que la

pequefia y mediana 4% y 2% respectivamente.
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Principales Actividades Artesanales Desarrolladas en el Canton Rumifiahui

B confeccion de prendas

M Fabricacion

3%

M Joyeria y relojeria
B Mecanica en general
M Panaderia ,Pasteleriay

Heladeria

m Sala de Belleza

W Servicios

= Talleres

Ventas

Figura 31: Principales Actividades del Canton
Fuente: (GADMUR, 2015)

Las actividades artesanales mas representativas en el Canton Rumifiahui son los
Talleres con el 39%, los salones de belleza con 34%, la confeccidon de prendas de

vestir con 6% Yy la mecanica en general el 5%

3.2.8 Artesanos en Rumifahui

En el cantdbn Rumifiahui existen registrados 411 artesanos en la direccion
financiera y de rentas del gobierno autonomo Descentralizado de Rumifiahui
(GADMUR, 2015), en base al catastro municipal. Patentes Municipales (2015), Folio
5, Pag. 34



Tabla 10:

Ramas artesanales
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CATASTRO DE PATENTES DE ACUERDO A ACTIVIDAD

ECONOMICA: ARTESANOS

Aserradero
confeccién de prendas
Estudio fotogréafico
Fabricacion
Floristeria
Imprenta
Joyeria y relojeria
Mecénica en general
Panaderia ,Pasteleria y Heladeria
Restaurante
Sala de Belleza
Salud
Servicios
Talleres
Ventas
Vidrieria
Vulcanizadora
Otros
Total
Fuente: (GADMUR, 2015)

20

11

10

19

12

121

13

139
11

30
411

Como se muestra en la tabla existen 411 catastros de patentes de acuerdo a la

actividad econdmica de artesanos de los cuales podemos destacar a los salones de

belleza que son 121, y a los talleres que son 139 pero en estos talleres se incluyen de

todo tipo desde los de confeccion de prendas hasta los talleres de mecanica
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ARTESANOS

B confeccion de prendas

M Joyeria y relojeria

B Mecanica en general

M Panaderia ,Pasteleria y
Heladeria

B Sala de Belleza

M Servicios

i talleres

M Ventas

Fabricacion

Figura 32: Ramas artesanales
Fuente: (GADMUR, 2015)

Se observa en el grafico que el 34% de los catastros son talleres, el 29 % son
salones de belleza y los demas se reparten casi de manera al 5% de confeccidn de
prendas, el mismo porcentaje para mecanica en general, panaderias, pastelerias y

heladerias.

De los artesanos mencionados nosotros tomaremos los que se dedican a la
produccién como tal, es decir que compran materia prima que sigue un proceso de
transformacion para ser un producto final artesanal. La siguiente es una informacién
obtenida de la direccion financiera y rentas del Gobierno Autdbnomo Descentralizado
de Rumifiahui (GADMUR, 2015):



Tabla 11:

Ramas artesanales
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Artesanos Productores de Sangolqui

Cerrajeria

Heladeria

Artesanias
Elaboracion de cerveza
Confeccion de ropa
Carpinteria
Marqueteria

Muebles

Panaderia y Pasteleria
Orfebreria

Calzado de cuero
Artesaniaen vidrio
Esculturas
Elaboracion de Dulces
Talabarteria

Cortinas

Total
Fuente: (GADMUR, 2015)

5
2
4
2
67
23

N B B 01 O1

167

Para efectos de esta investigacion, se tiene que recalcar que los artesanos son los

que para elaborar su producto, la materia que usen debe pasar por un proceso

productivo, en estos talleres se analiza todo tipo de actividades, desde los talleres de

confeccion de prendas de vestir, hasta artesania en vidrio.

3.3 Matriz de planteamiento del cuestionario

La finalidad del cuestionario es recabar informacion que nos ayude a lograr

nuestros objetivos planteados y ademas de conocer lo que se esta haciendo o lo que

se ha hecho para el logro de los objetivos, planes y metas de los organismos publicos

encargados de la economia popular y solidaria. En principio ya se mencioné a los

organismos reguladores, sus funciones, sus tareas y sus objetivos de vinculacion con



66

la economia popular solidaria de esta manera tomar la herramienta del cuestionario

para los fines metodoldgicos de la investigacion.

Se tomaran en cuenta para la elaboracion del cuestionario lo siguiente:

Objetivos del IEPS

e Politicas institucionales del IEPS

e Objetivos de la LOEPS

e Objetivos del MIPRO

e Objetivo 8.9 del Plan Nacional del Buen Vivir

Como se expuso anteriormente con la elaboracion del cuestionario se tratara de
recabar informacion veridica de lo que se ha hecho o se esta haciendo para supervisar
el cumplimiento de estos objetivos, es decir, el obvio proposito de esta investigacion
es: saber si toda la planificacion del Gobierno Central en materia de economia
popular y solidaria se lleva a la préactica, pues, segun la experiencia del sector, existe
mucha planificacion y modelos que estan en documentos elaborados con recursos
estatales, sobre todo, se busca saber si estos modelos y estrategias tienen alguna
incidencia en las personas que son parte de esta llamada economia popular y
solidaria, base de nuestra esta hipdtesis, la cual sera argumentada por los datos

obtenidos con los artesanos de Sangolqui.



3.3.1 Matriz del Planteamiento del Cuestionario

Objetivos Especi Variables

PREGUNTAS

67

RESPUESTAS

. , No. De Artesanos
Identificar el nimero

de artesanos que

DE IDENTIFICACION

Nombre:
Numero Telefonico:
Direccion:
Genero:

Tipo de Vivienda:

existenen la

Parroquia de 1 a duct lab Abierta
p ue productos elabora
Sangolqui con un Ramas Artesanales P
perfil demografico, 2 Abierta
establecer las ramas como aprendio este arte de elaborar los
artesanales en las 1a7afos
cuales se 8 a 14 afios
] ~ - - . . . 1 21 ai
desempefan. Avfios de Profesion 3 Cuantos afios a ejercido esta profesion Artesanal 5 a anos
22 a 29 afios
30 a 37 afios
mas de 37 afios
a Tiene algun documento que lo identifique como si
artesano no
Avrtesano calificado Pertenece a una agrupacion, asosiacion o gremio .
5 Abierta
Artesanal
6 Le gustaria tener el carnet de Artesano Calificado abierta
7 A cual agrupacion o gremio artesanal pertenece abierta
Gremio Artesanal s Sabe cuales son las funciones del gremio, es decir abierta
que hace el gremio
Asesoriay
Establecer el niUmero Capacitacion
de artesanos tarifa 0% de IVA
calificados, cuantos Beneficios del . . Exoneracion de
pertenecen a un ene CIO_S el ° Que be!ﬁeﬁcnos ha»obtemdo por pertenecer ala ' _Irn'puestos
grupo o asociacién Gremio agrupacion o gremio Afiliacion ?Ilseguro
gremial de artesanos social
2 Preferencia de
y cuantos de ellos
rtenecen a la Compra
= pe o P " Otro
Conoml_a o.pu ary 10 Cuanto tiempo ha pasado desde que abrio su local, Abierta
Solidaria Afios de Comercio taller
Recibio ayuda para tramitar legalizar o constituir su
11 ©ay P 8 Abierta
negocio.
Inversion 12 Cuanto dinero necesito para ponerse su taller abierta
13  saco un credito para iniciar su negocio si  no
Fuente de Inversion 14 de que institucion financiera Abierta
15 se unio con alguien para iniciar el negocio si no
R 16 cuantas personas trabajan con usted S NO
Trabajadores .
17 de ellos cuantos son familia para usted Abierta
is8 Conoce las instituciones que amparan al artesano Si NO
19 Cuales son las instituciones que amparan al
artesano Abierta
20 A obtenido algun beneficio de las instituciones que
amparan al artesano Abierta
Conocimiento de IEPS JNDA MIES
Instituciones que 21  De quien ha obtenido el beneficio MIPRO  GREMIO
amparan al Artesano OTRO
22 Cual ha sido el beneficio Abierta
Ha recibido apoyo de alguna institucion publica o N
23 N si  no
privada
24 De que institucion a recibido apoyo Abierta
25 Que clase de apoyo a recibido Abierta
26 . . . si no
Establecer la - ha escuchado sobre la Economia popular y Solidaria
- - N - Conocimiento EPS -
incidencia que tiene Que ha escuchado sobre la Economia Populary R
o 27 N . Abierta
la Economia Popular Solidaria
Se)/ctsool’llsftglsair;IEIeI Conocimiento IEPS 28 Ha obtenido algun beneficio de la Economia popular si no
' y solidaria
grado de - Que sabe de laJunta Nacional de Defensa del .
conocimiento y la Conocimiento JNDA 27 Artesano Abierta
ayuda obtenida para Apoyo 28 De que intitucion le gustaria recibir mas apoyo Abierta
su desarrollo. 29 Asesoriay
cual ha sido el beneficio Capacitacion
ue sabe del Instituto de economia Popular
30 Quesat P v Abierta
Solidaria
ue sabe de laJunta Nacional de Defensa del
31 Q Abierta
Artesano
Apoyo IEPS JNDA MIES
32 De que intitucion le gustaria recibir mas apoyo MIPRO GREMIO
OTRO
ue apoyo le gustaria recibir por parte de las
33 Quearoy BUSt: perp Abierta
instituciones publicas
Ha recibido capacitacion en temas de .
34 L . S si  no
. . Administracion, ventas, contabilidad, etc.
Capacitacion . N N
DE que tema recibio la capacitacion y por parte de R
35 Abierta

que Institucion
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Conocer cual es el
aporte del sector
artesanal de
Economia Popular y
Solidaria de la
parroquia de
Sangolqui a la
produccion
econdmica del cantén
Rumifiahui

En que sector, barrio o ciudad compra sus

36 i ] Abierta
materiales, insumos para elaborar sus productos
En cuantos lugares compra los materiales, insumos .
Proveedores 37 Abierta
para elaborar sus productos
33 La maquinaria, materiales e insumos que utiliza para Abierta
la elaboracion de sus productos
39 Tiene pedidos grandes para un tiempo estimado si no
mas 0 menos cuanto gasta en los materiales e .
Gastos 40 & Abierta
insumos que compra para
tiene un registro de ventas, mas 0 menos cuanto )
41 Abierta
vende mensualmente
42 hahecho ventas al estado, Abierta
43 tiene rup (registro unico de proveedores) Abierta
44 mas 0 menos cuanto a vendido al estado
Ingresos 45 Havendido fuera del pais Abierta
46 Sus productos son comprados por extranjeros Si NO
47 Haparticipado en ferias artesanales Si NO
cuantas de estas ferias artesanales han sido .
48 . ) Abierta
organizadas por el gobierno
49  Cual es su opinion acerca de las ferias artesanales Abierta
50 Como promociona sus productos Abierta
Promocion .
51 . . . ) Si NO
Tiene pagina web, tiene sucursales, tarjetas afiches
Cual es su satisfaccion en los tramites que realiza en .
52 e Abierta
el sector publico
Tramites 53 Donde harealizado ultimamente tramites Abierta
Como calificaria el servicio que recibio en ese .
54 ) . Abierta
tramite del sector publico
. 55 Haaccedido a creditos Si NO
Creditos R . .
56 Enque institucion Financiera Abierta
57 Tiene cuenta en alguna cooperativa o banco Si NO
Cuentas Bancarias 58 En que institucion financiera Abierta
59  Porque en esa Institucion Financiera Abierta
60 Pertenece aalgun tipo de banca comunal Si NO
Banca Comunal .
61 Como le ayudado la banca comunal Abierta
62 Le gustaria acceder a creditos para ampliar, s NO
remodelar su negocio o incrementar sus ventas
. 63  Enque institucion Financiera Abierta
Acceso a Creditos 9 T )
64  Porque en esa Institucion Financiera Abierta
Estaria dispuesto a hipotecar su casa para un credito
65 5P P P Si NO
Productivo
Si otros artesanos le propusieran unirse hacer una
o 66 . p P . abierta
Asosiacion asociacion para ampliar el negocio,
67 Aceptaria una asociacion Si NO
68 Le gustria exportar sus productos Si NO
Esta en capacidad de aumentar su productividad, es .
. 69 ) ) Si NO
Exportacion decir elaborar mas cantidad de
Le gustaria asociarse para poder exportar sus .
70 Si NO

productos?




3.3.2 Encuesta

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOWVACION PARA LA EXCELEMNCIA

somos estudiantes egresados de la universidad de las Fuerzas Armadas

Buenos
ESPE en la carrera de Ingenieria en Mercadotecnia y estamos haciendo nuestro proyecto

de Investigacidn como requisito para obtener el Grado de Ingeniero en Mercadotecnia

El objeto de esta investigacion, es determinar la Incidencia de la economia Popular

y Solidaria en la actividad Artesanal de la parroquia de Sangolqui, usted como un gran
Artesano y representante cultural de nuestra ciudad, nos gustaria hacerle una pequefa
encuesta para recopilar datos que serviran para nuestro estudio, para el Cantdén y para
Beneficio de todos los artesanos de la ciudad de Sangolqui

Datos de Identificacion

Género: m 3 F 3

Nombre:
Numero Telefénico: Vivienda: Arrendada [
Direccioén: Propia D

Familiar D

Ramas Artesanales

1 Que productos elabora

2 Coémo aprendid este arte de elaborar los

Anios de Profesion
3 Cuantos afios ha ejercido esta profesién Artesanal

1 a 7 afios D 8a 14aﬁosD 15 a 21 afos 22 a 29 afios

30a 37 afos D mas de 37 afios D
Artesanos Calificados

4 Tiene algun documento que lo identifique como artesano

Sl D NO D Si es No pase a la pregunta 6

5 Pertenece a una agrupacion, asociaciéon o gremio Artesanal

Si D SiesSlpasealap.7 NOD Si es No pase a la pregunta 6

6 Le gustaria tener el carnet de Artesano Calificado y luego ala p. 10

snD NOD

Por qué :

Pase a la pregunta 10

Gremio Artesanal

7 A cual agrupacién o gremio artesanal pertenece

8 Sabe cudles son las funciones del gremio, es decir que hace el gremio

Beneficios del Gremio
9 Que beneficios ha obtenido por pertenecer a la agrupacidn o gremio
Asesoria y Capacitac D Tarifa 0% de IVA D Exoneraciéon de Impu

Afiliacién al seguro e | Preferencia de Compra e Otro
Cual :

69

Afios de Produccion

10 Cuanto tiempo ha pasado desde que abrid su local, taller




11 Obtuvo ayuda por parte de alguien para tramitar el negocio
s no [
Inversion

12 Cuanto dinero necesito para ponerse su taller artesanal

13 saco un crédito para iniciar su negocio

s 3 Nno [

14 de que institucién financiera Si es No pase a la pregunta 15

15 se unid con alguien para iniciar el negocio
N D NO D
Trabajadores

16 cuantas personas trabajan con usted

17 de ellos cuantos son familia para usted

Conocimiento de instituciones que amparan al artesano

18 Conoce las instituciones que amparan al artesano

SI D NOD Si es No pase a la pregunta 23

19 Cuadles son las instituciones que amparan al artesano

20 A obtenido algin beneficio de las instituciones que amparan al artesano

Sl D NO D Si es No pase a la pregunta 23
21 De quien ha obtenido el beneficio
IEPS = IJNDA MIESp=——y MIPRO ==
GREMIO e | OTRO —c cual:

22 Cuadl ha sido el beneficio

23 Harecibido apoyo de alguna institucién publica o privada
SI : NO: Si es No pase a la pregunta 26

24 De que institucién ha recibido apoyo

25 Qué clase de apoyo a recibido

26 ha escuchado sobre la Economia popular y Solidaria

SI D NOD Si es No pase a la pregunta 30

27 Que ha escuchado sobre la Economia Populary Solidaria

28 Ha obtenido algun beneficio de la Economia populary solidaria
SI | NO [ Si es No pase a la pregunta 30

29 cual hasido el beneficio

70
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30 Que sabe del Instituto de economia Popular y Solidaria

31 Que sabe de laJunta Nacional de Defensa del Artesano

32 De que institucidén le gustaria recibir mas apoyo

33 Que apoyo le gustaria recibir por parte de las instituciones publicas

34 Ha recibido capacitacion en temas de Administracién, ventas, contabilidad, etc.
Si D NO D Si es No pase a la pregunta 36

35 DE qué tema recibid la capacitaciéon y por parte de que Instituciéon

Como le parecid

Proveedores, materia prima y producto

36 En qué sector, barrio o ciudad compra sus materiales, insumos para elaborar sus productos

37 En cuantos lugares compra los materiales, insumos para elaborar sus productos

38 La maquinaria, materiales e insumos que utiliza para la elaboracién de sus productos

son nacionales

S D NOD Si es no conteste abajo

Si es no de que pais importa

39 Ha tenido pedidos grandes para un tiempo estimado
s No [
Ingresos y Gastos
40 Mas o menos cuanto gasta en los materiales e insumos que compra para

elaborar sus productos mensualmente

41 tiene un registro de ventas, mas o menos cuanto vende mensualmente

42 ha hecho ventas al estado,

Sl D NO : Si es No pase a la pregunta 45

43 tiene rup (registro unico de proveedores)

SI D NO D Si es No pase a la pregunta 45

44 mas o menos cuanto a vendido al estado

45 Realiza ventas al por mayor

s (3 No [

46 Ha vendido fuera del pais

st 3 NOD

47 Sus productos son comprados por extranjeros
ol == No [
48 Ha participado en ferias artesanales
Si D NO D Si es No pase a la pregunta 51

49 En cuantas ferias ha participado y cuantas de estas han sido organizadas por el Gobierno.
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50 Cual es su opinidén acerca de las ferias artesanales

51 Como promociona sus productos

52 Tiene pagina web, vende por internte,tiene sucursale:

Sl NO
[—— ] [—]
53 (&Cual es su satisfacion en los tramites que realiza en el sector publico?
Totalmente satisfecho D Satisfecho D Insatis DTotalmente Insatisfecho

54 En donde realizo el tramite

55 Como calificaria la atencion y rapidez que recibio en su tramite

Excelente D Muy Bueno D BuenoD Regular D

Créditos, cuenta bancaria
56 Ha accedido a créditos

SI D NO D Si es No pase a la pregunta 58

57 En que institucién Financiera

58 Tiene cuenta en alguna cooperativa o banco

Si D NO D Si es No pase a la pregunta 61
Cuenta Corriente : Cuenta de Ahorros e | otra o Cual

59 En que institucién financiera

Otras cuentas bancarias, de que tipo y en que institucién

60 Por qué en esa Institucidn Financiera

61 Pertenece a algun tipo de banca comunal
Si D NO D Su respuesta No pase a la pregunta 63

Con que banco

62 Como le ayudado la banca comunal

63 Le gustaria acceder a créditos para ampliar, remodelar su negocio o incrementar sus ventas
si D NOD Su respuesta No pase a la pregunta 66

64 En que institucidon Financiera

65 Por qué en esa Instituciédn Financiera

66 Estaria dispuesto a hipotecar su casa para un crédito Productivo
st (3 No /]
67 Si otros artesanos le propusieran unirse hacer una asociacién para ampliar el negocio,
Tener mas ventas, cual seria su opinidn.

68 Aceptaria una asociacién
Sle=— NO =
por qué :
69 Le gustaria exportar sus productos
s 3 ~no [
70 Esta en capacidad de aumentar su productividad, es decir elaborar mas cantidad de
productos de lo acostumbrado
N | no [
71 Le gustaria asociarse para poder exportar sus productos?
st (3 NO

por qué :

GRACIAS POR SU COLABORACION AMIG@& ARTESANO
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CAPITULO IV

4.1 Andlisis de Resultados

4.1.1 Andlisis Poblacional

La encuesta fue realizada a 167 artesanos de la ciudad de Sangolqui que se dedican

a diferentes ramas artesanales que se detallan a continuacion.

Tabla 12:
Artesanos productores de Sangolqui

Artesanos Productores de Sangolqui

Cerrajeria 5
Heladeria 2
Artesanias 4
Elaboracion de cerveza 2
Confeccion de ropa 67
Carpinteria 23
Marqueteria 4
Muebles 3
Panaderia y Pasteleria 12
Orfebreria 20
Calzado de cuero 5
Artesania en vidrio 5
Esculturas 5
Elaboracion de Dulces 4
Talabarteria 4
Cortinas 2
Total 167

Fuente: (GADMUR, 2015)
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Como se vio en el capitulo anterior el cuestionario que tiene 71 preguntas las cuales
tienen el objeto de recabar informacion sobre el conocimiento de la economia
popular y solidaria y sobre otros temas importantes los cuales nos permitiran hacer

un andlisis y tener un panorama claro sobre los artesanos productores de Sangolqui.

4.1.2 Andlisis Univariado

Este andlisis se hace en el programa estadistico SPSS con cada una de las
preguntas realizadas a los artesanos, los resultados que nos muestra el SPSS son las
tablas de frecuencias y los graficos de sectores y barras con sus respectivos

porcentajes, son analizados para posteriormente llegar a la conclusion.,

Genero de los artesanos productores de Sangolqui

Tabla 13:

Genero de los artesanos productores de Sangolqui

Género

Porcentaje FPaorcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Walidos  hombre 108 64,7 64,7 64,7
Mujer 59 353 35,3 100,0
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados

En el Canton Rumifiahui existen hombres y mujeres artesanos, la presencia segun

su género es, masculino con 108 y femenina 59 personas.

Geénero

Figura 33: Genero de los artesanales

Fuente: Investigacion de mercados
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En el censo realizado a los artesanos de Rumifiahui, los hombres tienen una

presencia del 64,7% mientras que mas mujeres es el 35,3%.

1. ¢Qué productos elabora?

Variable: Ramas artesanales.

Tabla 14:
Qué productos elabora

(3]
Forcentale Forcentaie

Frecuencia FPorcentaje walido acumulado

“Validos 5 3.0 3.0 3.0

= 1,2 1,2 4,2

a 2,4 2.4 5.5

N de Cerveza = 1.2 1.2 T8

de Ropa &7 40,1 40,1 47,9

z3 13.8 13,8 51,7

a 2,4 2.4 541

ES 1.2 1.8 65,0

v Pasteleria 12 7.2 7.2 731

z0 12.0 12.0 &5.0

Suero s 3,0 =,0 23,0

novidrio s 3.0 =.0 a1.0

1 5 5 a1.6

a 2,4 2.4 24,0

= 1.8 1.8 as.g

rteria y articulos en a 2,4 2.4 EER-]

= 1.2 1.2 99,4

Protesis Dental 1 5 5 1000

Total 167 100.0 100.0

Fuente: Investigacion de mercados

En el censo se pudo encontrard que las ramas artesanales existentes en Sangolqui
son muy variadas desde las clasicas y conocidas en el canton como es la orfebreria,
ceramica, confeccion de ropa y nuevas tendencias como la elaboracion de cerveza y

dulces.

M cerrgjeria

ElHeladeria

O artesania

Ml Elaboracicn de Cerveza

[ Confeccién de Ropa

W carpirteria

B Marketaria

Omuebles

[ Panaderia y Pasteleria

W Orfebreria

O calzado de Cuero

[ Artesania en Vidrio

W Piartas

[ ceramica

Wl Dulces

) Talakarteria y articulos en
Cuera

Cortinas
(] Protesis Dental

Figura 34: Qué productos elabora

Fuente: Investigacion de mercados
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Se puede decir que las ramas con mas presencia en el cantdon Rumifiahui son
confeccion de ropa con 40,1%, carpinteria 13,8%, carpinteria 13,77% y orfebreria

con el 12% y también hay q recalcar a la panaderia con el 7,2%.

4. ¢Tiene algun documento que lo identifique como artesano?

Variable: Cualitativa dicotdbmicas

Tabla 15:

Tiene algin documento que lo identifigue como artesano

P4

. | Puorcentaie | Porcentaje
Frecuentia | Parcentaje ialido acumulada

Yalidos i B i3 503 803
o B 487 487 1000
Tutal 187 100, 100,0

Fuente: Investigacién de mercados

Wi
Wno

Figura 35: Tiene algan documento que lo identifique como artesano

Fuente: Investigacion de mercados

En el canton Rumifiahui existen artesanos calificados con un 50,3% Yy sin su

calificacion también existen una alta tasa que el 49,7%



5. ¢Pertenece a una agrupacion, asociacion o gremio Artesanal?

Variable: Cualitativa dicotémicas

Tabla 16:

Pertenece a una agrupacion, asociacion o gremio Artesanal

PSS

Frecuencia

Porcentaje

Forcentaje
walicdo

FPorcentaje
acurmulado

walidos si
no
Total

50
107
167

35,9
54,1
100,0

35,9
54,1
100,0

5.9
1000

Fuente: Investigacion de mercados

77

De los encuestados solo 60 personas pertenecen a un gremio y 107 son afiliadas a

ningun gremio.

Figura 36: Pertenece a una agrupacion, asociacion o gremio Artesanal

Fuente: Investigacion de mercados

En el gréafico se puede observar que solo un 35,9% pertenece a un gremio y 64,1%

no pertenecen a un gremio.

6. ¢Le gustaria tener el carnet de Artesano Calificado?

Variable: Cualitativa dicotdmicas



Tabla 17:

Artesanos Calificados

PG

Frecuencia

Forcentaje

Foarcentaje
walido

Forcentaje
Acumulado

walidos

Total

Ferdidos o

=i
no
Total

[=]=1
20
E=1=
=1
167

=9,5
12,0
51.5
as,5
100,0

TE, T
23,32
100,00

TE, T
100,0

Fuente: Investigacion de mercados

Existe una gran mayoria que quiere sacar

encuestados, 66 personas quieren hacerlo

Figura 37: Artesanos Calificados

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados el 39,5%

artesanal y un 12% no

¢Porque?

Variable: Percepcién del beneficios

quiere tener un carnet de calificacion

el carnet de artesano de los 167

Tabla 18:
Razon
Porgue
Parcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje walido acumulado
walidos FPorlos bheneficios a9 29,3 Ta.0 ra.0
FPara darse a conocer 3 1,8 4.2 23,9
FPiden Mucho dinero = 4.8 12,9 95,8
Mo hay avuda 2 1,2 3.2 100,0
Total 62 37,1 100,0
Perdidos a 105 629
Total 167 1000

Fuente: Investigacion de mercados
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De los puntos mas importantes que los artesanos tienen interés por sacar su carnet

es por los diferentes beneficios que tienen.

Porque

Figura 38: Razén

Fuente: Investigacion de mercados

De los encuestados se tiene dos respuestas muy claras, el motivo principal es sacar
el carnet en el 29,3% o por darse a conocer de alguna manera con un 1,8% pero la
percepcion de los que no quieren tener el carnet con 4.8% es por que piden mucho

dinero por el carnet y porque no ayudan es 1,2%

7. ¢A Cual agrupacion o gremio artesanal pertenece?

Variable: Gremio

Tabla 19:

A Cual agrupacion o gremio artesanal pertenece

FPorcentale Forcentale
Frecuencia Forcentaje walido urnulado
Sremio de Artesanos Nno 14 2,4 Z6,4 Z5, 4
Profesionales de
Rurmifiahi

Asociacian de Artesanos 10 6.0 18.9 45,3
de Rumifiahui

wrAldos

Gremio de Artesanos o
Ia madera de Rumifdah

Sremio de Orfebres de 11 5,6 =0,8 Fa,z
RumifAahui

Gremio de sastres ¥ 11 5,6 z0,8 100,0
modistas de RUJmifiahui

Total 532 21,7 100,0
FPerdidos ] 114 68,32
Total 167 100,0

e 7 4.z 13,2 58,5
i

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 39: A Cual agrupacion o gremio artesanal pertenece

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos que pertenecen a un gremio, el que tiene mas participacion en
Sangolqui es Gremio de artesanos no profesionales de Rumifiahui 26,42%, la
Asociacion de artesanos de Rumifiahui 18,87%, Gremio de artesanos de la madera de
Rumifiahui  13,21%, Gremio de orfebres de Rumifiahui  20,75% y Gremio de
sastres y modistas de Rumifiahui 20,75%

12. ¢ Cuanto dinero necesito para ponerse su taller artesanal?

Variable: Dinero.

Tabla 20:
Cuénto dinero necesito para ponerse su taller artesanal
P12
FPoarcentaje Poarcentaje
Frecuencia Forcentaje walido acurmulado

walidos =00 fe) 1,2 1,2 1,2
So00 a 4.8 4.8 6,0
1000 19 11,4 11,4 17,4
1200 2 1,2 1,2 12,6
1500 11 6.6 6.6 5.1
2000 23 16,2 16,2 41,9
2500 12 .2 .2 49,1
2200 2 1,2 1,2 S0,32
=000 =0 12,0 12,0 [=3=18c]
F500 ic] 1.8 1.8 70,1
4000 =1 2.6 2.6 F3.7
4500 2 1,2 1,2 4.9
s000 =21 12,6 12,6 87,4
[=julnln] = 1,2 1,2 28,6
Fooo 2 1.2 1.2 90,4
2000 32 1.2 1.2 92,2
10000 10 6,0 6,0 aa,z
14000 1 N=] N=] Qg9
15000 1 =] =] 99,4
12000 1 B B 100,00
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados



81

P12
201
159
® — Estadisticos
I3
o _
g o P12
o 7 o m
2 por] L7 N Validos 167
[12:7] Perdidos 3
i Media 345269
LAl . 5,088 .
—pe) Mediana 280000
1qo] |17 [1aes] [ras 1796
g I I Iy R A W e e e Moda 3000
B 888888888 E§EEE Buma 576600
P12

Figura 40: Cuanto dinero necesito para ponerse su taller artesanal

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos de Sangolqui encuestados 30 abrieron su taller con una inversion de
3000 dolares, 28 artesanos con 2000 y 21 con 5000 ddlares

16. ¢ Cuantas personas trabajan con usted?

Variable: Personas

Tabla 21:
Cuantas personas trabajan con usted
P16
Parcentaje Parcentaje
Frecuencia | Porcentaje wilido acumulado
Yalidos 1 47 81 81 281
2 1} 334 335 1,7
3 4 U5 45 86,2
4 18 10,8 10,8 a7.0
Estadisticos
e 5 1 B B 976
[ walidos 16T f 1 i B ag 2
Perdidos 3 8 7 12 13 9
Media 2,35
Mediana .00 12 1 & B 1000
Mada 2 Tatal 167 100,0 100,0
Suma 393

Fuente: Investigacion de mercados
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P16
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Figura 41: Cuantas personas trabajan con usted

Fuente: Investigacion de mercados
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Los artesanos encuestados la mayoria de ellos trabajan con un ayudante el 33,5%

0 solos son el 28,16%, y los que trabajan con dos ayudantes son el 24,6%.

17. ¢ De ellos cuantos son familia para usted?

Variable: Familia

Tabla 22:

De ellos cuantos son familia para usted

Estadisticos
P17
il Walidos 167
FPerdidos 3
Media 1,23
Mediana 1,00
Moda 0
Suma 2058

P17

Parcentaje Forcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
YWalidos 0 1] 354 354 35,4
1 42 251 251 61,1
2 40 240 240 85,0
3 18 11,4 114 96,4
4 g 3,0 30 99,4
B 1 B B 100,0

Total 167 1000 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 42: De ellos cuantos son familia para usted

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos de Sangolqui generalmente trabaja con una personas en su mayoria

es el conyuge es el 25% vy von dos ayudantes 24%

18. ¢ Conoce las instituciones que amparan al artesano?

Variable: Cualitativa dicotomicas

Tabla 23:

Conoce las instituciones que amparan al artesano

P18
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valida acumulado
Validos Bl 84 50,3 50,3 50,3
] 83 a7 487 00,0
Total 167 00,0 00,0

Fuente: Investigacion de mercados



Figura 43: Conoce las instituciones que amparan al artesano

Fuente: Investigacion de mercados
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De los artesanos encuestados el 50,30% no conoce las instituciones que los

amparan, mientras tanto el 49,70% si lo conoce.

19. ¢ Cuadles son las instituciones que amparan al artesano?

Variable: Institucion

Tabla 24:

Cuales son las instituciones que amparan al artesano

P13
Porcentaje | Parcentyje
Frauenciz | Porcentzje | valide soueniadn
Valide:  MIES 19 114 it it
MPEO | 12 12 1435 373
IXDA 45 FLy iR gl
GREMIO | 4 14 4% 100,0
Total B3 407 1000
Perdidos 1 B4 i3
Tofal 167 10,0

Fuente: Investigacion de mercados



Figura 44: Cudles son las instituciones que amparan al artesano

La percepcion de los artesanos encuestados las instituciones que amparan a los
artesanos es que JNDA con un 57,83% le sigue el MIES con 22,89%, después

Fuente: Investigacion de mercados

MIPRO con el 14,46% y por ultimo GREMIO con el 4,819%.

20. ¢Ha obtenido algun beneficio de las instituciones que amparan al artesano?

Variable: Cualitativa dicotomicas

Tabla 25:

Ha obtenido algun beneficio de las instituciones que amparan al artesano

P20
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | valido acumulado
Vilidos SI | 47 281 281 281
NO | 120 119 119 100,0
Total | 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados




Figura 45: Ha obtenido algun beneficio de las instituciones que amparan al

De los artesanos encuestados dice el 71,86% que no ha recibido ayuda de las
instituciones que los amparan, mientras el 28,14% dice que si ha recibido ayuda.

21. ¢ De quién ha obtenido el beneficio?

P20

artesano

Fuente: Investigacion de mercados

Variable: Institucion

Tabla 26:

De quién ha obtenido el beneficio

P21
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | valido acumulado
Validos JNDA | 35 21,0 795 795
MIES |6 3.6 136 932
MIPRO | 3 1.8 6.8 100,0
Total 4 26,3 100,0
Perdidos 0 123 737
Total 167 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 46: De quién ha obtenido el beneficio

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados dicen que han tenido mas ayuda de JNDA con un
79,55% del MIES con el 13,64%y del MIPRO el 6,818%.

22. ¢ Cual ha sido el beneficio?

Variable: Beneficio del carnet.

Tabla 27:
Cuaél ha sido el beneficio

%3
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | valido acumulado
Validos  Trabajar conel | 6 36 140 140
Estado
Calificacton | 22 132 51.2 63.1
Artesanal
Capacitaciones | 13 90 349 1000
Total 43 257 1000
Perdidos 0 124 743
Total 167 1000

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 47: Cuél ha sido el beneficio

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos nos informaron que el beneficio que han tenido por las instituciones

han sido: calificacion artesanal con un 51,16%, trabajar con el estado un 13,95% y

las capacitaciones el 34,88%.

23. ¢Ha recibido apoyo de alguna institucion publica o privada?

Variable: Cualitativa dicotémicas

Tabla 28:

Ha recibido apoyo de alguna institucion publica o privada

P23
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | valido acumuladn
Vilidos 5 X 138 13 13
) 144 M A . 100
Total 167 1000 1000

Fuente: Investigacion de mercados
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P23

Figura 48: Ha recibido apoyo de alguna institucion publica o privada

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados dice que el 86,235 no han tenido el apoyo de ninguna
institucién mientras que el 13,77% si lo ha tenido

24. ¢ De qué institucion ha recibido apoyo?

Variable: Institucion

P24

[ [0

W E. Solidario

O mipra

W Coop. Luz del valle
Ccoop. 29 de Octubre

Figura 49: De qué institucién ha recibido apoyo

Fuente: Investigacion de mercados

Segun los artesanos encuestados las instituciones que les han dado apoyo es el
BNF con el 59,1%, y el B. Solidario con el 27,3%



25. ¢ Qué clase de apoyo ha recibido?

Variable: Beneficio Obtenido

Tabla 29:

Qué clase de apoyo ha recibido

P25
Parcentae Forcentaje
Frecuencia | Porcentaje validn acumulado
Yalidos  Prestamos 1% 80 i i
Capacitaciin Técnic B 36 85 1000
Tatal 21 128 1000
Perdidos [ 146 i74
Total 167 100,0
Fuente: Investigacién de mercados
P25

Figura 50: Qué clase de apoyo ha recibido

Fuente: Investigacion de mercados

B Capachacion Técnica
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El apoyo que han recibido los artesanos ha sido de préstamos con 71,4% y en

capacitacion es el 28,6%



26. ¢ ha escuchado sobre la Economia popular y Solidaria?

Variable: Cualitativa dicotémicas

Tabla 30:

Ha escuchado sobre la Economia popular y Solidaria

P26
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Yalidos Sl 54 35,3 35,3 353
MO 108 64,7 64,7 100,0
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados

P26

Figura 51: Ha escuchado sobre la Economia popular y Solidaria

De los artesanos encuestados el 64,67% no han escuchado sobre la economia

Fuente: Investigacion de mercados

popular y solidaria mientas, mientras el 35,33% si lo ha escuchado.




27. ¢ Que ha escuchado sobre la Economia Popular y Solidaria?

Variable: Conocimiento

Tabla 31:

Que ha escuchado sobre la Economia Popular y Solidaria

P27
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia | Paorcentaje valido acumulado
Walidos Ayudan accedera g 4.3 138 136
Financiamientos
Regulan alas 8 48 138 271
Cooperativas
Dan el hono de 4 24 6,8 339
Desarrallo
Ayudan a 22 13,2 37,3 71,2
Emprendimientas
Feqguefios
Ayudan a los AR 6,6 18,6 88,8
Microempresarios
Realizan ferias de 3 1.8 a1 949
Exposicidn
Habla de la inclusian 3 18 51 100,0
Econamicay Social
Total 59 3|53 100,0
Perdidos 0 108 647
Total 167 100,0
. . -z
Fuente: Investigacion de mercados
P27

] Avyudan acceder a
Financiamientos

egulan a las Cooperativas
E Regulan a las Cooperati
an el hono de Desarrollo
O Dan el bono de D I
] Ayudan a Emprendimientos
Pequenos
Avyudan a los
] Ml’éroempresarics
7] Realizan ferias de
Exposicion
mhabladela inclusién
Econdmica y Social

Figura 52: Que ha escuchado sobre la Economia Popular y Solidaria

Fuente: Investigacion de mercados
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Segun los artesanos la economia popular y solidaria atufa a los emprendimientos

pequefios con el 37,29% también ayuda a los microempresarios con el 18,64%

que

regulan a las cooperativas y ayudan acceder a financiamiento 13,56% y que entregan

el bono solidario un 6,7%
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28. ¢ Ha obtenido algun beneficio de la Economia popular y solidaria?

Variable: Cualitativa dicotémicas

Tabla 32:

Ha obtenido algun beneficio de la Economia popular y solidaria

P28
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos 5 i 54 54 54
MO 158 84 f 34 6 1000
Total 167 1000 100,0

Fuente: Investigacion de mercados

P28

Figura 53: Ha obtenido algun beneficio de la Economia popular y solidaria

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos el 94,61% no ha tenido ayuda de la economia popular y solidaria

en cuanto el 5,389% si lo ha adquirido.



29. ;cual ha sido el beneficio?

Variable: Beneficio

Tabla 33:

Cuaél ha sido el beneficio

p29
Forcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje walido acumulado
Yalidos Asesoria en provectos a8 48 88,9 88,49
comunitarios
Prestamos en 1 il 111 1000
Cooperativas
Tatal g 54 100,0
Perdidos O 158 94 6
Tatal 167 100,0
Fuente: Investigacion de mercados
F29

Figura 54: cuél ha sido el beneficio

Fuente: Investigacion de mercados

ASSSOTIN BN Proyestos
W muniarios v
W Frastamas &n Caoparativas
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Los beneficios de la instituciones a los artesanos han sido con el 88,89% las

asesorias en proyectos comunitarios y el 11,11 % en préstamos en cooperativas.



30. ¢ Qué sabe del Instituto de economia Popular y Solidaria?

Variable: Conocimiento

Tabla 34:

Que sabe del Instituto de economia Popular y Solidaria

P30
Forcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
WYalidos  NADA 125 748 749 749
Ayudan en prestamos 10 B0 fi,0 80,8
Regulan Cooperativas 18 10,8 10,8 916
Ayuddan & log pequefios 13 74 78 99,4
Negocios
Ayudan can el hona de 1 L L 1000
wivienda
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados

P30

EHADA
B ayudan en prestamos
Clregulan Cooperativas
Ayudan a los pequeios
Hegocios
Ayudan con el bono de
a vimr\du

Figura 55: Que sabe del Instituto de economia Popular y Solidaria

Fuente: Investigacion de mercados
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De los artesanos encuestados la mayoria no tienen ningin conocimiento sobre la

economia popular y solidaria con el 74,85%, el 10,78% regulan a las cooperativas,

7,78% ayudan a los pequefios negocios y segun ellos ayudan a sacar prestamos el

5,98%
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32. ¢ De qué institucion le gustaria recibir méas apoyo?

Variable: Apoyo

Tabla 35:

De que institucion le gustaria recibir mas apoyo

P32

Forcentaje Parcentaje

Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Yalidos  Bancos Privados 13 78 78 78
Bancos Pablicos fif KER! 389 46,7
SECAP ] 30 30 487
WIPRO 22 132 132 f24
JNDA 23 138 138 766
IEPS 3 18 1.8 784
Cualquiera Kli] 18,0 180 96,4
Consejo Pravincial 4 24 24 98,8
Municipia 2 1,2 12 100,0

Total 167 100,0 1000

Fuente: Investigacion de mercados

P32

M Bancos Privados
B Bancos Plblicos
Osecap

| L]

Clunpa

Wiers

B cualquiera

ad Consejo Provincial
Eriunicipio

Figura 56: De que institucidn le gustaria recibir mas apoyo

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados dicen que les gustaria recibir mas apoyo de bancos
privados con el 38,92% de cualquiera con el 17,96% y de JNDA con el 13,77%.



97

33. ¢ Qué apoyo le gustaria recibir por parte de las instituciones publicas?

Variable: Apoyo esperado

Tabla 36:
Que apoyo le gustaria recibir por parte de las instituciones publicas
P33
Porcentaje Porcentaje
Frecuenia | Porcentaje vilido acumulado
Validos  Financiamiento ] 47 487 487
Capacitacion 41 18 PLX 743
Certificacidn Artesanal 13 78 78 B2
Asasotia en Proyectos 20 120 120 ELN]
Feriag § 30 30 EIR]
Capacitacion Técrica 4 24 24 9.4
Hyuda para colocarlos 1 B i 1000
praductos
Total 167 1000 00,0

Fuente: Investigacion de mercados

P33

B Financiamiento

M capacitacidn

[ certificacién Artesanal

M Asesoria en Proyectos

CFerias

B capscitacion Técnica

m Avyuda para colocar los
productos

Figura 57: Que apoyo le gustaria recibir por parte de las instituciones publicas

Fuente: Investigacion de mercados

Sobre las ayudas de las instituciones, a los artesanos mencionan que les gustaria
recibir: financiamiento con el 49,70% capacitaciones con el 24,55% y asesoria en

proyectos con el 11,98%.
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34. ¢ Ha recibido capacitacion en temas de Administracion, ventas, contabilidad,

etc.?

Variable: Cualitativa dicotdmica

Tabla 37:

Ha recibido capacitacién en temas de Administracion, ventas, contabilidad

P
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos 41 il 08 05 08
HO 116 it 45 1000
Total 167 100,0 1000

Fuente: Investigacion de mercados

P34

Figura 58: Ha recibido capacitacion en temas de Administracion, ventas,
contabilidad

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados el 69,46% dicen que no han tenido capacitaciones,

mientras el 30,54% dice que si han tenido.
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35. ¢ De qué tema recibi6 la capacitacion y por parte de que Institucion?

Variable: Capacitacion

Tabla 38:

De qué tema recibi6 la capacitacion y por parte de que Institucion

P35
Porentsje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumiulado
Vélidos  Administacicn 17 102 13 13
Yertas 7 42 137 41
Gartatilidad B 48 157 627
Computacion 15 80 104 021
Capatitation tenica 4 14 78 1000
Total il 08 1000
Periidos 0 il it
Total 187 100

Fuente: Investigacion de mercados

P36

W ~ciministracién

W vertas

O contabilidad

I computacisn

[ capacitacion técnica

Figura 59: De qué tema recibio la capacitacion y por parte de que Institucién

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos que han recibido capacitacion el 33.33% fue en administracion,
en computacion 29.41%, en contabilidad el 15.69%, en ventas 13.73% Yy capacitacion
técnica 7.84%



36. ;Donde?

Variable: Lugar

Tabla 39:

Lugar de Capacitacion

P35.DONDE
Porcentaje Partentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulato
Yalidos  SECAP 9 174 54 659
JNDA 9 54 2048 96,4
Camara de Camercia de 2 1,2 45 a08
Quita
Muricinio 4 24 91 100,0
Tatal 44 263 1000
Perdidog 0 143 737
Total 167 100,0
Fuente: Investigacion de mercados
P35.DONDE

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 60: Lugar de Capacitacion

A los artesanos han recibido capacitacion mayormente el SECAP con el 65.91%,

en la JNDA con el 20.45%, en el Municipio con el 9.09% y en la camara de

comercio de Quito el 4.54%.
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37.¢En cuantos lugares compra los materiales, insumos para elaborar sus

productos?

Variable: Proveedores

Tabla 40:

Lugares de Compra

Estadisticos
P37
[ walidos 187
Perdidos o

Media 3,44

Mediana 3,00

Moda 4

Desy. tip 1,612

“arianza 2,588

Minimo 1

Maximo 15

Suma ara

P37
Porcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje walido acumulado

walidos 1 a 5.4 5,4 5.4
2 31 18,6 18,6 24,0
3 ar 28,1 28,1 52,1
a 63 arng arg 89,8
5 10 5,0 6,0 958
6 3 1,8 1.8 a7 6
g 1 Rl L 982
10 2 1,2 1,2 99,4
15 1 B B 100,0
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados

P37
40
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T
g
£
8
5 = 7.7
o
2814
107 1556
5 389) 5,968
T T T T 1
1 2 3 4 5
P37

Figura 61: Lugares de Compra

Fuente: Investigacion de mercados



102

De los artesanos encuestados compran en cuatro lugares con 37.72% y la media es

que compran en 3 lugares.

40. ¢ Mas 0 menos cuanto gasta en los materiales e insumos que compra para?

Variable: Dinero

Tabla 41:

Mas 0 menos cuanto gasta en los materiales e insumos que compra para

P40
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje | valido acumulado

Walidos 100 10 3.9 6.0 6.0
130 1 B B 6.6
120 1 .6 .8 7.2
180 1 i i 7.8
200 14 8.2 8.4 16.2
230 1 ] .6 16.8
300 1= 8.8 2.0 25,7
320 1 B ] 26.3
400 1 B B 26.9
450 3 2.9 3.0 200
500 22 12.9 132 45.1
GO0 5 2.9 3.0 46,1
670 1 ] .6 46.7
700 1 G G 47.3
730 2 1.2 1.2 483
800 10 5.9 6.0 343
200 2 1.2 1.2 35,7
1000 26 15.3 13.6 71.3
1200 2 1.2 1.2 72,3
1300 2 1.2 1.2 73,7
1500 21 12.4 12.6 86,2
2000 12 7.1 7.2 95,4
2300 7 4.1 4.2 Q7.6
3000 2 1.2 1.2 8.8
4000 2 1.2 1.2 100.,0
Total 167 982 1000

Perdidos Sistema |3 1.8

Total 170 1000

Fuente: Investigacion de mercados
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P40

Figura 62: Mas 0 menos cuanto gasta en los materiales e insumos que compra

para

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos encuestados el 15.3% gastan 1000 ddélares, 12.9% 500 dolares y

12.3% gastan 1500 dolares al mes en comprar su materia prima e insumos.

41. ; Tiene un registro de ventas, mas o menos cuanto vende mensualmente?
Variable: Dinero
Tabla 42:

Tiene un registro de ventas, mas 0 menos cuanto vende mensualmente

P41

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentsje | vilido acumulado

Validos 200 1 6 6 6
300 15 8.8 2.0 26
350 2 1.2 1.2 10,8
400 El 53 5.4 162
450 H 29 3,0 192
500 2 1.2 1.2 204
600 11 6,5 6,6 26,0
650 6 3,5 3.6 30,5
700 & 35 36 341
800 3 1.8 1.8 359
200 1 K K 36,5
1000 10 59 6,0 425
1200 |3 1.8 1.8 443
1250 1 K K 440
400 |3 1.8 1.8 46,7
1500 17 10,0 10,2 569
1600 1 K K 57.5
1800 |4 24 24 59,9
2000 |20 11,8 12,0 71,9
2200 1 6 6 72,5
2300 |2 1.2 1.2 73,7
2500 13 7.6 7.8 81,4
3000 12 7.1 7,2 88,6
3200 1 K K 89,2
3500 8 47 48 24,0
4000 |5 2.9 3,0 97,0
4500 |3 1.8 1.8 98,8
6500 1 K K 99,4
7000 1 K K 100,0
Total | 167 982 100,0

Perdidos Sistema |3 1.8

Total 170 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 63: Tiene un registro de ventas, mas 0 menos cuanto vende

mensualmente

Fuente: Investigacion de mercados

De ellos artesanos encuestados el 11.8% tiene un ingreso de 2000 ddlares
mensuales, el 10% 1500 ddlares, 7.6% 2500 ddlares y 7.1% 3000 al mes. Con una
diferencia méas grande en el ingreso tenemos 8.8% tiene una entrada de 300 dolares,
6.5% de 600 dolares.

42. ;Ha hecho ventas al estado?

Variable: Cualitativa dicotomicas

Tabla 43:

Ha hecho ventas al estado

P42

Fracusncia

Porcentaje

Porcentaje
yalido

Porcentaje
acumulado

Validos Bl
HO
Tutal
Perdidos  Sistema
Tutal

129
3
02

18
110

132
ik
1000

132
1000
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Fuente: Investigacion de mercados

Figura 64: Ha hecho ventas al estado

Fuente: Investigacion de mercados

De los encuestados el 86,83% no ha hecho ventas al estado, mientras el 13,17% si
lo ha realizado.

44. ; Mas o menos cuanto ha vendido al estado?

Variable: Dinero

Tabla 44
Mas o menos cuanto ha vendido al estado
P44
Forcentaje Forcentaje

Frecuencia Forcentaje walido acumulada

walidos 500 2 1,2 9,5 9.5

700 1 K 4,8 14,3

800 1 K 4,8 19,0

1000 1 K 4,8 238

1500 1 K 4,8 28,6

2000 1 K 4,8 33,3

Estadisticos 2500 1 B 48 38,1

3000 3 1,8 14,3 52,4

Fd4 4000 2 1,2 9,5 61,8

M Validos Al 5000 2 12 a5 71,4

) 7000 4 2,4 19,0 90,5

Perdidos 149 a000 ) 5 se 252

Media 416667 15000 1 i 4.3 1000

) Total 2 12,4 100,0
Mediana 3000,00 _ a ' :

Perdidos o 146 8549
Maoda Foan Sisterma 3 1.8
Total 149 87,6
Buma 87500 a '
Total 170 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 65: Mas o menos cuanto ha vendido al estado

Fuente: Investigacion de mercados

De los artesanos que han vendido al estado el 19.05 % ha vendido 7000 ddlares,

como el valor maximo y el 14.29% ha vendido 3000 délares, como las ventas las

altas realizadas por los artesanos.

48. ; Ha participado en ferias artesanales?

Variable: Cualitativa dicotdmicas

Tabla 45:
Ha participado en ferias artesanales
P43
Parcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje yalido acumulado
Yilldos 8l 56 318 35 35
i 1M 8,3 fi6,5 1000
Tatal 167 og,2 1000
Perdidos  Sistema 3 18
Total 170 1000

Fuente: Investigacion de mercados



Figura 66: Ha participado en ferias artesanales

Fuente: Investigacion de mercados
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La mayoria de los artesanos dijo que no participa en ferias artesanales con el

66,47% mientras que tan solo el 33,53% si lo hace.

49. ;Cuantas de estas ferias artesanales han sido organizadas por el gobierno?

Variable: Asistencia

Tabla 46:

Cuéntas de estas ferias artesanales han sido organizadas por el gobierno

Estadisticos
P49
N Yalidog a4
Perdidos 116
Media 417
Mediana 3,00
Moda 4
Suma 225
P49
Farcentaje Porcentaje
Frecuencia | Parcentaje walido acumulado
validos 1 ] 53 167 16,7
2 13 76 241 40,7
3 8 47 148 55,6
4 19 12 35,2 90,7
10 2 12 37 94,4
20 2 12 a7 98,1
30 1 B 19 100,0
Total a4 e 1000
Perdidos 0 13 B 5
Sistema 3 18
Total 16 68,2
Tatal 170 1000

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 67: Cuantas de estas ferias artesanales han sido organizadas por el

gobierno

Fuente: Investigacion de mercados

El censo realizado a los artesanos se pude informar que el 35,19% de los

encuestados de todas las ferias que ha realizado el gobierno solo han asistido 4, luego

el 24,07% corresponde a la presencia solo en dos ferias y han asistido a una sola feria

el 16,67% vy a tres ferias el 4,81%.

61. ¢ Pertenece a algun tipo de banca comunal?

Variable: Cualitativa dicotdmicas

Tabla 47:

Pertenece a algun tipo de banca comunal

P

Frecliencia

Farcentsje

Purtentale
valide

Farcentaje
aumulado

Villdos & 7
NO 180
Tatal 167
Perdidos  Sisterna 3

Tokal 170

4]
i

10

4]
np

Fuente: Investigacion de mercados
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P61

Figura 68: Pertenece a algun tipo de banca comunal

Fuente: Investigacion de mercados

De los encuestados 95,81% no pertenecen a una Banca comunal con el 95,81% y

solo el 4,19% si pertenece.

63.¢Le gustaria acceder a créditos para ampliar, remodelar su negocio o

incrementar sus ventas?

Variable: Cualitativa dicotdbmicas

Tabla 48:

Le gustaria acceder a créditos para ampliar, remodelar su negocio o

incrementar sus ventas

Pg3

Frecuentia

Porcentaje

Farenlile
valito

Parcentajs
atumilada

Valldos Bl
N0
Tatal
Perdidos  Sistema
Tota

12

i
167
]
170

T4

59

52
18

1000

[EN

ik

1000

[EN

1000

Fuente: Investigacion de mercados
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o

Figura 69: Le gustaria acceder a créditos para ampliar, remodelar su negocio o
incrementar sus ventas

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos que quieren acceder a un crédito son el 73,65% y los que no quieren
son el 26,35% por diferentes motivos no estan dispuestos hacerlo.

64. ¢ En qué institucién Financiera?

Variable: Institucion financiera

Tabla 49:

En que institucion Financiera

P64
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje wlido acumulado
Vilidos  BNF i 82 g12 572
B. Salidario 13 76 86 5,8
B, Pichincha 18 108 e e
Bancos Piblicos 7 41 46 822
Cuglguiera u 141 158 48,0
B. Guayauil 1 i K 87
Cooperafivas ! 12 13 100,0
Total 181 284 100,0
Perdidos 1 18 R
Sistema 3 18
Tatal 18 108
Total 170 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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P64
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Figura 70: En que institucion Financiera

Fuente: Investigacion de mercados

La mayoria de los artesanos prefiere el BNF para hacer un crédito con el 57,24% y

el 15.79% no le importa en q instituciones le entreguen el préstamo.

67. ¢Si otros artesanos le propusieran unirse hacer una asociacién para

ampliar el negocio?

Variable: Cualitativa dicotomicas

Tabla 50:

Si otros artesanos le propusieran unirse hacer una asociacion para ampliar el negocio

Pe7

Pomentse | Pomentaje

Frechencia | Porcentaje | vélido acmilado

Vilios & 102 il fil 1 fit 1

HO B 32 39 1000

Tkl 167 i) 1000

Perdidos  Sistama 3 18
Tatal 701000

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 71: Si otros artesanos le propusieran unirse hacer una asociacion para ampliar el

negocio

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos que estan dispuestos a asociarse son el 61,08% y no lo harian con el

38,92%

68. ¢ Por qué?

Variable: Motivo

Tabla 51:
Razon
PEBXQ
Porcentaje Parcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Validos  Launidn hace la fugrza 4 41 248 M4
Da mejares resultadas y 0 135 0 485
5@ alcanzan mayores
heneficios
Mayores wertas 10 58 50 545
(rganizadas hay mayor 14 8.2 64 g2
respaldn
Hay mucha competencia 16 84 LK 725
desleal
Egoisma e Ios 2 "y 150 Brd
anesanos
Bavindependientz 17 100 1072 874
Hay Mucho desacuera 4 14 14 1000
Total 167 58,2 00,0
Perdidos  Sistema 3 5
Total 170 1000

Fuente: Investigacion de mercados



Figura 72: Razén

PE8XQ

Fuente: Investigacion de mercados
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WL a unisn hace la fuerza
Da mejores resultados y se
alcanzan mayores
beneficios

(] Mayores ventas

[~ Organizaclos hay mayor
respaldo

| Hay mucha competencia
desleal

.Egoismo de los artesanos

[ 5oy independiente

[CIHay Mucho desacuero

Para algunos artesanos que si se asociarian es por la unién que hace la fuerza con

el 24,55%, dicen que se pueden tener mas beneficios con el 23,95% y mas del 30 %

dice que no lo haria por motivos como egoismo, son independientes y existen

desacuerdos.

71. ¢ Le gustaria asociarse para poder exportar sus productos?

Variable: Cualitativa dicotdmicas
Tabla 52:

Le gustaria asociarse para poder exportar sus productos

P

Porcentale | Porcentaje

Frecuencia | Porcentaje yalido acumulado

Yalidos &l gl 47 5.9 B54

MO 57 335 W 1000

Total 167 98,2 1000

Perdidos  Sistema 3 18
Total 170 1000

Fuente: Investigacion de mercados



Figura 73: Le gustaria asociarse para poder exportar sus productos

Fuente: Investigacion de mercados
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Para exportar los productos si se quieren asociar los artesanos con el 65,87% y

mientas tanto el 34,13% no lo quiere hacer.

74. ¢Por qué?

Variable: Motivo

Tabla 53:
Porque
P71PORQ
Pocete | Porcentse
Frecuencia | Pomentale | valido ET D]
Yalidos e asociaa con una 1 120 132 132
Lompania grands
e formenta l rhajoy b ki it} 18 L
Pracuccidn
Habria mayor 16 a4 a8 154
TeCanotiniiento
S generan s veras 4 ik 03 [Lh
Lo haria solo, oy U 141 144 i
indgpendisnte
Ho hay honesfidad " 5! i irh
[3 0N na hafiaja hien ] 14 14 a4
Hegocla Farmiliar 1 f i 1000
Tt 167 i 1000
Porfidos  Sistema 1 14
Tt 7 000

Fuente: Investigacion de mercados
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Figura 74: Porque

Fuente: Investigacion de mercados
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La mayoria de los artesanos dice si se asociaria es para generar mas venta con el

29,34% , para fomentar mas trabajo el 22,75% y menos del 33% no se asociaria por

ser negocio familiar, porque la gente no trabaja, no hay honestidad.

4.1.3 Anadlisis Bivariado

En esta parte lo que se hard es combinar las variables es decir se analizaran dos

variables mediantes tablas de contingencia en el programa estadistico SPSS, los

resultados que nos muestra esta tabla de contingencia es una variable en la fila y otra

en la columna. Este analisis se hizo con las variables mas relevantes de la encuesta,

con las que tienen una relacion.

4.1.3.1 Empoderamiento del conocimiento seglin ramas artesanales

De qué manera aprendieron los artesanos sus profesiones,



Tabla 54:
Empoderamiento del conocimiento segun ramas artesanales
Tabla de contingencia P1 * P2
Recuento
P2
Empirico Hereditario CUrsos Total

P1 cerrajeria u] 2 3 5
Heladeria 1 a 1 2
Artesania 1 2 1 4
Elaboracion de Cerveza a a 2 2
Confeccion de Ropa 22 28 17 BT
Carpinteria 10 a 5 23
harketeria 0 1 3 4
fMuehles 1 1 1 3
Fanaderia v Pasteleria G 4 2 12
Crfebreria g & G 20
Calzado en Suero 2 2 1 a
Artesania en Vidrio 2 3 0 g
FPlantas 0 1 0 1
Esculiuras 3 1 a 4
Dulces 2 0 1 3
Talabarteria v articulos en 1 2 1 4
cuern
Codinas 2 a a 2
FProtesis Dentales 0 1 0 1

Tatal g1 G2 44 167

Fuente: Investigacion de mercados
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La tabla muestra a todas las ramas artesanales de Sangolqui y el modo en el que

estos aprendieron el arte, a continuacion veremos las ramas mas importantes.

30
25
20
15
10

28

B Empirico
10

g B Hereditario

Cursos

Confeccién  Carpinteria  Orfebreria  Panaderiay
de Ropa Pasteleria

Figura 75: Empoderamiento del conocimiento seglin ramas artesanales

Fuente: Investigacion de mercados
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Como se observa en el gréfico los artesanos de Confeccion de Ropa aprendieron

en un 42% por sus padres o familiares, los artesanos de carpinteria aprendieron en

un 43% empiricamente, los artesanos de orfebreria de igual manera empiricamente

en 40% y los artesanos de Panaderia y Pasteleria igual empiricamente en un 50%.

4.1.3.2 Afos de profesion segun las ramas artesanales

Tabla 55:

Anos de profesion segun las ramas artesanales

Tahla de contingencia P1 * P3

Recuento
F3
; . . ) ; mas de 37
lavanos | 8aldanos | 15a2tanos | 22a29anos | 30a37 anos anos Tatal
P1 Cerrajetia 1 ] 1 3 0 ] ]
Heladeria 0 2 0 0 0 0 2
Atesania 1 1 2 0 0 0 4
Elaboracidn de Cerveza 0 0 0 2 0 0 2
Confeccion de Ropa 13 16 149 10 B 3 67
Carpinteria 0 f 12 3 1 1 23
Marketeria 2 1 0 1 0 0 4
Muehles 0 0 0 1 2 0 3
Fanaderiay Pasteleria 3 1 3 ] 0 ] 12
Orfebreria 0 2 2 7 7 2 20
Calzado en Cuero 0 0 2 0 0 3 ]
Artesania en ¥idrio 3 0 2 0 0 0 ]
Plantas 0 0 1 0 0 0 1
Esculturas 2 0 2 0 0 0 4
Dulces 2 1 0 0 0 0 3
Talaharteria y articulos en 0 0 2 0 1 1 4
CUErD
Cotinas 1 0 1 0 0 0 2
Protesis Dentales I 0 0 0 1 0 1
Total 28 ki1l 49 k¥) 18 10 167

Fuente: Investigacion de mercados

Se puede observar cuantos afios de profesion tienen segun la actividad artesanal

que realizan, a continuacion veremos los mas importantes.
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20 - 19
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16
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14 A 13
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12 A B 1a7afos
0 M 8 a 14 afos
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M 22 a 29 afios
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8 77 30 a 37 afos
6 B mas de 37 afios
® 5
47 3 3
22
2 1
0 0 0
o T T T 1
Confeccién de Carpinteria Orfebreria Panaderiay
Ropa Pasteleria

Figura 76: Afios de profesion segun las ramas artesanales

Fuente: Investigacion de mercados

Como se observa en la figura los artesanos de confeccidn de ropa y los artesanos
de carpinteria estan en un rango de 15 a 21 afios mientras que los de orfebreria y
panaderia estan entre 22 a 29 afios , con estos datos podemos llegar a la conclusion
de que la edad promedio de profesion es de 22, si se supone que iniciaron su trabajo
a los 18 mas los 22 afios de promedio de profesion, se llega a que los artesanos tienen
en promedio 40 afios que son jovenes y esto va en concordancia con lo que se dijo en

un inicio que el canton Rumifiahui es una poblacion joven.
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4.1.3.3 Artesanos Calificados segiin Rama artesanal

Tabla 56:
Artesanos Calificados segun Rama artesanal

Tabhla de contingencia P1 * P4

Fecuento
FPd
Si no Total

F1 Cerrajeria 3 2 a
Heladeria 0 2 2
Artesania 2 2 4
Elaboracidn de Cerveza 2 a 2
Confeccion de Ropa 38 29 67
Carpinteria 10 13 23
mMarketeria 0 4 4
Muebles 2 1 3
Fanaderiay Pasteleria G G 12
Orfebreria 14 B 20
Calzado en Cuero 1 4 g
Arnesania en Vidrio 1 4 g
FPlantas 0 1 1
Esculturas 0 4 4
Dulces 1 2 3
Talaharteria v articulos en 2 2 4
CLern
Cortinas 1 1 2
FProtesis Dentales 1 0 1

Total 84 g3 167

Fuente: Investigacion de mercados

En la tabla se observan segun las ramas artesanales cuantos artesanos son
calificados y cuantos no. A continuacion veremos las ramas artesanales mas

importantes.
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Figura 77: Artesanos Calificados segun Rama artesanal

Fuente: Investigacion de mercados
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Los artesanos de confeccion de Ropa 57 % estan calificados, los artesanos de

orfebreria 70% estéan calificados, los artesanos de carpinteria 43% estan calificados y

los artesanos de panaderia y pasteleria 50% son artesanos calificados.

4.1.3.4 Pertenencia a un gremio segun las ramas artesanales

Tabla 57:

Pertenencia a un gremio segun las ramas artesanales

Tabla de contingencia P11 = PS5

Fecuento

=i no Total

Total

Zerrajeria

Heladeria

Artesania

Elaboracion de Cerveza
Conteccidn de Ropa
Carpinteria

hMarketeria

Muebles

Parnaderia v Pastelaeria
Crfebreria

Calzado en Suero
Artesania en Widrio
Flantas

Esculturas

Dulce s

Talabarteria v articulos en
cuero

Corinas
FProtesis Dentales

hd
=k

= 0Ok & MAE=2AEOOO0-=0~N0W0NMHK
b

-

=0 0-00-=0&UKNIDON-=0WUW
M—\

W SN bR, OO RMWREWHNBENQ

th
-
-
iy
o

Fuente: Investigacion de mercados
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Los artesanos que no pertenecen a ningln grupo o asociacion son los que se

dedican a la Heladeria, Marqueteria, Calzado en Cuero, esculturas, los que trabajan

en cuero Yy los que hacen Cortinas. Es decir 6 de las 16 ramas productivas artesanales

que se encuentran en Sangolqui no pertenecen a un gremio o asociacion

40
35 7
30 7
25 7
20 7
15 A
10 A

w
oo

1414

10

6 M Son Calificados

M Pertenecen a un Gremio

Figura 78: Pertenencia a un gremio segun las ramas artesanales

Fuente: Investigacion de mercados

En la figura se muestra de los artesanos calificados y cuantos de ellos pertenecen a

un gremio o asociacion, se observa que los artesanos de confeccion de ropa de los 38

artesanos que son calificados el 53% de estos pertenecen a un gremio, en los

artesanos de carpinteria 80% de los artesanos calificados pertenecen a un gremio, En

orfebreria los 14 artesanos calificados los 14 pertenecen al gremio es decir el 100, en

los artesanos de panaderia y pasteleria el 50% de los artesanos calificados integran

un gremio.

4.1.3.5 Tiempo de apertura del local segun las ramas artesanales.

A continuacion se mostraran las 4 actividades mas representativas de la ciudad de

Sangolqui
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Figura 79: Tiempo de apertura del local segin las ramas artesanales.

Fuente: Investigacion de mercados
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Como se puede observar en la gréafica los artesanos orfebres son los que mas afios

tienen sus locales en la ciudad de Sangolqui, 5 de ellos llevan ya 36 afios y 7 mas de

25 afios. La actividad artesanal que le sigue es la confeccion de ropa que tiene en

promedio 28 afios.

4.1.3.6

Inversion por rama artesanal
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Figura 80: Inversion por rama artesanal

Fuente: Investigacion de mercados
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Como se observa en la figura en la actividad que se necesita una mayor inversion
es en la de Panaderia y Pasteleria, ya que en promedio la inversion es de 10000
dolares, en la orfebreria se necesitan alrededor de 5000 dolares, en la de confeccién
de ropa por 1000 délares al igual que la carpinteria .

4.1.3.7 Trabajadores segun ramas artesanales

Tabla 58:
Trabajadores segln ramas artesanales

Tabla de contingencia P1 * P16
Recuenta

P16
1 2 3 4 5 [ [ 12 Tatal
P1 Cerrajeria 0 1 3 1 0 0 0 0 i}
Heladeria 0 1 1 0 0 0 0 0 2
Artesania 1] 2 2 1] 1] 1] 1] 1] 4
Elaboracidn de Cerveza 0 0 0 1 0 0 1 0 2
Confeccidn de Ropa M 18 11 i} 0 0 1 0 67
Carpinteria 1 a 9 i} 0 0 0 0 23
Marketeria 1] 2 2 1] 1] 1] 1] 1] 4
Muehles 1 0 1 1 0 0 0 0 3
Panaderia y Pasteleria 2 4 1 g i] i] i] i] 12
Orfebreria 4 3 B 0 1 1 0 0 20
Calzado en Cuero 4 1] 1 1] 1] 1] 1] 1] ]
Artesania en Vidrio 1 3 0 0 0 0 0 1 5
Plantas 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Esculturas 1] 3 1 1] 1] 1] 1] 1] 4
Dulces 1 0 2 0 0 0 0 0 3
Talahareriay articulos en 1 2 1 1] 1] 1] 1] 1] 4
CUBKD
Caotinas 0 2 0 0 0 0 0 0 2
Protesis Dentales 1 0 0 0 0 0 0 0 1
Total 47 56 41 18 1 1 2 1 167

Fuente: Investigacion de mercados

Se observa en la tabla cuantas personas trabajan con los artesanos, siendo la
minima uno y la maxima de 12 personas, para saber cudntas personas trabajan en
cada rama artesanal, se tiene que multiplicar el nimero de personas por el nimero de

casos, a continuacion se muestra de las 4 actividades que se esta viendo.
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Figura 81: Inversion por rama Trabajadores

Fuente: Investigacion de mercados
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En confeccion de ropa trabajan 130 personas, en los de carpinteria 64, en los de

orfebreria 49 y en los de panaderia y pasteleria 33, pero si se quiere hacer un analisis

de quienes dan un mayor empleo se tiene que dividir el nimero de artesanos para el

namero de trabajadores y tendremos cuantas personas trabajan por cada artesano es

decir:

2,5

1,5

0,5

Trabajadores por Artesano

Confeccién de Carpinteria Orfebreria Panaderiay
Ropa Pasteleria

W Seriesl

Figura 82: trabajo por artesano

Fuente: Investigacion de mercados
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Aqui se puede observar que existen casi 3 trabajadores por cada artesano de
Carpinteria y Panaderia, 2 por cada artesano de Orfebreria y de confeccion de ropa,
entonces con este analisis donde se necesita mas trabajadores por artesano es en la

Carpinteria

Ahora se mostrara cuantas de las personas que trabajan con los artesanos son

familia
Trabajo Familiar
140 130
120
100
80
3 64 M Trabajadores
B Familiares
10 = 33
38
20
0
Confeccién Carpinteria Orfebreria Panaderiay
de Ropa Pasteleria

Figura 83: Trabajo familiar

Fuente: Investigacion de mercados

Se observa en la figura que de las 130 personas que trabajan en la confeccion de
ropa 63 son familia es decir el 48 %, los de carpinteria que trabajan 64 de ellos 27
son familia el 42%, de los 49 de orfebreria 18 son familia 37% y de las 33 personas
que trabajan en Panaderia y Pasteleria 26 son familiares es decir el 79 %. En
conclusion los artesanos que trabajan con la familia son los que se dedican a la

panaderia y pasteleria.

4.1.3.8 Entendimiento de la Economia popular y solidaria

Los artesanos de las ramas que se esta analizando, habian escuchado o sabian algo

de la economia popular y solidaria en el siguiente porcentaje:
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Figura 84: Entendimiento de la Economia popular y solidaria

Fuente: Investigacion de mercados

El 31% de los artesanos de confeccion de ropa habian escuchado algo de la
economia popular y solidaria, 5 de los 23 artesanos de carpinteria, el 22% habian
escuchado sobre la economia popular y solidaria, el 55% de los artesanos orfebres
escucharon sobre la economia popular y solidaria, y el 42% de los artesanos
panaderos escucharon algo sobre la economia popular y solidaria.

En conclusidn los artesanos que mas saben o conocen sobre la economia popular y
solidaria son los orfebres con un 55%, seguido por los artesanos panaderos y

pasteleros ya que 42% de ellos escucharon sobre la economia popular y solidaria.

B Financiamientos

M Regulan Cooperativas

= Dan el Bono

ORNWRAUON

B Emprendimientos
B Microempresarios
M Ferias

Mies

Figura 85: Ramas artesanales e instituciones

Fuente: Investigacion de mercados
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Del 31% de los artesanos que escucharon sobre la economia popular y solidaria, 7
artesanos dicen que la EPS ayuda en emprendimientos pequefios, mientras 6
artesanos manifestaron que la EPS se encarga de regular a las cooperativas, de los 5
artesanos carpinteros que escucharon sobre la EPS 2 manifestaron que la EPS ayuda
en emprendimientos pequefios. De los 11 artesanos de orfebreria que escucharon
sobre la EPS 4 dijeron que ayudan en emprendimientos pequefios lo mismo que

manifestaron 3 artesanos panaderos.

En conclusion 16 de los 42 artesanos de las 4 ramas analizadas dijeron que la
economia popular y solidaria ayuda en emprendimientos pequefios y 8 artesanos
manifestaron que la EPS se encarga de regular cooperativas.

4.1.3.9 Conocimiento del Instituto de Economia Popular y Solidaria

Tabla 59:

Conocimiento del Instituto de Economia Popular y Solidaria

Tabla de contingencia P1 * P30
Recuenta

P20
Ayudan alos Ayudan con el
Ayudan en Regulan pequefios bono de
MHaDA prestamos Cooperativas Megocios vivienda Total
F1 Cerrajeria 4 o o 1 o a
Heladeria 1 1 o o o 2
Artesania 4 o o o o 4
Elaboracidn de Cervera u] u] 2 u] u] 2
Confeccidn de Ropa 53 S 4 4 1 67
Carpinteria 14 o 4 5 o 23
Marketeria 3 1] 1 1] 1] 4
Muehles 3 o o o o 3
Fanaderia y Pasteleria T 1 4 o o 12
arfebireria 14 2 2 2 L] 20
Calzado en Cuero 4 L] L] 1 L] a
Antesania en Yidrio 4 1 o o o =l
Flantas 1 L] L] L] L] 1
Esculturas 3 o 1 o o 4
Dulces 3 o o o o 3
Talabarteria vy articulos en 4 [n] [n] [n] [n] 4
=T
Cortinas 2 L] L] L] L] 2
Frotesis Dentales 1 L] L] L] L] 1
Total 125 10 18 13 1 167

Fuente: Investigacion de mercados

La tabla muestra las opiniones sobre el conocimiento del Instituto de economia
popular y solidaria segln las ramas artesanales, a continuacion se analiza de las 4

actividades principales
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Figura 86: Conocimiento del Instituto de Economia Popular y Solidaria

Fuente: Investigacion de mercados

Como se observa en el grafico en las 4 ramas artesanales la mayoria de artesanos
no sabe nada sobre el instituto de economia popular y solidaria, el 79% de los
artesanos de confeccidn de ropa no saben nada del IEPS, el 61% de los artesanos
carpinteros no saben nada sobre el IEPS, el 70% de los artesanos Orfebres no saben
nada del IEPS, y el 58% de los artesanos panaderos manifestaron no saber nada sobre
el instituto de economia popular y solidaria. Los artesanos de panaderia y carpinteria
manifiestan que el instituto de economia popular y solidaria se encarga de regular a
las cooperativas y los de confeccion de ropa y orfebres manifiestan que el IEPS

ayuda en préstamos.

En conclusién los artesanos de Sangolqui no saben cuales son las funciones del
Instituto de Economia popular y Solidaria porque no ha existido una informacion

previa.



4.1.3.10 Conocimiento de la Junta Nacional de Defensa del Artesano

Tabla 60:
Conocimiento de la Junta Nacional de Defensa del Artesano

Tabla de contingencia P1 * P31

Fecuento
P31
Asesarany Tramites
Calificar a log capacitan a Amparan al legales de
NADA Artesanos los artesanos Artesana frabajo Total
F1 Cerrajeria 1 2 2 il u] a
Heladeria o 1) 0 2 1) 2
Artesania 3 o o 1 o 4
Elaboracidn de Cerveza i} ] a 2 ] 2
Confeccion de Ropa 41 T 7 11 1 67
Carpinteria g 3 3 a u] 23
Marketeria 3 1) 0 1 1) 4
Muehles 2 1 o 1] o 3
Panaderia y Pasteleria g o 2 4 1 12
Orfehreria ] 3 2 10 0 20
Calzado en Cuero 2 1 2 o] o 4
Artesania en Vidrio 4 1] 1} 1} 1 a
Plantas 1 o o 1] o 1
Esculturas 3 1 0 a o 4
Dulces 2 1 1] 1] 0 3
Talabarteria y articulos en 3 o ul 1 o 4
cuera
Cortinas 1 o 1 1] o 2
FProtesis Dentales o o 1 o] o 1
Total 94 19 20 41 3 167

Fuente: Investigacion de mercados
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En la tabla se muestra las opiniones que dieron los artesanos sobre el conocimiento

de la junta nacional de defensa del artesano. A continuacion se analizan las 4 ramas

artesanales.
H Nada
B Calificar a los Artesanos
Asesoran
B Amparan
Tramites
s

Fuente: Investigacion de mercados

Figura 87: Conocimiento de la Junta Nacional de Defensa del Artesano



130

Los artesanos de confeccion de ropa manifestaron el 61% que no saben nada de la
JNDA vy el 16% sabe que la JNDA ampara al artesano, los artesanos carpinteros
manifestaron el 39% que amparan al artesano mientras que el 35% no sabe nada de la
JNDA, Los orfebres en un 50% dicen que la INDA ampara al artesano y el 25% no
sabe nada, y por ultimo los artesanos de panaderia y pasteleria dijeron el 42% no
saber nada mientras que el 33% manifestaron que la JNDA ampara al artesano.

En conclusion los artesanos que saben méas sobre la Junta nacional de defensa del

artesano son los orfebres seguidos por los artesanos de confeccidn de ropa.

4.1.3.11 La institucion de la cual méas requieren apoyo
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5
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Figura 88: La institucion de la cual mas requieren apoyo

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos de confeccion de ropa opinan en un 52% que les gustarian un apoyo
por parte de los Bancos Publicos y 21% opina de cualquier institucion que pueda
brindarles algin apoyo, los artesanos carpinteros opinan el 43% quiere apoyo por
parte del MIPRO y el 23% requiere de Bancos Publicos. Los artesanos de orfebreria,
el 30% quiere ayuda por parte de los Bancos Publicos y el 15% le gustaria por parte
del MIPRO. Por ultimo los artesanos panaderos, el 42 % le gustaria recibir apoyo de

bancos publicos y un 25% le gustaria recibir apoyo por parte del MIPRO.
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En conclusidn los artesanos de confeccion de ropa, de orfebreria y los artesanos de
panaderia les gustarian recibir apoyo por parte de los Bancos publicos, obviamente
en temas de financiamiento, mientras los artesanos carpinteros les gustaria recibir
apoyo por parte del Mipro, en tema de ayuda en colocacidn de productos para la

venta.

14
45 -~

35 A

M Financiamiento

25 A .
B Capacitacion

20 - = Cerificacion Artesanal

B Asesoria en Proyectos

15 A
10

10 A

Bancos Publicos MIPRO JNDA

Figura 89: instituciones y apoyo

Fuente: Investigacion de mercados

El apoyo que requieren los artesanos de los Bancos Publicos es 69% en
Financiamiento y 19% en Capacitacion sobre proyectos de emprendimiento, Del
Mipro les gustaria 45% de asesoria en Proyectos de emprendimiento y 27% en
capacitacion y les gustaria recibir a los artesanos apoyo de la JNDA en un 39% en

Capacitacion, 30% en Financiamiento y 26% en certificacion artesanal.
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4.1.3.12 Lugares de compra por los artesanos
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Figura 90: Destinos de compra por los artesanos

Fuente: Investigacion de mercados

El 61% de los artesanos de confeccion de ropa compra en el centro de Quito, el

70% de los artesanos carpinteros compra la materia prima en Sangolqui, los orfebres

son los artesanos que compran fuera del pais 25% de ellos compran en el Pert y un

15% en Colombia, pero un 40% compran en Sangolqui. Y los artesanos panaderos

compran un 67% en Sangolqui, como conclusion se puede decir que los artesanos

compran dentro de su ciudad lo que significa que el dinero queda en la zona, lo que

dinamiza la economia.
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Figura 91: Lugares de compra por los artesanos

Fuente: Investigacion de mercados

Los artesanos de confeccién compran un 36% en 3 lugares diferentes su materia
prima, los artesanos carpinteros compran un 74% en 4 lugares diferentes, los
artesanos orfebres compran un 45% en 4 lugares y los artesanos panaderos compran

sus materias primas un 58 % en 4 lugares diferentes.

Como se muestra en el grafico anterior al presente, la mayoria de artesanos
compran su materia prima en Sangolqui y lo hacen en 4 lugares diferentes, es decir
los artesanos estan comprando sus materiales en la ciudad y eso beneficia a la

economia del sector.



4.1.3.13 Gastos en materia Prima
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Figura 92: Gastos en materia Prima

Fuente: Investigacion de mercados

El 73% de los artesanos de confeccion gastan alrededor de 500 délares mensuales

en comprar las materias primas, el 52% de los artesanos carpinteros gastan alrededor

de 1500 dolares mensuales en su materia prima, los artesanos orfebres el 35% gasta

500 dolares mensuales en compras de materia prima y los artesanos panaderos el

42% gasta 1500 dblares mensuales en compra de materia prima para la elaboracion

de sus productos.

En conclusion los que mas gastan en compra de materia prima para elaborar sus

productos son los artesanos carpinteros y panaderos que en promedio compran $1500

mensuales en materia prima.



4.1.3.14 Ingresos, Ventas Mensuales por Rama artesanal
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Figura 93: Ingresos, Ventas Mensuales por Rama artesanal

Fuente: Investigacion de mercados

El 73% de los artesanos de confeccion venden aproximadamente 1000 dolares

mensuales y un 1% vende 6000 dolares mensuales, el 52% de los artesanos venden

alrededor de 2500 ddlares mensuales y un 9% vende 3500 dolares mensuales; los

artesanos orfebres, un 30% vende 1500 ddlares mensuales mientras que un 25%

vende 3500 dolares mensuales; por ultimo los artesanos panaderos un 25% vende

3500 dblares mensuales y otro 25% vende 6000 ddlares.

En conclusion como se observa en el grafico no existe una distribucion de los

ingresos si se habla de una economia justa social y solidaria, con esta informacion se

puede decir que en Sangolqui no existe la tal llamada Economia Popular y solidaria,

por qué en la economia social y solidaria no se puede concentran los ingresos solo en

unos pocos artesanos.
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4.1.3.15 Acceso a Créditos

Tabla 61:
Crédito
Tahla de contingencia P1 * PG
Recuento
FaG
Sl (] Total

F1 Cearrajeria 4 1 5
Heladeria 2 a 2
Artesania 1 3 4
Elaboracidn de Cerveza 2 0 2
Confeccion de Ropa 47 20 BT
Carpinteria 22 1 23
arketeria 3 1 4
Muehles 3 a 3
Fanaderia v Pasteleria 10 2 12
Orfebreria 14 5] 20
Calzado en Cuero 2
Artesania en Widrio 1 4 L]
Flantas 1 a 1
Esculturas 3 1 4
Dulces a 3 3
Talabareria vy articulos en 1 3 4
cuero
Cortinas a 2 2
Frotesis Dentales 1 a 1

Total 118 449 167

Fuente: Investigacion de mercados

En la tabla se muestra cuantos artesanos han accedido a créditos en cada rama

artesanal, a continuacién veremos las 4 més destacadas.
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Figura 94: Crédito

Fuente: Investigacion de mercados

El 70% de los artesanos de confeccion han accedido a créditos, el 96% de los
artesanos carpinteros han accedido a créditos productivos, el 70% de los artesanos
orfebres han accedido a créditos para su negocio, y el 83% de los artesanos
panaderos han accedido a créditos productivos.

En conclusién los artesanos que mas han accedido a créditos para mejorar su

negocio son los carpinteros el 96% de ellos.

M Banco Pichincha

B Coop. Chibuleo

m Coop. 29 de Octubre

m BNF (BAN)

B Coop. Alianza del Valle

m Coop. Textil 14 de Marzo

Figura 95: Instituciones Financieras

Fuente: Investigacion de mercados
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Y en la institucion financiera que méas han hecho créditos los artesanos es en el
Banco Pichincha con un 32% le sigue la cooperativa Chibuleo con 13%, la
cooperativa 29 de Octubre con 11% el BNF con 8% y las cooperativas de ahorro y
crédito Alianza del Valle y Textil 14 de Marzo estan con un 7%.

En conclusion la institucion financiera en la que creen los artesanos de Sangolqui y

a la que més han accedido a créditos productivos es el Banco Pichincha.

4.1.3.16 Cuenta de ahorros o crédito manejada por los artesanos.
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Figura 96: Cuenta de ahorros o crédito manejada por los artesanos.

Fuente: Investigacion de mercados

En el grafico se muestran el nimero de artesanos que tienen cuenta de ahorros o de
crédito en una institucion financiera, el 90% de los artesanos de confeccion tienen
cuenta, el 100% de los artesanos carpinteros tienen cuenta, el 85% de los artesanos

orfebres tienen cuenta y el 83% de los artesanos panaderos tienen cuenta.

Como se mostro los artesanos en su gran mayoria tienen aperturada una cuenta
bancaria en alguna institucion financiera, ahora se mostrara el orden de preferencia

por los artesanos de las instituciones en las cuales tienen cuentas bancarias.
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Figura 97: Cuenta de ahorros o crédito

Fuente: Investigacion de mercados

La institucion preferida por los artesanos de Sangolqui en la cual tienen la
confianza de tener una cuenta bancaria es, el Banco del Pichincha con 28%, la Coop.
Alianza del Valle con 21%, la Coop. Chibuleo con un 11%, la Coop. Textil 14 de

Marzo con un 9% y la Coop. Luz del Valle con un 8%.

70 de los artesanos de Sangolqui, tienen aperturada una segunda cuenta bancaria y

la preferencia de instituciones financieras es la siguiente;

Coop. Luz del Valle 33%, Coop. Alianza del Valle 19%, Coop. Textil 14 de
Marzo 13% y el Banco Pichincha 11%.

4.1.3.17 Banca Comunal en los artesanos productores de Sangolqui

Cuando se hizo el levantamiento de Informacion, se detecté que nadie de los
artesanos productores de Sangolqui pertenece a una banca comunal, pero se encontrd
algunos artesanos que habian hecho pequefias asociaciones con otros artesanos para

tener un fondo de caja para préstamos de emergencia en su mayoria.
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Tabla 62:

Banca Comunal en los artesanos productores de Sangolqui

Rama Artesanal No.
Artesanos
Confeccion de ropa 1
Carpinteria 1
Orfebreria 1
Panaderia y Pasteleria 2
Esculturas 1

Fuente: Investigacion de mercados

La tabla muestra los artesanos que pertenecen a una asociacion en la cual sus
integrantes pertenecen o conforman un grupo el cual pone fondos monetarios para en

un futuro disponer de ellos, en el caso de eventualidades o emergencia.

De entre todos los artesanos productores de Sangolqui solo seis tienen un fondo

comunitario, y se distribuye de la siguiente manera:

Un artesano de confeccion de ropa

e Un artesano carpintero

e Un artesano Orfebre

e Dos artesanos panaderos y pasteleros

e Un artesano que hace esculturas

En el caso de un artesano panadero, él se unié con 30 personas que se dedican a
diferentes actividades y ellos estan solicitando un préstamo de 100000 dolares a un
Banco de Suiza al 3% de interés anual, cada quien es responsable por su cuota, no

existen garantes solidarios.
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4.1.3.18 Aceptabilidad de asociacion en los artesanos productores de Sangolqui

Tabla 63:
Aceptabilidad de asociacion en los artesanos productores de Sangolqui

Tabla de comntingencia P1 * P67

Recuenta

FE7F

Taotal

Total

Cerrajeria

Heladeria

Artesania

Elabaracidn de Cervera
Confeccion de Ropa
Carpinteria

flarketeria

muebles

Panaderia v Pasteleria
Crfebreria

Calzado en Suero
Artesania en Widrio
Flantas

Esculturas

Culces

Talabarteria v articulos en
cCUEero

Coartinas
Frotesis Dentales

= W
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=

[
[N N R N |
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20
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Fuente: Investigacion de mercados

En la tabla se muestra cuantos artesanos estan dispuestos

asociacion, a continuacion se muestras las actividades principales

a entrar en una
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Figura 98: Aceptabilidad de asociacion en los artesanos productores de

Fuente: Investigacion de mercados

Sangolqui



142

La aceptabilidad para una asociacion en los artesanos de confeccion es del 58%, la
aceptabilidad de los artesanos carpinteros es del 61%, la aceptabilidad de los
artesanos orfebres es del 75% vy la aceptabilidad de los artesanos panaderos y
pasteleros es del 67%.

En conclusidn los artesanos que méas aceptabilidad para una asociacion tienen, son
los artesanos orfebres en un 75% seguidos por los artesanos panaderos y pasteleros
67%.

4.1.4 Andlisis de correlaciones Bivariadas

En esta parte se muestra las correlaciones que podrian existir entre las variables
mas representativas mostradas en el cuestionario realizado a los artesanos

productores de Sangolqui, se mostrara:

e Correlaciones bivariadas de variables cuantitativas
e Correlaciones bivariadas de variable cualitativa y cuantitativa

e Correlaciones Bivariadas de variables Cualitativas

4.1.4.1 Correlaciones Bivariadas de variables cuantitativas

En estas correlaciones se utilizara el coeficiente de correlacion de Pearson que es
una medida de la relacion lineal entre dos variables aleatorias cuantitativas. A
diferencia de la covarianza, la correlacion de Pearson es independiente de la escala

de medida de las variables.
De manera menos formal, podemos definir el coeficiente de correlacion de
Pearson como un indice que puede utilizarse para medir el grado de relacién de dos

variables siempre y cuando ambas sean cuantitativas.

La formula del coeficiente de correlacion de Pearson es el siguiente,
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_ oxy  E[(X — pux)(Y — py)]
Pxy = = 3
Tx Ty Tx Ty

Doénde:

e TXxves la covarianza de (X, Y)
e T xes la desviacion tipica de la variable X

e Tyes la desviacion tipica de la variable Y

También en este analisis se analiza mucho la significancia que es algo asi como la

fiabilidad. Un resultado significativo es un resultado por el que podemos apostar.

Como se trabaja con la confiabilidad del 95% la significancia equivaldria al 0,05

por lo que tenemos dos hipotesis en donde;

Ho: Las variables son independientes cuando la significancia es mayor a 0,05

H1: Las variables no son independientes cuando la significancia es menor a 0,05

En la encuesta formulada se encuentra 10 variables de escala, esto quiere decir 10
variables cualitativas presentes en la encuesta realizada a los 167 artesanos

productores de Sangolqui.

Lo que se analiza a continuacion es si existe una correlacion entre estas variables,
es decir si hay una dependencia de una variable con otra o si estas variables son

independientes unas de las otras.

Las variables cuantitativas que se tiene en las encuestas son:
P3 Afios de la profesion artesanal

P10 Tiempo en afios de apertura del local en Sangolqui

P12 Inversion Inicial

P16 Numero de personas que trabajan con el artesano

P17 Namero de familiares que trabajan con el artesano


https://es.wikipedia.org/wiki/Desviaci%C3%B3n_t%C3%ADpica
https://es.wikipedia.org/wiki/Desviaci%C3%B3n_t%C3%ADpica

P40 Compra de materia prima mensuales

P41 Ventas mensuales
P44 Ventas al estado

P49 Numero de ferias artesanales en las que ha participado

P49 1 Numero de ferias organizadas por el Gobierno local o Central.

Tabla 64:

Correlaciones de Pearson
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Correlaciones

P3 po | P12 | P | P17 | P | a1 m PdS | Pa9Y

P Comelacion de Pearson 1 5] | w13 | s 0 | | |
Sig. (bilateral) ooof ae2| 2| oam| ;5| s | a8

N 167 167 167 167 167 167 167 2 54 u
M0 Comelatidn de Pearson 3 1 NTT i - 030 jix i 053 =174 A4 66
Sig. (bilateral) 100 or o g5 | 0| 500 i1 K K

N 167 167 167 167 167 167 167 2 54 u
P12 Comelacion de Pearson 104 =184 1 -1 (76 14 164 - 148 -020 - 203
8ig. (bilateral) g8 o7 883 | 36| pea | g 50 | ges | 308

N 167 167 167 167 167 187 167 bl 54 u

P16 ComelacindePearson | 083 | 078 | -0 ploen | oo me| .| 22
Sig. (bilateral m| o am| g 000 | 02| moo | M2| gea| s

N 167 167 167 167 167 157 i b 54 pij

PT  Comelationde Pearson | -037 | 030 | o | 471 p 03| s | e | .ome | 198
Sig. (bilateral orlooqes | 3| oo {1 1 RN R N N )

N 167 167 167 167 167 167 o7 7i 54 pi

Fuente: Investigacion de mercados

En la tabla se muestra el cruce de todas las variables, se fija la atencion en

significancia para contrastar las hipotesis, como se sabe tenemos dos hipotesis

Ho: las variables son independientes

H1: las variables no son independientes

Se acepta la hipétesis nula y se rechaza la hipdtesis alternativa cuando la

significancia es mayor al 0,05
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Se acepta la hipdtesis nula y se rechaza la hipdtesis alternativa cuando la
significancia es menor al 0,05

En este caso se puede observar que se muestran estrellas encima de algunos
valores esto quiere decir que se debe tener en cuenta que en una estrella la
correlacion es significante al nivel de 0,05 y para dos estrellas la correlacion es
significativa al nivel de 0,01

P3 tiene significancia de 0,00 con P10, en este caso se acepta la hipdtesis
alternativa y se rechaza la hipotesis nula, es decir estas dos variables estan
relacionadas, la variable de afios que el artesano se dedica a la artesania depende de
la variable Tiempo en afios de apertura del local en Sangolqui es algo congruente

pues el artesano no puede tener el local mas afios de los que tiene de profesion

En P10 con P12 se observa que la significancia es de 0,017 como es menor al 0,05
se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la alternativa de que no existe independencia
de las variables por lo que la variable afos de apertura del local depende de la
inversion inicial que necesito el artesano, analizando los casos encontramos que los
artesanos que aperturaron su local hace quince afios atrds necesitaron menor

inversion de los que aperturaron su local en los Gltimos afios.

P12 con P41 se observa que estas variables tienen una significancia de 0.029
entonces se acepta la hipotesis alternativa de que no existe independencia y decimos
que las variables estan relacionadas unas de otras es decir la variable Inversion
Inicial depende de las ventas generadas, si la inversion inicial fue alta las ventas
seran medias altas, pero si la inversion inicial fue baja las ventas también seran

medias bajas.

P16 con P17 se observa que estas variables tienen una significancia de 0,00
entonces se rechaza la hipdtesis nula y se dice que existe una dependencia de estas

variables y si analizamos es algo 16gico puesto que el nimero de familiares depende
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del nimero de trabajadores, por ejemplo si un artesano tiene 3 trabajadores va a tener

de 0 a 3 familiares trabajando con él.

P16 con P40 se observa que la significancia de estas variables es de 0,002 y como
el numero tiene dos estrellas tenemos que observar que a este se acepta al nivel de
0,01 la significancia y como la significancia de estas variables es menor a 0,01 se
rechaza la hip6tesis nula y se acepta que hay una relacion, que son dependientes una
de otra variable si se analiza esta relacién es congruente puesto que si un artesano
tiene mas trabajadores obviamente debe comprar mas materia prima para producir y

viceversa.

P16 con P41, estas variables estdn con una significancia de 0,00 es decir tienen
una relacion estrecha, es el mismo analisis de las variables anteriores puesto que si se
tiene mas trabajadores se venderd mas y si se tiene ventas menores los trabajadores

disminuiran.

La variable P17 que se trata de los trabajadores que son familia al igual que la P16
esta relacionada con las variables P40 de Compras de materia prima y la variable P41
de ventas, y se requiere el mismo analisis para llegar a la conclusién que si depende

una variable de la otra.

La variables P17 con P44 se observa una significancia de 0,023 por lo que es
menor de 0,05 se rechaza la hipdtesis nula y se acepta que hay una relacion entre las
dos variables y existe la dependencia de las mismas, si se analiza los artesanos que
tienen contratos con el sector publico son los artesanos que en su mayoria trabajan

con sus familiares es decir son negocios familiares.



147

Tabla 65:

Coeficiente de Correlaciones

Correlaciones

F3 P10 P12 P16 P17 P40 P P44 Pig P4 1

P40 Coefiiente de o | 0| g sy | 3] 1000 | g0d a6 | | -y
correlacion

Sig. hilateral) 23| 67| 00| 000 | 00 Jlopoo | ors | 02| 495

N 167 167 167 167 167 167 167 7 54 2

P4 Coeficiente de o | osw| e | g0 | o0 | 493 33| -0
carelacion

Sig. (filateral) MT | e | 000|000 | 000 B N T R 0 I

N 167 167 167 167 167 167 167 2 54 7

P44 Coeficiente de o6 | s | -o2 | w0 eee | gee | e3| 1000 -008]
comelacion

Sig. (filateral) o9 | m6 | et | oes| 03| 05| 0m o 96

N 2 o 2 2 2 2 21 2 15 7

P4y Coeficente de a6 295 | a3 e | 3| 33| w008 to00 | g7
corelacion

Sig. (filateral) 600 0| | Me| M3 0| 4| 978 Tt

N 54 54 54 54 54 54 54 15 54 2

P4g_1 Cosfiiente de S50 | s | o2 |o-ws | -0 | 3| w03 | 02| s 100
correlacion

Sig. hilateral) T99 | @0 | 2| 03| 4% | 495 | 0o | 962 | 004 .

N 7 7 27 2 7 2 7 7 7 7

Fuente: Investigacion de mercados

Las variables P40 con P41 tienen una significancia de 0,00 es decir estan
totalmente relacionadas y es algo muy congruente puesto que la cantidad que
compran de materia prima estd muy ligada con la cantidad que se vende o también se
puede expresar en unidades monetarias diciendo que depende de las ventas se

compran los materiales y materia prima para elaborar las artesanias.

P40 con P49 estas variables tienen una significancia del 0,026 por lo que
rechazamos la hipotesis nula de independencia de las variables y se podria afirmar
que existe una relacion de dependencia de las variables, analizando las variables los
gastos en materia prima depende de la participacion en ferias, es decir para acceder a
las ferias artesanales tuvieron que elaborar mas productos lo que significo en

mayores compras de materia prima.
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Las variables P41 con P44 muestran una significancia del 0,023 por lo que se
acepta la hipdtesis alternativa de que no hay una independencia de las variables, esto
se puede analizar de la siguiente manera los artesanos que mas han vendido ha sido
gracias al sector publico, ya que los contratos con el sector publico son contratos

medianamente grandes.

P41 con P49 la significancia de estas variables es del 0,014 por lo que se rechaza
la hipétesis nula y se acepta que hay una relacion entre estas variables, las ventas
mensuales tienen una relacion con el nimero de ferias a las que acudieron y esto se
puede analizar de la siguiente manera los artesanos que acuden a las ferias

artesanales son los que incrementaron sus ventas mensuales.

En las variables P49 y P49 1 tienen una significancia de 0,004 por lo que se
acepta la hipotesis alternativa de que no existe una independencia de las variables, es
decir estan relacionadas y esto es algo congruente puesto que el nUmero de ferias

organizadas por el gobierno depende de las ferias a la que los artesanos han acudido.

4.1.4.2 Correlaciones Bivariadas de variable cualitativa y cuantitativa.

En este andlisis se utilizo la prueba T de Student, prueba t-Student, o Test-T es
cualquier prueba en la que el estadistico utilizado tiene una distribucion t de Student
si la hipotesis nula es cierta. Se aplica cuando la poblacion estudiada sigue una
distribucién normal pero el tamafio muestral es demasiado pequefio como para que el
estadistico en el que estd basada la inferencia esté normalmente distribuido,

utilizdndose una estimacion de la desviacion tipica en lugar del valor real.

Esta prueba T ayuda al analisis correlacional de una variable cualitativa y otra
cuantitativa siguiendo el mismo principio de la significancia expuesto anteriormente
el cual era del 0,05 para aceptar la hipétesis nula de independencia o a su vez

rechazarla.


https://es.wikipedia.org/wiki/Contraste_de_hip%C3%B3tesis
https://es.wikipedia.org/wiki/Estad%C3%ADstico_muestral
https://es.wikipedia.org/wiki/Distribuci%C3%B3n_t_de_Student
https://es.wikipedia.org/wiki/Hip%C3%B3tesis_nula
https://es.wikipedia.org/wiki/Distribuci%C3%B3n_normal
https://es.wikipedia.org/wiki/Desviaci%C3%B3n_t%C3%ADpica

Tabla 66:

Correlaciones Bivariadas tabla de contingencia.

Estadisticos de muestras relacionadas

149

Desviacidn Errortip. de la
Media I tip. media
Far1 F1 7,28 167 3,711 287
F3 3,07 167 1,421 110
Par2 P1 7,20 167 3,711 287
F10 12,01 167 7,932 G614
Far 3 F1 7,28 167 3,711 287
P12 3452 69 167 2888,403 223,511
Correlaciones de muestras relacionadas
I Correlacian Sig.
Far1 F1vyF3 167 100 Jag
Par 2 P1vyP10 167 - 125 105
Par3 P1yP12 167 218 .;oos

Fuente: Investigacion de mercados

Las tablas muestran la variable P1 comparada con las variables cuantitativas P3,
P10y P12.

El analisis se enfoca en las variables P1 y P12 puesto que la significancia es de
0.005 por lo que rechazamos la hipotesis nula y aceptamos la hipotesis alternativa de
que no existe independencia entre las variables, es decir la inversion inicial depende

de la actividad que realiza el artesano.

En las variables de Afios de ejercer la profesion con la rama artesanal es decir P1 y
P3 la significancia es de 0,198 por lo que se acepta la hipotesis nula de que existe

independencia de las variables.
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Correlaciones Bivariadas de P1y P40.

Estadisticos de muestras relacionadas
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Desviacion Errartip. dela

Media I tip. media
Par1 P1 7,29 167 3,711 287
F40 538,38 167 756,610 58,548
Par2 P1 7,29 167 3,711 287
F41 165928 167 1245 251 86,360

Correlaciones de muestras relacionadas

I Caorrelacidn Sig.
Par 1 F1y P40 167 14 143
Far2 P1yP41 167 091 241

Fuente: Investigacion de mercados

Como se observa en las tablas la significancia en la correlacion de los dos pares de
variables es mayor a 0,05 por lo que se acepta la hipétesis nula de la existencia de

independencia de las variables, por lo que no existe una relacion ente estas variables.

Se puede decir entonces que los productos que elaboran los artesanos no

interfieren en los gastos o ventas de estos mismos.
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Tabla 68:

Correlaciones Bivariadas de P1y P49.

Estadisticos de muestras relacionadas

Desviacidn Errortip. de la
Media I tip. media
Par1 P1 7,78 54 3,980 542
P49 417 54 5,139 699
Far 2 F1 .66 27 4,003 J70
P49 1 2,30 27 2,998 &7T
Correlaciones de muestras relacionadas
3 Correlacidn Sig.
Par1 P1yP4d 54 hEE) 478
Far 2 F1yP458_1 27 200 316

Fuente: Investigacion de mercados

Las tablas muestran las correlaciones entre la variable productos que elabora con
las variables de participacion en ferias y cuantas ferias fueron organizadas por el

gobierno

Como se puede observar en la significancia del par de ambas variables supera los
0,05 por lo que se acepta la hipétesis nula de la independencia de las variables, esto
quiere decir que no depende la participacion en ferias de la actividad que realiza el

artesano.

4.1.4.3 Correlaciones de variables Cualitativas

Este analisis se lo hara mediante la prueba chi cuadrado que es
Chi Cuadrado
Ho: Las variables son independientes

H1: Las variables no son independientes



Correlacién de P1 con P2

Tabla 69:

Correlaciones de variables Cualitativas

Resumen del procesamiento de los casos
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Casos
Validos Perdidos Total
[ Forcentaje Forcentaje ¥l Porcentaje
P1*P2 167 100,0% 0 0,0% 100,0%

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Yalor al (hilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 33,241° 34 h05
Razdan de verosimilitudes 39,1449 34 280
Asociacion lineal por 4,975 1 026
lineal
M de casos validos 167

a. 45 casillas (33,3%) tienen una frecuencia esperada inferior
a 5. Lafrecuencia minima esperada es 26,

Fuente: Investigacion de mercados

La prueba de chi-cuadrado muestra en su significancia un 0,505 lo cual es mayor a

0,05 por lo que se acepta la hipdtesis nula de que existe una independencia de las

variables, por lo que no hay relacion entre los productos que elaboran los artesanos

con la forma en la que aprendieron a realizarlo.
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Correlaciéon de P1 con P67

Tabla 70:
Correlaciéon de P1 con P67

Resumen del procesamiento de los casos

Casos
Walidos Perdidos Total
I FPorcentaje I FPorcentaje I FPorcentaje
F1*P&T 167 100,0% n] 0,0% 167 100,0%

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintética
Walor gl (hilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 14,6137 17 623
Razdn de verosimilitudes 17,428 17 AZ6
Asociacidn lineal por 005 1 943
lineal
M de casos validos 167

a. 29 casillas (80,6%) tienen una frecuencia esperada inferiar
a 5. Lafrecuencia minima esperada es ,39.

Fuente: Investigacion de mercados

La tabla muestra una significancia de 0,623 para las variables P1 con P67 por lo
que aceptamos la hipotesis nula de independencia de las variables y se puede
concluir que la variable productos que elabora no esta relacionada con la variable de
aceptaria una asociacion, es decir los artesanos que aceptan o no la asociacion no

depende de los productos que elabora.

4.2 Informe del Analisis de Datos

4.2.1 Informe del Analisis Univariado

Los resultados relevantes de la investigacion son:

Las ramas artesanales con mas presencia en Sangolqui son confeccién de ropa con

40%, carpinteria 14%, orfebreria con el 12% y panaderia, pasteleria con el 7,2%.
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Los artesanos aprendieron el oficio de una manera hereditaria con un 37%,

seguido empiricamente 37% y 26% sigui6 un curso para aprender el oficio.

Los artesanos productores calificados son el 50,3% vy sin calificacion artesanal el
49,7%

El 35,9% pertenece a un gremio y 64,1% no pertenecen a un gremio.

Los gremios de artesanos que existen en Rumifiahui son Gremio de artesanos
Interprofesionales de Rumifiahui 26,42%, la Asociacion de artesanos de Rumifiahui
18,87%, Gremio de artesanos de la madera de Rumifiahui  13,21%, Gremio de
orfebres de Rumifiahui  20,75% y Gremio de sastres y modistas de Rumifiahui
20,75%.

La inversion que necesitaron los artesanos en promedio es $ 3452 siendo la
inversion minima $300 y la maxima $18000 y siendo la inversion mas frecuentada de
$3000

Los artesanos productores en promedio trabajan con dos personas y por lo general
uno es familiar siendo en la mayoria el conyuge 50% de los artesanos conocen las
instituciones que amparan al artesano y mencionan a la JINDA, MIES y MIPRO. Pero

el 72% no ha recibido ninguna clase de ayuda por parte de estas instituciones

El 75% no han escuchado sobre el Instituto de economia popular y solidaria y de

los que si han escuchado 95% no ha tenido ayuda de la economia popular y solidaria

EI 69% no han tenido capacitaciones

La media de gasto generado por los artesanos en compras de materia prima es de

$938 y el promedio de las ventas es $1650
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El presupuesto en gasto mas repetido por los artesanos es de $1000 y las ventas de
$2000

No participan en ferias artesanales el 66,47% mientras que el 33,53% si lo hace.

Los artesanos en promedio asisten a 4 ferias anuales y dos de ellas son organizadas
por el gobierno.

Los artesanos dan a conocer sus productos mediante el escaparate es decir en el
local con el 36,53%, también por su calidad y precio 20%, publicidad boca a boca
18%, la participacion en ferias es de 12,57%. EIl 11.98% realiza material publicitario
POP.

De los artesanos encuestados el 70,66% ha accedido a creditos y el 29,34% no lo
ha realizado. El B. del pichincha es el que tiene mas participacion con el 33,05%, el
BNF con el 12,71% y la COOP. 29 de Octubre con 11.02%

4.2.2 Informe del Analisis Bivariado

Los artesanos de confeccion aprendieron el arte por sus padres o familiares en un
42%, los artesanos de carpinteria, orfebreria, panaderia y pasteleria aprendieron

empiricamente en 43%, 40% y 50% respectivamente.

Los artesanos de confeccidn de ropa y los artesanos de carpinteria se han dedicado
a esta actividad de 15 a 21 afios mientras que los de orfebreria y panaderia estan

entre 22 a 29 afos,

Los artesanos de confeccién de Ropa 57 % estan calificados, los artesanos de
orfebreria 70% estan calificados, los artesanos de carpinteria 43% estan calificados y

los artesanos de panaderia y pasteleria 50% son artesanos calificados.
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6 de las 16 ramas productivas artesanales que se encuentran en Sangolqui no

pertenecen a un gremio o asociacion estas son:

e Heladeria

e Marqueteria

e Calzado en Cuero

e Esculturas

e Los que trabajan en cuero

e Los que disefian Cortinas.

Todos los artesanos orfebres pertenecen a un gremio y el 80% de los artesanos

calificados de carpinteria integran una asociacion gremial.

Los artesanos orfebres son los que mas afos tienen sus locales en la ciudad de
Sangolqui, 5 de ellos llevan 36 afios y 7 tienen sus locales méas de 25 afios en la
ciudad. La actividad artesanal que le sigue es la confeccion de ropa que tiene en

promedio 28 afios.

La actividad que se necesita una mayor inversion es la de Panaderia y Pasteleria,
ya que en promedio la inversion es de 10000 dolares, en la orfebreria se necesitan
alrededor de 5000 ddlares, en la de confeccion de ropa por 1000 ddlares al igual que

la carpinteria.

En confeccion de ropa trabajan 130 personas, en los de carpinteria 64, en los de
orfebreria 49 y en los de panaderia y pasteleria de las 130 personas que trabajan en la
confeccion de ropa 63 son familia es decir el 48 %, los de carpinteria que trabajan 64
de ellos 27 son familia el 42%, de los 49 de orfebreria 18 son familia 37% y de las 33
personas que trabajan en Panaderia y Pasteleria 26 son familiares es decir el 79 %.
En conclusion los artesanos que trabajan con la familia son los que se dedican a la

panaderia y pasteleria.
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Los artesanos que méas saben o conocen sobre la economia popular y solidaria son
los orfebres con un 55%, seguido por los artesanos panaderos y pasteleros ya que
42% de ellos escucharon sobre la economia popular y solidaria.

16 de los 42 artesanos de las 4 ramas analizadas dijeron que la economia popular y
solidaria ayuda en emprendimientos pequefios y 8 artesanos manifestaron que la EPS

se encarga de regular cooperativas.

Los artesanos de panaderia y carpinteria manifestaron que el instituto de economia
popular y solidaria se encarga de regular a las cooperativas Yy los de confeccién de
ropa y orfebres manifestaron que el IEPS ayuda en préstamos.

Los artesanos que saben mas sobre la Junta nacional de defensa del artesano son

los orfebres seguidos por los artesanos de confeccion de ropa.

Los artesanos de confeccion de ropa, de orfebreria y los artesanos de panaderia les
gustarian recibir apoyo por parte de los Bancos publicos, obviamente en temas de
financiamiento, mientras los artesanos carpinteros les gustarian recibir apoyo por

parte del Mipro, en tema de ayuda en colocacién de productos para la venta.

El apoyo que requieren los artesanos de los Bancos Publicos es 69% en
Financiamiento y 19% en Capacitacion sobre proyectos de emprendimiento, Del
Mipro les gustaria 45% de asesoria en Proyectos de emprendimiento y 27% en
capacitacion y les gustaria recibir a los artesanos apoyo de la JNDA en un 39% en

Capacitacion, 30% en Financiamiento y 26% en certificacion artesanal.

El 61% de los artesanos de confeccion de ropa compra en el centro de Quito, el
70% de los artesanos carpinteros compra la materia prima en Sangolqui, los orfebres
son los artesanos que compran fuera del pais 25% de ellos compran en el Per( y un
15% en Colombia, pero un 40% compran en Sangolqui. Y los artesanos panaderos

compran un 67% en Sangolqui.
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Los artesanos de confeccidn compran un 36% en 3 lugares diferentes su materia
prima, los artesanos carpinteros compran un 74% en 4 lugares diferentes, los
artesanos orfebres compran un 45% en 4 lugares y los artesanos panaderos compran

sus materias primas un 58 % en 4 lugares diferentes.

La mayoria de artesanos compran su materia prima en Sangolqui y lo hacen en 4
lugares diferentes, es decir los artesanos estan comprando sus materiales en la ciudad
y eso beneficia a la economia del sector

Los artesanos que mas gastan en compra de materia prima para elaborar sus
productos son los artesanos carpinteros y panaderos que en promedio compran $1500

mensuales en materia prima.

El 73% de los artesanos de confeccion venden aproximadamente 1000 dolares
mensuales y un 1% vende 6000 ddlares mensuales, el 52% de los artesanos venden
alrededor de 2500 ddlares mensuales y un 9% vende 3500 ddlares mensuales; los
artesanos orfebres, un 30% vende 1500 ddlares mensuales mientras que un 25%
vende 3500 dolares mensuales; por ultimo los artesanos panaderos un 25% vende

3500 ddlares mensuales y otro 25% vende 6000 ddlares.

No existe una distribucion de los ingresos si se habla de una economia justa social
y solidaria, con esta informacion se puede decir que en Sangolqui no existe la tal
Ilamada Economia Popular y solidaria, por qué en la economia social y solidaria no

se puede concentran los ingresos solo en unos pocos artesanos.

Los artesanos que mas han accedido a créditos para mejorar su negocio son los
carpinteros el 96% de ellos, en la institucion financiera que mas han hecho créditos
los artesanos es en el Banco Pichincha con un 32% le sigue la cooperativa Chibuleo

con 13%, la cooperativa 29 de Octubre con 11%.

El 90% de los artesanos de confeccion tienen cuenta y el 100% de los artesanos

carpinteros tienen cuenta y la institucion preferida por los artesanos de Sangolqui en
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la cual tienen la confianza de tener una cuenta bancaria es, el Banco del Pichincha

con 28%, la Coop. Alianza del Valle con 21%, la Coop. Chibuleo con un 11%.

70 de los artesanos de Sangolqui, tienen aperturada una segunda cuenta bancaria y

la preferencia de instituciones financieras es la siguiente;

Coop. Luz del Valle 33%, Coop. Alianza del Valle 19%, Coop. Textil 14 de
Marzo 13% y el Banco Pichincha 11%.

Cuando se hizo el levantamiento de Informacion, se detecté que nadie de los
artesanos productores de Sangolqui pertenece a una banca comunal, pero se encontrd
algunos artesanos que habian hecho pequefias asociaciones con otros artesanos para

tener un fondo de caja para préstamos de emergencia en su mayoria

De entre todos los artesanos productores de Sangolqui solo seis tienen un fondo

comunitario, y se distribuye de la siguiente manera:

e Un artesano de confeccion de ropa

e Un artesano carpintero

e Un artesano Orfebre

e Dos artesanos panaderos y pasteleros

e Un artesano que hace esculturas

Los artesanos que mas aceptabilidad para una asociacion tienen, son los artesanos

orfebres en un 75% seguidos por los artesanos panaderos y pasteleros 67%.

4.2.3 Informe del analisis correlacional.

Afios de profesion con tiempo de apertura del local P3 'y P10

Tiempo de Apertura con Inversion Inicial P10 y P12
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La variable Inversion Inicial depende de las ventas generadas, P12 y P41

El nimero de familiares depende del nimero de trabajadores, P16 y P17

La compra de materia prima depende del nimero de trabajadores que tiene el

artesano productor, P16y P40

Las ventas dependen del nimero de trabajadores que tiene el artesano P16 y P41

La variable de trabajadores familiares depende con las ventas al estado, P17 y P49

La compra de materia prima depende de las ventas generadas mensuales, P40 y
P41

Los gastos en materia prima dependen de la participacion en ferias artesanales,
P40y P49

Las ventas mensuales de los artesanos dependen si ha vendido al sector publico, P
41y P44

Las ventas mensuales tienen una relacion con el ndmero de ferias a las que

acudieron los artesanos, P41y P49

Las ferias organizadas por el gobierno dependen a las ferias a las que acudieron los
artesanos, P49y P49 1

La inversidn Inicial depende a los productos que elaboran los artesanos, P1y P12

4.3 Contraste con los objetivos del IEPS

En los objetivos planeados por IEPS sefiala que se va incrementar la gestion del

conocimiento de la Economia Popular y Solidaria, en el censo realizado a los 167
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artesanos de la parroquia de Sangolqui, el 64,67% no han escuchado sobre la

economia popular y solidaria, mientras el 35,33% si lo ha escuchado.

Respecto al conocimiento sobre lo antes mencionado el 74,85%, de los artesanos
no tienen ningun conocimiento sobre la economia popular y solidaria, el 10,78%
dijo: regulan a las cooperativas, y el 7,78% dijo: ayudan a los pequefios negocios y
segun ellos ayudan a sacar préstamos el 5,98%. Entonces los artesanos no tienen un
conocimiento bien fundamentado sobre lo que es y que hace la Economia Popular y
Solidaria, por ese motivo la eficiencia del instituto no esta siendo bien canalizado.

En referencia a otro objetivo, sobre la participacion de la oferta de la Economia
Popular y Solidaria en el mercado nacional e internacional. De las ferias realizadas

por el gobierno los artesanos no cubren ni el 50 % en asistencia:

e FEI35,19% de los artesanos asistio a 4 ferias
e FEI24,07% de los artesanos asisti6 a 2 ferias
e FEI16,67% de los artesanos asisti6 a 1 feria

e FEI14,81%. de los artesanos asistio a 3 ferias

Con estan simples cifras vemos que los productos de los artesanos no se estan

posicionando en los mercados ecuatorianos.

En temas de capacitacion el 69,46% de artesanos no han tenido capacitaciones,
mientras el 30,54% dice que si han tenido. De estos la capacitacion fue realizada en
SECAP con el 65.91%, en la JNDA con el 20.45%, en el Municipio con el 9.09% y
en la camara de comercio de Quito el 4.54%. Entonces el desarrollo del talento
humano del IEPS no esta cumpliendo, como se ve anteriormente en las cifras, si los
artesanos que quieren capacitarse tienen que buscar ellos mismos donde hacerlos.
Entonces la relacion con los otros sectores econémicos no se esta cumpliendo vy el

apoyo que da el gobierno no esta llegando a todos los entes de esta economia
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Entonces el cambio en la estructura de la matriz productiva, no aplica a los
artesanos porque no estan generando ningun valor agregado en sus productos y en
temas de exportacion de productos artesanales no existe una entidad especializada

que pueda hacer esto realidad por parte del gobierno.

Por los equitativos expuestos anteriormente y con el control realizado a los
artesanos de Sangolqui se puede evidenciar que la eficiencia institucional del 1EPS
no se ha incrementado puesto que con los recursos utilizados hasta el momento, no

han podido llegar a los logros esperados.

4.4 Cumplimiento de los objetivos.

e Identificar el nimero de artesanos productores que existen en la Parroquia
de Sangolqui con un perfil demografico, establecer las ramas artesanales en
las cuales se desempefian.

En la parroquia de Sangolqui existen 167 artesanos productores que se

desempefian en 18 ramas artesanales, la informacion se presenta en la siguiente tabla:

Tabla 71:

Artesanos Productores de Sangolqui

P1

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Foarcentaje valido acumulado
Walidos Cerrajeria 5 3.0 3.0 3.0
Heladeria 2 1,2 1,2 4.2
Artesania 4 2.4 2.4 6,6
Elabhoracion de Cerveza 2 1.2 1,2 T.B
Confeccidn de Ropa 67T 40,1 40,1 47 .9
Carpinteria 23 13,8 13,8 61,7
mMarketaria 4 2.4 2.4 641
Muehles 3 1.8 1.8 55,9
Fanaderia v Pasteleria 12 T2 7.2 T3
Orfebreria 20 12,0 12,0 85,0
Calzado de Cuero a 2.0 3.0 28,0
Artesania en YVidrio 5 3.0 3.0 91,0
Flantas 1 Aa] B 91 .6
Ceaeramica 4 2.4 2.4 94,0
Dulces 3 1.8 1.8 95 8
Talabareria vy articulos en 4 24 2.4 98,2
Zuero
Cortinas 2 1,2 1,2 99 .4
Frotesis Dental 1 Aa] B 100,0
Total 167 100,0 100,0

Fuente: Investigacion de mercados
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Las ramas artesanales de produccion mas destacadas de la parroquia de Sangolqui

son; Confeccidn de Ropa, Carpinteria, Orfebreria y Panaderia pasteleria.

e Establecer el nUmero de artesanos productores calificados de Sangolqui,
cuantos pertenecen a un grupo o asociacion gremial de artesanos y cuantos

de ellos pertenecen a la Economia Popular y Solidaria.

DE los 167 artesanos productores de Sangolqui, 60 pertenecen a un gremio o
asociacion, y de los 167 artesanos 74 de ellos se pueden decir que son parte de una

economia popular, en el Cantén de Rumifiahui existen:

e Gremio de Artesanos Interprofesionales del Canton Rumifiahui.
e Asociacion de Artesanos de Rumifiahui

e Gremio de Artesanos de la madera y conexos de Rumifiahui

e Gremio de Orfebres de Rumifiahui.

e Gremio de sastres y modistas de Rumifiahui.

Establecer la incidencia que tiene la Economia Popular y Solidaria en el sector

artesanal, el grado de conocimiento y la ayuda obtenida para su desarrollo.

Los artesanos productores de Sangolqui no tienen un alto grado de conocimiento
sobre la Economia popular y solidaria, 59 artesanos manifestaron haber escuchado
sobre la Economia Popular y Solidaria y de ellos 33 artesanos dicen que la EPS
ayuda a los microempresarios, con esta informacion se puede concluir que la
incidencia de la Economia Popular en los artesanos productores de Sangolqui es muy

baja.

e Conocer cudl es el aporte del sector artesanal de Economia Popular y
Solidaria de la parroquia de Sangolqui a la produccién econémica del

cantén Rumifiahui.
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En el Cantén Rumifiahui existen 6669 locales registrados los cuales, Estos locales
generaron en el Gltimo afo ventas totales de $ 2.110.085.556,68 vy utilidades de
$1.444.680,00

Los artesanos productores de Sangolqui en promedio generan en un afio ventas de
$1.880.520,00 y en utilidades $3.325.200,00

Es decir el sector artesanal productor de Sangolqui contribuye en un 0,16% a la
Economia del Cantdn

Tabla 72:

Produccién Econdmica de Ruminahui

VENTAS UTILIDADES
CANTON 2.110.085.556,68 333.041.053,19
AP SANGOLQUI 3.325.200,00 1.444.680,00
APORTE 0,16% 0,43%

Fuente: Investigacion de mercados

La tabla Muestra el aporte que tiene el sector productivo artesanal de la parroquia
de Sangolqui a la Economia del Canton Rumifiahui y se observa que este aporte es

menos del 1 %.
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CAPITULO V

5.1 Propuesta

5.1.1 Objetivo:

Crear un modelo que mejore la sostenibilidad y sustentabilidad de los artesanos
productores de Sangolqui en el cual se integren todos los actores, para lograr el
cumplimento de toda la planificacion realizada por el Gobierno y lograr un verdadero
desarrollo de la Economia Popular.

5.1.2 Introduccion:

Los resultados obtenidos en la investigacion realizada nos demostraron la falta de
conocimiento sobre la Economia Popular y solidaria por parte de los artesanos de
Sangolqui, se demostrd que no existe una banca comunal en los artesanos, tampoco

una asociatividad entre todos y una falta de organizacion total.

Por esta razon queremos llevar a la praxis la planificacion del gobierno mediante la
propuesta de un modelo utilizando como base el diamante de Porter ya que apoya al

mejoramiento mediante el encadenamiento productivo del canton

Diamante de ventaja competitiva de Porter

Porter et. Al. (2002) entiende la competitividad como algo que esta ligado con las
fuentes de prosperidad de una nacion y que estd en funcion de su productividad, es
decir del valor de los productos y servicios que una nacion puede generar en un
mercado abierto, y de la eficiencia con las cuales éstos pueden ser producidos.
Entonces para poder incrementar el nivel competitivo de un pais, se tiene que elevar
la productividad desde las microeconomias mediante la innovacion, por esta razén en

el diamante de Porter (19999 tiene cuatro dimensiones que son:
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e Condiciones de la demanda
e Sectores afines y auxiliares
e Condiciones de los factores

e Estrategia, estructuray rivalidad de las empresas

En la primera dimension toma en cuenta a la demanda que debe ser sofisticada y
especializada, esto ayudara a las empresas a tener una mejor posicion respecto a la

competencia.

En la segunda dimension se enfoca a las diferentes industrias que conforman la
cadena de produccion, de acuerdo al mercado al que se sirva. Los proveedores y las

industrias relacionadas son piezas claves para mejorar la posicion de una empresa.

En la tercera dimension hace énfasis en las condiciones de los factores o recursos
que puede necesitar la empresa para su correcto funcionamiento entre estos pueden
ser recurso humano, financiero, tecnologico, administrativo y también los recursos

naturales.

Y finalmente la cuarta dimension se refiere a la inversidn sostenida para el
mejoramiento de la empresa, la rivalidad local juega un papel muy importante,

debido a la cercania existe mejor flujo de informacion.

Estas cuatro dimensiones estan relacionadas para generar un mayor grado de
competitividad de las empresas. En la figura se muestra la representacion grafica del
diamante de Porter en el cual se muestra las cuatro dimensiones mencionadas

anteriormente:
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Figura 99: Diamante de Porter

Fuente: (Coraggio, Diamante de las Ventajas Competitivas , 2010)

Como vimos anteriormente en las ventajas de Porter, ayuda a mejorar la
produccién y la competitividad de un pais, nosotros adaptaremos esto a una escala

menor, se enfocara a la produccion artesanal del canton Rumifiahui.

Con este modelo queremos demostrar que toda la planificacion en materia de
economia popular y solidaria hecha por el gobierno, se puede cumplir si existe una
integracion de todos los sectores antes mencionados, porque de esta manera podemos
tener capital humano capacitado y con su debida formalizacion en el goce pleno de
sus derechos de una economia formal. Incrementando asi la innovacion mediante
proyectos realizados por los artesanos, y los recursos financieros bien utilizados
dirigida por las cooperativas y bancos publicos alcanzando asi la modernizacion

para los artesanos en procesos técnicos y administrativos.

Se tiene cuatro dimensiones que se va a trabajar de manera conjunta:

e Condiciones politicas, econdmicas y legales
e Condiciones de la demanda
e Instituciones relacionadas y de Apoyo

e Condiciones de los factores
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5.1.3 Disefio del Modelo para el Desarrollo Inteligente de la Economia Popular

Condiciones Politicas,

econdmicas v Legales

e Comité Central
e Marco Legal

[ J [ J

I \
Infraestructura. Capacitacién Marketing. Comercializacion
y Venta

Financiamiento

Instituciones
Relacionadas y de Apoyo

ESPE. MIPRO. COOPERATIVAS, PROVEEDORES. SEPS

Figura 100: Modelo de Desarrollo inteligente de la Economia Popular

Fuente: Adaptacidn del diamante de Porter

La figura muestra el modelo planteado y se observa las cuatro dimensiones, el
IEPS sera el ente regulador, la cual hara las funciones de controlar y dirigir todas las
actividades, este seria el Gobierno si se mira el diamante de Porter, en las
condiciones politicas, economicas y Legales se analizara el marco legal en el cual se
debe tomar en cuenta la ley organica de Economia Popular y la ley de fomento
Artesanal, para hacer cumplir la ley y obtener mayores beneficios, en esta dimension
el comité central juega un papel importante ya que debe impulsar y gestionar

politicas econdmicas que ayuden a los artesanos productores del Canton.

En las condiciones de la demanda se enfocara a determinar el perfil del
consumidor e incentivar la compra, con las actividades de Mercadotecnia. EI modelo
tendra como otra dimension a las instituciones relacionadas y de apoyo, las cuales
trabajaran conjuntamente para el desarrollo inteligente del modelo propuesto, ya que

todas estas instituciones son indispensables.
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Las condiciones de los factores se refieren a los recursos que se demandan en el
correcto funcionamiento del modelo, estos recursos son de infraestructura,

financiamiento, materia prima y de recurso humano capacitado.

5.1.4 Objetivos del Modelo

5.1.4.1 Objetivo General

Cumplir con los objetivos establecidos por los entes publicos, como lo son el
IEPS, el MIPRO y ayudar a cumplir con el Objetivo 8.9 del plan nacional del Buen
VIVIR

5.1.4.2 Objetivos Especificos

e Incrementar la gestion socioeconomica de los artesanos Productores del
Canton

e Incrementar la participacion de la oferta de los artesanos productores en el
mercado nacional.

e Fortalecer las capacidades de los artesanos productores de Sangolqui

e Impulsar la formacién técnica y especializada dirigida al sector artesanal

Productivo del Canton.

5.2 Dimensiones del Modelo

Cada dimensién se desplegara en procesos Yy actividades. Es decir tenemos 4

dimensiones para el modelo.

Condiciones Econdmicas y Legales
Condiciones de la demanda

Instituciones relacionadas y de Apoyo

Eal A

Condicién de los factores
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5.2.1 Condiciones Politicas Econémicas y Legales.

Condiciones Politicas

Econdémicas v Legales

N

‘ Marco Legal Comuité central

Figura 101: Primera Dimension

Fuente: (Coraggio, Diamante de las Ventajas Competitivas , 2010)

5.2.1.1 Marco Legal.

Ley de Fomento Artesanal.

Esta ley en su articulo 9 sefiala varios beneficios para los artesanos.

e Importacion de maquinaria sin aranceles
e Exoneracion de los impuestos a la materia prima importada
e Exoneracion de los impuestos a la exportacion de los productos artesanales

e Exoneracion de Impuestos, fiscales, provinciales y municipales.

Ley Organica De Economia Popular Y Solidaria Y Del Sector Financiero
Popular Y Solidario

Esta ley en su articulo 3 sefiala:

e Reconocer, fomentar y fortalecer la Economia Popular y Solidaria,
Potenciar las préacticas de la economia popular y solidaria.

e Establecer un marco juridico comdn para las personas naturales y juridicas
que integran la economia Popular

e Establecer la institucionalidad publica que ejercera la rectoria, regulacién y

control.
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En su articulo 4 sefiala:

La busqueda del buen vivir y del bien comun

La prelacion del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre
los individuales

El comercio justo y consumo ético y responsable

La equidad de género

El respeto a la identidad cultural

La autogestion

La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicién de cuentas
La distribucion equitativa y solidaria de excedentes.

(Ley organica de Economia Popular y Solidaria)

5.2.1.2 Comité Central.

Ente regulador, que se encargara de la dinamizacion de todo el proceso, Conocido

como un ente regulador e intermediario entre el gobierno y los artesanos.

El comité debera promover politicas publicas que beneficien a los
artesanos productores

Deberan ayudar en la obtencion de financiamiento para los proyectos de los
artesanos.

Promoveran y garantizaran un ambiente de mercado justo donde todos los
artesanos tengan las mismas oportunidades para poder desarrollarse

econdémicamente y mejoren su calidad de vida y las de su familia.
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5.2.2 Condiciones de la Demanda

Comercializacion Y Venta

Marketing

. \__\l ) -
Mayoristas | |
Demanda Demanda
Primaria Selectiva \\\ ) -
A ~

B Cliente Final |8

Figura 102: Segunda Dimension

Fuente: (Coraggio, Diamante de las Ventajas Competitivas , 2010)

5.2.2.1 Establecer la demanda

En la propuesta planteada los estudiantes de mercadotecnia buscaran la demanda
mediante el perfil del Consumidor e incentivaran a la demanda mediante el

Marketing.

Perfil del Consumidor

El marketing busca establecer la demanda, y para esto primero se necesita
establecer el perfil del consumidor, pero la mayoria de artesanos no tienen estudios
en marketing y aqui es donde la Universidad la ESPE entra en accion, los estudiantes
de Mercadotecnia para establecer sus horas de vinculacion con la comunidad,
estableceran la demanda para los productos fabricados por nuestros artesanos, lo
primero es establecer el perfil del consumidor, y para establecer este perfil tenemos
la demanda Primaria y Demanda Selectiva, en la Demanda Primaria se establece
basicamente las caracteristicas demograficas, genero, edad, situacién econdmica,
lugar de residencia, nivel de educacién; y la demanda selectiva es basicamente

establecer los gustos, preferencias de los clientes, en este punto se puede mencionar
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los gustos por el valor cultural y ancestral de los productos, también se puede indicar

el comportamiento que tienen los clientes de estos productos, a que se dedican, etc.

Los estudiantes de mercadotecnia de la Espe una vez establecido el perfil del
consumidor pueden pronosticar la demanda. Y pronosticada la demanda pueden

informar a los artesanos la cantidad éptima de produccion

Marketing.

El marketing es un proceso en el cual se comercializas bienes o servicios
satisfaciendo las necesidades de los clientes, obteniendo rentabilidad para las

empresas.

Promocién y Publicidad

Ahora el segundo paso es la promocion y publicidad, los estudiantes de
mercadotecnia deben primero ensefiar a los artesanos productores las técnicas de
mercadeo, Uso de testimonios, busqueda de referidos, Uso de incentivos, Inclusion

de servicios adicionales, etc.

Brindar capacitacion en temas de merchandising y trademarketing para que los
artesanos tengan un conocimiento sobre como colocar sus productos en las ferias y
sobre como gestionar sus canales de distribucidn, o que tengan una idea de como se
maneja el canal. Porgue la creacion de un canal de distribucion debera ser realizada

por los estudiantes de mercadotecnia de la Espe.
5.2.2.2 Comercializacion y Venta
En la comercializacién para los productos de los artesanos se enfoca de una

manera pragmatica en lo que es colocacion de producto en percha y ferias

artesanales realizadas por el IEPS
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En este punto se abordaran con més amplitud la capacitacion en trademarketing

que es la gestion de canales, la distribucion.

Los estudiantes de la Espe deberan proponer un modelo de distribucion,
conjuntamente realizado con los artesanos, para que ellos sepan como pueden

distribuir sus productos expongan los productos de los artesanos en sus perchas.

Las ferias artesanales seran impulsadas por el IEPS y también existira una ayuda
por parte del Municipio de Rumifiahui, se organizaran por lo menos una feria al mes
pero los “puestos disponibles son 30 asi que se ira rotando cada feria para que todos

los artesanos tengan la oportunidad de mostrar sus productos.

Otra forma de ayudarles a mostrar sus productos sera por medio del internet,
primero los estudiantes de la Espe deberan capacitarles en computacion y deberan
crear una pagina web donde se muestre un catalogo online de todos los productos

fabricados por los artesanos.

La finalidad de este proyecto es poder insertar a los artesanos en un mercado real
que satisfaga las necesidades que tienen los clientes y que sus productos sean
conocidos ayudando de esta manera a que la Economia del sector se dinamice y

mejoren su calidad de vida.

Colocacion en Percha de los productos artesanales.

La colocacién en percha ayudara a todo el flujo econdmico de la economia popular
ya que al momento de tener un cliente grande como es un supermercado el artesano
tiene un ingreso seguro para poder incrementar su produccidn Yy a su vez tener
mayores ingresos los proveedores por el volumen de compra y el artesano por el

volumen de venta.



5.2.3

Instituciones Relacionadas y de Apoyo
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Las instituciones relacionadas, para este proyecto han sido tomadas en cuenta por

su localizacion geografica o por tener relacion directa con los artesanos.

- Cooperativa

eSe encargara de
la capacitacién
administrativa
mediante la
vinculacion con

la colectividad.

eLos artesanos y
los estudiantes
desarollaran de
un proyecto en
cual servira para
su
financiamineto .

i

MIPRO

eEncargado de
realizar

capacitaciones
técnias en cada
rama artesanal

oE impulsar

nuevas ferias
para los
artesanos en
diferentes partes
del pais.

PROVEEDORES [=

eTendran que
inscribirse al
concurso que se
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calificacion
eadecuado a las
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artesanales.
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eAnalizar los
proyectos
entregados por
los artesanos

e calificara los
proyectos como
emprendimientos
para otorgar su
crédito.

Figura 103: Tercera Dimension

SEPS

*Es el organo veedor
y el encargado
sobre flujo de
dinero paralas
cooperativas

eVer que el dinero
entregado sea
entregado mediante
lo entipulado en el
consejo.

Fuente: (Coraggio, Diamante de las Ventajas Competitivas , 2010)
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5.2.3.1 Universidad de las Fuerzas Armadas del Ecuador

Tiene como mision formar profesionales de excelencia, para proponer soluciones a
los problemas de interés publico por este motivo la ESPE se encarga de dos temas

fundamentales que son:

e Capacitacién en temas administrativos.
e El desarrollo de un proyecto en cual servird para el financiamiento

posteriormente.
El departamento encargado de realizar el seguimiento de este proyecto sera el de
“Vinculacioén con la colectividad”. El proyecto contara con las siguientes personas

que estan a cargo del desarrollo completo del mismo:

e 1 representante del Comité Central.

e 3 Profesores que impartiran y revisaran el contenido a exponer a los artesanos

e 32 alumnos que manejaran el grupo de artesanos

e 167 artesanos clasificados segun sus ramas artesanales

Propuesta instituciones relacionadas: ESPE

Tabla 73:
Propuesta
PROYECTO | ENCARGADO | COMPONENTE ACTIVIDAD INDICADORES RESULTADOS INVERSION
ESPERADOS
- Técnicas de ventas - | Ventas antes delcurso/ | MTEMENON | 20 HORAS
Gestion de venta tipos de clientes ventas después del curso ventas en un 5%
P P mensual. USD 200
Desarrollar un No. De artesanos
Disefio y Evaluacion . convocados /no. De | Presentar proyecto| 20 HORAS
Proyecto de ESPE/ proyecto aplicable L
o I de Proyectos artesanos que elaboraron | para financiamiento
capacitaciony | Estudiantes de para los artesanos. USD 200
. el proyecto
asesoriaen Ing. En -
Marketingy | mercadotecnia y |Merchandisingy Escaparate Melora.rlla 20 HORAS
Ventas Comercial. | Trademarketing C_ana_les de No. De canales generados | presentacion en USD 200
distribucion percha
Normas 1SO No. De horas trabajadas /|~ Generar valor | 5 orAS
Gestion de la Calidad | Control de calidad No. De articulos agregado en sus
total producidos productos USD 200

Fuente: Propuesta
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Estas capacitaciones seran impartidas por los estudiantes de la universidad, en las
mismas se realizara el proyecto el cual serd analizado y estructurado bajo los
lineamientos de los profesores encargados, y los mismo seran presentados a las
cooperativas de ahorro y crédito para que los artesano puedan obtener un crédito.

5.2.3.2 Ministerio de Industrias y Productividad

El MIPRO tendra un representante el Comité central, ya se le vincula de una
manera técnica y también para ferias, como en la investigacion realizada los
artesanos es lo que mas necesitan después de la capacitacion entonces las actividades

gue se encarga este ministerio son:

e Realizar capacitaciones técnicas en cada rama artesanal

e Impulsar nuevas ferias para los artesanos en diferentes partes del pais.

Ya que las que estan actualmente vigentes no cubren la demanda de los artesanos y

tampoco las expectativas en imagen que necesitan para vender sus productos.

Propuesta instituciones relacionadas: MIPRO

Tabla 74:
MIPRO
PROYECTO | ENCARGADO | COMPONENTE | ACTIVIDAD INDICADORES RESULTADOS INVERSION
ESPERADOS
NO. de volantes repartidos / No. . . .
. Promocionar e impulsar ferias
De personas que asistieron
USD 4650
R. Humano 1050
- Personas que asistieron a la feria .
5 Capacitacion Ferias artesanales /100, De persanss que compraron Manteleria 2000
Colocaci6n de Técnicay Incrementar el nimero de | luminacion 100
producto en el MIPRO

mercado nacional

organizacion de
ferias

No. De artesanos convocados/
No. De artesanos que asistieron

ventas

Sonido 1500

** Célculo para una
feria de cuatro dias.

Capacitacion
técnica

No. De artesanos inscritos / No.
De artesanos asistieron al curso

Mejorar procesos de
produccion

16 HORAS
USD 300

Fuente: Investigacion
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Con la capacitacion administrativa y técnica el artesano tiene una nueva vision
sobre su negocio el cual, ya con sus herramientas pueden generar valor agregado a
sus trabajos, y de esta manera poder llegar de una mejor forma al consumidor.

Con la implementacién de mas ferias artesanales a nivel pais los artesanos podran
vender mas, y de esta manera se abarca mas mercado en el cual poder promocionar

sus productos y asi obtener mas beneficios.

5.2.3.3 Proveedores

En el modelo planteado, se convocara a todos los proveedores de los artesanos,
para que se postulen como proveedores calificados del comité central. Lo que se
quiere conseguir con esto, es poder alinearnos de una forma horizontal con ellos,
para mejorar politicas de precio y establecer niveles de calidad para que los artesanos
tengan su materia prima al precio justo y con calidad competitiva en el mercado

ecuatoriano

Propuesta instituciones relacionadas: Proveedores

Tabla 75:

Propuesta para Proveedores

PROYECTO | ENCARGADO | COMPONENTE| ACTIVIDAD | - INDICADORES REESPL;T:;C%S INVERSION

No. De artesanos
Conocera los |llamados/ No. De
proveedores  |artesanos que
asistieron

USD 20

Crear una

bese ck datos Calificacion ce [ Medir No. De proveedores/|  Materia prima de

o |Comit Centrd roweedores |estandares de- No. De Proveedores | jigag USD 1600

proveedores Calidad seleccionados

No. De proveedores
Seleccion de  [seleccionados / no.
proveedores | De que aceptaron la
calificacion

USD 1600

Fuente: Investigacion
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5.2.3.4 Cooperativas y Banco Publicos

Se trabajard con estas entidades financieras para obtener préstamos para los
artesanos, la mecéanica del proyecto para vincular a las cooperativas y Bancos
publicos es mediante la presentacién de proyectos realizados por los artesanos en
conjunto con la ESPE.

Analizar y calificar proyectos para entregar préstamos a los artesanos.

Propuesta instituciones relacionadas: Cooperativas y Banco Publicos

Tabla 76:
Cooperativas y Bancos Publicos
PROYECTO | ENCARGADO | COMPONENTE | ACTIVIDAD | INDICADORES RESULTADOS INVERSION
ESPERADOS
Asesorfa para el No.De proyectos
planteados /No.
proyecto De proyectos
Productivo Proy
realizados ,
Incrementar el n(mero
Presentacion de deproyectlols para la USD 200
Firanciaient proyecto obtencion de
o ) Bancns s finenciamiento
patra o y Cooperativas ce Seleccion de
artesancs
"shorroy proyecto No. De proyectos
procuctores e e entregados /
Sangolqui Credto A
90 Factibiidad y préstamos
viabildad del otorgados
proyecto
Sequimiento del | No. De artesanos
., proyecto aplicaron el Incrementar en un
Obtencidn del
S nanciamiento préstamo /no.De |  80% préstamos | USD 100
Mgd@on te artesanos que otorgados
Obetivos obtuvieron créditos
planteados

Fuente: Investigacion
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5.2.3.5 Superintendencia de Economia Popular y Solidaria.

La SEPS garantizara la obtencion de recursos financieros para los proyectos

presentados por los artesanos a las instituciones financieras.
5.2.3.6 Instituto de Economia Popular y Solidaria.

La IEPS se vincula con el proyecto como un érgano veedor de todo el proceso
mediante se ejecuta el modelo planteado, ya que se contara con un representante para

el Comité Central.

5.2.4 Condiciones de los Factores

Condiciones de los Factores

Financiamiento

o vt ey e
niraestructura

Seleccion de
Proveedores

Capacitacion Cadena Productiva

Figura 104: Cuarta Dimension

Fuente: (Coraggio, Diamante de las Ventajas Competitivas , 2010)

5.2.4.1 Infraestructura.

Se refiere al espacio que tienen los artesanos para poder elaborar sus productos, a
los materiales disponibles, los artesanos elaboran sus productos de forma manual
pero si se utilizan maquinaria en menos del 30%, y esta maquinaria no es de
fabricacion nacional por lo que deberian de importar, el estado debe eliminar los
aranceles para este tipo de maquinaria, pero no se adquirira una para cada artesano,

debera existir un centro de produccion donde este tipo de maquinaria esté disponible
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para todos los artesanos, la Espe, el IEPS, presentaran un proyecto para la propuesta
del centro de produccion artesanal donde estén disponibles las maquinarias.
En el mismo sitio del centro de produccion puede haber un espacio para el

almacenamiento o el acopio de la materia prima.

5.2.4.2 Capacitacion

La capacitacion es muy importante en todo el ciclo de produccidn, los artesanos
tendrén capacitacion técnica las cuales les ayudara a ser mas eficaces en el trabajo
tendrdn mejores técnicas de produccién, y la capacitacion administrativa que sera
realizada por los estudiantes de la Espe, les ayudara hacer mas eficientes tendran
técnicas de mercadeo las cuales les ayudara a incrementar sus ventas, también
conoceran como realizar pedidos Just in Time para nunca tener sobre abastecimiento
ni agotamiento de materia prima, también sabran como administrar de mejor manera
su negocio para que con el tiempo sean ellos creadores de fuentes de trabajo y

ayuden a otros artesanos a tener una mejor posicién econémica.

5.2.4.3 Seleccién de Proveedores

Los resultados de la investigacion mostraron que los artesanos compran en
promedio en 3 lugares la materia prima, el modelo establece que existira 2
proveedores por cada artesano, es decir se necesitara de 334 proveedores, de los
cuales minimo el 50% es decir 167 deben ser del Canton de Rumifiahui, esto se

establece con el fin de, que se desarrolle la economia local.

Los proveedores de los materiales requeridos por los artesanos, podran inscribirse
en el comité, y este analizara y calificara a los proveedores, estos proveedores deben
ser de Economia Popular (de Bajo Perfil) es decir no deben ser empresas sino mas

bien familias que quieren desarrollarse econémicamente.

También debe existir un poder de negociacion de los artesanos con los

proveedores y en este acuerdo por asi mencionarlo puede interferir el comité central,
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el cual firmara acuerdos de cooperacion y plazos de pago para que los artesanos
tengan materia prima para producir y pagarles a los proveedores dentro de 30 dias.

Proveedores

Tabla 77:

Numero de Proveedores

Artesanos Proveedores
Cerrajeria 5 10
Heladeria 2 4
Artesania 4
Elaboracion de Cerveza 2 4
Confeccién de Ropa 67 134
Carpinteria 23 46
Marqueteria 4 8
Muebles 3 6
Panaderia y Pasteleria 12 24
Orfebreria 20 40
Calzado en Cuero 5 10
Artesania en Vidrio 5 10
Plantas 1 2
Esculturas 4 8
Dulces 3 6
Talabarteria y articulos 4 8
en cuero
Cortinas 2 4
Prétesis Dentales 1 2
Total 167 334

Fuente: Investigacion

Obviamente los proveedores que méas se necesitan son de las 4 ramas artesanales
mas representativas de Sangolqui, que son Confeccion de Ropa, Carpinteria,

Orfebreria y Panaderia Pasteleria
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5.2.4.4 Cadena Productiva.
La cadena productiva se refiere al proceso que tiene un articulo desde que su
materia prima es extraida de los recursos naturales, (Extractivismo) hasta que el

articulo es comercializado y se encuentra en las manos del cliente final.

Esta cadena productiva en el modelo sera como muestra el siguiente cuadro.

Extraccion de

Transformacion
Inicial

los recursos
naturales

Comercializacion
Materia Prima de la Materia
Prima

Mayoristas v Transformacidén
Minoristas de la Materia
Prima

Producto
Terminado

(Proveedores)

Comercializacion > [ Cliente Final ]

Figura 105: Cadena Productiva

Fuente: Investigacion

En este encadenamiento productivo se menciona a la economia extractivista la cual
se refiere a la extraccion de los recursos naturales para poderlos transformar en
materia prima, aqui podriamos ver qué materia prima se puede comercializar
directamente al artesano, es decir tendriamos que ver si es factible que las personas
que se dedican a esta extraccidon de recursos naturales también hacen el proceso de
transformacion o a su vez ellos dan a otras personas que realizan esta transformacion
y resulta la materia prima y los que realizan la materia prima venden a los mayoristas

y minoristas los cuales entregan a los artesanos productores para la transformacion
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de la materia prima en un producto y posteriormente pasaria al cliente final por
medio de la comercializacion.
5.2.4.5 Produccién

Los artesanos productores como estardn capacitados en técnicas de produccion
podran lograr economias de escala y asi elaborar productos a un menor costo, como
los estudiantes de mercadotecnia de la Espe pronosticaron la demanda, los artesanos
podran saber cuantas unidades de producto deben elaborar en un tiempo estimado y

también saben cuanta materia prima van a necesitar.

5.2.4.6 Financiamiento

El financiamineto se realizara mediante la presentacion de un proyecto,
conjuntamente realizado por los artesanos y por los estudiantes de la Universidad

Politecnica del Ejercito

Par poder hacer esto posible se realizara capacitaciones en areas tecnicas y
administrativas, ya se pudo constatar en la investigacion que los artesanos quieren
tener capacitaciones,que sean implementadas por el gobierno, haciendo esto posible
se da un valor agregado a los productos y consecuentemente la economia de los

artesanos y del canton se desarrolla.

Y con esto concluido se presentara un Proyecto a las Cooperativas de Ahorro y
Credito , las cuales analizaran la factibilidad de los proyectos presentados por los

artesanos para poder lograr el financiamiento.

El Poder contar con una politica clara que ayude a la economia solidaria, ayudara
no solo a los artesanos sino fortalecera la economia familiar y apoyara a un mejor

futuro.
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Comuité Central

Direccién General
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ESPE

MIPRO IEPS

SEPS

Artesanos

GADMUR

Figura 106: Ente Regulador para la propuesta

Fuente: Investigacion

Comité Central

1 Representante de la Espe
1 Representante del IEPS

1 Representante de los Artesanos
1 Representante del GADMUR

Las funciones del Comité son:

Realizar la Planificacion estratégica.

Validar los procesos, propuestas de mejora y planes de accién que

beneficien a los artesanos

Calificar a los proveedores

Es el representante de los artesanos ante el Gobierno

Cumplir, fomentar e impulsar leyes que beneficien a los artesanos

Brindar Asesoria legal a los artesanos

Ayudaran a la formalizacion y calificacion de los artesanos productores

Direcciéon General

1 Representante del IEPS



186

e 1 Representante de los Artesanos Productores

Las funciones de la Direcciéon General son:

e Realizar el Plan Operativo Anual (POA)
e Coordinar las actividades de cada departamento
e Integrar procesos

e Controlar las actividades

5.3.1 ESPE

Los estudiantes de administracion de la Espe serén los que den capacitacion a los
artesanos en temas de administracion, los artesanos aprenderan el proceso
administrativo para que puedan planificar, organizar, dirigir y controlar sus procesos

de produccion y venta.

La Espe a traves del Departamento CEAC y de vinculacion con la colectividad
ayudara a los artesanos, los estudiantes de Mercadotecnia estableceran o buscaran la
demanda y realizaran la ayuda para todo el proceso de marketing, y los estudiantes
de comercial ayudaran a la ejecucion de proyectos para obtener financiamiento por

parte de las cooperativas o bancos publicos.

5.3.2 MIPRO

Realizara capacitaciones técnicas en cada rama artesanal también ayudara a

impulsar ferias artesanales en todo el territorio nacional.

5.3.3 IEPS

El IEPS, ayudara en capacitaciones asociativa, administrativa y técnica, realizara
seguimientos y evaluaciones a los productos; ofrecera asesoria legal, y coordinara
apoyo con otras instituciones publicas, Orientara en el acceso a créditos y préstamos

en la banca publica; ayudara a posicionar los productos en los mercados.
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5.3.4 SEPS

Es el 6rgano regulador de las cooperativas de ahorro y crédito las cuales daran el
financiamiento a nuestros productores artesanos, la SEPS

5.3.5 Artesanos

Los artesanos se asociaran y formaran un comité de artesanos productores,
representados por 2 artesanos, los cuales mostraran sus posturas sus ideas y
pensamientos en la mejora de la situacion economica de todos los artesanos

productores del Canton Rumifahui.

5.3.6 GADMUR

El GADMUR ayudara a establecer ferias para que los artesanos puedan mostrar
sus productos, el IEPS ayudara en la colocacion de productos en las cadenas de

supermercados.
5.4 Alcance y beneficios de la Propuesta

Con esta propuesta se estara cumpliendo con varios objetivos de las entidades
publicas que justamente han hecho todo el trabajo de la planificacion pero no ha

logrado llegar a la praxis, y en este documento se muestra el modelo con el cual se

cumpliria esos objetivos.

5.4.1 Cumplimiento de objetivos del Gobierno

Objetivos del IEPS

1. Incrementar la gestion socioecondmica de los actores de la EPS.
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2. Incrementar la gestion del conocimiento de la Economia Popular y
Solidaria.
3. Incrementar la participacion de la oferta de la Economia Popular y

Solidaria en el mercado nacional e internacional.

4. Incrementar la eficiencia institucional del IEPS.
5. Incrementar el desarrollo del talento humano del IEPS.
6. Incrementar el uso eficiente del presupuesto del IEPS.
7. Incrementar actores de la EPS enlazados al cambio de la estructura de la
matriz productiva.
Tabla 78:

Cumplimiento de Objetivos IEPS
Incrementar la
gestion

socioecondmica de los X X X
artesanos Productores
del Cantén

Incrementar la
participacién de la
oferta de los
artesanos productores
en el mercado
nacional.

Fortalecer las
capacidades de los
artesanos productores
de Sangolqui

Impulsar la
formacioén técnica y
especializada dirigida X X X
al sector artesanal
Productivo del Cantdn.

Fuente: Investigacion

Objetivos del MIPRO

1. Impulsar la economia local en los sectores y productos estratégicos

mediante la eliminacién de ineficiencias de mercado.



189

2. Contribuir al ahorro publico al identificar mejores precios y oferentes en el
mercado.

3. Canalizar la demanda del Estado hacia empresas del sector MIPYMES.

4. Fortalecer al sector productivo desde el Gobierno mediante el
mejoramiento de mecanismos de acceso a los productores.

5. Crear bases de datos de proveedores.

6. Fomentar las ferias inversas de manera permanente a nivel nacional dentro

del sector publico y privado a través de una normativa de regulacion.

Tabla 79:
Cumplimiento Objetivos MIPRO

MIPRO

Incrementar la gestidn
socioecondmica de los
artesanos Productores del
Cantén

Incrementar la
participacién de la oferta de
los artesanos productores en
el mercado nacional.

Fortalecer las
capacidades de los
artesanos productores de
Sangolqui

Impulsar la formacién
técnica y especializada
dirigida al sector artesanal
Productivo del Cantén.

Fuente: Investigacion

5.4.2 Beneficiarios

e Artesanos Productores
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e Proveedores

e Clientes
e ESPE
e GADMUR

5.4.2.1 Beneficio para los Artesanos

Artesanos capacitados en administracion, computacion, marketing.

Incrementaran sus habilidades, su produccion, ventas e ingresos.

Los 167 artesanos productores de Sangolqui tienen ventas promedio mensuales de
277.100,00 ddlares con la implementacion del modelo estas deberan crecer en 30% a
los tres meses siguientes a la ejecucion de la propuesta, y deberan tener un
crecimiento minimo mensual del 5% correspondiente al mes anterior, para que al

cabo de un afio hayan crecido 75% como minimo.

Tabla 80:

Proyeccion de Ventas

Proyeccién de ventas

Ventas Ingresos Ingresos per Capita
Actualmente 277.100,00 120.390,00 720,9
Con el Modelo 360.230,00 156.507,00 937,17
Primer trimestre 414.264,50 179.983,05 1.077,74
Segundo Trimestre 476.404,18 203.459,10 1.218,32
Tercer Trimestre 547.864,80 226.935,15 1.358,89
Cuarto Trimestre 630.044,52 250.411,20 1.499,47

Fuente: Investigacion

La tabla muestra el crecimiento de las ventas y de los ingresos que tendrian los

artesanos una vez que el modelo sea puesto en ejecucion.
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Los artesanos productores de Sangolqui después de un afio de que se haya
ejecutado el plan del modelo sus ingresos podrian ser de 1500 délares para cada
familia de artesano.

5.4.2.2 Beneficio para los Proveedores

Como se mostr6 anteriormente existiran alrededor de 334 proveedores para los 167

artesanos, es decir se beneficiaran 334 familias.

Los artesanos compran materia prima alrededor de $156710 mensuales.

Tabla 81:

Proyeccion Proveedores

Proveedores
Nacionales Canton Per capita
156.710,00 78.355,00 469,19
203.723,00 101.861,50 609,95
234.281,45 117.140,73 701,44
269.423,67 134.711,83 806,66
309.837,22 154.918,61 927,66
356.312,80 178.156,40 1.066,80

Fuente: Investigacion

Con la implementacion del modelo los proveedores del canton que deberan de ser
por lo menos la mitad es decir 167 podrian tener ingresos de $178156,40 que
corresponderia para cada familia $1066,80 que esto representaria un crecimiento del

220% con respecto a lo que hoy estan acostumbrados.



192

5.4.2.3 Beneficios para los Clientes.

Los clientes estaran satisfechos con los productos ya que estos han tenido que
pasar por un control de calidad por parte de la universidad y del IEPS, tendran mayor
valor cultural y ancestral, mayor calidad y garantia, ademas que los clientes tendran

una atencion con calidad y calidez por parte de los artesanos.

5.4.2.4 Beneficio para la Espe

La Espe podra realizar proyectos de vinculacién con los artesanos, asi podra
cumplir con los objetivos del gobierno que dice que las universidades deben ser una
ayuda para la sociedad, y los estudiantes de la Espe mediante los cursos de

capacitacion tendran sus horas de vinculacion.

5.4.2.5 Beneficio para el Gadmur

El gobierno autonomo descentralizado del municipio de Rumifiahui, se beneficiara
a través del flujo de la economia, ya que como los artesanos van a producir mas,
deben comprar mas materia prima la cual debera de ser por lo menos el 50% dentro
del cantén, las familias de los artesanos y proveedores tendran mas dinero para
destinarlo al consumo y al ahorro, al consumir bienes o servicios deberan pagar

impuestos y esos iran para el gobierno.
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5.5 Inversion de la propuesta.

Tabla 82:

Inversion de la Propuesta

Fuente: Investigacion
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CAPITULO VI

6.1 Conclusiones

En la investigacion realizada a los artesanos de Sangolqui se concluyé que
no tienen un conocimiento claro sobre lo que es y que hace la economia
popular y solidaria ni las &reas en que trabaja la misma, como beneficio para
los artesanos.

En base a la investigacion se pudo determinar que los artesanos quieren
tener mas ferias artesanales con campafas de socializacion ya que no ven
el beneficio de las ferias por parte del gobierno, la promocion de sus
productos los artesanos lo realizan mediante el escaparate de sus locales.

En el ambito financiero los artesanos han tenido mayor acogida por porte
de la banca privada, por eso en la propuesta de nuestro trabajo se plantea
trabajar con las cooperativas ya que ellos también estan inmersos en la
economia solidaria.

Se vinculara a los artesanos, proveedores entes reguladores y estudiantes en
un modelo economico con el fin de concretar la planificacion del gobierno
respecto a tenas de economia solidaria.

Se Elabord una propuesta para el desarrollo inteligente de la economia
popular, el cual pueda llegar a los artesanos mediante un comité central,
este es el representante entre los artesanos y el gobierno, englobando asi a
todo un sistema cooperativista para mejorar las condiciones ambientales

para los artesanos.

6.2 Recomendaciones

Realizar capacitaciones técnicas de acuerdo a la rama artesanal y de igual
forma en temas administrativos para mejorar procesos y poder tener un
producto con valor agregado y de esta manera los artesanos puedan obtener

més beneficios.
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Incentivar a los artesanos para su formalizacion para que de esta manera
puedan obtener los benéficos que les otorga la ley.

Promover la propuesta planteada en este proyecto, con el fin de ejecutarla en
su totalidad, mediante otros proyectos en los futuros semestres.

Realizar un trabajo conjunto con la ESPE para vincular a los estudiantes en
proyectos reales para que puedan aplicar los conocimientos adquiridos

durante su formacion en la institucion.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Comerciantes minorista

Es comerciante minorista la persona natural, que de forma auténoma, desarrolle un
pequefio negocio de provision de articulos y bienes de uso o de consumo y prestacion
de servicios, siempre que no exceda los limites de dependientes asalariados, capital,
activos y ventas, que seran fijados anualmente por la Superintendencia. Ley Organica
de Economia Popular y Solidaria y su Reglamento (2012), Art. 76, pag. No. 42

Artesanos

Es artesano el trabajador manual, maestro de taller o artesano auténomo que
desarrolla su actividad y trabajo personalmente. En caso de ser propietario de un
taller legalmente reconocido, no excedera los limites de operarios, trabajo,
maquinarias, materias primas y ventas, que seran fijados anualmente por la
Superintendencia. Ley Organica De Economia Popular y Solidaria y su Reglamento
(2012). Art. 77, P4g. No. 42

Dependientes asalariados

Se definen como las personas que reciben la remuneracién basica unificada
regulada por las leyes econdmicas de una nacién, como minimo, ademas estan

afiliadas a la seguridad social local.

Activos

Se los conoce como la estructura total de los recursos necesarios para el normal
funcionamiento de una UEP, en las actividades que incluyen los procesos de
produccién, procesamiento y comercializacién del producto o parte de él, estos

pueden ser tangibles e intangibles segln la oferta y uso en la produccion.
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Ventas

Es el proceso de la obtencion del valor bruto, fruto de la transaccion entre el
productor de bienes o el prestador de servicios con el consumidor que los demando.

Resultado del ejercicio economico

Se considera al beneficio neto, que resulta de la venta de un bien o prestacion de
un servicio, disminuidos en costos y gastos para la produccion de dichos bienes y

servicios.

Integrantes de las UEP

Es el conjunto de las personas unidas con un sentido de pertenencia y propiedad
con respecto a la UEP, en su mayoria son familiares. En el caso de los talleres
artesanales, son parte de la UEP también aquellas vinculadas a los procesos a traves

de otras formas pactadas de relacion, como los aprendices y jornaleros.

Produccion economica.

Segun Vaca (2012), “la produccién econdmica hace referencia a los bienes
productos y servicios producidos y comercializados en una area determinada, asi
tenemos el PIB que es el producto Interno Bruto”, lo que nos lleva a comprender que
es todo lo producido en un pais incluyendo bienes tangibles y los intangibles
conocidos como servicios.

Sector Primario.

Para Catelloti (2006), este sector agrupa:

todas las actividades Econdmicas que tienen relacion con la transformacion de los

Recursos Naturales como son la agricultura, la mineria, la ganaderia, la silvicultura,
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la apicultura, la acuicultura, la caza, la pesca y piscicultura. Y estos generalmente son
utilizados en el sector secundario, es decir el sector primario hace la materia prima

para el sector secundario. Pag. 32

Segun esta definicion se infiere que dicho sector es de vital importancia para los
subsiguientes sectores y su produccion, ademas de lograr una transformacion de los

productos en finales, logra una relacion entre recursos

Sector Secundario.

Este reune las actividades econdmicas tanto artesanales como las de industria
manufacturera, mediante los cuales transforman las materias primas provenientes del

sector primario en productos elaborados. Tapia J. (2010)

Actividades Econémicas

Es la actividad economica permite la generacion de riqueza dentro de una
comunidad (ciudad, region, pais) mediante la extraccion, transformacion y
distribucién de los recursos naturales o bien de algun tipo de servicio. Acosta, A.;
Martinez, E. (2011).

Como cualquier otra actividad al servicio de la satisfaccion de las necesidades de
las comunidades, son las que generan administracion, organizacion en los grupos de

individuos.
Sector Comunitario:
Encontramos varias definiciones, entre estas, la mas a relacionada con la realidad

local es la definicion de La Superintendencia Economia Popular y Solidaria (2012),

gue menciona:
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Es el conjunto de organizaciones, vinculadas por relaciones de territorio,
familiares, identidades étnicas, culturales, de género, de cuidado de la naturaleza,
urbanas o rurales; o, de comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades que,
mediante el trabajo conjunto, tienen por objeto la produccién, comercializacion,
distribucion y el consumo de bienes o servicios licitos y socialmente necesarios, en
forma solidaria y auto gestionada, bajo los principios de la economia popular y
solidaria. Folio 21

Segun lo cual podemos ver que la solidaridad debe siempre estar enfocada en una

distribucion igualitaria.

Solidaridad

Para Vaca (2012), la definicion perfecta esta dentro del enfoque humano:

La solidaridad es uno de los valores humanos por excelencia, del que se espera
cuando un otro significativo requiere de nuestros buenos sentimientos para salir

adelante.

La solidaridad nos permite sentirnos unidos a otras personas en una relacion que

involucra sentimientos necesarios para mantener el funcionamiento social normal.

Lo anterior nos muestra un direccionamiento de la solidaridad con respecto al

desarrollo interpersonal.

Calidad de vida

Segun Catelloti (2006), la Calidad de Vida : “Es la percepcion que un individuo
tiene de su lugar en la existencia, en el contexto de la cultura y del sistema de valores
en los que vive y en relacidon con sus objetivos, sus expectativas, sus normas, sus

inquietudes”.
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Esto nos indica que la calidad de vida puede ser alcanzada a través de seguir las

leyes bésicas de la convivencia comunitaria.

Incidencia

Para José A. Tapia Granados (2010) en su Libro Visién Keynesiana de la Crisis y
Realidad Economica del Siglo XXI, verifica el sentido practico de esta definicion,
la incidencia es “una magnitud que cuantifica la dinamica de ocurrencia de un
determinado evento en una poblacion dada, la poblacién esta formada por personas y
los eventos son enfermedades, pero esto es solo uno de los posibles casos
particulares”. Pag. 45.

Se puede deducir entonces que, la incidencia es una medida de proporcionalidad
de influencia, en este caso qué tanto se influye en las areas economicas de la

poblacion.
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