((Comercializacion para la

Produccion Agricola

de las comunidades de
Pilahuin, Juan Benigno Vela y Pasa

en la Provincia de Tungurahua”




Metodologia

La Metodologia del proyecto en el area de la Investigacion
de Mercados se basa en las Teorias descritas en el libro
“Un enfoque a la Investigacion de Mercados” del autor.

Sr. Ing. Farid mantilla Vargas
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Planteamiento del problema -

Las parroquias de Pilahuin, Juan Benigno Vela y Pasa,
carecen de un sistema de Comercializacion agricola.




‘ Objetivos

General

' Disenar un modelo de
comercializacion que contribuya

al mejoramiento agricola desde

la produccidn hasta la venta

directa en las parroquias

Pilahuin, Juan Benigno Vela y

Pasa de la Provincia de

Tungurahua.

Especificos

- Establecer la Oferta productiva de la
zona.

- Determinar un sistema de precios para
mercaderia dentro del mercado.

- Implementar un plan de distribucion de
los productos.

- Establecer la incidencia de la politica
publica dentro de las Unidades
Productivas Comunitarias.




Hipotesis
La incorporacion de productores al Centro de Acopio
con su produccion, dara como resultado precios

justos equitativos y competitivos en las parroquias
de Pilahuin, Juan Benigno Vela y Pasa

Variables de Estudio

Variable Independiente:
Comercializacion

Variable Dependiente:
Produccion Agricola




Calculo de la Muestra

0Q0o

POBLACION: MUESTRA:

Provincia de Tungurahua Parroquias de Pilahuin, Juan
Benigno Velay Pasa




4
Muestra

L Parroquias # Habitantes % Agricultores
l Pilahuin 12.218 35.24 r
Juan Benigno Vela 8.720 53.67
‘ Pasa 6.499 53.09
PARROQUIA PRODUCTORES Muestreo Probabilistico
‘ Pilahuin NH1 = 4306 Estratificado para dividir

Juan Benigno Vela NH2 = 4680 la poblacion de individuos
Pasa NH3 = 3450 en sub-poblaciones o estratos
TOTAL N = 12436

. 0 s . -



Calculo del tamano
de la Muestra

El estudio del presente proyecto
usara un nivel de confianza del 95%.

Afijacion de la Muestra



Determinacion
de la Muestra

PILAHUIN: J. B. VELA: PASA:

N 373x4306 . 373x4680 . 373 x3450

12436 12436 12436
NH2= 129 NH2= 140 NH2= 104




Act. 309 y 283

Division Econdmica y Social del Ecuador-|

Constitucion de la Republiga

-- FUNDACIONES _ - ORGANISMOS DE INTEGRACION

-- COOPEATIVAS
I -- ENTIDADES DE APOYO

' SISTEMA ECONOMICO SOCIALY SOLIDARIO I
|
| I
. PRIVADO — . POPULAR Y SOLIDARIO
l EUBLICO — . COOPERATIVAS
-MIXTO ——- EMPRESAS DE CAPITAL MIXTO . acullTONES




SECTOR FINANCIERO

CAJAS Y BANCOS COMUNALES, CAJAS DE COOPERATIVAS DE AHORRO Y CREDITO,
RR
.
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TEORIAS DE REFERENCIA

COMPETIDORES
POTENCIALES

FORMCION DE

AUMENTAN LA MEJORA DE LA NUEVAS

PRODUCTIIDAD INNOVACION
RIVALIDAD DE EMPRESAS

LOS
COMPETIDORES

CONSUMIDORES
PROVEEDORES Y SUSTITUTOS

Teoria de Competitividad Teoria del Cluster
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Teoria De Comercializacion Teoria De Teoria De Sistemas Y
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Modelo'de Clister Agroparque (México)

Benef|C|OS :Generaci()n de empleo

Adopcion de practicas agricolas

SOClal « Estandares de calidad

Be n ef| C|O  Cultivos mas sanos por modelo de invernadero
*Disminucion de plagas

P rOd U CCl C’) N «Uniformidad de las matas

Beneficio

*Uso de biofertilizantes

ambiental




Modelo de Comercializacion de
Productos Ecolégicos en Espana

Modelo Comparativo: Modelo de Comercializacion de Productos
Ecologicos en Espaia

Objetivo: Fomentar la penetracion interna de los productos agricolas de origen
ecologico.

Campana de sensibilizacion hacia el consumidor final y el agente de
distribucion.

Observatorio Ecologico, Portal sectorial con un logotipo unico para los
productos de las regiones de Espana.

Razones para elegir lo ecologico: Mejor sabor
Mejor contribucion al medio ambiente y Productos mas saludables




MODELO
AGROPARQUE

« SEMEJANZAS

* Productos organicos.

» Rescate de la produccion agraria.

*Buscan una plaza propia.
*Desarrollo econdmico.
*Mejorar de a calidad de vida
 Unificacion

» Creacion de plazas de empleo
« Ampliacion largo plazo

MODELO DEL
MINISTERIO DE
AGRICULTURA

ESPANA

* DIFERENCIAS

*Modelo comercial y comunitarios.
* Bienestar del estado vs bienestar
comunitario.

*Uso de la cadena de valor para llegar
al consumidor final.

* Aplicacion de la publicidad para uso
comercial.

* Sencibilizar al consumidor e
intermediario.

« Agroparque posee ciclo completo de
venta.

—




MODELO PROPUESTO

SHINALLA

)

é

MODELOS
ALTERNATIVOS

PUKARA AYLLU



NOMINAL — Que tgﬁgrﬁgrgg"d“dos OBJ. ESPECIFICO 1

¢ Estaria dispuesto a .
ORDINAL e asociarse para vender = OBJ. ESPECIFICO 3
mas sus productos?

INTERES — <3U3te‘g(fsoe”§:ge£?q“e SUNEES 5 ESPECIFICO 1

¢Cuanto le cuesta W p ) ESPECIFICO 2

sembrar sus productos?

MEDIDA DE ESCALA

MATRIZ DE
OPERACIONALIZACION
DE VARIABLES
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ANALISIS UNIVARIADO

Cultivo | % de DISTRIBUCION POR Meses Meses
PARTICI PARROQUIA de de
P. EN J. B. PASA | PILAHU | siembras | cosech
PRODU | VEL iN as
CC. A
Papas 16,0 | 23,05% | 29,68% | Abril — Despué
0% Mayo - sdeb6
Octubre — | meses
Noviembr
76% e
Habas 2,38|0,42% 2,30% Febrero | Julio
%
Zanaho 4,00 | 3,80% 5,11% Todo el Cada 6
ria % ano meses
Cebolla 2,00 8,06% 3,19% Marzo — | Septie
% Abril mbre —
Octubr
e
TOTAL | 24,3 | 35,33% | 40,28%
8%

50,00%
45,00%
40, 0%
35.00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10, 00%

3.00%%

0,00

Pregunta 1:
:Qué tipo de productos siembra?

Papas, Habas y Zanahoria

Papas v Cebolla

W Series]



PREGUNTA 6:

cEstaria dispuesto a asociarse
para vender mas sus productos

120

100

80 |

60 |

40

20

0

PILAHUIN PASA

J.B.V

PREGUNTA 4:
;cCuanto le cuesta sembrar
sus productos?

90,00

80,00
70,00 79,07

60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

59,62

nos de $100
tre $101 y $200

Entre $201 y $300
0,71

PILAHUIN PASA

PREGUNTA 7:
cLe gustaria contar
con un centro de acopio?

120

100

80

60

40

20

0

PILAHUIN PASA J.B.V
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F CRUCE DE VARIABLES 1
. cEstaria dispuesto a asociarse
i para vender mas sus productos?
' Y ;Para qué produce?

CRUCE DE VARIABLES 2
:Cuanto le cuesta sembrar sus
productos? ;Le gustaria contar
con un centro de acopio?
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CORRELACIONES q
Estaria dispuesto a asociarse para vender mas sus | Le gustaria contar
F productos con un centro de

aco p | (@) Excelente Correlacion A

. P

Correlacion de Pearson 1

4 0,482* «
- -
e
CORRELACIONES ‘
»a A quien vende Tiene o ha tenido algun credito que haya ‘
- usado para la cosecha o venta de ‘“‘_‘
"?"h: p rOd u CtOS E}-;:: elente Correlacion :':
Correlacion de 1 i f-
% i 0,401 e

. & Pearson |
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ESTADISTICOS DE CONTRASTE

A quien vende

Cuanto le cuesta

sembrar sus productos

Considera que sus

productos pueden ser

vendidos en otras

ciudades
Chi-cuadrado 31,2443 177,8182 223,917P
€] 2 2 1
Sig. asintot. 0 0 0
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PROPUESTA

1A QUIENES SE DIRIGE
LA PROPUESTA




CREACION DE UN CENTRO DE ACOPIO

JUNTA GENERAL
DE SOCIOS

RESPONSABLE
GENERAL

ASISTENTE
ADMINISTRATIVO

Y OPERATIVO

AREA DE AREA DE , . !
RECEPCION Y SELECCION Y AREA DE AREA DE AREA DE CARGA

DESCARGA CLASIFICACION EMPAQUE ALMACENAJE Y SALIDA
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MERCADO DOMESTICO O LOCAL
M

MERCADO COMERCIAL

CLIENTES MINORISTAS: FOMENTAR FERIAS LOCALES (Agricolas y Artesanales).
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OFERTA PARA MAYORISTAS:

PLAN COMERCIAL DE CREDITO:

Contado: Contra-entrega de la mercaderia
Credito 1:  50% contra-entreca

50% a 15 dias plazo
Credito 2: 20 % Contra- entrega

80% a 15 dias plazo

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO
UNITARIO
(POR
QUINTAL)
Papa dela25qq $ 20
de 26 a 50 qq $18
de 51a 100 $16
qq
>a 100 qq $15
Zanahoria dela25qq 8
de 26 a 50 qq $7
de51a 100 6
>a 100 qq 5
Habas dela25qq $8
de 26 a 50 qq $7
de51a 100 6
>a 100 qq 5
Cebolla dela25qq $10
de 26 a 50 qq 8
de51a 100 $7
>a 100 qq 6

* Elcredito 2 aplica unicamente para

empresas




LOGISTICA DEL MODELO PROPUESTO

LOGISTIC A DE EXTRADA

3

Recepcion y Descarga Seleccion y Clasificado

LOGRISTICA INTERRMA

PLAN
ene LOGISTICO

Inventano

LOGISTHCA DE sALICA

L

Fromocion y Ventas Despachos y Envios



MODELO KAMARINI'Y
CLUSTER PUKARA AYLLU

1A QUIENES SE DIRIGE
LA PROPUESTA

;54 PROPUESTA DE VALOR

77~/ ACTIVIDADES CLAVE



Conclusiones

- La instauracion del Modelo con su eje el Centro de acopio incrementara los ingresos de los
productores Agricolas de las Parroquias.
- Aumento de Competitividad.

- Promueve el crecimiento de produccion y ventas.

- Incremento de Mercado/Alianzas estratégicas.

- Mejora calidad de vida de productores



Recomendaciones

- Aplicar el modelo dependiendo de |a realidad de los
cantones de estudio y futuras comunidades.

- Los Modelos: “SHINALLA” “KAMARINI" y
“PUKARA AYLLU” son flexibles y deberan acoplarse
a amenazas externas incontrolables.

- Capacitacioén en ciclo de mejora continua

- Proyeccidn a exportacion e introduccion en
Marketing viral y digita.






