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PROBLEMA DE
INVESTIGACION




Arbol de problemas

¥ ¥
N

Escasa informacion geoespacial de las zonas comerciales ubicadas en las parroguias de
Chilibulo y San Bartolo del Distrito Metropolitano de Quito.




Justificacion del problema

Desde el punto de vista
empresarial

« Ayudar a que las empresas tomen
decisiones mas acertadas.
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Objetivos

»

Analizar las zonas comerciales ubicadas en las parroquias de Chilibulo y
San Bartolo mediante un sistema de georeferenciacion, con la finalidad
de obtener informacion geoespacial que permita el disefio de mapas
georeferenciales de estos negocios.
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Objetivos especificos

Identificar los . Recopilar
negocios informacion




MARCO TEORICO
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Objetivos de la Investigacion de Mercados

« Desarrollar una nueva fuente de informacion de las
lineas de negocios de tiendas de abarrotes,
carnicerias, micromercados, fruterias, frigorificos,
licorerias y delicatessen de las parroguias de
Chilibulo y San Bartolo, mediante una investigacion
de mercados, que permita obtener datos relevantes
que seran empleados en el disefio de mapas
georeferencidos.

Determinar las Identificar las Definir las
caracteristicas ‘ caracteristicas razones de
demograficas de ‘ comerciales de l ubicacion de los
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Metodologia de la investigacion
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Ingresos mensuales por ventas

Ingresos mensuales por ventas

Frecuencia  Porcentgje  Porcentaje  Porcentaje
valido acumulado
Vilido  Menos de
300 767 781 78,1 18,1
De$300a
4600 187 19,0 19,0 97.1
De$601a
901 20 2 2.0 99,2
Mas de
901 8 3 R 100,0
Total 982 100,0 100,0

Porcentaje

Menos de

$300

| |
De $300 a De $601a Mas de $901
$600 $901

Ingresos mensuales por ventas




¢, Qué tipo de actividad comercial realiza?

¢, Qué tipo de actividad comercial realiza?

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje  Porcentaje
valido  acumulado
Valido  Tienda de 606 617 617 617
abarrotes
Carniceria 2 22 2] 64,0
Micromercado 229 233 233 873
Fruteria 50 5,1 Si 924 %
Frigorifico
conventa de 2 22 22 94,6 &
embutidos
Licoreria
(venta en
botella i 45 4.5 99.1
cerrada) e mm
Delicatessen 9 9 9 100,0 e
Total 982 100,0 100,0 iQue tipo de actividad comercial realiza?




¢, Cuenta con la documentacion
legal del negocio actualizada?

¢, Cuenta con capacitacion en
administracion de pequefios negocios?

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Si 376 38,3 38,3 383
No 606 61,7 61,7 100,0
Total 982 100,0 100,0

Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Vilidos  Si 118 12,0 12,0 12,0
No 864 88,0 88,0 100,0
Total 982 100,0 100,0

.Cuenta con la documentacion legal del negocio actualizada?
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¢(Cuenta con capacitacion en administracion de pequefios negocios?
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¢,Realiza algun tipo de plan de

negocios? ¢, Que tipo de plan de negocios?

. Qué tipo de plan de negocios?

;Realiza algin tipo de plan de negocios?
B
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Porcentaje

20

Plan de compras Plan de ventas  Plan de ingresos y
gastos

¢ Qué tipo de plan de negocios?




¢, Realizo un estudio previo para

ubicarse en este sector? ¢, Que tipo de estudio?
;Realizo un estudio previo para ubicarse en este sector? ¢Que tipo de estudio?
B
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NEZ0CIos competencia chentes del sector
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¢, Por gue razon se encuentra en este sector?

;Por qué razon se encuentra en este sector?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje  Porcentaje
valido  acumulado
Validos Recomendacion 13 1.3 13 13
Compra dell NEgOcio €N ’ L5 13 29
funcionamiento
Contlabaconunlocal 0 03 03 54 .
propio g
Vglor del arriendo del local I 6 L 70 :
bajo 2
No existia un local
dedicado a esta actividad : LS L =
Gran confluencia de gente 106 108 108 93
en el sector
Esta actividad es una
fent de rabajo 596 60,7 607 100,0
Total 982 100,0 100,0




Realiza de publicidad ¢ En que medios realiza publicidad?

Realiza publicidad (En qué medios realiza publicidad?
B
RE

Porcentaje

Afiches en el local Entrega de volantes
En qué medios realiza publicidad?




Realizacion de promociones ¢, Qué tipo de promociones realiza?

. Qué tipo de promociones realiza?

Realiza promociones
e
B

17,01%

Porcentaje

Entregar Eebajas/  Mas producte Crédito (fiado)
regalos Descuentos  por el mismo
precio

¢ Qué tipo de promociones realiza?
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Qué tipo de actividad comercial realiza? Vs ¢Qué tipo de local es?

HO: No existe relacion entre las variables tipo de actividad comercial y tipo de local.

H1: Si existe relacion entre las variables tipo de actividad comercial y tipo de local.
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Valor

gl

Sig. asintotica

Valor al Significacion
asintotica (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 35,2708 6 ,000
Razoén de verosimilitud 33,726 6 ,000
Asociacién lineal por lineal 11,295 1 ,001
N de casos validos 440
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¢, Que tipo de actividad comercial realiza? Vs ¢ Por que razon se encuentra en este sector?

HO: No existe relacion entre las variables tipo de actividad comercial y razén de ubicacion.

H1: Si existe relacion entre las variables tipo de actividad comercial y razon de ubicacion.

CHILIBULO

SAN BARTOLO

Sig. asintotica

Valor gl Significacion asintotica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 75.206° 36 .000
Razon de verosimilitud 71.081 36 .000
Asociacion lineal por lineal 1.508 1 219
N de casos validos 440

i 4 gl (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 83,1772 36 ,000
Razén de verosimilitudes 62,644 36 ,004
Asociacion lineal por lineal 1,603 1 ,205
N de casos validos 542
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£ Que tipo de actividad comercial realiza?

iPor qué razon se encuentra
en este sector?

Recomendacion
Compra del negocio en
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¢ Queé tipo de actividad comercial realiza?

iFor qué razén se
encuentra en este sector?
Recomendacion
Compra del negocio en
funcionamento
) Contaba con un local
propio
Walor del arriendo del
local bajo
No existia un local
dedicado a esta actrvidad
Gran confluencia de
gente en el sector
] Esta actividad es una
fuente de trabajo



Hipotesis

HO: No existe relacion entre el tipo de actividad
comercial que realizan los propietarios y la razon de
ubicacion de su negocio en las parroquias de Chilibulo

y San Bartolo.

H1: Si existe relacion entre la variable tipo de
actividad comercial que realizan los propietarios y la
razon de ubicacion de su negocio en las parroquias de
Chilibulo y San Bartolo.







Aplicacion de la georeferenciacion

ZONA DE ESTUDIO SUB ZONAS DE ESTUDIO

Quitumbe Eloy Alfi

& 2 Manuela Saenz

AZ

Los Chillos

Aplicacion GPS celular

.
La Mariscal

Encuestas/ coordenadas

Calderon

ArcGIS”®

-N° Barrios: 16

-Superficie Total: |
392,70 Ha.

-Poblacion Total:
64.038

PARROQUI
A

SAN
BARTOLO

-N° barrios: 16

Superficie Total:
855,40 Ha.

-Poblacion Total:
48.729

Barrios, avenidas y calles de los barrios


ANEXOS/MAPAS ARGIS CHILIBULO Y SAN BARTOLO/RASTER/Mapa lineas de Negocio.mxd
ANEXOS/MAPAS ARGIS CHILIBULO Y SAN BARTOLO/RASTER/Mapa lineas de Negocio.mxd
ANEXOS/MAPAS ARGIS CHILIBULO Y SAN BARTOLO/RASTER/Mapa de Calor.mxd
ANEXOS/MAPAS ARGIS CHILIBULO Y SAN BARTOLO/RASTER/Mapa de Calor.mxd
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ESCALA:

MAPA DE LA LINEA DE NEGOCIOS DE LAS PARROQUIAS CHILIBULO Y SAN BARTOLO
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MAPAS/MAPAS/GABY/RASTER/Mapa lineas de Negocio.mxd
MAPAS/MAPAS/GABY/RASTER/Mapa lineas de Negocio.mxd

Parroquia de Chilibulo

MAPA DE LA LINEA DE NEGOCIO "TIENDA DE ABARROTES" DE LA PARROQUIA CHILIBULO
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Parroquia San Bartolo

MAPA DE LA LINEA DE NEGOCIO "TIENDA DE ABARROTES"” DE LA PARROQUIA SAN BARTOLO
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Parroquia de Chilibulo

MAPA DE CALOR DE TIENDA DE ABARROTES. PARROQUIA CHILIBULO
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ESCALA:

Parrogquia San Bartolo

MAPA DE CALOR DE LA PARROQUIA SAN BARTOLO
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Objetivo de la propuesta

Establecer una alianza estratégica entre la Universidad de las
Fuerzas Armadas-ESPE y la Administracion Zonal Eloy
Alfaro para brindar capacitaciones que mejoren la
rentabilidad de las lineas comerciales investigadas en las
parroquias de Chilibulo y San Bartolo.




Proyecto de capacitacion ESPE-educa

Objetivos especificos

Aletas

Cronograma Agosto

Incentivar a2 las v los alumnos
del ultimo nivel de las carreras
admmistrativas de la ESPE a
participar en esta propuesta de
vmculacion con 1a
colectividad.

Practica de los

conocmmientos

adquiridos de

estas parroquias.

200
estudiantes en las
zonas comercizles de

Promover a los propistarios de
estos establecimientos a
patticipar en los programas de
capacttacion gue seran dictados
en la admmistracion zonal.

Generacion des
nuevos
conocimientos en
600 propietarios
sobre temas gue
mejoren el
dezempefio de estos
Hnegoecis.

Actividades Sub actividades Semanas S
1 2 3 Descripcion Costo
Pasajes S 40,00
Reunimos con las autoridades de 1la Bt s 6000
Reunimos con las| Universidad. GeTie .
autoridades de las L!m depropuesta |S 100,00
msttuciones para| Reynimos con las autoridades de 1la g::.ﬁa‘)es - g éggg
i g SU| Administracién Zonal 2o -
apoyo. Niaterial de propuesta S 100,00
Fima del acuerdo de wvmculacion com la Pasai S 4000
colectividad. - .
Establecer la hora vy el lugar de las =
capacitaciones. Obsequio S 100,00
L Reunimos con los y las estudiantes del Pasnyes 5 009
Disetio - un | gltimo nivel de las carreras admmistrativas Materid de propussta
programa modemo | para mcentivarles 2 que participen en esta e z S S 300.00
v _ real de l:ctrndzi triptico mformativo
capacitacion que | "Proceso de mscripciones Matenial de mscripcion |S 20,00
abarca los temas [Proceso de seleccion de perfiles de los
ge admmistracion | esmudiantes. Llamadas telefénicas |S 60,00
e
Pequetios Oz ——z = = -

- ganizacion de las y los estudiantes segun = )
DEGOCIOS, _| temas v cronogramas establecidos. Pasajes S 4000
marketmg ¥ | Induccion z los estudiantes seleccionados. Material demduccion |S 100,00
geomarketing. —

Preparacion de matenial didactico con los Refrigerio .
estudiantes para las capacitaciones Pasajes S 4000
Matenal didactico S 300,00
Campafia de comunicacion digitsl (redes I;;La;ﬁial publicitarso $1.000
socigles v pagima web respectivas) gital :
Reuntmos con los - -
propistarios para ]_f:r-uiaretf:aﬂl publicitaric S 300,00
socizbilizar gl | Dizefic de materizl publicitario impreso Pr
proyesto ¥ Pasajes S 60,00
Conseguir su
participacion. Miaterizl de mscripeion [S 20,00
Inscripoiones de los participantes
Fazajes 5 40,00
Total S 1.941,00




Conclusiones




Recomendaciones

Realizar un
estudio previo

Mejor imagen de
los locales
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