RESUMEN

En el proyecto de investigacion se empled la gecegatiacion para el estudio de las
zonas comerciales con mayor concentracion de negapie se dedican a las
actividades de: tiendas de abarrotes, carnicerfagromercados, fruterias,
frigorificos, licorerias y delicatessen, y que edidcalizadas en las parroquias de
Chilibulo y San Bartolo. Durante el desarrollo gebyecto se evidencié que en los
altimos afos los negocios han crecido sin la detedalacion y que el poco control
de las autoridades ha provocado que el mercadg@ea competitivo para los
mismos. Entidades publicas y privadas han realizstiedios del sector econémico
de todo el pais, pero a pesar de ello no poseenmmation actual y especifica de
estas actividades comerciales, tampoco cuentannw@pas georeferenciados que
permitan visualizar la ubicacion de estos estanlieritos, por lo que se aplicd un
censo, que ayude a determinar rasgos demografeedssdpropietarios, identificar
caracteristicas comerciales, razones de ubicacesirgtegias de mercadotecnia que
emplean los negocios, se utilizo también datosvaeles para en el disefio de los
mapas geoespaciales. Los resultados de la inveistigeeflejaron que: el 55,19% de
negocios se localiza en San Bartolo y el 44,81%kihbulo; las actividades que
mas abarcan estas zonas son: las tiendas de abawgoh el 61,71% y los
micromercados con el 23,32%; los Ingresos mensuaesas del 78,11% son
menores a $300; el 61,71% no cuentan con la dodacién legal; el 88,70% no
realiza publicidad y el 82,18% no efectua promoc&37,98% de los propietarios
no posee capacitacion, el 84,32% no elabora unddaregocios, el 95,01% no hizo
un estudio; y el 60,69% sefalé que la actividaderoial que realizan es su fuente
de trabajo. Los hallazgos de la investigacion decaums y la aplicacion de la
georeferenciacién son de gran importancia paradatdecisiones de los diferentes

actores del mercado.
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ABSTRACT

In the georeferencing research project to studyctimemercial areas with the highest
concentration of businesses engaged in activitie®s$ used grocery stores, butcher
shops, micro-markets, greengrocers, refrigeratiopsor stores and delis, and which
are located in the parishes of Chilibulo y San @&artbelonging to the Zonal
Administration Eloy Metropolitan District of Quitduring the development of the
project it showed that in recent years businesses hgrown without proper
regulation and little control of the authoritiessHad the market is uncompetitive for
them Public and private entities have conducted studieghe economic sector
throughout the country, but nevertheless do notsges actual and specific
information from these commercial activities , i@ave georeferenced maps that let
you view the location of these establishments cihvas applied a census , to help
determine demographic characteristics of owneemtity business characteristics ,
location reasons and marketing strategies that @ymimlisiness -relevant design of
geospatial data is also used maps
The research results reflected that: the totalnmss the 55.19 % is located in San
Bartolo and 44.81 % in Chilibulo; the activitiesatitover these areas are : grocery
stores with 61.71 % and micro-markets with 23.32%nMly sales revenue of 78.11
% of the establishments surveyed are less thar0$ 8 61.71 % do not have legal
documentation; the 88.70 % does not conduct adusgtiand promotion does not
make 82.18 %; The 87.98 % of owners has no manageinaning; the 84.32 %
does not prepare a business plan , the 95.01 % sliddy to locate in these sectors
and the 60.69 % said that business is doing tlodis.j The findings of market
research and application of geo-referenced busiiess are of great importance to
the decisions made by the different actors in titdip and private market.
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