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RESUMEN

El presente proyecto de titulacién permitio realizar el andlisis de estrategias y
politicas turisticas que ayudaran al desarrollo turistico de la parroquia El
Chaupi. En el contexto parroquial se dio a conocer una breve historia y la
descripcion del entorno. Cada uno de los temas que se trataron ayudé a
determinar la forma en que la poblacion de la parroquia se desarrolla. Se
conocié la ubicacién, caracteristicas del area, asi como aspectos socio
econoémico de la parroquia. Se detall6 generalidades del sector turistico dentro
de la parroquia ElI Chaupi como la infraestructura hotelera, alimentacion, locales
de diversién y otros servicios de apoyo turistico mediante la utilizacién del
catastro turistico. Se ejecutd el estudio de mercado del sector turistico de la
parroquia mediante la utilizacion de la herramienta FODA para conocer la
situacién real del turismo en el sector. Aqui se dio a conocer varias propuestas
turisticas como ciclo-ruta Cunugyacu, promocion vy difusion turistica,
capacitaciones y fortalecimiento de rutas turisticas existentes. Se definio
conclusiones y recomendaciones como producto final de las propuestas para el

desarrollo del turismo sostenible de la Parroquia ElI Chaupi.
PALABRAS CLAVES

e ANALISIS
e ESTRATEGIAS
e DESARROLLO
e TURISMO
e PROPUESTAS
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ABSTRACT

The present project of qualifications allowed to realize the analysis of strategies
and tourist policies that will help to the tourist development of the parish The
Chaupi. In the parochial context there was announced a brief history and the
description of the environment. Each of the topics that treated each other helped
to determine the form in which the population of the parish develops. There was
known the location, characteristics of the area, as well as aspects economic
partner of the parish. There were detailed generalities of the tourist sector inside
The Chaupi as the hotel infrastructure, supply, places of amusement and other

services of tourist support by means of the utilization of the tourist land registry.

There was executed the market research of the tourist sector of the parish by
means of the utilization of the tool FODA to know the royal situation of the
tourism in the sector. Here there were announced several tourist offers like cycle
- route Cunugyacu, promotion and tourist diffusion, trainings and strengthening
of tourist existing routes. Conclusions and recommendations were defined as a
final product of the offers for the development of the sustainable tourism of the
Parish The Chaupi.

KEY WORDS:

e ANALYSIS

e STRATEGIES
e DEVELOP

e TOURISM

e OFFERS






CAPITULO I: MARCO TEORICO REFERENCIAL

ASPECTOS GENERALES



1.1.- INTRODUCCION

Es iniciativa de quién suscribe, aprovechar la demanda de productos turisticos
de la parroquia ElI Chaupi, Canton Mejia, Provincia de Pichincha; cuidando y
preservando los ecosistemas naturales, de tal manera que se aproveche la
infraestructura y los recursos naturales y turisticos existentes en el lugar.

Para tal fin se dispone de informacion regional de la parroquia obtenida de
datos proporcionados por el gobierno cantonal y parroquial, que permitiran
llevar a cabo la investigacién sobre las estrategias y politicas que van a ser
implementadas a cargo del GADP del Chaupi (Gobierno Auténomo
Descentralizado Parroquial), correspondiente; ademas de los analisis de
viabilidad de oferta y demanda, a través de un estudio de mercado con el fin de
elaborar una propuesta para el sector, para fomentar y ayudar al crecimiento del

sector turistico de la zona, cuyo fin serd expuesto en los siguientes capitulos:

- Marco tedrico referencial
- Diagnastico situacional

- Estudio de mercado

- Andlisis

- Propuesta

Figura 1. Parque Central El Chaupi



1.2.- ANTECEDENTES

En este punto, es importante analizar cual es el sitio idoneo donde se puede
instalar el proyecto, incurriendo en costos minimos y en mejores facilidades de
acceso a recursos, equipo, entre otros.

El objetivo que persigue la localizacion de un proyecto es lograr una posicion de
competencia basada en menores costos de transporte y en la rapidez del
servicio.

Al realizar un proyecto turistico, se debe tomar en cuenta la ubicacién, siendo
uno de los aspectos mas importantes, ya que de eso depende la rentabilidad
futura de proyecto.

En el andlisis de proyectos la localizacion de los atractivos turisticos es un

factor importante.

1.2.1.- Macro localizacion

Pais: Ecuador

El Ecuador continental se encuentra ubicado en América del Sur; sus limites
son: al sur y este con Peru, al norte con Colombia y al oeste con el océano
pacifico. En Las Islas Galapagos son parte de Ecuador Peninsular, y se
encuentran ubicadas a 1000 kilbmetros de la Costa aproximadamente. Tiene
una superficie total de 256 370 km? y es el tercer pais mas pequefio de
Sudameérica.

La poblacién segun datos del censo 2010 con proyeccion al afio 2015 asciende
a 16 320 179 habitantes, teniendo la mas alta densidad poblacional, con 56.5
habitantes por km2.La poblacion esta dividida casi equitativamente entre Sierra

y Costa; y es etnoracialmente diversa.

Figura 2. Mapa Ecuador
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Ecuador, a pesar de su pequefia dimension en relacion a los demas paises de
Sudameérica, es uno de los paises con mayor diversidad geogréafica del planeta;
en su interior se encuentran cuatro grandes regiones geograficas, que son: Al
oeste, la selva amazonica, en el centro la Cordillera de los Andes, al este la
Costa Pacifica y al este de la linea costera, las Islas Galapagos.

Esta diversidad de regiones y su ubicacion en la misma linea ecuatorial, han
ayudado a que el pais se constituya en un excelente destino turistico durante
cualquier época del afio. Aqui las estaciones del afio solo se pueden evidenciar
con periodos lluviosos y periodos secos.

El clima en Ecuador, se da por las distintas regiones que posee, es asi que: al
Oriente el clima es calido, humedo vy lluvioso, la temperatura promedio va entre
los 23 y los 26°Centigrados, el periodo mas seco ocurre entre los meses de
noviembre a febrero y varia segun las subregiones existentes.

En la region central o Sierra, las temperaturas van, segun su la altitud y época
del afio, entre 7°centigrados en la noche y 26 centigrados en el dia, su
temperatura promedio es de 15 centigrados.

En la costa ecuatorial, la temperatura varia entre los 25°centigrados a
31°centigradostodo el afio, de diciembre a mayo, la llegada de corrientes
calidas y frias a la costa hace que estas épocas sean calidas y muy humedas.
En el Ecuador peninsular (Islas Galapagos) el clima es normalmente seco con

una temperatura en promedio de 28 centigrados.

Provincia: Pichincha

La Provincia de Pichincha tiene una superficie de 9484 km? y es una de las 24
provincias que conforman la Republica del Ecuador. Se localiza al norte del
pais, en la zona geografica conocida como sierra. Siendo la ciudad de Quito su
capital. Es la segunda provincia mas poblada del pais después de Guayas con
2 876.287 habitantes. Esta dividida en 8 cantones:

1. San Miguel de los Bancos.

2. Ruminahui



Puerto Quito
Pedro Vicente Maldonado
Pedro Moncayo

Mejia

N o g MW

Cayambe

8. Distrito Metropolitano de Quito
Es también el mayor centro administrativo, econémico, financiero y comercial
del Ecuador, pues es sede de casi todos los organismos gubernamentales,

bancosy de empresas grandes del pais.

Esmeraldas /—-—\_ Imbabura
/oo

PV Sucumbios

Los Bancos
GaiP

Santo Domingo
de los
Tsachilas

Cotopaxi

Figura 3. Mapa Provincia de Pichincha

1.2.2.- Micro Localizacién

Canton: Mejia

El canton Mejia se encuentra ubicado al sur-oriente de la provincia de
Pichincha, se encuentra rodeado de paisajes naturales entre montafias y
nevados, convirtiéendole en un lugar magico para los turistas nacionales y
extranjeros.

El canton Mejia fue creado mediante acuerdo oficial el 23 de julio de 1883, su

nombre es en honor al ilustre José Mejia Lequerica, su cabecera cantonal es
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Machachi, sus parroquias rurales son: Albéag, Aloasi, Chaupi, Cutuglahua,
Manuel Cornejo Astorga (Tandapi), Tambillo y Uyumbicho.

Limites:

Norte: Limita con el cantdn Rumifiahui, con el Distrito Metropolitano de Quito y
con la provincia de Santo Domingo de los Tsé&chilas.

Sur: Limita con la provincia de Cotopaxi

Este: Limita con la provincia de Napo

Oeste: Limita con la provincia de Cotopaxi y con la provincia de Santo Domingo
de los Tséchilas.

Mejia es conocido por su agricultura y ganaderia, se encuentra ligado a la
cultura chacarera que Ultimamente ha tomado gran impulso en el Paseo
Procesional del Chagra, una de las fiestas mas representativas del sector.

Los turistas visitan la zona por sus aguas termales y minerales, sus mercados

coloridos y por su gente amable.

Figura 4. Mapa del Canton Mejia



Parroquia: El Chaupi

Se encuentra ubicada al sur-occidente del Cantén Mejia, en la provincia de
Pichincha. Tiene una superficie total de 145,40 km? su altitud va 3000 a
4000msnm. Geograficamente, forma parte de las faldas del Volcan El Corazén
(4786msnm) y la distancia desde el Distrito Metropolitano de Quito es de 54km.
La situacion geografica en la que se encuentran, ha hecho que a sus
pobladores se los conozca como “los guardianes milenarios de los llinizas”. Sus
tierras son conocidas por ser ricas para la actividad ganadera y agricola.
La parroquia el Chaupi, segun datos de (Censo, 2010), esta conformada por
diez barrios que se encuentran dispersos en el territorio, estos son:

1. Barrio Champamba
Barrio Llulluchis
Barrio el Tanque
Barrio Llano largo
Barrio San Manuel
Barrio Unachi
Barrio Pucara

Barrio capuli Suco

© © N o g b~ WD

Barrio Zumba

10.Barrio Tunduluguin
El clima es considerado ecuatorial meso — térmico — semihiumedo con
temperaturas que fluctian entre minima 3.6°C y maxima 12.4°C, teniendo un

promedio anual de 12.4°C.



Tabla 1.
Ficha Técnica de la Parroquia El Chaupi

FICHA TECNICA DE LA PARROQUIA EL CHAUPI

Superficie : 145.40 km*

Altitud : 3000 a 4000 msnm

Limites : Norte: Limita con el canton Rumifiahui, con
- , el Distrito Metropolitano de Quito y con la

provincia de Santo Domingo de los

Tsachilas.

Sur: Limita con la provincia de Cotopaxi

Este: Limita con la provincia de Napo

Oeste: Limita con la provincia de Cotopaxi y
con la provincia de Santo Domingo de los

Tséachilas.
Poblacion : 1456 habitantes
Clima : Méaximo : 12,4 centigrados

Minimo : 3,6 centigrados
Promedio : 12,4 centigrados




9

La Parroquia del Chaupi debido a su ubicacion, sus tierras, sus actividades
agricolas y ganaderas y su gran variedad de lugares naturales y culturales

puede ser aprovechada para el desarrollo turistico.

En cuanto a turismo, el cantdn posee caracteristicas ecoldgicas y paisajes
sobresalientes; aqui la naturaleza y la cultura de su gente ofrecen a los
visitantes las condiciones necesarias para sus momentos de ocio y de
esparcimiento, donde se puede destacar el turismo de montafa, recreacional,

cientifico, de salud, cultural, entre otros.

Adicionalmente, no se posee datos especificos de implementacion de
estrategias y politicas que fomenten el turismo de la zona, por lo que la
investigacion sera de gran ayuda para el emprendimiento de nuevas fuentes de

trabajo.

Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial

En el afio 2012, el Municipio del Cantén Mejia elaboro el plan de desarrollo y
ordenamiento territorial con las recomendaciones de la SENPLADES, de
acuerdo al Plan del Buen Vivir 2009-2013, a través de la estrategia territorial
nacional 2012 que orienta las acciones mas proximas del cantén en el
contexto de la agenda zonal N°2, que es a la que pertenece. Esta se
encuentra integrada por tres provincias: Pichincha, Napo y Orellana,
conformada por 1 Distrito Metropolitano, 17 cantones y 103 parroquias
distribuidas en una superficie de 43704.95 Km2 que corresponden al 17%
del territorio nacional; su poblacion representa el 19% de la poblacion
nacional, 13,10% urbano y 5.90% rural. La poblacion indigena representa el
6.5% de la region, entre los que se encuentran culturas kayambi, los kitu
Kara, kichwa amazoénico, huaorani, shuar — awd; siendo este un territorio
plurinacional e intercultural. (ECUADOR, 2008, pag. 215)
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A ZONA 1

p ‘ P SUCUMBIOS
ZONA 2 \}?\ e
~

. M. SANTIAGO

Figura 5. Zona de Planificacidn #2 Centro- Norte

1.3.- DEFINICION DEL PROBLEMA

La Parroquia El Chaupi se encuentra ubicada en el Canton Mejia en la
Provincia de Pichincha, las principales actividades que los habitantes de la zona
realizan son la agricultura y la ganaderia, siendo la primera fuente de ingreso
econdémico para la parroquia. Adicional a esto cuenta con valiosos atractivos
turisticos como son: La reserva Ecologica los lllinizas, el Bosque Protector
Umbria, el Pucara del Chaupi, el Volcan el Corazén, la Laguna lllinizas, las
Aguas termales Cunugyacu y la linea de Ferrocarril, siendo los mas
representativos de la parroquia, destacandose entre ellos la Reserva Ecologica
los lllinizas. Mismos que no son explotados de la mejor manera para el
desarrollo turistico y econémico de la parroquia. Por eso es de vital importancia
la necesidad de incentivar al desarrollo turistico involucrando a la comunidad
como principal beneficiario, proponiendo un proyecto que vincule a autoridades,
moradores y sector turistico con el objetivo de ayudar al cambio de la matriz
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productiva que propone el gobierno y colaborar proactivamente la puesta en
marcha de la practica del turismo en este sector.

La Parroquia ElI Chaupi busca nuevas alternativas para el desarrollo de la
misma, entre las principales apunta al turismo como una fuente de ingreso
econdémico mediante el impulso de nuevos proyectos turisticos que se enfoquen

en la difusion de los atractivos turisticos y culturales.

La parroquia no ha tomado la rama turistica como una fuente de desarrollo
econdmico social, motivo por el cual se distingue la importancia de enfocar el
trabajo al analisis de estrategias y politicas con el diagndstico situacional que
permita la factibilidad de proponer un plan de desarrollo turistico que ratifique
los objetivos planteados en el presente trabajo y de esta manera ayudar al

desarrollo turistico local.

1.4.- JUSTIFICACION

Con el presente trabajo de investigacién se pretende dar a conocer el modo de
vida de la Parroquia ElI Chaupi, la importancia que posee en el Canton vy el
analisis de la informacion acerca de las estrategias y politicas turisticas que se
llevan a cabo en la zona y de no ser asi, dar a conocer a todos los sectores

involucrados e interesados la consecucion y fin de las mismas.

El propésito de realizar el analisis de las estrategias y politicas turisticas en el
estudio de mercado, surge por la gran riqueza de atractivos que posee la zona,
gue no son explotados de una forma racional y consciente y que podrian

convertirse en un ingreso econémico que desarrollara la actividad turistica.

El andlisis de las estrategias y politicas turisticas del Gobierno Auténomo
Descentralizado Parroquial (GADP) El Chaupi para el desarrollo del turismo se
enfocaran en el desarrollo de actividades de capacitacion, actividades turisticas
como pueden ser caminatas, trekking de montafa, ciclo rutas que permitan

disfrutar de la flora y fauna que posee la zona; ya que es ademas una de la mas
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significativas del Canton Mejia debido a los diferentes pisos climaticos en el
sector.

Se analizaran las estrategias y politicas turisticas planteadas por el gobierno
parroquial y su desarrollo y efectividad en la implantacion de las mismas, para
de esta manera ser un instrumento que haga participe a los habitantes de la
Parroquia El Chaupi involucrando a las generaciones presentes y dando de esta
manera un mejor estilo de vida para las generaciones futuras, convirtiéndose en

una actividad rentable y sin ocasionar dafios ambientales.

Es imprescindible que los gobiernos autbnomos ejecuten los planes propuestos
por la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES) vy la
consecucidon de obras y recursos para que se realicen las mismas. Este sera un

andlisis que nos ayudara a medir el nivel de gestion de la parroquia.

‘Los municipios y gobiernos provinciales podran establecer incentivos
especiales para inversiones en servicios de turismo receptivo e interno, rescate
de bienes histéricos, culturales y naturales en sus respectivas

circunscripciones.” (Turismo M. d., 2010, pag. 79)
1.5.- OBJETIVOS

1.5.1. OBJETIVO GENERAL
Analizar el desarrollo e implementacion de estrategias y politicas

en el ambito turistico para elevar el nivel de vida de los moradores
de la parroguia EI Chaupi, mediante la planeacion y la

organizacion de la parroquia.

1.5.2. OBJETIVO ESPECIFICOS
e Investigar las caracteristicas turisticas de la Parroquia el Chaupi,

mediante un analisis de los atractivos naturales y culturales, para
crear una propuesta que vaya direccionada al desarrollo

parroquial.



13

e Determinar las principales actividades que se puede realizar en la
parroquia el Chaupi para analizar y proponer estrategias de
desarrollo turistico que potencialicen el uso de los recursos y que
esto sirva como fuente de empleo para los pobladores del sector.

e Incentivar la participacion e integracion de la comunidad para el
desarrollo del turismo y de nuevas plantas de empleo, esperando
gue este sea un incentivo para que los pobladores ya no salgan
de la zona y tampoco tengan que emigrar a otras ciudades y

provincias.

1.6.- METODOLOGIA

Para la elaboracién del presente trabajo se utilizara el método inductivo que es
el método cientifico que obtiene conclusiones generales a partir de ideas
especificas, se establece principios generales, se realiza el estudio, los analisis

de hechos y acontecimientos en particular.

Las actividades que se aplicaran en este método es la observacion de los
hechos, en este caso a través de entrevistas con las personas encargadas de la
consecucién de estrategias, obras y capacitaciones del GADP y con los duefios
de los establecimientos turisticos que existen en la zona. Esta informacién sera
clasificada y analizada segun los diversos atractivos turisticos que pueden ser
naturales y culturales, mediante estos analisis se hara la derivacién inductiva

que es partir de los hechos y llegar a una generalizacion del tema a tratar.

1.6.1. Técnicas e Instrumentos
Las técnicas e instrumentos que seran utilizados en el proyecto son fuentes
primarias como son: la observacion, la encuesta y entrevista.
La observacién para la identificacion del inventario de atractivos naturales y
culturales existentes en la parroguia y demas establecimientos hoteleros y

prestadores de servicios, mediante la técnica de la observacion se puede
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analizar la situacion del sector donde se planifica desarrollar la actividad
turistica.

La encuesta es una fuente primaria porque se dirige directamente a las
personas involucradas, en este caso los encargados del seguimiento de los
proyectos en la Parroquia El Chaupi y a los habitantes de la zona, se analizaran
las necesidades motivadoras de generacion de proyectos productivos que
beneficien a los habitantes de la zona.

La entrevista como otra técnica a utilizarse, siendo un contacto directo para
poder conocer mas de cerca la opinion de las autoridades del GADP El Chaupi
sobre temas de desarrollo turistico, generacion de proyectos y sostenibilidad.
Para encontrar nuevas alternativas, que incluyan a todos los sectores de la

poblacién y no solo al sector turistico.

1.7.- IDEA A DEFENDER

El presente trabajo de investigacion esta basado en el analisis de estrategias y
politicas gubernamentales para el desarrollo en la Parroquia ElI Chaupi,
apoyado en las actividades turisticas publicas y privadas que se realiza en la
zona y gque hace del lugar un potencial para el desarrollo turistico.

La Parroquia El Chaupi cuenta con atractivos naturales y culturales que con el
apoyo de la poblacion puedan generar proyectos sostenibles en el tiempo y que
sirvan de desarrollo para la region.

Mediante el estudio que se realizara se pretende hacer un seguimiento de los
planes a nivel cantonal y parroquial de las estrategias que involucran al turismo
de la zona y potencializarlo para poder obtener un incremento significativo de
turistas nacionales y extranjeros.

Con el desarrollo de actividades turisticas propuestas se intenta preservar y
recuperar las tradiciones de la parroquia y aprovechar de la mejor manera los

recursos existentes.
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El analisis de estrategias y politicas turisticas aplicadas por el GADP EI Chaupi,
en el desarrollo turistico de la localidad que contribuyan al desarrollo sostenible

y sustentable mediante la gestion politica adecuada.

1.8.- MARCO TEORICO

Dentro del marco teorico se definiran algunos términos que de aqui en adelante
seran utilizados para mencionar las distintas etapas y procesos que se
utilizardn. Existen algunas teorias que sustentan y aprueban el andlisis de
politicas y estrategias dentro de las organizaciones sociales, socioculturales,

econdmicas, turisticas entre otras y su modelo de gobierno.
Gobiernos Autbnomos Descentralizados

Como se afirma en (ECUADOR, 2008), en su articulo 242 el Estado se
organiza territorialmente en regiones, provincias, cantones y parroquias
rurales. Adicionalmente, el articulo 238 destaca que constituyen gobiernos
autonomos descentralizados (GAD) las juntas parroquiales rurales, los
concejos municipales, los concejos metropolitanos, los consejos provinciales
y los consejos regionales. Posteriormente, el capitulo tercero desde el
articulo 251 hasta el articulo 274 trata lo relacionado a los GAD, incluyendo

sus competencias; las cuales las define como las siguientes:

Segun la (Secretaria General, 2013), en los GAD parroquiales rurales las

principales caracteristicas enfocadas al desarrollo seran:

- De acuerdo a los planes de desarrollo se debe construir y mantener la
infraestructura fisica de la parroquia que se encuentran dentro de los
presupuestos participativos anuales.

- Planificar y mantener, en coordinacion con los gobiernos provinciales, la
vialidad parroquial rural.

- Desarrollar actividades productivas comunitarias que preserven la

biodiversidad y la proteccién del ambiente.
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- Administrar y gestionarlos servicios publicos que le sean encargados por
otros niveles de gobierno.

- Incentivar la organizacion de las comunas y demas asentamientos
rurales, para volverlas zonas territoriales de base.

- Formalizar la cooperacion internacional para el cumplimiento de sus
competencias.

- Estar pendiente la ejecucion de obras y la calidad de los servicios

publicos.
Gobiernos Parroquiales

Los Gobiernos parroquiales son personas juridicas de derecho publico, con
autonomia politica, administrativa y financiera. Representados por 5 vocales (de
eleccion popular), Presidente de la Junta (vocal mas votado) tiene voto
dirimente, Vicepresidente (segundo vocal mas votado), vocales.

Proyectos Turisticos

En virtud de que el plan debe contener una vision global del fenédmeno ya que
debe elaborarse teniendo en cuenta las prioridades nacionales y los mejores
objetivos para el desarrollo del turismo en cada pais, los proyectos y programas
derivados de aquél tendran como finalidad contribuir al logro de los fines

conscientemente establecidos.(Hernandez Diaz, 2010)
El turismo como objeto de investigacion social

El turismo es un fendmeno social complejo con capacidad para producir
cambios sociales profundos. Como explica Callejo y otros (Callejo, 2003, pags.
19-27), aunque la constitucion historica de las sociedades modernas se ha
producido en torno a la articulacién entre mercado, medios de comunicacién y
sociedad, tanto el turismo como la investigacién social son dos elementos
centrales de este proceso de transformacion social. (Gutiérrez Brito, Jesus,
2007)
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Vinculacién con la sociedad

Definicibn- Consejo de Evaluacion, Acreditacion y Aseguramiento de la
Calidad de la Educaciéon Superior (CEAACES).

Por vinculacion se considera el conjunto de actividades universitarias
relacionadas con:

a) La generacion de conocimiento y capacidades en colaboracién con
organizaciones y agentes no académicos.

b) El uso, aplicacion y explotacion del conocimiento y otras capacidades

existentes en la universidad, fuera del entorno académico.

1.8.1.- Componentes Teoricos
Los componentes teoricos es el detalle de los temas que se tratardn dentro del
plan de proyecto.



Tabla 2.
Disefio de Plan de Proyecto
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1.8.2. Antecedentes Investigativos que sustenten el Trabajo
de Investigacion
Los antecedentes que sustenten la investigacion y puedan brindar informacion
recopilada anteriormente y que sea de ayuda para el desarrollo del presente
proyecto.

1.8.2.1. Investigaciones Cualitativas

El presente trabajo no cuenta con investigaciones anteriores y es por esa
razon que no poseen datos cualitativos que puedan ser utilizados. Los planes
de desarrollo turistico estan propuestos a desarrollarse a partir del afio 2019-
2022.

Esta tabla se encuentra dentro de la matriz Plan de Desarrollo Y
Ordenamiento Territorial (PDOT) de planes y proyectos del Canton Mejia
(Mejia, 2014), en el cual se puede observar los proyectos, los tiempos de
ejecucion y los responsables de cada actividad.

Tabla 3.
Proyectos del Canton Mejia

20122014 2014/2019 2019/2022 20222026 RESPONSABLES
2012 2013| 2014| 2015| 2016| 2017| 2018 2019| 2023 2024| 2025| GADP|GADPP

PROYECTOS

Ampliacion de servicio telefénico
convencional de acuerdo a estudio

y necesidades de la poblacion

Capacitacion para la produccidn
tecnificada de ganado bovino e

industrializacidn y comercio

Mantenimiento e implementacion
de espacios de comercializacion

para ferias a través de convenios

Generacion de micro créditos
comunitarios y capacitacion para

su buen uso

GN Gobierno Nacional
GADM Gobierno Auté D tralizado M

GADP Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial

F

GADPP Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial

Fuente: (Mejia, 2014)
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El plan de desarrollo turistico como indica la tabla se encuentra planificado para
empezar el afio 2016 con la generacién de micro créditos comunitarios y
capacitacion para su buen uso, para el afio 2017 la capacitacion turistica y para
el afio 2019 el Plan de Desarrollo Turistico; estos datos constan dentro del Plan
de Desarrollo y Ordenamiento territorial (PDOT) Mejia como proyectos a

ejecutarse, los mismos que seran objeto del analisis.

1.8.2.2. Investigaciones Cuantitativas
Dentro de las investigaciones cuantitativas en la parroquia, no existen
registros oficiales por lo que la investigacion a realizarse sera de mucha ayuda
para la consecucién de planes, objetivos y proyectos que beneficien a la
comunidad. Los planes de desarrollo turistico estan para el afio 2016-
2023.(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

1.9.- MARCO CONCEPTUAL

Estrategias:

Estrategia es un plan para dirigir un asunto, una estrategia se compone de una
serie de acciones planificadas que ayudan a tomar decisiones y a conseguir los
mejores resultados posibles. La estrategia esta orientada a alcanzar un objetivo
siguiendo una pauta de actuacion.

Una estrategia comprende una serie de tacticas que son medidas mas
concretas para conseguir uno o varios objetivos.(Hernandez Diaz, 2010)
Politicas:

Las politicas son enunciados o interpretaciones generales que orientan el
pensamiento de los administradores en la toma de decisiones. Su propoésito es
asegurar gue las decisiones no rebasen ciertos limites.

La esencia de las politicas es la discrecionalidad. Por su parte, las estrategias
se refieren a la direccion en que se encauzaran recursos humanos y materiales
a fin de aumentar la posibilidad de cumplir los objetivos elegidos.(Shapero,
1985)
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Turismo:

Segun la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) define al turismo como: “Las
actividades que realizan las personas durante viajes y estancias en lugares
distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior

a un afo, con fines de ocio, por negocios y otros motivos”.

Recursos Naturales:

Son elementos en la naturaleza que pueden ser utilizados por el hombre para la
satisfaccion de sus necesidades o intereses econOmicos, sociales vy
espirituales. Se clasifican en renovables y no renovables. Los renovables son
aguellos que son regenerados con mayor facilidad; mientras que los recursos
no renovables son aquellos que debido al uso y la explotacién son agotados
inevitablemente.

Sistema Turistico:

“Estara integrado por las personas y empresas que realizan actividades
turisticas y de acuerdo a la Ley del Turismo, sus integrantes seran: servicios de
informacion, proteccién y auxilio, higiene de Seguridad turistica sin perjuicios de
los establecidos en otras leyes, los servicios de guias y conductores que se
dediquen al transporte del turista, las empresas y fondos de comercio que
tengan por objeto la explotacibn comercial e industrial de: transporte,
alojamiento, alimentacion y cualquier otro servicio, y las empresas dedicadas al
negocio de viajes. Este sistema se basa en la conceptualizacion de regiones
geograficas, dentro de un Modelo Mecanico”. (Leiper)

“‘Este sistema se basa en la conceptualizacion del turismo como una actividad
econdémica basada en la oferta y demanda de recursos turisticos, donde esta
presente el modelo organico de retroalimentacion”. (Boullon)

Turismo Sostenible:

El turismo sostenible se encarga de satisfacer las necesidades de los turistas,
asi como de los destinos turisticos. Protegiendo e incrementando las

oportunidades de futuro.
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El objetivo del turismo sostenible es mantenerse en el tiempo con la maxima
rentabilidad, pero protegiendo los recursos naturales que lo sostienen
involucrando a la poblacién, lo cual responde a los tres componentes de la
sostenibilidad.

e Econdmico: Un turismo sostenible debe ser rentable para que sea
viable.

e Social: Un turismo sostenible debe ayudar a reforzar valores de
relacion, intercambio de experiencias, enriquecimiento tanto de los
visitantes como de los habitantes del lugar.

e Ambiental: Un turismo sostenible tiene que colaborar en la
proteccion y conservacion del medio ambiente en el que se desarrolla

porque de él depende.(Pere Fullana, 2002)

Desarrollo Sostenible:

El desarrollo sostenible consiste en satisfacer las necesidades del presente sin
poner en peligro la capacidad de las generaciones futuras para cumplir sus
propias necesidades, exige mantener la integridad y la diversidad ecoldgica,
satisfacer las necesidades humanas béasicas, mantener abiertas las
posibilidades para las generaciones venideras, reducir la injusticia y aumentar
los niveles de autodeterminacion. Por tanto, engloba una perspectiva a largo
plazo y nociones de equidad y justicia entre los individuos, entre el presente y el

futuro, e igualmente entre los seres humanos y el ecosistema.(Bermejo, 2014)
Desarrollo Comunitario:

Es un progreso econdémico y social basado en las iniciativas locales. El
desarrollo turistico puede generar problemas dentro de la comunidad, pero si la
planificacion y desarrollo se llevan a cabo de forma adecuada, el turismo tiene
potencial para aportar ideas a la comunidad, aumentando el nivel de
conocimiento y de conciencia acerca de los distintos problemas y las

oportunidades que pueden surgir, capacitando a los ciudadanos para tomar
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decisiones, dando la preparacion adecuada a los residentes y visitantes, con
mejores instalaciones y servicios y facilitando la consolidacion de las
instalaciones locales y el reforzamiento de los sentimientos de

interdependencia.(Bermejo, 2014)
Turismo Comunitario:

Segun la (Turismo O. M., 2014), se define como Turismo Comunitario aquel que
llevan adelante miembros de comunidades locales que se organizan para
prestar servicios turisticos. Generalmente se trata de comunidades rurales o
indigenas, que comparten con los visitantes su modo de vida, sus costumbres y

su cultura.

En los dltimos afios han aparecido emprendimientos y redes de turismo
comunitario en los cinco continentes. América Latina es una region de particular
dinamismo en esta materia, con paises como Bolivia, Ecuador, Costa Rica y
Argentina, que muestran un importante desarrollo y nivel de organizacién de la

oferta.



CAPITULO I

DIAGNOSTICO SITUACIONAL
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2.1.- ANALISIS EXTERNO
El analisis externo se refiere a la relacion de la poblacion con el entorno, donde
se analizaran los siguientes subtemas que mostrara de un modo general como

se encuentra la poblacion en estudio.

2.1.1.- Macro Ambiente
La renta per capita para Ecuador en el afio 2014 se encontraba en 6297 USD,
esta variable indica el Producto Interno Bruto (PIB) por paridad del poder
adquisitivo dividido por la poblacion, lo que permite tener un panorama mas

abierto de la situacion interna

2.1.1.1.- Entorno Econémico
El afio 2016 se prevé como afio de estancamiento econémico en el pais, con
tasas de crecimiento cercanas a cero, en el mejor de los casos. El Banco

Central prevé que el crecimiento econémico sera del 1%.

El diagnéstico se basa en cifras del afio anterior con precios bajos del petrdleo,
depreciacion del délar y mayores tasas de interés internacionales. Se estima
tener un sector publico escaso de recursos y un sector privado con pocas ganas
de invertir a largo plazo. El crecimiento de la economia nacional va a depender

de lo que haga el sector privado.

Para que se dé el crecimiento de la economia nacional, es necesario tener mas
dolares en circulacion; por ahora, la estrategia para cubrir las necesidades
fiscales se resumen en endeudamiento, uso de la liquidez interna para comprar
bonos del Estado, entrega de activos estatales a cambio de recursos frescos y

la reduccién de subsidios.

2.1.1.1.1.- Renta Per Capita
El PIB per céapita es el producto interno bruto dividido por la poblacion a mitad
de afo. El PIB es la suma del valor agregado bruto de todos los productores
residentes en la economia mas todo impuesto a los productos, menos todo

subsidio no incluido en el valor de los productos. Se calcula sin hacer
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deducciones por depreciacion de bienes manufacturados o por agotamiento y
degradacion de recursos naturales. Dentro de América Latina y los paises de
Caribe, Ecuador tiene un nivel de ingresos mediano alto y es considerado como

un pais en desarrollo.

PRODUCTO INTERNO BRUTO - PIB

Precios constantes de 2007, Tasas de variacion trimestral
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Figura 6. Producto Interno Bruto

Estos datos fueron tomados del Banco Central del Ecuador y tienen que ver con
el tercer trimestre del afio 2014, donde Ecuador mantiene la tendencia de

crecimiento econémico, con un resultado de variaciéon interanual.

2.1.1.1.2.- Tasa de Desempleo
Segun datos de Cifras Econdmicas del Ecuador-Enero 2016 el mercado laboral

maneja las siguientes cifras:


http://es.wikipedia.org/wiki/Tasa_de_desempleo
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Tabla 4.
Tasa de Desempleo
MERCADO LABORAL SEP- 2015 DIC-2015

Tasa de Desempleo total 5.48% 5.65%
Quito 5,21% 4,93%
Guayaquil 4,93% 4,75%
Cuenca 2,65% 3,29%
Tasa de empleo inadecuado 39,42% 39,47%
Quito 20,68% 24, 77%
Guayaquil 38,56% 38,22%
Cuenca 29,84% 32,10%

FUENTE: BANCO CENTRAL DEL ECUADOR. ENCUESTA DE INDICADORES DE COYUNTURA DEL MERCADO LABORAL. INSTITUTO NACIONAL DE
ESTADISTICAS Y CENSO. A PARTIR DE MAR.2009 SE PUBLICA TRIMESTRALMENTE EL TOTAL NACIONAL URBANO

Segun datos de la pagina oficial Ecuador en Cifras, se tiene que para marzo de
2016, la tasa de desempleo ha tenido incrementos anuales que

estadisticamente son significativos a nivel nacional y urbano.

La tasa nacional de desempleo para este afio fue de 5,7% teniendo un
incremento de 1,9% con respecto al mismo periodo del afio anterior (2015 -
3,8%). A nivel urbano se registr6 un incremento de 2,5%; a nivel rural la
variacion anual no significativa es de 0,5%.
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Figura 7. Tasa de Desempleo
FUENTE: ENCUESTA NACIONAL DE EMPLEO, DESEMPLEO Y SUBEMPLEO(ENEMDU)



2.1.1.1.3.-Tasa de Inflacién

La tasa de inflacion, es medida estadisticamente a través del indice de Precios
al Consumidor del Area Urbana (IPCU), que toma en cuenta la canasta de

bienes y servicios demandados por los consumidores de estratos medios y

bajos establecida a través de una encuesta de hogares.

En enero de 2016 el IPC se ubicé en 104,37; lo que significa una variacion

mensual de 0,31%. El mes anterior dicha variacion fue de 0,09%, mientras que

en enero de2015 se ubico en 0,59%. (Ecuador G. d., 2016)

Mes indice Inflacion  Inflacion  Inflacidn
Mensual Anual  Acumulada
ene-15 101,24 0,59% 3,53% 0,59%
Ifeb-15 101,86 0,61 % 4,05% 1,21%
mar-15 102,28 0,41 % 3,76% 1,63%
abr-15 103,14 0,84% 4,32% 2,48%
may-15 103,32 0,18% A,55% 2,66%
jun-15 103,74 0,41 % 4,87% 3,08%
jul-15 103,66 -0,08% 4,36% 2,99%
ago-15 103,66 -0,001 % A14% 2,99%
sep-15 103,93 0,26% 3,78% 3,27%
oct-15 103,84 -0,09% 3,48% 317%
nov-15 103,95 0,11% 3,40% 3,28%
dic-15 104,05 0,09% 3.38% 3,38%
Jene-16 104,37 0,31% 3,09% 0,31%

Figura 8. indice de Precios al Consumidor

A continuacién se muestra la evolucion de la inflacién anual durante los afos

2007-2016 tomando como referencia el mes de enero.



http://es.wikipedia.org/wiki/Tasa_de_inflaci%C3%B3n
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Figura 9. Inflacién Anual

En este grafico se puede observar que la inflaciéon anual de enero del 2016
3,09%, con respecto a la de los dos afos anteriores, subié en un 0,17% en el
afio 2014 y bajo en un 0,44% en el afio 2015.

2.1.1.1.4.- Analisis del Pib
El Producto Interno Bruto (PIB) o el valor de todos los bienes y servicios finales
producidos dentro de una nacién en un afio determinado, valuados a los precios
gue prevalecen en los Estados Unidos (USD). El PIB es ajustado por la inflacién

y expresado como un porcentaje.

En el segundo trimestre de 2015, el PIB de Ecuador mostré un crecimiento
inter-anual de 1,0%, comparado con el periodo del afio anterior.

La economia no petrolera sostiene el crecimiento econémico durante 22
trimestres consecutivos en su variaciébn inter-anual. Las variables
macroecondémicas que mas contribuyeron al crecimiento de 1,0% del PIB fueron
el Gasto de Consumo Final de los Hogares, el Gasto de Consumo Final del
Gobierno y las Exportaciones.(Ecuador B. C., 2015)
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De acuerdo a los resultados de las Cuentas Nacionales Trimestrales publicados
por el Banco Central del Ecuador (BCE), la economia ecuatoriana registré un
crecimiento de 1,0% en el segundo trimestre de 2015, comparado con igual
periodo de 2014. Gréafico 10.
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Figura 10. Producto Interno Bruto

El manejo oportuno de los resultados dependerd de la efectividad de las
medidas restrictivas que se adoptan, de los mejores precios de productos
primarios, del impacto en la disminucién del precio del petréleo y la necesidad
imperante de la importacion de derivados del petroleo. En materia fiscal, se
espera que la recaudacion tributaria se mantenga como en los ultimos afos,
con 15500 millones de délares en el 2015, lo que servira para cubrir en parte la
proforma presupuestaria recientemente aprobada de 36.317 millones y ejecutar
el plan de inversiones anual de8.116 millones. (Ecuador, Gobierno Central, s.f.)
La administracion publica y defensa y los planes de seguridad social de
afiliacion, seradn los sectores con mayor crecimiento segun previsto con un
13,5%; el sector de la Construccion con 9,6%; los Servicios de Educacion y
Salud 7,61%; la Intermediacion financiera con 6,5% y la Pesca con 5,74%, el

resto de actividades econdémicas han crecido por debajo del 5,01% de lo que
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ha crecido la economia; el sector de menor crecimiento es la agricultura,
ganaderia, caza y silvicultura con 0,59% y la explotacion de minas y canteras
con 1,51%.

En este analisis se puede observar que no se toma en cuenta los rubros para el

sector turistico.

Fondo Monetario Internacional, 12 de abril de 2016
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Figura 11. Proyeccién de Crecimiento Econdmico

2.1.1.1.5.-Balanza Comercial
En los ultimos afos, Ecuador ha venido consolidando una Balanza Comercial
negativa, ubicando al pais con flujo negativo de divisas que terminaria siendo el

detonante para toma de medidas extremas.

En la informacion proporcionada por el Banco Central de Ecuador, dos son los
participantes de la Balanza Comercial: el Sector Petrolero y el Sector No
Petrolero, los cuales mantienen un comportamiento muy similar. A enero 2016
el sector petrolero ha aportado 318731,98 millones de ddlares en exportaciones
acumuladas; mientras el sector no petrolero ha aportado con 18365, 89 millones

de doélares.


http://es.wikipedia.org/wiki/Balanza_comercial
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Varlackon
Ene - Abr 2013 Ene - Abr 2014 Ene - Abr 2015 Ene- Abr 2016 2016.- 2015
™ USD FOB ™ UsD FOB ™ USD FOB ™ usD FOB s
Absoluta  Relativa

Exportaciones totales 9,446.1 BO759 9,465.3 B527.7 10,573.7 64016 10,142.1 4,890.8 -1,510.8 -23.6%

Petroderas 64815 4.556.7 6.446.4 44243 7.297.4 23314 6,929.1 1,281.5 -1,049.9 -45.0%

Mo petroleras 2964.7 35192 30189 4,103.4 32783 4,070.2 32129 3,609.3 -460.9 -11.3%

Impaortaclones totales 50426 BA08.1 5,387.0 B274.0 5,365.2 76208 44735 48423 -2,7785 -36.5%

Bienes de consurno 2816 15285 3349 1,453.9 3134 1,500.3 2374 1,022.0 -4783 -31.9%

Trdfico Postal internaclonal y Correos Rdpddos (2] 1.5 66.8 14 706 0.8 380 o9 377 03 -0.9%

Materigs primas 26759 2597.1 2,698.0 24518 24,5785 2,495.1 22064 1,783.6 -711.5 -28.5%

Bienes de copital 189.2 22039 1839 2,124.8 2016 2,090.7 1228 1,268.3 8224 -39.3%

Combustibles y Lubricontes 18627 19680 2.166.9 21500 22711 1,480.1 1,903.7 716.5 -1636 -51.6%

Diversas 17 232 18 158 18 16.6 22 14.3 23 -14.1%
Ajustes (3] 205 1.0

Balanza Comercial - Total -3332 253.7 -1,219.1 485 1,267.7 104.0%

Bal. Comercial - Petrolera 2,602.6 23134 874.3 5721 -302.3 -34.6%

Exportociones petroleras 4,556.7 4,424.3 23314 1,281.5 -1,049.9 -45.0%

Importociones petroleras 1,954.0 21109 14571 708.5 =776 -51.3%

Bal. Comercial - No petrolera -2,9358 -2,059.6 -2,093.5 -523.5 1570.0 75.0%

Expartaciones no petroleras 35192 4,103.4 4,070.2 3,609.3 -460.9 -11.3%

Importaciones Ao petraleras 64550 6,163.0 6,163.7 4,132.8 -2,030.9 -32.9%

Figura 12. Balanza Comercial Petrolera
FUENTE: (Ecuador, Gobierno Central, s.f.)

De enero a abril del 2016 la Balanza Comercial Petrolera, registré un superavit
de USD 48.5 millones. El superavit registrado se debe principalmente a la
disminucién de las importaciones que ocasionaron un saldo favorable de USD
572.1 millones; superavit menor al obtenido en el mismo periodo de 2015 (USD
874.3 millones), como consecuencia de la caida del valor unitario promedio del

barril exportado de crudo.

Por otra parte, en un analisis comparativo anual la Balanza Comercial no
Petrolera, ha tenido un déficit de 75 % frente al resultado del mismo periodo en
el afo 2015, al pasar de USD - 2,093.5 millones a USD - 523.5 millones.
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Figura 13. Balanza Comercial No Petrolera
FUENTE: (Ecuador, Gobierno Central, s.f.)

2.1.1.2.- Entorno Sociocultural
Constituye el elemento propio que identifica de manera categérica las
reacciones de los grupos humanos, entre la dimension social y cultural. Las
relaciones que existen entre los miembros de una sociedad determinan la
satisfaccion de las necesidades basicas, es por eso que es indispensable su
estudio, enmarcado en el desarrollo de las practicas del buen vivir.

2.1.1.2.1- Factores Demograficos
Aquellos que determinan la expansién de los territorios, ya sean urbanos o
rurales.Ladistribucibndemogréaficaayudaareconocerlospuntosdeacumulacion  y

aguellos que no estan siendo utilizados.

2.1.1.2.1.1.- Tamafo de la Poblacién y Distribucién
El indicador de la poblacién, muestra una aproximacion a la configuracion de la
ciudad y su organizacion territorial. El analisis da una idea inicial del nivel de
expansién urbana y rural en el territorio, y ayuda a una planificacibn mas
organizada. La distribucion de la poblacién esta dada por km? con una densidad

de poblacién moderada de 63 habitantes por km?.
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Figura 14. Poblacién Ecuador 2016

Para la fijaciobn de los estimados de la poblacibn se toma en cuenta las
defunciones, nacimientos y migraciones internacionales. La poblacion

ecuatoriana crece en 1,56 % anual.
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Figura 15. Tasa de Crecimiento 2016

2.1.1.2.1.2.- Distribucién por Edades
Tomando en referencia los datos del Censo 2010, se puede visualizar que el
50,4% de habitantes del pais son mujeres y el 49,6% hombres. El promedio de
edad del pais subio a 28 afios en el ultimo Censo, mientras en el 2001 era de
27 afnos. En el 2001 habia 4,2 personas por hogar, ahora hay 3,8 personas. Las

cifras indican que los hogares se estan reduciendo en tamario.
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La estructura de edad de una poblacion es directamente proporcional a los
problemas socioeconémicos claves de una nacion. Los sociedades con
poblaciones jévenes (alto porcentaje menores de 15 afos) deben invertir mas
en escuelas, mientras que las sociedades con poblaciones de edad avanzada
(alto porcentaje de 65 afios de edad o mas) deben invertir mas en el sector de
la salud. El andlisis de la edad en la poblacion se puede utilizar para ayudar a
predecir posibles problemas politicos, como pueden ser el rdpido crecimiento de
una sociedad de adultos jévenes que no pueden encontrar empleo puede dar

lugar a problemas sociales con costo politico.

FPiramide de poblacidn
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Figura 16. Distribucion por Edades

2.1.1.2.1.3.- Niveles de Formacién
Segun la Ley Organica de Educacion Superior (LOES) vigente en el pais desde
el 12 de octubre del 2010, se establecen los niveles de formacién de la

educacion superior.
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La educacion superior responde a necesidades especificas de formacion
acorde a los objetos de conocimiento, los procesos de aprendizaje y las
competencias profesionales esperadas de los estudiantes. El sistema de

educacién superior se organiza a partir de los siguientes niveles de formacion:

a) Educacion superior no universitaria, es decir de nivel técnico, tecnoldgico o

sus equivalentes,
b) Educacion universitaria de tercer nivel o de grado,
c) Educacion universitaria de cuarto nivel o de posgrado.

2.1.1.2.1.4.- Niveles de Ingresos
Los niveles de ingresos son distintos en cada region y en cada poblacion, ya
que los mismos se derivan de la actividad econémica que ésta realice. El nivel
de ingresos mide las diferencias en relacion a los ingresos percibidos por

trabajo asalariado o independiente.

En este caso la parroquia El Chaupi dentro del cantobn Mejia es considerada
zona ganadera y productiva. Por lo que sus niveles de ingresos se determinan

de acuerdo a la produccién y a la época del afio.

La Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) de la parroquia ElI Chaupi se

detalla a continuacion por actividad, grupo de ocupacion y categoria.

RAMA DE ACTIVIDAD CASOS Yo
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 369 59,23
Explotacion de minas y canteras 2 0,32
Industrias manufactureras 44 7.06
Suminisiro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 5 0,80
Distribucion de agua, alcantarillado y gestion de deshechos 1 0,16
Construccién 25 4,01
Comercio al por mayor y menor a1 5,58
Transporte y almacenamiento 23 3,69
Actividades de alojamiento y servicio de comidas 8 1,28
Actividades financieras y de seguros 3 0,48
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 5 0,80
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 10 1,61
Administracion publica y defensa 7 1,12
Ensefianza 10 1,61
Actividades de la atencion de la salud humana T 1,12
Artes, entretenimiento y recreacion 3 0,48
Actividades de los hogares como empleadores 12 1,93
Mo declarado 28 4,49
Trabajador nuevo 20 321
Total 623 100,00

Figura 17. Indicadores de Ingresos
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2.1.1.2.1.5.- Grupos Etnicos
Ecuador es una nacién multiétnica y pluricultural. Su poblaciéon sobrepasa los
16 millones de habitantes. De ella, mas de 5 millones y medio viven en la
Cordillera de los Andes (Sierra). En la Costa del Pacifico la cifra de habitantes
se acerca a los 6 millones y medio. En la Region Amazonica hay mas de 600

mil habitantes, y en Islas Galdpagos cerca de 17 mil habitantes.

Dentro de las tres regiones continentales conviven 14 nacionalidades indigenas
con tradiciones diversas y su propia cosmovision. Las nacionalidades indigenas
amazonicas mas conocidas son: Huaorani, Achuar, Shuar, Cofan, Siona-
Secoya, Shiwiar y Zapalo. Los tagaeri, parientes de los huaorani, conforman
otro pueblo de la zona, pero éste fue declarado como “intangible” por el Estado,

en respeto a su voluntad de vivir alejados de la civilizacion.

En los Cordillera de los Andes y en el austro, se encuentran los habitantes
kichwa en etnias como los otavalos, salasacas, cafiaris y saraguros. En la parte
norte del pais se encuentra la comunidad de los awa. En la costa del Ecuador
se encuentran localizados habitantes cachis, Tsachilas y huancavilcas; mientras
que en las grandes ciudades y pueblos viven mestizos, blancos y afro
ecuatorianos, aunque también se dan importantes migraciones del campo a la

ciudad. Asi en la parroquia El Chaupi se encuentra estas distintas etnias.

CASOS %
Tsachila 1 1
Kichwa de Ia siera 23 23
Otavalo 3 3
Panzaleo 2 2
Puruha ] 54
Otras nacionalidades 6 6
Se ignora 11 11
Total 101 100

Figura 18. Etnias

FUENTE: (Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial del Chaupi)
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2.1.1.3.- Entorno Geografico
El entorno geografico se puede definir como el espacio organizado por la
sociedad, que a su vez es también el espacio en el que se desenvuelven los
grupos humanos en su interrelacion con el medio ambiente. Por consiguiente es
también una construccién social, que se estudia como concepto geografico de
paisaje en sus distintas manifestaciones (paisaje industrial, paisaje urbano,
paisaje agrario, paisaje natural, paisaje humanizado, etc.).

Segun (Tricart, 1985), “En su sentido mas amplio, el espacio geogréafico es la

epidermis del planeta Tierra”.

En la inmensa geografia de Ecuador se puede encontrar diferentes pisos
climaticos con sus propias caracteristicas de flora y fauna nativas, es asi como
llegando a la provincia de Pichincha se tiene un clima frio templado, propio de la
regién andina, rodeada de valles, montafias y volcanes. En el cantén Mejia el
clima va variando a parcialmente frio y es aqui en esta zona donde se pueden
observar mas de cerca las montafias y volcanes que hacen de este lugar un

hermoso paisaje para disfrutar.

2.1.1.3.1.- Hidrografia
El Ecuador es considerado un potencial en recursos hidricos, pues de la gran

cadena montafiosa de los Andes nacen y se desarrollan la mayor parte de los
rios ecuatorianos, unos dirigiéndose a la region Oriental y desembocando
finalmente en el rio Amazonas y otros después de un largo viaje a la regién

Litoral o Costa y desembocando en el océano Pacifico.

El agua es el recurso mas necesario para la vida del hombre en este lugar, y se
da gracias a la existencia de numerosos nevados y montafias que retienen el

agua y que bafian el territorio ecuatoriano.

La hidrografia perteneciente al canton Mejia corresponde al 8% del global de

territorio de la zona de planificacion 2 Centro Norte. La parroquia ElI Chaupi
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cuenta con cuencas que presentan diferentes tipos de alternaciones, siendo los

principales los cambios climaticos.

La vegetacion comienza a cambiar a partir de los 2300 a 2500 msnm, y es
desde los 3000 msnm que empieza a sobresalir el paramo andino que funciona
como filtro retardador de escurrimiento y purificador del agua para consumo

humano y riego de cultivos.

A‘ _.'

Figura 19. Hidrografia

2.1.1.3.3.- Orografia
La Orografia se refiere a la geografia fisica que se dedica a describir la realidad
montafiosa a través de representaciones cartograficas o mapas. El estudio de la
misma se vuelve importante al momento de la planeacion de diversas obras de
infraestructura territorial, como pueden ser: lineas férreas, nuevas carreteras,
entre otras.
El sistema montafioso andino se constituye por tres tipos de cordilleras que van

de norte a sur: Occidental, Central y Oriental.



40

Cordillera Central
Cordillera

Occidental

Cordillera
Oriental

Perfil del area emergida actual.

Figura 20. Orografia

El valle de Machachi se encuentra en la parte occidental del callejon
interandino. Su suelo es relativamente plano y empieza a levantarse hacia la
parte sur oriental a los volcanes extintos Pasochoa y Rumifiahui; y Atacazo,

Corazon e llinizas, al oeste.

La geologia del Cantén estd compuesta por rocas volcano-sedimentarias
marinas de composicidn andesita- baséltica con intercalaciones de meta
sedimentos de edad cretacica, caracterizan a la formacion Macuchi, la cual
se encuentra parcialmente recubierta por rocas volcano clasticas,
conglomerados, lutitas, tobas, de la formacién Silante (carretera Albag -
Santo Domingo) y rocas sedimentarias marinas tipo flish - caliza de la
formacion Yunguilla y al este rocas volcanicas continentales del pleistoceno
holoceno de composicion andesita-liparitico. Pequefios cuerpos sin foliacion
de cuarzo-diorita de hornablenda han sido instruidos dentro de las
formaciones Silante y Macuchi. (Caracterizacién Cantonal y Parroquial, 2001,

pag. 45)

La caracterizacion de las unidades ambientales se realiza en relacién a los
paisajes naturales, donde se pueden identificar las siguientes formaciones

geoldgicas que afloran en el Canton:
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Tabla 5.

Formacion Geologica

NOMBRE COMPOSICION UBICACION

Volcanicos Atacazo Rocas grises verdosas con patina de  Estan expuestas en los relieves y vertientes de
color violeta formadas los volcanes Atacazo y Corazén cuyos limites
principalmente por flujos de lava estan marcados por un cambio dependiente.
andesitica.

Depdsito Glaciar (Q3) Tilitas de composicion heterogénea Oeste de El Chaupi, en el sector de la Loma
y distribucién erratica de rocas Pilongo con direccion
volcanicas redondeadas en una NE-SW. (Caracterizacion Cantonal y Parroquial,
matriz areno arcillosa pero muy poco 2001, pag. 57)

consolidada. (Caracterizacion
Cantonal y Parroquial, 2001, péag.
56)

Formacion Cangagua Dep6sito piro clastico cuaternario de  Cubre gran extension de la topografia del cantén
(Qc) varios metros de espesor; Mejia, largamente no estratificada originadas por
conformado por ceniza volcanica los volcanes Atacazo, Corazén, Pasochoa y
andesitica de color café y lapilli en  Rumifiahui
parte consolidada

2.1.1.3.4.- Clima

El clima que se genera en la parroquia, obedece al resultado de factores que
actian conjuntamente entre ellos, los accidentes geogréficos inciden
decisivamente en sus caracteristicas. Para determinar las caracteristicas
climaticas de la parroquia se puede considerar como esencial, los siguientes
factores: precipitacion, temperatura, evapotranspiracién potencial, déficit hidrico
y caracterizacion hidrologica.

La precipitacion registrada mensualmente en las estaciones especializadas
identifica los meses mas y menos lluviosos, obteniendo los valores medios
mensuales mas abundantes en los meses de enero, marzo, abril y octubre. De
acuerdo a los valores de las series 1985-2009 las isoyetas varian desde 1000
mm hasta 3000 mm de precipitacion.
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La temperatura media registra valores de 11,9°Centigrados., encontrandose los
registros mas altos en el sector occidental de la municipalidad correspondientes
en mayor parte a la Parroquia de Manuel Cornejo Astorga (Tandapi) con valores
de 16°Centigrados a 22°Centigrados. Las temperaturas frias se localizan en las
altas montafias y el valle, registrando valores de 1°Centigrados a
14°Centigrados; en el sector oriental valores entre 7°Centigrados a
14°Centigrados. Otro dato importante es la evapotranspiracion potencial, la cual
es el egreso de agua y humedad en el Cantén, el cual varia entre los 500 mm y
1000 mm.

Tabla 6.

Clima

Temperatura minima 1.8°C
Temperatura maxima 21,5°C
Temperatura promedio 11.9°C
Precipitacion promedio 131 mm
mensual

Humedad relativa 77.6%

Velocidad méxima promedio 7.6 m/s
viento
Velocidad minima promedio 4 m/s
viento

Direccion promedio vientos Este
Nubosidad promedio 5.4 octavos
Nubosidad méaxima 6 octavos enero- mayo

Nubosidad minima 4 octavos julio - agosto
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El clima como en casi toda la serrania ecuatoriana, es variado y alterno sin
periodo fijo de las estaciones. Puede decirse, sin embargo, que el clima de la
zona se aproxima mas a la eterna primavera con ligeras y cortas variaciones

veraniegas invernales como su principal atractivo para quienes viven en la

Parroquia.
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Figura 21. Temperatura

2.1.1.3.5.- Infraestructura Vial
Desde el afio 2008, el régimen actual ha dedicado su esfuerzo a construir 9.736
kilbmetros de carreteras a nivel nacional; para las cuales se ha invertido mas de
8.900 millones de dolares segun reportes del Ministerio de Transporte y Obras
Publicas (MTOP), con lo que se busca, entre otras cosas reducir el indice de

accidentes en el Ecuador.

Entre los aspectos que se ha intentado mejorar y poner atencidn se encuentran
cinco ejes principales que ayuden a mejorar la seguridad de la ciudadania. La
institucionalidad, para crear politicas de desarrollo vial; peatones mas seguros,
capacitar a personas para el cumplimiento de las normativas; mejoramiento en

infraestructura vial; y lograr la disminucién de siniestros en las vias.
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Figura 22. Infraestructura Vial

La parroquia rural El Chaupi se encuentra en una estructura espacial a partir del

reconocimiento y articulacion de un sistema de ciudades, conformado por:
a) Ciudad central metropolitana
b) Red de ciudades periféricas
c) Localidades urbanas y rural-agro productivas.

De esta manera conforma una red de ejes nacionales, de conexion intra-

provincial y anillos periféricos en la zona 2 Centro-Norte.

2.1.1.3.6.- Servicios Bésicos
Los servicios basicos sin lugar a dudas reflejan el desarrollo y bienestar de una
colectividad demandante. El grado de aceptabilidad, de cobertura en calidad y
cantidad, en la dotacién de los servicios basicos que son indispensables para la

supervivencia humana; ofrecen una calidad de vida en 6ptimas condiciones.
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Estos se convierten en obras de infraestructuras necesarias. Entre estos
servicios se encuentran: Agua Potable, Alcantarillado Sanitario y Alcantarillado

Pluvial.

En relacibn a los servicios basicos (agua entubada por red publica,
alcantarillado, energia eléctrica, telefonia y recolecciébn de basuras)se puede
encontrar cifras con una gran diversidad, muy relacionados a la ubicacion
urbana o rural de la poblacion, que varia entre el 90 % y 10 % de la cobertura
de servicios.

Abastecimiento de Agua. - Existen varias fuentes de abastecimiento de agua

como son: de red publica, de pozo, de rio, vertiente, acequia o canal y de lluvia.

Procedencia principal del agua recibida Casos
De red publica 246
De pozo 21
De rio, vertiente, acequia o canal a7
Otro (Agua lluvia/albarrada) 5
Total 369

Otro (Agua lluvia/albarrada) | 5
De rio, vertiente, acequia o_. 97

De pozo 21

De red publica |G 26

Figura 23. Agua Potable

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

Eliminacion de Basura. - La eliminacion de basura y desechos se da por: carro

recolector, arrojar a terreno o quebrada, quemar, enterrar, arrojar al rio, acequia

o canal.
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Servicios higiénicos o escusados. -El servicio higiénico esta conectado a la red

publica de alcantarillado, pozo séptico, pozo ciego o descarga directa al mar,

rio, lago o quebrada.

Tipo de servicio higiénico o escusado Casos
Conectado a red publica de alcantarillado 103
Conectado a pozo séptico 152
Conectado a pozo ciego 80
Con descarga directa al mar, rio, lago o quebrada 2
Letnna T
No tiene 25
Total 369

Mo tiene 25
Letrina 7
Con descarga directa al mar, rio,..| 2
Conectado a pozo ciego 80
Conectado a pozo septico 152
Conectado a red publica de.. 103

Figura 24. Servicios Béasicos o Escusados

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

Energia Eléctrica. -La energia eléctrica estd dada por: red de empresa eléctrica

de servicio publico, generador de luz entre otros.

Procedencia de luz eléctrica Casos
Red de empresa eléctrica de servicio publico 340
Generador de luz (Planta eléctrica) 1
Otro T
Mo tiene 21
Total 369
340
1 7 21
Red de Generador de Otro Mo tiene
empresa luz
elécfrica

Figura 25. Energia Eléctrica

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)
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Alumbrado Publico. - La mayor parte de la parroquia cuenta con este servicio, a

pesar de ser la parroquia que menos ha sido provista de alumbrado en relacién

al canton.

Figura 26. Alumbrado Publico

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

Alcantarillado. - En esta parroquia el servicio de alcantarillado aln no abastece

a toda la poblacién, se espera la realizacion del mismo en el nuevo periodo
2016.

f
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Figura 27. Alcantarillado

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)
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2.1.1.4.- Entorno Tecnologico
El entorno tecnoldgico, se encuentra en un escenario cambiante a nivel global,
los consumidores ahora son participes del desarrollo de la tecnologia, y su
comportamiento va orientado al ahorro de tiempo, recursos y el mejorar la

productividad.

2.1.1.4.1.- Conectividad

La conectividad a nivel nacional ha tenido avances significativos. El Presidente
de la Republica, Econ. Rafael Correa Delgado, destaco en el Enlace Ciudadano
No0.400, que se desarroll6 en la parroquia Guayllabamba, del canton Quito,
provincia de Pichincha, que la conectividad ha crecido en el pais de tal manera
gue se puede observar en los datos del censo 2010 el incremento constante y

mejoramiento tecnologico.

12000

10000 -

8000 A

6000 -

4000

Oct-09 | Now-09 | Dic-09 | Ene-10 | Feb-10 | Mar-10 | Abr-10 | May-10 | Jun-10 | Juk10

. Movistar .Claro Cnt .Total

Figura 28. Conectividad

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

Segun datos de Conecel 2011, la parroquia ElI Chaupi cuenta con asistencia en

conectividad por parte de las tres operadoras en el pais, Movistar, Claro y Cnt.
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2.1.1.4.2.- Sistemas Informaticos Utilizados en el Sector

El desarrollo de una poblacién, no puede estar al margen de la tecnologia y de
la conectividad a internet, éste sin duda es uno de los principales problemas de
la parroquia; ell1%delapoblaciontiene servicio de internet.

La parroquia rural de Uyumbicho, tiene el 20,18%en cobertura de internet;
mientras la parroquia de Manuel Cornejo Astorga (Tandapi) mantiene el menor
indice de cobertura del servicio de internet, con el 3.39%

Segun la(Superintendencia, 2010), el niumero de usuarios de internet fijo
aumento debido a que los proveedores de servicios ofrecen paquetes llamativos
que constan de internet, tv cable y telefonia fija con precios accesibles para el

consumidor.
Parroquia Casos Dispone de internet No dizpone de
internet
numero To numere o
Machachi 7301 1066 14,60 6235 85,40
Aldag 2331 290 12,44 2041 87,58
Aloasi 2525 194 7,68 2331 92,32
Manuel Cornejo 73 33 3.39 240 76,61
Astorga
Cutuglagua 4206 274 6,51 3932 93,49
El Chaupi 372 20 5,38 352 94,62
Tambillo 2180 230 10,55 1950 89,45
Uyumbicho 1239 250 20.18 89 79.82
TOTAL 21127 2357 11,16 18770 88,84

Figura 29. Servicio de Internet

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

En la parroquiaha aumentado el nUmero de prestadores de servicio de internet,
los cuales ya no necesitan tener una conexion fija de lineade teléfono. Esta

nueva forma haceque sea mas facil el acceso a este tipo de servicios, aun asi la
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cobertura sigo siendo limitada, ya que solo cubre areas céntricas, dejando de

lado a las poblaciones rurales.

2.1.1.4.3.- Nuevas Tendencias Tecnoldgicas

Entre las nuevas tendencias tecnoldgicas a las que se puede acceder hoy en

dia, la méas util se ha convertido la telefonia maovil, ya que a través de ella se

puede acceder a muchos servicios incluido internet, que vendria a desplazar a

la televisiéon por cable.

En el Enlace Ciudadano N.400, el Presidente Rafael Correa, se refirio al

crecimiento de los centros educativos publicos con acceso a internet gratuito y a

los Infocentros Comunitarios con servicios de Tecnologias de Informacion y

Telecomunicacion (TIC), en las parroquias rurales del Ecuador.

Parroquia Telefonia | Telefonia | Internet | Television
Fija Movil por cable
Machachi 43,65 83,62 14,60 20,00
Aldag 40,84 83,40 12,44 6,39
Aloasi 34,69 80,24 7,68 7,96
Manuel Comejo 16,03 78,01 339 5,45
Astorga
Cutuglagua 44,48 79.27 6,1 3,57
El Chaupi 34,68 7742 538 9,14
Tambillo 31,83 81,01 10,55 33,76
Uyumbicho 61,18 8491 20,18 55,93
TOTAL 4288 8174 1116 14 45

Figura 30. Nuevas Tendencias tecnolégicas

(Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Chaupi)

2.1.1.4.- Entorno Politico

Es el conjunto de ideas reflejadas en la estructuracion juridica para lograr el

mejor comportamiento de una sociedad, mediante la creacion de patrones de

comportamiento

regidos por

las normas establecidas para el

funcionamiento de la nacién o una entidad.

buen
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Para el éxito del entorno politico es necesario tener una buena administracion
para que las partes subordinadas cumplan con las normas y exista el

cumplimiento de las mismas.

2.1.1.4.1.- Forma de Gobierno

Aqui se determina los elementos del componente institucional y el componente
politico y de participacion ciudadana, por la importancia que representan en el
desarrollo del Canton.

Sistema de Gestidn Municipal. -Es un sistema de gestién que permite controlar,

evaluar y dirigir los procedimientos de un Gobierno Autonomo Descentralizado
(GAD), necesario para determinar los componentes de la gestién que realiza el
GAD Parroquial.

En el gréfico siguiente se puede observar dos corrientes como son: el
componente Institucional y el politico en el sistema de gestion, sin
embargo no se puede analizar estos elementos de forma separada, en vista
que se complementan al momento que la administracién ejerce sus
funciones, y no solamente en relacion a los ciudadanos que se deben,
sino ante: los grupos vulnerables, grupos sociales, empresa privada,

instituciones del sector publico, contribuyentes , etc.
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Figura 31. Sistema Gestion
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2.1.1.5.2.- Estabilidad Politica

Es la que se realiza directamente o a través de los representantes, se buscan
los canales institucionales del estado para lograr decisiones gubernamentales.
La trascendencia de la participacion politica es la que permite la amplia
influencia del ciudadano en los asuntos publicos.
También la participacion debe verse en su triple connotacion juridica, a saber:
- Como derecho, la facultad de involucrarse en el quehacer social para
influir en las tomas de decisiones.
- Como deber, la responsabilidad de participar en los asuntos publicos.
- Como mecanismo, el instrumento mediante el cual se puede ejercer los
derechos y deberes.
Asi, en el ordenamiento juridico, pueden identificarse derechos, deberes y
mecanismos relacionados con la presencia ciudadana en lo publico; de igual
forma, en ocasiones también se hallara restricciones expresas a esta
participacion.
Como se afirma en (Secretaria General, 2013), los lineamientos para
implementar en el desarrollo del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
(PDOT) son:
- Desde el 10 de agosto del 2001, ElI Honorable Consejo Provincial de
Pichincha (HCPP), incorpora a su gestidon la participacion ciudadana, para
atender eficientemente las necesidades de la comunidad; y facilitar la
elaboracion del plan de desarrollo; motiva a la comunidad para que ella
identifigue los problemas que le afectan y defina las soluciones; proponga
metas, en frente sacrificios y retos que la ejecucion de las acciones y
proyectos.
- En el afio 2007, una vez aprobada la conformaciéon de la Asamblea
Constituyente, mediante consulta popular, Pichincha convoca a la Asamblea
Provincial, para elaborar la propuesta de Constituciébn que se entregaria en

Montecristi. Esta Asamblea Provincial tomo por nombre: MANDATO
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CIUDADANO. Seiscientas Organizaciones, entre Alcaldias, Diputados
provinciales Gobiernos Cantonales, Colegios Profesionales, Camaras de la
produccion, universidades, partidos politicos, organizaciones sociales,
sindicales, culturales, deportivas, de género y GLBT, construyeron la
propuesta de la cual se incluyé el 92% en la redaccion final del texto de la
nueva constitucion vigente desde el afio 2008. Segun el art. 100 de la Carta
Magna: Se constituye

- El desafié que asume el Gobierno Cantonal, sobre todo para enfrentar el
desarrollo local, es promover la democratizacion del poder a través de la
participacion ciudadana, que se refleja en el involucramiento, la intervencion
de todos los habitantes en la toma de decisiones, gestion compartida y
control social de todos los procesos publicos.

- Es necesario un reconocimiento mutuo de los actores en su pluralidad y
diversidad en la legitimidad que tienen todos ellos para tomar parte de las
decisiones del Gobierno Cantonal. No solo los “cercanos”, las organizaciones
sociales, los gremios, las Organizaciones no Gubernamentales (ONG’s)” las
asociaciones de consumidores, las empresas, etc.

- Todos los actores son importantes cuando se trata de acciones que pueden
afectar el bienestar colectivo. Todas pueden aportar al desarrollo local, de
diferente forma, medida o con alta intensidad.

- En tal virtud la participacion ciudadana es el elemento fundamental que
garantiza la democracia, permitiendo que la poblacién se convierta en sujeto
de su desarrollo y protagonista activo de su transformacion. De este
principio, se garantizan ademas la transparencia y la rendicion de cuentas,

de acuerdo con la Constitucién y la ley.
2.1.1.4.3.- Planes y Programas Gubernamentales

Segun el (COOTAD, 2008) sobre los planes y programas gubernamentales

explica que:
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- ElI Gobierno presenta una estructura organizacional centralizada con
caracteristicas verticales y matriciales que dificulta la atencion adecuada de
los requerimientos del Cdédigo Organico de Organizacion Territorial
Autonomia y Descentralizacion (COOTAD).La base de datos de Ila
comunidad, no estd actualizada (barrios, presidentes, ubicaciones) y es
necesario capacitar al personal administrativo en temas de contratacion
publica.

- Otra situacion es su estilo de gestidén, basado preferentemente en toma de
decisiones de corto plazo por falta o inadecuado uso de instrumentos
administrativos (plan estratégico, estudios de prospectiva etc.), que guien las
decisiones de mediano y largo plazo.

- Ausencia de una cultura de calidad que imposibilita el desarrollo de la
institucidon en un marco de mejora continua.

- Falta de un analisis y evaluacion de las capacidades profesionales actuales
que permita recomendaciones adecuadas en los diferentes cargos
administrativos para lograr una eficiente gestion administrativa.

- Desfasada e incompleta reglamentacion y normativa para el funcionamiento
institucional con limitada asesoria legal para salvaguardar los intereses de la
comunidad.

- El Gobierno parroquial ha trabajado en base a los planes, programas y
proyectos del plan Parroquial 2002-2010.

- En este afio, la gestion ha generado nucleos de coordinacion estratégica en
los diferentes niveles de gobierno, lo que permitio ejecutar obras de
alcantarillado y agua potable, siempre en base al plan de desarrollo

parroquial.

2.1.1.44.- Convenios y Programas de Cooperacion

Internacional

El GADP EI Chaupi no cuenta con programas 0 convenios de cooperacion

internacional, por lo que se ve la necesidad de empatar estos planes y
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proyectos a nivel internacional, que ayuden al crecimiento y fortalecimiento de

la zona.

2.1.1.5.- Entorno Legal
En el afio 2012 se realiza la actualizacion del Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial del Canton Mejia, dando informe favorable el Consejo
de Planificacion el 12 de marzo de 2014, mediante la Ordenanza de Aprobacion
del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Cantén Mejia 2012-2025

Fase Il, Etapa de Propuesta y Modelo de Gestion.
Calidad y Vigencia de los instrumentos de planificacion

En octubre del afio 2008, la Asamblea Nacional Constituyente aprueba en
Montecristi, la Constitucién de la Republica del Ecuador La Carta Magna define
principios y lineamientos de planificacién y gestién de politicas publicas, para
la consecucion de los Objetivos del Plan Nacional del Buen Vivir, la
garantia para el ejercicio de derechos y la participacion, para propiciar la
equidad social y territorial desde un contexto de gestion y manejo integral
de territorio.

2.1.1.5.1.- Constitucién de la Republica Del Ecuador

Segun la (ECUADOR, 2008), de acuerdo conelArt.41delCbdigoOrganico de
Planificacion y Finanzas Publicas y los articulos 296 y 297del COOTAD,
define las directrices principales del Gobierno Autdbnomo Descentralizado
Parroquial, respecto de las decisiones estratégicas de desarrollo en el
territorio. Se contempla una visién de largo plazo, y sera implementado a
través del ejercicio de las competencias asignadas por la Constitucién de la
Republica y las Leyes, asi como de aquellas que se transfieran como
resultado del proceso de descentralizacion.
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“El conjunto de planos, normativas y especificaciones técnicas que forman parte
de la documentacion del PDOT, constituyen los documentos técnicos que
complementan la parte operativa y de gestion del Gobierno Auténomo
Descentralizado Parroquial”. (Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Teritorial, 2012)

La documentacion del plan PDOT, contiene:

a) Diagndstico, b) Propuesta, c) Modelo de gestion y, los datos especificos de
los programas y proyectos, cronogramas estimados y presupuestos se
constituyen en el instrumento para la gestiéon del desarrollo y ordenamiento

territorial parroquial.

2.1.1.5.2.- Leyes y Reglamentos en Temas: Laboral, Tributario,

Social y Ambiental

La parroquia el Chaupi con su directiva y presidente, es el encargado de dar
cumplimiento a los distintos parametros que permitan conocer el nivel de su

gestion, dentro del contexto del control.
Segun (Chaupi, 2006), los parametros de control son:

1. Informacién: Al transmitir y comunicar la informacion necesaria para la
toma de decisiones en proyectos comunes. En reuniones, asambleas,

cabildos.

2. Coordinacion: Cuando a través de los vocales, comités de gestion y
comunidad, encaminan todas las actividades para conseguir los objetivos.
En este punto no se puede evaluar si fueron eficientes y eficaces, al

momento de ejecutar las acciones.
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3. Evaluacién: La consecucién de las metas (objetivos) se logra gracias a las
personas, y su valoracion es la que pone de manifiesto la satisfaccion del

logro.

4. Motivacion: El impulso y la ayuda a todo responsable de gran importancia
para la consecucién de los objetivos. Lo que de alguna manera podria

necesitar fortalecimiento institucional.

Uno de los factores que ha complicado la realizacion y efectividad del trabajo
del GADP EI Chaupi, ha sido la falta de interés de los distintos grupos sociales y

la falta unidad al momento de realizar las distintas gestiones parroquiales.

En general se podria decir el control es una herramienta basica de medicion
de objetivos, la cual sirve de guia para la utilizacion de los recursos de los que
se dispone, sean estos técnicos, humanos, de infraestructura, financieros, entre
otros. Por ello el control pasa a ser un sistema de retroalimentacion en fin de

lograr los objetivos planteados.

Como lo requiere el (Mejia G. M., 2014), los principales instrumentos legales y

de ordenamiento territorial del Canton Mejia son:
a) La Constitucién de la Republica del Ecuador;

b) Cdodigo Organico de Ordenamiento Territorial Autonomia vy

Descentralizacion;
c) Ley Orgéanica de Participacién Ciudadana (LOPC)
d) Cdédigo de Planificacion y Finanzas Publicas (COPFP)

e) Documento: Lineamientos de SENPLADES para la Planificacion del

Desarrollo y Ordenamiento Territorial,
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f) Resolucion 003-CNP-2014;

g) Resolucién N° 11-CNC-2011;

h) Resolucion N° 013-CNC-2011

i) Ordenanzas Municipales Vigentes
j) Otras leyes y reglamentaciones

2.1.1.5.4.- Permisos de Operacion y Funcionamiento para

Operadores de Turismo
Los permisos de operacion y funcionamiento son otorgados por dos entidades:

e Ministerio de Turismo

e Prefectura de Pichincha

Dentro de los permisos que otorgan se encuentran los de guianza, de alta

montafia y el carné de guia especializado avalado por la entidad competente.

2.1.2.- Microambiente

2.1.2.1.- Atractivos Turisticos del sitio en el que se realizara el
Andlisis de Politicas y Estrategias
Representatividad porcentual de los recursos turisticos (a nivel cantonal).

ATRACTIVOS TURISTICOS CANTON MEJIA

Uyumbicho }
8% Tambillo

5%

Machachi
37%

Cutuglahua %
3%

Figura 32. Atractivos turisticos
(Mejia, 2014)
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Aqui se puede obervar que tan solo el 6.45% pertenece al area turistica de El
Chaupi, en relacién al canton.Lo que se convertiria en una competencia
indirecta para la poblacion de ElI Chaupi, ya que los atractivos turisticos que
poseen las demas parroquias son muy visitados y también cuentan con lugares

emblematicos.

En la parroquia el Chaupi se ha identificado 7 atractivos naturales, que son los

mas significativos de lugar y que seran motivo del analisis del presente trabajo.

Tabla 7.
Atractivos Naturales

N° ATRACTIVOS NATURALES

1 Reserva Ecoldgica los lllinizas
2 Bosque Protector Umbria

3 Pucara del Chaupi

4 Volcan Corazon

5 Laguna lllinizas

6 Aguas Termales Cunugyacu

7  Ferrocarril

En la parroquia El Chaupi el interés turistico principal es la Reserva Ecologica
de los llinizas seguido por el Volcan Corazén y la laguna lllinizas; articulados
por la estacion del tren en Aloasi, con la implementacion del eje e itinerario de

operacion ferroviario Chimbacalle — Aloasi.
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RESERVA ECOLOGICA LOS ILLINIZAS

Figura 33. Reserva Ecolégica los llinizas

Esta Reserva Ecoldgica se encuentra ubicada en las provincias de Pichincha y
Cotopaxi. Fue creada el 11 de diciembre de 1996, con una extensién de
149.900 Has. Los lllinizas forman una barrera geoldgica que condensa la
humedad proveniente de la region costa, dandole a la reserva la particularidad
de captacion de agua. En el area de los lllinizas nacen los principales afluentes
de la cuenca del rio Esmeraldas, el Toachi y el Pilaton, que ganan caudal a
medida que avanzan entre los relictos de bosques primarios mantenidos en

esta zona, de los que ya quedan pocos a lo largo de la Cordillera.

Los lllinizas son dos formaciones montafosas: llliniza Norte conocido como
Tionoza que en lengua Kichwa significa hembra, tiene una altura de 5.166
msnm, es el de menor altura y de facil acceso a su cumbre, a su vez el llliniza
Sur, es considerado como volcan macho, con una altura de 5.305 msnm,
presenta dificultades en su ascenso inclusive a los mas experimentados
ascensionistas. Posee extensos arenales, paredes abruptas, y en los periodos

de lluvia permanece con gran cantidad de nieve.
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La reserva ecologica los lllinizas, entre los 800 hasta 5265 msnm cuenta con
una diversidad de flora y fauna Unicas del lugar. Este es un ecosistema que
alberga diferentes especies propias de la serrania ecuatoriana como son: el
arrayan, kishuar, pumamaki y el romerillo. En cuanto a su fauna se puede
encontrar distintas especies de mamiferos como son: chucuris, guantas,

guatusas, ademas de algunos pumas y 0sos de anteojos.

La reserva cuenta con tres vias de acceso. El primer acceso se encuentra en la
trocal E35 Sur que pasa por la ciudad de Machachi, hacia el poblado del
Chaupi; el segundo acceso es por la via Quito-Santo Domingo de los Tséachilas,
cercana a la poblacion de Alluriquin y Zarapullo; y el tercer acceso es por la via
Santo Domingo-Quevedo en la poblacion Patricia Pilar hasta la poblacion de rio

Blanco.

Para quienes deseen realizar ascensiones a las cumbres se debe utilizar
vestimenta y accesorios especializados para esta actividad, ademas de la
compariia de un guia. La reserva posee recursos naturales muy atractivos para

los turistas. Pero hay que decir que todavia no tiene una buena infraestructura.

BOSQUE PROTECTOR UMBRIA

En uno de los grandes pajonales que circundan el Volcan Corazén, en la parte
baja oriental dentro de la reserva ecolégica los lllinizas; se encuentra el bosque
hamedo montano conocido como Bosque Protector Umbria que es considerado
uno de los dltimos remanentes de agua,con1527 hectareas que son de manejo

privado.

Se encuentra ubicado en el limite de las parroquias de Aloasi y El Chaupi, tiene
una altura de 3513 msnm y se encuentra a 10km del centro poblado de la
ciudad de Machachi, en este bosque, remanente del bosque primario Cumbiteo,
se puede observar variados ejemplares de vegetacion autdctona y varias
especies de fauna silvestre. En el afio de 1994 éste es declarado bosque
protector gracias al apoyo y participacion del GAD Municipal de Mejia, la
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Fundacion Ugshapamba, la Agencia de los Estados Unidos para el Desarrollo
Internacional, conocida por sus siglas en inglés (United States Agency for
International Development,USAID) vy la Universidad Tecnolégica Equinoccial
(UTE).

Figura 34. Bosque Protector Umbria

Se denominan bosques y vegetacion protectores, a aquellas formaciones
vegetales, naturales o cultivadas, arboreas, arbustivas o herbaceas ya sean de
propiedad publica o privada, que se encuentren localizadas en areas de
topografia accidentada, en cabeceras de cuencas hidrograficas o en zonas que
por sus condiciones climéticas, edaficas e hidricas, no son aptas para la
agricultura o la ganaderia, y sus funciones son las de conservar el agua, el

suelo, la flora y la fauna silvestres. (Tricart, 1985)

Dentro de este bosque aun se puede observar flora y fauna nativa del lugar: en
la flora se tiene: Achicoria, aliso, arquitecto, arrayan, avena, casca, carrasquillo,
haba, melloco, mora, mortifio, ocas, papas, peralillo, pucachaglla, pujin,
pumamaqui, quishuar, romerillo, zig-zig, taraxaco; taxo, trigo, entre otras; y
dentro de la fauna, especies de aves, como: gavilan, torcaza, colibries,

gallinazo, gorrién, mirlo, perdiz, guarro, tértola.



63

PUCARA DEL CHAUPI

La presencia de construcciones indigenas cercanas a la zona, son
denominadas "pucaras" y de ellas se sabe que servian como fortalezas

militares.

VOLCAN CORAZON

El volcan Corazén o Guallancatzo (idioma pre kichwa) debe su nombre a la
formacién de dos quebradas que bajan desde su cima y toman la forma de un
corazén. El Corazén es de origen volcanico, del periodo cuaternario antiguo,
estd formado por andesitas piroxenitas de color gris oscuro en forma de
vitréfidos y dacitas. (Chaupi, 2006)

El Corazén es un volcan inactivo de 4.788 msnm, pero segun ultimos estudios

revelan actividad holocénica en los ultimos 12.000 afios.

Figura 35. Volcan Corazén

El volcan inactivo, es una caldera erosionada y abierta hacia el noroccidente, de
su crater se ha dado la formacién al rio Negro. En la parte oriental del mismo,
se encuentra un pequefo cerro denominado la Moya con 3.522 msnm.
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LAGUNA ILLINIZAS
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Figura 36. Laguna de los llinizas

Lo que destaca a esta laguna es el color verde esmeralda de sus aguas y su
gran profundidad. Se encuentra asentada al pie del llliniza sur y se llega a ella a
través de un camino empinado que separa las dos cumbres (norte y sur); es

parte de la caldera de los volcanes y se encuentra a 3800 msnm.

AGUAS TERMALES CUNUGYACU
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Figura 37. Aguas Termales Cunugyacu

Esta fuente de agua termal natural se encuentra ubicada en la parte sur oriental
de los lllinizas y es una fuente de inspiracion y regocijo al momento de disfrutar

su entorno y medicina ancestral.



65

FERROCARRIL

Figura 38. Estacion de Tren Aloasi

El 30 de diciembre del 2008 se reinaugura el tramo Quito-Latacunga, siendo
una de sus paradas de camino la estacion del tren Aloasi. Esta nueva via de
circulacion turistica ha beneficiado a los moradores del sector, aumentando la

liquidez de sus negocios.

2.1.2.2.- Clientes, Turistas y Visitantes
En los ultimos afios El Ecuador se ha convertido en uno de los destinos
turisticos mas importantes, el impulso que se ha dado desde el gobierno central
para abrir las puertas al mundo ha sido de gran ayuda a los distintos lugares

patrimoniales del pais.

Este afo el Ecuador ha obtenido consecutivamente el premio a mejor destino
turistico del mundo y esto ha hecho que sea considerado como un eje
fundamental para el desarrollo socioeconémico del pais. Los distintos sectores
gue aportan al desarrollo del pais como son: sectores publicos, privados,
académicos y comunitarios, han sido parte importante del sector turistico como

la tercera fuente de ingresos no petroleros del pais.
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El Ecuador es un pais conocido a nivel mundial y apreciado aun mas por todos
SUS recursos y parajes naturales, es por eso que reciben visitas de todas partes
del mundo, por ejemplo: China, Rusia, Reino Unido, Perd, México, Japon,
Italia, Francia, Estados Unidos, Espafia, Colombia, Chile, Canada, Brasil,
Australia, Argentina, Alemania entre otros. Mostré6 un crecimiento en las

llegadas de extranjeros desde el 2014.

Segun (Ekosnegocios, 2014), las llegadas de visitantes al pais fueron mayores
en abril, con el 35,60%, y febrero con el 20,10%; que fueron los meses que
experimentaron el mayor crecimiento con relacion al mismo mes del afio

anterior.

Los perfiles de turistas que visitan son variados y dependen del pais de origen
para poder identificar cuanto estan dispuestos a invertir en turismo, asi se
puede observar que un turista italiano esta dispuesto a gastar promedio en un
viaje 1841 USD en tanto un turista australiano estara dispuesto a gastar en un

viaje 3632 USD (depende del ingreso medio de cada pais). (Turismo, 2010)

Mercados emisores. Periodo enero-noviembre 2014

Tabla 8.
Mercados Emisores
PAIS N° VISITANTES PORCENTAJE
Colombia 333 197 23,80%
Estados Unidos 232 868 16,6%
Pert 161 370 11,5%

La mayoria de arribos se han dado por via aérea. En un 22% en el aeropuerto
internacional Mariscal Sucre (Quito) y el 27% en el Aeropuerto Internacional
José Joaquin de Olmedo (Guayas); mientras tanto por via terrestre las

principales provincias son el Carchiy El Oro con un 27%



67

La actividad turistica en el Ecuador se encuentra en constante crecimiento.

Reconocimientos a la excelencia turistica del Ecuador

Segun la (Turismo O. M., 2014), Ecuador recibié varios reconocimientos de
gran prestigio a escala internacional, entre los que se destacan: Ecuador
mejor Destino Verde del Mundo 2014; Quito Destino premiosWTA2014Lider
de Sudamérica; FinchBay Eco Hotel galardonado como Mejor Hotel Verde
del Mundo; Pacari gana 14 premios en los International Chocolate Awards
2014; Cuenca, Mejor Destino de Aventura 2014; el Mejor Tren de Lujo Lider
de Suramérica 2014; y, The New York Times declar6 a Ecuador como un
paraiso por descubrir en el 2014.

Quito, por cuarto afio consecutivo, fue considerado por los Worlds Travel

Awards Destino Turistico Lider en Sudamérica.

Turismo en la Parroquia

En la parroquia El Chaupi la oferta turistica real estd asentada en los nucleos
periféricos, vinculados con la aventura en las reservas de montafia orientales,
pero con lineas de accion diversificadas dentro del servicio extra hotelero:
haciendas agricolas y pecuarias, hosteria u hospederia. Este vinculo y sentido
de manejo, establece que la estancia sea de 1 a 2 dias como productos
asociados directos a las actividades de aventura en el campo de las reservas y

montanas.

Los clientes potenciales con los que cuenta esta zona son:. montafistas

profesionales, andinistas de alto nivel, escaladores de este y de otros paises.

Los visitantes extranjeros de estos lugares turisticos adquieren sus paquetes
turisticos aun antes de llegar al pais, es por eso que se ve la importancia de
difundir los lugares que brindan hospedaje y aventura en las redes sociales e

internet.
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2.1.2.3.- Competencia Directa e Indirecta
Dentro del area de transporte de turistas hay informacion de diferentes fuentes:
Comision de Transito y Transporte Terrestre; Direccion General de Transito;
Comision de Transito del Guayas; Empresa de Ferrocarriles del Estado;
Direccion de Aviacion Civil y Capitanias de Puerto dependientes de la Direccion
de la Marina Mercante. Tiene una frecuencia anual y contiene la siguiente
informacion: vehiculos motorizados matriculados; accidentes de transito y
victimas; transporte ferroviario; transporte aéreo internacional y transporte
maritimo internacional. La dltima publicacion corresponde al afio 2014. Los

resultados se presentan a nivel nacional y provincial

Numero de pasajeros transportados (Nacional y Extranjeros) por Filial
Total 147.731

Bo% 78%

72%
70%
60%
50%
40% 35%
30% 29%
20%
20% 4% 12% 16%
1%
10% 7%
3% 4%
0% I
SUR

CENTRO LITORAL NORTE

M 136.363 Nacionales M 32.501 Extranjeros 5.867 No informa

Figura 39. Pasajeros Transportados (Nacionales y Extranjeros)
FUENTE: Agencia Nacional de Transito

En el area de restaurantes la informacion economica de los establecimientos
gue tiene como actividad el comercio interno y que cumplen con la
caracteristica de tener 10 y mas personas ocupadas, de acuerdo con la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme. La investigacion tiene una
frecuencia anual y cubre todo el territorio nacional. Los resultados se presentan
a nivel nacional y regional. Entre las principales variables investigadas constan:

namero de establecimientos, actividad del establecimiento, personal ocupado,
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remuneraciones, ventas y costo de ventas, gastos operacionales, activos fijos,

existencias, etc.

Desde el afio 2013, fueron investigadas a nivel nacional 1.164 empresas. Del
total de empresas, el 29% se dedicaron a la actividad de Hoteles y
Restaurantes y el 71% a la de Servicios. A nivel regional, la Sierra y la Costa
son las regiones que aportan a la investigacion con el mayor numero de
empresas. En cuanto a Hoteles y Restaurantes 202 (59%) empresas son de la
Sierra y 115 (33%) pertenecen a la Costa y 25 (7%) entre las Regiones
Amazonica e Insular. En cuanto a Servicios como tal existen 517 (63%)
empresas que pertenecen a la Sierra 'y 284 (35%) a la Costa y el 17 (2%) entre
las Regiones Amazébnica. Las empresas ubicadas en las provincias de
Pichincha y Guayas, son las que engloban al mayor niumero al interior de sus
regiones, con el 78% y 79% respectivamente. En conjunto, las dos provincias
representan el 75% del total nacional de empresas investigadas; constituyendo

ademas los principales polos de la actividad.

Personal ocupado

Del total de personas ocupadas en el pais desde el afio 2013, el 79% se
dedican a las labores en empresas de Servicios, mientras que el 21% lo hacen
en los Hoteles y Restaurantes.

A nivel Regional, las empresas ubicadas en la Sierra concentran el 66% del
total de personas ocupadas, las de la Costa el33%. Guayas en la Costa y
Pichincha en la Sierra, son las provincias que sobresalen a nivel de cada region
geografica con el 89% y90% del personal ocupado; adicionalmente, las
empresas de estas dos provincias dan cabida al 88% (138.968 personas) del

personal ocupado convirtiendose en las de mayor representatividad.

En las empresas dedicadas a las actividades de Hoteles, Restaurantes y
Servicios, la participacion laboral observada desde la perspectiva de género,
permite el siguiente analisis: de las 157.606 personas ocupadas desde el afio
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2013, 56.868 son mujeres, lo que significa el 36% del total, en tanto que los

hombres son 100.738, que equivale al 64%.

Recursos Turisticos

No todos los recursos turisticos registrados pueden ser considerados como
productos turisticos ya que se estaria presentando como elementos efectivos
de motivacion a los recursos potenciales y complementarios que aun no han
sido incorporados al mercado turistico interno y/o externo; siendo de vital
importancia definir la vocacion turistica real y potencializarla o complementarla

de acuerdo a las lineas y variedades de productos especificos del Ecuador.

Dentro del sector los lugares que podrian llamarse competencia como areas
protegidas son: parque nacional Cotopaxi, bosque protector Toachi Pilatén,
refugio de Vida Silvestre Pasochoa y area nacional de Recreacion el Boliche;

como se ve en el siguiente cuadro con sus porcentajes.

Refugio de Vida
Silvestre Pasochoa;
0,3727

Area nacional de
Recreacion el
Boliche; 0,1595

Figura 40. Competencia Directa

(Turismo M. d., 2010)
2.1.2.4.- Sustitutos
Dentro de los productos turisticos sustitutos con los que El Chaupi cuenta se

encuentran: Refugio de Vida Silvestre Pasochoa y el Bosque Protector Umbria.
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REFUGIO DE VIDA SILVESTRE PASOCHOA

Figura 41. Refugio de Vida Silvestre Pasochoa

Se determiné en el afio de 1996 con el fin de preservar el Ultimo bosque de
vegetacion endémica de la cordillera andina que se encuentra en la caldera del
volcan inactivo del mismo nombre a una altura de 4200 msnm, el cual tiene
forma de herradura, siendo este un lugar donde se han realizado varios
estudios sobre los ecosistemas originales de la region. Tiene una extension de
6.27 km2 se ubica en las parroquias de Uyumbicho y Tambillo, su conservacién
es alta.

Entre sus potencialidades tenemos la presencia de bosque secundario y
primario, nacimiento de rios, ademas de senderos; existen miradores y

espacios destinados al camping y la interpretacion.

PARQUE NACIONAL COTOPAXI

El Parque Nacional Cotopaxi tiene una extension de 32 255 ha, se encuentra

localizado en la sierra central al lado oriental de la cordillera de los Andes.
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Tiene un paisaje tipicamente volcanico alrededor del cual se presentan lahares

y depdésitos de ceniza (Coello et al. 1996).

Su temperatura varia entre los 9 y 11°Centigrados, existen algunas lagunas a
su alrededor como son: las de Cajas, la de Limpiopungo, la laguna de Santo

Domingo y una mas ubicada en la parte oriental (Coello et al.1996).

Su vegetacién es paramo de pajonal, la flora caracteristica estd dada por: el
sigse, el cacho de venado, el sisan, las hierbas, Valeriana pilosa, Musgos,
Liquenes, entre otras; y entre la fauna se destacan la existencia de 17 especies
de mamiferos y 37 de aves, numero que ha aumentado con estudios

posteriores. (Chaupi, 2006)

Figura 42. Parque Nacional Cotopaxi

2.1.2.5.- Proveedores
Los proveedores para este sector vienen a ser las agencias de viajes, hosterias

de la zona, grupos de andinismo y poblacion de la zona en estudio.

2.1.2.6.- Organismos Reguladores
Los organismos reguladores de turismo a nivel municipal se encuentran
estructurados de la siguiente manera: La Direccibn de Turismo Municipal
vinculada al ambiente, Direccidon de Turismo; ademas, la municipalidad cuenta
desde el 2008 con el organico institucional de procesos para todas las
Direcciones Municipales incluyendo a Turismo, elevado a ordenanza con

aprobacion del Concejo Cantonal en octubre 9 del 2008.
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Segun esta ordenanza la organizacidon del Municipio tiene tres tipos de

procesos y niveles:

e Procesos gobernantes o estratégicos (nivel directivo/ejecutivo).
e Procesos habilitantes o de apoyo (nivel de apoyo administrativo y
asesor).

e Proceso de valor agregado (nivel operativo).
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Figura 43. Estructura Organizacional
(Mejia, 2014)
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Figura 44.Estructura Organizacional de la DIRTUR

(Turismo, 2010)
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(Turismo, 2010)

De acuerdo a esta estructura, estas son las lineas de accién para alcanzar el
desarrollo y asignacion presupuestaria buscando establecer montos anuales
estimados necesarios para lograr dinamizar el turismo en el canton, pero los
presupuestos de la Direccibn de Turismo (DIRTUR)muestran asignaciones
bajas para convertirse en direcciones funcionales con procesos de valor

agregado y alcanzar las lineas de accion u operativas.
2.2.- ANALISIS INTERNO

2.2.1.- Constitucion Legal
La parroquia de El Chaupi, fue considerada desde tiempos remotos como una
hacienda que se encontraba en manos privadas. (...) Distintas familias han sido
propietarias de este lugar y ha tomado diversos nombres en el paso del tiempo
como: Mariscal, La Bolivia, Umbria, Chisinche, Rancho Grande, entre otros.
(Chaupi, 2006, pag. 132)
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“‘En el afo 1948, el Sr. Pedro Bruzzone Cancela y el Sr. Gonzalo Roman
Checa, se convirtieron en los gestores de la creacion de la parroquia rural El
Chaupi.” (Salazar, 1941, pag. 73)

El 23 de Mayo de 1949, el entonces Presidente de la Republica del Ecuador
Dr. José Maria Velasco Ibarra, mediante acuerdo ejecutivo No. 265, eleva a la
categoria de parroquia rural al caserio ElI Chaupi del cantén Mejia y lo divide de

la parroquia Aloasi. (Chaupi, 2006, pag. 57)

2.2.2.- Recursos y Capacidades

Las areas de proteccion naturales y las reservas de bosques, son consideradas
a partir de los 3600 msnm desde donde inicia la zona bosque humedo Montano.
Los recursos y capacidades con los que cuenta la parroquia son los bosques y
reservas ecologicas muy favorables a la actividad turistica; las actividades
productivas: agricola y ganadera, han sido generadoras de contaminacion y
degradacion ambiental.

Algunas especies endémicas de las zonas son conservadas tanto en flora y
fauna, sin embargo el crecimiento de los campos agricolas y la tala
indiscriminada de bosques han provocado que ciertas especies emigren o
desaparezcan.

El territorio se encuentra conservado a medias, con zonas de asentamiento
humano y sin evidencia de conservacion por actividades antropicas

(intervencion humana).

2.2.2.1.- Recursos Tangibles
Tangible es un adjetivo que indica que algo se puede tocar. También indica que
se puede percibir de manera precisa. Esta palabra procede del latin tangibilis.

Algunos sinbnimos son: palpable, perceptible, concreto y real.

El Patrimonio Cultural Tangible o Material de un pais comprende las
producciones del ser humano que se consideran de gran valor cultural y que

deben ser preservadas por su importancia cultural.
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Es decir que en Ecuador existen algunos recursos tangibles considerados

algunos de ellos como patrimonio universal de la humanidad, razon por la cual

su valor es aun mas grande.

2.2.2.1.1.- Econdmicos y Financieros

En lo econdmico la parroquia el Chaupi se ha basado en la produccion agricola

y ganadera como la principal fuentes de ingreso y subsistencia. En los ultimos

afos han surgido distintas actividades generadoras de economia, como son: la

construccion, el comercio minorista, la manufactura, entre otras, que se

encuentran detalladas en la siguiente tabla, tomando la informacién del censo

poblacional 2010.

RAMA DE ACTIVIDAD
Agricultura, ganaderia, silvicultura vy pesca
Explotacion de minas y canteras
Industrias manufactureras
Suministro de electricidad, gas, vapor vy aire acondicionado
Distribucion de agua, alcantarillado vy gestion de deshechos
Construccion
Comercio al por mayor ¥ menor
Transporte v almacenamiento
Actividades de alojamiento y servicio de comidas
Actividades financieras vy de sequros
Actividades profesionales, cientificas y técnicas
Actividades de servicios administrativos v de apoyo
Administracion publica v defensa
Ensefianza
Actividades de la atencion de la salud humana
Artes, entretenimiento v recreacion
Actividades de los hogares como empleadores
Mo declarado
Trabajador nuevo
Total

CASOS

369

Yo
59,23
0.32
7.06
0.80
016
4,01
6.58
3.69
1.28
0.48
0.80
1,61
1.12
1,61
1.12
0.48
1,93
4.49
3.21
100,00

Figura 46. Recursos Econémicos
(Censo, 2010)

En la parroquia, el desempefio como empleados en institucionespublicas,

privadas y la migracion ha representado el 5% de la poblacion econémicamente

activa.
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GRUPO DE OCUPACION CASOS %Yo

Directores v gerenies 18 2 89
Profesionales cientificos e intelectuales 6 0,96
Técnicos v profesionales del nivel medio T 1,12
Personal de apoyo administrativo 18 2.89
Trabajadores de los servicios y vendedores 58 9,31
Agricultores v rabajadores calincados 201 32,26
Oficiales, operarios vy artesanos AT 7.54
Operadores de instalaciones v maguinaria 58 9,31
Ocupaciones elementales 161 25,84
Ocupaciones militares 1 0,16
no declarado 28 4 A4S
Trabajador nuevo 20 3.21
Total 623 100,00

Figura 47. Ocupacioén Laboral
(Censo, 2010)

En lo financiero la asignacion presupuestaria del GAD del canton Mejia es de
20 938 592,16 para el afio 2015; segun informacion de la Direccion Financiera
del GAD Mejia. (Mejia, 2014).

A esta informacién, se debe adicionar la entregada por el Alcalde del Cantén
Mejia durante su rendicién de cuentas a la ciudadania mejiense en la que se

debe resaltar que, por parroquias, los presupuestos 2015 fueron:

Aldag $224,347.48
Aloasi $236,515.28
ICutuglagua $297,230.92
El Chaupi $224,336.71
Machachi $ 1, 133,158.29
IManuel Cornejo Astorga $198,980.08
[Tambillo $208,713.07
JUyumbicho $ 148,850.55

Figura 48. Recursos Financieros
(Ecuador B. C., 2015)
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Existiendo para la Parroquia el Chaupi una disminucion del 12% del

presupuesto correspondiente, quedando en 197,416.30. (Ecuador G. C., s.f.)

2.2.2.1.2.- Recursos Fisicos
La utilizacion del suelo en la parroquia de ElI Chaupi presenta las siguientes
caracteristicas:

Bosques de montafia. -Formacién arbérea montafiosa siempre verde, desde los

3.200 m.s.n.m. en la vertiente occidental. Esta vegetacion se puede apreciar
desde la zona de El Chaupi hacia los flancos occidentales.

Pastizales. -Esta parroquia es una zona eminentemente ganadera, gran parte
de sus suelos estan ocupados por pastos naturales o plantados.

Cultivos. -Ocupan menos espacio que los pastos, siendo especialmente
importantes los cultivos de cereales como la cebada a los 3.600 metros de
altura. Existen también cultivos de hortalizas que estan entre los 3.000 y 3.100
metros, los principales productos son: papas, habas, mellocos, col, zanahoria,
lechugas, remolacha, cebolla, etc.

Asentamientos humanos. -La mayoria de los habitantes de esta parroquia rural

se dedican especialmente a actividades agricolas y ganaderas. En esta zona
predominan las haciendas, por lo que no se han formado asentamientos
humanos muy unidos, mas bien la poblacién esta dispersa en sus pequefas

parcelas o en las grandes haciendas.(Mejia, 2014)
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2.2.2.1.3.- Recursos Tecnologicos

Pamoquia Casos Dispone Mo dispone
telefono telefono
convencicnal convencional
NUMero T nuUneno %%
Machoachi 7301 3187 43,635 4114 56,35
Aloag 2331 Fa2 40,84 1379 27,18
Aloaosi 2525 874 34,59 14649 65,31
Manuel Comejo Astorga 73 124 16,03 a17 83,77
Cutugloguo 4204 1871 44 45 2335 23,52
Bl Chaupi 372 129 34,468 243 62,32
Tambillo 2180 1130 21,83 1050 43,17
Uyumbicho 1235 7a8 al1.18 481 38,82
TOTAL 21127 F05% 42,88 12068 E7.12

Figura 49. Telefonia Fija

(Censo, 2010)

Telefonia Fija. -La cobertura de telefonia fija en el Cantdn es deficiente, apenas

el 42,88% de los hogares cuentan con este servicio. Las parroquias menos

conectadas son Aloasi, El Chaupi y Manuel Cornejo Astorga.

Telefonia Moévil. —El avance desenfrenado de la telefonia movil, se ha venido

constituyendo en una herramienta para el desempefio diario de las actividades
personales; y ha venido compensando y disminuyendo el servicio de la telefonia
fija, es asi que el 81,76% de los hogares que pertenecen al cantén Mejia tiene

por lo menos un teléfono celular para su uso, y que suplanta al teléfono fijo.

Paroquia Casos Dispone teléfono Mo dispone de
celular teléfono celular
nUMmero % nUMMEro %
Machachi 7301 4105 83,42 1194 14,38
Aldag 2331 1944 83,40 387 14,60
Aloasi 2525 2024 80,24 479 19,76
Maruel Comejo F73 759 78.01 214 21,99
Astorga
Cutuglagua 4206 3334 T 872 20,73
El Chaupi 372 285 7T A2 &4 2258
Tambillo 2180 1764 81,01 414 18,99
Uyumbicho 1239 1052 84,91 187 15,05
TOTAL 21137 17274 B1.74 3853 18.24

Figura 50. Telefonia Movil
(Censo, 2010)
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Servicio de Internet. —El servicio de internet es uno de los principales problemas

de la parroquia, apenas el 11 % de la poblacién dispone del servicio de internet;
dentro de la parroquia la conectividad y acceso a internet suma el 5.38%.

Television por cable. -El acceso a TV por cable es aun muy limitado en el

Canton, a pesar de esto mas gente dispone de TV por cable que de internet,
debido a la deficiente calidad en la sefal de television abierta en ciertos
sectores del Canton, por lo cual la poblacion ha optado por elegir a la TV por
cable debido a su facil acceso.

Pamoquia Casos Dispone de No dispane de
televisian por cable television por
cable
nUMEro % NUMEro %
Machachi 7301 1440 20,00 5841 80,00
Albag 233 143 6,39 2182 93,61
Aloasi 2525 20 736 2324 9204
Manuel Comejo 373 53 5,45 10 94,55
Astorga
Cutuglagua 4204 150 397 4034 96,43
d Chaupi a7z 34 9,14 338 30,86
Tambille 2180 736 3378 1444 66,24
Uyumbicho 1239 693 5593 244 407
TOTAL ma 3476 16,45 17651 | 8355

Figura 51. Television por Cable
(Censo, 2010)

2.2.2.1.4.- Estructura Organizacional
La estructura organizacional de la parroquia trabaja mediante un organigrama

vertical, que se encuentra conformado de la siguiente manera:
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Tabla 9.
Estructura Organizacional

COMPONENTE POLITICO CONFORMACION DEL GADP EL
CHAUPI
Nombre Dignidad
Sr. Geovanny Salazar Presidente
Sra. Jimena Gémez Vicepresidenta
Ing. Luis Luje Primer Vocal
Sr. Polo Rivera Segundo Vocal
Ing. Fernando Salazar Tercer Vocal

Esta estructura, identifica a los actores sociales involucrados dentro del territorio
y los vinculos que existen entre estos; la interrelacion municipal-cantonal-barrial
de los que conforman la poblacion base y los actores sociales de apoyo y

servicios a la poblacion, a la produccién y al desarrollo.

2.2.2.2.- Recursos Intangibles
En oposicién a la palabra 'tangible’, se puede utilizar la palabra 'intangible’, que
indica que algo no puede o no debe tocarse. Un premio o galardén por ser el

mejor destino turistico.

2.2.2.2.1.- Humanos
De acuerdo al VI censo poblacional efectuado en el afio 2001 la poblacion de El
Chaupi fue de 1 322 habitantes; con base en estos datos se realizO una
proyeccion poblacional para el 2015 con un resultado de 1456habitantes.

A nivel de jefaturas son los que tienen mayores posibilidades de capacitacion a

diferencia de los empleados que no pueden acceder facilmente a la
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capacitacion y participacion en concursos abiertos para asistir a talleres, cursos,
seminarios; debido a que el municipio no cuenta con un sistema o programa de

capacitacion para todo el personal.

Por lo que para esta investigacion se tomara en cuenta a las personas en edad
de trabajar y que no cuentan con una forma de llevar ingresos a sus hogares,
dentro de este grupo se encuentran amas de casa, estudiantes de secundaria,

establecimientos hoteleros y guias nativos.

2.2.2.2.2.- Innovacioén Y Creatividad En Modelos De Gestion
Al momento la parroquia no cuenta con nuevas alternativas de innovacion lo

que dificulta la expansion de la actividad turistica del sector.

Como una propuesta innovadora al sector se encuentra la opcion de “Nifios a
las cumbres” que podria ser una alternativa de crecimiento ya que su
conformacion estard dada por pobladores del sector el mismo que los

beneficiara.

2.3.- ANALISIS FODA
El andlisis consiste en obtener la informacién histérica de la parroquia el
Chaupi para encontrar las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas

(FODA); para asi planificar una estrategia para el futuro.

2.3.1.- Fortalezas
Como fortalezas dentro de la parroquia el Chaupi se encuentran:
- Valiosos atractivos turisticos
- Recurso Humano trabajador
- Lideres comunitarios y deportivos trabajando por el desarrollo parroquial
- Coordinacién entre autoridades, para gestion de obras y proyectos que
fomenten la participacion ciudadana.

- Principales actividades agricultura y ganaderia
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2.3.2.- Oportunidades
Dentro de las oportunidades de la parroquia se encuentran:
- Apoyo de las autoridades del canton a proyectos comunitarios
- Diferentes pisos climaticos con distinta flora y fauna nativa
- Impulso de nuevos productos turisticos
- Poblacion profesional en edad de trabajar, que puedan apoyar al
desarrollo, gestién y control local

- Proponer un plan de desarrollo turistico local

2.3.3.- Debilidades
Las debilidades encontradas en la parroquia son:
- Mala explotacion de recursos naturales
- Bajo desarrollo turistico y econémico
- No se ha tomado en cuenta al turismo como fuente de desarrollo
economico-social
- Capacitaciones Turisticas proyectadas para el afio 2017
- Los planes de desarrollo turistico estan proyectados a partir del afio 2019

2.3.4.- Amenazas
Entre las amenazas se anotan las siguientes:

- El afilo 2016 se prevé de estancamiento econdémico en el pais (baja
precio del petréleo), lo que provocaria endeudamiento fiscal y falta de
liquidez.

- Organizaciones sin situacion legal formal

- Decisiones politicas que retrasan procesos

- Barrios aun sin acceso a obras

- Division social por campafias politicas



2.3.5.- Matriz Estratégica Foda

Tabla 10.
Matriz Estratégica FO y DO
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FORTALEZAS

DEBILIDADES

Valiosos atractivos turisticos
Recurso Humano trabajador
Lideres comunitarios y deportivos trabajando por
el desarrollo parroquial

Coordinacioén entre autoridades, para gestién de obras y
proyectos que fomenten la participacién ciudadana.
Principales actividades agricultura y ganaderia

OPORTUNIDADES ESTRATEGIAS FO (Uso de fortalezas para aprovechar las
oportunidades)
Apoyo de las autoridades del cantén ~ Generar nuevas rutas hacia los distintos atractivos turisticos
a proyectos comunitarios contando con la participacion de la localidad y con el apoyo de
las autoridades zonales.
Diferentes pisos climaticos con Ayudar al desarrollo de proyectos comunitarios que tengan que
distinta flora y fauna nativa ver con las principales actividades econdmicas, como son
agricultura y ganaderia, aprovechando de esta manera los
diferentes recursos naturales con los que cuenta la zona.
Impulso de nuevos productos Impulsar los nuevos proyectos que se generen, a través de la
turisticos unién y coordinacion entre autoridades parroquiales, la unidad
de gestion de obras y la participacion ciudadana
Poblacién profesional en edad de Incentivar y apoyar a la poblacion profesional y no profesional
trabajar, que puedan apoyar al gue se encuentra en edad de trabajar, a desarrollar, gestionar y
desarrollo, gestion y control local controlar las actividades y proyectos que se realicen dentro de
la parroquia.
Proponer un plan de desarrollo Aprovechar

la coyuntura entre lideres comunitarios Yy

turistico local deportivos, para que proponga un plan de desarrollo turistico.

Mala explotacién de recursos naturales
Bajo desarrollo turistico y econémico
No se hatomado en cuenta al turismo como fuente de

desarrollo econémico-social

Capacitaciones Turisticas proyectadas para el afio 2017

Los planes de desarrollo turistico estan proyectados a
partir del aflo 2019
ESTRATEGIAS DO (Enfrentamiento de las debilidades para
aprovechar las oportunidades)
Fomentar las buenas practicas de explotacién de recursos

naturales, con el apoyo de las autoridades del canton.

Activar el desarrollo turistico y econémico de la parroquia,
aprovechando los  diferentes escenarios naturales y la

diversidad en flora y fauna del lugar.

Desarrollar al turismo como una fuente econémica social, que

ayude al impulso de nuevos productos turisticos.

Incentivar a la poblacion de la localidad en edad de trabajar, a
ser parte de las capacitaciones turisticas que empezaran a

partir del afio 2017

Poner en marcha el plan de desarrollo turistico zonal, que se

enmarca en lo proyectado para el afio 2019.




Tabla 11.
Matriz Estratégica FA y DA
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AMENAZAS

2016 se

estancamiento econémico en el pais

El afios prevé de
(baja precio del petréleo), lo que
provocaria endeudamiento fiscal y
falta de liquidez

Organizaciones sin situacion legal

formal

Decisiones politicas que retrasan

procesos

Barrios aun sin acceso a obras

Division social por campafias

politicas

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Valiosos atractivos turisticos

Recurso Humano trabajador

Lideres comunitarios y deportivos trabajando por el
desarrollo parroquial

Coordinacién entre autoridades, para gestion de obras y
proyectos que fomenten la participacion ciudadana.
Principales actividades agricultura y ganaderia

ESTRATEGIAS FA (Uso de las fortalezas para prevenir
amenazas)

Dar a conocer los valiosos atractivos turisticos con los que
cuenta la parroquia, mediante informacion radial, tripticos e
informacion en la web; que ayude a sobrellevar el
estancamiento econémico que vive el pais debido a la baja del
precio del petréleo.

Formalizar aquellas organizaciones que se encuentren
inmersas en el desarrollo, turistico, agricultor o ganadero, y que

generen y reactiven la actividad econémica y social.

Facilitar procesos en las decisiones que van en pro de la
activacion turistica del sector, apoyando el esfuerzo de lideres

comunitarios y autoridades.

Apoyar a la coordinacion de gestion de obras, para proveer de
servicios basicos necesarios a la poblacién que adn no cuenta
con ellos.

Evitar que el tiempo de campafias politicas que se avecina,

reduzca o incentive a la poblacién en edad de trabajar, a salir

Mala explotacion de recursos naturales

Bajo desarrollo turistico y econémico

No se ha tomado en cuenta al turismo como fuente de
desarrollo econémico-social

Capacitaciones Turisticas proyectadas para el afio 2017

Los planes de desarrollo turistico estan proyectados a
partir del afio 2019

ESTRATEGIAS DA (Enfrentamiento de las debilidades para
prevenir amenazas)

Establecer politicas de explotacion responsable de recursos
humanos en la comunidad, que permita conservar y mantener
los atractivos naturales en buen estado, y que este sea motivo

de visita e inversion en la localidad.

Legalizar a organizaciones que se dediquen de una u otra
forma al desarrollo del turismo, para que de esta manera
formen parte del mismo y puedan ayudar econémicamente al
crecimiento de la parroquia.

Desarrollar nuevos proyectos, rutas , capacitaciones vy
programas de incentivo turistico, que posicionen al turismo
local y presionen a que las decisiones politicas sean en apoyo
a estas propuestas.

Capacitar a los pobladores en la generacion, aplicacion y

control de proyectos

Desarrollar el plan turistico, para ponerlo en marcha a la fecha

proyectada.
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3.1.- ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado servira como método para el analisis de planes, politicas
y estrategias turisticas que involucra la participacion de los pobladores de la
parroquia el Chaupi, cuya informacion permitira identificar las necesidades del
turismo en la zona y los aspectos que se deben trabajar y mejorar para el

desarrollo y la competencia en el mercado turistico.

Basados en los objetivos estratégicos de desarrollo, el objetivo 4 busca
impulsar un sistema socioeconémico local, solidario e inclusivo, que contribuya

al desarrollo de la matriz productiva nacional. (ECUADOR, 2008)

Se pretende avanzar hacia una economia social y solidaria en donde la
comunidad en conjunto procure el desarrollo de todos y que se preocupe de la
generacion de la riqueza como de su equilibrada distribucién. Una comunidad

consiente no puede ser sostenible si se consume mas de lo que se produce.

El desarrollo se lo plantea vinculado a la vocacién del territorio y su gente,
vinculado a la tierra y a su produccion sostenible, pero también abierta a la
innovacion, a la diversificacion y al emprendimiento, reivindicando también su

vocacion turistica.

Dentro de este plano se han analizado las fortalezas, oportunidades,
debilidades y amenazas que tiene la parroquia; y se han podido determinar
algunas estrategias que permitiran por un lado fortalecer las oportunidades, y

por otro prevenir futuras amenazas.

De esto modo se tiene un cuadro de analisis, de donde se tomaran en cuenta
las opciones que mejor incentiven y ayuden al desarrollo econémico y turistico

de la parroquia.
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3.1.1.- ANALISIS DE ESTRATEGIAS

Se tomara en cuenta aquellas estrategias que ayuden a enfrentar y fortalecer
las oportunidades con las que se cuenta; mismas que seran incluidas en la
encuesta y entrevista.

Cada una de las cuales sera tomada en cuenta para la creacion de un plan de

desarrollo turistico que se ponga en marcha a partir del afio 2017.

Se tomara en cuenta la Matriz FO y DO, donde se encuentran especificadas las
fortalezas y oportunidades identificadas en la parroquia, que ayuden en el

desarrollo turistico y econémico.

De igual manera se tomaran en cuenta la Matriz FA y DA para ayudar a
prevenir y enfrentar futuras amenazas dentro de la parroquia; y a sacar lo mas

provechoso de ellas.

3.2.- DETERMINACION DEL UNIVERSO

Para conocer el tamafio de la muestra se necesita conocer las probabilidades
de ocurrencia o no ocurrencia del conocimiento que se tiene sobre las politicas
y estrategias turisticas con los que cuentan la parroquia el Chaupi ubicada en el
cantdn Mejia, provincia de Pichincha.

La informacion que se obtendra sera evidencia directa sobre el tema, para este
fin se utilizé encuestas en el sector, se estudiara a la parroquia el Chaupi con
una poblacion estimada de 1456habitantes (segin censo del 2010) para
establecer las demandas que tiene la poblacion y poder ofertar nuevos
productos turisticos que ayuden al desarrollo de politicas y estrategias que

beneficien al sector.



Figura 52. Poblacién del Universo

1950 | 1962 | 1974 | 1982 | 1990 | 2001 | 2010
PICHINCHA |381982 553665 |885078 1244330 1516902 | 2388817 | 2576287
MEJIA 18413 | 23384 | 31890 | 39016 | 46687 | 62888 | 81335
ELCHAUPI | 788 | 734 | 905 | 2572 | 1263 | 1322 | 4456 |
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El universo de estudio son los residentes de la parroquia, en donde se incluyen

los proveedores de servicios,

y autoridades que estan

directamente al &mbito turistico dentro y fuera de la parroquia el Chaupi.

relacionadas

La poblacion de ElI Chaupi tomada del Censo 2010 se encuentra conformada

por grupos de edad considerada entre 1 a 29 afios (hombres y mujeres) es la

mas representativa teniendo porcentajes que van desde el 57% hasta el 86%.

3.3.- DETERMINACION DE LA MUESTRA

La férmula que se utilizar4 para calcular las poblaciones finitas y determinar el

tamafio de la muestra sera la siguiente:

N. p.q.z?

(N-1)E2 +p. q .22

Para tener una mejor compresion se debe tomar en cuenta lo siguiente:

n= Tamano de la muestra

N= Poblacién o universo

z= Valor de la distribucion normal a un nivel de confianza establecida

E= Margen de error 5 % (N.C 95%)

z= 1,96
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Tomando el total de pobladores de la parroquia 1456habitantes, con un nivel de
confianza del 95% y un margen de error del 5%, la muestra de personas a
encuestar es de 321 habitantes, entre pobladores, autoridades y duefios de

lugares de visitantes relacionados directamente con el turismo.

3.4.- TECNICAS DE MUESTREO

Se utilizard el método probabilistico ya que tiene una virtud importante, que no
considera el criterio del entrevistador para seleccionar las fuentes de
informacion, es decir, se obtiene como resultado una muestra con alta precisiéon

y objetividad del sector.

Técnicas de
muestreo

No probabilistico Probabilistico

[ 1 |

Muestreo por Muestreo Muestreo de
conveniencia por cuotas bola de nieve

|

Muestreo { Muestreo ‘

. . sistematico
sistematico replicado

Muestreo
estratificado

Muestreo
aleatorio simple

Muestreo por
conglomerados

Figura 53. Clasificacién de las Técnicas de Muestreo
(Fred, 2013)

La técnica que se utilizara sera el muestreo aleatorio simple que es en la que
todos los elementos que forman el universo y que, por lo tanto, estan descritos
en el marco muestra, tienen idéntica probabilidad de ser seleccionados para la

muestra.

3.5.- INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE INFORMACION
1. Informacion documental.-Con el fin que éste tipo de investigacion sirva para

la recopilacion de datos a través de documentos graficos formales e informales.
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2. Informacion de la propia organizacion.-Obtencion de datos mas confiables y

con apoyo, ejemplo: articulos originales de revistas, manuales, tesis.

La unidad de andlisis de este estudio es la encuesta y entrevista aplicada a los
residentes, proveedores y autoridades de la parroquia. Dentro de la encuesta se
dira que contiene preguntas de dos tipos: las preguntas cerradas en este caso
el encuestado responde con Sl o NO, y las preguntas de seleccion de mdltiple,

en este caso el encuestado puede elegir su respuesta de varias alternativas.
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Tabla 12.
Modelo de Encuesta

ENCUESTA (Pobladores de la Parroquia el Chaupi o Externos)

Objetivo: Analizar los principales atractivos turisticos de la Parroquia del Chaupi para el desarrollo de estrategias y
politicas para elevar el nivel de vida de sus habitantes, mediante la planeacién y la organizacion de la parroquia.
Sabias que Chaupi en lengua Kichwa significa Mitad y que la mayoria de poblacidn de la parroquia es de nacionalidad
Puruha originaria de la provincia de Latacunga. Aprendamos de su cultura. Muchas Gracias.
Género: M F tr
Nivel de educacién: Primaria I:l Secundaria |:| Superior :I Ninguna |:|
Edad: 18/25 [ |  26/32afios [ | 33/39afios [ | 40/47aos [ |

48 en adelante

1.- ¢{Sabia usted de los planes de desarrollo estratégico para la parroquia el Chaupi?

S| NO

2.- aEstl; spuesto a contribuir en un plan de desarrollo turistico para la parroquia?

Sl NO

3.- ¢Esta usted de acuerdo en que se realice un plan de desarrollo en la Parroquia el Chaupi?

Sl [ ] NO

4.- ¢En cudl de estos items usted cree que se deberia poner mas atencion para el desarrollo de un plan estratégico?

Rutas Turisticas Sefialética
Capacitaciones Promocion y difusidn turistica
Ciclo Ruta Fiestas parroquiales

5.- éCree usted que el desarrollo turistico ayudara econdmicamente a la Parroquia de Chaupi?
Sl [ ] NO

6.- A su parecer, ¢El Desarrollo Turistico de la parroquia del Chaupi es? En escala de 5, siendo 5 excelente y 1 muy
malo

Excelente |:| Bueno Regular |:| Malo Muy malo
7.- ¢De estas opciones, cual cree usted que serian las recomendadas para ayudar a la Parroquia a su desarrollo
turistico y comunitario?

Mejorar la sefializacion, brindar seguridad y aumentar la planta de hospedaje para los turistas

Estaciones de informacion por parte de la Parroquia y brindar buena atencién al cliente
Publicitar el area turistica, lugares y rutas de excursion

Promocionar a la parroquia, dando a conocer su aporte econémico productivo
(Cultivos, Ganaderia)

8.- De esta lista de atractivos turisticos que tiene la Parroquia el Chaupi ¢ Cudl cree que es el mas importante?
En escalade 1 a5, siendo el 1 el mas importante
Reserva Ecoldgica lllinizas

Laguna de los lllinizas

Volcan Corazén

Vertientes naturales (ojos de agua)
Estaciéon de Tren

9.- Para fortalecer el area turistica y comunitaria del sector ¢ Qué servicios ofertaria en la parroquia?
Alimentacidn Transporte
Alojamiento Distraccion
10.- A su parecer, ¢ Cuanto cobraria usted por brindar los servicios arriba descritos (pregunta 9)? (en ddlares e
individual)

Alimentacion Transporte
Alojamiento Distraccion
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11.- A su parecer, ¢Qué le parecen los servicios que tiene la parroquia? Siendo 5 excelente y 1 muy malo

Excelente | Bueno | Regular | Malo Muy malo

Alimentacién
Transporte
Guianza
Recreacion
12.- La informacién sobre la Parroquia el Chaupi, ¢A través de que medio deberia difundirse, segin su opinién?

Redes Sociales Prensa Tv Radio Internet Otro
especiique [ ] [ ] [ ] [ ]

13.- ¢ La Sefialética de la parroquia es?

En Exceso I:l Suficiente I:l Insuficiente I:l No |:| existe
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La entrevista dirigida tanto al Gobierno Parroquial el Chaupi como a las
autoridades cantonales competentes; contiene preguntas abiertas de donde se
obtendra la mejor informacion posible de datos que seran utilizados en el
analisis.
Tabla 13. Modelo de Entrevista

ENTREVISTA (Al Gobierno Parroquial del Chaupi)

Objetivo: Analizar los principales atractivos turisticos de la Parroquia del Chaupi para el desarrollo
de estrategias y politicas para elevar el nivel de vida de sus habitantes, mediante la planeacién y la
organizacién de la parroquia.

1.- ¢ A cuanto asciende el presupuesto que recibe el Gobierno Parroquial de Chaupi?
2.- ¢ Obtienen otra fuente de ingreso a través de organizaciones nacionales e internacionales?

3.- En el Gobierno Parroquial del Chaupi, ¢ Existen personas profesionalmente capacitadas en los

cargos ocupacionales en que se desempefian?
4.- ¢ Tienen acuerdos en el area turistica con la poblacion para el desarrollo parroquial?
5.- ¢ Existe algun proyecto que incluya estrategias para nuevos atractivos y productos turisticos?

6.- ¢ Actualmente su gobierno se encuentra realizando las gestiones necesarias para la promocién
y difusion del turismo en la Parroquia de Chaupi por medio de un plan estratégico? Si su respuesta

es Si, cuales (describa).
7.- ¢ Existe la debida sefialética para llegar facilmente a los atractivos?

8.- ¢ Como repercute la realizacion de la fiestas y ferias en la afluencia de Turistas?, ¢ Se las

realizan?

9.- ¢Lleva la Parroquia un registro de los turistas que visitan mayormente la Parroquia de Chaupi,

estos son nacionales o extranjeros?
10.- ¢ En qué meses del afio hay mayor afluencia turistica?

11.- Segun su opinidn, ¢ Qué atractivo del lugar es el mas destacado para ser usado como

potencial turistico?

12.- ¢ Qué competencia tiene El Chaupi con otras parroquias en relacion al turismo?
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3.6.- ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS ENCUESTA
Pregunta A

¢, Cudl es su Género?

Forcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Hombre 174 54% 54% 54%
Mujer 147 45% 46% 100%
Total 321 100 % 100%

Figura 54. Género

L IHombre
CIMujer

Figura 55. Género

Andlisis: De acuerdo a las encuestas realizadas en la parroquia el Chaupi, el

54,21% de los encuestados son de género masculino y el 45,7% son de género
femenino.



Pregunta B

¢.Cual es su nivel de educacion?
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Primaria 83 26% 26% 26%
Secundaria 186 58% 58% 84%
Superior 43 13% 13% 97%
Ninguna 9 3% 3% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 56. Nivel de Educacion

Porcentaje

Primaria

Secundaria

Superior

Minguna

Figura 57. Nivel de Educacién

Andlisis: La poblacion del Chaupi cuenta con el siguiente nivel de educacion:

57,94% secundaria, conformando el grupo mayoritario de la zona, 25,86%
representa a estudios primarios, 13,40% estudios superiores y el 2,80% no

posee nivel de estudios.



Pregunta C

¢ Cual es su edad?

Andlisis: Las edades de las personas encuestadas de acuerdo a los diferentes
rangos otorgados en la encuesta son los siguientes: 29,91% de 26 a 32 afios de
edad, 22,12% de 33 a 39 afos de edad, 16,82% de 18 a 25 afios de edad,

18-23

26-32

|
33-39

Figura 59. Edad

]
40-47

48 en adelante

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje véalido acumulado
Vélido 18-25 54 17% 17% 17%
26-32 96 30% 30% 47%
33-39 71 22% 22% 69%
40-47 49 15% 15% 84%
48 en adelante 51 16% 16% 100%
Total 321 100% 100%
Figura 58. Edad
1]
g
=
1]
2
(]
o

15,89% de 48 afios en adelante y el 15,26% de 40 a 47 afos de edad.
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Pregunta 1
¢.Sabia usted de los planes de desarrollo estratégico para la parroquia el
Chaupi?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Sl 35 10,90% 10,90% 10,90%
NO 286 89,10% 89,10% 100,00%
Total 321 100,00% 100,00%
Figura 60. Planes de desarrollo en el Chaupi
R
o

Figura 61. Planes de desarrollo en el Chaupi

Andlisis: El 89,10% de la poblacion total de encuestados dice no saber de la

existencia de un plan de desarrollo estratégico en la parroquia.



Pregunta 2
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¢ Estaria dispuesto a contribuir en un plan de desarrollo turistico para la

parroquia?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido SI 321 99,7 100,0 100,0
Perdidos Sistema 1 3
Total 322 100,0
Figura 62. Contribucion al Desarrollo
]
[[N[e!

Figura 63. Contribucién al Desarrollo

Analisis: El 97,20% de los encuestados estaria de acuerdo en contribuir al

desarrollo de un plan estratégico que ayude a fortalecer el turismo parroquial;

mientras el 2,80% no estaria dispuesto a contribuir.
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Pregunta 3
¢.Esta usted de acuerdo en que se realice un plan de desarrollo en la Parroquia
el Chaupi?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
valido  Si 313 98% 98% 98%
No 8 2% 2% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 64. Politicas y Estrategias en el Chaupi

CISi
BNo

Figura 65. Politicas y Estrategias en el Chaupi

Andlisis: El 97,51% de los encuestados estan de acuerdo en que se realice un

plan de desarrollo en la parroquia el Chaupi. Lo que incentiva la participacion y

la integracion de la comunidad para nuevas ofertas de trabajo.



Pregunta 4
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¢, En cudl de estos items usted cree que se deberia poner mas atencion para el

desarrollo de un plan estratégico?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Rutas Turisticas 68 21,1 21,2 21,2
Capacitaciones 59 18,3 18,4 39,6
Ciclo Ruta 75 23,3 23,4 62,9
Seialética 32 9,9 10,0 72,9
Promocioén y Difusion - 22,0 221 05.0
turistica
Fiestas Parroquiales 16 5,0 5,0 100,0
Total 321 99,7 100,0
Perdidos Sistema 1 3
Total 322 100,0

Figura 66. Areas de Desarrollo en el Chaupi
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Figura 67. Areas de desarrollo en el Chaupi

Andlisis: Las areas en las que se deberia poner mas atencion son: ciclo ruta el

23,36%, promocion y difusion turistica el 22,12%, rutas turisticas el 21,28%,

programas de capacitacion el 18,38%. Lo que nos ayuda a determinar las

principales actividades que se pueden realizar en la parroquia para potencializar

el desarrollo turistico de la zona.
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¢.Cree usted que el desarrollo turistico ayudara econdmicamente a la parroguia

el Chaupi
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido No 10 3,12% 3,12% 3,12%
Si 311 96,88% 96,88% 100,00%
Total 321 100,00% 100,00%

Figura 68. Desarrollo Turistico en el Chaupi

Figura 69. Desarrollo Turistico en el Chaupi

Andlisis: El 95,95% de las personas estan de acuerdo que el desarrollo

turistico ayudara econémicamente a la parroquia del Chaupi. Con estos datos

se puede determinar la predisposicion de la poblacién a elevar el nivel turistico

de la parroquia.
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A su parecer, ¢ El Desarrollo Turistico de la parroquia el Chaupi es? Con escala

de 5, siendo 5 excelente y 1 muy malo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Muy malo 7 2% 2% 2%
Malo 38 12% 12% 14%
Regular 170 53% 53% 67%
Bueno 102 32% 32% 99%
Excelente 4 1% 1% 100%
Total 321 100% 100%
Figura 70. Niveles de Desarrollo en el Chaupi
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Figura 71. Niveles de Desarrollo

Andlisis: El 52,96% de los encuestados opinan que el desarrollo turistico es
regular. Se determina el regular desarrollo que ha tenido la parroquia, lo que se

convierte en una fortaleza a explotar.
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De estas opciones, ¢, Cual cree usted gue serian las recomendadas para ayudar

a la parroguia a su desarrollo turistico y comunitario

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélido Sefialética 85 26% 26% 26%
Informacion 78 24% 24% 51%
Publicidad 93 29% 29% 80%
Promocion 65 20% 20% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 72. Comunidad y Turismo en el Chaupi
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Figura 73. Comunidad y Turismo en el Chaupi

Andlisis: A la pregunta en cuestion se dieron las siguientes respuestas: 28,97%
Publicidad, 26,48% Sefialética, 24,30% Informacién y 20,25% Promocion. Se
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determina que para la poblacion en estudio es mayoritariamente la publicidad

una herramienta que ayudara en el desarrollo del turismo en la comunidad.

Pregunta 8

De esta lista de atractivos turisticos que tiene la parroquia el Chaupi, ¢;,Cual cree

que es el mas importante?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido  Reserva lllinizas 244 76% 76% 76%
Laguna lllinizas 38 12% 12% 88%
Volcan Corazén 16 5% 5% 93%
Estacion de tren 23 7% 7% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 74. Atractivos Importantes en el Chaupi
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Figura 75. Atractivos Importantes en el Chaupi

Andlisis: De los atractivos turisticos que tiene la parroquia el Chaupi el mas
importante segun las personas que realizaron las encuestas es la Reserva
Ecoldgica llinizas con el 76,01%. Se determina por mayoria la reserva ecologica
los lllinizas como la mas importante del sector, seguida por muy de lejos por los

demas atractivos parroquiales.
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Pregunta 9

Para fortalecer el area turistica y comunitaria del sector. ;Qué servicios

ofertaria en la parroguia?

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido  Alimentos 83 26% 26% 26%
Alojamiento 47 15% 15% 40%
Transporte 99 31% 31% 71%
Distraccion 92 29% 29% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 76. Oferta de Servicios
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Figura 77. Oferta de Servicios

Andlisis: del total de encuestados se puede observar que el 30,84% cree que
fortalecer el transporte es lo primero, seguido por 28.66% lugares donde
distraerse, el 25.86% cree que se deberia fortalecer el sector de alimentos y el
14.64% mejorar el sector de alojamiento. En general la parroquia tiene déficit en
todas estas areas, se dara mayor importancia al transporte sin dejar de lado las

demas opciones.



Pregunta 10
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A su parecer, ¢,Cuanto cobraria usted por brindar los servicios arriba descritos

(pregunta 9)? (en ddlares)

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Vélido  $10-$50 299 93% 93% 93%
$51 - $100 22 7% 7% 100%
Total 321 100% 100%
Figura 78. Costo por Servicio a Brindar
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Figura 79. Costo por Servicio a Brindar

Andlisis: el 93,15% de los encuestados estaria dispuesto a cobrar entre $10 y
50$ por motivos de alojamiento, alimento, transporte y distraccion. Este valor

determina con el que se ofrecera nuevos productos y servicios al sector.



Pregunta 11
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A su parecer, ;Qué le parecen los servicios que tiene la parroguia? Siendo 5

excelente y 1 muy malo

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Malo 109 34% 34% 34%
Regular 102 32% 32% 66%
Bueno 75 23% 23% 89%
Excelente 35 11% 11% 100%
Total 321 100% 100%

Figura 80. Calidad de Servicios Actuales
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Figura 81. Calidad de Servicios Actuales

Andlisis: El 33.96% de los encuestados opina que los servicios que tiene la

parroquia son malos, el 31.76% piensa que son regulares, el 23.36% que son

buenos y el 10.90% que son excelentes. Se determina que los servicios que en

la actualidad ofrece la parroquia el Chaupi son malos, factores que debemos

mejorar.
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Pregunta 12

La informacién sobre la parroquia el Chaupi, /A través de que medio deberia

difundirse, segun su opinién

Porcentaje Parcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Redes sociales 22 7% % %
Periddico 25 8% A% 16%
Televisidn 104 32% 32% 47%
Radio 104 32% 32% T9%
Internet 66 21% 21% 100%
Total 321 100% 100%
Figura 82. Difusion de la Informacién Turistica
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Figura 83. Difusién de la Informacién Turistica
Andlisis: Radio y television son mayoritariamente las opciones de los
encuestados con un 32.4% cada uno, seguidos por 20.56% internet, 7.79%
periodico y 6.85% redes sociales. Es aun determinante el uso de radio y
television en la zona, lo que no descarta la posibilidad de difundir la informacién

por otros medios de igual manera.



Pregunta 13

¢ La Senalética de la parroguia es?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido  Suficiente 42% 13% 13% 13%
Insuficiente 229% 71% 71% 84%
No existe 50% 16% 16% 100%

Total 321% 100% 100%
Figura 84. Sefalética en Lugares Turisticos

B Suficiente
[ lInsuficiente

[INo existe

Figura 85. Sefialética en Lugares Turisticos
Andlisis: ElI 71.34% de los encuestados piensan que la sefalética es

insuficiente, el 15.58% que no existe sefialética alguna y el 13.08% que es
suficiente. De estos resultados se puede resaltar que la parroquia en si no tiene

suficiente sefialética incluida en la zona.
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3.7.- ANALISIS DE RESULTADOS DE LA ENTREVISTA

En la entrevista realizada a las autoridades de la parroquia se pudo recoger
algunos datos muy importantes para el andlisis. Las personas entrevistadas
fueron el Jefe parroquial Sr. Geovany Salazar, la Sra. Secretaria Tesorera Ana

Maria Tello y el Ingeniero Ambiental Sr. Jorge Simbafa.

1.- ¢A cuanto asciende el presupuesto que recibe el Gobierno Parroquial
de Chaupi?

El presupuesto general para la parroquia el Chaupi disminuy6 para el afio 2015
12,10% segun lo indican las personas encargadas del presupuesto parroquial,
por lo que la parroquia recibio alrededor de 143 000 ddlares para la ejecucion
de obras y proyectos para el desarrollo. De este presupuesto el 30% es de uso

corriente y el 70% inversion en proyectos y obras que beneficien a la parroquia.

2.- ¢Se obtiene otra fuente de ingreso a través de organizaciones

nacionales e internacionales?

El ingreso que obtiene la parroquia viene de tres sectores: del GAD Provincial,
GAD Municipal y del Ministerio de Finanzas.

3.- En el Gobierno Parroquial del Chaupi, ¢Existen personas
profesionalmente capacitadas en los cargos ocupacionales en que se

desempefian?

Dentro del GAD Parroquial los cargos estan siendo ocupados por personas
capacitadas en la ejecucién del mismo y se encuentran cumpliendo las
actividades designadas. Los cargos son Jefe Parroquial, Secretaria-Tesorera,
Vocales técnicos y del Medio Ambiente; en la actualidad no cuentan con gente
especializada en el campo turistico lo que ha sido un gran inconveniente a la

hora de tratar de impulsar el turismo de la zona.
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4.- ¢Tienen acuerdos en el area turistica con la poblacién para el

desarrollo parroquial?

La parroquia no cuenta con acuerdos firmados para el desarrollo del turismo
zonal. Los encuentros que se han dado con propietarios de hosterias no han

llegado a ser firmados ni puestos en practica.

5.- ¢Existe algun proyecto que incluya estrategias para nuevos atractivos

y productos turisticos?

No existe ningun proyecto que abarque estas condiciones de desarrollo. Se

cree que deberia fortalecerse la productividad, el medio ambiente y el turismo.

6.- ¢Actualmente su gobierno se encuentra realizando las gestiones
necesarias para la promocion y difusion del turismo en la Parroquia de
Chaupi por medio de un plan estratégico? Si su respuesta es Si, cuales

(describa).

El gobierno a cargo del plan estratégico no cuenta con un plan de desarrollo
turistico; ya que no hay el soporte técnico para la creacion del mismo.
Actualmente no se encuentran realizando ninguna actividad que aporte al

turismo de la parroquia.
7.- ¢ Existe la debida sefalética para llegar facilmente a los atractivos?

Este es un aspecto que se ha descuidado demasiado, no existe la sefalética
necesaria para llegar a la zona de atractivos, lo que complica el acceso a estos
lugares y hace necesaria la presencia de un guia local. La poca sefalética que
se puede observar en la localidad ha sido implantada por los proveedores de

servicios de hospedaje, recreacion y alimentacién (privados) de la zona.

8.- ¢ COmo repercute la realizaciéon de la fiestas y ferias en la afluencia de

turistas?, ¢ Se las realizan?
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Las fiestas de patronales de la parroquia se las realiza el mes de mayo éste es
un evento que convoca mucha gente ya sea por las corridas de toros, como por
su deleite gastronémico; sin embargo, estas fechas no dejan tras de si un
numero representativo de visitantes a los lugares turisticos. La difusién de las

fiestas se la realiza por medio de la prensa escrita, radio e internet.

9.- ¢Lleva la Parroquia un registro de los turistas que visitan mayormente

la Parroquia de Chaupi, estos son nacionales o extranjeros?

Al no contar con un sistema ni un centro de informacién de la localidad, los
visitantes no son registrados a su ingreso ni salida; los Unicos registros que
tiene la parroquia de sus visitantes los tiene la Reserva Ecologica los lllinizas

gue es el unico atractivo turistico del sector que solicita dicha informacion.
10.- ¢ En qué meses del afio hay mayor afluencia turistica?

Los meses que reciben mas afluencia de turistas son mayo por fiestas
patronales y de junio a septiembre por las condiciones climaticas 6ptimas para

realizar excursiones por la zona.

11.- Segun su opinidn, ¢Qué atractivo del lugar es el mas destacado para

ser usado como potencial turistico?

Sin duda alguna la reserva ecoldgica los lllinizas es su principal y potencial
atractivo turistico, pero cabe destacar la presencia de otros lugares como son:
pesca deportiva, ascenso a volcan Corazon, aguas termales y muchas rutas

para ser recorridas ya sea en auto, bicicleta o caminata.
12.- ¢ Existe competencia con otras parroquias en relacion al turismo?

Al encontrarse en la mitad (Chaupi en idioma kichwa) es un lugar de paso al
momento de conocer el cantén Mejia y recorrer todas sus parroquias. Su
competencia directa esta dada por el parque nacional Cotopaxi que es el lugar

mas visitado por turistas extranjeros y nacionales.
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3.8.- DIAGNOSTICO
La Parroquia el Chaupi goza de una ubicacion privilegiada tanto geografica
como climatica, factores que han permitido el establecimiento de varias

actividades productivas con diferentes modalidades.

A través del resultado de las encuestas realizadas en la parroquia el Chaupi sus
pobladores son de género femenino en un 46%, masculino 54% que oscilan
entre los 26 y 32 afios de edad y con un nivel de estudios secundarios, esta
condicion permitira mejorar las diferentes actividades e implementar nuevas que

impliquen a hombres y mujeres jovenes en edad de trabajar.

La poblacion del Chaupi ha manifestado estar de acuerdo con la
implementacion de politicas y estrategias turisticas que ayuden a la economia
de la parroquia y al desarrollo turistico que es calificado en la actualidad como

regular.

Dentro de las alternativas para impulsar el turismo en la zona, el publicitar los

lugares y rutas de excursion es la opcion mas viable.

Se ha descrito solo algunos de los lugares turisticos importantes del lugar
donde ha resaltado la reserva ecoldgica los Illinizas como potencial turistico.

La poblaciéon por su parte esta dispuesta a mejorar: servicios, productos y
precios a sus visitantes, los servicios que ofrece como son alojamiento,
alimentacion, distraccién y transporte, permitiendo asi generar propuestas para
la potencializacion de la oferta turistica de la parroquia por lo cual los
prestadores de servicios, productores y productos deben cambiar para brindar
un mejor servicio mismo que al dia de hoy no brindan una atencién apropiada y
personalizada y no cubren las necesidades de pobladores vy turistas lo que trae
como consecuencia una atencion insatisfecha. En lo que corresponde a

transporte es el sector mas vulnerable y con deficiencias en su desarrollo.
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Acerca de la difusion de la informacion turistica y nuevas politicas y estrategias,
la radio y la television se posiciona como medio masivo de informacion por
medio de los cuales se podra tener mas en contacto de las acciones que se

realicen dentro y fuera de la parroquia.

Por otra parte, se pretende incentivar a la poblacién a crear circuitos turisticos,
turismo de aventura, un centro de informacion, y que sean estos los encargados

de difundirla informacién necesaria a los visitantes.

Los pobladores manifiestan que es factible la implementacion del plan de
desarrollo turistico ya que beneficia a todas las personas inmersas en esta
actividad.

La parroquia carece de sefalética para acceder a las diversas areas y sectores
turisticos, lo que se vuelve imprescindible al momento de realizar una salida de

campo.

3.9.- ANALISIS DE LA COMPETENCIA A NIVEL LOCAL Y/O REGIONAL

En lo que se refiere a la competencia a nivel local, se habla sobre las politicas y
estrategias que deben aplicarse como parte del apoyo al desarrollo comunitario
de todo el cantén y también de la parroquia.

A nivel parroquial el andlisis de las diversas estrategias y politicas que se
encuentran proyectadas con un plazo de ejecucién maximo en el 2017, bajo el
Gobierno del Presidente de la Junta Parroquial del Chaupi, deberan ser
socializadas a los pobladores para tomar en cuenta el apoyo con el que se

contara al ser ejecutadas.

Se necesita generar centros y microempresas de productos dados en la zona,
principalmente en el centro de la parroquia para dar a conocer a los turistas la

principal materia prima.

De los proyectos mas sustentables, se hara un andlisis detallado de cada uno y

su plan de ejecucién como propuesta.
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3.10.- PROBLEMATICA
Los problemas existentes en la parroquia el Chaupi han sido la falta de
comunicacién y ejecucion de planes de desarrollo turistico que eleven el nivel

de vida de los moradores de la parroquia.

No se ha realizado un diagnéstico socioeconémico que investigue las
caracteristicas turisticas de la parroquia y su factibilidad para impulsar los

atractivos naturales y culturales, la infraestructura y la planta turistica.

Uno de los grandes problemas detectados es la migracion hacia las grandes
ciudades en busca de plazas de trabajo y por ende el abandono de su lugar

natal.

No se encuentran determinadas las actividades que se pueden realizar en la
parroquia para analizar y proponer de ésta manera, estrategias de desarrollo

turistico que potencialicen el uso de los recursos

Debido a la poca oferta de empleo, la poblacion sale a trabajar en las grandes
ciudades como son: Quito, Latacunga y el valle de Los Chillos. Hacia Quito, la
migracion de la poblacion, se compone de personas con formacion académica
superior, funcionarios del sector publico y del sector privado, estudiantes en
preparacion primaria y secundaria, hacia la ciudad de Latacunga, la migraciéon
se da por la insercién de trabajo en empresas floricultoras; mientras que en el
caso del valle de Los Chillos, corresponde a un grupo de profesionales y
poblacion dedicada a actividades calificadas como: empleadas domésticas y
obreros independientes. Existe un tipo de migracién llamada diaria o pendular,
gue se refiere al desplazamiento desde el lugar de residencia al lugar de
trabajo, estudio o abastecimiento por periodos diarios, ida y vuelta, favorecidas
por el transporte publico. (Ecuador, Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Teritorial, 2012)

Por otra parte, la produccién en ganaderia y agricultura se encuentra en manos

privadas lo que no ayuda al crecimiento socio econdémico de la parroquia.
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Debido a las diversas haciendas que se encuentran en esta zona se ha
incrementado la cantidad de migrantes tanto en el canton como en la parroquia
de las provincias cercanas estas son Chimborazo, Cotopaxi y Tungurahua, por
la demanda laboral existente, ya que en gran porcentaje, la poblacién se dedica

a actividades independientes.

Las principales actividades que realizan los migrantes de la parroquia son:

agricultura, construccion y el sector de los vendedores ambulantes.

Otro de los problemas existentes estd dado por la falta de conciencia en el
manejo de la biodiversidad de la zona, es asi que no existe una zonificacién
regulada para las distintas actividades de la parroquia como tampoco un plan
de manejo de recursos. Los problemas detectados han sido: el incremento de la
frontera agricola, erosion de la tierra, Inadecuado manejo de desechos,

deforestacion lo que conlleva a un desequilibrio ecologico.
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CAPITULO IV

ANALISIS
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4.1.- ANALISIS DE LAS ESTRATEGIAS
El analisis de estrategias, se refiere a la apreciacion critica de las distintas
alternativas existentes para alcanzar objetivos, y tomar aquellas importantes

decisiones con el fin de llegar al proyecto propuesto

4.2.- IDENTIFICACION CULTURAL

Los pobladores de la parroquia el Chaupi que en su mayoria son hombres con
un nivel de educacion secundario, con una edad estimada que va entre los 18 a
39 afios, pobladores en edad de trabajar y forman parte de la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA). No conoce sobre la existencia de un plan de

desarrollo estratégico turistico en la parroquia.

Segun los resultados que se ha obtenido el 97,20% de los pobladores estan de
acuerdo y dispuestos en contribuir al desarrollo de un plan estratégico que
ayude a fortalecer el turismo parroquial. Por consiguiente, esto lleva a la
presentacion de una propuesta formal que incluya a todos los agentes

involucrados en la misma.

Dentro de esto se enmarca la colaboracién fisica e intelectual que se recibira
para la puesta en marcha del Plan y la consecucion de los objetivos; esto
conlleva a la elaboracion del plan en el cudl se detallaran actividades por cada
propuesta, tiempos, personas implicadas y costo. Es importante esta

ponderacion realizada ya que significa el porcentaje tentativo de colaboracion.

Dentro de los aspectos importantes en los que la poblacion piensa que deberia
fijar la atencion para el desarrollo local se encuentran la ciclo ruta con el
23,36%, promocion y difusion turistica con el 22,12%, rutas turisticas con el
21,28% y programas de capacitacion con el 18,38%. Lo que da un ambiente
claro de las propuestas que se deberian incluir en el plan de desarrollo

estratégico.

El desarrollo turistico definitivamente ayudara al desarrollo econémico de la
poblacién, asi lo revela el 95,95% del porcentaje total de encuestados que
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dijeron estar de acuerdo con este tipo de medidas. Con estos datos se puede
determinar la predisposicion de la poblacion a elevar el nivel turistico de la

parroquia.

En la actualidad se determina como regular el desarrollo que ha tenido la
parroquia, los puntos que se deberian tomar en cuenta para cambiar esta
perspectiva actual serian: 28,97% piensa que se deberia invertir en publicidad,
el 26,48% en sefialética, el 24,30% en informacion y el 20,25% en promocion.
Se determina que para la poblaciébn en estudio es mayoritariamente la
publicidad una herramienta que ayudara en el desarrollo del turismo en la

comunidad.

Dentro de la lista de atractivos naturales y culturales que tiene la parroquia, los
considerados mas importantes son la reserva ecoldgica llinizas con el 76,01%,
laguna lllinizas con el 12,13%, volcan Corazon con el 10,83% y la estacion de
tren que une a las parroquias de Aloasi y el Chaupi con el 7,15%. Se determina
por mayoria la reserva ecoldgica los lllinizas como la mas importante del sector,

seguida por muy de lejos por los demas atractivos parroquiales.

Una de las principales falencias que tiene la parroquia es su dificil acceso
(transporte) la mayoria de sus pobladores dice tener problemas con este asunto
y que ademas no facilita la visita de turistas de paso por el lugar; otro aspecto
gue se ha descuidado es el sector alimenticio, aqui no se cuenta con un lugar
disponible todo el tiempo para abastecerse de alimentos preparados lo que

también es un inconveniente a la hora de visitar EI Chaupi.

Los servicios en general que presta la parroquia, ya sea de transporte,
alimentacion, alojamiento, recreacion e informacion son en definitiva malos
segun los pobladores encuestados, este es un aspecto que estan dispuestos a
cambiar y mejorar de existir un plan que los ayude a sostenerse
econdémicamente y no tener que migrar a otras ciudades o poblaciones del pais

para buscar su sustento diario.



121

En cuanto a la informacion sobre la parroquia, los atractivos naturales y
culturales que se debe difundir y brindar al momento de visitar el lugar; la
mayoria de pobladores con el 32,41% opina que la radio y television son el
medio mas efectivo para llegar a los turistas, ademas del internet con un
20.56%, a través de la prensa escrita el 7.79% y a través de redes sociales,

blogs y paginas web el 6.85%.

Cabe destacar que también hay la posibilidad de realizar mapas, tripticos,
folletos donde se pueda encontrar toda la informacion necesaria para un dia de
excursion con opciones de alojamiento y alimentacién. Es aun determinante el
uso de radio y television en la zona, lo que no descarta la posibilidad de difundir

la informacién por otros medios de igual manera.

La sefialética para acceder a los atractivos turisticos es muy poca y no abarca
todos los destinos que tiene la parroquia; hay lugares que no tienen ningun tipo
de sefialética.

4.3.- INFORME ANALITICO

El turismo se encuentra dentro de los Sectores Estratégicos que por su
trascendencia y magnitud tienen decisiva influencia econémica, social, politica y
ambiental, deben estar orientados al pleno desarrollo de los derechos y al
interés social. Es considerado sector estratégico los recursos naturales no
renovables, la biodiversidad y el patrimonio genético determinado por la ley. En
la actualidad el Gobierno Nacional enfoca sus esfuerzos en la recuperacion de

la soberania para beneficio de todos los ecuatorianos.

Entre los principales destinos se encuentran: los lllinizas con un turismo
ecologico local con participacion nacional y extranjera, el Bosque Nublado
Umbria un turismo ecologico local con participacion nacional y extranjera, el
Corazon limite entre Aloasi y el Chaupi tiene un turismo ecolégico local y
extranjero, el Pucard El Chaupi este se encuentra en manos privadas y se

sustenta con el turismo local, nacional y extranjero, y por ultimo encontramos a
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las Aguas Termales Cunugyacu que no cuenta con un manejo adecuado de

turismo.

La directiva parroquial, es el instrumento que se encarga de gestionar y
controlar los planes y decisiones que se tomen en pro de la comunidad. Estos
instrumentos se deben a sus pobladores y por lo tanto su tarea es comunicar y

difundir los proyectos, a través de reuniones y asambleas.

También su funcion es coordinar, a través de los vocales, las actividades para
la consecucion de objetivos de una manera eficiente y eficaz, para su ejecucion.
Evaluar, los objetivos logrados y valorar la satisfaccion de sus componentes,
motivar, al impulso y ayuda para el logro de objetivos. Lo que determina el

fortalecimiento institucional.

La medicién, es la herramienta basica de control, que sirve de guia para
alcanzar eficazmente los objetivos planteados, utilizando de mejor manera los
recursos de los que se dispone; la retroalimentacion de la informacién, y el uso
eficiente de los recursos con lo que dispone la parroquia en pro del logro de los
objetivos planteados, no ha sido cohesionado eficazmente lo que ha repercutido

en la no participacion ciudadana.

No existe una actualizacién de datos de la poblacién, lo que se convierte en un

problema en temas de contratacion publica.

Las decisiones a corto plazo, han sido modelo de gestién en los ultimos afos;
ya que no se ha utilizado instrumentos administrativos (plan estratégico)

correctamente, y que guien las decisiones de mediano y largo plazo.

La Ausencia de una cultura de calidad ha imposibilitado el desarrollo de la
institucion en un marco de mejora continua; la falta de un analisis y evaluacién
de las capacidades profesionales actualizada, no ha permitido tener gente

preparada para los diferentes cargos administrativos en los que se desempefa.
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Se han generado muchas expectativas en torno a los programas sociales y
estos no han podido ser realizados en su totalidad por dos razones.
Primeramente a la falta de liquidez que ha venido afrontando el pais; y la
segunda, no habido un estudio de mercado que sefiale cual es la poblacién

vulnerable a la que iban dirigidos dichos programas.

El presupuesto a través de la nueva reforma presupuestaria del 31 de octubre
se redujo en un 12,10% lo que equivale a 143 000 ddlares para la ejecuciéon de

obras y proyectos de desarrollo.

La aprobacion presupuestaria se la resuelve en comité cantonal con la directiva
y participacion de los delegados de cada comision. Los convenios y proyectos
de gestion lo realizan personas que no son técnicos y les resulta complicado

trabajar con el portal de compras publicas estatal.

Otro de los factores importantes a ser tomados en cuenta es el crecimiento
desordenado de la poblacién, que es el que genera dafios irreparables en el
ambiente. Los limites territoriales generan conflicto e impiden tomar decisiones
sobre el manejo del territorio, y la ausencia de planes y politicas ambientales
para el manejo sustentable, incide en el deterioro de los recursos naturales. El
suelo urbano comprendido dentro del perimetro sera suficiente para el
desarrollo urbano en 10 afios, pero, serd insuficiente si hay oferta de empleo y/o

inmigracion.

El escenario actual tiende a la falta de planificacion y control por parte de las
autoridades pertinentes, lo que provocan la escasez de suelos para el cultivo y
el avance de la agricultura, destruyendo los bosques y paramos. El suelo
urbano y rural, cambia constantemente sin una ley que lo regule ni comunidad

que lo respete.

Por otra parte, lo que se espera es el crecimiento poblacional ordenado, que
obedeceria a un plan de crecimiento urbano y rural, que se enmarque dentro de

sus limites definidos, sin causar impactos ambientales, con asentamientos
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comunicados entre si, con vias asfaltadas, sefializadas y con capacidad de

crecimiento y desarrollo.

Se ha revalorizado la identidad cultural y los saberes ancestrales en toda la
parroquia gracias a la presencia de atractivos turisticos con un alto valor

historico.

Por lo tanto al revisar y obtener estos resultados, se resuelve plantear las
siguientes propuestas, que permitan activar el turismo y el desarrollo econémico

de la poblacion.
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CAPITULO V

PROPUESTA
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PROPUESTA

Para el desarrollo turistico de la parroquia el Chaupi se ha tomado en cuenta las
siguientes politicas, estrategias, programas y proyectos que promuevan la
ejecucion de las mismas para mejorar el turismo nacional y extranjero.

A continuacion, los siguientes proyectos propuestos para la parroquia el Chaupi:

Tabla 14.

Propuesta para el Desarrollo Turistico

N° PROGRAMA / OBJETIVO DEL PROYECTO
PROYECTO

1 Implementacion, Disefio e implementacion de una ruta
posicionamiento y cantonal por los caminos vecinales de las

mantenimiento de Ciclo- 8 parroquias con un producto sélido para
Ruta turistica parroquial el turismo de aventura y conocer los
distintos atractivos naturales y culturales

2 Promocion turistica a Fomentar el turismo a través de la
través de distintos comunicacién estratégica, mercadeo,
medios de difusion posicionamiento y relaciones publicas

3 Capacitacion continua a Capacitacion turistica  dirigida a
prestadores de servicios prestadores de servicios, que permitan
turisticos fortalecer dicha actividad y mejore los

ingresos econdémicos de la poblacién

4  Rutas turisticas Nuevos lugares de excursidbn que
fortalezcan el turismo en areas que adn
no han sido explotadas eficientemente

5.1.- PROPUESTA 1: CICLO RUTA TURISTICA PARROQUIAL
Promover la Ciclo Ruta como alternativa de recreacidén y esparcimiento que
generen recursos, con reglas claras para el cuidado del medio natural, asi como

también incluyendo a las comunidades para que sean las principales
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benefactoras mediante la involucracion de forma organizada tomando como

punto fundamental para la conservacion de los recursos

5.1.1.- Objetivo General
Establecer fases de implementacion y operacién para la Ciclo Ruta Cunugyacu,
disefio y trazado, analizando las exigencias fisicas y técnicas para la puesta en
marcha, mediante la seleccion del tipo de proceso productivo éptimo en la
utilizacion de los recursos disponibles a fin de proveer de informacién confiable

y real a la investigacion.

5.1.2.- Objetivos Especificos

e Establecer la Ciclo—Ruta Cunugyacu entre la poblacion de la parroquia el
Chaupi y las vertientes de agua termal en la zona sur este de la reserva
ecoldgica los lllinizas, Canton Mejia, Provincia de Pichincha.

e Definir los lugares adecuados para la implementacion de parqueaderos,
miradores, puestos de auxilio mecanico, y las diversas actividades que
se incorporaran en la ruta.

e Implementar el sistema de sefializacion turistica en el ciclo — ruta y las
vias de acceso.

e Presentar el itinerario del viaje, asi como los servicios a ser ofertados y el

precio.

5.1.3.- Vias Verdes Para Senderismo
Las vias verdes son infraestructuras autonomas, destinadas al trafico no
motorizado, peatones, ciclistas, senderistas, personas con movilidad
reducida, patinadores, jinetes. Estas vias utilizan antiguas infraestructuras
lineales, parcial o totalmente fuera de servicio, como plataformas de
ferrocarriles en desuso, caminos rurales y vecinales, caminos de servicio a
canales o via de agua, caminos comerciales, de emigracion, de peregrinaje,

caminos forestales. (Europea, 2000, pag. 364)



128

Las vias verdes constituyen un instrumento ideal para promover una cultura
nueva del ocio y del deporte al aire libre, de la movilidad no motorizada.
Representan un claro apoyo a la cultura de la bicicleta, al generalizar su uso
entre todos los ciudadanos, desempefiando un importante papel educativo, en
especial para los mas jévenes. La gran ventaja de las vias verdes es que
garantizan la accesibilidad y la universalidad de usuarios, sin limitaciones de
edad o capacidades fisica; ademas propician, por tanto, la integracién de todos
los ciudadanos, de edades muy diversas y con movilidad reducida, colectivos
generalmente alejados del deporte y del ocio al aire libre.

Por otro lado, la reutilizacion de antiguas infraestructuras ya existentes
garantiza su perfecta integracion en el paisaje. No se produce una nueva
intervencidon en la naturaleza, ni el consiguiente impacto ambiental. Ademas,
gue el programa de vias verdes permite la interconexion de espacios naturales,
enclaves culturales y nucleos de poblacidon, mediante corredores accesibles y
publicos. (Monné, 2003)

“Senderismo es la actividad deportiva no competitiva, que se realiza sobre
caminos balizados, preferentemente tradicionales, ubicados en el medio natural;
busca acercar a la persona al medio natural y al conocimiento del pais a través
de los elementos patrimoniales y etnograficos que caracterizan las sociedades
preindustriales, recuperando el sistema de vias de comunicacion. Se define
también como senderismo, aquel que se realiza por grandes urbes y que tiene
por fin realzar los elementos del medio natural y de la cultura tradicional que
perviven en ella”. (FEDME, 2001)

5.1.4.- Desarrollo de la Propuesta
Como se explico anteriormente, las vias verdes conllevan a generar muchos
beneficios y considerando lo expuesto se procedera a desarrollar la propuesta

Ciclo-Ruta Cunugyacu.
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La ruta debera estar correctamente identificada y abastecida con lo necesario
de forma que el visitante no se pierda y sienta que su visita hacia el lugar es
placentera consiguiendo asi un nivel alto de satisfaccion.

Figura 86. Ciclo Ruta Cunugyacu

5.1.4.1.- Vias de Acceso
Para empezar la aventura en la Ciclo Ruta Cunugyacu se recomienda hacerlo

desde la Plaza Central de la parroquia el Chaupi en direccion a Latacunga por
la nueva via Latacunga — La Mana, hasta una cuadra antes del parque de
Pastocalle, de ahi se tomarad a mano derecha por un camino de segundo orden
hasta llegar a la entrada de las Termas.

La logistica se la realizara por el camino mas directo cuya distancia aproximada
es de 40 kms. Tomando como punto de referencia la plaza central del Chaupi.
Siguiendo el camino indicado se llegara de 3300 a 4100 msnm al finalizar la

aventura ingresando a las Cascadas Cunugyacu y a las Aguas Termales.
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Figura 87. Aguas Termales y Cascadas Cunugyacu

5.1.4.2.- Lugares para Actividades
Estos lugares han sido determinados como: miradores, puestos de auxilio

mecanico, y las diversas actividades que se incorporaran en la ruta.

Miradores. - Existen 3 lugares muy especiales para implementar los miradores

ademas de ser unos lugares de descanso y de alimentacion.
Mirador Volcan Chimborazo

El primero de ellos ubicado a 3423 msnm se encuentra a la subida desde
Pastocalle, en este lugar sera el primer descanso de la jornada. Un mirador

desde donde se puede observar el Volcan Chimborazo:

VOLCAN CHIMBORAZO 6.310 msnm

Medido desde el centro de la
tierra. es la montafia mas
alta del planeta superando en

dos kilé6metros la altura del .
Everest. Es conocido como ‘m e
«el punto mas cercano al — = S

Sol». Su dltima e
conocida se cree que se
produjo alrededor del 550 dC.

Esta situado en los
Andes centrales. 150 km al

surceste de Quito en la [ £ l 1 = |
ciudad de Riobamba L S | [:I .[;]J

Figura 88. Mirador Volcan Chimborazo



131

Mirador Valle de Volcanes

El segundo a 3683 msnm sera el lugar de descanso, alimentacién y acampada,
de aqui se tendra una vista panoramica del valle de Machachi hasta Latacunga,

bajo la imponencia del volcan Cotopaxi.

VALLE DE VOLCANES 3.685 msnm

Canton mejia tambieén
conocido como valle de
los O volcanes es un lugar

privilegiado por su
paisaje, por su flora y su
fauna silvestre.

Figura 89. Mirador Valle de los Volcanes
Vertiente natural de Agua Termal

El tercer punto se encuentra a 4134 msnm, aguas termales Cunugyacu. En este
lugar se podra refrescar y limpiar los cuerpos del cansancio de la travesia

recorrida, sus aguas mineralizadas son una fuente directa del volcan llliniza sur.

Los picos de la mayoria de volcanes cubiertos de nieve en Ecuador
(Chimborazo, Cotopaxi, Tungurahua, llli