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RESUMEN

En el presente trabajo de titulacion, se han incurrido en diferentes
investigaciones bibliogréficas y de campo que determinaron los diferentes
recursos con los que cuenta Amaguafia, ademas de un estudio de mercado
a través del cual se establecio un perfil de turista correspondiente a la
demanda potencial de la parroquia y de esta forma se llega a proponer
estrategias que permitan aprovechar de manera sostenible la riqueza cultural
con la que cuenta la parroquia. El plan para el aprovechamiento sostenible
del producto turistico cultural se compone de dos inventarios: uno de
atractivos y recursos turisticos y otro de los servicios complementarios y
facilidades turisticas; una ruta turistica que destacan las haciendas histéricas
de la parroquia de Amaguafa; implementacién de sefalizacion turistica que
facilite la visita y desplazamientos de los turistas y excursionistas; programas
de capacitacion en areas como servicio al cliente, manejo de residuos y
gestidon de restaurantes; y finalmente talleres para la difusion conocimientos
y apropiacion de la cultura amaguafiense que permitan que la comunidad
aprenda y adquiera conciencia del gran potencial que tiene esta parroquia.
Para complementar las estrategias mencionadas, se cred una marca
turistica la misma que fue utilizada en material publicitario para poder
posicionarla y asi lograr una identificacion de los clientes potenciales con la
parroquia. A lo largo de toda la propuesta se centr6 en la sostenibilidad
estratégica encaminada a la inclusion de la comunidad, al cuidado ambiental
y a la rentabilidad econdmica enfocando cada esfuerzo y accion al desarrollo
y beneficio de sus habitantes.

PALABRAS CLAVE:
-TURISMO RURAL
-APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE
-SOSTENIBILIDAD TURISTICA
-PRODUCTO TURISTICO CULTURAL
-AMAGUANA
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SUMMARY

In the present project, literature and field researches have been executed to
define different resources of Amaguafa, also a market study was performed
which was useful to establish a tourist profile and the potential demand for
the parish; based on this information several strategies were proposed in a
sustainable way to take the advantage of the cultural richness that
Amaguafia owns. The plan for the sustainable development of cultural
tourism product consists of two inventories: one of attractions and tourist
resources and another of complementary services and tourist facilities; a
tourist route that highlights the historic ranches in Amaguafa; a
implementation of tourist signs to facilitate the visit of tourists and hikers and
training programs in areas such as customer service, waste handling and
restaurant management; finally tutorials for knowledge spread and
appropriation of culture amaguafiense that will allow people of community
learn and become aware of the cultural potential of the parish. To
complement the above strategies, a tourist brand was created to be used in
publicity material to achieve an identification of potential customers with the
parish. Throughout the entire project sustainability alternatives were aimed at
the inclusion of the community, environmental protection and economic

efficiency focus every effort to development and local benéefit.

KEYWORDS:
-RURAL TOURISM

-SUSTAINABLE USE

-TOURISTIC SUSTAINABILITY
-CULTURAL TOURISTIC PRODUCTS
-AMAGUANA
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INTRODUCCION

Amaguafia es la trigésima novena parroquia de cuarenta y siete que
componen el Canton Quito, su nombre significa “tierra de vida” y fue dado
en honor a un cacique llamado Amador Amaguafa quien pasé a ser el
primer cacique de la parroquia sur de lo que ahora se conoce como el valle
de los Chillos. Amaguafa fue creada como parroquia eclesiastica durante el
siglo XV y durante el gobierno de Gabriel Garcia Moreno, el 29 de Mayo de
1886, fue reconocida como parroquia civil segun la ley de division territorial.
En la parroquia de Amaguafna se iniciaron los primeros telares de Chillo,
sus habitantes se dedicaban a las actividades de mitas, obrajes y
encomiendas; por esta razon se cree que este lugar fue un espacio
dedicado al comercio indigena. Actualmente las actividades productivas se
centran en los sectores agricola, obrero y artesano, siendo una zona con
gran potencial turistico gracias a los atractivos tanto naturales como

culturales que posee (Administracion Zonal Los Chillos, 2012).

A pesar de que la actividad turistica no se encuentra entre los oficios de
sus habitantes, tampoco se han realizado planteamientos previos a esta
propuesta que fomenten el desarrollo turistico con vision. La parroquia se ha
dado a conocer a través del tiempo en el ambito turistico de manera
espontanea gracias a las caracteristicas propias de su carnaval, mas no

porque se hayan llevado a cabo acciones premeditadas para lograrlo.

El enfoque que se da a la presente investigacion se dirige hacia la
riqueza cultural que posee la parroquia de Amaguafa, no solo por tener una
de las festividades populares mas importantes de la provincia como lo es su
carnaval, sino por ser poseedora de gran historia y manifestaciones
culturales que todavia permanecen en incognita. A través de la conservacion
del patrimonio cultural se logra la vinculacion de una poblaciéon con su
historia y se abarcan aspectos que se encuentran mas alla del pasado como

la tradicion y espiritualidad, las mismas que se constituyen como parte de la
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esencia del vivir de una comunidad sujeta a una transformacion cultural

colectiva con el transcurso del tiempo.

Por lo anteriormente expuesto, en este proyecto se da a conocer la
potencialidad turistica de la parroquia, especialmente orientada a sus
atractivos culturales como eje de desarrollo turistico. Mediante la propuesta
de este trabajo de investigacion se estudiaran los atractivos culturales tanto
tangibles como intangibles y se plantearan estrategias para ofrecerlos a la

demanda de turistas existente.

ANTECENDENTES

Desde la llegada de los Incas hasta su declaraciéon como parroquia rural
del Distrito Metropolitano de Quito, Amaguafia ha crecido junto con sus
habitantes, quienes fueron protagonistas de los hechos que hoy en dia
marcan una historia y un presente de un poblado culturalmente rico. Como
referencia histérica se tiene indicios de que esta parroquia estaba
conformada por pequefios poblados en los que existian diferencias sociales,
la clase alta estaba conformada por los caciques mientras que la clase social
baja era numerosa y estaba conformada por los yanas quienes eran
hombres privados de su libertad y encomendados a hacer el trabajo méas
pesado en el campo, y las mujeres, que por lo general se dedicaban a las
labores domésticas, a hilar y a tejer. Afios mas tarde, el padre Juan de
Velasco incluye a Amaguafia como provincia del Reino de Quito en 1978, de

esta forma se convierte en una de las parroquias mas antiguas del cantén.

La historia que encierra los afios de vida de esta parroquia es
merecedora de un estudio y una recopilacion que junte todos aquellos
saberes que se encuentran entre sus habitantes, que se pueda descubrir
todo aquello que ha permanecido guardado en la memoria de los mas
ancianos y que todos estos saberes y tradiciones ancestrales a su vez,

puedan ser difundidos entre las personas mas jovenes.
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Como antecedente al desarrollo de la presente propuesta, es importante
destacar que no existen investigaciones en conocimiento del GAD de la
parroquia, cuyo objeto de estudio sea la cultura de sus habitantes; de la
misma forma, tampoco se han establecido politicas internas para el

desarrollo o promocion turistica de los atractivos existentes.

DEFINICION DEL PROBLEMA

Segun Milton Pachacama, presidente del Gobierno Autdonomo
Descentralizado de Amaguafa, la parroquia es un lugar que cuenta con
varios atractivos culturales que no han sido difundidos, ni se han dado a
conocer adecuadamente; y es asi que lastimosamente las personas locales
desconocen el valor de sus tradiciones y cultura permitiendo que estas

pasen por desapercibidas.

Los primeros indicios de desarrollo turistico en la parroguia empiezan a
raiz del carnaval hace mas de 50 afios, festividad que empezd como una
celebracion familiar que se fue expandiendo, ganando terreno entre sus
habitantes con la danza de los Rucos y superando a la festividad con mayor
significado en la parroquia que es el Corpus Christi. Como alternativa para
fomentar el turismo por parte de las autoridades del GAD, se solian hacer
pedidos abiertos a través de comunicaciones masivas a la gente para que

acuda a los lugares turisticos que se encuentran en los aledafios.

En la actualidad, el GAD carece de un presupuesto destinado al sector
turistico. La concurrencia de turistas se evidencia mayormente en
festividades culturales como el Corpus Cristi y el Carnaval, organizadas por
la Administracion Zonal Los Chillos con el respaldo de la Junta Parroquial
donde en cierta forma hay un repunto econémico. La escasa gestion en este
sector se limita a la promocion de los atractivos registrados en la pagina web
de la parroquia y en unas vallas ubicadas a la entrada y salida de la misma,
en la plaza de ritualidades y cerca de Uyumbicho. Tampoco se han incluido

proyectos turisticos o iniciativas relacionadas con el turismo en proyectos
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orientados hacia otros sectores dentro de la planificacion del GAD (Merchan,
2014).

En un futuro, la parroquia visualiza el desarrollo organizado de la
actividad turistica de forma que se aprovechen todos los potenciales con los
que cuenta esta zona, para esto se cree que es fundamental la creacién e
inclusibn de un plan o proyecto que establezca los lineamientos y

pardmetros que guien y rijan la actividad turistica.

JUSTIFICACION

El producto turistico cultural del canton tiene un gran potencial e
importancia para el desarrollo de la poblacion; por lo que es importante
aprovecharlo de la mejor forma ya que sus recursos turisticos no son
muchos, pero si son relevantes por cuanto aportan significativamente al
desarrollo del turismo. Como referencia de este potencial, dentro de
“Aquicito” Guia Turistica de las Parroquias del Distrito Metropolitano de
Quito, se han registrado los siguientes atractivos: Reserva Kachiacu, Refugio
de Vida Silvestre Pasochoa, Parque Central de Amaguaia, Iglesia de
Amaguafia, Canastos de Suro, Fiestas Parroquiales, Semana Santa y
Carnaval de Amaguafa. Entre los servicios turisticos se encuentran los
siguientes restaurantes: Restaurante Playita, Restaurante Los Tres Guabos,
Restaurante AllySamay y Cevicheria Mary Mar Amaguafa; la Pension
Jardines figura como unico lugar para alojamiento y entre otras actividades
se encuentra la Playa San Pedro que ofrece servicios de alimentacion y

actividades de recreacién como la pesca deportiva (Quito Turismo, 2010).

Por esta razon es importante resaltar el valor que representa el
aprovechamiento de los atractivos mencionados anteriormente debido a que
no solo favorece al desarrollo social sino a la conservacion de una identidad

y cultura dnica.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

-Disefiar un plan para el aprovechamiento sosteniblemente del producto
turistico cultural de la parroquia de Amaguafa, Cantén Quito, Provincia de

Pichincha, para difundirlos adecuadamente al turismo interno.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

-Fundamentar el marco tedrico y conceptual para la obtencion de una base

actualizada de tendencias locales y mundiales.

-Diagnosticar el macro y microambiente del area de estudio con el fin de
identificar problemas para su posterior resolucion a través del planteamiento

de estrategias.

-Proponer estrategias que permitan el aprovechamiento sostenible del
producto turistico cultural de la Parroquia de Amaguafia, Cantén Quito,
Provincia de Pichincha.

METODOLOGIA

La metodologia que se aplicard en la investigacion a desarrollarse en
favor de la parroquia de Amaguafia, buscara aplicar técnicas diversas que
permitan resultados reales y efectivos para la obtencién de informacién

veraz que aporte significativamente al proyecto.

En el primer capitulo se fundamentaran en diferentes medios como libros,
papers, sitios web, entre otros, todos aquellos temas relacionados al
desarrollo del plan con la finalidad de enriquecer los conocimientos que se

tienen como herramienta base para la investigacion.
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En el segundo capitulo se sintetizara y analizara la informacion disponible

de la parroquia para determinar su situacion actual, asi como también se
aplicardn encuestas y entrevistas para la obtencion de datos informativos
que permitan determinar la potencialidad de cada atractivo, lo que permitira
tener una idea clara de cuales seran los productos base sobre la cual se

elaboraré la propuesta.

En el tercer capitulo se realizaran analisis y comparaciones de los datos
obtenidos en el estudio de mercado con la finalidad de establecer y disefar
estrategias que permitan un aprovechamiento sostenible de los productos
turisticos que se hayan seleccionado en el capitulo anterior.

Cuadro 1
Metodologia de la Investigacion

ETAPA METODO TECNICA APLICACION
Capitulo | _ Observacion Determinacion de los
. Inductivo- o
Fundamentacion _ Investigativa, fundamentos en que se
. Deductivo _ _ -
Teorica exploratoria basa la investigacion.

Establecimiento de la

Capitulo Il Analitico _ _ y
. o o Entrevista, situacion actual de la
Diagnostico Sintetico ) »
_ _ _ y Encuesta parroquia, obtencion de
Situacional Triangulacion
resultados.
] Laogico - » Estructuracion y
Capitulo 11l » Observacion .
Analitico _ o planteamiento de
Propuesta L investigativa )
Sintético estrategias.

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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IDEA A DEFENDER

El desarrollo de un aprovechamiento de los recursos culturales de la
parroquia de Amaguafia es la puerta al crecimiento turistico de la misma,
porque representa el mayor potencial que tiene esta parroquia para lograrlo.
Su patrimonio cultural es ampliamente diverso, y su estudio tendra como
resultado un crecimiento cultural representado en su identidad y reflejado
simbdlicamente a través de las manifestaciones mas importantes de la

region.



CAPITULO |
FUNDAMENTACION TEORICA

1.1. MARCO TEORICO

1.1.1. LA INVESTIGACION TURISTICA

En el campo del turismo la investigacion es un medio por el cual se da pie
a la concepcion de ideas y estrategias que permiten la innovacion,
competitividad y proyeccion dentro del sistema. Se define como
investigacion turistica a la formulacion de preguntas, recoleccion de
informacion y a la organizacion y analisis de datos; con la finalidad de
conocer modelos de comportamientos y tendencias que se encuentran
dentro del sector, a la toma de decisiones o a la generacion de proyecciones
para diferentes escenarios que se pueden dar en un futuro (Organizacion
Mundial del Turismo OMT, 2001).

Las investigaciones que se realizan en el campo turistico pueden ser en
su totalidad tedricas, o pueden ayudar a definir alternativas o ideas de
solucion a problemas especificos y, en su caso a la toma de decisiones.
Existen investigaciones basadas en el andlisis de problemas que se
observan en la practica turistica, las mismas que pueden tener relacion con
la conceptualizacion del turismo, los impactos ambientales en los que se
incurre con una actividad turistica determinada, la aculturacion de los grupos
indigenas, las caracteristicas de los servicios de alimentos y bebidas, el
funcionamiento de los establecimientos hoteleros, entre otras. Por otro lado,
otras investigaciones turisticas buscan respuestas a los intereses y
necesidades del sector productivo, lo que implica estudios técnicos
especificos, financieros y de mercado que provean soluciones a las
problematicas encontradas en este sector; es de ahi donde se enfatiza la
creacion de proyectos y/o productos. De esta forma los proyectos de

investigacién en turismo abarcan un riguroso trabajo en lo académico y lo



profesional, es decir, reflexion y discusiéon de los problemas que se estudian,
ya que de este andlisis dependeran las propuestas o posibles soluciones a la
problematica turistica planteada y a la realizacion de proyectos que la

fortalezcan (Espinoza Castillo, 2005).

La importancia que tiene la investigacion en el sector turistico, radica en
el dinamismo de la actividad y en los cambios que surgen constantemente
en las motivaciones de los viajeros y turistas, tomando en cuenta que este
dinamismo es una caracteristica propia del turismo, la investigacion se
convierte en un instrumento eficiente con el que cuentan las empresas para
asegurar su competitividad y sostenibilidad a largo plazo; una adecuada
investigacion permite: entender los diferentes acontecimientos que se
producen interna o externamente en el sector para una posterior toma de
acciones que permitan cambiar o mejorar el rumbo del mercado, conocer la
realidad actual de la actividad creando competitividad y mejoras en la
prestacion de la oferta y proporcionar un valor agregado y diferenciado a la

empresa turistica.

1.8.1.1. Proceso y Disefio de la Investigacion

Para que el proceso de una investigacién cumpla con los objetivos
planteados, es necesario plasmarla a través de un disefio adecuado que
guie los pasos, actividades y decisiones por realizar durante todo el curso de
la investigacion. El disefio que tome una investigacion es considerado como
un verdadero modelo de verificacion y comprobacién el cual permite
contrastar los hechos versus la teoria en forma de estrategia o plan que
determina las acciones necesarias para lograrlo. Es importante destacar
gue es a través del disefio que se aplique al proceso de investigacion que se
pueden establecer las condiciones para la recopilacién y analisis de los
datos, asi como también la realizacion de un inventario de necesidades y

recursos con los que se debera contar (Cerda Gutierrez, 2011).
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Figura 1. Proceso de investigacion
Fuente: Apuntes de Metodologia de la Investigacion en Turismo, OMT.



1.1.2. TURISMO

1.1.2.1. Historiadel Turismo

Los viajes o desplazamientos siempre han existido debido a diversas
motivaciones como conflictos y guerras, procesiones religiosas, estudios,
entre otros; los grupos que se desplazaban no eran muy numerosos y cada
uno de estos tenian razones especificas para hacerlo. En los afios que
comprendieron la Edad Media, el sedentarismo era una forma de vida y por
lo tanto habia muy poco desplazamiento; asi mismo, con la Revolucion
Industrial surgieron muchos cambios tanto en la industria como en la
urbanidad, pero a pesar de esto solo la clase privilegiada estaba posibilitada
para viajar y disfrutar. Afos después factores determinantes como el
crecimiento de la poblacion y el incremento de la riqueza incidieron en el

desarrollo de la actividad turistica.

Cuadro 2
Historia del Turismo

ETAPA CARACTERISTICAS
-Viajes individuales a caballo o carrocerias hasta 7 km/h.

) -Universidades promueven viajes al exterior para estudiantes y
Primera Etapa
profesores.
-Turismo en balnearios.
-Era del ferrocarril, cambio en la forma de viajar y hacer turismo.
Segunda Etapa -Viajes en masa y construccion de los primeros complejos turisticos.
-Thomas Cook introduce el primer paquete turistico todo incluido.
-Auge turistico afectado por la Primera Guerra Mundial.
Tercera Etapa -Popularizacion de campamentos, albergues juveniles y caravanas.
-Introduccién del automavil y significativas inversiones en la aviacion.
-Incremento de la actividad turistica en paises desarrollados.
-Operadoras de tours ofertan sus propios servicios.
Cuarta Etapa  -Viajes en automavil y aviones de mayor capacidad y velocidad.
-Vuelos charter y segmentacion turistica para satisfaccion de

necesidades.

Elaborado por: Sandy Lara Ramos



Figura 2. Turismo en Balnearios

Fuente: El turismo en Espafa (La Aventura de la Historia, 2011)

Figura 3. Viajes turisticos en barcos a vapor

Fuente: Historia de los cruceros modernos (Ocafia, 2012)

Figura 4. Viajes turisticos en trenes a vapor
Fuente: La Historia de Thomas Cook (Bonilla, 2013)



Figura 5. Primeras Operadoras de Tours de Thomas Cook
Fuente: Las grandes agencias de viajes acuden a la franquicia para crecer
(lauracustom88, 2013)

Figura 6. Viajes en Autocar
Fuente: (Autocares Rios, 2009)

1.1.2.2. Historiadel Turismo en el Ecuador

Los inicios del turismo en el pais se remontan al gobierno de Galo
Plaza hace un poco mas de seis décadas, cuando se establece la “misién
cultural indigena” presidida por Rosa Lema, con la finalidad de promocionar
la ciudad de Otavalo especialmente a turistas norteamericanos, como un
medio para el desarrollo del pais. A la par de este acontecimiento la
infraestructura hotelera en la capital comenz0 a presentar sus primeros
comienzos y se crea la primera agencia de viajes privada: Metropolitan
Touring; poco después se comienzan a publicar articulos en diarios sobre

potenciales atractivos turisticos, artesanias locales, entre otros, motivando a



la poblacion a tener una vision mas amplia en cuanto a los recursos
turisticos (Prieto, 2011).

Figura 7. Inicios del Turismo en el Ecuador

Fuente: Nuestra Historia (Metropolitang Touring, 2007)

Desde un inicio, los productos estrella que Ecuador considero para
promocionar en el exterior fueron Otavalo y Galapagos fomentando al mismo
tiempo la imagen de una cultura indigena como otro potencial atractivo que
impulsarian el crecimiento de la actividad turistica asi como el desarrollo de
la infraestructura de hospedaje y alimentacion a nivel nacional. Una muestra
de esto es que en el 2004, el turismo ocupd el segundo lugar en las
exportaciones de la balanza comercial y en las estadisticas de los ultimos
afos el turismo interno ha tenido un incremento importante, factores que han
comprometido a los organismos encargados de esta actividad a fomentar
nuevas formas de promocién y desarrollo turistico que permitan superar las
cifras a las que ha llegado el pais para posicionar al Ecuador como un

destino turistico preferente a los ojos del mundo.

1.1.3. TURISMO RURAL

En cuanto al turismo rural, se puede decir que existen varias teorias
para definirlo, segun los hermanos Boullon, se utiliza este término cuando la
cultura del érea rural es un elemento clave de la oferta turistica, la cual se
compone de la posibilidad de disfrutar del entorno tanto fisico como humano



de las zonas rurales y de participar en actividades cotidianas relacionadas
con la cultura y el diario vivir de las poblaciones involucradas. El turismo
rural no se limita a la venta de un alojamiento distinto al de los otros tipos de
turismo, sino que engloba un conjunto de actividades diversas que se
desarrollan en el medio rural basadas en una interaccion directa del turista

con los actores a cargo de la prestacion de los servicios.

La determinacién de la calidad turistica de un punto rural, no solo
depende del tipo de alojamiento que se pueda ofrecer sino también del tipo
de actividades que puedan realizar los turistas y de su originalidad,
caracteristica que puede ser definitivo al momento de elegir el destino. Es
por esta razon que es importante que las zonas rurales ademas de contar
con un espacio de alojamiento y alimentaciébn adecuado que pueda
satisfacer las expectativas del consumidor, tenga equipamiento y espacios
de recreacién que faciliten el disefio de productos turisticos completos,
promoviendo siempre actividades que partan de iniciativas locales con la
finalidad de que la poblacion residente en areas rurales se convierta en
gestora y protagonista del turismo que ofrecen a turistas y visitantes (Bote
Gbmez, 2001).

Promociony

practica de

gastronomia
local

Turismo
Rural

Paseos a
caballo o en
bicicleta

Caminatas y
senderismo

Figura 8. Elementos recreacionales en el turismo rural

Elaborado por: Sandy Lara Ramos



1.1.3.1. Caracteristicas del Turismo Rural

Existen varias caracteristicas que marcan una notable diferencia entre

el turismo rural y otros tipos de turismo (Boullon & Boullon, 2008).

-El turismo rural incorpora las costumbres y forma de vida de las
comunidades locales como un incentivo para que los turistas puedan
conocer a fondo sus singularidades, contribuyendo asi a valorar las

tradiciones propias del area.

-La experiencia para el turista es totalmente diferente de los viajes comunes

y el contacto con los actores rurales es fluido aunque la estadia sea corta.

-Las concentraciones de equipamiento son minimas comparadas con las
requeridas para realizar otros tipos de turismo masivo; es decir, este tipo de

turismo se lo realiza en pequefia escala.

-Los precios pueden ser tan caros como un hotel de cuatro o cinco estrellas
dependiendo del nimero y calidad de la prestacion del servicio, asi como
también puede ser mas econémicos si los servicios son facilitados con una

connotacién comunitaria.

-En el turismo rural son muy frecuentes los emprendimientos familiares
donde se integra a la mujer en la prestacion de los servicios. Las pequefas o
medianas empresas por lo general se encuentran operadas en su totalidad
por los duefios y su familia y trabajan en forma asociativa con otras

microempresas.

1.1.4. PRODUCTO TURISTICO

El producto turistico se define como la combinacion de bienes,
servicios, recursos e infraestructuras que beneficien a los clientes
satisfaciendo sus necesidades y expectativas, y que se encuentren
disponibles para ser consumidos. El producto turistico forma parte de la
oferta turistica y llega al cliente mediante la utilizacion de herramientas de

marketing y comercializacion.
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El producto turistico se compone de una parte intangible y otra
tangible. La parte tangible se materializa una vez que el turista o cliente esta
recibiendo los servicios y facilidades ofrecidas y adquiridas a su vendedor,
mientras que las caracteristicas intangibles estan creadas por las
expectativas que se generan por la informacién que recibe el cliente al

momento de la compra (Milio Balanza, 2004).

Para que se considere un producto turistico, debe considerarse tres
elementos importantes que son: los atractivos turisticos: pueden ser
naturales o culturales, las facilidades como: servicios de alojamiento,
alimentacion, recreacion y entretenimiento, entidades financieras, agencias
de viajes y operadoras turisticas y alquiler de vehiculos y finalmente la
accesibilidad: que comprende vias de acceso y transporte terrestre, acuatico
y aéreo. Cada elemento complementa de forma importante al otro, ya que si
se analiza cada elemento por separado, siempre sera necesario contar con
los dos restantes para complementar la totalidad del producto turistico. A
pesar de que el mercado vaya cambiando y las exigencias del turista sean
cada vez mayores, el producto turistico tiene que estar orientado a provocar

un confort material o espiritual en el cliente (Cardenas Tabares, 2008).

Sin embargo, la autora Beatriz Diaz sefiala que el producto turistico
es la reunion de elementos como: la oferta turistica, la organizacion y
gestion, formacién de personal y la imagen de marca (Diaz, 2012):Por
consiguiente, se puede llegar a la conclusién de que los elementos que
componen un producto turistico son: los atractivos, las facilidades turisticas,
los medios de accesibilidad, la organizacién y gestion del producto y la
imagen de marca del producto; este Ultimo se puede considerar
dependiendo de la magnitud del producto que se ofrece, en situaciones
donde el producto que se oferta es pequefio, se puede utilizar la imagen del
destino al que pertenece.
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¢ Naturales
e Culturales

¢ Alojamiento
e Alimentacidén
Facilidades e Entretenimiento
Elementos - e Operadoras Turisticas
del e Alquiler de vehiculos

producto

turistico
e Terrestre

Accesibilidad * Maritimo
e Aéreo

e Planificacion Turistica
e Formaciony
Capacitacion

Gestion
Turistica

Figura 9. Elementos del producto turistico

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Después de haber analizado la definicion y composicion de un
producto es importante no dejar de lado que existen dos puntos de vista
desde el cual se puede visualizar a un producto turistico; el uno es el de la
oferta, en cuya visibn se abarca los recursos, la infraestructura, el
equipamiento, los servicios ofertados y gestion de la oferta; mientras que
desde la vision de la demanda, el producto turistico puede incluir actividades

turisticas, servicios recibidos y vivencias experimentadas.

1.1.5. CULTURA

Otro término que vale la pena mencionar es el de la cultura, cuyo
significado ha sido ampliamente debatido a lo largo de los afos. La

diferencia radica en que antes la palabra cultura era vista desde un punto de
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vista personal de cada individuo, haciendo referencia a cuan culto o

civilizado era de acuerdo a modales, cortesia y conocimiento.

La palabra civilizacion era muy asociada con la palabra cultura, por la
semejanza de sus percepciones y porqgue en determinada época, la
civilizacion se definia como el resultado de la observacion colectiva del
comportamiento de un grupo humano; desde un segundo punto de vista, la
civilizacion era considerada como el estado propio del arte y la tecnologia.
Sin embargo, humanistas alemanes debatieron la diferencia entre ambos
términos, otorgandole a la cultura, caracteristicas netamente sociales y
religiosas que debian ser entendidas a través de expresiones. Uno de los
primeros analistas sobre la cultura que se pronuncié a favor del argumento
de que la cultura es lo que le hace ser a un individuo y no la biologia fue
Franz Boas, el mismo que defendio la idea de una construccion y formacion
cultural a partir de un desarrollo de ciertos factores genéticos. A partir de
esto y de varios afios de debate, se comienza a usar los términos:
multiculturalismo o pluriculturalidad, los cuales sefialan el respeto que se
debe tener hacia las diferentes manifestaciones de cada grupo humano que
compartan valores, ideales y actitudes rescatando la importancia que tiene
de influir sobre el comportamiento y funcionamiento de una sociedad. Es
debido a esto que se comienza a hablar de culturas organizacionales, cultura

politica, entre otras.

Después de todo lo expuesto anteriormente, se puede hablar de una
“cultura turistica”, ya que el turismo siempre ha sido visto como un fenémeno
social que en un comienzo era de caracter de burguesia o de las altas clases
sociales, para después, con el transcurrir del tiempo, convertirse en una

actividad accesible para las clases medias de Estados Unidos y Europa.

En la actualidad, cuando se habla de una cultura turistica, se refiere al
movimiento de masas que rigen su comportamiento de acuerdo a su cultura
en los diferentes niveles de desarrollo del viaje, como su preparacion,
durante y después de la visita; es decir, las variadas culturas turisticas se

determinan en funcion de los grupos sociales que lo realicen, tomando en
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cuenta las preferencias en los lugares de visita y la forma de viajar (Barreto,
2007).

Por otro lado, la cultura de un determinado grupo social es un factor
que puede ser clave para el desarrollo de un producto turistico cultural,
debido al atractivo que puede significar para los potenciales turistas y
visitantes el vivir de cerca rituales y manifestaciones de una cultura ajena a
la suya; de esta manera, dicha sociedad que expone su cultura puede lograr
una apropiacion y fortalecimiento de su identidad cultural a través del
turismo. “Los componentes que configuran la identidad cultural de una
colectividad forman un todo integrado, interrelacionado y unico” (Crespi &
Planells, 2003). Estos componentes son el producto de un proceso de
aprendizaje que resulta de experiencias vividas en un entorno determinado,

marcando grandes diferencias entre una cultura y otra.

Elementos

de la Cultura

Los Valores
y Creencias

Territorio Historia Lengua Simbolos

Obliga
'ustifigca »I,a FEITED entg:di:r la
. identificacion .
Lugar donde voluntad de étnica realidad Son de
se construye reiterar la ey perceptible aplicacion
. . unificacion,
y se identidad, . con general y son
- mediante el P
transmite la factor simplificacion la base de
. . - cual se
identidad a predominant . de caracteres todas las
. trasmite la . .
través de los een cultura siendo creencias de
fos. formacion R
afios Ocritaeiigs de conocimientos fcepr:ad%y una cultura.
actitudesy PIEARICSIONES- eocl?tggloso
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Figura 10. Elementos de la Cultura

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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1.1.6. PATRIMONIO

La relacion que existe entre el patrimonio y el turismo, es sumamente
estrecha pero a la vez es complicada e inevitable ya que el patrimonio es
considerado como una representacion y aceptacion de significativos valores
por parte de una sociedad a través de bienes materiales o inmateriales, que
debido a su naturaleza necesitan ser protegidos y preservados. Desde otro
punto de vista el patrimonio cultural puede ser visto desde una perspectiva
social, razén por la cual se crea la necesidad de adoptar una conducta en
favor de su proteccion, conservacion y valoracion; apuntando hacia un
beneficio para toda la colectividad (Camarero & Garrido, Marketing del
Patrimonio Cultural, 2004, pag. 115).

Con el incremento en el desarrollo de la actividad turistica a nivel
mundial, cada vez mas se replantean usos que se pueden dar a diferentes
manifestaciones patrimoniales pero sin tomar en cuenta que junto con un
beneficio y desarrollo econdmico puede venir una alteracion, sobreuso o
deterioro del bien patrimonial; es por esto, que la gestion turistica cultural
debe estar enfocada en retribuir con inversiones en los bienes patrimoniales
de una zona parte de los recursos que han sido obtenidos como resultado de
un proceso de satisfacciones especificas de los turistas sobre dichos bienes;
porque aunque tanto la gestién turistica como los bienes patrimoniales
persiguen fines muy distintos: en el caso de la gestion turistica el uso que se
puede dar a los bienes patrimoniales y en el caso del patrimonio la
conservacion y preservacion de sus componentes(Velasco Gonzalez, 2009);
es necesario que estos fines estén alineados el uno con el otro, para que de

esta forma se pueda lograr un equilibrio beneficioso para ambas partes.

La oferta cultural en su mayoria, se enriquece de los elementos
patrimoniales de una sociedad, de su atractivo, del significado que encierra
cada elemento, siendo también un eje activo que contribuye a la
conformacién de una identidad propia de los destinos, proporcionandoles
caracteristicas Unicas y diferenciacién, atractivas para la demanda turistica;

es por esto que cada vez mas, se integran ambos sectores para definir
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formas de cooperacion que los acerquen al logro de lo que buscan pero sin
dejar de lado la importancia que el otro sector tiene en la bldsqueda y
alcance de sus objetivos. El patrimonio en si no esta ligado solo con el
pasado sino con el presente de quienes lo viven, es por eso que las
comunidades deben de planificar el turismo como un medio de apropiacion
de identidad y de difusiébn para garantizar un modelo de gestidén efectiva

frente a los cambios culturales que se puedan presentar.

1.1.7. SOSTENIBILIDAD

Cuando se habla de sostenibilidad, se habla de un nuevo enfoque que se
aplica no solo a todas las clases de turismo sino a toda actividad realizada
por el ser humano; esto permite un grado de responsabilidad y equilibrio en
el ejercicio y ejecucién de acciones y proyectos, sobre todo en aquellos
donde intervienen de forma directa o indirecta recursos naturales o culturales
que pueden tener algin impacto o riesgo. Los inicios de la sostenibilidad se
dan aproximadamente a finales del siglo XIX cuando se reflejaron las
primeras preocupaciones sobre el estado ambiental del planeta, a través de
la creacidon de las primeras sociedades de proteccién y parques nacionales
para la conservacién en el mundo (Cooper, Fletcher, & Otros, 2007, pag.
230), siendo el Parque Nacional Yellowstone en Estados Unidos, la primera

area protegida en ser creada en el mundo.

En el afio 1992, la primera estrategia de desarrollo sostenible fue
presentada en la Cumbre sobre el Medio Ambiente y Desarrollo llevada a
cabo en la ciudad de Rio de Janeiro y fue adoptada en varios paises
miembros de la ONU. La misma fue denominada “Nuestro Futuro Comun”
mayormente conocida como “Informe Brundtland” (Chavez de la Pefa,
2008); esta estrategia se convirti6 en un gran reto a ser aplicado por los
paises mas industrializados del mundo considerando que si no se tomaban
medidas a tiempo, el planeta se encontraria pasando por una crisis
ambiental; para lo que se requeria un cambio de mentalidad con el fin de

proteger los recursos existentes garantizando asi una optima calidad de vida
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para presentes y futuras generaciones. Poco después en 1994 la OMT
publica en la denominada Agenda 21; un documento donde se relaciona al
turismo con la responsabilidad medioambiental y se garantiza la ejecucion
sostenible no solo a nivel de la actividad en si, sino a nivel de localidades.
En 1995 en la isla de Lanzarote — Espafia se celebra la Conferencia Mundial
sobre Turismo Sostenible y finalmente, en el afio de 1997 la OMT publica la
Guia Practica para el desarrollo y uso de indicadores de Turismo Sostenible
(Blasco Lazaro, 2005). La sostenibilidad se enlaza estrechamente con el
turismo cuando se habla de llevar a cabo un turismo sostenible que dé un
uso Optimo a cada recurso a su alcance, que respete aquellas caracteristicas
Gnicas de cada grupo social y que asegure la viabilidad de cada accion a
largo plazo. La sostenibilidad en el turismo debe usar como herramientas,
modelos de consumo de recursos segun la estacionalidad tomando en
cuenta el tipo de turismo que se desarrolle, y modelos productivos tomando
siempre en cuenta la oferta de destinos disponibles; involucrando la
participacion de todos los agentes que se relacionan o intervienen en el
proceso (Blasco Lazaro, 2005). En si, la sostenibilidad no es algo que se
impone como solucién a diversos problemas sino mas bien es un concepto
que se infunde en la mente y en la voluntad humana para generar un

verdadero cambio a través del esfuerzo de nuestras acciones.

Cuadro 3

Diferencia entre sostenibilidad y sustentabilidad

-Requiere intervencion (abarca ejes -No requiere intervencion

social, econémico y ambiental).

-Acciones para que los recursos -Se mantiene y se conserva por Si
perduren para generaciones futuras. solo en el tiempo.

Fuente: Fundamentacion tedrica

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

A pesar de haber analizado lo que implica la sostenibilidad, existe mucha

controversia entre lo que abarca la sostenibilidad y la sustentabilidad. Para
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algunos autores sostenibilidad y sustentabilidad son sinGnimos, sin embargo
la experiencia en campo de varios técnicos y otros autores bibliograficos
marcan una diferencia que no es ajena una de la otra sino que van de la
mano complementando sus objetivos a lograr. Es por eso que sostenibilidad
implica la intervencion en cualquier actividad que procure el desarrollo del
sector social, econdmico y ambiental con el objetivo de garantizar el disfrute
de los recursos para las generaciones futuras, mientras que la
sustentabilidad significa que cualquier actividad puede sostenerse en el

tiempo sin ninguna intervencion, por si solo.
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1.2. MARCO CONCEPTUAL

-ACULTURACION: “Intercambio de rasgos culturales resultante del contacto
directo continuo entre grupos; asi los patrones culturales originales de cada
uno o de ambos grupos pueden verse alterados, sin que los grupos pierdan
su diferencia”. (Campo A., 2008)

-ATRACTIVO TURISTICO: “Son todos los recursos turisticos que cuentan
con las condiciones necesarias para ser visitados y disfrutados por el turista;
es decir, que cuentan con planta turistica, medios de transporte, servicios
complementarios e infraestructura basica”. (Consejo Nacional de la Cultura y
las Artes, 2011)

-CAMBIO CULTURAL: “Es la forma en la que se transforman las culturas,
evidenciada a través de la historia, los patrones conductuales y actitudinales

de la gente frente a un proceder social especifico”. (Campo A., 2008)

-COSMOVISION: “Forma especifica de percibir y concebir el mundo natural,

social y espiritual. Cada cultura tiene su cosmovision”. (Campo A., 2008)

-CONSERVACION CULTURAL: “Constituye un esfuerzo que asegura la
estabilidad de la herencia del presente, manteniéndola protegida contra
interferencias de cualquier tipo que puedan producirse en el futuro”. (Jafari,
2002)

-CULTURA: “Reglas o habitos que determinan el comportamiento social,
permitiendo organizar la vida dentro de las sociedades. Las costumbres se
aprenden principalmente durante el periodo de endoculturacion o

socializacion”. (Campo A., 2008)

-CULTURA TRADICIONAL: Es una construccion social que surge de la
necesidad de establecer espacios vitales de significacion, por lo que se
deduce que es algo dinamico, en permanente reconstruccién. (Campo A.,
2008)
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-DESARROLLO SOSTENIBLE: “Segun el informe “Brundtland” el desarrollo
sostenible, es un tipo de desarrollo que satisface las necesidades del
presente sin poner en peligro la capacidad de las generaciones futuras para

satisfacer sus propias necesidades”. (Jafari, 2002)

-DIVERSIDAD: “Extensa manera de ser de los grupos humanos, que es
contemplada por la antropologia cultural en sus manifestaciones sociales,

psicoldgicas, festivas entre otros”. (Campo A., 2008)

-GESTION TURISTICA DEL PATRIMONIO CULTURAL: “La gestion
turistica del patrimonio cultural podria definirse como la aplicacién de
conocimientos especificos para la conversidbn de bienes de patrimonio

cultural en recursos turisticos”. (Velasco Gonzalez, 2009)

-IDENTIDAD: “La posicion social resultante de la representacion, se define
por su pertenencia y distincion o diferencia de otros actores sociales y de las
representaciones y posiciones que otros tengan convirtiéndose en

manifestaciones multiples y diferenciadas”. (Guerrero Arias, 2002)

-IMAGEN DE DESTINO: “La nocion de imagen de destino se refiere a la
actitud, la percepcién, las creencias y las ideas que una persona tiene

acerca de una zona geografica”. (Jafari, 2002)

-IMPACTO: “El impacto del turismo son los cambios que se producen como
consecuencia de la aparicion y el desarrollo de la industria turistica”. (Jafari,
2002)

-PAISAJE CULTURAL: “Comprende areas en donde la interaccion del ser
humano y la naturaleza, a lo largo del tiempo, ha producido un espacio de
caracter excepcional, con importantes valores culturales, ecoldgicos y
bioldgicos”. (Viteri & Herdoiza, 2013)

-PATRIMONIO CULTURAL: “Esta constituido por todos aquellos elementos

y manifestaciones tangibles e intangibles producidas por las sociedades,
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resultado de un proceso histérico, que identifican y diferencian a ese pais o
region”. (Camarero & Garrido, 2004)

-PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL: “Son todas aquellas
manifestaciones del “patrimonio vivo” que se recrean continuamente. Los
actores fundamentales son los miembros de la comunidad”. (Ordofez
Carpio, 2013)

-PLANTA TURISTICA: “Es el conjunto de instalaciones, equipos, empresas
y personas que prestan servicio al turismo y fueron creadas para este fin”.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011)

-PRODUCTO TURISTICO: “Un producto turistico es el conjunto de cinco
elementos que son: recurso turistico, atractivo turistico, planta turistica,
servicios complementarios e infraestructura y equipamiento urbano”.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011)

-RECURSO TURISTICO: “Para el caso del turismo cultural, corresponden a
aguellos elementos culturales y humanos que por su atractivo motivan el
desplazamiento de los turistas: es decir, son capaces de generar demanda”.

(Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011)

-RITUAL: “El ritual comprende un espacio extraordinario que muestra su
diferencia con los espacios cotidianos y revela su adecuacion para sucesos

especiales menos entre lo cotidiano y lo extraordinario”. (Lizarazo, 1998)

-SOSTENIBILIDAD: “Uso 6ptimo de los recursos naturales y culturales para
el desarrollo nacional de manera equitativa buscando una mayor calidad de
vida mediante la asociacién y lo colaboracién entre el gobierno, el sector

privado y las comunidades”. (Cooper, Fletcher, & Otros, 2007)

-TURISMO: EI turismo es un fendmeno por el desplazamiento de una o
varias personas desde su lugar habitual de residencia hacia otro lugar de

residencia temporal por un tiempo mayor a veinte y cuatro horas y menos a
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un afo, por motivos de salud, ocio, descanso, excepto por trabajo.
(Paladines, 2009)

-TURISMO SOSTENIBLE: Segun la OMT, “El desarrollo sostenible del
turismo cubre las necesidades de los turistas y las regiones de acogida
actuales al tiempo que protege y mejora las oportunidades para el futuro”.
(Cooper, Fletcher, & Otros, 2007)

-TURISTA: “Es un visitante que permanece, por lo menos, una noche en un

medio de alojamiento colectivo o privado”. (Castillo & Panosso, 2010)

-VISITANTE: “Toda persona que viaja a un lugar distinto al de su entorno
habitual por una duracion inferior a doce meses, cuyo proposito principal no
es la de ejercer una actividad remunerada en el lugar visitado”. (Castillo &
Panosso, 2010)
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CAPITULO I

DIAGNOSTICO SITUACIONAL

2.1. MACRO-AMBIENTE
2.1.1. Factor Geografico

El cantén Quito se encuentra ubicado en la provincia de Pichincha en
el centro del pais, es el mas grande de los ocho cantones que conforman la
provincia, su superficie es de 4.183 Km?; limita al norte con la provincia de
Imbabura, al sur con los cantones Rumifiahui y Mejia, al este con los
cantones Pedro Moncayo, Cayambe y con la provincia del Napo y al oeste
con los cantones Pedro Vicente Maldonado y San Miguel de los Bancos
(Gobierno de Pichincha, 2013). El cantén comprende 32 parroquias urbanas
y 33 parroquias rurales que se distribuyen alrededor de la capital. En toda su
extension se pueden encontrar diferentes zonas altitudinales que van desde
los 500 hasta los 4.800 msnm con caracteristicas atractivas para visitar,
desde bosques nublados en el noroccidente hasta los paramos de la Virgen
(Quito Turismo, 2010).

Quito Urbano y Parroguias Rurales
Urban Gato and Oute’ Vilages

Figura 11. Mapa Turistico del Canton Quito

Fuente: (Empresa Publica Metropolitana de Gestién de Destino Turistico, 2012)
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2.1.2. Factor Demografico

Segun el dltimo censo realizado por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censo, la poblacion del canton era de 2.239.191 habitantes:
1.088.811 hombres y 1.150.380 mujeres. Como proyeccion aproximada para
el 2014 se prevé un incremento poblacional de 266.153 de personas
concentrados mayormente en la parroquia de Calderon y siendo Lloa,
Chavezpamba y Perucho las menos pobladas. Gran parte de la poblaciéon se
autoidentifica como mestiza (82,8%), en un menor porcentaje como blancos
(6,7%) y en un menor porcentaje que el anterior como indigenas (4,1%) y la
edad promedio es de 29 afios (INEC Instituto Nacional de Estadistica y
Censos, 2010). Por otro lado, se puede recalcar que el canton presenta
apenas 3% de analfabetismo y el acceso a los servicios basicos supera el
95%. A pesar de que un significante nimero de pobladores tienen acceso a
los servicios basicos como agua potable, luz eléctrica, alcantarillado y
recoleccion de basura; el acceso a la educacion, salud y los otros servicios
prestados por las entidades gubernamentales en general se concentran en
la zona urbana de la ciudad de Quito haciendo dificil el traslado de aquellos
quienes viven en las zonas rurales y esto hace que se dificulte su acceso a

estos servicios.

2.1.3. Factor Econémico

En cuanto al andlisis del factor econdmico, en el Distrito Metropolitano
de Quito “El 23,8% de la poblacion econémicamente activa de Quito se
ocupa en actividades de comercio al por mayor y menor, un 14% trabaja en
la industria manufacturera, un 9% en actividades inmobiliarias y
empresariales, un 8% en construccion y el 7,3% en transporte,
almacenamiento y comunicaciones” (Empresa Publica Metropolitana de
Gestion de Destino Turistico, 2012). En el afio 2009, la economia del DMQ
tuvo una disminucion del 4,11% pero luego se verificO un incremento del
4,35% en el 2010 y un crecimiento del 6,34% en el 2011; la tasa de
crecimiento anual de la economia del Distrito Metropolitano de Quito se
redujo a 0,51% en el 2012 y a 0,52% en el 2013. Durante el afio 2013, el
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nivel de vida medido por el PIB per capita alcanzé $ 5.773,00, en el mismo
afo la inflacion de Quito alcanzé el 3% con una inflacion acumulada de
1.14%; respecto a la ocupacion de sus habitantes, en el afio 2010 el
desempleo alcanzé el 4.94% mientras que en el afio 2013 la tasa de

desempleo se redujo al 4. 04%.

Tabla 1

Indicadores econdmicos del DMQ

ANOS

INDICADORES 2010 2011 2012 2013
PIB 5.68 5.93 5.85 5.77
Pobreza (por 0 0 0 0
ingresos) 10.54% 9.13% 7.95% 6.08%
Tasa de desempleo 4.94% 4.33% 4.44% 4.04%
Inflacion 2.60% 5.30% 4.20% 3.00%

Fuente: Quito en cifras (Instituto de la Ciudad, 2014)

2.1.4. Factor Cultural

La cultura que posee el cantdén Quito es amplia y variada, cuenta con
diversas manifestaciones culturales, gastrondémicas, festivas y religiosas
diferentes en cada zona y que nacen del modo de vida y cosmovision de sus
pobladores. La religiosidad catélica en el cantdn se presenta constantemente
como un punto de congregacién de miles de seguidores y turistas que
buscan presenciar dichas ceremonias principalmente en honor a varias
virgenes que representan a varias parroquias del cantén entre las cuales se
destacan: la Virgen del Cinto en Lloa, la Virgen del Quinche en la ciudad del
mismo nombre, la Virgen de los Dolores en Puéllaro y la Virgen de la
Caridad, en San José de Minas. Por los aspectos analizados anteriormente
el potencial turistico del cantén Quito se enfocan el area cultural y religiosa;
de igual forma, la actividad turistica se ha visto favorecida en las parroquias
rurales que se encuentran mas proximas a la capital por la facilidad en el
transporte terrestre y por caracteristicas naturales y culturales que se

presentan en determinados puntos del cantén.
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Fiestas Populares del Canton Quito
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FIESTAS POPULARES DEL CANTON QUITO

Fiestas
Patrono San Sebastian de Pifo
Carnaval de Amaguafia
Virgen de la Candelaria
Carnaval El Gran Callumazo
Semana Santa
Fiesta del Cedazo
Festival de la Ruta Escondida
Las tres cruces
Sefior de la Buena Esperanza
Corpus Cristi
Jesus de la Buena Esperanza
Inti Raymi
Fiestas del Sefior del Arbol
San Pedro de Puéllaro
Santa Ana y San Joaquin
Virgen de Chaquiscahuaico

Jesus del Gran Poder en Yunguilla

Virgen del Camino

Romeria Virgen del volcan Lloa

Nuestra Sefiora de la Natividad

San Jerénimo y la Virgen del Rosario

Virgen de las Mercedes
Virgen de la Merced
Virgen de la Caridad
Virgen de las Mercedes
Patrono San Miguel

San Francisco de Guayllabamba

Dia de los Difuntos

Virgen del Quinche

Inmaculada Concepcion de Atahualpa

Virgen de la Inmaculada
Navidad
Fin de Afio

Lugar
Pifo
Amaguaiia
Alangasi
Pifo
Quito
Guangopolo
Chavezpamba
Alangasi
Checa
Todo el cantén
Guangopolo
Todo el cantén
Pomasqui
Puéllaro
Nayon
Llano Chico
Calacali
Nono
Lloa
Yaruqui
Pintag
Checa
La Merced
San José de Minas
Tababela
Zambiza
Guayllabamba
Todo el cantén
El Quinche
Atahualpa
Calderén
Todo el cantén

Todo el cantén

Fecha
20 de enero
Febrero
2 de febrero
Febrero/marzo
Marzo/abril
Marzo/abril
Abril
3 de mayo
3 de mayo
Mayo/junio
Junio
21 de junio
28 de junio
22 al 30 de junio
15 al 30 julio
Agosto
2 de agosto
13 de agosto
18 de agosto

8 de septiembre

13 septiembre - 12
octubre

21 de septiembre
24 de septiembre
24 de septiembre
24 de septiembre
29 de septiembre
3 de octubre

2 de noviembre

Del 16 al 20 de
noviembre

Mes de diciembre
8 de diciembre

24y 25 de
diciembre

31 de diciembre

Fuente: Aquicito (Quito Turismo, 2010)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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2.1.5. Factor Ambiental

La Reserva Geobotanica Pululahua y el Refugio de Vida Silvestre
Pasochoa son importantes areas protegidas que se encuentran en el canton
Quito, considerados espacios privilegiados de fauna y flora que deben ser
protegidas y preservadas para evitar su extincion siendo a la vez importantes
destinos turisticos en el canton. Las amplias areas verdes comprendidas en
los parques metropolitanos que se encuentran en la ciudad capital también
cuentan como puntos importantes de esparcimiento y recreacion que
ademas constituyen un substancial pulmén para la ciudad, se han efectuado
reforestaciones de areas verdes con participacidon comunitaria, recuperacion
del Cerro llalé y proteccion de los volcanes Pichincha y Atacazo, escuelas
barriales de “Buenas Practicas Ambientales”, implementacion de programas
de Buenas Préacticas Ambientales en instituciones educativas y empresas del
DMQ, manejo responsable de pilas y focos ahorradores y BiciQ una nueva
forma amigable con el ambiente para transportarse. Es importante conocer
que en el 2010, el Distrito Metropolitano fue uno de los primeros en América
Latina en medir su huella ecoldgica obteniendo resultados poco favorables
gue indican el impacto que tienen los pobladores sobre el medioambiente; es
decir, la demanda que tienen los habitantes es mayor sobre los recursos
naturales disponibles, especificamente en la movilidad con un impacto del
69% mayor al del resto de estudios realizados en el pais (Secretaria del
Ambiente, 2014).

2.1.6. Factor Tecnoldgico

Asi como se han tomado medidas en el sector ambiental, también
existen otras medidas en el ambito tecnolégico que corroboran el
compromiso con el desarrollo del cantdn. El total de hogares que dispone de
computadoras en el canton es del 50,4%, Se conoce que en los ultimos dos
anos el incremento de usuarios a redes inalambricas de internet ha
incrementado significativamente, por ello el Municipio del DMQ en el 2011
implemento el proyecto Quito Wi-Fi para que la accesibilidad a la tecnologia

esté al alcance de todos los ciudadanos de forma equitativa, ubicando
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dichas zonas en lugares estratégicos con caracteristicas turisticas o de
concurrencia masiva. Actualmente ya suman 21 zonas Wi-Fi con proyeccion
a extenderse a mas lugares del distrito; el ancho de banda destinado a cada
zona es de 1 Mbps aproximadamente y permite el acceso a paginas web
HTTP y HTTPS, mensajeria Instantanea y redes sociales (Quito Wi-Fi,
2011). Otro pilar en el desarrollo tecnolégico del distrito es la puesta en
marcha del proyecto para construir el metro de Quito, los estudios realizados
tienen un alto nivel técnico que comprueban la factibilidad de la ejecucion del
mismo; otorgando grandes beneficios a mas de 500.000 pasajeros junto con
una nueva cara en la prestacion de los servicios publicos (Metro de Quito,
2013).

Tabla 3

Indicadores Tecnologicos del DMQ

INDICADOR 2010

Analfabetismo Digital 16.32%
Poblacion gue utilizo teléfono celular 7542%
Poblacion que utilizé internet 48 20%
Poblacion que utilizé computadora 04 33%

Fuente: Datos Abiertos (INEC - Censo 2010, 2014)

2.1.7. Factor Politico

En cuanto al aspecto politico del Distrito Metropolitano de Quito, el
Concejo Metropolitano es la cabeza que dirige el Cantén abarcando la
gestiébn de todos los aspectos del DMQ a través de 21 concejales que
conforman las diferentes comisiones comprendidas en cuatro ejes
principales: social, econdémico, territorial y de gobernabilidad e
institucionalidad, los cuales abarcan todos los sectores y areas a trabajar del
Cantdon. La division politica del canton se encuentra repartida en 8

administraciones zonales que comprenden las 32 parroquias urbanas y 33
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parroquias rurales que conforman en cantén, siendo la zona rural la mas

extensa.

Bl Caiderén
| Centro - Manuela Saenz

Los Chillos
La Delicia

B Norte - Eugenio Espejo

B Quitumbe

Bl Sur- Eloy Alfaro
Tumbaco

Administraciones Zonales del
Distrito Metropolitano de Quito

Figura 12. Divisién politica del DMQ
Fuente: (Wikipedia, 2011)

2.1.8. Factor Legal

En el aspecto legal podemos destacar la declaracion como Politica
Prioritaria de Estado el desarrollo de turismo en el pais segun el Decreto
Ejecutivo No. 1424, publicado en el Registro Oficial 309 del 19 de Abril del
2001. Asi también se pueden utilizar valiosos puntos referentes a varios
articulos de la Constitucion del Ecuador (Asamblea Constituyente, 2008)

como.

-El articulo 21 de la Seccion Cuarta senala: “Las personas tienen
derecho a construir y mantener su propia identidad cultural, a decidir sobre
Su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar dichas
elecciones; a la libertad de estética; a conocer la memoria historica de sus
culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias

expresiones culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas”.
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En la Ley 97 de Turismo cuya ultima modificacién se realizd el 6
mayo del 2008 y que actualmente se encuentra vigente, se puede enfatizar
el articulo 3 en donde se describen los principios de la actividad turistica. Los
principios aplicables y relevantes para este analisis se centran en los
literales b, d y e del mencionado articulo, los mismos se basan en la
participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el
desarrollo turistico; en la conservacién permanente de los recursos naturales
y culturales del pais y en la iniciativa y participacion comunitaria con su
cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo el ecosistema y
participando en la prestacion de servicios turisticos (Congreso Nacional,
2008).

2.2. MICROAMBIENTE

2.2.1. Entorno Geografico

La parroquia de Amaguana se localiza en la provincia de Pichincha,
pertenece al Distrito Metropolitano de Quito y se encuentra ubicada en el
Valle de los Chillos al sur de la Hoya de Guayllabamba; esta asentada en el
margen derecho del Rio San Pedro y en las faldas de la parte norte del
Pasochoa, elevacion que llega a los 4255 msnm. Limita al norte con la
parroquia de Conocoto, al sur con Uyumbicho (Cantén Mejia), al este con el
Canton Rumifiahui y al oeste con Uyumbicho, Cutuglahua y Quito urbano.
Sus coordenadas geogréaficas aproximadas son: latitud 0°22'S y longitud
78°27'W, su extension alcanza los 76.14 Km2y a lo largo de este territorio se
distribuyen 64 barrios organizados con su respectiva directiva. Su clima tiene
una temperatura promedio entre 17 y 18° C, en los meses de marzo y abril
se presentan las precipitaciones mas altas mientras que julio y agosto son

los meses de menor intensidad.

En los ultimos afios se ha trabajado en la infraestructura vial de los
diferentes barrios de la parroquia, construyendo bordillos y mejorando las

vias y accesos; sin embargo, el 15% son caminos de tierra, al 60% tienen
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bordillos construidos y solo el 20% de los accesos se encuentran
adoquinados (GAD Amaguaia, 2014).

Leyenda

\
Limite Cantonal Hidrografia | = / RUMBANEs
[ uimite Parroquial Vias ) s

R T s L e AT Camino de Verano
Cabecera parroquial

Carretera Pavimentada Dos o Mas Vias

Parroquia
Carretera Sin Pavimentar Angosta e
Localidades | \\

Figura 13. Mapa de Amaguafia
Fuente: Ppdot (Gobierno de Pichincha, GAD Amaguafa, 2012)

2.2.2. Entorno Demografico

La poblacion de la parroquia al 2010 (afio en que se realizé el dltimo
censo) se contabiliz6 en15.395 hombres y 15.711 mujeres, lo que totaliza
31.106 habitantes, con un total de 8.109 hogares existentes y un promedio
de 3,83 personas por hogar; mientras que la tasa de crecimiento de la
poblacion de esta parroquia entre el afio 2001 y el afio 2010 se establecio en
un 3.08%. El porcentaje de analfabetismo en la parroquia es del 6,67%
siendo el nivel primario el maximo nivel de instruccién entre sus pobladores
principalmente en instituciones fiscales. En cuanto a movimientos
migratorios la parroquia registré un total de 566 migraciones totalizadas en

223 hombres y 343 mujeres en el 2010. De acuerdo a las estadisticas que
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miden las NBI (Necesidades Basicas Insatisfechas) en Amaguafia un 81,6%
tiene acceso a agua potable, un 70,1% esta conectado a la red publica de
alcantarillado, un 98,4% tiene acceso a luz eléctrica, un 86,6% tiene servicio
de recoleccion de basura y un 25,8% cuenta con teléfono convencional
(INEC Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010)

2.2.3. Entorno Econdmico

En cuanto al entorno econdmico de la parroquia es relevante destacar
que 24.756 habitantes se encuentran en condiciones de trabajar, el PEA
(Poblacion Economicamente Activa) de Amaguafa esta representado por el
3% de su poblacién es decir 14.158 personas; sin embargo, el PEI
(Poblacién Econémicamente Inactiva) totaliza 10. 598 personas. Las cifras
de pobreza en la parroquia alcanzan al 69% de los amaguafienses, valor
qgue representa a la mayor parte de los habitantes de la parroquia. De la
poblacibn econémicamente activa, el 25% se concentra en la industria
manufacturera, el 15% se dedica al comercio, el 9% a la agricultura y
ganaderia y el 8% a la industria de la construccion (INEC Instituto Nacional
de Estadistica y Censos, 2010).

Tabla 4

Ocupacion de la poblacién de Amaguafia por categoria

Cuenta Propia 16.36
Empleado/a doméstico/a 6.22
Empleado Publico 10.20
Empleado Privado 49.29
Jornalero/a — peén 6.25
Patron/a 2.60
Socio/a 0.87
Trabajador no remunerado 1.32
N/A 3.90

Fuente: (INEC - Censo 2010, 2014)
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2.2.4. Entorno Cultural

En su esplendor cultural Amaguafia cuenta con una riqueza reflejada
en costumbres ligadas a una herencia ancestral andina, que sufren un
proceso de aculturacion pero que a la vez parte de sus habitantes tratan de
hacerle frente. La actividad artistica y artesanal es relativamente débil en la
actualidad, la danza de los “Rucos” y “Yumbadas” poco a poco han ido
desapareciendo; a pesar de esto, en los ultimos afios se ha fortalecido el
Corso del Carnaval como la fiesta principal, evento que incluye desfiles,
carros alegoricos, reinas y comparsas con una convocatoria de caracter

regional (Merchan, 2014).

2.2.5. Entorno Tecnoldégico

Abordando el aspecto tecnoldgico, en la parroquia todavia no existen
zonas Wi-Fi en lugares publicos donde la gente pueda hacer uso de estas
redes de Internet; no obstante, con el apoyo del MINTEL y su programa de
infocentros, se logro la creacion de un infocentro en la parroquia, el mismo
gue esta dotado de 10 computadoras con acceso gratuito a internet. Aqui se
realizan capacitaciones de TIC's y manejo de paginas gubernamentales los
cuales han tenido gran acogida por parte de nifios, jovenes y adultos
(Merchéan, 2014).

En cuanto a estadisticas, el total de hogares que disponen de
computadoras son el 36,77%, mientras que las personas que tienen
disponibilidad de Internet representan tan solo el 14, 13% del total de la
poblacién, cifras realmente bajas comparadas con el crecimiento de la
globalizacion y acceso a tecnologia en otras regiones del pais (INEC

Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010).
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Tabla 5
Indicadores tecnoldgicos de la parroquia de Amaguafia

Analfabetismo Digital 25.10%
Poblacién que utilizé teléfono celular 65.10%
Poblacién que utilizé internet 33.08%
Poblacion que utilizé computadora 40.46%

Fuente: Datos Abiertos (INEC - Censo 2010, 2014)

2.2.6. Entorno Politico

El Gobierno Autbnomo Descentralizado de la Parroquia de Amaguafna
como su nombre lo indica, se encuentra facultado para generar politicas y/o
crear dependencias que pueden ser requeridas para facilitar la
administracion eficiente de los recursos a disposicion sin necesidad de la
intermediacién de decretos constitucionales. EI GAD de la parroquia se
encuentra dirigido por el Sr. Milton Pachacama desde Agosto del afio 2009,
consiguiendo su reeleccién para otro periodo consecutivo el mismo que
finalizara en Mayo del 2019 (Merchan, 2014). A la cabeza del GAD lo
acompafian cinco vocales, ademas cuenta con un equipo de trabajo que
fortalece el é&rea administrativa como contabilidad, tesoreria vy
comunicaciones; y el area de obras publicas en operacién de maquinaria y
mantenimiento. Su politica de gobierno se basa en 5 ejes: Organizacién
Ciudadana y Gestién Territorial, Seguridad, Desarrollo de Actividades
Culturales, Desarrollo Productivo y Social y Ejecucion de Obras; a través de
los cuales se ha trabajado por el desarrollo y bienestar de la parroquia. En
cuanto a programas y convenios con la cooperacion internacional en la
parroquia, la Embajada de Japén envio a una persona para el estudio de los
recursos naturales del sector la cual ha venido trabajando por mas de un afo

en la zona.
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2.2.7. Entorno Legal

El Ministerio de Turismo es el principal ente regulador de la actividad
turistica a nivel nacional; ademas planifica, gestiona, promociona, difunde y
controla todo lo que involucra las diferentes actividades llevadas a cabo en
zonas de interés y potencial turistico. El MINTUR tiene un campo de accion
muy amplio en las diferentes disciplinas turisticas que se practican en toda la
extension del territorio y en la oferta y mejoramiento de servicios tanto
turisticos como hoteleros, procurando asi el desarrollo de actividades
comerciales lucrativas y de desarrollo comunitario en la maxima totalidad
(Ministerio de Turismo). Por otro lado también se debe destacar el trabajo
que realiza el Ministerio de Cultura y Patrimonio, el cual busca fomentar la
libre creacién artistica para que esta sea difundida, reconocida y disfrutada
por todos los ecuatorianos, protegiendo y promoviendo la diversidad de las
expresiones culturales, proyectos ejecutables y bienes patrimoniales
basados en las politicas publicas, con la vision de poder garantizar el
ejercicio pleno de derechos culturales encaminados hacia una
transformacién cultural en la sociedad (Ministerio de Cultura y Patrimonio).
Lo que se pretende lograr con la ejecucion del presente proyecto se
encuentra ampliamente respaldado en las politicas del Ministerio como se
nombrd anteriormente y a su vez aporta significativamente a los objetivos

gue se han planteado en su plan de trabajo.

2.2.8. Atractivos Turisticos

La parroquia de Amaguafia cuenta con varios atractivos tanto
naturales como culturales. Entre los atractivos mas representativos dentro de
su oferta turistica se encuentra el Parque Ecologico Cachaco, Bafos
Naturales Curipogio, La cueva de Mama Brigida, la Hacienda Catahuango
de Manuela Saenz, Las Mil Gradas, diversos centros de pesca deportiva, la
Iglesia Matriz de San Pedro de Amaguafa, el Parque Central de Amaguafia,
la Hacienda e Iglesia de Chillo Jijon, varios paraderos de comidas tipicas y

los canastos de Suro en el Barrio La Cuendina (GAD Amaguaria, 2014).
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Descripcion de atractivos turisticos de la parroquia de Amaguafia

Parque Ecol6gico Cachaco

Bafios Naturales Curipogio

La cueva de Mama Brigida

Hacienda Catahuango

Las Mil Gradas

Centros de Pesca Deportiva

Iglesia de Amaguafia

Parque Central de

Amaguafa

Iglesia de Chillo Jijon

Paraderos de Comidas
Tipicas

Canasto de Suro

Fuente: (GAD Amaguafia, 2014)

Reserva natural con muchas vertientes de aguas
curativas, le cruza el rio San Pedro. Cuenta con
riqueza en flora y fauna endémica.

Aguas con propiedades curativas y fortificantes, se
dice que aqui se bafiaban los Caciques de la region
por estar ubicado en el Camino del Inca.
Tuneles profundos con divisiones en el volcan
Pasochoa

Construccién antigua privada donde habito Manuelita
Séenz, contiene armas de Simon Bolivar.

Ubicado en plena montafia, con hermosisimos
paisajes. Es un ascenso antes de llegar al "taita"
Pasochoa.

Ubicados muy cerca del centro poblado. Se puede
pescar truchas y hacer parrilladas.

El templo fue construido en 1529, cuenta con atrio de
piedra, decoracién interna con pan de oro e
importantes pinturas y esculturas. Su patrono es San
Pedro de Amaguafia.

Antiguamente esta explanada fue una plaza de toros,
pero se convirtié en parque de la parroquia hace cerca
de 60 afios.

Iglesia de construccion muy antigua, con anchos
paredones, techo de teja, pinturas, pan de oro en la
decoracidn interna.

Aqui encontrara ricos platos de la Sierra como son el
cuy asado, con papas, chicha, habas, chancho
horneado, yahuarlocro, caldo de patas, etc.

El suro es una planta del bosque nativo que se
encuentra en los cerros Pasochoa, es dificil obtenerla,

ya que una vez que se corta, ya no retofia mas.

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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2.2.9. Clientes, Turistas y/o Visitantes

Los turistas y visitantes que tiene la parroquia provienen de lugares
aledafios como la ciudad de Quito y las parroquias y cantones mas
cercanos. Las fiestas del Carnaval y de parroquializacion acontecen
normalmente del 15 de enero al 26 de febrero y del 20 al 30 de Mayo, y es
ahi donde la parroquia presenta las visitas mas significativas en el afio en

cuanto a la actividad turistica (Merchan, 2014).

2.2.10. Competencia directa e indirecta

Como competencia directa e indirecta de la parroquia se pueden
tomar en cuenta a los atractivos naturales y culturales que poseen las
diferentes parroquias que al igual que Amaguafa se encuentran ubicadas en
los aledafios de la ciudad capital, ya que la mayor parte de turistas que
recibe la parroquia de Amaguafia provienen de Quito precisamente por la

facilidad de acceso en tiempo y distancia.

2.2.11. Sustitutos

Debido a que el Carnaval de Amaguafia es la festividad mas
importante de la parroquia en la actualidad, se pueden tomar en cuenta
como sustitutos a los carnavales que se celebran en las diferentes ciudades
del pais, como el Carnaval de las Flores y las Frutas en Ambato y el

Carnaval de Guaranda principalmente.

2.2.12. Proveedores

En la parroquia se han logrado identificar diferentes establecimientos
de servicios tanto de alimentacion como de hospedaje y entretenimiento que
ofrecen diferentes servicios a todo precio. Entre los diferentes servicios

turisticos localizados en la parroquia se puede encontrar:



Tabla 6

Proveedores de servicios de la parroquia de Amaguafa

NOMBRE

Hosteria San Pedro
Hosteria Carlitos
Hosteria La Moreria
Hosteria Chillo Jijén
Los Tres Guabos
Ally Samay
Parrilladas El Ejido
La Playita
Las Dallas
La Victoria
Casa de Campo
La Cristalina
Mary Mar
El Paraiso
Tonsupa
Cuchara de Palo

El Rincon

Pesca Deportiva La Cristalina

Quinta La Posada

Pesca Deportiva El Playon

de Mama Juana

Fuente: Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial parroquia Amaguafia 2012—-2025

BARRIO

Cochapamba
Cochapamba
San Francisco
Chillo Jijén
Cuendina
Cuendina
Comuna EI Ejido
Cuendina
Cuendina
Cuendina
Comuna EI Ejido
Santa Teresita
Barrio Central
Santa Teresita
Barrio Peluche
Barrio La Carolina
Barrio La Carolina
Santa Teresita
Yanahuayco

Yanahuayco

(Gobierno de Pichincha, GAD Amaguafia)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

TIPO DE SERVICIO

Alojamiento
Alojamiento
Alojamiento
Alojamiento
Alimentacién
Alimentacién
Alimentacién
Alimentacién
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Alimentacion
Recreacién

Recreacién

Recreacioén
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2.2.13. Organismos Reguladores

En cuanto a los organismos reguladores de la actividad turistica, en el
cantdon Quito al que pertenece la parroquia de Amaguafa, se puede destacar
el trabajo de Quito Turismo, entidad que trabaja en favor del desarrollo
turistico ordenado, justo y que brinda servicios de calidad a los turistas a
través de la implementacion de politicas y regulaciones a establecimientos
que prestan servicios de restauracion, alojamiento, alimentos y bebidas y
entretenimiento. A diferencia del DMQ la parroquia de Amaguafa no cuenta
con programas, politicas o reglamentos que rijan la actividad turistica a nivel
interno; la escaza actividad turistica desarrollada en la parroquia se maneja
de forma empirica y respaldada en gran parte por la gestion de la
Administracion Zonal Los Chillos, tampoco se registran iniciativas,
emprendimientos o empoderamientos de manera oficial que den paso a una
regularizacién efectiva que enmarque lineamientos especificos y promueva
un turismo justo y beneficioso para todos los agentes que intervienen en el

proceso.

2.2.14. Constitucion de la Parroquia

Es posible que la parroquia de Amaguafa sea civil desde la primera
administracion de Gabriel Garcia Moreno y durante el periodo de 1861 -
1865. En la Convencion Nacional del Ecuador, el 29 de mayo de 1861 en
“"La Ley sobre Divisién Territorial", que divide y demarca el territorio nacional,
la que dispone que Amaguafa sea, entre otras 47 poblaciones parroquias
del Cantén Quito, en la provincia de Pichincha. Pero no existe un decreto o
acuerdo que designe, separadamente, a Amaguafia como parroquia civil.
Debidé nombrarse autoridad parroquial desde el afio de 1861 en la que se
acuerda la creacion de la parroquia civil de Amaguafa; en los archivos de
Amaguaia hemos encontrado desde 1863 a algunos servidores de
Tenientes Politicos (GAD Amaguaia, 2014).
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2.3. RECURSOS Y CAPACIDADES
2.3.1. Tangibles

2.3.1.1. Econ6micos y Financieros

Cada afio se establece el presupuesto con el cual se financiaran
todos los planes, programas y proyectos incluidos en el POA anual del
Gobierno Parroquial. En el afio 2013 el presupuesto asignado a la parroquia
fue de $730.034,47, valor repartido entre contribuciones del Ministerio de
Finanzas, el Municipio de Quito, rentas de multas e inversiones realizadas y
cuentas por cobrar de afios anteriores. La distribucion y destino del
presupuesto se realiza en base a una priorizacion de obras que se realiza
con un exhaustivo andlisis de acuerdo a indicadores establecidos que
revelan el nivel de necesidad de una obra en un determinado sector. Gran
parte de las obras ejecutadas se han efectuado con “presupuestos
participativos”, lo que quiere decir que la comunidad autogestiona un
porcentaje de la obra generando asi, un ahorro para el Gobierno Parroquial,
el mismo que se destina para la planificacion y ejecuciébn de mas obras
(Merchéan, 2014).

2.3.1.2. Fisicos

El Gobierno de Amaguafia cuenta con un edificio donde funciona la
tenencia politica de la parroquia, un infocentro, la biblioteca, un salén de uso
multiple y la Unidad de Policia Comunitaria. Adicionalmente, la parroquia
adquirié una volqueta y una retroexcavadora en el afio 2011, maquinaria que
ha sido de gran ayuda en las obras que se han ejecutado en los diferentes
barrios de la parroquia para el beneficio de todos sus habitantes(GAD
Amaguafia, 2014).

2.3.1.3. Tecnolbgicos

Como se menciond anteriormente la parroquia cuenta con un

infocentro ubicado en el edificio del GAD, el mismo que cuenta con diez
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computadoras de escritorio con acceso a internet al igual que otras dos mas
en la biblioteca. Adicionalmente la parroquia trabaja con un sistema contable
que ejecuta todos los procesos que se deben llevar a cabo en la
administracion del Gobierno Parroquial segun las normativas contables que

rigen al pais.

2.3.1.4. Estructura Organizacional

La estructura organizacional del Gobierno Autbnomo Descentralizado

de la Parroquia de Amaguafia se encuentra representada de la siguiente

manera:

Gobierno Parroquial de Amaguania
(Presidente - Vocales)

Secretaria de Presidencia
(Recaudacion del Agua)

Secretaria del GAD
| | 1 |
o ) SN

S e

|
Comisidn de Meds Comisién de Organizaci B O
son (-] son nzacwon . . e
A . A e Productividad y Educacion Cultura y
Ambiente ysalud ciudadana y gestion territorial o Deportas

Figura 14. Organigrama estructural del GAD Amaguafia

Fuente: Gobierno Parroquial de Amaguafia, Organizacidon Interna, Organigrama
Estructural 2013.

2.3.2. Intangibles

2.3.2.1. Humanos

El talento humano en el Gobierno Parroquial cumple un papel
protagonico para el alcance de sus metas y objetivos. El GAD cuenta con

personal calificado y con experiencia en sus respectivas ramas profesionales
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tales como contabilidad, tesoreria, trabajo social, comunicaciones vy
operacion de maquinaria. Actualmente la nomina de la junta parroquial suma
un total de trece colaboradores que conforman el equipo de planta que
trabaja permanentemente en todos los proyectos que se desarrollan.
Adicionalmente cabe recalcar el valioso apoyo que la reina de la parroquia
brinda a las autoridades con la autogestion y financiamiento de proyectos

sociales.

2.3.2.2. Innovacién y creatividad

En cuanto a los recursos de innovacion y creatividad se encuentran
las colonias vacacionales donde acuden nifios de todos los barrios de la
parroquia después de finalizar su periodo académico con el fin de divertirse
sanamente, asi como también el concurso de afios viejos que se desarrolla
cada afio con el fin de mantener viva la tradicion de los viejos con sus
testamentos al despedir el afio. Por otro lado estan las clases de
manualidades que reciben ochenta adultos mayores para desarrollar su
motricidad y fomentar la creatividad en ellos, proyecto que lleva a cabo la
parroquia para garantizar la atencion de grupos vulnerables de la sociedad.
No se puede dejar de lado los coloridos carros alegéricos que decoran los
desfiles del Carnaval de Amaguaria, los mismos que no solo resaltan por su
colorido sino también por su construccién bien lograda en todas sus figuras y

tamanos.

2.3.2.3. Prestigio y reconocimiento

La parroquia de Amaguafa cuenta con una historia de gran relevancia
a nivel local por la cual es reconocida. La importancia que encierran los
primeros telares de Chillo, los cultivos relacionados con el producto andino
mas importante como lo es el maiz y las variadas fuentes hidricas que
servian como bafios o vertientes donde los incas (y hasta cierto punto se
cree que Atahualpa), iban en busca de sanacidén o para recuperar energias;
son sin duda valiosas muestras del significado que tiene la historia que dio

vida a esta parroquia. (GAD Amaguafa, 2014)
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2.4. ANALISIS FODA

OPORTUNIDADES

-El Carnaval de Amaguafa es una de -Cambio en las politicas de estado a
las festividades mejor posicionadas a favor del desarrollo turistico del pais.
nivel local. -Creacion de una dependencia que
-Los canastos de zuro se elaboran planifigue, organice, gestione y
Unicamente en la parroquia. fomente el turismo en la parroquia.
-Los 64 barrios de la parroquia estan -Potencializar los atractivos existentes
socialmente organizados por sus con propuestas innovadoras y una
dirigentes. adecuada planificacion.

-Existe cooperativa de buses que presta -Capacitacion y fortalecimiento de
servicio de transporte desde y hacia la destrezas entre los pobladores.

parroquia.

DEBILIDADES

-Un gran porcentaje de los accesos y -Abandono y descuido por parte del
vias de la parroquia no se encuentran municipio de la hacienda que
asfaltados. perteneci6 a Manuela Saenz, razon
-No existen convenios entre el sector por la cual se encuentra bajo custodia
publico y privado. de la curia.

-El porcentaje de amaguafienses que -No existe inversion publica ni privada
cuentan con nivel de educacion superior que aporte al desarrollo de la
es bajo. parroquia.

-No existe un presupuesto destinado al -Migracion de los habitantes a la zona
desarrollo turistico asi como tampoco se urbana en busca de mejores
han planteado politicas que rijan esta oportunidades.

actividad. -Pérdida y extincion de saberes y

tradiciones ancestrales.

Fuente: Andlisis interno

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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Cuadro 5
Matriz Estratégica

Asignacion de presupuesto y

Potencializar los atractivos y _ )
) ) disefio de politicas en favor
capacitar a la comunidad )
del turismo

. ) Fomentar la inversién en
Creacion de espacios de o
o L actividades culturales y
difusion cultural y trasmision o
artisticas y en obras
de saberes o
publicas

Fuente: Matriz FODA

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

2.5. ESTUDIO DE MERCADO

2.5.1. ESTUDIO DE LA DEMANDA

2.5.1.1. Determinacion del universo o poblacién

Se entiende por poblacion al conjunto de elementos, individuos o
entes sujetos a estudio y de los cuales se busca obtener un resultado (Raya
Vilchez, 2004).Para determinar el universo o poblacion total de la demanda
gue posteriormente se usara para el calculo de la muestra, se debe tomar en
cuenta el nimero de habitantes de la ciudad de Quito en el afio 2010 (afio
del ultimo censo), ya que es entre estos valores donde se visualizan los

clientes potenciales de la parroquia de Amaguana.
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Tabla 7

Poblacién de la ciudad de Quito

URBANA RURAL TOTAL

NUumero de
1.607.734 11.412 1.619.146

Habitantes

Fuente: (INEC Instituto Nacional de Estadistica y Censos, 2010)
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

2.5.1.2. Determinacioén de la muestra

Tomando en cuenta que la poblacion de la ciudad de Quito al afio
2010 era de 1.619.146 habitantes, para la determinacion del tamafio de la

muestra se aplicara la siguiente férmula:

3 NZ?%pq
~e2(N—-1) + Z2pq

n

n: Tamafio de la muestra
Z: Nivel de confianza (1.96)
e?: Error muestral (0.07)

N: poblacion

p: probabilidad a favor

g: probabilidad en contra

B (1.619.146)(1,96)2(0,5)(0,5)
n= (0,07)2(1.619.146 — 1) + (1,96)2(0,5)(0,5)

_ (1.619.146)(3,8416)(0,25)
~ (0,0049)(1.619.145) + (3,8416)(0,25)

n

_ (1.555.027,8184)
" = (7.933,8105) + (0,9604)
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_ (1.555.027,8184)
"= T(7.934,7709)

_ (1.555.027,8184)
~(7.934,7709)

n = 195,9763978062681
n =200

Segun la formula aplicada utilizando la poblacién previamente
establecida, la muestra objeto de estudio seria 195, 98; la misma que se ha
redondeado a un numero de 200 personas para facilitar el estudio de

mercado.

2.5.1.2.1. Técnica de muestreo

La técnica de muestreo que se va a aplicar es el muestreo aleatorio
simple que consiste en numerar todos los elementos que componen la
poblacién; mediante cualquier sistema aleatorio se extraen al azar los
ndmeros que indicaran la correspondencia establecida con la numeracion de
los elementos de la poblacién, los elementos que corresponden a la muestra
(Raya Vilchez, 2004). Este tipo de técnica permitira tomar en cuenta
diferentes partes de la poblacién de la ciudad de Quito en la cual se da la

misma oportunidad de seleccion a cada elemento de la muestra.

2.5.1.3. Instrumento de recoleccién de informacion

2.5.1.3.1. Encuesta

Como  primer instrumento de recolecciébn de informacién, se
realizaran encuestas, las cuales seran aplicadas a diferentes personas que
conforman la demanda segun el ndmero resultante del muestreo, con
preguntas cerradas para una mejor tabulacion y obtener asi resultados
directos y efectivos de las fuentes de investigacion.Segun las técnicas de

muestreo, para la aplicacién de la presente encuesta se escogieron a 200
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personas entre los 20 y 55 afos de edad, siendo estas aplicadas en 4 zonas
de la ciudad de Quito (sur, centro, norte y valle), en diferentes sectores
como: Solanda, Atahualpa, Barrionuevo, La Comuna, Las Casas, San

Carlos, La Carolina, Cotocollao, Condado, Conocoto y Sangolqui.

2.5.1.3.1.1. Anélisis e interpretacion de resultados encuesta

Después de la tabulacién de los datos, los resultados que arrojaron

las encuestas son los siguientes:
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Pregunta 1: Sefiale el género al que pertenece.

Tabla 8

Genero de los encuestados

GENERO CANTIDAD
Femenino | 104 |
Masculino | 96 |

Total: | 200 |

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

106

Género

104
102
100
98
96
94
92

52%

M Femenino

Masculino

Figura 15. Género de los encuestados

Fuente: Tabla 8

INTERPRETACION:

Del total de los encuestados, la mayor parte pertenecen al género

femenino y la diferencia pertenecen al género masculino. La diferencia entre

ambos grupos de encuestados no es significativo por lo que se tratd de

hallar equidad en el nimero de encuestados de uno y otro género.



Pregunta 2: Indique su edad.

Tabla 9

Edad de los encuestados

RANGOS DE EDADES CANTIDAD

20 -25
26 - 30
31- 35
36 - 40
41 - 45
46 - 50
51-55

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

79
33
27
18
17
16
10
Total: 200

CANTIDAD

Rango de Edades

80 100

51-55
®46-50
m41-45
m36-40
®31-35

m26-30
=20-25

Figura 16. Edades de los encuestados

Fuente: Tabla 9

INTERPRETACION:

48

Las edades de los encuestados van desde los 20 hasta los 55 afos,

la mayor parte de ellos se encuentra entre los 20 y 25 afios de edad;

mientras que la minoria de personas encuestadas se encuentra en el rango

de 51 a 55 afios.
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Pregunta 3: ¢Ha visitado alguna vez la parroquia de Amaguafa?

Tabla 10

Personas que han visitado Amaguafa

RESPUESTA CANTIDAD
S| . 109

NO 91|
Total: | 200 |

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

¢Ha visitado alguna vez la parroquia de
Amaguana?

mSlI mNO

Figura 17. Personas que han visitado Amaguafa
Fuente: Tabla 10

INTERPRETACION:

Del total de los encuestados, la gran parte de los mismos, han visitado
la parroquia de Amaguafia en alguna ocasion, mientras que por una
diferencia muy baja, el resto de encuestados no ha visitado Amaguafa en

ocasiones anteriores.
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Pregunta 4: ¢ Le gustaria visitar la parroquia de Amaguafia?
(Pregunta vélida solo para quienes contestaron negativamente la pregunta

anterior)

Tabla 11
Personas que les gustaria visitar Amaguafia

RESPUESTA CANTIDAD
Sl 82
NO 9
Total: 91

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

éLe gustaria visitar la parroquia
de Amaguana?

mSlI mNO

Figura 18. Personas que les gustaria visitar la parroquia de Amaguafa
Fuente: Tabla 11

INTERPRETACION:

De las 91 personas que respondieron negativamente en la pregunta
anterior; visiblemente la mayoria de los encuestados respondieron
positivamente a la pregunta, mientras que una minoria representada por un
bajo porcentaje, respondid que no le gustaria visitar la parroquia de

Amaguana.
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Pregunta 5: De los siguientes atractivos de la parroquia de Amaguaiia,
marque los casilleros de aquellos que ha escuchado hablar o los ha

visitado.

Tabla 12

Atractivos conocidos en Amaguafia

ATRACTIVO CANTIDAD

Parque Ecoldgico Cachaco 42
Bafios Naturales Curipogio 24
Canastos de Suro 12
Carnaval de Amaguafa 148
Hacienda Catahuango de Manuelita Sdenz 38
Hacienda La Herreria 26
Hacienda Chillo Jijén 50
Danza de los Rucos 17
Danza de los Yumbos 31
Danza de la Yumbada 23
Corpus Cristi 80
Fiestas de Parroquializacién 41
Iglesia y Parque Central de Amaguana 110
Cueva de Mama Brigida 7

Las Mil Gradas 14

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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Atractivos de la parroquia de Amaguana

W Parque Ecologico Cachaco

W Bafios Naturales Curipogio

160 M Canastos de Suro
140 M Carnaval de Amaguafia
120 E) B Hacienda Catahuango
100 W Hacienda La Herreria
80 W Hacienda Chillo Jijon
60 1 [ Danza de los Rucos
40 W Danza de los Yumbos
14—

20 [ Danza de la Yumbada

'7 [ Corpus Cristi

Fiestas de Parroquializacion

Iglesia y Parque Central de

Amaguafa
Cueva de Mama Brigida

Figura 19. Atractivos conocidos de la parroquia de Amaguafa
Fuente: Tabla 12

INTERPRETACION:

De los atractivos de la parroquia de Amaguafia, la mayoria de
personas encuestadas, han escuchado hablar o han asistido al Carnaval y
han visitado o han escuchado a cerca de la Iglesia y el Parque Central de
Amaguafia; siendo estos los atractivos mas conocidos entre los
encuestados; mientras que un grupo considerable de personas han
escuchado hablar o han asistido / visitado el Corpus Cristi y la Hacienda
Chillo Jijon; siendo estos atractivos medianamente conocidos. Dentro de los
atractivos menos conocidos estan los canastos de Suro y la Cueva de Mama

Brigida sefalados por la minoria de la totalidad de la muestra.
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Pregunta 6: Sefiale el motivo de viaje por el cual usted realiza turismo

Tabla 13

Motivacion del Turista

FACTOR DE MOTIVACION CANTIDAD

Deportes 75
Salud 42
Conferencias, congresos 12
Compras 17
Religién, peregrinaciones 5
Visitas a familiares y/o amigos 49
Total: 200

Fuente: Estudio de Mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Motivacion del Turista

M Deportes

37,5% M Salud
M Conferencias, congresos
H Compras

M Religidn, peregrinaciones

6%

M Visitas a familiares y/o amigos

21%

Figura 20. Motivacién del turista
Fuente: Tabla 13

INTERPRETACION:

De acuerdo a la motivacion para viajar de los encuestados, en primer
lugar se encuentra la practica de algun deporte, seguido por visitar a
familiares y/o amigos, por salud, para realizar compras, por motivo de alguna
conferencia o congreso y en ultimo lugar se encuentra la realizacién de

turismo por motivos religiosos o peregrinaciones.
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Pregunta 7: ¢Cual es el medio de informacion que Ud. prefiere para
escoger su destino?

Tabla 14
Medios de Informacién del Turista

MEDIO DE INFORMACION CANTIDAD
Vallas maéviles 7
Agencias de Viajes 13
Referencias de familiares y/o amigos 91
Redes sociales 59
Publibuses 3
Campafias turisticas 27

Total: 200

Fuente: Estudio de Mercado
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Medios de Informacion del Turista

M Vallas moéviles

B Agencias de Viajes

m Referencias de
familiares y/o

amigos
H Redes sociales

Figura 21. Medios de informacidn del turista
Fuente: Tabla 14

INTERPRETACION:

Del total de los encuestados; una representativa parte define su
destino a través de referencias de familiares y/o amigos, seguido por redes
sociales, campafas turisticas y agencias de viajes. Los medios de
informacion menos usados por las personas que fueron encuestadas son las

vallas méviles y los publibuses.
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Pregunta 8: Ud. prefiere organizar su viaje mediante

Tabla 15
Organizacion del viaje

FORMAS DE ORGANIZACION CANTIDAD
Un contacto directo en el lugar del destino 138
Agencia de viajes 49
operadoras comunitarias 13
Total: 200

Fuente: Estudio de mercado
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Organizacion del Viaje

69%

150 1 - - ® Un contacto directo en
/— el lugar del destino
100 ~ B Agencia de viajes
24,5%
/_
50 - operadoras

6,5% -
comunitarias
e

Figura 22. Organizacion del viaje
Fuente: Tabla 15

INTERPRETACION:

Del cien por ciento de los encuestados, visiblemente se puede
deducir que una amplia mayoria prefiere organizar su viaje mediante un
contacto directo en el lugar del destino, seguido por las agencias de viajes y

tomando en cuenta como ultima opcién a operadoras comunitarias.
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Pregunta 9: ¢Cual es el medio de transporte que ud. prefiere para

realizar su viaje?

Tabla 16

Medio de Transporte

MEDIO DE TRANSPORTE CANTIDAD
Bicicleta 9
Bus 53
Automovil 138

Total: 200

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Medios de Transporte
69%
150 -
® Bicicleta
100 1 ® Bus
Automovil
50 -
0

Figura 23. Medios de transporte
Fuente: Tabla 16

INTERPRETACION:

De la totalidad de las encuestas realizadas, mas de la mitad de las
personas respondieron que prefieren viajar en automovil. El bus se
encuentra como segunda opcidon como medio de transporte al momento de

viajar, mientras que la bicicleta se encuentra en ultimo lugar.
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Pregunta 10: Usted viaja preferiblemente:

Tabla 17

Compaiiia del turista

COMPANIA DEL TURISTA CANTIDAD
Solo 14
Con familiares 134
Con amigos 52

Total: 200

Fuente: Estudio de Mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

¢Con quién viaja el turista?
150 -~
m Solo
100 1 ® Con familiares
Con amigos
50
0

Figura 24. Compaiiia del turista
Fuente: Tabla 17

INTERPRETACION:

La mayor parte de las personas encuestadas prefiere viajar con
familiares, seguido por amigos y muy pocos encuestados prefieren realizar

Su viaje sin compafia.



Pregunta 11: ¢ Cual es el factor mas importante que usted toma en
cuenta para definir su destino de viaje? (Ordene los items del 1 al 7,
siendo 1 el de mayor importancia y 7 el de menor importancia)

Tabla 18
Factor para definir viaje

FACTOR 1 2 3
Tipo de Atractivo 87 31 18
Clima 18 33 58 28
Servicios y
facilidades turisticas = 28 = 21
Distancia 7 18 27 26
Relac!on con otro 16 19 15 34
atractivo
Precio 15 25 25 54

Amabilidad de la

gente 25 15 29 28

200 200 200 200

Fuente: Estudio de Mercado
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Tabla 19
Orden de factores que definen el viaje

FACTOR

Tipo de Atractivo

Clima

Servicios y facilidades turisticas
Distancia

Relacidn con otro atractivo
Precio

Amabilidad de la Gente

Fuente: Tabla 18
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

5 6 7
16 17 22
29 26 8
30 21 9
45 36 41
21 28 67
29 28 24
30 44 29

200 200 200

ORDEN

1
3
2
5
7
4
6

TOTALES

200
200

200
200
200
200
200
1400
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Orden de Factores
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Figura 25. Orden de factores para definir viaje
Fuente: Tabla 19

INTERPRETACION:

De acuerdo al orden que los encuestados dieron a cada factor y
segun las tablas (11.1 y 11.2) de resultados obtenidas, se puede evidenciar
que el factor con mayor importancia para definir el destino de viaje es el tipo
de atractivo, seguido por los servicios y facilidades turisticas, en tercer lugar
el clima, el precio como cuarto factor determinante, la distancia en quinto
lugar, la amabilidad de la gente ocupa el sexto lugar y el dltimo lugar lo
ocupa la relacion con otro atractivo, siendo este el menos importante para el

turista al momento de definir su destino.
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Pregunta 12: ;Qué tipo de atractivos prefiere visitar? (Ordene los items

del 1 al 8, siendo 1 el de mayor importancia y 8 el de menor importancia)

Tabla 20

Preferencia en visita de atractivos

Tipo de Atractivo 1 2 3 4 5 6 7 8 TOTALES

Iglesias 24 18 14 13 21 17 20 73 200
Fiestas 42 24 35 20 18 20 19 22 200
Tradicionales

Artesanias 16 34 22 42 20 11 39 16 200

Pesca Deportiva 18 20 48 35 17 26 23 13 200

Haciendas 26 23 28 22 43 31 13 14 200
Historicas
Museos 31 24 25 27 29 32 20 12 200
Caminatas por 28 38 14 30 29 25 15 21 200
senderos
Camping 15 19 14 11 23 38 51 29 200

200 200 200 200 200 200 200 200 1600

Fuente: Estudio de mercado

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Tabla 21
Orden de preferencia en visita de atractivos

TIPO DE ATRACTIVO ORDEN
Fiestas Tradicionales 1
Caminatas por senderos 2
Pesca Deportiva 3
Artesanias 4
Haciendas Histdricas 5
Museos 6
Camping 7
Iglesias 8

Fuente: Tabla 20
Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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Orden de Atractivos
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Figura 26. Orden de preferencia en visita de atractivos
Fuente: Tabla 21

INTERPRETACION:

De los resultados obtenidos segun el orden que los encuestados

asignaron a cada tipo de atractivo, las fiestas tradicionales ocupan el primer

lugar convirtiéendose en el

atractivo favorito a ser visitado por los

encuestados, las caminatas por senderos ocupa el segundo lugar, pesca

deportiva el tercer lugar, artesanias el cuarto lugar, el quinto lugar lo ocupan

los museos, las haciendas histéricas se encuentran la sexta posicion, el

camping se ubica en el séptimo y penultimo lugar y finalmente las iglesias se

ubican en el octavo lugar, es decir, son las menos atractivas para el turista.
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2.5.1.3.2. Entrevista

La aplicacion de una entrevista es el segundo instrumento para la
recoleccion de informacion. La muestra que se usara para la aplicacion de
esta entrevista se obtuvo mediante un muestreo no probabilistico que
selecciona a un numero determinado de personas de la poblacion a
convenir, es decir, el criterio del investigador es lo que determina el tamafio
de la muestra. En este caso, se aplicaran entrevistas a cinco profesionales
en el area turistica, los mismos que cuentan con una amplia experiencia en
temas concernientes al desarrollo de este proyecto, razon por la cual
aportaron significativamente a la validacion e importancia del presente con

los argumentos y criterios expuestos.

2.5.1.3.2.1. Perfiles y entrevistas

A continuacion se describen cinco perfiles de cada entrevistado,
donde se muestra cudl es su actual ocupacion y su experiencia en el area
profesional. Con este recurso se puede tener una idea clara del tipo de
aporte que puede dar al proyecto; ya que cada criterio puede coincidir con el
de otro encuestado asi como puede proporcionar otro punto de vista que
discrepe con el resto de opiniones. Se realizaron entrevistas a los siguientes

profesionales:

- Carlos Noboa Brito: Docente en la Docente en la Universidad de las
Fuerzas Armadas “ESPE”, carrera de Ingenieria en Administracion Turistica
y Hotelera. Magister en Ecoturismo y Manejo de Areas Naturales,

Universidad Tecnoldgica Equinoccial.

- Patricio Sotomayor: Director General y representante legal de Ecovida
Travel Cia. Ltda., Master en Recreacion y Tiempo Libre, vasta experiencia

en andinismo en areas rurales.

- Gustavo Paladines: Docente en la Docente en la Universidad de las
Fuerzas Armadas “ESPE”, carrera de Ingenieria en Administracion Turistica

y Hotelera. Magister en Ecoturismo y Manejo de Areas Naturales.
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- Luis Huaraca Vera: Docente en la Docente en la Universidad de las
Fuerzas Armadas “ESPE”, carrera de Ingenieria en Administracién Turistica

y Hotelera. Maestrias en Gestion Turistica y Educacion.

- Armando Romero: Coordinador de la Unidad de Fomento Turistico,
Direccion de Gestién de Apoyo a la Produccién del Gobierno Provincial de
Pichincha, 15 afios de experiencia en desarrollo turistico de &reas rurales y

urbanas dentro de la provincia de Pichincha.

2.5.1.3.2.2. Triangulaciéon

1. ¢Cudl es su opinién sobre la situacion actual del turismo en la

parroquia de Amaguafa?

El Ing. Novoa al igual que el Ing. Romero, consideran que no hay un
desarrollo turistico de la zona, al igual que el Ing. Huaraca, opina que la
parroquia no es un lugar que ofrece turismo de lujo sino méas bien enfocado
a la parte ambiental y cultural; sin embargo el Ing. Sotomayor considera que
la parroquia tiene un potencial turistico alto y el Ing. Paladines cree que en

los ultimos afios la parroquia se ha enfocado mas en el turismo.

2. ¢Cual seria la forma adecuada para desarrollar sosteniblemente la

parroquia de Amaguafa?

Tanto el Ing. Novoa como el Ing. Paladines, consideran que la forma
adecuada para desarrollar sosteniblemente la parroquia es que las
autoridades locales creen estrategias para lograrlo, para el Ing. Sotomayor lo
fundamental es la investigacién y la profesionalizaciéon de los actores en el
campo turistico; para el Ing. Huaraca la forma adecuada esta en capacitar a
la comunidad mientras que para el Ing. Romero, se debe conocer cual es la

vocacion territorial de la parroquia para definir si puede ser turistica o no.

3. Sugiera como estructurar un plan de sostenibilidad turistica en la

parroquia de Amaguaiia.
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Para la estructuracion de un plan de sostenibilidad turistica, el Ing.
Novoa y el Ing. Sotomayor creen necesario un diagnéstico para poder
identificar las debilidades y problemas de la parroquia y en base a esto
construir un plan de sostenibilidad; tanto el Ing. Paladines como el Ing.,
Huaraca enfocan la estructuracion del plan en los tres ejes de sostenibilidad:
econdmico, social y ambiental, ejes que deben ser abarcados en su totalidad
para que pueda existir una sostenibilidad turistica. El Ing. Romero esta de
acuerdo con el ultimo criterio de los ejes que fundamentan la sostenibilidad,
pero afiade que es de gran importancia la participacion institucional publica

ya que en su ausencia, ho podrian sostenerse los procesos.

4. Haga un analisis de cémo aprovechar los atractivos naturales y
culturales de la parroquia de Amaguana.

El Ing. Paladines, Huaraca y Novoa coinciden en que es necesario un
inventario y jerarquizacion de atractivos para determinar que se puede
ofrecer y como se pueden aprovechar esos atractivos; el Ing. Paladines lo
complementa con una capacitacion constante al personal que ofrecera
servicios turisticos mientras que el Ing. Huaraca complementa opinando
sobre la asociacion de los atractivos con viabilidad, infraestructura y
servicios complementarios. Para el Ing. Novoa y el Ing. Sotomayor, es
necesario contar con una matriz foda de cada atractivo si es necesario para
determinar la situacion real de cada uno. Para el Ing. Romero, es necesario
desarrollar uno o dos productos turisticos en la parroquia con un enfoque de

cadena de valor.

5. ¢Qué caracteristicas considera que un atractivo natural o cultural
debe poseer para ser considerado dentro de un inventario y

jerarquizacién de atractivos turisticos?

Para el Ing. Novoa la caracteristica principal es el impacto del
atractivo sabiendo si quiero llegar a turistas nacionales o extranjeros, para el

Ing. Sotomayor, no existe ningun factor determinante para no tomar en
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cuenta a un atractivo dentro de un inventario y jerarquizacion; para el Ing.
Paladines, todo lugar que despierte interés de un turista merece ser
inventariado mientras que para el Ing. Huaraca cualquier atractivo puede ser
inventariado y jerarquizado; el Ing. Romero por otro lado considera
importante tomar en cuenta el valor agregado de cada atractivo para su

jerarquizacion.

6. ¢Qué tipo de estrategias y medidas deberia poner en marcha el
Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia de Amaguafa
para lograr un aprovechamiento sostenible del producto turistico?

Para el Ing. Novoa se deberia crear una alianza con el municipio de
Quito, para el Ing. Sotomayor la principal estrategia que debe poner en
marcha el GAD es la profesionalizacion del campo turistico, para el Ing.
Paladines se deberian crear alianzas con entidades publicas y privadas para
desarrollar la  parroguia mediantes politicas y estrategias que estas
entidades ya tienen establecidas. Para el Ing. Huaraca el GAD debe asignar
el presupuesto respectivo para promocionar a la parroquia de forma local y
luego de forma nacional y finalmente para el Ing. Romero el GAD debe
gestar una coyuntura y participacion de la gente para que asuma
compromisos, sentar en la mesa a gestores turisticos y culturales de la
parroquia para una planificacion e investigacion enfocada hacia donde se

busca llegar.



Cuadro 6

Resumen Triangulacion

Entrevistados

Preguntas

¢,Cual es su opinién sobre
la situacion actual del
turismo en la parroquia de
Amaguana?

¢,Cudl seria la forma
adecuada para desarrollar

sosteniblemente la
parroquia de Amaguarfia?

Sugiera como estructurar
un plan de sostenibilidad
turistica en la parroquia de
Amaguana.

Ing. Carlos Novoa

No hay mucho
turismo porque no
se ha
promocionado.

La Junta parroquial
deberia trabajar
conjuntamente con
Quito.

Es necesario un
diagndstico y
analisis previo de
los recursos,
atractivos e
infraestructura.

Ing. Patricio

Sotomayor

Tiene un
potencial alto
pero no cuenta
con estudios que
lo ayuden a
potencializarse.

Realizar estudios
e investigacion,
que haya gente
profesional en el
campo turistico.

Primero se debe
realizar un
diagndstico y una
priorizacion  de
problemas
existentes.

Ing. Gustavo
Paladines

Amaguaia esta
teniendo un
mayor  enfoque
en el turismo.

Generar
estrategias para
que el turista se
guede al menos
una noche en la
parroquia.

Se debe abarcar

los tres e€jes:
ambiental, social
y econémico.

Ing. Luis Huaraca

No es un lugar que
ofrezca turismo de
lujo, esta enfocado
mas a la parte
cultural y a la parte
ambiental.

Trabajo con la
comunidad
incentivando su
capacitacion.

Debe basarse en el
principio de turismo
sostenible:
ambientalmente
sano, socialmente
justo y
econémicamente
rentable.

Ing. Armando
Romero

No ha habido un
desarrollo turistico

en esa zona.
Realizar una
valoracion de la
vocacion del

territorio de la
parroquia.

Se debe abarcar
factores sociales,
manejo de
recursos,
rentabilidad y
participacion
institucional
publica en los
procesos.

CONTINUA —

99



Entrevistados

Preguntas

Haga un andlisis de como
aprovechar los atractivos
naturales y culturales de la
parrogquia de Amaguaria.

¢, Qué caracteristicas
considera que un atractivo
natural o cultural debe
poseer para ser
considerado dentro de un
inventario y jerarquizacion
de atractivos turisticos?
6. ¢ Qué tipo de estrategias
y medidas deberia poner
en marcha el GAD de la
parroquia para lograr un
aprovechamiento
sostenible del producto
turistico?

Ing. Carlos Novoa

Inventario y
jerarquizacion  de
atractivos  previo
para establecer un
diagnostico y ver
asi como se
pueden aprovechar
los atractivos.

Basicamente es el
impacto que tenga
el atractivo ya sea
para turistas
nacionales o]
extranjeros.

Crear alianzas con
el municipio de
Quito y basar las
estrategias en los
resultados de un
foda por cada
atractivo.

Ing. Patricio

Sotomayor

Se debe realizar
una matriz foda
por cada atractivo
para determinar
como se puede
aprovechar.

No existe ningun
factor que sea
determinante
para no tomar en
cuenta a un
atractivo  dentro
de un inventario.

Profesionalizar el
area turistica y
concientizar a la
poblacion.

Ing. Gustavo
Paladines

Realizando un

inventario y
jerarquizacion de
atractivos,
capacitando a los
agentes
interventores.

Todo aquel lugar
que despierta
cierto interés de
un turista merece
ser inventariado.

Crear alianzas
con instituciones
del sector publico
y privado.

Ing. Luis Huaraca

Asociar atractivos
del inventario con
infraestructura,
viabilidad y
servicios
complementarios.

Todo atractivo
puede ser
inventariado y
jerarquizado de
acuerdo a los

parametros del
Mintur.

Asignar
presupuesto
respectivo para
promocionar la

parroquia de forma
local.

Ing. Armando
Romero

Fundamentalmente
desarrollando
productos
turisticos.

Se debe tomar en

cuenta el valor
agregado del
atractivo.

Planificaciéon e
investigacion y

capacitaciones a la
poblacién para que
asuman
compromisos y se
conviertan en
gestores.

Fuente: Entrevistas estudio de mercado
Elaborado por: Sandy Lara Ramos

L9
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2.5.1.3.2.2.1. Conclusiones triangulacion

-Se debe realizar una matriz foda de cada atractivo para determinar las
debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas y poder definir estrategias

en base a los resultados obtenidos.

-Para el disefio de un plan se debe tomar en cuenta cuatro ejes indispensables
que son: eje ambiental, eje social o comunitario, eje econdmico y el eje

institucional publico.

-Se deben crear alianzas estratégicas con instituciones que aporten al
desarrollo de la parroquia y que permitan una gestion adecuada de la actividad

turistica.

-ElI aprovechamiento de los recursos turisticos va de la mano de una
capacitacion de la poblacién en temas afines y la ubicacién de gente profesional
en el campo turistico en cargos politicos que promuevan la investigacion y

coyuntura y participacion de la comunidad a los procesos.

-Es importante el disefio de rutas turisticas o productos turisticos que fomenten

la estadia del turista en la parroquia.

-Cualquier atractivo necesita ser inventariado y jerarquizado ya que
dependiendo sus caracteristicas se aplicaran estrategias diferentes para

desarrollarlos y promocionarlos a nivel local.
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CAPITULO Il

PLAN PARA EL APROVECHAMIENTO SOSTENIBLE DEL PRODUCTO
TURISTICO CULTURAL DE LA PARROQUIA DE AMAGUANA

3.1. INVENTARIO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS

La importancia de elaborar un inventario y jerarquizacion de atractivos
turisticos, radica en la numeracion y estudio de los diferentes atractivos con los
que cuenta un lugar determinado; permitiendo al investigador diagnosticar y
planificar sobre dichos atractivos. La jerarquizacion es la calificacion o el valor
gue se le otorga a cada atractivo dependiendo de sus caracteristicas, estado de
conservacion, ubicacion y acceso, servicios y facilidades y el significado que

represente para la colectividad en distintos niveles.

3.1.1. INVENTARIO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS DE
LA PARROQUIA DE AMAGUANA

Para poder tener una clara idea de todos los recursos y atractivos
existentes en la parroquia de Amaguafa, asi como también del estado actual de
los mismos, se realizé un inventario y jerarquizacion de atractivos turisticos
utilizando la metodologia establecida por el Ministerio de Turismo, herramienta
gue incluye de manera completa los parametros que describen a cada uno de

los atractivos inventariados.

La informacion que se detalla en cada ficha, fue recolectada mediante
visitas de campo y entrevistas a personas relacionadas directamente con el
atractivo ademas de la investigacion realizada en fuentes bibliograficas
disponibles. A través del presente inventario, se identificaron un total de quince
atractivos, siete jerarquizados en primera categoria y ocho atractivos

jerarquizados en segunda categoria, los cuales se detallan a continuacion:



& - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

SRR T

TURIEMC

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

EMCUESTADOR: Sandy Lara Ramaos

SUPERVISOR EVALUADOR:

MOMBRE DEL ATRACTIVO: Carnaval de Amaguania

PROPIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programadas

FICHA Mo. 01
FECHA: 15 de Diciembre del 2014

SUBTIPO: Fiestas

2. UBICACION

PROWVIMCIA: Pichincha CAMNTON: Quito
CALLE: M/A MUMERD: M/&

LOCALIDAD: Amaguana
TRAMSVERSAL: NfA

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVO

MOMBERE DEL POBLADO: Sangolqui
MOMEBERE DEL POBLADO: Uyumbicho

DISTANCIA(km): 9,1
DISTANCIA(Km): 3,7

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD

v
C A ALTURA [m.s.n.m.}: 2.683 TEMPERATURA [®C): 17 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA [prom/afio): 30.5 mm.

L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A

O
A R El Carnaval es una festividad de gran popularidad en el pais, se cree que es tan antigua como la wida rural antes de que lleguen los
L I Ezpanecles. Esta celebracién tal v como se la conoce hoy en dia en Amaguana inicia aproximadamente desde los afos cincuenta, al

N guerer simular espontaneamente una celebracicn come el fameoso carnaval de Guaranda.

T En el Carnaval de Amaguana se destaca principalmente el Corso de flores v serpentinas vy la eleccidn de la Reina del Carnaval: tanto
I R |z junta parroguial como el comité de fiestas de |a parroguia se encargan de toda la organizacien del evento desde los carros alego-
D I ricos hasta los grupos locales, regionales e internacionales gue participan en esta tradicional festividad.
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El Camavald= Amaguafia s= ha comverdids =n la Tizsia mds repres=niativa =

importants de |s parmoguis, stray=ndo s la mayor cantidad de visitant=s =n =]

afiz por su d=sfil=s, carros al=gfnicos, =1 ju=geo con agua, =1 famo=c chichaza,

=ntr= otros.

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTD [ACONTECIMIENTOS FROGRAMADDS]

- F=ria Artesanal

-Pragin general d= fizstas

- Fastival d= Bandas

-Dizsfile d=l corse de Tlores y s=rpentinas

-Pres=ntacicnes arftstica=: A la voz de=l camaval y camaval andino

=Bl Comunazz

5. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD

ALTEAADD D MO ALTEAADD D

DETEATDALDD r:] CONSERVADD X

- O

CAUSAS: Sa na logrado manisner s pacardal omcar de bos afios la cradicidn oacada

=n =l tradiclansl desfile Con cannos sksgdrioos v COMparEas

3.1 PATRIMONIO [Atractivos Culturales)

Mombre:
Fechade Declaracidn;

Patrimania d=l Bousdar

Categoria: Fatrimania o= la Humaniiad D
O

6. ESTADD DE COMSERVACION DEL ENTORNO
BLTERADD ) WO ALTERADD [:]

SN PROCEIO OE
DEETEAIORADD D COMEERVADD X DEETEAIOAD D
CAUSAS: _En bos dftimos aflos se ha fortalecido =cts fectividad Is micma gue thene

Participackin d= grupas localss aci coma tamiblén de la parnagula.

-

o = 0

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIFO SUSTIRG ESTADODELAZVIAS TRANIPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ADCESD
] R W DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARO
TERRESTRE | 4zza 1o X zus X 10
ALITCRATR X
“X4 X DIAS AL MES
TREN Cuturaissn D03 INChT Segie calandasio
ACUATICO BARCD D3 PN Sagon calendats
SOTE Nawraies:
— CAMDA
T OTROE HORAS AL DIA
R AVION Cufiurales: [Hara inkcha: 10000
AVITMETA, Hara Fim: 20000
HELICOSTERDE
Nawraiss
Dbeervacionss: ElCarnaval de Amaguatia e una festividad que z2 resliza enun diz determinado deacuerdo al calendario establecido para esta fecha, generaiments
== realiza entre los meses de febrero v marzo y todos bos eventos gue s realizan van desde las 10am hasta las Epm en cazo de loz eventos nocturnos.

T.



RUTAS DE BUSES DEXDE POBLACKONES CERCANAS:

HOMBRE DE LA RUTA: QUi - Amaguafia -Tambma
DEIDE: Quio H& 3T4A : Tamoila
o, INFRAESTRUCTURA BASICA
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NOMBRES | DISTANCIA
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ii. DIFUSION DEL ATRACTIVO
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TURISMO

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

EMCUESTADOR: Sandy Lara Ramaos FICHA Ma. 02

SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 15 de diciembre del 2014
MOMBRE DELATRACTIVO: Caorpus Cristi

PROPIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPD: AcontecimientosProgramados SUBTIPO: Fiestas

2. UBICACTOM

PROVINCIA: Pichincha CANTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana

CALLE: N/&

MUMERD: MN/& TRANSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVOS

NOMBRE DEL POBLADO: Sangaolqur DISTANCIA (km): 3.1
NOMBRE DEL POBLADD: Uyumbicho DISTAMCIA (Km): 2,7
3. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.s.n.m.}): 2.683 TEMPERATURA [EC): 17 PRECIFITACION PLUVIOMETRICA (prom/afio): 90.5 mm.
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/&
A 0
R El Corpus Cristi es una festividad muy antigua gue pertenecic a la iglesia catdlica y tiempo después fue usada por el nueve mundo
L : para eliminar el paganismo. Durante todo el tiempo gue ha transcurride desde sus inicios hasta la actualidad, esta celebracion se
N ha ido extinguiendo entre |la popularidad gue lo realizaba; sin embargo, las nuevas generaciones [especialmente en Amaguana)
T realizan esfuerzos para rescatar esta fiesta que se la celebra en la época de |a cosecha segun el calendario indigena.
I R La designacien del "pricste” significa el inicic de |a fiesta y que el responsable de |a fiesta y su organizacicon se encargara de la
I vispera de |a fiesta, de la misa v de |a organizacion y ejecucien del evento; esta designacien es una postulacien por voluntad propia
D N la mizma gue otorga prestigio social y econdamice al prioste frente a la sociedad.
5 El Corpus Cristi se celebra con la yumbada v los rucos, también existen otros personajes como: Mama o tambeonero, aya huma,
A E Yumbeos blancos, perros. entre otros.
0
D
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4. USOS [SIMEOLISMO)

E LOIplEs CRiET 25 15 TEsia mas aNTgLE gue SE ColEDrE 20 15 PairnCqiE, En

3. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVO

B TEAADD l:l WO ALTERADD D

=N BAOCESD O
ell3 5& ComDING Ta0ICHnes. Ind KGNS CDin Tradiciones FE”EF:_{ ENEs a2 CETEALTHAADD s COMSERVADD D DETEAIOAD ':]
v Causas: Con sl osssr del tlempo s na ko perdlenco s cslshraciin de by Sscthvidsd
IGIESIE CRICICE.
C A ramdin par & cusl hoy =n Jdis Int=rtan retomanis Cama uns o ks et
L mis Importantes.
A g L | PATRIMONIO [Atractivos Culturales)
MNombre:
L Fecha de Declarscitn;
I f |ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) Citegoria; Patrimania de ta Humanidad 0
x Patrimania d=l Bousdar |:|
T -Toma de la plaza de ritualidades
D | & ';”‘?:E'f“aE“d':elst'“'ah“rg”de'“‘:hak 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
-Recibimiento del tambanera
-Entrega de medianas ¥y pamba mesa comunitaria LTEAADD IO ALTERADD
A N Entrega d d pamb t BLTEAALY [ ]
— EN FAOCESD OE
E -Trenzada y destejida de [a chonta DETERIDAADD x cowssaveno [ DETEAIOAD O
D c -Entrega de recuerdosde participacion por parte del GAD, .
CaLEAS: S ha perdida s particioschan d= grupcs v barmics Impartantes de s
0 pArTogQUa.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD
TIED SUSTIRD EfT.l!cI}CI IJ-_E LASWVIAS TRANSPORTE _ _ FH.ECIJENflﬂS __ TEMPORALIDAD DE ADCESD
B R M DlARLA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARO
TERRESTRE | 4zza) 1amc x BUE x 1
LASTRADD ALTORNTVIL X
A SMSSORADD 44 X DIAS AL MES
BENDERD TREN Culurales: |Dia inidia: 21 da Junia
p A CUATICO P— fﬁi': D3 Fin: 21 de Junia
SOTE Nawraes
. CAMOA
D LUAVILAL OTRCE HORAS Al DA
AVIOM Culraias |[Hara inkcka: 10n30
Y “ERED AUICMETA Hara Fi: 14n00
~ELICORTERDE Nawraias:
O

Ray mi.

Dbservaciones: La festividad del Corpus Chiisti coincide mayormente con el Inti Raymi solsticio deverano, celebrado el 21 deJunio de
cadaafo. Enlos Gltimos afos esta celebracionselaharealizado los primeros dias de este mes practicamente reemplazando al Inti

V.
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RUTAS DE BUSE 5 DE 5DE POBLACIONE 5 CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito - Amagusaria - Tambillo

DE SDE: Quito HASTA : Tambillo FRECUEMCIA: Diaria DISTANCIA : 43.6 km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE X EMTUBADA TRATADA DE POZO
O O ] noegse | OTROS
EMERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO ® GEMERADOR D
NO EXISTE (] OTROS
ALCANTARILLADO
RED FUBLICA ® POZO CIEGO |:| POZ0 SEFTICO
[] | NOEXISTE [l OTROS
PRECID
5l 0 NO [:] EMTRADA LIBRE | x OTROS
Observacion :
10. ASOCIACION CONOTROS ATRACTIVOS
NOMBRES | DISTAMCIA
Igesia y Parque Central de Amaguana | 10 m. (8prox.)
11. DIFUSION DELATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL I:l MACIOMAL D
PRIOWINCIAL i INTERMNACIONAL ]
Otros:
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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& - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

AEWEETERICH D

TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GEMERALES

EMCUESTADOR: SandyLara Ramos FICHA Mo 03

SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 15 de diciembre de 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiestas de Parroquializacian

PROPIETARIO: NSA

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPD: Acontecimientos Programados SUBTIPO: Fiestas

2, UBICACION

PROVIMCIA: Pichincha CANTON: Quita LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: N/A NUMERD: MN/A TRAMSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVO

NOMEBERE DEL POBLADO: Sangolqui DISTANCIA(km): 9.1
NOMBRE DEL POBLADO: Uyumbicha DISTANCIA{Km): 3.7
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.s.n.m.}): 2.683 TEMPERATURA [C): 17 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (prom/ano}: 30.5 mm.
L LATITUD: MN/A LOMNGITUD: M/&
o
A R Las fiestas de parroquializacion se realizan para celebrarla dedaradon de Amaguanacomo parroquia rural delDistrito Metropolitano de Quito, se
L I celebran con musicay danza, actos solemnes, destiles v mas.
N
T
I R
I
D M
s
E
A C
o
D
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4. Us0S [SIMBOLISMO])

Las fiestas de parroquializacion es [a terceratestividad mas importan-

te en Amaguana, despues del carnaval v del corpus cristi; convocan-

5. ESTADD DECONSERVACION DEL ATRACTIVD

ALTERADD |:|

DETEAIOALDD l:]

RO ALTERADD D

O

CONSERVADD ] DETEATD

v d d | d I h b d | - CALSAS: Epto pa dahE A gUE NG S5 UNE CElEnraCEn ENCERtrE W8 JUE TiENE DOCOE
C A oy congregandoala mayor parte de Tos habitantes de Ta parroguia. afion: = Vigencin man retaciAn B b Icthdndes,
L
0 3.1 PATRIMOMNIO [Atracti Cult |
A R u [Atractivos Culturales)
Mombre:
L Fechade Declaracidn:
E — _ _ _ o R _ _ Categoris: Patrimania de la Humanidad D
I x |ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) S — 0
I -Minuto Civico Militar
D R |_Eleccion dea Reina 6. ESTADD DE COMSERVACIOMN DEL ENTORMO
1 -Pregon de Fiestas
A ] -Desfile civico Polidal v Militar ALTERADD . }O ALTERADD [:]
5 -Casas abiertas con obrasde artistas [ocales S ()  consswamo x O
D E -Sesian Salemne
C N CALSAS: Es una S=cthidsd relsthvamants nusva.
0 -Cancurso del Libra Terda
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD
TIPC SUSTIRD ESTADD DELASWVIAS TRAHN SPORTE FRECUENCIA S TEMPORALIDAD DE ASCESD
B R M DIARLA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
TERRESTRE | azzatams . sus " 1
ALITCRACAIL X
A A X DIAS AL MES
TREM Curraies: |Dia nidka: 29 maya
BCUATICO | wammman SARCD Cia Fin: 23 maya
P 20TE RETEES
- CAMTA,
o LuviaL e HORAS AL DIA
AVHTM Cuitwrales: [Hara nkcka: 0900
¥ “ERED AVIDNETA Hara Firt 16000
TE-meRTERGE Naturaas
0 :

Cbservaciones: La celebracion de las fiestas de parroguializacion, se lleva a cabo el 29 de Mavo de cada afio, va que es en
esafecha donde serealizo |a declaracion de Amaguafia como parroguia rural del Distrito Metropolitano de Quito.

Ll
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RUTAS DE BUSES DESDEPOBLACIONES CERCAMAS:

NOMBEREDE LA RUTA: Quito - Amaguana- Tambillz
DESDE: Quita HASTA: Tambillo
9, INFRAESTRUCTURABASICA

FRECUENCIA: Disris

DOISTAMCIA : 43.6 km

AGUA
POTASLE X ENTUBADA TRATADA DE POED
) ) (] ! wo=osTE ) OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD X SENERADOR |:| P—— ‘-| oTROS
= C i
ALCANTARILLADD
RED PUBLICA X POZOCIEE0 ROZ0 SEFTICO
" - O [ |woswstE ] OTROS
PRECIC
sl ] wo! [0 ENTRADALISRE ' X OTROS
Observacion
10, ASOCTACION CON OTROS ATRACTIVOS
NUMBREES | LIS 1ANCIA
Iglesiz v Pargue Centsl de Amaguana | 10 m. {aprox.)
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cmrtifics gue lo= datos constantes =n ==ts= hoja= =on vendicos
LOCAL x NACTONAL D
PROWVINCLAL |:| INTERMNACTONAL D
Oitroes: D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

8.



@ - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

RAENETERR T

TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

EMCUESTADOR: Sandy Lara Ramas

SUPERNVISOR EVALUADOR:

MOMBRE DELATRACTIVO: Reserva EcoldgicaCachac

PROFIETARIO: Administrado porfundacionJASDUC

CATEGORIA: Sitios Maturales TIPO: Sistema de Areas Protegidas

FICHA Ma. 04
FECHA: 15 de Diciembre del 2014

SUBTIPO: Reserva Ecoldgica

2. UBICACION

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito
CALLE: AntonioIglesias MUMEROD:MN7-35

LOCALIDAD: Amaguana
TRANSVERSAL: Huancavilca

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVOD

MOMBRE DEL POBLADC: Barrio SanJlosé
NMOMBRE DEL POBLADO: Barrio Nuewos Horizontes

DISTAMNCIA(km): O
DISTANCIA(Km): 0.01

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.s.n.m.}: 2630 - 2850 TEMPERATURA [C): 13- 19 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (prom/afo}:30.5 mm.
L LATITUD: 0° 22'18.552" LOMGITUD: -78° 30' 9.576'
0
A R El Parque Ecolagico Cachaco es un drea de recreacion de 12 hectdreas ubicada a cince minutas aproximadamente desde el parque central de [a
parroquia, comprende una extension de ocho cuadras, actualmente es de entrada libre de lunes aviernesy se encuentra administrade porla
L I fundacion JASDUC que havenido trabajando varios anos enla recuperacon de estazona.
¥ Cachaco cuentacon dreas verdes, la vertiente natural delRio 5an Pedro que lo atraviesa, un sendero para realizar caminatas y observaciones, un
I restaurante donde se sirve comida tipicay la piscina naturalde Curipogio.
R
I
D M
5
E
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0
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OrmAuEZ=Ma=xm

4, US0S [SIMBOLISMOD)

Este parque es de vital importanciaya que susimbalismo radicaen

que es [a unica area natural ubicada en medio de Ta parroquia, ade-

mas cuenta con riqueza histaricasignificativa no soloparala parro-

quia sino tambien parael pais.

ORGANIZACTON ¥ CUMPUMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADDS)

3. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVO

LTERADD x wosteAena
N PROCESD OE
DETEAIOAADD ) conssmvass O DETEAIDAD
CRUERS: Bl atracthva ha sufrido modBcacionss an sl Inbanto ds su restaurackan

O

cama b canstrucckin de un sendsra, de un Comesdar, S ot

3.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Mombre:

Fecha de Declarscidn:

Categoria; Patrimania d= ka Humanidsd

Patrimaonia o=l Ecusdar

6. ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTEAADD X MO ALTERADD D

EM PAOCESD OF
DETERIORADD I:] CONSERWVADD I:I DETERIORT
COUSAS: _Este lugar motd shando recupsrado ya gus Gace un oar ge gloadms

O
0

CaChaoo &ra un botaderg d= DEDUnS.

O

o =< o m @

7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD

TIPO SUSTIRD ESTADODELASVIAS TRAHSPORTE FRECUENCIAS TEMBORALIDAD DS ADCESD
3 R M DlarRA. | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
[TERRESTRE | ygman aco Bus X 365
LASTRADD AUTORSTVIL «
SADT X e X DIAS AL MES
SEMDERT X TREM Cuturales: (D03 nloha:
BCUATICO | pazmua BARCO E—
BOTE Maturaes: 30
— -;«w:xr _
OTRoE HORAS Al DA
AT Cuiuralas |Hara inkcka
(“ERED AVIDMETA Hara Fim:
HELICTETERDE LFtraes 8

(Observaciones:

08
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RUTAS DE BUSES DESDEPOELACIONES CERCANAS:

NOMEBREDE LA RUTA: Quito — Conoooto- Amagusia

DESDE: Quits HASTA: Amsgusns FRECUENCIA: Disris DISTAMCIA: 40,3 Km
9. INFRAESTRUCTURABASICA
AGUA
POTASLE X ENTUBADA TRATADA DERCZOD
O O [] | nosasTE 0] OTROS
EMERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD X GENERADOR
i ] WO EXISTE ] OTROS
ALCANTARILLADD
RED PUBLICA POZOCIEGD POZ0 BEPTICO
e a O X 4O EXISTE 0] OTROS
FRECIC
=0 WO K ENTRADA LISRE 0 OTROSE
Observacion ; | 52 cobra una tanfa de 0.50 civs. pars adulios v 0.25ctvs. pas ninos solo kos fines de semana v feniados.
10. ASOCTACION CON OTROS ATRACTIVOS
NUMBHES | DS TANCIA
C uripogio | Se encuentra dentro de la resena.
Hacienda Catahuanga |.:'Icm{'|:un:u;.,‘-
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO C=riifics gue los datos constani=s =n ==tss hojas son vendicos
LOCAL x NACTONAL D
PROVINCTIAL INTERNACTONAL
Ortiroys: D D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

18
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@ - EEGISTRO DE DATOS DE LOS ATREACTIVOS TURISTICOS BI

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

[1. DATOS GENERALES
EMCUESTADOR: Sandy LaraRamaos FICHA No, 03
SUPERNVISOR EVALUADOR: FECHA: 15 de Diciembre del 2014

MOMERE DEL ATRACTIVO: Barios Maturales Curipogio
PROPIETARIO: Municipio del Distrito Metropalitano de Quito

CATEGORIA: Sitins Maturales TIPO: Aquas Subteraneas SUBTIPO: Aquas Minerales

2. UBICACTON
PROVIMCIA: Pichincha CANTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: Antonialglesias MUMERO: N7-99 TRAMNSVERSAL: Huancavilca

3. CENTROS URBEANTS MAS CERCANDS AL ATRACTIVO

MOMBRE DEL POBLADO: Barrio San Jose DISTANCIA(km}: 0
MOMBRE DEL POBLADO: Barrio Muevas Horzontes DISTANCIA(Km}: 0,01
4., CARACTERISTICASFISICASDEL ATRACTIVO
v
A ALTURA[m.5.n.m.[: 2630 TEMPERATURA [2C]: 15 aproe, FRECIPITACION PLUVIOMET RICA [prom,/ana}:590.5 mm.
L LATITUD: 0° 22'18.4074' LOMGITUD: 78°30'12.636"
0
A R El Curipogio es unafarmacion que contiene ensu interor agua con propiedades medicinales ya que entre otros mineralesse ha comprobadaola
L I existencia de uranio; mineral conocida por 5us caracteristicas curativas.
|
T
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I
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5
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1. U505 [SIMEOLISMO]

El Curipogio es de altowvalor historicoya quetue un lugar de adoradon

v 5anacionutilzado por los caogques de aquella epocae inclusopor

Atahualpa. Curipogio significa: curi=oroy pogio=tuente o pozo.

5. ESTADD DE CONSERVACTON DECATRACTIVO

ALTERADD |:I

ETEAIOAADD W

MO ALTERADD ___ X
Tt =
DETEAIDAD

DE D

DONSERVADD D

v CAUSAS: Nopressnta afteraclanss d= ninguna lindale.
A
L
A g 3.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturahkes)
Nombre;
L Fecha de Declaracitn;
c Categoria: Patrimania d= La Humanidad 8
I X Batrimeanko dsl Sousdar
T
D R 6. ESTADD DE CONSERVACION DELENTORMNO
I ORGANIZACTON Y CUMPLIMIENTO { ACONTECIMIENTOS PROGRAMADDS)
A M BLTEAADD x KO ALTEAADD D
g Zh FEOCEED OE
E DETEAI0AADD (] _cowssaveno [ DETEAIDAD |:|
D C CAUSas:  Scts lugar srts shendo necupsrsdo v gus fsos un par de gecadss,
0 CACNSoA &rs un batsdsra d= hasurs.
7. INFRAESTRUCTURAVIALY DE ACCESD
ESTADD DELASWVIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ADCESD
TIFPD SUETIPO — — — — — — —
=) R M DiARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
[TERRESTRE | 4224 s X 355
ALTORNO X
A X BAs X DIAS AL MES
TREM Cufturaiss” D0 koo
] A CUATICO SARCD Dia Fim:
BOTE alrdes 30
4 CAMDA
FLUAVIAL
O OTRCE HORAS AL CIA
AVIOH Cumrales” [Hara inkca:
¥ |JAERED AUIOMETA, Hiora Fim:
HELICOFTERDS Walardes: 8
O

Cb=ervaciones: Los banos naturales del Cunpogio s encuentran dentro del Farque Ecologico Cachaco.

€8
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RUTASDEEUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito - Conocoto - AMagusna

DESDE: Quito HASTA: Amaguaha FRECUENCIA: Dizriz DI STANCIA: 40,2 Km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTASLE X ENTUBADA, DE POZO
[ [ wosaste Il oTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO X _ _
WO EXISTE [ oTROS
ALCANTARILLADOC
RED PUBLICA POZO CIEED ACZO BERTICO
" N . X MO EXIETE ] OTROS
PRECIO
5l |:| NO X ENTRADA LISRE |:| OTROS
Observacion : 32 cobra wna tarfa g2 0.50 ctvs. pary sdultos v 0,25 otvs. parg nifes sok los fines de semana v fariados.
10. ASOCTACTION COMN OTROSATRACTIVOS
NOMBRES DISTANGIA
Reserva Ecologica Cachaco El curipogio se encuentra dentro de ls reserva
Hacienda Catahuango 2 km {zprox. )
11. DIFUSION DEL ATRACTIVOD Cmrtifics que lo= datos constant=s =n =stas bojas son vendioos
LOCaL X NACTOMAL [:'
FROVINCIAL T INTERNACTOMAL 0
Otros:

FIRM&: SUPERVISOR EVALUADOR

¥8



@- = REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BN ISTIRKB I
TURISMOY

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADDR: Sandy LaraRamuos FICHA Mo. 0B
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 15 de Diciembre del 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cueva de Mama Brigida
PROPIETARIO: MunicipiodelDistrito Metropalitano de Quito
CATEGORIA: Sitios Maturales TIPO: Fendmenas Espelealdgicas SUBTIPO: Cusvas

2. UBICACION

PROVINCIA: Pichincha CANTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: N/A MUMERD: M/A TRANSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBANOS MASCERCAMOS AL ATRACTIVO

MNOMBRE DEL POBLADO: Barrio El Rasario DISTANCIA (km): 4
NOMBRE DEL POBLADD: Barrio El Blangueado DISTAMNCIA (KEm): 5.5
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD
v
C A ALTURA[m.s.n.m.J: 3125 TEMPERATURA [¥C): 13-17 FRECIPITACION PLUVIOMETRICA [prom,/anao}:590.5 mm.
L LATITUD: 0° 24'50.292" LOMNGITUD: 787 23'59.568'
o
A R La cueva de MamaBrigidaes unaformacion que contiene tuneles prafundes con divisiones que se encuentra ubicada en las faldas del volcan
L I Pasochoa. Se desconoce |a profundidad de estatormacion v se presume que es unatallageoslogica de miles de anas atras.
N
T
I R
I
D N
5
E
A C
o
D

G8



4, USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVO

La Cuevade Mama Brigida” comose |a denomina, tomasu nombre BLTERADD ) wosremess »

= SR E=0 =
debidoa unaleyendaque se hizo tamaosa muchas anos atras entrelos nETERIOALDD () | cowssmvens |:| 5;1‘1'5;3" mE [:]
maradores delsector. ) )
L' CALEAS: Mo ha sufrldo slterackin d= ninguna indobs.
C A
L
A E L PATRIMONID (Atractivos Culturales)
Nombre;
L Fecha de Declaracitn
E Categoria Patrimanka de ks Humankdsd B
I % |CRGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO [ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) S ————
T
D |11 6. ESTADO DECOMNSERVACION DEL ENTORNO
A M ALTERADD D MO ALTEAADD a
g BN BROCEED OE
E perearonena || cowssawvapo [ nETEAIOAD
D g CAUSAS: Ma ha sufrido alterackin de ninguna indaks.
7. INFRAESTRUCTURA VIALY DEACCESD
TIPO EUSTIRG E—E_T.I!ul:l-'l] EI-_E LASWVIAS TRANSPORTE _ _ FH.ECIJEN::MS __ TEMPORALIDAD DE ACCESD
=] R M DIARIA | BEMANAL |MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ANOD
TERRESTRE =l 355
ALTOMOVIL
A X 04 X DIAS AL MES
X TREM Cuituralas: |Dia il
p acuATICO 24500 ClaFn
SOTE Naturalas =]
. CANDA,
o e OTROE HORAS AL DIA
AN CUNUraiss” |Hara inkdia:
¥ WWERED AVIONETA Hiora Fim
SELICORTERDE Natrales 10
O

Observaciones: Elacceso s este lugares limitadoya que se encuentra ubicedo a unlado delvolcan Pasochoa queno se encuenta poblado, es pooo

lconocido v sdemas ests abandonado.

98
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RUTASDE EUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

NOMERE DELA RUTA: Mo exisizn rutas de buses o transponz publico hasts esie lugar.

DESDE: N/A HASTA: M/A FRECUENCIA: M/A DISTAMCLA: MN/A
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGLA
POTASLE [:I ENTUBADA [:] TRATADA D DERZEZD D P — % aTROS
EMERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERDONECTADD GENERADDR
i D b D NO EMISTE X OTROS
ALCANTARILLADD
RED PUBLICA |:] POZ0 CIEGD I:I PCED SEFTICO D MO SOETE % oTROE
FRECIC
5l D NO D ENTRADALSRE X OTROS
Observacion:
10. ASOCIACIONCOMNOTROSATRACTIVOS
NOMBRES | DISTANCIA
Refugio de Vida Siveste Pasochos | 4 5 km {zpros. )
11. DIFUSIOM DEL ATRACTIVOD Cerlificc gue lo= datos constant=s =n ==tas hojas son vendicos
LOCAL k) NACTOMAL
]
PROVINCIAL l:l INTERMACTONAL D
Otroes:
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Q - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BARSIST ALK I

TURISML

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
EMCUESTADOR: Sandy LaraRamos FICHA MNa. 07
SUPERVISOR EVALUADDR: FECHA: 15 de Diciembre del 2014
MOMBRE DELATRACTIVO: Las Mil Gradas
PROPIETARIO: Municipio delDistrito Metropalitano de Quita
CATEGORIA: Sitios Naturales TIPC: TierrasInsularss SUBTIPO: Riocas
2, UBICACION

PROVIMCIA: Pichincha CANTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: NfA NUMERD: N/A TRANSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBANOSMASCERCANOSAL ATRACTIVO

MOMBRE DEL POELADO: Barrio Pucara Alto DISTAMCIA(km): 4.2 [aprox.)
MOMBRE DEL POBLADO: Barria Cugndina DISTAMNCIA(Km): 5,8 [aprox.)
4. CARACTERISTICASFISICAS DEL ATRACTIVOD
v
C A ALTURA [m.s.n.m.J: 3120 TEMPERATURA [C]: 12-14 FRECIPITACION PLUWVIOMETRICA [prom/anol: 30.5 mm.
L LATITUD: 02257 29.30" LONGITUD: 782 28°41.77"
o
A R Sonformacionesrocosas de gran tamano que permiten la ascension de personas comoen grandes gradas antes de llegar al Pasochoa,
L I
M
T
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4, US0S (SIMBOLISMO)

Representaun atractivo natural de gran importandapara [a parmquia.

ORGANIZACTON ¥ CUMPLIMIENTO {&CONTECIMIENTOS PROGRAMADDS)

3. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVOD

MO ALTEAADD D

ALTERADD :-c
EN PROCESD DE
ETEALOR.ADD I:I COMEERVADD D DETEARIORAD D
Calsas:  Ete atractivo pressnts Inbervenchin debido agues hacs unos afios s= ins-

2l I8 c=reral hidrosldotrics “Pasachos”.

3.1 PATRIMONID [(Atractivos Culturales)

Mombre:
Fecha de Declaracidn:

Carbegoria:

Patrimania d= ks Humsnkisd

O
Patrimania d=l Ecusdar |:|

6. ESTADD DE COMSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADD x KO ALTERADD |:|
EN PROCESD DE
ETEAIORADD D CONSERVADD |:| DETEALIOAD D
CoUERS: Ecte atractivo precsnts Inbervenchdn debido ague hace unas afios se ins-

tald la c=ntral hidrosléctrica “Pasochaa™.

o =< 9o T @

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESD

TIFD SUETIEG ETADD DELASVIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
B R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
[TERRESTRE | 42z 1a00 B2 365
ALUTORMOWIL
X KA X DIAS AL MES
TREM Cuiuraies: |Dda inkcia:
ACUATICO BARCD D3 Fin:
EOTE Waturaias: 3
CAMIOA
FLLRIAL = —
OTROE HORAS AL DIA
AN Cuiuraiss” |Hara inkcia:
IAERED AVIONET. Hara Fim:
HELECOFTERDE Halraies: 7

permiso previo para poderingresar.

Observaciones: Elacceso a este lugares limitado ya que s& encuentra ubicado dentro deuna central de ls EMAAP razon porla cual s necesita un

68



O = o v =

RUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCAMAS:

NOMERE DELA RUTA: Mo exisizn rutzs de buses o transponz publico hasts esie lugar.

DESDE: N/A HASTA: N/A FRECUENCIA: N/A DISTANCIA: N/A
0. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTASLE ENTUBADA TRATADA DE POZO
* O O O NO EXISTE O OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD x GENERADOR
" N O vosaste | O OTROS
ALCANTARILLADC
FRED POBLICA 0 POZO CIEGO 0 POZOSERTICO | wosaste | UJ J—
PRECIC
s NO 0 ENTRADALSRE [ OTROS X

Observacion : | Elacceso a este lugares limitado ya que se encuentrs ubicado dentro deuna central de la EMAAR razon porls cuslse necesitaun permiso

previo para poderingresar.

10. ASOCIACIONCOMOTROS ATRACTIVOS

NOMERES | DISTANCIA
Refugio de Vida Silveste Pasochos | 3 km {zprox.)
ii. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifics gue lo= dalos constanies =n ==tas hojas son vendicos
LOCAL X RACTONAL [:|
PROVINCLAL [:1 INTERNACTONAL D
Oitros:
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BAENEETT G

JRISMAT

=

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

EMCUESTADOR: Sandylara Ramos FICHA Mo 08

SUPERNVISOR EVALUADOR: FECHA : 15 de diciembre de 2014
MOMBRE DELATRACTIVO: Hacienda Catahuango

PROPIETARIO: Curia Metropolitana de Quito

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Historicas SUBTIPO: Arquitectura

2. UBICACION

PROVINCIA: Pichincha CAMNTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: De Los Libertadares NUMERD: N/A TRAMSVERSAL: MN/A

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVO

MOMBRE DEL POBLADGC: Barrio Libertad de Catahuange DISTANCIA(km): 0,5 (aprox.)
MOMBRE DEL POBLADO: Barrio SanJlose DISTAMCIA(Km]): 2,5 (aprox.]
4, CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTUPRA [m.s.n.m.}: 2,716 TEMPERATURA (2C): 12 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (prom/afio}:90.3 mm.
L LATITUD: 0°22'0" LOMGITUD: 78°21'0"
o
A R La Hacienda Catahuango es una edificacién gue se encuentra actualmente en abandono. Su historia comienza por los anos de 1595
L I y posteriormente esta se transforma en una hacienda grande que albergd a familias acomodadas de la época. En un inicio, esta
N propiedad tenia 2.000 hectdreas v con el pazar del tiempo se ha ido reduciendo su extensidn hasta guedar actualmente en 11 hecta-
T reas. Segun una investigacion del historiador Fernando Jurado Meboa, Catahuango no fue una hacienda ganadera ¥ su produccicn
I R agricela era relativamente escasa, puesto que era una hacienda para pasar momentos de descanso en momentos eventuales.
I
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7. U505 [SIMBOLSMO]

Elvalorquetiene estelugar se debe a que Catahuango pertenedoa la

procerManuelita 5aenz importante tiguraenla histona del proceso de

libertad de nuestra patria: albergando suwvida, suscosasy hastasu

romance consiman Bolivar.

ORGANIZACTON ¥ CUMPLIMIENTD { ACONTEOIMIENTOS PROGRAMADOS)

3. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

wo aiterapo )
ENFROCESD OF
H DETEAIDAD 0

De=hida &l ahandana, ks Safts ds mant=nimbsnta y & una Invackdn y cagusd
Sairidas.

ALTEAADD D
ETEALOA.ADD X DOMNSEAVADD

CALSAS:

3.1 PATRIMONIO [Atractivos Culburakes )

Mombre; Haci=nds Catshusmgo

Fecha de Declaracion | 22 Ss uovemors S 2005

Categoris Fatrimania o= la Humanidad L:l
Patoimeankd=l Scuadar b

6. ESTADO DE CONSERVACION DELENTORMNO

ALTEAADD |:| ke BLTEAADD D

SIFOCED DS )

DETEA DD A.ADD X DOMSERNW ADD D DETEAIDAD
CAUSAS: Nossha prestada sb=ncidn tanto & la hackends coma & sus alnsdsdones.
7. INFRAESTRUOCTURA VIALY DE ACCESD
TIFD ESTADMIDELASVIAS TRANSPORTE FRECUENCLAS TEMPRORALIDAD DE ACCESD
=] i M DIARLA. | SEMAMAL | MENSUAL [EVENTUAL DIAS AL ARO
[TERRESTRE| . =] 355
ALTOROWIL X
X =hs X DIAS AL MES
TREM Cuturaiss: Dl ik 1 cmeas
IACUATICO | psmmean SARCD D3 P 30, 31 cmeas
ETE Wairass:
TSI,
SN ETR —
OTRDE HORAS ALDIA
AVION CuRuraias: [Hara inkcka: Sndd
AERED AVIONETA Hara Fir 1600
HELISIETERDE
- Nahraas:

=

Ubservationes: La declarscion o2 Latahuango como patnmomic consta en el Registro Unicial No. 73 el Manes 24 de Nowiembre del 200
(Registro de bien patrimonizl No.43, archive 051, codige de bienses inmuebles Mo, 4P-051-535-45)
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RUTAS DEEUSES DESDE POBLACIONE S CERCANAS: Solosxisizn unas busatas guessken desde 2l Sana Sana de Amaguana ylleganhasts Tkm. Antes dela Haciends.

NOMERE DE LA RUTA: MIA

DESDE: Barrio Cantro HASTA: BamioLiberzsd deCatshusngo FRECUEMCIA: Dizris (LY} DISTANCIA : 3,5 Km (apre)
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
ROTASLE X ENTUBADA TRATADA OE POZ0
] [ ] |woExsTE ] OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCDNECTADD X SENERADOR
i [ O EXISTE ] OTROS
ALCANTARILLADC
R o S
RED PUBLICA |:| POZO CIEGD I:I POZ0 SEPTICOD % B — El oTROS
FRECIC
5l D WO |_| ENTRADA LISRE |_| OTROS X

Observacion ;| SU entrada es restingids, solo se pusde scoederconun permiso espedial otorgado por |3 direccion dela cura en Quwito.

[ 10, ASOCIACION CONOTROS ATRAC TIVOS

NUMEBHES | LIS 1ANCIA

|

|

I
11. DIFUSIONDELATRACTIVO C=rlifics que lom dalos constant=s =n estas bojas son vendicos
LOCal |:| MACTOMAL X
PROVINCIAL D INTERMNACTONAL |:|
Otros: |:|

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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& - REGISTRO DE DATOS DE LOS5 ATRACTIVOS TURISTICOS

R ERTTELR T

TLURIEZMD
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR: Sandy LaraRamos FICHA Mo 09
SUPERVISOR EVALUADCR: FECHA : 15 de diciembre de 2014

MNOMBRE DEL ATRACTIVO: Hacienda e Iglesia Chilla Jijon
PROPIETARIO: Jacinta Jijén Caamano Barba

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Histaricas SUBTIPO: Arguitectura
X UBICACION
PROVIMCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: Juan de Dios Morales MUMERD: N/A TRAMNSYERSAL: Jacinto Jijon v Caamano
3. CENTROSURBANUS MAS CERCANDS AL ATRACTIVO
MOMBRE DEL POBLADO: Barrio La Balvina DISTANCIA(km): 0,5 [aprox.]
4. CARACTERISTIC AS FISICAS DEL ATRACTIVOD
L'
C A ALTURA [m.s.n.m.|: 2643 TEMPERATURA [2C): 13 PRECIPIT ACION PLUVIOMET RICA [prom/anal: 0.3 mm.
L LATITUD: 0=22'0" LONGITUD: 78231'0"
o
A R La Hacienda Chillo Jijon &5 una construccion antigua de aproximadamente seis hectareas, comprende una casa grande can varias
I habitaciones, jardines, salones de uso multiple, patiosy una iglesia.
L N Esta hacienda es [a mas antigua del sectary durante anos ha pertenecido ala familia Jijon quien la ha mantenido y administrada
T desde sus inicios. En los anos de 1730, Antanio Flores de Vergara Marques de Miratlores inicia su construccion, sus paredes son
I R anchas construidas parte de adobe antiguo y partes de ladrilla. Su capilla tue construida hace aproximadamente cincuenta anos por
I orden de Jacinto Jijon-Caamano. Esta hacienda tuvo actividad agricola y ganadera de la cuales carece hoy en dia, actualmente recibe
D N a turistas internacionales quienes tienen acceso a servicios de hospedaje y alimentacion; adicionalmente, en sus salones se realizan
E eventos coma bodas y testejos,
Al ¢
o
D
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4. USOS (SIMBOLISMO)

Enesta haciendafunciond la fabricade casimires mas grande de la

region, o que significa el desarmollo mas importante que tuvo [a

actividad textil en aquellaepoca. Adicionalmente, la tamiliaque ha

sido propietaria de esta haciendapor décadas, hatenidoun papelim-

portante enlavida politicadel pais. ETdltimo conde de Quito: Manuel

Jijon-Caamanomurio en estahacienda y |a heredo a su hijo Jacinta.

Ensuinteriorse pueden encantrar cuadras, muebles v enseres muy

antiguos de [a familiaJijon que datan delsigla IV,

ORGANIZACTON ¥ CUMPLIMIENTO { ACONTECIMIENTOS PROGRAMADDS)

5. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTEAADD |:| MO ALTEAADD |:|

DETEAIDAADD (0 cowssavanc x

CaUsAS:

O

Y& gue =5 d= prapisdsd priveds, sus dusfios han conssrvada ks hackends

(DO IMEMDENIMASTTO OOTinud.

3.1 PATRIMONIO [Atractivos Culturales)

MNombre:

Fecha de Declaracion;

Categoria:

Patrimania d= ks Humankisd

]
Patrimania d=l Ecundar [:l

6. ESTADD DE COMSERVACION DEL ENTORNOD

ALTEAADD ) wosrsese O

£ FAQCESD DE
DETEAIDAADD ® consgavens [ DETEAIDAD
CALISAS: .‘ﬁj'l-:&-:\\:l'l.i'.'J:-:l:.l'I‘!l'l:-:J& JQUE 55 mamkEns =5 I8 NalkEnds.

O

-

o = 0

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DEACCESD

TIPO SUSTIRG ESTADODELASVIAS TRANSPORTE FRECUENCIA S TEMPORALIDAD DE ACCESRD
B R M DlARLA SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARO
ITERRESTRE e =] e 355
X
X X DIAS AL MES
cuiraiss: D3 inkckx: 1 cmes
A CUATICO D3 Fin: 30, 31 cmeas
MNaturaiss:
FLURILAL -
HORAS AL DIA
Cururales: [Hara de inkdia: Bn00
(AERED Hara i 930
=N

manana.

Ohservaciones: El horario de acceso gue seespecifica, se refiere a las horas de misa gue se celebran en la iglesia los dias domingos en la

G6



RUTAS DEBUSES DESDE POELACIONE 5 CERCANAS:

NOMERE DE LA RUT A: Cwito - Amaguana - Tambille (los cusnsles)

DESDE: Quio HASTA: Tambillz FRECUENCIA: Disria DI STAMCIA - 51.4km
g, ITNFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTASLE X ENTUBADA, TRATADA DEPDEQ
[ [ [ woswstE M OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD X GENERADOR
" O N EXISTE ] OTROS
ALCANTARILLADC
RED PUBLICA X POEZO CIEED POEZ0 SEPTICO
" N ] [] !wo=sastE ] OTROS
PRECIC
5l NO . x ENTRADA LIBRE OTROS
Ohbservacion ;| La haciznds no tiene entrads libre 3 sus instslacones, |z iglesia tiene libre accesounicameniz los domingos de misa
10, ASOCTACION CONOTROS ATRAC TIVOS
NUMBHES LIS lANCA

Hacienda La Hemreria

I
| 1.5 km {apros)
|
|

11. DIFUSION DELATRACTIVO

LAl kY MACTOMNAL |:|
PROVINCLAL I:I INTERMNACTOMNAL |:|
Otroes:

)

C=rtiflics que los datos constani=s =n ssts= hojas =on vendicos

FIRM&: SUPERVISOR EVALUADOR
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@ - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BB 56

TURIZMOD
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
ENMCUESTADOR: SandyLaraRamaos FICHA Ma 10
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA : 15 de diciembre de 2014

MNOMBRE DEL ATRACTIVO: Hacienda La Herrena
PROPIETARIO: Fraternidad de Hermanos Ponce Gangotena

CATEGORIA: Manifestacones Culturales TIPO: Histdricas SUBTIPO: Arquitectura
2. UBICACION
PROVIMNCIA: Pichincha CAMNTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: El Chasqui NUMERQ: E7-230 TRANSVERSAL: —-------
3. CENTRUOSUREANUS MAS CERCARDS AL ATRACTIVO
MOMBRE DEL POBLADO: Barrio La Balvina DISTANCIA(km): 1,5 [aprox.)
MOMBRE DEL POBLADO: Barrio ¥ anahuaico DISTANCIA[Em]: 3 (aproe.]
4. CARACTERISTICAS FISICAS DELCATRACTIVO
v
C A ALTURA [m.s.n.m.}: 2529 TEMPERATURA [TC): 13 PRECIPIT ACION PLUVIOMET RICA [prom,ano)z 90.5 mm.
L LATITUD: 0®21'32.4714" LONGITUD: -78° 29'10.6794"
]
A R La construccian de esta hacienda se [levd a cabao gracias a su duefio inicial Miguel Pance de Ledn; en tamano era una hacienda muy
extensa, aproximadamente tenia unas mil hectareas las que posterinrmente con el pasar de [os anos se fueran dividienda en otras
L I \Haciendas aledan I I de haciend dead imad h bidoalafr idad
N aciendas aledanas, actualmente [a casa de hacienda esta rodeada por aproximadamente cuatro hectareas. Debido a Ta fraternida
T que existia entre |a arden religiosa de los franciscanosy latamilia Ponce su construccion tiene basta influencia de arquitectura fran-
I R ciscana,en su interiorya no quedan piezas pertenecientes a la tamilia Ponce pero existe una coleccion de cuadros y objetos decara-
I tivos de arte colonial quitefio que poseen gran valar par ser piezas que coleccionaba Ta madre de Tos actuales duefios. Esta hacienda
D N fue el taller de trabajo de Miguel Pance de Lean, aquifabricaba armas, carruajesy demas objetos de herreria; es de aqui que pro-
g viene el nombre de |a hacienda.
Al ¢
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4. USOS (SIMBOLISMO)

Suprimer dueno MiguelPonce de Lean tenia una estrecharelacion

con &ntonio Jose de Sucre, [a haciendafue el escondite de sus tropas

enla batalla de Pichincha gracias a lo cual lograron avanzar despistan-

do alos espanoles. Entre todas los personajes que heredaronla ha-

cienda, Camilo Ponce Enriquez ex-presidente de |a republica mantuvo

una vida social palitica muy activa, se cree que el partido social cris-

tiano nacio aquiy muchos ex-presidentes e importantes paoliticas [a

Visitaron, entre ellos Isidro Ayora, Galo Plaza, Velascolbarra v hasta

el mismo Leaon Febres Cordera.

ORGANIZACTON ¥ CUMPLIMIENTO (&CONTECIMIENTOS PROGRAMADDS)

5. ESTADD DE COMSERVACION DEL ATRACTIVD

BLTERADD I:I

DETERIOALDD (|

HO ALTERADD [:I
=N PROCESD OF
CONSERVADD x DETERIOAD D

CALIEAS: TA gus =; 9= propbedsd priveds, sus dusfios han concsrvsdo ks hschsnds

OOnN IMAMTEnimETno OOmTinud.

3.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Mombre:
Fecha de Declarscidn:

Categoris:

Patrimania d ks Humaniisd D

Patrimania d=l Bousdoar

6. ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTORND
ALTERADD J

DETEALOAADD X

MO ALTERADD |:|
=N FADCESD OE
O e - O

CausAs: s dnics construcchin smtigus gus = manthens =¢ ks hachends.

COMNSEAVADD

=

]

o = O

7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESOD

TIFO SUSTIRG ESTADDDELASWVIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ADCE
B R M Dasls | sEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARO
[TERRESTRE | 42z4) 1aco BUE 355
LASTRADD ATV X
X LKL X DIAS AL MES
TREM Cuituraias: D43 inchxl omas
A CUATICO D3 Fin: 30, 31 cmas
Naturalss:
P HORAS AL DlA
Cuiuralas: |Hara inicka: 9h00
AERED Hara P 16000
Natralss:

CObservaciones: Debido a que es una propiedad privadano se puedeingresarlibremente &n su internor.
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RUTASDEEBUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito — Conocoto - Amagusing

DESDE: Quito

0. INFRAESTRUCTURA BASICA

HASTA: Amaguaha

FRECUEMCIA: Diariz DISTAMCIA : 40.2 km

AGUA
POTASLE X TRATADA DERCED
(] (] [l wo=osts Il oTRos
ENERGIAELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD X SENERADOR D NO EXISTE D OTROS
= = !
ALCANTARILLADO
RED POSLICA ROZOCIEED ROFD SEFTICD
] ]  wososts ] oTROE
PRECIO
5l HO X ENTRADALISRE OTROS
Observacion ; La hacienda no tiene entr libre 3 sus instalaciones.
10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
Hacienda Chille Jijon 1.5km (zprosx.)
1i. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifics gue los datos constant=s =n ==tas hojas son vendioos
LOCAL b |:|
PROVINCTIAL [:] INTERNACTONAL D
Otros: D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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( - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BARSECTTREC I

TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

EMCUESTADOR: SandyLara Ramos
SUPERNVISOR EVALUADOR:

MOMBRE DELATRACTIVO: Danzade los Yumbaos
PROPIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografica

FICHA Mo 11
FECHA : 15 de diciembre de 2014

SUBTIPO: MisicayDanza

2, UBICACION

PROVIMCIA: Pichincha CANTOM: Quita
CALLE: N/A MUMERD: N/A

LOCALIDAD: Amaguania
TRANSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBAMOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVOD

MOMBRE DELPOBLADC: N/&
MOMBRE DEL POBLADO: N/&

DISTANCIA{km): N/A
DISTANCIA(Km): N/A

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD
v
C A ALTURA (m.s.n.m.}: 2,683 TEMPERATURA [EC): 17 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (pram/afio}: 30.5 mm.
L LATITUD: N/A LONGITUD: MSA
A o
R La danza de los yumbos es una danza ancestral por lo cual es mondtona por tener secuencias de pasos que se repiten una tras otra
L I vez, tiene seis partes: hay un entretejide llamado la danza del poroto o fréjol, culebrillas realizando haciendo desplazamientos serpen-
N tiando., movimientos en el piso y al final se culmina con la matanza de Atahualpa.
T Su vestimenta se basa de una corona de plumas o wincha, una mascara de malla, una peluca, camisa y pantaldén blanco, pafiuelos
I R cruzados de colores, cascabeles en los bolsillos, |a chonta blanca v alpargatas blancas.
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4. USDS [SIMBOLISMO)

La danza de los yumbos representaelinca, el curaca, representan

3. ESTADO DECOMNSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADD I:l RO ALTEAADD D

alos guerreros que cuidaban al reyy hacian limpias para sanary re- DETERIDALDD (] cowssavaoo ¥ a
v vivir a Atahualpa. CRUSES: & través del tlempa, la danza v vestuarks caracteristioos se ha
C A manteniia.
L
A EI: 3.1 PATRIMONIO [Atractivos Culturales)
Mombire;
L Fecha de Declaracidn:
E ORGANIZATTION ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADDS) Cabegoria: Patrimania d= ks Humankisd D
I ¥ Astrimania dsl Ecusdar D
T
D R 6. ESTADD DECOMNSERVACION DEL ENTORMND
I
M ALTERADD O woamee O
A g SFOCESOIE )
E DETEAI0AADT O coussavano ¥ DETEAIZAD
D C CRUSAS: b traves de grupos comfonmacses =n bos barmios e mantlens v e difunds
o =5ta danza.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD
TIPO SUSTIRG EfT.I!uD'D D_E LAZVIAS TRANSPORTE _ _ FH.ECIJEN?IAS __ TEMRORALIDAD DE ATCESD
8 R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
TERRESTRE x Uz " 3
ALTCRMOVIL X
A o0 X DIAS AL MES
TREM Cuiturales: |Dia nicha: Varkss
P WCUATICO | yammmn ) Cia Fin: Vanos
2OTE Natrales:
CANDA
O FLLNVIAL — -
P HORAS AL DIA
Y A Cururales: [Hara Inlaa: Vanas
(ERED AVITNETA Hara Fin: vanios
HELICTFTERDE
O o Matraiss:

Cbservaciones: Las danzas tradicionales de ls pamoquis se las puede presenciaren celebraciones importantes como el corpus cristi, fiestas de
pamoquislizacion, camaval, diade kos difuntos, etc., ya sea en presentaciones de varnos minutos o desfilkes de maximo 2 horas.
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RUTASDE EUWSES DESDE POELACIONME S CERCAMNAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito — Amagusana - Tambille

DESDE: Quite HASTA: Tambille FRECUEMCIA: Diariz DISTANCIA 428
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTASLE ENTUBACA TRATACA DERIED
* [l [l [ mosasts Il oTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD SENERADOR
i * B O NO EXISTE [l oTROS
ALCANTARILLADOC
RED POBLICA ROZO CIEGD POZO SEFTICD
B i * [ [l wosasts [ OTROS
PRECIO
5l D MO [:] ENMTRADALISRE x OTROS
Observacion : Debido a gue las danzas son de caracter popular, todos peeden disfrutar de esta manifestacion culural.
10. ASOCTACION CON OTROS ATRACTIVODS
NOMBRES DISTANCIA
Danzs de los Rucos WA
Danza de la¥umbada WA
1i. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certificz que los datos constantes =n =stas hojas son vendicos
LOCaL X MNACTONAL |:|
PROVINCTIAL [:] INTERNACTONAL D
Orbroes: D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENMCUESTADOR: SandyLlara Ramaos
SUPERVISOR EVALUADOR:

MOMBRE DEL ATRACTIVO: Danza de los Rucos
PROFIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografica

FICHA Mo 12
FECHA: 15 de diciembre de 2014

SUBTIPO: Musicay Danza

2. UBICACION
PROVIMCIA: Pichincha CANTOM: Quita LOCALIDAD: Amaguarnia
CALLE: N/A MUMERD: M/A TRANSVERSAL: M/A
3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
MOMBRE DEL POBLADO: M/A DISTAMCIA (km): NSA
MOMERE DEL POBLADO: M/A DISTAMCIA (Km}: N/A
4, CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.s.n.m.}: 2.683 TEMPERATURA [2C): 17 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (prom/afio}: 90.5 mm.
L LATITUD: N/A LOMGITUD: N/&
A o
R La danza de los rucos es una danza ancestral por lo cual es mongtona por tener secuencias de pasos gue se repiten una tras otra
L I vez. Esta danza nace como simbolo de mofa a Jacinto Jijén ya qgue los trabajadores de la hacienda textilera eran explotados en sus
N Labores. Los rucos representan la fuerza, usan casces blances, mascaras de tela, pantalén negre v camisa blanca.
T
I R
I
D N
5
E
A C
o
D

€oT



4. USDS [SIMBOLISMO]

Representala burla o mota alos blancos, |a revelacion contrala

explotacion que sufrieron los obreros textiles, burlandose especial-

mente aJacinto Jijony Camano duerio de [a Hacienda ChillaJijan

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

BLTEAADD l:l

DETEAIDAADD |:|

WD ALTERADD D

EW FAOCES0 DE
COMSEAVADD x DETEAI0AD D

v - CALEEAS: A& traves el tlemoo s dsnes Yy WERTLUNMIIE caracteristions s ha mantankda.
donde nacid esta danza.
C A
L
A g 3.1 PATRIMONIO [Atractivos Culturales)
Maombre:
L Fecha de Declaracidn;
E ORGANLIZACTON ¥ CUMPLIMIENTO {&A00ONTECIMIENTOS PROGRAMADDS) C,E'I:Eg-l':lri'a: Eatrimanio de s Humanidsd D
I x Patrimaonia del Ecusdor D
T N
D R 6. ESTADDO DECONSERVACION DEL ENTORND
I
A N BLTERADD - woactenens )
EH PROCESO DE
E ETEAIDAADD (] conszavena x DETERIOAD (I
D C CAUSAS: A trawvds da grupos combrmadss =n ks barmkes = mantk=ns v s difunds
0 & darza,
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESD
TIPO CUETIED EfT.I!uEI-O I:I-_E LASWVIAS TRANSPORTE _ _ FH.ECIJEN?IAS __ TEMPORALIDAD DE ACCERD
g R M DIARLA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL 880
TERRESTRE | 4222 7ams x sus x s
LASTRADD ATV X
A o6 x DIAS AL MES
TREN Curturalzs: |Dla ok Varks
P lacuaTICO 2ASTD
BOTE Nalraies:
CANDA,
D FLEAIAL — =
pr—— HORAS AL DIA
¥ AVION Cunuraias: [Hiora ncka; Vanas
IAERED AT Hara Fin: Vanas
HELICOFTEROE:
O T Nawrass:

Observaciones: Las danzas tradicionales de la pamogquis s las puede presenciaren celebraciones importantes como &) corpus cristi, fiestas de
parmoquislizacion, cameaval, diade los difuntos, ete., ya sea en presentaciones de vanos minutos o desfiles de maximo 2 horas.
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RUTASDEEBUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

NOMBRE DE LA RUTA: Quito — Amagusia - Tambille

DESDE: Quito HASTA: Tambillz FRECUENCIA: Dizriz
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

DISTANCIA : 42.6km

AGUA
ROTASLE ENTUSADA TRATADA DERIZOD
5 (W (W [ woswsts Il OTROS
ENERGIAELECTRICA
SISTEMAINTERCTONECTADD X SEMERADOR [:l \o EXISTE D J—
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA ROZOCIEZED ROZO SEATICD
B i 8 1 [ wo=asts [l OTROS
FRECIO
=l D O I:I ENTRADALUBRE x OTROS
Observacion ; Debido a gue las danzss son de caracter popular, todos pusdsen disfrutar de esta manifestacion culiural.
10. ASOCIACION CON OTROSATRACTIVOS
NOMBRES DISTAMCIA
Danza de los Yumbos MWIA
Danza de la¥Yumbada MN/A
ii. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico gue lo=s datos constani=s =n =sta= hojas =on vendicos
LWL X MACTOMNAL |:|
PROVINCIAL [:| INTERMACTONAL D
Otros: D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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(_L - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GEMNERALES

EMCUESTADOR: SandyLlara Ramaos FICHA Nao 13

SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA: 15 de diciembre de 2014
MOMBRE DELATRACTIVO: Danzade la¥umbada

PROPIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografica SUBTIPD: Musicay Danza

2, UBICACION

PROVINCIA: Pichincha CAMTON: Quita LOCALIDAD: Amaguafa
CALLE: N/A& NUMERD: N/A TRAMSVERSAL: M/&

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOSAL ATRACTIVOD

MOMBRE DEL POBLADD: N/A DISTAMNCIA(km): N/A
MOMBRE DEL POBLADD: N/A DISTANCIA[Km): N/A
4., CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD
v
C A ALTURA [m.s.n.m.}: 2,683 TEMPERATURA [2C): 17 PRECIFITACION PLUVIOMETRICA [prom/afio): 90.3 mm.
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/A
A o
R Se realiza a través de trenzados con cintas sujetas de un palo de chonta que puede llegar a medir hasta seis metros, se baila a ritmo
L I de tonada con un compds mas rapide que |la danza de los rucos, es una danza fuerte y saltada.
N
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4. USOS [SIMBOLISMO]

Representala actividad agricala de Ta parmquiay su representacian

Plasmadaenla danza.

5. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVO

LTEAADD |:| WO ALTERADD |:|

ETERIDRADD (Il

;ﬁélﬂ =.-:‘: : ':I

COMSERVADD b

v CRUSAS: A través dal Themoo s danzs v westusries carscteriztioos os ha mantanida.
C A
L
A g 31 PATRIMONIO [Atractivos Culturales)
Mombre:
L Fecha de Declaracidn:
E ORGANIZ&CTON ¥ CUMPLIMIENTO { &00NTECIMIENTOS PROGRAMADDS) Categoria: Satrimania o s Humankdss D
I xX Patrimania d=l Ecuadar D
T
D R 6. ESTADO DECOMSERVACION DEL ENTORMNO
I
A M ALTEAADD - WO ALTEAADD [:l
g DETEAIDAADD |:| CONSEAVADD x =TE (H
D C CRUSAS: A traves ds grupos comnformadas an ks barries e mantkens y dfunds
O ECtEC JSMTEE.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD
TIFO SUSTIRD ESTADDDELASWVIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
B R M DlARIA | SEMANAL | MEMSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
TERRESTRE | szza tamo % zus x 5
LASTRADD AUTRSTVIL X
A oid x DIAS AL MES
Cuituraiss: D13 Nkt - Varkas
P lscuaTICD a P anas
Nawrass:
O LU
LURSIAL =HORAS AL DIA
¥ Culturalss: |Hara inkcho: warkos
IAERED Hora T Varkos
O Natraias:

Cbservaciones: Las danzas tradicionales de la pamoquis se las puede presenciaren celebraciones importantes como el corpus cristi, fiestas de
pamoquislizacion, camavwal, diade los difuntos, etc., ya sea en presentaciones de vanos minutos o desfiles de maximo 2 horas.
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RUTASDE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Cwito — Amagusis - Tambille

DESDE: Quwito
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

HASTA: Tambille

FRECUEMCIA: Diania

DISTANCIA - 42.6km.

AGUA
POTASLE ENTUBADA TRATADA DERCZ0
* [ 1 [ wosasts |l OTROS
ENERGIAELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD SENERADDR
i * " O O EXIETE ] OTROS
ALCANTARILLADO
RED PUSLICA ROZOCIEGD POZO SEPTICOD
B :' . [ [l wosasts [l OTROS
PRECIC
] D WD [:] ENTRADALIBRE x OTROS
Observacion : Debido 3 que las danzss son de caracter popular, todos puedsn disfrutar de esta manifestacion culiural
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
Danza de los Yumbos MiA
Danza de los Rucos NPA
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Ce=rtifics gue los datos constant=s =n =stas hojas son ve=ndioos
LOCAL k) NACTOMAL I:l
PROMINCLAL |:] INTERNACTONAL D
Oftros: D

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GEMERALES

EMCUESTADOR: SandyLlara Ramaos

SUPERVISOR EVALUADOR:

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesiay Parque Central de Amaguana

PROPIETARIO: Curia Metropalitana de Quito

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Histdricas

FICHA Mo 14
FECHA : 15 de diciembre de 2014

SUBTIPO: Argquitectura

2. UBICACIOMN

PROVINCIA: Pichincha CANTOM: Quito
CALLE: Isidro &vora NUMERD: N/&

LOCALIDAD: Amaguana
TRANSVERSAL: Entre Bucheliv Gonzalez Sudres

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Amaguana Centro
NOMBRE DEL POBLADO: Barrio Sanlosé

DISTANCIA(km): 0
DISTANCIA(Km): 0.2

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.5.n.m.}: 2644 TEMPERATURA (2C): 17 PRECIPITACION PLUVIQMETRICA (prom/afo): 90.5 mm.
L LATITUD: 0° 22'31.26" LONGITUD: -78° 30' 22.8234'
o
A R La construccion de la iglesia matriz de |a parroguia de Amaguana se inicia en los siglos XVI y XVII; tiene una construccion barrocca en
L : forma herizontal, en una sola nave con una torre principal la misma gue contiene dos campanas de bronce en su interior. Esta iglesia
N esta construida de Dentro de esta edificacion se encuentran inventariadas pinturas y esculturas de alto valor historico y cultural
T
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4. US0DS [SIMBOLISMO]

Laiglesia matriz de San Pedro de Amaguana es el prindpal centro de
cancentracion de [a fe catdlica de [a parroquia donde cientos de devo-
tos se reunen en las misas que se brindan en esta edificacion.

ORGANIZACTON ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS)

3. ESTADD DECOMSERVACION DEL ATRACTIVD
LTEAADD |:| WO ALTEAADD D
EM FROCESD DE
DETEAIDAADD |:| CONSEAVADD X DETEAIDAD

CALEAS: Sutogesthiin de ka iglesis de la parroguls.

3.1 PATRIMONIO [(Atractivos Culturales)

Mombre:

Fechade Declaracidn:

Categoris: Patrimania d= la Humankdad D
Patrimania dai Bousdar D
6. ESTADD DE COMSERVACION DEL ENTORMNO
BLTERADD I:l RO BLTERADD [:I
=N PROCESD DE
DETEALIORADD D CONSEAVADD hd DETEALIORD

CalisAT: Denidd & Qus 52 encusnirs =n s parte czotrslde i psrroguls.

-

o = 0

7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD

— R ESTADODELASVIAS TRANSPORTE FRECUENCIA S TEMPORALIDAD CE ACCESD
] ] M TIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL TIAS AL AR
TERREETRE " sus T e
ALUTORSOVIL X
e x TIAS AL MES
TREM Curturaiss: |DM3 imkcka: 1 omes
ACUATICO + D3 Fim: 30, 31 cmes
Saiuralas
A HORAS AL DIA
Culuraiss: [Hara inkcka: Thdd
(MERED s i 13000
Warges

oficing pars los servicios parmoquisles la atencion se resliza de lunes s viemes.

Observaciones: Tanto ls iglesis como &l parque centralde ls parogquis estén disponibles todos los diss del afio en horarios de miss y en horanos de
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RUTASDE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito — Amagusia— Tambillo

DESDE: Quito HASTA: Tambilke FRECUEMCIA: Disriz DISTANCIA : 43.6km
0. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTASLE ENTUSADA TRATADA OE POZO
* ] ] = 1 OTROS
EMERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD GENERADOR
i * i O MO EXISTE 1 OTROS
ALCANTARILLADC
RED PUSLICA POZO CIEGD POZO SEFTICO
B i * [l [l wosasTE M oTROS
FRECIC
sl 0 o [ ENTRADALUSRE X OTROS

Observacion ; Elpargus comprande 2l espacio publico mas populsr de 13 parroguis v 25 el punto de encuentro referente pars ceslyuier visitante de |3 parrsguis, cuesndo 13 iglesis

e 0

s2 encusentra en horanio de misa, cuslguier persona pusds ingresar libremants,

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES DISTANCIA
Reserva Ecologica Cachaco 2km {aprox.}
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cmrtifics gue= lo= datos constanies =n =stas hojas =on vendicos
LOCAL X NACIOMAL D
PRONVINCIAL D [NTERNACTIONAL D
Ot 0

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

TT1T



( - REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

BAESEETE R

TURIEMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GEMERALES

EMCUESTADOR: SandyLara Ramaos FICHA Mao 15

SUPERNVISOR EVALUADOR: FECHA : 15 de diciembre de 2014
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Canastos de Suro

PROPIETARIO: M/A

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Etnografica SUBTIPO: Artesanias

2. UBICACION

PROVINCIA: Pichincha CAMTOM: Quito LOCALIDAD: Amaguana
CALLE: N/& MUMERD: N/A TRANSVERSAL: N/A

3. CENTROSURBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADD: N/A DISTAMNCIA[km): N/A
NOMBRE DEL POBLADD: N/A DISTANCIA[Km): N/&
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A ALTURA (m.5.n.m.};2.683 TEMPERATURA [2C): 17 PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (prom/afol): 90.5 mm
L LATITUD: N/A LONGITUD: N/&
o
A R Loz canastos de suro son una artesania propia de |la parroguia de Amaguana qgue ha sido heredado desde hace aproximadaments un
L : ziglo atrés de generacion a generacion. Este saber se ha ido perdiendo con el pasar del tiempo; actualmente solo dos ancianos que
N viven en &l barric Cuendina elaboran esta artesania a base de Suro: una especie de flora nativa del Pasochoa.
T Loz canastos son elaborados de diversos tamanios v el tiempo de elaboracién puede variar entre treinta minutos v un dia.
I R Para elaborar los canastos, se debe pelar la planta de suro (recoclectada del Pasochoa) hasta que gueden fibras delgadas las mismas
I gue son colocadas en agua durante dos noches: luego se las pone a secar al sol por tres dias;: este proceso de humectacien v luego de
D N secado de la planta, permite que las fibras adquieran |a flexibilidad necezaria para poder realizar el tejido evitando asi qgue |la planta
E ze quiebre. Para tejer. se deben entrelazar las fibras formando pequefios cuadrados dando forma a los canastos con la habilidad de las
5 iebre. Para tej deb ntrel las fibras f d i drados dando f I =t la habilidad de |
A C manos de cada artezano qgue ha heredado este saber de sus abuelos v bizabuelos.
o
D
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4. USDS [SIMEODLISMO]

Representala unicaartesaniapropia con[a que cuentala parroquia,

3. ESTADO DECONSERVACION DEL ATRACTIVOD

BLTERADD I:l

MO ALTERADD I:I

=M FROCESD OF
donde se refleja suidentidady un saber ancestral de alto valar. DETERIDALDD [0 conssavana O DETEALDAD b
v CAUzZAZD: Bl sanar d= iy misnorscidin fa ldo pardiends SOOQOE SIS NS Ortimas
[ .Fl EETIETRCOTES W B ESCEEST O & DATTE S5 Q7D fnchar Impaortant= para gu=
L & sncusntre =n peligro de axtinclan.
]
A R Sl PATRIMOMNIO [Atractivos Culturales)
Mombre;
L Fecha de Declaracitn:
g |ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) Cetegoria Barimanin da ta Humanidad
I b Fatrimania del Eousdar
T
D |Ii 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
A N BLTERADD ) woarmene O
g =M FROCESD OF
E DETEAIDAADD I:l CONSERVADD |:| DETEAIOAD ®
D C CRLUIERS: Debldo &l aspecto scondmico ks gents wa no Ge lteresa an gprendar sgie
D Sasber,
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESOD
TIFO SUSTIEG ESTADDDELASVIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
=l R M DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARD
TERRESTRE | 4zra; 1400 x Bz x 355
LASTRADD ALTORNIL X
A o x DIAS AL MES
TREM Cuiturales: |Dia inicha: 1 omas
P ACUATICO EARTD DiaFin: 30, 31 chmeas
SOTE Nalrges
D FLLAVIIAL S ::j —
P HIORAS AL DIA
Y AVION Cuiturales: [Hara Inicka: 9000
(HERED AVIGNETA Hora FIN: 1800
HELICOFTERDE
O — Nt
Obsarvaciones: Los canastos de Suro pueden sar sdquindos directamente an las viviendss de los Oitimos srtessnos ubicsdss en el Bamio Cuandina

Ien un horano aproximado de 9h00 .8 18h00.
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RUTASDEEBUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS:

NOMERE DE LA RUTA: Quito — Amaguaia - Tambillz

DESDE: Quito
0. INFRAESTRUCTURA BASICA

HASTA: Tambille

FRECUEMCIA: Dizria DISTANCIA : 42.6 Km.

AGUA
POTASLE ENTUBADA TRATADA DE POFD
* [ [ (1 wosasteE M oTROS
ENERGIAELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD X GENERADOR
i " O MO EXIETE ] OTROS
ALCANTARILLADO
RED POBLICA POZO CIEGD POZO SEFTICO
B N 8 1 (] wosaste ] oTROS
PRECIO
8 x o [ ENTRADAUSRE [ OTROS
Observacion : Depende deltamano de los canastos a sdguinir, varian entre los custro v ocho dolares.
10. ASOCIACION COM OTROSATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
11. DIFUSION DEL ATRACTIVOD Cmriifics gue los datos constant=s =n =xias hojas =on vendicos
LOCAL x NACTOMAL |:|
PROVINCIAL O INTERNACTONAL O
Otroes: D
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR

Vit
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MINISTERIO D

[LIRISMA0)

PROVINCIA: Pichincha

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FECHA: 15 de Diciembre del 2014,

CALIDAD A300C. AMEONIFIGADD
NOMERE DEL ATRACTIVD YALOR WALOR ENTORNG | EATADD DE | ACCEERD | 3ERVIC. | COM OTRDO3 | LOCAL | REQIOMAL HAC. INT. IUMA JEHARD!J[H
NTRINZECD | EXTRMEESD [ Mex 10 COMIERY. ATRACTIVOE 1-2-3-4
FMax 15 MiEx 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Mex Mex 4 Max 7 W 12
Carnaval de Amaguana 4 2 3 5 ] 3 1 2 3 4 1 39 2
Corpus Chrisfi 3 4 3 3 & 3 1 1 1 2 0 29 2
Fiestas de Parroguializacion 2 2 3 3 ] 3 1 1 1 1 0 25 1
Pargue Ecologico Cachaco 3 4 4 5 & 1 2 2 2 1 0 32 2
Barios Maturales Curipogio 3 4 3 4 & 1 2 2 2 1 0 30 2
Cueva de Mama Brigida 1 2 3 1 0 0 1 1 1 1 0 11 1
Las Mil Gradas 1 2 2 1 0 0 1 1 1 1 0 10 1
Hacienda Catahuango 5 7 1 1 4 1 1 2 3 3 1 29 2
Hacienda e Iglesia Chillo Jijon 4 4 1 2 ] T 1 2 2 1 0 30 2
Hacienda la Herreria 4 4 1 2 5 G 1 2 2 1 0 28 2
Danza de los Yumbos 3 3 2 1 3 0 1 2 2 1 0 23 1
Danza de los Rucos 3 3 2 1 & 0 1 2 2 1 0 23 1
Danza de la Yumbada 3 3 2 1 ] 0 1 2 2 1 0 23 1
Iglesia matriz de Amaguana 3 4 3 5 ] 3 1 2 2 1 0 32 2
Canastos de Suro 2 3 1 1 4 0 0 2 1 1 0 15 1

GT1
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3.1.2. INVENTARIO DE  ESTABLECIMIENTOS DE  SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS DE LA PARROQUIA DE AMAGUANA

Para el inventario de la infraestructura de la parroquia se utilizé un
formato que recoge la principal informacion de cada establecimiento. Para
efecto del mismo, se realizaron visitas de campo desarrolladas durante varios
dias en los diferentes sectores y barrios que conforman la parroquia,
obteniendo asi un total de ochenta y cuatro establecimientos de alimentacion,
hospedaje, recreacién, instituciones financieras, salud, correo, lavanderia y

transporte.

Es importante destacar la existencia de puestos informales de comida
gue se establecen principalmente los fines de semana o cuando hay eventos de
gran concurrencia en la parroquia; también existen varias cooperativas
legalizadas de camionetas que ofrecen servicio de transporte dentro y fuera de

la parroquia inclusive a lugares de dificil acceso.

En el presente inventario se han omitido los servicios ocasionales de
alimentacion asi como el de transporte de camionetas ya que los primeros son
eventuales y se establecen informalmente en cualquier galpon o lugar haciendo
imposible su registro; mientras que las camionetas que ofrecen servicio de
transporte se encuentran transitando por toda la parroquia y no tienen un centro

operativo de concentracion.



Tabla 22

Inventario de establecimientos de servicios complementarios

2
o

NOMBRE DEL
ESTABLECIMIENTO

Restaurante "El
Palacio del Conejo"

La Morena
Restaurant

Restaurante “Donde
Lilly”

Asadero Restaurante
“El Gallo Loco”

Picanteria Gladys

“Almuerzos de Casa”

La Cuchara Mama
Heladeria Toffee
Picanteria El
Descanso

Café en Familia
“Heladeria”
Paradero “La Playita”
"Comida Casera"
Parrilladas "El
Golosito"

Restaurant
Campestre "Casita de
Campo"

"El hado de Paila"
Heladeria

Parrilladas "El Fogén'

1

Llapingachos
"Blanquita"

CLASIFICACION

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion
Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion
Alimentacidn
Alimentacion
Alimentacidn

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacion
Alimentacion

Alimentacién

BARRIO

La Balvina

La Balvina

Ejido

Ejido

Barrio Central

Barrio Central

Cuendina
Cuendina

Cuendina

Cuendina

Cuendina

Cuendina
Peluche

Peluche
Ejido
Ejido
Ejido

Barrio Central
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DIRECCION

Calle Juan de Dios
Morales

Calle Jacinto Jijon y
Caamaiio y Juan de Dios
Morales

Calle Fermin Castillo y
Flavio Alfaro

Calle Fermin Castillo y
Flavio Alfaro

Calle Gonzalez Suarez
entre Isidro Ayora y
Antonio Iglesias

Calle Antonio Bucheli
entre Isidro Ayora 'y

Antonio Iglesias

Autopista Gral.
Autopista Gral.

Autopista Gral.

Autopista Gral.
Autopista Gral.
Autopista Gral.
Autopista Gral.
Autopista Gral.

y Calle Espejo

Autopista Gral.

Autopista Gral.

Autopista Gral

Ruminahui
Rumifahui
Ruminahui
Ruminahui
Ruminahui
Ruminahui
Ruminahui
Ruminahui

Ruminahui

Ruminahui

. Ruminahui

Calle Manuel Duriniy
Federico Gonzalez Suarez

CONTINUA —>




No.

NOMBRE DEL
ESTABLECIMIENTO

Cevicheria Mary Mar

Restaurante "La
Cuencanita"

La Parada del Pollo
Asado

JUGOS 100%
Naturales

Helados Cocoking

Helados de Paila
"Dofa Rosita"

Helados de Crema

Panaderiay
Pasteleria "El Tambo"

Panaderia "Pan &
Yogurt"

Pizza Artesanal

Panaderiay
Pasteleria "El Pan
Sabroso"

Restaurante "La
Granja"

La Hueca de la
Sefiora Tilapia

Restaurante El Rincdn

El Rincon Manabita

Heladeria Polary
Exquisito Pollo

CLASIFICACION

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacién

BARRIO

Barrio Central

Barrio Central

Barrio Central

Barrio Central

Barrio Central

Barrio Central

Barrio Central

La Carolina

San Roque

San Roque

San Roque

San Roque

Peluche Bajo

La Carolina

Barrio Central

Barrio Central
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DIRECCION

Calle Cristébal Coldon y
Federico Gonzalez Suarez

Federico Gonzalez Suarez
y Gral. Rumifiahui

Calle Cristébal Colén y
Federico Gonzalez Suarez

Calle Cristébal Coléony
Federico Gonzalez Suarez

Antonio Iglesias entre
Bucheliy F. G. Suarez

Antonio Iglesias entre
Antonio Bucheliy F. G.
Suarez

Antonio Iglesias entre
Bucheliy F. G. Suarez

Calle Garcia Moreno y
Antonio Iglesias

Federico Gonzdlez Suarez
entre Isidro Ayora y
Antonio Iglesias

Calle Antonio Iglesias
entre José Joaquin de
Olmedo y Simdn Bolivar

Calle Antonio Iglesias y
Juan José Flores

Calle Isidro Ayora y Juan
José Flores

Calle Espejo y Gral.
Rumifahui

Calle Cristébal Coléon y
Juan Pio Montufar

Calle Cristdbal Colon entre
Federico Gonzalez Suarez
y Simén Bolivar

Calle Cristébal Coléon y
Federico Gonzalez Suarez

CONTINUA —>



NOMBRE DEL
ESTABLECIMIENTO

Restaurant "El Tio
Guillo"

Picanteria Emy

Panaderiay
Pasteleria PANNUS

Restaurante y
Marisqueria "Las
Orquideas"

“La Casa de Silvana”

Exquisitos Jugos y
Helados de Cafia

Asadero "Buen
Gusto"

Restaurante "Rey
David"

El Rincon de la
comida Manabita

La Cabafia Manabita

Pollos Asados El
Aventurero

Paradero “Los Tres
Guabos”

Paradero “Los
Sauces”

Restaurant “Al
Carbon y Mar” Cocina
Costefia Ecuatoriana
— Peruana

Paradero “Los Tres
Guabos” # 2
Restaurante “Casa
Blanca”

Mesdn Paisa
Parrilladas "Don
Pepe"

"Tortillas y Pristifos"

CLASIFICACION

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)

Alimentacion
(fds)

Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)
Alimentacion
(fds)

Alimentacion
(fds)

Alimentacion
(fds)

Alimentacién

Alimentacién

Alimentacion

Alimentacion

BARRIO

Peluche

Peluche

Peluche

Peluche

Santa Teresita

Cochapamba

Cuendina

Cuendina

Cuendina

Cuendina
Cuendina

Peluche

Ejido

Ejido

Ejido

Chillo Jijon

Chillo Jijon

Chillo Jijon

Chillo Jijon
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DIRECCION

Calle Simén Bolivar y
Manuel Duran

Calle Manuel Durany
Simén Bolivar

Calle Manuel Duran y José
Joaquin de Olmedo

Calle Manuel Durdny José
Joaquin de Olmedo

Av. Gral. Rumifiahuiy
Simon de Valenzuela

Calle Garcia Moreno y
Antonio José de Sucre

Autopista Gral. Ruminahui

Autopista Gral. Ruminahui

Autopista Gral. Ruminahui

Autopista Gral. Ruminahui
Autopista Gral. Ruminahui

Autopista Gral. Ruminahui
Autopista Gral. Ruminahui
y Benjamin Carridn

Autopista Gral. Ruminahui
y Benjamin Carridn

Autopista Gral. Ruminahui
y Benjamin Carridn

Calle San Jacinto y 1 de
Mayo

Calle San Jacinto y 1 de
Mayo

Calle Jijén y Caamafio E8a

Calle Jijén y Caamafio E8a

CONTINUA —mm>



No.

NOMBRE DEL
ESTABLECIMIENTO

Los pinchos y asados
de Pabelito

La Casa de la Madrina

El Ajiaco Dofia Anita

Restaurante Verlin
"La Manaba"

Comida Costefia

Restaurante "El sabor
del Valle"

Cevicheria "El Rincdn
Manaba"

Paradero Santa Isabel
Servientrega
CAC Comuna Ejido

Cia. Ltda.

CAC Alianza del Valle

CAC Luz del Valle

CAC Textil 14 de
Marzo

CAC Amaguafia

Residencial “El Rey”

Suite Hostal Mirador
del Valle

Hostal "El Placer"

Hacienda Chillo Jijén

Castillo de Amaguafia

CLASIFICACION

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion

Alimentacion
Alimentacion

Alimentacion

Alimentacién

Alimentacion
Establecimiento
de envio y
recepcion
correo
Establecimiento
Financiero

Establecimiento
Financiero

Establecimiento
Financiero

Establecimiento
Financiero

Establecimiento
Financiero

Hospedaje

Hospedaje

Hospedaje

Hospedaje y
Alimentacidn
Hospedaje,
Recreacidn y
Alimentacion

BARRIO

Chillo Jijon

Chillo Jijon

Chillo Jijon

Santa Isabel
Santa Isabel

Santa Isabel

Santa Isabel

Santa Isabel

Barrio Central

Ejido

La Carolina

Barrio Central

Barrio Central

San Roque
El Blanqueado

Chillo Jijon

Chillo Jijon

La Balvina

Ejido
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DIRECCION

Calle Jacinto Jijon y
Caamano y Pastaza

Calle Jacinto Jijon y
Caamano y Luis Vargas

Calle Jacinto Jijon y
Caamanio y Huancavilca

Calle Huancavilca y Santa
Cecilia
Calle Huancavilca y Cacha

Calle Huancavilca y
Princesa Quilago

Calle Huancavilca y Azuay

Calle Huancavilca N27-11

Federico Gonzalez Suarez
y Gral. Rumifiahui

Calle Fermin Castillo y
Autopista Gral. Ruminahui

Calle Cristébal Coléon y
Antonio Bucheli

Calle Federico Gonzalez
Sudrez y Manuel Durini

Federico Gonzalez Suarez
y Antonio Iglesias

Calle Isidro Ayora y
Miranda

Calle Libertad Pasaje No.2
Calle Huancavilca y Jacinto
Jijon y Caamaiio

Calle Pastaza y Jacinto
Jijon y Caamaiio

Calle Juan de Dios
Morales y Chillo Jijon

Av. Gral. Ruminahui

CONTINUA —07 —>



NOMBRE DEL
ESTABLECIMIENTO

Complejo Turistico
“Playa San Pedro”

Hosteria Carlitos

Lavanderia Alemania

Piscinas “Rincon
Familiar”

Hacienda Tematica
“La Moreria”

Pesca Deportiva “La

Cristalina”

Subcentro de Salud
de Amaguana

IESS Amaguafia

UPC Santa Isabel

UPC Centro

UPC El Ejido

Cooperativa de

Transporte San Pedro

de Amaguana

CLASIFICACION

Hospedaje,
Recreacidn y
Alimentacion

Hospedaje,
Recreacidny
Alimentacidn
(fds)

Lavanderia

Recreacion
(fds)

Recreacion,
Alimentacion

Recreacion,
Alimentacién
(fds)

Salud

Salud

Seguridad

Seguridad

Seguridad

Transporte

BARRIO

Cochapamba

Cochapamba

Barrio Central

La Playita

Ejido

Santa Teresita

Barrio Central

San Roque

Santa Isabel

Barrio Central

Ejido

Peluche Bajo
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DIRECCION

Calle Garcia Moreno y
Antonio José de Sucre

Calle Gonzalez Suarez a
500m. del parque central

Federico Gonzélez Suarez

Calle Sucre y Autopista
Gral. Rumifiahui a 200 m
del Castillo de Amaguafia

Via al Pasochoa a 800 m.
de la autopista

Calle Simén de Valenzuela

Calle Antonio Bucheliy
Manuel Durini

Calle Isidro Ayora y
Miranda

Calle Princesa Quilago y
Mancocapa

Calle Antonio Bucheliy
Cristobal Coldn

Calle Fermin Castillo y
Sincholagua

Calle José Joaquin de
Olmedo y Manuel Durini

Fuente: Trabajo de Campo

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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3.2. TAMANO DEL MERCADO

3.2.1. SEGMENTACION DEL MERCADO

Los resultados obtenidos en dicho estudio de mercado refleja que a la
mayor parte de personas les gustaria visitar la parroquia de Amaguafa siendo
el de estos turistas, un perfil que organiza y planifica su viaje por cuenta propia
utilizando el automovil con mayor frecuencia y como segunda opcion el
transporte publico terrestre; son personas que realizan viajes por lo general en
grupos familiares, quienes en su mayoria se informan del destino a través de
referencias provenientes de familiares o amigos (publicidad del “boca a boca”) o
en segunda instancia utilizando redes sociales de su preferencia. La mayor
parte de personas prefieren viajar para realizar deportes y para realizar
actividades relacionadas con la salud, toman muy en cuenta el tipo de atractivo
gue van a visitar siendo los mas llamativos las fiestas tradicionales, caminatas

por senderos y la pesca deportiva.

3.3. INVESTIGACION DEL MERCADO

3.3.1. DEFINICION DEL MERCADO

Para definir el mercado se toma en cuenta los parametros establecidos
en la segmentacion y se define claramente el tipo de personas a las que se
desea llegar, siendo estas hombres y mujeres entre los 20 y 40 afos de edad
de clase social-econdmica media, el motivo de su viaje la practica de deportes
como caminatas o0 pesca deportiva y actividades de salud como bafios
naturales en aguas con propiedades curativas o experiencias con plantas
medicinales, son personas que usan mucho las redes sociales para informarse
y dan gran valor a la experiencia de otras personas en diferentes destinos
turisticos. Ademas, también son personas que buscan y eligen su destino por

cuenta propia, realizando reservaciones y alquileres de forma ya sea anticipada
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0 en el momento mismo del viaje obviando las agencias de viajes u operadoras
comunitarias que pueden encargarse de estos procesos; prefieren viajar y
movilizarse en vehiculo propio cuando es posible, recurriendo al bus como otra
alternativa cuando la primera no es la realidad del turista. Para las personas
que integran el mercado es importante realizar actividades grupales ya que la
mayoria viaja en familia o con algin grupo de amigos, siempre toman en cuenta
el tipo de atractivo que va a visitar, asi como también las facilidades y servicios
turisticos existentes en el lugar al cual va a realizar el desplazamiento. Para
finalizar, este proyecto se enfocard en personas quienes prefieran visitar fiestas
tradicionales y realizar actividades recreacionales como caminatas por

senderos y pesca deportiva.

3.3.2. CONSUMO APARENTE

El consumo aparente de la oferta se concentra principalmente en los
establecimientos de comidas tipicas ubicados en las afueras de la parroquia,
especificamente en el tramo de la avenida Gral. Rumifiahui via a Tambillo,
donde todos los fines de semana acuden un importante nUmero de visitantes en
busca de degustar comida tipica de la region andina del pais. Un atractivo
importante donde existe una gran concentracion de visitantes es el carnaval, la
festividad mas celebrada por los habitantes de la parroquia, la misma que
durante tres dias convoca a gran cantidad de turistas especialmente de la
ciudad de Quito y de los sectores y parroquias aledafas, sin embargo, este es
solo un consumo estacional debido a que es una festividad se organiza y
celebra una vez al afio. Otro atractivo donde se puede identificar un consumo
aparente en la parroquia es la iglesia y el parque central de Amaguafa, ya que
por ser un punto central, muchas personas se concentran en este lugar para

conocer y consumir de forma ligera alimentos, snacks y bebidas.
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3.3.3. DEMANDA POTENCIAL

Una evidente demanda potencial se logra identificar en el numero de
personas que transitan por la avenida Gral. Rumifiahui (E20 — E35) y por la
Panamericana Sur (E28A), especificamente aquellas que van desde el redondel
del colibri hasta Tambillo y desde la entrada a Cutuglagua a Tambillo. Un
promedio de 17.631 personas transitan a diario por estas rutas que se
encuentran muy proximas a la parroquia de Amaguafia y representan una
demanda potencial debido a que se pueden generar estrategias que hagan que
estos transeulntes ingresen a la parroquia y se conviertan en visitantes o

turistas.

Tabla 23

Trafico promedio diario DMQ

Redondel del Colibri - Tambillo 2.846 678 3.524
uito (entrada Cutuglagua) —
Al glagua) 10.436 3.671 14.107
Tambillo
TOTAL 17.631

Fuente: (Ministerio de Turismo, 2012)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Tomando en cuenta la demanda potencial de 17.631 transelntes que en
promedio transitan por el sector, en un inicio un porcentaje aproximado del 60%
de la demanda potencial seria captada a través de los establecimientos de
oferta gastrondmica que se encuentran a lo largo de la avenida de entrada a la
parroquia, mientras que aproximadamente un 40% seria captado especialmente
los fines de semana por las actividades recreativas y culturales que ofrece la

parroquia.
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En el feriado de carnaval del presente afio, el movimiento de
excursionistas y turistas se incrementé en un 12,79%, lo que es un claro
panorama de lo que se puede lograr si se aplican estrategias adecuadas que
permitan la visita de excursionistas y turistas a la parroquia. Se puede
incrementar el porcentaje de turismo receptivo especialmente en el feriado de
carnaval y en el mes de junio, época donde se realiza el Corpus Cristi, por las
facilidades de tiempo que tienen las personas para desplazarse. Sin embargo,
los fines de semana son puntos de tiempo clave a ser aprovechados para los
atractivos naturales como Cachaco — Curipogio, Las mil gradas y la cueva de
Mama Brigida, para las hosterias y lugares que ofrecen pesca deportiva y para
las haciendas histdricas y otras actividades culturales que integren danza,

artesania y gastronomia.

3.4. ANALISIS DE LA COMPETENCIA

3.4.1. IDENTIFICACION DE LA COMPETENCIA

Para identificar la competencia, se han analizado varios lugares que se
ubican cerca de la parroquia de Amaguafia, que sea por sus caracteristicas,
accesibilidad, servicios y facilidades o tipo de atractivos turisticos, pueden
atraer un porcentaje de la demanda potencial convirtiéndose en un competidor
ya sea directo o indirecto para la parroquia. Es importante identificar
correctamente a la competencia ya que permitira conocer a fondo los productos
contra los cuales se compite y a la vez, se podran desarrollar estrategias que a
través de un alto valor agregado se puede generar un valor diferenciado que

marque una eleccion en el consumidor.

Debido a que Amaguafa es una parroquia rural, se ha considerado
analizar las parroquias rurales del valle de los chillos que, al igual que
Amaguafia, guarda una pequefia distancia de la ciudad de Quito; ademas

cuentan con caracteristicas geograficas similares y también son poseedoras de
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un potencial cultural significativo. De las parroquias analizadas se han escogido
a la parroquia de Conocoto y a la parroquia de Alangasi; también se ha
escogido al Canton Rumifiahui que a pesar de no ser una parroquia rural ni
pertenecer al cantén Quito es un claro competidor turistico por la infraestructura

y movimiento de personas que registra este cantén.

Parroquia de ¢ Haciendas Historicas

* Parques Naturales

Conocoto Recreacionales

Parroquia de ¢ Canastos de Carrizo

e Fiestas populares y bandas

Alangasi « Balnearios

Ca ntc')n e Gastronomia

e Cascadas

Rum|ﬁahUi e Senderismo

Figura 27. Competidores de la parroquia de Amaguafa

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

3.42. NUMERO Y PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE LOS
COMPETIDORES

3.4.2.1. Parroquia de Conocoto

El competidor mas fuerte que tiene la parroquia de Amaguafia, es la
parroquia de Conocoto, ubicada a veinte y tres kilbmetros de la ciudad de Quito,
guince kilbmetros menos que la parroquia de Amaguafa. Debido a su mayor
cercania a la ciudad capital, a las caracteristicas geograficas (hidrogréficas,
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orograficas) y meteoroldgicas, a su riqueza histérica y natural, y el haberse
convertido en paso obligado de personas hacia el valle de los chillos con vias
asfaltadas y de primer orden; lo convierten en el principal competidor.
Conocoto también presenta historia pre-incasica y celebra sus fiestas de
parroquializacion en la misma fecha que Amaguafia, ademas como otras
celebraciones en comun como el carnaval y el corpus cristi; su actividad
comercial es mucho mayor y sus vias y caminos hacia el interior de la parroquia
se encuentran en mejores condiciones facilitando asi el ingreso hacia la misma.
La Hacienda “El Dean” ubicada en esta parroquia contiene un significativo valor
historico por haber pertenecido a Mariana Carcelén, mejor conocida como la
Marquesa de Solanda, la misma que contrajo matrimonio con Antonio José de
sucre en las instalaciones de esta hacienda. La Hacienda El Dean es un fuerte
competidor para la Hacienda de Catahuango y la Hacienda de Chillo Jijén, a
causa de la historia que se encuentra representada en lo que hoy quedan de
sus edificaciones y por lo que representan no solo para el Valle de los Chillos

sino también para la ciudad de Quito.

Tabla 24

Atractivos de la parroquia de Conocoto

NOMBRE DEL ATRACTIVO CLASIFICACION

Iglesia y parque central de Conocoto Cultural
Parque Forestal — Recreativo Luciano Andrade Marin Natural
Hacienda El Dean Cultural
Hacienda Pisingualli Cultural
Hacienda San José Cultural
Celebraciones civicas y religiosas Cultural
Leyendas Cultural

Fuente: (GAD Conocoto, 2014)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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3.4.2.2. Parroquia de Alangasi

El segundo competidor pero no menos importante, es la parroquia de
Alangasi, la cual se presenta como un potencial competidor en el ambito
cultural para la parroquia de Amaguafia. Esta parroquia no se encuentra
comercial ni econémicamente tan desarrollada como la parroquia de Conocoto,
sin embargo, estd empezando un auge y desarrollo urbanistico que abre las
puertas a un crecimiento econémico y por ende turistico; su acceso se lo realiza
a través de la avenida Gral. Rumifiahui y la avenida llalo, vias en buen estado y
de primer orden. Alangasi posee atractivos culturales que por sus similares
caracteristicas a los de Amaguaria, se define como una competencia directa
gue puede abarcar el mismo segmento de mercado. Dentro de la oferta turistica
de esta parroquia se encuentran varias festividades de caracter religioso -
popular coincidiendo en Amaguafa con el Corpus Cristi, ademas la Unica
artesania que presenta Alangasi, es la elaboracién de canastos hechos de
carrizo que por su tamafo y caracteristicas son muy parecidos a los canastos

de suro que se elaboran en Amaguana.

Tabla 25
Atractivos de la parroquia de Alangasi

NOMBRE DEL ATRACTIVO CLASIFICACION ‘

Balnearios Familiares Cultural
Canastos de Carrizo Cultural
Bandas de Pueblo y Pingulleros Cultural
Fiestas religiosas y tradicionales Cultural
Iglesia y Parque central de Alangasi Cultural
Volcén llalé Natural

Fuente: (Alangasi, 2014)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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3.4.2.3. Canton Rumifahui

El tercer competidor de Amaguafa es el canton Rumifiahui, el cual ha
sido considerado ya que se encuentra muy cerca de la parroquia y ademas de
la ciudad de Quito. En efecto, por tener denominacion de canton y no de
parrogquia como los competidores anteriores, se puede destacar su autonomia,
organizacion y gestion e inversion de sus recursos, e€s un cantdn que en los
altimos afios ha tenido un crecimiento y desarrollo importante en el campo
turistico, cuenta con una direccion de turismo que se encarga de planificar y
gestionar nuevos proyectos en el area y que impulsa y promociona los
atractivos ya existentes ya sea por medio de material pop o mediante
documentales y medios de comunicacién. Sangolqui, su capital, es muy
conocida por su cultura gastronédmica enfocada en el tradicional hornado que
miles de personas degustan cada fin de semana especialmente, suceso que
representa un favorable fendmeno turistico que se encuentra muy bien

posicionado en la mente de su demanda.

Tabla 26

Atractivos del Cantén Ruminahui

NOMBRE DEL ATRACTIVO CLASIFICACION

Iglesia y parque central Juan de Salinas Cultural
Plaza civica Rumifiahui Cultural
Artesanias Cultural
Parque Turismo Cultural
Hacienda Santa Rita Cultural
Fiesta del Maiz y del Turismo Cultural
Hornado Cultural — Gastronémico

Fuente: (Gobierno Municipal del Cantén Rumifiahui, 2013)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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A continuaciébn se describirdn lo que representan las ventajas y

desventajas para cada parroquia competidora, en cuadros que facilitaran el

procesamiento y comprension de la informacion.

Cuadro 7

Ventajas y desventajas de la parroquia de Conocoto

PARROQUIA DE CONOCOTO

VENTAJAS
-Posee haciendas histéricas del siglo XVIII.
-Posee extensos parques con diferentes areas
recreacionales.
-Es un lugar frecuente de paso para personas
que viajan desde y hacia el valle de los
Chillos.
-Accesibilidad de transporte publico.

-Menor tiempo y distancia desde Quito.

Fuente: Investigacion en medios informaticos

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Cuadro 8

DESVENTAJAS
-No cuenta con paraderos de comida tipica o
areas de venta masiva de alimentos y bebidas.
-Carece de un departamento o gestor turistico.
-Falta de difusion y promociéon de sus
atractivos.
-Crecimiento  de la  urbanizacién vy
contaminacion.

-La actividad artesanal es escasa.

Ventajas y desventajas de la parroquia de Alangasi

PARROQUIA DE ALANGASI

VENTAJAS
-Potencial en turismo recreacional por sus
balnearios y hosterias.
-Bandas de pueblo fortalecidas y posicionadas
a nivel parroquial.
-Actividad artesanal basada en carrizo.
-Menor distancia y tiempo en llegar desde la
ciudad de Quito.

Fuente: Investigacion en medios informéaticos

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

DESVENTAJAS
-Escasa difusién de sus atractivos.
-Poca gestion de proyectos y politicas
turisticas que no favorece al turismo.
-Indiferencia y falta de apropiaciéon de la
cultura ancestral y tradicional.
-Alta presencia de analfabetismo, NBI y

problemas sociales (adicciones).
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Ventajas y desventajas del canton Rumifiahui

CANTON RUMINAHUI

VENTAJAS

-Mayor y total autonomia politica por ser un
canton.

-Cuenta con un area con dos personas en
noémina para la gestion y promocion turistica.
-Recursos naturales con gran potencial
turistico.

-Artesanos orfebres, escultores, carpinteros.
-Movimiento turistico por la gastronomia de la

ciudad de Sangolqui.

DESVENTAJAS
-Desorden en la actividad comercial y poca
salubridad en el expendio de alimentos en el
mercado.
-Barrios desorganizados y poca cooperacién
de la comunidad.
-Falta de servicios bésicos, infraestructura
hotelera y viabilidad en el area rural.
-Congestionamiento vial para la entrada y

salida de vehiculos.

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

3.5. EL PRODUCTO TURISTICO

Como parte de la propuesta del proyecto, se ve necesaria la creacion de
productos turisticos culturales que resalten la identidad de la parroquia,
abarcando gran parte de los atractivos que se han inventariado y combinando
caracteristicas y beneficios de cada uno de ellos que den como resultados
productos viables y sostenibles que atraigan la atencién de turistas, de tal forma

que se inicie un real desarrollo turistico en Amaguafa.

3.5.1. CARNAVAL DE AMAGUANA

En tiempos antiguos, la connotacion del carnaval se limitaba al coqueteo
y conquista de los jévenes cuando las relaciones amorosas en aquellas épocas
eran estrictamente vigiladas por sus padres, asi como las manifestaciones
musicales y danzas acompafadas con canticos y escenas simbolicas. Esta
festividad nace en Amaguafa en el afio de 1958, cuando Delfin Sosa Lovato,

un ilustro personaje de la parroquia, tuvo la iniciativa de realizar un desfile
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inspirado en una travesura de sus hijas; con su carro y algunos detalles
improvisados, organizé el primer corso de carnaval en la parroquia. El primer
carnaval oficial de Amaguana fue celebrado en el afio de 1960 y fue organizado
por el Club Ecuador que no solo se encargaba de organizar eventos deportivos
y culturales en la parroquia, sino que organizé el carnaval y eleccion de la reina
de forma ininterrumpida durante los diez y siete afios siguientes(Leon Castro,
2010). Después de que el Club Ecuador desaparecio, la organizacion del
festival la asumio la junta parroquial la cual delegoé tareas a diferentes barrios de
la parroquia que querian participar en el carnaval, luego se conformaron
comités de organizacién del carnaval y quienes conformaban estos comités
eran elegidos en asambleas; y finalmente hoy en dia, el GAD es el encargado
de organizar y detallar todos los programas para el carnaval. La eleccion de la
reina ya no se realiza en carnaval sino en las fiestas parroquiales y quien fuera

designada reina de la parroquia es la reina del carnaval también.

3.5.1.1. Caracteristicas del Carnaval

Este atractivo se ha convertido en el principal potencial captador de
visitantes y ha marcado hace 54 afios la identidad de los amaguafienses.
Desde diferentes perspectivas, el carnaval de Amaguafia es una celebracion
colorida y participativa donde todos esperan con gran expectativa que llegue el
mes de febrero para poder bailar, cantar y “jugar carnaval’. El carnaval de
Amaguafia demanda una gran organizacidon que empieza desde el mes de
noviembre del afio anterior, los barrios se organizan para la elaboracién y
decoracion de los carros aleg6ricos y preparan sus coreografias para el pregon.
Esta celebracion se festeja en los dias programados para el carnaval segun el
calendario e incluye eventos culturales y presentaciones artisticas que duran
aproximadamente diez dias. Entre los eventos que conformaron el Carnaval de
Amaguafia 2015 estan: una feria agro-artesanal, pregones, desfiles, un festival
de bandas, el corso de flores y serpentinas, festival de rock, presentaciones

artisticas “a la voz del carnaval” y el chichazo.
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Figura 28. Corso de flores y serpentinas
Fuente: (GAD Amaguafia, 2014)

Los eventos mas relevantes de esta celebracion son el “corso de flores y
serpentinas” y el “chichazo”, los cuales se han venido realizando desde los
inicios de la historia del carnaval. El corso de flores y serpentinas es el principal
atractivo del carnaval, llevado a cabo las mafanas del domingo en un desfile
con los grandes y coloridos carros alegéricos, comparsas de los
establecimientos educativos de la localidad y grupos invitados tanto nacionales
como de los paises vecinos como Pera y Colombia. Después del corso, la gente
se relne a jugar carnaval generalmente con agua, harina y colorantes, y a

bailar y disfrutar de los eventos que se realicen el resto del dia.

Figura 29. Carro alegérico corso de flores y serpentinas
Fuente: (GAD Amaguafia, 2014)
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Por otro lado, el famoso “chichazo” es la celebracion y disfrute del
carnaval mientras se bebe chicha; bebida tradicional de la parroquia elaborada
a base de varios granos fermentados principalmente el maiz, con especies
aromaticas como canela, clavo de olor, pimienta dulce y hasta cedron. La
preparacion de esta bebida toma tres dias de preparacion entre la fermentacién
y la mezcla de ingredientes y tres dias mas de fermentacion de la mezcla final,
luego de esto se cierne y se traspasa el liquido a cuatro pondos de 800 litros
cada uno aproximadamente, su grado alcohdlico depende de la variedad de
granos y el tiempo de fermentacion que tenga la chicha. Cada afio, el comité de
familias del barrio central junto con un grupo de jévenes denominados “los
bambinos” quienes son los encargados de repartir la chicha en mates a propios

y ajenos gue se junten al juego y disfrute del carnaval.

Figura 30. Comité organizador Figura 31. Chichazo

del chichazo

3.5.1.2. Beneficios del Carnaval

Siendo el carnaval el principal atractivo con el que cuenta la parroquia, los
visitantes y turistas que acudan a los diferentes eventos, podran no solo
disfrutar del desfile con grandes y muy coloridos carros alegoéricos que

demuestran la creatividad y destreza de los amaguarienses y de coreografias y
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comparsas bien elaboradas; sino que también ser parte del festejo y el juego
del carnaval. Adicionalmente existen presentaciones de artistas y bandas donde
se puede bailar y disfrutar de la musica y del calor de la gente y ferias donde se

pueden adquirir artesanias y alimentos de produccion interna.

3.5.1.3. Diferenciacion de la Competencia

Con relacién a los diferentes carnavales que se festejan en el pais, el
carnaval de Amaguafia tiene una duracion de aproximadamente diez dias
abarcando un mayor niumero de actividades culturales y artisticas en diferentes
escenarios de la parroquia totalmente gratuitas. Las presentaciones artisticas
son de todo género desde bandas de pueblo, orquestas, solistas y rock, y en los
eventos culturales participan toda la poblacion de Amaguafia de todos los

barrios y clases sociales, logrando una comunién y diversidad cultural.

3.5.1.4. Matriz FODA Carnaval de Amaguafa

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

-Celebracién posicionada a nivel local. -Recuperar las tradiciones y antigua
-Apoyo y participacion de los barrios y | celebracion del carnaval.

comités de fiestas en la producciéon y | -Posicionamiento del carnaval a nivel
planificacién del carnaval. nacional y no solo regional.

-Integraciéon de culturas entre grupos | -Creacion de alianzas estratégicas Yy
nacionales e internacionales. busqueda de nuevos auspiciantes..

DEBILIDADES AMENAZAS

-En los dltimos afios se ha transformado en | -Conflictos politicos entre el GAD vy el
un juego agresivo. municipio de Quito.

-Escasa difusibn del evento en las | -Corte del presupuesto de la Administracion
parroquias aledafias y en la ciudad capital. | Zonal Los Chillos para el carnaval.

-Minimo control en el expendio de alcohol y | -Pérdida de tradiciones por la migracion, la

de cariocas y anilinas de colores. globalizacion y el desinterés.
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3.5.1.5. Matriz Estratégica Carnaval de Amaguarfa

Campafias de difusion
cultural para evitar el juego
agresivo con alianzas y
apoyo de autoridades.

Aprovechar los recursos para
difundir una cultura sana del
carnaval por redes sociales.

Evitar que los conflictos
politicos afecten el control de
sustancias y difusion del
carnaval.

Difundir la cultura
amaguafiense para evitar el
sincretismo.

3.5.2. PARQUE ECOLOGICO CACHACO

El Parque Ecolégico Cachaco es el principal atractivo natural que tiene
Amaguafia, tiene un gran valor histérico y cultural simbolo de la riqgueza
existente en la parroquia; actualmente es administrada por JASDUC, una
fundacion ecoldgica que trabaja en proyectos ambientales y de recuperacion de
bosques en el valle de los chillos, la cual ha intervenido en Cachaco desde el
2002 y se mantiene hasta hoy en dia. Segun Rafael Loachamin, miembro y
gestor de la fundacién Jasduc, la recuperacion del Parque Cachaco ha sido
parte del reforzamiento del turismo en Amaguafna. Desde el 2002 se ha logrado
una recuperacion casi total del parque, se han implementado programas de
educacion ambiental con nifios y nifias de escuelas publicas y particulares del
valle de los chillos y el canton mejia, se realizé un convenio con el FONAG
(Fondo Nacional del Agua), se han incluido universidades como la USFQ
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(Universidad San Francisco de Quito) y colegios del valle de los Chillos y
Tumbaco en proyectos de mingas para limpiar y recuperar el parque y recoger
la basura que se encontraba a las riveras del rio San Pedro; se ha realizado
acuerdos con supermaxi y megamaxi Yy otras empresas nacionales e
internacionales para trabajar en proyectos de reforestacion del area siendo los
integrantes de la fundacién quienes han sembrado y producido las plantas que
se utilizaron para dicho proceso; todos los logros alcanzados, que han sido
bastantes, han sido en beneficio de la comunidad, todos los recursos que se
obtienen del aporte de instituciones son utilizados para transporte y materia

prima mas no para pagar a los miembros de la fundacion.

Con respecto a la fundacion JASDUC, esta compuesta en su totalidad
por amaguafienses quienes habian visto que el Parque Cachaco se encontraba
muy descuidado, todos los integrantes son amaguafienses y cada uno tiene su
empleo, su trabajo en cachaco durante 12 afios ha sido voluntario y sumamente
complicado. En un inicio este lugar fue un vivero que proveia de plantas para
los jardines de toda la ciudad de Quito e inclusive habia una piscina que fue
abandonada; viendo su deterioro y afiadiendo que el lugar fue convertido en el
botadero de basura de Amaguafia, sus actuales miembros se reunieron para
evitar la destruccion de este lugar, y fue asi que entre un grupo de amigos y
algunos estudiantes comenzaron a limpiar y a trabajar en el area. Después de
un tiempo, necesitaron mas recursos para trabajar por lo que decidieron crear la
fundacién y después de casi dos afios de tramites y gestiones, finalmente en el
afio 2002 se le otorgo la personeria juridica. A partir de esto la fundacion tuvo
contacto con la agencia de cooperacion de los Estados Unidos USAID siendo
esta entidad la primera en apoyar este proyecto, luego se sumo la Corporacion
Vida para Quito (actualmente desaparecida) y asi empezaron a trabajar, a
limpiar, a ver material para la construccion de los senderos. Todas las entidades
aportaban con los materiales y materia prima necesaria, mientras que los
integrantes de la fundacién tenian que salir de vacaciones para trabajar en la

restauracion del lugar aportando toda la mano de obra, de esta forma mas o
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menos hasta el afio 2004 se construyd parte de lo que hoy es el Parque
Ecolégico Cachaco trabajando hasta hoy en dia por una recuperacion integral

del parque a medida de los recursos disponibles (Loachamin, 2015).

3.5.2.1 Caracteristicas Parque Ecolégico Cachaco

El Parque Ecologico Cachaco se encuentra a 2670 msnm
aproximadamente, tiene una extension de 4,5 hectareas comprendidas desde la
entrada de la calle Iglesias (Colegio Atahualpa) hasta la planta hidroeléctrica
que hay a un lado del parque y por la parte norte estd colindando con los
terrenos del cementerio de Amaguarfa; su nombre se deriva de los vocablos
kichwas: kacha que significa sal y yaku que significa agua, lo que se traduciria
como aguas saladas o aguas de sal. Esta dividido en tres zonas: la primera es
la de recreacion donde esté la fuente natural Curipogio y una piscina; el area de
conservacion donde existe un pequefio vivero, dentro de esta zona también hay
especies en peligro de extincibn como la prefiadilla de 15 cm (especie parecida
al bagre) y cangrejos de agua dulce; y por ultimo el area de produccion de
plantas forestales nativas.

Figura 32. Sendero Parque Ecoldgico Cachaco
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Figura 33. Area de recreacion Parque Ecoldgico Cachaco

Tabla 27

Especies de fauna del Parque Ecolégico Cachaco

ESPECIE DE FAUNA TIPO NOMBRE CIENTIFICO
Mirlo Ave Turdus merula
Gorrion Ave Zonotrichia capensis
Colibri Ave Colibri coruscans
Huiracchuro Ave Pheucticus chrysogaster
Tangara Ave Anisognathus ilgniventris
P4jaro Carpintero Ave Piculus rivolii
Libélula Insecto Magaloprepus
Escarabajo Insecto Amithao albepictum
Mariposa Insecto .
Prefadilla Pez Astroblepuscyclopus
Trucha Pez
Cangrejo (agua dulce) Crustaceo ...

Guagsa Réptil Stenocercusguentheri

Murciélago Mamifero Histiotus montanus
Raposa Mamifero Didelphis albiventris
Zorrillo Mamifero Dasypus novemcitus
Conejo Mamifero Oryctolagus cuniculus

Fuente: (Loachamin, 2015; Quito habitat silvestre)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos



Tabla 28

Especies de flora del Parque Ecoldgico Cachaco

ESPECIE NOMBRE CIENTIFICO
Chilca Bacharis latifolia
Aliso Alnus acumuminata
Pumamaqui Oreopanax ecuadorensis

Arete silvestre
Cedrillo
Ufia de Gato

Romerillo

Arrayan

Algarrobo / guarango
Cedro
Hierba mora

Lechero rojo

Capuli

Guabo

Quishuar

Sauco

Ortiguilla

Bomarea lutea
Phyllanthus salviifolius
Uncaria tomentosa
Podocarpus
Myrcianthes hallii
Mimosa quitensis
Cedrela montana
Solanum nigrescens
Euphorbia cotinifolia
Prunus salicifolia
Inga insignis
Buddleja incana
Cestrum tomentosum

Phenax rugosus

Fuente: (Loachamin, 2015)

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Figura 34.

Bafio natural Curipogio
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Es muy importante destacar la presencia de los bafios naturales curipogio,
cuyo nombre también se deriva de vocablos kichwas: kuri que significa oro y
pukyu que se significa pozo o vertiente, palabras que juntas se traducen como
fuente o vertiente de oro. Esta fuente es poseedora de un valor histérico
indescriptible por lo que en este lugar se cree que Atahualpa se bafiaba cada
vez que necesitaba recuperar energias; otras personas dicen que Manuela

Saenz bajaba a pasear en sus caballos por este lugar (Loachamin, 2015).

3.5.2.2. Beneficios del Parque Cachaco

Este lugar cuenta con un restaurante que ofrece alimentos y bebidas,
estacionamiento, areas adecuadas para el camping, un sendero en buen
estado, y desde aqui se puede acceder a avistamientos de fauna y flora del
area y se puede descender hasta el rio San Pedro. El agua del Curipogio tiene
gran cantidad de hierro e inclusive trazas de uranio y algunos otros elementos
detectados a través de analisis del agua realizada por la fundacién
administradora lo que hace que estas aguas tenga propiedades naturales para
curar dolores de la columna, de los huesos, de las articulaciones, entre otros.
“Hay gente que llega a la fuente a banarse porque dice que se cura de los
dolores del cuerpo, inclusive llego una sefiora y nos dijo que no podia tener
hijos fui hice tratamientos en los hospitales y me dijeron que estas aguas son
medicinales, entonces vine y me bafie en la fuente y al mes o dos meses quede
embarazada. Hay anécdotas que nos han dicho y que hemos vivido que
definitivamente aseguran que el agua es medicinal’ comenta Rafael Loachamin

en una entrevista (Loachamin, 2015).

3.5.2.3. Diferenciacion del Parque Cachaco de la competencia

La diferenciacién del Parque Ecoldgico Cachaco se centra en que mas
gue un area de recreacion es un area de sanidad e historia, es un area que es
considerada como un atractivo turistico gracias a la voluntad y disposicion

nacida en varios de sus habitantes quienes hasta ahora luchan dando lo mejor
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de si para ayudar a la comunidad y para que al parque le den el valor que

merece.

La fundacién administradora incluye a la sociedad como parte de los
proyectos que se emprenden en el parque, aqui trabajan voluntarios
norteamericanos y japoneses y técnicos ambientales a nivel del valle de los
chillos. Juntamente con la cooperacion japonesa, se busca implementar un
proyecto que se llama MI BARRIO LIMPIO, este proyecto trata de realizar
capacitaciéon a las personas que viven en los barrios del centro como en la
periferie de Amaguafna en materia de manejo adecuado de los desechos sélidos
y a la par se va a trabajar con un proyecto de produccion de abono basado en
un método denominado takakura, el cual es un método japonés que recién se
esta introduciendo en el pais para producir abono reduciendo el tiempo normal
de 6 meses a maximo en 15 dias donde el abono esta listo para ser utilizado.
También se va a inaugurar un pequefio museo y sala de videos en el gracias a

la cooperacién del cuerpo de paz de los EE.UU.

Por otro lado, en Cachaco se han encontrado vasijas que datan de mas
de 1000 a 1500 afios atras, porque Amaguafa fue un asentamiento indigena
gue data de miles de afios. Se sabe que a esta zona llegaron panzaleos, parte
de los caras y otros indigenas, Amaguafia también fue un lugar estratégico
porque la Hacienda La Herreria estaba cerca del lugar de concentracién de las
tropas que lucharon en la batalla de Pichincha, ahi forjaron las armas para la
batalla, armas que han sido halladas en el barrio Carapungo donde tienen en
su poder bayonetas con las que solian pelar papas y van a ser donadas para la

construccion de un museo historico.
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3.5.2.4. Matriz FODA Parque Ecoldgico Cachaco

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

-Tiene un gran valor histérico y cultural. | -Apoyo de entidades publicas vy
-El P.E.C. cuenta con el Curipogio | privadas relacionadas con el ambiente.
vertiente natural y medicinal. -Voluntariado de técnicos ambientales
-Cuenta con proyectos para establecer | norteamericanos y ecuatorianos.

un museo con vestigios. -Financiamiento y capacitacion de la
-La fundacion estda compuesta por | cooperacion del Gobierno del Japon.
amaguarfienses en su totalidad. -Cambio de las politicas parroquiales
-Todo el desarrollo del Parque ha | con relacion al turismo y ambiente.
beneficiado a la comunidad. -Capacitacion para la produccién de
abono mediante técnica takakura.

DEBILIDADES AMENAZAS
-La comunidad ha destruido sefalética | -Especies de flora y fauna en peligro

elaborada por los miembros de la | de extincion.

fundacion. -Introduccién de la trucha, especie
-El parque es una via de ingreso hacia | depredadora de la prefiadilla.

otros barrios por lo que genera conflicto | -Falta de educacion de los moradores
en la administracion de la fundacion. de la parroquia.

-Los miembros de la fundacion realizan | -Escaso apoyo del GAD parroquial
un  extraordinario  trabajo como | para el financiamiento de proyectos o
voluntarios, pero no pueden dedicarse | difusion del parque.

por completo a la administracion del | -No existen politicas internas que
parque porque tienen que trabajar en | protejan la integridad y biodiversidad
otros lugares para obtener su fuente de | del Parque.

ingreso.
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3.5.2.5. Matriz Estratégica del Parque Ecoldgico Cachaco

Capacitar a la poblacion en Implementar sefialética de

temas ambientales e incluir a aluminio y que el GAD

mas personas locales en el llegue a un conceso con la
proyecto. fundacion.

Crear alianza con el GAD
en busca de mejorar el
apoyo Yy las politicas de la
parroquia en favor de
Cachaco.

Realizar charlas y talleres de
empoderamiento y
conciencia ambiental y
cultural.

3.5.3. HACIENDAS HISTORICAS

3.5.3.1. Caracteristicas de las Haciendas Historicas

3.5.3.1.1. Hacienda Catahuango

Santa Barbara de Catahuango fue el nombre original de esta hacienda,
edificaciobn que se encuentra actualmente en abandono. Su historia comienza
por los aflos de 1595 y posteriormente esta se transforma en una hacienda
grande que albergd a familias acomodadas de la época. En un inicio, esta
propiedad tenia 3.000 hectareas y con el pasar del tiempo su extension se fue
reduciendo hasta quedar actualmente en 11 hectareas.

Su nombre se deriva de dos palabras en lengua kichwa: kata que se
traduce como cobija o cobertor y wuanku que significa trenza o atado,
traduciéndose asi como atado o trenza que cobija; aparentemente fue llamada
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asi por la longitud de su extensién que comprendia este lugar en sus inicios de
norte a sur. Se encuentra ubicada a pocos minutos del parque central de
Amaguafia en el barrio Libertad de Catahuango, comprende una casa grande y
una casa pequefia ademas de las areas verdes a su alrededor. Segun una
investigacion del historiador Fernando Jurado Noboa, Catahuango no fue una
hacienda ganadera y su produccion agricola era relativamente escasa debido a
la escasez de agua, por tal motivo, fue una hacienda para pasar momentos de
descanso en momentos eventuales (Acosta, Hacienda Catahuango, si esas

piedras hablaran..., 2011).

Figura 35. Hacienda Catahuango

Con el pasar de los afos, la hacienda ha tenido varios duefios entre los
cuales se encuentra Manuela Saenz, quien a raiz de su destierro a Perd, la
vendié a una pariente de su hermano por problemas econémicos. Catahuango
pas6 a manos de los hijos y nietos de la nueva duefia, siendo Matilde Alvarez
Gangotena de Fernandez Salvador su ultima propietaria. Después de que
Matilde Alvarez dono la propiedad a la fundacion del mismo nombre, esta
institucion administr6 este histérico lugar desde el afio 1943 hasta su
liquidacion; posterior a este hecho, la Curia Metropolitana de Quito se quedoé a
cargo de Catahuango hasta la fecha. El desaparecido FONSAL realizé varias

intervenciones en las casas de la hacienda, realizando un inventario de cada
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una de las habitaciones existentes y logrando que la hacienda se conserve a
pesar de su deterioro.

La importancia de la Hacienda Catahuango radica en que por herencia
de su abuelo, esta propiedad llegd a manos de Manuelita Saenz, précer e
importante figura femenina de la independencia del pais. Se cree que Manuela
Saenz paso su nifiez aqui albergando sus pertenencias y recuerdos, la historia
gue encierran las paredes de Catahuango sin duda esta compuesta por hechos
de mucho amor asi como también de mucha guerra. Manuela solia frecuentarla
con Simon Bolivar en tiempos de descanso, y segun moradores de la parroquia
quienes hablan de las narraciones de sus abuelos, dicen que ambos solian

pasear en caballos y bajar incluso hasta Cachaco.

3.5.3.1.2. Hacienda La Herreria

La hacienda La Herreria como se llama actualmente, se encuentra
ubicada entre los barrios Yanahuaico y Balvina, sus propietarios son los
hermanos Ponce Gangotena los cuales han creado una sociedad para el aporte
de su mantenimiento, tratando de conservarla tal y como sus padres la dejaron.
La hacienda no tiene actividad ni agricola ni ganadera ni de ningdn tipo, nadie
mora en ella y es conservada como una de las reliquias historicas mas
importantes para la historia del pais, pese a esto, la familia no ha recibido ayuda
de ninguna indole por parte del Estado o del Municipio. La construccion de esta
hacienda del siglo XVIII se llevo a cabo gracias a su inicial duefio Miguel Ponce
de Ledn entre los afios de 1700 y 1750; en tamafio era una hacienda muy
extensa, aproximadamente tenia unas mil hectareas las que posteriormente con
el pasar de los afios se fueron dividiendo en otras haciendas aledafias, hoy en
dia la casa de esta hacienda estd rodeada por aproximadamente cuatro
hectareas. Debido a la fraternidad que existia entre la orden religiosa de los
franciscanos y la familia Ponce, su construccion tiene basta influencia de

arquitectura franciscana; en su interior ya no quedan piezas pertenecientes a la
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familia Ponce pero existe una coleccion de cuadros y objetos decorativos de
arte colonial quitefio que poseen gran valor por ser piezas antiquisimas de la
Escuela Quitefia que coleccionaba la sefiora Dolores Gangotena Jijon, madre

de los actuales duefos.

Figura 36. Hacienda La Herreria

Fuente: Revista Clave (Acosta, La Herreria)

Manuel Ponce de Ledn era una persona muy activa, razén por la cual
tuvo varios talleres en la hacienda para la elaboracién de armamento, carruajes,
herramientas de trabajo y demas elementos de herreria, es de aqui de donde
proviene su nombre. Ponce fue sentenciado a muerte debido a que la hacienda
proporcion6 de armas a los patriotas que participaron en la sublevacion contra
el Rey de Espafia en 1908, sin embargo permanecié escondido en unos
pasajes secretos de la casa que tenian salida al rio San Pedro desde 1809
hasta 1822, afio en que se dio la Batalla de Pichincha. También tuvo una
estrecha relacion con Antonio José de Sucre y gracias a esta relacion, Sucre y

sus tropas se alojaron en esta hacienda como parte de su estrategia.

Después de varias generaciones, la casa perteneci6 a Camilo Ponce

Ortiz de Cevallos quien fue fundador del Partido Conservador y dos veces



148

candidato a la presidencia de la republica, y después de que la hacienda fuera
embargada por el Gral. Ignacio de Veintimilla a Ponce Ortiz por discrepancias
politicas este lugar fue convertido en un cuartel dejando asi la casa en ruinas.
Luego de varios afios cuando la familia Ponce logré recuperar la tenencia de la
hacienda tuvo que volver a reconstruirla. En la Herreria se vivié gran actividad
politica ya que uno de sus duefios nieto de Ponce Ortiz de Cevallos fue Camilo
Ponce Enriquez, ex presidente de la republica y fundador del partido Social
Cristiano de esta forma, recibi6 a muchos personajes importantes como
presidentes de la republica entre los cuales estan Isidro Ayora, Galo Plaza,
Velasco Ibarra y Otto Arosemena; ademas Ledn Febres Cordero visitd varias
veces la casa por perfilarse como gran figura politica de la época (Acosta,
2010).

3.5.3.1.3. Hacienda Chillo Jijon

La dltima hacienda de esta ruta, es la hacienda Chillo Jijon, tiene
aproximadamente seis hectareas, comprende una casa grande con varias
habitaciones amobladas, cuadros y adornos antiguos, jardines, salones de uso
multiple, patios con areas verdes y una iglesia. Se cree que esta edificacion es
la mas antigua del sector y durante afios ha pertenecido a la familia Jijon quien
la ha mantenido y administrado desde sus inicios. Jacinto Jijon y Caamafo es
el actual duefio de la hacienda por herencia, originalmente pertenecié a Juan
José Flores Jijon pero la familia viene heredando la hacienda de generacién en
generacion; el ultimo duefio fue Don Manuel Jijon y Caamafio el papa de
Jacinto Jijon y ultimo conde quitefio; la hacienda era frecuentada una o dos
veces al afio dejandola el resto del tiempo en manos de empleados a
cargo(Obando, 2014).
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Figura 37. Hacienda Chillo Jijén

Figura 38. Iglesia de Chillo Jijén

En 1730, Antonio Flores de Vergara, Marqués de Miraflores inicia su
construccion, sus paredes son anchas construidas de adobe antiguo y partes de
ladrillo, el techo fue hecho de madera y tejas de barro, tiene estilo europeo y la
ampliacion de la casa y la decoracion interna tienen estilo neoclasico. Su capilla
fue construida hace aproximadamente cincuenta afios por orden de Jacinto
Jijon Caamafo y se ha convertido en un centro religioso importante para los
habitantes de los barrios de Chillo Jijon y Balvina donde todos los domingos
acuden a misa y celebran bautizos, primeras comuniones y confirmaciones.
Esta hacienda tuvo actividad agricola y ganadera de las cuales carece hoy en

dia, habia cabalgatas pero ya no hay tampoco.
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La hacienda de Santa Rosa de Chillo o actualmente llamada hacienda de
Chillo Jijon para enfatizar el importante apellido de gran influencia politica, tiene
un caracter historico importante especialmente para la parroquia de Amaguafa,
ya que fue aqui donde funciond la fabrica de casimires mas grande de toda la
region, actividad que significo el desarrollo mas representativo que tuvo la
actividad textil en aquella época. Es en este lugar que nace el personaje de los
“‘Rucos” de Amaguafia como una forma de rebelién contra la explotacién obrera

dentro de las fabricas textiles de casimires bajo el mando de Jacinto Jijon.

3.5.3.2. Beneficios de las Haciendas Histéricas

El principal beneficio que experimentaran las personas que visiten las
tres diferentes haciendas, es el revivir parte de la historia que ha sido
importante para que el Ecuador pueda ser hoy en dia, una republica
independiente. El disfrute de estas haciendas no solo permitira la visita de los
lugares que fueron testigos de la vida y acontecimientos que involucraron
personajes célebres y heroicos; sino que también, permitira la valorizacién de

las edificaciones que afortunadamente todavia existen para ser disfrutadas.

3.5.3.3. Diferenciacién de las Haciendas Historicas

Debido a la cercania que tiene el valle de los Chillos con la ciudad de
Quito, los recursos histéricos que poseen los diferentes lugares aledafios a la
parroquia de Amaguafia son similares, principalmente la parroquia de Conocoto
con su hacienda El Dean, que representa la competencia mas fuerte de la Ruta
de las Haciendas, por lo que se encuentra bien conservada y posee un gran
valor historico por haber pertenecido a la Marquesa de Solanda esposa del
Mariscal Antonio José de Sucre; sin embargo, en la parroquia de Amaguafa se
han concentrado tres de las haciendas histéricas mas importantes para la

historia del pais y de la parroquia como se ha resaltado anteriormente, lo que
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permitird el recorrido de varios lugares histéricos con desplazamientos cortos en

tiempo y en distancia y visitando la misma parroquia.

3.5.3.4. Matriz FODA de las Haciendas de Amaguafia

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

-Gran valor y disefio arquitectonico
de cada edificacion de la ruta.

-Cada hacienda cuenta con piezas y
objetos conservados de caracter
histérico propios de la época.

-Permite conocer parte de los
sucesos historicos y politicos que
marcaron la vida de cada personaje
que habito en las haciendas y asi
como de los acontecimientos que

marcaron la historia del pais.

-Apoyo de instituciones publicas y
privadas para restaurar y dar
mantenimiento de las
instalaciones.

-Crecimiento del interés de la
poblacién quitefia por la historia y
cultura del pais.

-Posible  integracibn de la
comunidad local para desarrollar
servicios que complementen las
actividades que se pueden

realizar en las haciendas.

DEBILIDADES

AMENAZAS

-La oferta de las haciendas carecen
de servicios complementarios.

-La hacienda Catahuango se
encuentra actualmente abandonada
y ni el GAD ni el Municipio se han
hecho cargo de recuperarla.

-No ven a las haciendas como

posible punto de desarrollo turistico.

-Las haciendas son de propiedad
privada.

-Falta de ejecucién de politicas
que protejan y preserven estas
edificaciones.

-Saqueo e invasibn en la

Hacienda Catahuango.
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3.5.3.5. Matriz Estratégica de las Haciendas Histdricas de Amaguafa

Integrar a la comunidad
previa capacitacion para
brindar servicios
complementarios en las

haciendas.

Crear una ruta turistica que
dé a conocer la riqueza
histérica de Amaguafa y del
pais.

Adecuada difusién para dar a Crear alianzas y
conocer las tres haciendas acuerdos con duefios de
historicas que existen en la | las haciendas y Ministerio

parroquia. del Patrimonio.

3.5.4. DANZAS DE AMAGUANA

3.5.4.1. Caracteristicas de las danzas de Amaguafa

Desde el principio de la historia, la danza ha sido una forma de expresion
de los pueblos indigenas, ya sea para demostrar su inconformidad o
agradecimiento hacia alguna circunstancia o persona; y en el caso de
Amaguafia no es la excepcién. Hace afios atras, el trabajo coreografico
empezaba desde las casas de cada uno de los bailarines, su preparacion
consistia en dejar los vestuarios en horas de la madrugada sobre las quebradas
aledanas para que “coja el sereno” o adquiera la fuerza necesaria para el baile
y después se vestian; ahora esos rituales ya se ha perdido principalmente por la

religion que satanizaba estas creencias (Nato, 2015).
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Desde el 2011, la Escuela de Artes de Amaguafa a través de su director,
ha integrado mujeres a las danzas de esta parroquia, hecho que antes era
prohibido porque solian creer que la mujer era un distractor a manera de
tentacion en el baile; otro motivo para excluir a las mujeres de estas
expresiones dancisticas fueron las tomas de plaza, que hace afos atras eran
encuentros realmente violentos. La funcion de las mujeres en las danzas, se
limitaba a brindar agua a los bailarines o ser popularmente llamadas
“aguateras”, también solian dotar de palos y piedras a sus padres, esposos,
hermanos, entre otros, para pelear con otros grupos o barrios en la toma de la
plaza. “Escuela de Artes” es un proyecto elaborado y puesto en marcha por
Elias Nato (Gestor Cultural de la parroquia) y apoyado por el GAD de
Amaguafia, el cual ha trabajado especificamente en danza ancestral de los
personajes de la parroquia que son tres: el yumbo blanco, la yumbada y el ruco;
cada uno de ellos tiene traje y danza propia y son los personajes principales
gue conforman el Corpus Cristi que a la vez, son acompafiados por otros

personajes secundarios como: el diablo huma, perros, vacas locas y monos.

Figura 39. Mono Figura 40. Perro

El proyecto de crear la Escuela de Artes es un medio que busca enseiar
a niflos y jovenes danzas ancestrales que por muchos motivos hoy en dia se

estan perdiendo, adicionalmente busca la union de los barrios de la parroquia
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incluyendo chicos de diferentes barrios como: Barrio Central, San Juan de la
Cruz, San Juan Chico, Carapungo alto, Chillo Jijén, la Vaqueria y Chaupitena.
Los nifios y jovenes que forman parte de este proyecto, reciben todos los
sdbados clases de danza ancestral principalmente, pero también se refuerza
estos conocimientos con clases de danza nacional y danza contemporanea.
Como parte complementaria de la danza, se les ensefa a tocar el tambor y el
pingullo, ya que las tres danzas se bailan al ritmo de tonada tocada con tambor
y pingullo; siendo tres tamboneros en total los que se han formado como parte

de este proyecto.

Figura 41. Vaca loca Figura 42. Diablo uma

Figura 43. Tambonero y pingullero
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Las danzas estan conservadas, porque son danzas que se viven y se
heredan, y se han hecho de proyeccion a través de grupos que bailan en todo
evento cultural y son contratados, se ha dado una connotacion lucrativa a las
danzas debido a que los trajes son costosos, van desde los ochenta hasta los
doscientos cuarenta dolares dependiendo de la calidad de los materiales con
los que se fabriquen los vestuarios, se usan diferentes tipos en calidad de
cascabeles y telas como casimires lanilla y pafio. Esta parroquia ha sido testigo
de grandes acontecimientos que han dado lugar al nacimiento de expresiones
culturales propias como lo son sus danzas, representando en cada una de ellas

parte de la identidad del pueblo amaguafnense.

3.5.4.1.1. Danza de los Rucos

De todas las parroquias del valle de los Chillos, el ruco de Amaguana es
un personaje Unico y se ha convertido en el personaje simbolo de esta
parroquia. El ruco es el millo, el mestizo, en las danzas toma el papel del
capataz, el que va guiando la danza y es considerado el padre de la yumbada y
el yumbo. Este personaje nace en la hacienda de Chillo Jijon donde se asento
una de las mejores fabricas textiles del pais elaborando el famoso casimir de
Chillo que ya no existe hoy en dia; el ruco se cred por rebelion en contra del
maltrato y abuso que sufrian los obreros de esta fabrica. Varios ancianos que
trabajaron para Jacinto Jijon no tienen dedos porque se regaban los acidos de
los casimires provocando la amputacion y pérdida de sus miembros; cuentan
gue desde nifios, se les asignaba una parcela para que trabajen la tierra y cada
vez que Jacinto Jijén pasaba en su caballo, todos tenian que saludarlo de
rodillas. Los trabajadores se robaban todos los retazos de tela que sobraban de
la fabricacion de los casimires para elaborar mascaras de telas con la forma de
Jacinto Jijén, pintando en ella una nariz roja, quijada bien definida y barba;
también se ponian en la cabeza mates en forma de casco para representar a
los sombreros tipo “safari” que usaban los blancos que visitaban la hacienda y

en lugar de poncho usaban capa igualmente hecha de los retazos de los
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casimires. Aparentemente, en aquella época era prohibido que un indigena mire
a los ojos a su patrén; razén por la cual, nace la méscara que usan los rucos

permitiéndoles alzar su vista hacia los blancos sin revelar su identidad.

Figura 44. Vestimenta de los rucos

La vestimenta del ruco esta compuesta por: casco blanco reemplazando
los mates mascara blanca de tela, cartdn o yeso con la cara de Jacinto Jijon,
poncho negro, camisa blanca, pafiuelo en la espalda, pantalon negro,
cascabeles en los tobillos, zapatos negros de suela y un pafiuelo y una cabeza
de toro en la mano representando la fuerza del labrado de la tierra.

De todas las danzas de Amaguaria, la danza del ruco es la mas fuerte ya
gue se baila siempre en segundo nivel, lo que significa que se requiere un
mayor esfuerzo de los bailarines; el paso basico de esta danza es un zapateo
hacia abajo, se hacen cruces, se avanza serpenteando y con el toro en la
mano; generalmente el numero de bailarines varia desde los doce hasta los
veinte y cuatro rucos. Dentro de los rucos existe el ruco mayor que es el Unico
gue puede estar erguido levantando su pecho, el resto de los rucos no pueden

levantar su cabeza y bailan todo el tiempo con la cabeza para abajo.
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Figura 45. Danza de los rucos Figura 46. Ruco mayor

3.5.4.1.2. Danza del Yumbo Blanco

El yumbo blanco representa el inca, a Atahualpa, al rey. Los yumbos de
Amaguafia tenian relacion con los yumbos de Tulipe y Calacali, se dice que
emigraron hacia diferentes territorios por una erupcion del volcan Guagua
Pichincha. Con la llegada de los incas, los yumbos pasaron a ser parte de los
guardaespaldas de los incas y de Atahualpa. La leyenda o los mitos que se
narran en la parroquia, hablan de las curaciones y rituales que los yumbos
hacian a Atahualpa en el Curipogio después de batallas para revivirlo; antes
habia el yumbo blanco, el yumbo negro, el yumbo rojo, de todos los colores,
todos eran blancos pero se distinguian a través de pafiuelos de dichos colores

en los bolsillos para diferenciarse de las otras haciendas o barrios.

La vestimenta del yumbo blanco estd compuesta por: la corona o wincha
de plumas, mascara de malla, la peluca, camisa blanca, pantalén blanco,
pafiuelos cruzados de colores en la espalda y otro par en las manos,
cascabeles en los bolsillos (diferencia de los otros personajes), chonta blanca y

oshotas blancas.
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Figura 47. Vestimenta del yumbo blanco

La danza de los yumbos se compone de varias etapas con diferentes
tipos de secuencias, entre las cuales estan: la danza del poroto o fréjol
representada con un entretejido que simboliza los cultivos, culebrillas
trasladandose de un lado a otro “serpenteandose” por toda la plaza, se hace
invocacion a las montafas, la persecucién al inca y la matanza de Atahualpa;
después de la matanza, se hace una limpia con hierbas y trago para revivirlo,
todos hacen una especie de tribuna con las chontas o lanzas para que el inca o
Atahualpa se suba y hace una loa en kichwa para culminar la danza u obra.
Dentro de la danza se maneja el idioma kichwa por ser una de las danzas mas

puras.

Figura 48. Danza de los yumbos blancos
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Figura 49. Matanza de Atahualpa

El asentamiento de las haciendas y las peleas entre los barrios fueron los
acontecimientos que destruyeron a los yumbos, las haciendas con el pasar del
tiempo se extinguieron pero continuaban las peleas entre barrios, la mayoria de
las cabecillas que eran yumbos blancos ya fallecieron, viven tres en Chillo Jijén
pero han dejado de bailar por diversas lamentables razones como el alcohol o
la religion. A pesar de esto, hace aproximadamente cinco o seis afios atras se
cred un grupo de yumbos blancos en la vecina parroquia de San Francisco de
Conocoto, quienes retomaron esta actividad cultural para formar parte de la

parroquia de Amaguafa en el Corpus Cristi y en la danza.

3.5.4.1.3. Danza de la Yumbada

La yumbada de Amaguafa es una variacion de los rucos, representa el
pueblo, a los trabajadores de la hacienda; se encuentra bajo el mando de los
rucos y su vestuario también tiene caracteristicas similares a la de este
personaje. De las tres danzas que tiene la parroquia, la yumbada es la mas
rapida, el ritmo de la tonada asciende y se puede escuchar claramente cuando

el tambonero y pingullero suben su nivel de entonacién.
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Figura 50. Vestimenta de la yumbada

La vestimenta que se usa en la Yumbada es: sombrero negro con cintas,
mascara de malla, camisa blanca, pafiuelos en forma de capa, pafiuelos en los

bolsillos, pantalén negro, cascabeles en los tobillos y zapatos negros de suela.

Figura 51. Trenzeo de la yumbada

En la danza de la yumbada se hace un trenzeo. Se teje una chonta
grande, réplica de la chonta que llevan los yumbos, elaborada actualmente de
eucalipto que va desde los tres hasta los doce metros de alto y desde la cual se
extienden doce cintas que se van tejiendo de arriba hacia abajo. Antiguamente
se creia que mientras mas grande era la chonta, mas jerarquia tenia el grupo o

barrio. Cuando alguien se equivoca en el trenzado de las cintas, el diablo le
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halay el ruco le pega en frente del publico como forma de castigo. El trenzeo se
hace con un paso saltado de lado a lado con las piernas hasta arriba, también
se hacen contrapunteos con coplas, traspiés simples y con giros; antes, cada

familia solia identificarse con un traspié en especifico.

Figura 52. Danza de la yumbada

3.5.4.2. Beneficios de las danzas de Amaguafa

Los turistas que disfruten de expresiones culturales, podran beneficiarse
de apreciar danzas ancestrales que han nacido, se han heredado y se bailan en
la parroguia de Amaguafia. Podran recrear la cultura y parte de la historia del
pueblo amaguafiense, las mismas que se encuentran representadas en tres
danzas que cuentan con sus pasos, loas y vestuarios propios parte de su
pasado y de la realidad que todavia viven. Las expresiones dancisticas de
nifos, jévenes y adultos serdn una muestra de la union e inclusion que se logra

mediante el arte y la difusién de tradiciones populares.

3.5.4.3. Diferenciacion de la competencia

Las danzas de la parroquia de Amaguafia son originarias de esta region
y se diferencian de otras danzas que existen en diferentes parroquias por su
técnica, sus personajes y principalmente su vestuario. Los rucos de las otras

parroquias como Alangasi y Guangopolo, tienen sombrero de pafio, mascara de
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malla, camisa blanca, pantalén negro, zapatos negros, pafiuelos, cascabeles y
el toro, muy parecido a la yumbada de Amaguafa y por otro lado, el yumbo
amaguafense es guerrero, caracteristica que los diferencia de los yumbos de

las otras regiones que en lugar de chontas, usan canastos.

3.5.4.4. Matriz FODA de las danzas de Amaguafia

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

-La creacion de la Escuela de Artes de
Amaguafia fomenta la ensefianza de
las danzas a nifios y jovenes, asi como
también a tocar el tambor y pingullo.
-Cada personaje cuenta con su propia
vestimenta y danza diferenciandose de
las otras parroquias.

-Se han incluido a las mujeres y nifios

en las danzas.

-Formacion de bailarines que dejen un
legado cultural dancistico en sus hijos.
-Creacion de espacios colectivos de
aprendizaje.

-Concienciacién de los pobladores de
la parroquia sobre lo que tienen y lo

que representa.

DEBILIDADES

AMENAZAS

-Los yumbos blancos han
desaparecido y la Unica representacion
de

provienen de Conocoto.

los yumbos amaguafienses
-No hay la necesaria gestion cultural
que abarque a todos los barrios de la
parroquia.

-Con el paso del tiempo los vestuarios
han sufriendo modificaciones en cuanto
al tipo de materiales que se deben usar

para fabricarlos.

-Existe desinterés por parte de nifios y
jévenes en aprender las danzas o tocar
el tambor o el pingullo.

-Muerte de los cabecillas de las danzas

y el alcohol y religion como factor

influyente para la extincion de las
danzas.

-Falta de recursos para desarrollar
proyectos.
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3.5.4.5. Matriz Estratégica de las danzas de Amaguafia

FORTALEZAS DEBILIDADES
Creacion de Escuela de Desaparicion de yumbos
Artes. blancos.

Personajes con identidad Poca gestion cultural.
propia. Modificacion de vestuarios.

Inclusion de mujeres y nifios.

OPORTUNIDADES

-Formacion de bailarines.
-Creacion de espacios
colectivos de aprendizaje.
-Concienciacion de los

Desarrollar talleres inclusivos
para que los amaguafienses
puedan aprender de su

Formar bailarines yumbos
blancos y crear espacios
para talleres de vestuario.

habitantes sobre su lefEmifete
cultura.

AMENAZAS La creacion del proyecto de
Desinterés de nifios y Escuela de Artes incluye a Promover e incentivar el
jévenes. nifios y se puede poner trabajo de los gestores
Muerte de cabecillas de avisos de eventos en el GAD culturales.
las danzas. para una efectiva difusion.

Falta de recursos.

3.6. ESTRATEGIAS A DESARROLLAR

Una vez que se han analizado las diferentes ventajas y desventajas
provenientes de los competidores de la parroquia de Amaguafa, asi como las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas de cada uno de los
productos turisticos; se pueden determinar las diferentes estrategias a
desarrollar en el presente proyecto. Cada una de las estrategias que se
plantearan, estaran enfocadas en el aprovechamiento sostenible de los
productos turisticos, siendo estas econémicamente rentables, ambientalmente

seguras y socialmente participativas.

3.6.1. RUTA DE LAS HACIENDAS

La parroquia de Amaguafia cuenta con varias haciendas histéricas entre

las cuales se encuentran: la Hacienda Catahuango, la Hacienda La Herreria y la



164

Hacienda Chillo Jijon; cada una de ellas cuenta con un valor histérico y
arquitectonico invaluable y representan un pedazo ya sea de los
acontecimientos nacionales o locales que han tenido relevancia y han marcado
la historia de un pueblo perdurando a lo largo del tiempo. Para aprovechar
adecuadamente estos atractivos y debido a la similaridad de sus caracteristicas,
se propone el disefio de una ruta turistica denominada “Ruta de las Haciendas”,
la cual plantea la visita y disfrute de las instalaciones de cada una de las tres
haciendas, en un recorrido que permitira revivir los hechos que marcaron la
existencia de cada edificacibn y ademas realizar actividades recreativas que
permitan la vivencia de una experiencia educativa y entretenida. Su puesta en
marcha dependera de los esfuerzos que se alcancen entre el GAD parroquial, la
comunidad y los agentes privados como los propietarios de las haciendas. La
Ruta de las Haciendas se la realiza en un dia, empezando el recorrido desde el
parque central hasta la Hacienda Catahuango por la calle de Los Libertadores,
después se continta por la antigua via a Conocoto hasta la calle ElI Chasqui
llegando a la hacienda La Herreria y se finaliza en la Hacienda Chillo Jijon
avanzando hasta el sector de los cuarteles dando un recorrido total de 8.4 km
desde el inicio hasta el final de la ruta. En la Gltima hacienda existe el servicio
de alimentacion y para quien lo necesite también se ofrece la posibilidad de
hospedaje. La innovacion dentro de esta estrategia esta en el planteamiento de
recorridos guiados por los personajes historicos de cada hacienda, es decir; por
Manuelita Sdenz en Catahuango, Camilo Ponce Enriquez en La Herreria y por
Jacinto Jijon en Chillo Jijén. Esto permitird que los visitantes (sobre todo

aguellos que son estudiantes) tengan una visita mas didactica y entretenida.

Para mejorar los beneficios de esta ruta para los turistas, es
recomendable incluir cabalgatas en la hacienda La Herreria, adaptar varios
salones o habitaciones como sala de museos que recopilen todos los objetos y
pertenencias valiosas de cada personaje, fotografia personalizada, venta de

artesanias producidas en el sector y productos agricolas entre otros; incluyendo
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a la comunidad como parte activa de estos servicios sin dejar de lado una

capacitacion en las areas que van a ser intervenidas.

Zaimella del Ecuador (=

1. Hacienda Catahuango

2. Hacienda La Herreria o

3. Hacienda Chillo Jijon 3

) 8
S

o

Amaguaiia o
Motocross Racetrack panh ™

Los Tres Guabos (1

Parque Ecologico
Cachaco o

Pesca Deportiva Playa ‘ \®
San Pedro - Amaguaia A
Rl

Figura 53. Mapa Ruta de las Haciendas en la parroquia de Amaguafia
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Hacienda Catahuango

l

= )

Hacienda La Herreria

SIMBOLOGIA ~~ (g[
=

Hospedaje W
& Artesanias

4o Cabalgatas

wa. Venta de productos

Hacienda Chillo Jijon

Figura 54. Representacién grafica de la Ruta de las Haciendas
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-Primera parada: En la hacienda Catahuango, se podr4 realizar una visita por
la casa donde vivi6 Manuelita Sdenz y disfrutar de un paisaje montafioso y
natural desde lo alto de la parroquia de Amaguafa. En esta parada se podran
adquirir artesanias de la hacienda y de Manuelita Sadenz, elaboradas por los
pobladores de la localidad. El tiempo estimado de recorrido es de 30 minutos y
tiene un grado bajo de dificultad.

-Segunda parada: En la hacienda La Herreria se podra recorrer sus
instalaciones, sus jardines y aire puro, asi como el interior de su casa para
apreciar valiosas piezas de arte colonial que han sido parte de una coleccion
asi como piezas de diferentes objetos hechos de herreria. En esta hacienda
también se localizara un punto de venta de artesanias de herreria elaboradas
por los habitantes de los barrios aledafios y adicional a esto, se ofertaran
paseos en caballo para niflos y adultos por los senderos empedrados de la
hacienda, con la opcién de acceder a un servicio de fotografia que plasme la
experiencia de la visita en fotos profesionales. El tiempo estimado para el

recorrido de esta hacienda es de 60 minutos y tiene un bajo grado de dificultad.

-Tercera y Ultima parada: Finalmente en la hacienda Chillo Jijén se podra
disfrutar de un ambiente natural, sus patios y jardines de estilo europeo brindara
la sensacion de estar en otra época. En esta ultima hacienda se podra recorrer
sus amplios salones y habitaciones, conocer la iglesia mas importante del
sector de La Balvina y la historia que dio vida al personaje del “Ruco”. Como
actividades adicionales, los turistas podran abastecerse de productos organicos
ofrecidos por amaguafienses que estan dedicados a la siembra y cosecha de
productos agricolas principalmente del maiz; paseos por senderos, tener
acceso a variados menus y hospedaje en habitaciones confortables. El tiempo

estimado de recorrido es de 30 minutos y tiene un bajo grado de dificultad.
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3.6.1.1. Sostenibilidad de la estrategia

Para el desarrollo del disefio de la ruta de las haciendas, se ha tomado
en cuenta los ejes que son importantes para que exista una sostenibilidad en el
caso de su implementacion. La comunidad tiene la oportunidad de desarrollar
iniciativas y micro emprendimientos artesanales y de recreacion que formaran
parte de cada una de las tres paradas de la ruta; esto mejoraria notablemente
su generacion de ingresos y la posibilidad de que puedan mejorar su calidad de
vida y la de sus familias. En el area ambiental, se procurara causar el minimo
impacto fomentando el uso de materiales reciclados para la elaboracion de
artesanias y destinando solo senderos empedrados para las cabalgatas

evitando de esta forma la erosion del suelo.

3.6.2. CAPACITACIONES

Para reforzar el potencial turistico con el que cuenta la parroquia de
Amaguafia es necesario realizar capacitaciones a las personas que se
encuentren vinculadas de forma directa con la prestacion de servicios turisticos
y hoteleros en la parroquia, de esta forma, se podra mejorar de manera
significativa la calidad de los servicios que reciben los turistas. Una capacitacion
especifica brindard herramientas (tiles para mejorar estratégicamente la
prestacion de servicios, ademas calificara a los prestadores para mejorar su
comunicacién y capacidad de solucién de conflictos favoreciendo de esta forma
al desarrollo profesional y fortalecimiento de la confianza personal cumpliendo
metas personales e institucionales. Las diferentes areas de capacitacion
incluiran a todo tipo de personas que laboren en el sector, tanto hombres como
mujeres, de bajos y altos cargos y abarcaran areas que se han identificado y
priorizado de acuerdo a las principales necesidades del sector como: servicio al
cliente, manejo de residuos y gestion de restaurantes. Estas capacitaciones se
llevaran a cabo en el auditorio del GAD parroquial, seran impartidas para 50

personas como limite maximo teniendo una duracién de ocho horas por area las
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mismas que seran distribuidas en dos dias de cuatro horas. Las inscripciones
se realizardn en la planta baja del GAD parroquial para abarcar a mayor nimero
de inscritos facilitando de esta forma la informacién y accesibilidad al proceso;
se propone que las capacitaciones sean brindadas por la empresa “Capacitur’

ya que tiene una amplia experiencia en los temas que se impartiran.

Cuadro 10

Programa de capacitacion en servicio al cliente

SERVICIO AL CLIENTE

DIA HORA TEMA
U Desde:09:00 ¢, Qué es el cliente?: importancia, clasificacién e
no A
Hasta: 10:00 influencia
Servicio: procesos/cédigos de servicio, importancia
Uno DEERRIEL de un buen servicio, estrategias direccionadas para
Hasta: 11:00 ! g P
ganar, conservar y recuperar clientes
Desde:11:00
uUno Hasta: 1130 Coffee Break
U Desde:11:30 Comunicacion: lenguaje corporal, actitud positiva,
no
Hasta: 13:00 control de emociones, resolucion de conflictos
Uno Desde:13:00 Resumen reguntas
Hasta: 13:30 y preg
Desde:09:00 Satisfaccion de necesidades: deseos y
DOS - . - - -
Hasta: 10:00 motivaciones del cliente
Desde:10:00 Ventas: proceso de ventas, técnicas para ventas
Dos
Hasta: 11.00 efectivas
Desde:11:00
Dos Hasta: 11-30 Coffee Break
Productos y servicios turisticos: terminologia del
Dos Desde:11:30 medio, definiciones, aplicaciones
Hasta: 13:00 ! - ap y
comercializacion.
Desde:13:00 -
Dos Hasta: 13:30 Resumen y preguntas y entrega de certificados.

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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Programa de capacitacion en manejo de residuos

MANEJO DE RESIDUOS

169

DIA

Uno

Uno

uno

Uno

Uno

Dos

Dos

Dos

Dos

Dos

HORA

Desde:09:00
Hasta: 10:00

Desde:10:00
Hasta: 11:00

Desde:11:00
Hasta: 11:30

Desde:11:30
Hasta: 13:00

Desde:13:00
Hasta: 13:30

Desde:09:00
Hasta: 10:00

Desde:10:00
Hasta: 11:00

Desde:11:00
Hasta: 11:30

Desde:11:30
Hasta: 13:00

Desde:13:00
Hasta: 13:30

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

TEMA
Emision de residuos: introduccion,
significado, tipos de residuos generados,
contaminacion.
Actualidad del planeta: problemas
ambientales, efectos y consecuencias del

mal manejo de residuos.
Coffee Break

Efectos negativos del turismo en el
ambiente: principales efectos, causas y

consecuencias.
Resumen y preguntas

Educacién ambiental: introduccion,
importancia, generacion de cambios
positivos mentales y conductuales.
Correcto manejo de residuos: Como
lograrlo?, manejo de tipos de residuos,

proceso de 3 Rs.
Coffee Break

Sostenibilidad y remediacion: procesos y
estrategias.

Resumen y preguntas y entrega de
certificados.
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Programa de capacitacion en gestion de restaurantes

GESTION DE RESTAURANTES
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DIA

Uno

Uno

Uno

Uno

Uno

Dos

Dos

Dos

Dos

Dos

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

HORA

Desde:09:00
Hasta: 10:00

Desde:10:00
Hasta: 11:00

Desde:11:00
Hasta: 11:30

Desde:11:30
Hasta: 13:00

Desde:13:00
Hasta: 13:30

Desde:09:00
Hasta: 10:00

Desde:10:00
Hasta: 11:00

Desde:11:00
Hasta: 11:30

Desde:11:30
Hasta: 13:00

Desde:13:00
Hasta: 13:30

TEMA
Restaurantes: historia, clasificacion, tipologia,
ejemplos.
Estructura del restaurante: organigrama,

areas operativas y administrativas.
Coffee Break

Gestion de las areas del restaurante:
procesos, logistica, responsables.

Resumen y preguntas

Manejo de Ay B: tipos de alimentos,
manipulacion y contaminacion de alimentos.
Buenas técnicas: higiene del personal,
higiene de los procesos e higiene del

establecimiento.
Coffee Break

Servicio: técnicas de servicio y montaje,
etiqueta y protocolo

Resumen y preguntas y entrega de
certificados.

3.6.2.1. Sostenibilidad de la estrategia

El programa de capacitaciones propuesto, se encuentra establecido bajo

una ejecucion sostenible donde se capacitara a la colectividad amaguafiense

independientemente del género, edad o cargo de las personas a capacitar,
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brinddndoles herramientas para mejorar su servicio y consecuentemente sus
ingresos. Uno de los temas prioritarios de capacitacion es el manejo de
residuos para promover la practica de buenas practicas ambientales y

alternativas amigables con el ambiente para eliminar la basura.

3.6.3. TALLERES PARA LA DIFUSION DE CONOCIMIENTOS Y
APROPIACION DE LA CULTURA AMAGUARNENSE

Con el pasar del tiempo todos los saberes y conocimientos tradicionales
y ancestrales se han ido concentrando en los adultos mayores de la parroquia
gracias al desinterés por parte de la presente generacion y la poca rentabilidad
econdémica que significa el desarrollo de estas tradiciones; de aqui nace la
necesidad de impartir talleres abiertos y gratuitos con varias tematicas en
diferentes dias y fechas dirigidos a la poblacion en general pero con un mayor
énfasis a los jovenes y adolescentes de la parroquia quienes seran los
encargados de preservar y difundir estos conocimientos a las generaciones

siguientes.

Los talleres para la difusion de conocimientos como su nombre lo indica,
son una herramienta para el aprendizaje de técnicas dancisticas y artesanales y
tradiciones orales, que permitiran la apropiacion de la cultura amaguafiense por
parte de los habitantes de la parroquia. Estos talleres serdn dictados por
personas oriundas de Amaguafia que poseen conocimientos en danza,
leyendas y fabulas, y elaboracion de canastos de suro. En el caso de los
talleres de danza y musica y elaboracién de canastos de suro, se desarrollara
una parte tedrica y una parte técnica en cada taller. Se requerira de un maximo
de quince personas en cada taller para que el aprendizaje sea mas efectivo y el
proceso de ensefianza pueda ser mas dinamico. Cada taller se podra repetir las
veces que el GAD considere necesario, pero se sugiere que estos sean

impartidos al menos una vez al mes.
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El objetivo es que estos talleres lleguen a abrirse de forma permanente
para que de esta forma el trabajo y actividades desarrolladas en cada taller
tengan continuidad y sus resultados puedan generar un impacto radical en la

apropiacion de la identidad y cultura de la parroquia.

3.6.3.1. Sostenibilidad de la estrategia

A través de esta estrategia, cada uno de los expositores, recibira un pago
por la imparticion de cada taller, lo que representara un ingreso extra para cada
uno de sus hogares; se promovera la inclusion de nifios, jovenes, adultos y
ancianos de ambos géneros en un espacio que busca aprovechar todos los
conocimientos que cada generacion pueda aportar y fomenta la generacion y
descubrimiento de nuevos potenciales que se involucren en la actividad

artistica.

El impacto ambiental en el que se incurrird serd minimizado a través de
publicidad en redes sociales, mediante oficios electrénicos enviados a varias
escuelas y colegios y finalmente se perifoneara con un parlante en la camioneta
de la junta parroquial por los diferentes barrios de la parroquia; de igual forma
las inscripciones para los talleres se receptaran por correo electronico y para
aguellas personas gque no tengan acceso a este medio podran recibir asistencia
en el infocentro de la parroquia ubicado en el GAD. Como un aporte
institucional dentro de la sostenibilidad de esta estrategia el GAD parroquial,
deberad asumir los costos que representa la imparticion de estos talleres, los
materiales requeridos para la parte operativa y técnica del proceso y la

convocatoria para los talleres.



Cuadro 13

Programa de talleres de difusion cultural
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Elaboracion
de canastos

de suro

Danza de los

rucos

Danza de la
yumbada

Danza del
yumbo

blanco

Al ritmo del
tambor y

pingullo

Leyendas y
fabulas de

Amaguana

-Origen del suro.

-Historia de la elaboracion.
-Actualidad de la artesania.
-Técnica de elaboracion.
-Elaboracion de Canastos.
-Origen del personaje y danza.

-Diferencias del ruco de Amaguafia

con los rucos de otras parroquias.
-Actualidad de la danza de los
rucos.

-Vestimenta del Ruco.
-Composicién coreografica.
-Origen del personaje y danza.
-Actualidad danza de la yumbada.
-Vestimenta de la Yumbada.
-Composicién coreografica
-Origen del personaje y danza.
-Diferenciacién del yumbo blanco
de Amaguana.

-Actualidad de la danza de los
yumbos.

-Vestimenta del yumbo blanco.
-Composicién coreografica
-Historia de los instrumentos.
-Historia de los tamboneros y
pingulleros en Amaguafa.
-Tambor y pingullo en las danzas.
-Realidad de los pingulleros y
tamboneros de Amaguafa.
-Entonacion de instrumentos.
-¢Qué son las leyendas y fabulas?
-Como nacen las leyendas y las
fabulas en Amaguafia.

-Leyendas y fabulas

Representante
de artesanos del
barrio Cuendina

Gestor Cultural
de la parroquia
Elias Nato

Gestor Cultural
de la parroquia
Elias Nato

Representante
del grupo de
danza “Yumbos
Blancos” de San
Francisco de

Conocoto

-Félix
Chuallichico:
Tambonero y

pingullero

Representante
del grupo de
Adultos mayores

de Amaguafia

Auditorio
del GAD

Auditorio
del GAD

Auditorio
del GAD

Auditorio
del GAD

Auditorio
del GAD

Auditorio
del GAD

15

15

15

15

15

15

Elaborado por: Sandy Lara Ramos
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3.6.4. DISENO PARA LA IMPLEMENTACION DE SENALETICA TURISTICA

La sefalética turistica es un recurso que facilita la informacién sobre la
ubicacion de los distintos atractivos turisticos asi como de los servicios
turisticos, hoteleros y complementarios disponibles para el turista. Una
adecuada sefialética facilita la localizacion, el acceso, la visita y disfrute de la
oferta turistica, es por eso que al carecer Amaguafia totalmente de este
recurso, es importante ejecutar un programa sostenible de implementacion de
sefalética en diferentes lugares estratégicos de la parroquia que contribuyan
de manera significativa al aprovechamiento de los productos turisticos. El
disefio para la implementacion de la sefalética turistica se basa en el Manual
de Senfalizacion Turistica elaborado por el Ministerio de Turismo donde se
estandariza la sefialética a aplicar en todo el pais. Los colores, material,
distancia y tamafio de las sefales a ser implementadas se detallardn segun lo

especifica el citado manual.

Cuadro 14
Colores a aplicar para sefialética turistica

COLOR uso
Color de fondo para sefiales informativas de servicios
Azul L : . .
turisticos y complementarios y actividades turisticas.
Color de fondo de sefiales informativas de atractivos
Café
naturales y culturales.
Color de leyendas para sefiales con fondo azul y café
Color del circulo con una diagonal cruzada que indica
Rojo I
prohibicion

Fuente: MINTUR (Manual de Sefializacion Turistica, 2014)



Cuadro 15

Caracteristicas de sefalética turistica
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Parte

Material

Dimensiones

Pantalla café
Pantalla azul
Pantalla azul
(centro poblado)

Poste o soporte

Plinto

retrorreflectivo tipo IV

retrorreflectivo tipo IV

retrorreflectivo tipo Xl

tubo cuadrado galvanizado

hormigén

2400mm x 1200mm
4800mm x 2400mm

6000mm x 3000mm

50,8mm de espesor
3800mm de alto
300mm (ancho) x
300mm (alto) x
1000mm (profundidad)

Fuente: MINTUR (Manual de Sefializacion Turistica, 2014)

=i
.QH 1

Soporte €

Pantalla

. —— > plinto

Figura 55. Partes del pictograma
Fuente: MINTUR (Manual de Sefializacion Turistica, 2014)
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Cuadro 16
Pictogramas a utilizar para sefialética turistica

Clasificacion  Interpretacion Pictograma Ubicacién Distancia

) ] Sendero Parque
Atractivos Observacion de o
Ecoldgico 50 m
Naturales Aves terrestres
Cachaco

Atractivos Vista Parque Central )
In situ

Naturales Panoramica de Amaguafa

CONTINUA —
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Clasificacién Interpretacién Pictograma Ubicacién Distancia
Atractivos Artesanias Entrada 4
m
Culturales Andes haciendas (3)
Iglesia Matriz de
Atractivos _ Amaguana, _
Iglesia ) ) In situ
Culturales Iglesia Chillo
Jijon
(e )
: : : Exteriores de la
Atractivos Patrimonio _
Hacienda 4m
Culturales Cultural
Catahuango
| —
—
Mirador de
Atractivos _ Catahuango, .
Mirador ) In situ
Culturales Mirador del
Pasochoa
Entrada
: _ haciendas:
Atractivos Haciendas
: Catahuango, La 4m
Culturales Coloniales 5 :
Herreria y Chillo
Jijén
Area de pic-nic
Actividades o del Parque _
. Pic-nic . In situ
Turisticas Ecologico
Cachaco

CONTINUA —
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Clasificacién Interpretacién Pictograma Ubicacion Distancia
Actividades Hacienda La
o Paseo a caballo 5 30m
Turisticas Herreria
o Parque
Actividades o
o Senderos Ecoldgico 10m
Turisticas
Cachaco
Entrada
Servicios de L Hacienda Chillo
Alojamiento » 5 5m
apoyo Jijon, Hosteria
Carlitos
o ) Calle Antonio
Servicios de Cajero _
. Bucheliy 2m
apoyo Automatico o i
Cristébal Coldn
Calle Federico
Servicios de Gonzélez
Correo 2m
apoyo Suarez Y Gral.
Rumifiahui
o Piscina Parque
Servicios de o o _
Piscina Ecologico In situ
apoyo
Cachaco

CONTINUA —
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Clasificacion

Interpretacion

Pictograma

Ubicacion

Distancia

Servicios de
apoyo

Restaurante

Av. Gral.
Rumifahui

Km5

Restriccion

No arrojar
basura

Calle Bucheliy
Antonio
Iglesias

P. E. Cachaco

Im

4 m, 10m

Elaborado por: Sandy Lara Ramos

Fuente: Fuente: MINTUR (Manual de Sefializacién Turistica, 2014)
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A parte de los pictogramas que se instalaran en diferentes lugares
estratégicos de la parroquia, se propone la ubicacion de un toétem de
direccionamiento en el parque central de Amaguafa debido a que es el punto
mas céntrico de la parroquia, de concentracion de gente y de facil acceso para
cualquier visitante; desde aqui se podrd partir a cualquier atractivo que se
encuentre relativamente cerca de este lugar con la orientacién que el totem
proporciona a través de instrucciones simplificadas de direccion. Adicional al
tétem de direccionamiento se plantea ubicar un totem de sitio en el Parque
Ecolégico Cachaco y en cada una de las haciendas historicas para que el

ingreso a los mismos sea facilmente identificado por los turistas.

Cuadro 17

Caracteristicas de los totems

Tétem de direccionamiento Aluminio no luminoso 2400 x 400 mm

Tétem de sitio Aluminio no luminoso 2400 x 400 mm

Fuente: MINTUR (Manual de Sefializacion Turistica, 2014)

By R. V. S.
¥ Pasochoa

Figura 56. Tétem de direccionamiento
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|

Cachaco
Hacienda
Hacienda
La Herreria

Parque Ecoldgico |
Catahuango

Figura 57. Tétems de sitio

3.6.4.1. Sostenibilidad de la estrategia

La implementacion de sefializacion en la parroquia permitird una
adecuacion necesaria para que la visita del turista pueda ser facilitada
ayudando a la autoguianza de los mismos. Esta estrategia provocara que el
visitante y/o turista se sienta satisfecho con la adecuacién e infraestructura que
encuentre en la parroquia lo que consecuentemente generara mas visitas y por

ende mas ingresos, sin dejar de lado una publicidad positiva.

Una sefalizacion turistica en la parroquia de Amaguafa sera de gran
utiidad para que la gente local pueda identificar donde se localizan los
diferentes atractivos del lugar, promoviendo su inclusién en procesos y
facilitacion turistica como un valor adicional para el turismo receptivo del lugar.
En cuanto al aspecto ambiental, para la sefalizacibn que se propone
implementar se utilizan materiales de buena calidad, larga duracién y
resistencia a los diferentes climas para evitar el consumo y reposiciéon de

materiales que puedan seguir provocando impactos al ambiente.
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3.7. GENERADORA DE IMAGEN

3.7.1. MARCA TURISTICA

Para la creacion de la marca turistica de la parroquia, se tomaron en
cuenta todos los aspectos culturales que forman parte de Amaguafa para
reflejarlos en una marca llamativa y colorida que transmita vida y cultura. Es de
esta forma que a través de un disefio poco saturado pero lleno de expresividad
se pretende identificar a la parroquia, utilizandolo en medios publicitarios y
adoptandola como imagen parroquial. El imagotipo que se ha disefiado esta
compuesto por una parte grafica denominada isotipo y otra textual que se
denomina logotipo, ambas se componen de varios elementos que han sido

creados en conjunto con talento amaguafense.

Figura 58. Marca Turistica de la parroquia de Amaguafia

3.7.1.1. Elementos del Isotipo

’/\

&%

Simbolo representativo de la riqueza y diversidad
cultural que tiene la parroquia, reflejada en las
manifestaciones culturales, conocimientos

ancestrales y alegria de su gente.
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Méscaras del “ruco” de Amaguana, personaje
distintivo de la parroquia, el cual es protagonista de
una parte importante de la historia revolucionaria de
la gente amaguafiense, asi como de las festividades
gue se celebran en la parroquia. Se ha escogido al

ruco por ser un personaje unico que identifica a la

parroquia en cualquier tiempo o lugar.

3.7.1.2. Elementos del Logotipo

A ARA @quaa

El nombre de la parroquia es un elemento vital para la conformacion de
la marca turistica, ya que permite la identificacién del turista con la parroquia y
una asociacion del resto de elementos que integran el disefio de la marca con la
parroquia de Amaguafa. El tipo de letra que se ha empleado busca una mezcla
entre lo antiguo y lo moderno, se destacan rasgos que expresan caracteristicas
histéricas y antiguas pero que al mismo tiempo llegan a las nuevas

generaciones de personas.

1 ERRAYD EAVIDA

El slogan que se propone para que forme parte de la marca turistica es
“Tierra de Vida”, el mismo que proviene del significado que tiene la palabra
Amaguafia en lengua kichwa: AMA: Expresion de negacion o prohibicion vy

WANUY: muerte, sustantivo del verbo wafiuna (morir).
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3.7.1.2.1. Colorimetria

-ISOTIPO: La mezcla de colores denota variedad y riqueza cultural, mientras

gue los disefios representan la vida que encierra la cultura de la parroquia.

-LOGOTIPO: La palabra Amaguafa tiene una tonalidad entre amarillo y dorado
que representa la riqueza de la vida historica, las extensas areas dedicadas al
cultivo del maiz y la alegria de su gente. Las palabras en color verde del slogan,
significan vida y esperanza; la vida encontrada en sus expresiones culturales
como las leyendas, los personajes, las danzas y las tradiciones que se resisten

a morir y la esperanza de un desarrollo y un porvenir mejor.

3.8. COMUNICACION

3.8.1. PROMOCION DE VENTAS

La promocion de ventas se propone realizarla por medio de personas
disfrazadas de personajes importantes como Manuela Saenz en Catahuango,
Atahualpa y yumbo blanco en Cachaco, el ruco en Chillo Jijon, entre otros;
estos personajes se ubicaran en el parque central de Amaguafia y
promocionaran sus respectivos atractivos. Esto provocar4d un grado de
curiosidad y una motivacion no solo en los visitantes sino que también en las
personas locales para conocer los diferentes atractivos de la parroquia. Esta
estrategia de promocion es un medio para que los visitantes sepan que en
Amaguafia se pueden visitar otros lugares a parte del parque central y para que
los pobladores de la parroquia también conozcan todo lo que se puede hacer y

visitar en este rincén lugar del Cantén Quito.

Por otro lado se realiz6 el disefio de unos cupones de descuento (10%,
20% y 30%) a ser canjeados en todos los establecimientos de pesca deportiva
de la parroquia como el paradero “La Cristalina®, el complejo turistico “Playa

San Pedro” y la Hosteria Carlitos que son los establecimientos de Amaguafna
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gue ofrece este servicio de recreacion. Estos cupones podran ser adquiridos
por consumos en locales de comida tipica de la ciudad de Quito y ofrecen 10%
de descuento por consumos desde los $10,00 hasta los $20,00; 20% de
descuento por consumos de entre $20,00 y $40,00 y 30% de descuento por
compras mayores a $40,00.

PARADERO “LA CRISTALINA"
COMPLEJO TURISTICO "PLAYA SAN PEDRO
HOSTERIA "CARLITOS"

\

Figura 59. Disefio cupon de descuento 10%

"CUPON = d

4

9
LY
\é/

VALIDO PARA

PARADERO “LA CRISTALINA"
COMPLEJO TURISTICO "PLAYA SAN PEDRO
\ HOSTERIA "CARLITOS"

Figura 60. Disefio cup6n de descuento 20%

" CUPON o ¢
9

-
g_llm
VALIDO PARA
PARADERO “LA CRISTALINA"

GCOMPLEJO TURISTICO “PLAYA SAN PEDRO
HOSTERIA "CARLITOS"

Figura 61. Disefio cup6n de descuento 30%
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Tomando ventaja de la facturacion electronica que se encuentra vigente
en el pais, los cupones electronicos seran enviados por correo electrénico junto
con su respectiva factura de consumo, se enviaran acompafnados de un codigo
de registro que permita la autentificacion del mismo. Los cupones seran
enviados uno por factura consumida y podran ser canjeados una sola vez ya
sea por valores de alimentacion extra o por truchas que hayan sido pescadas y

preparadas en cada establecimiento.

3.8.2. PUBLICIDAD

Las estrategias de publicidad que a continuacidon se plantean usaran la
marca turistica que se ha disefiado para la parroquia y asi mismo, se
promocionara la cuenta en Facebook para atraer a mas seguidores. Las
estrategias proponen publicitar la parroquia de Amaguafa por medio de vallas
estéticas publicitarias, publicidad movil y en medios informaticos, evitando de
esta forma el uso innecesario de papel en material volante como flyers y afiches
publicitarios; de esta forma se aportara de forma importante al cuidado del
plantea y se llegara a un mayor nimero de personas de forma mas efectiva y

econdmica.

3.8.2.1. Vallas Publicitarias

Se publicitara a la parroquia mediante vallas estaticas publicitarias
ubicadas en la entrada y salida de Amaguafa en la avenida Gral. Rumifiahui y
en dos sectores estratégicos de la ciudad de Quito como la avenida Mariscal
Sucre (Av. Occidental) a la altura de la Av. Mariana de Jesus y el sector del

centro comercial Quicentro shopping en la Av. Shyris y Naciones Unidas.
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Figura 62. Disefio vallas publicitarias

Las vallas que se proponen colocar para la publicidad de la parroquia
tendran una medida de 8 x 4 metros y seran fabricadas de lona de pvc, vigas y

marco galvanizado e iluminacién frontal en la parte superior.

3.8.2.2. Publicidad Movil

La publicidad movil es uno de los métodos mas efectivos de publicidad,
dependiendo del medio de transporte en que se realice puede llegar a mayor
namero de personas en diferentes lugares. Para este caso, este tipo de
publicidad se deberé realizar en buses cuyo recorrido abarque varios sectores
de la ciudad de Quito. Las rutas que se sugiere para implementar la publicidad
movil son: Guajalé - U. Central, R2 Dolorosa Estadio Olimpico, El Rocio -
Estadio Olimpico y Carcelén Eloy Alfaro. Para cada producto se ha disefiado la
parte lateral (4m x 1,20m) y la parte posterior del bus (2m x 1,40) en vinil
adhesivo, escogiendo imagenes representativas de cada atractivo que puedan
llegar al publico potencial.
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Figura 63. Disefios lateral y posterior de publicidad mévil

3.6.8.3. Facebook y Twitter

Una fuerte estrategia publicitaria es la creacion de una cuenta en redes
sociales de Facebook y Twitter para la parroquia, una de las redes sociales mas
usadas hoy en dia, aqui se podran difundir noticias de la parroquia y realizar
convocatorias, también se podra publicar flyers electronicos lo que permitird una
difusiébn masiva a todo tipo de personas, brindando la opcién de que aquellas
personas a quienes les guste la publicacion realizada, puedan compartirlo en su

muro o0 a sus amigos. Esta red social también es atil para crear grupos y
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eventos convirtiendo esta publicidad en un medio mas interactivo con las

personas.

n Amaguafia Tierra de Vida

Péagina Mensajes Notificaciones [ Herramientas de publicacion Configuraf

Invitar a amigos a que indiquen que les gusta la p.

Alcanza tu proximo objetivo

100 Me gusta
i.'ﬂ7

Fotos  Megusta  Mas~

Estado | Fotolvideo 3] Evento, hito + 2~

Figura 64. Cuenta del Gobierno Parroquial de Amaguafia en Facebook

amaguanatierradevida

T amaguanatierradevida

3 Youtube

Fotos y videos ¢ Eres nuevo en Twitter?

Figura 65. Cuenta del Gobierno Parroquial de Amaguafia en Twitter

3.6.8.3.1. Flyers Electronicos

Se ha disefiado un modelo de flyer electrénico por producto turistico a

ser publicitado en redes sociales o0 en la pagina web que tiene el GAD

parroquial. Esta propuesta plantea la difusién electrénica de flyers en formato

JPG de 1175 x 700 pixeles de tamafo para los flyers horizontales, mientras que

para el flyer vertical del carnaval se aplicara una dimension de 839 x 1157

pixeles; procurando asi tener un impacto positivo en el ambiente evitando el uso
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innecesario de papel. Estos flyres seran publicados por los administradores de
las cuentas con mensajes alusivos correspondiendo a cada producto, dando la
opcion de ser difundidos en otros perfiles y de esta forma abarcar una mayor

cantidad de personas informadas.

’7 839 px. (7cm) —‘

1157 px
(9,8 cm)

P ‘Gobnno? mqullkmguu\

Veny disfruta del concurso de flores
( y serpentinas, de artistas invitados

Figura 66. Disefio flyer electronico Carnaval de Amaguafia

| 1175 px. (9,95 cm) —|

700 px
(5,93 cm)

Figura 67. Disefio flyer electrénico ruta de las haciendas
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PARQUE ECOLOGICO
“CACHACO"

Areas Recrethas
Bahos Nawrales Curipogo
- Restaurante

- Caminatas por senderos

- Avistamiento de flora y fauea
€510y mucho mas.

DANZA ANCESTRALES

DANZA DE LOS RUCOS
Revelacién indigena contra
Jacinto Jijén por la explotacion
en la fabrica textil de casimires

DANZA DE LAYUMBADA
Danza que representa al millo,
almestizo de Amaguana

 DeiE
' m B

Gobierno Parroquial Amaguaha

Figura 69. Disefio flyer electronico danzas de Amaguafia

3.8.2.4. Pagina Web

En este caso no es necesario el disefio de una pagina web, ya que la
parroquia ya cuenta con una. En la pagina web de la parroquia se detallan
datos generales de Amaguana, rendiciones de cuentas, las principales noticias
de la parroquia de cada mes y hay una seccién de turismo donde se detallan los
atractivos con los que cuenta la parroquia. Sin embargo, se plantea un redisefo
de la pagina dandole un aire mas moderno e interactivo a los visitantes que
buscan informacién de la parroquia. A través de este medio se plantea

comunicar al publico en general sobre atractivos, informacion general de la
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parroquia y otra informacion adicional obtenida en investigaciones de campo
sobre otros atractivos; ademas se publicaran la oferta de talleres y
capacitaciones a ofrecerse en beneficio de los habitantes de la parroquia,

eventos y noticias culturales.

Figura 70. Pagina web GAD Amaguarfa

3.9. PROCESO DE INVESTIGACION IMPACTO AMBIENTAL, SOCIAL Y
ECONOMICO

Para ratificar la sostenibilidad del presente proyecto, es necesario
realizar un analisis de los posibles impactos en los que se puede incurrir en esta
propuesta. Para efecto de realizar un mejor analisis, se describiran los posibles
impactos y medidas a tomar en el ambito ambiental, social y econdémico,
aspectos que si se los analizan de forma integral, se obtendra una
sostenibilidad garantizada de todas las estrategias que se han propuesto en el

presente trabajo de investigacion.
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3.9.1. IMPACTO AMBIENTAL

3.9.1.1. Identificacion de posibles impactos ambientales

Es de gran importancia el eje ambiental para lograr la sostenibilidad de
cualquier actividad que sea realizada por el ser humano. En este proyecto el
cuidado del ambiente ha sido tomado en cuenta en cada estrategia de la
propuesta; sin embargo, no se puede ignorar que toda actividad implica un
impacto ambiental de una u otra forma. En el Parque Ecoldgico Cachaco se
prevé una posible contaminacion de las aguas del curipogio y erosion del suelo
en el caso del senderismo, para lo cual se sugiere un control del ingreso del
namero de personas sobre todo el fin de semana y limitar las caminatas
Unicamente sobre los senderos de piedra y madera que se encuentran
construidos a lo largo del parque. La elaboracion de canastos de suro
demandara materia prima que hoy en dia ya no se encuentra facilmente por lo
gue se sugiere que en las campafas de reforestacién del valle de los Chillos
llevadas a cabo por la fundacién Jasduc se incluyan arboles de suro para
regenerar y restaurar el impacto que se produce al utilizar estas plantas nativas
de la zona. Por otro lado, el incremento de visitantes y turistas generard mas
desechos y para esto, se sugiere la elaboracion de basureros para el depésito
de botellas, materia organica y desechos comunes hechos de material reciclado
para colocarlos en diferentes lugares de la parroquia y de esta forma incentivar

el reciclaje y disminuir el impacto en la clasificacion de la basura.

3.9.1.2. Medidas para contrarrestar los impactos

Como una forma de contrarrestar los posibles impactos ambientales de la
puesta en marcha de la presente propuesta, se ha tomado en cuenta
alternativas poco agresivas para el ambiente como evitar el consumo de papel
en publicidad, se ha decidido aprovechar todos los medios tecnolégicos que hoy

en dia son de facil disponibilidad y de mayor alcance de difusion como
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Facebook, correo electronico y pagina web. Por otro lado, se debera fomentar el
uso de materia prima reciclada para la elaboracion de artesanias a ser
ofertadas en las diferentes paradas de la ruta de las haciendas por los
artesanos amaguafenses. La capacitacion propuesta en manejo de desechos,
permitird una reduccién de contaminacion en la eliminacion de basura y un
aprovechamiento de recursos en la reutilizacién de papel, plastico y desechos
organicos; la sefalizacion que se ubicara en el Parque Ecolégico Cachaco
educara a la gente para que camine solo sobre los senderos empedrados y de
madera existentes y con las campafias de reforestacion que ha emprendido la
fundacion Jasduc a parte de incluir al suro para contrarrestar su extincion, se
puede incluir a otras especies que son nativas del valle de los chillos que al
igual que el suro estan en extincion; asi se recuperara parte de todo el dafio

causado por falta de desconocimiento y la ignorancia de sus habitantes.

3.9.2. IMPACTO SOCIAL

3.9.2.1. Igualdad de Género

El presente proyecto busca la igualdad de género en todas las
actividades que se proponen, incluyendo a la mujer y valorando su capacidad
para trabajar, para aprender y para emprender. Tanto mujeres como hombres,
podran acceder a las capacitaciones y talleres propuestos en este proyecto;
para las capacitaciones se captaran personas mayores de edad que laboren en
el area principalmente de restaurantes, también aquellas vinculadas
directamente con actividades recreativas. Los talleres de apropiacion de la
cultura amaguafiense seran dictados por personas que tienen una amplia
experiencia en cada uno de sus campos. Esta experiencia es muy importante y
de gran valor para lograr transmitir conocimientos lo menos alterados o
modificados posible a las nuevas generaciones; es por eso que los
capacitadores seran personas adultas y de la tercera edad, hombres y mujeres

con gran trayectoria tanto en elaboracion de canastos como en las danzas.
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3.9.2.2. Participacion de la Comunidad

La participacion de la comunidad amaguafiense en cada una de las
estrategias que se han planteado es fundamental para el logro de los objetivos
de este proyecto. La inclusion de los pobladores en la organizacion y ejecucion
del carnaval, la participacion en talleres de socializacion y apropiacién cultural y
en capacitaciones y asi como la oferta de servicios complementarios en la ruta
de las haciendas, lograra alcanzar un valor agregado que dé peso a la oferta
turistica de la parroquia. Parte de la sostenibilidad de las estrategias se
representa en todo el valioso aporte que los habitantes de la parroquia tienen
para dar en bien del desarrollo de Amaguafa. Lo que se busca, es que cada
vez sea mayor el nUmero de personas que se vinculen y comprometan a
rescatar y aprovechar todo lo que esta tierra del valle de los Chillos puede

ofrecer.

3.9.3. IMPACTO ECONOMICO

3.9.3.1. Generacién de Fuentes de empleo

Desde un inicio, el turismo representa generacion de fuentes de empleo
directo que beneficien tanto a personas que se encuentran en condiciones de
desempleo como en condiciones de subempleo. Adicionalmente, la actividad
turistica hace uso de una gran cantidad de servicios de diferentes sectores
como el transporte, la comunicacion, equipamiento, disefios, alimentacién,
hospedaje, recreacién, entre otros, lo que generard otras plazas de empleo
indirecto. La puesta en marcha de este proyecto es todo un proceso que
requerira de mucho tiempo para que se puedan ver resultados que representen
oportunidades para sus habitantes que puedan proporcionar mayores fuentes

de empleo directo sobre todo en el area turistica.
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3.9.3.2. Generacién de Oportunidades

El desarrollo turistico de un lugar incorpora consigo la generacion de
oportunidades que beneficien de forma integral al crecimiento de sus
habitantes, dichas oportunidades se ven reflejadas en posibles fuentes nuevas
de empleo, despierta el interés de inversion externa en el sector, mejora y
dinamiza la economia y produccion local, fomentando la prestacion de créditos
y la generacion de emprendimientos. El desarrollo turistico y el consecuente
desarrollo econémico, mejorardn la calidad de vida de los amaguafienses,
mejorando no solo su situacion de pobreza sino generando independencia
econdmica y acceso a servicios dignos; también se evitara la migraciéon
principalmente a la ciudad de Quito y el abandono de la actividad agricola y
ganadera caracteristico de la zona rural. La educacién es un aspecto que no se
puede ignorar cuando se habla de desarrollo y nuevas oportunidades; la
capacitacién y la basqueda de tener acceso a un nivel superior de educacién
brindardn nuevas herramientas frente a los desafios que el sector pueda
imponer a las presentes y nuevas generaciones que se enrolen y comprometan

con la satisfaccion de los turistas.
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: L ' Total
Estrategia Descripcion :
Estrategia
$50,00 4h por dos
Servicio al Cliente
c/hora dias= $400,00
$50,00 4h por dos
Manejo de Residuos ;
c/hora dias= $400,00
$50,00 4h por dos
L Gestion de Restaurantes )
Capacitaciones c/hora dias= $400,00
3)
Coffee Breaks para 100 100,00 o
L capacitaciones
pax c/capacitacion
=$300,00
0,50 (300) diplomas=
Diplomas de participacion )
c/ diploma $150,00
(6) talleres=
Talleres parala Expositor $75,00 cltaller
$450,00
difusién de -
o (90) diplomas=
conocimientos y Diplomas $0,50
L, $45,00
apropiacién de la
. (15) personas=
cultura amaguafiense Materiales: Suro $2,00 c/pax
$30,00
Pictogramas (31) ($70,00 x 31) $2.170,00
Soportes (31) ($22,00 x 31) $682,00
Sefalizacion Turistica Plintos (31) ($15,00 x 31) $465,00
Tétems de aluminio no
. (5) $ 87,50 $ 437,50
luminoso
Marca Turistica Isotipo y logotipo $ 30,00 $ 30,00
Personajes Disfrazados $ 25,00 $ 25,00
Disefio cupones $ 10,00
y Disefio vallas $15,00
Promociény L . $ 70,00
o Disefio pub. Movil $15,00
Publicidad Disefio flyers $30,00
Vallas Publicitarias (4)$ 1.200,00 $ 4.800,00
Publicidad M6vil (8) $ 150,00 $ 1.200,00
TOTAL $12.054,50
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3.10.1. FINANCIAMIENTO

Los precios que se detallan en la cédula presupuestaria reflejan la
inversion en la que se debe incurrir para la puesta en marcha de lo propuesto
en el Plan para el aprovechamiento sostenible del producto turistico cultural de
la parroquia de Amaguana. Las fuentes de posible financiamiento son el GAD
parroquial y la Administraciéon Zonal del Valle de los Chillos, quienes evaluaran
la presente propuesta y decidiran su ejecucién; sin embargo, para el desarrollo
y presentacion de las diferentes estrategias planteadas, se ha invertido en los
valores detallados por el disefio de publicidad y promocién, gastos que han sido

asumidos por la autora del proyecto.
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3.11. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

3.11.1. CONCLUSIONES

-En el desarrollo del marco teérico se fundamentaron varios temas relacionados

con el proyecto, permitiendo ampliar el conocimiento del &rea de trabajo.

-Se investig6 sobre la situacion actual de la parroquia, asi como se recolectado
datos que han permitido realizar un diagnostico situacional integral de la

parroquia.

-Dentro de la propuesta se han incluido estrategias sostenibles que protejan el
medio ambiente, que generen recursos econOmicos y que incluya a la

comunidad como un eje participativo y protagénico en el proceso. .

-La participacion del Gobierno Autonomo Descentralizado de la parroquia de
Amaguafia, es uno de los ejes que forman parte de la sostenibilidad del

presente proyecto y es vital para la puesta en marcha de esta propuesta.

-Para una futura puesta en marcha de la propuesta que se ha planteado a
través de este proyecto, debe existir una predisposicion de participacion

principalmente de los propietarios de las haciendas.

-El financiamiento del proyecto dependera del eje directivo politico o

comunitario que desee ponerlo en marcha.
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3.11.2. RECOMENDACIONES

-En caso de que decida aplicar e implementar las estrategias descritas en el
presente proyecto, se debera evaluar si el diagnostico realizado sigue vigente
de acuerdo al tiempo en el que se vaya a ejecutar la propuesta que se ha
planteado.

-Ya que es una propuesta sostenible, no se podran llevar a cabo medidas

paralelas que alteren alguno de los factores que compone la sostenibilidad.

-Para complementar y fortalecer los talleres propuestos se deberian realizar
corredores culturales por las principales vias de la parroquia; ademas con la
finalidad de promover la pernoctacién del visitante, se recomienda incluir

paquetes al Pasochoa en la Hacienda Chillo Jijon.

-El GAD de Amaguafa debe tener la iniciativa de llegar a acuerdos y alianzas
que beneficie a la parroquia en el sector turistico, tanto con instituciones del
sector publico y del sector privado asi como los agentes privados que

involucran la propuesta.
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