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RESUMEN

En la actualidad el turismo se ha convertido en una fuente de ingresos econémicos
importante dentro del Ecuador, por esta razon se ha desarrollado varias leyes y
proyectos que buscan proteger el patrimonio natural y cultural que posee el pais,
impulsando a desarrollar un turismo sostenible y sustentable que permita beneficiar a
zonas rurales que cuentan con una gran variedad de atractivos turisticos que ain no
han sido aprovechados. Por tal motivo se ha realizado un estudio de la potencialidad
de los atractivos naturales y culturales para el desarrollo turistico de la parroquia

Atahualpa localizada en el cantén Quito, provincia de Pichincha.

El trabajo de titulacion esta constituido de cuatro capitulos; el primero comprende la
base tedrica que es el sustento de la actividad turistica, el segundo capitulo contempla
la metodologia que se ha utilizado, asi como también las herramientas para la
recoleccion de informacion y la determinacién de la muestra; el estudio de mercado
conforma el tercer capitulo, en donde se realiz6 encuestas a 384 personas como parte
de lademanda para determinar el perfil del turista y el censo a prestadores de servicios
turisticos de esta manera se podré identificar ciertas debilidades que posee Atahualpa
al ofertarse como destino turistico. Finalmente, la propuesta comprende un conjunto
de estrategias como son: disefio de rutas turisticas, disefio de sefializacion y sefialética,
disefio de material publicitario y programas de capacitaciones que contribuiran al

progreso de la parroquia definiendo asi el cuarto capitulo.

PALABRAS CLAVES

ATAHUALPA
POTENCIALIDAD
ATRACTIVOS
DESARROLLO
TURISMO
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ABSTRACT

In actuality, tourism has become an important source of economic income in Ecuador.
For this reason, there has been various laws and projects developed that seek to protect
the natural heritage and culture of the country, boosting a development of sustainable
tourism that permit benefits to rural communities, which have a wide variety of tourist
attractions that have not yet been taken advantage of. For this reason, a study of the
potential of the natural and cultural attractions for the touristic development of the city

of Atahualpa, in the county of Quito, province of Pichincha.

The work on degree is constructed in four chapters: the first includes the theoretic basis
of the sustainability of tourist activity, the second chapter contemplates the
methodologies that have been utilized, as well as the tools for the collection of
information and determining the sample; the study of the market constitutes the third
chapter, where a poll of 384 people was conducted as part of the demand to determine
the tourist profile, the census to tourism activity providers in this way may identify
weaknesses that Atahualpa possesses as a potential tourist destination. Finally, the
proposal includes a set of strategies such as: tourist route design, signage design, the
design of advertising material, and training programs that will contribute to the

progress of the town, thus defining the fourth chapter.

KEYWORDS

ATAHUALPA
PONTENTIAL
ATTRACTIONS
DEVELOPMENT
TOURISM



CONTEXTO DE LA INVESTIGACION

1. Linea de investigacion

Ciencias sociales

2. Sub-linea de investigacion

Economia y empresa

3. Programa

Economia aplicada para el desarrollo sustentable

4. Estructura del Documento:

En el presente trabajo se investiga la potencialidad de los atractivos naturales y
culturales en el desarrollo turistico de la parroquia de Atahualpa. Para lo cual se
establece el marco tedrico y marco conceptual, como segundo punto el marco

metodoldgico, resultados y la discusion que pretende contribuir con la comunidad.
5. Delimitacién del problema

5.1 Objeto del estudio

Analizar la potencialidad de los atractivos naturales y culturales mediante la
aplicacion de estrategias con el propdsito del desarrollo turistico de la Parroquia
Atahualpa, ubicada en la provincia de Pichincha.

5.2 Objetivos especificos

¢ Analizar la organizacion de la parroquia de Atahualpa y los procesos a llevarse

a cabo en el desarrollo turistico de la misma.



e Determinar el mercado potencial y el perfil del turista y sus necesidades para el
desarrollo turistico de la zona.

e Desarrollar el producto turistico a través de la comunidad local satisfaciendo las
exigencias de la demanda turistica.

e Disefiar estrategias de promocion para el manejo de la comercializacion de

productos turisticos.

5.3 Planteamiento del problema

Dependientes Interdependientes Categoria de las Covariables
variables
1. Organizacién 1. Estructura 1. Empleados
2. Procesos del Gobierno
3. Recursos Autébnomo
4. Plan de desarrollo Descentraliza
do Parroquial
2. Mercado 1. Oferta
2. Competencia 1. Prestador de
3. Demanda servicios
D I 4. Precio 2. Turista
Tzsr?srtri(c)oo 5. C_ana}les de nacional
distribucion
3. Producto 1. Recursos naturales 1. Comunidad
turistico y culturales 2. Prestador de
2. Infraestructura servicios
3. Disefio de rutas 3. Turista
4. Sefalizaciény nacional
sefialética
4. Comercializacion 1. Manejo de marca

2. Publicidad ATL Yy 1. Turistas
BTL



CAPITULO |
MARCO TEORICO

1.1 Teorias de soporte:

Al abordar la actividad turistica es preciso retroceder en el tiempo y recordar la
definicion de la palabra turismo; esto implica conceptualizarlo en el pasado, presente
y futuro, esta Ultima se intensificara a medida que el avance tecnoldgico lo posibilite.
Con el pasar de los afios ha venido evolucionando notablemente a lo largo del siglo
XX; esto ha dado lugar a que expertos en el area contribuyan con un aporte referente

al tema de estudio y se pueda interpretar de diferentes perspectivas.

“Desde la perspectiva de industria porque se practicaba la explotacion de los
recursos naturales y, mediante la transformacion de éstos y de otros insumos, se ofrecia
un producto estandarizado a una demanda” (Molina S. , 1986, pdg. 7). La industria
turistica es concebida como un sector econémico dentro de la cual se encuentra los
servicios basicos, servicio de alojamiento, alimentos y bebidas, agencias de viajes,

transporte de pasajeros, entre otras.

Como fendmeno, se le enfatizaba como una manifestacion del ocio; entendido éste

como una condicion o estado interno creativo del hombre, un momento liberador

gue se generaba durante el tiempo libre.

Como un sistema; porque esta integrado por un conjunto de subsistemas que se

relacionan para alcanzar un proposito en comdn. Los subsistemas que lo

comprenden son:

eLa superestructura - organizaciones del sector publico y privado; leyes,
reglamentos, planes y programas.

e La demanda - turistas residentes en el pais y en el extranjero.

e La infraestructura - aeropuertos, carreteras, redes de agua potable, drenaje, de
teléfono, etcétera.

e Los atractivos - naturales y culturales.

¢ El equipamiento y las instalaciones - Hoteles, moteles, campings, trailer parks,
restaurantes, cafeterias, agencias de viajes, albercas, canchas de tenis, etc.

e La comunidad receptora - residentes locales ligados directa e indirectamente con
el turismo. (Molina S. , 1986, pag. 7)
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Profundizando mas acerca del turismo se hace mencion a tres grandes conjuntos
los cuales son: organizacion estructural, relaciones ambientales y relaciones
operacionales; todos estos estan constituidos por diferentes subsistemas como por
ejemplo en el caso del conjunto de organizacion estructural lo integra los sistemas de
superestructura y la infraestructura; la primera se refiere a la organizacion, cabe
recalcar que en el sector turistico se encuentran empresas o instituciones tanto del
sector publico y privado como por ejemplo: el Ministerio de Turismo, las camaras de
turismo, el municipio, etc. que trabajan conjuntamente para realizar proyectos que

ayuden al desarrollo turistico.

Dentro del conjunto de las relaciones ambientales esta: el sistema ecoldgico,
social, econémico, cultural. Este tiene el proposito de mostrar como influye lo antes
mencionado en el desarrollo turistico, de esta manera, en aislado, cada uno de estos
subsistemas se encuentra fuera del Sistur, pero, al mismo tiempo debido a sus
interfaces, son controladores e influyen fuertemente sobre el turismo, estando, de esta

manera, dentro del sistema turistico.

Por dltimo, el conjunto de relaciones operacionales constituido por el subsistema
de conjunto el cual abarca la oferta dentro de esta tenemos los productos y servicios
que se pondran a disposicién del turista; la demanda que basicamente se trata de la
cantidad de personas que estan prestas al consumo de servicios 0 productos turisticos.
Mientras que en el mercado estas interactian tanto oferta como demanda con el
propdsito de responder a diferentes interrogantes que satisfacera las necesidades del

consumidor.

Por su parte el subsistema de produccion agrupa a todas las empresas prestadoras
de servicios estas son por ejemplo hoteles, restaurantes, transporte turistico, agencias
de viajes, entre otras. En el subsistema de consumo estan inmersos los procesos que
tienen estrecha relacion con la toma de decisiones. Con respecto al subsistema de
distribucion se considera como “el conjunto de medidas que se toman con objeto de
llevar el producto o el servicio del productor al consumidor” (Beni, 2001, citado en
Ponossso & Lohman, 2012). Lo explicado anteriormente forma parte del sistema

turistico propuesto por Beni que pertenece a “la categoria de sistema abierto por influir
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sobre los demas sistemas con los que se relaciona y ser influido por ellos” (Ponosso

& Lohman, 2012, pag. 30).

En sintesis, de lo mencionado anteriormente acerca del turismo, aungue se lo mire
de diferentes enfoques tendra una misma finalidad ésta es el desarrollo de un lugar en
especifico y para lograrlo es necesario aprovechar de los recursos que posee, su planta
turistica lo cual genera fuentes de empleo ya que da paso a pequefios emprendimientos
y a un crecimiento econdmico; esto se puede lograr con la afluencia de turistas que
buscan aprovechar su tiempo libre. Es notable observar como la industria turistica ha
ido cambiando en poco tiempo, paso a ocupar el segundo puesto después del sector
petrolifero para posteriormente igualarlo y hasta rebasarlo y ser hoy en dia la primera

industria del mundo.

Por otro lado, Osorio (2000) menciona que “la teoria del sistema de la sociedad
nos permite interpretar la distincion del binomio viaje/no viaje; esto es, la distincion
que alude al entendimiento de que una persona se encuentre fuera o dentro de su habitat
cotidiano” (pé&g. 231). Es importante la mencion de este apartado por lo que en la
antigliedad se percibia como viajes de reconocimiento o exploracion, esto tenia
relacion a la palabra “tur” que era utilizada asi mismo la palabra francesa “tour”,
menciona que el viaje a realizar es con regreso al lugar de origen en ese periodo de
tiempo se realizaban viajes a principales centros culturales europeos de igual manera
en Gran Bretafia se acogio la palabra gran tour dando como resultado que en el siglo
XVII se realicen viajes para completar los estudios por parte de jovenes ilustrados e

hijos aristocratas.

En el siglo XVIII ya se desea desplazar por visitar lugares notorios como por
ejemplo montarias, glaciares, etc. Cabe recalcar que el viaje turistico debe cumplir con
la condicion de ocio y que se realicen actividades durante su tiempo libre.

Como se ha venido conceptualizando en el pasado y presente la actividad turistica es
necesario también mencionar las etapas o plataformas por las que se asume ha pasado

los estudios de turismo:
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¢ La plataforma favorable, en la que los estudiosos consideraban que el turismo
es siempre bueno,
¢ La plataforma desfavorable, en la que se consider6 que el turismo es siempre
malo,
¢ La plataforma conciliadora, caracterizada porque el turismo no es ni bueno ni
malo sino segun el proyecto en cuestion)
Las posturas sostenidas por las plataformas favorable, desfavorable y conciliadora
estan entre las principales condiciones y factores que han influido en el desarrollo
del pensamiento en el turismo. (Jafari, 2005, pag. 28)

Ahora bien se ha hablado Figura 1de las teorias que involucran a la actividad
turistica pero es sustancial abordar que hay al otro lado de la moneda, esto
quiere decir cuales son los puntos negativos que implica el turismo e indagar a
fondo cual es la motivacidn que tienen los estudiosos al escribir acerca de las
teorias que comprende el turismo por lo que en mucho de los casos se lo vincula
con hoteles, establecimientos de alimentos y bebidas, agencias de viajes, etc.
viniendo a ser una actividad netamente practica y econémica ya que genera

fuentes de ingreso para un lugar determinado.

No obstante, muy pocos lo consideran desde una perspectiva diferente la cual es
un fendmeno social, esta implica a la cultura, las disciplinas psicologicas y
antropoldgicas. Algunos investigadores tratan de explicar e indagar acerca del
comportamiento de los turistas en algunas publicaciones en revistas indexadas sin
antes conocer teorias que encaminaran y ayudaran a comprender de mejor manera
como por ejemplo teorias de la motivacién y de la cultura. Este es un claro ejemplo
que el turismo no es concebido como un campo de estudio y que existe un escaso
conocimiento como menciona Gémez (2005) “el saber en turismo es raquitico y la
tarea de investigacion y los programas de estudio en turismo son de baja calidad,

debido a que comtinmente ignoran a las ciencias sociales “ (pag. 6).

Dado que los turismologos no se empefian por buscar la verdad simplemente
refutan los modelos tedricos. No obstante, en la actualidad términos que tienen cierta
relacién con el turismo como: la cultura se lo vincula con el folklor que posee un lugar
definido, los recursos y el potencial para que éste sea un atractivo para los turistas. Por

todo lo antes mencionado es preciso repensar en un nuevo modelo turistico con una
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vision mas profunda basada en lo sociocultural y ambiental para que de esta manera
todos los que lo veian de una perspectiva econémica actden de forma distinta. Debido
a que esta actividad se la ha considerado meramente econémica esto ha provocado que
exista un descuidado en cuanto a los recursos naturales, culturales debilitando las
costumbres y tradiciones por lo que es necesario que haya una conservacion de los

mismos.

Finalmente a manera de conclusion Ecuador es un pais que se encuentra en pleno
desarrollo tanto econémico, turistico, educativo, tecnoldgico, su principal fuente de
ingreso era a través del petréleo, pero debido a la crisis que existe a nivel mundial y el
declive de este producto se ha visto en la necesidad de enfocarse a otra actividad en la
cual todos sean beneficiados y es ahi donde el turismo juega un papel importante visto
que es considerado como un pais mega diverso por sus caracteristicas tanto

geogréficas, climaticas topograficas ,etc.

Ademas esta ubicado en el cinturdn tropical del planeta y tienen influencia de dos
corrientes marinas como es la calida del nifio y la fria de Humboldt son muchos los
puntos a favor que tiene nuestro pais, no esta por demas mencionar que cuenta con
cuatro regiones que son: regién Costa, Sierra, Amazoénica e Insular. En la Sierra
Ecuatoriana especificamente en la provincia de Pichincha se encuentra la parroquia de
Atahualpa éste es el lugar objeto de estudio que se pretende potencializar los atractivos
tanto culturales como naturales para un desarrollo econdémico, turistico y sustentable
este Gltimo es significativo teniendo en cuenta los aportes acerca de las teorias y las

perspectivas que tienen los estudiosos acerca del turismo.

Todos ellos tienen la misma vision generalmente enfocados a la actividad
econdmica pero el repensar permite gque se integren otros conocimientos ademas de las
ciencias sociales, la ecologia, la biologia que va de la mano con los recursos que posee
esta parroquia y esto pretende que se entienda lo complejo que es la realidad turistica,
para que de esta manera puedan existir dos beneficiarios los habitantes de este lugar y
los turistas que lo visitan, también es importante mencionar que para que exista un
desarrollo turistico en cualquier parte del pais se debe considerar el cuidado de cada

uno de sus recursos no explotarlo como se lo venia diciendo en la antigliedad.



1.2 Marco referencial:

En la politica actual el turismo juega un papel primordial para mejorar la calidad
de vida de los habitantes generando nuevos ingresos ademas que sirve de apoyo ante
una crisis econdémica visto que cuenta con un enorme potencial. Por lo general los
turistas buscan lugares muy diferentes al de su origen, que brinden servicios de calidad,

satisfagan sus necesidades de esta manera pretenden alejarse del estrés que los agobia.

El turismo de sol y playa fue una opcién adoptada por mucho tiempo, todos los
turistas buscaban el mismo atractivo pero en diferentes paises ya con el pasar del
tiempo se tuvo una vision méas amplia de la actividad turistica dando la oportunidad de
conocer las diferentes modalidades con las que cuenta y dentro del turismo alternativo
se encuentra el turismo rural “parten de enfoques y filosofias diferentes como el
ecoturismo, el agroturismo, el turismo de aventura, el turismo de salud o el turismo
cultural” (Francisco, 2008, pag. 12). Los beneficios que aporta la aplicacion de esta
modalidad en un lugar predeterminado son:

e Generar nuevos empleos

¢ Incremento de ingresos en zonas rurales

e Ofertar nuevas actividades turisticas

e Conservacion de espacios rurales.

e Conservacion de tradiciones locales.

e Mayor apoyo para emprendimientos locales.

Como en toda actividad es preciso considerar los puntos negativos que puede traer
este tipo de turismo y estos son:

e Desmesurada creacion de infraestructura y servicios turisticos

¢ Incremento de contaminacién

e Deterioro de la calidad del agua

e Sobrepoblacién de turistas

e Alteracion a la fauna existente.
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Ahora bien ya mencionados los aspectos negativos y positivos que conlleva esta
nuevo tipo de turismo se podrd mencionar cual es la oferta en la que se enfoca los
espacios rurales; con respecto a la infraestructura hotelera se pretendia acomodarla en
la casa de las personas que prestaban sus servicios, sin embargo esto ocurre muy pocas
veces por lo que el turista en mucho de los casos quiere gozar de las mismas
comodidades con las que contaban al emprender un viaje y esto da a lugar a que haya
una modificacion en la estructura de las construcciones de la localidad. Por su parte
Mufioz (2015) alude “la modalidad del turismo de los espacios rurales, ha significado
la creacién ex novo de alojamientos que poco tienen que ver con la tipologia de las

viviendas caracteristicas del &mbito rural.” (pag. 46).

La parroquia de Atahualpa a pesar de contar con un muchos atractivos naturales y
culturales que trasladan a un lugar de paz a quién lo visita cuenta con escasos
establecimientos hoteleros tal es el caso del hostal administrado por el GAD parroquial
Allpalinda, El hostal Inca Real es de propiedad privada, asi como Saavi este Gltimo
presta servicios de recreacion turistica. EI motivo por el cual se han limitado los
habitantes al ofertar establecimientos hoteleros es porque la mayor afluencia de turista
es temporal esto quiere decir que si visitan este lugar es en las fiestas. En ciertas fechas
estos alojamientos estan saturados y es ahi donde se podria ver la iniciativa
emprendedora de los Atahualpenses y que esto no solo quede en palabras y para que
esto tome forma es necesario que se organicen tanto el GAD parroquial, la asociacién
de servidores turisticos y los habitantes para que de esta manera dar soluciones y que

todos participen y exista un beneficio equitativo.

En cuanto a la oferta de servicios se puede mencionar: recoleccién de frutos,
actividades de agricultura, realizar artesanias, cuidado de animales, uso de medicina
tradicional, vivencias. Cada una de las actividades mencionadas en las que el visitante
puede realizar busca generar una nueva experiencia por el propdsito de alejarse de su
vida cotidiana; esto permitira que sean participes de la forma de vida de los habitantes
de la parroquia visto que la economia se basa principalmente en la ganaderia,

agricultura y crianza de animales de corral.
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La actividad ganadera cumple un papel primordial debido a que existe una tina
comunitaria llamada ASOAGAT vy tinas particulares pertenecientes a distintos
propietarios los mismos que entregan la leche a una de las empresas mas reconocidas
a nivel nacional como lo es la empresa Nestlé, por otro lado la agricultura no se queda
atrés puesto que todos los residentes tienen grandes extensiones de terreno en donde
cultivan diferentes productos como: melloco, zanahoria, papas, tomate de &rbol,
tomate rifidn, trigo, diversidad de vegetales entre otros y esto se debe a que este
majestuoso lugar posee diferentes pisos climaticos que va desde subtropical, templado

y frio.

La rutina de los pobladores inicia desde donde su primera actividad es ordefiar a
las vacas para entregar la leche a la tina comunal para posteriormente se la enfrié y se
la lleven a Nestlé, la compafiia recolecta pasando un dia este producto. El resto del dia
se dedican a la actividad agricola y se la puede vincular con el turismo ya que genera
al turista una nueva experiencia, permitiendo que exista cambios en su rutina ademas
permite que la persona quien ensefia esta labor disfrute de su trabajo; se podria decir

que habra un beneficio mutuo.

Asimismo, como se desea brindar lo mejor al turista durante su estadia no hay que
olvidar los recursos que son propiamente los que permiten un desarrollo tanto
econdmico y turistico es por esto que se debe considerar “la intensidad del consumo
de los recursos que pueda alterar los diferentes ecosistemas, asi como los costes
ambientales para el mantenimiento de la actividad a lo largo del tiempo” (Mufioz D. ,
2015, pag. 47). Visto que pueden existir dafios es necesario adoptar ciertas medidas
que protejan al ambiente y estas son:

o Para evitar cualquier impacto dentro de la localidad los servicios deben ajustarse

al tamafio del lugar.

e Para atraer el interés del turista se aplicaran criterios todos ellos estrechamente

ligados con la calidad, con ellos se pretender sensibilizar la proteccion al medio

ambiente.
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e La actividad turistica no estara contemplada como Unica para el desarrollo de la
localidad, se diversificara las actividades con el fin de que exista un equilibrio
en diferentes sectores de la economia.

e En cuanto a la oferta se contemplaré las costumbres y tradiciones con el Unico

fin que los turistas se involucren con la comunidad.

Sin duda el poner énfasis en cada uno de los puntos planteados permitira que se
conserven los recursos ayudando al desarrollo y permitiendo que este tipo de turismo
tenga mayor demanda por parte de los turistas tanto nacionales como extranjeros.
Actualmente las preferencias han cambiado mucho se podria decir que las personas
optaban por salir del campo a la ciudad en sus tiempos libres, pero en la actualidad

deciden dejar la ciudad y trasladarse al campo.

“Es preciso imponer una nueva vision del paisaje rural, su puesta en valor debe
equivaler a considerarlo como soporte de actividades econdmicas, sociales y
medioambientales” (Sarasa, 2014, pag. 21). Con esta mencion se hace referencia a la
parroquia de Atahualpa que cuenta con una variedad de atractivos turisticos ademas
de que sus pobladores se dedican a actividades tales como: la agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca. Al juntar el turismo y actividades econdmicas que realizan dia a
dia los habitantes de esta localidad se incentiva a su desarrollo con un plus que no
cualquier lugar cuenta y este es la sustentabilidad ya que este generara un cambio en
el modelo turistico que comunmente se lo conoce dandole al turista una opcion de

turismo alternativo. Es importante mencionar que:

A pesar de gque existen marcadas diferencias entre el turismo de masas y el
turismo alternativo, es una realidad que en busqueda de la sustentabilidad el
modelo de masas frecuentemente incorpora en su oferta productos
relacionados con el turismo alternativo y no necesariamente esto tiene que ver
con la preocupacion ambiental, social o cultural, sino como una forma de
obtener una mayor derrama econémica y una mejor aceptacion por parte de
los turistas. (Sanchez & Vargas, 2015, pag. 352)

La sustentabilidad es un tema muy debatido puesto que algunos ecologistas en
mucho de los casos optan por que no se explote algunas zonas que no ha intervenido

la mano del hombre y esto se da porque existe preocupacion por las futuras
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generaciones y la calidad de vida. La actividad turistica se ha visto como una forma de
ingresos econdmicos hacia una localidad y esto vendria a ser los beneficios y sus
ventajas, pero también es importante considerar que dafios puede provocar el mismo

y gque consecuencias existiria a largo plazo.

Por tal motivo Atahualpa sitio bonito para vivir y visitar ha tomado en cuenta que,
aungue tuviera millones de recursos que ofertar y también explotar, respetara a la
naturaleza ya que posee un bosque virgen que ningun turista ha visitado. La alternativa
de conservar este bosque intacto por asi decirlo pretende mitigar los impactos
negativos que tendria el turismo en el pueblo. La parroquia cuenta con cuatro
ecosistemas como son: arbustal siempre verde montano del norte de los andes, bosque
siempre verde montano alto de la cordillera occidental de los andes, bosque siempre
verde montano de la cordillera occidental de los andes y arbustal del paramo esta
clasificacion ha sido tomado del Ministerio del Ambiente, estos bosques primarios se
los puede encontrar en las faldas del Cerro Fuya Fuya y Cerro Cushni Rumy.

La transcendencia que tiene la conservacion es muy alta; se busca crear una
conciencia ambiental y que exista una nueva oleada de turistas que posean dicha
conciencia el cual busque preservar los recursos naturales y culturales que posee el
lugar a visitar. En general en términos de turismo esta nueva modalidad de turismo
rural da un contraste a lo urbano; de esta manera se puede establecer una diferencia
considerando a lo urbano como lo que esta a la moda, la riqueza, el derroche de dinero,
la abundancia, el exceso en fin lo mejor mientras que por otro lado lo rural se lo
percibe como algo vulgar, la pobreza, la humildad de las personas, la naturalidad
definitivamente lo peor, para que no se lo divise de esta forma se puede manifestar que
“el valor de la experiencia turistica depende directamente de la significacion que le
atribuya el turista en relacion a si mismo, de la autenticidad con que participe y de la

valoracion que haga de su propia experiencia” (Baltazar & Zavala, 2015, pag. 1401).

Si bien es cierto que para el progreso de una comunidad no solo basta con la
iniciativa que tengan los habitantes del sector por lo que esto Unicamente puede quedar

en ideas sueltas para llevarlas a cabo es imprescindible que se actué a la postre con las
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autoridades municipales para diversificar la economia y se ha evidenciado que el
turismo es una alternativa fructifera ya que en mucho de los casos en las parroquias
rurales existe excesiva dependencia en la actividad agricola y ganadera; y es aqui que
las entidades publicas cumplen un papel primordial ya que éstas plantearan ciertas

estrategias que tienen diferentes direcciones.

Como primera direccion “prioriza la generacion de las condiciones apropiadas
para la expansion de emprendimientos turisticos que beneficien al sector empresarial”
(Cruz, Briones, & Pacheco, 2015, pag. 36). Partiendo del supuesto anterior se hace
referencia a la infraestructura como por ejemplo la creacion de carreteras, apertura de
hoteles, establecimiento de alimentos y bebidas, agencias de viajes entre otras; la
segunda especificamente trata acerca del aprovechamiento de inmuebles que han

quedado en el olvido.

De esta manera al generar condiciones adecuadas para brindar un servicio
turistico, ganan los moradores y las autoridades municipales, un claro ejemplo de esto
son las obras para mejorar las vias a nivel nacional que han beneficiado mucho a la
parroquia dado que cuenta con una carretera de primer orden la misma que se
encuentra en regular estado técnico para que los turistas accedan sin ningdn
inconveniente a la localidad, ademéas Atahualpa cuenta con calles adoquinadas en la
cabecera parroquial lo que facilita a los prestadores de servicios, tanto de alojamiento

como de alimentos y bebidas a ofrecer un mejor servicio.

Sin embargo, la accesibilidad a otros sectores o barrios de Atahualpa no son los
adecuados ya que las vias son en su totalidad de tierra y el estado es malo por ejemplo
la via Barrio El Triunfo-Piganta, Via Mojandita-Chiriacu no cuentan con servicio de
alumbrado publico, sefializacion, aceras, bordillos y mucho menos con alcantarillado
vial, por lo que estas vias estdn en continuo deterioro lo cual perjudica al sector
turistico puesto que muchos de los atractivos turisticos tienen su acceso por estas vias.
Es muy importante que las autoridades y los moradores se pongan de acuerdo para
mejorar las condiciones de estas vias no solo para provecho propio sino para el

desarrollo de toda la poblacion local asimismo al renovar estas vias las zonas agricolas,
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ganaderas Y turisticas que estan ubicadas por estos sectores generarian mas ingresos

econdmicos beneficiando a la localidad.

Dentro de este orden de ideas acerca del desarrollo local de la parroquia cabe
destacar que en “los procesos de desarrollo deben identificarse al menos tres
dimensiones fundamentales para alcanzar un desarrollo integral: la econdmica, la
sociocultural y la politica “ (Cruz, Briones, & Pacheco, 2015, p4g. 38). La primera
dimension trata acerca de las reinversiones, nuevas fuentes de empleo, la

competitividad con la Gnica meta de diversificar la economia de la zona.

La segunda dimension es la mas importante por lo que cada sector o lugar tienen
su identidad cultural esto lo diferencia del resto ya que se lo considera unico y especial;
esto permite que el turista o visitante aprenda aun mas de la localidad, de la gente;
dentro de este plano se considera ademas la organizacion de los pueblos y sus formas
de participacion. Finalmente, la Gltima dimensidn tiene relacion a las decisiones que
te tomen frente a distintas alternativas de mejora, la capacidad de negociar los

elementos del entorno territorial.

La actividad turistica en pleno siglo XXI se ha convertido en un elemento
estratégico del gobierno, razén por la cual el GAD autobnomo descentralizado
parroquial de Atahualpa pretende incursionar en actividades turisticas, considerando
como menciond Reyes "Con base en los recursos naturales-culturales, la
infraestructura y el acceso" (Reyes, Vazquez, Reyes, Nicolés, & Rivera, 2012, pag.
38).

En cuanto a la riqueza que posee el lugar a investigar se puede mencionar que los
atractivos turisticos que dispone son muy variados y se relacionan con un entorno
natural privilegiado: bosques, paramo, lagunas, aguas termales, cascadas, paisajes
variados y una importante biodiversidad con especies Unicas. De esta manera para
impulsar turisticamente a la Parroquia se la ha hecho parte de la Ruta Escondida;
denominada asi por Quito Turismo, misma que estd compuesta por las parroquias

rurales de Puéllaro, Perucho, Chavezpampa, San Jose de Minas y Atahualpa que es el
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ualtimo lugar que se visita dentro de la Ruta Escondida; este hermoso lugar posee una

variedad de atractivos naturales y culturales incomparables.

De manera que los recursos que posee la Parroquia tienen gran valor cultural y
natural como menciona Bafios & Matute “El reconocimiento de los valores que poseen
los sitios urbanos es la via esencial para encaminar acciones hacia la preservacion del
patrimonio y sus valores, esta manera de proceder permite reforzar el arraigo de los

ciudadanos y mantener la identidad urbana” (Bafios & Matute, 2012, pag. 13).

Por ende es imprescindible identificar los recursos y examinarlos para
posteriormente elaborar una adecuada promocién de sus atractivos y esto se lo puede
realizar con ayuda de la publicidad ATL (Above The Line ) la misma que recurre a
los medios tradicionales, como por ejemplo la prensa escrita, las revistas, la television,
laradio, e internet y de esta manera alcanza mayor nimero de audiencia y la publicidad
BTL ( Below The line ) que se enfoca en medios no convencionales, por ejemplo
folletos, patrocinios, ferias, catalogos, entre otros; que buscan una segmentacion mas
prolija como menciona Vidal, “desarrollar la imagen turistica de un destino implica
definir el area que sera promocionada como producto, con una estrategia tal que
permita cubrir las necesidades y deseos de los distintos agentes implicados y usuarios,
incluyendo también entre ellos a la poblacion y negocios locales* (Vidal, 2012, pag.
7).

Por esta razén el GAD parroquial y los moradores involucrados en el turismo han
realizado un estudio previo para realizar campafias publicitarias sobre la parroquia
Atahualpa, considerando primero los recursos naturales y culturales con los que cuenta
la localidad, y la accesibilidad que tendra el turista para llegar a estos atractivos, una
vez definido estos puntos se realiza publicidad ATL a través de la pagina de Facebook
y pagina web del Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural de Atahualpa
Habaspamba, destacando las cascadas, el campo santo, la iglesia, las festividades y la
gastronomia, con una galeria de fotografias y videos que relatan la historia de la

parroquia.
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En cierto modo esta forma de publicidad no ayuda mucho a la afluencia de turistas,
tal vez porque no esté siendo bien empleada; y para hacer uso de la publicidad BTL se
necesita inversion y el Gobierno Parroquial no cuenta con esa capacidad econémica,
claro que se realizan ferias pero a nivel local y en fechas importantes, las cuales no
tienen mucha afluencia de visitantes y cuando quieren acudir a ferias que se realizan
fuera de la parroquia es necesario contar con una cantidad de dinero para utilizar el
stand, carpas entre otros, ademas les resulta costoso la impresion de folletos o tripticos
por lo que se han limitado hacer uso de estas herramientas y de esta manera la
promocion turistica de la parroquia disminuye lo cual desfavorece a los

emprendimientos turisticos.

Un aspecto importante que hay que destacar es que en los Gltimos afios se ha
venido trabajando para crear una imagen propia, caracteristica de Atahualpa algo que
lo destaque, que no sea necesario hablar de la Ruta Escondida para identificar a la
parroquia. Sin embargo, la formacién de esta imagen no es del todo facil ya que para
determinarla se necesita evaluar como se estaba promocionando afios atras; como se
pretende proyectar en la mente de los futuros visitantes, los materiales que se va a
utilizar para desarrollarla ya sea mediante folletos, carteles, guias turisticas, revistas,
etc. Esta imagen se podra fomentar o crear una vez que se identifiquen los atractivos
naturales y culturales que posee cada region para enfocarse en un concepto, por
ejemplo; si unaregion se destaca en turismo cultural, laimagen sera netamente dirigida

a evocar y destacar la actividad que vendra a ser el potencial turistico de la region.

Asi para evaluar el potencial turistico de un territorio, es importante contar con los
“tres pilares basicos del turismo: los atractivos, la oferta y la demanda” (Sanchez
Martin, Sanchez Rivero, & Gallego, 2013, pag. 99). Hay que destacar que el sistema
turistico no se podria mantener sin atractivos turisticos ya que estos son la materia
prima de su actividad, por lo cual se debe cuidar y valorar el patrimonio turistico que

tiene cada lugar.



17

Por lo tanto la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define los recursos
turisticos como “todos los bienes y servicios que por intermedio de la actividad del
hombre y de los medios con los que cuenta, hacen posible la actividad turistica y
satisfacen las necesidades de la demanda” por ello la planificacion de la actividad
turistica debe ser clave y basarse en los recursos naturales y culturales disponibles en
el territorio, una vez identificados y analizado los atributos de cada uno de los recursos
se mide el potencial que tienen para el desarrollo de la localidad y se define qué tipo
de actividades turisticas se podrd ofertar, tomando en cuenta la sostenibilidad y

sustentabilidad al aprovechar este sector.

Asimismo, se debe considerar que los recursos culturales y naturales de una regién
necesitan contar con servicios complementarios que ayuden en el desarrollo del
potencial turistico. Como menciona Garcia “completan el potencial turistico de la
ciudad la infraestructura, sus restaurantes y hoteles, localizados en la ciudad (...)”
(Jirdn, 2014, pég. 87). De esta manera se puede potencializar los recursos naturales y
culturales en combinacién con dichas actividades, ya que la nueva tendencia a nivel
mundial se inclina a la naturaleza y a la conservacion del patrimonio cultural sin dejar
aun lado los servicios de alimentacion, alojamiento y recreacion; por ende se fortalece
el turismo rural comunitario y se maneja los recursos de manera sostenible, es decir
que con el desarrollo de la actividad turistica se ven beneficiados los turistas que
(visitan, observan y gozan de los servicios) como los moradores y prestadores de

servicio que se ven favorecidos en el aspecto econdmico.

Sin embargo, aunque las localidades disponen de recursos naturales y culturales
no todas ven en la actividad turistica un fuerte motor econémico, tal vez porque
desconocen los beneficios y los metodos para desarrollar dicha actividad o porque
prefieren no arriesgarse en una nueva propuesta de negocio y se mantienen con las

principales fuentes econdmicas que se maneja en cada territorio.

Asimismo, emplear y aprovechar los recursos que dispone la localidad no implica
que las principales actividades economicas deben desparecer, al contrario, lo que se

pretende es que se asocie al turismo de manera complementaria, es decir como una
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alternativa para incrementar los ingresos de las actividades ya existentes como la
ganaderia, agricultura, produccion floricola que son la base del crecimiento econémico

de un poblado.

La parroguia Atahualpa tiene como actividades economicas la ganaderia, la
agricultura y la produccion floricola, las mismas que generan el mayor numero de
plazas de trabajo en el sector, estas actividades tratan de mantener los recursos
naturales para que se genere un buen producto; por esta razdn al conservar estas zonas
tiende hacer un gran complemento para el turismo y se puede verificar con el “indice
de Potencialidad Turistica que permite analizar las posibilidades de desarrollo de este
sector y por extension e integracion, del conjunto del sector productivo en un territorio

concreto” (Guanipa & Boscan, 2012, pag. 341).

De esta manera se identifica cuan factible es el desarrollo del turismo en el sector
y asi crear nuevas alternativas para los jovenes que se ven interesados en brindar
servicios turisticos como complemento a las labores que se dan en la localidad, esto
no implica que se desplace o deje de realizarse la principal actividad econdémica de la
zona, al contrario, es un suplemento que permite que la localidad se desarrolle ain

mas.

Es por eso que el “desarrollo local es considerado una forma de superacion de
situaciones de pobreza y atraso social generalizado que ofrece un campo de accion
viable en cuanto promueve la movilizacion de los recursos de las localidades”
(Guanipa & Boscéan, 2012, pag. 340). Sin embargo, es indispensable contar con el
apoyo de las autoridades municipales y los moradores para introducir a la parroquia
en la actividad turistica, como menciona Guanipa & Boscan (2012) “Los municipios
son las organizaciones politico, administrativas que mas conocen de los problemas
ambientales, culturales, fisicos y econdmicos y son estos los que deben asumir el

liderazgo del proceso del desarrollo turistico” (pag. 342).

Mas adn si la localidad posee una gran variedad de recursos tangibles e intangibles

que pueden ser aprovechados para mejorar la economia de la parroquia, ademas que si
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las autoridades poseen respaldo de los moradores hace que los proyectos nuevos se
concreten en conceso de politicas y estrategias, lo cual es un aspecto positivo porque
la parroquia podré desarrollar un modelo turistico acorde a sus principios, costumbres,
identidad cultural, valores, creencias, organizaciéon estructural, y en base a la

sostenibilidad ambiental y equidad social.

Por ello, es necesario integrar las perspectivas de los diferentes conocimientos, a
nivel de experto, del residente y del visitante, asi como de las autoridades locales
que gestionan los diferentes programas para el desarrollo local. Por ello, es
necesario generar métodos de analisis mas robustos e incluyentes que promuevan
la gestion de productos turisticos sustentables. (Perez- Vazquez & Mikery
Gutierrez, 2014, pag. 1739)

De esta manera las investigaciones o proyectos que se ejecuten en base al turismo
deben realizar los analisis de la informacion conjuntamente con el uso de nuevas
tecnologias que permita integrar a todos los involucrados en un solo proceso, y que
participen en actividades que contribuyan al desarrollo local y turistico; como puede
ser el aprovechamiento de la produccion de alimentos que es una de las actividades

que se realiza habitualmente en las parroguias, pero con un enfogue nuevo.

Esto quiere decir, dejar de verlo como una actividad que produce un solo producto
sino que se lo asocie con el paisaje con el entorno en donde se desarrolla esta actividad
y de esta manera generar nuevas opciones o productos que permitan aprovechar estos
espacios con actividades como visitas guiadas donde se pueda explicar el proceso de
cada producto que se va a sembrar, ademas se puede asociar las actividades
productivas con la oferta de servicios turisticos, una vez unificados se podra brindar

una experiencia real y Unica al visitante como menciona Escobedo;

El agroturismo busca la relacién con las actividades econémicas del campo,
para experimentar la vida rural campesina, en ocasiones incorporados a
procesos productivos, facilitando el contacto e intercambio entre visitantes y
receptores. Por ende “cualquier propuesta de sitio de turismo rural, debe
incorporar elementos del consumidor para disefiar una oferta atractiva,
haciendo de su conocimiento los servicios, oportunidades de participacion y
actividades ludicas y culturales, posibles de desarrollar en esos sitios.
(Escobedo, 2014, pag. 1603).
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Una vez tomando en cuenta las exigencias y necesidades de los visitantes se podra
satisfacer a la demanda, ofertando productos y servicios acorde a los recursos y talento
humano con los que se cuenta. A estos puntos se debe sumar los conocimientos de
comercializacion ya que no siempre contar con un producto o servicio nuevo garantiza
que va a llegar a toda la demanda, por lo cual es necesario manejar buenas estrategias
de comercializacion ya que esto es un determinante para que el producto pueda
venderse, dentro de estas estrategias se debe considerar como un punto muy importante
a la comunicacion, es decir el medio por el cual se va a enviar el mensaje para que el

turista desee comprar el servicio y disfrutar de una nueva experiencia.

Cabe mencionar que la comercializacion ha evolucionado de gran manera,
tradicionalmente se utilizaba el canal directo es decir se producia el servicio o producto
y se lo ofrecia al consumidor sin necesidad de intermediarios, permitiendo tener
contacto directo con el prestador de servicios, pero limitando a su empresa a tener
alianzas con terceros como en el caso de turismo rural con agencias de viaje, hosterias,
entre otros. Sin embargo, esta practica no es la Unica ya que en la actualidad se han
generado diversas formas de comercializacion, una de estas es la distribucion indirecta
como menciona Cafiada (2015). “la distribucién indirecta, ocurre cuando la
distribucion del producto se realiza a través de un intermediario” (pag. 163). Como ya
habia mencionado otra forma de comercializacion es contar con alianzas estables entre
empresas y redes operadoras de turismo ya sean privadas o publicas pero que

contribuyan a la venda de los servicios turisticos.

De esta manera para realizar una correcta comercializacion de los productos
turisticos es necesario contar con una adecuada planificacién y con el personal
capacitado para realizar el marketing directo que es la herramienta que permite llegar
de forma personalizada al turista, ademas de emplear las nuevas tecnologias que en la
actualidad han aumentado las ventas de los servicios turisticos empleando
herramientas como los mailing, telemarketing y otras formas de comercializacion que
se emplean en la actualidad, sin dejar de lado a la venta personalizada que sigue siendo

lamas importante del sector, junto con la venta online que esta en auge.
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“Por este motivo, es necesario tener un ente de gestion, publico, privado o mixto,
para poder comercializar el producto turistico. La mayoria de los agentes se decantan
por algun tipo de sistema de gestion de reservas y de comercio online” (Caamario,
2011, pag. 176). Se debe mencionar que la comercializaciéon y la promocién son dos
conceptos muy diferentes ya que la primera busca dar a conocer el producto o servicio
a los demandantes es decir mantiene vivo al producto turistico mientras que la segunda

crea canales de venta, sin embargo, deben ser desarrolladas conjuntamente

La comercializacion de productos turisticos de una parroquia se la puede realizar
de manera directa, a través de intermediarios, o via online, siempre y cuando se tenga
el apoyo de las autoridades parroquiales y la colaboracién de los moradores para
impulsar la venta, ademas que no solo es vender por generar ingresos econémicos, sino
se lo debe ver como vender experiencias, anécdotas, algo que quede plasmado en la
mente del turista que llega a la localidad, conjuntamente se debe implementar
estrategias para promocionar al sector turistico, éstas deben estar acorde a los servicios,
actividades, y atractivos turisticos que posee el territorio, en el caso de promocionar
los recursos naturales y culturales de una parroquia se puede hacer uso de vallas
publicitarias, en los canales de television nacional, en redes sociales, a través de ferias
nacionales, convenios con entidades publicas para que envien grupos de turistas a la

localidad, entre otros.

La intervencién del Consejo Provincial de Pichincha ha sido un gran apoyo por lo
que mediante el programa Descubre la Magia de Pichincha permitié potencializar
pequefios micro emprendimientos y también promocionar encantadores lugares que no
han sido visitados por muchos pobladores que fueron parte de este proyecto. Otra
manera que encontraron los Atahualpenses de promover la parroquia es con la
participacion de los encuentros culturales, los cuales constan en la ordenanza
municipal 319 que institucionaliza el encuentro de las culturas de las parroquias
rurales, con el propoésito de rescatar la identidad cultural tanto tangible como intangible
e intercambiar sus vivencias cotidianas. Esta integrada por las 33 parroquias y 6
comunas del Distrito Metropolitano de Quito, la particularidad de este evento es que
se elige afo a afio la parroquia anfitriona. Dentro del decreto se puede constatar que el
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municipio brindara ayuda financiera para su realizacion con la asignacion de un

presupuesto.

Algunos atractivos que se pueden divisar al acudir a este magnifico evento son:
carros alegoricos, bandas de pueblo, grupos de danza y esto se lo realiza para conservar
tradiciones y saberes ancestrales. EI proximo agosto del afio en curso Atahualpa sera
la sede que recibira multiples visitantes ya que ha sido designada como prioste mayor
de este acontecimiento y se esta preparando de la mejor manera para dejar muy en alto

el nombre del rey quitefio.

1.3 Marco conceptual

1.3.1 Canales de distribucion

“El canal de distribucion es el camino que sigue el producto a través de los

intermediarios desde el productor al consumidor”. (Diaz & Rubio, 2006, pag. 63).

Es decir “la via que utiliza el fabricante para llevar sus productos al consumidor

es el canal de distribucion”. (LGpez & Ruiz, 2004, pag. 212).

1.3.2 Competencia

Se define como “aquellas empresas que satisfacen una misma necesidad de los
consumidores. Revela un conjunto mas amplio de competidores reales y potenciales”
(Kotler & Keller, 2006, pag. 146).

También se la conoce como “la habilidad de una empresa para obtener utilidad

“por arriba de lo normal” o “econémica” en el largo plazo” (Kotler & Keat, 2004, pag.
399).
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1.3.3 Demanda

Es considerada como la “cantidad de un bien que desean adquirir los demandantes

a los diferentes precios” (Rache & Blanco, 2010, pag. 104).

Por eso se dice que “refleja una intencion, y la compra constituye una accion. Un
agente demanda un bien cuando lo desea y, ademas, posee los recursos necesarios para
adquirirlo” (Morcillo & Beker, 2008, pag. 25).

1.3.4 Desarrollo

Segun Moragues define como desarrollo al “crecimiento econémico y social en
el marco de la libertad de eleccion de la comunidad receptora de los flujos turisticos”

(Moragues, 2006, pag. 109).

Mientras que para otros autores el desarrollo es “un proceso de transformacion
social que supone una acumulacion e interaccion de capital humano, institucional y
fisico. Este proceso realza la capacidad humana de adaptacion al entorno, asi como su
productividad, fomentando asimismo la participacion equitativa de los ciudadanos”
(Muhoz, Fuentes, & Fayos, 2012, pag. 445).

1.3.5 Infraestructura

Es el “conjunto de elementos o servicios que se consideran necesarios para la

creacion y funcionamiento de una organizacion cualquiera.” (Castro, 2010, pag. 180).

Por lo cual “se entiende por infraestructura a la dotacion de bienes y servicios con
gue cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas” (Boulldn,
2006, pag. 47).
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1.3.6 Marca

Segln Ald4 (2007) define a la marca como “nombre, término, signo, simbolo o
disefio, 0 una combinacién de las anteriores, cuyo proposito es identificar los bienes o

servicios de un vendedor, o grupo de vendedores y diferenciarlos de la competencia”.

(pég. 188).

En cambio, Davis manifiesta que “es un componente intangible pero critico de lo

que representa una compaiiia”. (pag. 4).

1.3.7 Mercado

Se define al mercado como un “conjunto de compradores reales y potenciales de
un producto. Estos compradores comparten una necesidad o un deseo particular que
puede satisfacerse mediante una relacion de intercambio” (Kotler, Armstrong,

Céamara, & Cruz, 2012, pag. 175).

Es decir, el mercado es ‘“un grupode compradores y vendedores de un
determinado bien o servicio. Los compradores determinan conjuntamente la demanda

del producto, y los vendedores, la oferta” (Mankiw, 2012, pag. 41).
1.3.8 Oferta

Segun Avila la oferta “es el fendmeno correlativo a la demanda. Se le considera
como la cantidad de mercancias que se ofrece a la venta a un precio dado por unidad

de tiempo™ (Avila, 2006, pag. 45).

Asimismo, Rache & Blanco, (2010) define como la “cantidad de un bien que

desean producir los oferentes para cada precio” (Rache & Blanco, 2010, pag. 104).
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1.3.9 Organizacion

Segln Miinch, la organizacion “es el establecimiento de la estructura necesaria
para la sistematizacion racional de los recursos, mediante la determinacion de
jerarquias, disposicion, correlacion y agrupacion de actividades, con el fin de poder
realizar y simplificar las funciones del grupo social” (Minch, 1997, pag. 107).

Por su parte Fayol, define como “organizar un negocio dotado con todo lo
necesario para su funcionamiento: materias primas, herramientas, capital y personal”

(Fayol, 1981, pag. 19).

1.3.10 Publicidad

“Constituye un método de comunicacion cuyo emisor (organismo que gestiona el
destino turistico) controla totalmente el mensaje y lo hace llegar, de forma impersonal
y simultaneo mediante inserciones en medios masivos de comunicacion, aun amplio

conjunto de clientes potenciales”. (Bigne, Font, & Andreu, 2000, pag. 55).

Por lo tanto “es el conjunto de técnicas de comunicacion que utiliza el marketing
de las empresas para dar a conocer a los consumidores sus productos y sus ofertas”
(Merinero, 1997, pag. 105).

1.3.11 Precio

“Es el dinero que paga un comprador a un vendedor por un producto o servicio

particular” (Dwyer & Tanner, 2007, pag. 401).

Por ende “es aquello que es entregado a cambio para adquirir un bien o servicio”

(Lamb, Hair, & McDaniel, 2006, pag. 586).
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1.3.12 Procesos

Se denomina como el “conjunto de actividades mutuamente relacionadas o que

interactan, las cuales transforman elementos de entrada en resultados.” (Pérez, 2010,

pag. 51).

Por ende “es una totalidad que cumple un objetivo completo y que agrega valor
para el cliente. Esta unidad es un sistema de creacion de riqueza que inicia y termina

transacciones con los clientes en un determinado periodo de tiempo”. (Bravo, 2008,

pag. 27) .

1.3.13 Producto turistico

Segun Muioz define como un “producto de servicios que se compone de una
mezcla (el sentido de amalgama o combinacion de partes que sin embargo permanecen
individualizadas dentro de la composicion) de elementos basicos de la industria
turistica” (Mufioz F. , 2007, pag. 145).

En cambio, los siguientes autores consideran que:

Es una combinacion de prestaciones tangibles e intangibles que determinan el
disfrute de la estancia turistica. Es un concepto que engloba variables muy diversas
desde los propios recursos hasta la calidad de los servicios y equipamientos, e incluso
la percepcion personal de los turistas. (Noguera, Pitarch, & Esparcia, 2009, pag. 446).

1.3.14 Recursos naturales

Segun Cordova (2002) los recursos naturales son “todos los componentes del
medio ambiente, renovable o no renovable, que satisfacen necesidades econémicas,
sociales, espirituales, culturales y de la defensa nacional, garantizando el equilibrio de

los ecosistemas y la continuidad de la vida en la tierra” (pag. 23).
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Por su parte Martinez & Rojo, (2013) definen a los recursos naturales como

“elementos de atraccion hacia el viajero que estan relacionados con la naturaleza”

(pég. 4).

1.3.15 Ruta turistica

Segln Molina & Neira (2014) manifiestan que “es el camino que se toma para la
realizacion de una determinada actividad, permitiendo asi a la satisfaccion de las

necesidades humanas.” (pag. 16) .

En cambio, Fernandez y Guzméan (2005) manifiestan que “es un itinerario que
permite reconocer y disfrutar de forma organizada el proceso productivo industrial (en
el medio urbano o rural), como expresion de la identidad cultural, de una regién o de

toda una nacion.” (Fernandez Zambon & Guzméan Ramos Schenk, 2005, pag. 106).

1.3.16 Talento Humano

Novoa (2004) sefala que talento humano es “el conjunto de potencialidades,
capacidades, conocimientos y habilidades que tienen los individuos y que pueden
desarrollar y mejorar en todos los 6rdenes en los cuales se desempefian o puedan

hacerlo” (pags. 7-8).

Es decir “es innato; que es parte de la personalidad del individuo. Es una
combinacion de competencias, capacidades, por lo tanto, serian desarrollable.
(Alecoy, 2008, pag. 66).

1.3.17 Turista

Se define como aquella “persona que realiza un viaje fuera de su entorno
habitual y que pernocta en el lugar visitado. Dicho viaje se realiza por cualquier motivo
diferente al de ejercer una actividad remunerada en el lugar visitado” (SERNATUR ,

2008, pag. 13).



28

Al mismo tiempo “se denomina turista o visitante que pernocta a aquella persona
que se desplaza fuera de su entorno habitual por un periodo de tiempo superior a

veinticuatro horas” (Novas, 2010, pag. 2).

1.4 Marco contextual o situacional:

1.4.1 Contextoy lugar donde se desarrollara el estudio:

Atahualpa es una Parroquia Rural del Distrito Metropolitano de Quito (Cantdn
Quito), esta ubicada en el centro-norte de la Provincia de Pichincha, su antigua
denominacién es Habaspamba que significa “planicie de habas”. Actualmente la
Parroquia se ve atraida por la actividad turistica por lo tanto pretende aprovechar la
diversidad de atractivos naturales y culturales que posee la zona, para desarrollarse

turisticamente.
1.4.2 Delimitacion temporal:
El estudio de la Potencialidad de los atractivos naturales y culturales para el desarrollo

turistico de la Parroquia Atahualpa se llevara a cabo desde el mes de noviembre hasta
febrero del afio 2017.



29

CAPITULO 11
DESARROLLO METODOLOGICO

2.1 Enfoque de investigacion

Con la combinacion de la investigacion cualitativa y cuantitativa surge la
investigacion mixta la misma que unifica las caracteristicas de cada uno de estas y
permite que se realice una investigacion mas amplia por esta razén se utiliza
investigacion mixta ya que el proyecto se basara en estudio de campo y documental,
de esta manera se recoge informacion de la Parroquia Atahualpa mediante métodos
observacionales, y en base a encuestas y opiniones se proveera de datos numéricos,

que aporten veracidad en el proyecto.

2.2 Tipologia de investigacion

2.2.1 Por su finalidad

Se trabajara con la investigacion aplicada por cuanto profundiza los saberes de la
realidad y crea soluciones en favor del bienestar social, es decir permite poner en
practica los conocimientos adquiridos y a su vez desarrollar estudios cientificos que
contribuyan a resolver los problemas que se presentan en la parroquia Atahualpa
beneficiando a los moradores y turistas que acuden a la localidad en busca de

esparcimiento.

2.2.2 Por las fuentes de informacioén

Se ha considerado la investigacion mixta ya que la informacion a obtener se
apoyara en fuentes de caracter documental como libros, revistas cientificas,
documentos oficiales de entidades publicas, bibliografias, enciclopedias, articulos

investigativos entre otros; ademas que se realizara la visita de campo a la parroquia
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Atahualpa para constatar la veracidad de la informacién y ampliarla mediante

encuestas, entrevistas y fichas de observacion.

2.2.3 Por las unidades de analisis

Se emplea unidades de analisis mixto, es decir in situ y de laboratorio porque se
obtendra informacién de la situacion actual de la parroguia acudiendo al sitio de
estudio y una vez adquiridos los datos, se procesara y se realizara el anlisis respectivo
en la biblioteca, lo cual permitira el desarrollo adecuado de la investigacion en base a

datos reales que se obtenga de la parroquia de Atahualpa.

2.2.4 Por el control de las variables

Se emplea la investigacion no experimental ya que a través de esta las variables
no son manipuladas es decir se observa los fendmenos tal y como se desenvuelven en
el contexto natural por lo cual al analizarlos se obtendra informacién actual de los
moradores, turistas y de los atractivos turisticos de la parroquia de Atahualpa; esto
permitiré al investigador proponer alternativas acordes a la realidad turistica en la que
se desempefia la localidad.

2.2.5 Por el alcance

Se utilizara la investigacion explicativa ya que por sus cualidades abarca a todas
las demas clases de estudio y logra que la informacion recopilada sea interpretada
correctamente ya que no solo describe el problema sino que trata de descubrir las
causas del mismo y de esta manera dar solucion, asi también se la ha empleado por ser
estructurada y lograr que los datos tengan coherencia con el tema de investigacion lo

que permite contribuir con el conocimiento cientifico de la parroquia de Atahualpa.
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2.2.6 Hipotesis

Para plantear una hipotesis es necesario que exista una relacion causa efecto, en el
caso del presente tema de estudio si aparece la relacion causa efecto porque se utiliza
la investigacion explicativa, pero no se aplica la hipotesis porque las causas no se
conocen, mas bien se van a buscar, asi que podria decirse que la explicativa concluye

con la teoria de la cual se pueden derivar hipotesis que luego seran verificadas.

2.2.7 Instrumentos de recoleccion de informacion

Para la recoleccidn de informacion se utilizara varios instrumentos como son:

¢ Fichas Bibliogréaficas: Se emplea en la elaboracién de los capitulos del proyecto,
una vez adquirido la informacion relevante de libros, papers, guias, folletos y
suplementos informativos, que aporten en el desarrollo de la investigacion.

e Fichas de Observacion: Se utilizara en la Parroquia de Atahualpa como
investigacion de campo a la comunidad, turistas y atractivos naturales y
culturales para la realizacion del diagndéstico situacional.

e Entrevista: esta técnica se efectuara a las autoridades del GAD parroquial de
Atahualpa y a los moradores distinguidos de la parroquia para obtener
informacidn clara y precisa que no se pueda encontrar en fuentes primarias con
el fin de contribuir en el avance del tema de investigacion propuesto.

e Encuesta: se obtendran datos de interés socioldgico y econdmico interrogando a
los visitantes de la parroquia Atahualpa para determinar los gustos y preferencias

y de esta manera lograr potencializar los atractivos turisticos de Atahualpa.

2.2.8 Procedimiento para recoleccion de datos

Para el proceso de recoleccion de datos se usard una variedad de técnicas como
visitas de campo, entrevistas, encuestas, busqueda de informacion en bases de datos,
libros, revistas, papers, etc. El sustento documental es muy necesario

independientemente de cualquier tipo de investigacion a realizar, esto sera util para el
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acopio y manejo de informacion; dentro de las herramientas de la investigacion

documental tenemos las siguientes:

Ficha bibliografica: Esta herramienta permitira realizar el registro de los
principales datos de una obra, esta puede ser de un libro, revista o periddico. Y el

procedimiento para llenarla consiste en:

e |dentificar los documentos fuentes

e Sefialar y extraer datos relevantes (nombre obra, autor, pags., afio)
o Sefialar el texto fuente (cita textual) que nos servira de referencia
e Hacer un comentario

e Sefialar la referencia web

e Profundizar el tema a través del analisis de la bibliografia

e Continuar con la recoleccién de informacion

Ficha de observacion: Son hojas disefiadas para llenar una serie de datos pre-
establecidos de acuerdo al tema que se esta investigando; sirve de guia para registrar
mediante la observacion del investigador en el lugar seleccionado, los hechos, las
circunstancias fendmenos o procesos que se estan produciendo. Y los pasos a seguir

para completar los espacios con la informacién requerida son:

e Llenar datos de identificacion en general como: nombre del encuestador,
supervisor evaluador, nombre del atractivo, propietario, categoria, fecha y
numero de la ficha.

e Datos de ubicacion tales como: provincia, cantdn, parroguia, calle, longitud y
latitud.

e Identificacion de centros urbanos mas cercanos, estos deben tener informacion
acerca de: nombre del poblado y la distancia.

e Sefialar las caracteristicas fisicas del atractivo; estas son: altura, temperatura,
precipitacion pluviométrica, los usos, estado de conservacion del atractivo, asi

como también del entorno; el apoyo (terrestre, acuatico, aéreo), transporte, la
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frecuencia y temporalidad de acceso; infraestructura basica, asociacion con

otros atractivos y la difusion del atractivo.

La encuesta: Permite recopilar informacion mediante un cuestionario que es
elaborado previamente por el investigador para conocer la valoracion y el criterio de
los encuestados. Se realizardn tanto para el estudio de la demanda como de la oferta y

los pasos a seguir son los siguientes:

e Seleccionar a quien va dirigida la encuesta esto es en el caso de la oferta y
demanda.

e Realizar preguntas que permitan recolectar la mayor informacion que
contribuya al proyecto de investigacion.

e Realizar una pequefia introduccidn para la persona a la cual se la va a encuestar

el motivo y el tema en relacion a la encuesta.

La entrevista: Es una técnica de investigacion de campo que sirve para conocer,
informarse de la fuente misma la tematica requerida y planteada en el proyecto de
investigacion. Esta técnica se aplicara a las autoridades del GAD parroquial
encargadas del manejo de la parroquia de Atahualpa para identificar el grado de apoyo
con el que cuenta el plan esto se lo realizara en primera instancia. Para realizarla es

recomendable considerar los siguientes aspectos:

e |dentificar la persona a quien va a dirigida la entrevista.

e Exponer el objetivo que tiene la encuesta.

e Dar una pequefia introduccion acerca del tema del proyecto de investigacion.
e Formular preguntas abiertas que permitan la obtencion de la mayor cantidad de

informacidn para la presente investigacion

2.2.9 Cobertura de las unidades de analisis

Al no contar con un registro de turistas de la parroquia Atahualpa se ha utilizado
la formula de poblacion infinita para determinar el tamafio de la muestra, de esta
manera a partir del calculo respectivo obtenemos una muestra total de 384 habitantes

a los cuales se aplicara la encuesta para obtener informacion sobre gustos y



34

preferencias del visitante con el fin de determinar el perfil del turista y a traves de estos

datos proponer nuevos proyectos que contribuyan al turismo local.
2.2.10 Muestra
Al tratarse de una poblacion infinita se emplea la siguiente férmula:

Férmula:

_Z*p(1-p)
n=————
e
Donde:
n = tamafo de la muestra.
P= Desviacion estandar de la poblacion 0,5.
Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza 1,96.

e = Limite aceptable de error muestra 5% (0,05)

Calculo de la muestra

(3.8416)2 0.5 (1 —0.5)
n-=

(0.05)2
0.9604
n=———
0.0025
n = 384

2.2.11 Procedimiento para tratamiento y analisis de informacion

Tras haber culminado el proceso de acopio, recoleccién y procesamiento de datos
en la parroquia Atahualpa con la ayuda de las herramientas como son: ficha
bibliogréafica, ficha de observacidn, encuesta y entrevista se realizard una sintesis para
organizar y relacionar la informacion que sera utilizada en el desarrollo de la

investigacion. Cabe recalcar que el producto de este andlisis sera transmitido en un
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lenguaje sencillo y directo, el cual tendra un orden l6gico para su buen entendimiento.
El andlisis previo ayudara a la interpretacion de los resultados de la investigacion
ademas de un sistema informatico llamado SPSS (Statistical Package for the Social
Sciences), el mismo que sera muy Util agilitando este proceso por lo que con ayuda de
gréficos estadisticos mostrara los resultados obtenidos de la aplicacion de las

herramientas.
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CAPITULO I11
RESULTADOS

En el presente capitulo se mostraran los resultados que se ha obtenido del estudio
de la oferta, para lo cual fue necesario censar uno a uno a los prestadores de servicios
en alojamientos, establecimientos de alimentos y bebidas, otras empresas dedicadas a
la actividad turistica para que esto sea posible se conté con la ayuda de fichas que
permitieron recopilar esta informacion para posteriormente unificarla y crear un

catastro.

Con el propésito de obtener la informacion precisa y clara para el desarrollo del
presente proyecto de investigacion y lograr el cumplimiento de los objetivos
propuestos, se emplearon herramientas como la entrevista que fue realizada
personalmente al presidente del GAD Parroquial de Atahualpa para aclarar y disipar
dudas sobre como se maneja actualmente la actividad turistica en la localidad, dicha

encuesta estuvo estructurada de 6 preguntas claves.

Asi también se realiz6 un censo a los prestadores de servicios turisticos de la
parroquia dando como resultado una realidad poco positiva para la localidad ya que
los establecimientos hoteleros y los restaurantes son minimos por lo que no satisfacen
a la demanda turistica, sin embrago con esta informacion se esta generando nuevos
proyectos e iniciativas para mejorar la calidad del servicio. Por esta razén se elabor6
una encuesta que fue aplicada en linea mediante la opcion de Google, asi también se
hizo uso del programa Microsoft Excel en el disefio de tablas para una mejor

compresion de los resultados.

En cuanto a la demanda se realizaron encuestas a 384 personas de diferente edad
para determinar sus gustos y preferencias; ademas de ciertos datos que son
fundamentales en el presente estudio los cuales determinaran el perfil del futuro turista

que visitara la parroquia; a continuacion, se tabularon para finalmente obtener los
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resultados y representarlos en graficos de barras y pasteles con su respectiva

interpretacion.

3.1 Entrevista:

Dirigido a: Presidente del Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial.

Objetivo: Entrevistar al representante de la parroquia de Atahualpa con el fin de
obtener mayor informacion que sirva de ayuda en el desarrollo del proyecto de
investigacién mediante un conjunto de preguntas que aclaren el panorama recpecto a

la actividad turistica de la localidad.

Entrevista para el Gobierno Auténomo descentralizado Parroquial de

Atahualpa.

1. ¢Como estd conformada la estructura organizacional del Gobierno

Auténomo Descentralizado parroquial de Atahualpa?

La estructura organizacional de GAD parroquial del afio 2014 al 2019 es la

siguiente:

Organo Ejecutivo:

William Fabio Castelo — Presidente

Organo Legislativo:

Matilde Elizabeth Morales Torres — Vice presidenta

José Ernesto Rodriguez Piedra — Vocal de cultura y deportes
German Filiberto Quito Yaguana — VVocal de infraestructura
Maria Ana Cuzco Marroquin - Vocal de turismo y produccién
Gestion administrativa y financiera:

Carmen del Pilar Heredia Larco - Secretaria y Tesorera
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2.¢Cudles son los factores que a su criterio deberian ser utilizados para el

desarrollo turistico?

En cuanto a los factores para que exista un desarrollo turistico la
infraestructura cumple un papel importante sin embargo en la parroquia
contamos con escasos alojamientos al igual de establecimientos de alimentos
y bebidas, durante todo el afio se abastece los 3 alojamientos, pero cuando son
los meses de las festividades se podria decir que se saturan. En cuanto a las
vias de acceso a través de los afios se han realizado obras para que la parroquia

ahora mismo tenga un camino de primer y segundo orden.

3.¢Cuenta un presupuesto destinado a la actividad turistica y cual es la
cantidad?

En cuanto a la pregunta la compariera Maria Ana Cuzco Marroquin vocal de
turismo y produccion cuando se realiza la planificacion de los recursos para el afio
debe acercarse y presentar la propuesta de proyectos detallando las actividades a
realizarse y en base a esto se pondra un presupuesto sin embargo se debe considerar
que esta a cargo de tres temas como son: produccion, turismo y medio ambiente.
No existe un porcentaje fijo para el turismo ya que es una parroquia muy pequefia
y si se disponen recursos para la actividad turistica se centra mas en el aspecto

cultural como son: carnaval, las fiestas de San Pedro, fiestas patronales.

4.:;Qué proyectos estan en marcha o a futuro en la comunidad y se ha

considerado la actividad turistica?

Actualmente existe el proyecto “Motivando al cambio de la matriz productiva en

Atahualpa” dirigido por la comisién de produccion turismo y ambiente; trata
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basicamente de Mejorar hasta en un 100% la calidad de produccién en la parroquia
tanto en lacteos, hortalizas, frutas y finalmente la calidad del suelo. En cuanto al
turismo se esta tratando de armar un proyecto turistico, pero se imposibilita por el
temor de que exista un impacto negativo ya que se ha evidenciado casos por parte de
los adultos mayores que destrozan la flora de los recursos naturales de Atahualpa. Para
que se vuelva realidad este proyecto se ha considerado organizar grupos como lo es la
ASOTETURA ademas de la conformacion de otro grupo de guias turisticos de la ruta
escondida. Es importante mencionar que la fomentacion de la asociatividad con los
duefios de terrenos donde se encuentran los atractivos turisticos sera de gran ayuda

porque existen impedimentos para el ingreso de turistas.

5.,Cémo se maneja la promocion de las actividades realizadas en la

parroquia?

Se estan promocionando en gran porcentaje en la pagina web del GAD
parroquial de Atahualpa y pagina en Facebook donde se puede encontrar
informacion acerca de los eventos a realizarse en la parroquia por sus
festividades. Por el momento no cuenta con una marca, sin embargo, en la
parroquia se manejan como Ruta Escondida ya que por medio de esta se visita
las parroquias de Puéllaro, Perucho, Atahualpa, San José de Minas y
Chavezpamba permitiendo disfrutar de sus delicias culinarias, artesanias arte y

cultura.

Es preferible trabajar en conjunto que individualmente, ademas cada
parroquia tiene sus propias fechas de festividades, por ejemplo: Atahualpa es
en agosto, Puéllaro en el mes julio, San José de Minas y Perucho en el mes
septiembre, Chavezpamba en el mes de noviembre y finalmente en una época
del afio especificamente en todo el mes de abril se promociona como Ruta

Escondida.
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6. ¢ Es de interés del GAD promover el turismo? ¢ En qué actividades?

Existe tal interés ya que en todo este tiempo se han venido realizando eventos
los cuales permite que el turista se enamore de este pequefio poblado que posee
maravillosos atractivos tanto culturales como naturales, los encuentros culturales
que se realizan afio a afio en el mes de agosto también ha sido de gran ayuda para
que las personas conozcan las parroquias rurales del distrito metropolitano de
Quito.

Analisis:

La parroquia de Atahualpa posee una diversidad de recursos tanto naturales como
culturales y es por esto que las autoridades estan brindando su apoyo en todos los
aspectos para el desarrollo de la misma y para la dinamizacion de su economia sin
embargo es necesario que las personas que trabajan en el GAD parroquial tengan un
perfil acorde a los puestos que ocupan en las diferentes areas. Para el desarrollo de esta
localidad es necesario que exista comparierismo, solidaridad entre otros por lo que se
han limitado mucho en realizar mantenimientos en los diferentes atractivos turisticos
porque son parte de propiedad privada, y esto genera un conflicto entre las autoridades
y los propietarios de los terrenos porque ninguno de los dos se ve beneficiado; es por
esto que se ve afectada esta actividad que actualmente genera nuevos ingresos a nivel
nacional ademas es necesario que se vaya realizando proyectos a futuro en las cuales
este integrado por la comunidad, asociacién y autoridades para que exista un beneficio

equitativo para todos.
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3.2 Oferta turistica de la parroquia Atahualpa

Contar con informacion clara y confiable de la oferta turistica con la que cuenta la
parroquia es un aspecto importante para el desarrollo turistico de la parroquia ya que
a través de estos datos se conoce la cantidad, la distribucion territorial y el tipo de
servicios que prestan las empresas en tiempo real, de manera que si refleja falencias se
pueda desarrollar estrategias con el fin de mejorar la calidad del servicio para que los
turistas se sientan satisfechos y sobre todo tengan varias opciones al momento de elegir

un producto o servicio.

Por esta razén al ser un aspecto importante dentro del desarrollo de la parroquia se
procedio a la identificacidn de la oferta turistica bajo la utilizacién del Ordenamiento
Territorial de la Parroguia de Atahualpa, sin embrago en el proceso se noté que la
informacion de este documento esta desactualizado, lo cual motivo a realizar un censo
en toda la parroquia para identificar el nimero exacto de prestadores de servicios

turisticos con los que cuenta la localidad.

Dando asi como resultado un total de 16 establecimientos de actividad turistica, los
mismos que estan conformados de la siguiente manera; 4 son restaurantes que operan
legalmente y cuentan con la capacidad y la infraestructura para ofrecer un buen
servicio al turista; en cuanto a hospedaje se ha identificado 3 alojamientos de los cuales
dos estan dentro de la urbe y uno esta entre la via a San José de Minas y Atahualpa,
asi también se registro 8 empresas de actividad como recreacion, transporte y guianza.

SECTOR ESTABLECIMIENTO CAPACIDAD MAXIMA
El Progreso Comedor Las Palmeras 50 pax

El Progreso Restaurante Naomi 20 pax

El Astillero | Restaurante El Astillero 100 pax

El Progreso Asadero “El Progreso” 48 pax

Figura 1 Capacidad de restaurantes



SECTOR | ALOJAMIENTO | NUMERO DE | NUMERO DE
CAMNAS HABITACIONES

E1 Progreso | Hostal Inca Real | 14 7

El Triunfo Hostal Allpalinda 25 8

Cubi | Hosteria Saavi | 19 6

Figura 2 Capacidad Hotelera

' SECTOR EMPRESA CAPACIDAD |
| San José Granja Tio Tore En proyecto

Las Palmeras | Agromundial _| En proyecto
' Mojandita Trucha de Don Guerra 12 pax

San José Granja Amiga En provecto

El Progreso | Centro Recreativo Atahualpa 140 pax
" Cubi | Balneario “El Paraiso~ | 120 pax
'El Progreso Compariia de camioneta “Virgen | 60 pax

de Lourdes™
El Progreso | ATUGAR | Grupos de 10 pax

De esta manera

Figura 3 Otras empresas de turismo
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a simple vista se observa que en su gran mayoria los

establecimientos son de recreacion sin embargo no todas las empresas incursionan en

el turismo netamente, mientras que los negocios de alimentos y bebidas son los méas

numerosos tomando en cuenta los puestos de comida en las calles principales de la

parroquia que no se detallan en la informacion anterior, asi mismo se nota que la

parroquia cuenta con una limitada capacidad hotelera.

Cabe mencionar que los

establecimientos no cuentan con una categorizacion en el Ministerio de Turismo,

asimismo otras empresas no han incursionado en el turismo por falta de inversion y

apoyo local.



3.3 Fichas de observacion:

(T
~= | de Turi
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oo REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

(

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Wiviana Herndandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis.
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Campo Santo de Atahualpa.

PROPIETARIO: Consejo Pastoral

FICHA No. 1
FECHA: 2016/10/11

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Histdrica SUBTIPO: Campo Santo
JERARQUIZACION: IT

2. UBICACION LATITUD: 0133333 LONGITUD: -78.3833
PROVINCLA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio El Progreso
CATLE: Miguel Herrera NUMERO: SN TRANSVERSAL: Antonio Flores
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBERE DEL POBLADO: Parroguia Chavezpamba
NOMBRE DEL POBLADOQ: Parroquia Perucho

DISTANCIA(km): 1
DISTANCIA(Km):-12

BN

=

» B

=}

Ao e

oAMu A=A A

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA: (msnm): 2250 TEMPERATURA (°C): 10°- 267
LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
Descripcion:

Los pobladores de Atahualpa construveron el templo. plaza v cementerio en terrenos donados por el Sefior Miguel Herrera por el siglo 3WVIIL

El cementerio de Tulcan fue la inspiracién para la creacidn del segundo cementerio ecolégico como es considerado el que posee la parroguia Atahualpa;
con arboles de diversas figuras a las que cuida el sefior Rodriguez, quien cada mes poda los arboles. Las figuras son muy variadas, entre ellas se puede
apreciar leones, perros, gatos, tazas v una casa en €l centro del cementerio. Complementando la decoracion de este hermoso lugar en ciertos lugares se

puede encontrar adoquines de multiples colores.

Figura 4 Campo Santo de Atahualpa

Continua I



4. USOSE (SIMBOLISMO)

5. ESTADOD DE CONSEREVACION DEL ATRACTIVO

El GAD parroquial afirma que antignaments este Campo Samto era
y|radicicnal; se realizaban mingas con el fin de mantenerle Limpio. En la ALTERADD L woarterapo O e PROCESD DE
A administracion del alcalde Alvaro Pérez ze realiza el cerramiento W para DETERICE AL [:I COMNSERWADD D DETEERIDRED
L |los afios de 1985-1987 el Club 4F toma la iniciativa v gestiona mediante
C 0l oficios, con ayvuda del teniente politice v sacerdote se convogque a una minga CAUSAS: Falta de mantenimiento v escase comirol por parte de las
R |con la diferencia que en esta ocasion tendria asistencia técnica del agrénomo autoridades.
A Jorge Fodrigues v es asi que se emprende la omamentacion de este lugar. Se
sembraron ciprezes que con el pasar de los afios se convirtieron en unos 51 FPATRIMONIO (Atractives Colturales)
L E robustos arbustos; gque posteriormente ze le dic forma Graclas a2 la gran MNombre:
I % labor del sefior Mamel Nicolalde quien fue enviado a la cindad de Tulcén a Fecha de Declaracion:
T |2prender este arte. Una wvez gque se jubild don Manuel Micelalde fue ) .
o g | contratado don Jaime Fodriguez para que hoy siga con el mantemimiento del Catemoria: Damrimonio de 1z Hrmanidad
I | campo zanto juntamente con la comunidad. Pamrimanic del Ecuador O
A N .
5| ORGANIZFACION ¥ CUNMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
] E | PROGFEAMADOS) | i
C AL TERADO HOALTERADD [
‘0| Entre los acontecimiantos programados en la parroquia v que invelucran al [ - ENPROCESQODE ™)
campo santo se puade de‘taﬁarglrcs siguientes: E"ia— -:I;lmcié efqn Semana Santa, DETERICRADO coszrvavo 0 DETERICRC
MNovena Virgen del Quinche. CAUSAS: Gracias a la umon gue existe entre los pobladores de
Atahnalps la parroquia se encuentra en perfectas condiciones va que
s2 ha evidenciado el apove del GAD parroquial.
7. INFRAESTEUCTURA VIAL Y DE ACCESD
SUBTIRG ESTADO DE LAS VIAS TREANSFORTE FRECUENCIAS 'I'E."\.IPGR_-!.LD%DDE ACCESQ
TIFO B B W DIARIS | SEMAMAL [WENSUAL[EVENTUAL DLAS AT AND
TERRESTRE| ASFALTADO X EUS X
LASTEADO AUTOROWIL X 365
A EMDBEDE ATMWD 44 X DIAT AL WES
. SENDERD TREN Cultorales: | Lunes a Dominge
P JACUATICO | MARITINMG BARCO
EOTE IManurales:
- CAMIOAN
0 FLUWIAL OTROE HORAS AL DLA
] AVION Culnirales:
Y  ||aErEO AVIONETA 08:00 am -17:00 pm
[0 ] HELICOPTEROS
Maturales:

|Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la paroquia de Atahualpsa ez de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden, para
mowilizarse dentro de la parroguia se puede usar las camionetas 4x4 de la Cooperativa Virgen de Lourdes.

44

Continua I



A

REUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: Tranzlinas

NOMBRE DE LA RUTA: Ruta Escondida

DESDE: (urto HASTA: Parroquia de Atahmalpa FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: E0kan
8 INFRAESTRUCTURA BASICA
AGTA
POTAELE - ENTUEBADA |:| TEATADA [:I DE BOZ0 [:I NOEXISTE [:] OTROS
ENERGIA FLECTRICA
SISTEMA
INTERCOMECTADO [ ] GEMNERADOR. ] NOEXISTE ] OTROS
ALCANTARILLADO
EFED DOZO CIEGO O DOZ0 SERTICO
PUELICA [ | [  wOEMISTE ] OTROS
PRECIO
o1 O MO O ENTRADA [ ] O OTREOS
LIERE
Observaciones:
9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: DISTANCIA:
Parque Central 20m.
Iglesia Inmaculada concepeion 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantas en estaz hojas son varidicos
LOCAL [ NACIONAL (]
PROVINCIAL O INTERMACIGRTAL O
{riros: |:|
FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Ministero ( REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ngéf
“=\"  deTurismo » .
( FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
L MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hemandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis.

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Parque Central

PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales
JERARQUIZACION: II

TIPO: Historica

FICHA No. 2
FECHA: 2016/10/11

SUBTIPO: Zonas Historicas

2. UBICACION

PROVINCIA: Pichincha
CALLE: Intiian

LATITUD: 0.133333

CANTON: Quito
NUMERO: SN

LONGITUD: -78.3833

LOCALIDAD: Barrio El Progreso
TRANSVERSAL: Antonio Flores

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba

NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia Perucho

DISTANCIA(km): 1
DISTANCIA(Km):12

A

A

v

Aot

QOMWNZmAHZ -

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA: (m.snm.): 2.250
LATITUD: 0.13282287145153085.

Descripcion:

Se encuentra ubicado en el barrio El Progreso, en su interior se puede apreciar una pileta; en sus alrededores se nota la presencia de irboles que
brindan al visitante armonia ¥ paz ya que esta parroquia es muy tranquila, en los feriados las personas propias y extradias del lugar venden sus artesanias
en un espacio de la plaza. Ademas, los adoquines con los que cuenta engalanan el parque e iglesia.

TEMPERATURA (°C): 10°- 267
LONGITUD: -78.37467446923256.

Figura 5

Parque central

Continua I



4. USOS (SIMBOLISMO)

En los terrenos donados por el sefior Miguel Herrera se construyd la plaza
central. Enfre los usos gque se da se puede mencionar gue los adultos

& ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

AT TER AT |:| MO ALTERADD o

EMPROCEIO DE
LDETERICEO

DETERIOFADO |:I COMSERVADD -

V|mayorez de la tercera edad después de la misa se reimen a comparfir
C A anécdotas o simplements a tomar el sol. Los turistas que visitan el lugar se CAUSAS: El apoye del GAD pamoquial v la communidad en =i han
Ié sientan a admirar el hermoso paisaje que se divisa desde este lugar pudiendo dado vitalidad a la plaza realizando mingas.
A g | observar las elevaciones que existen en Atahmalpa
a1 PATFEIMONIO (Atractivo:s Culiurale:)
L Nombre:
I E - Fecha de Declaracion:
% | ORGANIZACOI Y CUMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS 0
T | PEOGEANADOS) Cateporia: Pamrimanio da la Humnmanidad
D E(Lz plara cenfral es el punto de encuentro de los pobladores. En el Parrimanio del Ecuadar ;|
I | aniversario de la parroguia por ejemplo tienen una agenda muy variada de )
A I; eventos ezpeciales que la cumnplen rigurcsamente con el fin de atraer turistas | 8- ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
E | tamto nacionales como mtemacionales. | ) O
D C AT TERATDD MO ALTEFADD - <0 DE
o DETERICFEADO |:| COMNSERN A - DETERIOEO D
CAUSAS: La parroquia se encuentra en perfectas condiclones ya que
ze ha evidenciado el apovo del GAD parroguial.
7. INFEAESTREUCTURA VIAL Y DE ACCESOQ
SUBTIFG ESTADO DE LAS VIAS TRANSFORTE FEECTUENCIAS TEMPORATIDAD DE ACCESQ
E B Il DIARTS [SEMRIAMAT IMNMEMETIAT [EVESTLTAL DILAS AL ATIO
TERRESTRE| ASFALTADO X EUS X
LASTRADO AUTOREOVIL x 385
EMNDBEDER ATMY A4 X DIAT Al WES
A SEMDERD TREM [Cultarales: [Lunes a Domingo
BARCO
ACUATICO byamrTIG
P BOTE MNaturales:
- CATIDA
o FLUVIAL OTROS HOFRAS AT DA
. ANTON Cultarales: | 08200 am -12:00 prm.
Y (|aEREO AVIONETA
o e s IMaturales:

|Observaciones: La carretera para el ingreso a la parroquia de Atahnalpa es de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden, para
movilizarse dentro de la pamrogquiz se puede usar las camionetas 4x4 de la Cooperativa Virgen de Lourdes. El medic de transporte mas utilizado por los

[pobladores es la moto.
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RUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: Tranzhiinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida

DESDE: (huto HASTA: Paroguia de Atahualpa FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 80km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGTUA
POTAELE . ENTUBADA [:] TEATADA [:] DE POZ0 [:I MO EXIETE [:I OTROE
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
DNTERCOMECTADO B GENEF ADOR 0 NOEXISTE O OTROS
ALCANTARILL ATV
FED POZO CIEGO O POZ0 SEPTICO
PUELICA | ] [ woEdastE ] OTROS
FRECIO
T O xo ] ENTRADA ] O omos
LIERE
Ohbservaciones:

B ASOCIACTION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBERES: DISTANCIA:
Campo Santo Atahualpa 30m.
Iglesia Inmaculada Concepcion 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantss en estas hojas son veridicos
LO:{CAL . MACIONAL [:l
PROWTMNCIAL [:I INTEFIACTONAL [:I
Mras: |:|
FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ‘
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Terdan — Cristina WViviana Herndandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustave Paladines — Ing. Remigio Villacis.
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada El Cucho

FICHA No. 3
FECHA: 2016/10/11

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascadas_ cataratas o zaltos
JERARQUIZACION: IT

2. UBICACION LATITUD: 0133333, LONGITUD: -78 3833

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio Mojanda Grande
CALLE: Intifian NUMERO: S/ TRANSVERSAL: S/

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOWMBERE DEL POBLADOD: Parroquia Chavezpamba
NONMBEE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho

DISTANCILA(km): 1
DISTANCIA(KmM):12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C Al ATLTURA: (imsnm)): 2420 TEMPERATURA (°C): 10°- 26°
L| LATITUD: 0. 13854608%9436980653 LONGITUD: -78 33299358703194
A O
E| Descripcion:
L
I
i | N| puente colgante de madera.
T
D R
I
A N
5
D E
C
0O

Esta ubicada 2 10 munutos en auto desde el parque central de la parrogquia, el camino es adoquinado hasta el barrio el Astillero v para llegar al puente del
Rio Mojanda el camino es de tierra, se camina 5 minutos aproximadamente desde el puente del rio; siendo de facil el acceso donde se debe cruzar un

Figura 6 Cascada El Cucho

Continua I



4. USOS (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
(. : ]
i ; AL TERADO O ALTERADO
E.ntn-a lascac.tl?n:;dm gue s= puede realizar se puede destacar: O — S0DE ()
. ATTLIEE. DETERIOR ADC corsErvano L DETERIORC
v =  Observacion de flora v fauma.
C ]__A = Bafiarse CAUTSAS: La cascada no ha sufiido cambios con el pasar de los
o afios.
A =
51 PATRIMONIC (Afractives Culturales)
L ORGANIFACION T CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS ombre:
I E PROGEANMADOS) Fecha de Declaraciomn:
X
T |La Asociacion de senvidores turisticos Atabualpa “ASOTETURA™ ofrece a Catemoria: Parrimanic de la Humanidad =
D l;‘- los turistas venta de paguetes turisticos dentro del cual realizan la visita de la Pawimonic dal Ecuader O
A 1; cascada. 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORMNC
o g ALTERADO - 20 ALTERaDO
- ENBROCESODE [
o DETERICEADD comsERvADe CETERIOROD
CATUSAS: No existe un mantenimiento en los senderos debide a que
son propiedad privada.
7. INFRAESTRUCIURA VIAL ¥ DE ACCESO
SURTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
T1Fo B B X DIARTA |SEAAMAT[WENSUALEVENTIIAT] DILAS AT AYIO
TERRESTRE| AsFal.TADO - 4 EUS X
LASTREADOD AUTOMOVIT X 365
A EMPEDE ADC 4304 X DIAS AT WES
SEMDEROD x TREM joulnarales:
P [[ACTATICO | niamrTovo BARCO -
EOTE MManurales: Todos los dias
- CANDA
O FLUWVIAL OTRDS HORAS AT DL
v AVTON Cultarales:
AFREO AVIOMETA
o) HELICOPTEROS
IMaharales:

|Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la pammoquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de sepundo orden hasta el
[barrio EL Astillero, para acceder hasta el afractivo se debe caminar ya que el camine es de tierra v también hay pequefios senderos al acercarse a la cascada.
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: Translinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Ezcondida
DESDE: Chnto HASTA: Parrogquia de Atahmalpa

5. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECTUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: B0lon

AGUA
POTABLE ENTUEADA TRATADA DE POZO
O [ | O [ womastE O OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCOMECTADO O GENERADOR. O B womaE O OTROS
ALCANTARILLADO
EED
FUELICA ] POZO0 CIEGO O POZO0 SEPTICO B roExsmE ] OTROS
PRECIO
51 O HO O ENTRADA [ | O OTROS
LIEEE
Ohservaciones:
% ASOCIACTON CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: DISTANCIA-
Cascadas de Mojanda 25km
Cascada de Ingalarca 2lon
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son varidicos
LOCAL | NACIOMAL O
PROVINCIAL O INTERMACTORAL 0
Orros: D
FIENA: SUPEEVISOER EVALUADODE
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS | is

MINISTERIO DE TURISMO

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ‘

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hernandez Maila
SUPERVISOR. EVALUADOR: Ing. Gustave Paladines — Ing. Remigio Villacis.
NOMBERE DEL ATRACTIVO: Cascada Ingalarca

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios
JERARQUIZACION: IT

FICHA No. 4
FECHA: 2016/10/11

SUBTIPO: Cascadas, cataratas o saltos

2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio Mojandita
CALLE: Intifian NUMERO: SN TRANSVERSAL: SN
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AT ATRACTIVO
NOMBEE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(km): 1
NOMBRE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho DISTANCIA(Km):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
L Al ALTURA: (msnm.): TEMPERATURA (*C): 10°- 20°
L| LATITUD: 0.138581558052214%8. LONGITUD: -78.3525292140150
A O
R| Descripcion:
L
I | El atractivo turistico se encuentra localizado en el barrio Mojandita v para llegar a este lugar se tiene que ir en auto desde el parque central 10 minutos
I N| aproximadamente hasta el barrio El Astillero siendo el camino adeguinade v desde el barrio El Movwal el camino es de tierra; se camina 20 minutos
T| aproximadaments por un sendero de facil acceso.
D R|
I
A N
5
D E
C
O

Figura 7 Cascada Ingalarca
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4. USOS (SIMBOLISAIO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Las actividades que se puede realizar son: AITERADD - N0 ALTERADO -
«  Caminsta EM PROCESCO DE
. - . DETERIOFADD [:| COMSERNADD D DETERIORD
v = Obszervacion de flora v fauma.
L A + Bafiarze causAs: La cascada no ha sufride cambios con el pasar de los afios.
L
A g_ 51 PATRIMONIO (Afractive: Culiurales)
L Mombire:
Fecha de Declaracion:
I 31; ORGANIZACON Y CUNPLINMIENTO (ACONTECIMIENTOS Catemoria: Pamimaonic de 1a Humanidsd =
T | PROGRAMADOS) Pamrimanic del Ecuador O
D R
I|La Asociacién de servidores turisticos Atahualpa “ASOTETURA” offece a 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNG
A = los turistas venta de paguetes turisticos demfro del cual realizan la visita de la ALTERADO - O ALTERADO (I}
E |cascada. - ENPROCESODE [
D L DETERIOFADD COMSERNADD D DETERIORD
o
causAas: No existe un mantenimiento en los senderos debide a que
son propiedad privada.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESO
SURTIDO ESTADOD DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMBPORALIDAD DE ACCESO
TIeo E B X CIARTA |SEALAMALMENSUALEVENTUIAL] DILAS AL ATD
TERRESTRE| ASFALTADO X ELS X
LASTRADO ATTTOMOVIL e 363
EMPEDE AW A2 X DIAS AL WMES
A SENDEROC x TREN lCulmarales:
p |[A€UATICO | niamrTmvD BARCD -
EBOTE Mahmales: Todos los dias
- CATIDA
o FLUWIAL OTEDE HOEAS AL DLA
AVION Cultarales:
v AERECQ AVIONETA
o HELICOPTEROS
Mahwrales:

|a] acercarze a la cascada.

|Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la parroguia de Atahualpa ez de primer orden, dentro de la pammoquia las calles zon de segundo orden hasta el
[barrio El Astillero, para acceder hasta el afractivo se debe caminar va que el camine ez de tierra desde el barmmie “El Moyal™ v también hay pequefios senderos
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RUTAS DE BUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Ezcondida

DESDE: Quito HASTA: Parroguia de Atahualpa FRECUENCIA: Cada dos horasz DISTANCIA: 80km
8. INFRAESTRUCTIURA BASICA
AGUA
BOTAELE D ENTUEBADA - TEATADA [:] LDE POZOD [:] MO EXISTE |:| OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO O GENERADOE. ] B orvsTe O OTROS
ALCANTARILLADO
PUBLICA O POZO CIEGD O POIOSERTICO @ wo EXISTE ] OTROS
FRECIO
s1 . NO UJ ENTRADA | O oTROS
LIEFE
Dbzervaciones:
2. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBEES: DISTANCIA:
Cazeada Fl Cucho 2 km
Cazeadas del rie hMojanda 25km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes en astas hojas son veridicos
LOCAL - HNACIOMAL l::l
PEOWVIMCIAL D INTEFMNACIONAL |:I
Oitros: [:'l

FIFMA: SUPERVISOR EVALTTADOR
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by T
REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS W %f
( FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hernandez Maila FICHA No. 5
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 201610711
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascadas del Rio Mojanda
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascadas, cataratas o saltos
JERARQUIZACION: IT
2. UBICACION LATITUD: 0.1333335. LONGITUD: -78 3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio El Astillero
CAT LFE: Intifian NUMERO: S/N TRANSVERSATL : S/

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBERE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(km): 1
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia Perucho DISTANCILA(Km):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
L Al ALTURA: (imsnm.)): TEMPERATURA (°C): 10°- 23°
L| LATITUD: 0.1376253766180345 LONGITUD: -78 3620573580265
A Lo
K| Descripcion:
L
I | Este atractive turistico se encuentra localizado en el barmo El Astillero v para acceder a ellas desde el pargue central en auto ez 10 minutos
I N| aproximadamente hasta el barrio El Astillero por un camino adoquinado. Se sigue un sendero de aventura caminando aprox. 1 hora donde se pueden
T| observar 3 cascadas. donde el wvisitante podra disfrutar de un panorama diferente v mirar la belleza de esa caida de agua. Se puede apreciar el agua
D R| cristalina va que son provenientes del Rio Mojanda.
I
A ~N
s
D E
C
O

Figura 8 Cascada del Rio Mojanda

Continua I



4. TS0S (SINIBOLISNO) &. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVG
Las actividades que se puede realizar se puede destacar: ATLTERADD - 0 arTERano W
.  Caminata O ENPROCESODE ()
) . DETERICEADO corsERvapo [ DETERIORO
v = Obzervacion de flora vy fauma
C f + Bafiarse cavsas: La cascada no ha sufrido cambios con el pasar de los afios.
A g 51 FPATRIMONIO (Atractive: Culiurales)
L Nombre:
Fecha de Declaracion:
I E ORGANIZACION T CUMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS Categoria: Datrimonio de 1a Hunanidad -
T | PROGRAMADOS) Parrimanic del Ecuadar O
D R
I |La Asociacidn de servidores turisticos Atahmalpa “ASOTETURA™ ofrece a |6 ESTADO DE CONSERVACION DEL FNTORNO
A | los turistas venta de paguetes turisticos denfro del cual realizan la visita de la — ; (]
5 cascada. AL TEFR A NO ALTEF ADOD
D E [ ENPROCESODE [
c DETERICEADOD COMSERSADD D DETEFRIORD
Lo
carsas: No existe un mantenimiento en los senderos debide a gque
son propiedad privada.
7. INFRAESTRUCTUEA VIAL ¥ DE ACCESO
SURTIDG ESTADO DE LAS VIAS TRANSPFORTE FREECTUENCIAS TEMPOFALIDAD DE ACCESO
TIeo B B X DIARTA |SEAAMAT{MMENSUALEVENTLIAL DLAS AL ANO
TERRESTEE| ASFAITADO X BLUS x
LASTREATIO ATTTOMONTL X 365
A ENBPEDBE AT A4 X DIAS AL WMES
B SEMDERO x TREN [Cultarales:
P [|acvaTico | samrmouo BARCD .
EOTE Idamurales: Todos los dias
CATMOA
FLUWVLAL
o v OTROS HOFRAS AT DI
} ANTION Culnarales:
Y IAEREC AVIONETA
O HELICOFTER.CES
INaturales:

|Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la parroquia de Atahnalpa es de primer orden, dentro de la parrogquia las calles son de zegundo orden hasta el
[barrio El Astillero, para acceder hasta la cascada se debe caminar va que hay la presencia de pequefios senderos.
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EUTAS DE BUSES DESDE FOBLACIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMERE DE LA RUTA: Ruta Ezcondida

FRECUENCIA: Cada dos horas

DISTANCIA: BQkm

DESDE: Quito HASTA: Parroquiz de Atahualpa
3. INFEAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTAELE O ENTUBADA ] TRATADA 0 DE POZO () woExsTE | OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO O GENERADCE. J ® o — DTROS
ALCANTARILLADO
PUELICA O FOZO CIEGO O POZOSEFTICD @ NoENISTE ] OTROS
PRECIO
al O HO U ENTRADA [ ] O OTROS
LIERE
Obzervaciones:

9. ASDCTACION CON OTROS ATEACTIVOS

O

NOMERES: DISTANCIA:
Cazeada de Ingalarea 25km
Lazunas de Mojanda 43km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico qua los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL e MACIONMAL 0
PEOVIMNCIAL 0 INTEFIMACIONAL 0
Oitroa:

FIFNA: STFEEVISOR EVAL TADOE
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( Ministerio [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] %
=" | de Turismo ”

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Terdan — Cristina Viviana Hemnandez Maila FICHA No. 6
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 2016/10/11
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Lagunas de Mojanda
PROPIETARIO:
CATECGORIA: Sitios Naturales TIPO: Ambientes Lacustres SUBTIPO: Lagunas
JERARQUIZACION: II
2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barno Mojanda Grande
CALLE: S/N NUMERO: SN TRANSVERSAL: SN
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBERE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(m): 1
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia Perucho DISTANCIA(EKm):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A| ALTURA: (m.s.n.m.): 3.600 TEMPERATURA (*C):10°- 207
L| LATITUD: 0.1320 LONGITUD: -78.27
A o
R|Descripcion:
L
I |De origen Velcdnico, ocupa el criter de un voledn extinguide (Mojanda). Los paramos que la circundan son lluvioscos. Se alimenta de manantiales
I N| subterrineos de los cuales el mayor esti en el centro. Estd rodeada de pajonales con orquideas y flores silvestres que cubren las estribaciones del nudo de
T Mojanda Cajas en el que sobresalen los picos del Fuya-Fuya. Colangaz v Yanahurco. Hay partes en las que se destaca la vegetacidn tipica de pdramos con
D ? predominio de Podceas. Sus dimensiones son: 3.373m de longitud 2.520m de ancho 120m de profundidad maixima, 3.600 de diimetro. El agua es
A N cristalina de intensa tonalidad azul. El sistema lacustre estdi conformado por las lagunas: Grande, Chiriacu y Negra. Las tres lagunas forman el conjunto
g | Lacustre de Mojanda. La laguna Grande se encuentra a corta distancia de la laguna Negra v a 6km. de la Laguna Chiriacu
p |E|l
C
o

Figura 9 Lagunas de Mojanda
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4. USO0S (SIMBOLISAIO) 5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Entre las actividades a realizar se puede destacar: ALTERADO - ro aLTERaDo I
s  (Caminata |:| D EX PROCESO DE
_ . DETERICEADOD COMSERVADD DETERICED
v +  Obzarvacidn de flora v fauma.
C ’1‘ * Bafiarse. cawsas: Las lagunas no presentan dafio alguno.
o +  Acampar.
A R 51 PATRIMONIO (Afractivos Culfurales)
L Nombre:
- Fecha de Declaracion:
g |ORGANIZACION % CUNMPLIDMIENTO (ACONTECIMIENTOS ]
I ¥ | PROGEAKMADOS) Categoria: Pamimonic da Iz Humanidsd
T Panimonic dal Ecuador O
D E|La Asociacion de servidores turisticos Atahualpa “ASOTETURA™ ofrece a N
N I{ los turistas venta de paguetes turisticos dentro del cual reslizan la visita de | 5 ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
£ E las tres lagumas en un dia. AL — 10 AL TERADG
EN PROCEZO DE
o c DETERICEADOD . COMSERVADD D DETERICED D
o
CAUSAS: La wisita constante de turistas hace gue estos gjerzan una
labor destructiva en constante incremento; ademds no  hay
mantenimiento en el sendero esto es por el accezo de Atahmalpa.
7. INFRAESTRUCTUEREA VIAL ¥ DE ACCESO
SURTIEG ESTADD DE LAS VIAS TEANSFOETE FEECTTENCIAS TEMBOEAT IDAD DE ACCEZD
TIPO E B X DIARIA |SEALANAT [MENSUAL [EVENTUAL DILAS AL ANO
TERRESTEE| ASFAT TADD X BUS X
LASTRADO AUTTOMNCOVIL x 3465
EMDEDIE ATWY X 44 X DIAZ AT MES
A SENDERD X TREN (Culnarsles:
ACTUATICO | aamITIMG BARCO -
P BOTE Marrales: Todos los dias
- CAMOA
o FLUWVIAL OTEOS HOFAS AT DA
AVTOM Cultarsles:
v JAEREC AVIONETA
HEELICOPTEROS
o IMaterales:

jotro acceso es por Ctavalo.

(Observaciones: La carretera para el ingreso a la parroquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la pamroquia las calles son de segundo orden hasta el
barrio E1 Astillero, El acceso es por el bamo Mojanda Grande v tiene un cammo empedrade hasta cierto punto despues se debe cammar por el sendero. El
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RUTAS DE BUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS: Transhinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Ezcondida

FRECUENCIA: Cada dos horas

DISTANCIA: 80km

DESDE: Quito HASTA: Pamrogquia ds Atahualpa
3. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
DOTAELE 0 ENTUBADA ) TRATADA 0 DEPOZO (]  yioEXISTE 0 OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO U CENERADOCE. ] | O OTROS
ALCANTARILLADO
PUELICA (] POZOCIEGO O POZO SEFTICO B o= [ OTROS
FRECIO
a1 O HO O ENTRADA [ ] O oTROS
LIERE
Dhzervaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMEBRES: DISTANCIA:
Caszcadas del o Mojanda 45 ko
Cascada Inzalarca 4] km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico qua los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL O NACIONAL ]
FE.OVIMNICIAL I:I INTEFMACIONAL I:]
Ofros: D

FIEMA: SUPERVISOR EVALTUTADOR
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FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hernandez Maila FICHA No. 7
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustave Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 2016/10/11
NOMBERE DEL ATRACTIVO: Mirador de Borrega Loma

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Montafias SUBTIPO: NMirador
JERARQUIZACION: 1T

2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Tinajillas

CATLLE: Intifian NUMERO: S/N TRANSVERSAL: S/IV

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

I

» O

g

HOH p -

QoHmuA=A-d A=

NOMBEE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(km): 1
NOMBERE DEL POBLADO: Parroquia Perucho DISTANCILA(Km):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ATLTURA: 2270 TEMPERATURA (*C):10°- 20°

LATITUD: 0.12754429773766365 LONGITUD: -78 3771575242281

Descripcion:

Para ingresar a este atractivo es necesario partir desde el barrio San Vicente en donde se encontrari un panel informativo con su nombre “Nirador
Borrega Loma™ después se continuara por un sendero el mismo que es de propiedad privada, cabe destacar que en el transcurso del camine se presentan
puertas con el fin que el ganado no se escape. Se puede visualizar que el camino se encuentra en mal estado v se puede apreciar la flora v fauna del lugar

como por ejemplo las orquideas. Desde el mirador se puede apreciar toda la parroguia, pero se puede manifestar que en los alrededores ha crecido la
hierba mala v no existe mantenimiento.

Figura 10 Mirador de Borrega Loma
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4. USO0S (SIMNBOLISAO)

Existen zlgumos mitos acerca de su nombre la primera se le ambuye a la
forma del mirador la cudl es borrego v el zegundo es que antignamente los

& ESTADO DE CONSERVACTON DEL ATRACTIVO

ALTERADND l:l N ALTERADD D

EXNPROCEEQDE C]
DETERIOED

DETERIOFADO . COMSERWVADD D

v | pebladores realizaban el trugue v es asi que los propietarios intercambiaren
C : un borrego per comida Las actividades que se pusden realizar somn: CcAUsAs: No existe mantenimiento va que es propiedad privada.
A g = Caminata. 51 PATRIMONIO (Atractives Culturales)
s  Obzarvacion de flora v fauna Fombre:
L . :
Tomar fotos Fecha de Declaracion:
r |E . _— ) (]
X _ ‘Catemoria: Parrimanio de la Humanidad
T |ORGANIZACION T CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS Pamimonio dal Ecuador O
D R | PEOGFANMADOS)
I 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
A M1a Asociacién de servidores turisticos Atahmalpa “ASOTETURA™ offece a (|
5|2 0t HTC0S £ P ; . ; O
E | los turistas venta de paguetes turisticos demtro del cual realizan al mirador, ALTERADO WO ALTERADO EN PROCESO DE [
D c DETERIOFADOC . COMNSERWVADD D DETERIOFRCy
o
CcAUsAs: No existe mantenimiento de senderos por lo que la hierba lo
ha cubierto en su totalidad.
7. INFRAESTRUCTUEA VIAL ¥ DE ACCESO
SURTIRD ESTADOD DE LAS VIAS TRANSFORTE FRECTTENCIAS TEMPOBRATTDAD DE ACCESQ
PO B R i DIARTS |SERIANALMENSUAL EVENTLUAL DIAS AL ARIO
TERRESTEE| ASFALTADO X BUS X
LASTRADO AUTOMOVTL X 365
EMPEDE ATH £ X DIAS AL MES
A SENDEROD X TREN Culnrales:
ACTATICO | namTTIMGO BARCO -
P BOTE Maruales: Todos los dias
. CAMNDA
o FLUWVIAL OTROS HOFRAS AT DL4
AVION Cultarales:
v AEREQ AVIONETA
HELICOPTER.OS
o Manales: | 8:00 am — 16:00 pm

|Observaciones: La carretera para el mgreso a la parroquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la pamroquia las calles son de segundo orden hasta el
[parmio El Astillero, el atractivo se encuentra en el barmo Tinajillas el camino es de segundo orden posteriormente se debe caminar aproximadamente 40
mimtos por un sendero que esti deteriorado.
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RUTAS DE BUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMEBERE DE LA RUTA: Euta Escondida

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 80km

DESDE: Qhuto HASTA: Parroquia de Atahualpa
3. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTAELE 0 ENTUBADA ] TRATADA . DE POZ0 () o ExsTE 0 OTEOS
ENERGIA FLECTRICA
SISTEMA
INTERCOMECTADIO ) GENERADCE O B ot ] OTROS
ALCANTARILLADO
PUELICA ] POZO CIEGO O POIDSEFTICO @ woENISTE [l OTROS
PRECIO
a1 O NO UJ ENTEADA [ ] O OTROS
LIEEE
Dhaervaciones:

9. ASOCIACION CON OTROS5 ATRACTIVOS

NOMBRES: DISTANCIA:
Parqua cemiral 1 kem
Izlazia Inmaculada Concapeion 1km.
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los dates constantes en estzs hojas son veridicos
LOCAL - MACIOMAL [:I
FROVIMCIAL I:I INTERMACIONAL [:I
Otres: [:l
FIEMLA: SUPERVISOR EVALTTADOR
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FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hemandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Inz. Remigio Villacis.
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Danza Floreciendo el sentimiento

FICHA No. 8
FECHA: 2016'10/11

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Emografia SUBTIPO: Musica y danza
JERARQUIZACION: II

2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio El Progreso
CALLE: Intifian NTUMERO: SN TRANSVERSAL: SN

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMERE DEL POBLADO: Parrogquia Chavezpamba
NOMERE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho

DISTANCIACGom): 1
DISTANCIA(Km):12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

v
C A| ALTURA (m.s.nm.): 2.250 TEMPERATURA ("C):10°- 207
L| LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
A o
R | Descripcion:
L

-

muerte del inca.

v » U
ONMUZ=AHHZ ™

Este grupo baila diferentes tipos de musica como, por ejemplo: San juan pasacalle, sayva, bombas, cumbias se reinen los fines de semana para repasar.

En los encuentwos culturales representan 2 la parroquiz propiamente mas no al grupo de danza desfilan lz junta parroquial designa presupuesto para este
tipo de eventos, ademas se realiza teatro en los encuentros culturales por tal deben realizar algo que vaya acorde a Atahualpa En el altimo encuentro que
se realizd en la parroquiz de Pifo en el afio 2016 se representd la alabanza de las Bustas del NMachay al Inca Atahualpa, la conquista de los espafioles v

Figura 11 Danza Floreciendo el sentimiento
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4. USO0S (SINEBOLISMNIO)

La danza inicio hace 11 afies con 11 integrantes solo mujeres en fiestas de la
virgen del Quinche, se llamzba grupo de danza Atshualpa durd solo una

& ESTADO DE CONSERVACION DEL ATEACTIVO

ATTERAT |:| MO ALTEFADD o

EMPROCEIODE
DETERIORC

DETERIOFADO l':l COMSERWADD -

v |presentacidn con damra del zig- zag represemtaba 2 la pamoguia en
C I_A encuentros E:’ulturalesh__postenﬁrmante se cambia el_nombre a “Floreciendo el cavzas: El grupo de danza conjuntaments con el GAD parroguial
bt sentimiente™ con 12 integrantes en el gue ya se integran los varcnes. Los colaboran para que este grupo no se pierda va que ha dejado muy en
A g |Tajes pertenecen a cada integrante cabe recalear que =l GAD panlrmq'u.tal alto a Atahualpa.
también zpova economicamente en la adquisicicn de los mismos. Afios atras
L la danza tenia coredgrafo el mismo que ayvudaba al grupo con ciertas 51 PATRIMONIO (Atractives Culturales)
E técnicas de baile, actualmente se ayudan del intemet para observar pasos v Nomb
I " | el grupo crea sus ims corecgrafias. oure
? Prop = Fecha de Declaracion:
D | ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS Catemoria: Patrinario de Iz . (I
I (PROGEAMADOS) Patrimanio dal Ecuador
A T
g Se puede observar a la danza en los encuentros culturales que =& realizan | 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
D ¢ | afio 2 afio ya que asisten representantes de cada pamroguia v también en las D ) O
[e) ﬁest_as que son en los meses de febrero, abril, jumio, agosto, octubre, ALTERADO WO ALTERADO S e
noviembre, diciembre. pETERICRADO ) comszrvapo @ DETERIORC
Ccavsas: La commmidad v el GAD parroguial realizan mingas con el
fin de dar mantenimiento a la parrogquia.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESO
R ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPOBRALIDAD DE ACCESO
B B i DIARTA [SEMAMATINEMEUATL EVENTLTAL DIAS AL ANO
TERRESTEE| ASFAITADO X BUS X
LASTRADD AUTOMCOVIL X 365
EMDPEDR ATy 44 X DIAL AL MES
A .
SENDERO TREM Culnirales:
P ACTATICO | BMARTTIRG BARCO
EOTE Tamerales:
. CANOA
FLUVIAL OTROS HOFAS AT DA
) AVION Culnrales:
Y AFREOQ AVIOMETA
O HELICOPTEROS
IMamurales:

|Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la pamrogquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden hasta el
lbarrio El Astillero.
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RUTAS DE BUSES DESDE FOELACIONES CERCANAS: Transhinas

NOMERE DE LA RUTA: Ruta Escondida

DISTANCIA: 80km

DESDE: Chuto HASTA: Parroguia de Atahualpa FRECUENCIA: Cada doz horas
3. INFEAESTRUCTURA BASICA
ACUA
POTABLE 0 ENTUBADA 0 TRATADA O DEPOZO () o ExISTE 0 OTEOS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTER.CONECTADO O GENERADOR. ] 0 wo mxrste ] OTROS
ALCANTARILLADO
FED POZO CIEGO - POZO SEPTICO
PUELICA O ~ [ woExstE (I OTROS
PRECIO
al O HO U ENTRADA O O OTROS
LIEEE
Obzervaciones:

2. ASOCIACION CONOTROS ATRACTIVOS

NOMERES: DISTANCIA:

Parque Central 20m.

Izlazia Inmaculada concepeion 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL a NACIONAL 0O
FR.OVIMCIAL D INTERMACIONAL D
Oitros: [:|

Cartifico qua los datos constantes en astaz hojas son veridicos

FIEMA: SUPERVISOR EVALTADOR
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FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana YTesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hermandez Maila FICHA No. 9
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 20161011
NOMEBEE DEL ATRACTIVO: Aguas termales de Mojanda
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Aguas Subterraneas SUBTIPO: Aguas Termales
JERARQUIZACION: I
2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio Mojanda Grande
CALLE: 8T NUMERO: S/ TRANSVERSAL: 8/
3. CENTROS UEBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMEBEE DEL POBL ADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIARm): 1
NOMEBEE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho DISTANCIAKm):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C Al ATLTURA: 3400 msnm TEMPERATURA (*C): 107 - 147
L | LATITUD: 0.13928161254701% LONGITUD: -78.35927456617355
A o]
E | Descripcion:
L Esti localizada en el valle encantado ¢ en el Entable conocido cominmente a pesar de gue este atractivo turistice no tiens propietafio es necesario
I | mencionar que para acceder a este lugar se debe caminar por algunas propiedades que son privadas y entre sus duefios e puede mencionar a la familia
I N| Saavedra, Javier Nicols v familia Rodripuez. Es una pequefia vertiente en donde se puede apreciar una exuberante vegetacion sus alrededores, el color
T | del agua es amarillento ademas su temperatura varia entre los 38 a 407, Junto a este atractivo se encuentran una fuente de agua mineral. Entre la flora que
D E.| se puede encontrar se tiene al motilon, pumamalki, chirimoyva de monte, roble. En cuanto a la fauna existen diferentes dguilas ¥ quetzal.
I
A N
3
D E
C
o]

Figura 12 Aguas termales de Mojanda
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4. USOS (SIMBOLISALO) . ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Las actividades que se pueden realizar son: ALTERADC - o arTeErapc B
»  Caminata |:| C] ENPROCESO DE
. — DETERIOFADD COMSERVADD DETERICE.O
v +  Obzervacion de aves como el quetzal v dguilas. b
c I_A = Bafiarse. CAUSAS: No ha mtervenide la mane del hombre en este atractivo
ot turistico.
A B
ORGANIZACION ¥  CUNMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS 51 PATRIMONIO (Atractives Culturales)
L PROGFEAWNADOS) _ .
Nombire:
.. . .- : . Fecha de Decl i
I g La Ascciacion de servidores turisticos Atahualpa “ASOTETUERA™ ofrece a e e Declaracion 0
T | los turistas venta de paquetes turisticos dentro del cual realizan la visita a las Cateporia: Damimanic da 1a Hirnanidad
D E|zguas termales. Cabe recalear que la oferta a este lugar es limitada va que el Patrimonio del Ecuadar O
I | pedir permiso al propietario donde 32 encuentra este atractivo es el principal
A ¥ hroblema, 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
5 |F
D {E; ATTERAT |:| MO ALTERADD D
. ENPROCEIDDE D
o DETERIOFADD COMSERVADD C] DETERICE.O
CAUSAS: Este atractive esta dentro de propiedades privadas v es
por esto que el GAD parroguial no interviene en su mantenimismto.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESO
SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANEFORTE FRECTENCIAS TEMPORATTDAD DE ACCESQ
E B i DIARTS |SEMRAMATIMEMETAT [EVERTTLTAL DLAS AL ANO
TERRESTRE| ASFALTADOD BUS X
LASTRADD X AUTOROWIL. X 365
EMPEDER ATW X 44 X DIAS AT WES
A SENDERD X TREN Cultrales:
ACTATICO | MARTTIMG BEARCO .
P EOTE Matwales: | Lumes a Domingo
. CANDA
0 FLUWVIAL OTRDE HOFAS AT DIA
ANVTON Culnarales:
v AEREQ AVIONETA
o HELICOPFTERDOE
haturales:

(Obezervaciones: La carretera

el inzreso a la pamroguia de Atahualpa es de primer orden, dentre de la parrequia las calles son de segundo orden hasta el
rarrio El Astillero. En Mojanda Grande el camino es empedrado y finalmente se encontrard un chaquifizn per el cual se debe caminar via al Entable.
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMBEE DE LA RUTA: Ruta Escondida
DESDE: it

5. INFRAESTRUCTURA BASICA

HASTA: Parmrogquia de Atzhualpa

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 20iom

ACUA
POTABLE 0 ENTUEADA e TRATADA 0 BN O wommsE O OTROS

ENERGIA FLECTRICA

SISTEMA INTERCONECTADO M CENERADOR. O [ — O OTROS
ALCANTARILLADO

FEDPUELICA 0 POZO CIEGO O FOZO SEPTICO B wooex O OTROCS
FRECIO

1) () NO O ENTRADA LIERE [ ] O  omos

Obzervaciones: Para al ingreso as necesario pedir aatorizacidn al duefio del terveno donde se encuantra locslizado este atractivo tarstico.

9. ASOCIACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBEES: DISTANCIA:
Las Amarillos 1lm
Parque Cenfral 15kmn

10. DIFUSION DEL ATRACTIVOD

LOCAL B MACIOMAL
PROVINCIAL B INTERMACIONAL
Chiros:

0o

Certifico que boz datos constantes en estas bojas son vendicos

FIFRJA: SUPERVISOR EVALUADOR
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de Turismo

=
@ | Ministeno [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS | ‘

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hemmandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Femigio Villacis.
NOMBEE DEL ATRACTIVO: Cascada de Santa Barbara

FICHA No. 10
FECHA: 2016/10/11

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascadas, cataratas o saltos
JERARQUIZACION: 11

2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -78.3833

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barric Mojanda Grande
CALLE: 8/ NUMERO: 5/ TRANSVERSAL: 8T

3. CENTROS UEBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBEE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba
NOMBEE DEL POBELADOQ: Parrogquia Perucho

DISTANCIA(km): 1
DISTANCIAKEm):12

4. CAFRACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C Al ALTURA: 3200 m.snm. TEMPERATURA ("C): 107 — 147
L | LATITUD: 0.13935674429817475 LONGITUD: -78.33897413876389
A 0
R | Descripcion:
L Forma parte del bosque protector Piganta v Mojanda el cual estd sumergido en un bosgue alto andino que es netamente virgen. Se puede apreciar
I | bromelias, diferentes tipos de orquideas que engalanan este majestuose lugar con la diversidad de sus colores.
I N
T
D R
I
A N
5
D E
C
o

Figura 13 Cascada de Santa Barbara

Continua I



4. TUSO0S (SINBOLISAIO & ESTADD DE CONSERVACION DEL ATERACTIVO
Las actividades que se pueden realizar son: O e
s  Caminata ALTERADO MO ALTERADO
- . EN PROCESO DE
. * Observaciin de flora y fama pETERIORADo L) commsmvano O DETERICRO
v = Bafiarse
C f * Pesca deportiva tradicicnal causas: No ha intervenide la mano del hombre en este atractivo
a turistico.
A r|ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS
PROGRANADOS) 51 FATERINMONIO (Afractives Culiurales)
L
., . .- " - INombre:
E La Asociacion de servidores turisticos Atahualpa “ASOTETUERA™ ofrece a Fecha de Declaracion:
I % | los turistas venta de pagquetes turisticos dentro del cual realizan la visita de la i O
T |cascada. Esta clase de paguetes turisticos van enfocados para turistas que Cateporia: Damrimonic de 1a Humanidad
D B | deseen realizar deportes de aventura. Patrimonio dal Ecuador
I
A I; 6. ESTADO DE CONSERVACTON DEL ENTORNO
D E AT TERATM D MO ALTERADO D
[:I EMPROCEZODE D
o DETERIOE ADO COMSERV AT . DETERIORO
cavsas: LA comunidad ha intervenido va que afios atrds se talaban
arboles para chtener el carbon.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
SUETIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSFORTE FREECTUENCIAS TEMPORATIDAD DE ACCESCQ
B B I DIARTS |EEMRANAT REMEUAT ERENTLIAL DLAS AL ANO
TERRESTRE| ASFATTADO x EUS x
LASTEADD AUTOMOVIL X 365
A EMNPEDE AT X 44 X DAL AL MES
SENDERO X TREN |Cralrales:
P JACTATICO | MARITIMG EARCO
EBOTE IMMarurales:
. CANOA Todo los dias
O FLIVIAL
- OTROS HOFAS AT DIA
v ANTOR Culharales:
AEREQ AVIONETA
0 HELICOFTEROS
IMarurales:

|Obeervaciones: La carretera

el ingreso 2 la parroquia de Atahualps es de primer orden, dentre de la parroquia las calles son de segundo orden hasts el
[rarrio El Astillero. En Mojanda Grande el camine es empedrade v finalmente se encomntrard un chaguifizn por el cual se llegars a los saltos de agua.
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EUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Transhlinzs

NOMEFRE DE LA FUTA: Ruta Ezcondida
DESDE: Quita HASTA- Parroguia de Atahualpa
85 INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Cadz dos horas DISTANCIA: 80km

AGUA
POTAELE ()  ENTUBADA - TRATADA 0 DEPOZ® () yopusE O omos
ENERGIA FLECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO O GENERADCE. [ B woEasTE )  omros
ALCANTARILLADO
RED
D, 0 rozocECO () FOZOSEFTICO g womostE O omos
FRECIO
a1 O NO O ENTRACA ] [ [R——

Observaciones: El asuz es anmbada para el risgo de los sembrics.

9. ASDCIACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMEEES: DISTANCIA:
Los Amarillos 4 km.
Cascadas de Adojanda 2hom.

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico gue los datns constamtes en sstas hojas son veridicas

LOCAL MACTOMAL

INTEFMACICOHAL
J J
CHros: I:I
FIFMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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e Turismo

@’ e | Mimistenio [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS J |

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hernandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis.
NOMEBEE DEL ATRACTIVO: Bosque de Los Amanllos

FICHA No. 11
FECHA: 2016/10/11

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Bosques SUBTIPO: Paramo
JERARQUIZACION: II

2. UBICACION LATITUD: 0.1533333. LONGITUD: -72.3833
PEOVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio Mojandita
CALLE: 5™ NUMERO: 517 TRANSVERSAL: 5™

3. CENTEROS UERBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEBEE DEL POBLADOQ: Parroqua Chavezpamba
NOMEBEE DEL POBLADO: Parroguia Perucho

DISTANCIA(Kkm): 1
DISTANCIAKEm):12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C Al ALTUERA: TEMPERATUREA (*C): 107 — 147
L | LATITUD: 0.13724313956310635 LONGITUD: -78.36028307576315
A 8]
E| Descripcidn:
L
I | Es una pequefia planicie donde ze puede encontrar ojos de agua y sus alrededores se encontrara bosgque. En cuanto a la flora se tiene al motilon,
I N| pumiamalki, cedro, quishuar. Entre la fauna se puede apreciar a las dguilas, lobos de paramo, colibri, entre otros. El agua es cristalina v muy fria; desde alli
D ; se obtiene el agua potable para el puedo ¥y se entuba el agua para el risgo de los sombrios. La extension de todo el bosgue es de un kilometro a la redonda.
I A pesar gque este atractivo turistico no tiene propietario esta dentro de los terrenos de don Emesto Fodriguez.
A N
3
D E
C
8]

Figura 14 Bosque de Los Amarrillos
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4. U505 (SIMBOLISAIO) £, ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
Las actividades que se pueden realizar son: . a
» Camping AT TERADD WO ALTERADO
istami EXNPROCESO DE
- " .311.1# ento de aves DETERICFEADD EI COMSERNW AT D DETEFICE.O
:; * Caminsta
c L carzaz: No ha intervenide la mano del hombre en este atractivo
A o ORGANIFACION ¥ CUNMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS turistico.
B R |FROGEAMADOS) 51 PATRIMONIO (Atractivos Cuolturales)
L La Asociacion de servidores turisticos Atahualps “ASOTETURA™ offece a TNombre:
I g |los turistas venta de paquetes turisticos denfro del cual realizan la visita al Fecha de Declaracion:
X | bosque. . . _ (]
T Cateporia: DPatrimaonic de 1a Hemanidad
D |r Patrimonic del Ecuador O
N IE . ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNCO
- s
E ATTEFATH [:l O ALTEFADD .
D c 0 EN BROCESO DE
p DETERIORADO corsErvano [ DETERIORO
carsas: No existe intervencion del hembre en el entormo del lugar.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESD
SURTIPG ESTADO DE LAS VIAS TRANSFORTE FRECTUENCIAS TELMPORALIDAD DE ACCESD
B B i DIARIA | SEARAWALINMENEUAL EVENTUIAL DIAS AL AID
TERRESTRE| ASFALTADO X BUS X
LASTRADO X AUTOMOVIL X 385
" EMDEDR AT 44 X DIAS AL WES
SENDERO X TEEN {Culnarales:
P ACUATICO | MARTTIMG BARCO
BOTE IMMaturales:
_ CAMOA Todos los dias
[0 FLUWTATL
N OTROS HOFR.AS AT DLa
v ANTON Cultmrales:
AEREQ AVIONETA
O HELICOPTEROS De preferencia en la
Iamrales: HIENANAa

|Observaciones: La carretera para el mgreso a la parmoquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la pamroquia las calles son de segundo orden hasta el
[rarric E1 Astillero. Se encontrard el camine lastrado y finalmente un chaquifisn por el cual ge llegara al bosgque.
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EIUTAS DE BUSES DESDE FOBELACTONES CERCANAS: Transhlinas

NOMERE DE LA RUTA: Fouta Ezcondida
DESDE: Quita HASTA: Parroguia da Atahuzlpa

3. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECTENCIA: Cada dos horas

DISTANCTA: 80km

AGUA
POTAELE D ENTUBADA . TEATADA [:I LE POZ0 l:l MOEXISTE D OTROS
ENERGIA ELECTEICA
SISTEMA
INTERCOMECTADO O CENERALCE. ] B wesE ] DTROS
ALCANTARILT ATM
FED
PUELICA O rozocEco O POZOSEFIICO o MOENISTE O omos
FRECID
O O
sI MO ENTRADA [ ] O
1IBRE OTEOE
Observaciones:
9, ASQCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBEES: DISTANCIA:
Cascada Sants Earbara 4 km.
Agunas tarmales 2 km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifice gue los date: constantes en sxtas hojas om veridicos
LOCAL MACTONAL
INTEFMACTOMAL
- ]
Oiros: |:|
FIFMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Ministerio
e Turismo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERTO DE TURISMO

1. DATOS GENEEALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagroe Teran — Cristina Viviana Hernandez Maila FICHA MNo. 12
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Feemigio Villacis. FECHA: 20161011
NOMEEE DEL ATEACTIVO: Parame Cambugacho
PEROPIETARIO:-
CATEGORIA: Sitics Naturales
JERARQUIZACION: II TIPO: Bosgues SUBTIPO: Paramo
2. UBICACION LATITUD: 0.133335. LONGITUD: -78 3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barno hMojandita
CALLE: 8/1J NUMERO: S/ TRANSVERSAL: ST
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBEE DEL POBL ADO: Parroquia Chavezpamba DISTAMNCIA(km): 1
NOMEBEE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho DISTAMNCIA(Km):12

A

A

Ao

ooMuA-EHZEH

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA: 3700 m.snm. TEMPERATURA ("C): 6°-107
LATITUD: 0.13715730918866342 LONGITUD: -78.360251619058103
Descripcidn:

Ez una peguefia planicie en donde se puede encontrar ocjoz de agua v en sus alrededores ze encontrard bosgue. En cuanto a la flora ze tiene a las
almohadillas, pajonal, mortifio, orquideas de paramo v locotucuna. Entre la fauna se puede apreciar al oso de anteojos, condor, lobos de paramo. Todo el
paramo comprande de 60 hactéreas

Figura 15 Paramo de Cambugacho
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4. U505 (SIMBOLISAIO)

Se puede obzervar el Pululahua desde este a lugar v toda la extension que
comprende la parroquia de Atahualpa, ademas el funista realizard camimatas

& ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
ATLTERAD I:‘I HNO ALTERADO -

EN PROCESC DE

DETERIORC

DETERIORADO l':I COMNSERVADOD D

v | dentro de este paramo.
C A _ casas: No ha intervenido la mano del hombre en este atractivo
L ORGANIZACION Y CUMMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS turistico.
A |2|PROGRAMADOS)
51 PATRIMONIO (Atractives Culturales)
L La Asociacion de servidores turisticos Atahualpa “ASOTETURA™ ofrece a )
los turiztas wenta de paguetes turisticos denfro del cual realizan la wvisita al Nombre: .
1 E pé:amo Fecha de Declaracion:
x ' O
T Catemoria: Pamimanic de la Humanidad
D |r Patrimanio del Ecuador |
I
A I; 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
D g ALTERADO - MO ALTERADO o
[ EN PROCESODE [T
a DETERIOFADD COMNSERVADD D DETEFICED
cavsas: Mo existe mantenimiento,
7. INFRAESTRUCTUERA VIAL Y DE ACCESD
JE— ESTADO DE LAS VIAS TRANSFORTE FRECUENCIAS TEAMBORALIDAD DE ACCESO
TIPO B B i DIARIA |SEARLAMALMENSUAL JEVENTUIAL DIAS AL AFID
TERRESTRE| ASFALTADO X EUS X
LASTRADOD X AUTOMOWIL X 343
A EMDEDE ADO AT X DIAS AL WMES
SENDERD X TREN [Culnarales:
P ACTUATICO | MARITING EARCO
EOTE Iamurales:
- CAMNDA De lunes a domingo
FLUTVIAL
- OTROS HOEAS AT DILA
v ANVTON Culmirales:
AEREO AVIONETA
0 HELICOPTEROS .
Ianurales: En la mafisna

|Obeervaciones: La carretera para el ingrese a la pammoquia de Atahualpa e: de primer orden, dentro de la parrogquia las calles son de segundo orden hasta el
[rarrio El Astillero. Se encontrard el camine lastrado v finalmente un chaquifiin por el cual se llegara al bosque.

77

Continua I



[= I = |

EUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: TranzhJ[inaz

NOMEEE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: Qnito HASTA- Pamoguia de Ataknzlpa

5 INFERAESTREUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 30km

AGUA
POTAHLE 0 ENTLHADA . IRATADA - I}E POIEC () woExisTe ] OTROS
ENERGIA FLECTRICA
|1||-:|:llilr:.z:.'\t.'.|m O R (] [ MO EXISTE ] (N TROE
ALCANTARIT.LATHY
|"."]J=!-|I-..Ilz'.1 0 PO CIEGD [ POECHSEPTIO - O EXISTE ] OTROS
FRECID
g O Wik [:I ENTRADA [ ] O OTROR
LIBKE :
Obzervaciones:

5 ASOCTACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMEEREES: DISTANCIA:
Cascada El Cucha 15km.
Cascadas de hojands 2km.
8. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifice gue los datos constamtes &0 estz: hojas son veridicos
LOHCAL a NACHEN AL
O
PR IMCLA O INTERNACIONAL
O
Creres: O

FIFAA: SUPERVISOR EVALTADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENEFRALES

ENCUESTADOR: Ana Yassmia Almasro Taran - Cristina Vivians Hemandez hizila FICHA Neo. 13
STPEREVISOR EVALTUADOE: Inz. Custave Paladine: — Ing. Femigie Villacis. FECHA: 20181001
NOMBEE DEL ATRACTIVO: Izlssia Inmacplads Concspoion

PROPIETARID: Conssjo Pastodsl da Atshualpa

CATEGORIA: Mamifastacionas Cultersles TIFD: Historicos STBTIFO: Asguitacters Feligiosa
JERARQUIZACION: IT

2. UBICACION LATITUD: ©.1333335. LONGITUD: -TE.3B33
PROVINCIA: Pichincha CANTOMN: Cuito LIOCALIDAD: Ezmrio “El PFrogmeso”
CALLE: Inti-fam NUMERD: 5/17 TRANSVERSAL: Antonio Flosss

3. CENTEROS URBAMNOS MAS CERCANOS AL ATEACTIVO

KOMEFE DEL POELADOD: Pamoguia Chaverpamba DISTANCLA{m): 1
NOMEFE DEL POELAD): Parmoquia Perncho DIZTAMNCLAF M) 12

A

A

-

Aape

=Rl TN N

4. CAFACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVD

ALTURA: {(m.=nm ) 2.250 TEMPEERATUERA {"C): 107- 287
LATITUIN: $.133333. LOMNGEITUD: -TEFE3S
Drescripciom:

La iglezia tisma la forma de oros griega por 230 2 obsarva la mavs v &l tramsspto {nave tramswverssl) ds igesl tsmato; la perts inferior de la fachada asta
alabprade con piedra misntras guos la parte supsrior 2= de cemento.

Al ingressr za obserya una our gue data da 1891, 2= un recpendo de loe padre: Senciscanoes goe dajaron 8l pasar pod la pemroquia; em o su interios =l Altar
Mavor astd slaborado on madars de alta calidad, la mizma que tisne la tamica del pan de oro gue aveda a resaltar las 7 figeras religicsas gue 52 encustram
en al Altar, asimismo cosnta con gradas a loe dos lados para gue los devotos pusdan subir a mirsr la pisdra donds aparacic la imagsn da la Virgen dal

Onrincha,

Figura 16 Iglesia la Inmaculada Concepcion
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4. T505 (SIMBOLISAIO) = ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVOD
El ter=noe donds actpslments z2 asisnta la iglesia fise donado por 21 51 ALTERAD O MO ALTERADD -
Migwsl Hemera con 2l fin da goe constroyeran un templo para la peroguria . EW PROCESD DE |
i o - . - = : = 1 DETERICEAD MWEERW AL DETERICE
w | &l imicie esta fise constrrids com maders ¥ paja, pero en el sfo de21805 al TERICEADS cowssvanc @ TERICRS
c i ]'.'I'_g-:_"l'_'l—'_"[{.'ﬁ Angs]l Jara pessta los planes para la constroccion de la iglesdia maTrzas La oolst sidn d= los devores v la ticipacicn dsl
o actizal. Conssjo Pastorsl am =]l mamtendmisnto da la iglesia z=2 ve seflajado
Algl _ . ) cada afio.
TUn aspscte impodtsmts goe 2 dsbe mencionsr 22 gee bhobs oo tememotos
L domds z2 coartesron las dos tomres, pere con 2l aporoe de los mocadorss, =7 TRIMONIC (Atractves Culrorales)
Conssjo Provincial ¥ GAD == podo hacsr las noevas toorss.
I E Neombre:
; En al Altar Mayor =8 sncpsntra una pisdes gue fise encontrada oo unma Fecha de Deeclaracisn:
| g |qusbeads e=n 1883 en la cusl tiens gravada la Wirgsn del Quinche desds sl Caregoria: Dasrimomio de ta Hrermesdad _
I|== 12 atribuye warics milasros. Pasimenio del Fomador (]
AT .
E OFRGANTIEACION ¥ CUNMPLIMNIENTO {(ACONTECINIENTOS & FSTADO DF CONSFRYVACION DFL FNTORENO
| ¢ | PEROCEARNLATMOE)
Lo ] ALTERATS: D HT ALTERADLD [:I
Entr= lo:s scontecimisntos poosramado: =n la iglssia == detallan los e |:| o . EN FROCESD DE D
sigrientes: Wis- orecis en Semana Santa, MNowvena Virgen dal Quinche {acto DETERICRADC CONEERVADOD DETERICRC
mas impostantz parz 2l Consgjo Pastorsl -21 d2 novismbez) v MNovens CArEAS: La pomoguia =a oncpontrs an podfactss condicions: va guoa
Navidena =2 ha evidenciadoe sl apovo dal GATY perrosgsial .
T. INFEAESTEUCTUERA WIAL ¥ DE ACCESD
TP mrETIEC ESTADD DELAS WIAS TRANSFORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ADTESD
- B =] B E DIARIA| SERIANAL | MENITAL | EVENTLAL DIAS AL ANDG
ITEFFESTEE | AZFalTATD 3 ELS b 385
LASTRATD AUTORECWVIL X
" ERPEDRADT: 434 DlAS AL MES
) SENDERD TREW footemrates: [Todos los dias
A CTTATICO MARTTIRE BART:
BOTE Hammrales:
CANTA
FLUWIAL = — —
OTECS HOREAS AL Dla
_ AVION Coborales: |DE: 0 am -1 E:00 pm.
Y | |AEREOD AVIOHELA
0 HELICOFTERCS
Watmraisx:

[l parrogqurias O2rcamas

jObearvacionas: La iglasia calabea la miza de lumes a domingo 1 vez en ol dia, en &l hosario da 1BROD, wa goe axiste un solo sacerdote para Atshisalpa v
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: TransMmas

NOMBRE DE LA RUTA- Futa Escondida

DESDE: (huito HASTA: Parroquia de Atahmalpa FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCLA- 80km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE . ENTUBADA [:] TRATADA I:] DE POZO [: FOENISTE I:] OTEOS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA S

INTERCONECTADIO [ ] CEMNERADOR. il MO EXISTE O OTROS

ALCANTARILLADO
FED POZO CIEGO ] POZO SEFTICO

PUBLICA [ | . = [ woEastE ] OTROS

FRECIO
s U NO ] ENTRADA O O
L mEE OTROS

Ohservaciones: Se puede ingresar selo a la hora que se celebra la misa, pero si se puede observar desde la entrada el Altar Mayor.

9. ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBERES: DISTANCIA:
Campo Santo Atahualpa 30m
Plaza Central 2m

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAT MACIONAL

u Ll
FROVIDNCIAL [—] INTERMACTOMATL [—]
Crros:

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

O FIEMA: STUPEEVISOR EVALUADOR
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( < Turiseno [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] i

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yezania Almasro Teram - Cristina Vivisna Heménder Mlaila FICHA No. 14
SUFERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Femigio Villacis. FECHA: 2014810012
NOMERE DEL ATRACTIVO: Mlirador Cullivar

FROFIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naturslas TIPO: hlontata SUBTIFO: Mirados
JERARQUIFZACTON: T

2. UBICACION LATITUD: ©.15353333 LONGITUD: -TE.3833
PROVINCILIA: Pichincha CANTON: Cuito LOCALIDADY: Bamic “Laz Palmeara:™
CALLE: Inti-fan NUMEROD: 5/ TEANSVERSAL: Elpadragal

3. CENTROS UREBANOE MAS CERCANOS AL ATERACTIVO

MNOMEBFE DEL POELATWD: Pamoguia Chaverpamba DISTAMNCLA{Jm): 1
MNOMEBFE DEL POELATWD: Parmoguia Perocho DISTANCIA(Im): 12
- 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
C| & | ALTURA: (m.snm 3320 TEMPERATURA (°C): 10°- 257
N ] LATITUD: 0.1338610 LONGITUD: -T2 4082440602488
< R
L Drescripcion:

Al ipicio dsl camino en la calle Inti-Bam v cslle 2l padresal =2 pusda obesarvar un panal informative hecho de maders con &l nombes g identificacion
“Wlirador Cullivaro™, el sendsro 2z da tisrra, tisne una dimension de 4 2 2 metros de ancho esto vania on al tramscerso del camino, ademas s enopentea)
ezpombaos en 2l camino, =l tiempo estimado en llegar &l mirador 22 de lhoda v media

*Ez nacasanio ir acompatado de un gula porges &l camino o tisne sefislizacidn v mo se especifica la uhicacidn exacta dal mirador.

=
OroMnAHRAHYE A

Figura 17 Mirador Cullivaro
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4. 305 (SIMEBOLIZAID)

El mirades Cullivary esta ubicado sn propiedad privada v parte dal sspacio
asta ooupado por tna vivienda, sin embarge, la constrnccion no s tan gramds
¥ 22 puads adacuar ol lugar para &l mirador ¥ los desfios podein offscer otras
actividadas

OFGANIZACION Y CUMNMPLINIENTO {ACONTECINVIENTOS
PROGF_AMATMIE)

E:= utilizado como sendern terstico, za lo pusda accedsr solo o con guias da
la parroguria

ALTERADD

CDETERIOEADD D

CAUEAS: B2 enceentra carcade porgus o propiedad privada v existe

I, ESTADD DE CONZERVACION DEL ATRACTIVD

HO ALTERADD EI

CONEERVADD D

una comstrnocion en aste lumar,

Z1 PATEIMONIO {Arractives Culrorales)

Neombre:

Fecha d= Declaracien:

Catezoria:

ALTERATD

-

CDETERIOEADD I:I

CAlrEAS: Falta de mantanimisnte dsl ssndare, pof no 221 tan

EN FROCESD DE
DETERICED

O

Pasrimonic Je la Homanidad

Pasrimoeio del Ecoador

5 ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTOEND

HO ALTERADD D

coNsRvano )

O
O

EN FROCESD DE
DETERICED

trameE o dio.
7. INFRAESIRUCILUERA WIAL ¥ DE ACCESQ
TG EETIRC ESTADD DELAS VIAS TRANSPFORTE FRECTENCIAS TEMPORALIDAD DE ACTESD
o B R ] DIARLA | SEMANAL | MENSUAL |[EVENTUAL DIAS AL AND
[TERFESTRE | ASFALTADD EUS 365
LASTRATC: ATTOMOVIL
EMFEDEADD 454 DlAZ AL MES
A SENDERS X TREH |Catearatng:
BARCD
lacTATICn = T
F MARITIMG — Excapto dias
Natmrales: Nurrineos
0 — B CANDA
FLUVIAL — — —
OTROS HORAS AL DIa
v AVION Cralmrales:
|AFRED AVIOWETA
o HELICOFTERDE D= prafersncia =n la
Warmrales: mafana
jObesarvaciones: El ssndero 2 sncpentra descuidado, pero 2sto no impids &l accese de teristas, &l recomrido 22 lo hace on la matiana hasta ol madio dia

jmas tards no porgee baja la neblina

Continua I



A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: Quito HASTA: Parroquia Atalualpa

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCLIA: 80km

AGUA
POTABLE O ENTUBADA . TRATADA 0 DEPOZ0 () yopxsTE 0 OTEOS
ENERGIA EIECTRICA
SISTEMA

INTERCONECTADO B GENERADOR ] NOEXISTE ] OTROS

ALCANTARILLATH)
RED

PUBLICA ] POZO CIEGO [ POZO SEFTICO [ NoEXSTE (] OTROS

PRECIO
51 U NO [ | ENTRADA ] O oTROS

LIBEE

Ohservaciones: No tiene costo el ingreso al mirador. pero si confrata um guia dependera del paguete que conipre.

9. ASOCIACTION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBERES: DISTANCIA:
Monte Turmcucho 700m
Mirador el Tabiro 200m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL NACTOMNAL -
| U
FROVIMNCIAL [—] DNTERMACIONAL [—~
Crimos: [:] ’
FIEMA: SUPEREVISOR EVALUADOR
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( P S— EEGISTRO DE DATOS DE LOS ATREACTIVOS TURISTICOS 1
-

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISAO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ans Yesania Almasro Teran - Cristina Viviana Hemindsz Maila FICHA Neo. 15
SUPEEVISOR EVALUADOE: Ine. Gustave Paladine: — Ing. Femigio Villacis. FECHA: 201610v12
NOMEBEE DEL ATRACTIV(: hlirador =l Panecille

PROFIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Nateralas TIFO: hlontafia SUBTIFO: MMirador
JERARQUIZACION: II

2. UBICACTON LATITUD: ©.133335. LONGITUD: -TE. 3833

PROVINCILA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: El Barrio “El Astillsmo™
CALLE: Inti-fian NUMERD: 5/ TRANSVERSAL: 5/

3. CENTROS TRBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEFRE DEL POELADWD): Pamoguia Chaverpamba DISTAMNCILAdm): 1
NOMEFE DEL POELADWD: Parmoguia Perncho DISTAMNCIAFmM):12
- 4. CARACTEFRISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD
c E ALTURA: {m.=.nm.): 2.950 TEMFEREATUEA {"Ch: 10°- 267
N o LATITUD: .1330203 LONGITUD: -7TE. 3620573580265
< K
L 1 | Descripciomn:
T El Mlirador no cosnta con ssnialatica por emde los teristas no pesdon acceder librements, va guoe sole lo: mesadorss de la pamoguia lo comoosn; Sl secommido
I E |dura 45 min desds al Bamio “El Astillern™, &l sendero no esta definido @l guia debs improvizar &l camino pera llagsr, 3 wnos 15 minetos dal mirador hay
o :i. pe=sancia de ganado vaouno.
5
E
A p
Lo ]
D

Figura 18 Mirador Panecillo
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4. UsS03S [SIMBOLISNIO)

El mirador asta dentro da un terrsno carcado con alembea da pizes,

Lasz actividadss gua 2 pusds rzalizar son: Caminats obssrvacion ds aves ¥

fotografia.

OFGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGFANADOE)

El mirador no 32 lo contempla dentro de los pagustss tedsticos posgue &l

dushio desconoce los beneficios &l incursionar an 2l terizmoe.

53

ALTERADD

O

DETERICEADD -

. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD
HO ALTERADD EI

conzRvane )

TRIMONID {Adractves Colorales)

Nombre:
Fecha de Declaracien:

Categoria:

ALTERADD

O

DETERIOREADS: I:I

EN FROCESD DE
DETERICED I:I

CAUEAS: Falta d2 mantsnimisnto, la hisrba ha crecide mucho.

Fasrimonio de la Hommasidad

Pasrimeesio dal Ecvador

5 ESTADD} DE CONSERVACION DEL ENTORNO
NO ALTERATD D

CONIERWV AT D

O
-

ENFROCESD DE
DETERICRD -

CAUEAS Falta d=2 mantenimisnte an sus srededorss.

A

7. INFRAESTREUCTURA VIAL Y DE ACCESD

. S ESTADD DELAS VIAS TEANSPOERTE FEECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESC
e = A i DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ARC
ITERRESTRE | ASFALTADC U X
LASTRADD AU TOMOVIL
EMPEDRADC 434 DIAS AL MES
SEWDERD X TREW |tenrates:
EARCD
lACTATICH — e
AIARITINGD BOTE Excspte dias
Natwrales: Nwviosos
. _ CANCA
FLIUVIAL
TTRLE HORAS AL DIA
AVION Coltmrales
AFRED AVIONETA
HELICOPTERCE D= praferencia =nla
Watwralss: mafama

imizador.

|IObzarvacionas: El ssndaro para aocader hasta &l mirader 2z de tisrra v o 2st2 bien definddo; =2 debs pasar pod terenos privados pars acceder al
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Transhinas

NOMBEE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: Chuto HASTA: Parroquia de Atahualpa

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 20km

AGUA
POTAELE 0 ENTUBADA e TRATADA 0 DE POZ0 ) vommE orzos (]
ENERGIA FIECTRICA O
SISTEMA OTROS
INTERCONECTADO il GENERADOR. ] NO EXISTE [ |
ALCANTARILLADO
FED OTROS
PUBLICA 0 POZO CIEGD O POZO SEPTICO () noExsTE = U
PRECTO
U » O B O .
sI MO ENTEADA
LIEEE OTROS

Obszervaciones: Se debe pedir pemuso porgue es propledad povada.

9. ASOCIACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBEES: DISTAMNCIA:

Mirador Tabiro 500m.

Monte Turucucho 520m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL . NACIOMATL [_,
PROVTNCIAL u INTERNACTONAT L.
Ohros: 'j

Certifico que los datos constantes en estas hbojas son veridicos

FIFERA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Q A [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] |
— b T

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesonia Almasmo Taram - Cristina Vivians Heméndaz Mlaila
SUFERVISOR EVALTADOR: Ing. Gustsvo Paladines — Ing. Femigio Villacis.
NOMERE DEL ATRACTIVD: Llirador d= Chusns

FROFIETARIO:

FICHA No. 18
FECHA: 201610012

CATEGORIA: Sitios MNaturalas TIFO: hlontsis SUBTIPO: Mirados
JERARQUIEZACION: I

1. UBICACION LATITUD: 0.133333 LONGITUD: -TE. 3833

PROVINCLA: Pichincha CANTON: Cuito LOCALIDAD: Bamic “Santa Marianits™
CALLE: Inti-fism NUMEROD: 5/ TERANSVERSAL: Padme Talmo Andrada

3. CENTROS TEEANDOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEFE DEL POELATM): Parroguia Chaverpamba
MNOMEFE DEL POELADD: Pamoguia Pemcho

DISTANCILAm): 1
DI TANCLA{FmM): 12

. 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
c f ALTURA: (m.znm.): 1.245 TEMFPERATURA {(C): 10°- 267
N o LATITUD: 0. 1327 7003622257024 LONGITUD: -TE.37T45034TB407ES
* R
L 1 | Descripcion:
N
T |Pafa insresar 8 este atractive 2 necsssrio partir desds 2l bamio El Prosreso an donds 22 encesntrs un pansl informative con su pombes “hlirsdes de Chusns™
I E |despud:s z2 continua por &l semdere al mizmo gue cambia de dimension segim 22 ingresa oz dacir hay trames donds entra una sola parsona ¥ otros donda
o _51 accaden hasta I personas, dursmts al recosrido 22 observa la flosa v fouma dal lugsr v tembisn &l mal estado dal camino.
5 | Dasde 2l mirsdos s= pusds apraciar toda la pamogueia, pero 22 pusds mamifsstsr gue en loe dlrededorss ha orecide la hierba mala v no existe mantendimisnto.
E
A p
o
ju]

Figura 19 Mirador de Chusna
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4. TE05 (SIMEBOLISMD)

El mirader o= admindistrado por la comumddad v 22 peeds realizsr actividades

como caminata, obssrvacion de paizsjes v fotomrafia

OFR.GANIEACION Y CUMPLINIENTO {ACONTECINIENTOS
PROGF ANATMIE)

Se utiliza como sandere turisticn, 32 puads accader sin gia

. ESTADD DE CONZERVACION DEL ATEACTIVOD

ALTERADC D HO ALTERADD EI

DETERIORADC: - CONSERV AL D ETERICHD:

CATEAS: Falta d2 mingas pars mantsner en busn astado al mirados, 1la

vagatacion ¥ 2l sworemento da caballe cubss 2l sspacio.
52 PATETRIONTO (Atractves Colorales)
Naombre:
Fecha de Declaracion:
Catesoria: Fatrimomio de la Homamdad [:I
Pawimonio del Ecoador (]

& ESTADM) DE CONZERVACION DEL ENTOENO

ALTERADC D HO ALTERADD D

DETERIOEAT . CONSERVADD El DETERIOERD
CAUzas Fsalta do mingas pars mantsnsr on besn astado 2l mirader, la

vegatacion ¥ ol excrsmente da caballe cobes el sspacio.

T. INFEAFESTREUCTUEA YVIAL Y DE ACCESD

TIFG SETTES ESTADD DELAS VIAS TEANZPFOERETE FRECTENCIAS TELMBORALIDAT DE ACOCESD
- B =] =4 b ] DIlaARIA | SERANAL | MENSUAL |EVENTUAL DlAas AL AND
[TERFESTRE ATFALTATSE BUOS oo 365
LASTEADD ATTOROVIL
EMRPEFDEADD 474 ClaAs AT MES
ZFNDEERD X TREN |onitrates: [Lume: a Domineo
| ACTTATIC RIARTTINES: BARDD
BOTE Wazralas:
CTAXDA
FLUWVIAL =
1AL [ HORAS AL DIA
ANVION Colterales:
| AFFR.E AVIONETA
HELIOOPTERDS i
HNatsrales: Libremamts

jcaminar para encontrar 2l mirador.

jObearvacionss: Elssndsro s2 sncpentra desceidado no cosnta con ssfializacion en el camino, por ende &l visitante no ssbea hasts guoe punto dabe
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACTIONES CERCANAS: Transhiinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: Quito HASTA: Parroquia Atahmalpa

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCIA: 20km

ACTIA
POTABLE B ENTUBADA Q TRATADA tJ DE POZO
: ‘ : () woExstE ] OTROS
ENERGIA FEIECTRICA
SISTEMA
GENERADOR
INTERCONECTADO B ] MO EXISTE ] OTROS
AL CANTARILLADO
RED
PUBLICA [ | POZ0 CIEGO O POZO SEPTICO (] nNoExsTE ] OTROS
PRECIO
s1 NO O ENTRADA | O ormos
Observaciones: Se puede ingresar libremente al mirador.
9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES: DISTANCTA:
Plaza Central 200m
Iglesia Inmaculada Concepeicn 210m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL s MACIOMAL 0
FROVINCIAL 0 DNTERNACIONAL 0
Orros: i
(] FIFMA: SUPEEVISOR EVALUADOER
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( A-igteric [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] 1
—_— o Turisms

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISAMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADMDR: Ana Yasania Almasme Terin - Cristina Vivians Hemindss hlaila
SUFEEVISORE EVALTUADNE: Ins. Gustave Paladine: — Ing. Femigio Villacizs.
NOMEEE DEL ATEACTIVO: Mirador Tabdiro

FROFIETARIO:

FICHA No. 17
FECHA: 201410011

CATECGORIA: Sitios MNatuwralas TIPO: hMontafa STBTIFO: MMirador
JERARQUIZACION: I

2. TBICACTON LATITUD: {.133333. LOMNGITUD: -TE 3833
PROVINCLA: Pichinchs CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio “El Astillemn™
CALLE: Inti-fan NUMERD: 5/ TRANSVERSAL: 53/I0

3. CENTEROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

MNOMEFE DEL POBLADYD: Pamoguia Chaverpamba
NOMEFE DEL POELATMY:. Pamoguia Perncho

DIS TANCIAm): 1
DIS TANCIAE M) 12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

-
©| # | ALTURA: (m 2nm 3000 TEMPERATURA {*C): 10°- 248°
A ] LATITUD: Q. 130861273 T0E38T021. LONGITUD: -TE. 3578244080248
< o

L Descripcion:

=]
=l I A=l s A

El Mirades no cosnta con sefaldtica por enda los toristss no pusdsn acceder librementa, va guoe solo lo:s meosadoss:s da la pemoguia lo conoosn; ol Srea tisna
una extension de una bactirea, &l sendsre no esta dafinido el gula debe impoovizar ol camino pera llegar, ademas sa dobe passr pos temencs privados.

*Algo particular da asta lugar e gue cosnta con un arbel alsjado da los domas domds les visitantss colocan su mombea,

Figura 20 Mirador Tabiro
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4. U505 (SIMEBOLISNIO)

Ezta uhicado dentro de un temrenoe privado =l oweal esta csrcado con alambrs de
pias. 52 pusda redlizar actividades como: caminata obesrvacion de aves ¥

. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADD D HO ALTERADD -

{ FROCESD DE I:I

DETERICEADD D CONSERNVADD D CDETERICED

v | fotografia
C A CAUzAS: No ha sufrido cambics con 2l pasar da los afios
L
A D |CcRGANIZACION ¥  CUMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS| -4  PATRIMONID {Atractve: Cultursles)
PROGEANADOS) N ombre:
L o ) . L Fecha de Declaracion
El miradosr mo 22 lo contempla demtro de los pagests:s tunstioos posgoe =l O
I ,E duafio dazconoce los beneficics al incursionsr ano sl terizmo. Categoria: Fawmmomio Sl Hummasidad
T Pawimomio del Ecsador [
D R
I_ & ESTADD DE CONSEREVACION DEL ENTOENO
A H
E ALTERAD I:I HO ALTERAT ':I
EWN PROCESD DE
D c peremicsane ) cowmsvanc ) CETERICED O
cAT2As Loz dusfics rsalizan mantenimisnts en los alredadorss dal
temano.
7. INFEAESTRUCTUERA VIAL ¥ DE ACCESD
TIED SETTES ESTADD DELAS VIAS TEANSPORTE FREECTUENCIAS TEMPOREALIDAD DE AOCESD
B 3 E e it | DIARIA | SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL AND
[TERFESTRE | AZFALTAT BUS oo 385
LASTRAD: AUTORCVIL
EMLPEDERE AT 434 Llas AL MES
A SENDERD X TREN ootmrates:
BARDD
I ACTTATICO - T
F MARITIMG J— Excapio dias
Hazsrales: Nwrigsos
O — R CANCA
FLIWVIAL —
OTRDS HORAS AL DIA
v ANVICH Cralzrales:
| AFRFi AVIOHETA
o HELICOPTEROE D2 praferanciz anla
HNatsrales: TLETEnS

Pragatacion v por la poca afluencia ds personas.

}Obearvacionss: Pars accader al mirador 22 necesario ir scompafiado con un guila porgus 2l sendero =2 ha perdido a carsa del orecimisnto dela
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: TransMinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: (Juito HASTA: Parroquia de Atahualpa

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

FRECUENCIA- Cada dos horas DISTANCIA: 80km

AcuA
POTAELE 0 ENTUEADA e TRATADA (] DEROZ0 (] yommm  []  orRos U
ENERGIA FIECTRICA

ET'EI;SETI‘?E&ADG OJ GENERADOR ] NO EXISTE [ | ormos
ALCANTARILLADO

H-J_IE‘EDCA ) POZOCIEGO [ POZO SEPTICO [ N EXISTE . OTROS M
PRECIO

ST U NO O ENTRADA [ ] O oreos

Ohservaciones: Se debe pedir pemuso porgue es propiedad privada.

9. ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBERES: DISTANCLA:
Cascada del Fio Mojanda 1 km
Mirader El panecille 500 m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL . KHACIONATL [—.
PROVIMNCIAL ] INTERMACIONAL C
Crimos:
a

Certifico que los datos constantes en estas bojas son veridicos

FIEMA: SUPEREVISOR EVALUADOE
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& ~ ”,‘n,:,m[ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] %

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Anz Yeasania Almagro Teran - Cristina Viviana Hemandsz Maila FICHA No. 18
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Custavo Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 2016/10/11
NOMEBRE DEL ATRACTIVO: Mirador Cadropamba

PROPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Naruralas TIPO: Montafia SUBTIPO: Misador

JERARQUIZACION: II

2. UBICACION LATITUD: 0.1333335. LONGITUD: -78.3833

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Bamio “Las Palmeras v Triunfo”
CALLE: Inti-Ban NUMERO: S'N TRANSVERSAL: SN

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMERE DEL POELADO: Pamoquia Chavezpamba DISTANCIAGm): 1
NOMEBERE DEL POBELADO: Pamroguia Parucho DISTANCIA(Km):12
= 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO 1
c : ALTURA: (m.s.nm.): 2.900 TEMPERATURA (CO): 10%-26°
& o LATITUD: 0.13277993622257024 LONGITUD: -78.35782440602488
R
L 1 | Descripcion:
N . . - - - s
T |El mirador tiene una extension de 2 hactarsas; unicaments 32 puade accader caminando, el vehiculo acceds hasta lacalle Imtinan (calle principal) sactor “las
I R |Palmeras™ desde shi empisza 2l travecto que dura sproximadaments 45 min es nacesario accader con gula comunitanio porque 2l sandero no s2 encuentra 2n
D { busnas condiciones, va que al no ser utilizado d2 manera tunstica la maleza ha cracido lo que dificulta saguir 2l sendero.
s
E
A C
o
D

Figura 21 Mirador Cedropamba
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4. U505 (SIMBOLIZNIO)

El mirador Cedropamba z2 ha wisto =m pelizre a capza de los incsndios
provocados desda el abo 2005, la Junta Pamoguial ha llevado una campata
para concientizar 3 la comumndidad v a3 los turistas para conservar este sitio

naters]l =l mizmoe gue 22 enceentra acteslments s recupSracion.

ORCGAMIZACION ¥ CUMPLIMIENTO {ACONTECIMIENTOS
PR.OGEANADOE)

El mirador mo s2 lo contempla dentro de loes paguetes tunsticos porgoee =l
duafiy dosconoos loe bensficice &l inozionsr en &l torismo. Unicamenta

aoceden porsomas de la localidad.

= ESTADWD) DE CONSERVACION DEL ATEACTIVD

ALTERADS D NS ALTERADD EI o _
DETERIOEADD [:I CONEERNV AT . é_gi'j;flgziic == D
CATEAS: Las gestiomss da la JTunta Pamoguial v las campatia: pama
concientizar &l poblade om ol ceidade da la natuwralszs

35 TRIMONIO (Arracchves Colrorales)

Nombre:
Fecha d= Declaracisn:

Pasrimeeic de la Homanidad I:I
Pasrimoenic Ja] Ecoador

& ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTOEND

Carezoria:

ALTERADDS D HO ALTERADD I:I
EN PRCTESD DE -
DETERICED

DETERICRADD D CONSERV AT D

CATrEaAs: Falta da mantendimisnto sn sns alrsdadoges, en espacia]l an el
tramescurss dal somdonn.

A

7. INFRAESTREUCTURA WVIAL ¥ DE ACCESO

J— S ESTADO DELAS VIAS TEANSPORTE FRECUENCILAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
S = R M DIAFRLA] SEMANAL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL ANO
[TERFESTRE | ASFALTADC EUS x
LASTRADC AUTOMOVIL x 365
EMPEDRADC 434 X DIAS AL MES
SEWDERD: X TRENW ontorates:
EARLD
lacUATICD - e
MAFITIMG =oTE Encapte dias
Hateralss: Nurrioeos
TANOA
FLIWLAL — -
FLUWVIAL OTRCE HORAS AL DIA
AVIOH Colemrales:
L\ FRED AVIOHETA
HELICOPTERCS D prafarancia amls
Matmralss: mEhEns

jObearvacionas: Las vias Principales son de primer opden misntras gue &l sendero para acceder &l mirador no Cuoenta con safialatica ¥ mucho mencs asta
jiafinido va que la malesa a tapade la tercera parts, para acceder 22 necesita permizo va gue esta vbicado en propiedad privada
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A

EUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: TransMmas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: (it

8. INFRAESTRUCTURA BASICA

HASTA: Parroquia de Atahualpa

FRECUENCIA: Cada dos horas

DISTANCIA- 30km

AGUA
POTABLE 0 ENTUBADA . TRATADA 0 DEPOZO () nopwstE OTROS
ENERGIA FLECTRICA
SISTEMA e

INTERCONECTADO O GENERADOR ] MO EXISTE OTROS

ALCANTARILLADO
RED POZO CIEGO O POZO SEPTICO

PUBLICA ] . = B oD OTROS

FRECIO
51 U MO J ENTRADA B
L ERE OTROS

Obzervaciones: Se debe pedir pemuzo porque es propiedad privada

9. ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: DISTANCIA:
Mirador de Tabiro 30 m.
Mirador de Cullivaro 30m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO
LOCAL [ ] MACIONAL
FROVINCIAL [:] INTERMNACTOMNAL
s ]

e

Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIEMA: STPEREVISOR EVALUADOE
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( [ [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] 1
— i Turisrmo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ans YVesonia Almasm Teram - Cristina Vivians Hemandsr M=ila
SUPERVISOR EVALUADDR: Ing. Gustavo Paladinses — Ing. Flamigio Willaciz.
NOMEERE DEL ATRACTIVO: Eosgus Protactor hlojanda Grands

FROFIETARIO:
CATEGORIA: Sitics MNaturalss TIFD: Eceguas
JERARQUIZACTON: IT

FICHA No. 12
FECHA: 201&10v11

STETIFPOD: Paramo

1. UBICACION LATITUD: {.133333.
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito
CALLE: Intifisn NUMEROD: 5/IW

LONGITUD: -TE.3833
LOCALIDAD: Eamio “ Mojanda Granda™
TEANSVERSAL: 5/

3. CENTEROS UREANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEFE DEL POELADTW): Parroguia Chaverpamba
MOMEFE DEL POBLAD: Pamoguia Pemcho

DI5 TANCLAm): 1
DI5 TANCLA{Em): 12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATEACTIVD

-
C| & | ALTURA: (mznm) 3568 TEMPERATURA (°C): 10°- 26°
N o LATITUD: O.13878058622257T024 LONGITUD: -T2 38440602488
< R

L Drescripcion:

A

=]
(=Nl IR AN N R ]

Ez un grsn representamte de la floga nativa alto andina dentro del oesl slbsrea =l complsjo de lasune: Grands, MNegra v chigeita donds 22 pusds observar
variadad de fauna v flora como pajonal, choguirasea, coquidess, masnoliss de monts, animals: como conajos, ratas, lobes, pomas de montafia pavas,
ardillas, tamgarss entrs otros. Esta localizado a 21 km desde la plaza centrsl s2 pusde accader en amto hasta ol sactor de Mojanda Grands v a partic d2 ahd
empisrs la aventura gue duga 5 horas de caminats 2 pusds accedsr por el ssndsro hacia las lasumss.

Figura 22 Bosque Protector Mojanda Grande
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4. TSOS (SIMBOLISNIO)

Fueron 712 hectareas del Bosgue Mojanda Grande declaradas Bosgue
Protector por (Resclucidn. 047, RO 617: 23-ene-1995)

Se puede realizar actividades como observacidon de aves. interpretacién
ambiental, caminata.

ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS)

Loz moradores acceden al Bozque en Fechas como noviembre para recolectar
mortifios o catsos para venderlos ¢ consumo local.

Se puede realizar actividades como observacidon de aves, interpretaciém
ambiental caminata.

5 ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
ALTERADO 0O woarreranc @@

ENPROCESO DE

DETERIORC

DETERICRADO ) cowservapo

CAUSAS: No ha side intervenido por la manc del hombre

5.6 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:
Fecha de Declaracidn:
Categoria:z Patrimenic d= la Humanidad D
Patrimenic del Ecuador O

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
AL TERADO O  woarrerapc @@

ENFROCESODE [

DETERIORO

DETERIORADO ) cowserRvapo ]

CAUSAS: No ha sido intervenido por la mano del hombre

o < 0 W

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESOQ

TIPO SUBTIPO ESTADD DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B K Jiti DIARTA | SEMANATL | MENSUAL | EVENTUAL DIAS AL AND
TERRESTRE | ASFATLTADO BUS X 363
LASTEADHD AUTOMOVIL
EMPEDFADO 434 X DIAS AT MES
SENDERO x TREN |Culturales
BARCO
ACTATICO MARTTING BOTE Excepto dias
Maturales: lluviosos
CAMOA
FLUVIAL OTEOS HOF.AS AT DIA
ANION Culturales:
|AFREO AVIONETA
[Libremente, def
HELICOPTEROS preferencia  en laf
Maturales: fnafiana
|Observaciones: Las vias Principales son de primer orden mientras que el sendero para acceder al mirador no cuenta con sefialética ¥ mucho menos esta
|definido yva que la maleza a tapado la tercera parte.
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Transhinas

NOMBEE DE LA RUTA: Futa Escondida
DESDE: Quito HASTA: Parroquia de Atahualpa
3. INFRAESTRUCTURA BASICA

AGUA

FRECUENCLA: Cada dos horas DISTANCIA: 80km

OTROS 0
POTABLE 0 ENTUBADA - TRATADA () DERMZ ) yopvste 0
ENERGIA EIECTRICA O
SISTEMA OTROS
INTERCONECTADO | GENERADOR [ ] NO EXISTE ]
ALCANTARILLADO
FED POZO CIEGO O POZO0 SEPTICO
FUBLICA m . : [ roEmsIE [ | OTROS
PRECIO
U » O B - O
ST MO ENTRADA
LIBRE OTROS

Ohservaciones: Es necesano accedsr con personas especializadas en Montafia

9. ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES: DISTANCIA:
Sendero hacia las lapunas de Mojanda 3km

Cerro Fuya Fuya 2km

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO

LOCAL NACTOMAT

| O
PROVINCIAL INTERMNACIOMNAL -

L] O
Oriros: ]

Cartifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos

FIFMA: STPEEVISOR EVALTUADOE
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( e [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] 1
S Lirisrmo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yessnia Almasro Tersn - Cristina Viviana Hemamdar Wlaila FICHA No. 10
SUPERVISOR EVALTUADOR: Ing. Gustavo Paladine: — Ing. Flemigio Villacis. FECHA: 201410012
NOMERE DEL ATRACTIVO: Eosgus Piganta

FROFPIETARIO:

CATEGORIA: Sitios Mareralss TIFD: Eosguss SUEBTIFD: Pazmo

JERARQUIZACION: I

1. UBICACION LATITUD: 0.133333 LONGITUD: -TE. 3833

PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Baric “Pigmmts”
CALLE: Via a Piganta NUMERD: 514 TRANSVERSAL: 3/

3. CENTROS UEBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEFEE DEL POBLADD: Pamoguia Chavezpamba DISTANCLAJmY): 1
NOMEFEE DEL POELADOD: Pamoguia Perucho DISTANCLAF m): 12

A

A

N =R ]

(=R N TR Aol N B ]

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA: i(msnm. ) 3.478 TEMFPERATUERA (PC): 10°- 2487
LATITUD: 0.1384273 706367021, LONGITUD: -T2 3B214404802488
Drescripciomn:

Ezta localizada en 2l sactor Piganta tisme una gram extension  su cobertura vegstal =:td represontada principalments por boegoe siempreverds montano alto
por lo gus 52 encpentra vna varisdad de floga v fauma entre las mas destacadas ssta las orgudsas, =l robls madsrabla, arbol de targued, arbol de matachd
modtifio, aravan, masnoelia de monts, amadilles, ardillas, peerce 2:pin, Fuantss, congjos, pavas de monta, gallinss de ments, loras, tanearss oeo de antanjos,
pumas de montsia lobos entrs otros, tambisn s2 encpentra &l cerro Cushnd Roemy; csbs mencionar gue 2l Boeges Piganta v 2l Bosgue Protactor Mojanda
Crande zon muy importantss para las perroguias sladafias va gue de ghi zale gram parte &2 agoa para los ssmbros ¥ ganado.

Figura 23 Bosque Piganta
Continua I
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4. USO05 (SIMBOLISMO)

Se puede realizar interpretacion ambiental, observacion de aves, caminata y
camping.

En ocasiones los moradores acuden al bosque en busca de plantas
medicinales o para recolectar mortifio.

ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS
PROGFAMADOS)

El consejo parroquial estd realizando gestiones para que se le declare bosque
protector por ser uno de los mas grandes que rodea a la parroquia.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

AT TERADO [:] MO AT.TEREADO .

DETERIOFADO D COMSEEVADO G

EMNFPROCES0O DE
DETERICE.C

CAUSAS: WNo ha sido intervenido por la mano del hombre

O

£3 TRIMONIO (Atractives Culturales)
Nombre:
Fecha de Declaracion:
Categoria: Patrimomio da la Homanidad |:|
Patrimonio dsl Ecuador n

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ATTERADO 0O woarerapo @

DETERIOEADO D COMSEEVADO D

CAUSAS: No ha sido intervenido por la mano del

ENFPROCESO DE
DETERIOEC

hombre

o + 0O

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIFO SUBTIPO ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
B B | DIARTA | SERANAL | MENSUAL |[EVENTUIAL DIAS AT ANO
TERRESTRE | ASFATLTADO BUS X
LASTRADO AUTOMOVIL 363
EMPEDEADO 434 DIAS AT WMES
SENDERO X TREN |Cultarales:
BARCO
ACUATICO |y arrTvo BOTE Excepto dias
Naturales: lluviosos
CANOQA
FLUWVIAL
OTROS HOBAS AT DIA
ANTON Culturales:
IAEFREOQ AVIONETA
HELICOPTEROS Preferencia en la
MNahiralas: manana
|Observaciones: Las vias Principales son de primer orden mientras que el sendero para acceder al mirador no cuenta con sefialética v mucho menos estd
ldefinido va que la maleza a tapado la tercera parte.
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Tranzhinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida

DESDE: Quito HASTA: Parroquia Atahualpa FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCLA: 20km
5. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
| O
BOTABLE j ENTUBADA TRATADA DE FOZ0 :] MO EYISTE [:] OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO B GENERADOR ] N0 EXISTE [ | OTROS
ALCANTARTLTATHD
: POZ0 CIEGO [—_] POZ0 SEFTICO
PUBLICA ] ; ; [ NoOEXISTE [ | OTROS
FRECIO
oI U MO ] ENTRADA [ | O J——
LIBRE -
Ohservaciones: Es necesano acceder con personas especializadas en Montafia
9. ASOCTACTON CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBERES: DISTANCIA:
Valle encantado 7 km
Hacienda Piganta 10 km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes en estas bojas son veridicos
LOCAL . NACTONAL [—.
FROVINCIAL INTERMWACTONAL .
L] J
Orimos:
(] FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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« yr— [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ] 1
S b Turisrmo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ans Yasania Almagro Terim - Cristina Vivizna Heméndsr Maila
SUPERVISOR EVALTUADOR: Ing. CGustavo Paladines — Ing. Femigio Villacis.
NOMERE DEL ATRACTIVO: Camino a Garcla hlorano.

FROFIETARIO:
CATEGORIA: hisnifsstacion Culteeal TIPO: Historicas
JERARQUIZACION: I

FICHA No. 11
FECHA: 2016/10v12

SUBTIPO: Zona: Historicas

2. UBICACION LATITUD: ©.133333. LOMNGITUD: -TE. 3833

LOCALIDAD: Limits entre la Parroguia Atshuslps v
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Cuito Otavalo
CALLE: Inti- Ian NUMERD: 517 TEANEVERSAL: 317

3. CENTROS UREBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMEFE DEL PFOELADW: Parroguia Chaverpamba
MNOMEFE DEL POELADO: Pamoguia Perecho

DISTANCLA{m): 1
DI TANCLARM): 12

. 4. CARACTERISTICASFISICASDEL ATRACTIVO
g i ALTURA: (m.s.nm.) 3.483 TEMPERATURA {C): 10°- 267
4 o LATITUD: .1378283 7681 80545 LOMNGITUD: -TE. 3820573580265
* R
ol 1 Drescripciomn:
?. E: una camratara antigea por la cwsl 52 acceds a Otavaloe, ests camine pasa por las fEldas dal Cemo Fuva Fuya, ¥ por goan parte del Parsmo, &l camino siges
I R por la lamuma Chiguita hasta 1a lasuma Grandas; tiens una extensicn de 5 o 6 km aproximadaments, actoalments s2 encuentra deshabdlitado.
I
O =
5
E
A -
n]
jx

Figura 24 Camino a Garcia Moreno
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4. U035 (SIMBOLISA D)

Existz una levenda gue =l camino fire coreado en la presidencia da Carcla
Morano por tal motive =2 adoptd 2l mombre, este camino fis utilizado por los
moradors: Atshuslpeness: como acceso 3 Otavale sn donds 22 intsrcambdabsan
poodnctos.

ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO (ACONTECINIENTOS
PROGFANADOS)

El camine Garoa Moreno 2 sncpsntra inhabilitado, sin embraso z2 puads
raglizar caminas, interpestacion de flora v fsuma con la colsbogacion de
parzonas especidliztas om turizmo.

. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
ALTERADD D HO ALTERADD D
EN PFECOCESD DE I:I
DETERICED

DETERICEADD - CONEERVADD D

CAUSEAS Absndono dsl sactor v fElta d= mingss ha provocado gue la
vagatacion cubra ol camino.

TEIMONID {Atractres Coliorales)

Nombre:
Fecha de Declaracien:

Categoria: FPasrimoedio de la Homoasddad

FPasrimeenio del] Ecaador

0d

S ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTOEND
ALTERADD D HO ALTERADD -
EN PFECOCESD DE I:I
DETERICED

DETERICEADD D CONEERVADD D

CAUEAS Mo ha zsido intervenido pog la mano dsl bombe=

7. INFEAESTREUCTURA YVIAL ¥ DE ACCESD

idafinide wa gus la malses 3 tapado e su totalidad &l camino.

TIED =ETIEC ESTADD DELAS VIAS TEANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACTESD
N B i) =8 M DIARIA | EEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DlAaS AL AND
TERRESTRE | ASFALTADD BUS X
LASTRADD ATTOMOVIL 363
EMPEDREALTD 474 DlAS AL MES
SENDERD X TREW |Catrmrates:
BARDD
ACTATICD ~ o
MARITIMG BoTE Excapte dias
Hazurales: Nuviosos
CANDA
FLUWVIAL = — —
OTECS HORAS AL DIA
AVION Crolezrales:
IAERED AVIONETA
HELICOPTERCS .
Hazsrades: | B:00 am — 15:00pm
lObeervacionss: Las vias Principals: son de primer orden misntras que &l ssndero para accader &l mirador no cusnta con sefalatica v muche menos 2:ta
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A

RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS: Transhinas

NOMBRE DE LA RUTA: Futa Escondida

DESDE: Quito HASTA: Pamroquia de Atalualpa FRECUENCLA: Cada dos horas DISTANCIA: 20km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA -
O OTROS
POTAELE ENTUBADA 0 DE POZO () noExmsTE
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA oTRos [
INTERCOMECTADO ) WO EXISTE [
ALCANTARILLADO
RED OTROS
PUBLICA 0 POZO CIEGOD il POZ0 SEFTICO () noExsTE UJ
PRECIO
01 MO ENTRADA [ | O OTEOS

Ohservaciones: Es necesano acudir con machete v acompafiado de personas que conozea bien el lugar.

9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

MNOMBEES: DISTANCIA:
Faldas del Cermo Fuya Fuya 800 m
Laguma Chiguita 1km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL | MACIONAL S
PEROVIMNCIAL [: DNTERMACIONAL [—\
Orimos: [_' ’

FIRMA: SUPERVISOE EVALUADOR
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REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ans Yazania Almasro Terin - Cristine Vivisna Heméndss hzila
SUPEEVISOR EVALTUADOER: Ing. Gustavoe Paladine: — Ing. Femigio Villacis.
NOMEERE DEL ATRACTIV(: Cascada: Fuomihuasd

FROFIETARIO:
CATEGORIA: Sitics Naturalss

JEBARQUIZACTON: I

TIPOD: Fics

FICHA No. 212
FECHA: 201610012

SUBTIPD: Cascadss catsratzs o zaltos

1. UBICACTON
PROVINCIA: Pichincha
CATLLE: Inti-fian

CANTON: Quito
NUAMERD: 5/

LONGITUD: -TE. 3833
LOWCALTDAD: Eario “hlojandita™
TRANEVEREAL: 517

3. CENTROSE URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
MNOMEFE DEL POELADD: Parmoguis Chaverpamba DISTAMNCIAJm): 1
MNOMEFE DEL POELADO: Parmoguia Pemecho DISTAMNCIAFmM): 12
v |+ CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
c L-'!L ALTURA: {m.s.nm.): 3.254 TEMFERATURA (C): 10°5- 267
N o] LATITUD: 0.1317T8R5822257024 LOMNGITUD: -TE. 17450347840 7TES
# R
L 1 | Descripciomn:
N
T |IMo coesnts con um sendero definddo, se debe accedsr con personas especidlizads: goe conoEcan bism &l lugsr v con eQuipOs DECSsEri0E COMMD S0Ess, cabo da
I R |szaguridad des consor, gusntas, Casch, SMAE ¥ MOSQUSton va gos al acceso o dificultoso.
D {- D= la plaza contral hasta ol sactor dal Mowal 2= 20 min ¥ partir de ahi =2 dabe caminar 1 hora 2= necszanio llovar machets por la malesa que hay en &l camino
5 |em 2l tramscurse 22 obesrvan T ocascadas la calda mads pequetia 2s de 20 metros misntrzs gus la mas 2lta 2 de 40 metros aproximadaments,
E
A p
O
D

Figura 25 Cascadas Rumihuasi
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4. Us03E (SIMEOLISM)

Las cascadas han sido visitada: imicamente por moradorss de la Pamoguia va
dl temsr um  acceso  dificultosn == contar Ccon eguipos
espacializades para gjercer la actividad toerlstica, actealments 2z un atractive
no explotade, al ceal 2= visto como un potencial tenstico dentro dal sactor.

gus DECSIE D

OFR.CGANIZACION Y
PEROGFAMADOE)

CUMPLIMIEINTO (ACONTECIMIENTOS

Por la falts de finsmcismisnto v eguipps especislizados no 2 ha podido
comaercislizar como atractive de la peoogueia adsmi: guoe s2 oncosntra am
propiedad privada v los mosadoses descomocan de los bensficios dal terizmo.

. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD

ALTERADTD

O

CDETERICEADD D

CAUTEAS: Mo ba sido intervenido pos 1a mano del hombez

4

ALTERADD

HO ALTERADD -

CONEERVADD D

PATEIMONIO (Adractives Colrorales)

Nombre:
Facha d¢ Declaracisn:

Categoria:

O

CDETERICEADD [:I

CAUTEAS: Mo ba sido intervenido pos 1a mano del hombez

EN FROCESD DE
DETERIOED

O

Fasrimoedo de I Homasnidad
Pasrrimonio Je=1 Ecuador

& ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTORNOD

HO ALTERADD -

consERvaDo ()

00

{ FROCESD DE
DETERIOED

O

T. INFREAESTEUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD

|=_rx1' £12 un semdaro.

TIEO STETTEC ESTADD DELAS VIAS TEANIPORTE FRECTUENCLAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
- - ] Y Nl DIARIA | SEMANAL | MENSUAL |EVENTUAL DIlAS AL AND
[TERFESTRE | ASTALTADD ELE X
AUTOROVIL X 365
44 X DIAS AL MES
SENDERD x TREN | Cutmarates:
EARCD
ACTATICD - FT
AARITINGD EOTE Emczpto dias
Hamwrales: Nuviosos
FLUVIAL CANOA
T OTRCS HORAS AL DIa
AVION mittreradax:
AFRED AVICHETA
HELICCOPTERDS 2:00 am — 16:00pm
Nazorales:
jObsarvacionss: Las vias Principales son da primer cqden mientras qua al ssndsro para accader a las cascadss no cosnta con seRaldtica ¥ mucho menos
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RUTAS DE EUSES DESDE POBL ACTONES CERCANAS: Transhinas

NOMBEE DE LA RUTA: Futa Escondida

DESDE: (uito . HASTA: Pamoqua Atahualpa FRECUENCIA: Cada dos horas DISTANCLA: 20km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTAEBLE B ENTUBADA TRATADA DE POZ0 ) woEasTE OTROS
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA
GENERADOE.
INTERCONECTADO ] O MO EXISTE OTROS
ALCANTARILLATO 0
FRED
PUBLICA POZO CIEGD O POZO SEFTICO () nNoEXISTE OTROS
FRECIO
51 U NO J ENTRADA [ ]
LIERE OTROS
Ohbservaciones: Es necesano acudir acompanado de personas que conozea bien el lugar v las sesuridades necesanas.
9. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBEES: DISTANCILA:
Cascada de Ingalarga 1km
Caszcada del Cucho 25 km
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Ceartifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL - NACIONAL 0O
PROVINCIAL 0 INTERNACIONAL 0
Ormos: [:
FIFMA: STUPERVISOR EVALUADOR
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( -~ :;“T\.-;)no [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Viviana Hemandez Maila FICHA No. 23
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustavo Paladines — Ing. Remigio Villacis. FECHA: 201671011
NOMEBRE DEL ATRACTIVO: Leyendas de El Machay
PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Emografia SUBTIPO: Manifestaciones religiosas,
JERARQUIZACION:I wadiciones v creencias populares
2. UBICACION LATITUD: 0.1333535. LONGITUD: -78.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barrio El Progreso
CALLE: Intifian NUMERO: SN TRANSVERSAL: SN
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMERE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(om): 1
NOMERE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho DISTANCIAXEm):12
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C Al ALTURA (m.snm): 2.250 TEMPERATURA (°C):10°- 267
L| LATITUD: 0.133333 LONGITUD: -78.3833
A O
R| Descripcion:
L
I | Todas las levendas son relatadas por los pobladores de la parroquia de Atahualpa va que han sido contadas de generacion en generacion con el proposito
I N| que no se extingan. Cuando los turistas visitan la parroquia los guias usualmente cuentas las historias que tiene este pequefio poblado.
T
D R
I
A N|
S
D E
C
O

Figura 26 Leyendas de EI Machay
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4. US0S (SIMNBOLISAD)

En el barmio Las Tolas, a pocas cuadras de la iglesia, se observa una
hondonada muy verde poco pantanosa, con varias piedras de gran tamafio
dizpersas en el terreno, Ese lugar se lama “Machay™ dicen que fue un lugar
sagrado donde vivia un brujo. También se comenta gue fie una lapuna
donde se bafiaba el Inca. Alrededor de la hondonada existe un interesamte
sitto argqueoldgico, con Tolas, actualmente sembrada de arveja. Existio el
adoratorio pre mcdasico llamado Machay donde vivia el Gran Brujo v en la
lagumata cercana los romernantes se daban un bafio sagrado. Actualments ya
no existe, pero corre el arroyve MMachay.

ORGANIZACION T
PROGEANADOS)

CUNPLINMIEINTO (ACONTECIMIEINTOS

Todas estas levendas son contadas en tours, fiestas de la parroquia v entre
vecinos.

. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATREACTIVO

AT TER AT D MO ALTEF ADO a
EMN PROCESO DE
DETERIOEO

DETERIOF AT [:| COMSERN A -

cavsas: No se ha perdido las leyendas v creencilas.

51 FPATREIMONIO (Afractives Coliuralses)

MNombre:

Fecha de Declaracion:

Catezoria: Parrimorio de 1la Hwmanidad

Pamimanio del Ecuador O
6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ATTERATY I:I MO ALTEFADO D
E PROCESO DE O

DETERIOF ADC CI DETERIOFC

cavsas: El GAD pamroquial v la commmidad han  dado
mantenimiento en los alrededores de Atabmalpa.

COMNSERWADD .

“ O H

o

7

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

5 a ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESO
TP UETIE E B j DIARLA  |SEAMAMATIMENSUAL [EWVENTLLAL DLAS AL ATIO
TERRESTRE) Aspar TaDO X BUS X
LASTRADO AUTOMOVIL X 385
EMDEDE ATW 434 X DIAS AT WMES
SENDERO TREMN |Culnarales:
JACTATICO | RIABRITINVG BARCOO
EBEOTE IMaturales:
- CATDA
FLUWIAL OTEOS HOBRAS AT DLa
ANTON Culhorales:
|AFRECQ AVIOHMETA
HELICOPFTEROS
ITJanurales:

|Obzervaciones: La carretera para el ingrezo a la pamroquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden hasta el
[barrio E1 Astillaro.
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EUTAS DE BUSES DESDE FOBLACIONES CERCANAS: Transhiinzs

NOMERE DE LA BUTA: Futa Escondida

DESDE: Quita HASTA- Parroquia de Atahnalpa FEECUENCIA- Cada dos horas DISTANCIA- 20km
8. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTAELE D ENTUBADA |:| TEATADA [:' DEPOZD |:| MO EYISTE D OTROS
ENERGIA FLECTRICA
BEISTEMA
INTERCONECTADO O GEMERADCE [T O wemEe () omos
ALCANTARILLATHO
EED
PUELICA O pozocEco [ POZOSEPTICD 1) wopwmste [0 OTROS
FEECID
O
&1 NO O ENTRADA ] O
1IEZE OTROE
Obzervaciones:
NOMEERES: DISTANCIA:
Parque Central 10m.
Izlesia Inmaculada concapoion 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVOD Certifice gue los datos constanies en extas hojas son vendicos
LOCAL [ | MACTOMAL O
Chiros -
FIFMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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( -~ S e [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Vivianz Hemandez Maila
SUPERVISOR EVALUADOR: Ingz. Gustavo Paladine: — Inz. Remigio Villacis
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Leyendas de Los bandoleros da Nojanda

FICHA No. 24
FECHA: 2016'10'11

PROPIETARIO:
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Emografia SUBTIPO: Nanifestaciones religiosas,
JERARQUIZACION:1I tradicionss y reencias populares

[ 2. UBICACION LATITUD: 0.15333%. LONGITCUD: -/8.3835
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barmrio El Progreso
CALLE: Intifian NUMERO: SN TRANSVERSAL: SN

3. CENTROS URBANROS MASCERCANOS AL ATRATTIVO

NOMSBRE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba
NOMEBRE DEL POBLADO: Parroquia Perucho

1 CARACTERISTICASFISICASDEL ATRACTIVO

DISTANCIA(m): 1
DISTANCIA(Xm):12

ALTURA (m.snm): 2.250 TEMPERATURA ("C):10°-26°
LATITUD: 0.133333 LONGITUD: -78.3833
e R

Todmes:anlz}u&s son relatada: por los pobladore: de Iz parroquia de Awmzhuzlpe y2 que har sido contadas de generacion en gemeracion con el
Proposito que no se extingan Cuando los turistas visitan la parroquiz los guias usualmente cuentas las historias que tiene este paquetio poblado.

O » U = M 0

[ oamuZmAnZ~ AQtK <

Figura 27 Leyenda de Los Bandoleros de Mojanda
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4. USO0S (SIMEBOLISAIO)

Esta leyenda es muy relatada por los pobladores especialmente de Atabmalpa
v de San Jozé de Minas, debide a la cercania que esta parroquia Hene a los
paramos de MMojanda, lugar domde actnaban los Remaches v Frias. La
diferencia que establecen consiste en gue los Puchos Femache =on
delincuentss comunes, mientras que Frias es una especie de “Bandolsro
Social™

ORGANIZACION T
PROGEAMADOS)

CUNMPLINMIENTO  (ACONTECIMIENTOS

Todas estas leyvendas son contadas en tours, fiestas de la parroquia v entre
vecinos.

&. ESTADD DE CONSEEVACION DEL ATRACTIVO

ALTER AT l‘:l NO ALTERADO D
EN PROCESO DE
DETERICEO

DETERICFADD [:I COMNBSERWVADD .

cavsas: MNo se ha perdido las leyendas v creencias.
51 PATRIMONIO (Atractives Colturales)

IMNombre:

Fecha de Declaracion:

Catemoria: Patrimonio da 1a Humanidad

]
Damrimonic dsl Ecuador O

. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNC
ALTER AT I:I NO ALTERADO D
EI EN PROCESO DE D

DETERICFADD COMNBSERWVADD . DETERICEO
cavsas: El GAD pamogqual vy la comunidad han  dado

mantenimiento en los alrededores de Atahnalpa.

INFRAESTREUCTUREA VIAL ¥ DE ACCESO

P ESTADO DE LAS VIAS TRANSFORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
TIFo B B L DIARIA |SEMANAL|RMENSUAL EVENTUIAL DIAS AL ATIO
TERRESTERE| sspalTADO X EUE X
LASTRADD ATTOMOVTL x 385
EMPEDER ADO 4704 x DIAS AT WES
SEMDERD TEEN |Cultarales:
JACTUATICO | MARITIND BARCO
EOTE IJanarales:
_ CAMOA
FLUWIAL OTECS HOF.AS AT DLA
ANVTON Culnarales:
AFREOQ AVIONETA
HELICOPTEROS
IJansrales:

|Observaciones: La carretera para el ingreso a la parmroquia de Atahualpa es de primer orden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden hasta el
lrarrio EI Astllero.
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BIUTAS DE BUSES DESDE POBLACTIONES CERCANAS: Transhinas

NOMEBRE DE LA BUTA: Futa Ezcondida

DESDE: Quito HASTA- Parroquia de Atahnalpa FRECUENCIA: Cada dos horas  DISTANCIA- 20km
3. INFRAESTRUCTURA BASICA
ACTA
DOTAELE 0O ENTUBADA O TRATADA 0 DEROZC ) o O oTRGE
ENERCIA ELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADO O GENERADOR. O O woraste 0 DTROS
AL CANTARILLADO
RED
BUELICA O POZ0 B O POZOSEFTICO M wpENISTE ()  oreos
FRECID
O
a NO O ENTRADA ) -
Tl OTROS
Obzervaciones:

NOMBEES: DISTANCIA:
Pargue Central I0m.
Iglesia Inmaculada concapcion 20m
10. DIFTSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en extas hojas 2on veridicos
LOCAL ] MACIOMAL O
Ohres O
FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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@ — :‘i\};no [ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS A
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
S

ENCUESTADOR: Ana Yesenia Almagro Teran — Cristina Vivianz Hemandez Maila FICHA No. 25
SUPERVISOR EVALUADOR: Inz. Gustavo Paladine: — Inzg. Remigio Villacis FECHA: 20161011
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Leyendas de La Virgen del Quinche de Atzhuzlpa
PROPIETARIO:
CATEGORIA:- Nanifestaciones Culturales TIPO: Emografia SUBTIPO: Manifestaciones: religiosas,
JERARQUIZACION: I tradiciones y creencias populares
2. UBICACTION LATITUD: 0.15333%. LONCGITCD: - 83835
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Quito LOCALIDAD: Barmio El Progreso
CALLE: Intifian NUMERO: SN TRANSVERSAL: SN
3. CENTROS URBANOS MASTCERCANOS AL ATRACTIVO

NOMSBRE DEL POBLADO: Parroquia Chavezpamba DISTANCIA(lom) 1

NOMERE DEL POBLADO: Parrogquia Perucho DISTANCIA(Em):12

3. CARACTERISTICASFISICASDEL ATRACTIVO

ALTURA (msnm): 2.250 TEMPERATURA ("C):10°- 26°

LATITUD: 0.133333 LONGITUD: -78.3833

- T

Todasesxmlzyendusonrelmdaswmmm&hmawjzmhmn&cm&gmmmcmd
Proposito que no se extingan Cuando los turistas visitan la parroquiz los guias usualmente cuentas las historias que tiene este paquesio poblado.

O % U = M 0

[ QMU Z~mHZ~ WO -

Figura 28 Leyendas de la Virgen del Quinche de Atahualpa
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4. TUS0S5 (SIMNBOLISAO)

Los pobladores relatan que José Maria MNMunango vy Petromia Perugachi
regrezaban de el Quinche para Atahmalpa, tropezaron en el camino con una
piedra, al mirarla sorprendidos ven en ella la imagen de la Virgen de El
Cminche. Entregan el hallazge a su patrona v observan el milagro. Fue
encontrada el 13 de julio de 1883, cerca de la gquebrada de Patalarca,
proxima a la poblacion de El Quunche. La predra fue entregada al parroco
Faustino Carrasco. Loz moradores de wvarias parroquizs, realizan una
procesion v trasladan la piedra al templo, colocandola en el altar mayor. Por
dizposicién del Obispo Polit Lasso ze establece oficialmente la fradicional
fiesta de la Santizima Virgen de Atahualpa

HOF A

ORGANIZACION ¥ CUMDMPLIMIENTO  (ACONTECIMIENTOS
PEOGEANADOS)

Todas estas leyvendas son contadas en tours, fiestas de la parroquia v entre
vecinos.

L

& ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

AT TERAT l:l MO ALTERADO (]
[:I EMPROCESO DE
DETERICEADC COMNBERW A - DETERICFE.O

cavsas: No se ha perdido las leyendas v creencias.

51 PATRIMONIO (Afractivo: Cuolturales)
IMNombre:
Fecha de Declaracion:
, . ) [
Cateporia: Pamimanio da la Humanidad
Pamrimonio del Ecuador O

6. ESTADO DE CONSEREVACTON DEL ENTORNO

ALTERAD I:I N0 ALTEFRADO D
I-:l EMPROCESO DE D
DETERIOFADO COMSERVADD . DETERICEO

causas: El GAD pamoguial v la  comunidad han  dado
mantenimiento en los alrededores de Atahualpa.

o = 0O =

7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESO

SURTIDO ESTADD DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPOBRALIDAD DE ACCESD
Tro B B ¥ DIARTA [SEMAMATL[MENSUALEVETUAL DIAS AL AFID
TERRESTRE| scpal TADO X EUS X
LASTRADO AUTOMOVIL X 365
EMDEDEADC 434 X DIAS AL MES
SENDERO TREM |Culnarales:
[ACTTATICO | MARITIMD BARCO
EOTE IManurales:
- CAMOA
FLUWVIAL OTROE HOBEAS AL DLA
AVION Cultarales:
AFREOQ AVIONETA
HELICOPTEROS
Iamurales:

barric E1 Astillero.

(Obzervaciones: La carretera para el ingreso a la paroquia de Atahualpa ez de primer crden, dentro de la parroquia las calles son de segundo orden hasta el
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EUTAS DE BUSES DESDE FOBLACTIONES CERCANAS: Transhlinzs

NOMERE DE LA FUTA: Futa Ezcondida

DESDE: Quita HASTA- Parroguia de Atshualpa FEECUENCIA- Cada dos horas DISTAMNCTA- 50km
i INFRAESTRUCTURABASICA

AGUA

BOTAELE E.‘ ENTUBADA [:] TRATADA [:l DE POZ0 l:l MO ENISTE [:' OTROS
ENERCGIAFLECTRICA
SISTEAA
INTERCOMECTADO O GENERADOR. [ O woexstE )  omos
ALCANTARILT ATMD
EED
FRECIO
O
a1 HO O ENTRADA ) O
LIERE OTROS

Obszervaciones:

NOMEERES: DISTAMNCIA:

Parque Central 20m.

Iglesia Inmaculada concapoion 20m

10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifice gue los datos constantes en exfas hoja: son vendicos

LOCAL [ ] MACTOMAL O

Ciros -

FIELIA: SUPERVISOR EVALUADOR
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[ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ]

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS |
MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS CGENERALES

ENCUESTADOR: Ans Yesania Almagro Tecim — Cristina Vivisns Hemindsz hlzila FICHA No. 16
STPERVISOE EVALTUADOR: Ing. Customos Paladine: — Ing. Femigio WVillaciz, FECHA: 201410011
MNOMEEE DEL ATEACTIVD: Fizastas da San Pedro v Sam Pablo

FROFPIETARIO:

CATEGORIA: hismifsstaciones Cultorsles TIFD: Acontacimisntos Programados SUBTIFD: Fisstas
JERARQUIZACION: O

2. UBICACTON LATITUD: 0.135353. LONGITUD: -TB 3833
PROVINCILA: Pichincha CANTON: Cuito L CALIDAD: Eamic El Prograso
CALLE: Intifsn NUMERD: 5/ TRANSVERSAL: S/I7

2. CENTROS URBAMNOSE MAS CERCANOE AL ATRACTIVO

NOMEFE DEL POEBLATHY: Pamroguia Chaverpambs DISTANCLA:mY): 1
NOMEFE DEL POBLATWY: Parmoguia Perecho DISTAMNCIAFmM):12

il =l o

QMW= -

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD

ALTURA: 2.250 TEMPERATURA ((Ch:10°- 2867
LATITUD: 0.13353353 LONGITUD: -TE. 3233
Drescripcion:

Emntr= las fisstas 4= Atahopalpa == puosdes destacsr la sigoionts goe =2 calobea om 2l mes de Junie denominads fissta de San Padeo v Sam Pablo, tambddm
conocidas como las fisstas de la cosacha Un barrie o 2l pricsts gue la odEandiza; les zropos de danes v midsica bailam dosda la parts mas alta v van
racibiondo la pashcoarizhea {comida v bobids) en ol camine, daspued: da unas hocas 5o tomam la plasa v cada grope lleva consigo la rama da galles gua la
antraza =l priccts mavor.

Figura 29 Fiesta de San Pedro y San Pablo
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4. U505 (ZIMEBOLISMID) %, ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVD
E:z un simbole de azmadecimisnto a la mads tisma por la busna coeacha gua ALTERADC - o arTERADS O S
]:._a dajado a 1_{:-5 moradedes, esta gostumbre 1o realizsn en varios lugares da la DETERIORADO ] CONEERNV ADO . DETERIOED [l
W | zi=ms scestorizna
C ': CATEAS Mo =2 ha pardido las tradicionss v oreoncias.
A g =532 PATRIMONIO {Asractives Culrurales)
OFGANIFACTION b CUMPLINVOIENTO {ACONTECINIENTOS Hombre:
L FROG ™ =) Fecha de Declaracisn:
I :E Cada smo s2 cempls la asends de estas fisstas v 23 por 2o gus hay mavor Catezoria: Basrimceio de tn Homanidad O
¢ |afwencia de teristas. Basrimeenic de] Ecmader (]
D R
I & ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTORNO
A |5
% ALTERADSD D N ALTERADTS I:-I
EN PROCESD DE
i C DETERIOEAD: I:I CONEERNVADD - DETERIORD D
o
cATEAZ: El GAID pamoguisl v la  comundidad han  dado
mantenimisnte =n los alredadores de Atshuslpa
T. INFREAESTRUCTURA WIAL ¥ DE ACCESD
TPo HETTEC ESTADD DE LAS VIAS TEANIFORTE FEECTUENCIAS TEMPOREALIDAD DE ACTESD
B - =] R bt DIARIA |SEMANAL | MENSTALEVENTUAL DIAS AL ANO
TERRESTERE | ASTALTADDC X BUS X
LASTRAD AUTTORCAIL X
EMPEDEA D 454 DIAS AL MES
A =i .
EFHDERD TEEN |Cntterades: | hlas da jumio
P ACTATICO | MARITIMG BARCD
EBOTE Natmralex:
—_— - CANOA
FLINVIf
o FLUWIAL CTROE HORAS AL Dl
AVICH Crlterales:
W AFRF AVIONETA
o HELIOCOPTERCS
MNatserales:
|Obzarvaciones: La camrstera pars &l ingreso 3 la pammogeda de Atshueslps e: de primer ooden, dentro d= la pamroguia las callss son de sagumdo ooden hasta sl
[parrio El Astillan.
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RUTAS DE EUSES DESDE POBLACTONES CERCANAS: Transhimas

NOMERE DE LARUTA: Rutz Ezcondidz

DESDE: Quite
8. INFRAESTRUCTURAEBASICA

HASTA: Parroquiz de Atzhuzlps

FRECUENCIA: Cadados horas DISTANCIA: 30km

AGUA
POTAELE 0 ENTUBADA 0 TRATADA 0 DEPOZO () MoExEIE 0 OTROS
ENERGIAELECTRICA
SISTEMA
INTERCONECTADD . CENERADCE. ] O soexwste ] OTROS
ALCANTARILLADO
FED POZO CIEGD O POZO SEFTICO
PFUELICA ] [ HOEXISTE ] OTROS
FRECIO
51 O KO O ENTEADA O O
LIERE OTROS
Dbzervaciones:

8. ASOCTACTION CONOTROS ATRACTIVODS

NOMBERES: DISTANCIA:
Parque Centrzl 20m.
Iglesiz Inmaculada concepeicn 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantss =n 2stas hojas son veridicos
LOCAL ' NACIONAL [:l
PROVINCIAL D INTEFINACIONAL I:I
Otros: |:|
FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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[ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
( N FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
== o Turismo MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADDR: Ana Yasenia Almasro Terin — Cristina Vivians Heméndez hlsila FICHA No. 27
SUFERVISOR EVALUADOR: Ing. Gustzvo Psladines — Ing. Femigio Villacis. FECHA: 20161011

NOMEERE DEL ATRACTIVO: Fisstas d= Parroguislizacidn
FROFPIETARIO:

CATEGORIA: hanifestacionas Culterslss TIFD: Acontecimisntos Programados SUBTIFO: Fiastas
JERARQUIZACTON: IT

2. UBICACION LATITUD: 0.133333. LONGITUD: -T8.3833
PROVINCIA: Pichincha CANTON: Cuito LOCALIDAD: Eamio El Prograso
CALLE: Intifian NUMERD: 519 TRANSVERSAL: 519

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANDS AL ATRACTIVO

NOMEFE DEL POBLAD): Parroguia Cheaverpamba DISTANCLAJ:m): 1
NOMEFE DEL POELATW): Parrogudia Pemcho DISTAMNCIA{FmM):12

A

A

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA: 2.250 TEMFERATURA (PC10°- 2467
LATITUD: 0.133333 LOMGEITUD: -TE 3833
Drescripciom:

La fissta de paroguislizacion da Atabeslpa za la cslabra todo el me:s de agosto, dorants ol sl 2 reslizsn actividadss los fines de semana con una agsmda
variada da aventos especisles, festivales de mibsica v damza, en la cpal participsn gropes folclérices de la perroguia v g2 las parrogueias corcamas, tambdisn
za raglizan sxoursiomes, desfiles, carros alegdricos, la claccion da la reina entre otras actividadas

Figura 30 Fiesta de Parroquializacion
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4. TUS0S (SIAMEBEOLISNIO) I. ESTADD DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
El antscadents pars celsbesr esta facha fios un tersmoto =l owpsl oblige | las ALTERAT O N ALTERAD O
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RUTAS DE BUSES DESDE POELACIONES CERCANAS: Transhimas

NOMERE DE LARUTA: Futz Escondida

DESDE: (uite HASTA: Parroquizde Atshuzlps

§. INFRAESTEUCTURABASICA

FRECUENCTA: Cada dos horas

DISTANCLA: 30km

ACUA
POTAELE 0 ENTUEADA 0 TRATADA 0 DEPOZO (o [ RO
ENERGIA FLECTRICA
SISTEMA
DNTER.CONECTADO O GEFERADCE. 7] O vopmse O OTROS
ALCANTARILLADO
FED pozocEGe () POZ0 SERTICO
PUELICA ] [ moEXSTE ] OTR.OS
FRECIO
51 O NO O ENTRADA 0 O
e OTR.OS
Obzervaciones:

9. ASOCIACION CONOTROS ATRACTIVOS

KNOMERES: DISTANCIA:
Parque Central 20m.
Iglesiz Inmzculada concepoidn 20m
10. DIFUSION DEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantss =n 2stes hojas son vendicos
LOCAL . NACIONAL D
PROVINCIAL [:l INTERNACIONAL D
(Ortros:
O FIFLIA: SUPERVISOR EVALUADOR
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[ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS ]

@ -_— i Turismo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
AMINISTERTO DE TURISMO

1. DATOS CENERALES

ENCUESTADOR: Ans Yesenia Almasro Teran — Cristing Vivians Hemindsz Wlzila
SUPEEVISOER EVALUADNE: Ing. Gustavo Paladine: — Ing. Femigio Villacis.
NOMEERE DEL ATEACTIVO: Fiesta da la Virgen del Quinchs

FROPIETARIOD:

CATEGORIA: Marifestacions: Cultorslas
JERARQUIZACTON: I

TIFD: Acontecimisntos Programados

FICHA No. 28
FECHA: 2018/10011

SUBTIFO: Fisstas

2. UBICACTON
PROVINCLA: Pichincha
CALLE: Intifiam

CANTON: Quito
NUMERD: 5/

LONGITUD: -TE.3833
LI CALIDAT: Earrio El Progr=so
TRANEVERSAL: 5/

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANDOS AL ATRACTIVO

NOMWEFE DEL POELAD: Pamroguia Chaverpamba
MNOMEFE DEL FOELADMD: Pamoguia Perucho

DISTANCIA{m): 1
DIS TANCIA{FmM):12

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVOD

v
- A | ALTURA: 2.250 TEMPERATUEA {(C):10°- 247

L | LATITUD: ©.133333 LONGITUD: -TE.3E33
A o

R | Descripcion:
L

I |Una d= las fisstas mas importante: v dastacadas de Atshueslps ez czlsbrads an el mes da moviembes, esta e: la Fissta de la Wirgan del Quinchs en la coal 2=
I N | reslizam mizas v actividads: sspacisle: como la guema da castillos, jusgos pirotémicos, romera ¥ caminatss por todo @l bemio en honer 2 la Virgen,
D ; Sa la realizs on las mismas facha: gue an la parmoguia dal Quincha.

I
A N

5
ju E

C

o

Figura 31 Fiesta de la Virgen del Quinche
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L OFGANIZACTON Y CUNMPLINMIEINTO {ACONTECIVIENTOS Meanbre:
PROGEAMADOS) Fecha de Dheclaracidm:
E
I x A . ) L o o o ) ) Carezoria: FPasrimcendio de Ia Homanidad [:I
T Cada aho =2 CI._'I'_"‘I.]:!].E la azends deo estas fiestas v ez por 2o goe hay mayvor Pasimomio sl Fooadar (]
o g |afwencia de toeristas.
I & ESTADD DE CONSERVACION DEL ENTOEND
AT
i ALTERAT I::I NO ALTERATD I:'
EN PROCESD DE
D g DETERICRADD I:I CONSERV ADD - DETERICRD D
cAalsas: El GATY pamoguial ¥ 0 la  ocomunddad han  dado
mantenimisnte =n los alradadora: de Atshualpa
T. INFEAESTREUCTURA WVIAL Y DE ACCESD
TIFD SUETTRC ESTADD DE LAS VIAS TREANSPORETE FEECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
B 3 B R M DIARIA |ZEEMANAL | MENSUALEVENTLUAL DI1AaS AL AND
ITERBEESTRE | ASFALTALD X BUS X
LASTRADD AUTTOROWVIL. X
ENFEDRATD 43+ DIAS AL MES
A TEETW - .
SEENDERD o |Cudrarales: [Bisz de noviembrs
P JACTTATICD | MARITINGG BARDD
EBOTE Namralss:
—_ - CANOA
FLUVIAL — — -
O TTRLE HCORAS AL Dla
_ AVIOHN Coltmrales:
! AFRED AVIONETA
] HELICOPTERDS
Namwralss:
iObzorvacionss: La cammetera para <l ingreso a la pamoguia de Atshuslps o= de primer coden, dentro de 1a parregeia las calles son de serundo ooden hasta =l
[barrio El Astillaro.
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACTONES CERCANAS: Tranzhimas

NOMERE DE LARUTA: ButaEzscondida

DESDE: Quito HASTA: Parrogquiz de Atzhualps

3. INFRAESTRUCTURABASICA

FRECUENCTIA: Cada dos horas

DISTANCIA: 30km

AGTA
N
POTAELE G ENTUBADA [:] TRATADA D DEPOZO D NOEXETE D o5
ENERGIAFLECTRICA
SISTEMA
INTEFCONECTADOD D CENERADCE. [:I [:] NOEXISTE l:l OTROS
ALCANTARILLADD
EED
PUELICA - FOZ0 CIEGD 0 POZOSERTICC M woExsTE - OTROS
FRECIO
s1 O ¥O O ENTRADA O O omos
LIEFE
Obzervaciomes:
B ASOCTACION CONOTROS ATRACTIVOS
NOMERES: DISTANCIA:
Parque Central 20m.
Iglesiz Inmaculzdz concepeion 20m
10. DIFUSIONDEL ATRACTIVO Cartifico que los datos constantss =n sstas hojas son veridicos
LOCAL . NACIONAL D
PROVINCIAL [:l INTEFIVACIONAL D
Ortroes:
D FIEMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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3.4 Jerarquizacion:

ESTADO DE
CONSERVACION OTROS
INTRINSECO | EXTRINSECO Max 10 ATRCTIVOS 1-2-3-4

Max 15 Max 15 Max 10 Max 10 Max 10 Max 10 Max 5 Max 2 Max 4 Max 7 Max 12

Campo Santo Atahualpa 12 10 6 5 7 6 2 2 50 I
Parque Central de Atzhualpa 12 5 7 7 6 2 2 49 it
Camino a Garcia Moreno 2 2 2 1 1 2 25 1
Iglesia Inmaculada Concepcién 9 10 6 7 7 6 2 2 49 I
Danza Floreciendo el 11 10 6 8 7 4 2 2 50 I
sentimiento
Fiestas de Atahualpa 10 11 1) 7 5 5) 2 2 49 I
Leyendas de Atahualpa 5 4 3 5 5 1 1 1 25 I
Cascada El Cucho 14 14 6 5 7 3 2 2 53 I
Cascada Ingalarca 14 14 4 5 5 3 2 2 49 I
Cascadas del Rio Mojand. 14 14 4 5 5 3 2 2 49 I
Cascada Rumihuasi 14 14 4 5 5 3 2 2 49 I
Cascadas de Santa Barbara 14 14 4 5 5 3 2 2 49 I
Lagunas de Mojanda 13 14 6 8 3 2 2 2 50 I
Mirador Borregaloma 13 13 4 5 5 1 2 2 45 1
Mirador de Cullivaro 14 13 5 5 5 1 2 2 47 I
Mirador de El Panecillo 14 14 5 5 3 1 2 2 48 I
Mirador de Chusna 4 4 5 2 5 1 2 2 25 I
Mirador Tabiro 14 14 5 5 5 2 2 2 49 II
Mirador Cedropamba 14 14 5 5 5 1 2 2 48 I
Aguas Termales de Mojanda 5 7 2 3 2 1 % 2 24 I
Bosque de "Los Amanllos” 14 14 6 5 5 2 2 2 350 I
Piramo Cambugacho 14 14 6 5 5 2 2 2 50 I
Bosque protector Mojanda 14 14 6 5 5 1 2 2 49 I
Grande

6 B = 1 2 2 49 I

| Bosque Piganta 14 14

Figura 32 Jerarquizacion
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3.5 Encuestas

Género

Género

@ Masculino & Femenino

Figura 33 Genero de encuestados

Interpretacion

Las encuestas realizadas para determinar la posible demanda turistica de la
parroquia rural Atahualpa muestran que no existe demasiada variacion entre ambos
géneros, por lo que estarian dispuestos a visitar este lugar. Un 54% representando a la
gran mayoria de la poblacion encuestada forma parte del género masculino, mientras

que por otro lado el 46% esta representado por el género femenino.

Edad

Edad

®15-20 ®21-30 31-40 ®41-50 =50 en adelante

Figura 34 Edad de encuestados
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Interpretacion

En la presente grafica se muestra valores parciales y porcentuales realizadas a 384
encuestados, en donde se puede apreciar que personas entre las edades de 21 a 30 afios
tienen un porcentaje muy representativo del 65.4%, le sigue a continuacion las
personas entre las edades de 15 a 20 afios con un 18% y 31 a 40 afios representado por
el 5.5%, finalmente en menor proporcién porcentual se encuentran personas entre las
edades de 41 a 50 y de 50 en adelante.

Nivel de formacién

Nivel de Formacion
3.1% 0.8% 6.0%

HPrimaria HSecundaria M Universidad ©Postgrado & Ninguna

Figura 35Nivel de formacion de encuestados

Interpretacion

Con respecto al nivel de formacion del total de 384 personas encuestadas sobre
sale con un porcentaje considerable del 69% la categoria universidad por motivos de
estudios muchos jovenes buscan alternativas de viaje con el Gnico propoésito de
cambiar su rutina buscando un lugar en el cudl pueda estar en contacto con la
naturaleza ademas que brinde confort y relajacion; le sigue a continuacién con el
21,1% la categoria secundaria y finalmente en menor porcentaje se puede notar el 6%,

3,1% y 0,8 % que personas que no han tenido ninguna instruccion académica.
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1.- Por orden de importancia elija el tipo de turismo que prefiere realizar. Siendo

(5) el més importante y (1) el menos importante

Turismo que prefiere realizar

50.00%

H1= Menos
45.00% importante
_40.00% |2
-2 35.00%
S 30.00% y 3
S 25.00% aa
§ 20.00%
E 15.00% u§:Més
10.00% importante
iil II II | III i
0.00%
Turismo Agroturismo Turismo Turismo Turismo
Ecol6gico Cultural Deportivo ~ Gastronémico
Categoria

Figura 36 Turismo que prefiere realizar

Interpretacion

Se puede observar que el turismo ecoldgico tiene una gran acogida representada
por el 44,53%, esto se debe a que la gran mayoria se preocupa por preservar el medio
ambiente y ser amigable con él, de esta manera las futuras generaciones puedan
disfrutar de los atractivos turisticos que posee la parroquia; por otro lado, el turismo
gastrondmico ha tenido una aceptacion del 34.11%, por la variedad de platos tipicos

que posee el Ecuador y que la mayoria de parroquias han adoptado como propias

Por la diversidad de festividades que se celebra en la mayor parte del afio en
Atahualpa como fiestas de patronales, carnaval, semana santa, fiesta de la Virgen del
Quinche, entre otras; el turismo cultural estd dentro de las preferencias de los
encuestados con el 29,43% en un tercer lugar y finalmente el agroturismo se encuentra
ecuanime sin embargo el turismo ecolégico es de gran ayuda en cierto grado, ya que
estas dos son modalidades del turismo rural que se puede desarrollar dentro de la

parroquia en vista de que los pobladores se dedican a la actividad agricola.



2.- ¢ Cuando usted realiza su viaje con quién va?

Compariero de viaje

2.9% 2.1%

p

ESolo ®Amigos uFamiliares ®Grupo de trabajo

Interpretacion

Figura 37Compafiero de viaje
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Del total de encuestados el 61.7% viaja acompafiado de familiares lo que beneficia

al sector turistico ya que al incrementarse el nimero de visitantes los ingresos a la

parroquia aumentan, por otra parte, el 33.3% prefiere salir de viaje en compafiia de

amigos lo cual también es rentable para la economia de la localidad; mientras que en

un porcentaje menor como el 2.9% y el 2.1% de las personas eligen viajar en grupo de

trabajo o solos.
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3.- ¢ En qué tiempo prefiere hacer turismo?

Fechas preferidas para hacer turismo

4.9%

EEntre semana ®Finde semana & Vacaciones ®Feriados

Figura 38 Fechas preferidas para hacer turismo

Interpretacion

En cuanto a las fechas preferidas para hacer turismo, el 46.4% del total de los
encuestados elige realizar esta actividad en las vacaciones; en cambio el 34.9%
prefiere viajar los fines de semana, por ende escogen lugares cercanos a la ciudad para
hacer turismo, de manera que este porcentaje de encuestados se transforman en turistas
potenciales para la parroquia ya que esta ubicada a una hora y media de Quito, por otro
lado el 13.8% sale de turismo los dias feriados; en cambio el 4.9% lo realiza entre

semana puesto que el trafico es mas fluido y hay menos aglomeracion de turistas.
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4.- ;Cuantas veces al afio sale usted de turismo?

Frecuencia que sale de turismo

M1-2 veces ®3-4veces 5amasveces

Figura 39Frecuencia que sale de turismo

Interpretacion

Con respecto a la pregunta acerca de la frecuencia en que las personas salen de
turismo al afio, se muestra una gran acogida en la categoria de 1 a dos veces con el
54,4% vy esto se debe a que por motivos de trabajo o estudio la mayor parte del tiempo
se encuentran ocupados; en el caso de las personas que trabajan existen pocas
vacaciones para que puedan disfrutar con sus familiares y amigos; le sigue a
continuacién con un 33,9% la categoria de 3 a 4 veces, finalmente la minoria esta

representada por el 11,7%.
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5.- ¢Ha visitado la parroquia de Atahualpa?

Visita a la parroquia

4Si @No

Figura 40 Visita a la parroquia

Interpretacion

Se puede notar en la grafica valores parciales y porcentuales como resultado de la
encuesta realizada a 384, donde se plantea la pregunta si han visitado la parroquia
Atahualpa perteneciente al cantén Quito provincia de Pichincha; se observa con un
que el 89.1% no desea visitar la localidad, esto se debe al desconocimiento y escaza
promocion turistica que tiene el poblado, mientras que en menor porcentaje como es

el 10.9% han contestado que si la conoce.
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6.- Si su respuesta fue NO ¢ Cuédles son sus razones?

Razones por las que no visité la parroquia

Desconocimiento @ Carencia de tiempo Falta de dinero

Figura 41 Razones por las que no visitd la parroquia

Interpretacion

En cuanto a las razones por las cuales los encuestados no han visitado la parroquia
se puede notar una gran mayoria en la opcion desconocimiento con el 76,3, a pesar de
que Atahualpa esta dentro de las parroquias que se visita al ir por la Ruta Escondida
es necesario que haya mayor difusion en los diferentes medios de comunicacion para

el desarrollo turistico; por otro lado, le sigue a continuacion con el 14,9% la categoria

carencia de tiempo y en menor porcentaje se encuentra la falta de dinero con el 8,8%.
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7.- ¢ Qué problemas impediria su visita a la parroquia?

Problemas que impide la visita

® Hospedaje H Servicios basicos

i Establecimientos de alimentos y bebidas ® Vias de acceso

Figura 42 Problemas que impide la visita

Interpretacion

Segln los datos obtenidos, se indica que el 41.7% del total de encuestados
consideran al hospedaje como un factor importante al momento de visitar un lugar, por
esta razon si el destino turistico tiene falencias en este servicio el visitante evitaria
acudir; en cambio el 28.6% menciona que las vias de acceso dificultarian su llegada,
mientras que para 15.1% y el 14.6% de encuestados mencionan que la falta de servicios
basicos y la limitada cantidad de restaurantes representan un inconveniente para visitar

lugares turisticos.
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8.- ¢ Le gustaria visitar la parroquia de Atahualpa?

Le gustaria visitar la parroquia

6.5%

ESi

Figura 43 Le gustaria visitar la parroquia

Interpretacion

El93.5% de los encuestados estan interesados en visitar la parroquia de Atahualpa,
lo cual es un resultado muy alentador ya que asi se podra desarrollar el turismo dentro
de la localidad, y asimismo se genera mas ingresos y empleos para los moradores, por
lo tanto, es necesario que las autoridades y la comunidad desarrollen mejoras en los
servicios y areas turisticas de la localidad para incentivar al 6.5 % de encuestados que

no se ven atraidos por visitar la parroquia.
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9.- Por orden de importancia enumere los factores que influyen para visitar la

parroquia
Factores que influyen para visitar la parroquia .
50% a yenp P 9 Categoria
.f_aﬂ 28% & 1=Menos
5_% 35% importante
30%
2 25% "2
2 20%
8 15% w3
5 10%
o 5%
0% 4
o #5=Mas
& importante
&
&

Figura 44 Factores que influyen para visitar la parroquia

Interpretacion

Los factores que influyen para visitar la parroquia de Atahualpa segun los

resultados de las encuestas son; el turismo, las recomendaciones y el interés de conocer

nuevos lugares con una valoracion de muy importante a la hora de visitar la parroquia;

mientras que la cercania del lugar, la disponibilidad de tiempo y el conocimiento

previo, son calificados como importantes al momento de acudir a un lugar, mientras

que los factores menos influyentes en la visita a la parroquia son, los estudios, el

trabajo y la visita de familiares con una puntuacion de 1 que significa menos

importante.
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10.- ¢ Cuanto tiempo permaneceria en la parroquia?

Tiempo de permanencia

1%

#@Menosde 1dia ®Ede2-4dias mde5amasdias

Figura 45 Tiempo de permanencia

Interpretacion

Con respecto al tiempo en la que el futuro turista permaneceria en la parroquia una
gran mayoria representado por el 51,60% ha manifestado que seria de un periodo de 2
a 4 dias y podria realizar distintas actividades por lo que Atahualpa posee diversidad
de atractivos tanto culturales como naturales, posteriormente le sigue sin mucha
diferencia con el 47,40% la categoria menos de un dia y esto podria ser por motivos

de excursién y en un menor porcentaje del 1% esta de 5 a més dias.
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11.- ¢ Qué tipo de transporte utilizaria para visitar la parroquia?

Tipo de transporte

@ PUblico ®Privado

Figura 46 Tipo de transporte

Interpretacion

Segun los resultados obtenidos de las encuestas se observa que el 51.30% prefiere
utilizar transporte privado para tener mayor acceso y facilidad de visitar toda la
localidad; mientras que el 48.7% utilizaria el transporte publico por las mejoras y la
seguridad que se ha empleado en los Ultimos afios en este servicio, lo cual beneficia a
los transportistas, en este caso a la cooperativa de camionetas Virgen de la Merced de

la parroquia y a la compafiia de transporte San José de Minas.
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12.- ¢ En qué tipo de alojamiento se hospedaria?

Tipo de alojamiento

®Hostal ®Hosteria uVivienda de pobladores (turismo comunitario)

Figura 47 Tipo de alojamiento

Interpretacion

En el siguiente gréfico se observa que del total de encuestados el 43.80% prefiere
hospedarse en Hosteria, y el 42.7% se inclina por alojarse en hostal; de manera que es
un resultado positivo para la parroquia que cuenta con este tipo de alojamientos, sin
embargo, la capacidad de cada establecimiento es limitada por lo cual es necesario
emplear nuevos proyectos que contribuyan a mejorar el servicio; finalmente el 14%

prefiere hospedarse en viviendas de pobladores.
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13.- ¢ Cuales son los medios de comunicacion por los cuales desearia informarse
acerca de la parroquia? Elija el mas importante.

Medios de comunicacion

#Redes Sociales ®PaginaWeb @Volantes ®Radioy telévision

Figura 48 Medios de comunicacion

Interpretacion

Los medios de comunicacion cumplen un papel importante al informar acerca de
alternativas de destinos turisticos a visitar, por tal razén la mayoria de las personas han
optado por las redes sociales esta categoria refleja que tiene mayor grado de aceptacién
y estd representada por el 62%, por lo que se puede acceder a la informacién
rapidamente por tal motivo la parroquia comparte informacion de eventos a realizar y
atractivos turisticos los cuales puedan ser visitados; por otro lado la pagina web es la
opcidn que le sigue con el 18% pero se puede notar que no tiene gran aceptacion y en
menor porcentaje se encuentran los volantes con el 6% que no serian de mucho ayuda

al transmitir informacion turistica ya que representaria inicamente un gasto.

14.- ; Qué tipos de alimentos usted preferiria consumir?
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Alimentos que prefiere

®Comida Tipica ®Comida Vegetariana u Truchas

Figura 49 Alimentos que prefiere

Interpretacion

De los 384 encuestados el 85.4% prefiere consumir comida tipica al momento de
realizar un viaje, por ende, los establecimientos de alimentos y bebidas de la parroquia
de Atahualpa seran bien acogidos por los visitantes, ya que dentro de su carta ofrecen
este tipo de menu, asi como caldo de gallina, locro de papas, fritada, hornado entre
otras especialidades; en cambio el 13.54% se inclina al consumo de truchas y

finalmente el 1.04% de encuestados prefiere la comida vegetariana.
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15.- ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por un paquete turistico ""full day"
(transporte+ guianza + refrigerio) en la Parroquia Atahualpa?

Pago por paquete turistico

6%

#15.00 USD - 20.00 USD ®@21.00 USD - 26.00 USD 27.00 USD - 32.00 USD

Figura 50Pago por paquete turistico

Interpretacion

Una vez analizada la informacion se obtiene como resultado que del total de
encuestados el 64.1% esta dispuesto a pagar por un paquete turistico “full day” que
incluya transporte, guianza y refrigerio un precio que se encuentre entre los $15.00 y
$20.00, en cambio el 29.7% esta dispuesto a cancelar entre $21.00 a $26.00, mientras

que el 6% de personas encuestadas esta en la posibilidad de pagar hasta $32.00.



16.- Del 1 al 5 indique que aspectos influye en usted al visitar un

turistico. Siendo (5) muy interesado y (1) nada interesado
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Figura 51 Aspectos para visitar atractivo turistico

Interpretacion

Los aspectos que influyen para visitar un atractivo turistico, segin los datos

obtenidos de las encuestas es la buena atencion la misma que es valorada como muy

importante se puede notar que representa el 58,1%, asi también el 57,6% se le atribuye

la seguridad que se ofrece a los visitantes y a las actividades que se pueden realizar

dentro del area; por otro lado un 49,5 % considera que la limpieza también es

primordial al visitar un lugar asi como también la higiene de los productos que se

ofertan; y finalmente un 31,3% opina que la sefializacion y sefialética que debe ser

clara y precisa. Cabe mencionar que para los visitantes es indispensable que estos

factores estén presentes al momento de acudir a un atractivo turistico.
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17.- Del 1 al 5 indique que atractivos turisticos le interesaria visitar. Siendo (5)
muy interesado y (1) nada interesado.
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En cuanto al grado de interés por visitar ciertos atractivos se ha considerado los

siguientes: cascadas, rios, bosques, iglesia, comida, fiestas culturales y cementerio.

Con gran aceptacion se encuentra las cascadas con el 68,5% Y rios representada por el

54,7% esto es positivo por lo que la parroquia cuenta con un nimero considerable de

vertientes, ojos de agua de los diferentes rios como por ejemplo el Mojanda. Le siguen

los bosques con el 49,7% y fiestas culturales con un porcentaje considerable del 44,8%

es necesario destacar que Atahualpa cuenta con 3,735 hectéreas de bosque nativo y en

cuanto a fiestas en la mayor parte del afio se realizan eventos de diferente indole con

el fin de atraer mas turistas; el cementerio y la iglesia no han tenido gran acogida sin

embargo actualmente las autoridades tratan de promocionarlos ya que este es el

segundo cementerio ecoldgico del Ecuador.
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Perfil del turista

Una vez obtenido los resultados del estudio de la demanda turistica se ha logrado
determinar de forma mas especifica las caracteristicas de los turistas potenciales para
la parroquia de Atahualpa lo cual aportara en el desarrollo turistico de la misma, de
esta manera del total de personas encuestadas se ha concluido segun las respuestas
obtenidas en cada pregunta el siguiente perfil de turista; las personas que visiten la
parroquia de Atahualpa seran hombres y mujeres de entre 21 a 30 afios de edad, con
un nivel de formacion universitario los cuales acudiran por el interés de conocer
nuevos lugares y también por realizar turismo ecoldgico dentro del cual prefieren
visitar cascadas, rios y bosques. De ahi que esta dispuesto a pagar por un paquete
turistico “full day” que incluye transporte, refrigerio y recorrido turistico un valor de
$15 a $ 20 siempre que se le dé una buena atencion, seguridad y sobre todo que las

actividades turisticas sean interesantes.

La frecuencia con la que visite la parroquia sera entre 1 a 2 veces por afio en época
de vacaciones junto a los familiares por lo que prefiere utilizar transporte privado, se
alojara en una Hosteria u Hostal durante 2 a 4 dias; es importantes tomar en cuenta que
el servicio de hospedaje debe ser bueno ya que para el turista es un factor clave para
acudir a un destino turistico ademas que en los restaurantes deben contar con comida

tipica.

Al turista le gustaria recibir informacién de la parroquia de Atahualpa a través de
las redes sociales, como Facebook, instagram, whatsapp, twitter entre otros, ya que
son los medios de comunicacion mas utilizados en la actualidad y consideran que a
través de estos la informacion seré receptada y aceptada por el usuario y no ignorada

como actualmente pasa con los volantes publicitarios.
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CAPITULO IV
PROPUESTA

A pesar de que Ecuador es un pais pequefio posee una gran diversidad de lugares
turisticos los cuales pueden ser visitados tanto por turistas nacionales como
extranjeros y es que en poco tiempo se pueden trasladar a las diferentes regiones
debido a su cercania, actualmente se lo considera como el pais de los cuatro mundos,
toma este nombre porque esta conformada por la region Costa, Sierra, Amazonia y
Galépagos; dentro de la region interandina se nota la presencia de 11 provincias una
de ellas es la provincia de Pichincha constituida por cantones, parroquias y una de ellas
es Atahualpa que quiere incursionar en la actividad turistica para diversificar su

economia por lo que cuenta con un gran potencial turistico.

Al hablar del término de potencialidad se asocia a un sin nimero de aspectos para
el desarrollo de una localidad como: vias de acceso, planta turistica, compromiso por
parte de los involucrados, apoyo de entidades publicas, recursos naturales y culturales.
Por este motivo la parroquia busca progresar en lo que se refiere al turismo y para que
esto sea una realidad es necesario contar con el apoyo de todos los Atahualpenses ya
que muchos de los recursos naturales se encuentran localizados en propiedad privada,
lo que se pretende es reunir a toda la comunidad para llegar a un acuerdo en el cual
todos salgan beneficiados, ademas para gque exista un mantenimiento de los atractivos
turisticos que posee es necesario se establezca una tarifa, de esta manera se podra
ofrecer un servicio de calidad asi los turistas tendran senderos sefializados y de facil
acceso; por otro lado las autoridades deben comprometerse a realizar proyectos que

impulsen el turismo en Atahualpa.

La infraestructura turistica cumple un papel significativo para que esta localidad
evolucione; la implementacién de gasolineras, farmacias, bancos, cajeros son un
complemento que mejoraran el estilo de vida de la poblacién y también de los
visitantes por lo que no tendrdn que viajar a las parroquias cercanas. Los

emprendimientos que se realicen aportaran significativamente en el ambito turistico,
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hotelero y gastrondmico ya que ofrecera una gama de opciones a quien lo visita y se
generard nuevas fuentes de empleo. Y finalmente para que Atahualpa se desarrolle
turisticamente se han disefiado las siguientes estrategias:

4.1 Organizacion de la Parroquia

La estructura organizacional de la parroquia rural es el motor que impulsa al
desarrollo local, ya que traves de la buena organizacion y division de cargos se logra
desempefiar las responsabilidades y funciones de acuerdo a las leyes que rigen al pais.
Por ende, al revisar la estructura orgéanica funcional de la parroquia Atahualpa se ha
identificado algunas falencias en la estructura, por eso los procesos internos no se

desarrollan acorde a lo establecido.
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Figura 53 Estructura Orgéanica Funcional de la parroquia de Atahualpa

Fuente (Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural de Atahualpa, 2016)

Por lo tanto es necesario establecer una estructura organizacional de Atahualpa
acorde al Codigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia vy
Descentralizacion (COOTAD); con la finalidad que cada integrante asuma la
responsabilidad del cargo que representa y conjuntamente trabaje en base a la
planificacidn para conseguir el bienestar de la parroquia. De esta manera se sugiere la
siguiente estructura organizacional para lo cual se utiliza un organigrama vertical el
mismo que esta constituido por 3 niveles; el politico y de decision, nivel de gestion y

nivel de apoyo.
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4.1.1 Estructura interna

NIVEL POLITICO
Y DE DECISION

NIVEL DE GESTION

weearovo 4 DN

Figura 54 Estructura organica de la parroquia de Atahualpa
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Figura 55 Estructura de personal de la parroquia de Atahualp




4.1.2 ldentificacion de funciones de los participantes

PAETICIFANTES FUNCIONES

# Expedir scuerdos, resoliciones v normativa reglamentaria an las materias
de competencia del gobierno autonomo descentralizado parroquial raral
conforme este Codigo.

# Aprobar el plan parroguizl de desarrolle ¥ el de ordenamiento territorial

Tanta formulado participativaments con la accion del conssjo parroguial de
Parrogquial planificacion v lzz instancizz de participacion, asl como evaluar la
sjecucion.
» Proponer 2l concejo municipal proyectos de ordenamzas en beneficio de
la pohlacion.

# Autorizar Iz suscripcidn de contratos, comvenios e instrumentos gue
comprometan al gobisrno parroguial roral.
» Elanorar el Plan Operativo Amnzl ¥ someterlo a conzideracion v
aprobacion de la Tunts Parroquizl v Aszmbles Parroguial.
# Elaborar el Proyecto de Pro forma Prasupusstaria de 1a Tonta v soenetarlo
a aprobacion de la Tumta Parroquial v Asamblea Parroquial.
# Darticipar en el ezmdio v elaboracion de los planes v programas de las
Unidades creadss por la Junta Parroguial.
» Dirigir, ejecutar, controlar v evaluar el cumplimisnto de coavenios,
provectos v programas de la Junta Parroguial v de oiras instifucionas.
# Asezorar al Presidents v a loz responsables de lzs Unidades en las Zreas
Que Propongan v sean creadas.
# Dirigir v contrelar la ejecucion de obras emprendidas en la Parroguia por
diferentas instimciones.
# Adoptar medidas v decisiones de emergencia en caso de riesgos ¥
Vicepresidente  catistrofes neturales, v presentar a la junta para su aprobacidn.
# Controlar laz actividades administrativas v financisras de la Tumta
Parroguial
# Intervenir con voz ¥ voto en las sesiones v deliberacionss de la junta
parroguizl rural.
# La presentacidn de proyectes de acuerdos y resoliciones, en el 2mbito de
competencia del gobierno autonomo descentralizado parroquizl rural
#La intarvencicn en la asamblea parroquial v en las comizionss,
Vocales delezaciones v represemtaciones que desizne la junta parroquial raral,
v en todas las instancizs da participacion.
& Cumiplir sguellz: funcionss que la sezn expresaments encomendadaz par
1= juntz parroguizl roral.
# Elaborar v prezentar = la funtz Parroguizl 2] Plan Opsrativo Anunal de 1a
Unidad de su responszbilidad.
# Conferir copize certificadas que saan legales v correctaments solicitadas,
de loz docomentos gue reposen an los archivos de 1z Junta Parroguoizl,
Tesorara previz autorizacion del Presidente.
Secretaria # Difundir por loz medics de comunicacicn locales v exhibir madiants
carteles 13 convocatoria @ Asamblea Parroguoizl.
# Besponsabilizarze del archivo de 1z Junts Pamroguial.

Figura 56 Funciones de los participantes

Prezidente

Fuente (Reglamento Interno Parroquia Atahualpa, 2011)
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4.2 Lineas estratégicas del turismo sustentable

Para reactivar la actividad turistica en el pequefio poblado de Atahualpa es
imprescindible contar con la ayuda del sector publico, privado y sobre todo con los
pobladores ademas de tomar en consideracion como guia las lineas estratégicas del
PLANDETUR 2020 las mismas que van de la mano con la propuesta que se han venido
desarrollando en el presente trabajo de investigacion. Se han considerado cuatro lineas

estratégicas que tienen relacion entre si y se las detallara a continuacion:

Linea 1.- Fortalecimiento de la actividad turistica sostenible de Ecuador en los
ambitos econdmicos, sociales, institucionales y politicos del pais

Linea 5.-Desarrollo, equipamiento y dotacion de elementos necesarios para la
creacion, mejora y consolidacion de los destinos turisticos de Ecuador, como
componentes de productos turisticos competitivos

Linea 9.- Fortalecimiento y sistematizacion de la gestion de promocion y
mercadeo turistico de Ecuador, que facilite el acceso eficaz a los mercados
principales nacionales e internacionales; que incluya la colaboracion de los actores
del sector, y realice seguimiento y evaluacion de los resultados de la gestion
Linea 10.- Capacitacion y formacion integral en turismo sostenible, tanto a nivel
de sensibilizacion de la sociedad civil en general como en la adquisicion de
conocimientos técnicos profesionales y competencias laborales del turismo.
(Ministerio de Turismo, 2016)

Es necesario recalcar que la linea nimero uno abarca a todas las demas; en primera
instancia para fortalecer el sector turistico se ha elaborado un inventario en donde se
podré notar la categoria, tipo y sub tipo con el propésito que el GAD parroquial cuente
con un numero definido de lugares que se podrian ofertar para que el turista pueda
visitar; por otro lado, la jerarquizacién es una herramienta complementaria ya que
mediante esta se puede asignar una categoria; para que estos lugares sean un destino
turistico fue de gran ayuda el implementar sefializacion y sefialética puesto que era

muy escasa y en mucho de los casos erronea.

La linea nimero cinco hace referencia a elementos que permitan la mejora en
cuanto a destinos turisticos y es por tal razon que el disefio de rutas turisticas permitira
dinamizar su oferta visto que las pocas personas que han visitado esta zona varian en
cuanto a su edad, de esta manera se podra poner a la disposicion de quien lo visite

diferentes opciones de rutas como por ejemplo: Ruta Atahualpa desde lo alto, Ruta
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camino a las lagunas de Mojanda, Ruta a la cascada ElI Cucho, Ruta a la cascada de
Ingalarca, Ruta Ojos de agua de Mojanda, Buscando al borrego; ademés en la
elaboracion del disefio se podra observar el croquis y una tabla; donde se detallara el
tiempo y extension que conlleva el recorrido, las actividades que se podrian realizar,

el equipamiento a utilizar y las recomendaciones.

Mientras que la linea 9 menciona la forma y técnica que se emplea para
promocionar el destino turistico con el fin de facilitar el ingreso del mercado nacional
y extranjero a los atractivos naturales y culturales de la localidad, por esta razén el
disefio de una marca turistica se convierte en una gran iniciativa para la
comercializacion turistica de la parroquia Atahualpa, conjuntamente con el desarrollo
de material publicitario como tripticos, vallas y letreros, los mismos que se encargan
de sefalar la riqueza que existe en la parroquia, esto se complementa con la
actualizacién de la cuenta de Facebook y la pagina web con el proposito que sea méas

dindmica y atractiva para el cibernauta.

Y finalmente la linea 10 que pretende desarrollar un turismo sostenible con la
participacion de las personas involucradas directa e indirectamente en el turismo a
través de capacitaciones a los servidores turisticos en temas como emprendimiento y
hospitalidad turistica con el fin de mejorar la calidad de los servicios turisticos e
impulsar ha la renovacion e implementacion de oferta turistica para que los visitantes

puedan tener mas opciones y sobre todo que se practique un turismo sostenible.

4.3 Disefio de inventario de recursos naturales y culturales

Para determinar el potencial turistico de la parroquia Atahualpa se vio la necesidad
de disefiar un inventario de atractivos turisticos naturales y culturales, por lo que el
Gobierno Autonomo Descentralizado Parroquial no cuenta con uno y es asi, que con
la ayuda de fichas de observacion del Ministerio de Turismo se realiz6 el
levantamiento de la informacion con el apoyo de los guias nativos de este lugar para

de esta manera ofertar lugares que sean accesibles para los turistas y permita el gozo
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y disfrute. Ademas, la jerarquizacion fue de gran ayuda para determinar la jerarquia
de cada atractivo, cabe recalcar que en la parroquia se podra encontrar sitios turisticos
de jerarquia I y 1l por lo que se designd ciertos valores a cada item a calificar y estos

son: calidad, apoyo Yy significado.

CATEGORIA TIPO SUBTIPO ATRACTIVOS
Manifestaciones | Historicas Campo Santo Campo Santo Atahualpa
Culturales Zonas Historicas Parque Central de Atahualpa
Camino a Garcia Moreno
Arquitectura religiosa | Islesia Inmaculada Concepeion
Etnoprafia Misica y danza Danza Floreciendo el sentimiento
Manifestaciones Leyendas de "El Machay".
religiosas, tradiciones 71 avendas de los bandoleros de
v creencias populares Mojanda
Leyendas de la virgen del Quinche
de Atahualpa
Acontecimientos Fiestas San Pedro y San Pablo,
Programados Parroquializacion
Virgen del Quinche
Sitios Naturales | Rios Cascadas, cataratas 0 | Cascada El Cucho
galies Cascada Ingalarca
Cascadas del Rio Mojanda
Cascada Bumihuasi
Cascadas de Santa Barbara
Ambientes Lacustres | Lagunas Lagunas de Mojanda
Montafias Mirador Mirador Borregaloma
Mirador de Cullivaro
Mirador de El Panecillo
Mirador de Chusna
Mirador Tabiro
Mirador Cedropamba
Arguas Subterrdneas | Aguas Termales Aguas Termales de Mojanda
Bozques Paramo Bozque de "Los Amarillos"
Paramo Cambugacho
Bosque protector Mojanda Grande
Bosque Piganta

Figura 57. Inventario turistico de Atahualpa
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4.3.1 Identificacidn de recursos culturales potencialmente turisticos

En el grafico anterior se puede apreciar el inventario que se realiz6 de los atractivos
potencialmente turisticos que posee la parroguia en toda su extension territorial; y se ha
inventariado una totalidad de 11 atractivos culturales dentro de esta se encuentran las fiestas
las cuales son celebradas en los meses de: febrero, abril, junio, agosto, octubre, noviembre y
diciembre; es por ello que los turistas visitan la parroquia en meses especificos sin embargo,
del total de atractivos se puede destacar que el campo santo y la iglesia es lo primero que se

visualiza al arribar a este pequefio poblado debido a la cercania de los mismos.

Figura 59 Iglesia de Atahualpa

Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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4.3.2 ldentificacidn de recursos naturales potencialmente turisticos

En cuanto a los atractivos naturales la parroquia cuenta con extensas hectéareas de bosques
y paramos andinos cada uno de estos con una gran diversidad de flora y fauna entre las que
destacan la chuquiragua, el mortifio, las orquideas, entre otras, ademas es una parroquia
privilegiada al contar con varias vertientes de agua y cascadas de méas de 4 metros de caida lo
cual favorece tanto a la agricultura como a la ganaderia ya que son las dos actividades méas
practicadas dentro de la localidad.

A través del inventario realizado se ha obtenido un aproximado de 17 atractivos naturales
de los cuales se destacan las cascadas como son la de Ingalarca, El Cucho, la del Rio Mojanda,
la de Rumihuasi y las de Santa Barbara recursos que tienen un gran potencial para ser
desarrollado, en cambio no se puede decir lo mismo de los miradores puesto que de los 6

inventariados solo 2 tienen las condiciones y el potencial para ser aprovechados.

Figura 61 Cascada del Cucho

Fuente: (Gobierno Parroquial Atahualpa - Pagina Oficial, 2016)
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4.4 Disefio de rutas turisticas

Una vez realizado el inventario de atractivos turisticos de la parroquia de
Atahualpa se han determinado los atractivos potenciales, dentro de los cuales estan las
cascadas, miradores, iglesia y campo santo, a partir de esta informacion se pretende
disefar rutas turisticas con el fin de unificar las actividades y atractivos turisticos que
estan ubicados en una misma direccion, dando asi un total de 7 rutas turisticas tanto

culturales como naturales, las mismas que seran detalladas a continuacion.

Tabla 1
Ruta: Camino a las Lagunas de Mojanda
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 5:00 horas

Extension: 21 km

Recorrido: Comprende el recorrido desde el Barrio Mojanda Grande
hasta las lagunas de Mojanda (Laguna chiquita, negra,
grande).

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora, camping

Dirigido a: Jovenes y adultos a partir de los 12 afios hasta los 45 afios
de edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,

bloqueador solar, agua, repelente de insectos, camara.

Recomendaciones:  Ir acompafiado de un guia nativo y tener buen estado fisico

Ruta Camino 'a las
V7 Punto fmal

Jugunus de I~ : i L;f:i::::e Q
YNojanda

5
Parque de Atabuslpa 3 <

Figura 62 Ruta Camino a las Lagunas de Mojanda
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Tabla 2

Ruta: Atahualpa desde lo alto

DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 1:40 min

Extension: 7 km

Recorrido: Comprende los miradores Cullivaro, Panecillo y Turucucho

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora

Dirigido a: Jovenes y adultos a partir de los 12 afios hasta los 45 afios
de edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,

bloqueador solar, agua, repelente de insectos, camara

Recomendaciones:  Ir acompafiado de un guia nativo.

Ruta Atahualpa

desde lo alfo

‘.

“ Punto de partida

Figura 63 Ruta Atahualpa desde lo alto
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Tabla 3
Ruta: a la Cascada EIl Cucho
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 1 hora

Extension: 4 km

Recorrido: Comprende el recorrido desde el parque central como
punto de partida hasta la cascada EI Cucho.

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora, bafiarse

Dirigido a: Adultos, jovenes y nifios a partir de los 10 afios hasta los

45 afios de edad

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,
bloqueador solar, agua, repelente de insectos, camara.

Recomendaciones: Ir acompafiado de un guia nativo.

Figura 64 Ruta hacia la Cascada EI Cucho
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Tabla 4
Ruta: a la Cascada de Ingalarca
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 50 min

Extension: 3 km y medio

Recorrido: Comprende el recorrido desde el parque central como punto
de partida hasta la cascada Ingalarca.

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora, bafarse

Dirigido a: Adultos, jovenes y nifios a partir de los 10 afios hasta los 45
afios de edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,

bloqueador solar, agua, repelente de insectos, camara.
Recomendaciones: Ir acompafiado de un guia nativo.

L. de partida
Pargue ds Atshusipa 2uta a la cascada

de Jngalaren

Figura 65 Ruta a la cascada de Ingalarca
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Tabla 5
Ruta: Ojos de agua de Mojanda
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: Dos horas

Extension: 8 km

Recorrido: Comprende el recorrido desde el parque central como
punto de partida hasta la cascada El Cucho.

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora, bafarse

Dirigido a: Adultos, jovenes y nifios a partir de los 10 afios hasta los
45 afos de edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,

bloqueador solar, agua, repelente de insectos, camara.
Recomendaciones:  Ir acompariado de un guia nativo, no llevar calzado liso.

Punto final @
Cascada de Mojand
'®

Lk

.in J

(s

Ruta (Yjos de
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Figura 66 Ruta ojos de agua de Mojanda
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Tabla 6
Ruta: Buscando al borrego
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 40 min

Extension: 3 km y medio

Recorrido: Comprende el recorrido desde el parque central como punto
de partida hasta el mirador Borregaloma.

Actividades: Fotografia, observacion de fauna y flora, bafiarse

Dirigido a: Adultos, jovenes y nifios a partir de los 10 afios hasta los 45
afios de edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapatos deportivos, gorra,

blogueador solar, agua, repelente de insectos, camara.
Recomendaciones: Ir acompafiado de un guia nativo y de preferencia calzado
de montana.
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Figura 67 Buscando al borrego
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Tabla 7
Ruta: Hasta la sepultura
DESCRIPCION DE LA RUTA

Duracion: 5 minutos

Extension: 220 metros

Recorrido: Comprende el recorrido desde el parque central como
punto de partida hasta el Campo Santo de Atahualpa.

Actividades: Fotografia, observacion de flora.

Dirigido a: Adultos, jovenes y nifios de cualquier edad.

Equipamiento: Ropa ligera y abrigada, zapato, gorra, bloqueador

solar, agua, repelente de insectos, camara.
Recomendaciones:

tht Campo Santo de Atshusipa
>
i Punto final
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Ruta _Liguva
"o
= hasta la scpultuva

Figura 68 Hasta la sepultura
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MAPA TURISTICO DE LA PARROQUIA ATARUALPA

" SIMBOLOGIA TURISTICA )
O Parroguas rursles Obteracion Se et 7 Camping
e — 0
EE muador E eoncue
g Artesarias ’ Plscing
FES Yermas c-aun
! Camcadam Adjamiento
-——
és. José Minas

X

LPA
1Tt a® ]
:“] [==]  sammocus BARRIOEL

SLPWORMEED = FALMRAS  ARTILLERO
LSS G n
iP=jn
BARRIO SAN
FRANCISCO

TINAJILLAS
-------------------------- PAERE R P20
eI L =

o Perucho

Figura 69 Mapa de rutas turisticas
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4.4.1 Sefalizacion y sefialética

Contar con la adecuada sefialética y sefializacion dentro y fuera de la parroquia
de Atahualpa, contribuye al crecimiento de la actividad turistica ademas que
proporciona una buena orientacion e informacién para que el visitante pueda guiarse
y acudir a los atractivos turisticos de su preferencia de manera facil, segura y rapida.
Por esta razon el Ministerio de Turismo ha desarrollado el manual de sefalética

turistica que regula los simbolos que se aplicaran en cada &rea o actividad.

Segun el Manual de sefializacién turistica (2011) los colores que se utilizaran
dependiendo del grafico son:
e Azul: sefales informativas de servicios, actividades turisticas, apoyo a
servicios turisticos.
e Café: Pictogramas de atractivos naturales y culturales con letras blancas.
De acuerdo a esto, los pictogramas que se emplearan en los atractivos turisticos de

la parroquia de Atahualpa son los siguientes:

Tabla 8
Pictogramas atractivos naturales

Pictograma Significado Ubicacion

Termas Barrio Piganta y Barrio El Moyal

Camino a las lagunas de Mojanda.

Observacién de aves Ingreso de cascadas Ingalarca,

Camino a las lagunas de Mojanda
Observacion de flora Ingreso a cascadas Ingalarca, EI Cucho, del

rio Mojanda

Continia NI



168

Mirador Cullivaro
Mirador Mirador Turucucho
Mirador Panecillo

Mirador Chusna
Mirador Borregaloma

Laguna Camino a las Lagunas de Mojanda — Sector

Mojandita

Cascada EI Cucho
’ Cascada Cascada Ingalarca
I Cascadas de Mojanda

Fuente: Manual de sefialética turistica (MINTUR, 2011)

Pictogramas de atractivos culturales

Entendiéndose, asi como figuras o manifestaciones religiosas que representan

la cultura y la historia de la parroquia de Atahualpa.

Tabla 9
Pictogramas atractivos culturales
Pictograma Significado Ubicacion
“ Artesania Andes Barrio el Progreso - Plaza central
N\ 4
Iglesia Barrio El Progreso — Iglesia Inmaculada
Concepcidn
'I' Barrio El Progreso — Campo Santo de Atahualpa
T T Cementerio

Fuente: Manual de sefialética turistica (MINTUR, 2011)
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Pictogramas de actividad turistica

Aquellas actividades que se pueden realizar dentro de un atractivo o destino turistico.

Tabla 10
Pictogramas de actividad turistica

Pictograma Significado Ubicacion

. Pesca deportiva  Barrio Piganta (Calle Intifian y Los Robles)
n

Camino a la Cascada del Rio Mojanda

Caminata Mirador Tabiro
Mirador Cullivaro
Mirador Turucucho

Lagunas de Mojanda

Mirador Borregaloma

Camping Mirador El Panecillo
Lagunas de Mojanda

Bosque de los “Amarillos”

Bosque Piganta

Fuente: Manual de sefialética turistica (MINTUR, 2011)

Tabla 11
Pictogramas de servicio de apoyo

Pictograma Significado Ubicacion
Informacion Al ingreso de la parroquia, calle Intifian.

En la calle Padre Telmo Andrade, frente a la plaza
Servicios central - Barrio el Progreso

Higiénicos

B Continia
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Entre la calle Intifian y Vicente Arias — Barrio el
g\ Piscina Progreso (Centro Recreativo de Atahualpa
22

Sector Cubi - Km 35 via a San José de Minas
(Balneario El Paraiso)

Restaurante  Barrio El Progreso - calle Intifian (Comedor Las
Palmeras)

Barrio El Progreso - calle Intifian S/N y Vicente
Arias (Asadero EIl Progreso)

Barrio el Astillero — calle Intifian (Restaurante El
Astillero)

Alojamiento
Barrio El Triunfo - Calle Segundo Flores y Padre

h Jaramillo (Hostal Allpalinda)

Barrio El Progreso - calle Intifian y Vicente Arias
(Hostal Inca Real)

Barrio San José - Via San José de Minas Km. 70

(Hosteria Saavi)
Fuente: Manual de sefializacion turistica (MINTUR, 2011)

Caracteristicas de la sefializacion turistica de la parroquia Atahualpa

El material que se utilizara para la elaboracién de la sefializacion debera cumplir
con lanorma NTE INEN 2415, por esta razon se empleara material retroreflectivo, de
aluminio anodizado, con su respectiva sefial, con una medida de 600 mm X 600 mm,
y postes de un solo tubo galvanizado de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de
espesor y para sostenerlos se utilizara plintos, los cuales se fundirdn una vez

identificado la ubicacion.

45  Programas de formacion y capacitacion

La propuesta acerca de programas de formacion y capacitacion permitira brindar
a quien visite la parroquia un servicio y producto de calidad, al referirse a productos
se enfatiza al sector gastronémico, mientras que los servicios se mencionan al sector
hotelero y turistico, donde hombres y mujeres tenga igualdad de oportunidades para
mejorar su calidad de vida al obtener otros ingresos realizando diferentes actividades

a las habituales como es la agricultura y ganaderia, dandole un grado de importancia
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al turismo. Con ayuda de entidades publicas conjuntamente con las universidades del
Ecuador en este caso de Quito, debido a su cercania a través de proyectos de
vinculacion con la comunidad dan un aporte para fortalecer el conocimiento que
poseen los prestadores de servicios de Atahualpa, ya que en mucho de los casos
cuentan con la experiencia empirica mas no con el conocimiento técnico es por tal
motivo que las capacitaciones serdn de gran ayuda para el desarrollo de la parroquia.
Los Atahualpenses han recibido capacitaciones en los ejes de operacion turistica,
gastronomico y atencion al cliente esto dentro del ambito turistico por parte de la
Universidad de las Fuerzas Armadas “ESPE” con la participacion de los estudiantes
de Ingenieria en Administracién Turistica y Hotelera en el Programa Descubre la
Magia de Pichincha; otras instituciones también han realizado capacitaciones en el
sector agricola y ganadero considerando que esté es la principal fuente de ingresos de
los pobladores. Sin embargo, dichas capacitaciones no han dado los resultados que se
esperaban porque se ha evidenciado que los pobladores necesitan un pequefio refuerzo

en el ambito turistico

Problema

Con ayuda de la investigacion de campo se ha podido notar y evidenciar que existe
una limitada oferta turistica y es asi que se ha considerado que los programas de
capacitacién que se deberian dictar es acerca de temas que tengan relacion a los
emprendimientos y la hospitalidad turistica puesto que aln se puede notar una falencia
en los puntos mencionados lo cual ha impedido el desarrollo socioeconémico y

turistico de Atahualpa.

Actores

Se contara con la ayuda del Consejo Provincial de Pichincha; visto que esta entidad
esta predispuesta a colaborar a cada una de las parroquias rurales del Distrito
Metropolitano de Quito ademas no hay que olvidar que con la ayuda de los
universitarios se podra llevar a cabo ya que ellos serdn quienes impartan el
conocimiento en estos temas. Los dias en los cuales se dictaran las capacitaciones seran
fines de semana, visto que de lunes a viernes los pobladores realizan actividades de

agricultura y ganaderia; en otros casos salen de la parroquia a la capital.
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Estrategias de financiamiento

Los costos son minimos debido a que los estudiantes al hacer vinculacién con la
comunidad dan cumplimiento del requisito para titulacion por lo cual no existe una
retribucién econémica; en cuanto al transporte con ayuda del Consejo Provincial de
Pichincha o entidades auspiciantes se gestionara para que proporcionen esta facilidad
a los estudiantes; finalmente los moradores de la parroquia Unicamente aportarian con

los refrigerios para los asistentes y estudiantes.



4.5.1 Programas de formacion y capacitacion de hospitalidad turistica

CRONOGRAMA ANO 2017
TEMAS DE LA CAPACITACION
Marzo| Abril| Mayo| Junio

NOMBRE DE LA | Hospitalidad turistica Importancia del servicio al cliente
CAPACITACION:
LUGAR: Instalaciones del GAD parroquial de Tipos de clientes

Atahualpa
DURACION: 36 horas Elementos del servicio al cliente
OBJETIVO: Proporcionar capacitacion a los pobladores | Contacto cara a cara

de la parroquia con el fin de generar nuevas

fuentes de empleo.
RESPONSABLE: | Consejo Provincial de Pichincha o Relacion con el cliente

Entidades auspiciantes
FACILITADOR: [ Estudiantes de la Universidad de las Fuerzas| Correspondencia

Armadas "ESPE"
Ne 20 Reclamos v cumplidos
CAPACITADOS:
DIRIGIDO: Prestadores de servicios turisticos Estrategia de servicio al cliente
METODOLOGIA: | Charla Magistral, transmisién v Reglas y recursos de atencidn al cliente

participacion

Figura 70 Capacitacion de hospitalidad turistica
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4.5.2 Programas de formacion y capacitacion de emprendimientos

CRONOGRAMA ANO 2017
NOMBREDE LA | Emprendimientos TEMAS DE LA CAPACITACION
CAPACITACION:
Marzo | Abril | Mayo | Junio

LUGAR: Instalaciones del GAD parroquial de Conceptos e importancia

Atahualpa
DURACION: 28 horas Caracteristicas de los emprendedores
OBJETIVO: Proporcionar capacitacion a los pobladores de | Retos del emprendedor

la parroquia con el fin de generar nuevas

fuentes de empleo para el desarrollo

econémico de Atahualpa
RESPONSABLE: Consejo Provincial de Pichincha o Entidades | Financiamiento y apoyo

auspiciantes
FACILITADOR: Estudiantes de la Universidad de las Fuerzas | Politicas publicas para el emprendimiento

Armadas "ESPE"
Ne |APACITADOS: 20 Obligaciones legales
DIRIGIDO: Prestadores de servicios turisticos Emprendimientos en el sector turistico

Figura 71 Capacitacion de emprendimientos
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Objetivo: Proporcionar capacitacion a los prestadores de servicios turisticos
con el fin brindar un servicio de calidad a quienes visitan la parroquia.
Responsables: Consejo Provincial de Pichincha o entidades auspiciantes,
estudiantes de la Universidad de las Fuerzas Armadas "ESPE" v pobladores
de la parroquia Atahualpa.

Detalle Cantidad = Precio Unitario Precio Total
Libretas v esferos 20 % 1.00 $ 20.00
Carpetas 20 5 0,30 3 6,00
Impresiones v copias 20 $ 0,30 $ 6,00
Refrigerios 23 5 1,50 $ 34.30
Certificados 20 $ 1,00 5 20,00
Total presupuesto $ 86.50

Figura 72 Cédula presupuestaria capacitacion hospitalidad turistica.

Objetivo: Proporcionar capacitacion a los pobladores de la parroquia con el
fin de generar nuevas fuentes de empleo para el desarrollo economico de

Atahualpa.

Responsables: Consejo Provincial de Pichincha o enfidades auspiciantes,
estudiantes de la Universidad de las Fuerzas Armadas "ESPE" v pobladores

de 1a parroquia Atahualpa.

Detalle Cantidad Precio Unitario
Libretas v esferos 20 3 100
Carpetas 20 § 030
Impresiones v copias | 20 $ 0.30
Refrigerios 23 $ 1,50
Certificados 20 5 1.00
Total presupuesto

Precio Total

$ 20,00
$ 6,00
$ 6,00
$ 34,50
§ 20,00
$ 86,50

Figura 73 Cédula presupuestaria capacitaciéon emprendimientos
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4.6 Publicidad y promocion

Con el objetivo de difundir y promocionar los atractivos naturales y culturales que
posee la parroquia de Atahualpa se ha planteado desarrollar la marca turistica y disefar
la publicidad que iré en las vallas turisticas, tripticos, y letreros que se ubicaran dentro
de la parroquia con el fin de atraer y capturar la atencién del turista que visita la
localidad y de esta manera convertir a Atahualpa en un destino turistico potencial.

4.6.1 Marca Turistica de la parroquia

La Marca se ha convertido en un aspecto clave para gestionar y posicionar a los
atractivos y destinos turisticos a nivel mundial, generando una visién positiva del
destino en la mente del publico, lo cual favorece y dinamiza la economia de estos
lugares, por esta razon es importante manejar una marca amigable, original y sobre
todo que sea facil de recordar para que se mantenga a largo plazo. De ahi que la marca
turistica es la composicién de palabras, gréficos, colores, figuras, que se convierten en
un identificativo de un pais, region, parroquia, servicio o producto que se oferte, cabe
resaltar que su uso dependera de lo que se quiera proyectar por eso es indispensable

escoger correctamente el isotipo y logotipo.

El logotipo ha sido definido como el texto o el grupo de letras con determinado
disefio y tipografia que se utilizara dentro de la imagen de la parroquia, mientras que
el isotipo es la imagen o grafico con el que se representara turisticamente, por eso es
importante elegir adecuadamente la idea que se expondra a los turistas. De esta manera
el disefio de la imagen de la parroquia de Atahualpa contribuira en el desarrollo y la
comercializacion turistica de la poblacion logrando que los visitantes identifiquen la
oferta turistica que posee la localidad y sobre todo que la demanda aumente al mismo

tiempo que se posicione como un destino turistico a nivel nacional.

Actualmente la parroquia de Atahualpa se promociona bajo la marca Ruta
Escondida, sin embargo no se ha logrado el reconocimiento ni la atraccion de una
cantidad significativa de turistas a la parroquia, es por esta razon que se ha propuesto
crear una marca personalizada que la diferencie de las 4 parroquias que integran la

Ruta escondida, para potencializarla y desarrollarla turisticamente de forma individual
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ya que posee un gran potencial natural y cultural poco conocidos entre los que se
destacan estan los miradores, el cementerio con figuras de ciprés similar al cementerio
de Tulcén, las innumerables cascadas y caidas de agua, ademas de la diversidad de

orquideas que se puede encontrar en sus bosques.

Para determinar el disefio de la imagen turistica de la parroquia de Atahualpa se ha
enfocado en el cementerio que es el atractivo més destacado por las figuras de ciprés
que tiene, asimismo se ha tomado en cuenta a las cascadas por ser un atractivo que se
encuentra en varios barrios de la parroquia, y por ser la fuente principal para los
cultivos. En la parte central se ha colocado el rostro del emperador Inca Atahualpa al
cual se debe el nombre de la parroquia y finalmente las 13 estrellas las cuales

representan el nimero de barrios que tiene Atahualpa.

ATAHUALPA

57)%@5210 verde
del (Sewador

Figura 74 Marca propuesta

Para el slogan se ha elegido el siguiente lema: “Paraiso verde del Ecuador” por
ser una frase corta y facil de recordar para el turista ademas que a través de esta idea
se logra expresar la gran cantidad de areas verdes como bosques y paramos que se
puede encontrar dentro de Atahualpa ademas de toda la naturaleza que existe como
cascadas, rios y miradores. Se ha elegido el color verde para identificar la frase porque

enfoca a la naturaleza en general y ademas es visible para los turistas.
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4.6.2 Tripticos

Para que haya una mayor difusion acerca de los atractivos turisticos que posee
la parroquia de Atahualpa se ha considerado utilizar una herramienta muy util, y ésta
es el triptico, con su ayuda podré mostrar las maravillas que posee este hermoso lugar.
El formato de este folleto es A3 y sus medidas son: 42cm de ancho x 29.7 cm de alto;
el tipo de letra utilizado es Comic Sans Ms. Los colores que se establecieron en el
disefio son el de los simbolos institucionales como: blanco, azul y celeste. En la parte
externa se puede apreciar la portada, donde se da la bienvenida al turista y enfatiza que
esta herramienta pertenece al Gobierno Auténomo Descentralizado parroquial
Atahualpa, se hace esta aclaracion debido a que en la parroquia solo se ha socializado
el triptico de la ASOTETURA sus siglas significan Asociacion de servicios Turisticos
Atahualpa el mismo que ofrece paquetes turisticos, alimentacion tradicional, venta de

artesanias entre otros.

El material que se ha disefiado también incluye la ubicacién considerando como
punto de referencia la ciudad de Quito, se puede visualizar ademas la direccion exacta
del GAD vy sus teléfonos por cualquier eventualidad y finalmente un conjunto de fotos
acerca de las actividades que se han venido desarrollando en este pequefio poblado. En
cuanto a la parte interna se podra apreciar una breve descripcion de Atahualpa
propiamente y a continuacion con ayuda de fotografias se mostrara en secciones los

atractivos naturales y culturales.
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gpatahualpacn@gmail.com

Les da la
bienvenida

Figura 75 riptico parte externa
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Figura 76 Triptico parte interna
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4.6.3 Vallas Publicitarias

La valla publicitaria sera un complemento de la publicidad que se realiza en otros
medios de comunicacion para reforzar el mensaje que se trasmite a través de estos, es
importante elegir correctamente el anuncio que se pretende proyectar ya que este sera
visto por todas las personas en general. Actualmente la valla que se encuentra al
ingreso de la parroquia esta en proceso de deterioro, las imagenes y las palabras que
se han empleado en la valla con el pasar del tiempo han perdido color y claridad por
lo que deja de ser visible para los turistas y se pierde la visibilidad de los atractivos
turisticos que se destacan en la parroquia de Atahualpa, por esta razén se propone

mejorar la valla publicitaria de la siguiente manera:

Descripcion

La valla publicitaria que se propone se elaborara en material de lona y sera de
forma horizontal con medidas de 6,00 x 3,00 m de acuerdo al reglamento de
sefializacion turistica del Ecuador. La estructura de soporte de la valla sera de material
metalico; tendra una altura de 7 metros y la base de la estructura estara elaborada de
hormigdn para mantener estaticos a los postes. Tendra doble lado, y se agregara
fotografias a full color de los atractivos turisticos mas relevantes de la parroquia
tomando en cuenta el impacto visual que se pretende dar al turista. Llevara el nombre
de la parroquia de Atahualpa, méas una frase de bienvenida en la parte frontal asimismo
del lado anverso contendra una frase de despedida con su respectivo agradecimiento

por la visita.
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Figura 78 Propuesta de boceto de la valla lado reverso
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4.6.4 Letrero informativo

RUTAS DE LA PARROQUIA ATAHULALPA

USTED ESTA AQUI

I SIMBOLOGIA TURISTICA

el
[ n Fnwer o n & pre

. T o -

Figura 79 Boceto del letrero informativo de la Parroquia de Atahualpa

Descripcion

El letrero informativo serd ubicado en la plaza central en la calle Inti-fian con
el fin de que los visitantes identifiquen los servicios y atractivos turisticos que tiene la
parroquia de Atahualpa y se guien para llegar a los lugares de interés. La estructura de
soporte sera de metal, con plintos para mantener estatico el letrero, se utilizara sustrato
de panaflex y tendra forma horizontal con medidas de 3,00 x 2,00 m, con una altura
de 1.50 m.
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Programa: Publicidad v Promocion

Objetivo: Difundir los atractivos turisticos de la parroquia de Atahualpa
mediante publicidad ATL v BTL con el fin de incrementar el interés

turistico en las personas.

Detalle Cantidad | Precio unitario | Precio total
Valla publicitaria | 1.250 1.250
Actualizaciéon de Ia
pagina web 1 700 700
Letrero informative 1 520 520
Marca de la parroquia 1 320 320
Tripticos 1000 0.20 200
Total de presupuesto : 2990

Figura 80 Cédula presupuestaria del programa de publicidad

4.6.5 Eventos

Entre los eventos que se han realizado se debe considerar el de las festividades
por lo que hay mayor afluencia de turistas en los diferentes meses que se celebran
como por ejemplo la fiesta de la Virgen del Quinche o de la parroquializacion, por otro
lado, los encuentros culturales que se celebran en el mes de agosto ha tenido una gran
aceptacion y finalmente el evento de la Reina Rural de Quito que se lleva a cabo en el

mes de diciembre.

4.6.5.1 Fiestas de la Virgen del Quinche

Se celebra el 21 de noviembre, es una de las fiestas m&s nombradas en este
pequefio lugar por lo que atrae muchos turistas devotos de la virgen y hay una gran
variedad de actividades a realizarse como la cabalgata de lo chagras, feria
gastrondmica, agropecuaria y artesanal donde los Atahualpenses exponen la variedad

de platos tipicos que poseen, asi como los productos que obtienen de sus sembrios.
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Con el albazo dan inicio a las fiestas de la parroguia continuando con el desfile de la
confraternidad donde se pueden observar el colorido de sus carros alegéricos y de las
danzas, en la noche se realiza la quema de castillos y pirotecnia y al siguiente dia la

eucaristia de la fiesta.

Figura 81 Fiesta Virgen del Quinche
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)

Figura 82 Fiesta Virgen del Quinche-Danza

Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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4.6.5.2 Fiesta de Parroquializacion

Se la celebra en el mes de agosto y cada fin de semana el Gobierno Auténomo
Descentralizado Parroquial prepara diferentes tipos de actividades como festivales de
musica y danza, desfiles de carros alegoricos, la eleccidn de la reina, ferias, entre otras
cosas con el fin que los turistas arriben a este encantador lugar. La comunidad cumple

un papel importante ya que con ayuda de Asociacion hacen posible estos eventos y
que tengan un mayor realce.

Figura 83 Eleccion de la Reina
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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Figura 84 Reina Atahualpa
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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4.6.5.3 Encuentros Culturales

Este es un evento realizado desde hace mas de dos décadas aproximadamente en
el mes de las Artes y actualmente esta estrechamente vinculado con el VAQ (Verano
de las Artes Quito) para que de esta manera el turista pueda tener diversidad de
alternativas a visitar no solo dentro de la ciudad sino también fuera, por lo que el 90%
del territorio comprende zonas rurales, en este festival participan las 33 parroquias

rurales y 6 comunas del Distrito Metropolitano de Quito.

Tiene como propdsito el rescate de saberes ancestrales y tradiciones de las
parroquias rurales, este espectaculo se desarrolla en la parroquia sede sin embargo
todas las parroquias se preparan durante toda la semana del encuentro con la finalidad
de potencializar las actividades tanto turisticas, agricolas y culturales. La vigésima
cuarta edicion tuvo lugar en la parroquia de Pifo donde se pudo apreciar un espectaculo

anico lleno de folklor con representaciones teatrales, danza, masica.

i
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Gualea L"——.r Chavezpamb
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} Perucho
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Parroquias Rurales (colores azules)
Cabecera Distrital (rojo)

DISTRITO METROPOLITANOG

Figura 85 Parroquias rurales
Fuente: (Ecuador Noticias, 2012)
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Figura 86 Encuentro Cultural Pifo
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)

La vigésima quinta edicion sera en Atahualpa el préoximo agosto del afio en curso, la
misma que se esta preparando de la mejor manera para recibir a propios y extrafios,
que disfruten de las bondades de la Pacha Mama ademas que se sientan parte de la
parroquia compartiendo las experiencias de cada uno de los pobladores que han tenido
durante el tiempo que han vivido alli. Actualmente se estd realizando una gran
promocion acerca de este evento tanto en la television, radio y redes sociales por lo

gue existe un escaso conocimiento de su existencia.

Figura 87Atahualpa presente

Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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Figura 88 Stand de Atahualpa
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)

4.6.5.4 Festival Turistico Cultural “Ruta Escondida”

Se ha denominado Ruta Escondida en términos turisticos ya que cominmente es
conocida como la zona perruchana, estd comprendida por las parroquias rurales de
Puéllaro, Perrucho, San José de Minas, Chavezpamba y Atahualpa. Este es un festival
que se efectla afio a afio en el mes de marzo, esta compuesta por una amplia gama de
actividades a realizarse como por ejemplo danzas, eleccién de la reina, festivales de
teatro, ciclo paseo, juegos tradicionales, cabalgatas, ferias agricolas en donde cada
parroquia muestra los productos que se cultivan en este lugar por lo que cuentan con
una variedad de pisos climaticos que va desde el subtropical hasta el paramo. Para la
ejecucion de este evento cuenta con la ayuda del Municipio del Distrito Metropolitano
de Quito mediante la Administracion Zonal Norte “Eugenio Espejo”, Gobierno de

Pichincha, Quito Turismo, Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca.



Figura 89 Ruta Escondida-Autoridades
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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Figura 90 Ruta Escondida-Candidata
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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4.6.5.5 Reina Rural de Quito

Este evento representa el mestizaje de las parroquias y este es el punto de partida
para el encuentro de parroquias que se realiza todos los afios en el mes de agosto, se
lleva a cabo en la parroquia sede, en esta ocasion se realizara en la parroquia de
Atahualpa; se iniciara con una feria gastronémica y posteriormente ser la eleccion de
la reina rural. Este personaje tiene un gran compromiso con la ruralidad entre los
aspectos que se consideraran para la eleccion sera la inteligencia, solidaridad y sobre
todo las ganas de colaborar de las candidatas. Entre las actividades que han tenido las
sefioritas se puede mencionar capacitaciones de pasarela y oratoria, visitas a cada una
de las parroquias rurales, cenas, festivales, entre otras. Este evento pretende reactivar
la actividad turistica de la parroquia anfitriona por lo que espera la llegada de un sin

namero de turistas.

y ™
Figura 91 Ruta Escondida-Candidata
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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Museo Mitad del Mundo
San Antonio de Pichincha

]

Figura 92 Sefioritas candidatas
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)

4.7 Internet

4.7.1 Pagina Web

La parroquia de Atahualpa cuenta con una pagina web en donde se puede encontrar
informacion de diferente indole. Con este medio de comunicacion el Gobierno
Auténomo Descentralizado Parroquial pretende que todas las personas que ingresan a
este sitio puedan informarse brevemente de los proyectos que se llevan a cabo; asi
como de la actividad turistica de esta poblacién. Las pestafias con las que cuenta de

detallaran a continuacion:

Inicio: La informacion proyectada trata de temas como festividades, competencias
a nivel deportivo y finalmente un video en el cual la persona quien se encuentra frente
a la pantalla podré visualizar los atractivos turisticos con los que cuenta este hermoso
lugar. Sin embargo, se puede observar que existe una presencia de links que no enlazan
a ningun documento y no son de gran ayuda. En la parte final de la pagina existen
enlaces al Ministerio de Finanzas, Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social, Compras
Publicas, Servicio de Rentas Internas y Contraloria General del Estado.
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La parroquia: Esta pestafia despliega dos sub pestafias llamadas Atahualpa
Habaspamba y Autoridades. La primera contiene a otras que la derivan, pero sélo la
pestafia simbolos parroquiales esta habilitada por lo que Datos Generales, Historia de
la Parroquia, Instituciones y Ubicacion geografica no muestra informacién. La
segunda sub pestafia contiene otras que la derivan como son: Organico Funcional,
Talento Humano, Principios y Valores éste Ultimo no despliega algun tipo de

informacion.

Transparencia: En esta pestafia se puede visualizar informacién acerca de Ley
Orgénica de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica de los afios 2014, 2015
y 2016; por cada afio se desplegara los meses iniciando por enero y finalizando en
diciembre. Los items por cada mes son los mismos, entre ellos estan: organigrama de
la institucion, base legal a la que se rige la institucion, regulaciones y procedimientos
internos, metas y objetivos unidades administrativas, directorio de la institucion,
distributivo de personal, remuneracion mensual por puesto, servicios que ofrece y las
formas de acceder a ellos, texto integro de contratos colectivos vigentes, formularios

o formatos de solicitudes, entre otros.

Turismo: Dentro de esta pestafia derivan dos mas con los nombres de sitios
turisticos y alojamiento. La primera consta Unicamente de imagenes de atractivos
naturales, culturales y gastronomia propia del sector sin ningun tipo de explicacion o
informacion adicional que seria de vital importancia para la persona que pretenda
realizar actividades turisticas. La segunda pestafia brinda informacion del hostal que

administra el GAD parroquial como es Allpalinda y sus contactos para reservaciones

Gestion y Ejecucion: Aqui se podra encontrar dos sub pestafias mas acerca de
obras realizadas y en ejecucion; proyectos. La primera da un breve detalle de los
trabajos que se han venido realizando en la parroquia como son: centro de atencién
geriatrico, construccion de camerinos, canchas de futbol, de véley y juegos infantiles
en el sector del estadio. Lastimosamente no se puede notar las 8 imagenes del sitio
web. En cuanto a los proyectos al dar clic en el nombre del proyecto se desplegara

informacién en un documento puf el cual es el perfil del mismo.
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Noticias: En esta seccion la parroquia promociona e invita a propios y extrafios a
las fiestas como: la de San Pedro que se realiza en el mes de julio, la fiesta del Divino
Nifo, El carnaval que es muy celebrado en la mayor parte del Ecuador; también
fomentando el deporte convoca a la competencia ciclistica. Para obtener mayor
informacion se han ayudado de imégenes y videos para que el turista pueda admirar el
potencial turistico de Atahualpa parroquia rural del Distrito Metropolitano de Quito.

Contéactenos: Esta es la Ultima pestafia que se va a encontrar en la pagina principal
de la parroquia aqui se puede apreciar un formulario en donde se debe proporcionar
nombre, correo electrénico, asunto y el mensaje para que sea facil contactarse
directamente con el GAD; adicional a esto si una persona pretende visitar la parroquia
por sus propios medios y necesita informacion extra, junto al formulario se ubicara la

direccion, telefax y teléfono de la junta parroquial.
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Fuente: (Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural de Atahualpa, 2016)
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Las mejoras que se realizo en la pagina oficial de la parroquia fueron pocas pero
muy significativas ya que se pudo constatar que la empresa que disefio dicha pégina
no dio un plus y con esto se quiere decir que los colores y disefio tienen otras dos
parroquias mas, lo unico que cambia es la informacion que muestra. Es por esto que
se vio la necesidad de crear una similar, pero con originalidad que requiere por tal
motivo se consider6 adoptar los colores de los simbolos parroquiales, en este caso la
bandera y escudo los mismos, que tienen tonalidades de azul eléctrico, blanco y
celeste. Para llevar a cabo la creacion del sitio web se utilizé una herramienta muy util
en la actualidad y que esta al alcance de cualquier persona no es necesario que tenga

conocimientos de programacion y esta se llama Wix.com.
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En cuanto al mend, la pestaria Inicio mostrara la vision, mision de la parroquia asi
la foto del presidente del GAD parroquial y las noticias méas recientes de este
espectacular lugar por tal motivo se omitié la pestafia Noticias del menu anterior.
Ademas, unos de los cambios mas importantes es que la pagina cuenta con
animaciones tanto en texto como en imagenes para gque sea dinamico y la persona que
desee obtener mayor informacidn interactde en este sitio. En la pestafia Parroquia se
agregd informacién como resefia historica, datos generales, organigrama funcional,
directorio del talento humano y fotografias. En la pagina que posee Atahualpa existen
sub pestafias que son desperdiciadas es por esta razon que se crearon las necesarias

que abarque la informacion que requiere.

DATOS GENERALES

La Parroguia de Atahualpa se encuentra ubicada en la Zona Norcentral
del Distrito Metropolitano de Quito. Esta situada en la region del rio Cubi,
en la prehistoria estaba habitada por las tribus de raza Cayapa-Colorado
y por Ayllus de las parcialidades de los Imbaburas. Este espectacular
lufar es rico en produccion agricola v ganadera, de gente amable v
hospitalaria que mantiene viva sus tradiciones y leyendas

RESENA HISTORICA

La zona fue poblada por la etnia Pirucho, de cultura
Quitu-Cara. Munango fue el cacique de todas estas
tribus, quien con su gente ayudo al curaca Afagquito en
la guerra contra Huayna Capac que invadio estas
tierras.

En la colonia en 1586, el encomendero de los
territorios de los Piruchos fue el 14 Capitan Oiego
Torres, guien tomn como propiedad los territorios de lo
gue hoy es Piganta, Chavezpamba y Alobuela.

En 1870, en un pedazo de tierra donado por la familia
Herrera, se edifica la plaza, capilla en baregue,
cementerio vy forman un caserio en la planicie de
Habaspamba

Figura 95 Resefia historia
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ORGANO EJECUTIVO
Willam Fabio Castelo
PRESIDENTE
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Figura 96 Estructura Orgéanica
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La pestafia de transparencia despliega sub pestafias de la Ley Organica de

Transparencia y Acceso a la Informacién Publica de los afios 2014, 2015, 2016. Otra

pestafia muy importante y que proporcionara informacién de lugares que puede visitar

el turista es la de Turismo, dentro de ella se desplegaran las siguientes sub pestafias:

Atractivos naturales, atractivos culturales, oferta turistica, festividades y gastronomia.

Aqui se podra observar fotografias con su respectiva informacion acerca de la

ubicacion de los atractivos turisticos, asi como de los servicios que se ofertan ya sean

estos de alojamiento, establecimientos de alimentos y bebidas, agencia de viajes y

finalmente servicios de recreacion.
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OFERTA
TEHRISTICA

ALOJAMIENTOS J

Hostal Allpalinda

Direccion Calle Segundo Flores y Padre
Jaramillo ( Barrio El Triunfo)

Telefono: 2304721

E-mail: gpatahualpacn@gmail.com
Adminitradora: Nathaly Flores

Hostal Inca Real

Direccion Calle Intifnan y Vicente Arias (Barrio
El Progreso)

Teléfono: 23040031

E-mail: -=———————-

Adminitradora: Mariana Ayala

Figura 99 Oferta turistica

Figura 100 Gastronomia
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La pestafia de gestion y ejecucion muestra informacion de las obras que se estan
realizando actualmente en la parroquia a diferencia de la pagina oficial esta muestra
fotos y acerca de los proyectos se afiadio un botdn donde se abrird un documento con
el perfil de dicho proyecto y cierta informacion. La ultima pestafia que serd de gran
utilidad es Contactenos por lo que se podra recibir sugerencias y dudas que tenga las

personas que deseen visitar la parroquia rural de Atahualpa.

4.7.2 Redes sociales

Son sitios en los cuales las personas suelen hacer amistades, compartir
informacidn, se puede decir que este es el medio de comunicacién mas rapido y sobre
todo gratuito para publicitar productos o servicios y es asi que la parroquia se ha
servido de este medio masivo para dar a conocer sus fiestas, sus atractivos turisticos,
los servicios que brinda y las obras para el beneficio de la parroquia. Dia a dia se
realizan publicaciones para mantener actualizado el Facebook y asi las personas que
quieran conocer acerca de Atahualpa puedan visualizar fotos y videos. Entre las
noticas que se han publicado se encuentra informacion acerca de las actividades que
realizaron las candidatas a Reina Rural de Quito 2016 en donde invitaron a los turistas
a que asistan a las fiestas de la Virgen del Quinche de la parroquia. Por medio de esta
red social se da a conocer las actividades que tiene el presidente del GAD como por

ejemplo entrevistas en radio y television con el fin de promocionar y atraer turistas.
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Parroquial
Atahualpa - Pag.
Oficial
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Informacion
Fotos
Opiniones
Me gusta
Videos

Publicaciones

Figura 101 Facebook
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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Gobierno Parroquial Atahualpa - Pag. Oficial con
) Gadparroquial Perucho y 2 personas mas.
18 de noviembre a las 22:18 - &

AGENDA DE MEDIOS. Difusion evento #ReinaRuralDeQuito
#FAtahualpa2016 . Les invitamos a sintonizar los siguientes medios de
comunicacion, donde Wiliam Castelo Presidente del GAD Atahualpa vy las
Reinas de las 33 parroquias rurales de Quito estaran promocionando la
agenda de actividades. Ven visita Atahualpa "Paraiso Verde del Ecuador”
sede del vigésimo quinto #EncuentrcDel asCulturasRuralesDeQuito
#Atahualpa2017

@ Radio Ecuashyri 1049 FM un 21/Nov /201

@ Radio Onda Azul 1013 FM lor 22/Nov /2016

@ Radio Canelo 1065 FM

@ Radic Zaracay 1005 FM
Radio Pichincha
Universal 1065 FM

D TV Ecuavisao (canal 8) Vier 25/Nov /2016
[ §) Radio Pdblico

Figura 102 Agenda
Fuente: (Pagina Oficial del Gobierno Parroquial Atahualpa, 2016)
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CONCLUSIONES

Una vez realizada la presente investigacion con la aplicacion de la metodologia
cualitativa y cuantitativa; y en base a herramientas metodoldgicas se concluye que la
parroquia de Atahualpa cuenta con una cantidad significativa de atractivos naturales y
culturales lo que la convierte en un lugar con alto potencial turistico y por ende se
puede desarrollar turisticamente a la parroquia, lo cual generaréd ingresos econémicos

y mejorara la vida de la comunidad.

En la visita in situ que se realizo a la parroquia de Atahualpa se identifico que no
cuenta con suficientes alojamientos y establecimientos de alimentos y bebidas lo cual
es un limitante para las personas que desean visitar la localidad, a deméas los pocos
restaurantes que existen no diversifican el menu lo que conlleva a que la oferta turistica

no satisfaga a la demanda actual y disminuya el interés.

La promocion y publicidad que maneja el GAD parroquial de Atahualpa es escasa ya
que en la pagina web de la parroquia solo existe informacion bésica de la localidad y
algunas fotografias de los atractivos turisticos que posee, a esto se suma la
desactualizacion de las noticias y acontecimientos de la parroquia por esta razon la

pagina web no atrae la atencion de las personas para que la navegen.

Una vez observado la situacion turistica actual de la parroquia Atahualpa se concluy6
que los atractivos natuales no cuentan con adecuaciones necesarias para Ser
comercializados como atractivos turisticos, ya que los senderos estan en mal estado y
muchos de estos ya han desaparecido por el crecimiento de la vegetacion de los

alrededores, por lo que se debe improvisar el ingreso al lugar turistico.



204

RECOMENDACIONES

El Gobierno Auténomo Descentralizado parroquial conjuntamente con la vocal de
turismo y produccion deberia crear un Itur (centro de informacion turistica)
perteneciente al sector publico donde el turista encuentre informacion y se pueda
entregar tripticos con el fin de que cada dia se vaya posicionando Atahualpa como
destino turistico. En este lugar se podra hacer un registro de visitas para que los
prestadores de servicios puedan organizarse y prepararse para brindar un buen servicio
con tiempo anticipado cuando sea temporada alta y esto es en los meses de agosto y

noviembre.

La diversificacion de la oferta turistica cumple un papel primordial para que
Atahualpa sea un lugar que reciba maltiples visitantes; se ha evidenciado que existen
escasos alojamientos por lo que una alternativa para contrarrestar a esta problematica
es que los pobladores brinden hospedaje en sus propias casas como una posada lo cual
representaria un ingreso mas a sus familias de esta manera también se fomentaria el

turismo comunitario.

La pagina oficial de Atahualpa deberia ser mas dindmica y contener mayor
informacién tanto informativa como turistica donde se puedan observar imagenes
actuales, mapas de sitio, detallar las actividades que se pueden realizar, ésta debe ser
adecuada de interés para el turista; no esta por demas que exista cierta originalidad en

su sitio web se puede considerar los colores de sus simbolos institucionales.

Debe existir un mantenimiento continuo en los atractivos turisticos, asi como en su
entorno, la implementacion de pasamanos ayudaria a que los senderos sean visibles
para quien lo visite de esta manera se evitarian accidentes y sobre todo que las personas
se pierdan ya que Unicamente conocen la trayectoria hacia estos lugares los pobladores
de la parroquia; ademas la implementacion de sefializacion y sefialética aportaria

mucho para que Atahualpa sea un destino turistico
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