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RESUMEN

El objetivo de este estudio es evaluar la percepcion de los profesionales (auditores y
contadores) acerca de las posibilidades de la aplicacion de contabilidad creativa en la
contabilidad de las empresas automotrices de la provincia de Pichincha. Entre las
conclusiones mas relevantes se encontré que los profesionales encuestados piensan
de manera similar y reconocen la existencia de la contabilidad creativa en la
presentacion de los estados financieros. Por otra parte, encontramos diversos
organismos internacionales y nacionales que elaboran las normas que son de
cumplimiento obligatorio como son: Consejo de Normas de Contabilidad Financiera
(FinancialAccounting Standard Board(FASB) Estados Unidos; Consejo de Normas
Internacionales de Contabilidad (International AccountingStandardsBoard (IASB)
Europa y en el Ecuador organismos que verifican su cumplimiento como la
Superintendencia de Compafiias y Colegio de Contadores.Después de un estudio
realizado a las Normas Internacionales de Contabilidad (NIC) los resultados fueron
los siguientes: en las partidas que mas existirian este tipo de practicas tenemos: NIC
8 Politicas Contables, Cambios en Estimaciones Contables y Errores con un nimero
de opcionalidades de 8; NIC 11 Contratos de Construccién con 8 opcionalidades;
NIC 16 Propiedad, Planta y Equipo cuenta con 5 opcionalidades; NIC 10 Hechos
Posteriores a la Fecha de Balance; NIC 21 Efectos de las Variaciones en los cambios
en Moneda Extranjera con 4 opcionalidades; NIC 31 Participacion en Negocios
Conjuntos; NIC 36 Deterioro del Valor de los Activos con un namero de

opcionalidades 4.

PALABRAS CLAVES:

e CONTABILIDAD CREATIVA

e ETICA PROFESIONAL

e NORMAS DE INFORMACION FINANCIERA

e MANIPULACION CONTABLE

e RESPONSABILIDAD DE LOS AUDITORES, STAKEHOLDERS.
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ABSTRACT

The objective of this study is to evaluate the perception of professionals (Auditors
and accountants) about the possibilities of the application of creative accounting in
the accounting of the automotive companies of the province of Pichincha. Among the
most relevant conclusions found that professionals surveyed think Similarly, and
recognize the existence of creative accounting in the presentation of the financial
statements. On the other hand, we find various international and national agencies
that produce standards that are mandatory as they are: Financial accounting standards
Council (Financial Accounting Standard Board (FASB) United States;) International
Accounting Standards Board (International Accounting Standards Board (IASB)
Europe and the Ecuador bodies that verify compliance as the Superintendency of
companies and accountants Association.) After a study to the international
accounting standards (IAS), the results were as follows: items that most would exist
such practices have: IAS 8 accounting policies, changes in accounting estimates and
errors with a number of opcionalidades of 8; IAS 11 construction contracts with 8
opcionalidades; 1AS 16 property, plant and equipment comprises 5 opcionalidades;
IAS 10 facts subsequent to the balance sheet date; IAS 21 effects of changes in
foreign currency changes with 4 opcionalidades; IAS 31 interests in joint ventures;

IAS 36 impairment of the value of assets with a number of opcionalidades 4.
KEY WORDS:

e CREATIVE ACCOUNTING

e PROFESSIONAL ETHICAL

e STANDARDS FINANCIAL INFORMATION

e HANDLING ACCOUNTING

e AUDITORS RESPONSIBILITY, STAKEHOLDERS.



INTRODUCCION

Consideraciones que motivaron el tema

En los ultimos afios, la Contabilidad Creativa es llamada un fendmeno,
debido a la flexibilidad de las normas contables y su incidencia en la economia de los
paises como: Reino Unido y Espafia (Naser, 1993). La Contabilidad Creativa es un
tema que ha sido objeto de gran discusion e investigacion después de una serie de
escandalos financieros a nivel mundial. Dentro de los mas importantes se pueden
citar los siguientes: Enron, WorldCom, Xerox, Parmalat, etc., que se dieron en los
Estados Unidos y Europa (Amat Salas, Blake, & Moya Gutiérrez, 1996).

Si bien es cierto, la economia mundial ha sufrido embates en los Ultimos afios,
guerras en el medio oriente, bajas sustanciales del precio del petrdleo, politicas
economicas de los paises desarrollados para tratar de establecer sus economias. En
cuanto, la globalizacién que sigue reduciendo las utilidades de las empresas cada dia
mas. Y justo aqui, es donde se da las presiones por parte de los accionistas, para que
la empresa logre sus utilidades deseadas, y los inversores eligen si investir o no en la

empresa (Barrera Verdugo, 2003).

El sector automotriz tiene una contribucion significativa en la economia
ecuatoriana, debido a los ingresos que forja en todas las actividades econdémicas,
directas e indirectas. S6lo en el caso de impuestos se determin6 que son USD 400
millones, a mas de su impacto en la generacion de empleo en las diferentes etapas,

desde el ensamble, distribucion y venta (ProEcuador, 2017).

La aplicacion del modelo estadistico, Andlisis Factorial para la investigacion
sera, una técnica de simplificacion de datos con un nimero menor de variables sin
distorsionar dicha informacion. De manera que, se encarga de analizar la varianza
comun a todas las variables, lo que aumenta el grado de manejo e interpretacion de
las mismas. Es decir, busca el nimero minimo de dimensiones capaces de explicar el

maximo de informacion contenida en datos.(Fuentes Hernandez, 2011)



La investigacion es importante y novedosa, porque no existen estudios
similares desarrollados en el pais, sobre esta tematica. Por tanto, se destaca la
importancia de realizar estudios sobre Contabilidad Creativa en el Ecuador. El
resultado de nuestra investigacion quedara como un antecedente para futuras

investigaciones.

Importancia del Problema

La Contabilidad Creativa es un problema econémico, que esta flagelando las
economias mundiales y causando un inmenso impacto en el &mbito financiero,
econdmico y gerencial(Jameson, 1988). El fenémeno llamado contabilidad creativa
nombrado asi, por algunos autores; da como resultado la flexibilidad y omision
existente en la norma contable, y esto permite que la informacion contable sea

manipulada, tergiversada y se produzca el engafio(Naser, 1993).

La Contabilidad Creativa ya forma parte de la literatura contable
espafnola(Giner, 1992) causando efectos en la auditoria, contabilidad y la ética del
profesional. En si, es una manipulacion de la informacién contable con el fin de
obtener beneficios propios, para mejorar o empeorar la situacion econdmica-
financiera de la empresa(Griffiths, 1988).Por otro lado, se destaca la brecha que la
ley contable tiene, y, la utilizacion de los profesionales para maniobrar y aprovechar
esas ventajas que les brinda la ley, y asi, obtener los resultados deseados (Amat
Salas, Blake, & Moya Gutiérrez, 1996).

Sin embargo, no siempre se obtiene buenos resultados, y con esto las
empresas comienzan a jugar partidas, que piensan que seran las mejores. Para
cumplir con esto, empiezan a reducir gastos drasticamente, por ejemplo: reduciendo
los salarios y los beneficios sociales, incrementar los precios en cuento sean posibles.
Y de esta manera, se comienza a emplear practicas contables con manipulacion en
los resultados (Barrera Verdugo, 2003).

La normativa contable establece la aplicabilidad de las Normas

Internacionales de Contabilidad (NIIF'S) a nivel internacional para resolver la
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diversidad de normas contables en los diferentes paises. Por lo que, la
Superintendencia de Compafiia del Ecuador resuelve adoptar las NIIF'S el 4 de
Septiembre del 2006, y determinG su aplicacion obligatoria por parte de las
compafiias y entidades sujetas a control y vigilancia de la Superintendencia de
Compaifiias, para el registro, preparacion y presentacion de Estados Financieros a
partir de Enero del 2009 (Compaifiias, 2017).

Para concluir, se puede decir que la manipulacion delos resultados, conlleva a
un cataclismo contable y escandalos corporativos, en el cual, no solo se afectada la
empresa, sino, también el prestigio de las firmas auditoras.(Amat Salas & Oliveras,
2004).Por otro lado, no se establece medidas para su deteccion tomando en cuenta
que los auditores, después de realizar una auditoria en cualquier organizacion, ellos
son los que certifican que la situacion de la empresa es sostenible.Por tanto, es
sustancial que la informacion que se presenta en los Estados Financieros de la
entidad sea real, precisa, concisa, confiable y sobre todo razonable(Amat Salas,
Blake, & Moya Gutiérrez, 1996).

Tabla 1.
Importancia del Problema
VARIABLE VARIABLE
Estados Financieros )
(conforme a las Etica Profesional
NIIF)
Conocimientos de
los Profesionales en
Informes de X
o temas relacionados
Auditoria .

. . con normativa

) Financiera _ table v leqal

Dependiente: Independiente: SOl 37 ek

vigente
Vacios de la
Informes de .
Cumplimiento MO
Contable

Influencia de los
grupos de interés

(stakeholders)

Fuente: Elaboracion propia




OBJETIVOS
Objetivo general

Analizar la percepcion de profesionales (auditores y Contadores) acerca de
las posibilidades de la aplicacion de contabilidad creativa en la contabilidad de las
empresas automotrices de la Provincia de Pichincha.

Obijetivos especificos
1. Evaluar en qué medida las Normas Internacionales de Contabilidad
previenen, combaten o reducen las practicas de la contabilidad creativa.
2. Realizar un analisis factorial, para establecer las medidas discriminantes y las
relaciones entre las variables objeto de estudio.
3. Realizar un andlisis comparativo de los resultados obtenidos en la
investigacion, con los resultados empiricos de investigaciones realizadas por

otros investigadores en paises como: Reino Unido, Espafia, Portugal y

Argentina.

4. Proponer Conclusiones, Recomendaciones y Futuras lineas de Investigacion.

Hipotesis
v" En el Ecuador existe un marco normativo que denota cierta subjetividad y
vacios en la norma para la elaboracion de Estados Financieros.

v Las empresas incluyen practicas de Contabilidad Creativa para mejorar la

imagen de los Estados Financieros ante los Stakeholder.

Objeto de Estudio

Con la presente investigacion se pretende, conocer la percepcion que tienen
los profesionales contables (auditores y contadores) acerca de la aplicabilidad de la
Contabilidad Creativa, en la contabilidad de las empresas automotrices ecuatorianas.
La muestra de profesionales (Auditores y contadores) por encuesta sera, de las
empresas automotrices de la provincia de Pichincha. El universo de empresas
automotrices es de 69 a nivel nacional, segln registros de la Asociacion de Empresas
Automotrices del Ecuador (AEADE) y existiendo en la Provincia de Pichincha 30

empresas.



CAPITULO I

1. MARCO TEORICO

1.1.Teorias de soporte

1.1.1. Libro 1: Teoria del Stakeholder o de los Grupos de Interés Pieza
Clave del Exito Empresarial y de la Sostenibilidad.

Edward Freeman (1984) quien sistematiza y disefia una manera de acercarse a
los stakeholders es para descubrir, toda una teoria de la empresa y la gestion de todo
un universo de actividades. La teoria del stakeholder forma, una feliz metafora que
puede ubicarnos en pasos a seguir, hacia un ambiente en que las empresas y el propio
sistema capitalista influyan a tener una realidad justa y beneficiosa para todos. De ahi
que, el concepto de stakeholder vendra a significar “el que mantiene una apuesta” o
el que tiene una parte en la empresa y representa un interesado en la situacion de la

empresa.

Angel y Mitchell (2008) destacan que: la teoria de los stakeholders
evolucionard y aportara mejores y nuevas ideas para saber, interpretar la situacion de
la empresa y su gestion. Por otro lado, es posible distinguir varios aspectos diferentes
en dicha teoria, manifestando lo siguiente: a) Aspecto Descriptivo: vendra a explicar
y a dar cuentas del origen de las operacion de la organizacion, b) Aspecto
Instrumental: muestra que el enfoque stakeholder es el mejor al momento de manejar
o dirigir la empresa, frente a cualquier otro enfoque que se piense emplear con vista
los objetivos y metas planteadas para alcanzar la rentabilidad deseada, ¢) Aspecto
Normativo: aporta una guia filoséfica y ética que deberia ser atendida por la

organizacion y debe ser orientada a las dimensiones morales.

Edward Freeman (1984) quien define a los Stakeholders como, “Cualquier
grupo o individuo que pueda afectar o ser afectado por el logro de los propdsitos de
una corporacion. Stakeholders incluye a empleados, clientes, proveedores,
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accionistas, bancos, ambientalistas, gobierno u otros grupos que puedan ayudar o

dafar a la corporacion (Freeman, 1984, pdg. 135).” De manera que, lo podemos

observar en la siguiente figura.

Grupos
financieros

4
AR

Asociaciones |
empresariales Comunidades

Accionistas

Grupos

Gobierno politicos

Proveadores

Trabajadores

Figura 1. Modelo de los Stakeholders
Fuente: Donalson y Preston (1995)

El interes de los Stakeholders esta teoria nos da una vision integra de la
organizacion, con el fin de perseguir un equilibrio entre los intereses de los
stakeholders y los intereses de la empresa. De esta manera, adaptarse a los frecuentes
cambios que se producen en el entorno, de modo que, se consiga la supervivencia y
estabilidad de la empresa en el tiempo. Por lo que, se debe tomar en cuenta que la

empresa no es cosa de uno o dos exclusivamente, sino mas bien, un trabajo en

equipo, tal y como se muestra en la siguiente Tabla.



Tabla 2.
Interés de los Stakeholders

Stakeholder

Interés del
stakeholders

Interés de la Empresa

Accionistas

Maxima Rentabilidad

Estabilidad, Confianza

Proveedores

Calidad, Puntualidad
en los Pagos,
Relaciones Duraderas

Precios competitivos,
Buena calidad, stock
suficiente

Clientes

Buena calidad, Precios
competitivos,
condiciones del
producto.

Buena imagen del
productoudela
empresa, ganancias
suficientes

Empleados

Empleo estable,
Remuneraciones
apropiadas, seguridad
de trabajo.

Prestaciones laborales
buenas, motivaciones

Autoridades

Impuestos, Empleo

Impuestos Bajos,
Situaciones ventajosas

Fuente: Elaboracion propia en base a: Clarkson (1995) y Clarke (1998)




I » Se entiende por stakeholder cualguier individuo o grupo de interés que, de alguna manera explicita o implicita; voluntaria o involuntaria tenga
| | alguna apuesta hecha tostake, poner algo en juego en la marcha de la empresa; y que si, por un lado, se ven condicionados, de manera mas o
\ / menos directa, por la actividad de aquélla, pueden, a suvez, condicionarla,

=

% La direccién estratégica de la empresa deberia atender a la consecucién no sdlo de los objetivos propios de los accionistas, sino de
J todo un mas amplio abanico de interesados: trabajadores, clientes, sociedad en su conjunto, proveedores, etc.

7 “, El objetivo de la gestion y la razon profunda de ser de la empresa desde el punto de vista tico (Fernandez, 2007) es la
l | maximizacién a largo plazo del bienestar de todos los stakehaolders, cumpliendo con la condicién de permitir la consecucién de un
/ resultado econdmico-financiero capazde llenar suficientemente las expectativas de los accionistas.

i ™, Hay una constante y dinamica interrelacién entre la empresa, la gestién empresarial v la dimensién moral de la actividad
| | empresarial v la accidén directiva; pues, como afirma Freeman (1994), la teoria de la empresa se incardina siempre en un contexto
\ / mora

{ "'-I La empresa debe ser entendida y conceptuzlizada como un conjunto de stakeholders en red, que interactdan entre =i de manera
| constante y dinamica.

% La tecria de la gestion de los stakeholders estudia la gestion empresarial y no es ni una teoria socioeconémica o politica, ni tampoco una
 teoria ética completa

Figura 2. Las principales ideas de la teoria de los stakeholders

Fuente: Elaboracion propia en base a: La Teoria de los Stakeholders pag. 135, 136

La identificacion de los Stakeholders determina que: es una persona 0 grupo
de personas que tienen ciertos intereses o aspiraciones con respecto a operaciones o
movimientos que realiza la empresa. De esta manera, la clasificacion, segun (Max
Clarkson, 1995), pone en evidencia una clara y distinguida clasificacion, en la que
nombra a los stakeholders primarios y secundarios de los cuales hablaremos a
continuacion: entendiéndose como primarios: aquellos grupos de interés que son
importantes para la empresa, que sin ellos no podria seguir operando. Los
secundarios: son aquellos grupos que no estan directamente relacionados en las

operaciones econémicas de la empresa, pero, si podria ejercer influencias sobre ella.

Ahora bien, para lograr un buen efecto de la gestion de los stakeholders, tanto
en el sentido instrumental y estratégico, es importante trabajar primero en forma
sistematica para identificar:

1. ¢Quiénes son?

2. ¢Cuales son sus intereses?

3. ¢Cudl es la base para su poder?
4

¢Como puede establecerse una relacion entre ellos y la empresa?

Finalmente, esta teoria nos brinda una visidon completa de toda la

organizacion, y la importancia de conseguir un equilibrio entre las partes interesadas



y la empresa, conocer algo més con respecto a los grupos de interés. De ahi que, las
estrategias, los procesos y las relaciones deben enmarcarse en funcién a los tipos de
stakeholders.Y, para tener una posibilidad de una gestion exitosa enmarcar causales
de dialogo sinceros y transparentes entre los grupos de interés, para que de esta

manera la sostenibilidad de la empresa sea a largo y mediano plazo.

Herramientas para la identificacion y posterior analisis de los stakeholders

La identificacion de las perspectivas y demandas de los stakeholders asi como
la integracion de los mismos, en la estrategia de una organizacion es una de las
herramientas méas poderosas para el éxito de un posicionamiento socialmente
responsable (Acufia, 2012). A continuacién, se detallan cinco herramientas para tener

en cuenta en esta etapa de identificacion:

Modelo de Analisis 1: Manual de CSR Europe y ORSE. “Diilogo con los grupos
de interés. Guia practica para empresas y stakeholders” (Acufia, 2012)

Este manual fue elaborado por CSR Europea que desde1995 es la principal
red de negocios europea para la RSE de las empresas y por ORSE (Observatorio
francés de la Responsabilidad Social Corporativa). Fue adaptado al espafiol por
Fonética que es la asociacion de empresas y profesionales de la RSE lider en Espafia.
Posee una amplia gama de herramientas y una serie de buenas practicas para
gestionar de forma responsable a las organizaciones frente al didlogo con los
stakeholders. En su primera parte de este manual, se identifica como tarea principal
la identificacion de los grupos, respondiendo a las siguientes preguntas por que,

quién y como y propone el uso de paneles para trabajo en conjunto.

En la segunda parte, se enlistan, cada uno de los grupos de interés
(organizaciones no gubernamentales, proveedores, comunidades locales, empleados
y consumidores) donde se expone en forma detallada el enlace que tiene, con las
organizaciones y se establecen ejemplos de varias empresas. En definitiva, es una

guia didactica dirigida para todo de puablico, pero no presenta una tactica para
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clasificar a los stakeholders ni destaca algin modelo para detallarlo en forma

especial cuéles son los principales interesados en una organizacion.

Modelo de Anélisis 2: Manual de EthicalAccountability el Instituto Noos y el
Grupo Telefonica. (Acufa, 2012)

Este manual fue elaborado por la empresa canadiense Ethical Acccountability
y el Instituto NGos. Este trata de fortalecer la idea de las relaciones o vinculacion con
los stakeholders, que pase de ser una herramienta de gestion de riesgos para
transformarse en una parte fundamental de la planificacién estratégica corporativa.
De manera que, incluye una serie de pasos gque apunta al mejoramiento de un

horizonte completamente de gestion de los grupos de intereés.

®

Fortalecimiento
de las
Capacidades de
la Relacion

*
¢
@

Figura 3. Relacion de los Stakeholders orientada a los resultados

Fuente: Manual de Accountability

El presente manual, que es mucho mas claro que el de CSR Europe, destaca
una serie de etapas que se deben tomar en cuenta para la relacion con los
stakeholders orientada a los resultados: Etapa 1: Pensamiento Estratégico, Etapa 2:
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Anélisis y Planificacion, Etapa 3: Fortalecimiento de las Capacidades de Relacién,
Etapa 4: Proceso de relacion y Etapa 5: Actuar, Revisar e Informar. Los autores
acertaron al momento de realizar un planteo por etapas de este modelo, ya que
permite estudiar a los stakeholders en forma de proceso, a diferencia del manual de
CSR Europea donde solo se realiza una exposicion clara de cada uno de ellos. Este
manual no solo plantea la identificacion, sino més bien va més all4 de una simple
clasificacion, se puede trabajar en etapas, planteando el fortalecimiento de las

relaciones utilizando la comunicacién y actividades de seguimiento como un vinculo.

Para realizar el mapeo de los stakeholders, el manual plantea una herramienta
metodoldgica, la llamada a un grupo inter funcional de personas que representen a la
organizacion, y mediante alguna técnica, con esta propone una lista de posibles
grupos de interés y agruparlos por categorias. Luego, se propone la elaboracion de
una matriz que proporciona un ordenamiento preliminar, donde se identifica cuales
estan mas preocupados acerca de qué temas para establecer un orden de importancia

a fin de afirmar una buena gestion: del tiempo, los recursos y las expectativas.

Finalmente se recomienda integrar algin modelo para la clasificacion de los
stakeholders teniendo presente que el manual brinda una propuesta integradora, pero
este es incompleto en la etapa de identificacion y clasificacion. De todos modos, se
puede establecer que el manual de Accountability es un modelo que abarca, y toma a
la Gestion de Stakeholders como un conjunto de pasos y es mas ventajoso Su uso,
que el manual de CSR Europea y ORSE que solo tiene la etapa de la identificacion.

Modelo de Analisis 3: Modelo de Mitchell, Agle y Wood (Acufia, 2012)

El modelo fue creado por los autores: Mitchell, Agle y Wood, donde
presentan un diagrama de Venn, en este se relaciona las siguientes variables poder,
legitimidad y urgencia que van a operacionalizar el modelo. La variable Poder:
significa la capacidad del stakeholder de influenciar a la organizacion. La variable
Legitimidad: se refiere a la relacion y a las acciones del stakeholders con la

organizacion en términos de deseabilidad, propiedad o conveniencia; y la variable
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Urgencia: remite a los requisitos que los mismos plantean a la organizacién en

términos de urgencia y oportunidad.

Segun los autores, la combinacion de estos tres atributos en diferente
estructura da como resultado siete clases cualitativas de stakeholders: Latentes: son
aquellos que protestas en contra de la empresa y las actividades que ésta realiza;
Discrecionales: este grupo de stakeholders es aquel que espera obtener ayuda
financiera por parte de la empresa, Reclamantes: verdaderos gigantes, hay que
prestarle atencion al momento de plantear una reclamacion por que pueden tornarse
peligrosos; Dominantes: aquellos stakeholders claves a largo plazo y estan
compuestos por poder y legitimidad suficiente, aunque no necesita urgencia por el
momento; Peligrosos: estos pueden tornarse peligros y coercitivos en la busqueda de
sus pretensiones por mas que estos no tengan legitimidad; Dependientes: toda vez
que carece de poder para hacer valer directamente sus pretensiones, puede crear
alianzas con otros de mas poderio; y Definitiva: es cuando cumplen las tres
caracteristicas y los cuales deben ser tomados con mucha importancia entre los
directivos. Si un grupo no posee ninguno de estos atributos, entonces no es un grupo
de interés para la empresa, si posee uno, dos o tres atributos, entonces si lo es y su

importancia aumentara con los atributos que posea.
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PODER

LEGITIMIDAD

2 Stakeholders
Discrecional

6 Stakeholder
Dependientes

4 Stakeholders
Dominante

Definitive
3 Stakeholders
Durmientes

1stakeholders
Latente

URGENCIA

Figura 4. Modelo de Mitchell, Agle y Wood
Fuente: Mitchell, Agle y Wood (1997)

En una segunda parte, los autores plantean confeccionar la matriz de poder,

la de urgencia y la de legitimidad para luego conformar la matriz de consolidacion
donde se unifican los tres atributos:

Tabla 3.

Matriz de Consolidacion

Actores

Grado de Poder Grado de Legitimidad Grado de Urgencia

Total

Indices de
Prepondera
cion

Mormalizad MNormalizad Mormalizad | Total (A) x
Total Total
o (A) o (B) o (C) (B) x(C)

Actor 1

Actor 2

Actor 3

Actorn

Nimero de
Actores

Promedio

Fuente: ;En quién se pone el foco? Identificando "stakeholders" para la formulacion de la misién

organizacional
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*Adaptacion de Humberto FalgdoMartins y Joaquim Rubens FontesFilho

Modelo de Andlisis 4: Modelo de Poder e Interés de Gardner (Acufia, 2012)

En esta matriz planteada por Gardner se clasifica a los stakeholders de
acuerdo a las variables de “poder que poseen” y de “grado de interés” que identifica
las estrategias de la empresa. Se utiliza para identificar qué tipo de relacion debe
mantener la empresa con cada uno de los grupos, y de esta manera definir estrategias
con relaciones a los stakeholders.

Tabla 4.
Modelo de Gardner

NIVEL DE INTERES
ALTO BAIO
UN MINIMO MANTENGA
ALTO
ESFUERZO INFORMADO
PODER BAJO MANTENER JUGADORES
SATISFECHO CLAVES

Fuente: Gardner y otros, Manual de Planeamiento Estratégico, 1986. Traduccidn propia.

Con los resultados obtenidos se pueden mejorar las estrategias de negociacion
y tomar las mejores decisiones. Se obtiene una estrategia adecuada para el
relacionamiento efectivo (de acuerdo al tipo de stakeholder) que contribuye la
gestion de la empresa. También se obtiene una mejor recepcion de estrategias de la
organizacion y por esto, su factible acompafiamiento. Esta matriz es sumamente
sencilla, lo que se identifica es que ofrece estrategias organizacionales segun el

interés o poder del interesado.

Modelo de Analisis 5: Modelo de Savage(Acufia, 2012)

La matriz de doble entrada que propone Savage es para identificar a los

stakeholders que tienen influencia en la organizacion. Esta matriz tiene dos ejes
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criticos: el potencial de estos actores para amenazar a la organizacién y el potencial
de estos grupos de interés de cooperar con la organizacion.

Tabla 5.
Modelo de Savage

POTEMCIAL DE LOS GRUPOS DE INTERES
PARA AMENAZAR A L& ORGANIZACION

ALTO BAJO
Grupo de Interés | Grupo de Interés
Mixto " de Apoyo "
POTEMNCIAL DE LOS ALTO
ESTRATEGIA ESTRATEGIA
GRUPOS DE } .
. COLABORAR IMPLICAR
INTERES PARA - -
Grupo de Interés | Grupo de Interés
COOPERAR COM LA .
. no Apoyo Marginal "
ORGAMIZACION BAJD
ESTRATEGIA ESTRATEGIA
DEFEMSA" COMNTROLAR"

Fuente:Savage, G. y otros (1991). "Estrategias para evaluar y gestionar a los interesados de la

organizacion" Academia de Administracion Ejecutiva. Traduccionpropia.

Es asi que, obtenemos de la matriz cuatro tipos de interesados que son:
1. Stakeholders mixtos donde la estrategia sera colaborar.
2. Stakeholders marginales cuya estrategia sera controlarlos.
3. Los stakeholders de apoyo que implica una estrategia de implicarlos en la
organizacion.
4. Stakeholders no apoyo donde la estrategia es la defensa ya que no son

cooperativos y amenazan a la organizacion.

El potencial de los stakeholders es cooperar muchas veces es ignorado, ya que
el analisis por lo general, hace un paréntesis en los tipos y magnitudes de las
amenazas de los interesados. El potencial de cooperacion es importante, ya que
puede llevar a las organizaciones a unirse con estos grupos, dando como resultado
una mejor gestion. Las organizaciones pueden concentrarse en el potencial de los

stakeholders clave, para evitar la ejecucion de estrategias opuestas a las de los
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stakeholders, identificando sus necesidades, y modificar las estrategias para
integrarlos. EI modelo que se presenta es sencillo, pero ofrece estrategias al momento

de clasificar a los stakeholders, al igual que el modelo de Gardner.



Tabla 6.

Andlisis Comparativo de los Distintos Modelos

MODELQO DE CSR
EUROPE ORSE-
FORECTICA

MODELO DE ETHICAL
ACCOUNTABILITY-
NOOS

MODELO DE
MITCHELL. AGLE Y
WOoOoD

MODELO DE
GARDNER

MODELQO DE SAVAGE

PROFPUESTA

Guia Practica para identificar
stakeholders

Guia para gestinar a los grupo
de interés

Elmodelo se clasifica en siete
segin: 3 variables poder,
legitimidad v urgencia.
Confeccidon de matriz por cada
wariable v agruparlas

Este modelo consta de una
matriz con doble entrada
donde se clasifica los
stakeadores de acuerdo a
"poder que poseen' ¥ el
"grado de interés" de cada
empresa

El modelo es de doble entrada
para identificar a los
stakeholders tomando en
cuenta la influencia de la
organizacion. Contiene
dos ejes criticos:

1. El potencial de los actores
para amanezar a las
organizaciones.

2. El potencial de los grupos
de interés dxe cooperar conla
organizacion.

VENTAJTAS

Es= conveniente para realizar un
mapeo stakeholders ¥ es facil v
apto para todo publico

1 El manual incluye un proceso
que incluye una visidon
completa de la gestion de
grupo de interés
2. Utiliza brainstorning para
poder identificarlos.

3. Agrupa segin temas ¥
catezorias v con ello poder
realizar feedback v con ellos
poder incorporar la revision

Modelo dinamico que tiene un
tiempo ¥ un espacio. para lo
que se moldea para tener
mejores resultados.

Al ser un modelo que inclusye
datos cualitativos lo que
permite tener diferentes
conclusiones

Con la utihzacion de
indicadores se determina que
tipo de relacion debe tener la

empresa con los grupos de
interés v asi ayudar a precisar
estrategias con relacion a los
stakeholders.
Puede ofrecer estrategias
segiin el interes/ poder del
interesado

Se extraen de la matriz cuatro
tipos de grupos de interés
donde se determina las
estrategias de cada uno de
estos grupos.

La organizacion determina el
potencial del stakeholders
clave.

DESVENTAJAS

Se plantea la identificacion v
desarrollo de los stakeholders.
No plantea estrategias

Es la etapa de identificacion v
clasificacion ¥ asi anexar algun
modelo mas

Es una muestra dinamica tiene
un determinado tiempo v
espacio, es necesario
moderarlo para dar
conclusiones a través del
transcurso de un determinado
tiempo. La carga es cualitativa
cada uno de los profesionales
puede llegat a dar distintas
conclusiones

El modelo plantea estrategias
en base a dos vanables que
utiliza.

El modelo plantea estrategias
en base a dos variables gque
utiliza.

Fuente: Gestion de los Stakeholders Analisis de los diferentes modelos en base a: Gestion de los Stakeholders
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Tabla 7.

18

Stakeholders o Grupos de Interés

Stakeholder

Toda una teoria de la empresa y la gestion (Freeman, 1984).

Discurso tradicional aplicado a la actividad econdmica y al capitalismo (Martin y Parmar, 2007).

De como la teoria del stakeholder evolucionara y aportara nuevas y mejores perspectivas para
la interpretacidn de la empresa y la gestidn. (Agel y Mitchell, 2008)

Distinguir tres aspectos diferentes en |la teoria: el descriptivo, el instrumental y el normativo
{Donaldson y Preston (1995).

Articulos que abren nuevas perspectivas tedricas y generan nuevas cuestiones para el debate:
{Agel y Mitchell, 2008)

(a) De gué manera la teoria normativa del stakeholder puede ayudar a la &tica
empresarial y a la gestion de la ética orga- nizativa

(b) Hasta qué punto pueden encon- trarse alternativas al debate stockholder-
stake- holder que puedan aportar criterios normativos ante los fallos del
mercado y la ineficiencia gu- bernamental con resultado de ineficiencias o
Tdpicos  |injusticia en la distribucidn de los recursos y bienes.

{c) Como puede la teoria del stakeholder aportar enfoques tedricos que puedan
tener traduccidn préctica en una gestion mejor

(d) De gué forma mejores teorias y métodos ya sean tomados de otros campos
de conocimiento o del propio ambito de la teoria pueden con- tribuir al

desarrollo de la propia teoria hacia etapas mas elevadas.

Interesy
Poder de los
Stakeholders

Grupo de interés viene conformado por el hecho de gue cada uno de ellos tiene,
precisamente, algo en juego a propdsito del funcionamiento de la empresa (Freeman, 1984)

Para Mitchell, Angle y Wood 1997) cubren de manera cumplida los tipos basicos de intereses:

Interes de Tipo Material
Interes Politico
Intereses de Afiliacion o Pertenencia

Bdsicos - —
Intereses relacionados con la Informacidn

Intereses Simbalicos

Intereses de tipo metafisicos y Espirituales

Identificacion

La clasificacion lo primero que pone en evidencia es que se puede distinguir entre los
stakeholders primarios y secundarios (Max Clarkson, 1995)

Una serie de herramientas que permitira relacionar lo estrategico de los social y lo ético con
la justicia (Freeman y Gilbert, 1987)

Atributos:
Mitchell, Angle y Wood, 1957 Mitchell, Angle y Wood, 1997
Clases de Gupos de Interes Clases Cualitativas

1) Poder suficiente para influiren la 1) Dominantes

empresa 2} Dependientes

2) Legitimidad necesaria para 3) Peligrasos

mantener la relacion entre ellos y la 4} Definitivo

empresa 5) Durmientes

3) La urgencia de la pretencidn &) Discrecionales

concreta del grupo de interés 7} Demandantes

Fuente: Elaboracion propia
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1.1.2. Libro 2: Nuevas Teorias de la Empresa. Una Revision Critica

Julio Garcia y Cristobal Casanueva, autores del libro “Practicas de la Gestion
Empresarial”, definen a la empresa como la “una entidad conformada por personas
aspiraciones, realizaciones, bienes materiales y capacidades técnicas y financieras;
todo lo cual, le permite dedicarse a la produccién y transformacion de materia prima
y/o prestacion de servicios para satisfacer necesidades y deseos existentes en la
sociedad, con la finalidad de obtener utilidad o beneficio. (Garcia & Casanueva,
2000)

CLASIFICACION DE LAS EMPRESAS
Porsu .
.. Por el Nimero
Por el Sector . . Explotaciony Por el Pago de ..
L Por su Tamafio Por su Capital .. de Por su Funcidn
Econdmico Conformacién Impuestos L
., Propietarios
de su Capital
i L Multinacional Personas B Con Animo de
Mineras Grandes Publico Individuales
es Naturales Lucro
. i . Grupos Régimen . Trabajo
Servicios Madianas Privada o o Unipersonales i
Econdmicos Simplificado Asociado
. . Economia . Contribuyente . Sin Fines de
Comerciales Pequenas . Macionales i Sociedades
Mixta Especial Lucro
Agriopecuaria Economia
Enop Locales o
5 Solidaria
Industriales
Financieras

Figura 5. Clasificacion de las Empresas

Fuente: Elaboracion propia en base a: Ciencias Empresariales

https://eddson1964.wordpress.com/la-empresa-y-su-clasificacion-2/

A las empresas las podemos clasificar de la siguiente manera:

CLASIFICACION:

POR SECTORES ECONOMICOS

e Mineras: actividades de explotacion de recursos naturales que pueden ser
renovables y no renovables.

e Servicios: entrega o prestacion de servicios a toda la poblacion.
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Comerciales: la venta de los productos terminados.

Agropecuarias: Realizados en el campo para abastecer con su produccion a
las grandes ciudades.

Industriales: Transformacion de la materia prima siguiendo una serie de
procesos para poder obtener un producto terminado.

Financieras: Se dedica a la captacion y prestacion de dinero de su cuenta

ahorristas.

POR SU TAMANO

Grandes: Se las clasifica por su alto valor en capital, su gran nimero de
trabajadores y el volumen de ingresos por su actividad econdmica.
Mediana: Su capital, el nmero de trabajadores y sus ingresos son limitados.
Pequefias: y estas se subdivide en:
o Pequefa: El capital, el nimero de trabajadores y sus ingresos
son muy reducidos.
o Micro: El capital, el namero de trabajadores y sus ingresos son
muy personales.
o Fami-empresas: son empresas que toda su constitucion esta

formada por familiares.

POR EL ORIGEN DEL CAPITAL

Publico: Su capital es del Estado.
Privado: Esta conformado de capital de empresas particulares.
Economia Mixta: Estd conformada por capital del Estado y de empresas

Privadas.

POR LA EXPLOTACION Y CONFORMACION DE SU CAPITAL

Multinacionales: cuando la mayoria de su capital es extranjero, y tiene actividades

econdmicas en todo el mundo.

Grupos Economicos: son empresas que se desempefian en varios sectores

econémicos.
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e Nacionales: Estas empresas desempefias sus actividades dentro del territorio
nacional.
e Locales: Estas empresas desempefias sus actividades econdémicas dentro de la

localidad.

POR EL PAGO DE IMPUESTOS

e Personas Naturales: son personas que realizas actividades econdmicas
inscribiéndose en las diferentes entidades publicas para poder realizar su
actividad. Y este estd obligado a declarar y pagar impuestos.

e Régimen Simplificado: son aquellos comerciantes que no soy obligados a
llevar contabilidad.

e Contribuyente Especial: estan constituida por las empresas mas grandes e
importantes del pais por las actividades y movimientos econémicos que

realizan.

POR EL NUMERO DE PROPIETARIOS

¢ Individual: el duefio de la empresa es una sola persona.

e Unipersonales: esta puede constituirse por una persona Natural o Juridica y
puede realizar una o varias actividades econémicas.

e Sociedades: son grandes empresas que tienen 2 o mas duefios para poder
administrarla y esta sujetas a la supervision de la Superintendencia de

Compafiia.

POR LA FUNCION SOCIAL

e Con Animo de Lucro: estas se forman con el objetivo de generar dinero.
e Trabajo Asociado: empresas que trabajan para beneficios de sus integrantes.
e Sin Fines de Lucro: fueron creadas para brindar ayuda a las personas que lo

necesitan y no interviene el factor dinero.
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e [Economia Solidaria:En este grupo pertenecen todas las cooperativas sin
importar a que actividad se dedican lo mas importante es el bienestar de los

asociados y su familia.

Nuevas Teorias de la Empresa. Una Revision Critica (Coriat, 2011)

En la década de los 80 indudablemente fue la década de la empresa, desde el
punto de vista y fue el centro de atencion. Después de todo, en esos tiempos se estaba
cruzando por un desempleo masivo, para eso se debe responder las siguientes
preguntas fundamentales, ¢no es la empresa la célula elemental de la vida economica
donde se forma la riqueza? /Y cOmo imaginar una economia fuerte y sana sin

empresas fuertes y sanas?

Puesta nuevamente en el medio de las inquietudes por los actores de la vida
social, la empresa ha sido también objeto de maultiples interrogantes que la mayor
parte es en la teoria econdémica. Y en la medida en que la empresa agrupaba cada vez
mayor atencion y se transformaba en un tema de analisis cada vez méas exacto, se
hizo indispensable ceder ante la evidencia. En efecto, en el habito dominante de la
economia, aquella que se ensefia tan puntualmente en nuestras escuelas y a menudo
incluso en las universidades, donde se decia que no habia nada que decir sobre la

empresa.

En las construcciones ilustradas del equilibrio general fundamental de la
teoria econdémica contemporanea, la firma, como se vera en el siguiente detalle, es
una “firma punto” y una “firma autoémata”. Disefiando el contexto, sus reacciones
son definitivamente previsibles: la firma es un organismo, se considerada como un
organismo reflejo, mas que como un verdadero actor con efecto especial sobre el
curso de las cosas. Y su contenido queda reducida a nada: no domina mas que una
combinacion técnica que puede desfigurarse infinitamente para adaptarse a las

modificaciones en los que esta inserta.

Era indispensable romper con esta imagineria vaga y vetusta para otorgarle a

la empresa su verdadera importancia. Y a este objetivo se ha consagrado la teoria



23

econdmica a lo largo de la década de los 80, reactivando y dando nueva vida, a
hipotesis analiticas muy antiguas, pero que no habian obtenido las verdaderas
continuaciones. Es importante, rendir cuenta de la teoria econdmica para dar una
representacion admisible de la empresa, es decir, que sea realista y logicamente.
Como veremos, la tarea no es facil, a pesar del simplismo inicial le han seguido el

exceso y, a menudo, una extrema sofisticacion de las hipotesis y construcciones.

Mas aun, las variedades de representaciones propuestas no son, muchas
veces, coherentes entre si. Cada analisis menciona su propia representacion de la
empresa, mas la preocupacion por llenar un vacio en sus propias construcciones que
por obtener una representacion mas convincente y aceptable para todos a su
alrededor. Con el fin, de destacar estas dificultades y poder plantear las diferentes
teorias de la firma se ha tenido que realizar algunas elecciones. Se la presenta a
continuacion para hacernos a la idea del universo al que se pretende ingresar. Se

realizaron dos series de elecciones.

Una primera eleccion: esta debia privilegiar, en la exposicién de varias de
las teorias, y sobretodo consideras dos objetivos complementarios: las
representaciones propuestas de la firma en el contexto, y la historia de las corrientes
de analisis que les dieron nacimiento. De manera que, se pueda juzgar con la
importancia y profundidad que cada una se merece y comprender el porqué de una
corriente a otra. Para lo cual, no se brinde solo mayor atencién los mismos elementos
en la definicion de la firma o cuando se muestre la evidencia de sus atributos
esenciales; por el otro lado, es importante y necesario facilitar una comparacién
minima entre las diferentes teorias de la firma que hoy se exponen. Las mismas que,
con periodicidad, rivalizan entre ellas; para ello, para esto se consideraria que se
puede plantear la hipétesis de que, definitivamente, las nuevas contribuciones giran
(explicita o implicita) contorno de las consideraciones de la doble dimension

constitutiva de la firma.

La segunda eleccion: eta nos permite conocer al lugar relativo que le

concierne y el que debe otorgarse a las presentaciones de las teorias dominantes de la
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firma con relacion a las mas nuevas y heterodoxas, que, a menudo, son también las
menos completamente elaboradas.
1.1.3. Libro 3: La Teoria de la Agencia

Autores: Coriat Benjamin
WeinsteinOlivier

Esta teoria se considera, complementaria a la economia de los derechos de
propiedad, la teoria de la agencia constituye, en estos dias un marco de analisis que
domina en todas las formas posibles a las organizaciones economicas. Y por encima
de todo, las firmas propuestas para los modelos neoclasicos resientes, su estrategia es
el analisis que se realiza entre la relacion de la agencia y los costos de la agencia. Por
lo cual, es importante la definiciobn mas clasica de este tipo de relacion como un
contrato mediante el cual una o mas personas se obligan con otra (el agente) para
satisfacer las necesidades. Para que, de esta forma encomendarlo, con algo de poder
de decision, lo que involucra toda relacion entre dos individuos en la que depende

mucho uno de la accién de otro.

Permanece fiel a su estandar de racionalidad anticipandose a lo resultados
futuros buscando, delimitar divergencias y comportamientos absurdo del agente, de
esta manera se llega asi a la conceptualizacion de los Costos de Agencia que abarcan
los gastos de control y estimulo. De esta manera, la teoria Normativa de la Agencia
infiere en la estructura de informacién propia de diferentes modelos a contratos
optimos y la teoria Positiva de la Agencia, apunta a la comprensién de la estructura.
En este caso, con este objetivo, presenta dimensiones especificas como son: Firma 'y
organizaciones como ‘“nudos de contratos”, ficciones legales que sirven como

“nucleo” para un grupo de relaciones contractuales entre los individuos.

La empresa privada, es un caso especial, el de una ficcion legal el cual
sirve como nucleo para relaciones contractuales, que se fundamenta en las
existencias de créditos residuales visibles sobre activos, ingresos y gastos que pueden
ser vendidos sin autorizacion de los otros contratantes. Por este motivo, no hay

oposicion fundamental entre firma y mercado contrariamente, el analisis de la
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organizacion arranca desde las caracteristicas de los contratos: Exaltacion de los

riesgos y proceso de decision.

Una organizacion es, un “lazo de contratos”. Generalmente, su analisis es
el de los contratos “centrales”, contratos, que determina contratos de juego de la
organizacion, y se reconoce los derechos de los contratantes, su evaluacion y
remuneracion de los agentes. Los contratos primordiales de una organizacion son
aquellos que se establecen entre la organizacién y quienes aportan recursos
(capitales, trabajo, etc.) las estructuras contractuales se diferencian segin el modo
de compartir los riesgos entre los agentes. La diferencia que existe entre los ingresos
y las remuneraciones fijadas, por el contrato constituye el riesgo importante para los

agentes, estos agentes son identificados como “acreedores residuales”.

El segundo elemento para caracterizar una estructura contractual tiene
mucho que ver con la afectacién de los poderes de decision de los agentes: la
inactiva, la ratificacion, la puesta en marcha y la vigilancia. De manera que, los
sabios de la agencia, se preocuparon en determinar los casos en qué es mas eficiente
clasificar las funciones y de cémo direccionarlas y explicar las formas de
organizacion fundamentadas en la separacion entre “propiedad” y “control”. De
modo que, se basa en el andlisis de los costos de la agencia en varias situaciones, la
l6gica que los orienta es, reconocer en todas las circunstancias se impone la

configuracién contractual la que sea mas eficiente.

La caracteristica principal de la sociedad por acciones abierta, son aquella
en la que, los accionistas no necesariamente deben intervenir en el funcionamiento de
la organizacion y en la cual los créditos residuales se pueden conceder libremente.
De esta manera, se puede justificar una separacion entre propiedad y control, de estos
elementos cumpla con su funcién de forma individual, finalmente el derecho y la
sofisticacion de los contratos relativos a la empresa moderna son el resultado de un
proceso que a través del tiempo se los podra irlos mejorando segun las necesidades

de la empresa.
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1.2.MARCO REFERENCIAL

1.2.1. PAPER 1:Los Auditores Independientes y la Contabilidad Creativa:
Estudios Empirico Comparativo

Universidad de Ciencias Econémicas de Rio de Janeiro — Brasil (2004)
Autores: Ivan R. Guevara G. José Paulo Cosenza

Objetivo: Definir a través de un conjunto de preguntas y respuestas la vision
g tienes los auditores sobre la practica de la Contabilidad Creativa en los Estados
Financieros de sus Clientes en Argentina, Brasil, Colombia, Estados Unidos y
Venezuela e identificar las formas de cémo son percibidas las correspondientes

responsabilidades.

Metodologia: Se utiliz6 del método exploratorio con un analisis descriptivo
mediante un cuestionario para auditores de jerarquia intermedia (senior o gerentes)
de las principales firmas auditoras. Los encuestados que se encuentren en su efectivo
ejercicio profesional y por otro lado auditores con responsabilidad de planificacion y
direccién de auditorias independientes. Cuestionario enviado por Correo electronico
enviado a las principales firmas auditoras de Argentina, Brasil, Colombia, Estados
Unidos (Miami) y Venezuela. Tiempo de entrega - recepcion del cuestionario del

mes de noviembre 2001 a mayo del 2003.

Resultados: Con base en las respuestas obtenidas de los cuestionarios y tras
realizar un analisis estadistico de las mismas, establece que efectivamente los
encuestados, reconocen la existencia de estas posibilidades en tres niveles:
opcionalidad, subjetividad y vacios normativos, aunque el primero de ellos de forma
mas leve que los otros dos. De igual forma, se observa que los grupos de contadores
y auditores externos, ambos altamente sensibles en temas manipulacion contable por
su vinculacion directa en la elaboracion de informacion financiera o como revisores
de la misma, poseen percepciones muy similares sobre la existencia y las
posibilidades de manipular los estados financieros en Chile, pero esta igualdad en las

respuestas se distancian cuando las preguntas se orientan hacia la legitimidad de la
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contabilidad creativa, el aprovechamiento de ésta o si es comin o no en Chile, en
cuyo caso los auditores externos tienden a estar en desacuerdo con dichas
afirmaciones, mientras que los contadores tienden a aceptarlo, aunque no con tanta

fuerza.

Finalmente, se observé que no existen diferencias significativas entre las
percepciones de los grupos de auditores y contadores al procesar la totalidad de las
preguntas; ademas, analizamos los grupos de profesionistas con estudiantes y
profesionistas con mayor y menor experiencia; es importante, no rechazar las
hipotesis de existencia de diferencias entre los grupos, por lo que se descubrid que si
habia variables donde los grupos son significativamente diferente entre ellos.

1.2.2. PAPER N° 2:La Contabilidad Creativa en Espafia yen el Reino
Unido. Un Estudio Comparativo (1996)

Autores: Oriol Amat, John Blake y Soledad Moya Gutiérrez

Obijetivo: Realizar un andlisis comparativo sobre las percepciones que tienen
los auditores de Espafia y Reino Unido en los aspectos relacionados con la

contabilidad creativa.

Metodologia: Cuestionario de preguntas con una muestra de 71 auditores con

un analisis descriptivo y comparativo.

Resultados: La investigacion realizada con auditores espafioles pone de
manifiesto que la contabilidad creativa es una practica comin en Espafa lo cual

genera considerables inquietudes.

La experiencia britanica muestra de forma clara la necesidad de normas
contables que proporcionen criterios claros, y sin ambigledades, si se quiere reducir
las posibilidades de la contabilidad creativa. Los auditores pueden considerar la
posibilidad de reflexionar sobre hasta qué punto las cuentas presentan una imagen
fiel, como consecuencia de las presiones ejercidas por sus clientes en relacion con la
contabilidad creativa. Los usuarios de la contabilidad deberian ser conscientes de las

posibilidades que tienen las empresas de manipular las cuentas anuales.
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Finalmente, los que establecen contratos con las empresas basandose en su
informacion contable, tales como entidades de crédito que pueden introducir
condiciones en los préstamos en relacion con el cumplimiento de determinadas ratios
de endeudamiento, podrian considerar la posibilidad de incluir en los contratos

clausulas que eviten la posibilidad de efectuar maquillajes en las cuentas.

1.2.3. PAPER N° 3: Posibilidades de Aplicacion de Contabilidad Creativa
en La Normativa Vigente en Chile y Estimacion de su Repercusion en

los Estados Financieros
Panorama Socioeconémico,
Volumen 25, nam. 34, enero-julio, 2007, pp. 18-32
Universidad de Talca Talca, Chile
Autor: Morales P., Fernando; Hollander S., Reinier

Objetivo: Identificar y describir las posibilidades de aplicacion de

contabilidad creativa que podria llevarse a cabo en el marco de la normativa chilena.

Determinar las posibles practicas de aplicacion de contabilidad creativa que
podrian ejecutarse al momento de aplicar las normas de aceptacion de general

dispuestas por el Colegio de Contadores de Chile.

Descubrir que posibilidades ofrece la normativa, ya sea por opcionalidad,
subjetividades o vacios en la normativa y posteriormente estimar el impacto que

tendrian las manipulaciones en el analisis financiero.

Metodologia: El principal método de trabajo consistio en revisar
meticulosamente los Boletines Técnicos emitidos por el Colegio de Contadores de
Chile A.G. vigentes a la fecha del estudio (normas contables de general aceptacion).
En dicha revision se discriminaba dos situaciones: las subjetividades y las

opcionalidades que la propia norma deja ver en su texto, preparando con tales
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informaciones una tabla de datos no métricos que posteriormente clasificamos segun

la cuenta involucrada.

Destacamos el hecho que las normas contables utilizadas en esta busqueda de
posibilidades creativas, hayan sido las de “general aceptacion”, es decir los Boletines
Técnicos (de aqui en adelante BT) emitidos por el Colegio de Contadores. Lo
anterior viene al caso, porque otros organismos emiten igualmente regulaciones
contables, pero éstas son de caracter especificas, como, por ejemplo, la
Superintendencia de Valores y Seguros y estan dirigidas hacia las sociedades
cotizadas. Por su parte la Superintendencia de Bancos e Instituciones Financieras
regula las empresas del sector financiero, en tanto que la Superintendencia de
Seguridad Social norma los fondos de créditos universitarios, etc.

Luego, hemos utilizado un estado financiero de una sociedad anonima chilena
(sus antecedentes financieros fueron obtenidos desde el sitio web de la
Superintendencia de Valores y Seguros), sobre la cual suponemos determinadas
caracteristicas contables en algunas partidas, para luego aplicar dos politicas
contables manipuladoras, las cuales son permitidas en las propias normas de acuerdo
a la indagacion explicadas en el parrafo anterior. EI método en si consiste en aplicar
las modificaciones contables simuladas que permiten mejorar o empeorar los
resultados financieros, medidos en valores absolutos, en variacion porcentual y los
ratios de liquidez, solvencia, rentabilidad financiera, rentabilidad economica y

endeudamiento.

Resultados: De la indagacion realizada se detecta 54 situaciones que
posibilitarian la aplicacion de manipulaciones contables. La mayor cantidad de
posibilidades se presenta en aquellos BT que regulan cuentas de activos, con 27
casos, lo que implica un 50% del total. Respecto a las posibilidades creativas, hemos

detectado ocho en boletines sobre pasivos, lo que representa un 15% del total.

El resto de situaciones se diseminan en diferentes aspectos contables y sus
respectivos boletines, consideramos de “opcionalidad” y las de “subjetividad” segiin

lo indicado en los parrafos anteriores, podemos afirmar que en la normativa chilena
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la subjetividad es la que da mas posibilidades de aplicar contabilidad creativa, con 40
situaciones -subjetivas- que representan el 74% del total de situaciones observadas.

Luego la opcionalidad representa un 20% con 11 situaciones, y el restante 6%

corresponden a situaciones que pueden clasificarse bajo ambos conceptos.

En la tabulacion realizada para las posibilidades de manipulacion, se observan
aquellas que tienen impacto sobre el balance y que permitirian aumentar o disminuir
cuentas de activo y/o pasivo, con una incidencia de un 35%, mientras que las que
impactan el estado de resultado, practicamente en todas las situaciones (90%) de
manipulacion permitirian aumentar o disminuir alternativamente el resultado, pero
solo incrementan el resultado en un 2% y solo disminuyen el resultado en 5% de las

posibilidades de manipulacion.

Finalmente, sobre los impactos en revelacién se puede concluir que
mayoritariamente las posibles précticas creativas recaen sobre las notas explicativas
con un 55%, en el estado de resultado un 18%, en el estado de flujo de efectivo

igualmente 18% y en menor medida en el balance con un 9%.

1.2.4. PAPER N?& 4: Contabilidad Creativa en Chile: Una Percepcion de

Estudiantes y Profesionistas.
Articulos de investigacion.
Contad. Adm no.229 México sep./dic.2009
Autor: Fernando Morales y Reiner Hollander.

Objetivo: El objetivo de este articulo, evaluar la percepcion de profesionistas
y estudiantes acerca de las posibilidades de la aplicacion de contabilidad creativa en
la norma y en la contabilidad de las empresas.

Metodologia: Se aplicd una encuesta, el instrumento que se prepard se tomo
como base una parte del trabajo de Naser que se aplicé consistia de 13 preguntas y
respuesta cerradas segun la escala Liker. Procesamiento de las encuestas se realizd

mediante el software SPSS12.0, donde se realizaron cuadros de frecuencia, analisis
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factorial. La muestra de profesionistas y estudiantes por encuestar es de 151 y 38

respectivamente.

Resultados: La busqueda de evidencia empirica sobre la percepcion de la
contabilidad creativa por diferentes grupos de encuestados que tiene vinculacion con
la disciplina contable desde distintas perspectivas, Con base en las respuestas
obtenidas de los cuestionarios y tras realizar un andlisis estadistico de las mismas,

observamos que efectivamente los encuestados

Conclusiones: La busqueda de evidencia empirica sobre la percepcion de la

contabilidad creativa por diferentes grupos de encuestados que tiene la vinculacion
con la disciplina contable desde distintas perspectivas.
Con base a las respuestas obtenidas de los cuestionarios y tras realizar un analisis
estadistico de las mismas, observamos que efectivamente los encuestados, en
general, reconocen la existencia de posibilidades de tres niveles: opcionalidad,
subjetiva y varios normativos. De igual forma, hemos observado que los grupos de
contadores y auditores externos, ambos altamente sensible en temas manipulacion
contable por su vinculacion directa en la elaboracion de informacion financiera o
poseen percepciones muy similares sobre la existencia y la posibilidad de manipular
Estados Financieros en Chile, las respuestas son distintas cuando se orientan hacia la
legitimidad de la contabilidad creativa caso los auditores externos tienden a estar en
desacuerdo con dichas afirmaciones, mientras que los contadores tienden a aceptarlo.
Las escasas diferencias descubiertas al comparar respuestas de los grupos sugieren el
conocimiento y/o percepcion de la contabilidad creativa estaria por sobre la pericia y
experiencia profesional y es reconocida por todos sin importar su actividad
profesional ni afios de experiencia.

Las variables sobre legitimidad y ética en las practicas creativas.
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Los auditores independientes

Posibilidades de aplicacidgn

La contabilidad creatiwva de contabilidad creativa en Contabilidad creativa en
en Espana en el Reino la normativa vigente en Chile: una percepcion de
TITULOD w la cintabilidad creatiwva: I:_} ¥ _ _ a _'g, F: B
_ _ ~ Unido. Un estudio chile y estimacion de su estudiantes y
estudio empirico comparativo . . - ~
comparativo repercusion en los estados profesionistas
Financieros
. Oriocl Aamat Salas
Ivanm R. Guewvara G. rMorales P. Fermando rorales P. Fermando
AUTORES _ John Blake - L
José Paulo Cosemnza B Hollander S. Reinier Hollander S. Reinier
Soledad Moya Gutierrez
Aongentina
Brasil Espafia
PAlS Colombia - B ~ Chile Chile
~ Reino Unido
Estados Unidos
wenezuela
ARNO P. 2001 1993 2007 2009
P o MNA b= 2 17 1
INDEXADS EMN Rewvista cientifica Aarticulo cientifico

Panorama socloscondmico

ISSMN 0O1L86- 1042

OBIETIVOS GEMERALES

Definir a traveés de un conjunto
de preguntas y respuestas la
wision que tienen los auditores
sobre las practicas de C.C en
los Estados Fimancieros de sus
clientes, 2 identificar la forma
como son percibidas las
correspondientes
responsabilidades

rManipulacion contable

Analizar la relevancia
gque tiene la contabilidad
creatiwva en Espafia y en
el Reino Unido

Determinar las posibles
practicas de aplicacicn
contabilidad creaiva que
podrian ejecutarse al
momento de aplicar las
normas de aceptacian de
general dispuestas por el
Colegio Contadores de Chile

Evaluar las percepciaon de
profesionistas y
estudiantes acerca de las
posicnilidades de la
aplicacion de contabilidad
creativa en las normas y en
la contabilidad de las
empresas

YARIABLES

Tramspariencia contable
Responsabilidad contable

Criterio profesional
PManipulacion estados
fimanmcieros

rMormas contables

Contabilidad
MManipulacidn contable

Legitimidad
Etica en las practicas
creativas
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CAPITULO II

2. MARCO METODOLOGICO

2.1.Enfoque de Investigacion
Cuando hablamos de investigacion, tenemos en cuenta que es un proceso ordenado y
minucioso, que estad formado por varios pasos a seguir para la resolucion de una
problematica lo que, genera un nuevo conocimiento y a su vez se brinda una
solucion.
Por lo antes expuesto, se puede conocer y determinar los tipos de enfoques que
podemos utilizar:

e Enfoque Cualitativo

e Enfoque Cuantitativo

2.1.1. Enfoque Cualitativo:

El origen del método cualitativo se encuentra en la antigiiedad, pero a partir del siglo
XIX, con el auge de las ciencias sociales sobre todo de la sociologia y la
antropologia esta metodologia empieza a desarrollarse de forma progresiva. En la
década del 60 que las investigaciones de corte cuantitativo resurge como una
metodologia de primera linea, principalmente en los Estados Unidos y Gran Bretafia
(Escamilla, 2010).
1. Este enfoque tiene caracteristicas principales como:
2. Tiene una perspectiva holistica, es decir considera el fenébmeno como un
todo.
3. Se trata de hacer estudios a pequefias escalas que solo se representa a si
mismao.
4. Hacer énfasis en la validez de la investigacién a través de la proximidad a la
realidad empirica que brinda este enfoque.
5. No suele probar teorias o hipotesis.

6. En general no permite un andlisis estadistico
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7. Los investigadores cualitativos participan en la investigacion a través de la
interaccion con los sujetos que estudian.

8. Analizan y comprenden a los sujetos y fendmenos desde la perspectiva de los
ultimos, elimina o aparta sus prejuicios y creencias.

9. Trata de conocer los hechos, procesos, estructuras y personas en su totalidad
y no a traves de la medicién de algunos de sus elementos.(Escamilla, 2010)

La investigacion se realizara bajo el enfoque cualitativo, porque se basa en la
recoleccion de informacion, péginas web, revistas cientificas, estudios empiricos

deseando que se enmarque el fendbmeno como un todo.

2.1.2. Enfoque Cuantitativo:

Mantiene un profundo apego a la tradicionalidad de la ciencia y utilizacion de la
neutralidad valorativa como criterio de objetividad. No se interesa en la subjetividad
de los individuos.(Escamilla, 2010).

Las caracteristicas principales de este enfoque son:

1. La objetividad es la Gnica forma de alcanzar el conocimiento, por lo que
utiliza la medicion exhaustiva y controlada, intentando buscar la certeza del
mismo.

2. Tiene una concepcion lineal de la investigacion a través de una estrategia
deductiva.

3. EIl objeto de estudio es el elemento singular empirico, sostiene a la teoria
como elemento fundamental de la investigacion social.

4. El investigador plantea un problema totalmente especifico, incluye variables
que seran sujetas a medicién o comprobacion, plantea asi mismo una
hipdtesis que resulta ser la respuesta al problema planteado. (Escamilla,
2010).

La presente investigacion tiene un enfoque cuantitativo ya que, se va a
aplicara una encuesta la misma que, mediante el Andlisis Factorial nos permitira

establecer las relaciones entre variables.
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2.2.Tipologia de la Investigacion
2.2.1. Por su finalidad: Bésica

Esta tipologia de la investigacion béasica busca obtener conocimiento con
aplicacion directa a la problematica de estudio, esta fundamentada en los hallazgos

de la investigacion basica, vinculando a la teoria y el producto final.

La presente investigacion es bésica, ya que el estudio se la va a realizar en las
empresas automotrices de la Provincia de Pichincha, para incrementar el
conocimiento, para analizar de las causas que conlleva a la aplicabilidad de la

contabilidad creativa en las empresas.
2.2.2. Por las fuentes de informacion: Mixto

Las fuentes necesarias de recoleccion de informacion seran mixtas ya que se
acudird a técnicas documentales tales como: estudios empiricos, documentos y
archivos referenciales a cerca del objeto de estudio.

La técnica de campo ya que se realizard una visita a las instalaciones de las empresas

del sector, que se aplicara y la encuesta como instrumento.
2.2.3. Por las unidades de analisis: Insitu

La investigacion sera de campo, ya que el levantamiento de informacion se lo
realizara en las empresas automotrices legalmente registradas en la Asociacion de

Empresas Automotrices del Ecuador, en la provincia de Pichincha.
2.2.4. Por el control de las variables: No experimental

La investigacion se sustenta como No experimental debido a que el objeto de
estudio se recopilara en un s6lo momento; se respalda ademas con la seleccion de la
variable dependiente e independiente, de la cual se intenta mostrar la percepcion de
los auditores y contadores sobre la aplicabilidad de la contabilidad creativa en las

empresas automotrices en la Provincia de Pichincha.

2.2.5. Por el alcance: Exploratorio
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La presente investigacion figura como un estudio con alcance exploratorio, el
cual consiste en estudiar o examinar un problema poco estudiado (Hernandez,
Fernandez, & Baptista, 2010, pag. 79). En nuestro pais no existen estudios realizados
sobre el tema, y en la actualidad es de vital importancia su difusion para que de esta
manera las empresas sigan desarrollindose de forma eficiente y eficaz en sus

operaciones econodmicas financieras.
2.3.Hipotesis (De ser el caso. Estudios: empirico y tedrico)

La hipotesis nos permite identificar qué es lo que estamos buscando, o que es
lo que pretendemos probar y se puede decir que son explicaciones al fendmeno

estudiado.
Se conoce de algunos tipos de hip6tesis que son:

Hipotesis descriptiva: es la descripcion de presencia o ausencia de ciertos

fendmenos de un conjunto de informacién.

Hipotesis estadistica: esta nos sefiala un supuesto que se desea investigar, acerca de
un parametro importante en la poblacién que obligadamente debe ser verificado en la

cual obtendremos si es nula o alternativa.

e En el Ecuador existe un marco normativo que denota cierta subjetividad y
vacios en la norma para la elaboracion de Estados Financieros
e Las empresas incluyen practicas de Contabilidad Creativa para mejorar la

imagen de los estados financieros ante los stakeholder.

2.4.Instrumentos de recoleccion de informacion: Encuesta
2.4.1. Encuesta:

Garcia Ferrando (2003), menciona que: “una técnica que utiliza un conjunto
de procedimientos estandarizados de investigacion mediante los cuales serecoge y

analiza una serie de datos de una muestra de casos representativa de una poblacion o
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universo méas amplio, del que se pretende explorar, describir, predecir y/o explicar

una serie de caracteristicas” (pag. 1)

Para Sierra Bravo (2003), la observacion por encuesta, que consiste
igualmente en la “obtencidon de datos de interés socioldgico mediante la interrogacion
a los miembros de la sociedad, es el procedimiento sociolégico de investigacion méas
importante y el mas empleado” (pag. 1). Entre sus caracteristicas se pueden destacar

las siguientes: (Casas Anguita, Repullo Labrador, & Donado Campos, 2003)

1. La informacion se obtiene mediante una observacion indirecta de los hechos,
a traves de las manifestaciones realizadas por los encuestados, por lo que
cabe la posibilidad de que la informacion obtenida no siempre refleje la
realidad.

2. Laencuesta permite aplicaciones masivas, que mediante técnicas de muestreo
adecuadas pueden hacer extensivos los resultados a comunidades enteras.

3. El interés del investigador no es el sujeto concreto que contesta el
cuestionario, sino la poblacién a la que pertenece; de ahi, como se ha
mencionado, la necesidad de utilizar técnicas de muestreo apropiadas.

4. Permite la obtencidn de datos sobre una gran variedad de temas.

5. La informacion se recoge de modo estandarizado mediante un cuestionario
(instrucciones iguales para todos los sujetos, idéntica formulacién de las
preguntas, etc.), lo que faculta hacer comparaciones intragrupales.

La encuesta se encuentra realizado en base a los estudios realizados por:
Guevara Ivan y Cosenza José (2004); Oriol Amat, John Blake y Soledad Moya
(1996); Fortes (2002) y Naser (1993). El cuestionario constara de 12 preguntas

cerradas las cuales se calificara segun la escala de Liker de 5 puntos.
2.5.Procedimiento para recoleccion de datos: Técnica documental

A nivel nacional, para el primer trimestre del afio 2017 el nimero de empresas
automotrices es de 72 segun el registro de la Asociacion de Empresas Automotrices

del Ecuador (AEADE), del cual se detalla a continuacion:
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Tabla 9.
Listado de Empresas Automotrices por Provincias

Ne Provincia N° de Empresas %

1 AMBATO 4 0,05555556

2 CUENCA 2 0,02777778

3 GUAYAQUIL 34 0,47222222

4 IBARRA 2 0,02777778

5 QUITO 30 0,41666667
TOTAL 72 1

Fuente: Elaboracion propia, en base a Asociacion de Empresas Automotrices del Ecuador (2017)

Numero de empresas
B AMBATO  m CUENCA GUAYAQUIL mIBARRA mQUITO

A47%

3%

Figura 6. Concentracion de Empresas Automotrices

Fuente: Elaboracion propia, en base a Asociacion de Empresas Automotrices del Ecuador (2017)

Distribucion por provincia de las empresas automotrices registradas en la Asociacion
de Empresas Automotrices del Ecuador.

2.5.1. Universo

Para esta investigacion no se calculara una muestra, por que se utilizara el total de la
poblacién que son30 empresas automotrices que existe en la provincia de Pichincha,

segun la Asociacion de Empresas Automotrices del Ecuador (2017).
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2.5.2. Poblacién Objeto de Estudio

Poblacion: es el conjunto total de individuos, objetos o medidas que posee algunas
caracteristicas comunes observables en un lugar o momento determinado. Cuando se
vaya a llevar a cabo alguna investigacion debe tomarse en cuenta algunas

caracteristicas esenciales al seleccionarse la poblacién bajo estudio.

Los tipos de Poblacién son:

1. Poblacion Homogeneidad: que todos los miembros de la poblacion tengan
las mismas caracteristicas segun las variables que se vayan a considerar en la
investigacion.

2. Poblacién de Tiempo: se refiere al periodo de tiempo donde se ubicaria la
poblacién de interés. Determinar si el estudio es del momento presente o si se
va a estudiar una poblacion de cinco afios atras o si se va a entrevistar a
personas de diferentes generaciones.

3. Poblacion de espacio: se refiere al lugar donde se ubica la poblacion de
interés. Un estudio no puede ser tan abarcador y por falta de tiempo y
recursos hay que limitarlo a un area o comunidad en especifico.

4. Poblacion de Cantidad: se refiere al tamafio de la poblacién. El tamafio de
la poblacién es sumamente importante porque ello determina el tamafio de la
muestra que se va a seleccionar, ademas que la falta de recursos y tiempo
también nos limita la expansion de la poblacion que se va investigar
(Wigodski, 2010)

La presente investigacién no se considera la aplicacion del célculo de la
muestra ya que el nimero de empresas automotrices de la Provincia de Pichincha son
30; por lo expuesto se aplicard la encuesta en su totalidad en la Poblacion de la

Provincia de Pichincha.
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Fuente: Elaboracion propia en base a Asociacién de Empresas Automotrices del Ecuador (AEADE)
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Objetivos

Variables

Items

Tipo de Informe

Fuentes de
Informacién

Técnicao
Instrumento

1. Evaluar en que
medida las NIC
previenen, combaten, o
reducen las précticas de
Contabilidad Creativa

1.1. Normas Interncionales de
Contabilidad

L.1.1 Inventario NIC2

1.1.2. Propiedad Plantay Equipo NIC 16

1.1.3. Activo Intangible NIC 38

1.1.4 Beneficios a Empleados NIC 19

Secundaria

Documental
(cualitativo)

1.2. Leyesy Reglamentos

. Ley Organica Régimen Tributario Interno

Secundaria

Documental
(cualitativo)

Normativa

2.1. Etica Profecional

2.1.1. éConsidera Ud. que el uso de contabilidad creativa es
una herramienta de negocio legitima?

2.1.2 éConsidera Ud. que el uso de la contabilidad creativa
es un problema gue nunca podré ser solucionado?

2.1.3 i{Deberian los auditores asumir la responsabilidad a
que hubiere lugar por la emis
distorsionada con las précticas de contabilidad creativa de

n de informacién

sus clientes?

2. Realizar un andlisis
factorial para establecer
las medidas

2.2. Conocimiento de la Normativa
Legal

¢Considera usted que los auditores deberian colocar

en sus informes de auditoria, informacidn sobre las
prdcticas creativas aplicadas por las empresas?

2.2.2 i{Es comun en Ecuador, la manipulacién de Estados
Financieros dentro del propio marco normativo?

2.2.3 {Es frecuente encontrar en la normativa contable
situaciones que denotan cierta subjetividad (incertidumbre
de como aplicar lo que la propia normativa indica al
momento de efectuar contabilizaciones)?

discriminantes y las

relaciones entre las

variables objeto de
estudio

2.3. Vacios en la Norma

2.3.1 éExisten politicas contables que dan mayor
posibilidad de opcionalidades al momento de registrar
hechos econémicos?

2.3.2 ¢En la norma contable existen vacios normativos es
decir, temas o hechos econdmicos que no tratan como
valorizarse y/o presentarse?

2.3.3 éAnte un vacio normativo, es adecuado aplicar el
criterio profesional para contabilizar la situacidn no
normada?

2.4. Influencia de la Stakeholders

2.4.1 :50n las practicas de contabilidad creativa el producto
de una estrategia cuidadosa mente disefiada por los altos
directivos de la empresa, en conjunto con los auditores

externos, para plan
mediano y largo plazo?

car el desempefio esperado a

2.4.2 ¢ Los auditores participan en la determinacion y disefio
de las "mejores” y “méas convenientes” précticas de
contab 0" de su cliente?

ad creativa en “bene

2.4.3 ¢De quién es la responsabilidad de la fidelidad de los

Estados Financieros, existe dualidad, g responsabiliza a los

administrativos de las empresas y a la labor del auditor con
respecto a la fidelidad de los EEFF?

Primaria

Campo
(cuantitativa)

Cuestionario
Estructurado en
base a: Guevara
Ivdny Cosenza

José (2004); Oriol
Amat, John Blake y
Soledad Moya
(1996); Fortes
(2002) y Naser
(1993).

3. Realizar un analisis
comparativo de los
resultados obtenidos en
la investigacién con los

3.1L.Estudio Empiricos de Guevara Ivan
y Cosenza José (Argentina, Brasil,
Colombia, Estados Unidos)

3.1.1 Manipulacién contable

3.1.2 Transpariencia contable

3.2.Estudio Empiricos de Amat Oriol,
Blake John y Moya Soledad (Espafiay
Reino Unido)

3.2.1Manipulacidn estados financieros

3.2.2 Criterio profesional

T empiricos

3.3.Estudio Empiricos de Fortes
(Portugal)

3.2.1Préctica llegal

3.2.1 Practica Licita

3.4 Estudio Empiricos de Morales P.
Fernando Hollander S. Reinier

3.4.2. Etica en las practicas creativas

Secundaria

Documental (cuali-
cuantitativo)

Articulos e
investigacion
propia

Fuente: Elaboracion propia
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2.6.Técnicas de Recopilacion de Datos

Es un conjunto de instrumentos a través de los cuales se realizan métodos que
se aplican a la ciencia. La diferencia entre el método y la técnica: el método es el
conjunto de etapas que se debe seguir para realizar la investigacion mientras que la

técnica es el conjunto de varios instrumentos en el cual se sustenta el método.

Las técnicas son indispensables en el proceso de la investigacion ya que
conforma una estructura para poder organizar una investigacion, estas técnicas
persiguen algunos objetivos como:

e Establecer las etapas de la investigacion.
e Contribuir con mecanismos para el manejo de la informacion.
e Tener un mejor control de informacion.

e Obtener mejores conocimientos.

Aqui se estudiara dos técnicas que son:

e Técnica Documental: nos permite la recoleccion de informacion y enunciar
las teorias que respaldan a la investigacion para identificar los diferentes
fendmenos y procesos.

e Técnica de Campo: esta técnica nos permite tener un contacto directo con el

objeto de estudio, y a confrontar la teoria con la préctica.

2.6.1. Disefio del Instrumento

El siguiente cuestionario se encuentra realizado en base a los estudios realizados por:
Guevara Ivan y Cosenza José (2004); Oriol Amat, John Blake y Soledad Moya
(1996); Fortes (2002) y Naser (1993). El cuestionario estara conformado por 12
preguntas cerradas las cuales se calificara segun la escala de Liker de 5 puntos (1.
Muy en desacuerdo, 2. Desacuerdo, 3. No opino, 4. De acuerdo y 5. Muy de

acuerdo).
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2.6.2. Modelo de Cuestionario a ser Aplicado: Anexo 1

2.7.Plan de Recopilacion de Datos

Para realizar el proceso de recoleccién de informacion se requiere elaborar
una lista de las empresas automotrices junto a la informacién necesaria como:
(nombres, direcciones, teléfonos y correos electrénicos), para la aplicar de la

encuesta desarrollada de acuerdo a los objetivos e hipotesis del objeto de estudio.

2.7.1. Reproduccion de Instrumentos en Funcién a la Muestra

La reproduccidn de instrumentos para la recoleccion se la va a realizar mediante una
visita a las instalaciones de las empresas automotrices, en la cual se contactara a los
profesionales correspondientes (Auditores y Contadores), en otras ocasiones el
contacto se lo realizard mediante via telefonica y digital es decir mediante correo
electrénico.

2.8.Ubicacién de las Fuentes de Informacion

La informacidn de las empresas automotrices fue levantada de los registros de
la Asociacion de Empresa Automotrices del Ecuador (AEADE), la informacion
consta de nombres, direcciones, teléfonos y correos electrénicos, de cada una de las

empresas citadas.

2.9.Calendario de Recopilacién de Informacion

Para llevar a efecto la encuesta elaborada para la investigacion, a
continuacion, presentamos el cronograma de actividades para realizarlo en las

distintas empresas distribuidas en la Provincia de Pichincha.
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Tabla 12.

Cronograma de encuesta por empresas

SEMANAS
N° ACTIVIDADES

1 2 3 4

1 Determinacioén de la Muestra

2 Elaboracién del Instrumento

Levantamiento de la Informacion

3 (Prueba Piloto)

s Validacion del Instrumento (Prueba
Piloto)

. Procesamiento y Analisis de

Resultados (Prueba Piloto)

6 Levantamiento de la Informacion

Procesamiento y Analisis de

Resultados

Fuente: Elaboracion propia

2.10. Plan de Procesamiento de Informacion

2.10.1. Software que se aplicara

El software SPSS versidon 22: es un programa estadistico muy utilizado en
las ciencias exactas, también en las empresas para la investigacion de mercado. Su
nombre Statistical Packageforthe Social Sciences (SPSS), este programa es muy
utilizado en otros campos como las ciencias sociales y la mercadotecnia. Sin
embargo, en la actualidad la parte SPSS del nombre completo del software (IBM
SPSS).

Es uno de los programas estadisticos mas utilizados teniendo presente su
capacidad para procesar grandes bases de datos y una sencilla interfaz para el

tratamiento de sus andlisis. EI programa consiste en dos tipos de modulos el primero
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es un modulo base y el otro modulo es anexos que se han ido actualizando

diariamente con nuevos procedimientos estadisticos.

2.11. Sistema de codificacién

Para nuestra investigacion se tomara en cuenta la siguiente codificacion:
2.11.1. Codificacion para las Variables

2.11.2. Codificacion para las Empresas

Tabla 13.

Sistema de Codificacion para Variables

SISTEMA DE CODIFICACION PARA VARIABLES

N2 VARIABLES CODIGO
Estados Financieros (conforme a las NIIF) EEFF
Dependientes .
Informes de Auditoria Financiera IAF
Informes de Cumplimiento Tributario ICT
Etica Profesional ET

Conocimientos de los Profesionales en temas
relacionados con normativa contable y legal
Independiente |vigente CNCV

Vacios en la Normativa Contable VINC

Influencia de los grupos de interes
(stakeholders) IGI

Fuente: Elaboracion Propia



Tabla 14.

Sistema de Codificacion para las Empresas

SISTEMA DE CODIFICACION PARA LAS EMPRESAS
Mo EMPRESAS CODIGO
ALVAREZ BARBA S.A.
1 EAL
AUDESUR 5.4
3 EAZ
AUTEC S.A.
4 EA3
AUTODELTA ClA. LTDA.
5 EA4a
AUTOFRAMCIA C.A
6 EAS
AUTOLANDIA S.A.
7 EAB
AUTOLIDER ECUADOR S.A.
8 EAT
AUTOMOTORES AMDIMNA S.A.
10 EAS
AUTONMOTORES CONTIMENTAL S.A.
12 EAS
14 AUTOMOTORES Y ANEXOS S5.A. EALD
15 CAMIOMNES ¥ BUSES S.A. EALL
CASA BACA S.A.
16 EALZ
17 CENTRAL MOTORS S.A. EAL3
18 CINASCAR DE ECUADOR S.A. EAl4
21 CORPORACION MARESA EALS
22 ECUA - AUTO S.A. EALG
23 ECUA - WAGEN 5.4, EALT
25 GERMAN MOTORS 5. A. EALS
LATINOAMERICANA DE VEHICULOS C.A.
28 “LAVCA™ EALS
MAXDRIVE S.A.
31 EAZ0D
METROCAR S.A.
3z EAZ1
33 MOTRAMSA C.LA. EAZZ
MNEOHYUMNDAI
34 EAZ3
PROAUTO C.A.
35 EA24
36 RECORDMOTOR 5.A. EAZS
37 TEOJAMA COMERCIAL 5.4. EAZG
VALLEJIO ARAUJO 5.A.
38 EAZT

47

Fuente: Elaboracion Propia en base a la Asociacion de Empresas Automotrices del Ecuador
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CAPITULO IlI

3. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

3.1.Normas Internacionales de Contabilidad (NIC)

Las NIC son un conjunto de normas y leyes, que fueron creadas en Estados
Unidos como consecuencia de estudios e investigaciones para lograr estandarizar y
armonizar toda la informacion financiera de las empresas, como respuesta a una
economia globalizada. Cumpliéndose de esta manera el objetivo basico de las
normas que es “la de reflejar una imagen fiel y real de la situacion econémica de la

entidad” (Garcia, 2012).

La informacién financiera de cada empresa es el aspecto méas importante de la
vida econdmica y financiera, para la correcta toma de decisiones, de aqui la
importancia de la contabilidad y la transparencia en sus transacciones para tener una
sana situacion financiera. La contabilidad es un instrumento esencial, primordial e
importante 'y sus principales usuarios son los stakeholders (Accionistas,
Inversionistas, Clientes, Proveedores, Trabajadores, Estado, Competidores). Para
esto, se cred una normativa que sea aplicada en todos los idiomas y todos los paises

para que se entienda la informacion financiera de la misma forma (Garcia, 2012).

El éxito de las NIC estda dado principalmente por, la aplicacion vy
adaptabilidad de acuerdo a las necesidades de cada uno de los paises, sin
interponerse en las normas internas de cada uno de ellos. De modo que, en muchas
ocasiones es dificil aplicar en paises sub.-desarrollados como el nuestro. Es asi que,
el Comité de Normas Internacionales de Contabilidad esta consiente que debe seguir
trabajando para que se integren los demas paises a las NIC para que, de esta forma se

logre una mayor uniformidad en la contabilidad mundial (Garcia, 2012).
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Normas Internaciones de Contabilidad
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:\'ﬂ

NIC

NOMBRE

DESCRIPCION

NIC1

Presentacidn de estados fimancieros

Fstablzcer el marco gobal para la presentacion d estados fnancieros para uso general, inchiyvendo
lineamientos sobre su estructura y el conterido minimo.

()

NIC2

Existencias

Fstablzcer el tratamiznto contable de las existencias, inchuyendo la determinacion del costo y su
Consiguiznte feconociento como gasto.

NIC7

Estado de flujos de efectivo

Fiot a las emprsas que sminisren informacin acerca d los movindentos historicos en el efectivo v
equivaentes dz efectivo a traves de wn estado d fujos de efectivo que clastique los flujos d efectivo del
periodo seqin su origen: actvidades de explotacion, de iversion o de financiacion

NIC§

Politicas contables, cambios en las
estimaciones contahles v errores

Bstablecer los criterios de seleceion y cambio de pofiticas contables, fusto con el tratamiento contable v ¢]
requistio dz informacion sobre cambios en polticas contables, cambios en estimaciones v emores.

NIC10

Hechos posteriores a la fecha del
halance

Prescribir

(a) cuando una entidad debenz ajustar sus estados financieros por hechos ocurmidos despus del
periodo sobre el que se informa; y

(b) la informacion a revelar que una entidzd deberia efectuar respacto ala fecha en que los estados
financieros fueron autorizados para su publicacion, asi como respecto a los hiechos ocurridos
despues del periodo sobre el que informa.

NICH

Confratos de construccion

Bstablecer el tratamiznto contable de los ingresos v los costos relacionados con los contratos de
construccion en los estados financieros del contratista

NC12

Tnupuesto a las ganancias

Prescribi el iratamiento contable del impuesto sobre las ganancias. Establecer los principios y faciitar
auizs para |a contabiizacion de las consecuencias fiscales actuales v fufuras de:

- la secuperacion (tiquidacion) en el fturo del importe en Hbros de los activos (pasivos) que se han
reconocido en el estado de stuacion fivanciera de una empresa y

- las transacciones y otros supuestos del efercicio en curso que se hayan reconocido en los estados
financieros de wa entidad

NIC16

Propiedad, Planta y Equipo

Bstablecer los principios para el reconocimiento nicial y la medicion posterior de propiedadss, planta y
Equipo.

NIC17

Arrendamientos

Bstablecer, pera arrendatarios y arvendadores, los principios contzbles apropiados v la informacion que
debe revelarse en relacion con los amendamientos aperaivos y con los arendamientos financieros.

NIC18

Ingresos de actividades ordinarias

Bstablecer el tratamiznto contable de los ingresos derivados de ventas de bienes, prestacion de sericios
y de infereses, canones y dividendos.

NIC19

Beneficios a los empleados

Bstablecer el tratamiznto contable v Iz revelacion de informacion respecto dz los beneficios 2 los
empleados, inchiyendo beneficios a corto plazo (salarios, vacaciones anuales, pernisos remumerados por
enfermdad, participacion en ganancias amiales, incentivos v beneficios no monstarias); pensiones,
sequros de vida y asistencia médica post-empleo; v otros beneficios a largo plazo (permisos remunerados
después de largos periodos de servicio, incapacidad, compensacion diferida y participacion en ganancias
e incentivos a kargo plazo) 2 indemmzaciones por despido.

>

Continua
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Contahilizacin de las subvenciones del
gohierno e informacion a revelar sobre
ayudas gubernamentales

50

Las subvenciones gubernamenteles s2 reconocen solo cuando exsta Ja garanfia razonable de que la
entidad cumphira as condiciones asociadas alas subvenciones, y que éstas serdn rechidas. Las
subvenciones fio monetarias se feconocen normatmente al valor razonable, aunque esta permitido el
reconoctmizato el valor nominel

Efectos de las Variaciones en los
cambios en Moneda Extranjera

Incorporan, en los estados financizros de una entidad, las transacciones en moneda extranjera v los
negocios en el extranero, y como convertr o estados financieros ala moneda de presentacion elegida.
Los principales problemas que se presentan son Ja tasa o tasas de cambio a utizar, asi como la manera
de nformar sobre los efectos de bas variaciones en las tasas de cambio dentro de los estados financieros.
Esta Norma no s2 aplica a la contabiidad de coberturas para parfidas en moneda extranjera, fnchiyendo
[a cobertura d I nversion neta en un negocio en el extranjero La contabiidad d coberturas se trata en
1a NIC 39.

NC23

Costos por préstamos

o5 costos por préstamos dirzctamente atribuibles a la adquisicion o construceion o produccion d=
activo cualficado (apto) s2 capitalizan como mayor costo del activo, pero sclo cuzndo sea probable que
dichos costos generen beneficios econdmicos fituros para la entidad v sizmpre que puedan medirse con
suficiente fiabiidad. Todos los demas costos por préstamos que no cumplan las condiciones para la
capitalizacion se reconocerén como gastos en el ejercicio en que se incurran

NIC24

Informacion a revelar sobre partes
relacionadas

L as partes relacionzdas son partes que controlan o tienen wna influencia signficativa sobre la entidad
informante (fncluidas Jas sociedades controlantes, los propietarios v sus familias, los iversores
mayortarios y los principales drectivos), asi como partes sobre las que Ja entidad ejerce el control 0 na
infiuencia siznicativa (inchidas las sociedzades controladas, los negocios conjuntos, ks empresas
asociadas y los planes de beneficios post-empleo).

Contahilizacion e informacion financiera
sobre planes de heneficio por refiro

Establece los requisitos d= presentacion dz informacion tanto en relacion con los planes de contrbuciones
definices como con Jos d= beneficios definidos, incluyendo wn estado de activos netos dispombles para el
pago de benzficios y la exposicion del valor actuarial presente de los beneficios prometidos (detalando
los devengados y los no devengedos).

NIC27

Estados financieros consolidados y
separados

Una sociedad conrolada es una empresa que esta bajo el control de otra entidad, conocida como
controlante. El control es la facultad de determinar las polticas fivancieras y operativas.

Los estados financieros consobdados son los estados financieros de un grupo de empreses (controlante y
controladas) presentados como si fueran los de una sola entided contable.

NIC28

Inversiones en asociadas

Se aplica a todas las inversiones en las que el iwversor tenga una infhuencia sionificatva, a menos que el
itversor sea una enpresa dz capital de riesgo, wn fondo d inversion o un fondo de inversion mobilaria, y
elifa edir dichas inversiones a su valor razonahle con cambios en tesultados, de conformidzd con la
NIC 39,

NIC25

Tnformacion financiera en economias
hiperinflacionarias

Serd de aplicacion a los estados financieros individuales; asi como & los estados financieros consofidados,
de unz entidad cuya monada fincional es la moneda correspondientz a una economia hiperinflacionaria
Fsta Notma no establece una tasa absoluta pera considerar que, l sobrepasarla, surge el estado d
iperinflacion. Es, por el contrerio, un problema de criterio fuzger cudndo se hace necesario reexpresar
los estados financieros de acuerdo con la presente Norma. La hiperinlacion viene indicada por las
caracteristicas del entomo econdmco del pais

—>

Continua
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Participaciones en negocios conjuntos

51

Se aplica a todas las inversiones en las que el inversor tenga control conjunto, excepto negocios
conjuntos en los que el inversor sea una empresa de capital de riesgo, un fondo de inversion o un fondo
de inversion mobiliaria y decida o se le requiera valorar dichas inversiones al valor razonable con cambios
en resultados, de conformidad con la NIC 39.

21 NIC32

Instrumentos financieros: Presentacion

Establecer principios de clasificacion v presentacion de los instrumentos financieros como instrumentos de
deuda o de patrimonio. asi como sobre la compensacion de activos y pasivos financieros.

(=]
[

NIC33

Ganancia por Accién

Establecer los principios para la determinacion y presentacion de la cifra de ganancias por accion de las
entidades, cuyo efecto serd el de mejorar la comparacion de los rendimientos entre diferentes entidades
en el mismo ejercicio, asi como entre diferentes ejercicios para la misma entidad. Aunque el indicador de
las ganancias por accion tiene limitaciones a causa de las diferentes politicas contables que pueden
utilizarse para determinar las “ganancias”, la utilizacion de un denominador calculado de forma uniforme
mejora la informacion financiera ofrecida. El punto central de esta Norma es el establecimiento del
denominador en el calculo de las ganancias por accion.

23 | NICH

Informacion financiera intermedia

Regular el contenido minimo de la informacion financiera intermedia y los criterios de reconocimiento y
medicion aplicables a la informacion financiera intermedia.

24 NIC 36

Deterioro del valor de los activos

Cuando el importe en libros de un activo excede su valor recuperable debe reconocerse una pérdida por
deterioro del valor.

En el caso de los activos registrados al costo, la pérdida por deterioro del valor se registra en resultados.
En el caso de los activos revaluados, se considera como disminucion de la reserva por revaliacion.

El importe recuperable de un activo es el mayor entre su valor razonable menos los costos de venta y su
valor de uso.

El valor de uso es el valor actual de la estimacion de flujos de efectivo futuros derivados del uso
contimuado del activo v de su enajenacion al final de su vida util

La tasa de descuento es la tasa antes de impuestos que refleja la medicion que el mercado hace del valor
temporal del dinero v los riesgos especificos del activo. La tasa de descuento no debe reflejar los riesgos
que va estén considerados en la estimacion de los flujos de efectivo futuros y coincide con la tasa de
rentabilidad que los inversores exigirian para elegir una inversion que generase flujos de efectivo

equivalentes a los previstos para dicho activo.

[
L

NIC37

Provisiones, Pasivos Contingentes y
Activos Contingentes

asegurar que se utilicen las bases apropiadas para el reconocimiento y la valoracion de las provisiones,
pasivos contingentes v activos contingentes, asi como que se revele la informacion complementaria
suficiente por medio de las notas, como para permitir a los usnarios comprender la natwraleza, calendario

de vencimiento e importes, de las anteriores partidas.

26 NIC 38

Activos intangibles

Los activos intangibles, inchridas las actividades de [+D) (investigacion v desarrollo) en curso, adquiridos
en una combinacion de negocios deben reconocerse separadamente del valor lave si surgen como
resultado de derechos contractuales o legales o si pueden separarse del negocio. En estas circunstancias,
se considera que siempre se cumplen los criterios de reconocimiento (probabilidad de obtencion de
beneficios econdmicos futuros y medicion fiable

27 | NIC39

Instrumentos financieros:
reconocimiento y medicién

Todos los activos v pasivos financieros, inchivendo los derivados financieros v ciertos derivados
incorporados, deben ser reconocidos en el estado de situacion financiera.

Los instrumentos financieros han de valorarse inicialmente al valor razonable en la fecha de adquisicion o
emision. Por lo general, este valor coincide con el costo, aunque en algunos casos se requiere un ajuste.
Las entidades tienen la opcion de reconocer de forma coherente la compra o venta ordinaria de activos
financieros en el mercado atendiendo a la fecha de negociacion o a la fecha de liquidacion. Si se utiliza a
efectos contables la fecha de liquidacion, la NIC 39 requiere el reconocimiento de ciertos cambios de
valor producidos entre la fecha de negociacion v la de liquidacion.

28 | NIC40

Propiedades de inversién

Las propiedades de inversion son terrenos v edificios (en propiedad o bajo arrendamiento financiero)
destinados al alquiler o a la obtencion de incrementos de valor o a ambos.

La NIC 40 no se aplica a terrenos o edificios utilizados por el propietario o que se encuentren en fase de
construccion o desarrollo para su uso fituro como inversion, o que se encuentren a la venta como
consecuencia de la actividad normal de la sociedad.

29 | NIC4l

Agricultura

Medicion de todos los activos biologicos a valor razonable menos los costos estimados hasta el punto de
venta a la fecha de balance, a menos que el valor razonable no pueda ser determinado de forma fiable.
Medicion de los productos agricolas a valor razonable en el punto de cosecha menos los costos
estimados hasta el punto de venta. Dado que los productos agricolas cosechados son mercancias

comercializables, no hay excepciones para la determinacion del valor razonable.

Elaboracion Propia en base a las Normas Internacionales de Contabilidad
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Organismos emisores de normas contables

Para Garcia (2012) el progreso de la contabilidad como profesion vy
disciplina, ha obligado a que se creen organismos para cuidar y velar por la profesion
contable mediante la elaboracion, estudio y emision de leyes y normas. A
continuacion, enlistaremos algunos de los organismos mas importantes que surgieron

en los Estados Unidos y Europa.
ESTADOS UNIDOS

Entre los organismos profesionales y expertos en la materia de normas

contables podemos destacar los siguientes:

e EIl Instituto Americano de Contadores Publicos (American Institute of
Certified Public Accountants — AICPA)

Este organismo fue creado en 1887 con el nombre de “Asociacion Americana

de Contadores Publicos (AAPA American Association of Public Accountants). En
1916 fue sucedido por el Instituto de Contadores Publicos que, hasta ese momento,
estaba conformados por 1150 miembros. Para 1917 a 1957 adoptaron el nombre de
Instituto Americano de contadores, ya en 1957 hasta la actualidad tenemos el nombre
de Instituto Americano de Contadores Publicos (American Institute of Certified
Public Accountants — AICPA(Hansen, Hansen, Hansen, & Chavez, 2011).
Su mision principal es proporcionar informacion contable real y confiable a sus
integrantes y el liderazgo que de esta forma les permita prestar su valioso servicio
con el mas alto profesionalismo en beneficio de toda la poblacién, asi como de
empleadores y clientes. Para el afio de 1917, AICPA prepara un primer informe
llamado “Uniform Accounting” que fue revisado y emitido nuevamente en 1936 con
cambios muy importantes. En los afios 1939 y 1959 este organismo emitié 51
boletines informativos que, contenia algunas pautas de accion y recomendaciones
sobre algunos problemas, pero que estos no tenian el caracter de normativa (Hansen,
Hansen, Hansen, & Chavez, 2011).

e La Asociacion Americana de Contabilidad (American Accounting
Association AAA)
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Fue creada en 1916 como la asociacion Americana de Profesores de la Universidad
de Contabilidad, esta asociacion promueve la excelencia en la educacion,
investigacion y practica. De forma que, se encuentra constituida por personas
voluntarias e interesadas en la investigacion y educacion de la contabilidad y sea

aplicada dentro del marco normativo (Garcia, 2012).

Segun Garcia (2012) indica que fue un organismo 100% académico y de
investigacion que estaba constituido por profesores universitarios con el fin de
promover y patrocinar la investigacién contable, para desarrollar los principios
contables y emitir normas que tuvieran aplicacion préctica siembre y cuando basados

en la teoria.

e Consejo de Principios de Contabilidad (Accounting Principles Board
APB)

Esta organizacion nacio en los Estados Unidos en el afio de 1959, este Consejo
elabor6 los primeros enunciados que guiaron la forma de presentacion de la
informacién financiera. Luego, esta organizacion fue remplazada porque sus
integrantes formaban parte de las industrias, bancos, compafiias publicas y privadas,
lo que significaba que la elaboracién de las normas de una u otra forma beneficiaban
a sus empresas (Garcia, 2012).

Este organismo como su principio fundamental, guiar la forma de presentacién de la
informacion financiera, de manera que elaboré los primeros enunciados con las
iniciativas del perfeccionamiento de las practicas de contabilidad y de la
reglamentacion que sea mas adecuada. Por esta razon, AICPA cre6 varios
organismos que se encargarian del desarrollo de normas contables, entre ellos
podemos citar al “Financial Accounting Standards Bord” (FASB) que llegaria a
reemplazar al “Accounting Principles Board” (APB).

e Consejo de Normas de Contabilidad Financiera (Financial Accounting
Standard Board (FASB)

Este organismo nacié en los Estados Unidos en el afio 1973, fue nombrado por parte

del sector privado para el establecimiento de normas de contabilidad financiera. En
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consecuencia, este comité logro una gran incidencia en la profesion contable, ya que
alcanz6 importantes niveles de aplicacién de la norma. Este comité, emitié un
sinnumero de normas que transformaron la forma de ver y presentar la informacién
contable de todas las empresas que formarian parte de este consejo (Hansen, Hansen,
Hansen, & Chévez, 2011).

El FASB desarrolla conceptos de contabilidad general y las normas de informacion
financiera, asi también proporciona orientacion sobre la aplicacion de las normas. El
marco ayudara a establecer limites razonables para el juicio en la presentacion de
informacion financiera para aumentar la compresion y confiabilidad de la
informacion financiera por parte de los usuarios de dicha informacion. Por otro lado,
mencionaremos el objetivo que tiene esta organizacion que es “establecer y mejorar
los estandares de contabilidad financiera y de informacion para la orientacion y
educacion del publico, incluido los emisores, los auditores y los usuarios de este tipo

de informacion” pag. 43 (Hansen, Hansen, Hansen, & Chéavez, 2011).
EUROPA

e Comité para la Coordinacion de la Profesién Contable (ICCAP)

Se crea en 1972 en el X Congreso Internacional de Contabilidad el Comité para la
Coordinacion de la Profesion Contable con el doble objetivo de coordinar la
profesién contable a nivel mundial y elaborar normas contables de alcance
internacional. Para ello cred varias comisiones, una de las cuales tenia como objetivo
la elaboracién de normas contables, de aqui nace la Comision de Normas
Internacionales de Contabilidad en el afio 1975 la que funciono en forma auténoma
desde su creacion(Andrade & Soto, 2009).

En 1977, cuando se estaba desarrollando el Congreso Internacional de Munich, el
Comité para la Coordinacion de la Profesion Contables se transformé en la
“Federacion Internacional de Contadores” IFAC, mientras que el IASC continuo
funcionando, emitiendo nuevas normas, hasta que en el afio de 1982 se produce la
unificacion de los dos organismos, reconociéndose a la comision “ Como Organo
apropiado para la emision de normas contables en el &mbito internacional de esta
forma comprometiendo a la Federacion y a sus miembros que las publiquen vy

procuren en su maxima aceptacion y aplicabilidad”(Andrade & Soto, 2009).



55

e Comision de Normas Internacionales de Contabilidad (International
Accounting Standards Committee — IASC)

Naci6 en 1973 como un organismo de caracter profesional, es decir, privado y de
ambito mundial mediante el acuerdo realizado por organizaciones de profesionales
de 10 paises que son (Australia, Alemania, Canada, Estados Unidos, México,
Holanda, Japon, Francia, Inglaterra e Irlanda). De manera que, el espiritu del IASC
fue estimular a todos los organismos fijadores de normas contables en cada pais
alrededor del mundo, para mejorar y armonizar el lenguaje contable, para ello
tenemos los siguientes objetivos:

v" Formular y Publicar, dentro del interés pablico, normas de contabilidad para
ser consideradas en la presentacion de estados financieros y promover su
aceptacion y observaciones globales.

v Trabajar generalmente para el mejoramiento y la armonizacion de
regulaciones, normas contables y procedimientos relacionados con la

presentacion de estados financieros.

Este comité fue el encargado de emitir las IAS (International Accounting) en espafiol
NIC las cuales han desarrollado un papel muy importante ya que cada vez son mas
aceptadas y aplicadas en las empresas, organizaciones, mercados y paises del mundo.
Durante su existencia IASC publicé 41 normas numeradas. Si bien es cierto, existen
algunas normas que son de dificil interpretacion, se crea en Enero de 1997 el Comité
de Interpretaciones (SIC) cuyo objetivo es promover, mediante la interpretacion de
temas contables sobre los que haya surgido alguna controversia (Hansen, Hansen,
Hansen, & Chévez, 2011).

La declaracion del IASC del afio 2000 hace un replanteamiento de los objetivos de
este organismo, orientandose al privilegio de la informacion para los participantes en
el mercado de capitales, en busca de informacion contables clara, transparente y
comparable permitiendo la toma de decisiones a los diferentes grupo de involucrados
(Andrade & Soto, 2009).

e Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (International
Accounting Standards Board (I1ASB)
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Este organismo nace en abril del 2001, con su sede en Londres, en el transcurso de la
transformacion del IASC al IASB se dieron cambios fundamentales para fortaleces la
independencia, legitimidad y calidad del proceso de fijacion de normas
internacionales de contabilidad. De ahi que, el IASB dispuso adoptar como normas
las emitidas por IASC, las NIC hasta que ellas se modifiquen o reformulen. Las
NICcambian su denominacion International Financial Reporting Standards IFRS que
en espafol se denominan NIIF(Hansen, Hansen, Hansen, & Chavez, 2011).
Las principales cualidades para la pertenecia al IASB son la competencia profesional
y la experiencia préctica. Los fiduciarios seleccionan a los miembros del 1ASB de
formas que esté compuesto por un conjunto de personas que representan, como
grupo, la mejor combinacion disponible de experiencia técnica y diversidad en
negocios internacionales y experiencia en mercados, con el objeto de contribuir al
desarrollo de normas contables de alta calidad y alcance mundial. Se requiere a los
miembros de IASB que se comprometan formalmente actuar a favor del interés
publico que en todos los asuntos. Ningun individuo es, al mismo tiempo fiduciario y
miembro del IASB (Hansen, Hansen, Hansen, & Chavez, 2011).
Los objetivos del IASB son:
v Desarrollar estandares contables de calidad, comprensibles y de
cumplimiento forzoso, que requiera informacion de alta calidad, transparente
y comparable dentro de los estados financieros.
v Cooperar activamente con los emisores locales de estandares de contabilidad
con el fin de lograr la convergencia definitiva de normas contables en todo el

mundo.

Dentro de las responsabilidades de la IASB se encuentran:

v La preparacion y emision de las Normas Internacionales de Contabilidad,
Normas Internacionales de Informacion Financiera y los borradores de la
cada una de ellas, los cuales deberan incluir opiniones que se detractoras de
las mismas, ademas de la aprobacion final de las interpretaciones del Comité
de Interpretaciones de Normas Internacionales de Informacion Financiera.

v La publicacion de un borrador del proyecto de cada Norma. También debera

publicar un borrador en donde exponga todos los proyectos y publicar un
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documento a discusion para comentarios del publico, cuando existan
proyectos grandes.

v Tener total reserva en el desarrollo de la agenda técnica del organismo y las
asignaciones sobre los asuntos técnicos de los proyectos.

v’ Establecer procedimientos para examinar en un plazo razonable los
comentarios formulados sobre los documentos publicados.

v" Formar equipos de trabajo especializados de asesoramiento para prestar
asesoria sobre los principales proyectos.

v Analizar la posibilidad de celebrar audiencias publicas para discutir normas
propuestas, aunque no exista obligacion de celebrarlas para cada proyecto.

v" Poner en consideracion la realizacién de pruebas de campo para asegurar que
las normas propuestas son de caracter practico y viable en todos los
ambientes, aun cuando no exista la obligacion de realizar pruebas de campo

para cada proyecto.

ECUADOR

e Superintendencia de Compafiias

La Superintendencia de Compafiias es el organismo técnico, con autonomia
administrativa y econémica, que vigila y controla la organizacion, actividades,
funcionamiento, disolucién y liquidacion de las compafiias y otras entidades en las
circunstancias y condiciones establecidas por la Ley (Superintendencia de Compafiia,
2017).

El Cddigo Organico Monetario y Financiero: es cuerpo legal se dispuso que sea la
Superintendencia de Compafiias la que ejerza la vigilancia, auditoria, intervencion,
control y supervisiéon del régimen de seguros en el Ecuador, luegode un afio de
vigencia del Cddigo, el cual se promulgd en el Registro Oficial del 12 de septiembre
de 2014 (Superintendencia de Compafiia, 2017).

Dentro de este marco normativo, las principales funciones de la Superintendencia

son.
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Supervisar en forma regular y permanente las actividades de las entidades
controladas (aseguradoras, reaseguradoras, peritos, asesores productores de
seguros, e intermediarios de reaseguros), mediante auditorias in situ y extra
situ, vigilando que su accionar se cifia a las leyes y normas, con el fin de
asegurar su solvencia patrimonial y rectitud de procedimientos, en
salvaguarda de los intereses de los usuarios y del sistema.

Atender y resolver reclamos y denuncias que presenten usuarios contra
entidades controladas.

Sancionar a las entidades controladas infractoras de la ley.

Expedir normativa que es de su competencia, y proponer normativa que
corresponde expedir a la Junta de Politica y Regulacion Monetaria y
Financiera.

Disponer la adopcion de programas de regularizacién a las empresas
controladas que por su situacion lo requieran, asi como la intervencion,
disolucion y liquidacién forzosa.

Conocer y aprobar actos societarios de las entidades controladas, como son la

constitucion, fusion, reformas estatutarias, cambio de denominacion.

COLEGIO DE CONTADORES PUBLICOS DE PICHINCHA

El CCPP es una institucion comprometida con el contador ecuatoriano y publico

en general a nivel nacional, brindando capacitacion y desarrollo profesional en

temas: contables, tributarios, laborales, financieros, societarios; cumpliendo con

sus requerimientos legales, a través de la mejora continua de sus procesos.

(Publicos, www.ccpp.org.ec).

Objetivos

v Vigilar el ejercicio y defensa profesional de acuerdo con la ley de
Contadores y sus reglamentos de aplicacion.

v" Propiciar el mejoramiento del nivel académico en las ciencias contables y
en las diferentes especializaciones u areas que requieran los colegas.

v Impulsar la armonia y velar por los intereses profesionales de sus colegas.
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v" Promover la profesionalizacion y capacitacion de sus colegiadas y
colegiados.

v Proponer e impulsar ante las autoridades competentes, la creacion del
arancel profesional y su reglamento.

v" Propender el mejoramiento de las condiciones econdémicas y de trabajo de
los colegiadas y colegiados.

v" Impulsar la participacién de sus colegiadas y colegiados debidamente
calificados por la ley de contadores y el reglamento de aplicacion.

v" Mantener servicios de informacion profesional y técnica para la
aplicacion y conocimientos de las ciencias contables entre sus colegiadas

y colegiados.

LAS NICY SU TRAYECTORIA

Esta situacion empezé a trascender cuando las personas de diferentes paises
observaban los diferentes estados financieros, ya que con el paso de los afios las
actividades comerciales se fueron internacionalizando y de la misma forma la
informacion contable. De forma que, los organismos internacionales crearon normas
para ser utilizadas en todos los paises que integraran estas asociaciones para de esta
forma tener una contabilidad méas razonable y entendible para todos los grupos

interesados.

Una de sus debilidades de las NIC es la uniformidad en la valoracion de
operaciones, pues la norma deja muchos vacios en la forma, de como debe ser
registradas algunas transacciones, a pesar que la regulacion existe, muchas de las
veces la norma no es lo suficientemente clara. Por ende, el contador tiene la libertar
de interpretar de acuerdo con su experiencia laboral y estudios, lo que provoca que
ante la misma operacién existan diferentes formas de contabilizacién (Garcia, 2012).
Esta, es una realidad existente en la norma, reconocida como contabilidad creativa lo
cual es aprovechada al maximo por los directivos de las empresas, para cambiar

algunas partidas o para afectar a los resultados.

Las posibilidades que existen para la aplicabilidad de contabilidad creativa en

la norma se podria decir que no tiene limites, existen diversos textos que se han
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dedicado a investigar, describir, analizar las posibilidades méas frecuentes para
emplear contabilidad creativa (Naser, 1993; Jameson 1988) vy estudios de
particularidades de la norma en paises especificos (Lainez & Callao, 1999; Amat &
Blake, 1999; Huber, 1999). A pesar de que, se da la aplicabilidad de las NIC y NIIF
en diversos paises del mundo, estos muestran su preocupacion al estudiar la
normativa y se encuentran con los mismos problemas que tenian con normativas
anteriores que dan las mismas opcionalidades al momento de registrar un evento y de

esta forma se den las practicas de manipulacion.

De ahi que, el problema persiste, la subjetividad, la opcionalidad y vacios
igualmente estan presentes en la norma. Por lo tanto, estas posibilidades tanto
nacionales o internacionales rondan en el mismo grado de afectacion en la
contabilidad, muchos coinciden, que las mas utilizadas son: la revaloracion,
provisiones, arrendamientos, instrumentos financieros o los activos intangibles
(Morales & Hollander, 2007). Al respecto, Stolowy& Breton (2004), nos muestra
con su estudio, la identificacién de varios autores que ya han realizado el estudio y

han determinado varias posibilidades de aplicacion de la creativa en la contabilidad.

Un vistazo internacional proporcionada por Garcia&Zorio (2004), quien
observa en las NIIF los idénticos problemas en la aplicabilidad de la contabilidad
creativa tanto internamente en un pais como en el mundo entero. Como ejemplo se
puede sefalar que la Propiedad Planta y Equipo NIC 16 merece una atencion especial
ya que tenemos posibilidades en materia de revalorizacion, intercambio saneamiento,
amortizacion (Morales & Hollander, 2007). Los Activos Intangibles y Financieros,
recalcan las posibilidades que dan, las normas internacionales para la utilizacion de
practica contables creativas, también en lo que es provisiones, instrumentos
financieros y tratamiento de moneda extranjera (Morales & Hollander, 2007). Por
ente, es importante destacar que, en ningln caso se evitaria la manipulacion contable,
ya lo han evidenciado y comprobado Garcia &Zorio (2004) y Amat &Perramon

(2005), debido que las normas poseen problemas de subjetividad y opcionalidad.

A continuacion, se presenta un analisis de las posibilidades de la aplicabilidad
de la contabilidad creativa que brinda las Normas Internacionales de Contabilidad
(NIC) identificando cuales podrian ser las practicas por subjetividad y opcionalidad.
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Para la elaboracion de la siguiente tabla se considerd la participacion de docentes
especializados en la tematica.



Tabla 16.

Posibilidades de Contabilidad Creativa en Existencias

Métodos de valoracion de costos: método del coste estandar o el método de los minoristas, los costes estandares se estableceran
a partir de niveles normales de consumo de materias primas, suministros, mano de obra, eficiencia y utilizacion de la

Subjetividad capacidad. Método de los minoristas se utiliza a menudo, en el sector comercial al por menor, para la valoracién de existencias,
cuando haya un gran nimero de articulos que rotan velozmente, que tienen margenes similares y para los cuales resulta
impracticable utilizar otros métodos de célculo de costes.

La empresa segln sus necesidades podra aplicar los siguientes métodos de primera entrada primera salida (FIFO) o coste

Opcionalidad medio ponderado.

Politicas contables aplicadas adoptadas para la valoracion de las existencias.

Posibilidades de Contabilidad Creativa en el Estado del Flujo de Efectivo

Subjetividad

Cada entidad presenta sus flujos de efectivo procedentes de las actividades de operacion, de inversion o de financiamiento.
Actividades de Operacion: son recursos procedentes de las operaciones principales y ordinarias de la empresa. Actividad de
Inversién: estan relacionadas con las adquisiciones de Activos a largo plazo y otras inversiones a largo plazo, no relacionadas
con efectivo equivalente, Actividades de Financiamiento: Presenta el flujo de recursos destinados a cubrir compromisos con
quien suministran el capital de la empresa.

Opcionalidad

La empresa podran aplicar cualquiera de los dos métodos que son: Método Directo: la Nic aconseja el uso del método directo
por que este modelo presenta sus principales categorias por separados. Método Indirecto: este modelo comienza con el
resultado del ejercicio (pérdida o ganancia) en términos netos, cifras que cambian por efectos de las transacciones no
monetarios.

Posibilidades de Contabilidad Creativa en Politicas Contables Cambio en Estimaciones Contables y Errores

No constituye un cambio de politica contable cuando la aplicacion de la misma no difiere sustancialmente en aquellos que han
ocurrido previamente o que no han ocurrido anteriormente.

La entidad contabilizara un cambio de una politica contable derivado de un cambio en la propia norma.

Subjetividad Los errores potenciales descubiertos en el mismo ejercicio deben ser corregidos antes de la elaboracion de los estados
financieros.
Los errores potenciales descubiertos después del ejercicio deben ser corregidos en los primeros estados financieros del
siguiente ejercicio econdémico.
Estas politicas no necesitan ser aplicadas cuando el efecto de su utilizacidon no sea significativa para la empresa, pero no por
ello se debe de dejar de corregir errores.

Opcionalidad La entidad seleccionard y aplicard sus politicas contables de manera uniforme para cada transaccion.

Cuando una partida no puede ser calculada con precision, solo debe ser estimada. La estimacion implica utilizar juicios de
valor manejando informacién mas reciente, por ejemplo: valor por la recuperacion de cartera problematica, valor razonable de
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los activos, etc.

Vacio

En la ausencia de una norma o interpretacion que sea aplicable a una transaccion, la direccion debera usar su juicio en el
desarrollo y aplicacion de una politica contable a fin de suministrar informacion importante para la toma de decisiones.

Contratos de Construccion

Subjetividad

Los ingresos por actividades ordinarias se miden por el valor razonable de la contraprestacién recibida o por recibir.

Los costos del contrato deberan incluir: costo de mano de obra, costo de materiales utilizados, costo de disefio y asistencia
técnica, costos indirectos de construccion.

Los costos se distribuyen utilizando los métodos sistematicos y racionales que se aplica en forma igualitaria a todos los costos
que posean similar caracteristica.

Los costos que no pueden ser tomados en cuenta para la actividad de construccion son: costos de administracién, costo de
ventas, costos de investigacién y desarrollo la depreciacion correspondiente a la infrautilizacion.

Los costos incurridos para la obtencién del contrato se los reconocera como gastos.

Opcionalidad

Las entidades pueden utilizar el contrato a precio fijo o el contrato de margen sobre el costo.

Para el reconocimiento de los ingresos de actividades ordinarias se hace referencia a dos tipos de métodos: Método del
porcentaje de terminacién y el Método del porcentaje de realizacion.

Las entidades deberian contar con un sistema presupuestario financiero y un sistema de informacion fiable.

Propiedad, Planta 'y

Equipo

Subjetividad

Depreciacién: unidad de medida, la entidad determinara si la depreciacidn la realiza en forma separada; Depreciacion: Importe
depreciable: la entidad estd obligada a medir su valor residual de un elemento de P, P y E; Depreciacion: Periodo de
depreciacion: la empresa esta obligada a comenzar la depreciacion cuando el Activo esté disponible para su uso.

La baja de las cuentas: las empresas estan obligadas a dar de baja el importe en libros cuando este haya cumplido su vida util.

La normativa establece que no se reconocerd como ingresos por actividades ordinarias, las ganancias que se ha obtenido por la
ganancia de algunos de estos.
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La entidad como politica contable elegird el modelo de costo y el modelo de revaluacion.

Opcionalidad

El método para la depreciacién son: método linea, método de depreciacidn decreciente y método de unidades producidas

Ingresos por Actividades Ordinarias

Venta de Bienes: el importe de los ingresos de actividades ordinarios pueda medirse con fiabilidad.

Subjetividad

Prestacion de Servicios: el resultado de una transaccion al final del periodo que proviene de una actividad ordinaria pueda ser
medido con fiabilidad.

Beneficios a Empleados

Subjetividad

Reconocimiento cuando un empleado ha prestado servicios a la entidad durante un periodo se lo reconocera como un pasivo o
como un gasto.

La contabilidad debe registrar las obligaciones implicitas, las obligaciones que no son formales.

El importe reconociendo como pasivo por beneficios sera: mas el valor presente, mas la ganancia actuarial, menos costo del
servicios y menos el valor razonable.

Subvenciones no monetarias del gobierno

Subjetividad

Subvenciones no monetarias del gobierno relacionadas con los Activos

Presentacion de las subvenciones relacionadas con los ingresos

Devoluciones de subvenciones del gobierno

Efectos de las Variac

iones en los cambios en Moneda Extranjera

Subjetividad

Informacion financiera, en moneda funcional, sobre las transacciones realizadas en moneda extranjera, reconocimiento de
diferencias de cambio.

Informacion financiera, en moneda funcional, sobre las transacciones realizadas en moneda extranjera, cambio de moneda
funcional.

Utilizacion de una moneda de presentacion distinta a la moneda funcional, conversion a la moneda de presentacion.

Utilizacion de una moneda de presentacion distinta a la moneda funcional, conversion de un negocio en el extranjero.
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Costos por Intereses

Subjetividad

Los costos por intereses deben ser reconocidos como gastos del ejercicio cuando se incurre en ellos.

Los costos por intereses seran directamente atribuibles a la adquisicion, construccion o produccion de un activo se incluye como
costos del mismo.

Planes y Beneficios por Jubilacion

Subjetividad

Los planes de beneficio por retiro deben contabilizarse por su valor razonable, para los planes de beneficios el valor razonable es
el de mercado.

Estados Financieros Consolidados

Subjetividad

Los Estados Financieros consolidados, se los realizaran utilizando politicas contables uniformes.

Los ingresos y los gastos se incluiran en los estados financieros consolidados desde la fecha de adquisicién

Inversiones en Asociadas

Subjetividad

Estas Inversiones se mediran al valor razonable y los cambios se reconoceran en el resultado del ejercicio en que tengan lugar
dichos cambios.

Las inversiones en Asociadas, que se contabilicen utilizando el método de la participacidn, seran clasificadas entre los activos no
corrientes.

Informacién Financiera en Economias Hiperinflacionaria

Opcionalidad

La normativa permite que los Estados Financieros en su elaboracion se puede utilizar dos métodos que son: Método del Costo
Histérico: y Método del Costo Corriente:
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Participacion en Negocios Conjuntos

Subjetividad

En su reconocimiento inicial la normativa establece que sea contabilizado al valor razonable

En esta NIC establece que las partes interesadas no podran emplear la consolidacion proporcional (es un método de
contabilizacion en el que los estados financieros de cada parte interesada incluye su parte de activos, pasivos, gastos e ingresos
de la entidad controlada) con y el método de participacién ( es un método de contabilidad en el cual la participacién en un
negocio conjunto inicialmente se lo registra al costo)

Las partes interesadas reconoceran en sus estados financieros la porcién de activos, pasivos, ingresos y gastos en los que haya
incurrido dentro del negocio conjunto.

Opcionalidad

La normativa le permite usar el método de participacion como un método alternativo para informar sobre las participaciones en
entidades controladas conjuntamente, pero no lo recomienda porque considera que la consolidacién refleja mejor el fondo y la
realidad econémica del participe.

Ganancia por
Acciones

Opcionalidad

La normativa establece que, para la valoracién de las ganancias se la puede realizar mediante el calculo de la ganancia por
accion bésica (dar una medida a la participacion de cada accion ordinaria en el rendimiento de la empresa) y el célculo de la
ganancia por accion diluidas (dar una medida de participacion a cada accion ordinaria en el rendimiento de la entidad siempre y
cuando la entidad ajuste el resultado del ejercicio)

Deterioro del Valor de los Activos

No siempre es necesario calcular el valor razonable del activo menos los costes de venta y su valor de uso. Si cualquiera de
esos importes excediera al importe en libros del activo, éste no habria sufrido un deterioro de su valor, y por tanto no seria

Opcionalidad necesario calcular el otro valor.
Seria posible calcular el valor razonable del activo menos los costes de venta, incluso si éste no se negociase en un mercado
activo.

Subjetividad El importe recuperable se calculara para un activo individual, a menos que el activo no genere entradas de efectivo que sean,




en buena medida, independientes de las producidas por otros activos o grupos de activos. Si este fuera el caso, el importe
recuperable se determinara para la unidad generadora de efectivo a la que pertenezca el activo.

Si no hubiese razén para creer que el valor de uso de un activo excede de forma significativa a su valor razonable menos los
costes de venta, se considerard a este Gltimo como su importe recuperable.

Activos Intangibles

La entidad utilizar4 su juicio para evaluar el grado de certidumbre asociado al flujo de beneficios econémicos futuros que sea

Subjetividad atribuible a la utilizacion del activo, a partir de la evidencia disponible en el momento del reconocimiento inicial, otorgando un
peso mayor a la evidencia procedente de fuentes externas.
Opcionalidad La entidad elegird como politica contable entre el modelo del coste 6 el modelo de revalorizacion. Si un activo intangible se

contabiliza segiin el modelo de revalorizacidn, todos los demas activos pertenecientes a la misma clase también se
contabilizardn utilizando el mismo modelo, a menos que no exista un mercado activo para esa clase de activos.

Inversiones Inmobiliarias

El valor razonable de un activo, para el que no existen transacciones comparables en el mercado, puede determinarse con
fiabilidad si (a) la variabilidad en el rango de las estimaciones del valor razonable del activo no es significativa, o (b) las
probabilidades de las diferentes estimaciones, dentro de ese rango, pueden ser valoradas razonablemente y utilizadas en la
estimacion del valor razonable.

Opcionalidad
La entidad elegird como politica contable el modelo del valor razonable: es el precio al que podria ser intercambiado, entre
partes interesadas y debidamente informadas, en una transaccion realizada en condiciones de independencia mutua, o el
modelo del coste valorara todas sus inversiones inmobiliarias aplicando los requisitos establecidos, y aplicara esa politica a
todas sus inversiones inmobiliarias.

Subjetividad Se recomienda a las entidades, pero no se les obliga, a determinar el valor razonable de sus inversiones inmobiliarias a partir de

una tasacion practicada por un experto independiente cualificado profesionalmente y una experiencia reciente en la localidad y
en el tipo de inversion inmobiliaria que esta siendo valorado.

Agricultura
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Opcionalidad

La determinacion del valor razonable de un activo bioldgico, o de un producto agricola, puede verse facilitada al agrupar los
activos bioldgicos o los productos agricolas de acuerdo con sus atributos mas significativos

Se aconseja a las entidades presentar una descripcion cuantitativa de cada grupo de activos biologicos

Elaborado por: Silvana Huera en base a las Normas Internacionales de Contabilidad
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Tabla 17.
Posibilidades Practicas de Contabilidad Creativa descubiertas en la Norma
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Posibilidades Practicas de Contabilidad Creativa descubiertas en la Norma

N° | PARTIDA DE AFECTA NIC P(#);jleB.
1 |Existencias 2 3
2 |Estado de Flujo de Efectivo 7 2
Politicas Contables, Cambios en Estimaciones Contables y
3 | Errores 8 8
4 | Hechos Posteriores a la Fecha de Balance 10 4
5 | Contratos de Construccion 11 8
6 |Propiedad, Planta y Equipo 16 5
7 | Ingresos Ordinarios 18 2
8 | Beneficios a los Empleados 19 3
9 |Contabilizacion de Subvenciones Oficiales 20 3
Efectos de las Variaciones en los cambios en Moneda
10 | Extranjera 21 4
11 | Gastos Financieros(Costos por Intereses) 23 2
12 | Planes y Beneficios por Jubilacién 26 1
13 | Estados Financieros Consolidados 27 2
14 | Inversion en Asociadas 28 2
15 | Informacién Financiera en Economias Hiperinflacionaria 29 1
16 | Participacion en Negocios Conjuntos 31 4
17 | Ganancias por Acciones 33 1
18 | Deterioro del Valor de los Activos 36 4
19 | Activos Intangibles 38 2
20 | Inversiones Inmobiliarias 40 3
21 | Agricultura 41 2

Elaborado por: Silvana Huera en base a las Normas Internacionales de Contabilidad




70

Tabla 18.

Resumen de las Posibilidades creativas observadas en la norma

Tipo de Posibilidad Creativa N° de Posibilidades %
Subjetividad 44 66,67
Opcionalidad 21 31,82
Vacios en la Normativa 1 1,52
Total 66

Ne de Posibilidades

M Subjetividad W Opcionalidad Vacios en la Normativa

1%

Figura 7. No. de Posibilidades

Analisis de las Posibilidades de Contabilidad Creativa en la Norma

Se detalla las principales posibles practicas de contabilidad creativa en la
Norma ecuatoriana, tomado en cuenta los tres ejes principales que son: la
subjetividad, opcionalidad y el vacio en la norma. Se puede observar que desde la
tabla 1 hasta la tabla 21 se encuentra detallada las opciones que brinda la normativa
contable para realizar posibles practicas de contabilidad creativa. Luego, se
conceptualiza el numero de casos de opcionalidad y subjetividad; ya su vez una
representacion grafica en la que nos sefiala que el 67% de casos se da por
subjetividad en la normativa, siguiéndole con un 32% de opcionalidad y un 1% que

existe por vacios en la normativa.
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3.2.Analisis Factorial

El analisis factorial es una técnica de reduccion de datos que sirve para
encontrar grupos homogéneos de variables a partir de un conjunto numerosos de
variables. Los grupos homogéneos se forman con las variables que correlacionan
mucho entre si y procurando inicialmente, que unos grupos sean independientes de
otros (Fuente, 2011).

Mantilla (2015) dice que el analisis univariado: “permite conocer algunas
caracteristicas de una serie de datos con relacion al punto medio o central de datos

superiores o inferiores de su distribucion”.

Fernandez (2002) menciona que el “Analisis Factorial Multiple por
correspondencia: es un método factorial adaptado al tratamiento de tablas de datos en
las que un mismo conjunto de individuos se describen a traves de varios grupos de

variables”.

Se realiz6 una encuesta direccionada a los Contadores y Auditores de las
empresas automotrices (concesionarias) de la Provincia de Pichincha para determinar
la percepcion que poseen acerca de las posibilidades de la aplicacion de contabilidad
creativa en la contabilidad de sus empresas.

A continuacién, se muestran los resultados obtenidos, realizadas a 30
empresas automotrices (concesionarias) de la provincia de Pichincha. Los resultados
que se presentan se lo proceso con el software SPSS y SPAD del cual obtuvimos un

analisis univariado, multivariado correspondencia multiple.
Método de Alfa de Cronbach

El método de consistencia permite estimar la fiabilidad de un instrumento de
medida a través de un conjunto de items que se espera que midan el mismo

constructo o dimension tedrica.

La validez de un instrumento se refiere al grado en que el instrumento mide
aquello que pretendia medir. Y la fiabilidad mediante de la consistencia interna del

instrumento se puede estimar con el Alfa de Cronbach. La medida de la fiabilidad
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mediante el Alfa de Cronbach asume que los items (medidos en escala tipo de Liker)
miden un mismo constructor y que estan altamente correlacionados (Welch& Comer,
1988). Cuanto mas cerca se encuentre el valor del alfa a 1 mayor es la consistencia
interna de los items analizados. La fiabilidad de la escala obtenerse siempre con los
datos de cada muestra para garantizar la medida fiable del constructor en la muestra

correcta de investigacion.

Como criterio general, George y Mallery (2003, p.231) sugieren las
recomendaciones siguientes para evaluar los coeficientes de Alfa de Crombach:
Coeficiente alto > 9 es excelente
Coeficiente alto > 8 es bueno
Coeficiente alto > 7 es aceptable
Coeficiente alto > 6 es cuestionable

Coeficiente alto > 5 es pobre

I e A

Coeficiente alto < 5 es inaceptable

Con esta informacidn destacamos que el instrumento utilizado para el trabajo
de investigacion es de 8.69 es decir que esta dentro de un coeficiente alto “Bueno”.
El coeficiente Alfa de Cronbach se ubica en un promedio de 0,869 que manifiesta la
fiabilidad de la escala de medida.

Tabla 19.
Coeficiente Alfa Cronbach

Dimension Alfa de Cronbach
1 ,889
2 ,844
Total
Media ,869°



http://es.wikipedia.org/wiki/Fiabilidad_(psicometr%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Escalamiento
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3.3.Analisis de Frecuencias
1.1 ;/Considera Ud. ¢;Que el uso de contabilidad creativa es una herramienta de
negocio legitima?

Tabla 20.

Herramienta de Negocios Legitima

¢Considera Ud. Que el uso de contabilidad creativa es una herramienta de negocio

legitima?
Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 11 0,37 0,37
Desacuerdo 6 0,20 0,57
No opino 3 0,10 0,67
De Acuerdo 6 0,20 0,87
Muy de acuerdo 4 0,13 1,00
30 1,00
12
10 -

8 -

6 -

a -

B Porcentaje Valido
27 I I E M Frecuencias
0 - . T . .
0@60 o@:‘bo D(A?\-:\" S & G}@P
b@a@o 0?5;3‘ ¥ 06?5‘ \\b?"b
@\g\ N

Figura 8. Herramienta de Negocios Legitima

Once contadores y auditores encuestados manifiestan que estdn muy en
desacuerdo que la contabilidad creativa es una herramienta de negocio legitima,

mientras que 6 de ellos se consideran en desacuerdo. Por otra parte, 6 y 4 de ellos
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piensan que estdn de acuerdo y muy de acuerdo respectivamente que es una

herramienta legitima mientras que 3 encuestados no opino sobre el tema.

1.2 ¢ Considera Ud. que el uso de la contabilidad creativa es un problema que

nunca podra ser solucionado?

Tabla 21.

Problema que nunca podra ser solucionado

¢Considera Ud. que el uso de la contabilidad creativa es un problema que nunca podra

ser solucionado?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 8 0,27 0,27
Desacuerdo 6 0,20 0,47
No opino 3 0,10 0,57
De Acuerdo 12 0,40 0,97
Muy de acuerdo 1 0,03 1,00
30 1,00
14
12
10
8
6
A W Porcentaje Valido
2 I M Frecuencias
0 : : : . —.
@é&’ goébo o"é\ 0 goébo S &
t}@é‘” & <= Q"’?’ X
& S
@Sx <

Figura 9.Problema que nunca podra ser solucionado
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Doce profesionales encuestados estan de acuerdo que la contabilidad creativa
es un problema que nunca podra ser solucionado, mientras que 8 personas consideran
estar muy en desacuerdo. Por otro lado, 6 encuestados consideran estar en
desacuerdo que este problema sea solucionado, mientras que 3 y 1 personas no

opinaron y estan muy de acuerdo respectivamente.

1.3 ¢ Deberian los auditores asumir la responsabilidad a que hubiere lugar por
la emision de informacién distorsionada con las practicas de contabilidad

creativa de sus clientes?

Tabla 22.

Informacion Distorsionada

¢Deberian los auditores asumir la responsabilidad a que hubiere lugar por la emision de
informacién distorsionada con las practicas de contabilidad creativa de sus clientes?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 6 0,20 0,20
Desacuerdo 4 0,13 0,33
No opino 1 0,03 0,37
De Acuerdo 10 0,33 0,70
Muy de acuerdo 9 0,30 1,00
30 1,00
12
10
8
6
4 Porcentaje Valido
2 M Frecuencias
0 : : — . :
A A T e
(\b@"’b & < <~ e’
@\g\"" <«

Figura 10.Informacion Distorsionada
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Diez encuestados consideran que los auditores deberian responsabilizarse por
la emision de informacion distorsionada mientras que 9 estan muy de acuerdo. Por
otra parte, tenemos 6 y 4 profesionales que estan muy en desacuerdo y desacuerdo
respectivamente en que no es responsabilidad del auditor y por ultimo 1 persona que

no opino.

1.4 ;Considera usted que los auditores deberian colocar en sus informes de
auditoria, informacion sobre las practicas creativas aplicadas por las

empresas?

Tabla 23.

Informes de Auditoria

¢Considera usted que los auditores deberian colocar en sus informes de auditoria,

informacién sobre las practicas creativas aplicadas por las empresas?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 8 0,27 0,27
Desacuerdo 1 0,03 0,30
No opino 2 0,07 0,37
De Acuerdo 10 0,33 0,70
Muy de acuerdo 9 0,30 1,00
30 1,00
12
10
8
(5]
4 = Porcentaje Valido
2 B Frecuencias
ol M = W
&dp‘a o\__ébo N ° G}e}bc c?&"
& & LN
@5\""‘ <«

Figura 11.Informes de Auditoria
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De las personas encuestadas tenemos que 10 estdn de acuerdo en que los
auditores deberian incluir en sus informes de auditoria las practicas de contabilidad
creativa aplicadas por las empresas y 9 muy de acuerdo. Mientras que, 8 estan muy
en desacuerdo que se deben incluir este tipo de informacion en los informes de
auditoria; para concluir 2 y 1 profesionales no opinan y esta en desacuerdo

respectivamente.

1.5 ¢Es comun en Ecuador, la manipulacion de Estados Financieros dentro del

propio marco normativo?

Tabla 24.

Marco Normativo

¢Es comln en Ecuador, la manipulacién de Estados Financieros dentro del propio marco

normativo?
Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 2 0,07 0,07
Desacuerdo 2 0,07 0,13
No opino 2 0,07 0,20
De Acuerdo 17 0,57 0,77
Muy de acuerdo 7 0,23 1,00
30 1,00
20
18
16
14
12
10
8
6 Porcentaje Valido
3 M Frecuencias
0 l I B B ,
60 bO .{\0 20 P
Do‘z:‘ ooe"\ OoQ\ 00‘25 @e}
& & <= v e
¥ N g &
Qfo \&\S\
&
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Figura 12.Marco Normativo

Se observa que 17 profesionales estan de acuerdo que existe manipulacion de
estados financieros dentro del propio marco normativo mientras que, 7 personas
estdn muy de acuerdo que se realice esta actividad. Por otro lado, 2 profesionales

estdn muy en desacuerdo, 2 en desacuerdo y 2 profesionales no opinaron al respecto.

1.6 ¢Es frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan
cierta subjetividad (incertidumbre de como aplicar lo que la propia

normativa indica al momento de efectuar contabilizaciones)?

Tabla 25.

Normativa Contable

¢ Es frecuente encontrar en la hormativa contable situaciones que denotan cierta subjetividad
(incertidumbre de como aplicar lo que la propia normativa indica al momento de efectuar

contabilizaciones)?

. ) Porcentaje Porcentaje
Categorias Frecuencias ]
Valido Acumulado
Desacuerdo 3 0,10 0,23
No opino 0 0,00 0,23
De Acuerdo 16 0,53 0,77
Muy de acuerdo 7 0,23 1,00
30 1,00
18
16
14
12
10
a8
6 Porcentaje Valido
a
M Frecuencias
— 1
0 T L] L] L] T
Qébo oébo 0‘5?\00 & &
e R <= S 3
b QQ- < b
N <

Figura 13.Normativa Contable



79

En los resultados obtenidos 16 profesionales que son la mayoria estan de

acuerdo que existe subjetividad en la normativa, y 7 estan muy de acuerdo. Mientras

que, 4 y 3 profesionales estan muy en desacuerdo y en desacuerdo respectivamente

comentando que en la normativa existe subjetividad.

1.7 ¢ Existen politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidades al

momento de registrar hechos econémicos?

Tabla 26.
Politicas Contables

¢Existen politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidades al momento de

registrar hechos econémicos?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 3 0,10 0,10
Desacuerdo 2 0,07 0,17
No opino 0 0,00 0,17
De Acuerdo 19 0,63 0,80
Muy de acuerdo 6 0,20 1,00
30 1,00
25
20
15
10
Porcentaje Valido
> [ ® Frecuencias
0 i BN B

& &K & L
o @ ©
o o o & (o
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Figura 14.Politicas Contables
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Podemos observar que, 19 de los encuestados estadn de acuerdo que existen
politicas contables que dan mayor opcionalidad para registrar hechos econémicos y 6
estdn muy de acuerdo. Por otro lado, tenemos 3 y 2 profesionales que consideran
estar muy en desacuerdo y desacuerdo respectivamente que no se da dicha

opcionalidad.

1.8 ¢En la norma contable existen vacios normativos, es decir, temas o hechos

economicos que no tratan como valorizarse y/o presentarse?

Tabla 27.

Vacios en la Normativa

¢En la norma contable existen vacios normativos, es decir, temas o hechos econémicos

gue no tratan como valorizarse y/o presentarse?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 2 0,07 0,07
Desacuerdo 7 0,23 0,30
No opino 0 0,00 0,30
De Acuerdo 16 0,53 0,83
Muy de acuerdo 5 0,17 1,00
30 1,00
18
16
14
12
10
8
6 Porcentaje Valido
i M Frecuencias
0 L] . L] L] L] T
&é c>?} °Q\{\ oéb &?}
&L P ¥ Aot 2
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N : >

Figura 15.Vacios en la Normativa



81

16 profesionales estan de acuerdo que existen vacios en la normativa que no
trata de cdmo valorizarse o presentarse hechos econdémicos y 5 estdn muy de
acuerdo. Por otra parte, existen 7 profesionales que estan en desacuerdo que existe

dichos vacios normativos y por Gltimo 2 personas muy en desacuerdo.

1.9 ;Ante un vacio normativo, es adecuado aplicar el criterio profesional para

contabilizar la situacion no normada?

Tabla 28.
Criterio Profesional

¢Ante un vacio normativo, es adecuado aplicar el criterio profesional para contabilizar la

situaciéon no normada?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 3 0,10 0,10
Desacuerdo 2 0,07 0,17
No opino 3 0,10 0,27
De Acuerdo 11 0,37 0,63
Muy de acuerdo 11 0,37 1,00
30 1,00
12
10
8
6
4 Porcentaje Valido
2 I I W Frecuencias
SN H B .
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Figura 16.Criterio Profesional
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Del total de profesionales encuestados tenemos que 11 estdn muy de acuerdo
y en la misma cantidad estan de acuerdo que, ante un vacio normativo debe aplicarse
el criterio profesional para contabilizar una situacion no normada. Mientras que, 3 y
2 profesionales estdn muy en desacuerdo y desacuerdo en la aplicacion del criterio
profesional cuando se da una situacion no normada y finalmente 3 personas no

opinaron.

1.10 ¢Son las practicas de contabilidad creativa el producto de una estrategia
cuidadosamente disefiada por los altos directivos de la empresa, en conjunto
con los auditores externos, para planificar el desempefio esperado a mediano

y largo plazo?

Tabla 29.
Estrategias Disefadas

¢Son las practicas de contabilidad creativa el producto de una estrategia cuidadosamente
disefiada por los altos directivos de la empresa, en conjunto con los auditores externos,

para planificar el desempefio esperado a mediano y largo plazo?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje

Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 6 0,20 0,20
Desacuerdo 7 0,23 0,43
No opino 5 0,17 0,60
De Acuerdo 6 0,20 0,80
Muy de acuerdo 6 0,20 1,00

30 1,00
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M Porcentaje Valido
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Figura 17.Estrategias Disefiadas

Seis profesionales consideran estar de acuerdo que las practicas de
contabilidad creativa son el producto de una estrategia disefiada por los altos
directivos de la empresa en conjunto con los auditores externos para planificar el
desempefio esperado a mediano y largo plazo, y 6 profesionales mas que estan muy
de acuerdo. Por otro lado, tenemos 6 y 7 profesional que estan en muy desacuerdo y

desacuerdo respectivamente, mientras que 5 personas no opinaron.

1.11 ;Los auditores participan en la determinacion y disefio de las “mejores”

y “mas convenientes” practicas de contabilidad creativa en “beneficio” de su

(Los auditores participan en la determinacion y disefio de las “mejores” y “mas

convenientes” practicas de contabilidad creativa en “beneficio” de su cliente?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje

Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 8 0,27 0,27
Desacuerdo 8 0,27 0,53
No opino 5 0,17 0,70
De Acuerdo 8 0,27 0,97
Muy de acuerdo 1 0,03 1,00

30 1,00

clientes?
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Tabla 30.
Determinacién y Disefio

9
8
7
6
5
A
3 Porcentaje Valido
2
1 W Frecuencias
0 T T T T .:l
{\bo ‘60 i \'QO (60 {\bo
ol & R > &
& &2 S A P
ey <Q Qe' &
o N
e 2
\&\\g\ N

Figura 18.Determinacién y Disefio

Tenemos como resultado 8 contadores y auditores que estan de acuerdo que
el auditor participa en la determinacion de las mejores y mas convenientes practicas
de contabilidad creativa en beneficio de sus clientes, con el mismo nimero de
profesionales tenemos que estdn muy en desacuerdo y otros 8 estan en desacuerdo
ante esta actividad. Por otro lado, tenemos 5 profesionales que no opinaron y
finalmente un profesional que estaba muy de acuerdo que los auditores participan en

esta préactica.

1.12 ¢De quién es la responsabilidad de la fidelidad de los Estados
Financieros, existe dualidad, g responsabiliza a los administrativos de las

empresas y a la labor del auditor con respecto a la fidelidad de los EEFF?
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Tabla 31.
Fidelidad de Estados Financieros

¢De quién es la responsabilidad de la fidelidad de los Estados Financieros, existe
dualidad, q responsabiliza a los administrativos de las empresas y a la labor del
auditor con respecto a la fidelidad de los EEFF?

Categorias Frecuencias Porcentaje Porcentaje
Valido Acumulado
Muy en desacuerdo 3 0,10 0,10
Desacuerdo 3 0,10 0,20
No opino 2 0,07 0,27
De Acuerdo 10 0,33 0,60
Muy de acuerdo 12 0,40 1,00
30 1,00

14
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Figura 19.Fidelidad de Estados Financieros

Del total de profesionales encuestados 12 contadores y auditores estan muy de
acuerdo que existe dualidad de responsabilidades en la fidelidad de los estados
financieros, seguido por otros 10 profesionales que estan de acuerdo. Por otro lado,
tenemos 3 y 3 profesionales muy en desacuerdo y en desacuerdo respectivamente
que existe dualidad en las responsabilidades de la fidelidad de los estados

financieros. Finalmente, dos profesionales no opinaron.
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3.4.Andlisis de Tabla de Burt

Se detalla los cdédigos condensados de las variables y se presenta los perfiles
horizontales de cada variable.

ALL NUMBERS ARE GIVEN A3 PERCENTAGES

| HNMD HND HNNO ANDA HNMA | PRMD PRD PRNO PRDA PRMA | IDMD IDD IDNO IDA IDMA | IMMD IAD TIANO IADA IRVA |

I I f I t
HMD | 367 0.0 0.0 0.0 001545 4.1 9.118.2 811455 8.1 0.027.318.2 345 0.0 0.018.227.3 |
mo | 00200 0.0 0.0 0.0 167167 16.750.0 0.0 0.0 0.016.7 50,0 33.3 | 0.0 167 0.0 66.7 16.7 |
mmo | 0.0 0.010.0 0.0 0.0 0.033.3 0.066.7 001 0.0 0.0 0.033.3 8671 0.0 0.033.333.333.3 |
HOA | 0.0 0.0 0.020.0 Q.01 0.033.316.730.0 0.01 0.050.0 0.033.3167 16,7 0.016.733.3 33.3 |
AR | 0.0 0.0 0.0 0,013,371 25.025.0 0.050.0 0.0125.0 0.0 0.025.050.0 1250 0.0 0.025.030.0 |

I I f I t

Figura 20. Herramienta de Negocios con Problema que nunca podra ser
solucionado

De todo el 36.7% de los contadores y auditores encuestados sostienen que
esttn muy en desacuerdo que la contabilidad creativa es una herramienta
denegocios legitima, de ellos el 54,5% manifiestan que estdn muy en desacuerdo
que el uso de la contabilidad creativa es un problema que nunca podrd ser
solucionado. Por otra parte, el 18,2% sefiala que estan de acuerdo que el uso de la

contabilidad creativa es un problema que nunca podra ser solucionado.
Herramienta de Negocios con Informacion Distorsionada

Con un resultado total del 36.7% de los contadores y auditores encuestados sostienen
que estan muy en desacuerdo que la contabilidad creativa es una herramienta de
negocios legitima, de ellos el 45.5% mencionan que estan muy en desacuerdo que los
auditores deberian asumir las responsabilidades de emision de informacion
distorsionada en sus clientes. Por otro lado, 27.3% responden que estdn de acuerdo
en que los auditores deben asumir las responsabilidades de la emision de informacién

distorsionada con las préacticas de contabilidad creativa de sus clientes.
Herramienta de Negocios con Informes de Auditoria

Se determind un total del 36.7% de los contadores y auditores encuestados sostienen
gue estan muy en desacuerdo que la contabilidad creativa es una herramienta de

negocios legitima, de ellos el 54.5% sefiala que estd muy en desacuerdo que los
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auditores deben colocar en sus informes de auditoria sobre las practicas creativas
aplicadas por las empresas. Por el contrario, el 27,3% responde a, estar muy de
acuerdo que los auditores deben colocar en sus informes de auditoria las practicas

creativas aplicadas por las empresas.

| HNMD HND HNNO HNDA HNMMA | FRMD PRD PRNO PRDA PRMA | IDMD IDD IDNO IDDA IDMA | IAMD IAD IANO IADA IRMA |

————— Fm——— ———————t - -t - + - -t
HNMD | 36.7 0.0 0.0 0.0 0.0 ] 54.5 9.1 9.1 18.2 9.1 | 45.5 9.1 0.0 27.3 18.2 | 54.5 0.0 0.0 1&.2 27.3 |
HND | 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 | 16.7 16.7 16.7 50.0 0.0 | 0.0 0.0 16.7 50.0 33.3 | 0.0 16.7 0.0 66.7 14.7 |
HNNWO | 0.0 0.0 10.0 0.0 0.0 | 0.0 33.3 0.0 66.7 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 | 0.0 0.0 35.3 33.3 33.3 |
HNDR | 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 | 0.0 33.3 16.7 50.0 0.0 | 0.0 50.0 0.0 33.3 16.7 | 1&6.7 0.0 16.7 33.3 33.3 |
HNMA | 0.0 0.0 0.0 0.0 13.3 | 25.0 25.0 0 50.0 0.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 |
————— Fm——— ———————t - -t - + - -t
PRMD | 75.0 12.5 0.0 0.0 12.5 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | 62.5 0.0 0.0 12.5 25.0 | 75.0 0.0 0.0 12.5 12.5 |
PRD | 16.7 16.7 16.7 33.3 16.7 | 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 16.7 16.7 50.0 16.7 | 0.0 0.0 16.7 66.7 16.7 |
PRNO | 33.3 33.3 0.0 33.3 0.0 | 0.0 0.0 10.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 | 33.3 0.0 0.0 33.3 33.3 |
PROZ | 16.7 25.0 16.7 25.0 16.7 | 0.0 0.0 0.0 40.0 0.0 | &.3 25.0 0.0 41.7 25.0 | 8.3 8.3 8.3 33.3 41.7 |
PRMR |100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 |
————— Fm——— ———————t - -t - + - -t

Figura 21. Problema que nunca podra ser solucionado con Herramienta de
Negocios

Obteniendo un total del40% de contadores y auditores encuestados estande
acuerdo que la contabilidad creativa es un problema que nunca podrd ser
solucionado, de ellos el 25% manifiestan que estan en desacuerdoy otro 25% esta de
acuerdo que el uso de la contabilidad creativa es una herramienta de negocios
legitima. Por otra parte, el 16.7% sefiala que estdn muy en desacuerdoque el uso de
contabilidad creativa es una herramienta de negocios legitima. Otro grupo
representado por otro 16,7% no opino y finalmente el 16,7% menciona estar muy de

acuerdo que la contabilidad es un problema que nunca podra ser solucionado.
Problema que nunca podré ser solucionado - Informacion distorsionada

Con un total del 40% de los contadores y auditores encuestados estande
acuerdogue la contabilidad creativa es un problema que nunca podra ser solucionado,
de ellos el 41,7%esta de acuerdo que los auditores deben asumir la responsabilidad a
que hubiere lugar por la emision de informacion distorsionada con las practicas de
contabilidad creativa en sus clientes, y con un 25% estd muy de acuerdo en la
responsabilidad que debe asumir el auditor. Mientras que, otro 25% estan en

desacuerdo que el auditor deber asumir dicha responsabilidad.
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Problema que nunca podré ser solucionado — Informes de Auditoria

De todo el40% de los contadores y auditores encuestados estdn de acuerdo
que la contabilidad creativa es un problema que nunca podra ser solucionado, de
ellos el 41,7% estan muy de acuerdo que los auditores deberian colocar en sus
informes de auditoria sobre las practicas de contabilidad creativa aplicada por las
empresas y un 33,3 % de los profesionales mencionan estar de acuerdo en colocar

dicha informacion.

| HNMD HWND HNNMO HNWDA HNMR | FRMD FRD FPRNO FRDA FRMA | ICMD IDD ICNO IDDA IDMR | IAMD IAD IANO IADR IRMR |
HMMD | 36.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | 54.5 5.1 9.1 18.2 9.1 | 45.5 9.1 0.0 27.3 1&.2 | 54.5 0.0 0.0 1&.2 27.3 |
HND | 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 | 16.7 16.7 16.7 50.0 0.0 | 0.0 0.0 16.7 50.0 33.3 | 0.0 16.7 0.0 66.7 16.7 |
HWNO | 0.0 0.0 10.0 0.0 0.0 ] 0.0 33.3 0.0 6.7 0.0 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 | 0.0 0.0 33.3 33.3 33.3 |
HWDR | 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 | 0.0 33.3 16.7 50.0 0.0 | 0.0 50.0 0.0 33.3 16.7 | 16.7 0.0 16.7 33.3 33.3 |
HMMR | 0.0 0.0 0.0 0.0 13.3 | 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 |
FRMD | 75.0 12.5 0.0 0.0 12.5 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | &2.5 0.0 0.0 12.5 25.0 | 75.0 0.0 0.0 12.95 12.5 |
PRD | 14.7 16.7 16.7 33.3 16.7 | 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 16.7 16.7 50.0 1.7 | 0.0 0.0 16.7 66.7 16.7 |
PENO | 33.3 33.3 0.0 33.3 0.0 | 0.0 0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 | 33.3 0.0 0.0 33.3 33.3 |
PRDA | 14.7 25.0 16.7 25.0 16.7 | 0.0 0.0 0.0 40.0 0.0 | 8.3 25.0 0.0 41.7 25.0 | &.3 8£.3 8.3 33.3 41.7 |
PRMA |100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 3.31 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 |
IDMD | 83.3 0.0 0.0 0.0 16.7 | &3.3 0.0 0.0 16.7 0.0 | 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 | 83.3 0.0 0.0 0.0 16.7 |
b | 5.0 0.0 0.0 75.0 0.0 | 0.0 25.0 0.0 75.0 0.0 0.0 13.3 0.0 0.0 0.0 | 25.0 0.0 25.0 25.0 25.0 |
Iowo | 0.0100.0 0.0 0.0 0.0 | 0O.0100.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 |
IDDA | 30.0 30.0 10.0 20.0 10.0 | 10.0 30.0 10.0 50.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 0.0 | 0.0 10.0 0.0 &0.0 30.0 |
IDMR | 22.2 22.2 22.2 11.1 22.2 | 22.2 11.1 22.2 33.3 11.1 | 0.0 0.0 0.0 0.0 30.0 | 22.2 0.0 11.1 22.2 44.4 |

Figura 22. Informacion distorsionada y herramienta de negocio

De todo €l33.3% de los profesionales encuestados mencionan que estan de
acuerdo que los auditores deberian asumir la responsabilidad a que hubiera lugar por
la emision de informacidn distorsionada con las préacticas de contabilidad creativa en
sus clientes, de ellos el 30% manifiestan que estin muy en desacuerdo que la
contabilidad creativa es una herramienta de negocios legitima, otro 30% sefiala estar
en desacuerdo con dicha tematica. Por el contrario, el 20% esta de acuerdo que el uso

de la contabilidad creativa es una herramienta de negocios legitima.
Informacion Distorsionada — Problema que nunca podra ser solucionado

De todo el33.3% de los profesionales encuestados mencionan que estan
deacuerdo que los auditores deberian asumir la responsabilidad a que hubiera lugar
por la emisién de informacion distorsionada con las practicas de contabilidad
creativa en sus clientes, de ellos el 50% estan de acuerdo que el uso de la

contabilidad creativa es un problema que nunca podra ser solucionado. Por otro lado,
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el 30% de los profesionales estan en desacuerdo que el uso de contabilidad creativa

es un problema que nunca podré ser solucionado.
Informacion Distorsionada con Informes de Auditoria

De todo el33.3% de los profesionales encuestados mencionan que estan de
acuerdo que los auditores deberian asumir la responsabilidad a que hubiera lugar por
la emision de informacidn distorsionada con las practicas de contabilidad creativa en
sus clientes, de ellos el 60% de los contadores y auditores sefialan estar de acuerdo
que los auditores deben colocar en sus informes de auditoria sobre las practicas de
contabilidad creativa aplicada por las empresas mientras que el 30% estan muy de
acuerdo con esta problematica.

| HNMD HND HNNO HNDA HNMA | PRMD FPRD PRNC FRDA FRMA | IDMD IDD IDNO IDDA IDMR | IAMD TAD TIANOC IADR IAMR |
_____ +— — — — — — '
HWNMD | 36.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | 54.5 9.1 9.1 18.2 9.1 | 45.5 9.1 0.0 27.3 18.2 | 54.5 0.0 0.0 18.2 27.3 |
HND | 0.0 20.0 ©O.0 0.0 0.0 | 16.7 16.7 16.7 50.0 0.0 | 0.0 0.0 16.7 50.0 33.3 | 0.0 16.7 0.0 66.7 16.7 |
HNNO | 0.0 0.0 10.0 0.0 0O.0 | 0.0 33.3 0.0 66.7 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 &6.7 | 0.0 0.0 33.3 33.3 33.3 |
HWDA | 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 | 0.0 33.3 16.7 50.0 0.0 | 0.0 50.0 0.0 33.3 16.7 | 1le6.7 0.0 16.7 33.3 33.3 |
HNMR | 0.0 0.0 ©O.0 0.0 13.3 | 25.0 25.0 0.0 50.0 0.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 | 25.0 0.0 0.0 25.0 50.0 |
_____ +— — ' — b —_——y — '
PRMD | 75.0 12.5 0.0 0.0 12.5 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | &2.5 0.0 0.0 12.5 25.0 | 75.0 0.0 0.0 12.5 12.5 |
PRD | 16.7 16.7 16.7 33.3 16.7 | 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 16.7 16.7 50.0 16.7 | 0.0 0.0 16.7 66.7 16.7 |
PRNO | 33.3 33.3 0.0 33.3 0.0 | 0.0 0.0 10.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 | 33.3 0.0 0.0 33.3 33.3 |
FRDA | 16.7 25.0 16.7 25.0 16.7 | 0©0.0 0.0 0.0 40.0 0.0 | &.3 25.0 0.0 41.7 25.0 | 8.3 8.3 8.3 33.3 41.7 |
PRMA |100.0 0.0 ©O.0 0.0 0©0.0 | ©O.0 0.0 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 |
_____ +- — ' — b —_——y — '
IDMD | &3.3 0.0 0.0 0.0 16.7 | &3.3 0.0 0.0 16.7 0.0 | 20.0 0.0 0.0 0©0.0 0.0 | &3.3 0.0 0.0 0.0 1&6.7 |
Ipp | 25.0 0.0 0.0 75.0 0.0 | 0.0 25.0 0.0 75.0 0.0 | 0.0 13.3 0.0 0.0 0.0 | 25.0 0.0 25.0 25.0 25.0 |
Ipwo | 0.0100.0 ©.0 0.0 0©0.0 | 0O.000.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 3.3 0.0 0.0 ] 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 |
IDDA | 30.0 30.0 10.0 20.0 10.0 | 10.0 30.0 10.0 50.0 0©.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 0.0 0.0 10.0 0.0 &0.0 30.0 1
IDMA | 22.2 22.2 22.2 11.1 22.2 | 22.2 11.1 22.2 33.3 11.1 | 0.0 0.0 0.0 0.0 30.0 | 22.2 0.0 11.1 22.2 44.4 |
_____ +— — ' — b —_——y — '
IaMD | 75.0 0.0 0.0 12.5 12.5 | 75.0 0.0 12.5 12.5 0.0 | 2.5 12.5 0.0 0.0 25.0 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 |
Imp | 0.0100.0 0.0 0.0 0.0 | ©O.0 0.0 0.000.0 0Q.O | 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 | 0.0 3.3 0.0 0.0 0.0
ImNo | 0.0 0.0 50.0 50.0 0.0 | 0.0 S0.0 0.0 S0.0 0.0 | 0.0 50.0 0.0 0.0 50.0 | 0.0 0.0 &.7 0.0 0.0]
JZDR | 20.0 40.0 10.0 20.0 10.0 | 10.0 40.0 10.0 40.0 0.0 | 0.0 10.0 10.0 &0.0 20.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 0.0 |
ImMn | 33.3 11.1 11.1 22.2 22.2 | 11.1 11.1 11.1 S5.6 11.1 | 11.1 11.1 0.0 33.3 44.4 | 0.0 0.0 0.0 0.0 30.0 |
,,,,, +— N + N R S N

Figura 23. Informes de Auditoria y Herramienta de negocios

De todo el 33.3% de los profesionales encuestados sefialan que estan de
acuerdoque los auditores deberian colocar en sus informes de auditoria sobre las
practicas de contabilidad creativa aplicada por las empresas, de ellos el 40%
manifiestan que estan en desacuerdo que el uso de la contabilidad creativa es una
herramienta de negocios legitima y otro 20% estd muy en desacuerdo. Por otra parte,
el 20% sefiala que estan de acuerdo que el uso de la contabilidad creativa es una

herramienta de negocios legitima.

Informes de Auditoria — Problema que nunca podré ser solucionado
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De todo el 33.3% de los profesionales encuestados sefialan que estan de
acuerdo que los auditores deberian colocar en sus informes de auditoria sobre las
practicas de contabilidad creativa aplicada por las empresas, de ellos el 40% de
profesionales estd en desacuerdo que el uso de la contabilidad creativa es un
problema que nunca podra ser solucionado y un 10% estdn muy en desacuerdo con
esta tematica. Mientras que, el 40% esta de acuerdo que el uso de la contabilidad
creativa es un problema que nunca podra ser solucionado. Finalmente, un 10% de

profesionales decidieron no opinar.
Informes de Auditoria con Informacién Distorsionada

De todo el 33.3% de los profesionales encuestados sefialan que estan de
acuerdoque los auditores deberian colocar en sus informes de auditoria sobre las
practicas de contabilidad creativa aplicada por las empresas, de ellos el 60% estan de
acuerdo que los auditores deben asumir la responsabilidad a que hubiere lugar por la
emision de informacién distorsionada con las précticas de contabilidad creativa de
sus clientes. Y un 20% de contadores y auditores estan muy de acuerdo la

problematica.

Marco Normativo y Normativa Contable

MMD | 6.7 0.0 0.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.050.0 0.0 0.0350.050.0 1 0.0 0.050.0350.0|50.0 0.0 0.050.0 0.0]
M| 0.0 67 0.0 0.0 0.0 50.0 0.050.0 0.0 50.0 0.0350.0 0.0 0.050.050.0 0.01 0.0 0.050.0 0.050.0|
Mo | 0.0 0.0 &7 0.0 0.0 0.00100.0 0.0 0.0 | 0.050.0%0.0 0.0 [ 0.0100.0 0.0 0.0 1 0.050.0 0.050.0 0.0
MDA | 0.0 0.0 0.0 56.7 0.01 5.9 0.082.41L.8 | 5.9 5.970.617.6 | 11.8 11.8 &4.7 11.8 | 0.0 5.9 11.8 52.9 29.4 |
MM | 0.0 0.0 0.0 0.023.3 1 14.314.3 14,3 97,1 1 14,3 0.097.1 28,6 | 0.0 28.6 42,9 28.6 | 28.6 0.0 0.0 0.0 71.4 |

Figura 24. Marco Normativo y Normativa Contable

De todo el56.7% de los contadores y auditores encuestados indican que estan
de acuerdo que la manipulacion de estados financieros es comdn en el Ecuador
dentro del propio marco normativo de ellos el 82.4% estan deacuerdo que es
frecuente que se encuentre en la normativa contable situaciones que denotan cierta
subjetividad y un 11.8% de profesionales estan muy de acuerdo que existen estas

subjetividades en la normativa.
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Marco Normativo - Politicas Contables

De todo el56.7% de los contadores y auditores indican que estan de acuerdo
que la manipulacién de estados financieros es comun en el Ecuador dentro del propio
marco normativo de ellos el 70.6% mencionan estar de acuerdo que existen politicas
contables que dan mayores posibilidades de opcionalidades al momento de registrar

hechos econdmicos y un 17.6% estan muy de acuerdo en esta tematica.
Marco Normativo con Vacios en la Norma

De todo el56.7% de los contadores y auditores indican que estan de acuerdo
que la manipulacion de estados financieros es comun en el Ecuador dentro del propio
marco normativo de ellos el 64.7% estan de acuerdo que, en la normativa contable
exista vacios normativos temas o0 hechos econémicos que no tratan como valorizarse
0 presentarse y un 11.8% muy de acuerdo que la normativa posee vacios contables.
Por otro lado, tenemos un 11.8% muy en desacuerdo y 11.8% en desacuerdo que
exista dichos vacios contables que no traten que como contabilizar hechos

econdémicos.
Marco Normativo y Criterio Profesional

De todo el56.7% de los contadores y auditores indican que estan de acuerdo
que la manipulacion de estados financieros es comdn en el Ecuador dentro del propio
marco normativo de ellos el 52.9% profesionales mencionan estar de acuerdo que
ante un vacio normativo es adecuado aplicar el criterio profesional para contabilizar
la situacion no normada y un 29.4% estan muy de acuerdo en aplicar su criterio

profesional.

Normativa Contable — Marco Normativo

13.3 0.0 0.0 0.0 | 50.0 0.0 25.0 25.0

0.010.0 0.0 0.0 1 0.033.333.333.3
0.0 0.053.3 0.0 &3 6.375.012.5
0.0 0.0 0.023.3 1 0.0 0.071.4 28.8

CHMD | 25.0 25.0 0.0 25.0 25.0
o | 0.0 0.086.7 0.033.3
CNDR | 0.0 &.3 0.087.5 6.3
R | 14,3 0.0 0.0 28.6 57.1

0.0 50.0 50.0 0.0
0.0 66.7 0.0 33.3
12,5 12,5 75.0 0.0
0.0 14.3 28.6 57.1

0.0 3.3 0.0 33.3 33.3 |
0.0 6.3 12.5 43.8 31.5 |

|
|
|
| 14.3 0.0 0.0 28.8 57.1

Figura 25. Normativa Contable — Marco Normativo

De todo el53.3% de los encuestados indican que estan de acuerdo que es

frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan cierta
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subjetividad, de ellos el 87.5% estan de acuerdo que, es comdn en el Ecuador la
manipulacion de estados financieros dentro del propio marco normativo y el 6.3%
estdn muy de acuerdo. Por otro lado, tenemos un 6.3% de encuestados que estan en

desacuerdo que exista dicha manipulacion.
Normativa Contable con Politicas contables

De todo el53.3% de los encuestados indican que estan de acuerdo que es
frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan cierta
subjetividad, de ellos el 75% estan de acuerdo que existen politicas contables que
dan mayor posibilidad de opcionalidad al momento de registrar hechos econémicos y
un 12.5% de los encuestados estan muy de acuerdo.

Normativa Contable y Vacios Normativos

De todo el53.3% de los encuestados indican que estan de acuerdo que es
frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan cierta
subjetividad, de ellos el 75% de los encuestados estan de acuerdo que existen vacios
normativos, es decir, temas 0 hechos econémicos que no tratan como valorizarse 0
presentarse. Por otra parte, tenemos 12.5 muy en desacuerdo y 12.5% en desacuerdo

que la normativa tenga vacios que no traten como contabilizar hechos econémicos.
Normativa contable — Criterio Profesional

De todo el53.3% de los encuestados indican que estan de acuerdo que es
frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan cierta
subjetividad, de ellos el 43.8% estan de acuerdo que ante un vacio en la normativa es
adecuado aplicar el criterio profesional para contabilizar la situacion no normada y

un 37.5% estan muy de acuerdo aplicar su criterio profesion.

Politica Contable con Marco Normativo

BCMD | 0.0 33.3 0.0 33.3 33.3 | €6.7 0.0 33.3 0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0100.0 0.0 0.0 | 33.3 0.0 33.3 33.3 0.0 |
BCD | 0.0 0.050.050.0 0.0 | 0.050.050.0 0.0 0.0 &7 0.0 0.0 | 50.050.0 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 0.0 0.0 |

BCDA | 5.3 5.3 5.363.221.1 ] 5.3 5.363.226.3 | 0.0 0.063.3 0.0 0.015.8 73.7 10.5 | 10.5 0.0 10.5 42.1 36.8 |
PCMR | 16.7 0.0 0.0 50.0 33.3 | 16.7 16.7 33.3 33.3 | 0.0 0.0 0.0 20.0 | 1e.7 0.0 33.3 50.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 66.7 |

Figura 26. Politica Contable con Marco Normativo
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De todo el63.3% de los profesionales encuestados mencionan que existen
politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidad al momento de
registrar hechos econdmicos de ellos el 63.2% sefiala estar de acuerdo que, es comun
en el Ecuador, la manipulacion de estados financieros dentro del propio marco

normativo y con el 21.1% estdn muy de acuerdo en esta problematica.
Politicas Contables y Normativa Contable

De todo €l63.3% de los profesionales encuestados mencionan que existen
politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidad al momento de
registrar hechos econémicos de ellos el 63.2% de profesionales mencionan estar de
acuerdo que es frecuente encontrar en la normativa contables situaciones que denotan
cierta subjetividad y un 26.3% estan muy de acuerdo que Si se encuentra cierta

subjetividad.
Politicas Contables — VVacios en la Normativa

De todo el63.3% de los profesionales encuestados mencionan que existen
politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidad al momento de
registrar hechos economicos de ellos el 73.7% mencionan estar de acuerdo en que las
normas contables existen vacios contables temas o hechos econdmicos que no tratan
como valorizarse o presentarse. Por otro parte, tenemos 15.8% que sefialan que estan

en desacuerdo que se den dichos vacios contables en la normativa.
Politicas Contables con Criterio Profesional

De todo €l63.3% de los profesionales encuestados mencionan que existen
politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidad al momento de
registrar hechos econdémicos de ellos 42.1% sefialan estar de acuerdo que ante un
vacio en la normativa es adecuado aplicar el criterio profesional para contabilizar la
situacion no normada y un 36.8% indican estar muy de acuerdo en que deberia

aplicar el criterio profesional.

Vacios Normativos y Marco Normativo
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VND | 0.0 14.3 28.6 2B.6 28.6 | 28.6 28.6 28.6 14.3 | 42.9 14.3 42.9 0.0 | 0.0 23.3 0.0 0.0 | 28.6 14.3 14.3 42.9 0.0 |
VNDA | 6.3 6.3 0.0 8.8 18.8 | 12.5 0.0 75.012.51 0.0 0.0 87.512.5 | 0.0 0.053.3 0.0 | 6.3 0.0 12.5 37.5 43.8 |
VMR | 20.0 0.0 0.0 40.0 40.0 | 0.0 20.0 0.0 80.0 | 0.0 0.0 40.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 16.7 | 0.0 0.0 0.0 40.0 60.0 |

Figura 27. Vacios Normativos y Marco Normativo

De todo el53.3% de los contadores y auditores mencionan estar de acuerdo
que en la normativa contable existen vacios normativos es decir temas o hechos
econdmicos que no tratan como valorizarse o presentarse de ellos el 68.8% aseguran
estar de acuerdo que, es comun en el Ecuador, la manipulacién de estados financieros
dentro del propio marco normativo y un 18.80% estan muy de acuerdo en esta

tematica.
Vacios Normativos — Normativa Contable

De todo el53.3% de los contadores y auditores mencionan estar de acuerdo
que en la normativa contable existen vacios normativos es decir temas o hechos
econdmicos que no tratan como valorizarse o presentarse de ellos el 75% de los
profesionales mencionan estar de acuerdo que es frecuente encontrar en la normativa
contable situaciones que denotan cierta subjetividad al momento de efectuar
contabilizaciones y un 12.5% sefiala estar muy de acuerdo en la subjetividad de la
norma contable. Por el contrario, tenemos un 12.5% que estdn muy en desacuerdo

con dicha subjetividad en la normativa contable.
Vacios Contables con Politicas Contables

De todo el53.3% de los contadores y auditores mencionan estar de acuerdo
que en la normativa contable existen vacios normativos es decir temas o hechos
econdémicos que no tratan como valorizarse o presentarse de ellos el 87.5% sefialan
que existen politicas contables que dan mayor posibilidad de opcionalidad al
momento de registrar hechos econdmicos y un 12.5% sefialan estar muy de acuerdo

con la existencia de estas opcionalidades en la normativa.
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Vacios Contables y Criterio Profesional

De todo el53.3% de los contadores y auditores mencionan estar de acuerdo
que en la normativa contable existen vacios normativos es decir temas o hechos
econdmicos que no tratan como valorizarse o presentarse de ellos el 43.8% sefialan
estar muy de acuerdo que ante un vacio en la normativa es adecuado aplicar el
criterio profesional para una situacion no normada y con un 37.5% de los contadores

y auditores mencionan estar de acuerdo con la aplicacion del criterio profesional.

Criterio Profesional — Marco Normativo

CEBMD | 33.3 0.0 0.0 0.0 66.7 | €6.7 0.0 0.0 33.3 | 33.3 0.0 66.7
CED | 0.0 0.050.050.0 0.0 0.050.050.0 0.0 0.0100.0 0.0 0.0
CENO | 0.0 33.3 0.0 66.7 0.0 1 33.3 0.0 66.7 0.0 | 33.3 0.0 66.7
CRA | 81 0.0 9.181L.8 0.01 81 9.163.618.21 9.1 0.0727

CBMR | 0.0 9.1 0.045.545.5] 0.0 9.154.536.4 1 0.0 0.063.6

| 0.0 66.7 0.0

| 80.0 50.0 0.0 0.0 0.0 67 0.0 0.0 0.0
[ 0.033.3 66.7 0.01 0.0 0.010.0 0.0 0.0
| 3 8.2 1

| 0 7.3 |

0.0 27.

9.1 0.0

Figura 28. Criterio Profesional — Marco Normativo
De todo el 36.7% de los profesionales mencionan estar de acuerdo que
existen vacios normativos que es adecuado aplicar el criterio profesional para
contabilizar la situacién no normada de ellos el 81.8% aseguran estar de acuerdo que,
es comUn en el Ecuador la manipulacion de estados financieros dentro del propio
marco normativo. Por otra parte, el 9.1% sefiala que estan muy en desacuerdo que
esto sede en el Ecuador y con el mismo porcentaje el 9.1% de profesionales que no

opinaron.
Criterio Profesional con Normativa Contable

De todo el 36.7% de los profesionales mencionan estar de acuerdo que
existen vacios normativos que es adecuado aplicar el criterio profesional para
contabilizar la situacion no normada de ellos el 63.6% de profesionales indica estar
de acuerdo que, es frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que
denotan cierta subjetividad. Y un 18.2% sefiala estar muy de acuerdo en que si se

presentan estas subjetividades.

Criterio Profesional y Politicas Contables
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De todo el 36.7% de los profesionales mencionan estar de acuerdo que
existen vacios normativos que es adecuado aplicar el criterio profesional para
contabilizar la situacién no normada de ellos el 72.7% sefialan estar de acuerdo que
existen politicas contables que dan mayor opcionalidad al momento de registrar un
hecho econémico y un 18.2% indica estar muy de acuerdo que la norma brinda estas
opcionalidades.

Criterio Profesional -Vacios en la Normativa

De todo el 36.7% de los profesionales mencionan estar de acuerdo que
existen vacios normativos que es adecuado aplicar el criterio profesional para
contabilizar la situacion no normada de ellos el 54.5% de encuestados mencionan
estar de acuerdo en que existe vacios en la normativa es decir temas o hechos
econdmicos que no tratan como valorizarse o presentar. Por otro lado, el 27.3% de
profesionales mencionaron estar en desacuerdo que existen dichos vacios dentro de

la normativa

Estrategias Disefiadas — Determinacion y Disefio

————— ettt et s
ECMD | 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 | &6.7 0.0 0.0 33.3 0.0 | 16.7 0.0 18.7 16.7 50.0 |
EDD | 0.0 23.3 o 0.0 0.0 0.0 71.4 0.0 28.6 0.0 | 0.0 14.3 14.3 42.9 258.6 |
EOWNOQ | ©O.0 0.0 l&.7 0.0 0.0 | 20.0 0.0 80.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 80.0 &0.0 |
EDDA | 0.0 0.0 0.0 20.0 0.0 | 16.7 50.0 1l&.7 16.7 0.0 | 16.7 33.3 0.0 16.7 33.3 |
ECMR | 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 | 33.3 0.0 0.0 50.0 16.7 | 16.7 0.0 0.0 33.3 50.0 |
————— ettt et s

Figura 29. Estrategias Disefiadas — Determinacién y Disefio

De todo el23.3% de los profesionales sefialan, estar en desacuerdo que las
practicas de contabilidad creativa es el producto de una estrategia cuidadosamente
disefiada por los altos directivos de la empresa, en conjunto con los auditores
externos, para planificar el desempefio esperado a mediano y largo plazo, de ellos el
71.4% de los encuestados sefialan estar en desacuerdo que los auditores participan en
la determinacion y disefio de las mejores y mas convenientes practicas de
contabilidad creativa en beneficio de sus clientes. Por otra parte, tenemos un 28.6%
de los profesionales que mencionan estar de acuerdo que los auditores si participan

en el disefio de las mejores practicas de contabilidad creativa.
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Estrategias Disefiadas con Fidelidad de Estados Financieros

De todo el23.3% de los profesionales sefialan, estar en desacuerdo que las
practicas de contabilidad creativa es el producto de una estrategia cuidadosamente
disefiada por los altos directivos de la empresa, en conjunto con los auditores
externos, para planificar el desempefio esperado a mediano y largo plazo, de ellos el
42.9% serialan estar de acuerdo que existe dualidad de responsabilidades,
administradores de las empresas y la labor del auditor acerca de la fidelidad de los
estados financieros y con 28.6% estin muy de acuerdo en la dualidad de

responsabilidades.

Determinacion y Disefio — Estrategias Disefiadas

————— T e eI EE S
DOMD | 50.0 0.0 12.5 12.5 25.0 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | 25.0 0.0 0.0 12.5 §2.5 |
DoD | 0.0 §2.5 0.0 37.5 0.0 | 0.0 26.7 0.0 0.0 0.0 | 12.5 25.0 0.0 50.0 12.5 |
DONC | 0.0 0.0 80.0 20.0 0.0 | 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 | 0.0 20.0 0.0 40.0 40.0 |
DDDA | 25.0 25.0 0.0 12.5 37.5 | 0.0 0.0 0.0 26.7 0.0 | 0.0 0.0 25.0 37.5 37.5 |
DOMAR | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 | 0.0 0.0 0.0 0.0 3.3 | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 |
————— T e eI EE S

Figura 30. Determinacion y Disefio — Estrategias Disefiadas

De todo el26.7% de los contadores y auditores sostienen que estan muy en
desacuerdo que los auditores participan en la determinacion y disefio de las mejores y
mas convenientes practicas de contabilidad creativa en beneficios de sus clientes, de
ellos el 50% manifiestan que estan muy en desacuerdo que las précticas de
contabilidad creativa son producto de una estrategia disefiada por los altos directivos
en conjunto con los auditores externos para planificar el desempefio esperado a
mediano y largo plazo. Por otra parte, el 25% sefiala que estan muy de acuerdo que el
auditor y los altos directivos de la empresa realizan esta practica.

Determinacion y Disefio — Fidelidad de Estados Financieros

————— oy
LDMD | 50.0 0.0 12.5 12.5 25.0 | 26.7 0.0 0.0 0.0 0.0 | 25.0 0.0 0.0 12.5 &2.5 |
oo | 0.0 &2.5 0.0 37.5 0.0 | 0.0 26.7 0.0 0.0 0.0 | 12.5 25.0 0.0 50.0 12.5 |
Dowe | 0.0 0.0 80.0 20.0 0.0 | 0.0 0.0 16.7 0.0 0.0 | 0.0 20.0 0.0 40.0 40.0 |
DDDR | 25.0 25.0 0.0 12.5 37.5 | 0.0 0.0 0.0 26.7 0.0 | 0.0 0.0 25.0 37.5 37.5 |
b | 0.0 0.0 0.0 0O.0100.0 | 0.0 0.0 0.0 0.0 3.3 | 0.0 0.0 0.0 0.0100.0 |
————— oy

Figura 31. Determinacidon y Disefio — Fidelidad de Estados Financieros

De todo el26.7% de los contadores y auditores sostienen que estan muy en

desacuerdo que los auditores participan en la determinacion y disefio de las mejores y
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mas convenientes practicas de contabilidad creativa en beneficios de sus clientes, de
ellos el 62.5% de los encuestados consideran estar muy de acuerdo que existe
dualidad de responsabilidades de los administradores de las empresas y la labor del
auditor con respecto a la fidelidad de los estados financieros. Por el contrario, existe
el 25% de profesionales que sefialan que estan muy en desacuerdo que sede dicha
dualidad de responsabilidades de la fidelidad de los estados financieros.

Fidelidad de Estados Financieros y Estrategias Disefiadas

————— T T
FEMD | 33.3 0.0 0.0 33.3 33.3 | 6.7 33.3 0.0 0.0 0.0 | 10.0 0.0 0.0 0.0 0.0 |
FED | 0.0 33.3 0.0 6.7 0.0 | 0.0 6.7 33.3 0.0 0.0 | 0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 |
FENO | 50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 | 0.0 0.0 &.7 0.0 0.0 |
FEDZ | 10.0 30.0 30.0 10.0 20.0 | 10.0 40.0 20.0 30.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 0.0 |
FEMD | 25.0 16.7 16.7 16.7 25.0 | 41.7 8.3 16.7 25.0 &.3 | 0.0 0.0 0.0 0.0 40.0 |
————— T T S

Figura 32. Fidelidad de Estados Financieros y Estrategias Disefiadas

De todo el40% de los profesionales encuestados manifiestan, estar muy de
acuerdo que existe dualidad de responsabilidades, tanto de los administrativos de las
empresas y la labor de los auditores al respecto de la fidelidad de los estados
financieros de ellos el 25% sefiala que estar muy en desacuerdo que las practicas de
contabilidad creativa es el producto de una estrategia cuidadosa mente disefiada por
los altos directivos de la empresa en conjunto con los auditores externos para
planificar el desempefio esperado a mediano y largo plazo y un 16.7%considera estar
de acuerdo. Por otra parte, observamos un 25% de profesionales muy de acuerdo que
es una estrategia diseflada por los administradores de las empresas en conjunto con

los auditores externos y con un 16.7% que aseguran estar de acuerdo.

Fidelidad de Estados Financieros con Determinacion y Disefio

————— T At Y
FEMD | 33.3 0.0 0.0 33.3 33.3 | 66.7 33.3 0.0 0.0 0.0 | 10.0 0.0 0.0 0.0 0.0 |
FED | 0.0 33.3 0.0 6.7 0.0 | 0.0 6.7 33.3 0.0 0.0 | 0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 |
FENO | 50.0 50.0 0.0 0.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0100.0 0.0 | 0.0 0.0 &.7 0.0 0.0 |
FEDA | 10.0 30.0 30.0 10.0 20.0 | 10.0 40.0 20.0 30.0 0.0 | 0.0 0.0 0.0 33.3 0.0 |
FEMD | 25.0 16.7 16.7 16.7 25.0 | 41.7 8.3 16.7 25.0 8.3 | 0.0 0.0 0.0 0.0 40.0 |
————— b

Figura 33. Fidelidad de Estados Financieros con Determinacion y Disefio

De todo el40% de los profesionales encuestados manifiestan, estar muy de
acuerdo que existe dualidad de responsabilidades, tanto de los administrativos de las
empresas y la labor de los auditores al respecto de la fidelidad de los estados

financieros de ellos el 41.7% de los profesionales encuestados consideran estar muy
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en desacuerdo en que los auditores participan en las mejores y mas convenientes
préacticas de contabilidad creativa en beneficios de sus clientes. Por el contrario,
tenemos un porcentaje del 25% que estan de acuerdo que los auditores si participan

en estas practicas para el beneficio de sus clientes.

3.5.ANALISIS DEL CHI-CUADRADO

Segun Rosario Delgado (2004), “El test Chi- Cuadrado es un ejemplo de los
denominados test de ajuste estadistico, cuyo objetivo es evaluar la bondad del ajuste
de un conjunto de datos a una determinada distribuciéon candidata. Su objetivo es
aceptar o rechazar la hipoétesis. La prueba de independencia Chi-cuadrado, nos
permite determinar si existe una relacion entre dos variables categoricas. Es
necesario resaltar que esta prueba nos indica si existe o no relacion entre variables,
pero no indica el grado o el tipo de relacion; es decir, no indica el porcentaje de

influencia de una variable sobre la otra o la variable de causa la influencia”

Comprobacion de Hipdtesis: el método estadistico de comprobacion de
hipétesis a ser utilizado en el desarrollo de la presente investigacion. La prueba del
Chi cuadrado nos permite verificar si existe correlacion entre las variables de la
investigacion y a su vez comprobar las hip6tesis. De la misma forma, para identificar
si las variables tienen relacion éstas, deben tener un nivel de significancia menor o

igual (< 0=)a0.05.



SEXO * POLITICAS CONTABLES

Tabla cruzada
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Recuento
POLITICAS COMTABLES
MUY EM
DESACUERD | DESACLIERD MUY DE
8] o] DEACIUUERDO ACUERDOC Total

SEXO  FEMENING i 0 10 L] 15

MARCULINGO 3 2 ] 1 15
Total 3 2 14 i 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walor al (2 caras)

Chi-cuadrado de a
Pearson 7,714 3 052
Razdn de verosimilitud §.8a5 3 018
Asociacidn lineal por
lineal 7,007 1 008
M de casos validos an

a. 6 casillas (v5,0%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 1,00.

Figura 34. Sexo * Politicas Contables

Analizando las variables Sexo y Politica Contable nos da un Chi cuadrado

7.719 con una significancia de 0.052 por tanto, se rechaza la hipétesis nula y se

acepta la Hipdtesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

SEXO * CRITERIO PROFESIONAL

Tabla cruzada

Fecuento
CRITERIO PROFESIOMAL
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY DE
o] 0 NO QPING ACUERDO ACUERDO Total

SEXO  FEMEMNIMOD 0 0 0 6 9 14

MARCULING 3 2 3 ] 2 15
Total 3 2 3 11 11 30

Pruehas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walar ql (2 caras)

Chi-cuadrado de . 2
Fearson 12,545 4 014
Razan de verosimilitud 16,000 4 003
Asociacion lineal por
lineal 10,617 001
M de casos validos 30

a. A casillas (60,0%) han esperado un recuento menaor gue & El
recuento minimo esperado es 1,00

Figura 35. Sexo + Criterio Profesional
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Analizando las variables Sexo y Criterio Profesional nos da un Chi cuadrado
12.545 con una significancia de 0.014 por tanto, se rechaza la hipdtesis nula y se
acepta la Hipdtesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

ANOS DE SERVICIO * CRITERIO PROFESIONAL

Tabla cruzada

Recuento
CRITERIO PROFESIOMAL
MUY EM
DESACUERD | DESACUERD DE MUY DE
o} ] MO OPING ACUERDO ACUERDO Total

AROS DE SERVICIO  MEMNOS DE 3 AROS 2 0 0 0 0 2

ENTRE 3 Y 5 ANOS 0 0 0 1 3 4

MAS DE 5 ANOS 1 2 3 10 g 24
Total 3 2 3 11 11 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walor gl (2 caras)

Chi-cuadrado de anqaqa
Pearson 2211 g 005
Razdn de verosimilitud 14,250 a 075
Asociacion lineal por
lineal 3,587 1 058
M de casos validos 30

a. 13 casillas (86,7%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 13,

Figura 36. Afios de servicio * Criterio Profesional

Analizando las variables Afios de Servicio y Criterio Profesional nos da un
Chi cuadrado 22.121 con una significancia de 0.005 por tanto, se rechaza la hipotesis

nula y se acepta la HipGtesis Alternativa por, tener relacion entre variables.



PROBLEMA * MARCO NORMATIVO

Tabla cruzada
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Recuento
MARCO MORMATIVO
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY DE
0 [u] NG OPINO ACUERDO ACUERDO Total

PROBLEMA MUY EM DESACUERDO 0 1 1 4 2 8

DESACUERDO 0 1 1 4 0 g

MO QPING 1 0 0 2 0 3

DE ACUERDO 0 0 0 7 5 12

MUY DE ACUERDO 1 0 0 0 0 1
Total 2 2 2 17 7 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Valor gl (2 caras)

Chi-cuadrado de a
Pearson 27616 16 035
Razdn de verosimilitud 22,243 16 136
Asociacidn lineal por
lineal 116 1 733
M de casos validos 30

a. 24 casillas (96,0%) han esperado un recuento menar que 5. El
recuento minimo esperado es 07,

Figura 37. Problema * Marco Normativo

Analizando las variables Problema y Marco Normativo nos da un Chi

cuadrado 27.616 con una significancia de 0.035 por tanto, se rechaza la hipdtesis

nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

PROBLEMA * FIDELIDAD DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Tabla cruzada

Recuento
FIDELIDAD DE LOS ESTADOS FINANCIEROS
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY
0 0 NG OPIMNO ACUERDO DEACUERDO Total

PROBLEMA MUY EN DESACUERDO 1 0 0 2 3 8

DESACUERDO 0 3 0 2 1 i

NO OPIMO 0 0 0 2 1 3

DE ACUERDO 1 0 2 4 3 12

MUY DE ACUERDO 1 0 0 0 0 1
Total 3 3 2 10 12 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walar gl 2 caras)

Chi-cuadrado de 5 a
Pearson 27,854 16 033
Razdn de verosimilitud 22,386 16 a3
Asociacidn lineal por A
lineal 430 1 512
N de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor que 5. EI
recuento minimo esperado es 07.

Figura 38. Fidelidad de los estados financieros
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Analizando las variables Problema y Fidelidad de los Estados Financieros nos
da un Chi cuadrado 27.854 con una significancia de 0.033 por tanto, se rechaza la

hipdtesis nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

INFORMACION DISTORSIONADA * NORMATIVA CONTAEBLE

Tabla cruzada

Recuento
NORMATIVA CONTABLE
WY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY DE
o 0 ACUERDO ACUERDO Total

INFORMACION MUY EN DESACUERDO 0 2 2 2 [
DISTORSIONADA DEACUERDDO 0 0 4 0 4

NO OPINO 0 1 0 0 1

DE ACUERDO 1 0 7 2 10

MUY DE ACUERDO 3 0 3 3 9
Total 4 3 16 7 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walor gl (2 caras)

Chi-cuadrado de a
Pearson 23,586 12 023
Razdn de verosimilitud 21,429 12 044
Asociacidn lineal por
lineal 174 1 677
N de casos validos 30

a. 189 casillas (95,0%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 10,

Figura 39. Informacion Distorsionada * Norma Contable

Analizando las variables Informacion Distorsionada y Normativa Contable
nos da un Chi cuadrado 27.854 con una significancia de 0.033 por tanto, se rechaza
la hipétesis nula y se acepta la Hipétesis Alternativa por, tener relacion entre

variables.



INFORMACION DISTORSIONADA * DETERMINACION Y DISENO

Tabla cruzada
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Recuento
DETERMINACION Y DISENO
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD MUY DE
o o NO OPINO | DEACUEDO | ACUERDO Total

INFORMACION MUY EN DESACUERDO 4 0 1 0 1 6
DISTORSIONADA DEACUERDDO 1 0 0 3 0 4

NO OPINO 0 0 1 0 0 1

DE ACUERDO 0 5 2 3 0 10

MUY DE ACUERDO 3 3 1 2 0 9
Total 8 8 5 8 1 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walor gl (2 caras)
Shrcuadrado de 26,3587 16 049
Razdn de verosimilitud 29,068 16 023
ﬁ:g;:acién lineal por 003 1 954
M de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor gue 5. El
recuento minimo esperado es 03

Figura 40. Informacion Distorsionada * Determinacion y Disefio

Analizando las variables Informacion Distorsionada y Determinacion y

Disefio nos da un Chi cuadrado 26.358 con una significancia de 0.049 por tanto, se

rechaza la hipdtesis nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre

variables.

INFORMES DE AUDITORIA * CRITERIO PROFESIONAL

Tabla cruzada

Recuento
CRITERIO PROFESIONAL
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY DE
0 0 NO OPINO | ACUERDO ACUERDO Total

INFORMES DE MUY EN DESACUERDO 0 2 2 2 2 8
AUDITORIA DESACUERDO 0 0 0 0 1 1

NO OPING 1 0 1 0 0 2

DE ACUERDO 0 0 0 7 3 10

MUY DE ACUERDO 2 0 0 2 5 9
Total 3 2 3 11 11 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
“alor al (2 caras)

Chi-cuadrado de a
Pearson 27,005 16 041
Razdn de verosimilitud 27 827 16 036
Asociacion lineal por
lineal TIT 1 378
I de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor que 5. E|
recuento minimo esperado es 07,

Figura 41. Informes de Auditoria * Criterio Profesional
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Analizando las variables Informes de Auditoria y Criterio Profesional nos da
un Chi cuadrado 27.005 con una significancia de 0.041 por tanto, se rechaza la
hipdtesis nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

INFORMES DE AUDITORIA * ESTRATEGIAS DISENADAS

Tabla cruzada

Recuento
ESTRATEGIAS DISENADAS
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD DE MUY
4] o] NO OPIND ACUERDO DEACUERDO Total
INFORMES DE MUY EM DESACUERDO [ 1 1 0 1 8
AUDITORIA DESACUERDO 0 0 0 1 0 1
MO OPIMND 0 ] 1 1 ] 2
DE ACUERDO 0 b 2 3 ] 10
MUY DE ACUERDO 1 1 1 1 5 ]
Tatal [ 7 5 g [ 30
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintotica
Valor gl (2 caras)
gg;.csuff'adu de 31,7937 16 011
Razdn de verosimilitud 32,233 16 ,o0s
ﬁ:g;:acmn lineal por 5.243 1 012
M de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 17

Figura 42. Informes de Auditoria * Estrategias Disefiadas

Analizando las variables Informes de Auditoria y Estrategias Disefiadas nos
da un Chi cuadrado 31.793 con una significancia de 0.011 por tanto, se rechaza la

hipdtesis nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre variables.

INFORMES DE AUDITORIA * DETERMINACION Y DISENO

Tabla cruzada

Recuento
DETERMINACION ¥ DISENG
MUY EN
DESACUERD | DESACUERD MUY DE
0 0 NO OPING | DEACUEDO | ACUERDO Total

INFORMES DE MUY EN DESACUERDO 5 0 | 2 0 B
AUDITORIA DESACUERDO 0 1 0 0 0 1

NO OPING 2 0 0 0 0 2

DE ACUERDO 0 6 3 1 0 10

MUY DE ACUERDO 1 1 1 5 1 g
Total 8 8 5 8 1 30

Pruebas de chi-cuadrado

Sig. asintdtica
Walor gl (2 caras)

Chi-cuadrado de a
Pearson 30,119 16 017
Razdn de verosimilitud 32,346 16 ,a0a
Asociacion lineal por
insal 5374 1 020
M de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 03
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Figura 43. Informes de Auditoria * Estrategias Disefiadas

Analizando las variables Informes de Auditoria y Determinacion y Disefio
nos da un Chi cuadrado 30.119 con una significancia de 0.017 por tanto, se rechaza
la hipotesis nula y se acepta la Hipotesis Alternativa por, tener relacion entre

variables.

HERRAMIENTA DE NEGOCIO * DETERMINACION Y DISENO

Tabla cruzada

Recuento

DETERMIMACION Y DISEMO
MUY EM
DESACUERD | DESACUERD MUY DE
Q Q MO OFING | DE ACUEDOC ACUERDO Total
HERRAMIEMTA DE MUY EM DESACUERDO <) 0 4 2 0 11
NEGOCIO
DESACUERDO 0 5 1 0 0 6
NO OPINO 1 1 ] 1 0 3
DE ACUERDO 1 1 ] 4 0 [
MUY DE ACUERDO 1 1 0 1 1 4
Tatal g g 5 g 1 a0
Pruebas de chi-cuadrado
Sig. asintdtica
Walor gl (2 caras)
Chi-cuadrado de a
Pearson 30,551 16 015
Razdn de verosimilitud 31,368 16 010
Asociacidn lineal por
linaal 2,331 1 127
I de casos validos 30

a. 25 casillas (100,0%) han esperado un recuento menor gque 5. El
recuento minimo esperado es ,10.

Figura 44. Herramienta de Negociacion

Analizando las variables Herramienta de Negocio y Determinacién y Disefio
nos da un Chi cuadrado 30.551 con una significancia de 0.015 por tanto, se rechaza
la hipétesis nula y se acepta la Hipdtesis Alternativa por, tener relacion entre

variables.

3.6.ANALISIS DE CORRESPONDENCIA MULTIPLE

En la tabla No. 32 la primera dimension muestra un 55% (0,451/0,819) de la
inercia total, mientras que la segunda dimensién un 45% (0,368/0,819).Se observa
que hay un 81.9% de la variabilidad de los datos explicada por las dimensiones
incluidas en nuestro modelo, 45,1% explicada por la primera dimension y 36,8%
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explicada por la segunda. El coeficiente Alfa de Cronbach se ubica en un promedio

de 0,869 que manifiesta la fiabilidad de la escala de medida.

Tabla 32.

Resumen del modelo

Resumen del modelo

Varianza contabilizada para

Alfa de
Dimensién Cronbach Total (auto valor)| Inercia % de varianza
1 ,889 5,409 451 45,076
2 ,844 4,421 ,368 36,845
Total 9,830 ,819
Media ,869? 4,915 410 40,960

a. La media de alfa de Cronbach se basa en la media de auto valor.



http://es.wikipedia.org/wiki/Fiabilidad_(psicometr%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Escalamiento

3.7.ANALISIS DE LAS MEDIDAS DISCRIMINANTES

Tabla 33.
Medidas discriminantes

Medidas discriminantes
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Dimension
1 2 Media

HERRAMIENTA DE NEGOCIO ,526 ,169 347
PROBLEMA ,420 ,329 374
INFORMACION

DISTORSIONADA 3 383 A3
INFORMES DE AUDITORIA (12 ,453 ,582
MARCO NORMATIVO ,289 ,696 ,492
NORMATIVA CONTABLE ,383 D77 ,480
POLITICAS CONTABLES ,329 ,266 ,298
VACIOS EN LA NORMATIVA 177 ,280 ,228
CRITERIO PROFESIONAL ,381 ,494 ,438
ESTRATEGIAS DISENADAS 619 242 430
DETERMINACION Y DISENO 702 ,268 485
FIDELIDAD DE LOS ESTADOS

FINANCIEROS 2 265 Sl
SEXO? ,010 ,078 ,044
EDAD? ,086 ,038 ,062
INSTRUCCION? ,003 ,004 ,004
CARGO? ,134 ,021 ,078
Total activo 5,409 4,421 4,915
% de varianza 45,076 36,845 40,960

a. Variable complementaria.

La tabla No. 33, que responde a las medidas de discriminacion obtenidas,

se observa que la pregunta ¢Considera Ud. que el uso de contabilidad creativa es

una herramienta de negocio legitima?, ¢Considera Ud. que el uso de la contabilidad

creativa es un problema que nunca podra ser solucionado?, ¢Deberian los auditores
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asumir la responsabilidad a que hubiere lugar por la emision de informacion
distorsionada con las practicas de contabilidad creativa de sus clientes?, ¢Considera
usted que los auditores deberian colocar en sus informes de auditoria, informacién
sobre las practicas creativas aplicadas por las empresas?, ¢Existen politicas contables
que dan mayor posibilidad de opcionalidades al momento de registrar hechos
econdmicos?, ¢Son las précticas de contabilidad creativa el producto de una
estrategia cuidadosamente disefiada por los altos directivos de la empresa, en
conjunto con los auditores externos, para planificar el desempefio esperado a
mediano y largo plazo?, ;Los auditores participan en la determinacion y disefio de
las “mejores” y “mas convenientes” practicas de contabilidad creativa en “beneficio”
de su cliente? Y ¢De quién es la responsabilidad de la fidelidad de los Estados
Financieros, existe dualidad, g responsabiliza a los administrativos de las empresas y
a la labor del auditor con respecto a la fidelidad de los EEFF? y las variables
suplementarias: Edad y Cargo se explica que estdn con mayor presencia en la
dimensién 1, mientras que, la pregunta ¢Es comdn en Ecuador, la manipulacion de
Estados Financieros dentro del propio marco normativo?, ¢ Es frecuente encontrar en
la normativa contable situaciones que denotan cierta subjetividad (incertidumbre de
cémo aplicar lo que la propia normativa indica al momento de efectuar
contabilizaciones)?, ¢En la norma contable existen vacios normativos es decir, temas
0 hechos econémicos que no tratan como valorizarse y/o presentarse?, ¢Ante un
vacio normativo, es adecuado aplicar el criterio profesional para contabilizar la
situacion no normada? Y las variables suplementarias: Sexo e Instruccion estan

mayormente relacionadas con la dimension 2.

A continuacion, se presentala Figura 45, el primero indica las variables
categoéricas y suplementarias de la investigacién y la segundafigura de puntos se

identifica a los 30 profesionales encuestados.
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Dimension 2
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Medidas discriminantes Puntos de objeto etiquetados por Numeros de caso

Subjetividad en o o

el Marco NORMATIVA CONTABLE ¥
i o 5 15

Normativo o' 2g " 1421

Responsabilidad def

MARCO NORMATIVO la no aplicacién =

CRITERIO PROFESIONAL 25| =
° INFORMES DE AUDITORS
o

INFORMACION DISTORS!
o

4
45 5 -

S 5 o, (=)

PROBLEMA
o

VACIOS EN LA NORMATI

Dimension 2

0,0

° POLIMICAS CONTABLES—DETERMMACION-YDIS

o
FIDELIDAD DE LQS EST o N
ESTRATEGIAS DISEFIADA
o
Fidelidad HERRAMENTA DE NEGOC .
©  epap 13
© ocarGO Estrategias o o2
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Dimension 1

Mormalizacian de principal de variable.
Normalizacién de principal de vaniable.

Figura 45. Dimensiones

Anélisis:

v' En la dimension 1(Fidelidad)se analiza que: los hombres o mujeres

encuestados, de diferentes edades, de profesion contadores o auditores
independientemente de su instruccion consideran que, cuando existen
politicas contables claras se encuentra un nivel alto de fidelidad de la
informacion en los Estados Financieros que se presente. Las variables antes
descritas son caracteristicas propias de la percepcién de los individuos, 1, 4,
8, 13,27y 28.

La Dimensién 2 (Estrategias) Los profesionales encuestados sostienes que,
la contabilidad creativa es una herramienta de negocios ilegitima por tanto,
las précticas de contabilidad creativa no son producto de estrategias disefiadas
ni por los directivos ni por los auditores externos, asi como tampoco estan de
acuerdo que los auditores participan en la determinacion y disefio de estas
practicas en beneficio del cliente, los profesionales que lo consideran asi
fueronel 3,7,18,20, 22,26,29y 30

En la Dimension 3 (Subjetividad en el Marco Normativo) Los
profesionales (contadores y auditores) encuestados estan muy de acuerdo que
en el Ecuador existe manipulacion de los Estados Financieros dentro del
propio marco normativo, asi como también, es muy factible encontrar
situaciones que denotan cierta subjetividad, existen vacios normativos y por

lo cual, es importante aplicar un adecuado criterio contable por parte de los
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auditores. Las variables antes descritas son caracteristicas propias de la
percepcion de los individuos 2, 10, 12, 15, 16, 23y 25.

La Dimension 4 (Responsabilidad de la no Aplicacion) Los profesionales
encuestados consideran que la contabilidad creativa es un problema que
nunca podra ser solucionado, sin embargo, reconocen que es responsabilidad
de los auditores es realizar una correcta recoleccion y revision de la
informacion financiera que es presentada por cada una de las empresa, asi
mismo, sostienen que esa informacion deberia declararse en los informes de
auditoria que se presentan. Los profesionales que tienen esta perspectiva son
56,9,11,14,17,19,21y 24
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CAPITULO IV
4. PROPUESTA

A continuacién, se elabora una matriz comparativa de los estudios empiricos

realizados en otros paises y la investigacion desarrollada en el Ecuador.

Con esta investigacion se analiza la situacion actual de la contabilidad
creativa en el sector Automotriz y para ello, es primordial la opinion de los
profesionales (Contadores y Auditores) por estar directamente relacionados con la
contabilidad. De tal manera que, los profesionales analizan mas de cerca el tema de
la contabilidad creativa, ya que, en el caso de los auditores posee la capacidad
profesional y técnica para juzgar cuales son las herramientas de contabilidad creativa

utilizadas por las empresas que estan auditando.

Por otra parte, los profesionales encuestados (contadores o auditores), posee
una experiencia en el area de 5 afios lo que evidencia un amplio conocimiento en la

temaética abordada en la investigacion y una vasta experiencia en el sector.

Antes de dar a conocer los resultados del estudio, quisiera dar a conocer

ciertas caracteristicas importantes de la contabilidad creativa

v" Verificar si la politica contable que adopta la empresa es el resultado honesto
para reflejar la imagen fiel de los estados financieros o se trata de una
manipulacion deliberada para falsear la informacion que se refleja en la
contabilidad de la empresa.

v’ La practica de contabilidad creativa por su naturaleza ya implica elementos
de ocultamiento y engafio lo que significa que estas practicas no seran
evidentes a simple vista sino empleando un analisis minucioso.

v’ Las préacticas de contabilidad creativa definitivamente son poco honestas y

dafinas para la vida economica, financiera y social de la empresa.
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Disefio de Propuesta
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contabilidad de las empresas automotrices de la
Provincia de Pichincha,

PAIS AUTORES DOCUMENTO ENCUESTADOS A0 OBJETIVOS METODOLOGIA Resultados
Lametodologia aplicada consistio en el envio, por correo electrénico, de un
Definir a traves de un conjunto de preguntasy cuestionario para algunos de I3s oficings de las principales firmas de
respuestas, la visidn que tienes los auditores auditoriz en: Argentina, Brasil, Colombia, Estados Unidos (Miami A
P o ¥ N ) ¥ ( ly Con este estudio se determina |as razones que impulsan |a aplicacion de técticas creativas en los estadas
sobre [as practicas de Contabilidad Creativa en los Venezuela. - - PP B )
o ) financieros multiples resaltando aquellas con la planificacion tributaria y la mejora [a imagen de solvencia,
i Estados Financieros de sus clientes. o - o X .
Argentina, I _ i . o . liquidez y estabilidad de |3 empresa, De la investigacidn se puede interpretar la visidn de los auditores
) : . Articulo Cientifico: Los Auditores El proceso de envio y recepeidn de los cuestionarios fue realizado durante el . . - - . .
Brasil Calombia, Guevara lvan i " ) ) B i X abre ese fendmenoy el grado de responsabilidad por la existencia de practicas de contabilidad creativa en
) .| Independientes yla Contabilidad Creativa: Auditores 2004 periddo comprendido entre los meses de Noviembre 2001y Mayo del 2003, - . "
Estados Unidosy Cosenza José st Empiico G " ) onarof e s s ofcines de s de aucitr los estados financieros de los clientes auditados. Algunos de los resultados fueron comparados con otros
studio Empirico Comparativo 0s cuestionario fueron enviados a las oficinas de las firmas de auditoria
Venezuela P P i o i i obtenidos en un estudio similar relizado por Amat (1996) y por Fortes (2002). Cabe destacar que de los
- i . siendo distribuidos por ellos a sus respectivos auditores, lo que no nos ) . " )
Identificar | forma de cdmo son percibidas las o o ) o resultados obtenidos uno de los més importantes fue |a aceptacion, por parte de los auditores encuestados
" " permitio controlar qué auditores responderian a nuestro cuestionario. o A . ) - ’ -
correspondientes responsabilidades. —— —— resulta frecuente su participacin en el disefio de las més convenientes practicas creativas para sus clientes.
Apesar de que el estudio inicialmente teni previsto obtener respuestas de
més de 200 auditores, las firmas solo nos suministraron las respuestaa 59
encuentas.
La muestra de profesionistas y estudiantes por encuestar fue de 151y 38 Con base en las respuestas obtenidas de los cuestionarios y tras realizar un andlisis estadistico de las
) ) Evaluar la percepcidn de profesionistas respectivamente. Se aplicd una encuesta, el instrumento que se preparoy se|  mismas observamos que efectivamente los encuentados, en general, reconocen |a existencia de estas
Articulo Cientifico: Contabilidad Creativa en | Profesionales de ) percep p___ ! p’ i ) _q‘ preperoy q_ o o g‘ ) X
) Morales Fernando ) » ) N estudiantes acerca de las posibilidades dela  |tomd coma base una parte del frabajo de Naser que consistia de 13 preguntas|  posibilidades en tres niveles: opcionalidad, subjetividad y vacios normativas. De igual forma, hemos
Chile i Chile: una percepcion de estudiantesy | Contabilidady | 2008 |  — | N ) i ) ) )
Hollander Neiner orfesionists Estudiantes aplicacidn de la contabilidad creativa en las normas|  con respuestas cerradas con escala de Liker. El procesamiento de las observado que los grupos de contadores y auditores externos, ambos altamente sensibles en temas de
yenla contabilidad de las empresas. encuentas mediante el software SPSS 12.0, donde se realizaron cuadrosde | manipulacion contable por suvinculacion directs en la elaboracion de informacidn financiera, posee
frecuencias, andlisis factorial. percepciones muy similares sobre la existencias y posibilidades de manipular los estados financieros en
La metodologia aplicada consistio en el envio, por correo electronico, de un | La investigacion realizada con auditores espafioles manifiesta que la contabilidad ereativa es una préctica
) o . cuestionario para algunos de las oficinas de las principales fimas de | comin en Espafia simultameamente se han alzado algunas voces (Garcia y otros 1393, Garcla 1394, y Blasto
) N N ) Realizar un andlisis comparativo sobre las o i . : i o i ) i ; . o i
Amat Oriol  Blake | Articulo Cientffico: La Contabilidad Creativa perceptiones delosaudtores e Reino Unidoy auditoria en: Argenting, Brasil, Colombia, Estados Unidos (Miami) y 1994), cuestionando el trabajo de los auditores y poniendo de manifiesto a desilusidn de los usuarios de la
Espafiay Reina Unido|  Jhon Moya en Espafia y Reina Unido. Un estudio Auditores 199 Espaiaenlos aspecosrlacionados con Venezuela, contabilidad. Esta situacion puede presentar implicaciones importantes para el ICACy para AECA en relacion
Soledad Comparativo contabilidad reatva Parala confeccion del estudio empirico se ha enviado una encuentaa100 | con su papel como emisores de regulacion contable, Los auditores pueden considerar |a posibilidad de
' auditores en ejercicio obteniendo 71 cuestionario de los cuales 42 son de refleccionar sobre hasta que punto las cuentan muestran una imagen fiel, como consecuencia de fas
auditores de Reina Unido y 29 de Espafia. presiones ejercidas por sus clientes en relacidn con |3 contabilidad creativa.
. . ’ Con una poblacidn de profesionales (Auditores y Contadores) del sector ) . - " -
\Analizar la percepcidn de profesionales ( Auditores ,p ) : ( ¥ i ) Con el presente estudio se analizd |a perceprion de Auditores y Contadores en |e sector Automotriz el
y L automotriz, el numera de encuestados fue de 30. Se aplicd una encuests, 12| ) . . .
) ) ) y Auditores acerca de las posibilidades de la i mismo gue arrojo que en sumayoria conocen el concepto de Contabilidad Creativa y estan en deacuerdo
. Silvana Rocio Huera — Auditores Y i . ) preguntas el instrumento que se prepara, se tomo como base una parte del BT - ;
Ecuador- Pichincha ) Proyecto de Investigacin 2007 aplicacidn de contabilidad creativa en la ) o gue es una herramienta ilegitima por lo tanto que es un problema nunca serd solucionado por que piensan
Chichande Contadares trabajo de Naser que consistia de 13 preguntas con respuestas cerradas con ) - i
que la normativa muchas veces no es lo suficientemente claray de esta manera se da la subjetividad y la

escala de Liker. £l procesamiento de las encuentas mediante el software

opcionalidad de [a normstiva.

§P85 22,0, donde se realizaron cuadros de frecuencias, andlisis factorial.
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4.1.Andlisis comparativo

Guevara y Cosenza, muestran 59 encuestados de los cuales el 42.37%
consideran que, lo auditores participan en las mejores y mas convenientes practicas
de contabilidad creativa y un 38.98% menciona que casi nunca participan los
auditores de dichas précticas. Por otro lado, con un 64.41% mencionan que los
auditores deberian incluir en sus informes de auditoria las practicas de contabilidad
creativa que son aplicadas por las empresas. Por otra parte, con un 35.59% estan de
acuerdo que las practicas de contabilidad creativa son el producto de una estrategia
cuidadosamente disefiada por los altos directivos de la empresa en conjunto con los
auditores externos para planificar el desempefio esperado a mediano y largo plazo y
con un 23.73% totalmente de acuerdo. Por dltimo, con 49,16%totalmente en
desacuerdo que los auditores deberian asumir la responsabilidad a que hubiere lugar
por la emision de informacion distorsionada con las practicas de contabilidad

creativa de sus clientes.

Morales y Hollander, analiza a53 profesionistas de los cuales un 70% estan
de acuerdo que existen politicas contables que dan mayor opcionalidad al momento
de registrar un hecho econémico. Al preguntar a los contadores si pueden aprovechar
las subjetividades, opcionalidades y vacios en la normativa que la propia norma tiene
por estar dentro del marco normativo los auditores con un 89% responden que estan
en total desacuerdo, mientras que los contadores un 39% manifiestan estar
desacuerdo y total desacuerdo, 33% no opino y con un 28% un total de acuerdo.
Algo parecido ocurrié con la pregunta si es comin en Chile la manipulacién contable
los auditores manifestaron estar en desacuerdo en un 56%, mientras que, los
contadores estds de acuerdo con un 39%. Para concluir, se les pregunto si la
contabilidad creativa es una herramienta de negocios legitima los profesionales
sostuvieron que los auditores estan en total desacuerdo mientras que los contadores

se dividieron y sefialaron con un 33% estan de acuerdo y un 33% en desacuerdo.

Amat, en su estudio realizado a 72 auditores de Reino Unido y Espafia
sefialaron un 36% de profesionales consideran que es una herramienta de negocios
legitima y un 31% en Espafia opino de igual forma. Cuando se les pregunto si la

contabilidad creativa es un problema que nunca podria ser solucionado en Reino
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Unido con un 85% consideran que nunca serd solucionado mientras que en Espafa

con un 40% sefialan que es un problema sin solucion.

Fortes, sefiala en su estudio que, de 63 auditores 30 de ellos consideran que
las practicas de contabilidad creativa no constituyen una herramienta legal, mientras
que, 15auditores que representa un 24% lo consideran como una préctica licita y 18
auditores que se mostraron indiferentes. Por otro lado, con un 49.20% los
profesionales encuestados consideran que la contabilidad creativa se presenta con

mayor frecuencia en las empresas familiares.

La presente investigacion obtuvo las siguientes respuestas, de los 30
profesionales encuestados (contadores y auditores) 37% y 20% estan muy en
desacuerdo y en desacuerdo respectivamente que la contabilidad creativa es una
herramienta legitima. Por otro lado, tenemos que 40% y 0.03% profesionales estan
de acuerdo y muy de acuerdo en que el problema de la contabilidad creativa nunca
podré ser solucionado. También podemos mencionar que los profesionales en 33% y
30% estan de acuerdo y muy de acuerdo respectivamente en que los auditores
deberian incluir en sus informes de auditoria las préacticas utilizadas por las empresas.
Por otro lado, con un 56.6% estan de acuerdo que es comun en el Ecuador la

manipulacion de estados financieros dentro del propio marco normativo.
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.CONCLUSIONES

Se analizo la percepcion de profesionales (contadores y auditores) acerca de
las posibilidades de la aplicacion de contabilidad creativa en la contabilidad
de las empresas automotrices. Los resultados demuestran que los
profesionales encuestados piensan de manera similar y reconocen la
existencia de la contabilidad creativa en la presentacion de los estados

financieros.

La contabilidad creativa es una herramienta para manipular o distorsionar la
informacion econémica de la empresa, con la finalidad de, mejorar la
situacion a la vista de los usuarios de los estados financieros, y de esta
manera llegar al objetivo deseado. Por otra parte, encontramos diversos
organismos internacionales y nacionales que elaboran las normas que son de
cumplimiento obligatorio como son: Consejo de Normas de Contabilidad
Financiera (FinancialAccounting Standard Board(FASB) Estados Unidos;
Consejo de Normas Internacionales de Contabilidad (International
AccountingStandardsBoard (IASB) Europa y en el Ecuador organismos que
verifican su cumplimiento como la Superintendencia de Compafiias y Colegio

de Contadores.

Después de un estudio realizado a las Normas Internacionales de
Contabilidad (NIC) los resultados fueron los siguientes: en las partidas que
mas existirian este tipo de practicas tenemos: NIC 8 Politicas Contables,
Cambios en Estimaciones Contables y Errores con un numero de
opcionalidades de 8; NIC 11 Contratos de Construccion con 8
opcionalidades; NIC 16 Propiedad, Planta y Equipo cuenta con 5
opcionalidades; NIC 10 Hechos Posteriores a la Fecha de Balance; NIC 21

Efectos de las Variaciones en los cambios en Moneda Extranjera con 4
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opcionalidades; NIC 31 Participacién en Negocios Conjuntos; NIC 36
Deterioro del Valor de los Activos con un nimero de opcionalidades 4.

Mediante el andlisis de correspondencia mdltiple y la utilizacion del
coeficiente de Cronbach que nos permite estimar la fiabilidad de un
instrumento se obtuvo el porcentaje de 8.69 es decir un coeficiente alto
(bueno), podemos mencionar también que, en la primera dimension se
representa un 55% de la inercia total, mientras que en la segunda dimensién
tenemos un 45%, se observd que existe un 81.9% de la variabilidad de los
datos explicados por las dimensiones incluidas en el modelo utilizado, 45.1%
explicada por la primera dimension y el 36.8% explicada por la segunda

dimensioén.

Se comprueba a través del analisis de frecuencias realizado en las preguntas
¢Es frecuente encontrar en la normativa contable situaciones que denotan
cierta subjetividad (incertidumbre de como aplicar lo que la propia normativa
indica al momento de efectuar contabilizaciones) ?, ¢En la norma contable
existen vacios normativos, es decir, temas o0 hechos econémicos que no tratan
como valorizarse y/o presentarse? (Y es comun en el Ecuador la
manipulacion de Estados Financieros dentro del propio marco normativo? La
hipétesis sefiala que, en el Ecuador existe un marco normativo que denota
cierta subjetividad y vacios en las normas para la elaboracion de Estados

Financieros.

Se confirma la segunda hipétesis planteada que sefiala, las empresas incluyen
practicas de contabilidad creativa para mejorar la imagen de los Estados
Financieros ante los stakeholders, ya que son los més interesados en la

solidez y rentabilidad de la empresa en la que invierten.

Se propone, como una nueva linea de investigacion realizar un anélisis de

correspondencia mdaltiple, para identificar la percepcion de los contadores y
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auditores en otro sector econémico, con un mayor numero de profesionales

encuestados.

5.2.RECOMENDACIONES

Existe un cuerpo normativo en nuestro pais para regular cada uno de los
hechos econémicos a registrarse, para lo cual el profesional posee una amplia
gama de opciones, por tal motivo, se recomienda analizar correctamente la

normativa y reflejar la verdadera situacion econdémica de la empresa.

Se recomienda a los auditores incluyan en sus informes de auditoria las
practicas de contabilidad creativa aplicadas en las empresas, como ocurre en

la mayoria de los paises analizados.

Con el resultado del estudio realizado se puede verificar que la normativa da
una gran amplitud para realizar précticas de contabilidad creativa como
consecuencia del gran sesgo que representan las opcionalidades, la
subjetividad que pese la norma. Por tanto, se recomienda que en cada
empresa las politicas contables sean mas limitadas o estrictas para que de esta

forma se reduzca la opcionalidad para registrar un mismo hecho econémico.

La contabilidad creativa se la desarrolla dentro del propio marco normativo,
por tal razén se recomienda a los directivos de las empresas y la profesion
contable que se fortalezca su cddigo de ética para no aceptar ser participe de
las practicas de contabilidad creativa.
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