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Problematizacion

ARBOL DE PROBLEMAS

E4. Escaza dinamizacion
de la economia en base al

ES. Baja dinamizacién
turistica del cantdén.

E1l. Bajo desarrollo
turistico del cantoén.

E2. Escaza diversificacion
de oferta

C1. Inexistencia de una
linea base de desarrollo

E3. Desvalorizacién del
potencial turistico.

BAJO APROVECHAMIENTO DE
LOS RECURSOS TURISTICOS
DEL CANTON LA MANA

C4. Escaso apoyo de los
actores locales.

C2. Desaprovechamiento
de los recursos turisticos.

C3. Falta de proyectos
direccionados a turismo

C5. Inexistencia de la

evaluacion del potencial







OBJETIVO GENERAL

v’ Evaluar el potencial para el desarrollo

turistico del cantén La Mana.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

v' Realizar la fundamentacién tedrica que sustente el
problema de la investigacion.

v Analizar la situacidn turistica existente en el cantén La
Mana en base al estudio de la oferta, demanda y planta

turistica.

v' Elaborar un mapa turistico como aporte al desarrollo
turistico del cantén La Mana.
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PROCESO METODOLOGICO

Enfoque
Cualitativo Cuantitativo

h 4

Niveles de Investigacion
Investigacion Exploratoria Investigacion Descriptiva Investigacion Explicativa

h 4

Diseno Documental

Diseno de Campo Diseno Experimental
\
Poblacion y Muestra

Poblacion Muestra

S
Técnicas e Instrumentos para la Recoleccion de Datos

Encuesta Entrevista

A 4

Técnicas de Procedimiento Andlisis de Datos
Software estadistico SPSS







Demanda

Oferta

Planta Turistica







DATOS GENERALES DEL ENTORNO

PARROQUIAS DEL CANTON LA MANA

DISTANCIA DE LA MANA A OTRAS CIUDADES

La Mana- Latacunga 137 Km.

La Mana- Quevedo 33 Km.

La Mana- Quevedo- Quito 289 Km.

La Mana- Latacunga - Quito 226 Km.

La Mané- Latacunga - Ibarra 341 Km.

La Mana- Latacunga - Tulcan 466 Km.

La Mand- Santo Domingo - Ibarra 385 Km.
La Mana- Esmeraldas 319 Km.

La Mana- Guayaquil 216 Km.

La Mand- Ambato 191 Km.

La Mané- Cuenca 411Km.

La Mana- Santo Domingo 137 Km.

La Mana- Manta 211 Km.

La Mana- Portoviejo 176 Km. 5
La Mané- Ambato - Puyo 292 Km. Q
La Mana- Ambato - Tena 371 Km. ‘_,é
La Mand- Ambato - Riobamba 243 Km. Q

La Mani- Ambato - Macas 487 Km. &Y

La Mana- Guaranda 257 Km. Q

La Mand- Babahoyo 136 Km. C‘?

La Man4- Machala 352 Km. §

La Mana- Loja 576 Km, 3
La Mand- Huaquillas 414 Km. Q*

: Puembo
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METODOLOGIA

FASES




INDICADORES

Alojamiento

Alimentos y
Bebidas

Establecimien
tos de
esparcimient
0, recreacion

Operacion
Turistica

Transporte

Servicios
Complementa
ros

Conectividad



N° NOMBRE CLASIFICACION CATEGORIA N° PLAZAS
- e wec - Establecimientos de
2 Grand La Mand 3 Estrellas 30 pax
3 |somagg 2 Esrels a2 pos Alotamiento
Hotel
4 Jesed 2 Estrellas 43 pax
5 El Refugio de Grace 2 Estrellas 19 pax
6 Intersanz 2 Estrellas 64 pax
7 Hosteria Carlos Patricio 3 Estrellas 24 pax
N° Nombre Clasificacion N° PLAZAS
8 Hosteria Las Pirdmides Hosteria 3 Estrellas 51 pax
1 H daje Vill d 15

9 Hosteria Somagg 3 Estrellas 9 pax SHpieR o MILERTER e
10 Bosque Privado Jardin de los Casa de Categoria Unica 6 pax 2 Sacha Wasi Casa Huésped S~

Suenos Huespedes 3 Finca el Rodeo 20 pax
11 La Herradura 2 estrellas 30 pax
12  Hostal su Hotel 2 estrellas 30 pax
13  Jose Ezequiel 2 Estrellas 33 pax

Hostal

14  Cristal 1 Estrella 52 pax
15 Mongomery 1 Estrella 53 pax
16 Walnino 1 Estrellas 52 pax




CLASIFICACIO

N° NOMBRE CATEGORIA N° PLAZAS
N

1 Chifa el Dragon de Cuarta 40 pax
Manila

2 Complejo Turistico Cuarta 28 pax
Maho

3 Asadero Restaurant Yoly Cuarta 32 pax

4 Lliama Restaurant Cuarta 32 pax

5 Pollos a la Brasa Tercera 48 pax
Adrianita

Restaurante

6 Marisqueria Don Tercera 40 pax
Cangrejo

7 La Taberna del Marisco Tercera 44 pax

8 Cevichera La Viagra Tercera 24 pax
Marina

9 Lia Food Tercera 32 pax

10 Viva la Brasa Asadero Tercera 32 pax

11 Posada de Willo Tercera 32 pax

Establecimientos de
Alimentos

TTS Parrilla

Casa de la Uva
Parrilladas José Maria
Pizzeria Mama mia

Buono Gusto Pizzeria

Restaurante

Pizzeria

40 pax
28 pax
32 pax
20 pax

15 pax




N° NOMBRE CLASIFICACION CATEGORIA N° PLAZAS
1 Neto’s Burger Tercera 28 pax
Fuente de soda
2 El estero de Meyli Segunda 32 pax
3 Banana Rock Tercera 32 pax
4 Boina Roja Tercera 20 pax
5 Cafe Bar O"Coronell Tercera 36 pax
6 el gato Tercera 36 pax
7 Hard-Rock Café la Terraza Tercera 20 pax
8 Noches de Paris Bar Karaoke o Tercera 40 pax
9 Rey Arturo Tercera 48 pax
10 Riviera Club Tercera 32 pax
11  Mito’s Bar Segunda 120 pax
12 Rustica Segunda 32 pax
13 Tutto Freddo Cafeteria Segunda 72 pax
14 Buddha Segunda 40 pax
15 En Contra Via Segunda 68 pax
16 Latinos Exes Discoteca Segunda 80 pax
17 Manhattan Segunda 88 pax
18 Nueva Onda Segunda 32 pax
19 Boina Roja Segunda 32 pax
20 Centro Turistico Infantil La Segunda 68 pax

Establecimientos de
Recreacion

N° NOMBRE CLASIFICACION N° PLAZAS
1 Quinta Aurelio Angueta Termasy 100 pax
Balnearios
2 Sweet Land Cafeteria 10 pax
3 Soda Bar Josselyn 20 pax
Fuente de Soda
4 Soda Bar Milenio 20 pax




Operadores de Turismo

A continuacion, se menciona la participacion

de agencias de viajes del canton Latacunga que

Reptil Xosdiciones Operador Onica realizan la venta de paquetes hacia el canton La

turistico Mana

NOMBRE CLASIFICACION CATEGORIA

1 Greivag travel & adventure Unica

Agencia de vigjes dual

p) Ecotrail Unica




Gutas de Turismo

Sotomayor Torres Linda Alegria
Izquierdo Aguirre Karen Briggitte
Benitez Cruz Angélica Dolores
Cunuhay Suatunce David Geremias
Moncayo Naranjo Francisco Javier

Bohorquez Rezabala Heriberto Viadimir

Rios Bonilla Celia Matilde
Rivera Toala Maira Veronica
Apolo Gallo Patricio Javier

Izquierdo Aguirre Wendy Rocio

Guia Local




METODOLOGIA
PARA EL
LEVANTAMIENTO
DE FICHAS

ETAPA I:ELABORACION DEL
INVENTARIODE ATRACTIVOS

TURISTICOS

i N

FASE I: LEVANTAMIENTO Y
REGISTRO

1. Identificacion y clasificacion
2. Levantamiento de informacién
primariay;

3. Verificacién con informacion
secundaria

. /

e N

FASE II: PONDERACION Y
JERARQUIZACION

1. Definicion de criterio de
evaluacion

2. Ponderacion de criterios

3. Jerarquizacion de atractivos
turisticos

\ 4

(FASE IIl; SISTEMATIZACION )
GEOGRAFICA DE LAS FICHAS

1. Seleccidn de atributos

2. Conversion de Base de Datos (DB)

a Base de Datos Geografica
3. Catalogacidn de los atractivos
segun Catalogo Nacional

TURISTICOS

ETAPA II: GENERACION DE ESPACIOS

4. Generacion del mapa de atractivos

\tUFIStICOS '

& )
FASE I: IDENTIFICACION Y
ASOCIATIVIDAD DE
ATRACTIVOS
1. Identificacion de atractivos
turisticos
2. Asociacion de los atractivos
turisticos

\ Yy

@ O
FASE II: TIPIFICACION DE
ESPACIOS TURISTICOS
1. Espacializacion de informacion
base y tematica
2. Analisis geografico
3. Tipificacion de espacios turisticos

& _{




N° NOMBRE DEL RECURSO TIPO SUBTIPO JERARQUIA PARROQUIA
1 Poza el rincén de la Tilapia Rios Pozas Naturales Jerarquia l

Bosque Protector Jardin de los Sistema de Areas La Mand&
2 Bosque Protector Jerarquia l

Suenos Protegidas
3 La Poza de los Chimbilacos Rios Pozas naturales Jerarquia l El Carmen
4 Cascada del Venado Rios Cascadas Jerarquia l
5 Cascada de Mdrmol Rios Cascadas Jerarquia l
6 Pozas del recinto la Elvita Rios Pozas Naturales Jerarquia l Guasaganda
7 Pozas DE Guasaganda Rios Pozas Naturales Jerarquia l
8 Rapidos del Rio Quindigua Rios Rapidos o raudales Jerarquia l
9 Mirador Sagrado Corazén de JesUs Montanas Colinas Jerarquia l
10 Cascada Magdalena Rios Cascadas Jerarquia l
11 Cascada Guadual Rios Cascadas Jerarquia l
12 Cascada Brasil Rios Cascadas Jerarquia l Pucayacu
13 Cascada Tinieblas Rios Cascadas Jerarquial ll
14 Balneario Natural la Argentina Rios Pozas Naturales Jerarquia l

Ingreso a la Reserva Ecoldgica Sistema de Areas
15 Reserva Ecolbégica Jerarquia l

[linizas

Protegidas
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RESULTADOS
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La presente investigacion arrojé los siguientes resultados:

e Serealiz6 del catastro turistico del cantén la Mana;

e Se levanto fichas turisticas del canton la Mana;

e Se desarrollo el catastro turistico del canton la Mané;

e  Se disefid el mapa turistico del canton georeferenciado;

e  Se descubrio tres nuevos atractivos turisticos en el canton;

e  Se encontro tres establecimientos de alojamiento y cinco de A&B que estan
funcionando y operando, pero no estan registrados en el catastro de
prestadores de servicios turistico del canton;

e La demanda turistica del canton esta compuesta por un 79.58% turistas
nacionales y 20.42% de turistas extranjeros, el mayor numero de visitantes
son de nacionalidad ecuatoriana, seguido de Espafna, Alemania, Italia,

Francia y Estados Unidos;



MAPA DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON LA MANA
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MAPA
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CONCLUSIONES

« Mediante la fundamentacion teorica de la investigacion, facilitd definir términos y conceptos en funcion al potencial y
desarrollo turistico, donde se utilizd técnicas de investigacion bibliografica y documental. Dentro de ello también se
establecio el marco legal que comprende la construccion, ley de turismo.

e En el diagndstico turistico esta compuesto por dos etapas de acuerdo a la metodologia usada de Brazales (2018) que son:
Analisis de la oferta y demanda turistica dentro de ello se indagan factores naturales, factores socioecondmicos,
infraestructuras y servicios disponibles entre otros, la demanda permitio conocer el perfil del turista.

e La elaboracion del mapa turistico del canton La Mana se utilizo un GPS Garmin mismo que permitié obtener las
coordenadas, temperatura, altura, ubicacion geografica en tiempo real, una vez realizado este proceso se procede a ingresar
datos en el programa QGIS, y obtenido como resultado el mapa turistico del canton el cual permite elaborar alternativas de
rutas turisticas.

e Como parte final el canton La Mana si cuenta con un potencial turistico apto, mismo que debe ser aprovechado.



RECOMENDACIONES

Fomentar el dialogo en mesas de trabajo entre el sector publico y las empresas privadas de turismo para el
desarrollo de estrategias de turismo, las mismas que permitan tener una mejor participacion igualitaria y a su vez la
union en beneficio del canton;

Concluir con los trabajos, politicas y proyectos de turismo en las zonas inmiscuidas con atractivos turisticos,
siendo estos los actores principales del desarrollo econdmico, social y cultural del mismo;

Promover campafias de conservacion del medio ambiente por medio de la Empresa Publica Municipal de Turismo
y Comunicacion Social (EP-EMTURCOM-LM), y de esta manera proteger las riquezas que nos regala la

naturaleza y lo que nos puede llegar a ofrecer el canton.
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