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Planteamiento del Problem_

Falta de cuidado de la infraestructura Formulacion del
turistica Problema

~

Débil posicionamiento y promocion
del turismo

J

La poblacién se enfoca en actividades
primarias como: agriculturay ¢ La evaluacion del

ganaderia y potencial turistico
~ incide positivamente
Ausencia de informacion de los en la demanda
atractivos, por el bajo nivel de turistica del canton
gestion turistica By
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Objetivos

Objetivos Especificos

Objetivo ) .
Realizar la fundamentacidon tedrica que respalde el problema de
General e
. investigacion )
4 N
Determinar la demanda turistica del cantén
Evaluar el Potencial \ J
Turistico del cantdn . .
, I.\/Iejla.y su Analizar |la oferta turistica del canton
incidencia en la X )
demanda turistica
4 N
Diagnosticar y jerarquizar el potencial turistico
\, J
4 N
Evaluar el efecto del potencial turistico en la demanda del cantén
\, J
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CAPITULO II

Marco Teodrico
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Variable inde

Potencial

Turistico




Variable dep

Demanda

Turistica




Marco Legal

Constitucion

de la
‘ Ley de Republica del
turismo
ICOOTAD Ecuador

Consejo

Nacional de e ( Ministero
o Orgnc ‘g@
CompetenCIaS deOrgamzaaonTerntonaI N deTurismo

Autonomiay Descentralizacon

Consejo Nacional
de Competencias

CNC




CAPITULO Il

Metodologia de
desarrollo del proyecto
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Enfoque Mixto

Enfoque de la
investigacion

Enfoque
Cuantitativo

Modalidad de
investigacion

Tipos de
investigacion

Enfoque
Cualitativo

Investigacién de

campo

Investigacién
exploratoria

Investigacién
descriptiva

Investigacién
correlacional

Técnicas de
investigacion

Poblaciony
muestra

Investigacién
bibliografica

Observacion

Encuesta

Poblacion

1

Muestra

Proceso metodologico

n

N.Z%p.yg
TEN-1)+2%pg

n

(17119). (1.65)2.0.5.0.5
~(0.1)2(17119 - 1) 4 (L65)2.0.5.0.5

(17119). (1.65)2.0.5.0.5

T 0217119 - 1) + (165)%.0.5.05

- 11,651,619375
~ 171.860625

n=67.79

n=n68
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CAPITULO IV

Diagnostico y
resultados
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Analisis micro y macro ambiente -

Factores Naturales




Analisis micro y macro ambiente

Factores EconOmicos

. |I|INEC

instituto nacional de estadistica y censos

Factores Culturales

-

o

Cultura y tradicion
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Aplicacion de indicadores y metodolo[_

Planta Turistica
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Anadlisis e interpretacion Paseo Procesional del Chagra

¢Conace el atractivo Paseo Procesional del Chagra?

Fannis o Andlisis e
S 3 50%
N 3 508 ° [ 4
i - - interpretacion

Conoce el atractivo

¢ Conore el atractiva Poseo Procesional del Chagra? &

Los turistas encuestados afirmaron que un
50% conocen la festividad del Paseo
Procesional del Chagray el 50% restante no
la conocen. Es decir, que la mitad de los
turistas son conocedores y participantes de
la manifestacion Cultural del Canton Mejia.
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Anadlisis e interpretacion Paseo Procesional del Chagra

Valoracidn del turiste al Poseo Procesional del Chogra

Frecuencia Porcentaje Qe o
e Analisis e

: o interpretacion

Valoracidn del turista al Poseo Procesional del Chagra

Valoracion del atractivo

La mitad de encuestados que Si conocen
0% sobre la manifestacion Cultural, calificaron
a la festividad del Cantén Mejia, con un
100% entre el 20 al 18, con una valoracion
excelente.

120%

0%

20%

o 0 o
o5
20 al 1B 17 al 12 11 al 6 Salo
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Analisis e interpretacion Paseo Procesional del Chagra

En coso de ser negativo su respuesta, £Le gustario visitar ! Paseo Procesional del Chagra?

Analisis e

q Frec::ncla p.:.r:ﬂgﬂ:;jg . -
Tol - Interpretacion

En coso de ser negativo su respuesta, JLe gustario visitar el Paseo Procesional del Chagra?

Conoce el atractivo

120% La mitad de los encuestados que No

100%

conocen sobre el Paseo Procesional del
Chagra, respondieron el 100% que Si les
gustaria conocer y ser participes de la
Manifestacion Cultural.

100%

40%

20%

5 = MNo 20
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Discusion de resultados

Se realizo del catastro turistico del cantén Mejia;

Se desarrollo el catastro turistico del canton Mejia;

Se levanto fichas turisticas del cantdon Mejia;

Se descubrid dos nuevos atractivos turisticos en el canton;

La demanda turistica del cantdn se compone por un 64,7% de turistas extranjeros y un 35,3% turistas nacionales, la
mayor cantidad de visitas son de nacionalidad ecuatoriana, seguida de Estados Unidos, Venezuela, Colombia, Francia,
Canada vy Suiza;

Se obtuvo un total de 45 atractivos turisticos, 4 operadoras turisticas, 31 establecimientos de alojamiento, 89 de
alimentacion, 34 de recreacion y por ultimo no se evidencio compafias de transporte turistico.

En cuanto a la validez de los hechos, en la busqueda es evidente que el cantdn Mejia tiene el potencial turistico

necesario para ser uno de los principales destinos turisticos del pais

21
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CAPITULO V

Conclusiones y
recomendaciones
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Conclusiones

Se conceptualizé la fundamentacion tedrica de la investigacion, la misma que ayudo a la comprension de términos y
conceptos basandose en el potencial y demanda turistica, por medio de técnicas de investigacion de caracter
bibliografico.

Para la determinacion de la demanda, se utilizd la poblacidon que visito el Parque Nacional Cotopaxi que se encuentra
dentro del cantdn Mejia, esto por motivo que tanto los alojamientos turisticos y al GAD Cantonal no poseen datos de
ingresos que ayuden a la investigacion.

En conclusion, aunque la oferta turistica del cantdn Mejia es diversa, al contar con gran cantidad de atractivos
naturales y culturales, infraestructura y planta turistica, no son consideradas como eje principal para el fomento de
turismo, debido a que los visitantes eligen destinos con posicionamiento en el mercado turistico.

Finalmente, tras la evaluacidn del potencial turistico que tiene el cantdn Mejia, la mayoria de los atractivos naturales
y culturales poseen atributos Unicos, des esta manera, genera que el turista nacional y extranjero se motive a

regresar a los diferentes atractivos, permaneciendo un mayor tiempo del que estuvo en su anterior visitazen el

canton. (\) ESPE
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Recomendaciones

Promover campafas de conservacion de uso del suelo y medio ambiente, a través de los entes reguladores, en este
caso, los GAD’s parroquiales del cantdon Mejia y el Ministerio de Turismo (MINTUR).

Finalizar los trabajos y proyectos relacionados al darea de turismo en los diferentes atractivos turisticos, tomandolos
como uno de los actores importantes para el desarrollo econdmico y social del canton.

Implementar por medio de la Direccion de Turismo del cantdn Mejia, un sistema para el registro de visitantes en los
diferentes atractivos y establecimientos turisticos del cantdn.

Trabajar de manera conjunto con operadoras turisticas que permitan la inclusidon de los diferentes atractivos
turisticos naturales y culturales del cantén Mejia.

Mejorar las estrategias de marketing como punto referencial a la marca del cantén llamada “VALLE DE LOS 9
VOLCANES”.

Por medio de la intervencion de empresas publicas y privadas, mejorar la imagen de la infraestructura y planta

turistica ofertada 24
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