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RESUMEN EJECUTIVO

El sistema educativo en la actualidad ha tomado nuevos rumbos. La situacion de la
educacion en el Ecuador ha sido dramatica, caracterizada por la persistencia del
analfabetismo, bajo nivel de escolaridad, tasas de repeticion y desercion escolares
elevadas, entre otros.

Ademas, el Ecuador ha sido uno de los paises a nivel latinoamericano con menores
coberturas en educacion, en especial en la educacion superior. Por ende, de acuerdo a
las nuevas reformas del Estado, se ha constituido en una prioridad aumentar el acceso a
este nivel educativo. Es por ello, que se a puesto en marcha entre varios de los cambios
expuestos en la nueva ley, la gratuidad y la igualdad de oportunidades para todos y
todas las personas, para lograr que el mayor nimero ingrese a la etapa productiva y
contribuyan al desarrollo del pais.

Tomando en cuenta la situacion actual del pais y los cambios establecidos con respecto
a la educacion superior, se ha visto la necesidad de identificar la demanda actual de los
estudiantes del tercer afio de bachillerato de la ciudad de Ibarra hacia las distintas
carreras por areas de conocimiento y universidades de la misma ciudad, ésto ayudara a
determinar el nimero de personas que continuaran preparandose académicamente y por
ende, identificar las variables que consideran para elegir una determinada institucion.
Para llevar a cabo la investigacion, se ha hecho uso de diferentes herramientas, entre
ellas, la recopilacion de datos secundarios, entrevistas a profundidad, focus group y
encuestas.

Donde se ha logrado identificar mediantes datos secundarios, que existe un alto

porcentaje de poblacién que se encuentra entre los 17 a 24 afios; ademas, un incremento



tecnoldgico referente al uso en la educacion, leyes que favorecen la educacién superior,
un aumento periddico de bachilleres, entre otros.

Mediante la entrevista hecha a personas expertas en el tema, se determind que existe
desorientacion por parte de autoridades de instituciones educativas y del DOBE de la
Direccion de Educacion de Imbabura, sobre el nimero de egresados que van a continuar
sus estudios universitarios. Al igual sobre los profesionales mayormente requeridos
dentro del campo laboral en Imbabura.

En las encuestas realizadas a estudiantes del tercer afio de bachillerato de los diferentes
colegios de la ciudad de Ibarra, se concluyo, que una vez culminado su educacion en el
colegio, tienen la necesidad de seguir sus estudios en una universidad, sin importar el
tipo de establecimiento que éste sea. Pero los factores que toman en cuenta para elegir
una determinada carrera y universidad, es que tenga docentes calificados, excelentes
profesiones y el prestigio institucional.

En los estudiantes de colegios fiscales, particulares y municipales, nadie influye en ellos
para la eleccién de la carrera que deciden seguir, mientras que en estudiantes de
colegios fiscomisionales las familias intervienen en su decision. Por otro lado, las
principales fuentes de blasqueda de informacidn en los cuatro tipos de sostenimiento son

los familiares cercanos a ellos, en especial los padres.



EXECUTIVE SUMMARY

The education system has now taken new directions. The education situation in
Ecuador has been dramatic, marked by the persistence of illiteracy, low education level,
repetition rates and high dropout rates, among others.

In addition, Ecuador has been one of the countries in Latin America with less coverage
in education, especially higher education. Thus, according to new reforms of the state,
has become a priority to increase access to this level. This is why it is to put in place
between several of the changes outlined in the new law, free and equal opportunities for
all and all, to get as many enter the production phase and contribute to development the
country.

Taking into account the country's current situation and the changes instituted with
respect to higher education, has been the need to identify the current demand of
students in the third year of high school in the city of Ibarra to the different areas of
knowledge careers and universities in the same city, this will help determine the number
of people who continue to prepare for and thus identify the variables that they consider
to choose a particular institution.

To carry out the investigation, has made use of different tools, including secondary data
collection, depth interviews, focus groups and surveys.

Where it has been identified through secondary data, there is a high percentage of the
population is between 17 to 24 years; plus, an increase relating to technology use in
education, laws that favor higher education, increased high school newspaper, among
others.

Through the interview with experts in the field, it was determined that there is

confusion on the part of authorities of educational institutions and the DOBE of the



Directorate of Education of Imbabura, the number of graduates will continue their
university studies. As required of professionals in the field mostly work in Imbabura.

In surveys of students in the third year of high school from different schools in the city
of Ibarra, concluded, that once completed their college education, have the need to
continue their studies at a university, regardless of the type of establishment that may
be. But the factors taken into account when choosing a particular career and college is
having qualified teachers, excellent professional and institutional prestige.

Students in state schools, private and municipal, nobody influences them to choose the
career they decide to continue, while college students Fiscomisional families are
involved in the decision. On the other hand, the main sources of finding information on

the four types of support are close relatives of them, especially parents.



CAPITULO

INTRODUCTORIO

1.1 Planteamiento general

El Plan Nacional del Buen Vivir segun la disposicion constitucional

comprendida en el Art. 280, se denomina:

Art. 280.- El Plan Nacional de Desarrollo es el instrumento al que se sujetaran las
politicas, programas y proyectos publicos; la programacion y ejecucion del presupuesto
del Estado; y la inversién y la asignacion de los recursos publicos; y coordinar las
competencias exclusivas entre el Estado central y los gobiernos auténomos
descentralizados. Su observancia sera de caracter obligatorio para el sector publico e

indicativo para los demas sectores. Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo

(SENPLADES) 2009, 2008, p.2.

El Plan 2009-2013 recoge y busca concretar las revoluciones delineadas en el
proyecto de cambio de la Revolucion Ciudadana. Dichas apuestas de cambio también
constituyeron orientaciones para el proceso constituyente del 2008, que finalmente se
plasmaron en el nuevo pacto social reflejado en la Constitucion de la Republica del

Ecuador. (SENPLADES 2009, 2008, p.7). Una de sus revoluciones es:

Revolucion econ6mica, productiva y agraria, para superar el modelo de
exclusion heredado y orientar los recursos del Estado a la educacion, salud, vialidad,

vivienda, investigacion cientifica y tecnoldgica, trabajo y reactivacion productiva, en



armonia y complementariedad entre zonas rurales y urbanas. Esta revolucion debe
concretarse a través de la democratizacion del acceso al agua, tierra, crédito,
tecnologias, conocimientos e informacion, y diversificacion de las formas de

produccion y de propiedad. (SENPLADES 2009, 2008, p.7).

El Buen Vivir se construye desde las reivindicaciones por la igualdad, y la
justicia social, y desde el reconocimiento, la valoracion y el didlogo de los pueblos y de

sus culturas, saberes y modos de vida. (SENPLADES 2009, 2008, p.8)

Dentro del Plan Nacional de Desarrollo se menciona en una de sus estrategias:
“Poder ciudadano y protagonismo social” en el que pretende colocar las demandas
de la sociedad civil como referente para la accion estatal y para el desenvolvimiento del
mercado, aparece como uno de los objetivos estratégicos en el camino hacia la
democratizacion del proceso politico y la bdsqueda de justicia social. Ademas, de
colocar a la sociedad como el eje de organizacion de la nacién lo que supone que las
demandas de la ciudadania orientan la accion del Estado. (SENPLADES 2009, 2008, p.
139).

Por ende, se menciona que en lo referente al consumo o demanda de la
educacion superior, el Ecuador es uno de los paises a nivel latinoamericano con
menores coberturas. En ese sentido, debe ser una prioridad aumentar el acceso a este
nivel educativo. De la misma manera, se debe garantizar igualdad de oportunidades
para todos y todas dado que el campo de la educacién superior ha sido reproductor y no
transformador, en sentido progresista, de la estructura de clases. (SENPLADES 2009,

2008, p. 114).



Para ello, se pretende en esta investigacion “Garantizar el acceso a la
planificacion publica y politica” (SENPLADES 2009, 2008, p. 281) que compone uno
de los objetivos del Plan de Desarrollo, con la mision de ejecutar una parte fundamental
del Plan Nacional del Buen Vivir, con su politica 10.5 establecida como: “Promover el
desarrollo estadistico y cartografico, para la generacion de informacion de calidad”

mediante: (SENPLADES 2009, 2008, p. 293).

a) “Fortalecimiento de las capacidades estatales de generacion de informacion y
construccion de capacidades en la ciudadania, las comunidades y pueblos,
para el uso de la misma”. (SENPLADES 2009, 2008, p. 293)

b) Incentivar a la ciudadania para que genere informacion y la comparta con el
Estado. (SENPLADES 2009, 2008, p. 293)

c) Ampliar el acceso a la informacién cientifica y tecnoldgica, a bibliotecas
virtuales y a redes de informacion sobre proyectos e investigaciones.

(SENPLADES 2009, 2008, p. 293)

Dentro del Plan Nacional de Desarrollo se pueden ver vinculadas estrategias,
objetivos y politicas, de los cuales, ciertos de ellos permita delinear al objetivo de
investigacion, ya que finalizado el estudio se generara informacion para las personas
que lo requieran, puesto que los datos impartidos dentro de la investigacion servira
como medio de consulta para la ciudadania ecuatoriana, instituciones educativas de

tercer nivel y el mismo estado ecuatoriano.



Tomando en cuenta especialmente a las instituciones de tercer nivel, esta
informacidn les servird para que conozcan las preferencias de los estudiantes del tercer
afio de bachillerato de la cuidad de Ibarra, hacia la eleccion de una determinada
universidad y carrera por area de conocimiento, para en lo posterior puedan planificar y

tomar las decisiones pertinentes en base a esta informacion.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo general
Establecer la demanda de los estudiantes del tercer afio de bachillerato para
determinar las necesidades y preferencias por carreras y universidades de los colegios

de la ciudad de Ibarra provincia de Imbabura para el periodo de 2011-2012.

1.2.2 Objetivos especificos

e Plantear la investigacion que permita comprobar las hipotesis formuladas.

e Determinar al marco tedrico para sustentar el tema de estudio.

e Desarrollar una metodologia de estudio para el analisis de la demanda de los
estudiantes del tercer afio de bachillerato, para determinar las necesidades y
preferencias por carreras y universidades de los colegios de la ciudad de
Ibarra provincia de Imbabura.

e Aplicar la metodologia propuesta para el estudio de la demanda de los
estudiantes del tercer afio de bachillerato, para determinar las necesidades y
preferencias por carreras y universidades de los colegios de la ciudad de

Ibarra provincia de Imbabura.



e Determinar las necesidades y preferencias de los estudiantes del tercer afio de
bachillerato por carreras y universidades de los colegios de la ciudad de
Ibarra provincia de Imbabura.

e Definir conclusiones y recomendaciones que permitan verificar las hipotesis

del estudio.

1.3  Justificacion o importancia

El Estado dentro de la nueva Ley Orgénica de Educacion Superior (2010)
expresa que garantiza la gratuidad de la educacion superior publica hasta el tercer nivel
de educacion, cuya gratuidad observara el criterio de responsabilidad académica de los
y las estudiantes. El Estado financiara la educacion cuyo objetivo es generar la igualdad

de oportunidades y derechos, principios de gratuidad y de obligatoriedad.

Ademas, el Gobierno actual ha dado mayor interés a la educacién, en especial a los
nifios y jovenes para lograr que el mayor nimero de ellos ingresen a la etapa productiva
y contribuyan al desarrollo del pais; por otro lado, el Estado estd promoviendo
programas hacia docentes de mayor calidad, tanto en colegios como en universidades,

gue exigen mayor esfuerzo tanto para el personal docente como para los educandos.

Tomando en cuenta la situacién actual del pais y los cambios establecidos con
respecto a la educacion superior, se ha visto la necesidad de identificar la demanda
actual de los estudiantes del tercer afio de bachillerato de la ciudad de Ibarra hacia las
distintas carreras por areas de conocimiento y universidades de la misma ciudad, ésto

ayudara a determinar el namero de personas que continuardn preparandose



académicamente y por ende identificar las variables que consideran para elegir una

determinada institucion.

Algunos de los datos necesarios para el desarrollo de la investigacion son de facil
acceso ya que se encuentran recopilados y registrados en el Centro de Estadisticas de la
Direccidn Provincial de Educacién de Imbabura, al igual que en la Secretaria Nacional
de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, en ambos casos para obtener
cualquier informacion detallada, es mediante solicitud previa dirigida a la mayor

autoridad indicando la peticion de los datos que se requieren en cada uno.

En fin, el resultado de esta investigacion ayudarad a que las instituciones de nivel
superior conozcan y tomen en cuenta las preferencias de los estudiantes del tercer afio
de bachillerato de la cuidad de Ibarra, hacia la eleccion de una determinada universidad
y carrera por area de conocimiento, para que en lo posterior puedan planificar y tomar

las decisiones pertinentes segun sus necesidades en base a esta informacion.
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CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1 Comportamiento del consumidor

2.1.1 ¢Qué es el comportamiento del consumidor?

Segun Blackwell, Miniard y Engel (2002, p. 6) definen al “Comportamiento del
Consumidor” como las actividades que desarrolla la persona al obtener, consumir y
disponer de bienes y servicios. En si se habla de todo el proceso que realiza el
consumidor y el rol que desempefia, donde:

Obtener.- Son los procesos previos a la compra, incluyendo la compra como: la

busqueda de informacion, la evolucion del producto, marcas alternativas,

analisis de la compra (el color, forma de pago, el traslado, etc.)

Consumir.-Se define al ¢quién?, ;como?, ;donde?, ;cuando? y ¢bajo qué

condiciones? las personas usan el producto.

Disponer.- Se refiere a como el consumidor deshecha el producto y empaques.

¢Qué hace después de viejo 0 acabado?

2.1.2 ¢Por qué estudiar el comportamiento del consumidor?:

En su libro Blackwell, et al. (2002, p. 8) explica que se estudia el
comportamiento del consumidor por varias razones. La lista es ilimitada pero hay que
considerar varias preguntas dependiendo de areas involucradas. Por ejemplo: ¢Por qué

escogera determinada universidad? ¢Por qué comprd tales productos?
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En si las razones méas importantes por las cuales se estudia una disciplina segun

Blackwell, et al. (2002, p. 8) son:

2.1.2.1 Importancia en la vida diaria: La razon por la cual se debe estudiar el
comportamiento del consumidor es la funcion central que desempefia en nuestra vida.
Gran parte del tiempo se pasa en el mercado, comprando o realizando otras actividades
afines. También se dedica mucho tiempo a pensar en los productos y servicios, a hablar
con los amigos acerca de ellos y a ver o escuchar anuncios relacionados con ellos.
Ademas, los bienes que adquirimos y la forma en que los utilizamos inciden

profundamente en como vivimos nuestra vida diaria. (Blackwell, et al., 2002, p. 8)

2.1.2.2 Aplicaciones a la toma de decisiones: Con frecuencia se estudia a los
consumidores porque su comportamiento o0 acciones previstas influyen de manera
importante en ciertas decisiones. Por tal razon, se dice que el comportamiento del

consumidor es una disciplina aplicada. (Blackwell, et al., 2002, p. 9)

Tales aplicaciones pueden darse en dos niveles de analisis:

e Perspectiva micro: “En esta perspectiva se conoce a los consumidores con el
objeto de ayudarle a la empresa u organizacion a alcanzar sus objetivos y a
realizar sus tareas con mayor eficiencia, ayudando asi a los gerentes con este
tipo de informacion. “(Blackwell, et al., 2002, p. 9)

e Perspectiva social: En esta perspectiva los consumidores influyen

colectivamente en las condiciones socioecondmicas de una sociedad entera; es

12



decir, el publico influye profundamente en lo que se producira, para quién se
producird y los recursos que se utilizardn para ello. De ahi la influencia tan
importante que el comportamiento de los consumidores ejerce sobre la calidad y

el nivel de vida. (Loudon & Della, 1995, p. 9)

Cada perspectiva influye de diferente forma dependiendo del tipo de
consumidor unos estan enfocados al desarrollo de la organizacidn mientras que otros

en la demanda de ciertos productos.

2.1.3 Modelo de comportamiento del consumidor

El punto de inicio para entender el comportamiento del consumidor es por el
modelo de estimulo-respuesta del comportamiento de los compradores. Los estimulos
de mercadeo consisten en las “cuatro p”, las cuales son: Producto, precio, plaza y
promocion. Otros estimulos incluyen las fuerzas y sucesos importantes del entorno del
comprador, es decir, factores econdmicos, tecnoldgicos, politicos y culturales. Todas
estas entradas ingresan en la caja negra del consumidor, donde se convierten en un
conjunto de respuestas como lo son: seleccion del producto, seleccion de marca,
seleccion de comerciante, tiempo de la compra y monto de la compra, convirtiéndose
éstas en la respuesta del comprador, como se muestra en la grafica siguiente. (Kotler y

Armstrong, 2008, p. 129).
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Gréfica 2.1 Modelo de comportamiento del consumidor

Estimulos de marketing y Caja Negra del Respuesta del
entorno comprador comprador
Marketing Entorno - Caracteristicas del Seleccion de producto
Producto Econdmico comprador Seleccion de marca
Precio Tecnoldgico Proceso de decisiones Seleccion de distribuidor
Punto de Venta Politico de compra Momento de la compra
Promocion Cultural Monto de la comora

Fuente: Kotler P. y Armstrong G., Fundamentos de Marketing, 2008
Elaborado por: Evelin Benavides

2.1.3.1 Estimulo de marketing: Tiene que ver con el conjunto de herramientas de
marketing que son tacticas y controlables donde la empresa combina para producir la
respuesta deseada en el mercado meta. En los estimulos de marketing incluyen todo lo
que la empresa puede hacer para influir en la demanda de su producto. Las cuales se le
retinen en solo “cuatro P” producto, precio, plaza y promocion. (Kotler & Armstrong,

2008, p. 52)

e Producto: Kotler y Armstrong (2008, p. 52) expresan como la combinacion
de bienes y servicios que al empresa ofrece al mercado meta.

e Precio: Kotler y Armstrong (2008, p. 52) mencionan que es la cantidad de
dinero que los clientes deben pagar para obtener el producto.

e Plaza: Para Kotler y Armstrong (2008, p. 52) incluye las actividades de la
empresa que ponen el producto a disposicion de los consumidores meta.

e Promocion En su libro Kotler y Armstrong (2008, p. 52) anuncian que
comprende las actividades que comunican las ventajas del producto y

convencen a los consumidores meta de comprarlo.

14



2.1.3.2 El Entorno del Marketing: Para Kotler y Armstrong (2008, p. 65) el entorno
de marketing de una empresa estd constituido por fuerzas y actores externos al
marketing que afectan la capacidad de la direccion de marketing para crear y mantener

relaciones provechosas con sus clientes.

El entorno de marketing comprende el macroentorno que constituye grandes
fuerzas de la  sociedad: econdmicas, tecnoldgicas, politicas y culturales. El
microentorno consiste en fuerzas cercanas a la empresa: clientes, proveedores,

competencia, productos sustitutos, intermediarios.

Macroentorno: “La empresa y todos los demas actores operan en un
macroentorno mas amplio de fuerzas que moldean las oportunidades y presentan

riesgos para la empresa”. (Kotler & Armstrong, 2008, p. 68).

e Economico: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 78-79) el ambiente
econdmico esta constituido por factores que influyen en el poder de compra 'y
los patrones de gasto de los consumidores. Los mercados necesitan tanto el
poder de compra como los consumidores, Yy este poder de compra depende de
los ingresos del momento, de los precios, los ahorros y el crédito. Por todo
ésto, es importante que el marketing tenga en cuenta las principales
tendencias en los ingresos y en los cambios en los comportamientos de
consumo. Como ejemplo, se estudia en este sentido los siguientes aspectos:
Cambios en los ingresos, cambios en las pautas de consumo, desempleo,

desarrollo de los paises emergentes.
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e Tecnolb6gico: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 81-83) el ambiente

tecnoldgico esta formado por fuerzas que influyen en las nuevas tecnologias
y dan lugar a nuevos productos y oportunidades de marcado. Las tecnologias
son elementos de cambio que pueden suponer tanto el éxito como el fracaso
de una empresa, por el simple hecho de que las tecnologias nuevas desplazan
a las viejas. Por ello, las empresas deben estar pendientes de las nuevas
tendencias.  Principalmente:  Cambios tecnoldégicos mas  rapidos,
oportunidades ilimitadas, presupuestos elevados para la investigacion y el
desarrollo, mayor cantidad de reglamentos.

Politico: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 83-86) las decisiones en el
ambito del marketing tienen mucho de influencia por parte del estrato politico
y las decisiones que se toman en él. El entorno politico esta formado por las
leyes, las agencias gubernamentales y los grupos de presion que influyen en
los individuos y organizaciones de una sociedad determinada. Dentro de este
ambiente politico cabe destacar las siguientes fuerzas que influyen en el
entorno de la empresa: Legislacion para las empresas, aumento en la
legislacion, desregulacion y menor intervencion del Estado, desarrollo
legislativo del pais.

Cultural: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 87-89) esta constituido por las
instituciones y otras fuerzas que influyen en los valores basicos,
percepciones, preferencias y comportamientos de la sociedad. Las siguientes
caracteristicas culturales pueden influir en la toma de decisiones de

marketing: La autoimagen (autosatisfaccion), relacion de la gente con la
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sociedad, relacion con las organizaciones, vision del universo, subculturas,

cambios en los valores culturales secundarios.

Microentorno: “La tarea de la direccion de marketing es cultivar relaciones con
los clientes mediante la creacion de valor y satisfaccion” (Kotler & Armstrong,

2008, p. 65).

e Clientes: En su libro Kotler y Armstrong (2008, p. 67) mencionan que se
debe realizar un estudio de las oportunidades y amenazas de los diferentes
mercados de clientes a los que se dirige la empresa, cada uno de ellos tendra
unas caracteristicas especiales que exigiran un cuidadoso analisis del
vendedor.

e Proveedores: Se establece segun Kotler y Armstrong (2008, p. 66) que los
proveedores son un eslabén importante del sistema global de entrega de valor
a los clientes de la empresa. Proporcionan los recursos que la empresa
necesita para producir sus bienes y servicios.

e Competencia: Kotler y Armstrong (2008, p. 67) mencionan que para tener
éxito, una empresa debe proporcionar a sus clientes mayor valor y
satisfaccion que los competidores. Donde se realiza un estudio de las
oportunidades y amenazas derivadas de aquellas empresas que desde un
punto de vista amplio compiten con los bienes y servicios de nuestra
empresa.

e Productos Sustitutos: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 87-89) las firmas
de un sector deben estar en competencia con otras firmas de otros sectores

que fabrican productos sustitutos, los cuales son productos alternativos que



satisfacen las necesidades similares de los clientes, pero difieren en
caracteristicas especificas. Los sustitutos ponen un tope a los precios que las
firmas pueden custodiar.

e Intermediarios: Kotler y Armstrong (2008, p. 66) definen a empresas que
ayudan a la promocion, distribucion y venta de los bienes y servicios de la
organizacion hacia un puablico objetivo. Hay que estudiar el numero, el

tamafio, poder de mercado y condiciones de negociacion.

Un mercad6logo si desea entender el comportamiento de compra de un
consumidor segun el modelo planteado anteriormente por Kotler y Armstrong (2008, p.
129) se debe primero entender la forma en que los estimulos se convierte en respuestas
dentro de la caja negra del consumidor, lo cual consta de dos partes. En primer lugar:
las caracteristicas del comprador influyen en la forma en que éste percibe los estimulos
y reacciona ante ellos; segundo: el proceso de decision del comprador en si afecta su

comportamiento de compra.

2.1.3.3 Caracteristicas que afectan el comportamiento del consumidor final: En las
compras de los consumidores influyen marcadamente caracteristicas culturales,

sociales, personales y psicolégicas.

Factores Culturales: Los factores culturales ejercen una influencia amplia y

profunda. Se subdividen en cultural, subcultural y clase social del comprador:

e Cultura: En su libro de Kotler y Armstrong (2008, p. 129) mencionan que la

cultura es la suma de creencias, valores y costumbres adquiridas vy

18



transmitidas de generacion en generacion, que sirven para regular el
comportamiento de una determinada sociedad. Un nifio aprende valores
basicos, percepciones, deseos y comportamientos a partir de la familia y de
otras instituciones importantes.

El impacto de la cultura en la sociedad es tan natural y tan tradicional que su
influencia en el comportamiento es notable. Ademas, es dinamica y gradual,
y continuamente se transforma para adecuarse a las necesidades de la
sociedad. Los mercado6logos deben identificar los cambios realizados en la

sociedad y enfocarse en descubrir su nuevo marketing.

Subcultura: Kotler y Armstrong (2008, p. 130) mencionan que cada cultura
tiene su subcultura o grupo de personas que comparten sistemas de valores,
creencias y costumbres comunes que los apartan de otros miembros de la
misma sociedad. EI analisis subcultural permite segmentar el mercado para
llegar a las necesidades, motivaciones, percepciones y actitudes que son
compartidas por los miembros de un grupo de subcultural especifico, donde
el mercaddlogo disefiara productos y programas de marketing adaptados a sus
necesidades. Las subculturas incluyen la nacionalidad, raza, religion,

localizacion geografica, edad, sexo y la educacion.

Clases Sociales: Kotler y Armstrong (2008, p. 132) establecen a las clases
sociales como divisiones relativamente permanentes y ordenadas de una
sociedad, cuyos miembros comparten valores, intereses y conductas

similares. Al referirse a clase social, no significa que se esté determinando
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Unicamente por el factor ingreso, sino que se refiere también a la
combinacion de ocupacion, ingreso, riqueza y otros factores. Una
clasificacion usada frecuentemente la divide en cinco grupos: Alta, media
alta, media, media baja, baja. Los perfiles de cada una de estas clases
demuestran que las diferencias socioecondmicas se reflejan en diferencias de
actitudes, en actividades de tiempo libre y en habitos de consumo.

Al mercaddlogo le interesan las clases sociales porque los integrantes de una
clase social acostumbran a demostrar un comportamiento de compra afin.
Tomando en cuenta que depende de cada pais los tipos de clases sociales que

existan.

Factores Sociales: En el comportamiento de los consumidores también influyen
factores sociales, como los grupos, la familia y los roles y estatus social del

consumidor.

e Grupos: Kotler y Armstrong (2008, p. 133) dicen que en el comportamiento
de una persona influyen muchos grupos de dos o mas personas que
interactlan para alcanzar metas individuales o colectivas. Y por esta razon

los grupos se subdividen en:

1. Grupo Primario: Kotler y Armstrong (2008, p. 133) mencionan que es
aquél en que las relaciones personales son cara a cara con cierta frecuencia

ejerciendo un control informal pero no por ello menos eficaz. Sobre sus



miembros, entre éstos se encuentran: La familia, los grupos de trabajo, los
amigos, vecinos son ejemplos de tales grupos.

. Grupo secundario: Kotler y Armstrong (2008, p. 133) dicen que estos
grupos son mas formales y con los que la interaccion es menos regular.
Estos incluyen aquellos grupos que no son primarios, tales como las
agrupaciones politicas, las asociaciones de ayuda, comisiones vecinales,
etc. En estos grupos el individuo no se interesa por los deméas en cuanto a
las personas, sino como funcionarios que desempefian un rol. Al contrario
de los grupos primarios, el control que se aplica es formal, es decir, hay
reglamentaciones que establecen normas y sanciones.

. Grupos de referencia: Segun Kotler y Armstrong (2008, p. 133) es el
grupo al cual uno quiere pertenecer, puede definirse como un grupo de
personas que influyen en las actividades, valores, conductas y pueden
influir en la compra de un producto y /o en la eleccion de la marca. Con
frecuencia influyen grupos de referencia a los que no pertenecemos. Los
grupos de referencia mas utilizados en el marketing son: Las
personalidades, los expertos y el "hombre comun”. Las celebridades se
utilizan para dar testimonio o apoyos o como voceros de la empresa. Los
expertos pueden serlo realmente o ser actores desempefiando tal papel. El
enfoque del hombre corriente se disefia para mostrar que individuos como
el posible cliente estan satisfechos con el producto publicitado.

Los mercad6logos tratan de identificar a los lideres de opinion,
refiriéndose a un miembro de un grupo de referencia que, por sus

habilidades especiales, conocimientos, personalidad u otras caracteristicas,
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ejercen una influencia sobre otros. De los cuales utilizan sus opiniones

para sus productos y para dirigir actividades de marketing hacia ellos.

e Familia: Kotler y Armstrong (2008, p. 134) mencionan en su libro que los

miembros de la familia pueden influir mucho en el comportamiento del
comprador. La familia es la organizacion de compra de consumo mas
importante de la sociedad, ya que ésta desempefia directamente la funcion de
consumo final operando como unidad econémica, ganando y gastando dinero.
Al hacer ésto, los miembros de la familia se ven obligados a establecer
prioridades individuales y colectivas de consumo, a seleccionar qué
productos y marcas compraran y como se utilizaran para cumplir con las
metas de los miembros de la familia.

A los mercaddlogos les interesa conocer los roles que desempefia el esposo,
la esposa y los nifios y la influencia que tiene cada sobre la compra de un

producto y/o servicio.

Roles y estatus: Kotler y Armstrong (2008, p. 135) establecen que una
persona pertenece a muchos grupos: familias, clubes, organizaciones. Y por
esta razon, se podria decir, que la posicion de la persona en cada grupo se
puede definir en términos tanto de rol que desempefia como de status. Un rol
consiste en actividades que se espera que la gente realice segun las personas
que la rodean. Cada rol lleva consigo un status que refleja la estima general
que le proporciona la sociedad. La gente a menudo escoge productos que

ponen de manifiesto su status en la sociedad.
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Factores Personales: En las decisiones de un comprador también influyen
caracteristicas personales como: la edad y etapa del ciclo de vida, ocupacién, situacion

econdmica, estilo de vida, personalidad y autoconcepto.

e Edad y etapa del ciclo de vida: Segun Kotler y Armstrong (2008, p.135)
los bienes y servicios que la gente compra cambian a lo largo de su vida. Los
gustos en cuanto a comida, ropa, muebles y recreacion a menudo estan
relacionados con la edad. Otro factor que moldea las compras es la etapa del
ciclo de vida familiar: Las etapas que podrian atravesar las familias al
madurar con el tiempo. El mercaddlogo a menudo define sus mercados meta
en términos de una etapa del ciclo de vida y desarrollan productos y planes de

mercadeo apropiados a cada etapa.

e Ocupacion. En su libro Kotler y Armstrong (2008, p.136) la ocupacion de
una persona afecta los bienes y servicios que compra. Los obreros tienden a
comprar ropa de trabajo mas resistente, mientras que los trabajadores de
oficina compran mas trajes. ElI mercad6logo trata de identificar los grupos

ocupacionales que tienen un interés destacado por sus productos y servicios.

e Situacion econdémica: Para Kotler y Armstrong (2008, p.136) la situacion
econdmica de una persona afecta su eleccion de productos. Los mercaddlogos
que venden articulos sensibles al ingreso o costosos deben tomar en cuenta

las tendencias en los ingresos personales, ahorros y tasas de interés. Si los



indicadores econdmicos sufren variaciones los mercadélogos deben tomar

decisiones con respecto al redisefio de sus productos, precio, etc.

Estilo de vida: Kotler y Armstrong (2008, p.136) en su libro anuncian que el
estilo de vida es el patrén de vida de una persona. Siendo necesario medir las
principales dimensiones AIO de los consumidores: actitudes (trabajo,
pasatiempos, compras, deportes, eventos sociales), intereses (alimentos,
moda, familia, recreacion) y opiniones (acerca de si mismos, problemas
sociales, negocios, productos). El estilo de vida captura algo mas que la clase
social o la personalidad del individuo; es un perfil de como la persona actle e

interactua en el mundo.

Personalidad y auto concepto: Kotler y Armstrong (2008, p.137) la
enfocan a la personalidad como el patrén de rasgos de un individuo como
confianza en uno mismo, dominio, sociabilidad, autonomia, defensa
adaptabilidad y agresividad. Estas se han empleado para estudiar el
comportamiento del consumidor y explicar la totalidad organizada de su
conducta. La personalidad de una persona se refleja a menudo en la ropa que
usa, la marca y el tipo de automdvil que conduce, los restaurantes donde
come, etc. pero se puede cuantificar los rasgos individuales de cada persona.
Y el auto concepto, es la percepcion de si mismo por el sujeto (imagen
propia). Y a la vez es la imagen que se piensa que los demas tienen sobre uno

mismo. La importancia de estudiar el auto concepto en marketing viene dada
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porque la persona a través del consumo se describe a si misma; es decir, las

posesiones de un individuo contribuyen a definir su identidad y a reflejarla.

Factores Psicoldgicos: En las decisiones de compra de una persona también
influyen cuatro factores psicograficos importantes: motivacién, percepcion, aprendizaje

y creencias y actitudes.

e Motivaciones: Segun Schiffman y Kanuk (2005, p.87) se define la
motivacion del consumidor como la fuerza impulsora dentro de los
individuos que los empuja a la accion. Esta fuerza impulsora se genera por un
estado de tension que existe como resultado de una necesidad insatisfecha.
Los individuos se esfuerzan tanto conscientes como subconscientes por
reducir dicha tensibn mediante un comportamiento que, segun sus
expectativas, satisfara sus necesidades y, de esa manera, mitigara el estrés
que padecen.

Es importante que la necesidad sea estimulada para que se convierta en
motivo y segun Schiffman y Kanuk (2005, p.87) establecen que todo
individuo tiene dos tipos de necesidades unas que son innatas y otras
adquiridas.

Las necesidades innatas son de caracter fisiologico (es decir, son
biogenéticas); entre ellas se incluyen las necesidades de: alimento, agua, aire,
vestimenta, vivienda y sexo. Como resultan indispensables para mantener la
vida bioldgica se consideran estas necesidades como primarias. (Schiffman &

Kanuk, 2005, p.89)



Las necesidades adquiridas son aquellas que aprendemos en respuesta al
ambiente o cultura, como las necesidades de autoestima, status,
reconocimiento, prestigio, afecto, poder y aprendizaje. Puesto que estas
necesidades suelen ser de naturaleza psicoldgica, se les considera motivos

secundarios o necesidades secundarias. (Schiffman & Kanuk, 2005, p.89)

Percepcion: Schiffman y Kanuk (2005, p.157) definen como el proceso
mediante el cual un individuo selecciona, organiza e interpreta los estimulos

para formarse una imagen significativa y coherente del mundo.

Etapas del proceso de percepcion: Schiffman y Kanuk (2005, p.168-177)

en su libro proponen con detalle cada uno los tres aspectos de la percepcion:

1. Seleccion perceptual: Los consumidores ejercen subconscientemente una
gran cantidad de selectividad en cuanto a qué aspectos del ambiente (qué
estimulos) van a percibir. Un individuo observa ciertas cosas, ignora otras
y rechaza el resto. En realidad, los seres humanos reciben (o perciben)
solo una pequefia fraccion de los estimulos a los que estan expuestos. La
seleccion de determinados estimulos depende de dos factores principales,
ademas, de la naturaleza de los estimulos mismos que son: La experiencia
anteriores de los consumidores, en la medida en que ésta afecta sus
expectativas (lo que estan preparados o “dispuestos” a ver). Y sus
motivaciones en ese momento (sus necesidades, deseos, interés, etc.).

(Schiffman & Kanuk, 2005, p.168-169)
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2. Organizacion Perceptual: Los consumidores organizan los estimulos en
grupos Y los perciben como un todo unificado, es decir, las caracteristicas
percibidas en los estimulos més sencillos son visualizados como una
funcién de la totalidad a la cual pertenecen dichos estimulos. Este método
de organizacion perceptual simplifica considerablemente la vida de un
sujeto. (Schiffman & Kanuk, 2005, p.173)

3. Interpretacion perceptual: Es la interpretacion de los estimulos de
manera Unica e individual, porque se basa en lo que los individuos
esperan ver segun sus experiencias anteriores, en el numero de
explicaciones razonables que logran visualizar y en sus motivos e interés
en el momento de la percepcion. (Schiffman & Kanuk, 2005, p.176)

El individuo suele atravesar por tres fases para percibir un objeto
empezando por la seleccion, organizacidn e interpretacion de los

estimulos de manera Unica e individual del objeto.

e Aprendizaje: Para Kotler y Armstrong (2008, p.140) el aprendizaje se da
cuando la persona actia. Por ende describe los cambios observados en el
comportamiento de un individuo como resultado de la experiencia. La mayor
parte del comportamiento de cada persona se aprende y ésto ocurre por la
interaccién de impulsos, estimulos, indicios, respuestas y refuerzo.

Un impulso es un fuerte estimulo interno que exige accién. Un impulso se
convierte en motivo cuando se le dirige hacia un objeto de estimulo
especifico. Los indicios son estimulos menores que determinan cuando,

donde y cdmo responde la persona. Y el conjunto de indicios pueden influir
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en la respuesta del consumidor a su interés en comprar o no el producto. Si
adquiere el producto, es probable que use el producto y su respuesta se

reforzara.

Creencias: En su libro Kotler y Armstrong (2008, p.137) establecen a las
creencias como una idea descriptiva que una persona tiene acerca de algo.
Las creencias podrian estar basadas en conocimiento reales, opiniones, o en
la fé y pueden tener o no una carga emocional. Por ende nos interesa las
creencias que las personas formulen acerca de productos y servicios
especificos, porque tales creencias constituyen las imagenes de productos y
marcas que afectan el comportamiento de compras. Debido a que en algunos
casos los consumidores se crean creencias erroneas acerca de un producto,
por esta razon, evitan la compra, en estos casos el personal de marketing

debera lanzar una camparia para corregirlas.

Actitudes: Para Blackwell, et al. (2002, p. 289) las actitudes representan lo
que nos gusta o nos disgusta. Tener una actitud favorable hacia un producto
es practicamente siempre un prerrequisito esencial para que los consumidores
tengan una intencion favorable de compra o consumo. Si los consumidores
no gustan de un producto, llevaran el negocio a otra parte. Las actitudes a
veces se miden en forma de preferencias, estas representan actitudes hacia
un objeto en relaciébn con otro. Simplemente porque los consumidores
prefieren un producto sobre el de sus competidores, no significa que tienen la

intencién de comprar el producto preferido. El punto fundamental es que
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tener una actitud favorable hacia un producto no es lo mismo que tener una

actitud favorable hacia comprarlo o consumirlo.

Segun Blackwell, et al. (2002, p. 289) existen dos tipos de actitudes: Actitud
hacia el objeto que representa una evaluacion del objeto actitud como un
producto y la actitud hacia el comportamiento representa una evaluacion de
llevar a cabo un comportamiento en particular que involucra el objeto actitud

como la adquisicion del producto. (Blackwell, et al., 2002, p. 289)

2.1.3.4 Proceso de decision del comprador: Segun Blackwell, et al. (2002, p. 71-82)
menciona que en la toma de decisiones tipicamente los consumidores pasan por siete
etapas principales como lo muestra la grafica siguiente y las cuales se detalla a

continuacion:
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Gréfica 2.2 Proceso de decision del comprador
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Fuente: Blackwell, R. D., Miniard, P. W., & Engel, J. F.,Comportamiento del Cosumidor
Elaborado por: Evelin Benavides

Reconocimiento de la necesidad: Como el punto de partida de cualquier
decision de compra es una necesidad (o problema) del cliente. Ocurre esta fase
cuando un individuo siente una diferencia entre lo que percibe como el ideal, en

relacion con el estado real de las cosas. (Blackwell, et al., 2002, p. 71).

Busqueda de Informacion: En este paso los consumidores empiezan a buscar
informacion y soluciones para satisfacer sus necesidades no satisfechas. Esta
busqueda puede ser interna, recuperando conocimientos de la memoria o quiza
de tendencias genéticas o puede ser externa, recolectando informacion de sus

amigos, de la familia o mercado. (Blackwell, et al., 2002, p. 73)
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Evaluacion de las alternativas antes de la compra: En cambio el consumidor
buscan repuestas a preguntas como: ¢Cuéles son mis opciones? y ¢Cuél es la
mejor? Al comparar, contrastar y seleccionar de entre varios productos y
servicio. Comparan lo que conoce del producto o marca con lo que ellos
consideran de mayor importancia y empiezan a reducir alternativas, antes de

decidirse por una de ellas. (Blackwell, et al., 2002, p. 76)

Compra: Después de decidir si comprar o no, los consumidores prefieren un
minorista de otro (catalogos, ventas electronicas por medio de la TV, etc.) o una
eleccion en la tienda (influida por vendedores, material POP, etc.). O por ultimo
no adquirir nada debido a encontrar algo diferente. (Blackwell, et al., 2002, p.

77)

Consumo: Aqui es el momento donde los consumidores utilizan el producto. El
consumo puede ocurrir de inmediato o posponerse. La forma en que los
consumidores utilizan los productos afecta lo satisfechos que estan con sus
compras y lo mas probable es que adquieran dicho producto o marca en el
futuro. Asi como el lugar donde consuma y en qué cantidad. (Blackwell, et al.,

2002, p. 79)

Evaluacion posterior al consumo: Los consumidores experimentan una
expresion de satisfaccion o insatisfaccion: La primera ocurre cuando las

expectativas del consumidor coinciden con el desempefio percibido y el segundo
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cuando las experiencias y el desempefio se quedan cortas en comparacion de las

expectativas. (Blackwell, et al., 2002, p. 80)

Descarte: Los consumidores tienen varias opciones, incluyendo la disposicion
en el acto, el reciclado o la reventa. Hay ciertos productos que contienen
empaque o la literatura del producto que hay que tomar en cuenta en el descarte

del mismo. (Blackwell, et al., 2002, p.82)

El proceso de toma de decisiones del consumidor abarca una serie de sietes
fases consecutivas como se acaban de mencionar cada una, en la cual al
momento de conseguir o llegar a una de ellas el consumidor segin su
experiencia positiva 0 negativa puede optar por seguir avanzando a las
siguientes, 0 caso contrario dar por terminado su proceso. Cada paso depende de
la forma como el consumidor determine o le influya durante su transcurso de
fase, puede encontrarse con diferentes caminos desde el reconocimiento de
necesidad hasta el descarte del producto. Algunos debido a encontrar algo

diferente optan por dar por terminado ya que no hallaron lo que esperaban.

2.1.3.5Respuesta del comprador: Dentro de este punto se va hacer referencia al

producto (servicio), proceso y precio.

Servicio: Kotler y Armstrong (2008, p.199) mencionan al servicio como

cualquier actividad o beneficio que una parte puede ofrecer a otra y que es



basicamente intangible porque no tiene como resultado la obtencién de la

propiedad de algo.

“En términos simples los servicios no son objetos tangibles que puedan verse,
tocarse o sentirse, en lugar de ello son acciones, procesos y ejecuciones
intangibles”. (Zeithaml & Bitner, 2002, p. 3).

El servicio visto como producto requiere tener en cuenta la gama de servicios
ofrecidos, la calidad de los mismos y el nivel al que se entrega. También se
necesitara prestar atencion a aspectos como el empleo de marcas, garantias y
servicios post-venta. La combinacion de los productos de servicio de esos
elementos puede variar considerablemente de acuerdo al tipo de servicios

prestado.

Productos suplementarios: Segun Stanton, Etzel y Walker (2004, p.334) es el
conjunto de servicios extra que se puede ofrecer; pero que no son
necesariamente los servicios basicos, sino que son como un adicional y que le
dan un valor agregado al servicio final.

Son aquellos servicios que afiaden valor al servicio basico pero en muchos casos
puede suplir las necesidades basicas. En toda empresa se puede tener ciertos de
los siguientes servicios suplementarios agrupados en ocho categorias: el servicio
de informacion, toma de pedidos, facturacion, pago, consulta, hospitalidad,

cuidado, excepciones.


http://www.monografias.com/trabajos36/teoria-empleo/teoria-empleo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/marca/marca.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/curclin/curclin.shtml

Productos complementarios: Segun Stanton, Etzel y Walker (2004, p.333)
Los servicios complementarios son aquellos que apoyan y hacen méas grande al
servicio basico. Estos servicios inciden de forma directa en la calidad de los
servicios.

Los servicios complementarios apoyan la venta de bienes u otros servicios. Son
aquellos que se ofrecen al cliente como complemento del servicio principal de una
empresa, por ejemplo, en un hotel serian los servicios de TV clave, piscina,
gimnasio, parqueadero, etc. pero sin que ésto signifique subestimar su

importancia para brindar a los clientes satisfaccion de deseos o necesidades.

Precio: Para Kotler y Armstrong (2008, p.263) el precio es la cantidad que se
cobra por un productos o servicio. En otras palabras un precio es la suma de los
valores que los clientes dan a cambio de los beneficios de tener o usar el
producto o servicio. Es el precio ha sido el principal factor que influye en la
decision de los compradores.

En si consiste en la cantidad de dinero que el cliente tiene que pagar por obtener
el producto, junto con todos los costes no financieros como el tiempo vy el

esfuerzo, entre otros.

Proceso: Segun Zeithaml & Bitner (2002, p. 25) los procedimientos, los
mecanismo y el flujo de las actividades necesarias para la prestacion del
servicio, es decir, la realizacion del servicio y los sistemas de operacion. Estos

pueden ser sumamente complejos o simples.
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En forma general y en la siguiente gréfica se puede apreciar donde se realizan

procesos en las empresas.

Gréfica 2.3 Mapa de Procesos

PROCESOS GOBERNANTES

PROCESOS AGREGADORES DE VALOR

e I D T
Todo lo que Esel

entra en la producto

empresapara Actividades que se generan de forma secuencial y logica, dependiendo de le  final que se
ser naturaleza de la empresa, para entregar el producto y/o servicio al cliente,  entregaal
transformado  contando desde el requerimiento del cliente hasta la entrega final del  clente
producto.

PROCESOS DE APOYO

Gestién Financiera

Gestion de Logistica

Fuente: Doc. Segundo Cargua, 2009
Elaborado por: Evelin Benavides

2.2 Investigacion de mercados

Es la identificacion, acopio, analisis, difusion y aprovechamiento sistematico y
objetivo de la informacidn con el fin de mejorar la toma de decisiones relacionadas con

la identificacion y la solucion de los problemas y las oportunidades de marketing.

(Malhotra, 2004, p. 7)
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Se la puede definir como la recopilacion y el andlisis de informacién, en lo que
respecta al tema en estudio, realizado de forma consecutiva para poder tomar decisiones

pertinentes de acuerdo a los resultados obtenidos dentro de la investigacion.

2.2.1 Proceso de investigacion de mercados
Segun Malhotra (2004, p. 9) en su libro menciona una serie de seis pasos que
definen las tareas que se cumplen en la realizacion de un estudio de mercado, como se

muestran en la grafica siguiente y se los detallan a continuacion:

Gréfica 2.4: Proceso de investigacion de mercados

w « Definicion del problema
 Elaboracion de un método para resolver el problema
% « Evaluacion del disefio de investigacion
 Trabajo de campo o recopilacion de datos
Etapa 4
| 3
* Preparacion y andlisis de datos
vy
| 3
* Preparacion y presentacion del informe
Etapa 6 )

Fuente: Malhotra, N., Investigacion de Mercados, 2004
Elaborado por: Evelin Benavides
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2.2.1.1Etapa 1. Definicion del problema: Segin Malhotra (2004, p. 35) es un
planteamiento amplio del problema general e identificacion de los componentes
especificos del problema de investigacién de mercados.

Proceso de definicién del problema: Segiun Malhotra (2004, p. 33) es enunciar el
problema general de la investigacién por ello, es preciso considerar la finalidad del
estudio, la informacion baésica pertinente, la informacion que hace falta y como
utilizaran el estudio quienes toman las decisiones. Por ende, es importante un analisis,
entrevistas con expertos, analisis de datos secundarios y tal vez una investigacion
cualitativa como la que se puede realizar mediante grupos de enfoque. A continuacion

se explica como se debe definir un problema.

e Tareas Necesarias: Involucra;

1. Analisis de datos secundarios: Segun Malhotra (2004, p. 37) son datos
recolectados para otra finalidad distinta al problema que se enfrenta. Por
otro lado, los datos primarios, son datos originados por el investigador con
el fin especifico de atender el problema de investigacion. Se obtendran
diferentes datos provenientes de las diferentes investigaciones hechas,
como de las entrevistas, grupo de enfoque.

2. Investigacidn cualitativa: Segun Malhotra (2004, p. 39) la define como
una metodologia de investigacion exploratoria no estructurada, basada en
muestras pequefias y con la intencién de dar ideas de la situacion de un

problema, se puede usar la técnicas como grupos focales, asociacion de
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palabras y entrevistas a profundidad u otro tipo de técnica puede ser las

encuestas piloto igualmente con muestras pequefias.

e Contexto ambiental de problema: Para Malhotra (2004, p. 39) consta de los
factores que tienen impacto en la definicion del problema de investigacion de
mercados, incluyendo la informacién previa y los pronosticos, los recursos y

limitaciones de la empresa, los objetivos de quién toma las decisiones, etc.

1. Informacion histérica y pronosticos: Para Malhotra (2004, p. 40) se
refiere a informacion previa y los pronosticos de las tendencias relativas a
ventas, participacion en el mercado, rentabilidad, etc., puede ayudar al
investigador a entender lo que subyace al problema de investigacion.

2. Objetivos: Segun Malhotra (2004, p. 41) para realizar con éxito la
investigacion de mercados, deben considerarse las metas de Ila
organizacion (metas de la empresa) y de quienes toman las decisiones.

3. Ambiente legal: Segin Malhotra (2004, p. 42) son politicas y normas

reguladoras dentro de las cuales deben operar las organizaciones.

e Definicion del problema: Se la puede hacer usando el Diagrama de
Ishikawa, también llamado diagrama de causa-efecto, se trata de un diagrama
que por su estructura ha venido a llamarse también: diagrama de espina de
pescado, que consiste en una representacion grafica sencilla en la que puede

verse de manera relacional una especie de espina central, que es una linea en
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el plano horizontal, representando el problema a analizar, que se escribe a su

derecha, como muestra la gréafica siguiente. (Segun Malhotra, 2004, p. 50)

Grafica 2.5: Modelo de Diagrama de Ishikawa

SPIMA ESPINA PRIMCIPAL

ESPINA PRINCIPAL

COLUMMA,
I VERTEBRAL I

CABEZA

ESPINA PRINCIPAL

Fuente: Malhotra, N., Investigacion de Mercados, 2004
Elaborado por: Evelin Benavides

Para empezar, se decide cual caracteristica de calidad, salida o efecto se

quiere examinar y se continGa con los siguientes pasos:
1. Se dibuja un diagrama en blanco.
2. Se escribe de forma concisa el problema o efecto.

3. Se escribe las categorias que se consideran apropiadas al problema.
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4. Se realiza una lluvia de ideas de posibles causas y relacionalas a cada

categoria.
5. Se preguntale ¢por qué? a cada causa, no mas de dos o tres veces.

6. Por altimo se empieza por enfocar las variaciones en las causas

seleccionadas como facil de implementar y de alto impacto.

2.2.1.2 Etapa 2. Enfoque del problema: Segin Malhotra (2004, p. 47) no debe
perderse de vista la meta o resultados. El desarrollo del enfoque debe incluir entre sus
resultados, preguntas de investigacion, hipotesis y especificacion de la informacion
requerida. Pasos que pueden ser ayudados en base a conversaciones con expertos en el

tema, andlisis de datos secundarios e investigacion cualitativa.

Hipotesis: Segun Malhotra (2004, p. 49) es una afirmacion o propdsito aun no
demostrada acerca de un factor o fendmeno que es de interés para la
investigacion.

Preguntas de Investigacion: De acuerdo a Malhotra (2004, p. 48) son un

planteamiento perfeccionado de los componentes especificos del problema.

2.2.1.3 Etapa 3. Disefio de investigacion: Considerado por Malhotra (2004, p. 74)
como una estructura para llevar a cabo el proyecto de investigacion, se detallan los
procedimientos necesarios a fin de obtener informacion necesaria para estructurar o

resolver los problemas de investigacion de mercados.
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Clasificacion: Se clasifica en exploratoria y conclusiva:

e Investigacion exploratoria: “Tiene como objetivo primordial proporcionar
conocimiento y comprension del problema que enfrenta el investigador”. Y
en su libro menciona dos tipos de datos secundarios como internos y

externos. (Malhotra, 2004, p. 75).

La investigacion exploratoria se puede beneficiar de manera importante, del
uso de los siguientes métodos: datos secundarios e investigacion

cualitativa.

1. Datos Secundarios: Datos primarios en comparacion con secundarios:
Datos primarios, segun Malhotra (2004, p. 102) los datos primarios, son
datos originados por el investigador con el fin especifico de atender el
problema de investigacion. Datos Secundarios, segun Malhotra (2004, p.
102) son datos recolectados para otra finalidad distinta al problema que se

enfrenta.

Clasificacion de los datos secundarios: Segun Malhotra (2004, p. 102)

a) Datos secundarios internos: “Datos disponibles dentro de la
organizacion para la cual se realiza la investigacion”. (Malhotra, 2004,
p. 82). Estan listos para utilizarse y requieren mas procesamiento. Y se

pueden sacar de una base de datos de la empresa
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b) Datos secundarios externos: “Datos que se originan fuera de la
organizacion para la que se trabaja” (Malhotra, 2004, p. 82). Segln este
autor pueden ser: Materiales publicados, en fuentes generales (guias,
datos estadisticos) y en fuentes gubernamentales (como el censo y otras
publicaciones del gobierno). Bases de datos computarizados en linea,
en internet o fuera de la linea pueden clasificarse como bibliogréficas,
numéricas, de texto completo, de directorio o fines especificos. Y
servicios de agencias que son compafiias que recopilan y venden
informacion de datos de interés, cuyas fuentes sindicales pueden ser

segun la unidad de medida en hogares/consumidores e instituciones.

2. Investigacion cualitativa: Malhotra (2004, p. 137) la define como una
metodologia de investigacion exploratoria no estructurada, basada en
muestras pequefias y con la intencidén de dar ideas de la situacién de un
problema, se puede usar la técnicas como grupos focales, asociacion de
palabras y entrevistas a profundidad u otro tipo de técnica puede ser las

encuestas piloto igualmente con muestras pequefas.

Procedimiento de una investigacion cualitativa.- Se la lleva a cabo a

través de un método directo o indirecto.

a) Método Directo: “Tipo de investigacion cualitativa en la que los
propdsito del proyecto se revelan al encuestado o son obvios dada la

naturaleza de la encuesta” (Malhotra, 2004, p. 138). Los grupos de
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enfoque y las entrevistas exhaustivas son las principales técnicas
directas.

Grupos de enfoque: “Consiste en 90 a 120 minutos de discusion con
un grupo limitado de personas que reunen ciertas caracteristicas
comunes para su seleccion y son guiados por un moderador capacitado

quien conduce la sesidn en base a una guia de moderacion.” (Jany,

2009, p.419).

Esta técnica permite a través de discusiones y opiniones conocer cOmo
piensan los participantes respecto a un asunto o tema determinado, es
una investigacion cualitativa y es un método directo, aporta a la

investigacion exploratoria.

Segun Malhotra (2004, p. 139) el valor de esta técnica reside en los
resultados inesperados que con frecuencia se obtienen de una discusion
de grupo de flujo libre. Los grupos de enfoque son el procedimiento de
investigacion cualitativa mas importante. A continuacion las principales
caracteristicas que se deben tomar en cuenta para establecer un grupo
de enfoque.

Tabla 2.1: Caracteristicas del grupo de enfoque

Tamafio del grupo: De8al2

Composicion del grupo: Homogéneo, encuestados preseleccionados
Entorno Fisico: Relajado, atmésfera informal

Duracion: De una a tres horas

Registro: Uso de cintas de audio y video

Moderador: Habilidades de observacion, interpersonales

y de comunicacién del moderador

Fuente: Malhotra, N., Investigacion de Mercados, 2004
Elaborado por: Evelin Benavides
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Todas estas particularidades se deben considerar para realizar un grupo
de enfoque, puesto que cada uno de ellos es fundamental para tener un
buen resultado. Por otro lado, se tiene al procedimiento para planear y

conducir grupos de enfoque como la muestra la grafica siguiente.

Gréfica 2.6 Procedimiento para planear y conducir grupo de enfoque

Fuente: Malhotra, N., Investigacion de Mercados, 2004

Elaborado por: Evelin Benavides

Cada uno de estos puntos se los debe seguir con sumo cuidado y en el
orden establecido, ya que de ésto depende la efectividad de los

resultados e informacion cualitativa obtenida.
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Entrevistas exhaustivas: Segun Malhotra (2004, p. 147) es otra
técnica para recopilar datos cualitativos. ES una entrevista no
estructurada, directa y personal en la que un entrevistador altamente
capacitado interroga a un solo encuestado para descubrir motivaciones,
creencias, actitudes y sentimientos implicitos sobre un tema. Aporta a

la investigacion exploratoria.

Las caracteristicas de esta técnica segin Malhotra (2004, p. 147) en su
libro son: Forma no estructurada y directa de obtener informacion, se
realizan de persona a persona, se las llama también entrevistas
exhaustivas individuales o EEI, es directa, personal y no estructurada,

puede durar de 30 minutos a mas de una hora.

Segun Malhotra (2004, p. 148) su proceso comienza cuando se esta al
frente del entrevistado, en donde se iniciando con una pregunta
general, luego el entrevistador utiliza un formato no estructurad. La
direccion subsecuente de la entrevista se determina por la respuesta
inicial del encuestado, el entrevistador le pide que se explique en
detalle y considera las respuestas. EIl entrevistador intenta seguir un
perfil duro, similar al del moderador en los grupos de enfoque. El
fraseo especifico de las preguntas y el orden en que se realizan es
resultado de las respuestas del sujeto. Interrogar es de importancia
critica para obtener respuestas significativas y descubrir temas ocultos.

El interrogatorio se hace al formular preguntas como ¢por qué dice
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eso?, “eso es interesante, ;puede decir mas?” o jle gustaria agregar

algo méas?, etc.

b) Método Indirecto: “Tipo de investigacion cualitativa en el que los
propositos del proyecto se ocultan a los encuestados. (Malhotra, 2004,
p. 139).
Malhotra (2004, p. 140) menciona que se suelen usar técnicas
proyectivas, que son una forma de preguntar indirecta y no estructurada
que alimenta a los encuestados a proyectar sus motivaciones, creencias,
actitudes o sentimientos implicitos en cuanto a los temas de interés. En
ésta tecnica se pide a los encuestados que interpreten la conducta de
otros, ya que al hacerlo ellos proyectan en forma indirecta sus propias

motivaciones, creencias, actitudes o sentimientos en la situacion.

e Investigacion conclusiva: “Disefiada para ayudar a quién toma las
decisiones a determinar, evaluar y seleccionar el mejor camino a seguir en
una investigacion dada”. (Malhotra, 2004, p. 75). Se aplica el método de la
investigacion cuantitativa, segun Malhotra (2004, p. 137) es una
metodologia que busca cuantificar los datos y en general aplicar algun tipo de
andlisis estadistica. Y siempre que sea un problema nuevo de investigacion
de mercado, esta investigacion debe ir precedida por una investigacion
cualitativa apropiada.

Dentro de esta se encuentra la investigacion descriptiva y causal.
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1. Investigacion descriptiva: De acuerdo a Malhotra (2004, p. 78) esta

investigacion tiene como objetivo principal la descripcion de algo, por lo

general caracteristicas o funciones del mercado. Esta investigacion se

divide en investigacion transversal y longitudinal.

a) Disefio transversal: “Incluye la recoleccion de informacion de alguna
muestra dada de poblacion una sola vez.” (Malhotra, 2004, p. 80)

b) Disefio longitudinal: “Incluye una muestra fija de elementos de la
poblacién que es medida repetidamente. La muestra permanece igual a

través del tiempo™. (Malhotra, 2004, p. 82).

Dentro de la investigacion descriptiva la mayoria de los investigadores
usan como uno de los métodos a la encuesta que representa un acopio de

datos cualitativos.

Encuestas: “Conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a una muestra
representativa de la poblacién o instituciones, con el fin de conocer

estados de opinion o hechos”. (Castro, 2000, p. 27)

La encuesta es una técnica destinada a obtener datos de varias personas
cuyas opiniones impersonales interesan al investigador, aporta a la
investigacion descriptiva.

A continuacion se analizaran los diferentes tipos de encuestas clasificadas

por modo de aplicacion:
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a) Encuesta telefonica: Malhotra (2004, p. 170) en su libro menciona
que el uso de la encuesta telefdnica dependera de si los encuestados de
la muestra tienen teléfono o no y si estan dispuesto a ser entrevistados a
través de éste. Por lo que existen las tradicionales y las asistidas por
computadora.

b) Encuesta personal: Malhotra (2004, p. 172) menciona que la encuesta
personal es un tipo de encuesta en que los entrevistadores y los
participantes discuten frente a frente. Existen tres formas: en casa, en
centros comerciales y asistidos por computadora.

c) Encuestas por correo: Malhotra (2004, p. 174) sugiere en su libro que
el investigador que decide usar la encuesta por correo debe hacer una
lista de las direcciones de las personas o de las organizaciones que
busca contactar. Ya que el envio postal se hace a traves de esta lista.
Una cierta cantidad de cuestionarios son llenados por las personas
contactadas y devueltos al responsable para su analisis. Se la puede
realizar por correo o grupo de correo.

d) Encuesta electronica: En su libro Malhotra (2004, p. 176) dice que el
internet aparece como un medio mas pertinente para realizar una
encuesta. Donde se pueden conducirse por correo electrénico o

aplicarse por Internet.

2. Investigacion causal: De acuerdo a Malhotra (2008, p. 89) Su principal

objetivo es obtener evidencia sobre las relaciones causales.
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La investigacion exploratoria permite definir el problema con més
precisién y obtener mayor conocimiento sobre el tema de investigacion.
Mientras que la conclusiva descriptiva ayuda a determinar las
caracteristicas, preferencias y atributos mas especificos que toman en
consideracion las personas hacer investigadas. Ademas, de dar una idea

completa del contexto, interpretando en forma real lo que se investiga.

Disefio del cuestionario: En Malhotra (2004, p. 278) Un cuestionario es
una técnica estructurada para recopilacion de datos que consiste en una

serie de preguntas escritas o verbales que el encuestado responde.

e Estructura de preguntas: En Malhotra (2004, p. 289-290) se tienen
tres tipos de formatos para la recoleccion: el estructurado, el no
estructurado y el mixto.

1. Estructurado: son listados con preguntas especificas cerradas, en
las que se incluyen preguntas de opcién maultiple con seleccion
simple o seleccion mdaltiple. También se incluyen escalas de
referencia y ordenamientos.

2. No estructurados: son preguntas abiertas, donde el encuestado
puede contestar con sus propias palabras.

3. Mixto: las preguntas de respuesta abierta pueden usarse
conjuntamente con preguntas de respuesta cerrada para obtener
informacion adicional, de ahi que en ocasiones se da el uso de

preguntas abiertas para dar seguimiento a una de respuesta cerrada
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(por ejemplo, conocer la opinién expresa del encuestado acerca del
tema que se estad tratando), lo que se conoce propiamente como

sondeo.

e Redaccion vy distribucion del cuestionario: En Malhotra (2004, p.

292-299) las palabras utilizadas en preguntas particulares pueden tener
un gran impacto en la forma en que un entrevistado las interpreta, lo
que puede ocasionar el cambio en las respuestas que éste proporcione al
encuestador. Por tal motivo, la redaccion de las preguntas debe ser
sencilla, directa, clara, debe evitar sugerir toda o parte de la respuesta
que se pretenda obtener, debe evitar utilizar palabras con significados
vagos 0 ambiguos, deben ser los suficientemente cortas como para que
no confundan al entrevistado y debe ser aplicable a todas las personas a
quienes se les va a preguntar. En cuanto a las decisiones de secuencia y
distribucién, se debe tomar en cuenta que se debe iniciar por preguntas
sencillas de responder y que no causen un impacto negativo en el
encuestado y de esta forma ir introduciendo a la persona al
cuestionario, es importante evitar preguntas que puedan resultar

repetitivas.

Prueba preliminar o piloto: En Malhotra (2004, p. 301) menciona que
una vez establecido el orden y la redaccion de las preguntas se crea un
cuestionario preliminar el cual se aplicara a una pequefia muestra (de

15 a 25 personas aproximadamente) que represente razonablemente a la
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poblacién que se tiene como meta. Se la conoce como "Aplicacion de
Prueba Piloto". El propdsito de esta prueba es asegurar que el
cuestionario realizado cumple con las expectativas de la investigacion
en términos de informacion obtenida asi como, identificar y corregir las

deficiencias que pudieran provocar un sesgo en la misma.

Muestreo: En Malhotra (2004, p. 314) el objetivo de la mayoria de los
proyectos de investigacion de mercados es obtener informacién acerca de

las caracteristicas o parametros de la poblacion. Por ende:

e Poblacion: Malhotra (2004, p. 314) expresa a la poblacion como el
total de todos los elementos que comparten un conjunto de
caracteristicas comunes y comprenden el propoésito del problema de
investigacion.

e Muestra: Para Malhotra (2004, p. 314) comprende un subgrupo de
elementos de la poblacion seleccionado para participar en la
investigacion que se esta llevando a cabo.

e Elemento: Malhotra (2004, p. 315) expresa como el objetivo acerca del
cual se desea la informacion. En la encuesta por lo general es el
encuestado.

e Unidad de muestreo: Segun su libro Malhotra (2004, p. 316)
menciona que es un elemento o unidad que contiene el elemento.

e Técnicas de muestreo: Se clasifican como probabilistico y no

probabilistico.
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Muestreo no probabilistico: “Tipo de muestreo que no utilizan
procedimiento de seleccién por casualidad. En su lugar se basan en el
juicio personal del investigador” (Malhotra, 2004, p. 320).

Es decir, que el propio investigador se encargara de seleccionar a las

personas que serviran para el levantamiento de la informacion.

1. Por conveniencia: Malhotra (2004, p. 321) define a este tipo de
muestro como el que intenta obtener una muestra de elementos
convenientes. La seleccion de las unidades de muestreo se deja
principalmente al entrevistador.

2. Por juicio: Para Malhotra (2004, p. 322) por juicio es una forma de
muestreo en el que los elementos de poblacion son seleccionados a
propdsito con base en el juicio del investigador.

3. Por cuotas: En su libro Malhotra (2004, p. 323) lo define como un
muestreo por juicio restringido de dos etapas. En la cual la primera
etapa consiste en desarrollar categorias de control o cuotas de
elementos de poblacion. Y en la segunda, los elementos de muestra
se seleccionan con base en la conveniencia o juicio.

4. De bola de nieve: Malhotra (2004, p. 324) establece que cada grupo
inicial de encuestados es seleccionado en forma aleatoria. Los
encuestados subsecuentes se seleccionan con base en referencias o

informacion proporciona por los encuestados iniciales.
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Muestreo Probabilistico: “Procedimiento de muestreo en el que cada

elemento de la poblacion tiene una oportunidad probabilistica”

(Malhotra, 2004, p. 320).

Es decir, que cada integrante de la poblacién tiene la misma

oportunidad para ser elegido dentro del grupo que conformard la

muestra.

1.

Muestreo aleatorio simple (MAS): Malhotra (2004, p. 325)
conceptualiza como la técnica de muestreo probabilistico en el que
cada elemento en la poblacién tiene una probabilidad de seleccién
conocida y equitativa. Cada elemento se selecciona en forma
independiente a otro elemento y la muestra se toma por un
procedimiento aleatorio de un marco de muestreo.

Muestreo sistematico: Para Malhotra (2004, p. 326) en éste, se
elige la muestra al seleccionar un punto de inicio aleatorio y luego
se elige cada n elementos en la sucesion del marco de muestreo.
Hasta completar el total de la muestra.

Muestreo estratificado: En su libro Malhotra (2004, p. 327)
define que este muestreo utiliza un proceso de dos etapas para
dividir a la poblacién en subpoblaciones o estratos. Los elementos
se seleccionan de cada estrato mediante un proceso aleatorio.
(Malhotra, 2004, p. 327)

Muestreo por agrupamiento: Malhotra (2004, p. 324) menciona

que en este muestreo, primero la poblacién objetivo se divide en
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subpoblaciones mutuamente excluyentes y colectivamente
exhaustivas llamadas agrupamiento. Luego una muestra aleatoria
de agrupamientos se selecciona en base a una técnica de muestreo
probabilistico como el muestreo aleatorio simple. Para cada
agrupamiento se incluye ya sea todos los elementos en la muestra o
se toma una muestra de elementos en forma probabilistico.

(Malhotra, 2004, p. 328)

e Estadistica: Malhotra (2004, p. 342) establece a una estadistica como
una descripcion sumaria de una caracteristica o medicion de la muestra.
La estadistica de muestra se utiliza como estimado del parametro de
poblacion.

e Tipos de estadisticas: Segun Lind, Marchal y Mason (2004, p.6) en su
libro mencionan que generalmente el estudio de la estadistica se divide

en dos categorias: estadistica descriptiva y estadistica inferencia.

1. Estadistica descriptiva: Conjunto de metodos para organizar,
resumir y presentar los datos de manera informativa.
2. Estadistica Inferencial: Conjunto de métodos utilizados para saber

algo acerca de una poblacion, basdndose en una muestra.

e Tamarfo de la muestra: Malhotra (2004, p. 318) en su libro dice que
es el nimero de elementos para incluir en un estudio. Se puede usar la

siguiente formula de poblacion finita para su calculo.
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. Z**pgN
e?(N-1)+Z2%*p*q

Donde

N= Universo q= Probabilidad en contra
n= Tamano de la muestra Z= Nivel de confianza

p= Probabilidad a favor e= Error de estimacion

2.2.1.4 Etapa 4. Trabajo de campo o acopio de datos: Segun Malhotra (2004, p. 10)
el acopio de los datos comprende un equipo de campo o personal que labora ya dentro
del campo, donde es necesario realizar una seleccion adecuada de los trabajadores de
campo, asi como la capacitacion de los mismo donde se les detallara las indicaciones
respectivas de su trabajo, mientras estan en el levantamiento de la informacion hay que
realizarle una supervision para verificar de que estan realizando las actividades de
acuerdo las indicaciones dadas en la capacitacion, por ejemplo: en entrevistas
personales (domiciliarias, en centros comerciales o asistidas por computadora),
electronicamente (correo electronico o internet), telefonicamente desde un oficina (libre
y asistida por computadora), etc., posteriormente serd necesario validar el trabajo de
campo que significa verificar si los trabajadores presentan entrevistas auténticas
mediante la comprobacién de ciertas encuestas y, por Gltimo, es importante evaluar a
los trabajadores de campo para darles retroalimentacion acerca de su desempefio e
identificar a los mejores. Una excelente seleccidn, capacitacion, supervision y

evaluacion del equipo de campo reduciria el nivel de error en el acopio de datos.
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2.2.1.5 Etapa 5. Preparacion y analisis de datos: Para ello, se debe tomar en cuenta lo

siguiente:

Preparacion de datos: Segun el libro de Malhotra (2004, p. 402) se define
como la revision, verificacion de los cuestionarios, revision, codificacion,
transcripcion, depuracion de los datos, ajustes estadisticos, y eleccién de las

estrategia de analisis.

Distribucion de Frecuencias: Segun el libro de Malhotra (2004, p. 427) es la
distribucién matematica que tiene la finalidad de obtener un conteo de las
respuestas asociadas con diferentes valores de una variable y expresarlos en

forma de porcentaje. Por ejemplo, sacar la mediana, moda, etc.

Verificacion de hipotesis: Segun Lind, et al. (2004, p.336) se debe seguir una
serie de 5 pasos, que al llegar al altimo paso (5), ya se puede rechazar o no la

hipdtesis.

Grafica 2.7 Procedimiento para probar una hipotesis

Seleccionar Tomar
el nivel de una
significancia decision

Fuente: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia, 2004
Elaborado por: Evelin Benavides
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e Paso 1. Formular hipdtesis: Segun Lind, et al. (2004, p.337) el primer paso

es plantear la hipdtesis que ha de ser probada. Se tiene:

-Ho: como Hipétesis Nula

-H1: como Hipétesis Alternativo

Hipotesis Nula.- Una afirmacion o enunciado tentativo que se realiza acerca
del valor de un parametro poblacional. Por lo comin en una afirmacién de
que el pardmetro de poblacion tiene valor especifico.

Hipétesis Alternativa.- Una afirmacion o enunciado que se aceptara si los
datos muestrales proporcionan amplia evidencia de que la hipotesis nula es

falsa.

Paso 2. Seleccionar el nivel de significancia: Segun Lind, et al. (2004,

p.338), el siguiente paso es determinar el nivel de significancia.

Nivel de significancia: Segun Lind, et al. (2004, p.338) es la probabilidad de
rechazar la hipotesis nula cuando es verdadera. Se le denota mediante la letra
griega a, también es denominada como nivel de riesgo, este término es mas
adecuado ya que se corre el riesgo de rechazar la hipdtesis nula, cuando en
realidad es verdadera. Este nivel esta bajo el control de la persona que realiza
la prueba.

Si suponemos que la hipdtesis planteada es verdadera, entonces, el nivel de
significacion indicara la probabilidad de no aceptarla, es decir, estén fuera de

area de aceptacion. El nivel de confianza (1-a), indica la probabilidad de
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aceptar la hipotesis planteada, cuando es verdadera en la poblacién. (Lind, et

al., 2004, p.338)

Gréfica 2.8 Nivel de confianza

(1 +a) /2

Zona de
Aceptacion
Lo Lo

Fuente: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracién y Economia, 2004
Elaborado por: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia

L2

La distribucién de muestreo de la estadistica de prueba se divide en dos
regiones, una region de rechazo (conocida como region critica) y una region
de no rechazo (aceptacion). Si la estadistica de prueba cae dentro de la region
de aceptacion, no se puede rechazar la hipotesis nula. (Lind, et al., 2004,
p.338)

La region de rechazo puede considerarse como el conjunto de valores de la
estadistica de prueba que no tienen posibilidad de presentarse si la hipotesis
nula es verdadera. Por otro lado, estos valores no son tan improbables de
presentarse si la hipdtesis nula es falsa. El valor critico separa la regién de no

rechazo de la de rechazo.

Tipos de errores: Segun Lind, et al. (2004, p.338), cualquiera sea la decision
tomada a partir de una prueba de hipétesis, ya sea de aceptacion de la Ho o de

la Ha, puede incurrirse en error:
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1. Unerror tipo I, se presenta si la hipotesis nula Ho es rechazada cuando es
verdadera y debia ser aceptada. La probabilidad de cometer un error tipo |

se denomina con la letra alfa a. (Lind, et al., 2004, p.338)

2. Un error tipo 11, se denota con la letra griega B se presenta si la hipdtesis
nula es aceptada cuando de hecho es falsa y debia ser rechazada. (Lind, et
al., 2004, p.339)

En cualquiera de los dos casos se comete un error al tomar una decisién

equivocada.

En la siguiente tabla se muestran las decisiones que pueden tomar el

investigador y las consecuencias posibles.

Tabla 2.2: Decisiones que puede tomar un investigador

Investigador
Hiptesis Se acepta Se rechaza
Nula Ho Ho
Decision .
Ho es verdadera Error tipo |
correcta
: Decision
Ho es falsa Error tipo Il
correcta

Fuente: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia, 2004
Elaborado por: Evelin Benavides



e Paso 3. Calculo del valor estadistico de prueba: Segun Lind, et al. (2004,
p.339) Valor determinado a partir de la informacion muestral, que se utiliza
para determinar si se rechaza la hipotesis nula., existen muchos estadisticos
de prueba, para este caso se utilizara los estadisticos z y t. La eleccion de uno
de éstos, depende de la cantidad de muestras que se toman, si las muestras
son de la prueba son iguales a 30 0 més se utiliza el estadistico z, en caso

contrario se utiliza el estadistico t.

Tipos de prueba

a) Prueba bilateral o de dos extremos: “la hipotesis planteada se formula

con la igualdad”. (Lind, et al., 2004, p.339)

Ejemplo
HO : p =200

H1: p#200

Grafica 2.9 Prueba bilateral

06) /2

(1 ;u)

Zona de
Aceptacion

Lo £y

Fuente: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia, 2004
Elaborado por: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia
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b) Pruebas unilateral o de un extremo: “la hipétesis planteada se formula

con > o0 <”. (Lind, et al., 2004, p.339)
HO : u>200HO : pn <200

H1:p<200H1:p>200

Gréfica 2.10 Prueba unilateral

71N |
7 ™\ A\

U_J f a -IE‘H .ﬁl\xxh _/}l (1 —Ic:u \L_

Fuente: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracién y Economia
Elaborado por: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia

En las pruebas de hipotesis para la media (p), cuando se conoce la
desviacion estandar (o) poblacional, o cuando el valor de la muestra es
grande (30 o mas), el valor estadistico de prueba es z y se determina a

partir de: (Lind, et al., 2004, p.340)

X-u

o/
A1

“El valor estadistico z, para muestra grande y desviacion estandar

Z:

poblacional desconocida se determina por la ecuacion”: (Lind, et al., 2004,

p.340)
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En la prueba para una media poblacional con muestra pequefia y
desviacién estandar poblacional desconocida se utiliza el valor estadistico

t. (Lind, et al., 2004, p.340).

X-u

t = —yf
AN

e Paso 4. Formular la regla de decision: Segun Lind, et al. (2004, p. 340) se
establece las condiciones especificas en la que se rechaza la hipotesis nula y
las condiciones en que no se rechaza la hipotesis nula. La region de rechazo
define la ubicacion de todos los valores que son tan grandes o tan pequefios,
que la probabilidad de que se presenten bajo la suposicion de que la hipotesis

nula es verdadera, es muy remota.

Gréafica 2.11 Diagrama muestral de valor z, prueba de una cola a la derecha

Eegicn de
recharo

/

Mo ze

rechara Ho

Escala de 2
zZ

Valor crifico

Fuentes: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia
Elaborado por: Lind, Marchal y Mason, Estadistica para Administracion y Economia




Valor critico: “Es el punto de divisidn entre la region en la que se rechaza la
hipotesis nula y la region en la que no se rechaza la hip6tesis nula”. (Lind, et

al., 2004, p. 340).

Paso 5: Tomar una decision: Segun Lind, et al. (2004, p. 3401) en este
altimo paso de la prueba de hipoétesis, se calcula el estadistico de prueba, se
compara con el valor critico y se toma la decisién de rechazar o no la
hipotesis nula. Teniendo presente que en una prueba de hipétesis solo se
puede tomar una de dos decisiones: aceptar o rechazar la hipétesis nula. Debe
subrayarse que siempre existe la posibilidad de rechazar la hipotesis nula
cuando no deberia haberse rechazado (error tipo I). También existe la
posibilidad de que la hipdtesis nula se acepte cuando deberia haberse

rechazado (error de tipo I1).

Cada encuesta u observacion segun lo que se haya hecho se examina, revisa y
de ser necesario se corrige. Se dan un codigo numerico o literal para
representar cada respuesta a cada pregunta. Los datos del cuestionario se
transcriben en cintas o discos magnéticos 0 se pasan directamente en un
computador. La idea de este analisis de datos es para deducir informacion
relacionada con cada uno de los componentes del problema de investigacion

de mercados y con ello aportar al problema de decision administrativa.

O también, se puede decir que el analisis es iniciar con la limpieza de la

informacion, con la confirmacion de las escalas, verificacién del correcto
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llenado de las encuestas y en ocasiones con pre tabulaciones (en el caso de
preguntas abiertas). Una vez se tiene codificada toda la informacion el
analisis como tal puede dar inicio. La informacion también puede ser en una
pequefia escala y obtenida mediante informacién cualitativa, siendo las

Sesiones de Grupo la herramienta méas usada.

2.2.1.6 Etapa 6. Preparacion y presentacion del informe: Segin Malhotra (2004, p.
642) se debe empezar con interpretacion de los resultados del analisis de los datos en el
contexto del problema de investigacion de mercados, método, disefio de la
investigacion y trabajo de campo. En vez de resumir solo los resultados estadisticos, el
investigador debe presentar los resultados, de tal manera, que sirva directamente para la
toma de decisiones. Cuando sea apropiado, hay que sacar conclusiones y hacer
recomendacion, que deben ser practicas. Antes de escribir el informe, el investigador
debe examinar los principales resultados, conclusiones y recomendaciones con los
principales directivos. Estas sesiones de analisis cumplen la importante funcidén de
corroborar que el informe satisface con las necesidades del cliente y que es aceptado.
Aqui se deben confirmar las fechas especificas de entrega del informe escrito y otros
datos.

Segun Malhotra (2004, p. 6423) todo el proyecto de investigacion de mercados
debe sintetizarse en un solo informe escrito o en varios informes dirigidos a diversos
lectores. En general, la presentacion oral completa los documentos escritos. Hay que
dar al cliente la oportunidad de que lea el informe. Después el investigador debe

emprender las acciones de seguimiento que sean necesarias. El investigador debe
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ayudar al cliente a entender el informe, poner en practica resultados, iniciar nuevas

investigaciones y evaluar el proyecto de investigacion en retrospectiva.

2.3 Laindustria

2.3.1 Educacién

Segun la ley Orgénica de Educacion Intercultural (2011), la educacion es un
derecho humano fundamental garantizado en la Constitucion de la Republica y
condicién necesaria para la realizacion de los otros derechos humanos.

Son titulares del derecho a la educacion de calidad, laica, libre y gratuita en los
niveles inicial, basico y bachillerato, asi como a una educacion permanente a lo largo de

la vida, formal y no formal, todos los y las habitantes del Ecuador.

El Sistema Nacional de Educacion comprende los tipos, niveles y modalidades

educativas que se mencionan a continuacion.

Educacion escolarizada y no escolarizada: Segun la ley Organica de
Educacion Intercultural (2011), el Sistema Nacional de Educacion ofrece dos tipos de

educacion escolarizada y no escolarizada con pertinencia cultural y lingistica.

La educacién escolarizada es acumulativa, progresiva, conlleva a la obtencion
de un titulo o certificado, tiene un afio lectivo cuya duracion se definira técnicamente en
el respectivo reglamento; responde a estandares y curriculos especificos definidos por la

Autoridad Educativa en concordancia con el Plan Nacional de Educacion; y, brinda la
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oportunidad de formacion y desarrollo de las y los ciudadanos dentro de los niveles

inicial, basico y bachillerato.

La educacion no escolarizada brinda la oportunidad de formacion y desarrollo
de los ciudadanos a lo largo de la vida y no estd relacionada con los curriculos
determinados para los niveles educativos. El sistema de homologacion, acreditacion y
evaluacion de las personas que han recibido educacidbn no escolarizada sera

determinado por la Autoridad Educativa Nacional en el respectivo Reglamento.

Las personas menores de quince afios con escolaridad inconclusa tienen derecho

a la educacion general bésica y el bachillerato escolarizados.

Los ciudadanos con escolaridad inconclusa recibiran educacion general bésica,

que incluye alfabetizacion y bachillerato escolarizados o no escolarizados.

La educacion escolarizada: Segun la ley Organica de Educacion Intercultural
(2011), tiene tres niveles: nivel de educacion inicial, nivel de educacion bésico y nivel

de educacion bachillerato.

e Nivel de educacion inicial: El nivel de educacion inicial es el proceso de
acompafiamiento al desarrollo integral que considera los aspectos cognitivo,
afectivo, psicomotriz, social, de identidad, autonomia y pertenencia a la
comunidad y region de los nifios y nifias desde los tres afios hasta los cinco
afios de edad, garantiza y respeta sus derechos, diversidad cultural y
linglistica, ritmo propio de crecimiento y aprendizaje, y potencia sus

capacidades, habilidades y destrezas.
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La educacion inicial se articula con la educacion general béasica para lograr

una adecuada transicion entre ambos niveles y etapas de desarrollo humano.

La educacion inicial es corresponsabilidad de la familia, la comunidad y el
Estado con la atencion de los programas publicos y privados relacionados

con la proteccion de la primera infancia.

El Estado, es responsable del disefio y validacion de modalidades de
educacion que respondan a la diversidad cultural y geogréfica de los nifios y
nifias de tres a cinco afos.

La educacion de los nifios y nifias, desde su nacimiento hasta los tres afios de
edad es responsabilidad principal de la familia, sin perjuicio de que ésta
decida optar por diversas modalidades debidamente certificadas por la

Autoridad Educativa Nacional.

La educacion de los nifios y nifias, entre tres a cinco afios, es obligacion del
Estado a través de diversas modalidades certificadas por la Autoridad

Educativa Nacional.

Nivel de educacion general basica: La educacion general basica desarrolla
las capacidades, habilidades, destrezas y competencias de las nifias, nifios y
adolescentes desde los cinco afios de edad en adelante, para participar en
forma critica, responsable y solidaria en la vida ciudadana y continuar los
estudios de bachillerato. La educacion general basica esta compuesta por
diez afios de atencién obligatoria en los que se refuerzan, amplian vy

profundizan las capacidades y competencias adquiridas en la etapa anterior,
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y se introducen las disciplinas basicas garantizando su diversidad cultural y
linguistica.

e Nivel de educacion bachillerato: EI bachillerato general unificado
comprende tres afios de educacion obligatoria a continuacién de la educacion
general bésica. Tiene como propdsito brindar a las personas una formacion
general y una preparacion interdisciplinaria que las guie para la elaboracion
de proyectos de vida y para integrarse a la sociedad como seres humanos

responsables, criticos y solidarios.

Modalidades del sistema nacional de educacidn: Segun la ley Organica de
Educacion Intercultural (2011), el Sistema Nacional de Educacion tiene tres

modalidades:

e Modalidad de educacién presencial: La educacion presencial se rige por el
cumplimiento de normas de asistencia regular al establecimiento educativo
durante el afio lectivo, cuya duracion es de doscientos dias laborables de
régimen escolar, en jomada matutina, vespertina y/o nocturna;

e Modalidad de educacion semipresencial: Es la que no exige asistencia
regular al establecimiento educativo y requiere de un trabajo estudiantil
independiente con un requisito de acompafiamiento presencial periddico. La
modalidad semipresencial puede realizarse a través de internet o de otros
medios de comunicacion; vy,

e Modalidad a distancia: Es la que propone un proceso autonomo de las y los
estudiantes, con acompafiamiento no presencial de una o un tutor o guia 'y de

instrumentos pedagdgicos de apoyo. La modalidad a distancia puede



realizarse a través de internet o de otros medios de comunicacion. La
Autoridad Nacional de Educacion incorporard una oferta educativa que
garantice la implementacion de esta modalidad a través de un programa de
Educacién para adultos de ejecucion en los paises de acogida de ecuatorianos
y ecuatorianas en el exterior. Se considerardn las mayores facilidades
posibles para la inclusion de personas en movilidad y mecanismos agiles de

acreditacién de estudios.

Segun la ley Organica de Educacion Intercultural (2011), las modalidades de
educacion semipresencial ya distancia tendran que cumplir con los mismos estandares y
exigencia académica de la educacion presencial. Estas modalidades abarcaran todos los

niveles en las especialidades autorizadas por la presente Ley.

Tipos de instituciones: Segun la ley Organica de Educacion Intercultural
(2011), las instituciones educativas pueden ser publicas, municipales, fiscomisionales y
particulares, sean éstas Ultimas nacionales o binacionales, cuya finalidad es impartir
educacion escolarizada a las nifias, nifios, adolescentes, jovenes y adultos segun sea el

Caso.

El régimen escolar de las instituciones educativas estara definido en el

reglamento a la presente Ley.

Las instituciones educativas cumplen una funcion social, son espacios
articulados a sus respectivas comunidades y, tanto las publicas como las privadas y

fiscomisionales, se articulan entre si como parte del Sistema Nacional de Educacion,
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debiendo cumplir los fines, principios y disposiciones de la presente Ley. Los centros
educativos, incluidos los privados si asi lo deciden, son espacios publicos.

e Instituciones educativas publicas.- Las instituciones educativas publicos
son: fiscales, municipales, de fuerzas armadas o policiales. La educacion
impartida por estas instituciones es gratuita, por lo tanto no tiene costo para
los beneficiarios Su educacion es laica y gratuita para el beneficiario. La
comunidad tiene derecho a la utilizacion responsable de las instalaciones y
servicios de las instituciones educativas publicas para actividades culturales,
artisticas, deportivas, de recreacion y esparcimiento que promuevan el
desarrollo comunitario y su acceso, organizacion y funcionamiento sera
normado en el Reglamento respectivo.

En cuanto a su financiamiento, los establecimientos que se hallan dirigidos o
regentados por las Fuerzas Armadas o la Policia Nacional, se acogeran al
mismo régimen financiero de las instituciones educativas fiscomisionales.

e Instituciones educativas fiscomisionales: Son instituciones educativas
fiscomisionales aquellas cuyos promotores son congregaciones, ordenes o
cualquiera otra denominacion confesional. Son de caracter religioso, de
derecho privado y sin fines de lucro, garantizando una educacion gratuita y

de calidad.

Estas instituciones educativas contaran con financiamiento total o parcial del
Estado, con la condicion de que se cumpla el principio de gratuidad,
igualdad de oportunidades para el acceso y permanencia, rendicion de
cuentas de sus resultados educativos y manejo de los recursos y el respeto a

la libertad de credo de las familias.



Por el Interés Superior del Nifio, la Autoridad Educativa Nacional regularé el
pago de los servicios educativos en la parte estrictamente necesaria para su
financiamiento integral solamente cuando la contribucion del fisco sea

insuficiente para el correcto funcionamiento del centro educativo.

Instituciones educativas particulares: Las instituciones educativas
particulares estan constituidas y administradas por personas naturales o
juridicas de derecho privado podran impartir educacién en todas las
modalidades, previa autorizacién de la Autoridad Educativa Nacional y bajo
su control y supervision. La educacion en estas instituciones puede ser

confesional o laica.

La autorizacion sera especifica para cada plan de estudios. Para impartir
nuevos estudios se requerira, segun el caso, la autorizaciéon o el

reconocimiento respectivos.

Las instituciones educativas particulares estan autorizadas a cobrar pensiones
y matriculas, de conformidad con la Ley y los reglamentos que, para el

efecto, dicte la Autoridad Educativa Nacional.

Todo cobro de rubros no autorizados por la Autoridad Educativa Nacional
debera ser reembolsado a quien lo hubiere efectuado, sin perjuicio de las
sanciones que por tal motivo pueda establecer la Autoridad Educativa

Nacional.

Las instituciones educativas privadas no tendran como finalidad principal el

lucro.
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Cursos de refuerzo de la ensefianza: la Ley Organica de Educacion
Intercultural (2011) las instituciones educativas publicas, privadas, municipales y
fiscomisionales implementaran cursos de refuerzo de la ensefianza, en educacion basica

y bachillerato, con caracter gratuito.

2.3.2 El bachillerato

El bachillerato segin la Ley Organica de Educacion Intercultural (2011),
desarrolla en los y las estudiantes capacidades permanentes de aprendizaje vy
competencias ciudadanas, y los prepara para el trabajo, el emprendimiento, y para el
acceso a la educacion superior. Los y las estudiantes de bachillerato cursaran un tronco

comun de asignaturas generales y podran optar por una de las siguientes opciones:

e Bachillerato en ciencias: Ademas de las asignaturas del tronco comun,
ofrecera una formacion complementaria en areas cientifico-humanisticas; v,

e Bachillerato técnico: Ademas de las asignaturas del tronco comun, ofrecera
una formacién complementaria en areas técnicas, artesanales, deportivas o
artisticas que permitan a las y los estudiantes ingresar al mercado laboral e
iniciar actividades de emprendimiento social o econdmico. Las instituciones
educativas que ofrezcan este tipo de bachillerato podran constituirse en
unidades educativas de produccion, donde tanto las y los docentes como las y
los estudiantes puedan recibir una bonificacion por la actividad productiva de

su establecimiento.
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Bachilleratos complementarios: Segun la Ley Orgénica de Educacion
Intercultural (2011), son aquellos que fortalecen la formacién obtenida en el

bachillerato general unificado. Son de dos tipos:

e Bachillerato técnico productivo: Es complementario al bachillerato técnico,
es de caracter optativo y dura un afio adicional. Tiene como propésito
fundamental desarrollar capacidades y competencias especificas adicionales
a las del bachillerato técnico. Puede ofrecerse en los mismos centros
educativos donde funcione el bachillerato técnico, los cuales también podran
constituirse en unidades educativas de produccion; y.

e Bachillerato artistico: Comprende la formacién complementaria y
especializada en artes; es escolarizada, secuenciada y progresiva, y conlleva a
la obtencion de un titulo de Bachiller en Artes en su especialidad que
habilitara exclusivamente para su incorporacion en la vida laboral y
productiva asi como para continuar con estudios artisticos de tercer nivel. Su
régimen y estructura responden a estandares y curriculos definidos por la

Autoridad Educativa Nacional.

Todos los titulos de bachillerato emitidos por la Autoridad Educativa Nacional,
estdn homologados y habilitan para las diferentes carreras que ofrece la

educacion superior.

2.3.3 Educacion superior
En la Ley Organica de Educacion Superior (2010) registrada oficialmente con
N° 298 del 12 de Octubre del 2010, considera a la educacion superior de caracter

humanista, cultural y cientifica constituyendo un derecho de las personas y un bien
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publico social que, de conformidad con la Constitucion de la Republica, respondera al

interés publico y no estara al servicio de intereses individuales y corporativos.

La expresion educacion superior se refiere al proceso, las universidades, las
instituciones educacionales, etc., que estan después de la educacién inicial, la
educacion general bésica y bachillerato. En ella se puede obtener una titulacién
superior. Por lo general, el requisito de ingreso del estudiante a cualquier centro de
ensefianza superior es tener 18 o 20 afios como minimo, lo que supone que se han

completado la educacion inicial y la educacion general basica antes de ingresar.

Cursos de nivelacion: El ingreso a las instituciones de educacion superior
publicas estard regulado a través del Sistema de Nivelacion y Admision al que se
someteran todos los y las estudiantes aspirantes. Por lo cual existen cursos que el
estudiante debe recorrer previo al ingreso a una determinada educacion superior, como

los que se menciona a continuacion:

e Cursos propedéuticos: Segun la Secretaria de Educacion Publica México
(2006), establece que estos cursos preparan al estudiante para la
continuacion en estudios superiores, a través de los conocimientos de las
diferentes disciplinas; disefiado con la finalidad de ayudar a los estudiantes
a generar habitos de estudio que les faciliten el autoaprendizaje,
introducirlos en el ambiente universitario y el propio de su area, ayudandolo
asi en el proceso de adaptacion y a cubrir algunas deficiencias en

conocimientos basicos, ademas, le permitirad integrarse en forma eficiente a
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las circunstancias y caracteristicas de su entorno. Sin pretender una
especializacion anticipada, el bachillerato prepara a los alumnos que han
orientado su interés vocacional hacia un campo especifico de
conocimientos.

Cursos pre-politécnicos: De acuerdo al centro de estudios especializados
Heisenberg (2010) el curso pre-politécnico tiene la finalidad de cubrir el
déficit académico de los bachilleres del pais en las ciencias basicas. Cubre
en su totalidad los requerimientos exigidos por todas las universidades del
pais y del exterior, asi como de instituciones de formacion militar y policial,
acoplar al estudiante a la vida estudiantil universitaria mediante técnicas de
trabajo en grupo, desarrollar en el estudiante sus habilidades y destrezas que
le permitiran llevar de mejor manera sus estudios universitarios, preparar
eficientemente a los aspirantes para que logren superar los examenes de
ingreso y de aptitudes.

Tronco Comun: De acuerdo a Aguirre (2009) es el punto de partida para
desarrollar en el estudiante una cultura basica que le proporcione los
conocimientos 'y las herramientas metodoldgicas necesarias para
comunicarse, comprender al hombre de su tiempo y su sociedad. Debe ser
una estructura flexible que incluya el aprendizaje y dominio de lenguajes
como el espafiol e idiomas extranjeros y de las matematicas, asi como el
aprendizaje de un método para el estudio de las ciencias naturales y otro
para entender los procesos histdricos-sociales. En otras palabras se Ilama asi

al conjunto de materias que todos los estudiantes deben cursar,
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independientemente de su carrera, y cuyos contenidos son idénticos para

todos.

Instituciones del sistema de educacion superior: Segun la Ley Orgéanica de

Educacién Superior (2010) estara integrado por las instituciones siguientes:

a) Las universidades, escuelas politécnicas publicas y particulares,
debidamente evaluadas y acreditadas, conforme la presente Ley.
Universidades y escuelas politécnicas: En la Ley Organica de Educacion
Superior (2010) menciona a las universidades y escuelas politécnicas
publicas y particulares que son comunidades academicas con personeria
juridica propia, autonomia académica, administrativa, financiera y organica,
acorde con los objetivos del régimen de desarrollo y los principios
establecidos en la Constitucion.

b) Los institutos superiores técnicos, tecnologicos, pedagdgicos, de artes y los
conservatorios superiores, tanto publicos como particulares, debidamente

evaluados y acreditados, conforme la presente Ley.

Institutos superiores técnicos y tecnoldgicos: En la Ley Organica de
Educacion Superior (2010) menciona que los institutos superiores técnicos
y tecnoldgicos son instituciones dedicadas a la formacién profesional en
disciplinas técnicas y tecnologicas. Los institutos superiores técnicos y
tecnoldgicos de caracter particular son establecimientos educativos con

personeria juridica propia. Tienen capacidad de autogestion administrativa y



financiera sujetos a las competencias y atribuciones del Consejo de

Educacion Superior.

Institutos superiores pedagdgicos: En la Ley Organica de Educacién
Superior (2010) menciona que los institutos pedagdgicos son instituciones
dedicadas a la formacion docente y a la investigacion aplicada. Los
institutos pedagdgicos se articularan académicamente a la Universidad
Nacional de Educacion "UNAE". Los institutos pedagdgicos de caracter
particular son establecimientos educativos con personeria juridica propia.

Tienen capacidad de autogestion administrativa-financiera.

Institutos superiores de artes y conservatorios superiores: Segun la Ley
Orgénica de Educacion Superior (2010) confiere que los institutos
superiores de artes y conservatorios superiores son instituciones dedicadas a
la formacién e investigacion aplicada en estas disciplinas. Los institutos
superiores de artes y conservatorios superiores particulares son
establecimientos educativos con personeria juridica propia. Tienen

capacidad de autogestion administrativa y financiera.

Niveles de formacion de la educacion superior: Segun la Ley Organica de
Educacion Superior (2010) los niveles de formacion que imparten las instituciones del

Sistema de Educacion Superior son:



a) Nivel técnico o tecnoldgico superior, orientado al desarrollo de las
habilidades y destrezas que permitan al estudiante potenciar el saber hacer.
Corresponden a éste los titulos profesionales de técnico o tecnélogo superior,
que otorguen los institutos superiores técnicos, tecnoldgicos, pedagogicos, de
artes y los conservatorios superiores. Las instituciones de educacion superior
no podran ofertar titulos intermedios que sean de caracter acumulativo.

b) Tercer nivel, de grado, orientado a la formacién béasica en una disciplina o a
la capacitacion para el ejercicio de una profesion. Corresponden a este nivel
los grados académicos de licenciado y los titulos profesionales universitarios
0 politécnicos, y sus equivalentes. S6lo podran expedir titulos de tercer nivel
las universidades y escuelas politécnicas.

Al menos un 70% de los titulos otorgados por las escuelas politécnicas
deberan corresponder a titulos profesionales en ciencias basicas y aplicadas.

c) Cuarto nivel, de postgrado, esta orientado al entrenamiento profesional
avanzado o a la especializacion cientifica y de investigacion. Corresponden al
cuarto nivel el titulo profesional de especialista: y los grados académicos de

maestria, PhD o su equivalente.

De acuerdo al ME (Ministerio de Educacion), Los niveles de formacion que
imparten las instituciones del sistema de educacion superior y los grados y

titulos que pueden conferir son:

78



a) Técnico: titulo profesional operativo, otorgado al estudiante que alcanza
competencias técnicas, humanisticas y artisticas culturales bésicas para
desarrollar actividades para producir.

b) Tecndlogo: titulo profesional operativo, otorgado al estudiante que alcanza
competencias cientificas, técnicas, humanisticas y artisticas culturales en
general para desarrollar actividades de produccién, innovacién vy
transferencia.

c) Licenciado y los titulos profesionales universitarios y politécnicos que son
equivalentes y que corresponden al tercer nivel de formacion, se otorgara al
estudiante que alcanza una formacion en una disciplina, para el ejercicio de

una profesion.

Requisitos para el ingreso a las instituciones del Sistema de Educacion
Superior: Segun la Ley Organica de Educacion Superior (2010) para el ingreso a las

instituciones de educacion superior se requiere:

a) Poseer titulo de bachiller o su equivalente, de conformidad con la Ley; y.

b) En el caso de las instituciones de educacién superior publicas, haber
cumplido los requisitos normados por el Sistema de Nivelacién y Admision,
el mismo que observara los principios de igualdad de oportunidades, mérito y

capacidad.

Las instituciones del Sistema de Educacion Superior aceptaran los titulos de
bachilleres obtenidos en el extranjero, reconocidos o equiparados por el Ministerio de

Educacién.
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Para el ingreso de las y los estudiantes a los conservatorios superiores e
institutos de artes, se requiere ademas del titulo de bachiller, poseer un titulo de las
instituciones de masica o artes, que no correspondan al nivel superior. En el caso de
bachilleres que no tengan titulo de alguna institucion de musica o artes, se estableceran

examenes libres de suficiencia, para el ingreso.

Areas de conocimientos: De acuerdo a estudios de Universia, (portal de las
universidades ecuatorianas y latinoamericanas), se han agrupado las carreras bajo las

siguientes 8 areas de conocimiento:

e Agricultura, ganaderia y pesca

e Artes y humanidades

e Ciencias de la salud

e Ciencias exactas, fisicas y naturales
e Ciencias sociales

e Formacién de docentes

e Ingenieria y tecnologia

Servicios

Las carreras que comprende cada una de ellas se menciona a continuacion, en
algunas de las areas no se encontraran todas debido a la cantidad de carreras que

abarcan, para verlo en forma mas detallada en el apéndice A seguln el siguiente orden:
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Tabla: 2.3 Area de conocimiento: AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y

VETERINARIA

Carreras

Ingenieria en Agronomia

Ingenieria Ambiental

Ingenieria en Biotecnologia de los Recursos Naturales

Licenciatura en Ciencias Agropecuarias con mencion en Gestion Empresarial
Licenciatura en Ciencias Agropecuarias en Gestion Empresarial Agropecuaria
Licenciatura en Ingenieria Agronémica

Licenciatura en Ingenieria Agropecuaria

Licenciatura en Medicina Veterinaria

Medicina Veterinaria y Zootecnia
Fuente: Universia, Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla: 2.4 Area de conocimiento: ARTES Y HUMANIDADES

Carreras

Actuacion

Arte - Concentracion en Historia del Arte

Arte y Disefio

Arte-Artes Plasticas

Ciencias Ambientales-Gestion Ambiental

Danza-Danza Clasica

Disefio

Disefio Grafico

Disefio Textil y Modas

Licenciatura en Lengua Inglesa con Mencion en Traduccion
Licenciatura en Lingistica Aplicada

Licenciatura en Musica con mencion en canto

Licenciatura en Musica con mencion en Composicién y Musicologia
Licenciatura en Musica con mencion en instrumento de orquesta
Licenciatura en Musica con mencion en piano

Licenciatura en Musica Contemporanea

Licenciatura en Produccion Musical y Sonido

Licenciatura en Teologia

Mdsica- Concentracion Musicologo

Mdusica-Compositor

Musica-Concentracion en Instrumentista

Mdsica-Sonido y Produccion Musical Digital

Psicologia- Psicologia Organizacional
Psicologia-Psicologia Clinica
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte+y+dise%f1o
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/ciencias+ambientales-gesti%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/danza-danza+cl%e1sica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o+gr%e1fico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o+textil+y+modas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+lengua+inglesa+con+menci%f3n+en+traducci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+ling%fc%edstica+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+canto
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+composici%f3n+y+musicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+instrumento+de+orquesta
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+piano
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+contempor%e1nea
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+producci%f3n+musical+y+sonido
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+teolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-+concentraci%f3n+music%f3logo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-compositor
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-concentraci%f3n+en+instrumentista
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-sonido+y+producci%f3n+musical+digital
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/psicolog%eda-+psicolog%eda+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/psicolog%eda-psicolog%eda+cl%ednica

Relaciones Humanas-Estudios y Gestion de Proyectos Internacionales
Relaciones Humanas-Nutricion y Dietética
Teologia

Nota relevante: Existen 48 carreras en total

Fuente: Universia, Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla: 2.5 Area de conocimiento: CIENCIAS DE LA SALUD

Medicina
Bioanalisis Clinico
Enfermeria
Especializacion en Medicina Familiar
Especialidad- Gerencia y Planificacion Estratégica en Salud
Especialista en Ginecologia y Obstetricia; y Pediatria
Especializacién en Anatomia Patolégica
Especializacion en Ginecologia y Obstetricia
Especializacién en Pediatria
Histocitologia
Licenciatura en Enfermeria
Licenciatura en Estadistica y Registro de Salud
Licenciatura en Gestion Social
Licenciatura en Laboratorio Clinico e Histotecnoldgico
Licenciatura en Medicina
Licenciatura en Nutricion Dietética y Estética
Licenciatura en Nutricion Humana
Licenciatura en Nutriologia
Licenciatura en Obstetricia
Licenciatura en Odontologia
Licenciatura en Optometria
Licenciatura en Terapia Fisica
Licenciatura en Trabajo Social y Desarrollo humano
Microbiologia Clinica y Aplicada
Nutricion Humana
Tecnologia en Promocion del Desarrollo Humano
Terapia Fisica

Fuente: Universia, Red de Universidades

Elaborado por: Evelin Benavides
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especialiaci%f3n+en+medicina+familiar
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especialidad-+gerencia+y+planificaci%f3n+estrat%e9gica+en+salud
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+anatom%eda+patol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+ginecolog%eda+y+obstetricia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+pediatr%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/histocitolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+enfermer%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+estad%edsistica+y+registro+de+salud
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+laboratorio+cl%ednico+e+histotecnol%f3gico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+medicina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutrici%f3n+diet%e9tica+y+est%e9tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutrici%f3n+humana
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutriolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+obstetricia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+odontolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+optometr%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+terapia+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+trabajo+social+y+desarrollo+humano
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/microbiolog%eda+cl%ednica+y+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/nutrici%f3n+humana
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Tabla; 2.6 Area de conocimiento: CIENCIAS EXACTAS, FISICAS Y NATURALES

Biologia
Biogquimica y Farmacia
Gestion Ambiental

Ingenieria Agropecuaria

Ingenieria en Acuicultura especializacion Biotecnologia
Licenciatura en Biologia

Licenciatura en Biologia Agrobiotecnologia
Licenciatura en Biologia Ambiental

Licenciatura en Biologia Marina

Licenciatura en Biologia: Especializacion Biologia Marina
Licenciatura en Bioquimica Clinica

Licenciatura en Ciencias Bioldgicas

Licenciatura en Ciencias Quimicas

Licenciatura en Ecologia Marina

Licenciatura en Fisica

Licenciatura en Ingenieria Ambiental

Licenciatura en Ingenieria en Geologia

Licenciatura en Ingenieria Matematica

Licenciatura en Ingenieria Naval

Licenciatura en Matematicas

Licenciatura en Oceanografia y Ciencias Ambientales
Quimico Bioldgicas

Fuente: Universia Red de Universidades

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla; 2.7 Area de conocimiento: FORMACION DE DOCENTES

Antropologia Aplicada

Docencia Basica Intercultural Bilingle

Docencia Parvularia Intercultural Bilingue

Docencia y Desarrollo Comunitario Intercultural Bilingie
Educacion Especial y Basica

Educacion Inicial

Licenciatura en Ciencias de la Educacion

Licenciatura en Ciencias de la Educacion con mencion en Inglés

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Audiovisual y Multimedia con
Orientacion Educativa

Licenciatura en Educacion General
Licenciatura en Educacion Parvularia
Licenciatura en Filosofia y Pedagogia
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+biol%f3gicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+qu%edmicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ecolog%eda+marina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+geolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+matem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+naval
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+matem%e1ticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+oceanograf%eda+y+ciencias+ambientales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/qu%edmico+biol%f3gicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/antropolog%eda+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+b%e1sica+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+parvularia+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+y+desarrollo+comunitario+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/educaci%f3n+especial+y+b%e1sica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/educaci%f3n+inicial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+educaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+educaci%f3n+con+menci%f3n+en+ingl%e9s
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+educaci%f3n+general
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+educaci%f3n+parvularia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+filosof%eda+y+pedagog%eda

Licenciatura en Parvularia Propuesta Unificada

Licenciatura en Pedagogia

Licenciatura en Pedagogia Propuesta Unificada

Licenciatura en Pedagogia Religiosa Propuesta Unificada

Licenciatura en Teologia Pastoral

Psicologia Educativa

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla: 2.8 Area de conocimiento: SERVICIOS

Carreras:

Administracién Hotelera y de Turismo

Administracion y Desarrollo Portuario

Comercio Exterior y Transporte Maritimo

Gastronomia

Hoteleria y Turismo

Ingenieria en Administracion Turistica con especializacion en Gastronomia
Ingenieria en Ciencias Gastrondmicas con Concentracion en Administracion de
Empresas de Alimentos y Bebidas

Ingenieria en Ecoturismo y Guia de Turismo Nacional

Ingenieria en Gestion Hotelera

Ingenieria en Gestion Tecnoldgica con especializacion en Medio Ambiente

Ingenieria en Gestién Tecnoldgica con especializacion en Operaciones, Servicios y
Calidad

Ingeniero en Administracion Hotelera con Concentracion en Alimentos y Bebidas
Ingeniero en Gestion Turistica Hotelera

Licenciatura de Ingenieria en Gestion Turistica y Medio Ambiente
Licenciatura en Arte Culinario

Licenciatura en Arte Culinario y Administracion de Alimentos y Bebidas
Licenciatura en Ecologia Aplicada

Licenciatura en Gastronomia

Licenciatura en Gestion Hotelera

Licenciatura en Hoteleria

Licenciatura en Operaciones Turisticas

Ingenieria en Administracion Turistica con especializacién en Hospitalidad
Ingenieria en Administracidn Turistica con especializacién en Turismo

Turismo

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+parvularia+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda+religiosa+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+teolog%eda+pastoral
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/psicolog%eda+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/administraci%f3n+hotelera+y+de+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/administraci%f3n+y+desarrollo+portuario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/comercio+exterior+y+transporte+mar%edtimo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/hoteler%eda+y+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+gastron%f3micas+con+concentraci%f3n+en+administraci%f3n+de+empresas+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+gastron%f3micas+con+concentraci%f3n+en+administraci%f3n+de+empresas+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ecoturismo+y+gu%eda+de+turismo+nacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+medio+ambiente
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+operaciones%2c+servicios+y+calidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+operaciones%2c+servicios+y+calidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingeniero+en+administraci%f3n+hotelera+con+concentraci%f3n+en+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingeniero+en+gesti%f3n+tur%edstica+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+gesti%f3n+tur%edstica+y+medio+ambiente
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+arte+culinario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+arte+culinario+y+administraci%f3n+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+ecolog%eda+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+hoteler%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+operaciones+tur%edsticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/lngenier%eda+en+administraci%f3n++tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+hospitalidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/lngenier%eda+en+administraci%f3n+tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/turismo

Tabla: 2.9 Area de conocimiento: INGENIERIA Y TECNOLOGIA

Carreras:

Arquitectura

Construccion de Obras Civiles

Costas y Puertos

Disefio de Interiores

Electrdnica Digital y Telecomunicaciones
Electronica y Telecomunicaciones
Informética

Ingenieria Civil

Ingenieria Civil y Gerencia de Construcciones
Ingenieria de Sistemas

Ingenieria de Sistemas Informatica para la Gestion
Ingenieria de Sistemas mencion Telematica
Ingenieria Eléctrica

Ingenieria Electronica

Ingenieria en Industrias Agropecuarias
Ingenieria en Sistemas Informaticos y de Computacion
Ingenieria en Telematica

Ingenieria Industrial

Ingenieria Mecanica Automotriz

Ingenieria Mecénica Disefio de Maquinas
Ingenieria Quimica

Ingeniero en Comercio Electronico

Ingeniero en Electrdnica

Nota relevante: Existen 95 carreras en total
Elaborado por: Evelin Benavides
Fuente: Universia Red de Universidades

Tabla; 2.10 Area de conocimiento: CIENCIAS SOCIALES

Abogacia

Administracion

Administracion de Empresas

Asociado en Administracion de Empresas con especializacion en Negocios
Internacionales

Asociado en Administracién de Empresas con especializacion en Recursos Humanos
Asociado en Administracion de Empresas con especializacion en Finanzas

Asociado en Administracién de Empresas con especializacion en Marketing y Ventas
Comercial
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/arquitectura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/construcci%f3n+de+obras+civiles
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/costas+y+puertos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/dise%f1o+de+interiores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/electr%f3nica+digital+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/electr%f3nica+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/inform%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+civil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+civil+y+gerencia+de+construcciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas+inform%e1tica+para+la+gesti%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas+menci%f3n+telem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+el%e9ctrica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+electr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+industrias+agropecuarias
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+sistemas+inform%e1ticos+y+de+computaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+telem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+mec%e1nica+automotriz
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+mec%e1nica+dise%f1o+de+m%e1quinas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+qu%edmica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+comercio+electr%f3nico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+electr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/abogac%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n+de+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en++recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en+marketing+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercial

Comercio Exterior

Comercio Internacional

Comunicacion Social

Comunicacion Social y Publicidad

Contabilidad Superior

Contabilidad y Auditoria

Contador Publico Autorizado

Cultura Fisica

Derecho

Direccion y Planeacién Comercial

Economia

Educacién Basica

Educacion Infantil

Estudios Internacionales

Finanzas

Fisico Matematicas

Gerencia y Liderazgo

Gestion Empresarial

Ingenieria Comercial

Ingenieria Econémica

Ingenieria en Administracién de Empresas mencién en Comunicaciones Exteriores

Ingenieria en Administracién de Empresas mencion en Finanzas

Ingenieria en Administracién de Empresas mencion en Marketing

Ingenieria en Administracién de Empresas mencion en Recursos Humanos

Ingenieria en Ciencias Geogréaficas y Desarrollo Sustentable

Ingenieria en Marketing

Ingenieria en Marketing y Publicidad

Inglés

Licenciatura en Economia

Psicologia

Psicologia Clinica

Psicologia del Trabajo

Psicologia Educativa

Psicologia Educativa - Terapéutica

Nota relevante: Existen 175 carreras en total

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercio+exterior
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercio+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comunicaci%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comunicaci%f3n+social+y+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contabilidad+superior
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contabilidad+y+auditor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contador+p%fablico+autorizado
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/cultura+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/direcci%f3n+y+planeaci%f3n+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/educaci%f3n+b%e1sica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/educaci%f3n+infantil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/estudios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/f%edsico+matem%e1ticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/gerencia+y+liderazgo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+econ%f3mica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+comunicaciones+exteriores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+finanazas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+geogr%e1ficas+y+desarrollo+sustentable
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing+y+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingl%e9s
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licencuatura+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+del+trabajo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+educativa+-+terap%e9utica

3.1

CAPITULO 111

INVESTIGACION EXPLORATORIA

Investigacion exploratoria
Se tiene como objetivo primordial proporcionar el conocimiento y comprensién
del problema que se enfrenta en la investigacion. Para lo cual, se basara en el

uso de datos secundarios.

3.2 Disefio de la investigacion

Por medio de esta estructura, se llevara a cabo el proyecto de investigacion, para
ello, se aplicara una investigacion tanto exploratoria como descriptiva a fin de
obtener la informacion necesaria para estructurar o resolver el problema de

investigacion.

3.3 Herramientas

3.3.1

Se usaran como fuentes de investigacion exploratoria a instrumentos como: la
recopilacion de datos secundarios, entrevistas a profundidad de expertos en el

tema y realizacion de un focus group.

Datos secundarios
Se realizara un analisis de cada una de las variables del macro y micro entorno

que afectan de manera directa a la educacion.
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3.3.2

3.3.3

Entrevistas a profundidad

La entrevista a profundidad se realizardn a 5 personas que conocen sobre el
tema de investigacion, las cuales permitira identificar de mejor manera la
situacion de la educacion y su influencia en el medio, para ésto, se realizard

entrevistas a:

e Director de Educacion de Imbabura
e Rector de Colegio Publico

e Rector de Colegio Privado

e Rector de Universidad Pablica

e Rector de Universidad Privada

A los cuales se les aplicard una serie de preguntas similares, donde el objetivo
sera ver sus puntos de vista ante tales interrogantes, ya que cada persona ocupa
un cargo afin (a excepcion del director de educacion), pero de diferentes niveles

e instituciones.

Focus group

Se realizard a un grupo de 8 a 12 personas con caracteristicas similares, es decir,
se tomaran en cuenta para esta investigacion a los estudiantes del tercer afio de
bachillerato de diferentes colegios y género de la ciudad de Ibarra, y a

estudiantes que ya estén en la educacion superior. Para ello se debera:
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e Establecer los objetivos y preguntas que contestara el grupo de enfoque.
e Establecer un perfil del moderador

e Definir un perfil de los encuestados

e Establecer los instrumentos que se va a usar

e Definir observadores

e Realizar entrevistas de grupo de enfoque.

e Revisar cintas de audio y video Yy analizar los datos.

e Resumir los resultados.

3.4 Resultados tentativos

3.4.1 Datos secundarios

3.4.1.1 Macro entorno: Las empresa y demas actores operan en un macro entorno mas
amplio de fuerzas que moldean las oportunidades y presentan amenazas para la

empresa.

e Economico-demografico:

Producto Interno Bruto (PIB): Es el valor de los bienes y servicios de uso
final generados por los agentes econdomicos durante un periodo determinado.
(Banco Central (BC), 2010)

Para los dos primeros trimestres del afio 2010 se refleja un crecimiento en el

Producto Interno Bruto en relacion al ultimo periodo de 2009, debido a que los
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14 sectores que integran el monto del Producto Interno Bruto generaron, en el
primer y segundo trimestre de 2010 incrementos en relacion al dltimo trimestre

del afio pasado como se muestra en la tabla siguiente.

Tabla 3.1 PIB en millones de ddlares

Fecha PIB TRIMESTRAL VAR:,‘I‘:ION
2008-1V 6.073.204,00 -0,46
2009-1 6.032.808,00 -0,67
2009-1I 6.020.534,00 -0,20
2009-I1I 6.025.615,00 0,08
2009-1V 6.040.498,00 0,25
2010-1 6.072.257,00 0,53
2010-1I 6.185.610,00 1,87

Fuente: Ecuador en Cifras, Cifras Econémicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

En la grafica siguiente se puede apreciar la gran variacion debido al incremento
del PIB trimestral que ha presentado con respectos a periodos anteriores, puesto
que el pais presento una fuerte recuperacion econdmica trimestral despues de la

crisis mundial del afio 2009.

Grafica 3.1 Variacion del PIB trimestral

VARIACION TRIMESTRAL DEL PIB
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Fuentes: Ecuador en Cifras, Cifras Econdmicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Segln datos presentados en el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC), cada afo se ha dedicado alrededor del 2,20% del PIB para la Educacion
y se han invertido méas recursos en otras carteras y proyectos, constituyéndose
en uno de los paises de Hispanoamérica con los indices méas bajos de gastos en
educacion y salud.

Pero de acuerdo a las liquidaciones del Presupuesto del Gobierno Central, se
observa que los recursos destinados a Educacion y Cultura se incrementaron de
2,90% del PIB en 2007 a 4,90% del PIB en el afio 2009.

Mientras que en el 2010 se asignaron 2.100 millones de Dolares Americanos
para Educacion, que representaban el 3,70% del PIB; en el 2011 se asignan
$2.420 millones, es decir, el 3,90% del PIB. De esta manera, solo se incrementa

el 0,20%.

Gréfica 3.2 Presupuesto del Gobierno Central: Educacion y Cultura
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Fuentes: Banco Central, Cifras Econdmicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

A pesar de querer aumentar el 0,50% anualmente en la participacion del sector

educativo del PIB hasta alcanzar al menos el 6,00%, en la actualidad no se ha
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logrado aplicar esta politica debido al poco incremento anual, ésto significa que
existe una evidente falta de recursos para un sector no solo prioritario sino vital
para la educacion de la juventud, que puede ser algo revolucionario en la

sociedad y la unica manera de salir de la pobreza y la exclusion.

Connotacion general:

Amenaza

Debido al bajo porcentaje de asignacion del PIB del Presupuesto Nacional al
sector de la educacion en el afio 2010, se ocasionaria problemas por falta de
recursos ya que no es factible asignar mayor porcentaje de acuerdo a la

necesidad del sector.

Inflacion: El fendmeno de la inflacion se define como un aumento persistente y
sostenido del nivel general de precios a través del tiempo. (INEC, 2010).

La inflacion es medida estadisticamente a través del indice de Precios al
Consumidor del Area Urbana (IPCU), a partir de una canasta de bienes y
servicios demandados por los consumidores de estratos medios y bajos. (INEC,
2010)

La inflacidbn mensual ha sufrido una ligera variacion del 0,25% entre los dos
altimos meses, con un indice 127,66 en septiembre y de 127,99 en octubre,
debido a la influencia de precios de ciertos productos (agricolas, manufacturados
y de servicio) con mayor incidencia para el aumento de la inflacion, tomando
como referencia la variacion de precios que se ha sufrido con respecto al tltimo

mes como se muestra en la grafica siguiente.



Gréfica 3.3 Variacion Inflacién Mensual a Octubre 2010
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Fuente: INEC, Cifras Econdmicas, http://www.inec.qgov.ec/web/guest/inicio, 2010
Elaborado: Evelin Benavides

En la siguiente tabla se puede observar las diversas variaciones que ha sufrido la

inflacion: anual, acumulada y mensual.

Tabla 3.2 Inflaciéon a Octubre 2010

Octubre-09 123,71 3,37% 3,50% 0,24%
Diciembre-09 124,84 4,31% 4,31% 0,58%
Septiembre-10 127,66 2,26% 3,44% 0,26%
Octubre-10 127,99 2,52% 3,46% 0,25%

Fuente: INEC, Cifras Econémicas, http://www.inec.gov.ec/web/guest/inicio, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede apreciar la inflacion anual ha sufrido una variacion de 3,46% de

una afio a otro, cuyos indices presentados para establecer ese porcentaje estan
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dados en octubre de 2009 de 123,71y en octubre de 2010 de 127,99, debido a la
influencia de ciertos de los productos que forman parte del Inflacion.

La incidencia de la educacion al total de la inflacion (0,25%) corresponde
0,0084% cuyo aporte por producto es del 3,32% a dicha incidencia, ubicandose
en la lista de los productos promedio a la aportacién de la inflacion en octubre

del 2010 como se indique en la siguiente tabla.

Tabla 3.3 Incidencia y aportes a inflacion por divisiones de articulos de octubre

2010
Division Incidencia Apm_'te de_ la
Incidencia
Alimentos y bebidas no 0.1517% 59.64%
Comunicaciones 0.0216% 8.48%
Transporte 0.0177% 6.96%
Prendas de vestiry calzado| 0.0152% 5 970
Restaurantes y hoteles 0.0129% 5.07%
Alojamiento, agua, 0 0
electricidad, gas v otros tHbi gty 2
Educacion 0.0084% 3.32%
Muebles y articulos para e 0.0075% 2.95%
hogar ' '
Bebidas a!cohollcas y 0.0061% 2.38%
estupefacientes
Recreacion y cultura 0.0059% 2.32%
Salud -0.0002% -0.07%
Bienes y servicios diversos | -0.0020% -0.78%
Sumatoria de incidencias
- variacién mensual 0-254301’0 100-00“.{0

Inflacion Mensual

Fuente: INEC, Cifras Econdmicas, http://www.inec.gov.ec/web/qguest/inicio, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Otro factor importante en el cual esta involucrada la inflacion es en la canasta
familiar bésica, que se refieren a un hogar tipo de 4 miembros, con 1,60
perceptores que ganan exclusivamente la remuneracion bésica unificada $240,00
(INEC, 2010); es decir, $280,00 incluido décimo tercero y décimo cuarta
remuneracion, mas $168,00 (60,00% de $280) dando un total de ingreso familiar

mensual $448,00 como lo muestra la grafica siguiente.

Grafica 3.4 Ingreso Familiar Disponible del Mes

INGRESO FAMILIAR DISPONIBLE DEL MES
(1,60 PERCEPTORES DE LA REMUNERACION BASICA UNIFICADA)

OCTUBRE 2010
Remuneracion Basica Unificada 1/. 240.00
Ingreso Total Minimo 240.00
1/12 Décimo Tercera Remuneracion 20.00
1/12 Decima Cuarta Remuneracion 2/. 20.00
Ingreso Minimo Mensual Total de un Perceptor 280.00

Ingreso familiar mensual de 1,60 perceptores de
la remuneracién sectorial unificada. 448.00

1. Remuneracién basica unificada, para los trabajadores en general se
incrementa a partir del 1° de enero de 2010, (Registro Oficial No. 105 de
fecha 11 de enero de 2010, Acuerdo No. 00077 ) Ministerio de Relaciones
Laborales, fecha 31 de diciembre de 2009.

2/. Décimo Cuarta Remuneracion. Registro oficial No. 117 del 3 de julio del
2003. Ley Reformatoria al articulo 113 del Codigo de Trabajo.

Fuente: INEC, Cifras Econémicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Esta canasta esta constituida por alrededor de 75 articulos de los 299 que
conforman la canasta de articulos (Bienes y servicios). (INEC, 2010)

Los articulos que conforman estas canastas, se considera que son
imprescindibles para satisfacer las necesidades basicas del hogar considerado

en: alimentos y bebidas; vivienda; indumentaria; y, miscelaneos.

Dentro del grupo de articulos miscelaneos se encuentra la educacion
constituyéndose en un servicio béasico para la sociedad como lo muestra la
gréfica, donde para el mes de octubre 2010, el ingreso familiar mensual se
estimé en $448,00, mientras que la canasta basica familiar se ubicé en $540,10;
(un déficit de $92,10; ésto es del 17,05% del costo actual de la Canasta Familiar

Basica).
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Gréafica 3.5 Distribucién de Canasta Familiar Basica

- Distribucién Restriccion en el
No. Grupos y Subgrupos de Consumo Encarecimiento Costur.&ctual el el ingreso consumo
Orden Mensual Ddlares . % del
actual En Délares
Costo
1 TOTAL 0.14 540.10 448.00 92.10 17.05
2 ALIMENTOS Y BEBIDAS 0.44 188.42 152.60 35.62 6.63
3 Cereales y denvados 1.87 4025 38.94 1.31 0.24
4 Came y preparaciones 040 3057 2706 351 0.65
5 Pescados y mariscos 046 795 286 509 0.94
6 Grasasy acsites comestibles 0.34 649 449 200 0.37
T Leche, productos lacteos y huevos -0.18 2979 2579 400 0.74
& Verduras frescas -393 11.03 460 643 119
9 Tubérculos y derivados 474 1235 11.24 110 0.20
10 Leguminosas y derivades -1.71 400 0.00 400 0.74
11 Frutas frescas -0.08 1023 6.86 337 062
12 Azicar, sal y condimentos -0.68 10.32 10.04 0.28 0.05
13 Café, t&y bebidas gaseosas -0.31 6.28 363 265 049
14 Otros productos alimenticios 0.74 2.18 074 1.45 027
15 Alim. y beb. consumidas fuera del 0.01 16.98 16.36 062 0.1
16 VIVIENDA 0.12 152.28 149.02 3.26 0.60
17 ALQUILER 0.08 12380 123.90 0.00 *
18 Alumbrado y combustible 0.1 13.03 13.03 0.00 *
19 Lavado y mantenimiento 041 14.04 12.09 1.95 0.36
20 Otros artefactos del hogar 1.31 1.3 0.00 1.3 0.24
21 INDUMENTARIA 0.58 33.85 0.00 3385 6.27
22 Telas, hechuras y accesorios 0.69 212 0.00 212 039
23 Ropa confeccionada hombre 0.95 16.89 0.00 16.89 313
24 Ropa confeccionada mujer 0.08 12.85 0.00 12.85 238
25 Servicio de limpieza 053 199 0.00 199 0.37
26 MISCELANEOS -0.28 163.55 146.38 19.17 3.55
21 Cuidado de Ia salud 0.00 79.56 75.26 430 0.80
28 Cuidado y articulos personales -0.39 1378 704 675 1.25
29 Retreo, material de lectura (.78 18.97 15.04 393 073
30 Tabaco 215 14.10 13.65 045 0.08
131 Educacin 209 1150 774 376 on|
32 Transporte 0.00 2768 2765 0.00 '

Alquiler corresponde a un departamento

* Larestriccion en el consumo no afecta a los articulos: sal, alquiler, energia eléctrica, gas, agua, matricula secundaria y bus
urbano.

Fuente: INEC, Cifras Econémicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Al observar los articulos y/o servicios que conforman la canasta basica, el

costo actual que posee la educacion es de $11,50 y con respecto a la distribucion




del ingreso familiar mensual de $7,74 esta destinado a este servicio, se puede
observar una restriccion de su consumo de $ 3,76. Provocando en las familias un
limite que les impide cubrir la totalidad de su necesidad para la educacion de

sus miembros.

Connotacion general:

Amenaza

La inflacién al representar un incremento con respecto al del afio anterior,
debido adn a las consecuencias de la dolarizacion desde al afio 2000, ocasiona
una reduccion del poder adquisitivo con respecto a la educacion, es decir, un

menor nimero de personas demandantes al servicio.

Oportunidad

La incidencia de la educacion en la inflacion es apenas del 3,32%, lo que no da a
entender que no influiria mucho en la variacion de precios.

A pesar de no cubrir en su totalidad los gastos destinados a la educacion dentro
de la canasta basica, el encarecimiento mensual es menor en comparacion al del
mes anterior, ocasionando en las familias a no restringir mucho su dinero para

cubrir los gastos que involucren en este servicio.

Poblacién: Grupo de personas, u organismos de una especie particular, que vive
en un area 0 espacio, y cuyo numero de habitantes se determina normalmente

por un censo. (INEC, 2010)
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Segun el censo realizado en el 2001 y sus proyecciones hechas en base a datos
recopilados se determind el siguiente nimero de habitantes de la ciudad de
Ibarra por rango de edades como lo muestra la siguiente tabla.

Tabla 3.4 Poblacion de Ibarra ambos sexos por grupos de edad

POBLACION DE IBARRA AMBOS SEXOS POR
GRUPOS DE EDAD

ANO 2010
GRUPOS DE
IBARRA PORCENTAJES

EDAD
187.706 100%
<1 afio 3.738 1,99%
1-4 15.837 8,44%
5-9 19.766 10,53%
10- 14 20.119 10,72%
15-19 17.789 9,48%
20-24 15.680 8,35%
25 - 29 14.509 7,73%
30-34 13.287 7,08%
35-39 11.834 6,30%
40 - 44 10.179 5,42%
45 - 49 9.066 4,83%
50-54 8.462 4,51%
55 - 59 7.671 4,09%
60 - 64 5.821 3,10%
65 - 69 4.842 2,58%
70 - 74 3.789 2,02%
75-79 2.864 1,53%
80y mas 2.453 1,31%

Fuente: INEC, Cifras Demogréficas,
http://www.inec.qgov.ec/web/guest/ecu_est/est soc/cen_pob viv,
2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede apreciar existen 33.469 personas entre el rango de 15 a 24 afios
correspondiente al 17.83%, donde 26.238 jovenes de ese total segun el INEC
corresponden a la edad de 17 a 24 afos, personas posibles a iniciar su etapa de
educacion superior debido a que a ese promedio de edad es el que tienden a
ingresar a este nivel de estudio. Por otro lado, en el rango de 20 a 24 afios existe

mayor poblacidn segin muestra cuadro, ya que podrian ser una buena demanda
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aun temprana para ingresar a cualquier institucion de educacion superior como:
universidades, escuelas politécnicas publicas o carreras mas cortas como los
institutos superiores técnicos, tecnoldgicos, pedagodgicos, de artes y los
conservatorios superiores. Obviamente cumpliendo con los requisitos que segin
la Ley de Educacion Superior establece, ya que pasado la edad de los 17 afios

son rangos apropiados para esta educacion.

A continuacién se menciona un grafica de la poblacion de Ibarra por ambos

sexos Yy por grupos de edad.
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Gréfica 3.6 Poblacion de Ibarra ambos sexos por grupos de edad

Afio 2010

25.000

19.766 | 20.119
20.000

15.000

10.000

5.000

<lafio 1-4 5-9 10-14 15-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65-69 70-74 75-79 80y mas

Fuente: INEC, Cifras Demogréficas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides




Connotacién general:

Oportunidad

Tomando en cuenta que la poblacion total de Ibarra es de 187.706 y que de los
cuales 117.466 son personas de 18 afios en adelante y que del rango de 15 a 24
afios lo conforman el 17,83% de personas dando como resultado una
concentracion poblacional mayor apta para continuar sus estudios universitarios

después del bachillerato.

Politico-legal:

A continuacion se mencionan una seria de leyes que aportan y apoyan al
bienestar de las personas que desean ingresar a una institucion de educacion
superior. Estas leyes fueron publicadas recientemente el 12 de Octubre del 2010

en la Ley Orgéanica de Educacion Superior 2009-2013.

Derecho a la Educacion Superior: Segun Art. 4. El derecho a la educacion
superior consiste en el ejercicio efectivo de la igualdad de oportunidades, en
funcion de los méritos respectivos, a fin de acceder a una formacion académica
y profesional con produccion de conocimiento pertinente y de excelencia. (Ley
Orgaénica de Educacion Superior, 2010)

Las ciudadanas y los ciudadanos en forma individual y colectiva, las
comunidades, pueblos y nacionalidades tienen el derecho y la responsabilidad de
participar en el proceso educativo superior, a través de los mecanismos
establecidos en la Constitucion y esta Ley. (Ley Organica de Educacion

Superior, 2010).
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Derechos de las y los estudiantes: Segun el Art. 5. Son derechos de las y los

estudiantes los siguientes: (Ley Orgénica de Educacién Superior, 2010).

a)

b)

9)

h)

Acceder, movilizarse, permanecer, egresar y titularse sin discriminacion
conforme sus méritos académicos.

Acceder a una educacién superior de calidad y pertinente, que permita
iniciar una carrera académica y/o profesional en igualdad de
oportunidades.

Contar y acceder a los medios y recursos adecuados para su formacion
superior; garantizados por la Constitucion.

Participar en el proceso de evaluacion y acreditacion de su carrera.

Elegir y ser elegido para las representaciones estudiantiles e integrar el
cogobierno, en el caso de las universidades y escuelas politécnicas.
Ejercer la libertad de asociarse, expresarse y completar su formacion
bajo la més amplia libertad de catedra e investigativa.

Participar en el proceso de construccion, difusion y aplicacion del
conocimiento.

El derecho a recibir una educacion superior laica, intercultural,
democratica, incluyente y diversa, que impulse la equidad de género, la
justicia y la paz.

Obtener de acuerdo con sus méritos académicos becas, créditos y otras
formas de apoyo econdmico que le garantice igualdad de oportunidades

en el proceso de formacién de educacién superior.

Principio de igualdad de oportunidades: En el Art. 71. Se establece el

principio de igualdad de oportunidades que consiste en garantizar a todos los
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actores del Sistema de Educacion Superior las mismas posibilidades en el
acceso, permanencia, movilidad y egreso del sistema, sin discriminacion de
género, credo, orientacién sexual, etnia, cultura, preferencia politica, condicion

socioecondmica o discapacidad. (Ley Organica de Educacion Superior, 2010).

Las instituciones que conforman el Sistema de Educacion Superior propenderan
por los medios a su alcance que se cumpla en favor de los migrantes el principio
de igualdad de oportunidades. (Ley Organica de Educacién Superior, 2010).

Se promovera dentro de las instituciones del Sistema de Educacion Superior el
acceso para personas con discapacidad bajo las condiciones de calidad,
pertinencia y regulaciones contempladas en la presente Ley y su Reglamento. El
Consejo de Educacidn Superior, velard por el cumplimiento de esta disposicion.

(Ley Organica de Educacién Superior, 2010).

Garantia de acceso universitario para los ecuatorianos en el exterior: En el
Art. 72 se establece que: Las universidades y escuelas politécnicas garantizaran
el acceso a la educacion superior de las y los ecuatorianos residentes en el
exterior mediante el tomento de programas académicos. EI Consejo de
Educacion Superior dictard las normas en las que se garantice calidad y

excelencia. (Ley Organica de Educacion Superior, 2010).

Cobro de aranceles.- Segun el Art. 73. El cobro de aranceles, matriculas y
derechos por parte de las instituciones de educacion superior particular,
respetard el principio de igualdad de oportunidades y sera regulado por el

Consejo de Educacion Superior.
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No se cobrard monto alguno por los derechos de grado o el otorgamiento del

titulo académico. (Ley Orgénica de Educacion Superior, 2010).

Gratuidad de la educacion superior publica hasta el tercer nivel: En el Art.

80. Se garantiza la gratuidad de la educacion superior publica hasta el tercer

nivel. La gratuidad observaréa el criterio de responsabilidad académica de los y

las estudiantes, de acuerdo con los siguientes criterios: (Ley Organica de

Educacion Superior, 2010).

a) La gratuidad sera para los y las estudiantes regulares que se matriculen en
por lo menos el sesenta por ciento de todas las materias o créditos que
permite su malla curricular en cada periodo, ciclo o nivel.

b) La gratuidad sera también para los y las estudiantes que se inscriban en el
nivel preuniversitario, pre politécnico o su equivalente, bajo los pardmetros
del Sistema de Nivelacién y Admision.

c) Laresponsabilidad académica se cumplira por los y las estudiantes regulares
que aprueben las materias o créditos del periodo, ciclo o nivel, en el tiempo y
en las condiciones ordinarias establecidas. No se cubriran las segundas ni
terceras matriculas, tampoco las consideradas especiales o extraordinarias.

d) El Estado, por concepto de gratuidad, financiara una sola carrera o
programa académico de tercer nivel por estudiante. Se exceptuan los casos
de las y los estudiantes que cambien de carrera 0 programa, cuyas materias
puedan ser revalidadas;

e) La gratuidad cubrird exclusivamente los rubros relacionados con la primera
matricula y la escolaridad; es decir, los vinculados al conjunto de materias o

créditos que un estudiante regular debe aprobar para acceder al titulo
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terminal de la respectiva carrera o programa académico; asi como los
derechos y otros rubros requeridos para la elaboracion, calificacion, y
aprobacion de tesis de grado.

f) Se prohibe el cobro de rubros por utilizacién de laboratorios, bibliotecas,
acceso a servicios informéticos e idiomas, utilizacion de bienes y otros,
correspondientes a la escolaridad de los y las estudiantes universitarios y
politécnicos.

g) Para garantizar un adecuado y permanente financiamiento del Sistema de
Educacion Superior y la gratuidad, la Secretaria Nacional de Educacion
Superior, Ciencia, Tecnologia e Innovacion desarrollard un estudio de
costos por carrera/programa académico por estudiante, el cual sera
actualizado periddicamente;

h) Se pierde de manera definitiva la gratuidad, si un estudiante regular
reprueba, en términos acumulativos, el treinta por ciento de las materias o
créditos de su malla curricular cursada.

i) La gratuidad cubrird todos los cursos académicos obligatorios para la

obtencién del grado.

Aceptacidn de titulos de bachillerato, musica y artes expedidos en otros
paises: Segun el Art. 131. Las instituciones del sistema de educacion superior
aceptaran los titulos equivalentes al bachillerato expedidos en otros paises y
reconocidos por el Ministerio de Educacion. (Ley Organica de Educacion

Superior, 2010).



Reconocimiento de créditos o materias: Segun el Art. 132 Las instituciones
del sistema de educacion superior podran reconocer créditos o materias
aprobadas en otras instituciones del sistema de educacion superior, sujetandose
al cumplimiento de los requisitos establecidos en el Reglamento de Régimen
Académico y en lo dispuesto por la entidad elegida. (Ley Organica de

Educacién Superior, 2010).

Connotacion general:

Oportunidad

El gobierno actual esta poniendo énfasis en el tema de la educacion ya que el
revisar las nuevas leyes con respecto a la Educacién Superior, se puede notar el
gran apoyo al sector, destinado principalmente a fomentar la igualdad de
derechos y la gratuidad para el acceso a las instituciones de tercer nivel. Esto
beneficia de manera directa a las personas dandoles la oportunidad sin
distincion, de tener una educacion digna y de calidad debido a las exigencias

emitidas en la ley.

Educacion:

Numero de afios promedio de estudio: Los estudios adquiridos reflejan las
desigualdades que caracterizan a la sociedad ecuatoriana. EI namero promedio
de afios de estudio de la poblacion imbaburefia en valores absolutos se resume

en la siguiente gréfica.
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Gréfica 3.7 Numero de afios promedio de estudio en valores absolutos de la provincia

de Imbabura

2005-2010
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Fuente: Ecuador en cifras, http: //www.ecuadorencifras.com, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Esto ha ocasionado un aumento en el promedio de estudio en Imbabura de 6,98
a 7,20 afios, debido a las mejoras que ha tenido el sistema educativo nacional en

cuanto a ofrecer acceso a la educacion bésica a todos los ecuatorianos.

Connotacion general:

Oportunidad

Al analizar este factor, es ventajoso para el sector de la educacién saber que el
incremento en el nimero promedio de estudio de las personas es mayor al afio

anterior.
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Amenaza
Estos promedios no son suficientes debido a que no llegan a una educacion de
tercer nivel. Sino mas bien a llegar en su mayoria a la educacion del grado 7, es

decir, a una parte de la educacién general bésica.

Tasa de alfabetismo: Representa el porcentaje de personas mayores de 15 afios

que saben leer y escribir.

A continuacién se presenta una grafica de la tasa de alfabetismo a partir de los
15 a 24 afos, que viene a ser un mercado demandante y con mayor poblacion
pasado los 18 afios a la educacién superior, debido al afio promedio destinado a
cada una de los niveles de estudio, educacién inicial y educacion general basica

que se supone podrian haber pasado en el rango de 6 a 17 afios.

Grafica 3.8 Tasa de alfabetismo en la poblacion de 15 a 24 afios de edad, segun sexo

(en porcentaje)
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Fuente: CEPAL — CEPALSTAT, http://websie.eclac.cl/infest/ajax/cepalstat.asp?carpeta=estadisticas,
2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Como se puede apreciar se muestra un dato histérico del 2005, el afio actual y
una proyeccion al 2015 por género, donde se define que este valor se esta
incrementado entre el rango de un afio a otro tanto en hombres como mujeres,
dando a entender que cada vez mas personas contintian educandose, en especial

por el lado de las mujeres.

Connotacion general:
Oportunidad
Puesto que existe un incremento en la tasa de alfabetismo tanto en hombres

COMOo en mujeres.

Tasa neta de matricula: Se destina como el porcentaje de personas que se

encuentran matriculadas en los colegios a nivel nacional.

Grafica 3.9 Tasa neta de matricula por nivel de ensefianza secundaria, segun

sexo (en porcentaje)
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Fuente: CEPAL — CEPALSTAT,
http://websie.eclac.cl/infest/ajax/cepalstat.asp?carpeta=estadisticas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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La tasa neta de matriculas correspondiente al 2009, se ha incrementado en
comparacion al afio 2008 tanto en hombres (de 60,70% a 65,60%) como en
mujeres (de 62,40% a 69,6%), lo que significa que la educacion en colegios va
en aumento debido a los cambios en las leyes educativas y a la gratuidad en

instituciones publicas.

Connotacion general:

Oportunidad

Como se aprecia el porcentaje de personas que contindan sus estudios en los
colegios es cada vez més alto, provocando una demanda futura cada vez mayor

para las instituciones de educacion superior.

Socio-cultural:

Se menciona al factor cultural como la suma de creencias, valores y
costumbres adquiridas y transmitidas de generacion en generacion, que sirven
para regular el comportamiento de una determinada sociedad. Y al factor social
como la influencia que tienen los grupos, la familia y los roles y estatus social en

el comportamiento de los consumidores. (Kotler & Armstrong, 2008, p. 129)

El pensamiento contemporaneo sobre el desarrollo reconoce la importancia de la
educacion para promover el bienestar y reducir las desigualdades sociales. De
hecho, una de las principales formas de inclusién social en las sociedades
modernas y de acceso a las oportunidades para alcanzar una vida digna y ejercer

los derechos sociales basicos ha sido la educacion.
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El Ecuador no es una excepcion. Desde los cambios establecidos con respecto a
una cultura educativa desde décadas pasadas, la meta del acceso universal a la
ensefianza bésica, asumida por el estado y la sociedad, inspir6 una significativa
expansion de la cobertura del sistema educativo pablico.

La educacion es el &mbito del bienestar en el cual la poblacion ecuatoriana ha
logrado su mayor progreso en las Gltimas décadas. Pero, esta mejora no ha sido
igual para todos los ecuatorianos. Las oportunidades que han tenido los
ecuatorianos 'y ecuatorianas para educarse dependen de su situacion
socioecondmica, su residencia, su sexo, su edad y su condicion étnica. Los
sectores medios y populares de las zonas urbanas durante estos tiempos se han
incorporado masivamente al sistema educativo, de modo que para ellos el acceso
a la educacion representd una clara via de ascenso social. En cambio, la
poblacion rural, especialmente la campesina e indigena, sufre ain la falta de

oportunidades y recursos para alcanzar una educacion adecuada.

Las clases sociales establecen como divisiones relativamente permanentes y
ordenadas de una sociedad, cuyos miembros comparten valores, intereses y

conductas similares. (Kotler y Armstrong, 2008, p. 132)

Para esta parte, se va tomar en cuenta el tipo de ocupacion que tienen las
personas que trabajan, ya que de acuerdo al cargo que tengan seran sus ingresos,

riqueza, etc. A continuacidn se muestra la siguiente tabla.
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Tabla 3.5 Sierra Urbana, Poblacion segln grupo de Ocupacion

GRUPO DE OCUPACION N° PERSONAS|PORCENTAJE
Personal direct./admirt. piblica y empresas 76.182 4.23%
Profesionales cientificos e intelectuales 237.828 13,21%
Técnicos y profesionales de nivel medio 169.492 9,41%
Empleados de oficina 127.952 7,11%
Trabajadores de los senvicios y comerciantes 408.130 22,66%
Trabajadores calificados agropecuarios y pesqueros 51.661 2,.87%
Oficiales operarios y artesanos 241.370 13,40%
Operadores de instalac. maquinas y montad. 151.473 8,41%
Trabajadores no calificados 324.107 18,00%
Fuerzas armadas 12.631 0,70%
Total 1.800.826 100%

Fuente: INEC, Cifras Econdmicas, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

De acuerdo a dato obtenido del INEC existe 3.803.911 personas que habitan en
la sierra urbana de todas las edades en el 2009, y de acuerdo a la tabla
1.800.826 personas estan laborando en las diferentes areas de ocupacioén, como
se puede observar dentro de la tabla anterior, por lo cual, se puede decir que
existe un gran nimero de personas que estan laborando, en su mayoria como
trabajadores calificados agropecuarios y pesqueros, los cuales por tener ya un

trabajo poseen un ingreso aceptable para cubrir gastos de educacion de los

miembros de su familia.

Connotacién general:

Amenaza

Aln sigue existiendo la discriminacion de culturas y la distincién de clases
sociales, a pesar de las ayudas y leyes del Estado como la gratuidad, ya que las

oportunidades que han tenido los ecuatorianos y ecuatorianas para educarse
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dependen de su situacion socioeconémica, su residencia, su sexo, su edad y su

condicidn étnica.

Fisico-tecnoldgico:

La fuerte expansion de las tecnologias en todas las dimensiones de la vida
humana también ha alcanzado el campo de la educacion y alli ha generado
grandes cambios y potencialidades; ademdas, de nuevos desafios para los
tradicionales sistemas educativos.

La tecnologia no es una actividad educativa en si misma, sino una herramienta o
un medio para alcanzar el fin de una educacion de mayor calidad, para ellos se
ha hecho la aplicacion la TIC’S y del e-learning.

TIC’S: La introduccion de las tecnologias de la informacion y la comunicacion
en los sistemas educativos del pais y de la ciudad han ofrecido grandes cantidad

de ventajas para la ensefianza, como por ejemplo:

e A menudo aprenden en menos tiempo.

e Acceso a multiples recursos educativos y entornos de aprendizaje.

e Personalizacidn de los procesos de ensefianza y aprendizaje.

e Mayor proximidad del profesor ya que a través del correo electrénico,
puede contactar con él, cuando sea necesario.

e Flexibilidad en los estudios.

e Les ha proporcionado instrumentos modernos para procesar la

informacion: escribir, calcular, hacer presentaciones.
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Por otro lado, existen sin duda un gran numero de importantes beneficios del e-
learning, que es principalmente una modalidad de aprendizaje a distancia o
virtual, volviéndose algo comun en Ibarra, debido al gran nimero de
universidades de esta modalidad, donde han tenido la oportunidad de interactuar
con los profesores por medio de Internet. Las personas o estudiantes han podido
manejar los horarios, es un medio completamente auténomo. Las ventajas

obtenidas son:

e Obtener un aprendizaje continuo, a través de una herramienta muy
utilizada.

e Permitir a profesores impartir cursos online sin limites geograficos y los
alumnos recibir clases online desde cualquier lugar como el caso de
Universidad Particular de Loja.

e Ayudar a familiarizarse con el Internet.

e Acceder a la Web y encontrar gran cantidad de cursos online y en forma
gratuita.

e Encontrar tests, cuestionarios, juegos y otros elementos que ayuden
aprender con mayor agilidad, evitando que el cansancio del alumno

dificulte su aprendizaje.

Sin duda, el e-learning ha beneficiado a todas las personas que manejan el
internet, creando un nuevo mundo en el sector de la formacién en las personas,

en especial de las que tienen gque auto educarse, por cuestiones externas.
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Connotacién general:

Oportunidad

Debido a la creciente y acelerada evolucion de la tecnologia en todo ambito, en
especial para la educacién, se ha logrado generar faciles herramientas de
aprendizaje como las TIC’s y el e-learning, que ha provocado que un mayor
namero de personas, tanto estudiantes como profesionales que quieren seguir

progresando, aprendan mas y en muchas ocasiones se auto eduquen.

3.4.1.2 Micro Entorno: Aquellos factores que generan influencias sobre la Empresa:

Consiste en fuerzas cercanas a la empresa y constituyen oportunidades o amenazas.

e Clientes:

Los clientes lo conforman aquellos estudiantes que se encuentran cursando el
tercer afio de bachillerato, de género masculino y femenino, afio lectivo 2010-

2011 de la ciudad de Ibarra.

En la tabla siguiente, se muestra el numero total de estudiantes del segundo
afio de bachillerato, tanto en género masculino como en femenino, tomando
como base al periodo 2009-2010, debido que del afio en curso, aun no esta
registrado en la Direccion de Educacion de Imbabura, ya que, una vez
finalizado el afio lectivo, cada colegio emite sus datos.

Suponiendo para ésto que los estudiantes del segundo afio de bachillerato del

periodo anterior (2009-2010) estan actualmente en el tercer afio (2010-2011).



Tabla 3.6 NUmero de Estudiantes por género y por tipo de sostenimiento

ANO LECTIVO 2009-2010
SOSTENIMIENTO MASCULINO |[FEMENINO [ TOTAL
Particular 256 427 683
Fiscal 569 950 1519
Fiscomisional 210 36 246
Municipal 21 11 32
Total 1056 1424 2480

Fuente: Centro de Estadisticas, Direccion Provincial de Educacion de Imbabura, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede ver existe mayor alumnado por parte de los colegios fiscales

en ambos géneros, seguido por los colegios particulares.

También se puede observar que mayormente existen mujeres dentro del
tercer afio de bachillerato (tomado segundo afio de bachillerato como base).

Pero al analizar por tipo de sostenimiento existe mayor cantidad de hombres
en colegios fiscomisionales, particulares y municipales; y en los colegios

fiscales es mayor la cantidad de mujeres.

En la siguiente tabla, se muestra la demanda de estudiantes del periodo 2010
al 2011, tanto por género como en tipo de sostenimiento, en el cual, se tomo
en cuenta al afio lectivo (2009-2010) del ler., 2do. y 3ero., de bachillerato,
por ser la informacion mas actual que consta en la Direccion de Educacion de
Imbabura para su andlisis, lo que quiere decir que cada uno de ellos

representa actualmente (periodo 2010-2011), a los estudiantes del tercer afio
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de bachillerato o proximos graduados (Afio 2), también los que se graduaron
(Ano 3) y a los futuros graduados (Afio 1).

En lo que se denota que la demanda en forma general tiende a aumentar en
cada afio lectivo, tanto en genero masculino como el femenino. Por ejemplo,
en el periodo 2009-2010 (afio3) salieron 2373 estudiantes, en este afio saldra
un aproximado de 2480 estudiantes y en el afio posterior se espera que se
gradden un aproximado de 3182 estudiantes, tomando en cuenta que no todos
los que inician un afio lectivo lo terminan, debido a que pueden existir

alumno desertores y no promovidos pero en un minimo porcentaje.

Tabla 3.7 NUmero de Alumnos por afio y por tipo de sostenimiento

ANO LECTIVO
ANO1 ANO? ANO3
SOSTENIMIENTO MASCULINO [FEMENINO [TOTAL [MASCULINO [FEMENINO [TOTAL [MASCULINO [FEMENINO | TOTAL
Particubr 290 m o m| % oo e | M 310 5
Fisca 1060 1030 | 2090 | 569 %0 | 119 | T 09 | 1580
Fiscomisona! m X ¢ 1 I ¥ | U | 19 28 Al
Muricipal Kl 2 5 2 1 3 0 0 0
Total 1657 158 | 3185 | 106 14| U0 | 1146 07 | B3

Fuente: Centro de Estadisticas, Direccion Provincial de Educacién de Imbabura, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Connotacién general:

Oportunidad

Para las universidades representa una oportunidad, debido al incremento
periddico de graduados en cada periodo, tanto en hombres como mujeres.
Tomando en cuenta que la mayor demanda viene dada por colegios publicos
y privados de la ciudad; correspondientes al género masculino y femenino en

el afio 1y femenino enelafio 2y 3.
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e Oferta:

Lo conforman las diferentes universidades que se ofertan en la ciudad de

Ibarra y Otavalo con sus respectivas carreras:

Tabla 3.8 Numero de universidades por ciudad y por tipo de sostenimiento

. Silleke Ibarra Otavalo
Sostenimiento
Publicas 4 1
Privadas 9 3
Total 13 4

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e
Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Universidades en la ciudad de Ibarra: En lIbarra existen 13 universidades,
entre ellas de modalidad presencial, semipresencial y distancia con un nivel
de técnico superior y de tercer nivel, registradas legalmente en la Secretaria

Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion.

Universidades en la ciudad de Otavalo: En la ciudad de Otavalo, existen 4
universidades, entre ellas de modalidad presencial y distancia con un nivel de
técnico superior y de tercer nivel registradas legalmente en la Secretaria

Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion.

En la tabla siguiente se muestra las universidades que existen en lbarra y
Otavalo, indicando, en cada una de ellas, las areas de conocimiento que
ofertan sus carreras, tanto en educacidén presencial, semipresencial como

distancia.



Tabla 3.9 Universidades por areas de conocimiento de la Ciudad de Ibarra y Otavalo

: : S ericaltur Ciencia: Cienciaz F ”
AREAS Cindad Calif Cienciaz Artez ¥ | Ingemieriav | ~ :m: Lhm'a: l;milb exactas, ulmﬂa{nu .
zociaksz |humanidade:| tecnologia ::iua. ra ) elu:l fricas ¥ © e . L
UNIVERSIDADES Y pesca . naturale s centes
Pontificia Universidad Catdlica d=] Ecvador Tharra A X X X X X X
Universidad Téenica Particelar d= Loja Tbarra A X X X
L . Tharsa . . . .
Escuela Politécnica del Ejército - A X X X X
v Otavale

Universidad Central dzl Ecvador Tbarra A X
Universidad Téenica dal Morte Tbarra B X X X X X X X
Universidad Wacional é= Loja Tbarra B X
Unmiversidad Politécnica Salesiana Otavale B X

.. e e e m - . - . barra v . . . .
Unmiversidad Catolica d= 8 antiago d2 Guavagpil - C X X X X

Otavalo

Unmiversidad Teenclogica Eguinoccial Tbarra C X X
Universidad Regional Avtonoma de los Andss Tharra D X X X X X X
Universidad Tecnologica America Tbarra E X
Escuela 3vperior Politécnica Ecolosica Amarzonica Tharra E X
Universidad de Otasalo Otavalo E X
Universidad Tecnologica Indoamericana Tharra E X X
Umiversidad Cristiana Latincamericana Tbarra E X

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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En forma méas detallada se puede apreciar en el apéndice B, donde se
mencionan cada una de las universidades de Ibarra y Otavalo con sus

respectivas carreras, modalidades de estudio y nivel profesional.

Connotacion general:

Oportunidad

Existen 248 carreras distribuidas en las 16 universidades entre lbarra y
Otavalo, dandoles la oportunidad de continuar sus estudios superiores en las
especialidades que cada uno de ellas oferta. Existiendo mayormente carreras

afines al area de las ciencias sociales.

Amenaza
Por otro lado, no existen muchas carreras enfocadas al area de ciencias de la
salud, impulsando a los graduados a emigrar a las ciudades donde ofertan

estas carreras, como es el caso de Quito.

Proveedores:

Viene a estar dados por los diferentes lugares donde las universidades
adquieren sus productos y/o servicios que requieren para brindar un una
educacion adecuada y de calidad en la ciudad de Ibarra.

En lo que se refiere al personal académico de las universidades y escuelas
politécnicas, para ser docente debe estar conformado por profesores o

profesoras e investigadores o investigadoras. El ejercicio de la catedra y la
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investigacion podran combinarse entre si, lo mismo que con actividades de
direccién, si su horario lo permite, sin perjuicio de lo establecido en la
Constitucion en esta Ley, y el Reglamento de Carrera y Escalafon del
Profesor e Investigador del Sistema de Educacion Superior. (Ley Orgéanica de
Educacién Superior, 2010)

Donde el profesional debidamente registrado su titulo en la Secretaria
Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion podra
ejercer su profesion de docente, entrando a concurso de merecimientos y
oposicion segun las politicas de cada institucion y bajo el perfil que

requieran.

Lo que se refiere a conocimiento, viene a estar dado por las casas
comerciales que distribuyen los diferentes libros a las universidades de Ibarra

donde se menciona:

e Libreria Edulibros Cia. Ltda.
e Mundilibros

e |beroamérica Ediciones

Aclarando que, cada compra se realiza bajo el Portal de Compras Publicas en
el caso de instituciones pablicas, que es un amplio mercado donde tanto
compradores como vendedores realizan sus negocios y ventas libres,
obviamente controladas y aprobadas por el Estado. Y en el caso de privadas,

cada compra lo realiza bajo su propio sistema de forma individual.
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A lo referente a Tecnologia, las instituciones se proveen de varias empresas,

segun la mejor oferta como:

e Adean Trade con: Hardware, redes, fibra Optica, computadores,
portétiles, wireless, antenas. Instalacion mantenimiento reparacion
venta de equipos de telecomunicacion, cableado estructurado, entre
otros.

e Telcnonet con: Internet, transito de datos, consultorias de seguridad,
servicios de dominio y hosting, seguridad perimetral gestionada, etc.

e Novatecsa con: Computadores, mouse, teclado, CPU, monitor,
parlantes, cables de poder, cable de impresora, entre otros.

e Compu-Equipos con: Sistemas de alambras inalambricos, desarrollo
de software, mantenimiento de equipo informatico, disefio paginas
web.

e Professionales Services Software & Hardware con: Mantenimiento
preventivo y correctivo de hardware, desarrollo y mantenimiento de
aplicaciones, equipos (computadores desktop, laptop, etc.), auditoria
de sistemas, desarrollo y mantenimiento de paginas WEB, desarrollo
de aplicaciones e-learning, cableado estructurado (redes de datos).

e Megasystem con: Software de Educacion, convirtiéndose en solucion
integral y centralizada disefiada especificamente para el rubro
educacional, para controlar y mejorar la gestién permitiendo de esta
manera manejar en una misma plataforma toda la organizacion de un

establecimiento.



e Solinfo con: Paginas web, portales corporativos, aplicaciones
cliente/servidor, alojamientos web y/o email, registro de dominios,

posicionamiento en buscadores.

De igual manera, que los libros, las instituciones de nivel superior del sector
publico realizan sus compras o adquisiciones para su funcionamiento por
medio del INCOP que es el ente rector del Sistema Nacional de Contratacion
Publica. Por otro lado, las instituciones de nivel superior privada tienen su
propio sistema de seleccion de proveedores, donde de acuerdo a sus

necesidades y beneficios analizan y seleccionan el mas adecuado.

Connotacion general:

Oportunidad

Las universidades disponen de varios lugares para solventar sus necesidades
y ofrecer una educacion de calidad, tanto en publicas como privadas; en el
caso de las universidades publicas al tener un portal dedicado a la compra y
venta de todo tipo de bien, claro bajo la aprobacion y presupuesto del estado.
Mientras que el sector privado tiene la facilidad de optar por el proveedor que
mas le convenga bajo su propio sistema de seleccion.

Por la parte del docente, cada universidad o institucion tiene la potestad de
contratar al personal adecuado que cumpla con el perfil requerido,
obviamente registrado en la Secretaria Nacional de Educacion Superior

Ciencia Tecnologia e Innovacidn quién da autorizacion a ejercer su profesion.
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e Productos sustitutos:

Viene a estar dado por las diferentes posibles opciones que puede optar un
graduado de algun colegio en lugar de ingresar a estudiar a una universidad o
escuela politécnica, por una carrera para obtener un titulo de licenciado o
titulos profesionales universitarios o politécnicos; en este caso el bachiller

podria optar por:

e  Continuar sus estudios de carreras cortas por titulos profesionales de
técnico o tecndlogo superior.

e Dejar de estudiar

e Buscar un trabajo

e Optar por algunas carreras especiales correspondiente a: policia,
bombero, marina, etc.

e ir aestudiar fuera de la ciudad o al exterior.

En el caso de las personas que elijan algun instituto superior sea: técnico,
tecnoldgico, pedagdgico, de arte o conservatorio superior, publico o privado,
debidamente evaluado y acreditado; se ha tomado en cuenta a los institutos
superiores tecnoldgicos registrados en la Secretaria Nacional de Educacion
Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion como Instituciones del Sistema de
Educacion Superior de la ciudad de Ibarra y de Antonio Ante (debido a la
distancia que posiblemente pueden recorrer las personas que viven en Ibarra

por obtener un titulo a corto plazo) como se menciona en la siguiente tabla.



Tabla 3.10 Numero de instituciones por ciudad y por nivel, y nimero de

carreras por ciudad

: ellizts Ibarra  |Antonio Ante| Totales
Nivel
Nivel Técnico superior 5 0 6
Nivel Tecnologico 0 1
NUmero de Carreras 31 1 32

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede apreciar entre la cuidad de Ibarra y Antonio Ante se ofrecen a
los graduados, 31 opciones de posibles carreras cortas que pueden suplir a
una carrera de tercer nivel (universidad o escuela politécnica)
administrativas, artisticas, de docencia, hasta mecéanica y electricidad, etc.,

repartidas entre las 6 instituciones. En mayor detalle se puede encontrar en el

apéndice C.

Connotacion general:

Amenaza

Puesto que existen un sin niamero de posibles opciones que un egresado

puede elegir. En especial optan por seguir carreras que sean rapidas y no les

consuman mucho tiempo,

especialmente a los alumnos que con el titulo de bachillerato y como otra

alternativa a la universidad, buscan estudios superiores, practicos, que los

estos tipos de estudios estan dirigidos

cualifiquen para incorporarse al mundo laboral.
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Intermediarios:

Lo conforman los diferentes canales que usan las instituciones educativas de
nivel superior para poder llegar al cliente y brindar un servicio de calidad.

En Ibarra y Otavalo, tanto en instituciones publicas como privadas, brindan el
servicio de una educacion de forma: presencial, semipresencial o a distancia,

cada una de ellas usan canales diferentes para llegar al estudiante.

e La educacion presencial: Se enfoca en el desarrollo del proceso de
ensefianza-aprendizaje donde el docente y el estudiante se encuentran en
la misma dimension espacio-temporal, para lo cual se requiere de aula,
espacio fisico amplio, laboratorios, biblioteca, tecnologia en fin todo
material didactico necesario para brindar una educacion presencial
dinamica y de calidad. Por lo cual, las universidades puede contar con
sedes 0 matrices en la ciudad o campus pequefios actuando como

sucursales de la propia institucién como:

En Ibarra:

o Universidad Técnica del Norte

o Pontificia Universidad Catolica del Ecuador

o Universidad Regional Autonoma de los Andes
o Universidad Tecnologica Indoamericana

o Universidad Cristiana Latinoamericana



En Otavalo:

o Universidad de Otavalo

La educacion semipresencial: Orientada a estudiantes trabajadores, que
ingresan a una carrera universitaria afin al trabajo que realizan. Estos
estudiantes reciben las mismas asignaturas que los alumnos de cursos
regulares, con la diferencia que en un menor nimero de horas clases; los
encuentros presenciales con el profesor es de dos a tres horas semanales,
por lo que se limitan éstos a la orientacion (por parte del profesor) de los
temas que ellos deben estudiar y la aclaracion de cualquier duda de los
contenidos con anterioridad orientados. De igual manera, necesitan un
area no tan amplia, con aula y materiales basicos para recibir a los
estudiantes y darlas las debidas indicaciones y contestaciones de dudas
sobre temas tratados. Se tiene a las siguientes universidades que brindan

este tipo de educacion:

En Ibarra:
o Universidad Regional Auténoma de los Andes

o Universidad Técnica del Norte

La educacion a distancia Con el desarrollo de las nuevas tecnologias de
la informacién y la comunicacion se hizo posible un intenso intercambio
de ideas, experiencias y conocimientos entre miles de seres humanos,

constituye en una alternativa de estudio virtual por medio del uso del

128



internet o cualquier medio de comunicacidn. Para ésto, las universidades
necesitan tener un centro de apoyo o sede para poder receptar trabajos y
tomar exdmenes en la ciudad donde se tengan presencia, en este caso en

Ibarra y Otavalo se tiene:

En Ibarra:

Escuela Politécnica del Ejército

(©]

(©]

Universidad Tecnoldgica Equinoccial

o

Escuela Superior Politécnica Ecolégica Amazonica

Universidad Nacional de Loja

o

Universidad Central del Ecuador

o

Universidad Técnica Particular de Loja

O

Universidad Tecnoldgica América

O

En Otavalo:
o Escuela Politécnica del Ejército
o Universidad Politécnica Salesiana

o Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil

Connotacion general:

Oportunidad

Las diversas formar de brindar los servicios de educacion por parte de las
instituciones educativas de nivel superior, han provocando un incremento

en la demanda de estos medios, debido a que las personas entre mas
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3.4.2

ofertas tienen, mas disponibilidad tendran para elegir una universidad
que se ajuste a sus formas de estudio, necesidades y a la carrera que
desee, que por lo general opta por cuestiones tiempo, una educacion

superior a distancia por ende es la mayor ofertada en la ciudad.

Entrevistas a profundidad

3.4.2.1 Objetivos de la Investigacion:

Conocer si los estudiantes del tercer afio de bachillerato, reciben una
educacion adecuada para el ingreso en una universidad.

Identificar si las carreras que ofertan las universidades, cumplen con las
demandas de profesionales que necesitan las empresas de Imbabura.
Determinar la demanda actual de carreras por parte de los estudiantes del
tercer afio de bachillerato.

Conocer las opciones que eligen, la demanda insatisfecha de bachilleres que
no ingresan a una universidad.

Determinar los obstaculos que los graduados tienen en la actualidad para
acceder a una educacion superior.

Identificar las ventajas y desventajas que pueden tener los estudiantes del

tercer afio bachillerato, bajo la nueva Ley de Educacion Superior.

3.4.2.2 Perfil de los entrevistados: Las personas a las cuales se les realizaron las

entrevistas, fueron aquellas que conocen del tema de investigacion a profundidad; es
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decir, expertas el campo en el cual se enfoca la investigacion, los cuales en base a la
informacion proporcionada, permitieron cumplir con cada uno de los objetivos de la

investigacion, por ello se acudi6 a:

Tabla 3.11 Personas a las que se le realizaron la entrevista

Nombre Institucion Cargo
Licenciada Mercedes Direccic_jp de Jefa Provincial del _ 3
Navarrete Educacion de Dgpartamento d_e O_rlentaC|on y
Imbabura Bienestar Estudiantil DOBE
Licenciado Enrique Garcia Colegio Lincoln Rector
Larrea
Licenciado Milton Mora Colegio Juan Pablo Il | Rector (e)

Universidad Técnica
del Norte (UTN).
Universidad Regional
Magister Lenin Burbano Autonoma de los
Andes (UNIANDES)

Doctor Miguel Naranjo Rector (e)

Rector

Elaborado por: Evelin Benavides

Cada uno de los rectores fueron dando sus diferentes conocimientos y opiniones
con respecto a cada pregunta que se les fue realizando, estructuradas en base a los
objetivos de la investigacion, en sus propias instituciones y oficinas, en algunos casos
como: el Colegio Juan Pablo Il y la Universidad Técnica del Norte, se les entrevisto a
los rectores encargados, pues los rectores titulares se encontraban fuera de la ciudad en

el momento que se realizé la entrevista.

Se adjunta un video completo, como una cépsula (resumen) de las entrevistas
hechas a los diferentes rectores y a la Jefa Provincial del DOBE (De la Direccion de

Educacion de Imbabura).
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De igual manera, se puede encontrar en forma escrita en el apéndice D, la
informacién dada en cada una de las entrevistas hechas a cada persona y por pregunta,

con mayor detalle.

Dentro de las entrevistas realizadas a las diferentes autoridades se pudo concluir

lo siguiente:

e Los colegios no preparan adecuadamente a los estudiantes, porque comentan
que se mantienen con los programas de estudio caducos y la universidad debe
ir a la par de la ciencia y la tecnologia, donde requiere conocimientos fuertes
y mas exigentes; ademas, el estudiante cuando ingresa al primer afio, no sabe
elegir una especialidad por falta de madurez psicoldgica y de una adecuada
orientacion en el colegio. Pero, por parte de los colegios mencionan que si se
preocupan por hacer lo que se puede humanamente y de acuerdo a las

condiciones que tienen.

e Las lista de carreras que ofertan las universidades, no cumplen con la
demandas de las empresas, pues existe un desfase entre la oferta de las
universidades y los requerimientos de la empresas, cada uno se maneja por su
lado, no hay comunicacion y tampoco existe un estudio previo sobre la
demanda de las empresas.

Ademas, en Imbabura no hay muchas empresas y en las que hay, ocupan

obreros o los propios duefios que lo hacen en forma empirica.
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e La demanda real de carreras por parte de las empresas que se encuentran en
Imbabura estan enfocadas al campo informatico, tecnologia médica,
biotecnologia forestal, medio ambiente (prevencion de dafios), sector
petrolero, mecatrdnica, etc. Carreras sobre la docencia de matematicas,
literatura, sociales ya que no existen en la actualidad.

Por otro lado, se necesita en la Provincia de Imbabura profesionales en el
sector turistico, artesanal, manualidades, ya que un sector que esta sin
explotar. De igual forma, se carece de personas que emprendan proyectos de

microempresas.

e Pero, la demanda actual de carreras por parte de los estudiantes esta en el
campo de la informatica, la tecnologia, el sonido, la musica y sus aparatos,
energia alternativa.

También la carrera que eligen va de acuerdo a su economia ya que es un
factor limitante, por ende optan ir a los bomberos, policias, ejército, etc. O,

de igual manera, seguir una carrera corta como una tecnologia.

e De acuerdo a los entrevistados, las carreras universitarias que deberian
ofertarse a mas de las demandas por empresas, son aquellas que llamen la
atencién de jovenes como: tecnologia e ingenieria en moda, ingenieria en
conservacion del medio ambiente y/o agua. Carreras practicas como

agricultura, ganaderia, agroindustrial, agroforestal y artesanal.
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e Dando el caso de la UTN, de 6500 estudiantes que se inscriben 1500
aprueban en él. Al ver un nimero extenso de personas que no logran entrar a
esta universidad publica, que es la que abarca el mayor nimero de estudiantes
por ser la més grande de Ibarra, se comenta que ellos van a los institutos, a
trabajos operativos, salen fuera del pais, se casan, dejan de estudiar, viajan a
Quito o eligen la policia, el ejército porque segun ellos ganan mas pronto el
dinero y se jubilan mas rapido, lo mismo sucede con estudiantes que no

logran entrar en otra universidad de Ibarra.

e Se presenta una diferencia de criterios entre rectores de colegios,
universidades y la Jefa Provincial del DOBE de la Direccion de Educacion de
Imbabura, sobre la cantidad de estudiantes que ingresan a una educacion
superior, es decir, se desconoce a ciencia cierta el nimero de estudiantes que

contintan su educacion en el nivel siguiente al bachillerato.

e El mayor obstaculo que los estudiantes graduados tienen en la actualidad para
acceder a una educacion superior, es el factor socioeconémico, las pruebas de

ingreso al primer afio, la parte cultural y el factor de valores.

e La ventaja fundamental de la nueva ley de educacion, es para cierto grupo de
estudiantes de escasos recursos econdémicos, ya que al ser gratis ellos puede

tener acceso a una educacion, claro que ello conlleva un mayor esfuerzo.



e La aplicacién de la gratuidad a la educacion superior si ha logrado
incrementar la demanda en el nimero de estudiantes, pero, por la capacidad
de las universidades no todos logran aprobar, ocasionando un limite en el

ndmero de ingreso y un aumento de necesidades en las universidades.

3.4.3 Focus group

3.4.3.10bjetivo de la Investigacion: Determinar el proceso de decisién del
comprador, para identificar las necesidades y preferencias por carreras y universidades

de la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura.

3.4.3.2 Perfil del moderador: Tiene habilidades como: amabilidad, tolerancia, estimula
el compromiso, alienta al participante a responder las preguntas, flexibilidad y

sensibilidad.

En el focus group el moderador, debido al entendimiento del tema y las
habilidades mencionadas anteriormente pudo dirigir al grupo y se encargo de lanzar una

serie de reactivos de forma indistinta a todos los que conformaron el panel del focus

group.

3.4.3.3 Perfil de los encuestados: Los panelistas fueron estudiantes que cursan el tercer
afio de bachillerato de diferentes colegios y género de la ciudad de Ibarra, donde se tuvo

a:
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e Sandra Rodriguez, del Colegio Lincoln Larrea

e Cesar Encalada del Colegio San Francisco

e Marilyn Rosero, de la Unidad Educativa Particular Oviedo

e Santiago Cabezas, del Colegio San Francisco

e Maria Teresa Vega, de la Unidad Educativa Particular Oviedo

e Israel Salas, del Colegio San Francisco

De igual manera, a estudiantes que estan cursando la educacion superior de

diferentes niveles y género. Donde se contd con la colaboracion y participacion de:

e Paulino Ponce de la Universidad Técnica del Norte
e Katty Noguera de la Universidad Técnica del Norte

e Bryan Noboa de la Universidad Técnica del Norte

3.4.3.4 Instrumentos usados: Los instrumentos que se usaron para el desarrollo del

focus group son:

e Video: Preguntas de las entrevistas hechas al rector de la UNIANDES vy de la
UTN, realizadas anteriormente dentro del punto de la entrevista a
profundidad, donde dieron a conocer la demanda de carreras o profesionales
que requieren las empresas de Imbabura y las carreras donde hay mayor

demanda de estudiantes.
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El video completo de las entrevistas se encuentra adjunto al Trabajo de

Conclusion de Carrera con el nombre de “Entrevista a Rectores Completo™.

e Encuesta: Se les pasé una media hoja donde Ilenaron una sola pregunta, que

sirvié para contestar uno de los reactivos dentro del focus group.

En el apéndice E se encuentra adjunta la encuesta realizada a los panelistas.

e Recursos: Dentro de ésto se necesitd: Filmadora, laptop, retroproyector,
boligrafos, hojas de papel bon, tinta B/N, vasos, aguas, mesas, sillas y

manteles.

3.4.3.5 Definir observadores: Se cont0 con tres personas que se les capacito en las
funciones que tenian que desempefiar, los cuales observaban durante el desarrollo del
grupo de enfoque a los panelistas, ubicandolos a un lado de la mesa donde estaban
sentados los encuestados. Cada uno de ellos se dedicé a ver a tres panelistas, sus

comportamientos, reacciones, actitudes etc. Ellos fueron:

e Sra. Marcia Noboa encargada de las sefioritas Rodriguez, Rosero y
Vega.

e Srta. Dayana Rosero encargada de los sefiores Salas, Encalada,
Cabezas

e Sra. Sandra Castro encargada la sefiorita Noguera, Noboa, Ponce.



3.4.3.6 Realizacién entrevistas a grupo de enfoque: Este grupo de enfoque se llevé a
cabo en la ciudad de Ibarra en la Casa Comunal del Barrio Ajavi Grande, ubicado en la
calle Luis Felipe Borja, el dia jueves 02 de Diciembre de 2010 a las 17:00, donde
acudieron 9 invitados de los cuales, 6 fueron estudiantes que actualmente cursan el
tercer afio de bachillerato de diferentes colegios y género y 3 fueron estudiantes

universitarios de diferente género, afio y carrera de estudio.

A continuacién, se detallan los puntos que se llevaron a cabo dentro del focus

group, con la siguiente agenda.
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Tabla 3.12 Agenda focus group

1.

2.

3.

Actividades

Bienvenida

Presentacion Panelistas

Introduccion

Desarrollo (reactivos)

4.

o

10.

11.

12.

Preguntas de reconocimiento de la necesidad (presentacion de video)
Preguntas de busqueda de informacion

Preguntas de evaluacion de alternativas (realizacion de encuesta)
Preguntas de compra

Preguntas de consumo

Preguntas de evaluacion posterior a la compra

Cierre de la sesion

Agradecimiento

Culminacion del focus group

Elaborado por: Evelin Benavides

3.4.3.7 Preguntas: En el focus group se realizaron las siguientes preguntas.

En tus palabras ¢Qué es para ti la educacion superior?

Segun ocho panelistas la educacion superior es:

Tiempo
5:00
5:03

5:06

5:12
5:37
5:47
6:06
6:13
6:18
6:25
6:29

6:41

o Prepararse para desempefiarse en el campo profesional segin dos de ellos.
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Continuar con lo que se aprende en el colegio y tener la oportunidad de
seguir una carrera.

Un paso muy importante después de graduarse, que se lo debe seguir a través
de una institucion o universidad.

Seguir fortaleciéndose, educandose en los estudios para tener un mejor
futuro.

La parte mas fundamental de la educacion, ya que con ésta se elige lo que se
va hacer el resto de la vida.

Parte importante que todas las personas deben seguir después del colegio,
para elegir una carrera que mas les guste.

Seguir preparandose mentalmente y llegar hacer un profesional.

¢ Consideras importante la educacion superior?

De acuerdo a siete panelistas la educacidn superior si es importante porque:

o Es un paso mas para ser un gran profesional en la vida, segin opinion de dos

panelistas.

Ayuda a formarse como persona y en lo mental, para después con la
experiencia irse desarrollando en la vida laboral y poder ser una persona
diferente.

Es la base fundamental, pues como estudiantes bachilleres, ésto les servira
para seguir adelante.

Es la educacién mas esencial que va ayudar a definir el resto de la vida.
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o Es el complemento después de haberse graduado uno del colegio y asi poder
sacar un titulo ya profesional

o Es importante, pero, aunque muchos profesionales salen y luego no
encuentran empleo, en cambio otros deciden ir a la marina, policia, etc., y

consiguen un buen trabajo.

Luego se realizaron las preguntas enfocadas al objetivo del focus group (las dos
anteriores eran preguntas introductorias), donde cada uno de ellos de acuerdo a
su conocimiento, necesidad y preferencia fueron contestando. Cuyos resultados

obtenidos son:

Preguntas focus group

e Reconocimiento de la necesidad

Estudiantes Bachilleres

1. Una vez terminado el bachillerato, ¢ Qué han pensado hacer?

Cinco panelistas contestaron:

o De los cuales tres de ellos mencionaron que una vez terminado el
bachillerato, ellos piensan seguir la universidad para poder alcanzar
todas las metas que se han propuesto.

o Buscar una universidad que sea la mas conveniente, que le guste y que
vaya de acuerdo a lo que se quiere ser. Y a la par buscar un trabajo que
le ayude a la economia, formacién intelectual y el caracter. Esto le
permitira progresar.

o Otro panelista en cambio piensa ir a la naval.
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2. ¢Por qué optarian por seguir estudiando?

Los seis panelistas bachilleres mencionaron:

o Para llegar hacer un gran profesional en la vida.

o Porque es indispensable tener una profesion y poder salir adelante.

o Porque con el estudio se puede desempefiar en todo campo y es
importante.

o Para comprometerse con los padres y consigo mismo de que puede ser
gran profesional en todo los &mbitos de la vida.

o Para cumplir con sus metas, tener una profesion que haya decidido y
poder ayudar a la economia de los padres.

o Escogié la naval porque siguiendo una carrera o estudiando en la
universidad, hoy en dia es muy dificil conseguir un trabajo y
desempefiarse en el campo que se estudid, entonces recomienda seguir

una carrera similar.

3. ¢Tienen el apoyo moral como economico de tus padres para llevar a
cabo la decision tomada?

o Cinco de los seis panelistas mencionaron que los padres les han
ayudado en todas las decisiones que han tomado durante toda la vida
tanto en lo moral como en lo econémico.

o Mientras que uno de ellos comentd que no, pues ha recibido el apoyo

del hermano mayor que esta en el gjército.



4. ;Han pensado ya en alguna carrera(s) y universidad(es) que les

gustaria seguir o Instituto?

Todos los seis invitados han pensado que es lo que van a seguir, es asi que

optan por:

o

o

Ir a la Marina

Seguir Arquitectura en la Politécnica Nacional porque hay grandes
maestros que son reconocidos.

Derecho en la Universidad Catélica sede Ibarra, pues le gusta ayudar a
las personas.

Ingenieria en Sistemas en la Universidad Técnica del Norte.

Hay un caso que esta entre dos carreras a la vez como Derecho o
Zootecnia en la Universidad Catolica sede Ibarra

Y otro que ha decido seguir Arquitectura y también Dibujo Técnico en

la Universidad Cato6lica de Ibarra.

Estudiantes Universitarios

5. ¢Cual fue la razon fundamental que les motivo a ingresar a una

universidad?

Cada uno de los tres invitados universitarios afirmo que la razdn

fundamental que les motivo ir a la universidad fue:

o Para seguir una carrera que le sirva tanto en lo profesional, laboral y

psicoldgico. (Sigue gastronomia en la UTN).
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Porque después de seguir una ingenieria se puede conseguir mejores
opciones de trabajo, puesto que ésto, va ayudar a tener mejores ingresos
economicos en el futuro. (Sigue telecomunicaciones en la UTN).

Para obtener un titulo profesional y poder especializarse, sacar una

ingenieria. (Sigue turismo en la UTN).

. ¢Tienen el apoyo de sus padres para seguir con tus estudios

universitarios?

El apoyo moral si existe en todo los tres casos. En la parte economica:

o

o

En un caso, tiene el apoyo total de los padres.

En otro, la ayuda si existe, pero, va de acuerdo a la posibilidad de los
padres, pues, en ocasiones tiene que colaborarles en sus trabajos para
solventar los gastos.

Mientras que otro panelista lo tiene en parte, es asi, que ha tenido que
optar por un trabajo paralelo a su carrera, que le permita solventar sus

gastos y ganar experiencia.

. ¢Hubo en algtn momento algun tipo rechazo o apoyo?

En ninguno de las tres personas hubo rechazo alguno, méas bien hubo total

apoyo moral de parte de los padres. Tomando en cuenta que:

o

En uno caso, el rechazo que ha encontrado es en sus comparieros, pues,
no siempre se cae bien a todos, pero comenta que son cosas que se

puede superar.
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o En otro, que a pesar de no haber ingresado a la carrera de Sistemas que
es lo que le méas gustaba por no aprobar, lo apoyaron totalmente para
ingresar a otra carrera.

o Mientras que en el Gltimo caso no existio rechazo, debido a que esta

siguiendo la carrera que eligio.

. ¢QUE carreras tenian pensado seguir y en qué universidades, antes de

elegir su carrera actual? ¢Por qué?

Los tres panelistas tenian pensado como posibles opciones seguir:

o Comunicacion Social en la Universidad Catolica como también
Jurisprudencia en la UNIANDES pero se decidio por seguir Gestion
Turistica en la Universidad Técnica del Norte, porque le llamo Ila
atencion ser guia y dar a conocer el pais en todo el mundo.

o La carrera de Ingenieria en Sistemas en la UTN, porque le gusta mucho
lo referente a la computacion e informatica, pero por no poder ingresar,
optd por la Ingenieria en Redes y Telecomunicaciones en la UTN;
ademas, le ve con mas opciones de trabajo.

o Ingenieria en Sistemas en la UTN, que era una carrera que estaba
siguiendo antes, pero no pudo continuar debido a que se le hizo dificil
por no tener las bases suficientes en el colegio, por lo que eligio
Gastronomia en la UTN, porque le parecié una de las mejores opciones
y le gusto el hecho de tener un contacto directo con los clientes.

Otra opcidn era sacar una Tecnologia en Redes y Telecomunicaciones

en la Politécnica Nacional, pero tener que vivir en Quito no le agradé.
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Se paso un video de entrevistas hechas al rector de la UNIANDES y de la
UTN, donde dieron a conocer la demanda de carreras o profesionales que
requieren las empresas de Imbabura y las carreras donde hay mayor
demanda de estudiantes.

Cuyo video menciona que la demanda de carreras por parte de las

empresas que se encuentran en Imbabura son:

o Mecatrdnica, en el campo de la biotecnologia médica y biotecnologia
forestal, etc., a las cuales se estan apuntando actualmente, segun
comento el Doctor Miguel Naranjo (Rector (e) Universidad Técnica del
Norte).

o Mientras que por el lado del Magister Lenin Burbano
(Rector Universidad Regional Autonoma de los Andes), supo sugerir
que hay un divorcio entre las universidades y las necesidades sociales y
ésto se debe a la falta de investigacion por falta de fondos dedicados a

este fin.

En cuanto a la demanda actual de carreras por parte de los estudiantes

comento:

o El Rector (e) de la UTN, que quieren ser ingenieros en sonido,
ingenieros en manejo de mdsica y sus aparatos, como también en

ingenierias en energia alternativa.
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o

Y de acuerdo al Rector de la UNIANDES, los estudiantes no pueden
elegir, se necesita de una orientacion correcta en el colegio que
actualmente no existe.

Por otra parte, se le comento al finalizar el video debido a informacion
recolectada, que el campo turistico esta sin explotar y es donde se
requiere de profesionales en Imbabura; ademas, en las carreras de
Jurisprudencia y sobre la docencia en matematicas, literatura, sociales
ya que no existen profesionales en la actualidad.

De acuerdo a la informacién dada por medio de este video los

panelistas pudieron contestar a la siguiente interrogante.

Estudiantes Bachilleres

9. En base al video realizado ¢ Les gustaria seguir alguna de las carreras

o0 profesiones mencionadas en el video? ¢Por qué?

Todos los seis panelistas bachilleres tienen ya decido sus carreras. Por

ende cada uno menciono que:

o

Dos de los seis invitados, no les llama la atencion ninguna de las
carreras, porque ya han decidido por seguir su carrera elegida.

No le atrae mucho seguir las carreras mencionadas en el video, puesto
que no le parece interesante; con respecto al turismo manifiesta que no
hay una explotacion como deberia haber en Imbabura.

Ya ha decidido seguir en el campo ambiental, pues ha visto que no es

un campo muy explotado a nivel nacional lamentablemente y peor en la
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Provincia de Imbabura. Pero le gusta porque antes de elegir esa carrera
se fijo en los campos de accion que podia tener después de culminar la
carrera; ademas, le parece que tiene un campo laboral bastante amplio,
donde podria especializarse en muchas cosas interesantes, tomando en
cuenta que profesionales no hay en el pais.

o Por la parte de Jurisprudencia, le hubiera gustado seguir para defender
los derechos de las personas, pero es verdad que este campo esta
bastante copado y que con palanca uno se puede mover.

o A parte, de las demés carreras mencionadas en el video, no seguiria
ninguna, pues ya tiene definido lo que desea ser.

o Tampoco seguiria ninguna de ellas, a pesar de que mdsica le parece una
buena carrera; ademas, le gusta y tiene muy buena remuneracion, pero,
en el pais no considera que tendria futuro. Pero, si decidiera seguir
Ingenieria en Sonido, lo haria en otro pais.

o No seguiria ninguna de las carreras que requieren las empresas segun el
video menciona, por su parte ya tiene elegida lo que va a seguir, y lo
que busca es algo que le vaya a servir en la vida, pues esas carreras no

son muy reconocidas.

Estudiantes Universitarios

10. ¢Les hubiera gustado seguir alguna de las carreras o profesiones

mencionadas en el video? ¢Por qué?

Segun los tres panelistas universitarios comentaron que:
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o Si, pues estd siguiendo una de las carreras mencionadas en el video
como lo es gestion turistica, si le agrada y si una persona se desempefia
bien, puede encontrar trabajo.

o En gran parte, la carrera que esta siguiendo esta basada en el turismo, y
la idea que tiene es tratar de explotar a Ibarra al maximo turisticamente.

o No, ya que le gusta la informatica y la computacion.

* Busqueda de Informacion

Estudiantes Bachilleres

11. ¢Como harian para empezar a buscar la informacion que necesitas
sobre la universidad (es) y carrera(s) qué te gustaria seguir? Y
¢Dbénde?

Cada uno de los seis panelistas menciona haber empezado por:

o Buscar informacion sobre las universidades, pedir sus mallas
curriculares, lista de carreras que ofrecen, para incentivarse y verificar
si lo que desea se encuentra ahi.

o Recurrir al hermano, pues él le ha hablado mucho sobre las
universidades, debido a que se encuentra en un nivel superior. También
ha buscado en el internet sobre la carrera de arquitectura que es la que
le llama la atencion y ha encontrado que la Catdlica de Ibarra es su
mejor opcion.

o La informacion proporcionada por el hermano mayor que le menciona

sobre las universidades existentes, en el internet y por medio de los
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propios docentes que le han sugerido la carrera de sistemas como buena
opcion.

o En un principio la mayoria buscaron por medio del internet, luego
optaron por visitar universidades y sus instalaciones en las cuales
pidieron las mallas curriculares, listado de carreras que ofrecen.

o En el caso del chico que va seguir en la naval, lo primero que esta
haciendo es buscar en internet, luego ird a conocer las instalaciones,
pedir proformas e informacién a personas que hayan seguido la misma
rama y recibir sugerencias para estar seguro de lo que va seguir.

o Busco en internet, posteriormente visitd las universidades, pregunt6 a
terceras personas.

o Busco una universidad que tenga profesores calificados y reconocidos a
nivel nacional para tener buenos conocimientos.

En un principio la mayoria buscaron por medio del internet y varios de

ellos obtenian la informacién de fuentes familiares que ya estan

estudiando en un nivel superior.

12. Tomando en cuenta desde que se graduan ¢Dentro de qué tiempo
empezarian a buscar este tipo de informacion 6 ya lo estan haciendo?
Cinco de las seis personas mencionan que estudiando adin en el colegio ya
han buscado informacion por los diferentes medios. Donde mencionaron
adicionalmente que:

o La universidad que eligio es la Catolica de Ibarra, pues, es una de las

universidades que tiene su carrera.



o Toca buscar antes de salir del colegio la informacion, pues, antes de
graduarse ya tiene que rendir pruebas en algunas de las universidades
para su ingreso, por lo cual, no tienen mucho tiempo una vez terminado
el colegio y el ingreso a la Universidad, por lo que se requiere de una
blasqueda y decision anticipada sobre la universidad y carrera a seguir.

o Esta seguro de lo que va a seguir y por eso ya ha investigado.

o Se conforma con la informacién obtenida hasta el momento, ya que
tienen elegida su carrera y universidad o instituto.

o Aparte de lo que ya averiguado, piensa que deberia seguir buscando
informacion por fuentes de terceras personas vinculadas a la carrera
elegida, como: estudiantes o personas que laboren en ésta area, para

estar mas seguro de su decision.

Estudiantes Universitarios

13. ¢Como hicieron para empezar a buscar la informacion que
necesitaban sobre las carreras y universidades que tenian pensado
seguir y dénde?

Los tres panelistas empezaron buscando primeramente informacion por:

o Informarse en el internet para ver que carreras podia seguir con la
especialidad que habia seguido, buscando informacion en las propias
universidades de la ciudad las carreras que ofrecian, el nimero de
créditos, numero de semestres y posteriormente se decidid por la

carrera que esta siguiendo.
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o Buscé informacion en las universidades de Ibarra, en el internet para
ver cuando son las inscripciones y matriculas.
o Por ultimo, otro panelista visito las universidades y luego en el medio

laboral en el que se desenvuelve.

¢ Evaluacion de alternativas

Estudiantes Bachilleres

14. ¢Qué es en lo primero que se fijaron al conocer una universidad?

Lo primero que observaron cada uno de los seis estudiantes bachilleres en

una universidad fue:

o Las materias que hay en la universidad.

o Infraestructura y las personas porque solo viviéndoles en el exterior se
podria ver como son.

o El ambientes, la infraestructura, los laboratorios, y en la malla
curricular.

o Instalaciones y el ambiente segln la persona que va a la naval.

o Instalaciones y las materias de la carrera que piensa seguir.

o El ambiente que va estar toda la carrera, los docentes que sean buenos,

para que pueda tener buenas bases.

15. ¢Qué aspectos como minimo deberian tener una universidad?
Lo minimo que deberia tener una universidad segun opinién de las seis

personas es.
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o Bastantes estudiantes, eso significaria que es buena ya que por algo
siguieron ellos en esa universidad, las mallas que tengan un buen nivel
académico.

o Infraestructuray el prestigio que tiene la universidad.

o Laboratorios y la malla curricular

o Buenas instalaciones, buenas aulas para sentirse bien en lo que piensa
sequir, en el caso del bachiller que opta por la naval.

o Universidad prestigiosa, buenas instalaciones.

o Ambiente.

Estudiantes Universitarios
16. ¢Visitaron de forma virtual o personal las universidades que existen

en Ibarra?

Los tres panelistas universitarios comentaron que:

o Ha visitado de las dos formas las universidades, acudiendo primero por
medio del internet para averiguar cuando eran las matriculas y luego
personalmente para informarse sobre las materias que daban segun la
carrera que ha elegido.

o Opto por las dos alternativas; ademas, mirando la publicidad en la
television sobre la UTN y sus ramas en los canales locales.

o Personalmente ha ido a la UTN y a la Universidad Catolica de Ibarra, a

preguntar sobre las inscripciones y fechas de pruebas.
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o Visito personalmente y virtualmente la UTN ya que esa era su eleccion
y, de igual manera, por medio de las propagandas que daban en el

propio canal de la universidad donde también se informo.

17. ¢Qué es en lo primero que se fijaron al conocer una universidad?
Lo primero que observaron cada uno de los tres estudiantes universitarios
en una universidad fue:

o Infraestructura, los estudiantes con los que se iba a rodear en su
especialidad, yendo en compairiia de sus padres.

o Infraestructura, tamafio de la universidad, facultades y e ingenierias que
habian y en el nimero de alumnos que estan en la universidad, de igual
manera, fue con los padres

o Sefijo en los profesionales si son realmente capacitados para la catedra
y si estan aptos para dar una ensefianza de nivel profesional; ademas, de
las aulas laboratorios, infraestructura. Acudiendo a ver la informacion

solo.

Se les pas6 una hoja donde llenaron la siguiente pregunta

En orden de importancia califique del 1 al 12, siendo 1 el factor mas
importante y 12 el factor menos importante, de los siguientes aspectos que
tomaria y tomo en cuenta para elegir una Universidad.

Que sirvid como referencia para contestar la siguiente pregunta, donde una

vez tabulado los datos se obtuvieron los siguientes resultados.



Tabla 3.13 Tabulacion de factores que toman en consideracion para elegir una universidad

CALIFICACION ORDEN DE
FACTORES EEEE . 6 TOTAL INPORTANCIA
Docentes Calificados 3 1 2 0 1 1 0 1 0 0 0 0]  87|1°PUESTO
Excelentes profesionales 2 2 0 2 0 1 1 1 0 0 0 0]  82{2PUESTO
Infraestructura 2 2 1 0 0 1 1 0 1 0 0 1] T43PUESTO
Malla curricular 0 1 3 1 1 0 2 0 0 0 1 00 724 PUESTO
Horario 0 0 2 0 2 1 0 2 1 1 0 0]  60]5°PUESTO
Laboratorios 0 0 0 2 3 0 1 2 0 0 1 0]  60[6°PUESTO
Sequridad 0 1 0 1 1 2 1 0 1 2 0 0]  587°PUESTO
Prestigio 1 1 1 0 0 1 1 0 1 1 1 | 56/&PUESTO
Costo 1 0 0 2 0 0 1 1 0 2 0 2l 49 %PUESTO
Ubicacion 0 1 0 0 1 1 0 2 1 0 3 0  46/10° PUESTO
Espacios Verdes 0 0 0 1 0 1 0 0 3 1 2 1] 36|L1°PUESTO
Servicios Adicionales 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2 1 4 2{12°PUESTO

Elaborado por: Evelin Benavides
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18. ¢Por qué consideran importantes a los cuatro primeros factores?

Dentro de los cuatro factores mas importantes tomaron a los siguientes:

Docentes calificados porque:

a) Se necesita de personas que tengan experiencia en las clases que van a
dar, para que puedan ensefiar a los alumnos.

b) Son personas que van ayudar para triunfar en la vida.

c) De acuerdo a los conocimientos que impartan se puede salir adelante.

d) Donde hay docentes calificados habran excelentes profesionales.

Excelentes profesionales porque:

e) Se puede ser un gran profesional como los maestros.

f) Si uno se estudia una carrera, tiene que ser un buen profesional, para
ejercer bien su trabajo.

g) Si hay excelentes profesionales, ellos prepararan a otros, que de igual
manera seran excelentes.

h) A través de ésto, se espera salir, de igual manera, un excelente

profesional y conseguir un trabajo mas pronto.

Infraestructura porque:

i) Es muy importante el aspecto de la universidad y en especial que tenga
espacios verdes.

j) Es ideal que se vea bien una universidad tanto en la parte interna como

externa.
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k) Deber ser muy grande el espacio fisico y tener muchas aulas y
laboratorios.

I) En base a ésto, se puede tener un buen ambiente de estudio.

Mallas curriculares porque:

m) Con ésto se va ayudar a decidir por una carrera.

n) Se puede saber las materias que van a dar en los siguientes niveles en
una carrera y ver cual puede causar algun inconveniente.

0) Si la carrera es apropiada sera la universidad que se elegira.

p) Se podrd ver si la universidad estd al nivel de las cosas que los

estudiantes desean seguir.

e Compra

19. Tomando en cuenta los factores que ustedes mencionaron
importantes. ¢La universidad que piensan elegir o eligieron retine esos
requisitos?

En general, todos los participantes respondieron que cumplen con estos
requisitos por lo que, han optado por dichas universidades.
A excepcidn de dos estudiantes que ya estan en la universidad agregaron

que los horarios no son tan flexibles.
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20. ¢Quién te ayudaria o ayudd a tomar la decisién para elegir una

universidad?

Las personas que les ayudaron o ayudarian a elegir la universidad y

carrera en cada uno de los 9 participantes fue:

o

En cuatro panelistas nadie influyd, los propios estudiantes tomaron la
decision tanto de la carrera como de la universidad a elegir, los padres
solo los han apoyado en su eleccion.

En el caso de dos estudiantes, los padres, pues ellos les encaminaron,
guiaron y ayudaron, pero la decision fue de ellos mismo.

La educacion que recibio en el propio colegio, pues le gusté dibujo
técnico, por ellos ha decidido seguir Arquitectura y los padres la
apoyan.

Los jefes de donde trabajaba como los compafieros de la misma le
ayudaron, pero al final la decision fue de €l mismo.

Los licenciados le ayudaron a encaminarse.

e Consumo

Estudiantes Universitarios

21. ¢Qué es lo que més les agrada del la Universidad que estudian

actualmente? ¢ Por qué?

Segun los tres panelistas universitarios de la UTN, lo que méas le agrada

€es:

o

Los docentes por la calidad de personas que son.



o Lasaulas y los laboratorios, al igual que los compafieros por la amistad
creada.

o Al igual que los otros dos panelistas le agrada las aulas, compafieros y
docentes porque le brindan una excelente comprension, carifio y una

palabra de aliento en el momento que lo necesita.

22. ¢Qué es lo que mas les desagrada de la Universidad? ¢Por qué?
Segln los tres panelistas y estudiantes universitarios de la UTN, lo que
mas le desagrada es:

o La ubicacion de la universidad, debido a la distancia, ya que se
encuentra en una zona periférica (Norte) de la ciudad y para las
personas que no tienen vehiculo se les dificulta y en ocasiones se llega
atrasado.

o EIl tamafio de la universidad, pues, al terminar clases en un aula, uno
debe movilizarse a un laboratorio o centro de computo para la siguiente
clase y debido a la distancia que existe entre un lugar y otro uno, se
demora en llegar.

o Los horarios, ya que no son flexibles al tener en la mafiana y en la

tarde, pues no le permite tener horas de recreacion.

23. ¢Se sienten a gusto en la Universidad? ¢Por qué?
Los tres panelistas de la UTN mencionaron que:
o Sise siente a gusto, mas que nada porque la carrera que escogio es en la

mayoria practica y eso le hace sentir satisfecho.
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o Sise siente a gusto, todo esta en ponerle ganas a la carrera que se eligio
y asi se va hacer mas facil.
o De igual manera, si esta a gusto con su carrera y universidad, ya que le

ha permitido conocer bastantes lugares turisticos que no los conocia.

e Evaluacion posterior a la compra

24. Una vez estando en la Universidad. ¢Sus expectativas fueron:

Superadas, se mantuvieron al nivel o no las alcanzaron? ¢Por qué?

En tres casos las expectativas que tuvieron con respecto a la universidad se

mantuvieron al nivel, debido que:

o Cumplié con la informacidn que obtuvo anteriormente y con lo que se
imaginaba de la universidad.

o Al inicio pensaba que tenia horarios forzados. En un principio de su
carrera tuvo horarios suaves, pero después por la salida de un
licenciado le modificaron las horas de clase, resultandole mas dificil y
de acuerdo a lo que se imaginaba.

o Se ha planteado varias metas y gracias a la universidad las ha podido

cumplir.

25. ¢Recomendarian a la universidad para que sigan ahi su carrera?
¢Por qué?
Los tres panelistas sostienen que si recomendarian la Universidad técnica

del Norte, para que estudien su carrera porque:
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o No es una mala institucion y tampoco una mala rama la que esta
siguiendo.

o Tiene buenas facultades y carreras para que sigan los estudiantes que
aun no saben porque optar una vez terminado el bachillerato.

o Es muy interesante y a través de esta carrera se puede conocer lugares,

sitios que en ningin momento de su vida hubiera llegado a conocer.

26. ¢(Qué les gustaria que se cambie y/o se implemente en la
universidad? ¢Por qué?

Segun las observaciones de cada uno de los panelistas comentaron que:

o Se implemente el parqueadero, pues en la universidad si hay pero
donde el recibe clases de su carrera, que es en otro lugar (hospital viejo)
no hay espacio ni para motos, peor vehiculos; tampoco existe
seguridad, eso es lo que falta.

Por otro lado, el material que se incremente para trabajar, pues si existe,
pero como siempre un poco mas ayudaria.

o Las aulas deberian aumentar pues a veces los estudiantes ya no dan
pruebas porque los cupos ya estan llenos y la opcién que les sugieren
dentro de la institucion es que escojan otra facultad si desean.

También les gustaria que les organicen mejor los horarios de estudio, es
decir, que sean mas flexibles, en especial en carreras con materias

fuertes, ya que los estudiantes salen estresados.
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o Al igual que cambien el horario, refiriéndose méas a que sean solo por la
mafiana o solo en la tarde. Méas no que se divida, Ilaméandole dos horas
en la mafiana y dos horas en la tarde.

Ademas, que se incrementen aulas, pues hay estudiantes que tienen que

movilizarse a otra facultad para recibir clases en esas aulas.

Resultados del focus group.

e Reconocimiento de la necesidad

Una vez terminado el bachillerato, todos los estudiantes han pensado buscar
una universidad que sea la mas conveniente de acuerdo a lo que se quiere ser
y a la par buscar un trabajo que ayude a la economia, formacion intelectual y
el caracter de la persona. Esto va a permitir cumplir las metas que se
proponen.

Pues hoy en dia es muy dificil conseguir un trabajo sino se sigue una carrera
en una universidad o institucion, por ende, consideran importante seguir
estudiando para comprometerse consigo mismo y ser un buen profesional.
Por otro lado, al ser un profesional pueden ayudar a la economia de los

padres.

Cabe mencionar, que dentro de la participacion de los panelistas, un

estudiante del tercer afio de bachillerato no tiene conocimiento de la oferta



universitaria, puesto que no sabe de las carreras con las que cuenta cada una

de las instituciones de educacion superior.

En los que ya estan estudiado en la universidad, la razon fundamental que les
motivd a seguir estudiando fue la obtener un titulo profesional que les
permita tener mejores opciones de trabajo, puesto que ésto va ayudar a tener

mejores ingresos econdmicos en el futuro.

Busqueda de Informacion

Todos los panelistas estudiantes de colegios ya han buscado informacion, por
lo cual tanto bachilleres como universitarios han empezado primeramente
consultando por medio del internet, en algunos casos adquiriendo
conocimiento por medio de los canales locales; luego visitando todas las
universidades de la ciudad de Ibarra, sus instalaciones, donde averiguaron
inscripciones, matriculas, nimero de créditos que tienen cada carrera;
ademas, de pedir las mallas curriculares y listado de carreras que ofrecen.

En otros casos, la informacion la obtenian de fuentes familiares, es decir, de

hermanos, tios que ya estan estudiando en un nivel superior.

Evaluacion de alternativas
En ambos casos (bachilleres y universitarios) una vez visitado y recopilado
toda la informacion de diferentes universidades. Lo primero que han

observado para evaluar y elegir la mejor opcion es por: la calidad de docentes
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que imparte cada catedra, los excelentes profesionales, la infraestructura, las
mallas curriculares, las aulas, laboratorios existentes, costos, horarios y otro
punto importante es el ambiente en el que se desenvuelven las personas

dentro de la universidad.

Los factores mencionados, han tomado en cuenta los panelistas para elegir el

lugar adecuado para seguir estudiando la carrera que les gusta.

En general, la mayoria acudieron a las universidades en compafia de los
padres, otros lo hicieron en compafiia de parientes y uno fue solo a la

universidad.

Compra

En todos los estudiantes bachilleres y universitarios, la institucion que han
elegido para continuar con sus estudios de educacion superior cumplen con
los requisitos indicados anteriormente, por lo que, han optado por dichas
universidades, a excepcion de dos estudiantes que ya estan en la universidad
mencionan que los horarios no son tan flexibles.

En la mayoria de los casos la decision de la universidad y carrera fue de ellos
mismos, los padres solo apoyaron y encaminaron la decision tomada. Solo en
dos casos explican que quién les ayudo a decidir fueron: los jefes de donde

trabajaba como los compafieros de la misma y los propios licenciados.
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Consumo

Una vez que han recibido el servicio de la educacion, obviamente los
estudiantes ya universitario, mencionaron que lo que mas les agrada, es el
personal docente porque le brindan confianza y estan abiertos a cualquier
duda, también las aulas y los laboratorios que van de acuerdo a lo que ellos
necesitan, al igual que la amistad creadas con sus comparieros.

Unos de los puntos que les desagrada es la ubicacién de la universidad,
debido a la distancia, ya que se encuentra en una zona periférica (Norte) de la
ciudad. Otro punto es la ubicacion de las aulas con respecto a los
laboratorios, puesto que se encuentran distantes. Y los horarios al tener en la
mafiana y tarde clases y con pocas horas en cada uno.

Pero a pesar de ciertos puntos negativos, comunicaron que si se siente a gusto
en la universidad, pues la carrera que escogieron les ha permitido tener

nuevas experiencias.

Evaluacion posterior a la compra

Las expectativas que tuvieron antes de ingresar a la universidad y carrera
elegida, se mantuvieron al nivel, debido a que cumplen con la informacién
obtenida anteriormente y lo que se imaginaban, ademas les ha permitido
cumplir con las metas que se ha propuesto.

Lo que si sefialaron es que les gustaria que les organicen mejor los horarios
de estudio, en especial en carreras con materias fuertes. Al igual, que

extiendan el nimero de aulas, para que asi mas estudiantes puedan aprobar y
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sigan sus estudios superiores e incrementen el material didactico, también

adujeron que se implemente mayor seguridad y mas areas de parqueo.

Pero al final todos concluyeron que a pesar de ciertos contratiempos, que si
recomendarian la universidad para que estudien su carrera, porque Si se

encuentra en un buen nivel académico.
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CAPITULO IV

INVESTIGACION DESCRIPTIVA

Se hara uso de la investigacion descriptiva puesto que el objetivo es la
descripcion de algo, por lo general de sus caracteristicas, actitudes o funciones. Cuya
investigacion no se limita a la recoleccion de datos, sino a la prediccion e identificacion

de las relaciones que existen entre dos 0 mas variables.

Un primer paso para esta investigacion es identificar el problema, para lo cual se
ha establecido por medio del diagrama de causa-efecto, segin muestra la grafica
siguiente, que es la “Desorientacion del estudiante hacia sus necesidades y
preferencias universitarias en el proceso de decision de carreras” definiendo asi

porque:

e Padres: La escases de recursos econdmicos familiares, la falta de motivacion
de superacion por parte de los padres y el poco interés hacia los hijos sobre
sus decisiones, debido a la falta de tiempo y comunicacion dedicada, han
provocado una influencia de manera directa en el desarrollo y futuro de los

hijos.

e Estudiantes: A pesar de haber una gran demanda de graduados que desean
continuar con su educacion dentro de una institucion de tercer nivel, en
especial en una universidad, se ha detectado que muchos de ellos no logran

ingresar a este tipo de institucion en especial de tipo publico, debido a la falta



de conocimiento y por ende de razonamiento légico por parte del estudiante
al momento de dar las pruebas de ingreso

También se ha visto que existe un desconocimiento por parte de los
estudiantes, sobre los profesionales que requiere el mercado laboral, es por
ésto, que optan por carreras llamativas a ellos sin saber que opciones de
trabajo tendran.

Ademas de ello, existe un numero considerable de jévenes bachilleres que
por facilidad y rapidez de ser un profesional en algun trabajo, optan por otras
opciones para continuar con su educacion como: estudios en institutos
técnicos y tecnologicos, o por ir a la FAE, ESPOL, Bomberos, etc.

Otro punto es el conformismo por parte del bachiller, pues, no existe la
motivacion interna por deseos de superacion, provocando que se detengan en
su educacion y opten por concluir hasta el bachillerato sus estudios.

Ciertas de los acciones mencionadas y tomadas por los bachilleres, vienen
vinculados por la facil influencia de personas que lo rodean y por falta de

criterio o madurez psicologica de la persona.

Colegios: Un factor importante dentro del desarrollo de los bachilleres, es la
educacion que reciben desde sus inicios y en especial previo a la eleccién de
su carrera profesional. Dentro de los colegios existe falencias en este ambito,
pues, no preparan correctamente a sus estudiantes para que puedan ingresar a
una universidad, pues no realizan investigaciones a profundidad para
determinar con qué tipo de perfil académico debe ir el bachiller, a cambio de

ello usan programas caducos para brindar su educacion.

168



169

e Instituciones: Dentro de las pocas empresas que hay en la provincia de
Imbabura, ha existido un alto nivel de restriccion en la generacion de fuentes
de empleo, ésto se debe a la burocracia de personal creada en varias una de
ellas, pues su eleccion es ser manejadas por los propios duefios o familias de
forma empirica, provocando con ello, que existan pocas fuentes de trabajo

para los profesionales.

e Universidades: En las instituciones de tercer nivel en especial en las
universidades de la provincia, no cuentan con un conocimiento actual sobre
los requerimientos profesionales dentro de las empresas del sector,
debiéndose esto a la falta de preparacion e investigacion dentro del campo.
Vinculado con ello la falta de actualizacion dentro de los pensum académicos
Al ponerse en marcha la nueva ley de educacion superior con respecto a la
gratuidad, ha generado que un mayor porcentaje de jovenes quieran continuar
con sus estudios dentro de una universidad, ocasionando dentro las
instituciones un incremento de necesidades y de infraestructura para tratar
de cubrir la creciente demanda.

Por otro lado, existe poco flexibilidad de horarios dentro de las carreras
brindadas por cada una de ellas, pues limita a los estudiantes en ciertas

actividades como la de poder trabajar dentro del campo que estan siguiendo.
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4.1 Definicion del problema

Gréfica 4.1 Definicion del problema
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Elaborado por: Evelin Benavides

Conformismo




4.2 Obijetivos de la investigacion

4.2.1 Objetivo general

Determinar las variables que influyen en la actitud del estudiante del tercer afio

de bachillerato, para satisfacer sus necesidades y preferencias por las carreras en las

universidades de la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura, en el afio 2011.

4.2.2

Obijetivos especificos

e Establecer las necesidades profesionales que tienen los estudiantes, una vez

culminado el bachillerato.

Identificar si los estudiantes del tercer afio de bachillerato reciben la
educacion y motivacion necesaria, para despertar en ellos la necesidad de
acceder a una universidad.

Identificar los factores que toman en consideracion los estudiantes del tercer
afio de bachillerato, para la eleccion de una determinada carrera y
universidad.

Conocer el grado de influencia que tienen los padres o terceras personas
sobre la eleccidn de una determinada carrera o universidad en los estudiantes
del tercer afio de bachillerato.

Determinar si los estudiantes del tercer afio de bachillerato, tienen
conocimiento sobre los profesionales que actualmente requiere el mercado

laboral.
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4.3 Hipotesis

e No existe relacion entre los tipos de bachilleratos de los cuales provienen
los estudiantes del tercer afio y sus preferencias por un tipo de universidad.

e No existe diferencia entre los apoyo econdmicos que estan dispuesto a darle
a los bachilleres por concepto de matricula universitaria, con respecto a los
tipos de bachilleratos de los cuales provienen.

e No existe relacion entre el ingreso familiar mensual promedio de los
estudiantes del tercer afio de bachillerato y el apoyo econdémico que tendran

por matricula universitaria.

4.4 Disefio de la investigacion

4.4.1 Tipo de investigacion

Se va aplicar una investigacion conclusiva — descriptiva, pues permitira
determinar las actitudes que los bachilleres toman en consideracion, para elegir una
determinada universidad y carrera de la ciudad de Ibarra.

El disefio de la investigacion descriptiva serd transversal, debido a que se
escogera una sola muestra (estudiantes del tercer afio de bachillerato de la ciudad de

Ibarra).

4.4.2 Meétodo de recoleccion de datos
Para el acopio de datos se procedera a utilizar una encuesta personal, pues, por

medio del conjunto de preguntas dirigidas a una muestra representativa de la poblacion,
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se podra obtener resultados, cuya técnica serd una encuesta personal, es decir, se ira

directamente donde se encuentran las personas que conforman la muestra objetivo.

4.4.3 Instrumento de recoleccion de datos
El instrumento usado para la recoleccion de datos se la realizara por medio de
un cuestionario estructurado, no estructurado y mixto, el cual conste en preguntas

formales que contiene un orden establecido.

4.4.4 Poblacion objeto de estudio
Los conforman todos los estudiantes que se encuentran cursando el tercer afio de
bachillerato de los colegios de la ciudad de Ibarra, tanto de género masculino como

femenino, correspondiente al afio lectivo 2010-2011.

En la tabla siguiente, se muestra el nimero total de estudiantes del segundo afio
de bachillerato, tanto en género masculino como en femenino, tomando como base al
periodo 2009-2010, debido que del afio en curso, ain no estan registrados en la
Direccion de Educacion de Imbabura ya que una vez finalizado el afio lectivo, cada
colegio emite sus respectivos datos. Suponiendo para ésto que los estudiantes del
segundo afio de bachillerato del periodo anterior (2009-2010) estan actualmente en el

tercer afio (2011-2012).
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Tabla 4.1 NUumero de estudiantes del segundo afio de bachillerato, por género y por tipo

de sostenimiento

ANO LECTIVO 2009-2010
SIS LK SN KD MASCULINO [FEMENINO TOTAL
Particular 256 427 683
Fiscal 569 950 1519
Fiscomisional 210 36 246
Municipal 21 11 32
Total 1056 1424 2480

Fuente: Centro de Estadisticas, Direccion Provincial de Educacién de

Imbabura, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede observar se tiene un total de 2480 estudiantes que se encuentran

en el tercer afio de bachillerato, distribuidos por los diferentes tipos de sostenimientos

(Particular, fiscal, fiscomisional y municipal) que existen en la ciudad de Ibarra.

4.45 Tipo de muestreo

Se tomara en cuenta el Muestreo Aleatorio Simple (MAS) perteneciente al

muestreo probabilistico, es decir, se realizard las encuestas seleccionando al azar, a

estudiantes hombres y mujeres de colegios particulares, fiscales, fiscomisionales y

municipales, que estén cursando el tercer afio de bachillerato, pertenecientes a la ciudad

Ibarra, hasta poder completar el total de la muestra, por ende se ird personalmente

donde los estudiantes para realizar el levantamiento de la informacion.

El objetivo de esta técnica de muestreo es garantizando la confiabilidad de la

informacion; ademas, asegura que todos los integrantes del universo sean tomados en

cuenta y tengan la misma probabilidad de ser escogidos de entre la poblacion.
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Se tomara en cuenta también el muestreo no probabilistico de bola de nieve,
donde se seleccionara un grupo inicial de encuestados (estudiantes del tercer afio de
bachillerato) en forma aleatoria. Después los encuestados subsecuentes se seleccionaran

con base en referencias o informacion proporcionada por los encuestados iniciales.

4.46 Calculo de la muestra

La muestra seré calculada por medio de la siguiente formula:

. Z**pgN
e’(N-1)+Z°*p*q

Donde

N= Universo g= Probabilidad en contra
n= Tamano de la muestra Z= Nivel de confianza
p= Probabilidad a favor e= Error de estimacion

Aplicando la formula y tomando en cuenta un 95% de confiabilidad, se tiene:

N= 2480
p=50%
q= 50%
Z= 1,96 de un 95,00% de confianza

e= 5%
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. Z**pgN
e’(N-1)+Z%*p*q

1,96° *0,50* 0,50 * 2.480
0,05%(2.480 —1) + (1,96)* *0,50* 0,50)
2.381,79
6,1975 + 0,9604
2.381,79
71579
n = 332,75 ~ 333estudiantes

n=

De un total de 2.480 estudiantes que se encuentran en el tercer afio de
bachillerato de la ciudad de Ibarra, se va toman en consideracion a 333 estudiantes que

conformaran la muestra para el levantamiento de la informacion.

4.4.7 Disefio de la encuesta
Las preguntas de la encuesta seran realizadas de acuerdo a cada uno de los
objetivos especificos, tomando en cuenta, que la informacion recabada por cada

pregunta contribuya al propositivo u objetivo de la investigacion.

Cada uno de los apartados de la encuesta, estaran establecidos en base a cada
punto del problema de investigacion, definido mediante el diagrama de Ishikawa,
complementandolo con un capitulo adicional necesario para definir el perfil del

encuestado, llamandolo “Informacion Personal”.

Los tipos de preguntas que se usaran dentro de la encuesta seran estructuradas,

donde se estableceran preguntas de opcién multiple y dicotomicas en el que, el



estudiante seleccionard una de las alternativas dadas como respuesta; y las no
estructuradas en el cual se conocera los puntos de vista de los encuestados mediante

este tipo de preguntas abiertas.

Dentro de encuesta se contara con escalas: nominales, ordinal y de razén.

En el apéndice F, se muestra la encuesta disefiada en base a los puntos sefialados
anteriormente, para mayor seguridad en la recopilacion de informacién se procedera
aplicar las encuestas a un grupo pequefio de estudiantes y poder verificar su validez y
entendimiento, previo al levantamiento definitivo de informacion segin la muestra

dada.

4.4.8 Prueba piloto
La encuesta piloto se la realizé a un namero de 6 estudiantes del tercer afio de
bachillerato, el dia 22 de diciembre de 2010, donde se pudo detectar que se requiere

ciertos cambios para un mejor entendimiento y resultado de la investigacion.

e Dentro de la pregunta 1.11, se modifico la redaccion del cuarto punto ubicado
dentro de la matriz.
De: “Gasto promedio mensual en su educacion”
A: “Sies privada. ;Cual es la pension mensual?”
Puesto que al momento de encuestar sus respuestas se estaban enfocando a
gastos mas amplios y la pregunta solo iba orientada a un gasto en especial y

en base a la respuesta anterior.
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® Se movi6 de lugar a la pregunta 1.12 “;Cuénto es el pago mensual de su
pensién?”, ubicando unos puestos mas al inicio de la encuesta, ocupando el
ndmero de pregunta 1.6, debido a un mayor entendimiento y secuencialidad

de las preguntas, ya que va acorde a la respuesta dada en la pregunta anterior.

e Se modificé la redaccion de la pregunta 2.4.
De: “Para llevar a cabo la decision tomada, cuenta con el apoyo de:”
Para: “Para llevar a cabo los estudios universitarios, cuenta con el apoyo de:”
Da mayor claridad, especificacion y entendimiento al momento de realizar la

pregunta.

e |a pregunta 2.6 “;Cudl considera que es el mayor problema que se le
presente para el ingreso a una universidad?” se elimind de la encuesta. Al
recopilar la informacién y verificar con los objetivos de la investigacion, se
vio que no va enfocado a ningun de ellos, en especial al primero al que se

refiere la seccidn, pues no brinda informacion relevante y necesaria.

® Dentro de la pregunta 3.1 “;El colegio aplicd pruebas de aptitud para
identificar qué carrera universitaria podria seguir?”’, se elimind la opcidn
“Cuales”, que se la llenaba si contestaba “Si”, ya que al momento de realizar
a los bachilleres esta pregunta, supieron mencionar que solo existe un tipo de
prueba que les aplican para determinar qué carrera podrian escoger, que se
Ilama como la pregunta dice ‘“Pruebas de aptitud”, donde contestaron que asi
estd el nombre puesto en las hojas que les dan y que las trabajadoras sociales

asi les indican que se lo llama. Por ende no es necesario ponerla esa opcion.



4.4.9 Diseio final de la encuesta
En base a los cambios requeridos y mencionados en el punto anterior, se elabor6
la encuesta definitiva que servira para recopilar la informacion mediante la muestra

establecida; en el apéndice G se puede observar la encuesta.

Adicional a ésto, se elabord unas hojas donde se mencionan varias de las
carreras agrupadas por areas de conocimiento, que mayormente siguen los estudiantes y
que se ofertan en las diferentes universidades del pais, dato obtenido de acuerdo a
estudios realizados en el pais por la empresa Universia anteriormente mencionados en

el capitulo 11 'y en el apéndice A.

4.5 Trabajo de Campo

Para la aplicacion de las encuestas en diversos colegios, se conté con la
participacion de una persona, que acompafio en el levantamiento de la informacién de
colegio en colegio sirviendo de apoyo, donde de acuerdo a un perfil establecido y
capacitado previamente, se le dio a conocer el objetivo de la investigacion, donde se
quiere llegar y las respectivas explicaciones e instrucciones de cada pregunta para que
colabore en el control del llenado de las encuestas y la entrega de las mismas, junto con
las hojas donde se mencionan las carreras universitarias ofertadas en el pais.

La distribucion de los 11 colegios visitados fueron realizados en las siguientes fechas:
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Tabla 4.2 Distribucién de encuestas

Colegio Fecha N° Encuestas

Nacional Ibarra 06/Ene/2011 64

07/Ene/2011 54
Teodoro Gémez de la Torre 06/Ene/2011 13

10/Ene/2011 13

13/Ene/2011 46
Pensionado Mixto Atahualpa  30/Ene/2011 30
Diocesano Bilingte 14/Ene/2011 23
Inmaculada Concepcion 14/Ene/2011 22
Bethlemitas 13/Ene/2011 19
San Francisco 07/Ene/2011 6

07/Ene/2011 12
Juan Pablo Segundo 07/Ene/2011 15
Lincoln Larrea 13/Ene/2011 12
Alfredo Albuja Galindo 12/Ene/2011 4

TOTAL 333
Elaborado por: Evelin Benavides

Las fechas dependian de la disponibilidad del estudiante y de los permisos
aprobados por rectores de cada institucion, seleccionada en forma aleatoria y en varios
de ellos por bola de nieve, de igual manera la distribucion del nimero de encuestas en
los colegios seleccionados al azar, fue realizado en forma proporcional dependiendo del
namero de estudiantes por cada tipo de sostenimiento, otorgando un numero

determinado como lo muestra la siguiente tabla.

Tabla 4.3 NUumero de estudiantes encuestados por tipo de sostenimiento.

ANO LECTIVO 2010-2011
N° ENCUESTAS
Particular 94
Fiscal 202
Fiscomisional 33
Municipal 4
Total 333

Elaborado por: Evelin Benavides
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4.6 Procesamiento de la informacién

Para esto se utiliz6 el SPSS ya que es una herramienta que permite realizar
analisis estadisticos; debido a ésto, permitié armar la base de datos de cada una de las

encuestas y mostrar los resultados en tablas y graficos.

De igual manera, se obtuvo la ayuda del programa Excel, el cual, en una hoja de
calculo se pudo ingresan las tablas hechas en el SPSS y obtener gréficas para la

representacion de los resultado que facilitan la compresion del mismo.
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4.7 Resultados
4.7.1 Informacién personal
Colegio

Tabla 4.4 Colegios Ibarra

- Colegios  Frecuencia Porcentaje
Nacional lbarra 118 35%
‘Teodoro Gomez de laTore 72 22%
Pensionado Mixto Atahualpa 30 9%
Diocesano Bilingte 23 %
Inmaculada Concepcion 22 7%
Bethlemitas 19 6%
‘SanFrancisco 18 5%
JuanPablo Segundo 15 5%
Lincoln Larea 12 4%
Alfredo Albuja Galindo 4 1%
o Total = 333 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.2 Colegios Ibarra

W Nacional Ibarra @ Teodoro Gémez de la Torre
HPensionado Mixto Atahualpa B Diocesano Bilingiie
Olnmaculada Concepcion B Bethlemitas

@ San Francisco [ Juan Pablo Segundo
HLincoln Larrea i Alfredo Albuja Galindo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados pertenecen al Colegio Nacional Ibarra y al

Colegio Teodoro Gémez de la Torre.



Edad

Tabla 4.5 Edad

‘Desv. tip. | 1,07759
‘Rango 8
‘Minimo 16
‘Méximo | 24
~ Edades  Frecuencia  Porcentaje
~ 16afies 38 11%
~ 18afios 51 15%
- 19afios 18 5%
- 20aflos 6 2%
- 2lafis 2 1%
- 22aflos 2 1%
~ 23afios 2 1%
 24afis 1 0%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.3 Edad

(o]

4%

15%
11%

5%

2% 1% 1% 1% 0%

-~
1

16 17 18 19 20 21 22 23 24
afios afios afios afios aflos aflos afios afios afios

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de estudiantes encuestados tienen 17 afios.

183



Género

Tabla 4.6 Género

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.4 Género

B Femenino ™ Masculino

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados son de género femenino.
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Tipo de bachillerato

Tabla 4.7 Tipo de bachillerato
98

 Thodemmhilenn
Quniwsioogy
Socls
s s
Fewvaenico o
Circis GenelesySachilersto 17
ovane oz
ot

333

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

29%
24%
20%
18%
5%
4%
100%

Gréfica 4.5 Tipo de bachillerato

® Quimico Bi6logo ¥ Sociales
M Fisico Matematico Ciencias Generales

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Contabilidad
Polivalente

Analisis: La mayoria de encuestados pertenecen a la especializacidén de quimico

bidlogo.
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Colegio al que pertenece

Tabla 4.8 Colegio al que pertenece

Frecuencia. Porcentaje.
202

61%

94 28%
33 10%
4 1%
333 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4. 6 Colegio al que pertenece

® Fiscal “Particular ™ Fiscomisional ™ Municipal

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados pertenecen a colegios fiscales.
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Pago mensual de la pension

Tabla 4.9 Pago mensual de la pension

‘Media 5104732824
‘Desv. tip.|  21,11391932
‘Rango

65,7
Minimo | 20
Maimo.| 5.7

19 15%
22 17%
23 18%
19 15%
18 14%
30 23%
131 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.7 Pago mensual de la pensién

23%

18%

17%
0, 0,
15% -I I 15% .

$20,00 $40,00 $45,40 $48,00 $50,00 $85,70

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: De los estudiantes encuestados que pertenecen a colegios particulares,
fiscomisionales o municipales, la mayoria pagan $ 85,70 mensualmente por pension,

correspondiendo a colegios particulares.
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Sector donde vive

Tabla 4.10 Sector donde vive

-

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréfica 4. 8 Sector donde vive

19%_ 1% 0% 0%

2%

B E| Sagrario " SanFrancisco ™ Alpachaca ¥ San Antonio
Caranqui ¥ Atuntaqui LaEsperanza ™ Otavalo

“ Priorato B Chaltura ¥ Pimampiro “ Angochagua

“ Ambuqui “ Urcuqui Cayambe

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de estudiantes encuestados viven en la parroquia El

Sagrario, San Francisco y Alpachaca.
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Casa en la que Vive

Tabla 4.11 Casa en la que vive

LaComemlaqevie P Porne

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.9 Casa en la que vive

®pPropia “ Arrendada ™ Vive con Familiares

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados viven en casa propia.



Posee su familia auto

Tabla 4.12 Posee su familia auto

51%
163 49%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4. 10 Posee su familia auto

BSi No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de familias de los encuestados poseen auto.
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Marca del altimo vehiculo que poseen

Tabla 4.13 Marca del ultimo vehiculo que poseen

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.11 Marca del Gltimo vehiculo que poseen

1% 1%
1% | 1%/_1%

B Chevrolet ™ Hyundai Nissan " Mazda ® Toyota Kia
®Ford B Mitsubishi ™ Renault ™ Volkswagen ™ Skoda Datsun
“Hino Honda Fiat " lada “ Daewoo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las familias de la mayoria de encuestados que poseen autos, es de la

marca Chevrolet.
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Ingreso familiar mensual promedio

Tabla 4.14 Ingreso familiar mensual promedio

1256,77143
9.750
250
10.000

274 82%
37 11%
14 4%

3 1%
1 0%
2 1%
2 1%

333 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.12 Ingreso familiar mensual promedio

82%

11%

4% 1% 1% 1%
- F o S 0% S —
$250a $1.551a $2.851a $4.151a $5451a $6.751a $9.351a
$1.550 $2.850 $4.150 $5.450 $6.750 $8.050 $10.650

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los ingresos familiares mensuales promedio de la mayoria de los

encuestados estan entre $250 a $1550.
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NUmero de hermanos incluido usted

Tabla 4.15 NUmero de hermanos incluido usted

‘Media 25495495
'Desv. tip. | 1,0185515

13%
40%
30%
13%
3%
1%
100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.13 NUmero de hermanos incluido usted

40%

30%

13% 13%

3%
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-
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hermano hermanos hermanos hermanos hermanos hermanos

e
-

%
1
) _

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de las familias de los encuestados tienen dos hijos:
menores de 18 afios y hermanos mayores que aun estudian y sus gastos de educacién

son cubiertos por sus padres, incluido el propio estudiante.
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Edad hermanos

Tabla 4.16 Edad hermanos

‘Desv. tip. | 6,1546
‘Rango 2
‘Minimo 0
‘Maimo 24

66 13%
140 27%
165 32%
146 28%
517 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.14 Edad hermanos

0ab6 afios 7al2afios 13a 18 afios 19a 24 afios

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados que tienen hermanos, se encuentran entre

los 13 y 18 afios.



Hermanos que estudian

Tabla 4.17 Hermanos que estudian

Mo =

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.15 Hermanos que estudian

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

mSi
" No
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Analisis: De los encuestados, que tienen hermanos, la mayoria estudian.
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Nivel de educacion de hermanos que estudian

Tabla 4.18 Nivel de educacion de hermanos que estudian

Frecuencia  Porcentje.
218

47%

132 28%
93 20%
23 5%

466 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.16 Nivel de educacién de hermanos que estudian

B G.Basico ™ Nivel Superior ¥ Bachillerato ™ Inicial

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de hermanos que estudian de los encuestados, estan en un

nivel de educacion General Bésico.



Tipo de instituto

Tabla 4.19 Sostenimiento

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.17 Sostenimiento

B P(blico ¥ Privado

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de hermanos de los encuestados que estudian, se

encuentran en un instituto publico.



Pension mensual hermanos

Tabla 4.20 Pension mensual hermanos

‘Desv. tip. $ 84,9188
'Rango | $580,00
Minimo | 520
‘Maximo | $1000

. $20a$105 150 87%
~ $106a$190 11 6%
- $191a$275 6 3%
- $276a$360 3 2%
- $36la$ads 1 1%
. $446a$530 1 1%
- $616a$700 1 1%
- $956a$1040 1 1%
U Total 174 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.18 Pension mensual hermanos

86%

%
e 3% 2% 1% 1% 1% 1%
—

~ — A— —
- e
-

$20a $106a $191a $276a $36la $446a 9$616a $956a
$105 $190 $275 $360 $445 $530 $700  $1040

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de hermanos que estudian en una institucion privada

pagan una pension mensual entre $20 y $105.
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4.7.2 Necesidad del Estudiante

Terminado el bachillerato piensa

Tabla 4.21 Terminado el bachillerato piensa

O Fotal U 333

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.19 Terminado el bachillerato piensa

2%2%1%

™ Seguir Estudiando ¥ Estudiary Trabajar

" Trabajar ¥ Intercambio Estudiantil
Estudiosen el Extranjero

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados terminado el bachillerato piensan seguir

estudiando.



Preferencia continuacién de estudios superiores

Tabla 4.22 Preferencia Continuacién de Estudios Superiores

96%
1%
1%
1%
0%
0%
0%
0%

316 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

P PR RPN WS

Gréfica 4.20 Preferencia Continuacion de Estudios Superiores

0% 0%

1% 1% 0%

® Universidad ® ESMIL “ ESPOL = FAE
H Instituto ® Bomberos ™ Marina = Deportista

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados que decidieron seguir estudiando,

prefieren continuar su educacion superior en una universidad.
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Preferencia tipo de universidad

Tabla 4.23 Preferencia tipo de universidad

. Toal | 303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.21 Preferencia tipo de universidad

B Cualquiera ™ Piblica ™ Privada

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, gue estudiaran en una universidad, les es

indiferente acudir a cualquier tipo de universidad.



Cuenta con el apoyo

280

Tabla 4.24 Cuenta con el apoyo

92%

13 4%
7 2%
2 1%
1 0%

303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.22 Cuenta con el apoyo

2% 0%

B Padres ®™Yomismo © Hermanos ® Tios ® IECE

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis La mayoria de encuestados, que estudiaran en una universidad, cuentan

con el apoyo de sus padres.
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Apoyo Econdmico en Matricula

Tabla 4.25 Apoyo econdémico en matricula

'Desv. tip.  130,94417
Rango . 990
Minimo 10
(Méximo. 1000

- S10as12 231

69%

48 14%

14 4%

5 2%

1 0%

4 1%
333 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréafica 4.23 Apoyo econémico en matricula

69%

0
Y 0 0,
’f //

$10a$122  $123a$234 $235a$346  $347a $458

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

$795a$906 $907a$1018

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiardn en una universidad,

tendran un apoyo econémico mensual en matricula entre $10 a $122.



Apoyo econémico por gastos mensuales

Tabla 4.26 Apoyo econdmico por gastos mensuales

'Desv. tip. 197,8526
‘Rango | 1990
Minimo | 10

. sl0ag208 249
- $209a%406

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

82%

32 11%
10 3%
8 3%
3 1%
1 0%

303 100%

Gréfica 4.24 Apoyo econdmico por gastos mensuales

82%

11%

- 3% 3% 104
e E e — —

%,
1

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

$10a $209a $407 a $605a $803a $1.991a
$208 $406 $604 $802 $1.000 $2.188

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en universidad, tendran

apoyo econdmico por gastos mensuales entre $10 a $208.
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Areas de conocimiento

Tabla 4.27 Areas de conocimiento

~ Areasde Conocimiento  Frecuencia Porcentaje
Ciencias sociales 125 41%
Cienciasdelasalud &3 27%
Ingenierfay tecnologia 41 14%
Agricultura, ganaderfay pesca 19 6%
Servicios 13 4%
Artesy humanidades 11 4%
Ciencias exactas, fisicas y naturales 8 3%
Formacién de docentes 3 1%
o Totall ] 303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Grafica 4.25 Areas de conocimiento

4% 3% 1%
%

6%

~
=

® Cienciassociales # Cienciasdel Salud
“ Ingenieria y tecnologia B Agricultura, ganaderiay pesca
= Servicios “ Artesy humanicades

¥ Ciencias exadas, fiscas y naturales Formacion de docentes

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en universidad, optaran por

una carrera dentro de las areas de conocimiento de: ciencias sociales, ciencias de la

salud e ingenieria y tecnologia principalmente.



Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias sociales

Tabla 4.28 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias sociales

- Carreras Ciencias Sociales  Frecuencia Porcentaje
Contabilidad y Auditoria 28 22%
Derecho ] 25 20%
‘Comunicacién Social 14 11%
Psicologia ] 12 10%
Marketing y Publicidad 9 7%
Economia 8 6%
Finanzas 8 6%
Comercio Exterior 5 4%
NNegocios Internacionales 5 4%
Administracion de Empresas 5 4%
Comercial 4 3%
Licenciatura en Ciencias Sociales 1 1%
Relaciones Internacionales 1 1%
(O otal I 125 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.26 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias sociales

oy A% ° N
'—

6%

H Contabilidad y Auditoria = Derecho

= Comunicacién Social = Psicologia
Marketingy Publicidad Economia

H Finanzas Comercio Exterior
Negocios Internacionales = Administracion de Empresas
Comercial ™ |icenciatura en Ciencias Sociales

Relaciones Internacionales

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Analisis: La mayoria de encuestados, que iran a una universidad, dentro del area

de ciencias sociales estudiaran contabilidad y auditoria y derecho.
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Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias de la salud

Tabla 4.29 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias de la salud

51%
17 20%
7%
7%
7%
2%
2%
2%
83 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

N DD N OO O O

Gréafica 4.27 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ciencias de la salud

2% 2% 29

%

¥ Medicina B Enfermeria ¥ Nutricion
" Fisioterapia Odontologia Laboratorio Clinico
Tecnologia Médica  Obstetricia

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que iran a una universidad, dentro del area

de ciencias de la salud estudiardn medicina y enfermeria.



Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ingenieria y tecnologia

Tabla 4.30 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ingenieria y tecnologia

20%
17%
15%
10%
10%
10%
7%
5%
5%
2%
41 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréafica 4.28 Carreras universitarias por areas de conocimiento: Ingenieria y tecnologia

504 5% 2%
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“Minasy Petrdleos © Mecénica Industrial
B Ingenieria Civil % Electronica
Mecatronica Redesy Telecomunicaciones
" Ingenieria Quimica Mecanica

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Analisis: La mayoria de encuestados, que iran a una universidad, dentro del area

de ingenieria y tecnologia estudiaran sistemas.



Duracién de carrera (Afios)

Tabla 4.31 Duracion de carrera (afios)

‘Media  5,2558923
[Desv. tip.  1,3312159
‘Rango 7
‘Minimo 3
‘Méaximo 10

- Bafis 3
- dafios

1%
61 21%

- 5affes 181 61%
- 6afls 13 4%
- Tafles 1 0%
- 8affos 31 10%
- 10affes 7 2%
~ Total 297 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.29 Duracion de carrera (afios)

61%

21%
10%
9 4% 0% 2%
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3afios 4afios 5afios  6afios  7afios  8afios 10afios

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en universidad, sus

carreras tienen una duracion de 5 afos.
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Fuentes de busqueda de informacién de universidades

Tabla 4.32 Fuentes de busqueda de informacion de universidades

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.30 Fuentes de busqueda de informacion de universidades

0%

B FyentesFamiliares ™ Fuentes Masivas = Terceras Personas
B FuentesEducativas ™ Fuentes Comerciales

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en una universidad,

utilizaron y/o utilizaran fuentes familiares para buscar informacién de las universidades.
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Busqueda de informacion de universidades ¢ Cual?

Tabla 4.33 Busqueda de informacién de universidades ¢Cual?

s Familires  Frecunda Fracuencis

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.31 Busqueda de informacion de universidades — Fuentes familiares

B Padres ®Tios “Hermanos ¥ Primos

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiardn en una universidad,
acudieron para buscar informacion sobre la universidades, en los padres dentro de las

fuentes familiares.
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4.7.3 Colegio
Pruebas de aptitud en colegios

Tabla 4.34 Pruebas de aptitud en colegios

86 28%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

2%

Gréfica 4.32 Pruebas de Aptitud en Colegios

= No Si

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en una universidad, dicen
que no les realizan pruebas de aptitud en los colegios, para identificar qué carrera

universitaria podria seguir.



Informacion en colegios de universidades y carreras existentes

Tabla 4.35 Informacion en colegios de universidades y carreras existentes

0%

91 30%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.33 Informacion en colegios de universidades y carreras existentes

LR HNo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en una universidad, dicen

que si reciben informacion de universidades y carreras existentes.
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Medios de informacion en colegios de universidades y carreras existentes

Tabla 4.36 Medios de informacion en colegios de universidades Yy carreras existentes

Exposcon e 1

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.34 Medios de informacion en colegios de universidades y carreras existentes

B Charlas ® Conferencia ™ Entrega Folletos ™ Exposicion Universitaria

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiaran en una universidad, y que
reciben informacion de universidades y carreras existentes, lo han obtenido a través de

charlas en los colegios.



Educacion en colegios acorde a las exigencias universitarias

Tabla 4.37 Educacion en colegios acorde a las exigencias universitarias

s 13 5

4%
INo T 140 46%
otal 303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.35 Educacion en colegios acorde a las exigencias universitarias

u Sj “ No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiardn en una universidad,

consideran que reciben una educacién acorde a las exigencias universitarias, en sus

colegios.
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¢Por qué brindan una educacién acorde a exigencias universitarias?

Tabla 4.38 ¢Por qué brindan una educacion acorde a exigencias universitarias?

g

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.36 ¢Por que brindan una educacion acorde a exigencias universitarias?

19 1%

M Preparacion Universitaria ® Prestigio Institucional

“ Conocimientos Basicos ¥ Nivel Académico Alto
Excelente Ensefianza “ Conocimientos Universitarios

® Conocimientos Actualizados " Docentes Calificados
Charlas Universitarias ™ Especialidad Acorde Carrera
Tareasde Analisis “ Responsabilidad

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, que estudiardn en una universidad,
consideran que reciben una educacion acorde a las exigencias universitarias porque

tienen una buena preparacion universitaria.
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4.7.4 Universidades
Factores de importancia para la eleccion de una universidad

Tabla 4.39 Factores de importancia para la eleccion de una universidad

I
- 67 62 33 22 13 752 2° Lugar
- 37 54 40 30 16 610 3° Lugar
- 28 33 34 47 42 526 4° Lugar
- 24 29 31 30 17 448 5° Lugar
- 7 16 37 30 25 312 6° Lugar
- 7 19 17 19 44 269 7° Lugar
- 6 9 32 34 28 302 8° Lugar
- 3 11 22 33 31 250 9° Lugar
- 2 8 16 28 47 224 10° Lugar
- 0 2 9 8 16 114 11° Lugar
- 2 0 4 8 11 65 12° Lugar

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréfica 4.37 Factores de importancia para la eleccion de una universidad

2% 1%

¥ Docentes Calificados ¥ ExcelentesProfesionales ™ Prestigio
“Costo Malla Curricular Infraestructura
® Ubicacion Sequridad " Laboratorios

" Horario " Servicios Adicionales “ Espacios Verdes

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, consideran que el principal factor a

considerar en la eleccién de una universidad es docentes calificados.



Universidades que cumplan con factores de importancia

Tabla 4.40 Universidades que cumplan con factores de importancia

91%
26 9%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.38 Universidades que cumplan con factores de importancia

S
" No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, dicen que si existe una universidad que
cumpla con los factores que consideran importantes, por lo cual estarian dispuestos a

elegirla.
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Universidades que estarian dispuestos a elegir

Tabla 4.41 Universidades que estarian dispuestos a elegir




Gréfica 4.39 Universidades que estarian dispuestos a elegir

B Universidad Ténica del Norte
Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador
™ Escuela Politécnica del Ejérato
B Universidad oe las Américas
= Universidad San Fanascode Quito
* Escuela Superior Politéanica Chimborazo
Universidad Cristiana Latincamenicana

¥ Universidad Central del Ecuador

¥ Escuel Politécnica Nacional
Universidad delos Andes

¥ Nosabe

" Universidad Estatal de Guayaquil

“ Politécnica Salesiana
Universidad Téanica de Ambaio

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, mencionan que las universidades que

estarian dispuesto a elegir de acuerdo a los factores que consideran importantes, es la

Universidad Técnica del Norte y la Universidad Central del Ecuador.
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Ubicacion de universidades (Ciudad)

Tabla 4.42 Ubicacién de universidades (Ciudad)

Quito 164 54%
Hbarra ] 134 4%
‘Guayaquit 2 1%
‘Riobampa 2 1%
Ambato 1 0%
O otal T 303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.40 Ubicacion de universidades (Ciudad)

1%\ 700%
~

44%

54%

B Quito ¥ lbarra " Guayaquil " Riobamba ¥ Ambato

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de universidades, que los encuestados eligen, estan en la

ciudad de Quito e Ibarra.
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4.7.5 Familiares

Persona que ayudo a elegir la carrera

Tabla 4.43 Persona que ayudd elegir la carrera

154 51%
S 45%
12 4%
303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.41 Persona que ayudo elegir la carrera

BNadie ™ FuentesFamiliares ™ TercerasPersonas

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, no recibieron ninguna ayuda para elegir

su carrera universitaria.
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4.7.6 Instituciones
Campo informético de mayor oferta laboral

Tabla 4.44 Campo informético de mayor oferta laboral

110 36%

303 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

4%

Gréfica 4.42 Campo informatico de mayor oferta laboral

I No oS

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, desconocen que exista mayor oferta

laboral en el campo informatico.
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Campo de la tecnologia médica de mayor oferta laboral

Tabla 4.45 Campo de la tecnologia médica de mayor oferta laboral

57%
129 43%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.43 Campo de la tecnologia médica de mayor oferta laboral

mSj ® No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis La mayoria de encuestados, desconocen que exista mayor oferta

laboral en el campo de la tecnologia médica
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Campo del medio ambiente de mayor oferta laboral

Tabla 4.46 Campo del medio ambiente de mayor oferta laboral

140 46%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

4%

Gréfica 4.44 Campo del medio ambiente de mayor oferta laboral

"Si ®No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados, desconocen que exista mayor oferta

laboral en el campo del medio ambiente.



Campo del turismo de mayor oferta laboral

Tabla 4.47 Campo del turismo de mayor oferta laboral

145 48%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

2%

Gréfica 4.45 Campo del turismo de mayor oferta laboral

BSi “No

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados conocen que existe mayor oferta laboral en

el campo del turismo.
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Campo de la mecatronica de mayor oferta laboral

Tabla 4.48 Campo de la mecatronica de mayor oferta laboral

62%

115 38%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.46 Campo de la mecatronica de mayor oferta laboral

Si ENo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de encuestados desconocen que exista mayor oferta

laboral en el campo de la mecatronica.
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4.7.7 Informacion personal vs Necesidad del estudiante

Género vs Terminado el bachillerato piensa

Tabla 4.49 Género vs Terminado el bachillerato piensa

Masculino Femenino

75 150
58% 74% 68%
6 2 8
5% 1% 2%
44 47 91
34% 23% 27%
2 5 7
2% 2% 2%
2 0 2
2% 0% 1%
129 204 333
100 100 100

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.47 Género vs Terminado el bachillerato piensa

® Masculino Femenino

74%
58%
34%
23%
5% 404 2% 2% 2% 00
Seguir Trabajar Estudiary Intercambio  Estudiosen
Estudiando Trabajar Estudiantil el Extranjero

Terminado el bachillerato piensa

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los estudiantes encuestados una vez terminado el bachillerato piensan

seguir estudiando y en su mayoria esta dado por el género femenino.



Colegio al que pertenece vs Preferencia continuacion de estudios superiores

Tabla 4.50 Colegio al que pertenece vs Preferencia continuacion de estudios superiores

84 25 4

2 0 0 0 2

1 0 3 0 4
0 2 0 3

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréfica 4.48 Colegio al que pertenece vs Preferencia continuacion de estudios superiores

99% 100% m Fiscal = Particular = Fiscomisional Municipal
(o]
97%
1%
0% 1% 102 0% 6%
1% 0% 1% % 1% (] (] ° 0% 1% 0% 9
0% 0% 092 %06 0% 0% O‘V’O% 1% 0% 09 0% °00/_93A° %
A — e e —
Universidad Instituto FAE Bomberos ESMIL Marina ESPOL Deportista

Preferencia continuacion de estudios superiores

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de estudiantes encuestados de los colegios fiscales, particulares, fiscomisionales y municipales, iran a una

universidad.
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Género vs Preferencia tipo de universidad

Tabla 4.51 Género vs Preferencia tipo de universidad

_ ”

71 114
39% 37% 38%

23 29 52
- 21% 15%  17%

43 94 137
- 39% 48%  45%

109 194 303

100% 100%  100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.49 Género vs Preferencia tipo de universidad

® Masculino Femenino

48%

39%

Publica Privada Cualquiera

Preferencia tipo de universidad

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Al momento de analizar se determiné que la mayor parte de
encuestados de género femenino prefieren cualquier universidad, ya sea privada o
particular. Mientras que por el género masculino prefieren mayormente una universidad

publica y también cualquier tipo de universidad.
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Colegio al que pertenece vs Cuenta con el apoyo:

Tabla 4.52 Colegio al que pertenece vs Cuenta con el apoyo

Fiscal Particular Fiscomisional Municipal

172 80 24 4 280
91% 95% 96% 100% 92%
6 1 0 0 7
3% 1% 0% 0% 2%
12 0 1 0 13
6% 0% 4% 0% 4%
0 1 0 0 1
0% 1% 0% 0% 0%
0 2 0 0 2
0% 2% 0% 0% 1%
190 84 25 4 303
100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Grafica 4.50 Colegio al que pertenece vs Cuenta con el apoyo

H Fiscal m Particular = Fiscomisional Municipal
969400%
95%
91%
3% 1% 2%
1%0% 6% 04% 0, 0, 0, 0% 0, ° OO%
0 0% 0% 0% 0%___0% —
Padres Hermanos Yo mismo IECE Tios

Cuenta con el apoyo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Se determind que los estudiantes de los colegios fiscales, particulares,

fiscomisionales y municipales, cuentan con el apoyo de sus padres.



Colegio al que pertenece vs Apoyo econdémico en matricula

Tabla 4.53 Colegio al que pertenece vs Apoyo econdmico en matricula

‘ 237

- Fiscal  Particular  Fiscomisional Municipal -
- 170 36 21 4 231
89% 43% 84% 100% 76%
10% 32% 8% 0% 16%
0% 15% 4% 0% 5%
1% 5% 0% 0% 2%
0% 1% 0% 0% 0%
0% 4% 4% 0% 1%
- 190 84 25 4 303
100% 100% 100% 100% 100%
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
Gréafica 4.51 Colegio al que pertenece vs Apoyo econémico en matricula
100% m Fiscal m Particular = Fiscomisional Municipal
8%% 84%
15%
$10a $122 $123a%$234 $235a $346 $347 a $458 $795a $906 $907a$1018
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Se ha determinado que los estudiantes de los colegios fiscales,
particulares, fiscomisionales y municipales, cuentan con el apoyo de sus padres, en un

valor comprendido de $10 a $122 por matricula de forma mensual de una universidad.
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Colegio al que pertenece vs Apoyo econémico por gasto mensual

Tabla 4.54 Colegio al que pertenece vs Apoyo econdmico por gasto mensual

- Fiscal Particular Fiscomisional Municipal

- 171 57 18 3 249
90% 68% 72% 75% 82%
7% 15% 20% 25% 11%
2% 5% 8% 0% 3%
1% 7% 0% 0% 3%
0% 4% 0% 0% 1%
0% 1% 0% 0% 0%

- 190 84 25 4 303
100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.52 Colegio al que pertenece vs Apoyo econdmico por gasto mensual

® Fiscal ™ Particular = Fiscomisional Municipal

5% goy 7%09 4% (g 1% 0o

2% =209 1% "0% 0% 0987 0% 0% °
$10a $209a $407 a $605 a $803a $1.991a
$208 $406 $604 $802 $1.000 $2.188

Apoyo econémico por gastos mensuales

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las familias de la mayoria de los estudiantes encuestados de colegios
fiscales, particulares, fiscomisionales y municipales estan dispuestas apoyar a sus hijos

de $10 a $208 por gastos mensuales (internet, copias, etc.).



Género vs Areas de conocimiento

Tabla 4.55 Género vs Areas de conocimiento

Masculino

8

7%

6%
21

19%

5%
33

30%

1%
30
28%
5
5%
109

100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

ol

Femenino

11

6%

3%

62

32%

2%

92

47%

1%

11

6%

8

4%

194

100%
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19
6%
11
4%
83

27%

3%
125

41%

1%
41
14%
13
4%
303

100%



Grafica 4.53 Género vs Areas de conocimiento
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Areas de conocimiento

ino

28%

6%

F

de b
O\O
o
AR

docentes
Ingenieria y
tecnologia

Formacion

5% 4%

1

Servicios

Analisis: La mayoria de los estudiantes encuestados, de género masculino, han elegido seguir una carrera enfocada al area de las

ciencias sociales e ingenieria y tecnologia; mientras del género femenino, optan por ir por una carrera dentro del area de las ciencias sociales y

ciencias de la salud.
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Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs carreras
universitarias vs tipo de bachillerato
Tabla 4.56 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs

carreras universitarias vs tipo de bachillerato

- Tipo de Bachillerato
Fisico . - . Total
Matematico Sociales Contabilidad Polivalente
2 0 2 0 4
- 3% 0% 3% 0% 5%
0 2 1 0 3
- 0% 3% 1% 0% 4%
0 13 1 0 14
- 0% 17% 1% 0% 19%
0 1 0 0 1
- 0% 1% 0% 0% 1%
0 0 8 0 8
- 0% 0% 11% 0% 11%
2 1 3 0 6
- 3% 1% 4% 0% 8%
0 0 4 0 4
- 0% 0% 5% 0% 5%
0 0 23 1 24
0 0 3 0 3
1 0 7 0 8
5 17 52 1 75
- 7% 23% 69% 1% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.54 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs carreras universitarias vs tipo de bachillerato
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CarrerasUniversitarias

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las carreras mas atractivas por la mayoria de los estudiantes encuestados, dentro del area de las ciencias sociales, de colegios

fiscales es: contabilidad y auditoria  dado por la especialidad de contabilidad y derecho por la especialidad de sociales.
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Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs carreras

universitarias vs tipo de bachillerato

Tabla 4.57 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs

carreras universitarias vs tipo de bachillerato

Fisico
Matematico
0
0%
3
7%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
3
7%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Elaborado por: Evelin Benavides

Tipo de Bachillerato
Quimico
Bidlogo

Sociales

1
2%
2
4%
10
22%
9
20%
9
20%
1
2%
2
4%
1
2%
0
0%
0
0%
0
0%
35
78%

0
0%
0
0%
0
0%
1
2%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
1
2%

Contabilidad

0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
0
0%
1
2%
4
9%
1
2%
6
13%
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Gréfica 4.55 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs carreras universitarias vs tipo de bachillerato

Colegio al que Pertenece: Privado Areas de Conocimiento: Ciencias sociales
H Fisico Matematico Sociales Quimico Bidlogo Contabilidad
22% 2096 20%
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Contabilidad y Auditoria
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Carreras Universitarias

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las carreras mas atractivas por la mayoria de los estudiantes encuestados, dentro del area de las ciencias sociales, de colegios

particulares es: comunicacion social, psicologia y derecho dado por la especialidad de sociales.
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Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs carreras
universitarias vs tipo de bachillerato
Tabla 4.58 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs

carreras universitarias vs tipo de bachillerato

Tipo de
Bachlllgrato Total
Ciencias
Generales
2 2
100% 100%
2 2
100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Grafica 4.56 Area de conocimiento: “Ciencias sociales” vs colegio al que pertenece vs

carreras universitarias vs tipo de bachillerato

_ Colegio al que Pertenece: Municipal
Areas de Conocimiento: Ciencias de la Salud

H Ciencias Generales

Enfermeria
CarrerasUniversitarias

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las carrera que mayormente desean seguir los estudiantes
encuestados, dentro del area de las ciencias de la salud, del colegio municipal es:

enfermeria proveniente de la especialidad de ciencias generales.
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Area de conocimiento: “Ingenieria y tecnologia” vs colegio al que pertenece vs
carreras universitarias vs tipo de bachillerato
Tabla 4.59 Area de conocimiento: “Ingenieria y tecnologia” vs colegio al que pertenece

Vs carreras universitarias vs tipo de bachillerato

Tipo de Bachillerato

Fisico Quimico Total

Matematico Bidlogo
2 0 2

20% 0% 20%
1 0 1
10% 0% 10%

20% 0% 20%

10% 0% 10%

20% 0% 20%

10% 10% 20%
9 1 10

90% 10% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Grafica 4.57 Area de conocimiento: “Ingenieria y tecnologia” vs colegio al que pertenece vs carreras universitarias vs tipo de bachillerato

Colegio al que pertene: Fiscomisional
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CarrerasUniversitarias

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Las carrera que mayormente desean seguir los estudiantes encuestados, dentro del area de ingenieria y tecnologia, de los

colegios fiscomisionales es: arquitectura, mecanica industrial e ingenieria civil proveniente de la especialidad de fisico matematico.
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Colegio al que pertenece vs Fuentes de busqueda de informacion

universidades

Tabla 4.60 Colegio al que pertenece vs Fuentes de busqueda de informacién

universidades

Fiscal

109

57%

1%

25

13%

52

27%

2%

190

100%

Elaborado por: Evelin Benavides

47

56%

0%

8%

28

33%

2%

84

100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Particular Fiscomisional

13

52%

0%

20%

28%

0%

25

100%

Municipal

2

50%

0%

0%

50%

0%

100%

56%

0%

37

12%

89

29%

2%

303

100%
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Gréfica 4.58 Colegio al que pertenece vs Fuentes de busqueda de informacién universidades

H Fiscal = Particular = Fiscomisional Municipal

57%  56%

52%

50%

50%

13%
Top 0% 0w 0% 2% 2% 0% 0%
A
Fuentes Familiares Fuentes Comerciales Terceras Personas Fuentes Masivas Fuentes Educativas

Fuentes de busqueda de informacion de universidades

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los estudiantes encuestados supieron dar su punto de vista al momento de realizar las encuesta, que las principales fuentes de

busqueda de informacion son los familiares cercanos a ellos, en colegios fiscal, particular, fiscomisional y municipal, en éste Gltimo tipo de

colegio también lo realiza mediante fuentes masivas principalmente.
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Colegio al que pertenece vs Fuentes Familiares

Tabla 4.61 Colegio al que pertenece vs Fuentes familiares

Fiscal Particular Fiscomisional Municipal

45 23 9 1 78
42% 49% 69% 50% 46%
20 6 1 0 27
19% 13% 8% 0% 16%
22 12 2 0 36
20% 26% 15% 0% 21%
21 6 1 1 29
19% 13% 8% 50% 17%
108 47 13 2 170
100%  100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.59 Colegio al que pertenece vs Fuentes familiares

m Fiscal mParticular = Fiscomisional Municipal

69%

499 50% 50%

Padres Tios Hermanos Primos
Busqueda de informacionde universidades — Fuentes familiares

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los estudiantes encuestados de los colegios fiscales, particulares,
fiscomisionales y municipal, supieron decir que los padres son fuente primordial para

elegir una universidad.
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4.7.8 Informacion personal vs Colegio

Género vs Aplicacion de pruebas de aptitud en colegios

Tabla 4.62 Género vs Aplicacion de pruebas de aptitud en colegios

Femenino
38

Masculino
48

44% 20% 28%
61 156 217
56% 80% 2%
109 194 303
100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.60 Género vs Aplicacion de pruebas de aptitud en colegios

m Masculino Femenino

80%

56%
44%

Si No
Aplicaciénde pruebas de aptitud en colegios

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: En el analisis se determind que un mayor porcentaje, tanto del género
femenino como masculino, no les han realizado pruebas de aptitud para identificar qué

carrera universitaria podrian seguir.
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Colegio al que pertenece vs Informacion en colegios de universidades y carreras
existentes

Tabla 4.63 Colegio al que pertenece vs Informacion en colegios de universidades y

carreras existentes

Fiscal Particular Fiscomisional Municipal

72% 71% 64% 0% 70%
28% 29% 36% 100% 30%
100% 100% 100% 100%  100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.61 Colegio que pertenece vs Aplicacion en colegios de pruebas de aptitud

mFiscal ®Particular = Fiscomisional Municipal
100%

0,
2% T1% a0

Si No
Informacion de universidades y carreras existentes en colegios
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los encuestados de colegios fiscales, particulares y fiscomisionales en
su mayoria supieron decir que si les brindan informacion de universidades y carreras en

sus colegios, mientras que en el colegio municipal, no les brindan informacién de

universidades y carreras.



253

Colegio al que pertenece vs Medios de informacion en colegios de universidades y
carreras existentes
Tabla 4.64 Colegio al que pertenece vs Medios de informacion en colegios de

universidades y carreras existentes

Fiscal Particular Fiscomisional
15 10 6 31
11% 17% 38% 15%
72 37 5 114
53% 62% 31% 54%
7 7 0 14
5% 12% 0% 7%
42 6 5 53
31% 10% 31% 25%
136 60 16 212
100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréfica 4.62 Colegio al que pertenece vs Medios de informacion en colegios de

universidades y carreras existentes

m Fiscal ®Particular Fiscomisional

0,
- 53%62/0
17% 31% 31%  31%
11% . 10%
Entrega Folletos Charlas  Exposicion Universitaria Conferencia

Medios de informacion de universidades y carreras existentes en colegios
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Mediante la encuesta se pudo determinar que las Charlas es principal
medio de informacion de los estudiantes de colegios fiscales y particulares; mientras

los de colegios fiscomisionales su mayor medio de informacion son los folletos que les

han entregado.



Colegio al que pertenece vs Educacion acorde a las exigencias universitarias en
colegios

Tabla 4.65 Colegio al que pertenece vs Educacion acorde a las exigencias universitarias

en colegios

_ Fiscal ~ Particular Fiscomisional Municipal

74 68 19 2 163
39% 81% 76% 50% 54%

61% 19% 24% 50% 46%
_ 190 84 25 4 303
100% 100% 100% 100% 100%
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Grafica 4.63 Colegio al que pertenece vs Educacion acorde a las exigencias
universitarias en colegios

B Fiscal ®Particular = Fiscomisional = Municipal
81% __76%

50%

19% 24%1

Si No
Educacién corde a las exigencias universitarias en colegios

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Analisis: Los estudiantes de colegios particulares, fiscomisionales y municipal,
consideran que la educacion esta acorde a la educacion que se debe brindar para ir a una
universidad, en especial por colegios particulares, sucediendo lo contrario por los
colegios fiscales, pues consideran que la educacién no esta acorde a la educacion que se

debe brindar para ir a una universidad.
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Colegio al que pertenece vs Porque brinda una educacion acorde

Tabla 4.66 Colegio al que pertenece vs Porque brinda una educacion acorde
- Fiscal Particular ~ Fiscomisional Municipal .
1 2 0 0 3
- 1% 3% 0% 0% 2%
2 3 2 0 7
- 3% 4% 11% 0% 4%
17 6 1 0 24
- 23% 9% 5% 0% 15%
4 2 1 1 8
0 5 0 0 5
- 0% 7% 0% 0% 3%
0 2 0 0 2
- 0% 3% 0% 0% 1%
6 11 1 1 19
- 8% 16% 5% 50% 12%
10 10 3 0 23
25 15 3 0 43
- 34% 22% 16% 0% 26%
9 10 7 0 26
- 12% 15% 37% 0% 16%
0 0 1 0 1
0 2 0 0 2
74 68 19 2 163
- 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.64 Colegio al que pertenece vs Porque brinda una educacion acorde
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Porque brindan una educacion acorde

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los estudiantes de los colegios fiscales y particulares consideran que los colegios les brindan una educacion acorde las
exigencias universitarias, debido a que les dan una preparacion universitaria, mientras que por los colegios fiscomisionales se debe al prestigio

institucional, y por el colegio municipal se ve reflejado por los conocimientos universitarios impartidos y por la excelente ensefianza.
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4.7.9 Informacion personal vs Universidades
Colegio al que pertenece vs Universidades que cumplan con factores de
Importancia

Tabla 4.67 Colegio al que pertenece vs Universidades que cumplan con factores de

importancia

Fiscal Particular Fiscomisional Municipal

172 79 22 4 277
91% 94% 88% 100% 91%
18 5 3 0 26
9% 6% 12% 0% 9%
190 84 25 4 303
100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.65 Colegio al que pertenece vs Universidades que cumplan con factores de

importancia

mFiscal = Partic%%ro/ = Fiscomisional Municipal
0

94%  88%

91%

n

. . §i . No .
Universidades que cumplan con factores de importancia

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis:  Segun los encuestados de colegios fiscales, particulares,
fiscomisionales y municipal, si existe una universidad que cumpla con los factores que

tomaron en consideracion para su posible eleccion.
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Colegio al que pertenece vs Universidades que estarian dispuestos a elegir

Tabla 4.68 Colegio al que pertenece vs Universidad que estarian dispuestos a elegir
- Fiscal Particular Fiscomisional Municipal -
34% 21% 48% 0% 31%
80 11 5 3 99
_ 42% 13% 20% 75% 33%
5% 39% 8% 0% 15%
1 0 0 0 1
8 2 1 0 11
0 3 1 0 4
7 1 4 0 12
0 2 0 0 2
13 0 0 0 13
1 8 0 1 10
_ 1% 10% 0% 25% 3%
0 1 0 0 1
1 1 0 0 2
0 2 0 0 2
1 0 0 0 1
3 2 0 0 5
190 84 25 4 303
oo

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.66 Colegio al que pertenece vs Universidad que estarian dispuestos a elegir
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Universidades que cumplen con factores de importancia

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: La mayoria de los encuestados de colegios fiscales y municipal estarian dispuestos a estudiaria en la Universidad Técnica del

Norte; los de colegios particulares optan por ir a la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador; mientras que los estudiantes de colegios

fiscomisionales su mayor eleccion es la Universidad Central del Ecuador.
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Colegio al que pertenece vs Ubicacion de universidades (Ciudad)

Tabla 4.69 Colegio al que pertenece vs Ubicacion de universidades (Ciudad)

Fiscal Particular Fiscomisional Municipal -

98 26 7 3 134
52% 31% 28% 75% 44%
91 54 18 1 164
48% 64% 2% 25% 54%
0 2 0 0 2
0% 2% 0% 0% 1%
0 1 0 0 1
0% 1% 0% 0% 0%
1 1 0 0 2
1% 1% 0% 0% 1%
190 84 25 4 303
100%  100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.67 Colegio al que pertenece vs Universidades que cumplan con factores de

importancia

m Fiscal ® Particular ™ Fiscomisional Municipal
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Segun la mayoria de encuestados la ciudad donde se encuentra la
universidad que estan dispuestos a elegir es en lIbarra, en el caso de colegios fiscales y

municipal, en cambio por el lado de los colegios particulares y fiscomisionales, esta

ubicado en la ciudad de Quito.



4.7.10 Informacion personal vs Familiares
Colegio al que pertenece vs Persona que ayudo elegir la carrera

Tabla 4.70 Colegio al que pertenece vs Persona que ayudo elegir la carrera

- Fiscal Particular Fiscomisional Municipal
- 29 16 1 137
48% 35% 64% 25% 45%
4% 6% 0% 0% 4%
- 50 9 3 154
48% 60% 36% 75% 51%
- 84 25 4 303
100%  100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Gréafica 4.68 Colegio al que pertenece vs Persona que ayudo elegir la carrera

®mFiscal ®Particular = Fiscomisional Municipal
75%

Fuentes Familiares Terceras Personas Nadie
Persona que ayudd elegir la carrera

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Los estudiantes encuestados de colegios fiscales, particulares y

municipales, eligen su carrera universitaria por si solos; mientras que de colegios

fiscomisionales, sus familias son las que influyen en su decision.
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Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econémico en matricula

Tabla 4.71 Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econdémico en matricula

Apoyo Ingreso Familiar Mensual Promedio Total
Econém’ico por $250a $1.551 a $2.851 a $4.151 a $5.451 a $6.751 a $9.351 a
Matricula $1.550 $2.850 $4.150 $5.450 $6.750 $8.050 $10.650
224 7 0 0 0 0 0 231
28 19 1 0 0 0 0 48
$123 a $234 11% 61% 8% 0% 0% 0% 0% 16%
0 S 9 0 0 0 0 14
$235 a $346 0% 16% 69% 0% 0% 0% 0% 5%
0 0 3 1 1 0 0 5
$347 a $458 0% 0% 23% 33% 100% 0% 0% 2%
0 0 0 0 0 0 1 1
$795 a $906 0% 0% 0% 0% 0% 0% 50% 0%
0 0 0 2 0 1 1 4
$907 a $ 1018 0% 0% 0% 67% 0% 100% 50% 1%
Total 252 31 13 3 1 1 2 303
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.69 Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econdémico en matricula
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Apoyo Econémico por Matricula

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

$10.650

Analisis: Segun los encuestados, la mayoria de las familias que poseen ingresos mensuales promedio entre $ 250 a $ 1.550, estarian

dispuestos apoyar a los estudiantes por concepto de matricula universitaria mensual entre $ 10 a $ 122.
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Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econdémico por gastos mensuales

Tabla 4.72 Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econdmico por gastos mensuales

- $250a $1.551a $2.851 a $4.151 a $5.451 a $6.751 a $9.351 a

$1.550  $2.850 $4.150 $5.450 $6.750 $8.050 $10.650

_ 221 20 6 2 0 0 0 249
88% 65% 46% 67% 0% 0% 0% 82%
9% 23% 15% 0% 0% 0% 50% 11%
3% 6% 8% 0% 0% 0% 0% 3%
1% 6% 15% 0% 100% 100% 0% 3%
0% 0% 8% 33% 0% 0% 50% 1%
0% 0% 8% 0% 0% 0% 0% 0%

_ 252 31 13 3 1 1 2 303
100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides



Gréfica 4.70 Ingreso familiar mensual promedio vs Apoyo econdémico por gastos mensuales
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: En su mayoria, las familias con ingresos mensuales promedio que se encuentran entre $ 250 a $ 1.550, cubriran gastos varios

mensualmente en educacion universitaria de $10 a $208.
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4.8 Hipotesis

4.8.1 JiCuadrado

1. Plantear la hipotesis nula y la hipétesis alternativa

Hipotesis nula: Ho: uy # uy
Hipotesis alternativa: Hi: uy = u,
La hipotesis alternativa es que existe relacion o dependencia entre el tipo de

bachillerato y la preferencia de tipo de universidad.

2. Seleccionar el nivel de significancia

Se elige un nivel de significancia 0.05.

3. Calcular el estadistico de prueba

e Para el nivel de significancia

Se muestra la siguiente tabla donde se observara el nivel de significancia

de esta hipotesis.



Tabla 4.73 Pruebas de Ji-cuadrado

Valor
Chi-cuadrado de
Pearson 57,716(a)
Razon de 58,034
verosimilitudes
Asomamon lineal por 508
lineal
N de casos validos 303

a 4 casillas (33,3%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia

minima esperada es ,69.

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011

Elaborado por: Evelin Benavides

Se tiene 0.00 de nivel de significancia, lo que permitira aprobar o

rechazar la hipotesis nula segin el planteamiento de las reglas de

decision.

e Para el factor critico

El estadistico de prueba que se usara sigue la distribucion ji-cuadrado.

gl=(namero de renglones-1) (nimero de columnas-1) =(r-1)(c-1)

gl=(3-1) (4-1) =2*3=6

Al observar en la tabla de valores en la distribucion ji-cuadrado, en base

a los grados de libertad 6, para un nivel de significancia de 0,05, el valor

de esta interseccion es 12,592.

gl

Sig.
asintotica
(bilateral)

000
,000°p0’

476
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El valor de X? se muestra en la tabla 4.70, que es 57,716, el cual
permitird aprobar o rechazar la hipétesis nula junto al factor critico.

4. Establecer la regla de decisién

e Para el nivel de significancia
Si la significancia < 0.50 rechazo Ho, por lo tanto hay si hay asociacion.

Si la significancia > 0.50 Acepto Hop, por lo tanto no hay asociacion.

e Para el factor critico
Ho acepto, si X% < Fc

Ho rechazo, si X? > Fc

5. Proporcionar una conclusion

Segun las dos formas de comprobacion de hipotesis, se puede ver que se

rechaza la hipdtesis nula Ho:

e El valor de significancia es de 0.00, segin muestra la tabla, por tanto es
menor que 0.05, dando lugar a rechazar Hy, por lo tanto si existe

asociacion.

e La regla de decisién es rechazar Ho si el valor calculado para X2 es
mayor que Fc=12,592. Puesto que el valor calculado de ji cuadrado, osea
X?= 57,716, es mayor que Fc =12,592, se rechaza Hy hip6tesis nula,

segun la regla de decision.



Se concluye que si hay relacién entre el tipo de bachillerato y la preferencia

de tipo de universidad, por lo cual si existe dependencia o asociacion.

Si se quiere analizar en cuales factores existe relacion entre la preferencia de
tipo de universidad y el tipo de bachillerato, se muestra en la siguiente
grafica que existe relacion en la eleccion de una universidad pablica, por

parte de los colegio fiscal, fiscomisional y municipal.

Tabla 4.74 Preferencia tipo de universidad vs Colegio al que pertenece

Preferencia Colegio al que Pertenece
Tipo de : : : . . Total
Universidag Fiscal Particular  Fiscomisional Municipal
s 89 12 11 2 114
Publica
47% 14% 44% 50% 38%
. 12 34 5 1 52
Privada
6% 40% 20% 25% 17%
. 38 9 1 137
Cualquiera
47% 45% 36% 25% 45%
190 84 25 4 303
Total
100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

No hay diferencia, entre la preferencia de una universidad privada por parte
colegios fiscomisionales y municipal.
En colegios fiscales y particulares existe relacion por la preferencia de

cualquier tipo de universidad.
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4.8.2 Anova

1. Plantear la hipoétesis nula y la hipétesis alternativa

Hipotesis nula: Ho: uy = u,
Hipotesis alternativa: Hi: uy # u,
La hipotesis alternativa es que existe diferencia en los apoyos econémicos

por matricula, con respecto al tipo de bachillerato.

2. Seleccionar el nivel de significancia

Se elige un nivel de significancia 0.05.

3. Calcular el estadistico de prueba

e Para el nivel de significancia

Se muestra la siguiente tabla donde se observara el nivel de significancia

de esta hipotesis.

Tabla 4.75 Tabla de ANOVA

Apoyo Econémico por Matricula

Suma de ol Media F Sig.
cuadrados cuadratica

Inter-grupos 833394,351 3 277798,117 19,117 ,000
Intra-grupos  4344811,550 299 14531,142

Total 5178205,901 302

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Se tiene 0.000 de nivel de significancia, lo que permitira aprobar o
rechazar la hipdtesis nula segun el planteamiento de las reglas de

decision.

e Para el factor critico

El estadistico de prueba que se usara, sigue la distribucion F

Grados de libertad para el numerador =k-1=4-1= 3

Grados de libertad para el denominador: n - k = 303 — 4 = 299

Buscando en la tabla de valores “F” segun los grados de libertad en
numerado y denominador, el valor de esta interseccion es 2,60 que viene

hacer el factor critico Fc, para un nivel de significancia de 0,05.

El valor de F que es igual a 19,117, se muestra en la tabla 4.71, el cual

permitira aprobar o rechazar la hipotesis nula junto al factor critico.

4. Establecer la regla de decision

e Para el nivel de significancia
Si la significancia < 0.50 rechazo Ho, por lo tanto hay diferencia
significativa.
Si la significancia > 0.50 Acepto Ho, por lo tanto no hay diferencia

significativa.
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e Para el factor critico

Ho acepto, si F' < Fc

Ho rechazo, si F > Fc

5. Proporcionar una conclusion

Segun las dos formas de comprobacion de hipotesis, se puede ver que se

rechaza la hipétesis nula Ho:

e El valor de significancia es de 0.000, segin muestra la tabla, por tanto es
menor que 0.05, dando lugar a rechazo Hy, por lo tanto hay diferencia

significativa.

e Lareglade decision es rechazar Ho si el valor calculado para F es mayor
que Fc= 2,60. Como 19,117, corresponde al valor de F y es mayor que
el valor calculado para F, osea Fc que es 2,60, rechazo Hoy y acepto

hipétesis nula Hs.

Se concluye que estos grupos son distintos; es decir, los apoyos econémicos
por matricula, no son iguales en los tipos de bachillerato por lo cual existe

una diferencia significativa.

La inquietud es ver si todos son diferentes, para lo cual se presenta la

siguiente tabla.
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Tabla 4.76 Comparaciones multiples

Variable dependiente: Apoyo Econémico por Matricula

HSD de Tukey
() Clolz)ie (J) Colegio al D|ferenf:|a Error . Intervalo de
al que ue Pertenece de medias tipico 019, confianza al 95%
Pertenece (1-J) b
Limite Limite Limite Limite Limite

inferior superior inferior superior inferior

Fiscal Particular $118.518(*) $15.795 ,000 -$159.32 -$77.71
Fiscomisional -$45.989 $25.646 279 -$112.25 $20.27

Municipal $20.411 $60.904 ,987 -$136.94 $177.76

Particular Fiscal $118.518(*) $15.795 ,000 $77.71  $159.32

Fiscomisional =~ $72.529(*) $27.463 ,043 $1.58  $143.48
Municipal $138.929  $61.691 112 -$20.45  $298.31

Fiscomisional Fiscal $45.989  $25.646 279  -$20.27 $112.25
Particular -$72.529(*) $27.463 ,043 -$143.48  -$1.58
Municipal $66.400 $64.916 , 736 -$101.31 $234.11

Municipal Fiscal -$20.411 $60.904 ,987 -$177.76  $136.94
Particular -$138.929  $61.691 112 -$298.31  $20.45

Fiscomisional -$66.400 $64.916 736 -$234.11 $101.31

* La diferencia de medias es significativa al nivel .05.
Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Como se puede observar en los valores resaltados el nivel de significancia
de las variables, puesto que nos indica que no hay diferencia significativa

entre ellos.

Mientras entre el colegio fiscal y particular existe diferencia significativa, el
nivel de significancia es 0,00 y esta bajo de 0.05 permitido.

Los mismo sucede entre el colegio particular y fiscomisional, existe 0.043
de nivel de significancia, por lo cual si existe diferencia significativa entre
los dos tipos de instituciones, con respecto a los apoyos econdémicos por

matricula.
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4.8.3 Correlacion

1. Plantear la hip6tesis nula y la hipotesis alternativa

Hipotesis nula: Ho: v = 0
Hipotesis alternativa: Hy: r # 0
La hipoOtesis alternativa es que la dependencia o correlacion entre el ingreso
familiar mensual promedio y el apoyo economico por matricula es diferente

de cero.

2. Seleccionar el nivel de significancia

Se elige un nivel de significancia 0.05.

3. Determinar el estadistico de prueba

e Para el nivel de significancia

Se muestra la siguiente tabla donde se observara el nivel de significancia

de esta hipdtesis.



Tabla 4.77 Tabla de correlaciones

Ingreso
Familiar
Mensual
Promedio
Ingreso Familiar ~ Correlacion 1
Mensual Promedio de Pearson
Sig.
(bilateral)
N 333
Apoyo Econdmico por Correlacién ,897(**)
Matricula de Pearson
Sig. ,000
(bilateral)
N 303

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Apoyo
Econdmico por
Matricula
,897(**)
,000

303
1

303

Se tiene 0,897 de nivel de significancia, lo que permitird aprobar o

rechazar la hipotesis nula segun el planteamiento de las reglas de

decision y con el uso de la siguiente tabla.

e Para el factor critico

El estadistico de prueba que se usara, sigue la distribucion t de student.

Se requiere previo al calculo de “t”, determinar el coeficiente de

correlacion representado por la letra “r”, pues permite conocer la

intensidad de la relacién entre dos conjuntos de variables, para ello se

puede usar la tabla 4.73 para determinar si hay una correlacion negativa

0 positiva, caso contrario que no haya correlacion. Este valor para su

analisis respectivo se muestra en la tabla 4.72 que es igual a 0,897.
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Como el coeficiente de correlacion es 0,897, y se encuentra entre +1 y

+0,81 se puede determinar que si existe relacion es positiva y alta.

Luego, se procede a calcular los grados de libertad para identificar el

factor critico Fc.

Grados de libertad =n-2=303 -2 = 301

El valor de esta interseccion es 1,960, que viene hacer Fc, segun la tabla

de valores de “t”, para un nivel de significancia de 0,05.

Para el calculo de la prueba “t”, se aplica la siguiente formula

rvm —

i

prueba t para el coeficiente de correlacion t = >
—-r

. 0,897v303 — 2
J1-0,8972

_ 15,5623
"~ 0,4419

t = 35.2167



4. Establecer la regla de decisién

e Para el nivel de significancia

Tabla 4.78 Coeficiente de correlacion lineal de Pearson

+1 y+81 6 -1 y-81 =
+.80y+61 0 -80y-61 >
+60y+41 6 -60y-41 =
+21y+40 6 -21y-40 ==
Ilgual 0 menor a £.20 —

Relacion Alta
Relacion Moderada
Relacion Baja
Relacién Débil
Inexistente

Fuente: Malhotra, N., Investigacion de Mercados, 2004

Elaborado por: Evelin Benavides

e Para el factor critico

Ho acepto, si t se encuentra entre el valor + Fc

H, rechazo, si t no se encuentra entre el valor + Fc

5. Proporcionar una conclusion

Segun las dos formas de comprobacion de hipotesis, se puede ver que se

rechaza la hipétesis nula Ho:
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e El coeficiente de Pearson calculado es 0.747 y se encuentra entre +1 y
+0,81, por lo tanto rechazo Ho, pues si existe correlacion es positiva y

alta.

e La regla de decision es aceptar Hp si el valor calculado para t se
encuentra entre +1,960 y -1,960 que es Fc.
Como 35,2167, corresponde al valor de t y se encuentra fuera del rango

+1,960 y -1,960, osea de Fc, rechazo Hyy acepto hipdtesis alternativa H;.

Se concluye que si existe correlacion positiva alta entre el ingreso
familiar mensual promedio y el apoyo econémico mensual por matricula
universitaria, es decir, que el apoyo econémico varia conforma varia el
ingreso familiar mensual promedio. En otras palabras, un aumento en el
porcentaje del ingreso familiar mensual promedio, puede ocasionar, un

aumento en la misma proporcion en el apoyo econdémico por matricula.

Al mostrar de forma grafica mediante un diagrama de dispersion se
puede observar que existe correlacion debido a que existe concentracion

de informacién como lo muestra a continuacion.
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Gréfica 4.71 Diagrama de dispersion
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides




4.9 Modelo de compra consumidor final

Gréfica 4.72 Modelo de compra consumidor final

Macro entorno

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Proceso de decisién del comprador
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Los estudiantes del tercer afio de bachillerato que continuardn con sus estudios
universitarios, tienen una edad de 17 afios, de género masculino y en su mayoria femenino,
pertenecientes en mayor cantidad a colegios fiscales, seguido por colegios particulares,
fiscomisionales y a un colegio municipal. Viven en casa propia ubicada mayormente en las

parroquias El Sagrario, San Francisco y Alpachaca.

Para continuar con su educacion, cuentan con el apoyo de sus padres, los cuales
poseen entre $ 250 a $ 1150 en ingresos familiares mensuales, donde estan dispuestos a pagar
de su ingreso por concepto de matricula de $ 10 a $ 122, y por gastos varios de $ 10 a

$ 208.

Dentro de la familia de los bachilleres que poseen auto (51%), en su mayoria

corresponde a la marca de Chevrolet.

Las familias de los estudiantes del tercer afio de bachillerato, tienen promedio de dos
hijos, siendo menores de 18 afios e hijos mayores de edad, que adn estudian y sus gastos de
educacion son cubiertos por sus padres; el rango de edad de la mayoria de los hermanos se
encuentra entre los 13 a 18 afos, que se puede constituir en la futura demanda de una
educacion de nivel superior, de los hijos que estudian se encuentran en su mayoria en un

nivel de educacion General Basica de tipo publico.

Por otro lado, los bachilleres, para continuar sus estudios superiores, lo realizaran en
una institucion publica o privada, pues les es indiferente, pero si consideran que a la
universidad a la que vayan, debe contar con docentes calificados, excelentes profesiones y

buen prestigio institucional.
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La fuente donde buscan informacion sobre las universidades y carreras, es en
familiares cercanos, en especial en los propios padres, a mas de recibir en la mayoria los

colegios ciertas charlas, conferencias y folletos informativos.

Para la eleccion de la carrera que deciden seguir, lo realizan de formar personal; es
decir, nadie influye en su decision, la cual tienen una duracién promedio de 5 afios. Las
carreras mas atractivas por los bachilleres se encuentran en las areas de: las ciencias sociales
con carreras de contabilidad y auditoria, derecho, comunicacién social y psicologia; ciencias
de la salud con carreras de medicina y enfermeria; y en ingenieria y tecnologia con carreras
de sistemas, arquitectura, minas y petréleo. Pero, se pudo identificar que por parte del
estudiante, que existe un desconocimiento por los tipos de profesionales mayor demandados

dentro del mercado laboral.

La universidad que es de mayor preferencia en los colegios es la Universidad Técnica
del Norte, la Universidad Central del Ecuador y la Pontificia Universidad Catolica del

Ecuador.

Adicional a lo mencionado, la mayoria de los estudiantes consideran que sus
respectivos colegios les brindan una excelente preparacion y conocimientos basicos, acorde a
las exigencias universitarias, a mas de ello que tienen un buen prestigio institucional,
aungue en los colegios no les hayan tomado pruebas de aptitud para identificar qué carrera

universitaria podrian seguir acorde al tipo de estudiante.
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49.1 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios publicos

Gréfica 4.73 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios publicos

d M M &
v
| el - (S
v
= == :

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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4.9.2 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios privados

Gréfica 4.74 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios privados
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011 -
Elaborado por: Evelin Benavides
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4.9.3 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios fiscomisionales

Gréfica 4.75 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegios fiscomisionales

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011 -

Elaborado por: Evelin Benavides




4.9.4 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegio municipal

Gréfica 4.76 Comportamiento de compra de los bachilleres perteneciente a colegio municipal
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Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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4.10 Proyecciones

Demanda bachilleres a estudios universitarios

Se realiz6 una proyeccion tomando en consideracion en base a datos obtenidos como,
el namero de estudiantes bachilleres que van a seguir estudiando en una universidad y
su tasa de crecimiento del 16,46%. Logrando con estos datos una proyeccion de forma
anual. Debido a la aplicacion del método de proyeccidn con regresion lineal - minimos

cuadrados.

Tabla 4.79 Proyeccion demanda bachilleres a estudios universitarios

2.257
2.628
3.061
3.564
4.151

4.834

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides
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Gréfica 4.77 Proyeccion demanda bachilleres a estudios universitarios

2010-2011 2011-2012 2012-2013 2013-2014 2014-2015 2015-2016

ANOS LECTIVOS COLEGIO

Fuente: Estudio de mercado — Diciembre 2010/Enero 2011
Elaborado por: Evelin Benavides

Analisis: Se puede apreciar que se incrementa el ndmero de estudiantes
bachilleres, que eligen seguir estudiando en una universidad, teniendo en el periodo
2010-2011, a 2.257 graduados que optaran por seguir estudiando en una universidad,
mientras que para el 2015-2016 se tendra mediante la proyeccion a 4.834 jovenes

demandantes de este nivel de educacién.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

5.1.1

5.1.2

Investigacion exploratoria

Existe desorientacion por parte de autoridades de instituciones educativas y
del DOBE de la Direccion de Educacion de Imbabura, sobre el nimero de

egresados que van a continuar sus estudios universitarios.

Existe desconocimiento entre estudiantes bachilleres y universidades, sobre
los profesionales mayormente requeridos dentro del campo laboral en

Imbabura.

Hay estudiantes del tercer afio de bachillerato que tiene desconocimiento
sobre las ofertas universitarias, puesto que no saben a profundidad las
diferentes carreras con las que cuenta cada una de las instituciones de
educacion superior, pues tienen un conocimiento basico de carreras tipicas

que por terceras fuentes deciden seguir.

Investigacion descriptiva

De acuerdo a la investigacion realizada, se determind que los estudiantes del

tercer afio de bachillerato, una vez culminado su educacion en el colegio,
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tienen la necesidad de seguir sus estudios en una universidad, sin importar

el tipo de establecimiento que este sea.

Durante el periodo escolar correspondiente al ultimo afio de bachillerato, los
establecimientos educativos no aplican a sus estudiantes, pruebas de aptitud
para identificar qué carrera universitaria podrian elegir, segin sus
conocimientos y aptitudes; pero si les brinda informacion sobre las
universidades y carreras existentes en colegios fiscales, particulares y

fiscomisionales, sucediendo lo contrario en el colegio municipal.

Por otro lado, en colegios particulares, fiscomisionales y municipales la
educacion que reciben va acorde a la que se debe brindar para ir a una
universidad, puesto que reciben una preparacion universitaria,
conocimientos universitarios y una excelente ensefianza. Caso contrario en
colegios fiscales, pues no reciben la educacion que necesitan para ingresar

a una universidad.

Los factores que buscan y toman en consideracion los estudiantes del tercer
afio de bachillerato, para elegir una determinada carrera y universidad, es
que cuenten con docentes calificados, excelentes profesiones y el prestigio

institucional.

En los estudiantes del tercer afio de bachillerato de colegios fiscales,
particulares y municipales, nadie influye en ellos para la eleccién de la

carrera que eligen seguir, mientras que en estudiantes de colegios
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fiscomisionales las familias intervienen en su decision. Por otro lado, las
principales fuentes de bdsqueda de informacion en los cuatro tipos de

sostenimiento son los familiares cercanos a ellos, en especial los padres.

5.1.3 Hipotesis

Respondiendo a la hip6tesis planteada, se determind que existe relacién en
la eleccion de una universidad puablica, por parte de los colegios fiscales,
fiscomisionales y  municipal. Al igual entre la preferencia de una
universidad privada por parte colegios fiscomisionales y municipal. Y en
colegios fiscales y particulares existe relacion por la preferencia de cualquier
tipo de universidad.

Se concluye que son distintos los apoyos econémicos que tendran los
estudiantes de un colegio fiscal con respecto a los de un colegio particular,
para educarse en una universidad, Los mismo sucede entre los estudiantes de
colegios particulares y fiscomisionales, ya que es diferente la ayuda
econdmica que tendran en los dos casos.

Mediante la hipotesis, se define que si existe relacion entre el ingreso
familiar mensual promedio y el apoyo econdmico mensual por matricula
universitaria, es decir, que el apoyo econdmico varia conforma cambia el
ingreso familiar mensual promedio. Donde un aumento en el porcentaje del
ingreso familiar mensual promedio, puede ocasionar, un aumento en la

misma proporcion en el apoyo econdémico por matricula.
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5.2 Recomendaciones

Dar un mayor interés desde el inicio del periodo escolar a los estudiantes
del tercer afio de bachillerato por parte de las instituciones educativas,
enfocdndose primeramente a darles una orientacion con respecto a las
posibles carreras que podria elegir de acuerdo a sus capacidades, aptitudes e
interés, ademas brindarles informacion mediante ferias estudiantiles, sobre
las ofertas universitarias y carreras con las que cuenta cada una de las
instituciones de educacién superior, esto provocard reducir o eliminar el
nivel de inseguridad del estudiante y tener un orientacion mas amplia y
adecuado sobre el profesional que desearia ser, debido a las diversas

alternativas de estudio.

Los colegios deben vincular a los padres de familia sobre las diferentes
alternativas de estudio universitario y carreras mas productivas que pueden
sus hijos seguir, como se ha visto los estudiantes acuden principalmente a
buscar informacion sobre las universidades y carreras en sus fuentes
familiar, por ello, mediante actividades educativas se pueda dar una
orientacion e informacion al padre de familia para que guie de una manera

correcta al hijo sobre su proxima decision.

Realizar una investigacion y seguimiento por parte de los colegios, a los pos
graduados, sobre cuantos de ellos deciden continuar estudiando en un nivel
superior, cuantos terminan su carrera y de igual manera el tipo de

instituciones que eligen, pues actualmente se ha visto que no todos van o
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culminan la universidad, sino que por diversos factores que vienen
acarreando desde el colegio, buscan otras alternativas de estudio. Este
seguimiento les va permitir tener informacion relevante y tomar correctivos

pertinentes.

De igual manera, las universidades deben realizar un estudio sobre los
profesionales que mayormente necesita el mercado laboral de Imbabura,
esto ayudara a dichas instituciones a tener un conocimiento y enfocarse
maés a las carreras que deberian ofertar; permitiendo asi, garantizar a sus
estudiantes mayores fuentes de empleo en un futuro; debido a que
actualmente existe una sobre poblacion de ciertas carreras y por ende de

profesionales, dando como resultado escases de fuentes de trabajo.

293



APENDICE

APENDICE A

Areas conocimiento
Carreras ofertadas en las diversas universidades del pais, segun areas de conocimiento.

Estudio realizado por Universia

Tabla; A1 Area de conocimiento: AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y

VETERINARIA

Ingenieria en Agronomia

Ingenieria Ambiental

Ingenieria en Biotecnologia de los Recursos Naturales

Licenciatura en Ciencias Agropecuarias con mencion en Gestién Empresarial

Licenciatura en Ciencias Agropecuarias en Gestion Empresarial Agropecuaria

Licenciatura en Ingenieria Agronémica

Licenciatura en Ingenieria Agropecuaria

Licenciatura en Medicina Veterinaria

Medicina Veterinaria y Zootecnia

Fuente: Universia, Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla; A2 Area de conocimiento: ARTES Y HUMANIDADES

Actuacion

Arte- Concentracion en Curaduria y Critica de Arte

Arte- Concentracion en Historia del Arte

Arte y Disefio

Arte-Artes Plasticas

Arte-Concentracion en Gestion Cultural

Artes Liberales

Artes Visuales

Ciencias Ambientales-Gestién Ambiental

Ciencias Ambientales-Manejo de Recursos Naturales

Danza-Danza Clasica
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/actuaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte-+concentraci%f3n+en+curadur%eda+y+cr%edtica+de+arte
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte-+concentraci%f3n+en+historia+del+arte
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte+y+dise%f1o
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte-artes+pl%e1sticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/arte-concentraci%f3n+en+gesti%f3n+cultural
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/artes+liberales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/artes+visuales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/ciencias+ambientales-gesti%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/ciencias+ambientales-manejo+de+recursos+naturales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/danza-danza+cl%e1sica

Danza-Danza Contemporanea

Disefo

Disefio Gréafico

Disefio Textil y Modas

Educacién

Licenciatura de Ingenieria en Produccion y Direccion en Artes Audiovisuales con
mencion en con mencion en Ficcion

Licenciatura en Actuacion Teatral

Licenciatura en Artes Contemporaneas

Licenciatura en Artes Liberales

Licenciatura en Artes Plasticas

Licenciatura en Ciencias Historicas

Licenciatura en Cine y Video

Licenciatura en Cinematografia y Television

Licenciatura en Disefio de Modas

Licenciatura en Disefio Grafico

Licenciatura en Disefo Grafico Publicitario

Licenciatura en Disefio Grafico y Publicitario

Licenciatura en Disefio y Produccion Audiovisual

Licenciatura en Filosofia

Licenciatura en Lengua Inglesa con Mencién en Traduccion

Licenciatura en Linglistica Aplicada

Licenciatura en Mdsica con mencion en canto

Licenciatura en Musica con mencion en Composicién y Musicologia

Licenciatura en Musica con mencion en instrumento de orquesta

Licenciatura en Musica con mencion en piano

Licenciatura en Musica Contemporanea

Licenciatura en Produccion Musical y Sonido

Licenciatura en Teologia

Musica- Concentracion Musicologo

Musica-Compositor

Musica-Concentracion en Instrumentista

Musica-Sonido y Produccién Musical Digital

Psicologia- Psicologia Organizacional

Psicologia-Psicologia Clinica

Relaciones Humanas-Estudios y Gestion de Proyectos Internacionales

Relaciones Humanas-Nutricion y Dietética

Teologia

Fuente: Universia, Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/danza-danza+contemporanea
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o+gr%e1fico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/dise%f1o+textil+y+modas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/educaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+producci%f3n+y+direcci%f3n+en+artes+audiovisuales+con+menci%f3n+en+con+menci%f3n+en+ficci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+producci%f3n+y+direcci%f3n+en+artes+audiovisuales+con+menci%f3n+en+con+menci%f3n+en+ficci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+actuaci%f3n+teatral
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+artes+contempor%e1neas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+artes+liberales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+artes+pl%e1sticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+hist%f3ricas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+cine+y+video
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+cinematograf%eda+y+televisi%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+de+modas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+gr%e1fico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+gr%e1fico+publicitario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+gr%e1fico+y+publicitario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+y+producci%f3n+audiovisual
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+filosof%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+lengua+inglesa+con+menci%f3n+en+traducci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+ling%fc%edstica+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+canto
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+composici%f3n+y+musicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+instrumento+de+orquesta
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+con+menci%f3n+en+piano
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+m%fasica+contempor%e1nea
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+producci%f3n+musical+y+sonido
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/licenciatura+en+teolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-+concentraci%f3n+music%f3logo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-compositor
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-concentraci%f3n+en+instrumentista
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/m%fasica-sonido+y+producci%f3n+musical+digital
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/psicolog%eda-+psicolog%eda+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/psicolog%eda-psicolog%eda+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/relaciones+humanas-estudios+y+gesti%f3n+de+proyectos+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/relaciones+humanas-nutrici%f3n+y+diet%e9tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/artes-humanidades/agrupacion/teolog%eda
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Tabla: A3 Area de conocimiento: CIENCIAS DE LA SALUD

Carreras:
Bioanalisis Clinico

Enfermeria

Especializacion en Medicina Familiar

Especialidad- Gerencia y Planificacion Estratégica en Salud
Especialista en Ginecologia y Obstetricia; y Pediatria
Especializacion en Anatomia Patologica
Especializacion en Ginecologia y Obstetricia
Especializacion en Pediatria

Histocitologia

Licenciatura en Enfermeria

Licenciatura en Estadistica y Registro de Salud
Licenciatura en Gestion Social

Licenciatura en Laboratorio Clinico e Histotecnoldgico
Licenciatura en Medicina

Licenciatura en Nutricion Dietética y Estética
Licenciatura en Nutricion Humana

Licenciatura en Nutriologia

Licenciatura en Obstetricia

Licenciatura en Odontologia

Licenciatura en Optometria

Licenciatura en Terapia Fisica

Licenciatura en Trabajo Social y Desarrollo humano
Medicina

Microbiologia Clinica y Aplicada

Nutricion Humana

Tecnologia en Promocion del Desarrollo Humano
Terapia Fisica

Fuente: Universia, Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla; A4 Area de conocimiento: CIENCIAS EXACTAS, FISICAS Y

NATURALES

Biologia
Bioquimica y Farmacia
Gestion Ambiental

Ingenieria Agropecuaria



http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/bioan%e1lisis+cl%ednico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/enfermer%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especialiaci%f3n+en+medicina+familiar
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especialidad-+gerencia+y+planificaci%f3n+estrat%e9gica+en+salud
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especialista+en+ginecolog%eda+y+obstetricia%3b+y+pediatr%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+anatom%eda+patol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+ginecolog%eda+y+obstetricia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/especializaci%f3n+en+pediatr%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/histocitolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+enfermer%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+estad%edsistica+y+registro+de+salud
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+laboratorio+cl%ednico+e+histotecnol%f3gico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+medicina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutrici%f3n+diet%e9tica+y+est%e9tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutrici%f3n+humana
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+nutriolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+obstetricia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+odontolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+optometr%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+terapia+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/licenciatura+en+trabajo+social+y+desarrollo+humano
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/medicina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/microbiolog%eda+cl%ednica+y+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/nutrici%f3n+humana
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/tecnolog%eda+en+promoci%f3n+del+desarrollo+humano
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-salud-servicios-sociales/agrupacion/terapia+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/biolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/bioqu%edmica+y+farmacia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/gesti%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/ingenier%eda+agropecuaria

Ingenieria en Acuicultura especializacion Biotecnologia

Licenciatura en Biologia

Licenciatura en Biologia Agrobiotecnologia

Licenciatura en Biologia Ambiental

Licenciatura en Biologia Marina

Licenciatura en Biologia: Especializacion Biologia Marina

Licenciatura en Bioquimica Clinica

Licenciatura en Ciencias Bioldgicas

Licenciatura en Ciencias Quimicas

Licenciatura en Ecologia Marina

Licenciatura en Fisica

Licenciatura en Ingenieria Ambiental

Licenciatura en Ingenieria en Geologia

Licenciatura en Ingenieria Matematica

Licenciatura en Ingenieria Naval

Licenciatura en Matematicas

Licenciatura en Oceanografia y Ciencias Ambientales

Quimico Bioldgicas

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla; A5 Area de conocimiento; FORMACION DE DOCENTES

Antropologia Aplicada

Docencia Basica Intercultural Bilingle

Docencia Parvularia Intercultural Bilingue

Docencia y Desarrollo Comunitario Intercultural Bilingle

Educacion Especial y Béasica

Educacioén Inicial

Licenciatura en Ciencias de la Educacion

Licenciatura en Ciencias de la Educacion con mencion en Inglés

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Audiovisual y Multimedia con
Orientacion Educativa

Licenciatura en Educacion General

Licenciatura en Educaciéon Parvularia

Licenciatura en Filosofia y Pedagogia

Licenciatura en Parvularia Propuesta Unificada

Licenciatura en Pedagogia

Licenciatura en Pedagogia Propuesta Unificada

Licenciatura en Pedagogia Religiosa Propuesta Unificada

Licenciatura en Teologia Pastoral

Psicologia Educativa

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/ingenier%eda+en+acuicultura+especializaci%f3n+biotecnolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+biolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+biolog%eda+agrobiotecnolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+biolog%eda+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+biolog%eda+marina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+biolog%eda%3a+especializaci%f3n+biolog%eda+marina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+bioqu%edmica+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+biol%f3gicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+qu%edmicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ecolog%eda+marina
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+geolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+matem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+naval
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+matem%e1ticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/licenciatura+en+oceanograf%eda+y+ciencias+ambientales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-vida-tierra-del-espacio-quimicas-fisicas-exactas/agrupacion/qu%edmico+biol%f3gicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/antropolog%eda+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+b%e1sica+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+parvularia+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/docencia+y+desarrollo+comunitario+intercultural+bilingue
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/educaci%f3n+especial+y+b%e1sica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/educaci%f3n+inicial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+educaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+educaci%f3n+con+menci%f3n+en+ingl%e9s
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+educaci%f3n+general
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+educaci%f3n+parvularia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+filosof%eda+y+pedagog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+parvularia+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+pedagog%eda+religiosa+propuesta+unificada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/licenciatura+en+teolog%eda+pastoral
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/educacion-formacion-personal-docente/agrupacion/psicolog%eda+educativa

Tabla: A6 Area de conocimiento: SERVICIOS

Administracion Hotelera y de Turismo

Administracion y Desarrollo Portuario

Comercio Exterior y Transporte Maritimo

Gastronomia

Hoteleria y Turismo

Ingenieria en Administracion Turistica con especializacion en Gastronomia

Ingenieria en Ciencias Gastronomicas con Concentracién en Administracion de
Empresas de Alimentos y Bebidas

Ingenieria en Ecoturismo y Guia de Turismo Nacional

Ingenieria en Gestion Hotelera

Ingenieria en Gestion Tecnoldgica con especializacion en Medio Ambiente

Ingenieria en Gestién Tecnoldgica con especializacion en Operaciones, Servicios y
Calidad

Ingeniero en Administracion Hotelera con Concentracion en Alimentos y Bebidas

Ingeniero en Gestidn Turistica Hotelera

Licenciatura de Ingenieria en Gestion Turistica y Medio Ambiente

Licenciatura en Arte Culinario

Licenciatura en Arte Culinario y Administracién de Alimentos y Bebidas

Licenciatura en Ecologia Aplicada

Licenciatura en Gastronomia

Licenciatura en Gestién Hotelera

Licenciatura en Hoteleria

Licenciatura en Operaciones Turisticas

Ingenieria en Administracion Turistica con especializacion en Hospitalidad

Ingenieria en Administracion Turistica con especializacién en Turismo

Turismo

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla; A7 Area de conocimiento: INGENIERIA Y TECNOLOGIA

Arquitectura

Construccion

Construccion de Obras Civiles

Costas y Puertos

Disefio Arquitectonico

Disefio de Interiores

Disefio de Objetos

Disefio Industrial

Electrdnica Digital y Telecomunicaciones
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/administraci%f3n+hotelera+y+de+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/administraci%f3n+y+desarrollo+portuario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/comercio+exterior+y+transporte+mar%edtimo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/hoteler%eda+y+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+gastron%f3micas+con+concentraci%f3n+en+administraci%f3n+de+empresas+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+gastron%f3micas+con+concentraci%f3n+en+administraci%f3n+de+empresas+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+ecoturismo+y+gu%eda+de+turismo+nacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+medio+ambiente
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+operaciones%2c+servicios+y+calidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+tecnol%f3gica+con+especializaci%f3n+en+operaciones%2c+servicios+y+calidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingeniero+en+administraci%f3n+hotelera+con+concentraci%f3n+en+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/ingeniero+en+gesti%f3n+tur%edstica+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+gesti%f3n+tur%edstica+y+medio+ambiente
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+arte+culinario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+arte+culinario+y+administraci%f3n+de+alimentos+y+bebidas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+ecolog%eda+aplicada
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+gastronom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+hotelera
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+hoteler%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/licenciatura+en+operaciones+tur%edsticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/lngenier%eda+en+administraci%f3n++tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+hospitalidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/lngenier%eda+en+administraci%f3n+tur%edstica+con+especializaci%f3n+en+turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/servicios-turismo-hosteleria-deportes-belleza-trasnporte-medio-ambiente-seguridad/agrupacion/turismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/arquitectura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/construcci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/construcci%f3n+de+obras+civiles
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/costas+y+puertos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/dise%f1o+arquitect%f3nico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/dise%f1o+de+interiores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/dise%f1o+de+objetos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/dise%f1o+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/electr%f3nica+digital+y+telecomunicaciones

Electrdnica y Telecomunicaciones

Estructuras de Edificios

Informatica

Ingenieria Civil

Ingenieria Civil y Gerencia de Construcciones

Ingenieria de Alimentos

Ingenieria de Sistemas

Ingenieria de Sistemas Informética para la Gestion

Ingenieria de Sistemas mencion Telematica

Ingenieria Eléctrica

Ingenieria Electronica

Ingenieria Electronica mencion Sistemas Industriales

Ingenieria Electronica Telecomunicaciones

Ingenieria en Electronica y Telecomunicaciones

Ingenieria en Industrias Agropecuarias

Ingenieria en Produccion y Operaciones

Ingenieria en Sistemas Informaticos y de Computacion

Ingenieria en Telematica

Ingenieria Industrial

Ingenieria Mecanica Automotriz

Ingenieria Mecanica Disefio de Maquinas

Ingenieria Quimica

Ingeniero en Comercio Electronico

Ingeniero en Electronica

Ingeniero en Gestidn del Conocimiento

Ingeniero en Gestion y Seguridad Tecnologica

Ingeniero en Sistemas- Concentracion en Telecomunicaciones

Ingeniero en Sistemas en Consultoria

Ingeniero en Sistemas Informaticos

Ingeniero en Sistemas-Concentracion en Desarrollo de Sistemas

Ingeniero en Telecomunicaciones

Licenciatura de Disefador de Interiores

Licenciatura de Ingenieria Electronica y Redes de Informacion

Licenciatura de Ingenieria en Administracion de Proyectos de Construccion

Licenciatura de Ingenieria en Alimentos

Licenciatura de Ingenieria en Electromecanica con mencion en Gestion Empresarial
Industrial

Licenciatura de Ingenieria en Electrdonica y Control

Licenciatura de Ingenieria en Marketing

Licenciatura de Ingenieria en Marketing, Comunicacién y Ventas

Licenciatura de Ingenieria en Sistemas Computacionales
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/electr%f3nica+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/estructuras+de+edificios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/inform%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+civil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+civil+y+gerencia+de+construcciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+alimentos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas+inform%e1tica+para+la+gesti%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+de+sistemas+menci%f3n+telem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+el%e9ctrica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+electr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+electr%f3nica+menci%f3n+sistemas+industriales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+electr%f3nica+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+electr%f3nica+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+industrias+agropecuarias
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+producci%f3n+y+operaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+sistemas+inform%e1ticos+y+de+computaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+en+telem%e1tica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+mec%e1nica+automotriz
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+mec%e1nica+dise%f1o+de+m%e1quinas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingenier%eda+qu%edmica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+comercio+electr%f3nico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+electr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+gesti%f3n+del+conocimiento
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+gesti%f3n+y+seguridad+tecnol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+sisitemas-+concentraci%f3n+en+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+sistemas+en+consultor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+sistemas+inform%e1ticos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+sistemas-concentraci%f3n+en+desarrollo+de+sistemas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/ingeniero+en+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+dise%f1ador+de+interiores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+electr%f3nica+y+redes+de+informaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+proyectos+de+construcci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+alimentos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+electromec%e1nica+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+electromec%e1nica+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+electr%f3nica+y+control
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+marketing%2c+comunicaci%f3n+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+sistemas+computacionales

Licenciatura de Ingenieria en Sistemas Multimedia con mencién en Sistemas
Multimedia

Licenciatura en Administracién Tecnoldgica

Licenciatura en Aeronautica

Licenciatura en Arquitectura

Licenciatura en Decoracion de Interiores

Licenciatura en Disefo de Interiores

Licenciatura en Disefio del Paisaje

Licenciatura en Disefio Web y Aplicaciones Multimedia

Licenciatura en Electromecéanica Automotriz

Licenciatura en Ingenieria Agroempresarial

Licenciatura en Ingenieria Ambiental

Licenciatura en Ingenieria Automotriz

Licenciatura en Ingenieria Civil

Licenciatura en Ingenieria Comercial

Licenciatura en Ingenieria de Alimentos

Licenciatura en Ingenieria de Biotecnologia

Licenciatura en Ingenieria de Negocios Internacionales

Licenciatura en Ingenieria de Sistemas

Licenciatura en Ingenieria Eléctrica

Licenciatura en Ingenieria Eléctrica y Electronica

Licenciatura en Ingenieria Electronica y Control de Automatismo con mencién en
Gestion Empresarial

Licenciatura en Ingenieria Electrénica y Telecomunicaciones

Licenciatura en Ingenieria en Mecatrénica

Licenciatura en Ingenieria en Minas

Licenciatura en Ingenieria en Petréleo

Licenciatura en Ingenieria en Redes y Telecomunicaciones

Licenciatura en Ingenieria en Sistemas Multimedia

Licenciatura en Ingenieria en Telecomunicaciones

Licenciatura en Ingenieria Geoldgica

Licenciatura en Ingenieria Industrial

Licenciatura en Ingenieria Informatica y Multimedia

Licenciatura en Ingenieria Mecanica

Licenciatura en Ingenieria Quimica

Licenciatura en Interactividad y Multimedia

Licenciatura en Redes y Sistemas Operativos

Licenciatura en Telematica, Redes y Sistemas Operativos

Paisajismo

Planificacion Urbana y Regional

Produccion de Televisién y Multimedia

Restauracion de Bienes Muebles
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+sistemas+multimedia+con+menci%f3n+en+sistemas+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+sistemas+multimedia+con+menci%f3n+en+sistemas+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+tecnol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+aeron%e1utica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+arquitectura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+decoraci%f3n+de+interiores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+de+interiores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+del+paisaje
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+web+y+aplicaciones+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+electromec%e1nica+automotriz
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+agroempresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+automotriz
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+civil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+de+alimentos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+de+biotecnolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+de+negocios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+de+sistemas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+el%e9ctrica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+el%e9ctrica+y+electr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+electr%f3nica+y+control+de+automatismo+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+electr%f3nica+y+control+de+automatismo+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+electr%f3nica+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+mecatr%f3nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+minas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+petr%f3leo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+redes+y+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+sistemas+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+telecomunicaciones
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+geol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+inform%e1tica+y+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+mec%e1nica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+qu%edmica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+interactividad+y+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+redes+y+sistemas+operativos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/licenciatura+en+telem%e1tica%2c+redes+y+sistemas+operativos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/paisajismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/planificaci%f3n+urbana+y+regional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/producci%f3n+de+televisi%f3n+y+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/restauraci%f3n+de+bienes+muebles

Sanitario y Ambiental

Sistemas Informaticos

Vias y Transito

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla: A8 Area de conocimiento: CIENCIAS SOCIALES

Abogacia

Administracion

Administracion de Empresas

Administracion de Empresas Turisticas y Hoteleras
Administracion en Banca y Finanzas

Antropologia Aplicada

Asistencia Gerencial

Asociado en Administracion de Empresas con especializaciobn en Negocios
Internacionales

Asociado en Administracién de Empresas con especializacién en Recursos Humanos
Asociado en Administracién de Empresas con especializacién en Finanzas

Asociado en Administracion de Empresas con especializacion en Marketing y
Ventas

Bibliotecologia

Center for International Education

Ciencias de la Educacién, mencién en Ciencias Humanas y Religiosas
Comercial

Comercio Exterior

Comercio Internacional

Comunicacion Social

Comunicacion Social y Publicidad

Concentracion Economista

Contabilidad Superior

Contabilidad y Auditoria

Contador Publico Autorizado

Cultura Fisica

Derecho

Derecho con especializacion en Derecho Internacional Comercial
Derecho con especializacion en Desarrollo Empresarial

Derecho Corporativo

Derecho Penal

Derecho Publico

Derecho Social
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/sanitario+y+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/sistemas+inform%e1ticos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ingenieria-tecnologia-industria-arquitectura-construccion/agrupacion/v%edas+y+tr%e1nsito
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/abogac%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n+de+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n+de+empresas+tur%edsticas+y+hoteleras
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/administraci%f3n+en+banca+y+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en++recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en+marketing+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/asociado+en+administraci%f3n+de+empresas+con+especializaci%f3n+en+marketing+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/bibliotecolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/center+for+international+education
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ciencias+de+la+educaci%f3n%2c+menci%f3n+en+ciencias+humanas+y+religiosas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercio+exterior
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comercio+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comunicaci%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/comunicaci%f3n+social+y+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/concentraci%f3n+economista
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contabilidad+superior
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contabilidad+y+auditor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/contador+p%fablico+autorizado
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/cultura+f%edsica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+con+especializaci%f3n+en+derecho+internacional+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+con+especializaci%f3n+en+desarrollo+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+corporativo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+penal
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+p%fablico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+social

Derecho Tributario

Direccion y Planeacién Comercial

Doble titulacion: Economista/Licenciatura y ler. Afio de Maestria francesas en
Economia

Economia

Economia (mencién en Gestién Empresarial)

Economia con especializacion en Comercio Internacional

Economia con especializacion en Economia Agricola

Economia con especializacion en Pequefia y Mediana Industria

Economia Empresarial

Educacién Basica

Educacion Infantil

Estudios Internacionales

Finanzas

Finanzas Internacionales

Fisico Matematicas

Gerencia y Liderazgo

Gestion Empresarial

Gestion para el Desarrollo Local Sostenible

Ingenieria Comercial

Ingenieria Comercial con especializacién en Contador Publico

Ingenieria Comercial con especializacién en Finanzas

Ingenieria Comercial con especializacion en Marketing y Ventas

Ingenieria Comercial con especializacién en Negocios Internacionales

Ingenieria Comercial con especializacién en Recursos Humanos

Ingenieria Econdmica

Ingenieria en Administracién de Empresas mencion en Comunicaciones Exteriores

Ingenieria en Administracion de Empresas mencion en Finanzas

Ingenieria en Administracion de Empresas mencion en Marketing

Ingenieria en Administracién de Empresas mencion en Recursos Humanos

Ingenieria en Ciencias Geograficas y Desarrollo Sustentable

Ingenieria en Gestidn de Marca

Ingenieria en Gestidn de Marketing

Ingenieria en Logistica y Canales de Distribucion Internacional

Ingenieria en Marketing

Ingenieria en Marketing y Publicidad

Inglés

International Career Program

International Faculty

International Lectures

Lengua y Literatura
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/derecho+tributario
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/direcci%f3n+y+planeaci%f3n+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/doble+titulaci%f3n%3a+economista__licenciatura+y+1er.+a%f1o+de+maestr%eda+francesas+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/doble+titulaci%f3n%3a+economista__licenciatura+y+1er.+a%f1o+de+maestr%eda+francesas+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda+%28menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial%29
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda+con+especializaci%f3n+en+comercio+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda+con+especializaci%f3n+en+econom%eda+agr%edcola
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda+con+especializaci%f3n+en+peque%f1a+y+mediana+industria
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/econom%eda+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/educaci%f3n+b%e1sica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/educaci%f3n+infantil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/estudios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/finanzas+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/f%edsico+matem%e1ticas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/gerencia+y+liderazgo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/gesti%f3n+para+el+desarrollo+local+sostenible
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+contador+p%fablico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+marketing+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+negocios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+econ%f3mica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+comunicaciones+exteriores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+finanazas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+geogr%e1ficas+y+desarrollo+sustentable
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+de+marca
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+de+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+log%edstica+y+canales+de+distribuci%f3n+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing+y+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingl%e9s
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+career+program
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+faculty
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+lectures
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/lengua+y+literatura

Licenciatura de Ingenieria en Marketing

Licenciatura en Abogacia

Licenciatura en Administraciéon Ambiental

Licenciatura en Administracion de Empresas

Licenciatura en Administracion de Empresas de Hospitalidad

Licenciatura en Administraciéon Publica

Licenciatura en Administracién Tecnoldgica

Licenciatura en Antropologia con mencién en Antropologia Sociocultural

Licenciatura en Antropologia con mencién en Arqueologia

Licenciatura en Ciencia Politica

Licenciatura en Ciencia Politica y Gobierno

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion con especializacién en Lengua
espafnola y Literatura

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién con mencién Disefio grafico para
medios

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién con mencion en Audiovisuales

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidon con mencién en comunicacion
Educativa

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién con mencion en Comunicacion
Organizacional

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion con mencion en comunicacion y
literatura

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion en Periodista Profesional con mencion
en Cultura

Licenciatura en Ciencias Geogréficas y Estudios Ambientales

Licenciatura en Ciencias Juridicas

Licenciatura en Ciencias Sociales Aplicadas a las Relaciones Internacionales

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Periodismo de Investigacion

Licenciatura en Comunicacién

Licenciatura en Comunicaciéon Ambiental

Licenciatura en Comunicacion Corporativa

Licenciatura en Comunicacion Organizacional

Licenciatura en Comunicacién Organizacional Relaciones Publicas

Licenciatura en Comunicacion Organizacional y Relaciones Pablicas

Licenciatura en Comunicacién Periodistica Multimedios

Licenciatura en Comunicacién Politica

Licenciatura en Comunicacién Publicitaria

Licenciatura en Comunicacién Social

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Artes de la Imagen

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Audiovisual y Multimedia con
Orientacion Educativa

Licenciatura en Comunicacion Social mencion Comunicacion para el Desarrollo

Licenciatura en Contabilidad y Auditoria
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+abogac%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+de+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+de+empresas+de+hospitalidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+p%fablica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+tecnol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+antropolog%eda+con+menci%f3n+en+antropolog%eda+sociocultural
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+antropolog%eda+con+menci%f3n+en+arqueolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencia+pol%edtica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencia+pol%edtica+y+gobierno
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+especializaci%f3n+en+lengua+espa%f1ola+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+especializaci%f3n+en+lengua+espa%f1ola+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+dise%f1o+gr%e1fico+para+medios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+dise%f1o+gr%e1fico+para+medios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+audiovisuales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+en+periodista+profesional+con+menci%f3n+en+cultura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+en+periodista+profesional+con+menci%f3n+en+cultura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+geogr%e1ficas+y+estudios+ambientales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+jur%eddicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+sociales+aplicadas+a+las+relaciones+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicacaci%f3n+social+menci%f3n+periodismo+de+investigaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+corporativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional+relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional+y+relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+period%edstica+multimedios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+pol%edtica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+publicitaria
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+artes+de+la+imagen
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+comunicaci%f3n+para+el+desarrollo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+contabilidad+y+auditor%eda

Licenciatura en Contaduria Publica e Ingenieria en contabilidad y Auditoria

Licenciatura en Derecho con mencién en Derecho Civil

Licenciatura en Derecho con mencién en Derecho Econémico

Licenciatura en Derecho con mencidon en Derecho Penal

Licenciatura en Derecho con mencién en Derecho Publico

Licenciatura en Disefio Comunicacional

Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacién Visual

Licenciatura en Economia

Licenciatura en Economia con Mencién en Gestion Empresarial

Licenciatura en Empresas

Licenciatura en Estadistica

Licenciatura en Filosofia y Pedagogia

Licenciatura en Finanzas

Licenciatura en Gestion Empresarial Internacional

Licenciatura en Gestion Grafica Publicitaria

Licenciatura en Ingenieria Empresarial

Licenciatura en Ingenieria en Administracién de Procesos

Licenciatura en Ingenieria en Ciencias Econdmicas y Financieras

Licenciatura en Ingenieria en Comercio y Finanzas Internacionales

Licenciatura en Jurisprudencia

Licenciatura en Marketing

Licenciatura en Medios de Comunicacion Masiva

Licenciatura en Orientacion y Consultoria Familiar

Licenciatura en Periodismo

Licenciatura en Periodismo Internacional

Licenciatura en Produccion Multimedia

Licenciatura en Psicologia

Licenciatura en Psicologia Clinica

Licenciatura en Psicologia Industrial

Licenciatura en Psicologia Infantil y Psicorrehabilitacion

Licenciatura en Psicologia mencidn Psicologia Laboral y Organizacional

Licenciatura en Psicologia Organizacional

Licenciatura en Publicidad

Licenciatura en Quimica Farmacéutica

Licenciatura en Relaciones Internacionales

Licenciatura en Relaciones Publicas Bilingles

Licenciatura en Relaciones Publicas y Eventos

Licenciatura en Sistemas de Informacién

Licenciatura en Sociologia del Desarrollo

Licenciatura en Teologia Pastoral

Licenciatura Multilingtie en Negocios y Relaciones Internacionales
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+contadur%eda+p%fablica+e+ingenier%eda+en+contabilidad+y+auditor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+civil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+econ%f3mico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+penal
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+p%fablico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+comunicacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+gr%e1fico+y+comunicaci%f3n+visual
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+econom%eda+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+estad%edstica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+filosof%eda+y+pedagog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+empresarial+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+gr%e1fica+publicitaria
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+procesos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+ciencias+econ%f3micas+y+financieras
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+comercio+y+finanzas+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+jurisprudencia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+medios+de+comunicaci%f3n+masiva
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+orientaci%f3n+y+consultor%eda+familiar
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+periodismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+periodismo+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+producci%f3n+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+industrial
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Center for International Education

Ciencias de la Educacién, mencién en Ciencias Humanas y Religiosas

Comercial

Comercio Exterior

Comercio Internacional

Comunicacion Social

Comunicacion Social y Publicidad

Concentracién Economista

Contabilidad Superior

Contabilidad y Auditoria

Contador Publico Autorizado

Cultura Fisica

Derecho

Derecho con especializacién en Derecho Internacional Comercial

Derecho con especializacién en Desarrollo Empresarial

Derecho Corporativo

Derecho Penal

Derecho Publico

Derecho Social

Derecho Tributario

Direccién y Planeacion Comercial

Doble titulacion: Economista/Licenciatura y ler. Afo de Maestria francesas en
Economia

Economia

Economia (mencién en Gestién Empresarial)

Economia con especializacion en Comercio Internacional

Economia con especializacion en Economia Agricola

Economia con especializacion en Pequefia y Mediana Industria

Economia Empresarial

Educacion Basica

Educacion Infantil

Estudios Internacionales

Finanzas

Finanzas Internacionales

Fisico Matematicas

Gerencia y Liderazgo

Gestion Empresarial

Gestion para el Desarrollo Local Sostenible

Ingenieria Comercial

Ingenieria Comercial con especializacién en Contador Publico

Ingenieria Comercial con especializacion en Finanzas
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International Career Program
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International Lectures

Lengua y Literatura
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Licenciatura en Abogacia

Licenciatura en Administracion Ambiental

Licenciatura en Administracion de Empresas

Licenciatura en Administracion de Empresas de Hospitalidad

Licenciatura en Administracion Pablica
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Licenciatura en Ciencia Politica

Licenciatura en Ciencia Politica y Gobierno

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion con especializacion en Lengua
espafola y Literatura

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion con mencion Disefio grafico para
medios

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién con mencion en Audiovisuales

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacidbn con mencién en comunicacion
Educativa

Licenciatura en Ciencias de la Comunicaciébn con mencion en Comunicacion
Organizacional

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion con mencién en comunicacion y
literatura

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion en Periodista Profesional con mencién
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+marketing+y+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+negocios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+comercial+con+especializaci%f3n+en+recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+econ%f3mica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+comunicaciones+exteriores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+finanazas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+empresas+menci%f3n+en+recursos+humanos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+ciencias+geogr%e1ficas+y+desarrollo+sustentable
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+de+marca
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+gesti%f3n+de+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+log%edstica+y+canales+de+distribuci%f3n+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingenier%eda+en+marketing+y+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/ingl%e9s
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+career+program
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+faculty
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/international+lectures
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/lengua+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+de+ingenier%eda+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+abogac%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+de+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+de+empresas+de+hospitalidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+p%fablica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+administraci%f3n+tecnol%f3gica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+antropolog%eda+con+menci%f3n+en+antropolog%eda+sociocultural
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+antropolog%eda+con+menci%f3n+en+arqueolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencia+pol%edtica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencia+pol%edtica+y+gobierno
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+especializaci%f3n+en+lengua+espa%f1ola+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+especializaci%f3n+en+lengua+espa%f1ola+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+dise%f1o+gr%e1fico+para+medios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+dise%f1o+gr%e1fico+para+medios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+audiovisuales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+comunicaci%f3n+y+literatura
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+en+periodista+profesional+con+menci%f3n+en+cultura

en Cultura

Licenciatura en Ciencias Geograficas y Estudios Ambientales

Licenciatura en Ciencias Juridicas

Licenciatura en Ciencias Sociales Aplicadas a las Relaciones Internacionales

Licenciatura en Comunicacién Social mencién Periodismo de Investigacion

Licenciatura en Comunicacién

Licenciatura en Comunicacién Ambiental

Licenciatura en Comunicacion Corporativa

Licenciatura en Comunicacién Organizacional

Licenciatura en Comunicacién Organizacional Relaciones Publicas

Licenciatura en Comunicacidn Organizacional y Relaciones Publicas

Licenciatura en Comunicacién Periodistica Multimedios

Licenciatura en Comunicacién Politica

Licenciatura en Comunicacidn Publicitaria

Licenciatura en Comunicacion Social

Licenciatura en Comunicacidn Social mencion Artes de la Imagen

Licenciatura en Comunicacion Social mencién Audiovisual y Multimedia con
Orientacién Educativa

Licenciatura en Comunicacién Social mencién Comunicacion para el Desarrollo

Licenciatura en Contabilidad y Auditoria

Licenciatura en Contaduria Publica e Ingenieria en contabilidad y Auditoria

Licenciatura en Derecho con mencion en Derecho Civil

Licenciatura en Derecho con mencion en Derecho Econdmico

Licenciatura en Derecho con mencidén en Derecho Penal

Licenciatura en Derecho con mencion en Derecho Publico

Licenciatura en Disefio Comunicacional

Licenciatura en Disefio Grafico y Comunicacion Visual

Licenciatura en Economia

Licenciatura en Economia con Mencion en Gestion Empresarial

Licenciatura en Empresas

Licenciatura en Estadistica

Licenciatura en Filosofia y Pedagogia

Licenciatura en Finanzas

Licenciatura en Gestion Empresarial Internacional

Licenciatura en Gestion Gréafica Publicitaria

Licenciatura en Ingenieria Empresarial

Licenciatura en Ingenieria en Administracion de Procesos

Licenciatura en Ingenieria en Ciencias Econdmicas y Financieras

Licenciatura en Ingenieria en Comercio y Finanzas Internacionales

Licenciatura en Jurisprudencia

Licenciatura en Marketing
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+geogr%e1ficas+y+estudios+ambientales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+jur%eddicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ciencias+sociales+aplicadas+a+las+relaciones+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicacaci%f3n+social+menci%f3n+periodismo+de+investigaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+ambiental
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+corporativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional+relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+organizacional+y+relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+period%edstica+multimedios
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+pol%edtica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+publicitaria
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+artes+de+la+imagen
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+audiovisual+y+multimedia+con+orientaci%f3n+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+comunicaci%f3n+social+menci%f3n+comunicaci%f3n+para+el+desarrollo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+contabilidad+y+auditor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+contadur%eda+p%fablica+e+ingenier%eda+en+contabilidad+y+auditor%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+civil
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+econ%f3mico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+penal
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+derecho+con+menci%f3n+en+derecho+p%fablico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+comunicacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+dise%f1o+gr%e1fico+y+comunicaci%f3n+visual
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+econom%eda+con+menci%f3n+en+gesti%f3n+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+empresas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+estad%edstica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+filosof%eda+y+pedagog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+finanzas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+empresarial+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+gesti%f3n+gr%e1fica+publicitaria
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+empresarial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+procesos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+ciencias+econ%f3micas+y+financieras
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+ingenier%eda+en+comercio+y+finanzas+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+jurisprudencia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+marketing

Licenciatura en Medios de Comunicacion Masiva

Licenciatura en Orientacion y Consultoria Familiar

Licenciatura en Periodismo

Licenciatura en Periodismo Internacional

Licenciatura en Produccion Multimedia

Licenciatura en Psicologia

Licenciatura en Psicologia Clinica

Licenciatura en Psicologia Industrial

Licenciatura en Psicologia Infantil y Psicorrehabilitacion

Licenciatura en Psicologia mencion Psicologia Laboral y Organizacional

Licenciatura en Psicologia Organizacional

Licenciatura en Publicidad

Licenciatura en Quimica Farmacéutica

Licenciatura en Relaciones Internacionales

Licenciatura en Relaciones Publicas Bilingiies

Licenciatura en Relaciones Publicas y Eventos

Licenciatura en Sistemas de Informacion

Licenciatura en Sociologia del Desarrollo

Licenciatura en Teologia Pastoral

Licenciatura Multilingtie en Negocios y Relaciones Internacionales

Licenciatura en Ingenieria Emprendedores

Licenciatura de Ingenieria en Administracién de Ventas

Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién con mencién en Prensa Escrita

Licenciatura en Economia

Mencién en Comunicacién Corporativa

Mencioén en Disefio Grafico

Mencion en Logistica y Canales de Distribucidn Internacionales

Mencion en Marketing

Mencion en Periodismo

Mencion en Produccion Multimedia

Mencién en Publicidad

Mencidn en Relaciones Publicas

Negocios Internacionales

Negocios Internacionales y Estudios Asiaticos

Psicologia

Psicologia Clinica

Psicologia del Trabajo

Psicologia Educativa

Psicologia Educativa - Terapéutica

Psicologia Organizacional

Psicologia Social y Comunitaria
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http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+medios+de+comunicaci%f3n+masiva
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+orientaci%f3n+y+consultor%eda+familiar
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+periodismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+periodismo+internacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+producci%f3n+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+industrial
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+infantil+y+psicorrehabilitaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+menci%f3n+psicolog%eda+laboral+y+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+psicolog%eda+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+qu%edmica+farmac%e9utica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+relaciones+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+relaciones+p%fablicas+bilingues
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+relaciones+p%fablicas+y+eventos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+sistemas+de+informaci%f3n
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+sociolog%eda+del+desarrollo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+en+teolog%eda+pastoral
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciatura+multiling%fce+en+negocios+y+relaciones+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licenciaturta+en+ingenier%eda+emprendedores
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licencitaura+de+ingenier%eda+en+administraci%f3n+de+ventas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licencitaura+en+ciencias+de+la+comunicaci%f3n+con+menci%f3n+en+prensa+escrita
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/licencuatura+en+econom%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+comunicaci%f3n+corporativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+dise%f1o+gr%e1fico
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+log%edstica+y+canales+de+distribuci%f3n+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+marketing
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+periodismo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+producci%f3n+multimedia
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+publicidad
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/menci%f3n+en+relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/negocios+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/negocios+internacionales+y+estudios+asi%e1ticos
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+cl%ednica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+del+trabajo
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+educativa
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+educativa+-+terap%e9utica
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+organizacional
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/psicolog%eda+social+y+comunitaria
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Relaciones Econdmicas Internacionales

Relaciones Publicas

School of Foreign Languages and Applied Linguistics
School of Translation and Interpretation

Secretariado Ejecutivo Computarizado

Sociologia

Fuente: Universia Red de Universidades
Elaborado por: Evelin Benavides



http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/relaciones+econ%f3micas+internacionales
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/relaciones+p%fablicas
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/school+of+foreign+languages+and+applied+linguistics
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/school+of+transaltion+and+interpretation
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/secretariado+ejecutivo+computarizado
http://estudios.universia.net/ecuador/estudio/area/ciencias-sociales-del-comportamiento-comunicacion-administracion-trabajo-derecho/agrupacion/sociolog%eda

APENDICE B

Universidades en la ciudad de Ibarra y Otavalo

Universidades en la ciudad de Ibarra con las carreras que ofrece cada una de ellas.

Tabla B1 UNIVERSIDAD: ESCUELA POLITECNICA DEL EJERCITO

ADMINISTRACION

NIVEL TECNICO

MICROEMPRESARIAL DISTANCIA SUPERIOR
. . NIVEL TECNICO
ADMINISTRACION TURISTICA DISTANCIA SUPERIOR
CIENCIAS ADMINISTRATIVAS DISTANCIA TERCER NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION
MENCION ADMINISTRACION DISTANCIA TERCER NIVEL
EDUCATIVA
CIENCIAS DE LA EDUCACION
MENCION EDUCACION INFANTIL DISTANCIA TERCER NIVEL
EDUCACION AMBIENTAL DISTANCIA TERCER NIVEL
GESTION Y GOBIERNO NIVEL TECNICO
MUNICIPAL DISTANCIA = sUpERIOR
INGENIERIA EN SEGURIDAD DISTANCIA TERCER NIVEL
LINGUISTICA APLICADA AL DISTANCIA TERCER NIVEL
INGLES
NIVEL TECNICO
MARKETING Y PUBLICIDAD DISTANCIA SUPERIOR
NIVEL TECNICO
SECRETARIADO EJECUTIVO DISTANCIA SUPERIOR
- . NIVEL TECNICO
TECNOLOGIA EN COMPUTACION  DISTANCIA SUPERIOR

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B2 UNIVERSIDAD: ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA ECOLOGICA

AMAZONICA

CONTABILIDAD Y AUDITORIA

TERCER

DISTANCIA

NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla B3 UNIVERSIDAD: PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL

ECUADOR

ADMINISTRACION DE EMPRESAS PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
AGROPECUARIA PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
AGROPECUARIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
ARQUITECTURA PRESENCIAL TERCER NIVEL
CIENCIAS AMBIENTALES Y
ECODESARROLLO PRESENCIAL TERCER NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION EN
DOCENCIA TECNICA PRESENCIAL TERCER NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION
MENCION EDUCACION BASICA PRESENCIAL ~ TERCER NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION
MENCION EDUCACION FISICA PRESENCIAL ~ TERCER NIVEL
. NIVEL
,C\:/I'EENNSI'QE ?DEI éﬁigUCAC'ON PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
CIENCIAS RELIGIOSAS PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
CIENCIAS RELIGIOSAS PRESENCIAL TERCER NIVEL
COMERCIO INTERNACIONAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
COMERCIO INTERNACIONAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
COMUNICACION SOCIAL PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
COMUNICACION SOCIAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
COMUNICACION SOCIAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
CONTABILIDAD SUPERIOR PRESENCIAL TERCER NIVEL
DISENO PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
DISENO PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
ECOTURISMO PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
ECOTURISMO PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
GASTRONOMIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
HOTELERIA PRESENCIAL TECNICO

SUPERIOR
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HOTELERIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL

INFORMATICA PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR

INFORMATICA PRESENCIAL TERCER NIVEL

INGENIERIA COMERCIAL CON

ENEASIS EN FINANZAS PRESENCIAL TERCER NIVEL

INGENIERIA EN SISTEMAS PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN ZOOTECNIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
JURISPRUDENCIA PRESENCIAL TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN DISENO Y
PRODUCCION DE VESTUARIO
SECRETARIADO EJECUTIVO

PRESENCIAL TERCER NIVEL

PRESENCIAL TERCER NIVEL

BILINGUE

SECRETARIADO EJECUTIVO NIVEL

BILINGUE PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL

TURISMO PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR

TURISMO PRESENCIAL TERCER NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B4 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

TERCER
NIVEL

COMUNICACION SOCIAL DISTANCIA

“Fuente: Secretarfa Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B5 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE

GUAYAQUIL
. TERCER
ADMINISTRACION DISTANCIA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION TERCER
MENCION EDUCACION BASICA DISTANCIA NIVEL
BILINGUE
TERCER
DERECHO DISTANCIA NIVEL
INGENIERIA ADMINISTRACION DE DISTANCIA  TERCER
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS NIVEL




INGENIERIA EN CONTABILIDAD Y TERCER
AUDITORIA DISTANCIA NIVEL
INGENIERIA EN MARKETING DISTANCIA -II\-IIIE\I;{ELER

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B6 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD CENTRAL DEL ECUADOR

i TERCER
ECONOMIA DISTANCIA NIVEL

INGENIERIA EN ESTADISTICA DISTANCIA L'IE\'?ELER
INGENIERIA EN FINANZAS DISTANCIA L'ESEI_ER

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B7 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD REGIONAL AUTONOMA DE LOS

ANDES

) NIVEL
QEE)(I\B/ICI)I\(I:IISC;I'SRACION DEEMPRESASY  oorcencinl  ERICO
SUPERIOR
ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y NIVEL
il DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR
ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y NIVEL
il SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y TERCER
NEGOCIOS DISTANCIA - \1VEL
ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y TERCER
vl SEMIPRESENCIAL | =+
ADMINISTRACION DE EMPRESAS Y TERCER
NEGOCIOS PRESENCIAL  \\vEL
NIVEL
ADMINISTRACION SECRETARIAL DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
ADMINISTRACION SECRETARIAL PRESENCIAL  TECNICO

SUPERIOR
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ADMINISTRACION SECRETARIAL  SEMIPRESENCIAL LIE\F};ER
ADMINISTRACION SECRETARIAL DISTANCIA LIESE:I_ER
ADMINISTRACION SECRETARIAL PRESENCIAL LIE\F/{ECLER
NIVEL
ADMINISTRACION SECRETARIAL  SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
CIENCIAS DE LA EDUCACION DISTANCIA LIE&CI_ER
CIENCIAS DE LA EDUCACION PRESENCIAL LIE\F;ECLER
NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION DISTANCIA TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
CIENCIAS DE LA EDUCACION SEMIPRESENCIAL LIE\?ECLER
, NIVEL
COMUNICACION SOCIAL DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
COMUNICACION SOCIAL PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
, NIVEL
COMUNICACION SOCIAL SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
COMUNICACION SOCIAL PRESENCIAL L|E\F/{§|_ER
COMUNICACION SOCIAL SEMIPRESENCIAL LIESEI_ER
NIVEL
283}%3%&[)33%5“'3@'0'? Y DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR
CONTABILIDAD SUPERIOR Y TERCER
AUDITORIA CPA PRESENCIAL  \\vEL
CONTABILIDAD SUPERIOR Y NIVEL
oD BIIDAD SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
CONTABILIDAD SUPERIOR Y DISTANCIA __ TERCER
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AUDITORIA CPA NIVEL
CONTABILIDAD SUPERIOR Y NIVEL
AUDITORIA CPA PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
CONTABILIDAD SUPERIOR Y TERCER
AUDITORIA CPA SEMIPRESENCIAL NIVEL
TERCER
DERECHO DISTANCIA NIVEL
TERCER
DERECHO PRESENCIAL NIVEL
NIVEL
DERECHO SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
TERCER
DERECHO SEMIPRESENCIAL NIVEL
NIVEL
DERECHO PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
N . NIVEL
5:25&8 Y COMUNICACION DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR
- . NIVEL
5:25%3 Y COMUNICACION PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
- . NIVEL
8:25%} Y COMUNICACION SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
DISENO Y COMUNICACION TERCER
VISUAL DISTANCIA NIVEL
DISENO Y COMUNICACION TERCER
VISUAL PRESENCIAL NIVEL
DISENO Y COMUNICACION TERCER
VISUAL SEMIPRESENCIAL NIVEL
. TERCER
ECONOMIA SEMIPRESENCIAL \\/e1
] NIVEL
ECONOMIA SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
. TERCER
ECONOMIA PRESENCIAL NIVEL
NIVEL
ECONOMIA PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
. TERCER
ECONOMIA DISTANCIA NIVEL
EMPRESAS TURISTICAS Y DISTANCIA NIVEL

316



HOTELERAS TECNICO
SUPERIOR
EMPRESAS TURISTICAS Y TERCER
HOTELERAS PRESENCIAL  \\vEL
EMPRESAS TURISTICAS Y TERCER
i SEMIPRESENCIAL | "X-F
EMPRESAS TURISTICAS Y TERCER
HOTELERAS DISTANCIA — \IVEL
; NIVEL
5'\0"_FF’EE§'QSAQUR'ST'CASY PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
; NIVEL
5'\0"_FF’EEEQSAQUR'ST'CASY SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
) TERCER
ENFERMERIA PRESENCIAL | X0F
- TERCER
ENFERMERIA SEMIPRESENCIAL [ "0CF
TERCER
SISTEMAS PRESENCIAL |
NIVEL
SISTEMAS SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
SISTEMAS PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
TERCER
SISTEMAS SEMIPRESENCIAL =\
TERCER
SISTEMAS DISTANCIA (=0

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B8 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD TECNICA DEL NORTE

ARTES PLASTICAS PRESENCIAL TERCER NIVEL
NIVEL
CERAMICA Y ESCULTURA PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
CONTABILIDAD DE COSTOS PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
DIBUJO Y ARTE PRESENCIAL TERCER NIVEL
DISENO Y PUBLICIDAD PRESENCIAL TERCER NIVEL

DOCENCIA EN EDUCACION

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL
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PARVULARIA

DOCENCIA EN SECRETARIADO

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

DOCENCIA GENERAL DE
EDUCACION BASICA

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA AGROINDUSTRIAL

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA COMERCIAL

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN ADMINISTRACION
PUBLICA
DE GOBIERNOS LOCALES

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN ADMINISTRACION
PUBLICA DE GOBIERNOS
SECCIONALES

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN AGRONEGOCIOS
AVALUOS Y CATASTROS

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN AGROPECUARIA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN CONTABILIDAD Y
AUDITORIA C.P.A.

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN CONTABILIDAD Y
AUDITORIA CPA

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

INGENIERIA EN ECONOMIA

MENCION FINANZAS PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN ELECTRONICA Y

REDES DE COMUNICACION PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN GESTION Y

DESARROLLO TURISMO PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN MANTENIMIENTO

AUTOMOTRIZ PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN MANTENIMIENTO NIVEL
AUTOMOTRIZ PRESENCIAL TECNOLOGICO
INGENIERIA EN MANTENIMIENTO

ELECTRICO PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN MANTENIMIENTO NIVEL
ELECTRICO PRESENCIAL TECNOLOGICO
INGENIERIA EN MECATRONICA PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN MERCADOTECNIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN RECURSOS

HIDRICOS PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN RECURSOS

NATURALES RENOVABLES PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA EN SISTEMAS

COMPUTACIONALES PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA FORESTAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA INDUSTRIAL PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA TEXTIL PRESENCIAL TERCER NIVEL
INGENIERIA TEXTIL PRESENCIAL NIVEL

TECNICO
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SUPERIOR

LICENCIATURA EDUCACION
BASICA CIENCIAS NATURALES

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
ARTES INDUSTRIALES

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
ARTES PLASTICAS

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
ARTESANIA ARTISTICA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
BIBLIOTECOLOGIA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
CONTABILIDAD Y COMPUTACION

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
EDUCACION FiSICA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
FISICO MATEMATICO

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
IDIOMAS

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
INFORMATICA

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
MECANICA AUTOMOTRIZ Y
ELECTRICIDAD

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
QUIMICA Y BIOLOGIA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE
LA EDUCACION ESPECIALIZACION
SICOLOGIA EDUCATIVAY
ORIENTACION VOCACIONAL

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN
COMUNICACION SOCIAL

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN DISENO

GRAEICO PRESENCIAL TERCER NIVEL
LICENCIATURA EN ECOTURISMO PRESENCIAL TERCER NIVEL
LICENCIATURA EN ENFERMERIA PRESENCIAL TERCER NIVEL
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LICENCIATURA EN
ENTRENAMIENTO DEPORTIVO

SEMIPRESENCIAL

TERCER NIVEL

LICENCIATURA EN NUTRICION Y

A priNshy PRESENCIAL  TERCER NIVEL
NIVEL
RELACIONADOR BILINGUE PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
SECRETARIADO EJECUTIVO EN
N SEMIPRESENCIAL TERCER NIVEL
) NIVEL
TECNOLOGA EN ,
PRESENCIAL  TECNICO
MERCADOTECNIA CUPERIOR
; NIVEL
TECNOLOGIA EN ,
) SEMIPRESENCIAL TECNICO
BIBLIOTECOLOGIA SUPERIOR
- . NIVEL
I;ER(;NF?CL(?G'A EN DISENO PRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGIA EN ELECTRICIDAD PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
) NIVEL
TECNOLOGIA EN ,
- PRESENCIAL  TECNICO
ELECTROMECANICA TEXTIL CUPERIOR
- NIVEL
TECNOLOGIA EN ,
SEMIPRESENCIAL TECNICO
ENTRENAMIENTO DEPORTIVO CUPERIOR
TECNOLOGIA EN FLORICULTURA NIVEL
e A oA PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGIA EN GASTRONOMIA PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
- - NIVEL
Xﬁggf\)ﬂ'-&%ém MECANICA PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
TECNOLOGIA EN PLANTACIONES NIVEL
LRt SEMIPRESENCIAL TECNICO
SUPERIOR
TECNOLOGIA EN SANEAMIENTO NIVEL
AVt PRESENCIAL  TECNICO
SUPERIOR
TECNOLOGIA EN URGENCIAS NIVEL
PRESENCIAL  TECNICO
PREHOSPITALARIAS CUPERIOR
- NIVEL
TERAPIA FiSICA MEDICA PRESENCIAL

TECNICO
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SUPERIOR

TERAPIA FISICA MEDICA

PRESENCIAL

TERCER NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B9 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

ADMINISTRACION DE EMPRESAS DISTANCIA TERCER
NIVEL
ADMINISTRACION EN BANCA Y DISTANCIA TERCER
FINANZAS NIVEL
ADMINISTRACION EN GESTION DISTANCIA TERCER
PUBLICA NIVEL
ADMINISTRACION TURISTICA DISTANCIA TERCER
NIVEL
ASISTENCIA GERENCIAL Y DISTANCIA TERCER
RELACIONES PUBLICAS NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
CIENCIAS HUMANAS Y RELIGIOSAS NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
CONTABILIDAD Y ADMINISTRACION NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
CONTABILIDAD Y AUDITORIA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
EDUCACION BASICA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
EDUCACION INFANTIL NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
EDUCACION PRIMARIA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
FISICAY MATEMATICA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
HISTORIA Y GEOGRAFIA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
INGLES NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
INVESTIGACION Y PLANIFICACION NIVEL
EDUCATIVA
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
LENGUA Y LITERATURA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA TERCER
QUIMICA Y BIOLOGIA NIVEL
CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION  DISTANCIA  NIVEL
SUPERVISION Y ADMINISTRACION TECNICO
EDUCATIVA SUPERIOR
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CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION DISTANCIA  TERCER

SUPERVISION Y ADMINISTRACION NIVEL
EDUCATIVA
COMUNICACION SOCIAL DISTANCIA TERCER
NIVEL
CONTABILIDAD Y AUDITORIA DISTANCIA TERCER
NIVEL
DERECHO DISTANCIA TERCER
NIVEL
ECONOMIA DISTANCIA TERCER
NIVEL
GESTION AMBIENTAL DISTANCIA TERCER
NIVEL
INFORMATICA DISTANCIA TERCER
NIVEL
PSICOLOGIA DISTANCIA TERCER
NIVEL
SECRETARIADO EJECUTIVO BILINGUE DISTANCIA  TERCER
NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B10 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA AMERICA

ADMINISTRACION DE EMPRESAS DISTANCIA -II\-IIIE\leSLER
ADMINISTRACION DE EMPRESAS TERCER
TURISTICAS Y HOTELERAS DISTANCIA -\ VEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B11 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA EQUINOCCIAL

CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION DISTANCIA TERCER

EDUCACION DE ADULTOS NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla B12 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD TECNOLOGICA INDOAMERICA

INGENIERIA EN ADMINISTRACION DE TERCER
EMPRESAS Y NEGOCIOS PRESENCIAL NIVEL
INGENIERIA EN SISTEMAS PRESENCIAL -II\-IIIE\Ijé:LER

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Universidades de la ciudad de Otavalo, se mencionan cada una de ellas con las

carreras que ofrece:

Tabla B13 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD DE OTAVALO

ADMINISTRACION Y DESARROLLO DE PRESENCIAL TERCER

EMPRESAS MENCION SERVICIOS NIVEL
DERECHO PRESENCIAL TERCER
NIVEL
INGENIERIA EN ADMINISTRACION Y PRESENCIAL TERCER
DESARROLLO DE EMPRESAS MENCION NIVEL
CONTABILIDAD Y TRIBUTACION
INGENIERIA EN ADMINISTRACION Y PRESENCIAL TERCER
DESARROLLO DE EMPRESAS MENCION NIVEL

MERCADOTECNIA
INGENIERIA EN COMERCIO EXTERIOR PRESENCIAL TERCER

Y FINANZAS NIVEL
INGENIERIA EN DESARROLLO SOCIAL PRESENCIAL TERCER
Y CULTURAL NIVEL
INGENIERIA EN DISENO GRAFICO PRESENCIAL TERCER
NIVEL
INGENIERIA EN GESTION Y DIRECCION  PRESENCIAL TERCER
DE EMPRESAS TURISTICAS NIVEL
INGENIERIA EN MARKETING Y PRESENCIAL TERCER
TURISMO INTERNACIONAL NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacién, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides



Tabla B14 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD POLITECNICA SALESIANA

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA DISTANCIA TERCER
EDUCACION MENCION EDUCACION NIVEL
INTERCULTURAL BILINGUE

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA DISTANCIA TERCER
EDUCACION MENCION EDUCACION NIVEL
PARVULARIA

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA DISTANCIA TERCER
EDUCACION MENCION PEDAGOGIA NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B15 UNIVERSIDAD: ESCUELA POLITECNICA DEL EJERCITO

ADMINISTRACION MICRO TERCER
EMPRESARIAL DISTANCIA — \1VEL
ADMINISTRACION TERCER
MICROEMPRESARIAL DISTANCIA -\ \VEL
) - TERCER
ADMINISTRACION TURISTICA DISTANCIA | =
ADMINISTRACION TURISTICA DISTANCIA LIE\F;ECLER
CIENCIAS ADMINISTRATIVAS DISTANCIA LIE\F;ECLER
CIENCIAS DE LA EDUCACION CERCER
MENCION ADMINISTRACION DISTANCIA | =
EDUCATIVA
CIENCIAS DE LA EDUCACION TERCER
MENCION EDUCACION INFANTIL DISTANCIA — \vEL
EDUCACION AMBIENTAL DISTANCIA I”E\F;ECLER
GESTION Y GOBIERNO MUNICIPAL DISTANCIA LIE\F/{ELER
INGENIERIA EN SEGURIDAD DISTANCIA LIE\F/{;_ER
LINGUISTICA APLICADA AL INGLES DISTANCIA LIE\F/{ELER
NIVEL
MARKETING Y PUBLICIDAD DISTANCIA TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
SECRETARIADO EJECUTIVO DISTANCIA TECNICO
SUPERIOR
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NIVEL
TECNOLOGIA EN COMPUTACION DISTANCIA  TECNICO
SUPERIOR

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla B16 UNIVERSIDAD: UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTIAGO DE

GUAYAQUIL
~ CARRERA  MODALIDAD  NIVEL
ADMINISTRACION DISTANCIA  TERCER
NIVEL
DERECHO DISTANCIA  TERCER
NIVEL
INGENIERIA  ADMINISTRACION DE DISTANCIA  TERCER
EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS NIVEL
INGENIERIA EN CONTABILIDAD Y DISTANCIA  TERCER
AUDITORIA NIVEL
INGENIERIA EN MARKETING DISTANCIA  TERCER
NIVEL

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010
Elaborado por: Evelin Benavides



Institutos en la ciudad de Ibarra y Otavalo

APENDICE C
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Institutos en la ciudad de Ibarra con las carreras que ofrece cada una de ellas.

Tabla C1 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR 17 DE JULIO

CARRERA

ELECTRICIDAD

ELECTRICIDAD INDUSTRIAL

MECANICA AUTOMOTRIZ

MECANICA AUTOMOTRIZ

MECANICA INDUSTRIAL

METALMECANICA

MODALIDAD

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

NIVEL
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO

Fuente: Secretaria Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla C2 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DANIEL REYES

CARRERA

ARTE: ARTE GRAFICO

ARTE: ESCULTURA

ARTE: PINTURA

ARTES ESPECIALIDAD ARTES

GRAFICAS

ARTES ESPECIALIDAD ARTES

PLASTICAS

MODALIDAD

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

NIVEL
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR



ARTES ESPECIALIDAD CERAMICA

ARTES ESPECIALIDAD DECORACION

ARTES ESPECIALIDAD DISENO

ARTES PLASTICAS MENCION ARTE
GRAFICO

ARTES PLASTICAS MENCION
ESCULTURA

ARTES PLASTICAS MENCION
PINTURA

ARTES PLASTICAS: MENCION
CERAMICA

DOCENCIA EN ARTE ESPECIALIDAD
ARTE GRAFICO

DOCENCIA EN ARTE ESPECIALIDAD
ESCULTURA

DOCENCIA EN ARTE ESPECIALIDAD
PINTURA

DOCENCIA EN ARTE MENCION ARTE
GRAFICO Y CERAMICA

DOCENCIA EN ARTE MENCION ARTE
GRAFICO Y CERAMICA

DOCENCIA EN ARTE MENCION
PINTURA'Y ESCULTURA

DOCENCIA EN ARTE MENCION
PINTURA'Y ESCULTURA

DOCENCIA EN ARTE: CERAMICA

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR

Fuente: Secretaria Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacién, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla C3 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR IBARRA

CARRERA MODALIDAD
DISENO GRAFICO PRESENCIAL
DISENO GRAFICO PRESENCIAL
IIZ)NEFglg'II\'/IEAI\;II:IA%A MENCION ANALISIS PRESENCIAL
O YT PARACION P presencia
PROCESANATITO FLECTRONICO D prceycia
e reaT "OMIE0 PE. presenciaL
SISTEMAS PRESENCIAL
ITl\llzézcl)\lRol\l/_lgﬁléA EN AUDITORIA oo cenclAL

328

NIVEL
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO

Fuente: Secretaria Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Tabla C4 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR JOSE CHIRIBOGA GRIJALVA

CARRERA
ADMINISTRACION DE CENTROS
INFANTILES

ADMINISTRACION DE CENTROS
INFANTILES

ADMINISTRACION DE CENTROS
INFANTILES

ADMINISTRACION DE CENTROS
INFANTILES
ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ADMINISTRACION DE EMPRESAS

MODALIDAD
SEMIPRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

NIVEL
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO



ADMINISTRACION DE EMPRESAS

DESARROLLO INTEGRAL DEL
NINO

DISENO MODAS Y PASARELA

DISENO MODAS Y PASARELA

DISENO MODAS Y PASARELA

DISENO MODAS Y PASARELA

GESTION TURISTICA MENCION
GASTRONOMIA

GESTION TURISTICA MENCION
GASTRONOMIA

GESTION TURISTICA MENCION
GASTRONOMIA

GESTION TURISTICA MENCION
GASTRONOMIA

INFORMATICA

INFORMATICA

MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

MERCADOTECNIA

SECRETARIADO EJECUTIVO

SECRETARIADO EJECUTIVO

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla C5 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR LICEO ADUANERO

CARRERA

ADMINISTRACION ADUANERA

ADMINISTRACION ADUANERA

ADMINISTRACION ADUANERA
ADMINISTRACION ADUANERA
ANALISIS DE SISTEMAS

EDUCACION INICIAL Y PARVULARIA

EDUCACION INICIAL Y PARVULARIA

PRODUCCION PECUARIA

PROGRAMACION DE SISTEMAS

MODALIDAD

PRESENCIAL

DISTANCIA

PRESENCIAL

DISTANCIA

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

PRESENCIAL

NIVEL
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR

Fuente: Secretaria Nacional de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides

Instituciones de la ciudad de Antonio Ante, se mencionan cada una de ellas con las

carreras que ofrece:

Tabla C6 INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR ALBERTO ENRIQUEZ

CARRERA

CONTABILIDAD DE COSTOS

CONTABILIDAD DE COSTOS

MODALIDAD

PRESENCIAL

PRESENCIAL

NIVEL
NIVEL
TECNICO
SUPERIOR
NIVEL
TECNOLOGICO

Fuente: Secretaria Nacional de Educacion Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion, 2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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APENDICE D

Preguntas entrevista

En las siguientes tablas se menciona las contestaciones que se obtuvieron de cada

entrevistado por pregunta.

Tabla D1 Pregunta 1

Pregunta

¢ Los colegios preparan adecuadamente
a sus estudiantes para el ingreso
a una universidad?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

No preparan adecuadamente a los estudiantes, no tienen
el tiempo necesario para una ensefianza acorde a lo que
necesita el estudiante.

Licenciado Enrique Garcia
(Rector Colegio Lincoln
Larrea)

Se anuncia de parte del gobierno que va unificarse un
solo bachillerato de tipo general a todo el Ecuador.

Licenciado Milton Mora
(Rector (e) Colegio Juan
Pablo I1)

La institucion se preocupa por hacer lo que se puede
humanamente y de acuerdo a las condiciones que
tiene.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

No, porque se mantienen con los programas de estudio
caducos del ME y la universidad debe ir a la par de la
ciencia y la tecnologia, donde requiere conocimientos
fuertes y mas exigentes.

Magister Lenin Burbano
(Rector Universidad
Regional Auténoma de los
Andes

Se tendria que hablar primero de un sistema educativo
organizado que no existe actualmente, el estudiante
cuando ingresa al primer afio no sabe elegir una
especialidad por falta de madurez psicologica.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides




Tabla D2 Pregunta 2

Pregunta

¢La lista de carreras que ofertan las universidades,
cumplen con la demandas de las empresas?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

No cumplen ya que la demanda de las empresas no es la
tradicional como era antes.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio Lincoln
Larrea)

No, existe un desfase entre la oferta de la universidad y la
empresa, cada uno se maneja por su andarivel, no hay
comunicacion.

Licenciado Milton Mora
(Rector (e) Colegio Juan
Pablo I1)

Por la crisis actual que se atraviesa, en Ibarra no hay un
estudio previo sobre la demanda de las empresas.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

Si, por ejemplo se tiene la robdtica, sistemas,
telecomunicaciones, mecatrdnica. Areas en el campo de las
ciencias ambientales y agropecuarias.

Magister Lenin Burbano
(Rector Universidad
Regional Autonoma de los
Andes

No ya que En Imbabura las pocas empresas que existen los
puestos estan ocupados por obreros o los propios duefios
que lo hacen en forma empirica y no profesionales

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D3 Pregunta 3

Pregunta

¢ Cual considera que es la demanda de carreras por
parte de las empresas que se encuentran en Imbabura?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

En el campo informético, medio ambiente, sobre
prevencion de dafios al medio ambiente, sector petrolero,
sector turistico para Ibarra.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Profesional que trabaje en la tierra, emprenda proyectos de
microempresas, que salga a producir, mano de obra
calificada.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Deberia  partir de una  investigacion real.
Imbabura por su turismo, artesania, manualidades,
deberian darle énfasis a estos sector, ya que son carreras
sin explotar.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

Mecatronica, en el campo de la biotecnologia médica y
biotecnologia forestal, etc., a las cuales se estan apuntando
actualmente.

Magister Lenin
Burbano
(Rector Universidad
Regional Auténoma de
los Andes

Hay un divorcio entre las universidades y las necesidades
sociales y esto se debe a la falta de investigacion por falta
de fondos dedicados a este fin.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D4 Pregunta 4

Pregunta

¢ Cuél es la demanda actual de carreras por parte de
los estudiantes?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

Se da en el campo de la informética y la tecnologia.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio Lincoln
Larrea)

Todo lo que implica computadoras, aparatos digitales,
electronicos, el inglés. Carreras tecnologicas.

Licenciado Milton Mora
(Rector (e) Colegio Juan
Pablo I1)

Va de acuerdo a su economia ya que es un factor limitante,
por ende optan ir a los bomberos, policias, etc.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

Quieren ser ingenieros en sonido, ingenieros en manejo de
masica y sus aparatos, como también en ingenierias en
energia alternativa.

Magister Lenin Burbano
(Rector Universidad
Regional Auténoma de
los Andes

Los estudiantes no pueden elegir, se necesita de una
orientacion correcta en el colegio que actualmente no
existe

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D5 Pregunta 5

Pregunta

¢ QUé carreras piensa que deberian crearse y ofertarse
en las universidades de Ibarra?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

Carreras que llamen la atencion de jovenes: tecnologia e
ingenieria en moda, ingenieria en conservacion del medio
ambiente y/o agua. Carreras sobre la docencia de
matematicas, literatura, sociales ya que no existen en la
actualidad.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Carreras practicas como agricultura, ganaderia y artesania,
en el campo turistico que estan sin explotar.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Deberia haber carreras enfocadas a promocion social. La
pedagogia no se debe descuidar. También a la artesania y
el turismo.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e)
Universidad Técnica
del Norte)

Estas irian ligadas de acuerdo al Plan del Buen Vivir o
Plan de Desarrollo Nacional. O en caso del norte del pais
el Plan de Desarrollo Regional.

Magister Lenin
Burbano
(Rector Universidad
Regional Auténoma de
los Andes

Deben orientarse de acuerdo a un estudio socio economico
y de acuerdo a la propuesta del plan de gobierno e;.
Agroindustrias, agroforestal.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D6 Pregunta 6

Pregunta

La demanda insatisfecha de estudiantes para ingresar a
una universidad. ;Qué opcion eligen?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

No tienen otra opcion mas que a dedicarse a trabajar, o
buscar carreras cortas como sacar una tecnologia en
institutos.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Alternativas que exploten su juventud en talleres, caen al
subempleo, desocupacion, convirtiendose en una caja
pesada para la familia.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

La policia, el ejército, viajar al exterior, subemplearse en
mecanicas, restaurantes, chofer profesional.

Doctor Miguel
Naranjo
(Rector (e)
Universidad Técnica
del Norte)

Es muy elevada en nuestro medio. De 6500 estudiantes que
se inscribieron 1500 aprueban. La diferencia va a los
institutos, a trabajos operativos, salen fuera del pais, se
casan, viajan a Quito.

Magister Lenin
Burbano
(Rector Universidad
Regional Auténoma de
los Andes

Eligen la policia, el ejército porgque segun ellos ganan mas
pronto el dinero y se jubilan mas rapido.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D7 Pregunta 7

Pregunta

¢ Qué podrian realizar los profesores de los colegios
para que desarrollen las habilidades y actitud en los
educandos y no haya desercion universitaria?

Licenciada Mercedes

Deben educarles a ellos en un ambiente de valores y

(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Navarrete principios para formarles un proyecto de vida y asi
(Jefa Provincial del |descubrir talentos, destrezas y habilidades e identificar
DOBE) para que es apto el estudiante.
Llcencggfcgnnque Ensefiar a definir su personalidad, valorar lo bueno, lo

justo, formar criterio propio e idea, ayudar a elegir lo que
necesitan.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Deberian preparar y exigir mas a los estudiantes, revisar
perfiles de las universidades para orientarse sobre esto.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

Los profesores independientemente de las politicas de
estado deberian recurrir a las universidades y solicitar
programas de estudio, para fortalecer el nivel del
bachillerato.

Magister Lenin
Burbano
(Rector Universidad
Regional Autonoma de
los Andes

Desarrollar el pensamiento y razonamiento légico.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D8 Pregunta 8

Pregunta

¢ Qué porcentaje de bachilleres graduados, considera
gue continGian con sus estudios superiores?

Licenciada Mercedes

(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Navarrete Hoy en dia, el 50% de bachilleres contintan sus estudios
(Jefa Provincial del |superiores.
DOBE)
Llcencclaa:rc():gnnque De 10 estudiantes, 6 optan por seguir la universidad vy los

4 no lo hace por diferentes motivos (econémico, no le
gusta estudiar, familiar no organizados).

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Ingresan un 60% de estudiantes porque asi lo ha
demostrado lo ya egresados.

Doctor Miguel

(Rector Universidad
Regional Autonoma de
los Andes

Naranjo Es bajo, no pasa del 8 al 10%, de 15000 a 16000
(Rector (e) bachilleres graduados 1500 ingresan a la UTN, la
Universidad Técnica |diferencia es muy fuerte.
del Norte)
Magister Lenin
Burbano

Se desconoce el porcentaje de estudiantes que salen de los
colegios

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D9 Pregunta 9

Pregunta

¢ Cudl cree que sea el mayor obstaculo que los
estudiantes graduados tienen en la actualidad para
acceder a una educacion superior?

Licenciada Mercedes
Navarrete
(Jefa Provincial del
DOBE)

Factor socioecondmico, las pruebas de ingreso al primer
afio, la parte cultural y el factor de valores.

Licenciado Enrique
Garcia
(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Lo econdmico y el aspecto o criterio personal de caracter.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Es el limitante econdmico, las complejas pruebas de
ingreso, falta de interés por las carreras existentes.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad
Técnica del Norte)

Es el nivel de conocimiento, no se puede hablar de falta de
dinero porque hoy es gratuito pero debe tener un puntaje
minimo para ingresar a la Universidad.

Magister Lenin
Burbano
(Rector Universidad
Regional Autonoma de
los Andes

Es el nivel de conocimiento con que salen de los
diferentes colegios.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D10 Pregunta 10

Pregunta

¢ Qué ventajas existen bajo la nueva Ley de
Educacion Superior?

Licenciada Mercedes Navarrete
(Jefa Provincial del DOBE)

Es para cierto grupo de estudiantes de escasos
recursos econdmicos, ya que al ser gratis ellos
puede tener acceso a una educacion, claro con
esfuerzo lo pueden lograr.

Licenciado Enrique Garcia
(Rector Colegio Lincoln
Larrea)

La gratuidad.

Licenciado Milton Mora
(Rector (e) Colegio Juan Pablo

1)

Se desconoce a fondo, pero va sobre la facilidad
0 gratuidad que presentan las universidades
actualmente.

Doctor Miguel Naranjo
(Rector (e) Universidad Técnica
del Norte)

Para la institucion, es la exigencia al sector
estudiantil, la rendicion de cuentas que antes no
se hacias, la exigencia y rigor académico para
los docentes.

Magister Lenin Burbano
(Rector Universidad Regional
Autonoma de los Andes

Es la igualdad y el derecho a la educacion
superior y que esta ley lo permite.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D11 Pregunta 11

Pregunta

¢ Qué desventajas existen bajo la nueva Ley de
Educacion Superior?

Licenciada Mercedes

(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

Navarrete . . .
(Jefa Provincial del Es la desercion temprana porque dejan de estudiar.
DOBE)
Llcenc(laa:r%flinnque La pérdida de autonomia universitaria, y en estudiantes

por la gratuidad existe la ley del menor esfuerzo, el
facilismo.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Es el facilismo con que se presenta para ingresar a las
universidades.

Doctor Miguel Naranjo

La pérdida de autonomia de las universidades en lo basico

(Rector Universidad
Regional Autonoma de
los Andes

(Rector (e) y fundamentalmente financiero, por el lado de un aspirante
Universidad Técnica |a ingresar a la universidad podria ser que debe rendir
del Norte) pruebas de admision.
Magister Lenin
Burbano

La pérdida de la autonomia que se consiguié con mucho
esfuerzo y sangre en las calles.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010

Elaborado por: Evelin Benavides
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Tabla D12 Pregunta 12

Pregunta

¢La aplicacion de la gratuidad a la educacion superior
ha logrado incrementar el ndmero de estudiantes?

Licenciada Mercedes

Si se ha logrado incrementar, pero también permite que

(Rector Colegio
Lincoln Larrea)

(JefaNs;/c?\:irr?;?al del muchas personas no lo valoren porque lo tienen todo y
muchos lo hacen por pasar el tiempo.
DOBE) porp P
Licenciado Enrique
Garcia Si pero asi mismo aumenta el nGmero de necesidades de

las universidades.

Licenciado Milton
Mora
(Rector (e) Colegio
Juan Pablo I1)

Si, ya que dara la facilidad para que otros tengan acceso.

Doctor Miguel

(Rector Universidad
Regional Autonoma de
los Andes

(RNSC:%?J&) Definitivamente no, porque las universidades ya no tienen
Universidad Técnica | T2 capacidad.
del Norte)
Magister Lenin
Burbano Si ha logrado aumentar el numero de estudiantes en las

universidades pero por la capacidad no logran todos
aprobar.

Fuente: Entrevistas realizadas a Rectores de Colegio y Universidades y a la Jefa Provincial del DOBE,

2010
Elaborado por: Evelin Benavides
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APENDICE E

Pregunta encuesta focus group

En la tabla siguiente se muestra la encuesta realizada a los panelistas del focus group,

para responder a uno de los reactivos hechos.

343

En orden de importancia califique del 1 al 12, siendo 1 el factor mas importante y 12 ell
factor menos importante, de los siguientes aspectos que tomaria en cuenta para elegir una

[] Docentes Calificados
] Malla curricular

[_] Excelentes profesionales
[ Prestigio

[ Infraestructura

[ ] Espacios Verdes

[_] Horario

[] Laboratorios
[]Seguridad

[]Costo

[ Ubicacion
[]Servicios Adicionales

ENCUESTA

Elaborado por: Evelin Benavides



APENDICE F

Encuesta piloto

Se muestra la encuesta piloto realizada a un nimero de 6 estudiantes del tercer afio de

bachillerato.

ENCUESTA DENECESIDADES Y PREFERENCIAS DE UNIVERSIDADES Y CARRERAS /':::"\

Tl
L
P

OBJETIVO: Determinar el proceso que influye en la actitud del estudiante del tercer afio de bachillerato, para satisfacer sus
necesidades y preferencias por carreras y universidades de la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura.

INSTRUCCIONES:

1.- RESPONDA CON SINCERIDAD A LAS SIGUIENTESPREGUNTAS QUE SE PLANTEAN A CONTINUACION

2.- LOSRESULTADOS DE ESTA ENCUEST A SERAN ANALIZADOS CON ABSOLUT A RESERVA

3.- SENALE CON UNA "X" EN EL LUGAR QUE CORRESPONDA

FECHA: CODIGO:

1. INFORMACION PERSONAL

1.1 Colegio:

1.2 Edad: o
1.3 Género: Masculino [] Femenino []
1.4 Tipo de Bachillerato:

Fis. Matematico [] Sociales [ Quim. Biologo [] Secretariado []

Contabilidad (| Informatica [] Otros [ (Cual?
1.5 H colegio al que pertenece es:

Fiscal (] Particular  [] Fiscomisional [] Municipal (|
1.6 Sector donde vive

Urbano

San Francisco [] El Sagrario [] Caranqui [] Alpachaca [] Priorato []
Rural

LaEsperanza [ ] Angochagua [] San Antonio [ ] Salinas [] La Carolina [] Lita [] Ambuqui []
1.7 Lacasaen la que vive es:

Propia |:| Arrendada |:| Vive con familiares |:|
1.8 Poseen en su familia auto
si [ ¢De qué marca es el Gltimo vehiculo que poseen? No []

1.9 Ingreso familiar mensual promedio

1.10 Namero de hermanos contando con usted

1.11 En base a la respuesta anterior detalle o marque con una "X  segln corresponda en el cuadro siguiente, sin contar

usted.

Edad de cada uno

. Estudian? Sl Ols 0 s 0 |s [ B . |s .
c=tudian: NO O |no O |no O |no [ [ O |~no O
Si estudian. En Inicial [ |inicial [ |inicial [ [!nicial 1 |inicial 1 [inicial (]

que nivel de G. Bésico [1 | G. Basico [1 | G. Basico [ |G. Basico [ |G. Basico [ |G. Basico [
EducaC‘f’“ se Bachillerato [ ] |Bachillerato [ ]|Bachillerato  [] |Bachillerato  [] |Bachillerato  [] |Bachillerato [
encuentran

Nivel Superior [] | Nivel Superior [_J]Nivel Superior [] | Nivel Superior [_] |Nivel Superior [] | Nivel Superior []

Estan en Publico [ | Piblico ] |Publico [ |Pblico [ |Publico [ |Publico [
Instituto Privado 1 |Privado 1 |Privado [ |privado [ |Privado [ |Privado (|

Gasto promedio
mensual en $___ $ $ $ $ $
su educacion

1.12 ;Cuéanto es el pago mensual de su pensién?
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2. NECESIDAD DEL ESTUDIANTE

2.1 ¢;Unavez terminado el bachillerato piensa? (Elija una opcion)
Seguir Estudiando |:| Trabajar D
Estudiar y Trabajar | Otros | ¢ Cual?

(Si NO va continuar estudiando, fin de la encuesta)

2.2 Para continuar con sus estudios superiores lo haria en: (Elija una opci6n)
Universidad ~ [] Instituto [] Otros [] (Cual?

(Si va continuar con sus estudios en una universidad, continte con la encuesta)

2.3 (Bl establecimiento para seguir sus estudios universitarios desearfa que fuera? (Elija una opcién)

Pablica [] Privada ] Cualquiera de las dos  []
2.4 Para llevar a cabo la decision tomada, cuenta con el apoyo de: (Elija una opci6n)
Padres [] Hermanos [ ] otros [] ¢Cual?

2.5 ¢Cuanto dinero esta dispuesto a pagar la persona que le apoya econémicamente para llevar a cabo sus estudios
universitarios por concepto de?

Matricula $_____ R y por Gastos mensuales $__

2.6 ;(Cuadl considera que es el mayor problema que se le presente para el ingreso a una universidad? (Elija una opcién)

Rendimiento de pruebas I Aspecto Econdmico (I
Influencia de los padres O Influencia de terceras personas (I
Indecision por elegir una carrera |:| Desconocimiento de carreras existentes |:|
Ninguna (| otros [] (cual?

2.7 ¢Dentro de qué area de conocimiento se encuentra la carrera que ha pensado seguir? Elija una opcién, la més importante para
usted.

Agricultura, ganaderia y pesca
Artes Y Humanidades

Ciencias de la salud

Ciencias exactas, fisicas y naturales
Ciencias sociales

Formacion de docentes

Ingenieria y tecnologia

Servicios

Especifiquelacarrera:

|

2.8 (Qué tiempo dura su carrera?

NUmero de afios

2.9 ;Donde buscaria o buscé informacion sobre las universidades que le gustaria elegir de acuerdo a la carrera seleccionada? (Elija

una opcion).
Fuentes Familiares [ ccual? Terceraspersonas [ jcuap
Fuentes comerciales [ ] cCual? Fuentesmasivas [] ¢Cual?____
Otros [ eCuwl
3. COLEGIO

3.1 (H colegio aplico pruebas de aptitud para identificar qué carrera universitaria podria seguir?
s O cuales

No |:|
3.2 (H colegio le brinda informacion sobre las universidades y carreras existentes?
si [ A través de ? (Elija una opci6n)
[ Entrega de folletos
[ charlas
[] Exposiciones universitarias
|:| Conferencias
|:| Otros ¢ Cual?
No|:|
3.3 ¢Considera que el colegio le brinda una educaci6n acorde a las exigencias universitarias?
s O (Por qué?

No[]
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4. UNIVERSIDADES

4.1 Coloque en orden de importancia, las letras de los 5 factores de importancia que usted tomaria en consideracion para elegir
una universidad de acuerdo a la siguiente lista. Considerando del 1 al 5, siendo en 1 el factor mas importante y en 5 el factor
menos importante, en las lineas continuas.

. Docentes Calificados

. Malla curricular

- Excelentes profesionales
. Prestigio

. Infraestructura

. Seguridad

I om m O O wmw >

1
2
. Espacios Verdes 3
4
5

. Costo

. Ubicaci6n
J. Servicios Adicionales
K. Horario
L

. Laboratorios

4.2 ¢Alguna de las universidades que ofrecen su carrera, cumple con los 5 factores que usted consideré importantes en la pregunta

anterior?
s [ (Cudl?

No [] ¢Entonces, cudl serfa su eleccion para estudiar?

4.3 (En qué ciudad se encuentra la universidad que podria elegir?

5. FAMILIARES
5.1 ;Quién le ayudd a elegir la carrera que piensa seguir? Elija una opcion
Fuentes Familiares [ ] Terceras personas []
Nadie O Otros | ¢Quién?

6. INSTITUCIONES

6.1 Encierre en un circulo la opcién segun su conocimiento, de acuerdo al campo que haya escuchado o sabe que existe mayor
oferta laboral actualmente en Imbabura.

Campos Opcidn

Informético Sl NO
Tecnologia Médica Sl NO
Medio ambiente Sl NO
Turismo SI NO
Mecatrénica SI NO

Nombre:

E-mail:

Celular:

iGRACIAS POR SU COLABORACION!
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APENDICE G

Encuesta final

Se muestra la encuesta final, aplicada a un nimero de 333 estudiantes del tercer afio de

bachillerato.

ENCUESTA DENECESIDADES Y PREFERENCIAS DE UNIVERSIDADES Y CARRERAS

OBJETIVO: Determinar el proceso que influye en la actitud del estudiante del tercer afio de bachillerato, para satisfacer sus
necesidades y preferencias por carreras y universidades de la ciudad de Ibarra Provincia de Imbabura.

INSTRUCCIONES:
1.- RESPONDA CON SINCERIDAD A LAS SIGUIENTES PREGUNTAS QUE SE PLANTEAN A CONTINUACION
2.- LOS RESULTADOS DE ESTA ENCUESTA SERAN ANALIZADOS CON ABSOLUTA RESERVA
3.- SENALE CON UNA "X" EN EL LUGAR QUE CORRESPONDA
FECHA: CODIGO:
1. INFORMACION PERSONAL

1.1 Colegio:
1.2 Edad: -
1.3 Género: Masculino [ Femenino []
1.4 Tipo de Bachillerato:
Fis. Matematico [ Sociales (| Quim. Biélogo [ Secretariado []
Contabilidad (| Informatica [ Otros [ ¢Cual?
1.5 ¢H colegio al que pertenece es?
Fiscal [ Particular (] Fiscomisional [] Municipal [
1.6 ¢ Cuénto es el pago mensual de su pensién?
$
1.7 Sector donde vive
Urbano
San Francisco [ El Sagrario [ Caranqui [ Alpachaca (] Priorato (]
Rural
La Esperanza [] Angochagua [ San Antonio [ Salinas [
La Carolina [ Lita (] Ambuqui (]

1.8 (Lacasaen laque vive es?
Propia [] Arrendada [] Vive con familiares []

1.9 ¢ Poseen en su familia auto?
si [ ¢De qué marca es el Gltimo vehiculo qué poseen? No [

1.10 Ingreso familiar mensual promedio
$

1.11 Namero de hermanos contando con usted

1.12 En base ala respuesta anterior detalle o marque con una X" segln corresponda en el cuadro siguiente, SIN contar

con usted.
Edad de cada uno
. Estudian? Sl 1|s! 1|s! |s! |s! =]slI |
¢ NO Cdno Clno Clno Cl|no Clno O
Si estudian. ¢En |Inicial 1 |inicial 1 | nicial 1 | nicial 1 | nicial 1 | nicial (|
qué nivel de G. Basico [1|G. Bésico [1]|G. Bésico [1|G. Bésico [1]|G. Bésico [ |G. Bésico (|
Educacion se Bachillerato  [] |Bachillerato [] |Bachillerato [] |Bachillerato []|Bachillerato []|Bachillerato []
encuentran? Nivel Superior [ ] |Nivel Superior [ |Nivel Superior (] | Nivel Superior [_] | Nivel Superior[ 1| Nivel Superior[]
Estan en Plblico [ |Pablico 1 |Pablico 1 |Pablico 1 |Publico [ |Publico (]
Instituto Privado 1 |Privado [ |Privado [ |Privado [1]Privado [1]Privado ]
Si es privada.
¢Cudl es la $ $ $ $ $ $
pensién mensual ?
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2. NECESIDAD DEL ESTUDIANTE

2.1 ¢ Una ez terminado el bachillerato piensa? (Elija una opcion)
Seguir Estudiando  [] Trabajar |
Estudiary Trabajar  [] Otros ] Cual?
(Si NO va continuar estudiando, fin de la encuesta)

2.2 ¢ Paracontinuar con sus estudios superiores, lo hariaen? (Elija una opcion)

Universidad [ Instituto [ Otros [ cCual?
(Si va continuar con sus estudios en una universidad, continCe con la encuesta)

2.3 ¢ H establecimiento para seguir sus estudios uniwersitarios desearia que fuera? (Elija una opcion)
Pablica [ Privada [] Cualquierade las dos []

2.4 ;Parallevar acabo los estudios universitarios, cuenta con el apoyo de? (Elija una opcion)
Padres [ Hermanos [ Otros [ ¢Cual?

2.5 ¢ Cuénto dinero esta dispuesto a pagar la persona que le apoya econémicamente para llevar a cabo sus estudios
uniwersitarios por concepto de?
Matricula $ y por Gastos mensuales $

2.6 ¢ Dentro de qué area de conocimiento se encuentra la carrera que ha pensado seguir? Elija una opcion, la mas
importante para usted.
[ Agricultura, ganaderia y pesca
CJ Artes Y Humanidades

Ciencias de la salud
Ciencias exactas, fisicas y naturales Especifiquelacarrera:

Ciencias sociales

Formacion de docentes
Ingenieria y tecnologia
Servicios

2.7 ¢ Qué tiempo durasu carrera?
Nimero de afios

2.8 ¢ Donde buscaria o busco informacion sobre las universidades que le gustariaelegir de acuerdo alacarrera
seleccionada? (Elija una opcién).

Fuentes Familiares [ ;Cual? Terceras personas  []¢Cudl?
Fuentes comerciales[] ;Cual? Fuentes masivas ¢cual?
Otros O (Cual?

3. COLEGIO

3.1 ¢ H colegio aplico pruebas de aptitud para identificar qué carrera uniwersitaria podria seguir?

Si d
No [
3.2 ¢ Hl colegio le brinda informacion sobre las universidades y carreras existentes?
Si | Atrawvés de ? (Elija una opcion)
[] Entrega de folletos
[ Charlas
[C1Bxposiciones universitarias
[ Conferencias

[ Otros ¢Cual?
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3.3 ¢ Considera que el colegio le brinda una educacion acorde a las exigencias universitarias?
Si I ¢Porqué?
No ]

4. UNIVERSIDADES

4.1 Coloque en orden de importancia, las letras de los 5 factores de importancia que usted tomaria en consideracion para
elegir una universidad de acuerdo a lasiguiente lista. Considerando del 1 al 5, siendo en 1 el factor méas importante y
en 5 el factor menos importante, en las lineas continuas.

. Docentes Calificados
. Malla curricular

. Excelentes profesionales
. Prestigio

. Infraestructura

. Espacios Verdes

. Seguridad

Costo

. Ubicacion

. Servicios Adicionales
. Horario

. Laboratorios

g W N

rXcea—IOmmOUoOw>

4.2 ¢ Alguna de las universidades que ofrecen su carrera, cumple con los 5 factores que usted consideré importantes en la
pregunta anterior?

Si O cCual

No [ ¢Entonces, cual seria su eleccion para estudiar?

4.3 ¢ En qué ciudad se encuentra la universidad que podria elegir?

5. FAMILIARES

5.1 ¢ Quién le ayudd a elegir la carrera que piensa seguir? Eija una opcion
Fuentes Familiares ] Terceras personas ]
Nadie (| Otros [ ¢Quién?

6. INSTITUCIONES

6.1 Encierre en un circulo la opcién segln su conocimiento, de acuerdo al campo que haya escuchado o sabe que existe mayor
oferta laboral actualmente en Imbabura.

Campos Opcion
Informatico Sl NO
Tecnologia Médica Sl NO
Medio ambiente Si NO
Turismo Si NO
Mecatronica Si NO

Nombre:

E-mail:

Celular:

iGRACIAS POR SUCOLABORACION!
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