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RESUMEN

Actualmente en la era del conocimiento, existenhnsanedios para la trasmision
de la informacion, entre ellos los medios tradiaies (imprenta, radio, tv), los
medios tecnolégicos (correos, RSS, redes socipteta-les web, etc.). La Escuela
Politécnica del Ejército cuenta con varios midiosipara publicar y transmitir la in-
formacion, el problema con estos es que no cuerdanun buen posicionamiento
dentro del ranking de los buscadores y carecamderganizacion y estructura por
areas, lo que dificulta el acceso y disponibilidiedlos trabajos de investigacién, y
material bibliografico generado por la Institucidsl. objeto del presente trabajo es
obtener un mejor ranking dentro de los buscadoaes mejorar el posicionamiento
web de los micrositios de la ESPE — Matriz, y @ortd una alta disponibilidad de la
informacion. Partimos de un estudio de las dissitégnicas SEO y de la aplicaciéon
de Six Sigma, una metodologia aprobada especifit@mpara este tipo de
proyectos, para conocer cuales son los proces@s aeorados y definir como
deberan ser a futuro, se han definido las herraasemdecuadas de acuerdo a las
necesidades de la Institucién; por otra parte gaieee que la informacion a ser
publicada cumpla con los parametros de calidad wercantenido tanto en su
publicacion inicial como en sus actualizacionesfiddl de este trabajo, se muestra
gue todo esto tuvo como resultado un mejor posacroento del dominio de la ESPE
en los principales buscadores.

PALABRAS CLAVE

1. SEO
ESPE
Six Sigma
Posicionamiento
Page Rank

aogkrowbd
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PROLOGO

SEO, Search Engine Optimization, por sus siglasnglés, u Optimizador de
motores de busqueda), es el proceso para mejoraibdidad de un sitio web en los
diferentes buscadores como Google, Yahoo! o Binmaeera organica, es decir sin
pagar al buscador para tener acceso a una posiegiacada en los resultados que
presenta cada buscador (Wikipedia, 2013).

SEO consiste en un conjunto de técnicas basadasestrategias de
posicionamiento para conseguir optimizar la welug bps buscadores muestren el

sitio web en los primeros resultados (Blog Tecniclmg2009).



CAPITULO 1

GENERALIDADES

1.1.Planteamiento del Problema

Los micrositios con los que cuenta la Escuela &wilita del Ejército, carecen de
una organizacion y estructura por areas, lo queuttih el acceso y disponibilidad de
la informacién, y material bibliografico que en osll se publica. Toda esta
informacion debe tener estandares de calidad tamtsu estructura como en su
contenido al momento de su publicacion, para qamaw llegue a los interesados
esta sea de facil comprension, analisis y seailitadt

Todos estos sitios y micrositios, no cuentan cobugn posicionamiento dentro
del ranking de los buscadores, lo que causa guatelrial de investigacion generado
por la Escuela Politécnica del Ejército, no puddgar a convertirse en proyectos
innovadores. Con el uso de las técnicas y herraageSEO (Search Engine
Optimization), se puede tener un mejor ranking medé los buscadores, y por tanto

una alta disponibilidad de la informacion.



1.2. Justificacion

Las Instituciones de educacion superior tienen cabfetivo principal el
contribuir con el desarrollo de la colectividad, s campos de investigacion,
innovacién tecnolégica y apoyo social, nuestraitingtn a cada momento genera

informacion en el &mbito académico-cientifico yiabc

Actualmente en la era del conocimiento, existen hnscmedios para la
trasmision de la informacién, entre ellos los mediadicionales (imprenta, radio,
tv), los medios tecnoldgicos (correos, RSS, redemkes, portales web, etc.), el uso
de las herramientas y técnicas SEO haran posibé&e sgu llegue a un buen

posicionamiento web.

La documentacion de las técnicas SEO, tiene quelcsemas detallada,
explicativa y sobre todo entendible, para que seleda implementar, ya que este
serd la guia para posicionar correctamente a lasosiiios de ESPE y que la

informacion actual y futura se encuentre disponible



1.3.Objetivos

1.1.1. Objetivo General

Realizar un estudio e implementacién de herranse8&0, para

el posicionamiento web de los micrositios de la ESRVatriz.

1.1.2. Objetivos Especificos

- Definir las herramientas SEO mas adecuadas pamio®sitios

de la ESPE -Matriz.

- Obtener indicadores SEO para medir la calidad deftamacion

de los micrositios de la ESPE - Matriz.

- Definir los lineamientos necesarios para el mejozato del

posicionamiento de los micrositios del ESPE - Matri



1.4. Alcance

Este proyecto de titulacion, inicia con el estudelas distintas técnicas SEO
para posicionamiento de micrositios web de la ESRatriz. Se debe realizar un
analisis de la situacion actual, y del rankingal&SPE, para asi tener conocimiento
de la calidad de la informacion que presentan lasasitios de la ESPE - Matriz.
También se requiere que la informacién publicaddosnmicrositios de la ESPE
Matriz cumpla con los parametros de calidad de $8Qu contenido, tanto en su
publicacion inicial como en sus actualizacionesfiddlizar el presente proyecto de
titulacién, la unidad de Tecnologia de la Inforndaciy Comunicacién (UTIC)
debera aplicar las estrategias de posicionamieabbdescritas en este proyecto, con

la finalidad de mejorar en un futuro el ranking@&SPE.

1.5. Metodologia

La metodologia de trabajo a emplearse durantesalrd#io de este proyecto de
titulacion, es la metodologia Six Sigma

Six Sigma se caracteriza principalmente por esatrada en la mejora continua
de los procesos y por la gran importancia que se ldamedicion, con el objetivo
principal de tomar decisiones con informacién cetely poder analizar las mejoras
conseguidas.

Las fases que componen un proyecto de posicion&omegb que se describen

en la Figura 1.



DEFINICION

_

MEDICION

ANALISIS

MEJORA

1

CONTROL

Figura 1. Fases de la Metodologia Six Sigma para po  sicionamiento web.

1.5.1.Definicion
En esta primera fase, se define los objetivos gigrealcanzar durante la

realizacion del proyecto con las distintas herramai® SEO, estos son:

Definir el objetivo del sitio y los objetivos delgyecto.

Identificar a que publico va dirigido el sitio web.

Identificar principales competidores.

Identificar posibles colaboradores para obtenc®ermlaces.

1.5.2.Medicion

En esta fase se realizan las mediciones para obtaneaformacion
necesaria y posteriormente realizar el analisisespondiente y asi comprobar
gue el objetivo principal fue cumplido, se debe dstrarlo con datos reales e
historicos, es decir, comparando la situacion ahicon la final tras la
implementacion de las mejoras identificadas duréode el proceso. En esta

fase se puede medir:



- Grado de cumplimiento de los objetivos marcados.
- Popularidad/competencia.

- Numero de visitas.

- % de rebotes.

- NuUmero de backlinks.

1.5.3. Andlisis

En esta fase se analizard la informacién recogida medicion y se toman
las decisiones para implementar el posicionamiatgesta forma se confirma
los determinantes del proceso, es decir las vasablave de entrada que
afectan a las variables de respuesta. Finalmsatdefinen los indicadores de
gestion para medir el éxito del proyecto. En esta e determina:

- Los objetivos de mejora del proceso

- Posibles fuentes de variacion del proceso

- Las fuentes de variacidén que se controla y cudes n

1.5.4.Implementacion

En esta fase se realizan todos los cambios sefateato el andlisis. Los
cambios a implementar pueden ser los siguientes:

- Reestructuracién de la arquitectura del sitio.

- Redaccién de nuevos contenidos.

- Correccion de los contenidos existentes.

- Obtencion de enlaces.

- Alta en buscadores.



1.5.5. Control
Esta fase se inicia tras la implementaciéon, se di&baenantener en el

tiempo y realizar un seguimiento continuo paraftifiear posibles problemas.

NOTA: Este proyecto de titulaciébn no contempla estena fase, ya que
se necesita un control y actualizacion en el tieadgacuerdo a las normativas
de la institucion y la presentacién de contenides sg vayan publicando con
el pasar del tiempo, para obtener datos compasgafvoontrolar de manera

correcta el avance continuo.



CAPITULO 2

MARCO TEORICO

2.1.Herramientas SEO

Para empezar este analisis hay que recalcar quedas las herramientas son
propiamente de SEO, pero al darles el uso adedigmkn un efecto positivo en el
posicionamiento de un sitio web y ayudan a SEO caahcen su objetivo de

posicionamiento.

2.1.1. Comparacién entre herramientas libres y pagadas.

A continuacion se muestran las distintas herraf@ageB8EO con sus principales
caracteristicas:

Tabla 2.1. Principales caracteristicas de Herramien tas SEO

Herramienta Caracteristicas Libre Pago
Google Permite obtener varias palabras clave relacioni «
Keyword Tool a lo indicado.

Analiza cudles son las palabras clave mas

i aye .
Google Insights utilizadas por los usuarios de Google.

Herramienta de Google Labs, permite obtener
Google Trends términos de busqueda mas populares enel  x
buscador.

Andlisis y generacion
de palabras clave:
keywords




Herramienta Caracteristicas Libre Pago
Muestra informacién sobre palabras clave,
SEMRUSH n P X X
dominios.
Analiza las palabras clave que funcionan en
KeywordSPY P N . X X
nuestra web y en la competencia.
3 Realiza una auditoria web orientada al SEO y .
T = Woorank . : X
S L€, presencia en redes sociales.
Q
() . .
S &3 Prueba la web en diversos aspectos y nos informa
S35 g Nibbler en qué se la puedes mejorar, realiza una auditoria;(
= .%6 - no solo a nivel de SEO, sino de usabilidad, redes
S . ’
g- =m0 sociales y tecnologia.
s 39 Analiza varios parametros del sitio web y guar
O = Netpeak s : ’
[} un historico de los cambios para comparar l X
Q Checker > ;
evolucion del mismo.
Permite visualizar las estadisticas de un sitio
mediante una simple consulta en el explorador,
§ para esto usa el API, construyendo consultas para
= Google obtener datos de los perfiles, que permiten ver
§ Analytics visitas: diarias a cada sitio; en numero y porgenta
& de nuevos ingresos y de entradas recurrentes; con
'-'>J\ informacidén en tiempo real, y la localizacién con
" mayor concentracion.
2
T
< Permite analizar el namero de backlinks, indic

cadenas de paginas, dominios de referencia
realizar reportes detallados de acuerdo a cada
web que se desee analizar.

Majestic SEO

. Esta herramienta comprueba y analiza los enlaces
Opensiteexplore . . . )

. que existen hacia el sitio web o hacia la X
- competencia.

Esta herramienta permite conocer informacio
técnica y de estadisticas de los sitios web, Ie

Herramientas sobre enlaces entrantes

%e ir)cl_usiones se pue_den hacer por campos X
EXploTet especializados dependiendo del material espec
gue contenga dicho sitio web.
Check Page Esta herramientz_jl es un yerificador_ y validador de
ARank PageRank mediante el intercambio o compra de x
S enlaces.
Esta herramienta permite visualizar de mane
aHrefs general todo el dominio, el nimero de backlink  x X

el nimero de dominios referentes.

Elaborado por: Autores de la Investigacion.
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2.2.Técnicas SEO

SEO es una aplicacién para mejorar la visibilidadas$ sitios web al momento
en que el usuario indaga en los buscadores conmagl&orahoo! o Bing ubicandolo
en los primeros resultados. Su importancia radicgue el 89% de los usuarios no
pasan de la primera pagina de los resultados hlgsigueda (Martin, 2012).

Al hacer uso de las herramientas SEO, se puedaatiigar el trafico o niumero
de visitas hacia los sitios web, consiguiendo asilgs productos o servicios que alli
se encuentran obtengan mayor exposicion en la raddial. Al posicionar
adecuadamente los sitios web, se consiguen mdaasyisbn esto se obtiene mayor
cantidad de usuarios potenciales en el sitio wetyomvision de contenidos, y por
ende mejora el ranking de la ESPE obteniendo untajgecompetitiva frente a otras

instituciones de educacién superior a nivel nadiona

2.2.1. Indexacién

En muchas ocasiones resulta confuso los términdexar y posicionar
asumiendo que son lo mismo, por lo que es necedgliitr estos términos.

“Indexar”, se refiere a ubicar una pagina cualquiera asta tle los resultados
de un buscador.

“Posicionar’, es ubicar la o las palabras claves en los prisnezsultados del
buscador.

A continuacion se describen dos alternativas: pwsiec en los buscadores y

crear mapa del sitio web.
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1. Posicionar en los buscadores.

Al momento de pedirle al buscador que indexe &b sieb, se deben
escoger las palabras clave que ayudaran a posi@deauadamente el sitio
web, una vez seleccionadas, se debe establecitulorpara el enlace, el cual
debe contener la palabra clave y no debe ser ntensx (de 1 a 4 palabras),
este parametro es esencial para posicionarse éadoadores.

Una vez que se tiene el titulo se pasa a creardasaripcion, se
recomienda tener algunos textos similares, conioregs de hasta 250
palabras y versiones de hasta 500 palabras pdizandis en los distintos
buscadores.

Para posicionar adecuadamente el sitio web enuesalores, se debe
colocar enlaces hacia otras paginas web (link eajepor ello el sitio web
debe contar con una area de trabajo para colotzs ksks, esta zona debe
ser visible pero no muy llamativa para evitar qlieiiario se distraiga,
dichos enlaces deben ser rastreables o los bussadorlo aceptaran como
intercambio reciproco. A continuacion se explica lactividades para
posicionarnos en cada uno de los principales bosegd
- Posicionar en Googlepnicamente se debe ir a la pagina para agregar

URL(s) de Google, escribir los URL(S) y enviar.

- Posicionar en Yahoo se necesita estar registrado y enviar los UR&(S)
través de esta pagina.
- Posicionar en Bing se necesita ingresar a la pagina para agregas URL

de MSN Search y enviarla.

! Anexo A: Principales buscadoréstp://www.desarrolloweb.com/de_interes/rankingdadores-
septiembre-2012-7528.html
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Nota: se debe llevar un registro de los buscadores quese envié una
solicitud de posicionamiento de los sitios webgkque se especifique fecha
y hora de la solicitud, con la finalidad de evi@iver a generar una nueva

solicitud a estos buscadores.

2. Crear un mapa del sitio

Un mapa del sitio web es un archivo XML el cualteame un listado de
todas las paginas del sitio web, esto permite abloscadores hacer un
recorrido de estas paginas web sin que ningunatseada. Se lo puede crear
de forma manual si el sitio web tiene menos deirdl ihternos, o existen
herramientas para hacerlo de manera automatidasgioeweb tiene mas de
10 links internos.

Un sitio web debe estar correctamente estructurddogsta forma el
mapa del sitio web sera comprensible y facil deegmto, tal como se
muestra en la Figura 2 y cuyo detalle se encuentel Anexo B.

Ty = Directorio
-[ Historia ]-[ Neticias ] Capacitacion Telefonico AlaDrrecifva

Descarga de
-[ Eventos 1 Software E-mails Al Web Msster

J
o | H comenos | LSt oo
(o ) o |
| =
)]

Figura 2: Estructura de un sitio web

2 Anexo B: Mapa de Sitio de la ESPEtp://www.espe.edu.ec/portal/portal/main.do?sectiaeSa472
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De acuerdo a lo mencionado, un mapa del sitio debener:

urlset: etiqueta de apertura y cierre del XML.
URL: etiqueta que sirve para hacer referencia a cadma del sitio
web.

loc: aqui es donde se pone la URL de la pagina.

2.2.2. Relevancia

Para que un sitio web sea relevante debe cumplialgunos parametros:

Etiqueta: es un factor muy relevante, debe contener palaiiaas y no
superar los 160 caracteres.

URL amigable: deben contener palabras clave relacionadas y aubsere
con el contenido de la pagina.

Repeticion de palabras clave y prominencia de pala#s clave: es
decir, repetir las palabras clave en varios péastafen diferentes
encabezamientos y en algun anchor text contribuyehm a que una
pagina sea relevante para los buscadores. Hayegaeduidado de saturar
el texto con demasiadas palabras clave.

Etiquetas alt y title relevantes:se aconseja aprovechar las etiquelas
de las imagenes title de los enlaces para incluir palabras descriptyvas

relevantes.

A continuacion de describen 3 alternativas: escpgtabras clave, PageRank

y Backlink.
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1. Escoger palabras clave y su ubicacion

Las palabras clave son el tema central del cordemédla pagina, dentro del
sitio web puede haber cientos de palabras clavas ésn importantes ya que a
través de ellas se relaciona un contenido o sela@esitio web.

Para poder escoger las palabras clave, primeroebe dlentificar a que
publico esta dirigido el sitio web, segundo evitas faltas ortogréficas y
gramaticales.

Las palabras clave se deben escoger teniendo rtadadisqueda que posea
la menor competencia y que resulte llamativo p&i@erna la mayor cantidad de
usuarios potenciales. Una vez que las palabrasitlarseleccionadas, entonces es

momento de decidir dénde colocarlas, por ejemplo:

a) Etiqueta title: es el mejor lugar para colocar las palabras clgaeue los
buscadores le otorgan un mayor valor. Este estwb tton el que se
mostrara el resultado por lo que aparte de contalgema palabra clave
también debe ser llamativo o atrayente, sin sudes60 caracteres (los
buscadores los omiten si superan este limite).

b) Etiqueta H1: Estas no son visibles por los usuarios al momeatoader las
busquedas, pero si es lo primero que ven al iagadssitio web, debe dejar
en claro el tema que trata y se recomienda cobboavdo de titulo.

c) Etiquetas H2 y H3:en este tipo de etiquetas, se recomienda pensagmas
el usuario ya que estos deben servirle de gufaysia posibilidad se puede
incluir una palabra clave, pero se debe tener doidie sobre optimizarlas

ya que derivara en penalizaciones.



d)

f)

9)

h)

)
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Etiqueta Body (Contenido):las palabras clave deben aparecer varias veces
en el contenido, pero no se debe abusar de ekasaoconsiderado spam,
dependiendo de cuanto contenido tenga el sitiaiedgpsaber el nUmero de
veces que las palabras clave deben aparecer.

Analisis gramatical: al escribir se debe hacer de forma natural, qugaten
sentido y que deje en claro el tema, ya que logsdusses mejoran sus
algoritmos y pueden determinar de qué trata exastemuna péagina o
parrafo.

Primer péarrafo: es lo que ve el usuario al entrar en la pégina, los
buscadores muestran en la descripciéon de la pfgimaimeras lineas y es a
estas a las que da mas importancia, por lo queimlep parrafo debe
contener las palabras clave.

Dominio: el tener las palabras clave en el dominio da muelexancia, ya
gue cuando alguien haga un enlace al dominio,de con ese nombre y le
dé el anchor text que mejor se ajuste.

URL de las péaginas:funciona igual que el dominio aunque no tiene tanta
fuerza como éste, al incluir las palabras da releigay ayuda que los
usuarios decidan linkear el sitio web.

Negrita: ayudan a identificar los puntos clave, trata deamwar el tema del
gue se habla, por lo que no se debe usar en exte=gias palabras se las
debe colocar dentro del cédigo con las etiquetastibong, no con estilos de
CSS.

Meta description: Los buscadores lo utilizan para mostrar un pequefo

resumen de lo que trata la pagina, se debe usadifer@nte para cada



16

pagina, ya que esto a ayuda al usuario a diferelusaistintos resultados.
No debe superar los 160 caracteres.
2. Page Rank
Page Rank (PR) funciona como un sistema democrédic@nlaces, de forma
gue cada enlace (hipervinculo) que conecta a ugiagpéunciona como un voto a
la misma. Asi, para una palabra clave determinauapagina serd mas relevante
gue otra en funcion de los enlaces que apunte.
De esta forma, el PR mide el valor de una pagimaagor PR mayor peso y
por tanto mas posibilidades de estar primero ergegtados de los buscadores.
Para calcular el valor de PR se divide el PR dpégina por el total de
enlaces en la misma, a mayor cantidad de enlacessR se entrega a cada uno

(Brill, Prakash, & Richardson).

R _ P Rpagina

TOtaIenlaces

Para utilizar el PageRank de una manera inteligegemizando sus
funcionalidades se debe aprender a utilizarlo aamdxima eficacia, para esto se

debe diferenciar entre enlaces externos y enlates0s.

3. Backlink o enlace externo
Se refiere a un enlace que desde una web extemealsz a una aplicacion
web. El enlace es valido si cumple con lo siguiente
- Distinto propietario del web origen.
- Distinto servidor del web origen.
- La web origen no recibe enlaces desde la web de@iross-linking)

- La web origen tiene un contexto igual al de la westino.
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- El enlace en el web origen parece natural (embebiloel texto,
gramatica correcta, etc.).
- El Page Rank del web origen.
2.3.Popularidad
Para medir la popularidad de los sitios web se @ugtizar el Marketing

Viral, la Ley de Metcalfe y Webometrics.

2.3.1. Marketing viral.

Es una estrategia que permite transmitir rapidaenentmensaje comercial a
otros de manera que produce un crecimiento exp@iedis la exposicion de
dicho mensaje, es decir, es publicidad que se geogsi misma.

El marketing viral es la mejor manera de comungalore un producto o
servicio sin gastar en publicidad. Los 3 elemenios se deben tomar en cuenta
para imponer esta estrategia son:

- Ofrecer un producto o servicio de valor agregado.
- Debe ser correctamente definido y f4cil de trarismit

- Debe ser escalable rapidamente.

2.3.2. Ley de Metcalfe.
Laley de Metcalfedice que el valor de una red entm
proporcionalmente al cuadrado del nimero de ussiahi sistema (), es
decir, predice frecuentemente si un producto oigerpodria dominar el

mercado (Larrosa, 2000).
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Esta ley fue creada para conexiones fisicas epaeats electronicos,
pero también se puede utilizar en las redes ssciatela base sobre la que se

asienta el marketing viral (Adrados Arenal).

2.3.3. Webometrics

El Ranking Web (o Ranking Mundial de Universidades)publica dos
veces al afio, abarca mas de 20.000 institucionesddeacion superior a
nivel mundial. La presencia en la web y la visdall son probablemente las
mejores aproximaciones para describir el rendimiegtobal de las
universidades y también son los Unicos capaces latficar a dichas
instituciones de forma segura.

A causa de los diferentes problemas con la edalilde la mayoria de
los motores de busqueda, se decidié que Googlélgama como la fuente
de todos estos indicadores para la medicion dk&lnmgn

Tabla 2.2. Indicadores de Calidad SEO

INDICADOR DESCRIPCION COBERTURA HERRAMIENTA PESO
Numero de backlinks Actual Majestic SEO

Impacto 50%
Numero de backdomains Historica aHrefs

Numero de paginas Web

Presencia (Todas)

Actual Google 20%

Numero de ficheros ricos (.pdf,

Apertura .doc, .docx, .ppt)

2007-2011 Google Scholar 15%

Numero de trabajos académic
Excelencia publicados en revistas 2003-2010 Scimago 15%
internacionales de alto impact

Elaborado por: Ranking Mundial de Universidades (Webometrics),
http://www.webometrics.info/es/metodologia
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2.4.Penalizaciones

Existen varias técnicas penalizables que hacereljsiéio web pueda ser

sancionado, entre estas estan: el cloaking y lgaycke enlaces.

2.4.1. Cloacking

Es una técnica de posicionamiento web, con el gitppde engafiar a los
motores de busqueda, consiste en mostrar contatfifdoente para los
buscadores con respecto al de los usuarios, cencidh de manipular y

mejorar la posicion de la pagina en los resultaldola busqueda.

Entre las diferentes técnicas de cloaking teneamsifjuientes:

- IP delivery: muestra un contenido distinto, basandose en ézddn IP
de la peticion.

- User agent: muestra para la misma URL un contenido diferentéos
navegadores.

- Cabeceras HTTP: mostrar cabeceras diferentes a los buscadores con
intencién de engafio.

- Péginas Doorway:crea una serie de paginas optimizadas para palabra
clave concretas, que luego dirigen al usuario aldépage.

- Link cloaking: envia al usuario a una direccion diferente a laadkce.

- Texto oculto: consiste de una fuente de texto con tamafio y ginmi

color del fondo de la pagina web.
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2.4.2. Granja de Enlaces
Una granja de enlaces o link farm, son centros auienen grandes
nameros de enlaces hacia otras paginas web.
Su proposito principal es aumentar la popularida@maces de todos los
sitios que se encuentren en estas paginas web, yar nealace mayor

posicionamiento.

2.4.3. Indicadores de Calidad SEO
SEO define la calidad de los sitios web mediantdroundicadores para

la medicién del ranking: presencia, impacto, aparjuexcelencia

- Presencia (20%): es el numero total de paginas web alojadas en el
webdomain principal (incluyendo subdominios y diogios) de la
universidad, como un indice; este indicador cutodas las paginas web,
incluyendo todos los formatos reconocidos indivichente por Google,
asi como también las paginas estaticas y dinamicas.

- Impacto (50%): este indicador permite medir el "referéndum virtual
mediante el conteo de todos los enlaces entrantes rgcibe la
Universidad de terceros, los datos de visibilidateshlace se obtiene de
Majestic SEO y aHrefs. El indicador permite caeiceanta que no solo
es importante la popularidad de enlaces, sino &mlai diversidad del
mismo.

- Apertura (15%): este indicador toma en cuenta el nimero de ficher

ricos (.pdf, .doc, .docx, .ppt) que son publicadndos sitios web de la

% Porcentajes detallados en la tabla 2. IndicadteeSalidad SEO
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universidad de acuerdo con Google Scholar, dichdsvas se tomaran
en cuenta solo si los nombres de éstos son cosreesodecir, Si sus
extensiones corresponden al formato adecuado.

- Excelencia (15%): este indicador toma en cuenta los trabajos
académicos publicados en revistas internacion&edtd impacto, lo que
juega un papel muy importante en el ranking de ehsidades. Si se usa
solo el nimero total de documentos puede ser esgaflebido a que se

restringe el indicador sélo a aquellas publicaciomecelentes.

2.4.4. Organizacion de la ESPE

La Escuela Politécnica del Ejército consta de difexs unidades y
departamentos con sus respectivos micrositiosAviexo C: Tabla Micrositios de

las Unidades y Departamentos de la ESPE.

2.4.5. Posicionamiento Web
El posicionamiento web, es el proceso para mejarsaisibilidad de un sitio
web en los resultados de los diferentes buscadionesnotores de busqueda han
incorporado nuevas variables para la optimizac®rmm sitio web como son el
impacto, presencia y apertura, que permiten deéhiranking del sitio web.
Dicho posicionamiento se puede dividir en: posiamarento interno y

posicionamiento externo:

* Posicionamiento interno
Este posicionamiento se refiere a aquellas mejquas se aplican

sobre el sitio web como: contenido y aparienciadesr, crear titulos
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anicos y descripciones pertinentes del contenidcad@ pégina, hacen de

cada una de estas la tarjeta de presentacion [gawacador.

Posicionamiento externo
Este posicionamiento se refiere a aquellas técmjoasse usan para
mejorar la visibilidad del sitio web en los medies,decir, conseguir que

otros sitios enlacen con el sitio web, esto se iohéma Backlink.

El posicionamiento web en buscadores tiene conmzipal objetivo
maximizar el nUmero de visitas hacia el sitio wekisten 3 formas para
posicionar un sitio web: SEF, SEO y SEM

- SEF (Search Engine Friendliness):es el proceso de hacer
amigable el contenido del sitio web, es decir, hagee los
buscadores lean con facilidad el contenido.

- SEO (Search Engine Optimization): es un trabajo de mayor
detalle que se orienta a mejorar la calidad detecodo para los
usuarios.

- SEM (Search Engine Marketing): es un proceso que requiere
menos tiempo y conocimiento técnico, consiste egapa los
distintos buscadores y directorios para lograr danema

garantizada el posicionamiento web en los prinegpalscadores.

Adicionalmente el posicionamiento web consta demeldos

primordiales para lograr los primeros lugares enbascadores como:
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contenidos, etiquetas, cédigo, desempefio, refa®ngi medios de

comunicacioén social (social media), como se vigaadin la Figura 3.

CONTENIDO
ETIQUETAS
cODIGO
DESEMPENO

REFERENCIAS

(7]
(58]
o
<
O 0O
=3,
2 3
g F
o+
=
o
a.

SOCIAL MEDIA

Figura 3. Principales Elementos del posicionamiento Web.

2.4.6. Ventajas y desventajas de las herramientas SEO
A continuacidon se presenta las ventajas y deswntgjiie se han

identificado con el uso de herramientas SEO.

1. Ventajas:

— Permite tener resultados de forma gratuita mediastbuscadores.

— El desenvolvimiento de SEO es perdurable, es d&giubicaciones
que se obtienen no son muy precisas, pero tampoquesden de
inmediato.

— Obtener gran cantidad de trafico a un costo relatante bajo.

- Recomendada para sitios con gran cantidad de ¢dajersto
permitird posicionar todo el contenido y obteneryanatrafico
potencial.

— Permite entrar en los buscadores de manera rageacyla.
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Maneja informacion precisa que influye en la toneadécisiones de
negocios 0 proyectos, un punto importante cuandotra@ de
inversiones.

Optimiza el tiempo, esto ayuda a que el trabaja&eido y efectivo.

2. Desventajas:

El tiempo que demoran en visualizarse los resuitade decir, los
primeros resultados se pueden ver en poco tiengo, ara mayor
comprension y precision se requiere 6 meses 0 mas.

Existe incertidumbre en los datos obtenidos pordependen de
algoritmos propios de cada buscador, y estos cambdsm cierta
frecuencia.

La falta de flexibilidad para manejar las paginascgntenidos
indexados limita la correccion y eliminacion deydbindexado, ya que

estos se indexan de forma automatica por los basesd
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CAPITULO 3

ANALISIS DE HERRAMIENTAS SEO

3.1.Herramientas para keywords

Las palabras claves o keywords son una de las feralamentales para el
ranking SEO, debido a esto, se debe dar la irmapod del caso y tener mucho

cuidado en el uso de dichas herramientas.

Existen varias herramientas para keywords que pieaimcrear facilmente listas,
buscando una mejor optimizacion del sitio web. &m®istas herramientas tenemos:

Panel SEO, Keyword Discovery, Google AdWords, eatras.
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3.1.1. Panel SEO

Es una herramienta open source que permite indhgirsitios web a
directorios casi de forma automatica, gestiona tinopa estos sitios para
obtener las primeras posiciones en los buscadadisgdestacados como Google,
Yahoo o Bing.

Panel SEO permite afadir y medir el ranking deioskveb en
correspondencia con las palabras claves definidaacgr reportes de dichos
keywords.

En la siguiente tabla se evidencia el posicionatnignel incremento o

decremento del sitio web seleccionado.

Tabla 3.3. Reporte posicién de keywords del Departa  mento de
Computacion segun Panel SEO.

Palabra clave www.google.com  www.yahoo.com  www.birggpm
Campus Sangolqui - 72 (-8) -
Conciencia ciudadana 87 (9) - -
Escuela Técnica de Ingenierc
ESPE ’ g2 oz i i
humanistas 100 - -
Liderazgo y emprendimientc - 41 (8) -
Plan ESTRATEGICO 2012 59 (16) 29 (-2) -
Problemas de la colectividac 87 (2) - -
Servicio a la sociedad 93 (-50) - -
Universidad de las Fuerzas
Armadas - ) i

Elaborado por: Panel SEOhttp://ranking.espe.edu.ec/seopanel/seo-tools.php

3.1.2. Keyword Discovery

Permite identificar las palabras clave que los ugsaestan utilizando,

palabras relacionadas con la busqueda, erroresnasnle ortografia, asi como
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las palabras clave del sector que se ven afecpantdas busquedas locales. La
tendencia y el buscador donde se encuentran labrpalclave se presentan de
varias maneras Yy diferentes coincidencias para @adacomo se evidencia en

la Figura 4.

? Estimated results: 350

Query 7 Searches 7 Options atpa espe
= Year 2012-2013 Year 2012-2013
espe 251 @@
[ facebook en espe 76  [wifel]
[7] facebook espe 30 i@
universidad politecnica del ejercito 16 mE
espe g Googl e
frases bonitas o pensador clarice 14 wWE 3 7
espe &
mi espe 13 [ife
espe qualidiana 12 e
CIOECEEE 1u mE@ B Google 58.54%
e st 10 @Ea Jan Fsb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
Moath n Ask 1.06%
titanic en espe o i@
Othy 0.00%
ibe to i v for full access el
Add| Clear | Select All |Select By @ [} m & Historical Monthly Trend Market Share

Figura 4. Resultados de Keyword Discovery paralap  alabra espe.

3.1.3. Google AdWords
Es una herramienta online de uso gratuito que zmaina palabra clave
en un sitio web determinado, se puede aprecia #igura 5 que al realizar la
busqueda presenta el nivel de competencia que tiet® keyword, el

numero de busquedas globales y locales por mes.

Palabra clave C ia Buisquedas globales Biisquedas locales
espe v Baja 673.000 165.000
+/ Guardar todo  Ideas de palabras clave (26) 1-26de 26 [+

Palabra clave C ia i globales i locales

3m espe ¥ Baja 22.200 73
www.esp v Baja 14.800 9
esps v Baja 14.800 58
espr v Baja 40.500 9
espe 2010 » Baja 10 16
espe 2011 ~ Baja 260 58

Figura 5. Resultados de Google AdWords para la pala  bra clave espe.
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3.1.4. Majestic SEO

El verificador de palabras clave de Majestic SECestna la frecuencia
con gue las palabras o frases clave aparecen éndioes. Se puede ampliar
la lista agregando frases multiples, esto permieparar la cantidad de
interés y la competencia de un conjunto de palabfesses clave.

En la figura 6 se evidencia la comparacion de ¢éalpas clave en cuanto
a dominio y URL, cada una con las coincidencia®etmadas en cuanto a la
palabra clave en: anchor text, titulo, URL y taatoanchor text como en un

titulo.

Original Search Volume @ Domains @ URLs @
Keyword / Key Phrase

espe 40 16,955 31,237 90,260 2,424 145,685 419,346 9,488,909 7,776

Escuela Politecnica del Eje... 12 61 44 308 4 117 180 969 7

Figura 6. Resultados de Majestic SEO para la palabr a clave espe.

3.2.Herramientas para Andlisis y Estadisticas
3.2.1. Panel SEO
Permite visualizar las estadisticas de cada siéb @n comparacion con
otros sitios y buscadores para realizar un andsieral del posicionamiento

como se evidencia en la Figura 7.

Estadisticas del Sitio
Rankings Backlinks Piginas indexadas

Google  Alexa Google Alexa Bing Google

Figura 7. Estadisticas de los sitios web segun Pane | SEO
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3.2.2. Google Analytics

Para poder elaborar estrategias respecto al voldeersitantes es

necesario contar con un analisis del trafico enpiereal.

La instalacion de Analytics se basa en la inser@énun codigo de
seguimiento con el cual los motores de busquedeapaastrear las visitas y
los parametros inherentes a ella. Esta herramiesftace: informes

personalizados, graficos dinamicos y segmenta@éroanuestra la figura 8.

® Visitas
20

22 de mar 29 de mar S de abr 12 de abr

276 usuarios han visitado este sitio.

M Returning Visitor B New Visitor
Visitas Visitantes Gnicos

.., 456 .. 216
Namero de paginas vistas Péginas / Visita
w1174 alai i 287
Duracion media de la visita Porcentaje de rebote
Lo | 00:02:13 bbbl il 48,90%
% de visitas nuevas
Uinlhsl i 44,96%

Figura 8. Estadisticas del sitio web de la carrera  segun Google Analytic

3.2.3. Majestic SEO

Esta herramienta permite visualizar de manera géner dominio
completo del sitio web, muestra el nimero de dassigue hacen referencia al

sitio web, nimero de backlinks externos, ademéasepta graficos historicos



30

de todos estos datos, los mismos que son impcst@ate un mejor analisis,

como se evidencia en la Figura 9.

Subdomain Information Link profile
Referring Domains External Backlinks Citation Flow @ Trust Flow @
487 2,985 37 30
1,823 in the last 5 years. 14,386 in the last S years. ( B
Educational Ref. Backlinks: 316 Backlink Breakdown
Governmental Ref. Backlinks: 35 Images: 625
X ) NoFollow: 615 §
Educational Ref. Domains: 34 %
Redirects: 36 2
Governmental Ref. Domains: 2
Frames: 2
Referring IP addresses: 431 Deleted: 177
Referring Class C subnets: 400 -
s Citation flow
Indexed URLs: 1,543 \_ Mesic )

espe.edu.ec has a Majestic Million position of 349,703,

Backlink History

Figura 9. Estadisticas del sitio web de la ESPE se gun Majestic SEO

3.3.Herramientas para Rankings

3.3.1. Panel SEO

Permite verificar el ranking de cada sitio web gaencuentre en el listado

de acuerdo a cada buscador como se evidenciaFeguiia 10.
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42

39

35

26

29

32

44

22

33

54

53

81

40

48

1d

Nombre del sitio / URL

Admision y Registro
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Rankings

Google Alexa

http://uar.espe.edu.ec/ a
Dep. Ciencias Administrativas - Finanzas B
http://finanzas.espe.edu.ec

Dep. Ciencias Administrativas - Mercadotecnia 3
http://mercadotecnia.espe.edu.ec

Dep. Ciencias de la Computacion 3
http://sistemas.espe.edu.ec

Dep. Electronica - Automatizacion y Control 3
http://automatizacion.espe.edu.ec

Dep. Electronica - Redes y Comunicacion de Datos

http://rcd.espe.edu.ec

Dep. Electronica - Telecomunicaciones

http://telecomunucaciones.espe.edu.ec

Dep. Geografica y del Medio Ambiente 3
http://geografica.espe.edu.ec

Dep. Mecanica -
mecanica.espe.edu.ec

Dep. Mecatronica 3
http://mecatronica.espe.edu.ec

Dep. Seguridad 3
http://seguridad.espe.edu.ec

Dep. Turismo y Hoteleria 4
http://turistica.espe.edu.ec

Departamento de Lenguas 4
http://del.espe.edu.ec

Desarrollo Educativo 3

http://ude.espe.edu.ec

Desarrollo Fisico
http://udf.espe.edu.ec

Figura 10. Ranking de los sitios web de la ESPE se gun Panel SEO

3.3.2. Thumbshot Ranking

Esta herramienta permite consultar el ranking @& Isitios web y
compararla con diferentes motores de busquedaeas abmpara de manera
gréfica la superposicidon entre los primeros redokade las busquedas en los
principales motores de busqueda, ya que estosdififien como priorizan los

resultados de busqueda, tal como se evidenciakiguaa 11.
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Thumbshots Ranking compares your site ranking on 6_’ oINg COUSIC

Search: espe google v versus espe yahoo v @
Highlight Site: wikipedia.org (optional eg. mysite.com)
Legend
OGLE : espe

Non-matching result
@ Matching result
@ Highlighted result

Ranking. Thumbshots

{00 : espe

Figura 11. Ranking de los sitios web de la ESPE se  gun Thumbshot
Ranking

3.3.3. Majestic SEO

Esta herramienta permite visualizar el crecimienegpecto al nimero de
backlinks y dominios tanto nuevos como antiguos ltaeen referencia al sitio

web como lo evidencia la Figura 12.

# Page External Referring Flow Metrics Last Seen
backlinks domains
Citation Trust
Flow Flow First Indexed

Title: http://vwvm 2 2013
1 _ 1,529 315 34 30| 13Apr2013

URL: htp I

Title: Pagina en Mantenimiento Feb 2
2 9 2 2 20 21 20 Feb 2013

URL: http://vww.espe.edu.ec/portal/redcic/mantenimiento £ ol A

Figura 12. Ranking del sitio web de la ESPE segun  Majestic SEO

3.4.Herramientas para Informacion y diagndstico

3.4.1. aHrefs

Esta herramienta permite visualizar de maneragg&in diferentes tipos y
detallada el crecimiento del numero de backlinksdeydominios referentes

tanto nuevos como antiguos del sitio web como secfmen la Figura 13.
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URL Anrefs Referring

Rank 0.051  DomainRank 99.6  Bacuinis: 631 K pomains: 1.6 K ¥ »2 B2 3
0 Text 8 NoFollow Site-wide
Referring Pages 625814 BB Redirect @ DoFollow @ Not Site-wide

Total Backlinks 831,468 B Frame ‘
@ Form
Referring Ps 1.498

Referring Subnets 1.214

Referring Domains 1,602 = Total Backlinks
. New Backlinks
- ] Backlinks Lost Backlinks
a5k %
edu 9 635
54

TH
CR R |
BB R
Backlinks
a P
aE I
Spupeg 1501 R MON X 2

Backlink Types:

text
dofollow 3
nofollow earz Referring Domains
1.625

sitewide 817,317
not sitewide 14,149 g

g 1.600
redirect 2 3

-4
image 2624 E

g 1575
frame 12 &
form 1 1,550

S Feb 4Mm 1M 18 M: 25 M 1 Apr 8 Aps 15 Apt Ap

gov o
edu 18

Figura 13. Ranking del sitio web de la ESPE segun  aHrefs

3.4.2. Panel SEO

Panel SEO permite verificar informacién generasyezifica de acuerdo al
namero de paginas encontradas e indexadas, sidien y puntuacién de cada
sitio de acuerdo a su herramienta de reportes c@mvidencia en la Figura

14.

Pagina web Usuario  Paginas méxi Paginas Paginas Cron
Tec. En Secretariado Ejecutivo spadmin 5000 13 13 si "
uTIC spadmin 5000 % 2 si (]
Desarrollo Educativo spadmin 5000 34 34 si (]
Educaion Continua spadmin 5000 1 1 si -
Dep. Mecanica spadmin 5000 2 2 si =
Servicios Universitarios spadmin 5000 14 14 si L]
Dep. Geografica v del Medio Ambiente spadmin 5000 2 2 si -
Dep. Turismo v Hoteleria spadmin 5000 20 20 si -
Lic. En Educacion Ambiental spadmin 5000 19 19 si -
Gerencia Fianciera spadmin 5000 14 14 si -

Figura 14. Ranking de los sitios web de la ESPE seg  un Panel SEO
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3.4.3. Google Analytics

Permite visualizar informacion de los sitios web meanera grafica y
dindmica en un rango determinado de tiempo. Commousstra en la siguiente
figura la informacion se presenta en tiempo reakceanto al porcentaje de
vistas nuevas y recurrentes, niumero de vistas poutoy un listado de:
porcentaje de vistas por cada enlace interno, ipates palabras clave,
referencias y trafico social para el micrositioeselonado y un mapa donde
nos muestra la zona geografica con mayor porcentajeisitas, como se

visualiza en la Figura 15.

Pdginas vistas
En este momento =

sitantes activos en el sitio

o >
W RECURRENTES M NUEVO o |
b S 1 5 i ¥

Referencias principales Prir a activas

Fuente Visitantes activos v Pigina activa Visitantes activos v
No hay datos para ests vists. 1 40,00%

) 20,00%
Trafico social principal:

20,00%
Fuente Visitantes activos v

a a o [N

No hay datos para esta vists. 20,00%

Palabras clave prir Ubicaciones principales:

Palabra clave Visitantes activos v

No hay datos para esta vista
\‘u_ _4

Figura 15. Ranking en tiempo real del sitio web de  la pagina del Depto.
de Ciencias de la Computacién

3.5.Informe de Herramientas SEO

A continuacion se muestra el andlisis de las heenratas estudiadas y el

indicador sobre el que actia:
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Tabla 4.4. Herramientas vs. Indicadores de Calidad SEO

HERRAMIENTA PRESENCIA IMPACTO APERTURA EXCELENCIA TOTAL

Panel SEO X X X 85%
Google Analytics X X X 85%
BN X 50%
Discovery
Google AdWords X 20%
Thumb_shot X 15%
Ranking
Majestic SEO X X X 85%
aHrefs X X X 85%

Elaborado por: Autores de la Investigacion.

De acuerdo a esta tabla se observa que las hentamiestudiadas nos permite
medir los indicadores de calidad, principalmentgicadores sobre presencia y/o
impacto, cada una lo hace de una manera difergotdo que es recomendable usar
los resultados que muestra cada una de ellas terasi una mejor perspectiva del
estado de los micrositios y con ello poder mejpaa que su contenido resulte de

interés y sea atractivo a los visitantes.
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CAPITULO 4

ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

4.1.Definicién

A continuacion se definen los objetivos a alcaryzal publico objetivo

para la realizacion del proyecto con herramienid.S

* Objetivo del sitio: conseguir que la ESPE se posicione en un ranking
universitario mundial mayor definido en el Rankimdundial de
Universidades de Julio 2012

« Objetivo del proyecto: analizar las distintas técnicas SEO, para el
posicionamiento de los sitios y micrositios de BPE en la Web, por

medio de las herramientas existentes.

4 Anexo F: Ranking Mundial de Universidades Julid 20
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» Publico objetivo del Sitio: Para el presente proyecto se ha establecido
el publico objetivo de la siguiente manera:

- Comunidad Politécnica: este segmento proporciona toda la
informacion necesaria a toda la comunidad politanicomo
puede ser horarios, cronogramas, informacion uwstihal, etc.
Dentro de este grupo se encuentran:

[0 Docentes
00 Estudiantes
[0 Personal Administrativo

- Publico en General a nivel Nacional:Permite presentar ante el
pais, a la institucion sus proyectos de invest@acy todo lo que
ofrece a sus estudiantes.

- Publico en General a nivel Internacional:Permite presentar ante
el mundo, a la institucion, sus proyectos de ingasiton y todo lo

gue ofrece a sus estudiantes.

PUBLICO EN GENERAL A NIVEL NACIONAL

COMUNIDAD POLITECNICA

DOCENTE ESTUDIANTE PERSONAL
ocC S STU S ADMINISTRATIVO

Figura 16. Figura del publico objetivo de los micro  sitios de la ESPE
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* Principales competidores:

Para establecer competidores hay que basarse @meguirindan el
mismo servicio que la Institucion, es decir, ingiones de educacion
superior que brindan informacion de si mismas Yy rtapo sus
investigaciones ante el publico en general tantoval nacional como
internacional.

» Colaboradores para obtencion de enlaces:

Los mismos estudiantes y docentes de la Instituapartan de
manera activa al crecimiento en cuanto al nivelnsdeestigacion y sus
publicaciones en cada micrositio de la carreraespondiente, permite a
la ESPE mantener un alto nivel de aporte a la dadielo mismo que
permite que en los buscadores la institucion seepte con mayores

enlaces.

4.2. Mediciéon

A continuacion se presentaran datos obtenidos thughproceso:
- Popularidad/competencia:
Los principales competidores del sitio web de laPESson las
instituciones de educacién superior a nivel nadienaternacional que
ofrecen el mismo servicio a la sociedad, debidsta se compara la

popularidad con universidades a nivel nacional s&jébometrics A

®> Anexo G: Ranking de Universidades de Ecualdiop;//www.webometrics.info
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Para verificar el ranking de cada universidad dSeedseguir los
siguientes pasos:
1. Ingresar en la pagina de administracion de pandéD B el
servidor de la ESPE:

http://ranking.espe.edu.ec/seopanel/login.php

Download Social Bookmarker Plugin to share your links easily to 150 soci

Registrarse

Inifio de sesion: L
Contraseiia: |CCOOOOITOOONT

2. Al entrar en la seccion Verificador Ranking, existeposibilidad
de verificar el ranking de una manera rapida iragrde el sitio
web que se va a analizar, o al generar los infertieeranking se
presentaran los datos de los micrositios que hdm reigistrados

en la herramienta.

Idioma: | espa E Contacto | Ayuda | Foro | Perfil | Salir

Herramientas Seo [ EE{] Panel de administracion

Download Social Bookmarker Plugin to share your links easily to 150 social networking sites like facebook twitter,linkedin etc!
Ocultar las noticias del panel Seo.

Verificador de posicidn palabra dave. N
= e Informe de los rankings de Google y Alexa.
Informe del sitio

. Péagina web: [+ Periodo: B o ] Mostrar registros
wVerificador répido rankings

»Informes Rankings

» Generar informes de los rankings s Google Pagerank Rango Alexa
24
e 13062 5 N
LD 01306-18 5 9

Saturacidn del motor de bisqueda
2013-06-10 5 0
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En la Figura 17 se muestra el ranking de cada Wsided segun el

verificador rapido de Panel SEO.

1d url Google Pagerank
1 hitp: /fwww.espol.edu.ec (Bt
2 http:/fwwow.epn.edu.ec [

3 http://www.puce.edu.ec m‘i n
4 http:/fwww.utpl.edu.ec [ 7]
s hitp:/fuww.usf.edu.ec [E2Z o]
6 hitp:/fuww.espe.edue.c XX o]
7| bt/ asb.eduec [E1 6 |
8 http:/ . ups. edu.ec [ty
9 http:/fuwww. uce. edu.ec [Bagerank |
10 http:/fwww.ucuenca.edu.ec @Tﬂ‘

Figura 17. Popularidad de las Universidades segun P anel SEO.
En la Figura 18 se muestra el ranking de cada sit@osegun

Panel SEO.

Rankings
Id Nombre del sitio / URL
Google Alexa

a2 Admision y Registro s
http://uar.espe.edu.ec/

4 Dep. Ciencias Administrativas - Finanzas 3
http://finanzas.espe.edu.ec

39 Dep. Ciencias Administrativas - Mercadotecnia 3
http://mercadotecnia.espe.edu.ec

35 Dep. Ciencias de la Computacion 3

http://sistemas.espe.edu.ec

Dep. Electronica - Automatizacién y Control

26 3
http://automatizacion.espe.edu.ec

Dep. Electronica - Redes y Comunicacion de Datos

29 http://rcd.espe.edu.ec
Dep. Electronica - Telecomunicaciones

32 -
http://telecomunucaciones.espe.edu.ec
Dep. Geografica y del Medio Ambiente

44 3
http://geografica.espe.edu.ec

22 Dep. Mecanica 3
mecanlca.espe.edu.ec

33 Dep. Mecatronica 3
http://mecatronica.espe.edu.ec

54 Dep. Seguridad 3
http://seguridad.espe.edu.ec

53 Dep. Turismo y Hoteleria "
http://turistica.espe.edu.ec *

81 Departamento de Lenguas 4

http://del.espe.edu.ec

40 Desarrollo Educativo 3
http://ude.espe.edu.ec

a8 Desarrollo Fisico .

http://udf.espe.edu.ec

Desarrolo Institucional

http://udi.espe.edu.ec

Educacion Presencial

34 http://uep.espe.edu.ec -

Figura 18. Popularidad los micrositios de la ESPE s  egun Panel SEO.
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Numero de visitas y % de rebote.

El nimero de visitas esta divido en dos grupos maptes: visitas

nuevas y visitas recurrentes.

Las visitas recurrentes registradas desde el lgdst@adel 2012 al 31

de mayo del 2013 son 2'469628; mientras que latasisnuevas en el

mismo rango de fechas son de 956968.

Para verificar el nimero de visitas de cada miticose debe seguir los

siguientes pasos:

1. Agregar a la cuenta los sitios web para el asalisi

2. Colocar en la cabecera de cada sitio web el codigo Google
Analytics genera al registrarlo, lo que permite dmédierramienta
analice el sitio web, la informacion en cuanto sitas en tiempo
real de manera inmediata y de forma historicawodia de retraso.

Tal como se evidencia a continuacion.

Configuracion de la propiedad web

Nombre del sitio web
ESPE

URL del sitio web
http:// 3 espe.edu.ec

Categoria del sector
Empleo y educacién -

Zona horaria de informes
Ecuador v (GMT-05:00) Guayaquil

Configuracion de la cuenta

Nombre de cuenta

[espg)

Configuracién para compartir datos 2

7| Solo con otro

oductos de Google «

7| De forma nima con Google y otros

7| Especialistas en cuentas o
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Este 6di imiento. Cépiel équelo en odi as las paginas de las que desee realizar el seguimiento.
<script>
(function(i,s,0,9,r,a, 1= X
(i) q=itr) ). ir) ==1"news Date();a=s.
m=s. a.async=1;a.src=g;m. ,m)

}window,document,‘script, /v ww.google-analytics.com/analytics js', ga’);

ga(create’, 'UA-42081519-1', ‘espe.edu.ec);
ga('send, ‘pageview’);

<Iscript>

Implementacion PHP opcional

Create a PHP file named "analyticstracking.php” with the code above and include it on each PHP template page. Then, add the following line to each template page immediately after the opening <body> tag:
<2php include_once (“analyticstracking.php®) 7>

—— "
Use a common include or template to paste the code above instead of manually adding it to every page

Sitio WAP: para teléfonos de gama media anteriores opcional
Sitiene un sitio creado para teléfonos de gama media anteriores sin compatibilidad para JavaScript, 0 si no puede usar JavaScript por algun otro motivo, puede descargar las bibliotecas de cdigo de servidor desde Aqui

3. Una vez con el cddigo en la cabecera se encuentiiatado de las

cuentas ingresadas donde se selecciona cualqueerdlat para

empezar el analisis.

(0]0] lC Analytics ranking.espe@gmai.com Configuracién Micuenta  Sair
J
A Trtmmmm e - Administrador  Ayuda

Ahora, Analytics incluye el historial de cambios, un registro de los cambios de la cuenta. Mas informacion

27/05/2013 - 26/06/2013

=== | ks e [3] | e [

Duracién media de la

Viskes Porcentae de b0 ersiones dol ot
Carreras a Distancia
/ﬁ’canems Presencial \

& Ingenieria Electronica en Automatizacion y Control (u.2371025:

® ieria El ica en izacion y Control 0 0 0 0
& Ingenieria en Biotecnologia (us2:71025%12

® Ingenieria en Biotecnologia 849 00:01:56 58,66% 0,00%
& Carrera en Actividad Fisica Deportiva y Recreacional (ua-::7

® Carrera en Actividad Fisica Deportiva y Recreacional| 1 00:00:00 100,00% 0,00%
@ Licenciatura en Ciencias Militares (ua-3:7102%:

® Licenciatura en Ciencias Militares 0 0 0 0

& Ingenieria Civil (ua-337102822
® Ingenieria Civil 0 0 0 0
9

En la Figura 19 se presenta el crecimiento queasdado mes a
mes del dominio espe.edu.ec, donde se evidencialogugisitantes
nuevos es de 25,1%; y el porcentaje de rebote &3.&8%, lo cual
indica si solo consultan una pagina antes de salirpbtener un
porcentaje de rebote tan alto se debe tomar entecugm®e existe un

problema en el sitio web.



43

® Visitas

400.000
—
200.000

septiembre de 2012 noviembre de 2012 enero de 2012 marzo de 2013

656.968 usuarios han visitado este sitio.

W Returning Visitor M New Visitor

Visitas Visitantes dnicos Namero de paginas vistas
T 2.469.628 T 656.968 T~ 3.738.989 ‘
Péginas / Visita Duracién media de la visita Porcentaje de rebote
151 " 00:03:53 T 13,58%

% de visitas nuevas

25,00%

Figura 19. Namero de visitas del dominio espe.edu.e c

- Numero de backlinks
Para medir el nimero de backlinks con la herrarai®fdjestic SEO se
debe:

1. Ingresar en la pagina de Majestic SE@ps://es.majesticseo.com

2. Entrar en la cuenta creada para el andlisis del sit

A Blog | Herramientas ~ | Asistencia ~ | Planes y precios | Contratar :[BUISEIgEST
MAJEST'C SEO Direccién de correo electrénico
ranking.espe@gmail.com

Site Explorer - ¢Cual es su perfil de enlace?

Contrasefia

_ R
Utilizar Fresh Index: @ Utilizar Historic Index: @
[F] Recordarme

3. Ingresar el sitio web en la herramienta Site Exglgpara visualizar
la informaciéon de manera general en cuanto al sigb que se

analizara.

Blog | Mis informes | Herramientas ~ | Asistencia ~ | Planes y precios | Cuenta | Cerrar sesid

MAJEST'C S EO Bienvenido/a: Ranking SEO

Site Explorer - ¢Cual es su perfil de enlace?

_

Utilizar Fresh Index: © Utilizar Historic Index: ®
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4. Observar de manera general el estado del sitio emelouanto a

backlinks y backdomains.

Majestic Site Explorer - Resumen () (ver viceo)

w oo

espe.edu.ec B © www.espe.edu.ec B http://www.espe.edu.ec & Utilizar Fresh Index: © 1 Utilizar Historic Index:
Resumen Backlinks  Nuevos  Perdidos Texto ancla Dominios ref.  Mapa Paginas  Perfil de enlace
Informacion de subdominio Perfil de enlace
Dominios de referencia Backlinks externos Citation Flow @ Trust Flow @
373 3.011 26 23
1.905 in the last § years. 15.377 in the last 5 years. (

Backlinks ref. educativos: 266 Desglose de backlinks

Backlinks ref. gubernamentales: 4 Images:  1.350

H
NoFollow: 607 e
Dominios ref. educativos: 26 *25
Redirects: 13 L]
Dominios ref. gubernamentales: 1 Frames: 1
Deleted: 40

Direcciones IP de referencia: 331

Citation flow

Subnets de Clase C de referencia: 309 o
\_ Muestic p.

URL indexadas: 2.681

En la figura 20 se muestra el crecimiento de bakgkldesde marzo

hasta junio del 2013 para el dominio espe.edu.ec

(L axe
MAJESTIC ( view)
4,000
I www.espe.edu.ec
3,000
0
2
§ 2,000
1,000
o
12 15 18 21 24 27 30 02 05 08 1M 14 17 20 23 26 20 02 05 08 1 14 17 20 23 26 20 01 04 07
Mar Apr May Jun
- J

Figura 20. Crecimiento de backlinks para el dominio
espe.edu.ec segun MajesticSEO.

En la Figura 21 se evidencia el crecimiento de lrack seguin
aHrefs desde diciembre del 2012 hasta junio deB20&nde se ve un
incremento aproximado de 40000 enlaces nuevos. tD&l de
backlinks se observa que: el 99,99% son backhieksexto, el 98.62%
son backlinks con seguimiento y el 94,64% son liaickldel mismo

sitio.



URL

Rank 0.056

Referring Pages
Total Backlinks

Referring IPs

Referring Subnets

Referring Domains
.gov

edu

net

org

Backlink Types:
text

dofollow
nofollow
sitewide
not sitewide
redirect
image

frame

form

gov

edu

Figura 21. Crecimiento de backlinks para el dominio

4.3.

Ahrefs

Referring

45

Domain Rank 996 Badklinks: 685 K Domains: 21 K 5 » 2 o 2 .3 3
@ Text @8 NoFollow Site-wide
678,937 @ Redirect @8 DoFollow 8 Not Site-wide
B0 Frame
€85216 |
@ Form ‘
1,998
1,609
2,089 == Total Backlinks
. New Backlinks
0 Backlinks Lost Backlinks
9 0k 6k
£
1,087 z
¥ 680k 4 *
140 = g
140 s g
= -
165 ¥ 4
£ 660k % o
: ¥
i r
640k Xy .Y Yo W ALY 5 A . -
1 Dec 1Jan 1 Feb 1 Mar 1 Apr 1 May 1Jun 1Jul
685,159
875,805
9,354 Referring Domains
2,100
848,540
36,676 é
2 2,000
19,534 £
§ 1.900
12 &
£ 1,800
" 4 Mar 18 Mar 1 Apr 15 Apr 29 Apr 13 May 27 May 10 Jun

Analisis

aHrefs.

espe.edu.ec segun

Después de haber analizado los micrositios de IRE:-Sse los ha

clasificado de acuerdo al estado que presentawagale tal forma:

- De 92 micrositios con los que cuenta la ESPE 5%{6ge encuentran

operativos.

- De los micrositios operativos,

38 (41%) estan iomales, es decir

contienen informacién util para el usuario que @3gr al sitio, el resto

no contiene informacién o la informacién que seuentra es escasa.
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- Del total de micrositios funcionales solo 30 est#almente operativos,
es decir que del total de micrositios de la ESPB &b 33% se
encuentran 100% operativos.

A continuacién en la Figura 22 se puede visualegporcentaje del

estatus de los micrositios.

B En mantenimiento
B No operativo
Operativo

® Operativo - funcional -
mejorar aspectos

® Operativo - no funcional

Figura 22. Estado de Micrositios de la ESPE

En cuanto a las rutas establecidas por cada ntioresi obtuvo:

- De 59 micrositios operativos, solo 36 son accesilger cualquier
usuario que visite alguno de los micrositios, edrdgie solo el 39% de
los micrositios obtendran visitas.

- Existen 23 micrositios sin rutas de acceso (linksctbs), es decir que a
menos que se conozca cudl es la direccién del sitisuario comuin no
va a poder ingresar siguiendo los patrones normgles deberia ser,
ingresar al portal principal de la Institucion yse& un camino un hasta

llegar al micrositio. Como se puede evidenciareeRigura 23
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B En mantenimiento - N/A
M Link directo

Ruta completa
H Nooperativo - N/A

Figura 23. Estado de Rutas de Micrositios de la ESP E

Debido los andlisis anteriores se tiene que: de 3@smicrositios
funcionales solo 28 de estos son accesibles ya pgseen una ruta
completa, es decir unicamente en el 74% de losositars funcionales se

estan obteniendo visitas, como se evidencia eiguégeste Figura 24.

35
30
25 +——

20— 21
15 4+ | 8 ruta completa

10— M link directo
5 1 7
O -

operativo operativo - funcional  operativo - no
- mejorar aspectos funcional

Figura 24. Comparativo Estado-Rutas de los Microsit  ios de la ESPE

Los indicadores de calidad SEO: Impacto, Presengjgertura y
Excelencia indican de manera detallada en que sa élaranking de la
institucion en comparacion con las mejores Unidades tanto a nivel
nacional como Latinoamericano.

- Impacto: este indicador presenta el nUumero de backlinks tigume

cada Institucion. A continuaciéon se evidencia dosadcos
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comparativos del domino de la ESPE vs. Indicagointpacto donde
el primer cuadro indica el porcentaje a nivel naalpy el segundo

cuadro indica el porcentaje a nivel latinoamericano

Tabla 4.5. Comparativo de los micrositios de la ESP  E vs. Indicadores de
calidad SEO a nivel Nacional

aHrefs Majestic SEO
Historico Actual
ESPE ESPOL ESPE ESPOL

23000 (13,61%) 169000 5027 (22,43%) 22412

Elaborado por: Autores de la Investigacion.

Tabla 4.6. Comparativo de los micrositios de la ESP  E vs. Indicadores de
calidad SEO a nivel Latinoamericano

aHrefs Majestic SEO
Historico Actual
ESPE USP ESPE USP

23000 (4,15%) 554000 5027 (0,58%) 865054

Elaborado por: Autores de la Investigacion.

- Presencia:En cuanto a este indicador la Institucion se ubma un
valor referente al dominio, la ESPE tiene 5°090.Qtaginas web
alojadas en el webdomain principal (incluyendo subdios y
directorios); dentro de éstos estan todas las pagiweb, incluyendo
los formatos reconocidos individualmente por Gopglsi como
también las paginas estaticas y dinamicas.

- Apertura: este indicador toma en cuenta el numero de fishecos
(.pdf, .doc, .docx, .ppt) que son publicados endibi®s web de la

universidad de acuerdo con Google Scholar. A coatiion, se
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visualiza el nimero de archivos ricos y la posi@énGoogle Scholar

a nivel nacional y Latinoamericano.

Tabla 4.7. Listado de Universidades a nivel Naciona | en cuanto al
indicador de Apertura.

. World . Files
Ranking Rank Instituto Rich Scholar
1 53 Repositorio Escue!a Superior Politécnica @ 44 67
Litoral
5 86 Repositorio Digital d_ei Ia_ Escuela Politécnica 208 120
del Ejército
3 153 Repositorio Universidad Politécnica Salesie 183 156
4 212 Escuela PohtecmgaI Nacional Repositorio 206 263
Digital
5 236 Repositorio Escugla Superior Politécnica ¢ 503 220
Chimborazo
5 279 Universidad Andina Simén Bolivar 434 504

Repositorio Institucional
Repositorio Digital Universidad Técnica de

7 282 493 477
Norte
8 312 Repositorio Dlg.ltal Pontificia Universidad 658 154
Catodlica del Ecuador
9 361 Repositorio Digital Un|v9r3|dad San Francis 604 451
de Quito
10 489 Repositorio Dlgltal del _Instltuto de Altos 483 863
Estudios Nacionales
11 579 Repositorio Digital Universidad Central de 1017 677
Ecuador
12 629 Repositorio Universidad Técnica de Manabi 3510 760
13 932 Universidad Estatal de Milagro Repositoric 943 731
Repositorio de la Maestria de Administraciéon
14 1168 . . . 792
de Empresas Universidad de Guayaquil
Biblioteca Digital Instituto de Estudios del
15 1179 Petroleo PETROECUADOR 1120 968
16 1565 Repositorio de la Universidad Espiriti 8ant 1031 1440

Elaborado por: Ranking de Repositorios Webometrics,

http://repositories.webometrics.info/es/Latin  Angaries/Ecuador
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ndicadores de

calidad SEO
. World . Files
Ranking Rank Instituto Rich Scholar
Universidade de S&o Paulo Biblioteca Digital
1 8 . ~ 17 7
Teses e Dissertagoes
> 24 Universidad (_je I_os AnQes_ (Venezuela) 45 91
Repositorio Institucional
Repositorio Digital Universidade Federal do R
3 21 Grande do Sul LUME 1E 2
4 53 Repositorio Escuel_a Superior Politécnica del 44 67
Litoral
5 86 Repositorio Digital o!(? Ia_ Escuela Politécnica ¢ 208 120
Ejército
6 87 Universidad Namonal d.e Colombia Repositorio 100 94
Institucional
7 111 Universidade de Brasilia Repository 153 65
8 123 Universidade Federal do Earana I%lblloteca Dlgltal65 109
de Teses e Dissertacoes
Servicio de Difusion de la Creacion Intelectu:
5 L2 Universidad Nacional de la Plata = &
10 153 Repositorio Universidad Politécnica Salesian 183 156
11 206 (1) Repositorio Institucional Ur_uverS|dade Fede 60 26
de Santa Catarina
12 212 Escuela Politécnica Nacional RepositoriatBig 296 263
13 236 Repositorio Escugla Superior Politécnica de 503 220
Chimborazo
14 247 Alice Repository Qpen Access to Scientific 156 255
Information Embrapa
15 279 Universidad Andlna_Slmon Bolivar Repositori 434 504
Institucional
16 282 Repositorio Dlgltall\lg:;:a\/er5|dad Técnica del 493 477
17 294 Biblioteca Digital da UNI_CAMP Universidade ¢ 1456 53
Campinas
18 302 Universidad de Chile Repositorio Académico 364 409
19 312 Reposotorio ngltal Pontificia Universidad 658 154
Catolica del Ecuador
20 313 Maxwell Pontificia Unlvergldade Catodlica do Rio 137 925
de Janeiro
21 317 Biblioteca I_Dlgltal ge Mo_nogr_aflas de Gradggga 308 126
Especializacdo Universidade de Brasilia
29 361 Repositorio Digital Ugb\fgadad San Francisco de604 451
23 381 Tesis Electrénica Universidad Austral de Chil 188 398
Universidad Colegio Mayor de Nuestra Sefiora
24 382 del Rosario EdocUR 498 269
25 387 Biblioteca Digital Universidad Nacional de Cuy 581 681
Memoria Académica Facultad de Humanidades y
26 396  Ciencias de la Educacién Universidad Nacional 289 380

de la Plata
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World

Ranking Rank

27

28

29

30
31
32

33
34
35

36

37

38
39
40

41

42
43

44
45
46

47

48

49

50

51

52

53

54

449

451

486

489
494
494

538
549
551

567

579

583
593
619

621

629
634

650
654
656

668

678

679

691

694

703

713

725

. Files
Instituto Rich
Pontificia Universidad Catolica del Peru
o . 593
Repositorio de Tesis
Saber UCV Repositorio Institucional Universid
471
Central de Venezuela
Universidade Federal da Bahia Repositorio 622
Institucional
Repositorio Digital del Instituto de Altos Estudi 483
Nacionales

Universidad de Talca Repositorio Instituaion 314
Repositorio Académico de la Universidad 469
Tecnoldgica de Pereira
Biblioteca Digital Universidad del Valle 651

Universidad CES Biblioteca Digital 552
Digital Universidad Veracruzana 158
Saber UCAB Repositorio Institucional 216
Universidad Catolica Andrés Bello
Repositorio Digital Universidad Central del
1017
Ecuador
Biblioteca Virtual Universidad Nacional del
: 246
Litoral
Universidad de Oriente UDOspace 437
University of the West Indies Institutional 311

Repository for Research and Scholarship
Biblioteca Digital Facultad de Ciencias Exactas Y443
Naturales Universidad de Buenos Aires

Repositorio Universidad Técnica de Manabi 1035
Colpos Digital Colegio de Postgraduados 661
Repositorio Institucional de la Universidad de

559
Salvador
Biblioteca Digital Universidad Icesi 427
Biblioteca Digital de la Universidad Catolica
. 585
Argentina
Repositério Académico de Biblioteconomia e 989

Ciéncia da Informacao RABCI
Nilan Portal de Promocién y Difusion Publica
Conocimiento Académico y Cientifico Univ. 688
Nacional del Mar del Plata
Repositorio Institucional Centro Universitario de 2

" 77
Brasilia
Repositorio Digital del Instituto Politécnico
: 632
Nacional
Repositorio Hipermedial Universidad Nacional de801
Rosario
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas
. 356
Cybertesis
Repositorio Académico de la Universidad
P 824
Catdlica de Temuco
Acervo Digital da Universidade Estadual Pauli 846

Julio de Mesquita Filho

Scholar

379

143

599

863
272
245

217
669
1087

649

677

830
407
613

797

760
355

429
736
573

1069

607

445

1066

825

848

673

1052
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World

Ranking Rank

515)
56

57

58

S0
60
61

62

63

64
65

66

67
68
69

70
71
72

72

73

73

74

75

76

77
78

79

80

81

725
740

749

778

798
807
813

828

854

863
879

915

932
952
955

973
999
1002

1002

1016

1016

1035

1084

1093

1100
1126

1139

1149

1154

Files

Rich

Repositorio Institucional Fundagcdo Oswaldo C 572
Colecciones Digitales Uniminuto Corporacién

Instituto

Universitaria Minuto de Dios 675
Tesis de Pregrado y Posgrado Universidad de

629
Andes

Repositorio Institucional Universidade Federal do404
Ceara

Repositério Institucional Universidade Federal 791
Para

Biblioteca Digital MINERVA Universidad EAN 758
Repositorio Institucional Universidade Federal

Rio Grande e
Repositorio Académico Digital Universidad
. . 716
Autonoma de Nuevo Leon
Biblioteca Digital Pontificia Universidad 754
Javeriana
Universidad de Chile Cybertesis 1398

Biblioteca Digital Universidad de Antioquia 1036
CBPF index Centro Brasileiro de Pesquisas

g 553

Fisicas
Universidad Estatal de Milagro Repositorio 943
Repositorio Kérwa 923

Repositorio Digital de la Universidad del Nort 955
Repositorio de Tesis de Doctorado en Ciencias967
Biomédicas y de la Salud Cuba
Cybertesis Universidad Nacional de Ingenier 457
Ateneo Repositorio Digital Universidad Nacional

Mayor de San Marcos 612
Ateneo Repositorio Digital Universidad Nacior
612
Mayor de San Marcos
Repositorio institucional de la Universidad de
X 920
Oriente
Repositorio institucional de la Universidad de
. 920
Oriente

Cartapacio Universidad Nacional del Centro de |f398
Provincia de Buenos Aires
Universidad de los Andes (Colombia) Repositc

L 820
Institucional
Colegio de Estudios Superiores de 1051
Administracion Repositorio Institucional
Biblioteca Virtual Sobre Corrupcao 896
BIDILA Biblioteca Digital Lasallista 941
Repositorio Institucional Universidad Libre

: 1243

Colombia
Repositorio Digital de la Universidad Nacional de1044

Cérdoba

Repositério de Outras ColecBes Abertas
Universidade Tecnolégica Federal do Paran 944
ROCA

Scholar
748
596

704

230

541
522
425

765

547

376
921

1044

731
907
874

780
1165
1129

1129

415

415

1016

1113

799

1359
519

277

927

644
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Ranking
82
83

84
85
86

87
88
89

90
91
92
93

94

95

96

97
98

99
101

102

103
104

105
106
107

108
109
110

World
Rank
1155

1155

1158

1165

1168

1179
1195
1198

1213

1216

1221

1227

1227

1234

1243

1248
1256

1263

1279

1281

1284
1320

1321

1335

1342

1349
1350
1369

Files
Rich
Repositério Institucional Rede CEDES 1139
RU-Econdmicas Repositorio Instituto de

Instituto

Investigaciones Econdémicas UNAM 1033
Repositério Institucional Universidade Federal 1037
Rio Grande do Norte

Repositorio Digital Institucional del Centro 1122
Atomico Bariloche e Instituto Balseiro

Repositorio de la Maestria de Administracion 960
Empresas Universidad de Guayaquil

Biblioteca Digital Instituto de Estudios del 1120

Petroleo PETROECUADOR
Repositorio Digital CONICYT 896
Repositorio Institucional Fundacion Nacional pargs,
el Desarrollo
Biblioteca Digital da Producgé&o Intelectual de 782
Universidade de S&o Paulo
Repositorio Digital Universidad Autonoma de 290
Occidente
Repositério Universidade Estadual de Pont: 1021
Grossa

Repositério Institucional Universidade 1083
Tecnoldgica Federal do Parana RIUT

Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes d 1274

Universidade Federal do Maranh&o
Naturalis Repositorio de la Facultad de Ciencias
Naturales y Museo de la Universidad Nacional d&009
La Plata
Repositério Digital Universidade Municipal de
= 1161
Sao Caetano do Sul
Tesis de Posgrado de la Universidad dé Zul 1220

Repositorio Institucional de CLACAI 1179
Repositorio de la Facultad de Filosofia y Letras 771
UNAM

Repositorio de la Universidad Estatal a Distan 1124
de Costa Rica
Repositorio Escuela de Salud Publica Universidaﬂ30
de Chile

Universidad Privada del Norte Cybertesis 884

Repositorio de la Universidad de PuertoRi 1134

Repositério Institucional Digital Instituto 1098
Brasileiro de Informag&o em Ciéncia e Tecnolc
Repositério de Publicacdes Cientificas da

Universidade Federal do Maranhéo
Repositério Institucional Centro de Tecnologia
Informacéo Renato Archer
Alejandria Repositorio Comunidad Politécnico
Grancolombiano
Repositorio Institucional Universidad EAFIT 1006
Repositério Institucional Universidade Federal df“[417
Pernambuco ARGO

1234

1205

1231

Scholar
897
946

853

1075

792

968
1212
1096

1305

1298

1096

830

941

1262

1009

662
1135

1440

1156

1313

1265
1210

1186

1147

1096

1222
778
1103
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World

Ranking Rank

111

112
113
114

115

116

117

118

119

120

121

122

123

124

125
126
127

128

129
130
131

132

1390

1412
1415
1415

1420

1433

1452

1466

1467

1492

1525

1526

1528

1529

1542
1565
1567

1569

1574
1600
1624

1648

Files
Rich
Producao Cientifica da Universidade Estadual df357
Londrina
ITESO CONACYT Documentacion en Ciencic 1456
de la Comunicacion
Biblioteca Digital FUNANDI 1234
Repositério Institucional Universidade Federal 1163
Espirito Santo
Institutional Repository University of the 1234
Jequitinhonha and Mucuri
Mona Online Research Database University 1456
West Indies Mona
Repositério Institucional Universidade Federal d(_a[243
Goias
Repositorio Institucional de la Escuela de
Hoteleria y Turismo de Camagiiey Cuba
Repositorio Institucional Universidad Catolica d
Colombia RIUCaC
Repositorio Cientifico y Académico de la
Facultad de Agronomia Universidad de Buen 1243

Instituto

1260

€323

Aires
Cybertesis Pontificia Universidad Catolica de
. 1456
Valparaiso
Repositorio Insitucional Universidad Nacional
1305
Salta
Universidad Auténoma Metropolitana Unidad 1456
Iztapalapa. Tesis Electronicas TESIUAMI
Biblioteca Digital da Universidade Estadual d
L 1417
Maringa
RAD Repositorio Institucional Red de Acervos 1322

Digitales UNAM
Repositorio de la Universidad Espiriti Santo 1031
Banco de Informacion para la Investigacion

Aplicada en Ciencias Sociales 1357
Repositorio de Acceso Abierto EDUMED Misic
e 1456
Médica Cubana en Venezuela
Biblioteca Digital de Tesis y Disertaciones 1385

Universidad Nacional del Sur
Repositorio Digital Universidad de San André 1398
Universidad Centroccidental Lisandro Alvarado

L . 1456
Repositorio de Produccion Intelectual
Repositorio Institucional Universidade Federal

Sergipe LA le

Scholar

1440

1440
1172
1305

1113

1440

1242

1156

1156

1204

1440

1402

1440

1440

1440
1440
1440

1418

1222
1440
1440

1440

Elaborado por: Ranking de Repositorios Webometrics,

http://repositories.webometrics.info/es/Latin Ancaries/Ecuador
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- Excelencia: este indicador toma en cuenta los trabajos académic
publicados en revistas internacionales de alto @tapdo que juega un
papel muy importante en el ranking de Universidadsse utiliza
solo el nimero total de documentos puede ser esgafiebido a que
se restringe el indicador sélo a aquellas publass excelentes.
Segun el reporte SIR Iber 2013 de la organizaciGm&yo la
Institucion se encuentra en el ranking 444 a nilvefoamericano en
cuanto a publicaciones en revistas internaciorgdesto impacto. Ver
Anexo H.

- En la Figura 25 se muestra a detalle el informe I8&#R 2013 para la

ESPE.

¢
2GS SIR Iber 2013 S
“',' | SCIMAGO LAB Copus

2007-2011

IBE LAC co Organization Country o % IC NI % Q1 Spec % Exc % Lead % EwL

a4 § 361 § 10 4 Escuela Politecnica del Ejercito ECU 2 4 8077 4 o057 4 50 4 o ¥ 0 3077 0

Figura 25. Posicionamiento Iberoamericano de Public  aciones en
Revistas Internacionales de la ESPE segun Scimago

4.4, Mejora

Dentro de las mejoras que se han dado en el tnaosda este
proyecto se han establecido algunas estrategiasgntientos para
mejorar el proceso de Ranking:

- Si un micrositio no es accesible, no obtendra assipor lo tanto
cualquier informacion que aqui se publique no irgpto relevante

o0 interesante que sea, jamas llegara al publicetiobj es por ello
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gue el primer paso es crear las rutas de accesplet@as para que

el 100% los micrositios sean accesibles.

Se debe definir grupos de accién, de acuerdo disende estado

de micrositios se trabaja por grupos para cambiestado de estos

a Operativo, asi el orden sera:

1. Sobre aquellos que ya se encuentran operativos nEeisnn
funcionales.

2. Poner operativos a aquellos micrositios que seem@an en
mantenimiento, y una vez que estén operativos loacer
funcionales, en paralelo en este paso se puedegoofos
aspectos de los micrositios que se encuentran grupb de
“Operativo — funcional — mejorar aspectos”.

3. Construir los micrositios que no se encuentran aipers,
hacerlos funcionales y hacerlos operativos.

Realizar mantenimiento a los micrositios que agidoesiten para

gue no esté fuera de linea por mas de un dia.

Debe haber una clasificacion en los contenidosbligaciones de

los micrositios para facilitar su busqueda.

Dado que se desea llegar a un publico internagidodbs los

micrositios deben tener una opcion para seleccienidioma en el

gue se lo visualizara (inglés, espafiol, francéanahos estos 3

idiomas).

El contenido de las publicaciones no debe contendeguaje muy

complicado, debe ser entendible por todo el pabdit cual va

dirigido el sitio.
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Se debe usar expresiones y términos globalesy elitaso de la
terminologia local ya que el publico internacionallo entendera.
Ser constante en las publicaciones, ya que sidesopas al visitar
el sitio se encuentran siempre con las mismas g¢adiines,
dejardn de encontrar al sitio interesante y enemmeicia van a
dejar de visitarlo.

Las publicaciones y contenido debe ser livianogya al ingresar
al sitio este debe abrirse rapido, y contenido mesado provoca
lentitud, sobre todo en conexiones lentas.

Dado el auge de los dispositivos méviles (tabletelylares), los
sitios deben ser compatibles con estos.

Dado que quienes visiten los sitios lo haran dedifierentes
plataformas y navegadores, estos deberan podeissatizados en
todos ellos.

No asumir que todo el publico que visite el sitio & tener las
Ultimas versiones de los navegadores, por ellsitas deberan ser
compatibles con versiones antiguas.

Un feedback por parte de los usuarios siempre es huena
alternativa para mejorar el sitio, por lo que sadansejable contar
con un espacio para ello.

Recordar que los usuarios estan ingresando al gitio el
contenido, por lo que hacerle perder el tiempo p@sentaciones
va a provocar que pierda el interés.

Al usuario le va a interesar complementar la infacidn, por lo

gue es aconsejable contar con enlaces hacia ptibhes con
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contenido relacionado (no necesariamente debe eeirod del
mismo micrositio), esta también es una forma pasapcionar a

los otros micrositios existentes en la institucion.
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CAPITULO 5

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A continuaciéon se detalla las conclusiones y recutaeiones después

del estudio realizado:

5.1. Conclusiones

— SEO es el mejor mecanismo, debido a que permit tema excelente
vision en los buscadores y mostrar los sitios weblas primeros
resultados, siempre y cuando se le dé el uso &ulopa sus
herramientas ya que un mal uso de esto va a paesezgultados
negativos.

— Segun el analisis del uso que se le ha venido darids herramientas

SEO en los micrositios de la ESPE, se ha podiddeeciar que ha
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mejorado la vision de los micrositios, es deciryuayor incremento en
el numero de backlinks el mismo que ha osciladee®®00 a 2100.

Al hacer el estudio se determind que no existelasggara la creacion
de backlinks, lo que puede llevar a sanciones patepde los
buscadores hasta eliminarlos definitivamente délssuedas.

Se debe tomar en cuenta que una estrategia delgpasicento no
siempre puede funcionar de la misma manera ertion siebido a que
no todos los sitios web tienen el mismo contenigdailalico objetivo.
Para que el ranking de la institucion se incremesetedebe tener un
control del contenido del sitio web para que laligabion del mismo
sea relevante y asi atraer la atencion del puldigogresar y leer la

informacion publicada.

Recomendaciones

Generar estandares de publicacion para que elridatgue se publique

en los micrositios sean de calidad y facilite edgeiso de generar los
tags (etiquetas) que permitiran encontrar y daéwia estos contenidos
en los buscadores.

No utilizar palabras técnicas al momento de creartags, sino por el

contrario, palabras que sean de uso comun y azl&stas deben tener
poca competencia, ya que asi existe mayor probtabilide que el

usuario llegue a los contenidos de los microsdméa Institucion, como

por ejemplo: direccién web en lugar de URL.
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Tener una visién de negocio por parte de las alades y responsables
de cada micrositio para venderlos, de esta manecargenido sera de
mayor interés para los usuarios y a la vez otrgspa coloquen enlaces
hacia estos contenidos generando un mayor numerbaddinks y
namero de visitas.

Revisar frecuentemente el apartado de Sanciones,epéar infringir
las politicas de los buscadores.

Efectuar un seguimiento continuo de los microsjtjpggra conocer su
estado y su evolucion, ya que dicha revision namipe saber si la
estrategia de posicionamiento que se esta utilzasda correcta.
Buscar estrategias de posicionamiento que mejoadapten a la
Institucion que desee obtener mayor ranking eblssadores.

Estar al tanto de las tendencias actuales, reglqgegio y herramientas
de posicionamiento que permitan mejorar el rankiagdominio de la
ESPE, ya que los mecanismos de busqueda evoluctomainuamente
para lo cual se requiere la intervencién a nivdistioo de la Institucién

y el desarrollo de una reglamentacion que suststéeprocedimiento.
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GLOSARIO
s Internet Information Services.
INDEXAR ® refiere a ubicar una pagina cualquiera a la tstdos

resultados de un buscador;
POSICIONAR E ubicar la o las palabras claves en los primeros
resultados del buscador.

ISAPI Internet Server Application Programming hfdee:
permite desarrollar aplicaciones basadas en laguebse
procesen mas rapido que los programas CGl.

MOD_REWRITE  Maodulo de Apache server, permite que URLs dinamseos
conviertan en estaticos.

El nimero de backlinks es la cantidad que reciba un

NUMERO DE . . .
pagina web desde otras paginas web que la enlazan a

BACKLINKS
través de un vinculo que puede ser en texto cografi

RSS Really Simple Syndication: formato XML parduddir
informacion actualizada generalmente a usuarios sgue
han subscrito a la fuente de contenidos.

SEO Optimizador de Motores de Busqueda.

TI Tecnologia de la Informacién.

URL Localizador Uniforme de Recursos (“cadena decteres
con la cual se asigna una direccion Unica a cadalanos
recursos disponibles en Interfet

XML Xtensible Markup Language: estandar para tdricambio

de informacion entre multiples plataformas.

8 hitp://es.wikipedia.org/wiki/Localizador uniformee drecursos
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