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JUSTIFICACION E IMPORTANCIA
SIAD

Comunicar
oportunamente

su contenido
Crear una base

de datos util
para los
usuarios

Mantener la

informacion en la

web

'Digitalizar la
informacion

META

Plan de Marketing Introduccion del SIAD en
las Ligas Barriales de
Quito
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ADVANTECHSYS CIA. LTDA.

AovanTECHSYS

| TECNOLOGIAS Y SISTEMAS AVANZADOS

OBJETIVO

Elaborar el plan de Marketing del SIAD
(Sistema Integrado de Administracion
Deportiva) que permita su introduccion en
las Ligas Barriales en la Ciudad de Quito.



Revisar las
Generalidades

y
Fundamentacio
n Teérica para
obtener una
base
conceptual que
valide la
investigaciony
definir los
objetivos en el
desarrollo del
plan de
Marketing.
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Efectuar un
estudio de
mercado en las
Ligas Barriales
para
determinar los
mecanismos
para la
introduccion
del SIAD.

A

Realizar el
planteamiento
para
establecer el
direccionamien
to estratégico
que mantendra
la empresa.
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A

Elaborar el
Plan de
Marketing Mix
para la
introduccion
del SIAD en el
mercado.

Realizar las
Conclusiones y
Recomendacio
nes de la
ejecucion de
plan de
Marketing.
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ESTUDIO DE MERCADO

N
E—
O Realizar un Estudio de Mercado que
— analice a la empresa y su entorno,
= obteniendo resultados para disenar
h estrategias que permitan la
o comercializacion del Sistema
& Integrado de Administracion
Deportiva en las Ligas Barriales de
= la ciudad de Quito.
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Tamano del Mercado

p

Federacion Nacional de
Ligas Deportivas
Barriales y Parroquiales
del Ecuador

FEDENALIGAS (Federacion
Nacional de Ligas
Deportivas Barriales y
Parroquiales del Ecuador)

P
Federaciones
Provinciales de Ligas
Deportivas Barriales y
Parroquiales
.

/

Federaciones Cantonales
de Ligas Deportivas
Barriales y Parroquiales

FEDEBYP(Federacion
Provincial de Ligas
Deportivas Barriales y
Parroquiales de Pichincha)

FLQ (Federacion de Ligas
Barriales y Parroquiales de
Quito)

UDLI (Unién
Independiente de Ligas
Independientes)
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FLQ UDLI TOTAL
Numero de Ligas 93 67 160
Porcentaje 58,13% 41,88% 100,00%

®FLQ
m UDLI
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MACROAMBIENTE MICROAMBIENTE

ANALISIS
SITUACIONAL



SIAD - ADVANTECHSYS

G ESPE

e UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
e

ecusoon  INNOVACH 6N PARA LA EXCELENCIA

Ll
|_
=
LL]
m
=
<C
o
'
(&)
<C
=

e Poblaciéon

DEMOGRAFICOS ™ IB Rango de edades

Nivel Socioeconomico
de las familias

Inversion del Estado

ECONOMICOS

. POLITICO  — Marco Legal

Empleo y Desempleo {
SOCIAL
Tiempo que dedican al

Deporte

reonoiouco M

FPoblacion en edad de
trabajar

Equipamiento
Tecnologico




2010
MUJERES 1.150.380
HOMBRES 1.088.811
TOTAL 2.239.191
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Poblacion de Quito por Sexo

= MUJERES
® HOMBRES

mV.CHILLOS

mV. TUMBACO

QuUITO

u PARROQUIAS

RURALES

Poblacion de Quito por zonas
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Poblacion proyectada de Quito

.551.721

® Menores de 10
anos

2010 2011 2012 2013 2014 2015

m Entre 10 y 55 afios

= Mayores de 55
anos

Rango por edades de Quito
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Nivel Socioeconomico en Pichincha
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Tecnologia
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El 39% de los hogares de este nivel cuenta con
servicio de internet.

El 62% de los hogares tiene computadora de
escritorio

El 21% de los hogares tiene computadora portatil.

En promedio disponen de dos celulares en el hogar.

bitos de consumo

El 90% de los hogares utiliza internet.

El 77% de los hogares tiene correo electrénico
personal (no del trabajo)

El 63% de los hogares esta registrado en alguna

pagina social en internet.
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INVERSION DEL ESTADO AL DEPORTE

FEDENALIGAS FEDEPOE Matrices LDP
FEDEME

FEDENADES FEDENADOR

COE

Ligas Deportivas Barriales Matrices LPB

Ligas Deportivas
Parroguiales
Federaciones Ecuatorianas

Federaciones de Ligas por Deporte

Barriales y Parroquiales

Federaciones Estudianti
de Provincia

ciones Provinciales

TRANSFERECIAS A ORGANISMOS DEPORTIVOS
ANO 2012

eEconomico
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MARCO LEGAL

Articulacion del Sistema Nacional de Planificacion Participativa

v
Plan Nacional para el Buen Vivir
v

Estrategia para la Transformacion de la Matriz Productiva

Estrategia para la Erradicacion de la Pobreza
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POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
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7.724.070

= (PET) ®(PEA) = (PEI)

4.868.701

dic-14

2.855.369
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USO DEL TIEMPO DEDICADO AL DEPORTE

1,5 1

0,5 -

B Lunes a Viernes

1,4 -
1,2 -

1
0,8
0,6
04
0,2 -

0

H Lunes a Viernes

1

USO DEL TIEMPO DEDICADO AL DEPORTE EN PICHINCHA
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PERSONAS QUE UTILIZARON
EN LOS ULTIMOS 6 MESES**

m Computador Fijo  ®m Computador Portatil

Feléfono celular 4% 24 7% 26,4% 27,5%
(0] il

1.553212 74,20/0
e as0 46,1%

Camputadora

o o)
1.096.016 5 2 13 A) 2010 2011 2012 2013

) Acceso a internet  ,g 39
m Telefonia Fija ®Telefonia Celular ’

9 22.5%
78,8% 81,7% 86,4%

16,9%

11,8%

2010 2011 2012 2013

2010 2011 2012 2013



SIAD - ADVANTECHSYS

Analisis Interno

Rivalidad entre los
——— competidores ——
existentes
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ANALISIS INTERNO ADVANTECHSYS

GERENCIA
|

|
GERENCIA GERENCIA igﬁ:ﬁlﬁ
COMERCIAL TECNICA FINANCIERA
L DESARROLLO DE
VENTAS SOFTWARE CONTABILIDAD

SOPORTE RECURSOS
TECNICO HUMANOS
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Analisis Financiero de Advantechsys

Capital de Trabajo = Activos Circulantes — Pasivos Circulantes

Capital de Trabajo = 52.834,35 — 21.245,21 = 31.589,14

Activos Circulantes

Liquidez —
rquidez Pasivos Circulantes

Liquides 52.834,35 _ 948
ez = 5124521
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ANALISIS FODA
ANALISIS INTERNO

CAPACIDAD Factor (Asunto) FORTALEZA DEBILIDAD IMPACTO
Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo Alto Medio Bajo
Capacidad Infraestructura propia o X X
Directiva Uso de planes estratégicos X X
Habilidad para responder a la tecnologia cambiante X X
Imagen Corporativa. X X
Politicas Internas de Trabajo X X
Toma de decisiones X X
Capacidad para enfrentar a la competencia X X
Comunicacion Interna X X
Capacidad Lealtad y satisfaccion del cliente X X
Competencia Participacion de mercado X X
Variedad de Sistemas X X
Proveedores y disponibilidad de insumos X X
Servicios complementarios X X

Ventaja del potencial crecimiento del mercado ®

X
Capacidad Liquidez, disponibilidad de fondos internos ) X
Financiera  Habilidad para competir con precios X X

No se depende de instituciones financieras X X
Capacidad  Nivel de tecnologia usada en el servicio o X X

Tecnoldgica Aplicacion de tecnologias informaticas X X
Capacidad  Experiencia del personal ® X X
Recursos Nivel de remuneracion X X

Humanos  Trabajo en equipo X X
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ANALISIS FODA
ANALISIS EXTERNO

FACTORES ASUNTO

OPORTUNIDAD AMENAZA

IMPACTO

Alto Medio Bajo  Alto Medio Bajo  Alto Medio Bajo

DEMOGRAFICOS Tamafio del mercado por poblacién (] X X

Tendencia a crecer de la poblacién X X

Segmento de edades X X
ECONOMICO Inversion del Estado para Entidades Deportivas ® X X
POLITICO Regulacion de la informacidn y transparencia X X

Manejo eficiente de los recursos X X

Plan del Buen vivir, Inclusidn del Deporte (J X X
SOCIAL Recuperacion Integral de la persona (Estrés) X

Nivel Socioecondmico de las familias X X

Aumento de la Poblacién Econdmicamente Activa X X

Uso del tiempo recreativo () X X
COMPETITIVO Incremento del nimero de competidores X X

Existencia de servicios sustitutos ® X X
TECNOLOGICO Facilidad de acceso a la tecnologia X X

Nuevas tecnologias X X

Resistencia al cambio tecnoldgico o X X




Matriz General Electric
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FACTORES INTERNOS CLAVES

: VALOR

FORTALEZAS VALOR | CLASIFICACION PONDERADO
Lealtad y satisfaccion del cliente 0,15 4 0,6
Habilidad para competir con precios 0,15 3 0,45
Infraestructura Propia 0,1 3 0,3
Liquidez, disponibilidad de fondos internos 0,08 3 0,24
Habilidad para responder a la tecnologia
cambiante 0,05 4 0,2
Nivel de tecnologia usada en el servicio 0,05 4 0,2
Ventaja del potencial crecimiento del mercado 0,05 2 0,1

0 0 0

0 0 0

0 0 0

CLASIFICACION VALOR

DEBILIDADES VALOR FEC PONDERADO
Comunicacion interna 0,10 2 0,2
Participacion de mercado 0,08 2 0,16
Uso de planes estratégicos 0,08 2 0,16
Imagen Corporativa. 0,05 1 0,05
Politicas Internas de Trabajo 0,03 1 0,03
Experiencia del personal 0,03 2 0,06

0 0 0

0 0 0

0 0 0

0 0 0

OTAL 1 2,75
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FACTORES EXTERNOS CLAVES

VALOR
OPORTUNIDADES VALOR | CLASIFICACION | PONDERADO
Facilidad de acceso a la tecnologia 0,13 4 0,52
Nuevas tecnologias 0,10 4 0,4
Uso del tiempo recreativo 0,08 3 0,24
Plan del Buen vivir 0,08 4 0,32
Segmento de edades 0,07 3 0,21
Regulacion de la informacion y transparencia 0,06 2 0,12
Tamario del mercado por poblacién 0,06 4 0,24
0 0 0
0 0 0
0 0 0
VALOR

AMENAZAS

VALOR CLASIFICACION PONDERADO

TOTAL

Resistencia al cambio tecnologico 0,12 1 0,12
Manejo ineficiente de los recursos 0,08 3 0,24
Incremento del nUmero de competidores 0,07 3 0,21
Existencia de servicios sustitutos 0,07 3 0,21
Inversion del Estado para Entidades Deportivas 0,05 3 0,15
Nivel Socioecondmico de las familias 0,03 2 0,06
0 0 0
0 0 0
0 0 0
0 0 0

3,04
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MATRIZINTERNA Y EXTERNA IE

CRECER Y CONSTRUIR PUNTAJES DE VALOR TOTALES DE LA MATRIZ EFI

SOLIDO PROMEDIO
3.0A4.0 2.0 A 2.99 1.0A1.99
\ 3 2 1

ALTO 4
3.0A4.0 ||‘
MEDIO 3
PUNTAJES DE
VALOR TOTALES
DE LA MATRIZ
== 2.0A2.99
2
BAJO
1.0A1.99
1
COSECHAR O ENAJENAR

Desarrollar e invertir
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FORTALEZAS FINANCIERAS (FF)

+1 +2 +3 +4 +5 +6 TOTAL

Capital Propio

Capital de Trabajo

Liquidez

Riesgos implicitos en el negocio
TOTAL

Calificacion

+1: Peor

+6 : Mejor

5
X 3
X 3
X 2
2 6 5 3,25

FORTALEZAS INDUSTRIAL (FI)

+1 +3 +4 +5 +6 TOTAL

Potencial de Crecimiento
Barreras de Entrada
Conocimientos tecnoldgicos

Potencial de Utilidades
Planificacion estratégica
Estabilidad Financiera
TOTAL

Calificacion

+1 : Peor
+6 : Mejor

X
0 wN h~ U b




Matriz PEYEA

VENTAJA COMPETITIVA (VC)
Alianzas estratégicas

Participaciéon en el Mercado

Calidad de Producto

Ciclo de Vida del Producto
Control sobre Proveedores
Lealtad de los Clientes
TOTAL

Calificacion

-1 : Mejor
-6 : Peor

ESTABILIDAD AMBIENTAL (EA) 6 -5 4 -3 -2 -1 TOTAL
Clientes resistentes al cambio Tecnoldgico X -4
No existe un crecimiento sostenido de X -4
clientes

No existe una presidon competitiva X -2
Dificil penetracion en las Ligas X -5
TOTAL -5 -4 -2 -3,75
Calificacion

-1: Mejor

-6 : Peor
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FF
A | b |
I ESTRATEGIA 6 ESTRATEGIA
CONSERVADORA - AGRESIVA
|
4
3
2
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3
4
5 {
I EsSTRATEGIA . V' ESTRATEGIA
DEFENSIVA COMPETITIVA

EA

Ventajas competitivas en la industria con alto crecimiento
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Hallazgos relevantes de la Investigacion de
mercado

La mayoria de Ligas Barriales tienen entre 500 a 1000 personas.

Las Ligas Barriales desean comunicar mediante las nuevas tecnologias de comunicacién como
celulares, paginas web, correos

La mayoria de Ligas Barriales conocen la marca “PORFINDEPORTES”

Las Ligas Barriales habitualmente reciben las ofertas de productos y servicios en sus
instalaciones, con una demostracion en sesiones que tienen semanalmente

Los integrantes que revisan informacion barrial habitualmente lo hacen en la prensa escrita
como “Ultimas Noticias” y “El Extra”, ya que existen espacios semanales en estos medios

Estudio de Mercado

La mayoria de Ligas Barriales estan dispuestas a formar Alianzas estratégicas con empresas
para verse beneficiadas.




Estudio de Mercado
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100%
160 Ligas Barriales

97%
Consideran importante
un Sistema Deportivo

en su Gestion

93%

No tienen un Sistema
Deportivo

84%

Estan dispuestos a
adquirir el SIAD

81%

No conocen
el SIAD

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn




it
SIAD - ADVANTECHSYS &ESPE

llllllll 6N PARA LA EXCELENCIA

Comprobacion de la Hipotesis

Variable Dependiente: Permitira su introduccién en las
Ligas Barriales de la ciudad de Quito.

Pregunta para la variable dependiente: (P14)

¢, Considera importante un software de administracion
deportiva que agilice el dinamismo de su gestién?
(P19) ¢ Estaria dispuesto adquirir el SIAD?

Variable Independiente: El Plan de Marketing del
Sistema Integrado de Administracion Deportiva (SIAD)
Pregunta para la variable independiente: (P12)

¢ Estaria dispuesto a formar alianzas estratégicas con
empresas relacionadas al deporte con el cual la liga
obtiene beneficios a través de publicitar a las
empresas? (P22) ¢Ud. Considera que la utilizacion de
un plan de marketing contribuird en la comunicacion del
SIAD?

Zona de Rechazo de Ho
27,6

Zona de Aceptacion de Ho

0 T X

Nivel de Significancia: 0,05% =7,815

Se acepta Ho (hipdtesis nula) si Chi
cuadrada calculada es mayor a Chi
cuadrada esperada
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Ligas Barriales 159 160

y=2x+1504

155
152

2010 2011 2012 2013 2014

Demanda Proyecta (84%)

141
140

138

2014 2015 2016 2017 2018
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Ventas Proyectadas

® Porcentaje de Participacion Anual

= Porcentaje de Participacion Acumulada

84%

60%

48  30%

Afio 1 Afio 2 Afio 3
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ANALISIS DE LA OFERTA

* Al no existir competencia, la oferta
esta dada por la capacidad que puede
soportar la empresa en Ligas Barriales

DEMANDA INSATISECHA

« Serian las 134 ligas barriales que
estarian dispuestas a adquirir el SIAD
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CAPITULO I

PROPUESTA
ESTRATEGICA DE
MARKETING




FILOSOFIA CORPORATIVA
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mision

/ Satisfacer las necesidades \
tecnolégicas de nuestros clientes,
ofreciendo productos de la mas

"

alta calidad con servicios y
asesoria de excelencia.

) VISION

Ser la empresa pionera de innovacion tecnolégica en

Pichincha enfocando el esfuerzo a la satisfaccion del cliente,

\ sostenible a sus socios.

4 )

con personal altamente capacitado y otorgando rentabilidad

/
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VALORES CORPORATIVOS

Integridad

/ N

Prioridades Trabajo en
Culturales Equipo

Responsabilidad

\ /




Objetivo Estratégico
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DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO- OBJETIVO 1

Estrategias Genéricas

Teodrico

Préactico

Actividades

Relacion con el plan de
Marketing Mix

Posicionar el
Sistema Integrado
de Administracion

Deportiva (SIAD) en
las Ligas Barriales
de Quito.

Estrategias de
Desarrollo /
Diferenciacion

Visitar a los directivos
de cada liga barrial

Capacitar al personal de ventas

Plaza

Entregar publicidad impresa del SIAD
por medio de tarjetas de presentacion
y tripticos

Promocion

Obsequiar entre dirigentes de las ligas
barriales esferos y llaveros con las
distinciones del SIAD

Promocion y
Posicionamiento

Crecimiento Intensivo

Realizar Publicidad en
prensa escrita

Disefiar el arte del SIAD para prensa
escrita

Promocién

Cotizar en medio de comunicacion
escrito Ultimas Noticias

Promocioén

Implementar Marketing
2.0 con Redes
Sociales

Crear una fan page, cuenta de twitter

Posicionamiento

Estrategia
Competitiva /
Especialista

Dar a conocer el SIAD
mediante relaciones
publicas en medios de
comunicacion y
gremios barriales

Detallar un listado de medios de
comunicacion en donde se puede
promacionar el SIAD mediante una

entrevista

Hacer demostraciones en los gremios
barriales

Promocion
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Estrategias Genéricas

Objetivo Estratégico Tedrico

Practico

Actividades

Relacién con el plan de
Marketing Mix

Estrategias de Desarrollo /
Diferenciacion

Obtener el 30% de
participacién del
mercado total en el
primer afio

El SIAD tendra una
eficiencia del 95% en su
aplicacion

Servicio de Mantenimiento del
SIAD

Instalacion y capacitacion del
SIAD

Asesoria sobre el SIAD

Producto

Servicio Post venta en
las Ligas Barriales

Comunicarse con las Ligas
Barriales periédicamente

Posicionamiento

Plan de bonificacion y
descuentos del SIAD

Descuento por volumen de
arrendamiento

Bonificacion por venta

Precio

Formar alianzas con un

medio de comunicacién

enfocado en el deporte
barrial

Aliarse a un portal web
deportivo barrial en Quito

Plaza

Formar alianzas con
empresas relacionadas
al deporte nacionales e

internacionales

Conseguir bonificaciones y

descuentos para las Ligas

Barriales con las empresas
deportivas

Promocion

Crecimiento Intensivo

Asistir a eventos
organizados por las
Ligas Barriales

Hacer un Roll Up para eventos

Hacer tarjetas de presentacion
para la fuerza de ventas

Promocion

Entregar incentivos a la
liga que tenga la base de
datos mas completa

Obsequiar elementos
deportivos a las Ligas Barriales
en base a las alianzas hechas

con empresas deportivas

Promocioén
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DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO- OBJETIVO 3

Estrategias Genéricas

Objetivo Estratégico

Tebrico

Practico

Actividades

Relacion con el plan de
Marketing Mix

Estrategias de Desarrollo /

Crear el portafolio del

i o SIAD para su Crear las versiones del SIAD Producto
Diferenciacion o
comercializacion
Disefar y comercializar Disefiar la aplicacion movil
una aplicacion movil del SIAD
del SIAD para los Ofrecer y comercializar en Promocion

Crecimiento Intensivo
Incrementar las

ventas del 2,5% al
30% en el 2015

integrantes de las ligas

barriales

inauguraciones de Ligas

Barriales

Promocionar las ventas
del SIAD

Descuentos por volimenes

Promocion y Precio

Facilidades de Pago

Promocién

Comisiones por ventas

Promocion

Estrategia Competitiva/

Especialista

Sociabilizar el SIAD
mediante seminarios
con empresas
relacionadas al deporte
nacionales e

internacionales

Realizar seminarios e invitar a

representantes de empresas

relacionadas al deporte para

formar alianzas

Promocion y

posicionamiento

Cotizar un salén de eventos




CAPITULO IV
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PLAN DE MARKETING MIX

POSICIONAMIENTO PRODUCTO

COMUNICACION
Y PROMOCION

DISTRIBUCION




PRODUCTO
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Descripcion

AUDITORIA

DEPORTIVA ADMINISTRATIVA

AS. SOCIALES Y
CULTURALES

CALIFICACIONES
y L'l‘ RELACIONES PUBLICAS

TECNICA ARBITRAJE

SECRETARIA

SANCIONES

2 0--00>2mMO M

FINANZAS

SERVICIOS ELECTRONICOS

ENTIDADES AFILIADAS

CONFIABILIDAD




PRODUCTO
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Versiones del SIAD

Producto
SIAD Total

SIAD Basico

SIAD Carnetizacion

SIAD Msg

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Descripcion
Uso de todos los modulos
Incluye servicios de Mensajeria y Email

Uso de todos los modulos
Excluye servicios de Mensajeria y Email

Incluye solo Modulo técnico incluido la
Carnetizacion del Deportista

Solo para Clubes afiliados a una Liga Barrial
costo de suscripcion Anual, incluye email a
cuenta del presidente de todos los
movimientos efectuados con su club, y envio
de hasta 10 SMS semanales cuando se
registre la programacion de su club.



PRODUCTO

Siempre a la vanguardia tecnologica de tu
Liga...




PRODUCTO

SIAD - ADVANTECHSYS &ESPE

INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

Etiqueta

GESTION DE
ENTIDADES DEPORTIVAS

SISTEMA INTEGRADO
DE ADMINISTRACION DEPORTIVA

Usuario :
Contrasefia:  CTYITTITITN

_AoEPTAR || oANCEAR

www.porfindeportes.com
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Estrategias del Producto

Permanente

Servicio de mantenimiento ~ Primer ano
del SIAD (durante el aho ratis
El S!AD de contrato) J
tendra una
eficiencia  Instalacion y capacitacion del A la firma del En la venta
del 95% en SIAD contrato
su
- {4 Permanente : ~
aplicacion ) -
Asesoria sobre el SIAD (durante el aino Prlgr;rgiisano

de contrato)

PRODUCTO



PRODUCTO
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@ESPE

UN ERSIDA AS FUERZAS ARMADAS

AAAAAAAAAAAAAAA
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Presupuesto de las estrategias

Estrategia Actividad Recursos Responsables Presupuesto
Crear el Humano Técnico
portafolio Crear las versiones del SIAD .. . 0,00
Tecnologico Comercial
del Producto
.. . Humano
Servicio de mantenimiento .. L.
Tecnolodgico Técnico 0,00
del SIAD Econdmico
El SIAD H
tendra una | lacié tacion del T umla}ng
eficiencia del sr;ls';'fgamon y capacitacion de Eecno,oglco Técnico 960.00
95% en su (Ii/?nom'fo
aplicacion U
. Humano , .
Asesoria sobre el SIAD L. Técnico 0,00
Tecnoldgico
Total 960,00
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Costo del software: S 2.500,00 para cada

Numero de Costo por Deportista
entidad afiliada

Deportistas Anual (Délares

Incluye: Contrato de
mantenimiento de 1 Americanos)
ano al menos con un 1 a 500 $ 150
rubro equivalente al
18% del valor del 501 a 1000 $ 1,00
software por un
valor de S 450,00
>1001 S 0,70

Total Costo de Venta: $2.950,00
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Precios por versiones

Producto Descripcién Precio
SIAD Total Incluye servicios de Mensajeria  De Acuerdo a la Tabla
y Email Base (100%)
SIAD Bésico Excluye servicios de Mensajeria  85% de la Tabla Base
y Email

SIAD Carnetizacion  Incluye solo Modulo técnico  60% de la Tabla Base
incluido la Carnetizacion del

Deportista
SIAD Msg Para clubes afiliados. Precio de suscripcion
Incluye envio de informacion al anual $ 25,00

email del Presidente y hasta 10
sms para sus deportistas.

Estrategias de Precio

O
O
w
£
C.

Bonificacion Disefios de documentos de - Comercial, 0,00
forma gratuita. (Carnets, Hojas Finanzas

de Vocalia, etc.).

Descuento Mas de 750 Integrantes, - Comercial, 0,00

descuento del 10% Finanzas
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SIAD - ADVANTECHSYS

e

DISTRIBUCION
m Ligas Barriales

CANALES DE
DISTRIBUCION

Advantechsys

Advantechsys

Ligas Barriales y usuarios

Usuarios Internos —
Empleados

(Red Interna - Navegador de
Internet, etc.,)

Servidor de Aplicaciones

(ATS) ) -—
X
~
Nl
Servidor de Base de Datos | >
N

. Usuarios Administrativos,
Federacionesy Ligas.

|
J
P
[« [ (Navegador de Internet, etc.,)

|
= I (Usuarios colmuZO;,SAsoclados a
. | las

Usuarios Externos
Federados

<

i’ (Navegador de Internet, etc.,)

‘ Usuarios Externos
FZEN Otros

(Navegador de Internet, elc.,)
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Estrategias de Distribucion

Estrategia Actividad Cantidad
Capacitacion
del personal
Visitar a los para ventas al -
directivos de detalle

ada liga barrial
Transporte a las

ligas barriales 160
ormar alianzas Alianza
)n un medio de  estratégica con
>omunicacion el portal web 1
enfocado al deportivo barrial
leporte barrial Porfindeportes
TOTAL

Recursos

Econémico

Humano

Econdmico

Econdmico

Tecnoldgico

Responsable Presupuesto

Comercial,
Financiero 0,00

Administrativo

Financiero 1.600,00
Comercial
Financiero 0,00
Técnico
1.600,00
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AovanTecH Sys

TECHOLOCIAS ¥ SISTEMAS AVANZADOS

“La Eveoloecian on Susiones Tocuslogicas”

Direccidons: lacinto Jijdn v Coamafo SN W
Rafosel Bustamante Urs, La Luz Bloegue 5 Piso 5
Of. 3B
Servicios en Linen Telf. (5320 022-404-F70
* Colendaorio de luegos C bAoyi 01 : 0295809656 f OOSSSISTAS [ 09840057
* Sonciones del Deportisto ( Claro J: 0987294617 f 0987294620
* Tablo de Posiciones del Equipo Woebss uiccuantechsys.com
* Cornsulbas v respuestos en ineo respecto o
inguietudes del deportista Errwails info@aduantechsus.com
#* Consejos basicos pora preporacion o alimen-
tocidn de un deportisto amoteur A!gums de INrastros
* Publicocion wio redes sociales de la informo-
cidn de sus clukbes
&7
L ¥
Versiones: del S1AD ey
SIAD Tobali Uso de todos los modulos Incluye Hl—lf'\‘l(_ A]\\A

Sofbware desarrollads en ambiente WEB

seruicios de bersajerd oy Email.

SIAD Biasico: Uso de todos los mddulos. Exclupe
seruicios de Mersajera v Email.

SIAD Camedizacidm Incluye solo kadulo t&oni-
co, incluido la Cametizacién del Deportis to

S1AD Mgz Solo poro Clubes aofiliado: a una Ligo
Barricl costo de suscripcion Anual, incluge email o
cuentbto del presidente v enuid de hosto 10 SkAS se-
rmonale: cuondo se registre 1o progromocion de su
cluba.

que administra de manera facil v osencilla

. — Y 7 g gestidn de t:an1.:|dc:des de;ljor‘tluc:s,
o ———— audands ol crecimiente organizads
controlode permitiende incorporar nuewss

‘“_mr.za saryicios para afiliodos v deporkistas

. Desge 1582

www. porfindepertes. com
EXTERN{SOLUT

FURERIIDGS T REDM
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S.LAD.

Sistema de
Administracion Departiva

El Deporte Amateur es una de las distrac-
clones mas importantes del fin de sema-
na de los ecuatonanos, redane familias,
agrupa amigos, los amantes de la activi-
dad deportiva se desplazan de un lugar a
otro para hacer lo que mas les gusta; v
demastrar la pasion por el deporte que
muewve multitudes, paraliza barrics,
como es el caso de agquellos g van tras la
bendita pelota de futbol en busca de la
explosion que produce el magico estalli-

do del GOOOLLLLLLLLLLL,

Por ese sentimiento Unico, cuantas veces
hemos localizado a nuestros amigos para
conocer el horario de un partido de nues-
tro equipo favorito, cuantas veces hemos
llamado a medianoche para conocer el
resultada, esta es una necesidad, un sen-
timiento compartido por miles de corazo-
nes deportistas, hinchas, apasionados

por el futhol,

Esto nos motivo a pensar en una solucidn,
en un servicio, para los deportistas, para

2.

MODULOS DEL SISTEMA

CALIFICACIONES:

# |nscripciones.

+ Habilitaciones.

+ Carnetiz acidn

¢ Admision de nuevos equipos.

* Administracién de Pases.

+ Integracion v validacidon con Asociacionss
¥/ o Gremics Deportivos.

TECNICA.:

+ Modalidades de Campeonato,

+ Fixture de Juegos por Categoria,l

+ Calendarios de luegos.

+ Programaciones,

+ Tabla de Fosiciones.

* Leqgalizacien de Actas de Juego.

+ Eegistro histérico de provedos ¥ reformas
al Eeglamento.

SAMNCIONES:

* Fegistro de Penas o lugadores.

+ Eegistro de Sanciones para los Equipos.

+ Calendarios de Jusgos.

+ Reporte a las Asociacicnss y/ o Gremios
Deportivos de Sanciones Graves.

ADMINISTRACION:

+ Asuntos Sociales vy Culturales.
+ Eelaciones Poblicas.

* Arbitraje.

* Secretaria.

+ Finanzas.

+ Servicios Electrénicos

ARCHIVO DIGITAL:

+ Mansjo de Documentos:
= Fersonales.
= Deportivos.
= Administrativos.
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i

Quito: Jacinto Jijén y Caamaiio,
Urb. La Luz Bloque 3 Dpto. 3B.
Telf: 593-02-2404770

@ 099-8136233
& 098-7294617

Email: daniel.caiza@porfindeportes.com
www.porfindeportes.com

RTES.COM

Daniel Caiza

Ejecutivo Comercial

todos los beneficios para tu Liga Barrial en
el érea :

TECNICA
CALIFICACION
SANCIONES
SERVICIOS EN LINEA

www.porfindeportes.com

Sistema Integrado de
Administracion Deportiva

todos los beneficios para tu Liga Barrial en
el érea :

TECNICA
CALIFICACION
SANCIONES
SERVICIOS EN LINEA

www.porfindeportes.com

Sistema Integrado de Administracion Deportiva

Todos los beneficios para tu Liga Barrial en el area:
TECNICA

CALIFICACION

SANCIONES

SERVICIOS EN LINEA

www.porfindeportes.com
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APLICACION MOVIL DEL SIAD

Noticias

Liga Conse jo Provincial
/@ l @\ = I
'@\ Resultados Inauguracién 22-02-2015 @ Programacion

0 Se comunica... Leer mads B
"‘T' Sanciones I E Liga Consejo Provincial
/N ] ; g
'@j‘ Tips Deportivos Minga dela Liga '
g La minga se... Leer mds ‘W Real Madrid vs. Barcelona

it ) 14/02/2015 11H00 am

Santiago Bernabéu (Madrid)

@ Chelsea  vs. @_Man. United
14/02/2015 & 13H0O0pm

Stanford Bridge (Londres)
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Estrategias de Promocion

Estrategia Actividad Pu'bl|.co Mensaje Cana_1| de' .
Objetivo Comunicacion
Realizar Disenar & ate _deI SIAD [ilEelEIEs Prensa Escrita
- para publicidad de las Dar a conocer el : ’
publicidad en Ligas SIAD Ultimas
prensaescrita  Cotizar en Ultimas Noticias  Barriales Noticias
Entregar publicidad Dirigentes Imagen Directo con los
impresa por medio de degLi as corporativa y dirigentes de
Visitar a los tarjetas de presentacion y Barrigles dar a conocer el las ligas
directivos de tripticos SIAD barriales
cada liga Barrial _ Dirigentes Posicionamiento  Directo con los
Obsequiar esferos y de Lioas de marca e dirigentes de
llaveros del SIAD Barrizgles imagen las ligas
corporativa barriales
Asistir a
eVentos Integrantes
ordanizados bor Hacer un roll up para de las Dar a conocer el Directo con las
g las ligas P eventos Ligas SIAD ligas barriales
: Barriales
barriales
- Disefiar la aplicacion web
Dlsen_ar_y del SIAD Integrantes El SIAD es una .
comercializar de las herramienta Directo con los
una aplicacién ~ Ofrecer y vender en Ligas oficiente integrantes
movil del SIAD inauguraciones de ligas Barriales

barriales



PROMOCION DE

VENTAS
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Herramienta

Descuentos
por volumen

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Desarrollo

Como un mecanismo para impulsar las ventas se ha
desarrollado un concepto de ventas por volumen en
donde a partir de los 750 deportistas afiliados
pertenecientes a una misma institucion barrial, se
considera hacer un descuento del 10% del valor total
de la renta del producto, y en el costo total van
incluidos los disefios de documentos de forma
gratuita. (Carnets, Hojas de Vocalia)

Facilidades de
Pago

Un importante mecanismo de venta, se considera la
forma de pago ofrecida por la empresa para
dependiendo de los montos estos puedan ser
pagados hasta en 3 dividendos, sin ningun tipo de
interés.

Comisiones
por ventas

Una opcion adicional de impulso para las ventas es la
tabla de comisiones para vendedores, que oscilan
entre el 15 al 25% de comision por volimenes de
venta.
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Plan de propaganda no pagada mediante demostraciones del SIAD en
los gremios Barriales y entrevistas en medios de comunicacion

Nombre del
Medio de Contacto Nombre
Comunicacion

Medio de
Comunicacion

Radio Futbol FM Aurelio 0999702679
Davila
Radio Rumba 94.5 David 0996527558
Silva
Radio Repuiblica U 0987718386
Baldedn
Radio Pichincha Marcela 0995694508
Universal Caicedo
Prensa Escrita Ultimas Edwin 0998769785
Noticias Encalada
Portal Web Porfindeportes Bryan 0987311996
Rojas
. . : Lenin
Revista Elite Deportiva Chico -
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Sociabilizar el SIAD mediante seminarios con empresas relacionadas al
deporte

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
e  INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

RELACIONES PUBLICAS

Empresa Contacto Teléfono
Gatorade gg:;'g'r‘; 0992750329
Jefferson Perez Jefferson Pérez 09967994176
Eventos
- = Pierangela
Coca Cola W Sierf’a (593)22991801
Marathon Sports m Brul?l?réggala (593)22483914
Cerveceria Mario
-cer CH CERVECERIA  Goncalves 04-2508888
Naciona NACIONAL Savinovich



RELACIONES PUBLICAS
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Obsequiar elementos deportivos a las ligas barriales

TECNICA

Caracteristica Ponderacién Caracteristica Ponderacion Caracteristica

Ingreso de
Equipos

Registro
Equipo-
Categoria

Sorteo
Participacion

Generacion
Fixtures

Registro
Rubros

Registro
Horarios

Registro
Resultados

Registro de
Goleadores

Ver Resultados

Tabla de
Posiciones

Reportes

Total

5%

5%

5%

5%

5%

10%

10%

10%

0%

0%

0%

55%

CALIFICACIONES

Jugadores

Calificacion

Cambios

Reportes

Campeonato
Anterior

20%

10%

0%

0%

0%

30%

@ESPE
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SANCIONES

Reglamento

Registro de
Tarjetas

Registro
Sancion
Equipos
Sancion
Equipos
Sancion
Jugadores

Reportes
Sanciones

Ponderacion

5%

0%

0%

5%

5%

0%

15%
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O Diseiiar el arte del SIAD para publicidad 0,00

0 Cotizar en Ultimas Noticias 1.024,00
Ent blicidad i di

o n reg'ar publicida |mpr.e'sa por’m'e io 1.800,00

E de tarjetas de presentacion y tripticos

O Obsequiar esferos y llaveros del SIAD 1.064,00

>. _ Disefar la aplicacion web del SIAD 3.975,75

o Demostraciones en los gremios barriales 50,00

8 Entrevistas en medios de comunicacion 70,00

% Descuentos y bonificaciones para las 0.00

D ligas barriales !

Elementos deportivos para las ligas

L ; 0,00

m barriales

Q. e mAL T asser
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Departamento Comercial
Anexo 6
Anexo 3
Anexo 3

Anexo 3

Anexo 5

Departamento Financiero y
Comercial

Departamento Financiero y
Comercial

Departamento Financiero y
Comercial

Departamento Financiero y
Comercial

Departamento Financiero y
Comercial

Anexo 4

Departamento Comercial

Departamento Comercial
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Pagina Actividad Configuracién Crear publico v Ayuda v

ESTA SEMANA

SISTEMA INTEGRADO 1
DEADMINISTRACION Me gusta de la
DEPORTIVA pégina

o FANPAGE

Notificacion

POR FIN 0

S EPGRTES.COM

Software Crear llamada a la accion il Te gusta v m l Reciente

2015

Biografia Informacion Fotos Me gusta Mas v
Ve tu anuncio aqui

Q nicio 4 Notificaciones o Mensajes  Ff Descubre L 4 Buscar en Twitter Q @
3 FGRADU

DEADMINISTRACION

DEPORTIVA

SIGUIENDO Edi rfil
36 itar pe

SIAD Elige tu primer tweet A quién Seguir - Actualizar - Ver todos
@EcSiad Tu primer Tweet esta listo. La etiqueta #miprimerTweet ayudara a otros a encontrarte y " Roberto G. Bolafios
e 5 charlar contigo. =
para 2. Seguir
deportivas
Q Quito, Ecuador @ SIAD @EcSiad Y Un Enamorado. © Anistoteles

& porfindeportes.com Acabo de conﬂgurar mi Twitter. . 'z . 2 Seguir



PLAN OPERATIVO MIX Y

PRESUPUESTO
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Sistema Integrado de Administracion Deportiva (SIAD)

PLAN OPERATIVO DEL MARKETING MIX
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PRIORIDAD REF. CRONOGRAMA RESPONSABLE
ESTRATEGIA RECURSOS PRESUPUESTO
A|lB]|C DURACION INICIO FINALIZACION DEPARTAMENTO
Crear |a cartera Objetivo 1dia | 02/02/2015 | 03/02/2015 | Humano Comercial $0,00
del Producto 3 Técnico ’
El SIAD tendra H
t AT H e umanos .
”"ag‘;';f'enc'a del Ob’gt"’o Anual | 03/03/2015 [ 02/03/2016 | Materiales | Cmerci $ 960,00
0 en_ ,Su Econdémicos
aplicacion
Plan de
bonificaciones y Objetivo Comercial
descuentos para 5 Anual 03/03/2015 | 02/03/2016 Humano Financiero $0,00
las ligas barriales
Visitar a los Objetivo 40 Econémico Comercial
directivos de 1 Semanas 02/03/2015 | 07/12/2015 Humano Financiero $ 1.600,00
cada liga barrial Administrativo
Formar alianzas
con un medio de i Comercial
comunicacion Objetivo | 4 semana | 02/03/2015 | 0910312015 Humano Financiero $0,00
2 Tecnoldgico = .
enfocado al Administrativo
deporte barrial
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Realizar Humanos N ial
publicidad en Objetivo 1 | 2 Semanas | 09/03/2014 23/03/2014 Materiales Fi:::ggfo $ 1.024,00
prensa escrita Econdmicos
Visitar a los 40 Econémi Comercial
directivos de cada Objetivo 1 | ¢ 02/03/2015 | 07/12/2015 f“:r‘:;“':go Financiero $ 2.864,00
liga Barrial emanas Administrativo
Asistir a eventos o Comercial
. .. Econdmico . .
organizados por Objetivo 2 Anual 03/03/2015 02/03/2016 Humano Financiero $ 150,00
las ligas barriales Administrativo
Disefiar y |
o Humano Comercial
|
Corrll.erCIﬁlzar unﬁ Objetivo 3 1 Mes 02/03/2015 02/04/2015 Economico Financiero $3.975,75
aplicacion movi Tecnoldgico Administrativo
del SIAD
. Comercial
P | -
romocionar fas Objetivo3 |  Anual 03/03/2015 | 02/03/2016 Humano Financiero $0,00

ventas del SIAD Administrativo

Plan de
propaganda no
pagada mediante

PLAN OPERATIVO MIX Y
PRESUPUESTO

demostraciones Humanos )
del SIAD en los Objetivo 1 1 Mes 02/03/2015 | 02/04/2015 Materiales Comercial $ 120,00
ESTRATEGIAS DE . . . Financiero
COMUNICACION | 9remios F)arrlales Economicos
y entrevistas en
medios de
comunicacion
Sociabilizar el
SIAD mediante
seminarios con Humano c -
L. omerciai
empresas Objetivo3 | 1Mes | 02032015 | 021042015 | FEconomico Financiero $300,12
nacionales e Tecnologico Técnico
internacionales Material
relacionadas al
deporte
Formar alianzas
con empresas
_nacionales o Objetvo2 | 1Mes | 020032015 | 02/0412015 Humano Comercial $0,00
internacionales
relacionadas al
deporte
Plan de incentivos
a la liga barrial Humano Comercial
que tenga la base Objetivo 2 Anual 03/03/2015 02/03/2016 Tecnoldgico Financiero $ 0,00

de datos mas Econémico Técnico
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Implementar
Marketing 2.0 - H C ial
g Objetivo1 | Anual | 03/03/2015 | 02/03/2016 ymano omercia $0,00
con redes Tecnoldgico Técnico
sociales
Realizar Humanos .
. . 2 ) Comercial
publicidad en Objetivo 1 09/03/2014 | 23/03/2014 Materiales . . $0,00
. Semanas L Financiero
prensa escrita Econdmicos
Visitar a los 40 E L. Comercial
directivos de Objetivo 1 02/03/2015 | 07/12/2015 | “°"°™° | Financiero $0,00
. . Semanas Humano . .
cada liga Barrial Administrativo
Plan de
propaganda no
pagada
mediante
ESTRATEGIAS DE demostraciones Humanos Comercial
POSICIONAMIENT | del SIAD en los Objetivo 1 1 Mes 02/03/2015 | 02/04/2015 Materiales Financiero $0,00
o gremios Econdémicos
barriales y
entrevistas en
medios de
comunicacion
Servicio post
venta en ligas Objetivo 2 Anual 03/03/2015 | 02/03/2016 Humanos Comercial $ 0,00
barriales
Sociabilizar el
SIAD mediante
seminarios con Humano )
empresas Econ6émico Comercial
. Objetivo 3 1 Mes 02/03/2015 | 02/04/2015 L. Financiero $0,00
nacionales e Tecnoldgico Técnico
internacionales Material
relacionadas al
deporte
TOTAL DE LA INVERSION $10.994




V 4

CONTROL Y EVAWACION

w

ESTRATEGIA

Posicionamiento de la marcay
del producto

Visitar a los directivos de cada
liga barrial
Realizar Publicidad en prensa
escrita

Implementar Marketing 2.0 en
Redes Sociales

Plan de propaganda no pagada
mediante demostraciones del
SIAD en los Gremios Barriales
y entrevistas en medios de
comunicacion barrial al deporte

El SIAD tendra una eficiencia
del 95% en su aplicacion

Servicio Post venta en las Ligas
Barriales

Plan de bonificacién y
descuentos del SIAD

Formar Alianzas con un medio
de comunicacion local
enfocado al deporte barrial
Formar alianzas con empresas
relacionadas al deporte
nacionales e internacionales
Asistir a eventos organizados
por las Ligas Barriales
Plan de incentivos ala Liga que
tenga la base de datos mas
completa

Crear el portafolio del SIAD

Disefiar y comercializar una
aplicacion movil del SIAD para
los integrantes de las Ligas
Barriales
Promocionar las ventas del
SIAD
Sociabilizar el SIAD mediante
seminarios con empresas
relacionadas al deporte
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INDICADOR

Posicionamiento de la marca

Visitas a ligas barriales

Publicidad pagada

Implementacién en Redes Sociales

Demostraciones del SIAD

Entrevistas del SIAD

Mantenimiento del SIAD
Horas operadas del SIAD

Servicio Post venta del SIAD

Bonificaciones del SIAD

Descuentos del SIAD

Alianzas con medios de comunicacion

Alianzas con empresas

Asistencia a eventos de ligas barriales

Plan de incentivos para ligas barriales

Uso de versiones

Disefio de la aplicacion moévil del SIAD

Promocién de ventas

Seminarios con empresas enfocadas al
deporte

FORMULA HERRAMIENTA

Directivos barriales que conocen la

. . Encuesta
marca/ Total de directivos encuestados

. . . Hoja de visitas a clientes
Visitas realizadas/Visitas Programadas !

firmadas

Numero de observadores/ Total de Cupones para descuentos
tiraje del SIAD

Total de seguidores / seguidores Estadisticas de las redes
planificados sociales

Nimero de demostraciones/ total Hoja de visitas a gremios
programado firmadas

Entrevistas realizadas/ total entrevistas . .
Cuestionario

programadas
Mantenimiento realizados/ total Informes de
mantenimiento programados mantenimientos del SIAD
. SIAD (Informe de horas
Horas operadas/ capacidad de horas (
laboradas)
Llamadas realizadas/ llamadas Informe de llamadas
programadas (Contacto y fecha)
Bonificaciones /ventas del SIAD SIAD (Informe de Ventas)

SIAD (Informe de

Descuentos/arrendamientos del SIAD )
Arrendamientos)

Numero de visitas web del SIAD/ total
ndmero de visitas web de
Porfindeportes

SIAD, Porfindeportes
(Informe de visitas)

Alianzas realizadas/ total Empresas

L Contratos establecidos
invitadas

Eventos asistidos/ total eventos . .
Informe de asistencias

invitados
Médulos usados del SIAD/Total Informe de uso del sistema
médulos del SIAD (SIAD)
Uso de médulos del SIAD/ total de Informe de venta de
maédulos del SIAD versiones(SIAD)
Numero de descargas moéviles del Informe del SIAD sobre
SIAD/ total de descargas planificadas descargas moviles

Ventas realizadas /total ventas posibles Informe de ventas del SIAD

Seminarios realizados /seminarios

e Contratos de Seminarios

ESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS

RESULTADO

3 primeros lugares

Minimo 90%

Minimo 2 persona de cada
liga barrial

Minimo 5 personas de cada
liga barrial

Demostraciones en FLQ y
UDLI

30% de integrantes de las
ligas barriales

100% , se realiza
trimestralmente 1 vez

100% de su capacidad

100% de los clientes

100% de los clientes
80% de los clientes en base
ala Investigacion de
mercados

10% minimo

20% minimo, o 1 empresa

95% aceptacion

85% minimo

85% minimo
95% nivel de aceptacion de
3000 descargas

planificadas

30% de las Ligas Barriales

100% de los seminarios

INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

TIEMPO

Anualmente

Mensual-anual

1 mes después de la
publicacion

Mensual-anual

Anualmente

Después de 2 meses

Mensual-anual

Mensual-anual

Mensual-anual

Mensual-anual

Mensual-anual

Mensualmente

2 meses después del
evento

Mensual-anual

Mensual-anual

Mensual-anual

Anual

Anualmente

Anualmente
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GOIIGIIISIOIIES

El estudio de mercado realizado del SIAD muestra que el 93% de ligas
barriales no tienen un software deportivo y un 84% de ligas estan
dispuestas a adquirir el SIAD en Quito, lo que significa un nivel elevado de
clientes potenciales asi como un mercado atractivo para la empresa.

En el diagndstico situacional y con el uso de la matriz General Electric se
define que la empresa Advantechsys esta ubicada en el cuadrante de
crecer y construir, lo que abre al producto y a la empresa una oportunidad
envidiable para desarrollarse dentro del mercado de ligas barriales mas
aun si se considera que es un segmento completamente abandonado en
temas tecnoldgicos, lo que permitira con la correcta aplicacion del plan de
marketing posicionarse de una forma solida y ampliar los horizontes a
nuevos sectores.

En el direccionamiento del andlisis de la matriz PEYEA posiciona a
Advantechys en potenciar sus estrategias competitivas siendo esta una
oportunidad de negocio en un segmento de mercado donde el desarrollo
de software o la automatizacion de instituciones deportivas casi no existe y
si existe son esfuerzos individuales mediante la utilizacion de aplicativos
gratuitos distribuidos en internet o esfuerzos con desarrollos puntuales en
Excel.
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|||||||| 6N PARA LA EXCELENCIA

CONGCLUSIONES

A partir de los resultados obtenidos en las matrices se determinan objetivos de
consolidacioén, participacion y de crecimiento los mismos que permitiran el
posicionamiento en las ligas barriales, incrementar la cuota de mercado y
aumentar las ventas a un 30% respectivamente en el primer afo.

Las estrategias disenadas en base a los objetivos determinados permiten que se
posicione la marca y el producto en las ligas barriales, establecer relaciones
directas con las ligas barriales para asi aumentar sus ventas y realizar alianzas con
empresas relacionadas al deporte que estén alineadas con la propuesta del SIAD.
La evaluacion y control de cada estrategia propuesta genera que se desarrollen
las actividades establecidas en los tiempos propuestos, con los recursos
asignados y sus respectivos responsables para asi al final del periodo analizar sus
resultados, lo que permite tomar decisiones con respecto a las acciones que
determine la empresa.
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|||||||| 6N PARA LA EXCELENCIA

RECOMENDACIONES

Se recomienda a Advantechsys tomar decisiones estratégicas y aprovechar la
informacion obtenida en el estudio de mercado para introducir el SIAD en las ligas
barriales, ya que el mercado es muy amplio y deberia explotarse.

Advantechsys deberia invertir capital en el plan de marketing propuesto, que esta
direccionado a integrarse y a comunicar el SIAD a las ligas barriales directamente.
La empresa debe aprovechar su posicion competitiva en el mercado de ligas
barriales ya que no existe competencia y ademas el SIAD ofrece varias ventajas que
deben darse a conocer para asi crecer paralelamente junto a los clientes.

Se propone que la empresa aplique las estrategias de visitas a las ligas, publicite en
prensa escrita, implemente redes sociales del SIAD y participe en entrevistas de
medios de comunicacion barriales para posicionar la marca y el producto.
Advantechsys debe procurar fidelizar al cliente mediante un sistema confiable,
servicio post venta, bonificaciones y descuentos del sistema, incentivos a las ligas
con la base de datos mas completa, asistir a los eventos organizados por los
clientes para asi conseguir la participacion de mercado deseada.

Se recomienda a Advantechys crear las versiones del producto, diseflar una
aplicacion movil del sistema, promocionar las ventas, realizar seminarios para
sociabilizar el SIAD para aumentar las ventas del producto.

El responsable del plan de marketing debe controlar las estrategias disefiadas para
cada objetivo en el tiempo establecido para evaluar los resultados en base a los
parametros establecidos.




