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RESUMEN

El estudio presentado realiza un andlisis del comercio de miel natural a nivel
internacional, con € propdsito de identificar posibles mercados para la
comercializacion de miel en pana gue es una variante de la produccion de miel
natural, larelacion existente entre los objetos de investigacion se generan através de
la inteligencia comercial debido a la interaccion que se produce entre los
participantes del comercio internacional como son los exportadores e importadores,
esto permite analizar los factores resultantes como precio, cantidades, tipo de
negociacion, medios de transporte entre otros. Este andlisis se lo redizo en dos
partes € primero dirigido hacia el comercio internacional y un segundo a comercio
nacional lo cua nos daunaidea clarade potenciales mercados y un panoramade la
oferta actual nacional. De esta manera se conocié6 que € 53% del tota de
exportaciones de miel natural en € mundo se concentran hacia cuatro mercados,
estos son EE.UU, Alemania, Reino Unido y Japon, siendo Estados Unidos e mayor
importador en e mundo con un 24% de participacion y € Unico pais que importa
miel en pana en un 3% de su importacién total. Otro dato importante es que
Argentina es el mayor proveedor de miel natural de EE.UU en un total de 27% de lo
cual e 82% es transportado por via maritima. El 92% de las exportaciones de miel
natural de Ecuador son hacia EE.UU, donde ostenta un estatus fitosanitario a

diferenciade la UE, y actualmente no exporta miel en panal.

PALABRASCLAVES:

MIEL EN PANAL
COMERCIALIZACON
IMPORTACION
EXPORTACION
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ABSTRACT

The study presented an analysis of trade in natural honey internationaly, in order to
identify potential markets for the commercialization of comb honey which is a
variant of the production of natural honey, the relationship between the objects of
research are generated through business intelligence due to the interaction that occurs
between participants in international trade such as exporters and importers, this
allows to analyze the factors arising as price, quantity, type of negotiation,
transportation and others. This analysis was conducted in two parts at the first led to
international trade and domestic trade one second which gives us a clear picture of
potential markets and an overview of the current domestic supply. Thus it was
learned that 53% of total exports of natural honey in the world are focused on four
markets, these are USA, Germany, UK and Japan, United States being the largest
importer in the world with a 24 % stake and the only nation which imports comb
honey 3% of total imports. Another important fact is that Argentina is the largest
provider of US natural honey in atotal of 27% of which 82% is transported by sea.
92% of exports of natural honey from Ecuador are to the US, for having
phytosanitary status unlike to the European Union, and currently does not export

comb honey

KEYWORDS:
COMB HONEY
TRADE
IMPORT
EXPORT



Xii
ESTUDIO COMERCIAL NACIONAL E INTERNACIONAL DE MIEL EN
PANAL

INTRODUCCION
1. Naturalezay alcance ddl estudio

La diversificacion productiva y seguridad econdémica contemplada en e Plan
Naciona del Buen Vivir 2013 — 2017, considera que la diversificacion productiva
actuamente en e pais es deficiente debido a la limitada participacion de la
manufactura junto a una produccion sin valor agregado en e producto nacional, lo
cual produce vulnerabilidad en la economia y es susceptible a los cambios
internacional es.

En estos ultimos afios la apicultura en € Ecuador ha venido cobrando fuerza tanto
en sus sistemas de produccion asi como en su comercializacion , pero esto no es
suficiente para garantizar la rentabilidad de la actividad econdémica dentro del sector
apicola por 1o que es necesario generar valor agregado y ampliar los horizontes
hacia nuevas formas de producir y comercializar lamiel de abgja, siendo latradicion
presentarla en estado liquido extraida mediante el proceso de centrifugacion aplicado
directamente en los apiarios 0 en cuartos de extraccion formales, estos procesos
generalmente conllevan manipulacion en e medio ambiente, haciendo que € arduo
trabgo realizado por las incansables abegjas se vea mermado en su calidad e
inocuidad.

Actuamente & concepto de nutricion ha cambiado, con € pasar del tiempo las
personas estan fuertemente impactadas por mantenerse saludables por lo que la miel
de abgla 'y los demés productos apicolas pueden encgjar facilmente en esta tendencia
de salud. Desde € punto de vista alimenticio, los productos apicolas son valiosos
suplementos nutricionales destinados a suplir carencias de la dieta moderna, basada
en aimentos refinados e industrializados. El gran contenido de aminoécidos,
enzimas, vitaminas, antioxidantes, &cidos organicos y minerales, convierte a la
colmena en unavaliosisima fuente proveedora de salud y vitalidad.

Para satisfacer esta creciente necesidad |a naturaleza a través del trabajo en equipo
de unos pequefios animalitos como son la abejas nos ofrece la posibilidad de extraer

un producto que tomado en su estado origina aportara en gran manera a la salud de
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muchas personal y generara una fuente aternativa de ingresos para aquellos que
participan en e desarrollo de la actividad apicola en € pais. La miel en panal
producida bagjo € sistema Ross Round que es uno de varios métodos utilizados,

permite obtener una presentacion natural lamiel que juntamente con la cera hace que

sus consumidores se beneficien a 100% de sus caracteristicas nutritivas.

La miel es un adimento naturamente saludable, un producto dietético y un

medicamento incluso (Jean-Prost, 2007)

El crecimiento de la capacidad productiva mediante la modernizacion de sus
técnicas y encontrando el mercado propicio para los productos fomentara que nuevos
emprendedores ecuatorianos eleven su nivel de competitividad mediante la

incorporacion de técnicas internacional es de produccion aplicables en e pais.

Identificar las necesidades de posibles consumidores y determinar el mercado
adecuado para la introduccion del producto puede convertirse en un factor que
desdliente a los productores, por 1o que € presente estudio quiere dar un panorama
claro de los mercados en los que se pueden incursionar para la comercializaciéon de
este producto no difundido en el pais, pero que por e ecosistema que posee €

Ecuador se lo puede producir.
2. Objetivos del Estudio
2.1. Objetivo General

Realizar un estudio comercial naciona e internacional de miel en panal que nos
permita determinar potenciales mercados, por medio de la investigacion que genere

informacion para su implementacion.
2.2. Objetivo Especifico

» Redizar un andlisis de concepto del producto que integre sistemas de
comercidizacion y su normativa.
» Establecer una metodologia que nos permita disefiar € proceso de

investigacion para el andlisisde las variables que intervienen en el estudio
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» Redlizar un estudio empirico para el mercado naciona e internaciona que
nos permita analizar demanda, precios, sistemas de distribucion, etc.

» Presentar un reporte que concluya los resultados obtenidos en el presente

estudio de investigacion.
3. Alineamiento hacia el método de investigacion a usarse
3.1. Método deInvestigacion

Es la que tiende a modificar una realidad presente con alguna finalidad practica.
(Leiva Zea, 2001)

METODO CUANTITATIVO - CUALITATIVO
3.1.1. Método Cuantitativo

Este tipo de investigacion recoge y andiza los datos cuantitativos sobre las
variables definidas, de esta manera permite que se estudie larelacion que existe entre
las variables cuantificadas (Sampieri, 2007).

3.1.2. Método cualitativo

Seguin Sampieri, con este método la cantidad y la estandarizacion no deben ser los
objetivos, pues 1o que se debe buscar es la profundidad y la cadidad de la
informacion, método usado en estudio de valores, ritmos, o significados de un grupo
social.

Para |a presente investigacion la metodologia se abordara €l enfoque cuantitativo
que por medio de recoleccion de datos permitira probar la hipotesis planteada, y

apoyada en |a estadistica se estableceran patrones.
METODO INDUCTIVO - DEDUCTIVO

3.1.3. Método Inductivo

Con este método se utiliza €l razonamiento para obtener conclusiones que parten
de hechos particulares aceptados como validos, para llegar a conclusiones, cuya
aplicacion sea de carécter general. El método se inicia con un estudio individual de
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los hechos y se formulan conclusiones universales que se postulan como leyes,
principios o fundamentos de unateoria. (Bernal, 2006)
3.1.4. Método Deductivo

Sigue un proceso sintético — analitico, es decir contrario a anterior; que se
presentan conceptos, principios, definiciones, leyes 0 normas generaes de las cuales
Se extraen conclusiones 0 consecuencias en las que se aplican; 0 se examinan casos
particul ares sobre base de | as afirmaciones generales presentadas. (L eiva Zea, 2001)

3.2. Tipodelnvestigacion

El tipo de investigacion que se desarrolle permitira enfocar de una manera
adecuada la investigacion que se realiza. Por ello un estudio descriptivo, permite
obtener informacion acerca del estado actual de los fendmenos, midiendo vy
evaluando de manera independiente las diferentes variables que se presenten
(Sampieri, 2007).

3.2.1. Investigacion Descriptiva

Por medio de la investigacion descriptiva se lograra indagar la incidencia y los
respectivos valores que manifiesta una 0 mas variables dentro de un grupo, y de esta
manera la descripcion de los indicadores analizados en un determinado momento,
generalmente usado para describir caracteristicas de consumidores, vendedores o
&reas de mercado (Malhotra, Martinez, & Rosales, 2004).

3.3 Formulacién de Hipotesis

La Hipétesis se la considera como una solucion anticipada del objeto de
investigacion, por tal razén es necesario que €l investigador se oriente a probar dicha

suposicion (Bernal, 2006).
3.4. Recoleccion de Datos

L os datos secundarios se los considera como aquellos que han sido obtenidos por
algun organismo o individuo no relacionado al investigador, este tipo de datos son
econdémicos y pueden ayudar aresponder algunas preguntas de investigacion y
probar algunas hipotesis el andlisis de datos secundarios puede ser muy valioso y es
un fundamento para decidir la recoleccion de datos primarios (Mahotra et a., 2004).
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3.5. Estrategia deInvestigacion

Para el presente estudio se desarrollaran dos estrategias con €l fin de conseguir los

objetivos planteados.

» Unaparte andizara el comercio internacional de miel natural y miel en panal
con la finalidad de poder determinar los principales mercados y de ellos se
realizara un andlisis operacional de un pais seleccionado.

» Como segunda parte se llevara € andlisis nacional para determinar su actual

oferta exportable en funcion de lamiel natural y sus variantes.

El andlisis se llevara a cabo en relacion a cantidades y valores exportados a

los diferentes paises del mercado mundial.
4. Principales Resultados dela I nvestigacion

Los principales mercados internacionales para la miel natural corresponden a
paises desarrollados como lo es EE.UU, Alemania, Reino Unido y Jap6n. Estos
mercados mantienen un crecimiento promedio de 9% anual en sus importaciones
totales de miel natural. Estados Unidos es el mayor importador miel en panal
bajo la subpartida 0409000010.

Lamiel en natural es transportada a través del medio fluvial, esto se deberiaa
gue lamiel no es un producto perecible en € corto plazo. La comercializaciéon de
lamiel en panal selo realiza en bandejas plasticas con pesos de 360 gr y 450 gr, a

un precio promedio de 8,35.

Las principales exportaciones de miel natural realizadas por € Ecuador son
hacia EE.UU con un total del 92%, actualmente no exporta la miel en panal. La
produccion total estimada se encuentra entre las 494 toneladas métricas. Las
exportaciones hacia la UE no pueden efectuarse por no contar con un estatus
fitosanitario.



CAPITULO
MARCO TEORICO

1.1 Teoriasde Comercio Internacional

El comercio internacional debe ser diferenciado del comercio exterior, pues al
referirnos a primero hacemos mencion a intercambio que se dan entre todos los
paises del mundo. Mientras que e comercio exterior son los intercambios que hace

un pais con € resto de paises del mundo (Roman, 2005).

Por medio del comercio Internaciona se generan relaciones entre los paises, |os
cuales deben decidir sobre qué, cuanto, y con quien mantendran relaciones
comerciales de exportacion e importacion. Para ello unos paises dictan politicas, y
estas a su vez seran las que determinen que productos seran importados compitiendo
con los servicios y bienes domeésticos, de igual manera se determina cuaes son los
productos con mayor eficiencia para su exportacion. En este sentido un pais sera
guiado en funcién de objetivos comerciales, mientras que otros paises permiten que
las fuerzas de mercado determinar las relaciones comerciales. En ambos casos
podemos concluir que se basan en teorias comerciales para e desarrollo de politicas
las cuales influyen en las relaciones comerciales y por ende en los negocios
(Daniels, Radebaugh, & Sullivan, 2004).

1.1.1 Mercantilismo

El mercantilismo sostiene que mediante funciones regulatorias dictadas por un
gobierno haran que sus mercados se vean protegidos y aislados del mercado
internacional, ya que de esta manera asegura gque las importaciones sean minoritarias
y controladas con el objetivo de salvaguardar sus intereses, es decir mantener una
balanza comercial positiva. Para ello se aplicaba €l proteccionismo de la industria
nacional a través de subsidios, y elevados aranceles aduaneros a las importaciones
(Cantos & Encinas, 1998).

Del término mercantilismo se han mantenido conceptos como son € sado

comercial favorable que implica beneficio, saldo comercia desfavorable indicando
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déficit. En ambos caso no implica que una nacion este aventgjada o en desventgja
por e hecho de operar en superavit o en déficit, operar con superavit implica que se
esta importando bienes y servicios de menor valor de los que se exporta, por o que
en el periodo mercantilista se procedia a compensar mediante la transferencia de oro.
También se habla del neo mercantilismo que se enfoca en mantener saldos
favorables para conseguir objetivos sociales y politicos, para elo determinan
politicas econdmicas que hagan a las empresas producir por arriba de la demanda

nacional parael excedente ser vendido al exterior (Daniels et al., 2004).

Segun Dani€ls, lafilosofia mercantilista se fue debilitando luego del siglo XVIIl,
por |0 que mangjar un pais en funcion de la teoria mercantilista es mantenerse aislado
y rodeado por barreras comerciales que regulan las importaciones, conservando una
mentalidad de autosuficiencia en busca de proteccion de caracteristicas propias de
una nacién como su cultura, por ello se considera a Japon como una fortaleza del
mercantilismo debido a su pensamiento tradicional nosotros contra ellos.

1.1.2 Teoriadelaventgaabsoluta

Esta teoria basada en la especializacion de los productos determinada por las
fuerzas de mercado, asevera que estas deben ser las que dirijan, controlen el volumen
y la composiciéon del comercio Internaciona segiin Adam Smith. En este concepto
los controles gubernamentales quedan exentos contradiciendo en este sentido la
teoria mercantilista que suponia € control por parte del gobierno en busca de su
fortalecimiento y control. De esta manera nace la libre competenciay es aqui donde
cada nacién debe determinar la eficiencia en la produccién de ciertos productos que
le ofrezcan ventga absoluta y especializarse en ellos, a hablar de €ficiente se
considera que por una unidad de input (hora de trabajo, tierras,...), puede producir
una cantidad mayor de producto terminado output. Con ello se tendra productos para
la exportacién y con las divisas conseguidas se paga las importaciones en las cuales
tenga que incurrir la nacion, estas importaciones | os realizara de los paises en los que
el producto adquirido sea producido con mayor eficiencia, de esta manera segun S
mith y su gemplo de ventgja absoluta se obtienen beneficios mutuos de la relacion

comercial practicada (Cantos & Encinas, 1998).
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S nos basamos en la perspectiva dada por Smith se consideraria que
L atinoamérica esta inmersa en una tendencia apegada a la especializacion en bienes
no industrializados, que fomentan una economia primaria de exportacion de materia
prima sin valor agregado. Pero las grandes economias de paises industrializados
gozaron de un fuerte proteccionismo estatal en el transcurso de su desarrollo, de esta
manera se generd una desventaja para la region ya los mas fuertes y productivos se
guedan con e mercado. El proteccionismo no solo afecta a las decisiones de
consumo sino también a la de los competidores, ya que en lo segundo no todos se
encuentran en las mismas condiciones. Es por tal razon que |os model os estan sujetos
a supuestos debiendo hacer un analisis minucioso dentro de una concepcién real y
aplicable (G. Lopez, 2013).

1.1.3 Teoriadelaventajacomparativa

Para la nacion que posea una ventgja absoluta en dos productos, €l comercio
puede ser ventgoso entre ambas naciones siempre y cuando la nacién menos

eficiente en la produccion no lo sea en ambos productos (Cantos & Encinas, 1998).

Por lo tanto, esta ventgja reflgja en cua actividad o industria esté especializada
una economia, por ello la especializacion es un factor clave que provee € desarrollo
en unanacién y le dala apertura hacialos mercados en busca de ganancias generadas
del libre comercio. Por lo tanto las empresas deben generar costos inferiores, obtener
productos diferenciados a mejores precios, mayor calidad, produccion eficiente, para
llegar a obtener esta ventgja en relacion a otras que se desenvuelvan dentro de su
sector (Bonifaz, 2012).

Por g emplo, si Ecuador es un pais exportador de Cacao con un aporte del 5% ala
produccion mundial, por supuesto que este porcentgje es inferior con € resto de
paises exportadores. Sin embargo las condiciones geogréficas y la inmensa rigqueza
en recursos naturales Ecuador se lo considerar como un productor por excelencia de
Cacao Fino y de aromaen un 63% de la produccion mundial, siendo reconocido en €l
ambito internacional por siglos. De esta se deriva la ventga comparativa a la que

hacemos mencion (Anecacao, 2013).



1.1.4 Teoriadeladotacion de factores

Lateoria de Hecksher — Ohlin asevera que las diferencias que se presentan a nivel
internaciona en cuanto a costos de produccidn se encuentran en la posesion de los
factores de produccion. Por tal motivo aguellos bienes que necesitan una gran
cantidad de factor abundante, tendr bajos costos en la produccién y por ende renta
més barata en los mercados internacionales. Asi indirectamente |os factores en fuente
abundante serén exportados y los factores escasos se importaran. Esta teoria se ve
reflggada con e caso de China cuyo factor abundante es la mano de obra se ve
reflgada en e bao costo que puede resultar de utilizar esta dotacion en la
fabricacion de bienes que incurran en la utilizacion de este factor de produccion, si
incluimos a Holanda en este andlisis debemos considerar su relativamente
superioridad en capital que mano de obra, por lo que le es favorable especializarse en
productos intensivos en capital. Cuando estas naciones comercien, cada una obtendra
los bienes que mayor cantidad de factores de produccién de mando y € cual menos

poseian, dando como resultado el beneficio mutuo (Cantos & Encinas, 1998).

FACTOR ABUNDANTE - FACTOR BARATO - ESPECIALIZACION EN
PRODUCTOS QUE NECESITAN ESE FACTOR.

Para Cantos, la teoria de Ohlin considera que la tecnologia era accesible
universalmente, pero esto basdndonos a la realidad no es cierto. Una tecnologia
superior permitird a una nacion producir bienes a costos inferiores que € pais cuya
dotacién de un factor sea mayor. Los costos de trasporte pueden ser ignorados y se
pueden observar en los métodos de construccion de ciertos paises no tan
desarrollados en donde un trabajo puede ser realizado por hombres con picosy palas
COMO por un operario con su excavadora ya que hay bienes cuyo coste de trasporte
puede ser tan elevados que e mismo coste de exportacion gque los costos locales,

disminuyendo en gran medida el intercambio.

Una economia puede exhibir una fuerte asimetria cuantitativa y cualitativa en sus
dotaciones de recursos tanto en cantidad absoluta disponible como en su variedad
interna, puede existir e caso en las que paises con multiplicidad de zonas
geogréficas, con dotaciones particulares de recursos que exhiben relativainmovilidad
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por gemplo Brasil y Argenting, en estas zonas se puede dar procesos de
especializacion en funcion de la abundancia relativa de los factores disponibles. Las
economias de mayor dimension son espacios geograficos heterogéneos cuya escala
facilita e desencadenamiento de procesos de aprendizaje y desarrollo dindmico de
procesos internos pero con menor participacion del comercio internacional. De alli
una de las dificultades para operar en mercados extendidos de bienes que se
producen en paises de menor dimensién, con dotaciones factoriales similares alas de
zonas comprendidas en sus territorios. En contraposicion con las economias de
menor dimension como Uruguay, cuyos espacios geograficos son mas reducidos y de
mayor homogeneidad factorial, con menos &reas diferenciadas en su territorio y
cuando la dotacién factorial es similar compitiendo con las zonas de |os paises més
grandes antes mencionados. Esto genera obstaculos en e aprovechamiento de
complementariedad entre los paises y debilita los flujos de comercio especiamente
en e Mercosur. Otro punto de asimetria surge en un caso hipotéico de
especializacion completa de la economia de menor dimensién, gemplo produccion
de algun bien primario, como consecuencia se dara la imposibilidad de cubrir la
demanda del pais de mayor escala simplemente por € hecho a la restriccion que

impone la disponibilidad absoluta de |os recursos necesarios (Mercosur, 2011).

Por |o tanto, la nueva teoria del comercio internacional fomenta la consideracion
de mecanismos que se trasmitan entre la exportacion y la mejora de la produccion
total de los factores, los cuales deben incluir a los componentes tanto tecnol égicos,
de €ficiencia y por qué no los medioambientales. De igual manera debe existir la
especializacion y factores especificos incluso los medioambientales en una empresa,
los cuales pueden ser medidos a través de la productividad ya que afectan

directamente en el rendimiento exportador de una empresa (Gomez & Durén, 2011).
1.1.5 Teoriadd ciclo devidainternacional

Esta teoria se relaciona con € ciclo de vida de un producto, fue desarrollada en la
década de los sesenta por Vernon, gira entorno a la innovacion del comercio con €l
propésito de introducir un nuevo producto en cualquier nacion industrializada, y es

por ello que la ubicacion en la produccion de cierto tipo de productos varia en
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funcion de su ciclo de vida. Los pasos para una empresa se daria de la siguiente

manera considerando a unaempresa en laU.E (Cantos & Encinas, 1998).

Primera etapa (Introduccién): Por 1o general un pais desarrollado se ve obligado a
desarrollar nuevos productos debido a la demanda que produce su sociedad y €l ato
grado de adquisicion que existen en estos paises, es por €llo gue EE.UU desarrolla
productos para EE.UU y Francia para Francia es decir 10 hace para su mercado
domeéstico y para € inmediato, generalmente los paises industrializados son los que
desarrollan la tecnologia y los métodos de produccion, debido a factores que les son
muy favorables como |lo son, la competencia, demanda de los consumidores,
disponibilidad de cientificos e ingenieros. Por teoria sabemos que la empresa que
crea un producto puede fabricarlo en cualquier parte del mundo pero en su etapa de
introduccion lo llevar a cabo en su ambito doméstico con e fin de obtener
rapidamente un feedback de los clientes ya que sus procesos y métodos de
produccion estén cambiando. De esta manera 'y durante un cierto tiempo los producto
de este fabricante serén los Unicos por |o que se producira la exportacion de una parte
de la produccion a mercado extranjero de paises industrializados por la capacidad
gue tienen sus clientes en adquirir productos de reciente desarrollo (Daniels et al.,
2004).

Segunda etapa (Crecimiento): Para Daniels la mano de obra suele ser mayor en la
primera etapa como e producto est4 variando de acuerdo a la retroalimentacion 1o
gue prosigue es buscar desarrollar al completo la tecnologia del producto con € fin
de automatizar mediante €l desarrollo de la maquinaria necesaria, ya que la mano de
obra en los paises industrializados suele ser elevados y como los consumidores no
estan dispuestos a esperar reduccion de precios de cierta manera los costos se los
asigna alos consumidores en la primera etapa, pero cuando las ventas aumentan y los
competidores ingresan y la demanda en € exterior se incrementa en especia en los
paises con mayor poder adquisitivo, esto genera la posibilidad de producir en los
mercados externos, reduciendo de esta manera los costos de produccién y transporte.
Digamos que EE.UU es € pais de innovacion y e Japon donde se desarrollara la
manufactura adicional, 1o producido en el Japdn se vendera principa mente en Japon

debido a que existe una demanda creciente en este mercado, |0s productores deberan
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hacer los cambios especificos y necesarios a producto para que se adapte a los
consumidores Japoneses y porque los costes japoneses son aun atos para empezar

una produccion.

Tercera etapa (Maduracion): Daniels asevera que los mercados extranjeros
empiezan a ganar la experiencia en marketing y la produccion los costes se reducen,
obteniendo modelos ddl producto estandarizados se convertira entones en una arma
competitiva importante ya que se genera la posibilidad de que las fabricas extranjeras
reduzcan costos en la produccién e unidad dando lugar a la generacion de demanda
en los mercados emergentes. Con esto € pais que desarrollo la innovacion pierde €
poder de produccién y se presenta el momento de pensar en producir en los paises en
vias de desarrollo donde existe la mano no capacitada y barata los cuales son
eficientes paralos procesos estandarizados. De esta manera la exportacion disminuye

desde €l pais de origen por € desplazamiento efectuado por la produccién extranjera.

Cuarta etapa (Declinacion): Aqui Daniels considera que los mercados de los
paises industrializados tienden a declinar con mayor rapidez que los en vias de
desarrollo, pues los clientes con mayor capacidad de adquisicion demandad
productos mas nuevos. Entonces la produccién se llevara a cabo en los paises en vias
de desarrollo los cuales exportaran a mercados en declinacién o a pequefios nichos de
los mercados industrializados, terminado el pais innovador en convertirse en

importador.

Existen muchos tipos de productos que no son susceptibles al cambio de
ubicacién en su produccion manteniendo de esta forma todo € ciclo del producto
pais innovador, estas excepciones se dan por la innovacion rgpida de un tipo de
producto que hace imposible cambiar de ubicacion para reducir costos, |os productos
tecnol 6gicos son un gemplo real debido a su rapida obsolescencia. También se da e
caso en los productos muy lujosos donde € precio no es importante para €
consumidor, otro caso son aguellos productos donde la empresa mantiene una
estrategia de diferenciacion para conservar la demanda sin tener que caer en competir

por precio y finamente los productos cuya produccion requiera de mano de obra
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técnica especiaizada para evolucionar a la siguiente generacion dominado por los

estadounidenses y alemanes.
1.1.6 Teoriade economiasde escaa

Una de las implicaciones directas que se puede apreciar en las economias de
escala es que mediante € rendimiento creciente que una empresa puede obtener se
producird una concentracion en la produccién en unas cuantas empresas grandes
forméandose un oligopolio de oferta, siendo perjudicial paralas pequefias empresas ya
gue tendran una tendencia a desaparecer. Los casos mas relevantes en cuanto a la
repercusion en e comercio internacional son las economias externas y la
competencia monopolistica. Las economias externas se dan cuando la empresa
pertenece a un cierto sector y este sector introduce nuevos avances ala productividad
de la empresa, aqui € factor causante es uno de caracteristicas exdgenas a la
compaiiia. Los parques tecnol 6gicos de los paises desarrollados son gjemplos de la
vital importancia que tiene e sector y los servicios complementarios que recibe una
empresa para su desarrollo. En cuanto a la economia monopolistica nace cuando la
competencia perfecta deja de existir debido a la capacidad que posee una empresa de
ciertamagnitud paraintervenir en el precio de equilibrio de un producto y en que los
consumidores lo consideran ligeramente diferente al resto de sus competidores, de
esta manera cada empresa mantiene politicas de precio que vayan acordes a los que

impone el monopolista (Cantos & Encinas, 1998).

Las economias de escala nos dan una vision a largo plazo, ya que mediante la
reduccion de costos en los sistemas de produccion unitaria, son generados por un
mayor nivel en la capacidad de la empresa gracias debido a su expansion y
desenvolvimiento en un entorno competitivo. El tamafio del mercado en la que una
empresa esté presente es una garantia de supervivencia y de beneficios, la economia
de escala ha llevado a paises como EE.UU y Jap6n a gozar de gran bienestar entre
sus pobladores, en conclusién las empresas gque tienen como clientes potenciales alas
personas de todo € mundo poseen un mercado de gran tamafio y adjunto a un

diagnostico previsible de crecimiento de los mercados con andlisis de posibilidad
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futuras de implementacion de aguna técnica determinada gozaran de mayores

beneficios entre sus participantes (Tenllado, 2010).

1.2 Demanda Internacional

J.S. Mill formula la ecuacion de la demanda internacional y la teoria de la
demanda reciproca, que en cierta forma hace unas correcciones en algunos aspectos
de la teoria de Ricardo. Su estudio analiza como deben ser repartidos los beneficios
entre dos naciones, para este desarrollo uso como base a la oferta — demanda,
aclarando que la distribucion de las ganancias del comercio estd en funcion de los
precios relativos de sus bienes producidos. De esta forma logro incluir los costos
comparativos como un caso particular de la demanda reciproca, en cuyo interior esta
inmersa la ecuacion de la demanda internacional. Por lo tanto la ecuacion de la
demanda internacional asegura que se logra alcanzar el equilibrio en los mercados
internacionales debido a hecho de que existe competencia entre vendedores y
compradores es decir ofertay demanda, coincidiendo € precio total de bienes que €l
pais importador recibe con €l total de bienes que € pais exportador envia (Steinberg,
2004).

1.2.1 TeoriadelaDemanda Reciproca

La demanda reciproca se la define asi: “Dentro de los limites determinados por
los costos comparativos, la relacion rea de intercambio estara determinada por las
fuerza y la elasticidad de la demanda de cada pais por los productos del otro”
(Gaytén, 1998, p. 90).

Por consiguientes, segin Gaytan es mucho mejor para un pais cuanto més fuerte y
elastica sea la demanda que se presenta en e exterior por los productos que
desarrolle y cuanto menos el éstica e intensa sea su propia demanda por los productos
gue se importan. Conseguir un equilibrio entre las exportaciones y las importaciones
es un factor que se lo consigue a largo plazo debido a las variaciones de la relacion
de cambio que actuian gjustando |os desniveles que se presentan entre la exportacion
e importacion. La demanda reciproca es la fuerza que determina las relaciones de
cambio, esta relacion no se la puede determinar con anticipacion ya que solo se
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puede enunciar e principio a cua se rige. Mil parte de dos postulados basicos la
primera consiste en que los beneficios obtenidos del comercio internacional se
originan en la especializacion de cada pais y la segunda es que € beneficio bruto se
debe a las diferencias existentes en los costos comparativos, entonces la demanda
reciproca consiste en € reparto de la ganancia global, en si seria € principio y la
relacion de cambio el efecto.

_ .Qa _Pb
Pax Qa=Pb x Qb ‘9b _ Pa

P = precio
Q = cantidad
ay b = mercancias

De aqui se desprenden las ecuaciones: @) Q que se ofrece de a/ Q que se ofrece de
b = al precio de d en términos de b. Igualmente: b) Q que se ofrece de b / Q que se
ofrece de a= al precio de aen términos de b. Por tal motivo a existir una variacion
en la demanda en cuaquiera de los paises se afecta la relacion de cambio. Por
giemplo partiendo de una relacion de equilibrio de 25 de trigo por 10 de cacao a
disminuir la demanda de cacao, € pais A debe ofrece alguna mejor relacion en el
cambio paraincentivar la demanda del pais B por € trigo. Entrara entonces la accion
de la élasticidad de la demanda hasta producir de nuevo un equilibrio. Por tal motivo
cunando un pais aumenta su demanda en importacion la relacion de cambio se vera
afectado tanto por la demanda por importacion asi como por la elasticidad de la

oferta exterior.

Segun Steinberg, € aporte més significativo hecho por Mill sobre los valores
internacionales es la preposicion de que € comercio es beneficioso por o tanto
incondicional, entonces no es necesario que un pais sea competitivo para beneficiarse
del comercio internacional, siendo los impuestos, los aranceles y otras medidas
proteccionistas desfavorables para las naciones. Si la moralidad internacional fuese
entendida correctamente 10s impuestos vendrian a ser innecesarios derrumbando las

limitaciones a libre comercio internacional y por ende a lariqueza universal.
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1.3 Acuerdos Comerciales

Partiendo de las teorias analizadas debemos destacar que e comercio
internacional promueve e impulsa la expansion de las economias en desarrollo, con
el propdsito de disminuir la pobreza y desigualdad de sus habitantes mediante €
aumento de su producto interno bruto. Por ello se busca reglas de intercambio de
bienes y servicios con socios comerciales que le den la posibilidad de conseguir
mayores beneficios permanentes. Esto hace que una nacion en desarrollo mantenga
un crecimiento exportador y por ende un aza en la demanda y produccion,
participando de esta manera intensamente en el comercio internacional. Los acuerdos
comerciales son un instrumento entre varios, sin embargo los cuerdos no solo
aseguran | apertura del propio mercado sino también de su contraparte, generando

unabase juridica en las relaciones comercial es entre paises (Ocampo, 2010).

Para Ocampo, los acuerdos comerciales deben responder a las siguientes
preguntas. ¢Cuales son los beneficios y costos de implementar un acuerdo, sobre los
diferentes sectores de la economia?, (COmo se aprovecha e acuerdo?, y ¢En qué
medida el gobierno realizar las funciones a que €l acuerdo le obliga? La aplicacién
de cada uno de los acuerdos debe coincidir con las politicas tanto comerciales,

macroecondémicasy con €l entorno genera del pais.

El Ecuador en materia comercial ha suscrito varios acuerdos entre los cuales

podemos citar algunos de ellos con sus socios estratégicos:

1.4 Politica comercial

La politica comercial son las todas aguellas medidas y disposiciones adoptadas
por los paises para facilitar o dificultar € ingreso de bienesy servicios provenientes
del exterior, y promover 0 no incentivar la exportacion. Una politica comercial
abarca las medidas econdmicas y sectoriales, para evitar efectos negativos en la
economia nacional. Uno de los sectores més sensibles es el agricola poniendo de
manifiesto la necesidad de dictar medidas a través de politicas comercides y va

todavia mas ala del simple comercio de bienes ya que se incorpora temas nuevos
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como e movimiento de capitales, inversiones, derechos de propiedad intelectua y

por supuesto aspectos medioambientales (Mgap & lica, 2005).

De acuerdo con € Mgap, en las agendas de accion se deben tener en cuenta
algunos factores dentro del sector agricola y agroindustrial. Entre ellos e acceso a
mercados, aqui se debe fijar posiciones y medir las oportunidades con relacion a
desgravacion arancelaria, normas de origen y técnicas, medidas sanitarias y
fitosanitarias, normas aduaneras y tramites comerciales. Otro aspecto a considerar
son las salvaguardias como medida de proteccion para la economia y e sector.
También se considera las normas de competencia y practicas de comercio desleal
entre estas |os subsidios, € dumping y las correspondientes medidas compensatorias.
Y finalmente cudles seran los mecanismos de solucion de controversias comerciales.
Por lo tanto observamos que dentro de los objetivos de una politica comercial se
considera la reduccion de costos domésticos en la produccién, modernizar € aparato
productivo y diversificar 1os mercados de destino para productos de exportacion.

Seguin el Cadigo Organico de la Produccion Comercio e Inversiones COPCI, cuyo
principal propdsito es regular € proceso productivo en las etapas de produccién,
distribucion, intercambio, consumo, comercio, mango de externalidades e
inversiones productivas orientadas a la realizacion del buen vivir. A través de este
codigo busca transformar la matriz productiva impulsandola por medio del
conocimiento e innovacion para generar mayor valor agregado, también democratiza
el acceso de los factores de produccion con énfasis a micro, pequefia y mediana
empresa, para finalmente poder generar empleo y desarrollo equilibrado y sostenible

con € debido cuidado ala natura eza.

Seguin €l suplemento del Registro Oficial No. 351 de 29 de diciembre de 2010, €l
COPCI cre6 e Comité de Comercio Exterior (COMEX), un organismo encargado
de aprobar las politicas publicas nacionales en materia de politica comercia, este es
un cuerpo colegiado de carécter intersectorial publico, encargado de laregulacion de

todos los asuntos y procesos vinculados a esta materia.
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El Decreto Ejecutivo No 25 reestructura a Comité de Comercio Exterior
(COMEX) y define como miembros a los titulares 0 delegados de las siguientes
entidades:

Ministerio de Comercio Exterior, quien lo preside;
Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuaculturay Pesca;
Ministerio de Industrias y Productividad,

Ministerio de Economiay Finanzas;

Secretaria Naciona de Planificacion y Desarrollo

Entre los instrumentos utilizados para la politica comercial podemos citar los
aranceles, medidas de salvaguarda, normas comerciales, licencias de importacion,

prohibiciones etc.

Analizando un instrumento por gemplo los aranceles consideramos que son
impuestos o gravamenes que se aplican alas mercancias que se importan o exportan.
Por lo general son derechos de aduana que se aplican frecuentemente a las
importaciones, con €l objetivo de elevar € precio de la mercancia extranjera. De
esta manera los productos producidos en e pais tienen ventaja en los precios

salvaguardando su produccion (Roman, 2005).

Para Roman la salvaguarda es un instrumento de caracter transitorio usado para
evitar grandes efectos en la economia producida por la importacion de ciertos

productos.
141 Partidaarancelaria

La partida arancelaria es un elemento del Sistema Armonizado (SA) € cual esuna
estructura legal y 16gica compuesta de partidas y subpartidas, que junto a reglas
interpretativas, notas de seccion y capitulo permiten un clasificacion armonica de las
mercancias. Por |o tanto una parida comprende |os epigrafes de la nomenclatura en
los que se agrupan a una mercancia determinada o0 a su vez un conjunto de

mercancias semejantes. Tienen una numeracion correlativa a través de un codigo de
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cuatro digitos, los dos primeros corresponden a capitulo y los dos siguientes el lugar
gue la partida ocupa en el capitulo (M. |. G. Lopez, 2009).

Tablal

Partida Arancelaria 040900

Seccion | ANIMALES VIVOS Y PRODUCTOS DEL
REINO ANIMAL

Capitulo 04

Leche y productos l&cteos; huevos de ave; miel
natural; productos comestibles de origen animal,

no expresados ni comprendidos en otra parte

Fuente: Servicio Nacional de Aduana del Ecuador (SENAE).

La partida 04.09.00 corresponde alamiel de abeja natural ya se esta centrifugada,
en panal o en trozos de panal. Sin adicién de algun de azlcar u otros materiales. Las

mieles pueden designarse seguin € tipo de floracion, origen e incluso el sabor.

1.5 Concepto deproducto

15.1 Lacolmena

M etaf 6ricamente hablando, la colmena es una de las empresas mas eficientes del
mundo ya gque en su interior existe una organizacion y distribucion de funciones muy
especificas dadas entre las diferentes razas de abegjas que subsisten en ella, como
resultado del trabgo en equipo que realizan estos insectos se pueden identificar los
siguientes productos, la miel, e polen, lajaeared, cera, € propdleo y la apitoxina,
cada uno de estos productos son obtenidos como un excedente en la recoleccion,
como € resultado de mitigar una caracteristica geografica o para la supervivencia de

la misma, son varios los motivos por los cuales generan estos productos y que
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mediante la buena practica de explotacion podemos beneficiarnos de sus diversas

caracteristicas nutricionales y terapéuticas (Jean-Prost, 2007).

Para poder describir la organizacion que mantiene una colmena debemos
diferenciar sus funciones para ello realizaremos una breve descripcion de las
actividades y la importancia de cada una de las razas de abgas que se encargan de
manejar esta micro sociedad.

1511 LaRena

En una empresa debe existir alguien que dirijay cuya funcion seala de garantizar
supervivencia y la organizacion de la misma, pues en este caso la Abga Relnaes la
encargada de cumplir con este propésito, para ello cumple la principal funcion que
es la de madre en la colmena, poniendo huevos en una cantidad promedio de 1000
huevos diarios o que permite a la colmena poseer la cantidad necesaria de abejas
para los trabaj os de recoleccion de la materia prima del campo para la elaboracion de
sus productos. A mayor poblacion mayor va ser la capacidad de produccién que
tenga este equipo, lareinatiene la capacidad de determinar laraza de abeja que desea
para su equipo ya que tan solo por pasar por € oviducto de su sistema reproductor
puede hacer que este huevo sea fecundado pudiendo de ella nacer una abeja obrera u
otra abgjareina, y s no hace que €l huevo pase por € oviducto serd una huevo no
fecundado dando como resultado a la tercera raza en la colmena como son los
zanganos (Jean-Prost, 2007).

Segun Prost, es por ello que una reina tiene un papel fundamental tanto en la
consecucion de la colmena asi como su capacidad para la produccion, ya que en ella
recae la responsabilidad de resistencia a las enfermedades, su capacidad a la
invernada, pillgje, enjambrazdn entre otros factores que hacen Unica a cada colmena.
Siendo su funcion tan preponderante se debe realizar un mangjo genético minucioso
en funcion del propdsito que se desee alcanzar. EXisten varios tipos de razas en las
abgjas de entre dlas las méas importantes desde el punto de vista comercia se puede
citar alarazaltaliana, la Carniolay Caucésica
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Son muchas las caracteristicas que cada raza posee es por ello y en base a las
caracteristicas geogréficas de cada pais y para €l propdsito que se haya determinado,
se hara la seleccién de una raza o su cruce. Con €llo lo que se debe buscar es €
mejoramiento genético a una abeja de atas caracteristicas productivas, resistencia y

docilidad evitando molestias en €l sistema de produccion.
15.1.2 LaAbgaObrera

Como resultado de la postura de huevos fecundados por parte de la Reina nacen
las abejas obreras las cuales tienen como funcion dentro de la colmena € redlizar
trabaj os diversos dependiendo de su ciclo de vida, partiéremos describiéndola desde
gue nace, en esta etapa cumple la funcion de nodriza es decir se encarga de alimentar
alaslarvas de futuras abgjas ya que en esta edad que comprende de 1 a 12 diastiene
la capacidad de producir jalea real, sustancia indispensable en la aimentacion de las
larvas. En la siguiente etapa de vida realiza actividades de limpieza de la colmenay
en varias ocasiones esta apoya en la defensa de la colmena haciendo la funcion de
guardian, evitando € ingreso de animales extrafios y defendiéndola de otros intrusos,
posteriormente sale al campo y es ali donde termina su ciclo de vida ya que se
encargara del pecoreo, que es la blsqueda de la materia prima para la el aboracion de
los diferentes productos hechos en la colmena, principalmente el néctar de las flores
parala elaboracion de miel, desgastandose muy rapidamente en esta etapa por |o que
sus dias de vida no sobrepasan los 25 dias luego de haber nacido, especialmente en
la época de produccién de miel (Rodriguez, 2007).

15.1.3 El Zangano

Es laterceraraza dentro de la colmena, nace como resultado de la no fecundacion
de los huevos puestos por lareina, pero no por ello degjan de ser importantes en las
actividades de este organizado equipo, y su funcion principal es la de fecundar a la
Reina en su época de fecundacion comprendida entre los 4 — 6 dias luego de nacida,
para ello se relinen en grupos y vuelan en busca de alguna reina virgen a quien
fecundar, y de ellos dependera en gran medida las caracteristicas productivas de la
siguiente generacion de abgas. Debido a esto en una explotaciéon extensiva se
considera la fecundacion artificial de las reinas para poder controlar las
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caracteristicas deseadas por los apicultores en sus apiarios, en épocas de invierno
caracteristicos de la sierra ecuatoriana los zanganos son sacados de la colmena
porgue solo se alimentan y no producen miel, y en esta época critica lo que maés les
hace falta es e aimento por elo la reina restringe la postura de los huevos
destinados a nacimiento de zanganos y mantienen los necesarios para cumplir otra
funcion también primordia de estos que es la de mantener e calor en la colmena en
épocas de bajas temperaturas (Rodriguez, 2007).

1.5.2 Productos de la colmena

1521 Mid

La miel es un producto elaborado por las abejas a base del néctar de flores
mediante la combinacién adecuada de condensacion, amasado y adicién de
fermentos, que posteriormente las abegjas depositan en las celdillas de sus panales

como alimento en reserva (Jean-Prost, 2007).

Para Prost, € néctar esta compuesto del agua que las plantas extraen del suelo.
Cuando asciende por € tallo, esta agua lleva azlcares, minerales, vitaminas y otras
muchas substancias que difieren de una planta a otra y de la zona climética en la que
fue recogida por €llas. Las abgjas llevan € néctar de las flores en sacos especiales
ubicado en su area faringea, para su posterior su amacenamiento.
Las mieles varian de color, sabor y consistencia dependiendo del tipo de floracion
del cual hayan extraido € néctar las abejas pecoreadoras, la naturaleza del sector
dada por las caracteristicas geogréficas, los esquemas climaticos y la estacion de la
cosecha, por 1o que no existen dos miles semegjantes. En genera la composicion de
la miel es aproximadamente 80% de hidratos de carbono, 17% de gua y 3% de
sustancias diversas. Sin embargo, toda miel se compone de dos azUcares simples la
glucosa y fructosa. El cuerpo puede asimilar tal cua esos azlcares, pues las abegjas
ya han redizado la necesaria inversion para convertirlos en azlcares simples,

ahorrando ese trabajo al tracto gastrointestinal humano.
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Este producto es agroindustrial por excelencia debido a que es utilizado en la
preparacion de postres, confiteria, y como ingrediente principal en la preparacion de
medi camentos naturales.

1.5.2.2 Cera

La cera es una sustancia segregada por unos 4 pares de glandulas de las abgjas
que se ubican sobre el vientre de |as abejas que poseen una edad de entre los 12 a 18
dias. Este liquido cristalino que sale de su abdomen a estar en contacto con € aire
se solidifica, entonces las abgias la llevan a su mandibula y la muelen.
Posteriormente 1o combinan con algo de polen, propoleos y cera de opérculos
abiertos, construyendo con esto el panal estirado y sellan los opérculos de la miel,
adicionamente usan la cera para cerrar aberturas y reparar celdas (Mendizabal,
2005).

Segun Mendizabal, la cera tiene una composicion complejay variable, compuesta
por &cido cerético con adiciones de é&cido palmitico, pudiendo descomponerse
guimicamente en miricina, cerina y ceroleina. La cera es insoluble en & agua,
ligeramente soluble en acohol fino pero soluble en éter, benceno y sulfuro de
carbono. La cera de mejor calidad es aquella obtenida de los opérculos. Este
producto es utilizado para la elaboracion de cera estampada para € remplazo de
panales usados, también se la usa en e sector industrial parala elaboracién de velas,

compuestos de encerados de pisos y muebles, etc.
1523 JdeaRed

La Jalea Real es un aimento esencial e indispensable parala supervivencia de las
abgjas. Se trata de un alimento dotado de muy especiales caracteristicas, pues si bien
durante los 5 a 15 primeros dias de vida de las abejas, la jalea es utilizada por las
abgjas como alimento exclusivo de las futuras reinas y como aimento de inicio de
larvas jovenes, obreras y zanganos. La jalea contiene vitaminas y substancias
vecinas, por lo que se la incorpora en tratamientos relacionados con la fatiga
psiquica, metabolismo, vitalidad, resistencia. Por €ello es consumido en pequefias
dosis de 100mg diarios. Para la produccion industrial se la realiza mediante dejar
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huérfana una colmena y adicionar larvas jovenes que mediante € deseo de crear
nuevas reinas | as abejas nodrizas segreguen jalea con € fin de aimentarlas. Lajalea
se deteriora rapidamente por la accién del sol, oxigeno del aire, humedad y €l calor.
Por ello debe ser almacenada en atemperaturas inferiores a2 “C y en frascos opacos
cerrados herméticamente (Mendizabal, 2005).

1524 Polen

Este producto se presenta en forma de granulos de diferentes colores
predominando e amarrillo y € naranja, € polen contiene antibidticos natrales y no
se deterioran con e transcurrir del tiempo. Las abgas recogen y transforman en
granitos adosadas a sus patas a la colmena, luego € apicultor los recolecta con la
trampa polen que contiene una rgjilla que contiene orificios de 4,76 cm.
Posteriormente |0 seca para que no se estropee y 10 conserva a una temperatura fija.
La coloracion del polen varia en relacion con la especie vegetal de la cual procede,
siendo generalmente amarillo o marron claro, aunque también puede ser blanco,
violaceo y negro. El polen congtituye la fraccion proteica de la aimentacion de las
abgjas y para € ser humano tiene un gran valor nutritivo ya que poseo aminoécidos
esenciales y un contenido de proteinas de 15 a 20 %. La demanda del polen por €
mercado dietético es cada vez mayor debido a sus caracteristicas nutritivas (Jean-
Prost, 2007).

1.5.25 Propdleo

Es una goma - resina de composicién compleja, de color verde pardo, castafio,
rojizo e incluso puede ser casi negro (dependiendo de su origen botanico). Esta
sustancia, elaborada por las abgjas, ya la utilizaban los sacerdotes egipcios y mas
tarde, los griegos, quienes |o denominaron propdleos. Pro: que significa delante de 'y
polos: que quiere decir ciudad. Las abejas utilizan € propbleos para barnizar €
interior de la colmena (incluidos los panales) con fines desinfectantes, cerrar grietas,
reducir vias de accesos y consolidar los componentes estructurales. La cantidad de
propdleos que produce una colmena, depende del comportamiento pecoreador de
resinas de la colonia y de la vegetacion circundante. La abeja Apis Mdlifera recoge
mayor cantidad de resinas de brotes de arboles, principamente damo, sauce,
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coniferas. El propdleo es utilizado en la medicina por su poder antiinflamatorio y
anestésico, asi como para acelerar cicatrizacion de heridas, quemaduras y picaduras
de insectos (Jean-Prost, 2007).

15.2.6 Apitoxina

La abeja obrera es la que produce €l veneno conocido como apitoxina desde el
momento en el que nace hasta los 20 dias después de su hacimiento en unos 0,3 mg,
el veneno es utilizado para defender su colmena, y cuando corre peligro su vida. El
52% de este veneno esta compuesto de melitinay su picadura en repetidas ocasiones
produce inmunidad. La apitoxina tiene una accién terapéutica actuando sobre un
organo aislado, una enfermedad determinada o sobre e conjunto del organismo.
Para la obtencion industrial de apitoxina se utiliza alambres en paraéelo
electrificados, que a tener contacto con la abgla genera una descarga que la afecta 'y
ella reacciona picando una placa de vidrio gque esta por debgo de la rgilla de
alambre, la abgja no muere a no desprenderse su agujon pero esta préactica resulta en

colmenas mas agresivas (Mendizabal, 2005).

15.2.7 Miel en Pana

Lamid en pana es € producto extraido exactamente como lo producen las abejas
en sus colmenas, esta incluye la cera natural y no existe ningn método de
calentamiento o centrifugacion durante la produccién que las abgjas realizan. En la
actualidad la miel en pana es un aimento gourmet expendido en muchos

establecimientos de comidafina (Morse, 2014).

Este producto genera un placer de consumo organico y su produccion esta
desarrollada en dos tipos basicamente en cuadros o circular, las secciones cuadradas
estan hechas a base de madera de tilo, mientras que para la produccién de secciones
circulares se utiliza packs plésticos. Las abgjas llenan de mejor manera las secciones
circulares que los tradicionales cuadrados. Para una buena produccién de la miel en
panal es necesario tener colmenas fuertes y un abundante flujo de néctar. El
producto final debe ser sometido a la congelacion para evitar la presencia de la
polilla de la cera, estas secciones deben estar selladas herméticamente durante su
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congelacion y descongelacion. La produccion de miel en pana se la considera como
uno de los sistemas més elevados en € arte de la apicultura, por 1o que requiere
mayor atencion y trabajo en detalle entre otras técnicas de gestion (Stanford, 2011).

Dentro de los sistemas de produccién de miel en panal se encuentran algunos
métodos unos més eficientes que otros, entre ellos tenemos Kelley squares, Ross
Rounds, comb honey in glass jars, Hogg half-comb cassettes, para el presente estudio
se presenta un breve acercamiento a sistema de produccion uno de los métodos méas
usados en la actualidad.

ROSS ROUNDS ™.- este sistema de produccion hace que € mango para €
apicultor sea mucho més sencillo y con mayor rentabilidad, para producir bajo este
sistema la mano de obra es un factor a favor ya que la recoleccién de las rondas son
faciles, y su producto final es muy llamativo en empagues resistentes al manejo, por
ello cualquier apicultor con una buena abundancia de néctar y unas habilidades

modernas puede dedicarse a este sistema de produccion.

El equipo necesario para este méodo son principalmente los marcos de pléstico
disefiados con anillos redondos donde se inserta la cera estampada, esta queda en
medio del bastidor ya que este marco consta de dos partes. Luego simplemente se
coloca estos marcos armados en las cagjas de madera debi damente adecuadas para ser
colocados posteriormente en las colmenas y empezar a ser trabgjadas por |as abgjas.
Luego que las abejas han sellado |as secciones se deben retirar las rondas y colocar
las tapas pléasticas que estan disefiadas para cada seccidn y junto a una etiqueta se
tiene a producto listo para ser exhibida en los lugares escogidos para su expendio.
Las secciones que se obtiene por colmena es de 32 packs que generalmente son
sellados por completo en promedio unos 28 y |as restantes que estén con un proceso
incompleto de operculado se las vuelve a introducir para su terminado. Hay que
considerar que los listones y las tapas asi como la cera se retiran y en cada nueva
produccion de secciones se colocaran otras nuevas pero los marcos seguiran
sirviendo en e proceso. El equipo usado en la produccion Ross Rounds se puede

apreciar en las siguientes figuras que muestran al producto final bajo este método.



Figura 1.1. Produccion de miel en panal metodo Ross Rounds.
Fuente: © 1997 Ross Rondas, Inc.
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Figura1.2. Ambientepropicio parala produccion de miel en panal.

Fuente: The Backyard Beekeeper's Honey Handbook.




24

CAPITULO 11
MARCO METODOLOGICO
2.1 Objetodelnvestigacion

2.1.1 Comercio Internaciona de miel natural

Segin en XI Congreso Latinoamericano de Apicultura 2014, la produccion
mundial de miel se ha incrementado durante estos Ultimos afios y en este aumento
Sur América hatenido una participacion importante. Dentro de este mercado tanto
los productores, exportadores, importadores y envasadores gozan de un papel
importante en la satisfaccion de la demanda de miel en sus diversas caracteristicas
que van desde las mieles blancas y oscuras convencionales y organicas.

2.1.1.1 Productores anivel mundial de miel natural

Entre los 15 paises exportadores que destacan por ser |os mayores proveedores de
miel se encuentran a 3 naciones de Sur Ameérica. Argentina, Brasil y Uruguay son
los paises con una produccion destinadas al mercado Estadounidense y Europeo.
Mientras que el mayor productor de miel es China con 124.901 Toneladas exportadas

en todo e mundo para € afio 2013.
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Exporvadares 2011 2012 2013
cantidad exportada, Toneladas cantidad exportada, Toneladas cantidad exportada, Toneladas
Kunde 492 243 Mo hay cantidades £95931
Chinz 99 938 110158 124 801
Arpentina 72335 75135 65180
Vict Ham 20,293 Me hey cantidaces 35313
Meave 26.838 32.040 33458
India 28.540 245315 30093
Alemanz 20,093 it o 22628
Belgica 16713 16726 22.020
Terania 9874 13338 21674
Espafia 18449 19651 21284
Hurgda 12415 14513 19425

Figura 2.1 Listade paises exportadores partida 040900 miel natural
Fuente: Trade Map

2.1.1.2 Compradoresanivel mundia de miel natural

Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO), con e aumento de los niveles de vida aumenta el consumo de
miel. Es por ello que muchos paises industrializados importan miel para satisfacer

sus demandas. Entre |los paises que mayor importacion realizan se puede encontrar a
EE.UU, Alemania, Reino Unido.

1011 2012 2013
Importadores cantidad importada, cantidad importada, cantidad importada,
Toneladas Toneladas Toneladas
Tunde a01.570 325,160 S88.093
Estados Tidos de Ameédca 1204595 141.017 152 345
Alemania 78554 24,129 Qn.376
Japdn 40 554 36.823 39020
Eeino Unido 39360 33.231 38.337
Francia 26,764 25481 28.763
Eélgica 21.150 200810 26.009
Espafia 17361 21.081 22096

Figura2.2 Listade paisesimportadores partida 040900 miel natural
Fuente: Trade Map
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2.1.2 Ecuador en e mercado de mid naturd.

2.1.2.1 Destinos actuales de exportacion.

Ecuador permite laimportacion asi como la exportacion de miel natural paraello
cuenta con la autorizacion correspondiente pararealizar esta actividad de comercio
segun el BCE.

Tabla2

Comercio exterior nomenclatura Nandina— Ecuador.

Autorizacion Autorizacion

Nandina Descripcion Tipo Partida Unidad Medida Perecible para para
Importar Exportar
EN
RECIPIENTES
CON
KILOGRAMO
409001000 CAPACIDAD  SUBPARTIDA NO Habilitada Habilitada
NETO/LIQUIDO(kg)
SUPERIOR O
IGUAL A 300
KG
" KILOGRAMO
409009000 LOS DEMAS  SUBPARTIDA NO Habilitada Habilitada

NETO/LIQUIDO(kg)

Fuente: Banco Central del Ecuador.

2.1.2.2 Barrerasarancelariasy acuerdos comerciales

Un andlisis de la preferencia arancelaria permitira determinar los mercados a los
cuales Ecuador puede acceder sin € pago de tasas arancelarias impuestas a las
naciones para regular € ingreso de productos a los mercados. Los acuerdos
comerciales que se dan entre naciones desarrolladas y las que no lo son fomenta un
procedimiento para generar crecimiento y participacion en el comercio internacional

de las naciones menos aventajadas.



Pais
importadar

Afganistan
Albania
Alemania
Angola
Anguila

Antigua y
Barbuda

Arabia
Saudita

Argelia

Argentina

2013
2014
2014
2014
2014
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2014

2014
2014

Rewisign

HE12
H3512
H512
H312
H307

HS07

HE12

H312
HE12

Mimero de lineas Mivel de Exportaciones de Ecuador
arancelarias nacionales rateccion “hacia el pais socio
correspondientes R fwalor en USE000)

1

1

1

1
1

Equivalentes
ad valorerm

totales &

20.00%
10.00%
b3

30.00%
20.00%

400082

5.00%%

30.00%
e

Figura 2.3 Aranceles aplicadosal Ecuador partida 040900 miel natural.
Fuente: ITC (MAcMap) complementado por OMC (BID).

2.2 Problemadelnvestigacion
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El intercambio comercial en la actualidad permite satisfacer a los consumidores

de diversas naciones con productos obtenidos en otras regiones, producidos con sus

caracteristicas diferenciales.  Por ello se hace necesario un andisis que permita

determinar |os diferentes factores que fomentan al comercio de miel en los mercados

internacionales.

Dentro del mercado apicola internacional convergen diversos actores de la

dindmica comercial de este producto, por lo que es Util analizarlos desde cada uno de

los enfoques, con lafinalidad de obtener informacion para determinar:

¢Principal es paises proveedores?

¢Cudéles son las naciones de mayor consumo?

¢Hay beneficios en | as relaciones comercia es Ecuador - Mundo?

¢Existen paises con mayor atractivo para la exportacion?

¢Es importante |os sistemas de comercializacion?

¢El precio es determinante para |a exportacion?

221 Vaiablesdeandisis

FOB Totd - Unitario
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Paises de destino

Precio

Sistemas de comercializacion

Competencia Internacional

Medios de Transporte

2.3 Objetivosde Investigacion

Los objetivos son una guia para € desarrollo de la investigacion, estos

contribuyen a dar solucién de un problema, probar una determinada teoria o generar

evidencia empirica. Alineando los objetivos con claridad se evitara desviaciones en
lainvestigacion (Sampieri, 2007).

231

Objetivo General

Redlizar un estudio comercial nacional e internacional de miel en panal, que nos

permita determinar posibles mercados, por medio de lainvestigacion con lafinalidad

de generar informacion para su implementacion.

2.3.1.1 Objetivos Especificos

>
>

>

Determinar montos de exportacion en cantidades y valores FOB.

Identificar los principales paises importadores de miel natural en e mundo
para definir mercados potenciales en funcién a crecimiento de consumo.
Saber cuéles son los grandes paises proveedores de miel natura en e mundo,
y su oferta exportable en relacion alamiel en panal.

Identificar € precio actual en lacomercializacion de miel natural.

Conocer los medios de transporte usados en la exportacion de miel natural.
Redlizar un andlisis arancelario de los mercados elegidos para la exportacion
de miel natural desde e Ecuador.

Anadlizar laoferta exportable del Ecuador en relacién alamiel natural.

2.4 Tipodelnvestigacion

El tipo de investigacion que se desarrolle permitira enfocar de una manera

adecuada la investigacion que se redliza. Por ello un estudio descriptivo, permite

obtener informacion acerca del estado actual de los fendbmenos, midiendo y
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evaluando de manera independiente las diferentes variables que se presenten
(Sampieri, 2007).

El presente estudio hara uso de la investigacion descriptiva ya que esta nos
permitira determinar las caracteristicas de un fendmeno llevado a andlisis, y de esta
manera se podra obtener informacion relevante que permita conocer la situacion
actua de la miel natural tanto a nivel naciona e internacional. Por medio del
estudio se determinara los factores que influyen en la exportacién del  producto de
partida arancelaria 040900 partiendo de la inteligencia de negocios para el comercio
internacional, de esta forma describir las relaciones existentes entre las variables de

influencia directas en el proceso de comercializacion.

2.5 Disefiodelalnvestigacion

El disefio de la investigacion se lo considera como un conjunto de reglas que se
deben seguir para obtener observaciones sisteméticas y no contaminadas del
fendbmeno que estemos estudiando y que se orientan a la obtencion de datos

relevantes parala solucion de un problema planteado (Mahotra et al., 2004).

2.5.1 Investigacion tipo no experimental

Cuando observamos los fendmenos tal y como se presentan en su contexto natural
con € objetivo de anadizarlos, estamos hablando de una investigacion no
experimental y esta tiene como principal caracteristicalano manipulacion deliberada
de las variables en estudio (Sampieri, 2007).

2.5.2 Disefio Transeccional

Para Sampieri mediante & disefio Transversal se puede recolectar datos fijos de
elementos de poblacion en un tiempo Unico con lafinalidad de describir variables y
proporcionar una sola fotografia que analizada, nos daran una ilustracion de la

situacion y los cambios acontecidos en un momento dado.

2.5.2.1 Disefio Transecciona Descriptivo

Segun Sampieri por medio del disefio transeccional descriptivo se lograra indagar

laincidencia y los respectivos valores que manifiesta una 0 mas variables dentro de
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un grupo, obteniendo de esta manera la descripcion de los indicadores analizados en

un determinado momento.

25.3 Andisisdedatos

Los andlisis de datos se los lleva a partir de una matriz que contenga los datos, y
este a su vez estardn almacenadas en un archivo. Estos tipos de analisis dependen en
una gran medida del nivel de medicién en las variables, hipotesis y € interés propio
del investigador (Sampieri, 2007).

2.5.4 Recoleccion de Datos

2.5.4.1 Datos secundarios

Los datos secundarios se los considera como aguellos que han sido obtenidos por
algun organismo o individuo no relacionado a investigador, este tipo de datos son
econémicos y pueden ayudar a responder algunas preguntas de investigacion y
probar algunas hipotesis € andlisis de datos secundarios puede ser muy valioso y es

un fundamento para decidir la recoleccion de datos primarios (Mahotra et a., 2004).

Segun Malhotra, los datos secundarios deben provenir de fuentes que garanticen
confiabilidad, experiencia, credibilidad y reputacion, por ello para el presente estudio
se utilizara datos de instituciones como ALADI, Trade Map, Export Helpdesck,
Estandars map, Market acces map, Sistema Agrocalidad, Banco Central del Ecuador,
SENAE.

2.6 Hipotesisde Investigacion.

La Hipotesis se la considera como una solucion anticipada del objeto de
investigacion, por tal razén es necesario que € investigador se oriente a probar dicha
suposicion (Bernal, 2006).

H1: Las exportaciones de miel natural mantienen un crecimiento progresivo de al
menos un 5% en promedio en relacion a afo precedente en los Ultimos 4 periodos

anuales.

H2: Los principales mercados internacionales para la miel natural corresponden a

paises desarrollados.
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H3: Al menos una nacién de Ameérica del Sur es considerada como uno de los
mayores exportadores mundiales en relacidn a sus exportaciones de miel natural en
sus diversas presentaciones.

H4: El precio por kilogramo de miel natura en e Ecuador es inferior en

comparacion con el precio del mercado internacional.

H5: El principa medio de transporte utilizado para la exportacion de miel natural es

el transporte fluvial.

H6: Las exportaciones para la miel natural desde e Ecuador son favorables en
relacion a las barreras arancelarias existentes hacia los principales mercados

internacional es.

H7: Laproduccion de miel natural en el Ecuador esinferior en relacién al consumo

per capitanacional.
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El mercado mundia de miel natural se reflgja en la cantidad importada por cada

una de las naciones consumidoras, como un producto de gran valor aimenticio las

naciones desarrolladas lo incluyen en sus dietas nutricionales por o que podemos

diferenciar su consumo en funcion de su valor importado durante los Ultimos cinco

anos.

Tabla3

Principales Importadores de miel natural 2010 — 2014 miles USD.

Valor Valor Valor Valor
I mportadores 2010 Valor 2011 2012 2013 2014
Estados Unidos de
América 304.927 401.186  429.962  497.886  581.636
Alemania 289.073 277.955  279.468  322.004  307.610
Reino Unido 114.862 136.819 107575 126.422 129.174
Japon 100.248 117.662 105.382  116.268  120.157
Francia 95.540 107.695 92.810 113140 152.441
Italia 53.363 57.967 56.116 75.189 90.640
Bélgica 50.846 56.770 55.841 68.036 77.093
Arabia Saudita 48.332 52.443 62.016 66.422 73.264
Paises Bgjos

(Holanda) 33.053 52.203 44.855 53.750 48.028
Espaia 38.042 43.559 48.292 53.047 61.181
Otros 376.619 404.987 452.774  534.867  500.320
Total 1.504.905 1.709.246 1.735.091 2.027.031 2.141.544

Nota: Identifica los principales paises importadores de miel natural en e mundo.

Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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Entre los 10 principales importadores de miel natural se concentra el 77% de
consumo mundial, por lo que e 23% restante corresponde a las demas naciones.
Esta tendencia se ha mantenido durante los Gltimos 5 afios con un crecimiento anual
promedio del 9% en cuanto a las importaciones, esta concentracion se corrobora en

lafigura3.1.

Otros

Espafa
3%

Paises Bajos

(Holanda)
3%

Arabia Saudita

3% Bélgica

3% Italia

4%

Reino Unido
7%

Figura 3.1. Principles|mportadores 2010 - 2014
Nota: Identifica promedio de valor importado anual en e mundo Informacion
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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Figura 3.2. Crecimiento del comercio interncional de miel natural 2010 — 2014
Nota: Identifica crecimiento promedio por afios Informacion obtenidade (Trade
Map Estadisticas del comercio, 2015).



3.1.2 Principales paises exportadores de miel natural

Entre los principal es exportadores de miel natural se encuentran dos naciones de

América, especificamente son Argentinay México, lacomercializacion comprende

tanto miel agranel, envasada, y las de caracteristicas organicas.

Tabla4

Principales Exportadores de miel natural 2010 — 2014 miles USD.

Valor Valor Valor Valor

Exportadores 2010 Valor 2011 2012 2013 2014
China 182.513 201.375 215.051 246550  262.819
Argentina 173.426 223553 215147  212.637  233.498
Nueva Zelandia 69.970 87.089 103.892  139.316  167.993
Alemania 109.864 120.716  127.246 134316  143.007
México 84.743 90.359 101497 112352  120.729
Espana 81.717 79.184 79.843 91.483 120.428
Viet Nam 50.942 67.141 58.131 90.553 94.148
Hungria 60.774 60.117 63.501 90.467 91.831
India 56.229 76.226 59.882 75.718 77.545
Bélgica 48.782 54.621 54.773 72.886 75.882
Otros 568.797 639.206  689.811  790.475  809.384
Total 1.487.757 1.699.587 1.768.774 2.056.753 2.197.262

Nota: Identifica valores totales de paises exportadores de miel natural en e mundo.
Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

El continente asidtico mantiene su presencia en la exportaciéon mundial con su

mayor representante China con una participacion del 12% en la exportacion mundial,

en América del sur se encuentra e segundo mayor exportador de miel, con un 11%

Argentina mantiene su cuota en € mercado internacional. Segun lo analizado entre

los 10 paises se concentra el 62% de las exportaciones totales, mientras que un 38%

corresponde a la participacion del resto de naciones los cuaes reflgan un

crecimiento promedio anual del 10% en |os ultimos afios.
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Figura 3.3. Principles Exportadores 2010 - 2014
Nota: Identifica promedio de valor exportado en el mundo por afios Informacién
obtenidade (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

3.1.3 Andisisde principaes mercados

3.1.3.1 Estados Unidos

La Junta Nacional de la Miel de EE.UU informo que e consumo total de la miel
ha venido incrementédndose durante esta Ultima década, a pesar del aumento evidente
en € precio delamiel natural.

Tabla5b

10 Principales Exportadores de miel natural a EE.UU 2010 — 2014 miles USD.

Valor Valor Valor Valor

Exportadores 2010 Valor 2011 2012 2013 2014
Argentina 55.694 109.145  127.977 152.079  150.780
Viet Nam 49.277 70.758 53.512 87416  129.052
Brasil 30.080 48.761 36.085 40.522 76.664

Continua  EE—)



India 48.582 78.339 59.620 73.316 64.746
México 10.181 9.435 18.978 20.521 28.815
Ucrania 1.290 1.461 3.609 9.481 28.458
Canada 39.950 27.774 62.378 44.384 26.984
Uruguay 2.519 21.863 30.055 27.928 19.603
Nueva Zelandia 4.318 5.478 6.818 9.613 12.714
Tailandia 4.127 3.841 .602 2.052 9.067
Otros 58.909 24.331 30.328 30.574 34.753

Total 304.927 401.186  429.962  497.886  581.636

Nota: Identificavalor exportado anual de miel natural a EE.UU. Informacién

obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

Nueva Zelandia Tailandia

Uruguay
4%

Canada

9%

Ucrania
2%

México
4%

Figura3.4. Principles Exportadoresa EE.UU 2010 - 2014
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Nota: Identifica promedio exportado a EE.UU. Informacion obtenida de (Trade Map

Estadisticas del comercio, 2015).
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Como se puede apreciar en la figura 3. 3. Argentina es e mayor exportador de
miel natura hacia e mercado estadounidense, abarcacando e 27% de las
importaciones totales. Para e afio 2014 las exportaciones desde argentina

ascendieron a 36.887 tondladas metrica.

3.1.3.2 Alemania

Alemania es € principal importador de Europa en cuanto a la miel natural, su
mercado esta inclinado a las mieles mono florales, y sus restricciones en cuanto a

residuos tienen un estandar riguroso para sus importaci ones.
Tabla6

10 Principales Exportadores de miel natural a Alemania 2009 — 2013 miles USD.

Valor Valor Valor Valor

Exportadores 2009 Valor 2010 2011 2012 2013
México 36.599 40.155 46.676 46.406 55.806
Espafia 12.618 14.734 17.802 20.929 25.284
Argentina 64.344 63.815 45.034 47575 24.324
Rumania 16.804 14.452 11.143 12.052 23.924
Bulgaria 10.113 15.568 14.070 18.080 23.554
Hungria 9.404 12.177 12.177 12.443 18.582
Ucrania 3.124 3.2%4 10.587 11.563 18.430
Italia 6.658 9.250 10.780 12.560 15.581
Chile 22.091 25.309 19.422 10.082 15.003
China 4.426 6.355 10.275 11.694 13.387
Otros 69.912 84.004 79.989 76.084 88.129
Total 256.093 289.073  277.955  279.468  322.004

Nota: Identificavalor exportado anual de miel natural a Alemania. Informacion
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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La presencia de México y Argentina es notable en el mercado Aleméan con una
participacion del 16% y 17% respectivamente observada en la fig. 3.4, sin embargo
las variaciones en las exportaciones no han sido semeantes, mientras que para
México las exportaciones se han ido incrementando con un total de 16.278 toneladas

meétricas, Argentina ha perdido participacion con un total de 7.478 toneladas métricas
parael afo 2013.

China l
3%

Chile ™
6%
Italia
4% Ucrania
3% Hungria Bulgaria 6%

5% 6%

Figura 3.5. Principles Exportadores hacia Alemania 2009 — 2013
Nota: Identifica promedio exportado de miel natural a Alemania Informacion
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015)

3.1.3.3 Reino Unido
Tabla7

10 Principales Exportadores de miel natural a UK 2010 — 2014 miles USD.

Valor Valor Valor Valor

Exportadores 2010 Valor 2011 2012 2013 2014
China 23994 32351 30212 36741 37892
Nueva Zelandia 21304 28631 22686 29629 32671

Continua —
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México 10092 10700 8430 11654 11095
Bélgica 1847 5570 6632 6825 8770
Alemania 11567 12642 10277 9013 8074
Brasil 6966 5954 4721 4816 6072
Irlanda 1405 2590 3838 4807 3426
Espaia 3790 4610 1270 3733 3035
Argentina 8959 9307 2564 1975 2475
Francia 2059 3499 3215 1740 2394
Otros 22879 20965 13730 15489 13270

Total 114862 136819 107575 126422 129174

Nota: Identifica valor exportado de miel natural a U.K.
(Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

Informacion obtenida de

En e mercado del Reino Unido convergen los exportadores de China los cuales

poseen una participacion del 26%, Nueva Zelandia 22% y México 8%. Con una

cantidad de 3.050 toneladas métricas Centroamérica marca también su presencia en

|los mercados de la UE.
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Figura 3.6. Principles Exportadoresa Reino Unido 2010 — 2014
Nota: Identifica promedio anual exportado de miel natural aU.K. Informacién
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015)



3.1.4 Importacioén de miel en panal

Tabla 8

40

Importacion por subpartidas paralamiel en EE.UU 2012 — 2014 miles USD.

Cadigo

Descripcion del

producto

Valor
importada
en 2012

Valor
importada
en 2013

Valor
importada
en 2014

0409000045

0409000056

0409000035

0409000005

0409000065

0409000010

Natura honey, extra
light amber, other than
certified organic, not
packaged for retail sale
Natural honey, light
amber, other than
certified organic, not
packaged for retail sale
Natural honey, white or
lighter, other than
certified organic, not
packaged for retail sale
Natural honey, certified
organic

Natural honey, amber
or darker, other than
certified organic, not
packaged for retail sale
Comb honey and honey
packaged for retail sale,
other than certified

organic

12.3813

16.6699

89.358

11.488

25.131

13.494

170.379

167.672

103.936

13.628

27.420

15.707

211.599

206.598

73.864

47.617

27431

14.527

Nota: Identificavalor importado por subcategorias a EE.UU. Informacion obtenida
de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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B Natural honey, extra light amber, other than certified organic, not packaged for retail sale

H Natural honey, light amber, other than certified organic, not packaged for retail sale

B Natural honey, white or lighter, other than certified organic, not packaged for retail sale

® Natural honey, certified organic

® Natural honey, amber or darker, other than certified organic, not packaged for retail sale
Comb honey and honey packaged for retail sale, other than certified organic

3%
4% s

Figura 3.7. Importacion de miel natural EE.UU
Nota: Identificaimportaciones bajo subpartidas de miel natural y miel en panal de
EE.UU Informacion obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

Tabla9

Importacion subpartidas para miel de Alemania 2011 — 2013 miles USD.

o Valor Valor Valor
o Descripcion del _ _
Cadigo importadaen importadaen importadaen
producto
2011 2012 2013
04090000 NATURAL HONEY 272.730 281.732 325.387

Nota: ldentifica valor importado bajo subpartidas de mie natura Alemania
Informacion obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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NATURAL HONEY

100%

Figura 3.8. Importacion de miel natural en Alemania.
Nota: Identificaimportacion total de miel natural a Alemania Informacion obtenida
de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

Tabla 10

Importacion por categorias de miel de Reino Unido 2012 — 2014 miles USD.

o Valor Valor Valor
o Descripcion del . .
Cadigo importadaen importadaen importadaen
producto
2012 2013 2014
04090000 NATURAL HONEY 113.777 126.115 129.174

Nota: Identifica valor importado bajo subpartidas de miel natura U.K. Informacion
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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NATURAL HONEY

100%

Figura 3.9. Importacion de miel natural en Reino Unido.
Nota: Identificaimportacion total de miel natural aU.K Informacion obtenida de
(Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

3.1.5 Principales exportadores de miel en panal a EE.UU

La miel en pana es una presentacion original de la miel y e mercado
estadounidense 1o importa en menor proporcién gque las demas mieles lo cua se ve
reflggado en la figura 3.6. Alcanzando una participacion del 3% de las importaciones
totales, a continuacion se realizara € analisis de los principales proveedores de la

miel en esta presentacion.
Tabla 11

Proveedores para subpartida 0409000010 Comb honey and honey packaged for retail

sale, other than certified organic, importado por EE.UU en Kilogramos.

2012 2013 2014
Exportadores | Cantidad importada, | Cantidad importada, | Cantidad importada,
Kilogramos Kilogramos Kilogramos
India 269.283 453.045 474.206
Nueva Zelandia 186.461 146.289 416.562
Alemania 108.783 381.204 290.337
Argentina 6.001 2.939 8.457

Continua —



Otros 1.940.975 1.613.230 1.150.733
Tota 2.511.503 2.596.707 2.340.295

Nota: Identifica proveedores para subpartida 0409000010 a EE.UU. Informacion
obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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Figura 3.10. Exportadores subpartida 0409000010 hacia EE.UU 2014.
Nota: Identifica exportacion de miel en panal y venta a retia realizado por los
principales productores del mundo hacia EE.UU Informacion obtenida de (Trade
Map Estadisticas del comercio, 2015).

Argentina es el principal proveedor de miel natural hacia los Estados Unidos en
categorias exportadas a granel, pero en la categoria de miel en pana y miel envasada
se encuentra con una participacion muy por debajo de los principales proveedores
gue son India, Nueva Zelandiay Alemania, como se observa en lafigura 3.9.

3.1.6 Andlisiscomercial operaciona Argentina

3.1.6.1 Mediosde Transporte
El pais de Argentina realiza sus exportaciones a través de tres medios como 1o son
el transporte aéreo, maritimo y terrestre. Del total exportado par € afio 2014 en

relacion a la declaracién aduanera nacional se observa que € 82% de las
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exportaciones fueron realizadas por medio maritimo ya que es mas econémica y
adicionalmente esta concentracion es e resultado de que la miel no es un producto
perecible, ya que luego de su extraccion puede mantenerse por 10 menos 2 afios en
condiciones ambientales favorables, por |0 tanto no es prioritario una transportacion
en funcién de su vida Util como es e caso de otros productos por gjemplo las rosas.
Otro medio utilizado para exportacion es el medio terrestre a través de camion en un
16%, esto lo redlizan a paises vecinos como lo son Bolivia, Uruguay, Venezuela
entre otros. Y finalmente e 0,84% de las exportaciones lo Ilevan a cabo por medio
aéreo. Esta forma de transporte vendra determinada por € tipo de negociacion
realizada entre el exportador asi como el importador, esto lo verificamos por medio
delafigura3.11.

90,00%

82,40%

80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% 16,75%

10,00%
0,85%

0,00%

Total
M Acuatica M Avién Camion

Figura 3.11. Medio detransporte usado en la exportacion de miel natural 2014.
Nota: Identifica principales medios de transporte usados por Argentina para la
exportacion de miel natural hacia los mercados del mundo Informacion obtenida de
(Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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3.1.6.2 Tipo de Negociacion

El termino coste y flete CFR dentro de los términos de negociacion incoterms
corresponde a la responsabilidad que tiene el vendedor en efectuar €l despacho de la
exportacion, para lo cual debe contratar un buque y realizar por su propia cuenta el
flete y la carga hasta e puerto de destino. Este procedimiento es el més utilizado en
las negociaciones realizadas por Argentina segun la figura 3.12, dando como
resultado un 70,69% negociado en términos CFR. Otra tendencia notable se observa
en negociacion FOB, donde que el vendedor se compromete con efectuar el despacho
de exportacién entregando la mercaderia a bordo del buque elegido por € comprador
en e puerto de embargue que se haya convenido. El pais en mencion realiza un

26,95% de sus exportaciones a través de este tipo de negociacion.
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10,00% - 0,95% 0,56% 0,62% 0,22%
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Figura 3.12. Tipo de Negociacion internacional efectuadas
Nota: Identifica principles formas de negociacion hechas por Argentina en 2014 de
miel natural Informacion obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
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3.1.6.3 Precio FOB por Kilogramo miel natural.

Segun e medio de transporte usado para la exportacion se puede obtener tres
precios promedio negociados parala miel natural, en la figura 3.13, observamos que
a redizado por via maritima esta se comercidiza por los 3,73 USD por via aérea
alrededor de 4,64 USD y por camion 3,48 USD, de esta forma se puede observar que
el precio varia segin € medio de transporte que se utilice, pero en promedio €l
precio internacional seguin el informe de la Unated States Deparment of Agriculture
en la National Honey Report de febrero 2015 la miel natural se encuentra en
promedio entrelos 3,70 y 3,90 USD por kilogramo a precio FOB.

5 $4,64
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Figura 3.13. Precio FOB miel natural segin medio transporte 2014.

Nota: Identificavariacion de precios en las exportaciones de acuerdo a tipo de
transporte paramiel natural Informacion obtenida de (Trade Map Estadisticas del
comercio, 2015).

3.1.6.4 Precio FOB de miel en panal

Fueron cuatro las declaraciones de exportacion de miel en panal realizadas desde
Argentina, y estas fueron hechas en unidades a través de bandejas con pesos de 360 y
450 gr, con un total de 5532 unidades con un precio promedio de 8,35 USD por
bandeja de 360 gr y 8,88 para bandegjas de 450gr.  Esta exportacion en su totalidad
fue realizada hacia EE.UU y & medio de transporte usado fue por via Aérea, y la
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condicién de venta presente en la negociacion es de Costo seguro y flete Cl, este

andlisisselo observaen lafigura3.14.

2500 Bandejas de 360 gr. Bandejas de 450 gr.

2004 Unidades

2000
1728 Unidades

1500 1296 Unidades
1000
504 Unidades
500
$8,70 $8,00 $8,61
0

Avidn | Avidn Avidn Avidn

noONEY N ol

Figura 3.14. Precio FOB miel en panal 2014.

Nota: Identifica presentacién de miel en pana exportado en bandegjas de 360gr y
450gr precio/unidad hacia EE.UU (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

3.1.6.,5 Paisesdedestino

Los principales destinos de la miel natural exportada por parte de Argentina son
para Estados Unidos con un total de 67,06% también al mercado de Alemania con un
11,95% de las exportaciones, y en menores cantidades se encuentran paises como
Japén 5,60%, Arabia Saudita 2,93% entre otros. En relacion a su cantidad total
declarada hacia los paises socios en la figura 3.15 se representa su distribucion

porcentual .
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Figura 3.15. Principales paises de destino miel natural 2014
Nota: Identifica principales socios comerciales paralamiel natural y sus variantes de

Argentina Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015)

3.2 Ecuador en e mercado de miel natural partida 040900

Segun € ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca del Ecuador
(MAGAP), @ pais tiene un gran potencia a desarrollar en e sector Apicola,
actualmente se encuentran inmersas en esta explotacion arededor de 12.188

colmenas a nivel nacional correspondiente a 912 explotaciones.

3.2.1 Destinos actuales de exportacion

Tabla12

Destinos de exportacion del Ecuador parala partida 040900 afio 2014.

% /

SUBPARTIDA DESCRIPCION TONELADAS FOB-  TOTAL
NANDINA NANDINA PAIS DOLAR  FOB-
DOLAR

409009000 LOS DEMAS ESTADOS UNIDOS 1.36 5.59 91.98

CANADA 0.03 0.35 5.75

Continua =)
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AGUAS 003  0.14 2.28
INTERNACIONALES/NAVES
INT. EN

TOTAL 1.42 6.08 100.00

GENERAL:

Nota: Identifica valor exportado de miel natural Ecuador. Informacion obtenida de
(Banco Central del Ecuador, 2015).

Ecuador 2014
188;4’ 92%

(]
80%
70%
60%
50%
409
30; "% / TOTAL FOB - DOLAR

(]
20%
10% 5,8% 2,3%

0%
ESTADOS UNIDOS CANADA AGUAS
INTER/NAVES INT.
EN

Figura 3.16. Exportacion de miel natural Ecuador.
Nota: Identificatotal de exportacion de miel natural Informacion obtenida de (Banco
Central del Ecuador, 2015)
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Importaciones de Alimentos Ecuatorianos

por EE.UU.
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Figura 3.17. Importacion de alimentos Ecuatorianos por EE.UU.
Nota: Identificavalores anualesimportacdos en alimentos por EE.UU Informacién
obtenida de (PROECUADOR Instituto de Exportaciones e Inversiones, 2015)
(Banco Central del Ecuador, 2015).

Las exportaciones de alimentos han tenido un crecimiento de 1.632 millones para
el 2012, este rubro tambien es reflgjado en lamiel natural ya que estas son hechas a
Estados Unidos con una participacion en e FOB total del 92% con una cantidad de
1,36 toneladas 1o cua corresponde a 1360 kilogramos de miel natural. El precio
FOB gue se desprende de esta exportacion es de 4,11 USD por kilogramo. Otra
exportacion considerada es la readlizada a Canada con un 5,8% del total exportado

parae 2014, en total exportado equivale a 1,42 toneldas metricas.

Las empresas paricipantes en estas exportaciones son 3 y estan situadas en la
ciudad de Guayaquil y son las siguientes ARRIBA CHOCOLATE COMPANY SA,

CHOCOMPANY ECUANAUTICA SA y PRODUCTOS SKSFARMS CIA.
LTDA.



3.2.1.1 Comercio hilateral entre principales mercados

ESTADOSUNIDOS
Tabla 13

Comercio bilateral entre Estados Unidos y Ecuador partida 040900.

Estados Unidos de América importa

Caodigo desde Ecuador en milesUSD.
del Descripcion del producto

producto

Natural honey, amber or darker,
0409000065  other than certified organic, not 0 0 5

packaged for retail sale

Natural honey, light amber, other
0409000056  than certified organic, not 0 0 4

packaged for retail sale
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Nota: Identifica valores del comercio de miel natural entre Ecuador y EE.UU.

Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).
ALEMANIA
Tabla 14

Comercio bilateral entre Alemaniay Ecuador partida 040900.

Alemania importa desde Ecuador

Cadigo del -
Descripcion del producto

producto Valor en Valor en
2012 2013

04090000 NATURAL HONEY 0 0

Nota: Identifica valores del comercio de miel natural entre Ecuador y Alemania.

Informacién obtenida de (Trade M ap Estadisticas del comercio, 2015).
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REINO UNIDO
Tabla 15

Comercio bilateral entre Reino Unido y Ecuador partida 040900.

Reino Unido importa desde Ecuador

Cadigo del ..
Descripcion del producto

producto Valor en Valor en
2013 2014

04090000 NATURAL HONEY 0 0 0

Nota: ldentifica valores del comercio de miel natural entre Ecuador y U.K.
Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015)

3.2.2 Barrerasarancelariasy acuerdos comerciales

Para los principales mercados identificados como los mayores compradores de
miel natural se aplican tarifas arancelarias a las importaciones de la partida 040900,

cuya procedencia es el Ecuador, los porcentgjes se reflejan a continuacion.
Tabla 16

Tarifa arancelaria de los principales mercados para la partida 040900.

Equivalente
o Descripcion _ . Tarifadel
. Cddigo de Régimen Tarifa
Pais del Total Ad
Producto arancelario Aplicada
Producto Valorem
(estimado)
Andean Trade
ESTADOS 0.00% 0.00%
UNIDOS Preference Act
Mie Tarifa pref ia  0.00% 0.00%
ALEMANIA arifaprererenci . 0 . 0
04090000  natural P )
para paises
REINO
beneficiarios del 0.00% 0.00%
UNIDO

SGP+
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Nota: Identifica principales mercados de miel natural con preferencia arancelaria
Informacién obtenida de (Trade Map Estadisticas del comercio, 2015).

3.2.3 Requerimientos especificos adicionales

Segin € Ingtituto de Promocién de Exportaciones e Inversiones (PRO
ECUADOR), para la exportacion del producto miel natural partida 040900 a

mercado Estadounidense se necesita como un requerimiento especifico:

Primero.- Contar con un permiso de importacién y puede ser necesario € control
de la Autoridad: Sanidad Anima y Vegetal del Servicio de Inspeccion,
Departamento de Agricultura de EE.UU. (APHIS) Ambito de aplicacion: Algunas
frutas y hortalizas frescas, incluidas | as hierbas frescas y brotes.

Segundo.- Controles varios para la notificacion puede ser necesario el control de
la Autoridad: Food and Drug Administration (FDA) ReferenciaFuente EE.UU, Food
and Drug Administration, Guia para la industria, la notificacion previa de alimentos
importados. La notificacion es obligatoria e control de la Autoridad: Sanidad
Anima y Vegeta del Servicio de Inspeccion, Departamento de Agricultura de
EE.UU (APHIS).

La exportacion hacia Alemania desde € Ecuador no son permitidas debido a que
no posee € estatus fitosanitario, ya que los estandares sanitarios que esta nacion
exige como un cumplimiento de las normas Europeas no han sido cumplidos por €l

pais, en consecuencia no se puede exportar alos paises que conforman la UE.

3.2.4 Produccién nacional

La produccion de miel natural en Ecuador se la puede estimar en relacion a
nimero de colmenas existentes y de acuerdo a la media de produccién por colmena,
de esta manera obtendremos un estimado de produccion naciona para comparalo con

un consumo per capita.

Seguin € ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca del Ecuador
(MAGAP), e pais posee arededor de 12.188 colmenas a nivel nacional,
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correspondientes a 912 explotaciones, considerando una produccion promedio anual
de 40,5 kg por colmena obtendriamos 493614 kg/afio equivalente a 494 toneladas
métricas/afio, que vendria a ser su capacidad productiva al afio de estudio. S
consideramos seguin la FAO para €l afio 2006 un consumo per capita de 0,093 kg/afio
de miel natural obtendriamos un total de 1014 toneladas, dandonos un déficit en la

produccion de 521 toneladas.
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CAPITULO IV

CONCLUSION Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES

A partir del andlisis readlizado se logro determinar que las exportaciones en relacion
la miel natural tiene un crecimiento sostenido promedio del 9% anual esto debido a
factores tales como la alimentacion saludable y €l aprecio por |os productos naturales

y organicos.

Las naciones que tienen mayor consumo de miel natural son aquellos considerados
desarrollados, de las importaciones mundiales totales el 53% se concentra en EE.UU,

Alemania, Reino Unido, y Japon.

El medio ambiente existente en América del Sur es propicio para la produccion de
miel natural por ello entre las naciones consideradas como uno de los mayores
exportadores de este producto a nivel mundial es Argentina, con un 11% de la

exportacion total mundial.

Existe una diferencia entre €l precio de lamiel natural en el paisy la de exportacion,
de lo andlizado la miel negociada en el exterior por parte de Ecuador en Kg se
encuentra en 4,11 USD mientras que en € pais se encuentra en los 4,81 USD y €
precio internacional 2014 fluctud entre 3,70 a 3,90 USD. Por otra parte la miel en
pana se la negocia en presentaciones de 360gr y 450gr a precio promedio de 8,35

USD en & mercado exterior especialmente en EE.UU por parte de Argentina.

Una principal caracteristica que presenta la miel natural y por ende lamiel en panal,
€s no ser un producto perecible en e corto plazo ya que su caducidad puede ser hasta
de un afo, debido a esta caracteristica se puede utilizar un medio de transporte
internacional de bajo costo como lo es el medio fluvial.

Para el Ecuador en cuanto al acceso a principales mercados de miel natural les son
favorables pues tiene ventgjas en cuanto a tasas arancelarias de 0%, ya sea d
mercado de EE.UU, Aleman o Reino Unido, sin embargo a no poseer € estatus
fitosanitario requerido para e ingreso a los mercados de la UE la exportacion no es
factible, adicionalmente se deben cumplir con requisitos como aguellos solicitados
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por laFDA, APHIS, USDA para el ingreso de alimentos al mercado Estadounidense
donde el cual Ecuador s tiene € estatus fitosanitario.

Una nacion exporta generamente porgue tiene excedentes en la produccién de un
producto, Ecuador mantiene un déficit en cuanto a la extraccion de miel natural de

alrededor de 500 toneladas, por €llo realizaimportaciones para cubrir estas brechas.
RECOMENDACIONES

El mercado internacional crece y su poblacién cada vez se apega a una alimentacion
saludable, esto genera una oportunidad de negocio para los productos alimenticios
organicos, cuyos precios son mayores, para ello se debe mejorar los sistemas de

produccion para garantizar una certificacion de tipo organica.

Quizas poner grandes volumenes de miel natural y por ende miel en panal no sean
viables, pero se puede hacer uso de la ventaja comparativa ya que en e Ecuador se
puede producir diferentes tipos de miel, gracias a la diversidad de pisos climéticos
que posee y adicionamente a esto una gran variedad de flora apicola se puede

direccionar lacomercializacion en base adiferenciacion en saboresy aromas.

El comercio internacional no solo consiste en la concentracion de las exportaciones
hacia |os paises desarrollados. La diversificacion en las exportaciones puede ser una
herramienta para obtener mejores resultados en la comercializacion de los productos,
por ello es necesario realizar investigaciones comerciales en naciones donde no

existe presenciadel producto Ecuatoriano.

Las negociaciones de temas como €l estatus fitosanitario se los realiza entre paises
por lo cua es necesario contar con estudios que delifien potenciales exportaciones y
se proceda a cumplir con los requerimientos necesarios para incrementar la oferta

exportable del pais.

El sector apicola tiene que desarrollarse en todas sus éreas, en produccion con un
manegjo adecuado de los apiarios, meoramiento genético, tecnologias de
informacion, sistemas de comercializacion, etc. Para poder enfrentar e reto de
satisfacer el mercado interno y exportar las mieles como la miel en panal en base a
diferenciacion alos mercados internacionales.
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La miel en panal es una variante de la produccion tradicional de miel, por lo que su
segmento de mercado debe ser identificado claramente pues su produccion incurre en
costos adicionales que la tradicional, precio que el sector gourmet por jemplo no

seria un impedimento debido a |os beneficios obtenidos en la salud.
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