
RESUMEN 

 

La globalización promueve el desarrollo del comercio internacional debido a que 

incentiva la interacción entre los diferentes países y sus productos, obligando a 

la búsqueda de nuevos mercados para dar a conocer y posicionar a los 

mismos. En los últimos años la producción de tilapia se ha visto afectada por 

falta de acuerdos comerciales que beneficien al cultivo y exportación de este 

producto; que a diferencia de otros como el camarón, cuenta con preferencias 

arancelarias para el ingreso a los diferentes mercados internacionales. La 

investigación realizada busca fomentar la exportación de filetes frescos de 

tilapia a mercados donde la demanda de este producto se ha ido incrementando 

en los últimos años, logrando posicionarlo a nivel internacional por sus 

características tanto de calidad y beneficios para la salud. A través del encargo 

fiduciario se busca cumplir una serie de objetivos entre ellos el de satisfacer la 

oferta exportable, incentivar la inversión para el desarrollo e innovación de 

nuevos procesos dentro de la cadena de valor. Es importante la aplicación de 

técnicas que permitan obtener un mejor cultivo y producción, ya que conllevan 

al desarrollo de programas en los que se investigue como mejorar la 

alimentación de la tilapia para que su proceso de crecimiento sea en menor 

tiempo, pero siempre conservando la calidad del producto. Además las 

estrategias de posicionamiento ayudarán a que el producto ecuatoriano sea 

conocido en nuevos mercados extranjeros mediante diferentes campañas 

publicitarias y promocionales en la que se destaque el origen del producto, 

características, así como su alto valor nutricional. 
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