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RESUMEN

El presente Estudio de Mercado, Financiero y Econdmico para la
implantacion de una tienda virtual de ropa de bebés de 0 a 3 afios en el norte
de la ciudad de Quito, nace de la idea de poder atender la demanda de
personas que desean comprar ropa de marcas reconocidas y de buena
calidad, en la ciudad de Quito, con servicio a domicilio y con la facilidad de
poder realizar la compra directamente desde su casa u oficina, ahorrando

tiempo y dinero. El presente se trata de un Estudio Financiero y Econdmico.

El estudio Financiero y Econémico para la implantacion de una tienda
virtual de ropa de bebés, tiene como origen un primer proyecto en el que se
realizé el Estudio de Mercado, para definir la aceptacion que podria tener la
tienda. EIl resultado de este estudio nos confirm6é que el 77% de los
potenciales clientes, si estarian dispuestos a comprar la ropa de sus bebés en
una tienda virtual. En el presente estudio se pretende evidenciar la factibilidad
financiera del proyecto, periodos de recuperacion de la inversion y todo lo
necesario para poner en marcha la tienda on-line. En el primer capitulo se
realiza un resumen de las variables mas relevantes obtenidas en el primer
proyecto, la oferta y demanda obtenida y las conclusiones que son los puntos
de partida para el desarrollo de este analisis financiero y econémico. En el
segundo capitulo se desarrolla un andlisis técnico de la tienda para obtener
datos cuantificados y determinar el tamafio de la tienda. Adicionalmente se
realiza una propuesta estratégica de lo que sera la tienda, la mision, vision y
la base filoséfica sobre la cual se desarrollara la tienda. En el capitulo final,
el tercero se desarrolla el analisis financiero y economico de la tienda, se
obtienen presupuestos iniciales, estado de resultados y proyeccion de gastos
para los siguientes 5 afios. Se analiza la VAN, TIR, el periodo de
recuperacion. Y finalmente se realiza un analisis de sensibilidad jugando con
las variables mas relevantes para la tienda. Finalmente se tiene las

conclusiones y recomendaciones para la implantacion de la tienda.



