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RESUMEN

La actividad turistica ha sido incluida en proyectos de desarrollo a favor a la economia y
produccion del lugar, el presente trabajo tiene como objetivo el analisis de la potencialidad
de los recursos culturales de la parroquia Cumbaya, por medio de la investigacion tedrica
y de campo, donde se recopila informacién real y actual, aplicando fichas de
levantamiento de atractivos, que facilitaran el estudio de la actividad turistica dentro de la
parroquia. Un diagnostico situacional es necesario para reconocer las fortalezas,
debilidades, amenazas y oportunidades que permitiran el planteamiento de estrategias
que ayuden a la zona a ubicarse como un sitio turistico representativo de la ciudad. Para
finalizar se estableceréa las estrategias propuestas para el reconocimiento del potencial
turistico del lugar de estudio, empezando por la creacion del inventario de atractivos por
medio de la utilizacién de fichas de levantamiento de informacién implementadas por el
MINTUR, seguida por la creacion de un mapa turistico que contenga atractivos, la
actualizacion de la pagina WEB, que contendrd informacion ademas de publicidad del
area y establecimientos con su respectiva simbologia, para finalizar la utilizacién de
material de promocion BTL que contribuiran al progreso de Cumbaya.
Palabras claves:

- CUMBAYA

- POTENCIALIDAD

- DESARROLLO

-  TURISMO
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ABSTRACT

The tourist activity in recent years has been included in development projects in favor of
the economy and production of the place, the present work has as an objective the
analysis of the potential of the cultural resources of the Cumbaya parish, through
theoretical research and of field, that allows to collect real and current information,
applying files of survey and hierarchy of attractions, that will facilitate the study of the
tourist activity within the parish. The situational diagnosis will be made to recognize the
strengths, weaknesses, threats and opportunities that will allow the approach of strategies
that help the parish to be located as a representative tourist site of the area. Finally, the
proposed strategies for the recognition of the touristic potential of the parish will be
established, starting with the creation of an inventory of attractions through the use of
information collection sheets implemented by MINTUR, followed by the creation of a
tourist map that contain attractive, the web page update, which will contain information
and publicity of the parish, and establishments with their respective symbology, and to
finalize the use of BTL promotion material that will contribute to the progress of the parish.
Keywords:

- CUMBAYA

- POTENTIALITY

- DEVELOPING

- TOURISM



CAPITULO |
MARCO DE LA INVESTIGACION

1.1 Introduccién

El presente proyecto de titulacion muestra de forma préactica el Turismo Cultural que
se encuentran dentro de la Parroquia de Cumbaya y los atractivos que se ofrece a los
turistas de forma magica y Unica; esta region es conocida por su alto desarrollo
economico e innovacion, aun asi en medio de tanto avance se esconde una comunidad
antigua llena de tradiciones y costumbres que busca la forma de florecer y mantenerse
por mas afnos, a pesar que se han visto afectados en el desarrollo rapido y el crecimiento
urbano externo. El fin de este proyecto es mostrar al turista atractivos nuevos que se
encuentren en los perimetros de la cuidad, para que el desarrollo del turismo crezca no

solo en Cumbaya sino también dentro de Quito.

Las fiestas tradicionales son una de las modalidades y expresiones humanas que
colecciona los tesoros y riquezas de la cultura popular. Por razén de urbanizacién van
decreciendo en importancia, grandeza y celebracion; y en muchos casos, los olvidan
hasta desaparecer de la mente de los residentes, que en la mayoria de los casos
proceden de otros lugares ajenos a la zona, que llegan con diferentes costumbres o
creyentes de otras religiones diferentes a las que se celebra en las festividades, limitando
un crecimiento cultural y social de la comunidad al no ser aprovechada de una manera

adecuada.
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Segun la Empresa Publica Metropolitana de Gestion y Destino Turistico conocida
como Quito Turismo (2014), considera a Cumbaya como una parroquia antigua de la
ciudad de Quito, llena de lugares hermosos, con un clima célido, con un favoritismo a ser
residencia de empresarios; sin embargo, muchas personas han olvidado que esta
parroquia cuenta con una historia larga y llena de cultura, pues cada barrio que conforma
la parroquia tiene su fiesta tradicional, costumbres e incluso comida, que dan como
resultado un conjunto de sapiencia en toda su expresion, que motivan al propio y extrafio,

a celebrar.

Cada fiesta cuenta con personajes llenos de color, que luchan por mantener viva la
tradicion y evitan que se pierda las celebraciones, pues transforman las festividades en
puntos de encuentro cultural y con amplia aceptacion de los visitantes, que en la mayoria
de los casos desconocen su existencia o las fechas de su realizacion, por lo tanto es
importante dar a notar la importancia que tienen estos personajes y los esfuerzos que
ponen para diferenciar la parroquia de otras, de motivar la visita de las personas e incluirla

la zona como parte de la oferta turistica local.

Tabla 1

Tabla de variables

Dependientes Interdependientes Categorizacion de Covariables
variables
Potencialidad turistica  Atractivo — Infraestructura Priostes de Fiestas.
turistica Gobierno auténomo
— Actividades de Cumbaya
recreativas
— Comercio

— Recursos naturales
— Patrimonio historico
y cultural

EEEE) Continta



Entorno

Competitividad
turistica

1.2 Objetivo general

Accesibilidad
Hospitalidad
Situacion
geografica
Entornos
competitivos
Entorno social y
cultural

Seguridad
Publicidad
Recursos humanos
Organizaciones
Competitividad
nacional

Entrada de turistas
al pais.
Competitividad
turistica

Ingreso de turistas
a Quito
Prosperidad socio-
econoémica
Empleos

Turistas

Comunidad

Gobierno auténomo
de Cumbaya

Turistas
Comunidad

- Analizar la potencialidad de los atractivos culturales de la parroquia Cumbaya

como contribucién al desarrollo turistico, con el propdsito de considerarla dentro

de la oferta turistica del Distrito Metropolitano de Quito.

1.3 Objetivos especificos

- ldentificar los atractivos culturales con los que cuenta la Parroquia Cumbaya, para

la determinacién de los lugares mas representativos que aporten al desarrollo

turistico de la localidad.

- Analizar el entorno de la Parroquia de Cumbay4d, estableciendo los aspectos mas

significativos que influyen sobre la actividad turistica.
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- Determinar el nivel de competitividad de las actividades turisticas culturales en la
parroquia de Cumbaya, para la elaboracion de estrategias que permitan la

consolidacion de la parroquia en el mercado turistico de la capital.

1.4 Justificacion

Potencializar los atractivos turisticos culturales de Cumbaya resultan de beneficio
para el GAD parroquial ya que son transcendentes en los intereses de la parroquia sobre
todo en el desarrollo al cual esta alineada, ademas que ayudaria a crear una imagen

turistica adecuada y bien orientada a toda la planta turistica que ofrece la region.

La cultura es una de las expresiones mas grandes que tiene el ser humano para
trasmitir su identidad, los atractivos que rodean esta expresion son factores significativos
que trasladan al turista a las vivencias propias del lugar, a través de actividades que
buscan revivir las tradiciones propias de la zona, buscando diferenciarlas de las

festividades ofertadas dentro del Distrito Metropolitano de Quito.

Ademas, la parroquia con sus barrios cuenta con un entorno potencial para el turismo,
que resalta el interés de la administracion en la gestion, tendiente a dar énfasis en el
mejoramiento de la imagen en la zona fomentando el entorno social y organizacional, por
ende, los jovenes son los encargados de dar a conocer las memorias latentes en las
comunidades, demostrando seguridad y autenticidad en la informacién recolectada para

que el turista conozca mas sobre la region y todo lo que le brinda.
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Cumbayd es una de las parroquias més antiguas que tiene la cuidad de Quito, que
muestra ser poseedora de una variedad de recursos culturales que lo fomentan a
posicionarse y manifestar una competitividad turistica de alto rango llegando a una
prosperidad en la regiéon de forma social y econdmica, con lo cual la elaboracion de este
proyecto es importante para la zona y su gente, que manifiesta sus costumbres de la
forma mas alegre y positiva para que el turista que llega se sienta acogido y disfrute de

Su experiencia.

1.5 TEORIA SE SOPORTE

1.5.1 Teoria de soporte

Ecuador es un pais maravilloso y rico en cultura, tradiciones, fiestas y costumbres que
son propias de cada region, demostrando el valor que llegan a tener las raices de cada
zona, por la colonizacién se mezclaron creencias y conocimientos, dando como resultado
a un pais que cuenta con una historia larga y multiétnica. La diversidad de grupos étnicos
autoctonos existentes dentro de comunidad, en conjunto con la gran cantidad de grupos
humanos extranjeros, han contribuido para que hoy exista la cultura ecuatoriana, una
mezcla que de cierta forma los convierte en muestras Unicas que tienen cambios que se
presentan desde la gastronomia y métodos de coccidn, hasta la celebracion de diversas
festividades tradicionales y religiosas, en fin, todo suma para tener el pais mega diverso

con el que se cuenta. (Ruiz, 2008)

La cultura ecuatoriana transmite los sentimientos que se viven en la celebracion de

cada festividad mostrando el orgullo que siente cada generacion de lo que son; la “cultura
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popular" es la que més resalta ya que identifica las raices que tiene cada comunidad. Por
ende, cada lugar que cuente con este componente, es candidato a obtener un desarrollo
turistico para fomentar, buscando asi que se pueda apreciar con el buen manejo de
recursos. En base a esto se utilizaron en el presente proyecto las siguientes teorias de
investigacion para sustentar el estudio y tener un punto inicial y de apoyo que respalde

el andlisis. (Caiza, 2012)

1.5.2 Teoria de la ventaja competitiva con relacion al turismo

La ventaja competitiva describe basicamente la capacidad de crear valor en los
recursos destinados a los clientes, ademas, esta relacionada a la productividad enfocada
en medidas micro y macroeconomicas. La principal herramienta con la que cuenta
consiste en tener precios mas bajos que la competencia, mismo que, favorezca a la
empresay al cliente. Por otro lado, cuando una empresa establece en el mercado precios
altos deberé corregirse para llegar a un punto de equilibrio que es lo que al final se busca.

(Porter, 2005)

Dentro de esta teoria Porter (2015), indica que uno de los factores importantes que se
debe tomar en consideracion al iniciar el desarrollo de la empresa, es determinar el tipo
de estrategias que permitan obtener a largo plazo una sostenibilidad economica y
desarrollen una ventaja competitiva. Estas estrategias se desarrollaran en base al giro de

negocios que la empresa desenvuelva, para esto Porter determind las siguientes:
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e Liderazgo en costos: La primera estrategia muestra la capacidad de obtener un
producto instituyendo precios bajos que muestren la diferencia en comparacién a
la de los competidores. (Benzaquen, 2010) Un lider de costos debe alcanzar una
igualdad, enfocandose al producto diferenciador para que pueda llegar a ser
competitivo. Ademas, tiene como fin reducir sus costos de produccion y venta.

e Diferenciacion: la segunda estrategia es la adecuada para las empresas que
quieren llegar a tener su propio nicho de mercado, el cual esta dirigido a clientes
que prefieren productos, bienes o servicios originales, lo que le convierte en la
primera opcion del comprador frente a los que pueda ofrecer la competencia,
mostrando de esta forma una atencidn personalizada que lo vuelve atractivo y una
venta segura para el crecimiento. (Best, 2007)

e El enfoque: la tercera estrategia se encuentra orientada a la calidad que se desea
ofrecer en el bien, producto o servicio que se muestra frente al cliente, dando
importancia al estudio de mercado, sobre todo a la zona geografica establecida.

(Porter & Perez, 2006)

Dentro de la teoria de la ventaja competitiva se estudia también tres escenarios que
permiten evaluar de forma seguida el desarrollo de las estrategias mencionadas, pero
dando importancia a la diferenciaciéon y al liderazgo en costos, ya que son las estrategias

gue mas ayuda brindan. Dichos escenarios son:

1. Los competidores indicaran de cierta forma la ineficacia que puede haber dentro

de la empresa propia.
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2. La empresa debe buscar realzarse en la tecnologia para ser superior a la
competencia.

3. Las uniones y alianzas seran clave de crecimiento, ya que una unién adecuada

evitard una competencia rival.

Dentro del ambito empresarial, Porter indica que la empresa debe buscar un
crecimiento mejorando sus productos, un sistema gque se puede llevar a cabo dentro de
otras industrias como el turismo. Un destino turistico debe demostrar su competitividad
con sus recursos Yy la experiencia que transmite al turista que llega a visitar el area,
logrando satisfacer las necesidades de quien visita y tener un diferenciador dentro del
lugar que lo deje en la mente del consumidor, en fin, la union de dichos factores mas los
prestadores de servicio desarrollaran competitividad en el mercado. (Enright & Newton,

2004)

La competitividad se llega a definir como: “la destreza referente al destino que se
desea conocer, las necesidades y el perfil del turista, con el fin, de proporcionar bienes y
servicios, sobresaliendo de otros destinos similares, en los parametros identificados”
(Dwyer & Kim, 2003) . Por otro lado, también se concreta como: “La capacidad que tiene
un atractivo para establecer, integrar y suministrar experiencias vividas en la actividad del
turismo, ademas, se incluye valores de bines y servicios significativos para los turistas.
Dichas experiencias mantienen los recursos de un sitio turistico ayudando a posicionarse
en el mercado en referencia a otros sitios.” Por lo cual se muestra que la teoria se va

enfocando a que el destino turistico se muestre mas competitivo con el manejo
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administrativo adecuado y estrategias idéneas, que lo diferencien de la competencia.

(Hong, 2009)

Para llevar a cabo el estudio del plan de tesis se utiliz6 un modelo turistico que
contempla cuatro dimensiones principales que son: recursos, gestion de destino turistico,
condiciones situacionales y demanda. Estos elementos que integran el modelo buscan
un equilibrio para llegar a cumplir el objetivo buscado, que es la competitividad adecuada
frente a la competencia, mejorando el lugar y buscando un desarrollo de la zona. (Dwyer

& Kim, 2003)

Después de un andlisis bibliografico, se determind que el modelo turistico que
presenta Dwyer y Kim (2003), es el que mas compacta con la investigacion, llamado “El
Modelo Integrado de la competitividad del destino turistico” con su ultima actualizacion
realizada en 2012, este modelo es un trabajo basado en el de Crounch y Ritchie (1999)
qgue detalla a los siguientes factores como primordiales para el estudio de atractivos
turisticos: Recursos heredados, recursos creados y los recursos de soporte, que permiten

alcanzar el éxito de un destino turistico y transformandolo en un sitio competitivo, cuyo
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resultado se enfocan a las condiciones situacionales, gestion del destino y demanda, con

el fin de mejorar la calidad de vida. (Lima & otros, 2013)

LOS RECURSOS

RECURS0S

CREADOS

» RECURSOS Y
FACTORES DE
CARACTER
GENERAL

A 4

RECURSOS
HEREDADOS

EL ENTORN

o]

—

A 4

CONDICIONES

POLITICAS ¥
GESTION

PARAEL
DESARROLLO

Fy

h 4

CONDICIONES

T DE DEMANDA,

INDICADORES DE
PROSPERIDAD COMPETITIVIDAD
sacio. ™ TURISTIC
ECONOMICA A

INDICADORES DE COMPETITIVIDAD
COMPETITIVIDAD S
NACIONAL ¥ TURISTICA
REGIONAL

Figura 1. Modelo Turistico

Fuente: Dwyer y Kim (2002)

a) Los recursos estdn compuestos por: recursos creados, recursos heredados y

factores de caracter general, el cual permite detallar los aspectos internos de los

destinos turisticos.

b) El entorno o también llamado condiciones situacionales, analiza los aspectos

importantes de la competencia, con el fin de integrarlos en la empresa, con el

riesgo de que sea positivo 0 negativo. Los elementos que se toma en cuenta de la

competencia son: capacidades, estrategias, estructura. Ademas, tiene como

propdsito mejorar los destinos turisticos para hacerlo mas atrayente al turista.
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c¢) Finalmente, el tercer componente examina la competitividad turistica mediante
los resultados de los dos elementos anteriores lo cual favorece al destino turistico
y sus involucrados. A su vez, utilizan los indicadores de prosperidad regional,

nacional y prosperidad econdmica. (Jiménez & Aquino, 2012)

1.6 Marco referencial

Los atractivos turisticos son la materia prima que permite que la planta turistica
desarrolle sus actividades con regularidad. Los recursos turisticos y atractivos turisticos
implican bienes naturales o culturales (aspecto formal) y poseen la capacidad de provocar
la visita (aspecto funcional). La clasificacion formal de recursos turisticos combina la
clasificacion desarrollada del Subsistema de Destino y la clasificacion de patrimonio de
la UNESCO, que menciona que el conjunto de elementos materiales y/o inmateriales son
susceptibles de ser transformados en un producto turistico, este llegandose a transformar

en un destino después del desarrollo del lugar. (Ruso, 2010)

Dentro del andlisis del recurso turistico se toma varios factores para llegar al desarrollo
turistico, entre los que destacan las variables de materialidad y movilidad que presenta
la UNESCO para un estudio adecuado, por otro lado, se considera de igual importancia
a los componentes sistémicos que son: los recursos turisticos naturales, los recursos
turisticos culturales que son productos del hombre, que incluyen elementos de todos los
subsistemas excepto del natural; y los recursos turisticos humanos, equivalentes al
hombre, que toman figuras de los subsistemas cultural, social, econémico y politico.

(Arévalo, 2004)
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La Unesco defiende a la materialidad como una variable basica para el desarrollo, ya
que demuestra que los recursos turisticos intangibles suelen ganar materia y
manifestarse en atractivos tangibles. La materializacion deliberada de recursos turisticos
intangibles constituye un procedimiento y una opcion central en el disefio o produccion
de atractivos y una actividad metodologica que reclama estudios en profundidad. Asi
mismo, el proceso inverso a la materializacién, es la identificacion y gestion de las
representaciones asociadas a recursos turisticos materiales. (Almiron, Bertoncello, &

Troncoso, 2006)

Continuando con el estudio de los factores que llevan al desarrollo de un atractivo
turistico se encuentra el desarrollo de movilidad, de este factor dependera el crecimiento
del lugar. Para un analisis de movilidad se toma en cuenta a aquellos seres vivos 0
biéticos (recursos turisticos humanos) como seres maviles; y aquéllos abidticos como
seres inmoviles o sésiles, este conjunto de recursos daran un ambiente cémodo a la zona
o atractivo (Falcén, 2016). Se sefiala ademas que la condicion de movil facilita el traslado
del recurso a otros lugares, pero en general la movilidad a la zona busca que el turista
llegue a visitar los atractivos moviles o inmoviles que se le encuentren en la regién, sin
necesidad de ser trasladado a otro lugar fuera del originario, como por ejemplo, un paisaje
puede incluir recursos naturales, culturales y humanos; una muestra arqueoldgica
determinada puede presentar recursos inmuebles de origen animal (fésil), cultural

(ceramica) y humanos (esqueleto); ciertas actividades rurales asocian recursos muebles
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animales (ganado), culturales (herramientas) y humanos (pastor). (Segui & Martinez,

2010)

Por otro lado, es indispensable la existencia, no solo de la infraestructura tecnologica
o la inversion de capital para el desarrollo de un lugar turistico, sino también del personal
capacitado que cubra la demanda. Los recursos turisticos humanos deben tener la
capacidad de provocar visitas de determinadas personas y colectivos que influyan en los
flujos turisticos motorizados por ciertos individuos (artistas y deportistas, lideres politicos
y religiosos, cientificos e intelectuales), por determinados grupos sociales, tanto actuales
como pretéritos y aun de ficcion (aunque también clasificables como recursos culturales,
los personajes de ficcidon son incluidos aqui para facilitar su identificacién y gestion).

(Navarro, 2015)

El desarrollo turistico de una zona, regién o area también se ve relacionado con la
politica actual, donde el turismo juega un papel primordial para mejorar la calidad de vida
de los habitantes, generando nuevos ingresos ademas que sirve de apoyo ante una crisis
econdémica visto que cuenta con un enorme crecimiento. La politica turistica es un
aspecto sectorial econdmico aplicado sobre esta actividad. Estd influenciada por
respectiva norma instrumental, monetaria, fiscal y laboral de la administracién. También
puede interferir mutuamente con leyes sectoriales como la educativa, transportes, agraria
y medioambiental. La poblacién en general se va globalizando, dejando de lado

tradiciones y culturas propias de cada region. (Arévalo, 2004)
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Es por eso que, para preservar la cultura dentro de una localidad se busca sensibilizar

a la poblacion respecto a la importancia de sus tradiciones populares como elemento de
su identidad, con el fin de salvaguardar una integridad dentro de sus costumbres. Es
importante que las localidades se esfuercen por cuidar toda su identidad para que forme
parte de su desarrollo, por ende, el impulso local es esencial dentro de la actividad
turistica, ya que genera pautas que puede seguir una comunidad para lograr su
crecimiento econdémico, todo basado en una politica y administracion adecuada.

(Troncoso, 2014)

El desarrollo no solo se nota de forma fisica también se considera la identidad como
base de crecimiento ya que muestra representaciones que giran en torno a las raices,
historia, tradiciones, costumbres, formas de vida, creencias, valores y rasgos de un
pueblo, donde los individuos comparten un sentimiento de pertenencia y existe la
colaboracion en las practicas propias. Por esta razén, hay actualmente proyectos
comunitarios de indole turisticos con miras a lograr una actividad solidaria, responsable
con el ambiente, enriguecedora de cultura y que incrementen la economia. El turista viaja
para disfrutar formas de vida diferentes, por lo que la cultura presente en las comunidades
surge como una alternativa importante para el turismo vivencial. (Camprubi, Guia, &

Comas, 2009)

La oferta de servicios dara el entorno adecuado para el desarrollo, se puede
mencionar que es el conjunto de bienes y servicios, de recursos e infraestructuras

ordenados y estructurados de forma que estén disponibles en el mercado para ser usados
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0 consumidos por los turistas estos bienes pueden ir desde la recoleccién de frutos,
actividades de agricultura, realizar artesanias, cuidado de animales, uso de medicina
tradicional, vivencias son actividades autdctonas pero que se han ido perdiendo. (Garcia,

2012)

En la actualidad, la competencia se va haciendo mas dura, sobre todo si ha habido
una administracion que se ha formado en el desarrollo y haya tomado en cuenta que el
turista ha dejado ya el turismo de sol y playa, que fue una opcion adoptada por mucho
tiempo, donde los turistas buscaban el mismo atractivo pero en diferentes paises, pero
con el pasar del tiempo se tuvo una vision mas amplia de la actividad turistica dando la
oportunidad de conocer las diferentes modalidades dentro del turismo alternativo que
propone al turismo rural, que parte de enfoques y filosofias diferentes como el ecoturismo,
el agroturismo, el turismo de aventura, el turismo de salud o el turismo cultural (Ferreras,

2010)

En la actualidad el desarrollo turistico se ve enfocado a las zonas rurales de las
ciudades donde el ecoturismo predomina, pero Ultimamente el turismo cultural ha
presentado crecimiento de adeptos, sobre todo por los beneficios que aporta la aplicacion

de esta modalidad en un lugar predeterminado, como son los siguientes:

Generar nuevos empleos

Incremento de ingresos en zonas rurales

Ofertar nuevas actividades turisticas

Conservacién de espacios rurales.
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- Conservacion de tradiciones locales.

- Mayor apoyo para emprendimientos locales.

El turismo cultural va de la mano del Patrimonio Cultural que son todos aquellos
elementos y manifestaciones, tangibles o intangibles relacionadas con las actividades
artisticas y culturales como son los festivales, carnavales, fiestas tradicionales,
exposiciones, temporadas y afines; producidos a lo largo del tiempo, incluido el actual.
Pueden ser museos, catedrales, lugares arqueologicos e historicos, eventos
programados como ferias y exposiciones, festivales de cine y teatro, obras de arte y

pintura, arquitectura, escultura, entre otros (Throsby, 2017)

Cabe recalcar que, “Patrimonio Cultural es recreado por las comunidades y grupos en
funcién de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su historia, infundiéndoles un
sentimiento de identidad y continuidad, contribuyendo a promover el respeto de la
diversidad cultural.” (Prats, 2005) La sostenibilidad del turismo cultural buscara que el
patrimonio cultural se convierta en el motor para el desarrollo sostenible mediante la
rehabilitacion y renovacién de los sitios culturales de manera que se mantenga la

preservacion y conservacion de estos lugares y la identidad de los pueblos.
El patrimonio cultural abarca varias categorias:

1) El patrimonio cultural material: esta compuesto por todos los bienes culturales que
conforman la riqgueza de Ecuador. Se clasifica en patrimonio material inmueble y

patrimonio material mueble. Patrimonio material inmueble: se refiere a los bienes
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culturales que no pueden trasladarse y abarca tanto los sitios arqueoldgicos
(huacas, cementerios, templos, cuevas, andenes), monumentos como las
edificaciones coloniales y republicanas.

2) Patrimonio material mueble: incluye todos los bienes culturales que pueden
trasladarse de un lugar a otro, es decir, objetos como pinturas, ceramicas,
orfebreria, mobiliario, esculturas, monedas, libros, documentos y textiles, entre
otros.

3) Patrimonio cultural inmaterial se refiere a: Tradiciones y expresiones orales,
incluido el idioma como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial.

4) Artes del espectaculo (como la musica tradicional, la danza y el teatro). Usos
sociales, rituales y actos festivos; conocimientos y usos relacionados con la

naturalezay el universo; técnicas artesanales tradicionales. (Hernandez F. , 2002)

Debido al crecimiento del turismo en todo el mundo, el avance de la infraestructura y
la respectiva diferenciacion de un destino con otro, ha permitido que los atractivos
crezcan y se fomenten nuevas tendencias turisticas, pero sin dejar de lado la marca que
impulsa el desarrollo del turismo en un destino en especifico. Y con el respectivo
complemento de motivaciones de hoy en dia que hacen que el turista visite como son
actividades especiales o Unicas, nuevas experiencias, eventos, acontecimientos o
festividades originales y propias de cada lugar hacen que el nimero de visitas y visitantes

aumenten en temporadas turisticas fuera de la principal (Meza & Seric, 2014)
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Al abordar la actividad turistica también es importante la definicion de la palabra

turismo; esto implica conceptualizarlo en el pasado, presente y futuro, esta Ultima se
intensificara a medida que el avance tecnolégico lo posibilite. Con el pasar de los afios
ha venido evolucionando notablemente a lo largo del siglo XX; esto ha dado lugar a que
expertos en el area contribuyan con un aporte referente al tema de estudio y se pueda
interpretar de diferentes perspectivas. (Ruso, 2010) “Desde la perspectiva de industria
porque se practicaba la explotacibn de los recursos naturales y, mediante la
transformacion de éstos y de otros insumos, se ofrecia un producto estandarizado a una
demanda” (Molina, 1991) La industria turistica es concebida como un sector econémico
dentro de la cual se encuentra los servicios basicos, servicio de alojamiento, alimentos y

bebidas, agencias de viajes, transporte de pasajeros, entre otras.

El turismo como fendmeno, se le enfatizaba como una manifestacion del ocio;
entendido éste como una condicién o estado interno creativo del hombre, un momento
liberador que se generaba durante el tiempo libre. Como un sistema; porque esta
integrado por un conjunto de subsistemas que se relacionan para alcanzar un proposito

en comun. Los subsistemas que lo comprenden son:

- La superestructura: organizaciones del sector publico y privado; leyes,
reglamentos, planes y programas.

- La demanda: turistas residentes en el pais y en el extranjero.

- La infraestructura: aeropuertos, carreteras, redes de agua potable, drenaje, de

teléfono, etcétera.
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- Los atractivos: naturales y culturales.
- El equipamiento y las instalaciones: Hoteles, moteles, campings, trailer parks,
restaurantes, cafeterias, agencias de viajes, albercas, canchas de tenis, etc.
- La comunidad receptora: residentes locales ligados directa e indirectamente con

el turismo.

Es importante considerar tres grandes conjuntos: organizacion estructural, relaciones
ambientales y operacionales. Ademas, todos estos estan constituidos por diferentes
subsistemas como por ejemplo, en el caso del conjunto de organizacién estructural lo
integra los sistemas de superestructura y la infraestructura; la primera se refiere a la
organizacion, cabe recalcar que en el sector turistico se encuentran empresas o
instituciones tanto del sector publico y privado como por ejemplo: El Ministerio de
Turismo, las camaras de turismo, el municipio, etc. que trabajan conjuntamente para

realizar proyectos que ayuden al desarrollo turistico. (Falcon, 2016)

Dentro de las relaciones ambientales esta: el sistema ecoldgico, social, econémico,
cultural. Este tiene el propésito de mostrar como influye lo antes mencionado en el
desarrollo turistico, de esta manera, en aislado, cada uno de estos subsistemas se
encuentra fuera, al mismo tiempo debido a sus interfaces, son controladores e influyen
fuertemente sobre el turismo, perteneciendo de esta manera, dentro del sistema turistico.

(Falcon, 2016)

El conjunto de relaciones operacionales constituido por el subsistema de conjunto el

cual abarca la oferta dentro de esta tenemos los productos y servicios que se pondran a
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disposicion del turista; la demanda que basicamente se trata de la cantidad de personas
que estan prestas al consumo de servicios o productos turisticos. Mientras que en el
mercado estas interactian tanto oferta como demanda, con el proposito de responder a
diferentes interrogantes que satisfacen las necesidades del consumidor. (Hernandez F. ,

2002)

El subsistema de produccion agrupa a todas las empresas prestadoras de servicios
estas son por ejemplo hoteles, restaurantes, transporte turistico, agencias de viajes, entre
otras. En el subsistema de consumo estan inmersos los procesos que tienen estrecha
relacion con la toma de decisiones. Con respecto al subsistema de distribucién se
considera como “el conjunto de medidas que se toman con objeto de llevar el producto o
el servicio del productor al consumidor” (Beni, 2001). Lo explicado anteriormente forma
parte del sistema turistico propuesto por Beni que pertenece a “la categoria de sistema
abierto por influir sobre los demas sistemas con los que se relaciona y ser influido por

ellos” (Garcia, 2012)

Ya en la industria del pais, Quito Turismo (2014) menciona que lo mas relevante es
el impacto de la permanente urbanizacion que Cumbaya soporta, con el desplazamiento
de las actividades propias de la ruralidad originaria. La incidencia de la nueva via hacia
el Aeropuerto como es la Ruta Viva ha modificado sustancialmente los tiempos y
comodidades de acceso, por lo tanto, modific6 también los diferentes aspectos del uso
de suelo y de desarrollo local, fomentando el crecimiento econémico y ademas

generando mayor conocimiento sobre esta region dentro de la ciudad de Quito.
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Evidentemente los beneficios esperados de estos proyectos que tienen incidencia
nacional han sido marginales en relacion a las expectativas y demandas de los habitantes
de Cumbaya. Esté practicamente ya no es una Parroquia Rural del Canton Quito, sino
una Ciudad Satélite con alta cobertura de servicios béasicos, proporcionados por el
Municipio de Quito, como respuesta a la presion de grupos econdémicos privilegiados que
han sabido gestionar su dotacién de manera inmediata, pero que también han presionado
para que el desarrollo social crezca y por ende las oportunidades de salir delante de la

poblacion originaria de la parroquia.

1.7 Marco conceptual

- Actividades culturales
“Son todas las representaciones de tradiciones y costumbres con el sentido de
participacion de gran niumero de personas para reforzar el mensaje de contribuir a
la produccion de bienes y servicios culturales, afiadiendo la identidad patrimonial
material e inmaterial de una comunidad, pueblo, ciudad o pais.” (Walsh, 2010)

- Analisis
“‘Examen detallado de una cosa para conocer sus caracteristicas o cualidades, o
su estado, y extraer conclusiones, que se realiza separando o considerando por
separado las partes que la constituyen.” (Gryna, Chua, Defeo, & Magafa, 2007)

- Atractivo turistico
“Objeto o acontecimiento capaz de motivar a un turista a abandonar su domicilio

habitual para trasladarse a conocerlo y vivenciarlo.” (Wallingre & Toyos, 2010)
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Bienes culturales
“Son objetos que poseen una importancia para el patrimonio cultural de los
pueblos o comunidades, por razones de prehistoria, historia, literatura, arte o
ciencia ofrecen un gran atractivo de interés turistico, artistico, arqueoldgico e
histdrico a la sociedad.” (Gémez, 2010)
Costumbres:
“Manifestaciones de la vida racional, lleva el sello de las cualidades especificas del
hombre, inteligencia y voluntad libre, resultado de la sucesion de los actos
humanos, establecida por el tiempo y sancionada por la aprobacion social” (Ortiz,
2010, pag. 90)
Cultura
“Es un conjunto de fendmenos simbdlicos integrados por costumbres, habitos,
valores, creencias, tradiciones, religion, artes y todo aquello que impregne al
hombre en su conciencia; dirigiéndolo a la forma de su comportamiento o modo
de vida que caracteriza e identifica a un pueblo.” (Dieguez & Otros, 2011)
Demanda:
“Formada por el conjunto de consumidores —o0 posibles consumidores— de bienes
y servicios turisticos” (ONU, 2016).
Desarrollo:
“Crecimiento econdémico y social en el marco de la libertad de eleccién de la
comunidad receptora de los flujos turisticos” (Moragues, 2006). Mientras que para

otros autores el desarrollo es “un proceso de transformacién social que supone
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una acumulacién e interaccién de capital humano, institucional y fisico. Este
proceso realza la capacidad humana de adaptacion al entorno, asi como su
productividad, fomentando asimismo la participacion equitativa de los ciudadanos”
(Fuentes, Fayos, & Mufioz, 2012, pag. 34)

Desarrollo turistico:

“Es caracteristico de la modernidad de desarrollo de muchos espacios sociales
que dependen en todo o en parte de los visitantes; y estos visitantes se ven
atraidos por los mitos del lugar que envuelven esos espacios y los constituyen,
que transforman unos objetos materiales en objetos culturales” (Artesi, 2009, pag.
15)

Destino turistico

“Es un espacio geografico determinado con caracteristicas y rasgos particulares,
como es la presencia de atractivos y servicios que motivan y facilitan la estadia del
turista. Ademas de medios que posibilitan su accesibilidad en adecuadas, el
respaldo de la poblacién local, involucrada en el desarrollo de los diferentes
aspectos de la experiencia de visita del turista y una marca que se comercializa
teniendo en cuenta su caracter integral.” (Mincetur; PromPeru, 2014)
Expresiones culturales

“Son manifestaciones de folclore de todas las formas tangibles o intangibles que
expresan los conocimientos y la cultura tradicional; que engloban la musica, la

danza, el arte, los disefios, signos, simbolos, las interpretaciones, etnias, formas
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arquitectonicas, objetos de artesania, narraciones, palabras, simbolos, obras,
esculturas, instrumentos musicales, entre otros.” (Castro, 2010)

Fiestas Tradicionales

“Acontecimiento con rasgos culturales propios de una region, entre los que se
evoca ceremonias, creencias y tradiciones” (Cultura, 2009)

Identidad Cultural

“El concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenencia a un grupo
social con el cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, valores y
creencias. La identidad no es un concepto fijo, sino que se recrea individual y
colectivamente y se alimenta de forma continua de la influencia exterior”. (Molano,
2017, pag. 12)

Infraestructura

“Es el conjunto de elementos o servicios que se consideran necesarios para la
creacion y funcionamiento de una organizacion cualquiera.” (Castro, 2010) Por lo
cual “se entiende por infraestructura a la dotacion de bienes y servicios con que
cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas” (Boullén,
2006, pag. 16)

Inventario de Atractivos

“El propdsito de los inventarios es efectuar una evaluacion objetiva (cualitativa y
cuantitativa) de los atractivos que dispone la region, el destino o el sitio turistico

con el fin de brindar una valoracion numérica y seleccionar aquellos idoneos para



25
el uso turistico inmediato o establecer las acciones que mejoren su calidad y uso
turistico facilitando su incorporacion en el disefio de productos”. (Sanahuano, s.f)
Oferta turistica
“Servicios y productos turisticos disponibles para ser facilitados por empresas o
profesionales del sector, los recursos turisticos utilizados como elemento de
atraccion hacia una zona turistica y las infraestructuras necesarias que permiten
el desarrollo de la actividad turistica” (Olmos & Garcia, 2011)

Planta Turistica

“Son aquellas empresas que facilitan al turista la permanencia en el lugar de
destino (alojamiento, restauracion, esparcimiento, desplazamiento, etc.)”. (Walsh,
2010)

“Es el conjunto de instalaciones, equipos, empresas y personas que prestan
servicio al turismo y fueron creados para este fin”. (MINCETUR, 2011)
Patrimonio Cultural

“Conjunto de manifestaciones u objetos que proporciona a las sociedades
caracteristicas heredadas del pasado o creados en el presente; que constituyen
elementos 32 significativos y relevantes en la identidad de un pueblo o nacion,
siendo otorgados en beneficio para las generaciones futuras con el objetivo
fundamental de preservarlos en el tiempo.” (Cano & Caucino, 2013)
Potencialidad

“Es el factor que determina si tiene la posibilidad de llegar a ser. Es lo contrario de

lo que ya esté en acto, o sea de lo que ya estéa siendo. Lo potencial es aptitud, que
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cuando se concreta, es acto. El potencial es lo que ésta puede llegar a ser en el
futuro de acuerdo a sus dotes intelectuales, fisicas, manuales o artisticas, las que
debe desarrollar.” (Pérez & Crispin, 2005)

Presentaciones culturales

“Actividades, tareas o labores realizadas por individuos, grupos o instituciones
publicas o privadas; con el objetivo de fomentar la circulacion de proyectos
vinculados con una o varias practicas culturales, incluyéndose las ferias,
exposiciones, manifestaciones y exhibiciones de arte.” (Francés, 2013)

Producto turistico

“Es una combinacion de prestaciones tangibles e intangibles que determinan el
disfrute de la estancia turistica. Es un concepto que engloba variables muy
diversas desde los propios recursos hasta la calidad de los servicios y
equipamientos, e incluso la percepcion personal de los turistas.” (Fernandez,
2010)

Recursos:

“Los recursos son aquellos elementos que pueden ser utilizados por el hombre
para realizar una actividad o como medio para lograr un objetivo”. (Almirdn,
Bertoncello, & Troncoso, 2006)

Recurso Turistico;

Segun la OMT (2016),” Corresponde a todos los bienes y servicios, que por
intermedio de la actividad humana y de los medios con que cuenta, hacen posible

la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la demanda.” Ademas “Todo
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elemento natural, toda actividad humana o resultado de la misma que puede
generar un desplazamiento por motivos, esencialmente, de ocio.” (Castillo, 2012)
Turismo cultural:

“Es aquel tipo de turismo que tiene por objeto, el conocimiento de monumentos y
sitios histoéricos — artisticos. Ejerce un efecto positivo ya que contribuye en cuanto
a su propio mantenimiento y conservacion. Esta forma de turismo justifica los
esfuerzos del mantenimiento y proteccion que exigen de la comunidad humana,
debido a los beneficios socioculturales y econémicos que genera para toda la
poblacién implicada.” (Artesi, 2009)

Turismo rural:

“Es el tipo de turismo en el que el entorno donde se desarrollan las actividades de
turismo es el campo, o el que se encuentra fuera del territorio urbano” (Jafari, 2010)
Turista:

Se define como aquella “persona que realiza un viaje fuera de su entorno habitual
y que pernocta en el lugar visitado. Dicho viaje se realiza por cualquier motivo
diferente al de ejercer una actividad remunerada en el lugar visitado” (Sernantur,
2009) Al mismo tiempo “se denomina turista o visitante que pernocta a aquella
persona que se desplaza fuera de su entorno habitual por un periodo de tiempo

superior a veinticuatro horas” (Novas, 2010)
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CAPITULO Il

DESARROLLO METODOLOGICO

2.1 Enfoque de investigacion

El estudio utiliz6 una investigacion cuantitativa y cualitativa cuya uniébn da como
resultado una investigacion mixta, en ella se desarrolla una mezcla de caracteristicas
esenciales para el estudio, ya que la informacién obtenida para la realizacion del trabajo
es diversa y muy amplia, dicha informacién se encuentra de forma escrita en fuentes
primarias o secundarias, asi mismo con datos obtenidos del estudio de campo, los dos

se complementan para dar el resultado que se espera. (Basico & Guerrero, 2004)

2.2 Tipologia de investigacion

2.2.1 Por su finalidad

El presente proyecto conté con una investigacion aplicada, ya que buscé instaurar
conocimientos sociales y posibles soluciones a ser aplicadas, es decir orientarse a la
realidad, de esta forma se enriquece el desarrollo cultural y cientifico de la zona de forma
practica y tedrica, contribuyendo al crecimiento de la parroquia de Cumbaya, al beneficio

de los moradores y posibles turistas que acuden a esta zona. (Tamayo, 2007)

2.2.2 Por las fuentes de informacion

Se llevé a cabo la investigacion por fuentes mixtas ya que la informacion se consiguio
por medio de fuentes de tipo documental como son los libros, documentos oficiales,
revistas cientificas, publicaciones certificadas, bibliografia, enciclopedias, articulos, entre

otros; ademas de la visita de campo que se hizo a la parroquia para la realizacion de
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encuestas, entrevistas y fichas de observacion lo que garantizé la veracidad de la

informacion. (Basico & Guerrero, 2004)

2.2.3 Por las unidades de anélisis

El trabajo manejo unidades de andlisis mixto; es decir se realiz6 un estudio en
laboratorio e in situ, en laboratorio ya que se realizaron un analisis de documentos e
informacion de la parroquia, ademas de un estudio in situ ya que se obtuvo datos certeros

de la realidad actual de la parroquia acudiendo al sitio de estudio. (Zapata, 2005)

2.2.4 Por el control de las variables

Se ejecutd una investigacion no experimental, por lo que no es necesario la
manipulacion de las variables, es decir una observacion de factores tal y como se
desarrollan de forma natural y sin alteraciones, brindando asi datos veridicos de la
parroquia Cumbaya permitiendo brindar alternativas reales y acordes a la situacion de la

localidad.

2.2.5 Por el alcance

Se utilizé la investigacion descriptiva por sus cualidades que abarcan a todas las
demas clases de estudio y logran que la informacion recopilada sea interpretada
correctamente, los estudios descriptivos se centran en recolectar datos que describan la
situacion tal y como es, asi también se la ha empleado por ser estructurada y lograr que
los datos tengan coherencia con el tema de investigacion lo que permite contribuir con el

conocimiento cientifico de la parroquia de Cumbaya. (Tamayo, 2007)
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2.2.6 Hipotesis

No aplica

2.2.7 Instrumentos de recoleccién de informacion

Para la recoleccion de informacion se utilizd varios instrumentos como son:

Fichas Bibliograficas: Son uno de los instrumentos basicos para la elaboracion de
este proyecto ya que brindé informaciéon escrita de medios como libros, articulos
cientificos, enciclopedias, revistas, guias, entre otros que se emplean en la
elaboracion de los capitulos como son marco tedrico, marco referencial y marco
conceptual.

Fichas de Observacion: Estas fueron utilizadas directamente en la parroquia de
Cumbaya mediante una investigacion de campo dentro de la comunidad y
visitantes, ademas de los atractivos con los que cuenta, para tener un
conocimiento real de la situacion; esto en conjunto con las fichas de inventario de
atractivos que ofrece el Ministerio de Turismo ayudaron al final para la
presentacion de resultados.

Entrevista: esta técnica de recoleccion de datos fue aplicada a las personas que
se encuentran relacionadas directamente con las actividades culturales de la
parroquia como son autoridades del GAD parroquial, asi como representantes del
cabildo comunal y presidentes de las diversas comisiones culturales que existen,
logrando de esta forma informacién mas que confiable y clara, que aportaron de

buena manera a los resultados de este proyecto.
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- Encuesta: esta fue la principal técnica de recoleccion de datos que se utilizo, ya
que brindé de forma directa datos sociales y econémicos de los moradores y
visitantes que se encuentran interesados en conocer esta parroquia; ademas de

determinar gustos y preferencias que tienen.

2.2.8 Procedimiento para recoleccion de datos

La recoleccibn de datos fue levantada de forma mixta con varias técnicas
documentales y de campo como son la entrevista, encuesta, entre otros. La unién de
estos dos tipos de recoleccion da una amplia y variada informacion sobre la zona y la
garantia de su veracidad, entrelazando los datos logrados de estas técnicas para mejorar

los resultados y logra un estudio que aporte al desarrollo de la parroquia de Cumbaya.

2.2.9 Procedimiento para tratamiento y analisis de informacion

Llevado a cabo el proceso de recoleccion de informacién y datos en la parroquia de
Cumbayé por medio de la entrevista, encuestas y fichas de observacién, se realiz6 un
analisis para concretar la informacién y verificar cual sera de utilidad para seguir con el
desarrollo del trabajo, esta informacion fue tabulada y presentada de la forma mas simple

y de facil entendimiento.

2.2.10 Cobertura de las unidades de analisis

La parroquia de Cumbaya no cuenta con un listado o registro de turistas que llegan
a visitarla, por lo cual se procedio a utilizar la férmula de poblacion infinita para determinar
el tamafio de la muestra que sera el indicativo del total de habitantes que fueron

encuestados para obtener informacion adecuada para la investigacion, de acuerdo al
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calculo respectivo se puede referenciar que 121 personas serdn adecuadas para tener
buenos resultados.

El calculo de la muestra se obtiene de la siguiente formula
Gy )
82

Donde:
P= Desviacion estandar de la poblacion.
Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza.
e = Limite aceptable de error muestra

La férmula presentada es basica en el calculo de muestras, pero para su formulacion
correcta se busca calcular primero la desviacion estandar que se puede realizar por
medio de encuestas pilotos o preguntas predeterminadas a unas 50 personas, en este
caso se tomo dicho numero visitantes que llegaron a Cumbaya para realizarles la
pregunta estandar de
¢,Considera que los atractivos culturales que conoce o ha escuchado en la parroquia de

Cumbaya tiene un potencial turistico?

No Probablemente no Tal vez Probablemente si Si

Donde cada respuesta ha sido puesta el valor de entre 0.2 a 1 respectivamente que

dio un célculo de desviacién estandar de 0.28, el nivel de confianza estad establecido
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segun el caracter a necesitar en este caso se tomé un 95% (1,96) y un margen de error

aceptable de 5%, por lo cual la formula dara.

1,962 % 0,152
B 0,052

n=120.4
Calculo de la muestra para muestras finitas
La parroquia tiene 31 000 habitantes aproximados segun el censo realizado en el

afio 2010, por lo cual se realiza una encuesta finita que da como resultado.

z2xpxqxN
n=e2(N—1)+zz*p*q
N= 31 000
p (Exito)= 0,5 q (Fracaso)= 0,5
e (Error permitido) = 5% z (Nivel de confianza) = 95%= 1,96

_ 1.962 * 0.5 = 0.5 * 31000
"~ 52(31000 — 1) + 1.962 % 0.5 % 0.5

n

15190
"= 0.393024

n = 385



2.2.11 Formato de Encuestas realizadas

&ESPE

UMIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNDVACION PARA LA EXCELEMCIA

EN C.L'IST.-\. DIRIGIDA A VISITANTES

Objetivo. - Esta encuesta va dirigida a visitantes de la parroquia Cumbay3, con el objetivo de determinar cusles son
los atractivos potenciales de la zona.

Indicaciones: La informacidn obtenida en esta encuesta sera analizada con total confidencialidad y brindara datos
de importancia para el desarrollo del tema de tesis titulado “Andlisis de la potencialidad del turismo cultural de la
Parroguia Cumbaya y su aporte al desarrollo turistico.”

Se solicita por favor contestar el siguiente cuestionario con la mayor sinceridad posible, marcando con una “X" la
opcién que considere.

Nacionalidad: ecuatoriano [] Extranjero [ Procedencia sexo m C1F [
Estado civil: Solterofa__ Casadofa___ Divorciadofa___ Wiudofa__ Otro___ (especifigue)
Nivel educative: Basico_ Bachillerato_ Universidad Especializacion___ Otro__ (especifigue)
Edad: 18-28 [ ] 29-39[ ] 40501 s1-61 [162-72 ] Mas de 72 afios
Ocupacion:
1.- i Qué actividad turistica prefiere realizar? 8.- Con gué frecuencia visita la parroquia de Cumbaya
-Ecoturismo C 1 -Turismo cuttural [ Nunca Casi A Frecuentemente | Siempre
~Turismo de deporte 1 -Turismo religiose (] nunca | veces
~Turismo de aventura [ -Agroturismo ]
-Otro [ -Especifique . . .
2.- ;En compaiiia de quien realiza usted sus viajes? 9.- ¢ Cudles de los siguientes atractivos culturales
Sala 1 de Cumbaya conoce o desearia hacerlo? escgers.
Pareja CJ Centro Cultural Cu.nhavé I:IFi.EES de San Juan [
Iglesia de Cumbaya [IFiestas de San Pedro [

Amigos 1 4Cuantos? El Chaguinan [IFiestas de San Francisco [ ]
Familiares :ld"[:ua'ntos? Club de danza Lumbisi [JFiestas de Lumbisi (]
Grupos de t,ra baj‘_j I:IE_CU&’I’:ITOS? T E— E:gpzlgcsi:ﬁndeI Ga”mm% I';:I:i::n:ii::a de Lumbisi %
3.- i Por qué motivos usted realiza viajes? Leyendsa de Ia Virzen [ Banda Jesiis del Gran =
~Trabajo [-Estudios 1 Del Quinche Poder
-Visitas Familiares [C1-Turismo I
_Actividades de |:|—Compras — 10.- ¢ Qué actividades turisticas le gustaria realizar
entretenimiento en la visita a la parroquia? Escoger 5 max.
_Otras [ Eespecifique Maturaleza [ Awentura [
4.- ;En qué temporada usted realiza viajes? Cultural [] Gastrondémica 1
-Fines de semana [J-wvacaciones 1 Religiosa [ salud -
-Entre semana [J-Feriados 1 Compras [_] Recreacion 1
5.- Indique de acuerdo a la importancia, los Otros [ Especifique__
aspectos gue toma en cuenta para realizar un viaje 11.- Como calificaria su experiencia turistica en la
{donde 1= total desacuerdo y S5=total acuerdo) parroquia Cumbaya

1 2 3 1 5 Muy Mala Regular Buena Muy
_Seguridad 1 1 1 ] mala buena
-Buena atencion 11 3 31 [J
-Vias de acceso &0 O O =3
-Actividadesarealizar 1 (1 [ [ [ éPor que?
-Comentarios deamiges_] [ 1 [1 [

¥ familiares
6.- En un solo viaje, ¢ cudanto dinero esta dispuesto a

pagar por?

510-20 320-30 530-20 S550-60 +560
Alimentacién O O g
Transporte N I A [ ) I I |
Suvenires 1 Cd .1

Actividades turisticas 1 1 1 [ 1
7.- iCudles son las fuentes de informacion por los
cuales conocid la parroquia o desearia saber mas
acerca de la parroquia? Escoger 5 max.
Radio y television [] Paginas Web 1
Blogs turisticos || Volantes y afiches [
Agencias de viajes [ Redes sociales 1
Revistas/periddicos[] Otros [
Especifique

Figura 2. Encuestas Visitantes



BESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELEMCIA

ENCUESTA DIRIGIDA A RESIDENTES
Objetivo. - Esta encuesta va dirigida a los residentes de la parroquia Cumbay3d, con el objetivo de determinar cudles

son los atractivos potenciales de la zona.

Indicaciones: La informacién obtenida en esta encuesta sera analizada con total confidencialidad y brindarad datos de
importancia para el desarrollo del tema de tesis titulado “Analisis de la potencialidad del turismo cultural de la

Parrogquia Cumbaya y su aporte al desarrollo turistico.”

Se solicita por favor contestar el siguiente cuestionario con la mayor sinceridad posible, marcando con una “X” la

opcidn que considere.

Lugar de residencia (Barrio) Sexo M__
D|vorC|adc-,J'a
Nivel educativo: Basico Bachillerato Universidad

Estado civil: Solterofa Casado/a

F
Viudofa__ Otro

___ |especifique)
Especializacion Otro____ (especifique)

Edad: 18-28 [] 29-39 ] 40-50 1 51-61[]162-72 [] Masde 72 afios [

Ocupacion
1.- Considera usted que los atractivos turisticos de
Cumbaya son

Muy Malo Regular Bueno Muy
malo bueno
iPor qué?

2.- Bajo su criterio califique, el nivel de importancia
de los siguientes atractivos culturales (siendo 1= el
menos importante y 5= el mas importantes)

Fiestas de Lumbisi

Fiestas de San Francisco
Fiestas de San Pedro
Fiestas de San Juan

Centro Cultural Cumbaya
Pase del nifio

Preparacion del Gallomote
El Chaquifian

Juego 5 sefior

Iglesia de Cumbaya

Iglesia antigua de Lumbisi
Club de danza Lumbisi
Banda Jesds del Gran Poder
Leyenda de la Virgen

del Quinche

3.- Como calificaria el desarrollo de los siguientes
puntos en relacion al turismo, donde 1= muy malo y
5= muy bueno

HO0oooooooddn -
0000000000000
0000000000000«
Joooooootodon-
0000000000000

[
il
il
[
il

1 2 3 4 5
Econdmico OO
Cultural o o e o Y |
Educativo OOoOOgodrg
Social OO

4.- Indigque de acuerdo a su importancia que
dificultades turisticas tiene la parroquia (donde
1= total desacuerdo y 5=total acuerdo)

1 2 3 4 5
Falta de promocion en el lugar (] [ [ 1 [
Descuido de las autoridades [ [ 1 [J[]
Desinterés de los pobladores [ [ ] 1 []
Descoordinacion de entes OO
turisticos
Otra

5.- ¢ Como considera la labor del GAD parroquial de
Cumbaya en torno a la actividad turistica?

Muy mala Mala Regular Buena Muy
buena

éPor qué?

6.- ¢Como calificaria a las siguientes dificultades
turisticas de la parroquia? (siendo S5=mas
importante y 1= menos importantes)

1 2 3 4 5
Escasez de informacion I Y L |
Insuficiente alojamiento a4
Inadecuada sefializacion 100
Turistica OO
Carencia de servicios turisticos
Otros L Especifique

7.- i Cudles son las fuentes de informacion por los
cuales desearia saber mas acerca de la parroquia?
Escoger 4 max.

Radio y television

Paginas web del GAD

Blogs turisticos

Articulos revistas/periodicos
Redes Sociales

Ferias

Exhibiciones — presentaciones
Otros

00ouogod

Especifique

8.- { Quién considera usted que se beneficiaria mas
con el turismo? Escoger 4 max.
Propietarios de hoteles
Propietarios de restaurantes
Comerciantes
Transporte
GAD parroquial
Comunidad
Otros

Especifique
9.- Conoce algin otro atractivo turistico cultural de
la parrogquia que desearia se dé a conocer

Hooooon

Figura 3. Encuestas residentes
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CAPITULO IlI
DIAGNOSTICO SITUACIONAL

3.1 Ubicacion y geografia

La parroquia de San Pedro de Cumbaya se encuentra ubicada al noroeste del Distrito
Metropolitano de Quito, al pie del volcan inactivo llalé. Los limites que tiene son: al Norte
y Oeste se encuentra el Rio Machangara, al Este el Rio San Pedro y al Sur la Parroquia
de Guangopolo y Conocoto (valle, 2015). Se encuentra a una altura promedio de 2200
msnm y tiene una superficie de 2650.82 ha. Gracias a la ubicacion geografica en la que
se encuentra, esta parroquia goza de un clima célido subtropical, que varia entre los 18°C
-28° C en época de verano y descender hasta 6°C en las noches de invierno. La riqueza
del suelo permite que se llegue a cultivar una gran variedad de frutas, pero sobre todo la
guaba, fruto por la que es conocida la parroquia; ademas de una gran variedad de plantas
como tomate, cebolla, frejol, maiz entre otros. Los bosques que rodean la region son de

tipo Himedo Montano Bajo y Seco Montano Bajo. (Cumbay4, 2015, pag. 10)

Figura4. Mapa Cumbaya
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3.1.1 Historia

Segun la secretaria de cultura de Quito uno de los posibles significados del nombre
de la parroquia Cumabayé nace en referencia a una de las primeras parejas Yumbo o
Mibunda que habitaron la region, siendo asi, “Cumba’- él y “Ya"- ella; por otra parte, se
cree que nace de la palabra “Cumbaja” que en quichua significa “vamos amigos por este
camino”, ya que esta parroquia siempre se la ha considerada como poblado de paso, y
por ultimo se cree que en la época colonial con la llegada de la religiosidad y la imposicién

catdlica se puso el nombre de “Cumbaya” cuyo significado en hebreo es “Dios con

nosotros”. (Dussel, 1980)

Figura 5. Yumbo

Fuente: GAD Cumbaya (2015)
Al nombre de la parroquia Cumbaya se le complemento con el nombre de San Pedro,

en honor a la religiosidad de su comunidad y su fe creciente; este poblado esta
considerado como una de las parroquias mas antiguas de la ciudad de Quito, por lo cual

es poseedora de un amplio valor historico que ha visto crecer y caer poblaciones y
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regimenes politicos. Fue fundada y registrada el 29 de Junio de 1570, pero su historia es
mucho més antigua ya que en estos territorios en conjunto con Guapulo fueron
encontrados restos arqueoldgicos de la fase “Cdonsaga”, que se originan de 440 afos
antes de Cristo mostrando una fase pre inca en la zona ,ya después con la llegada incaica
pasaron a ser tierras adjudicadas a la familia de Atahualpa gracias a la riqueza de clima,
suelo y paisajes, de esta caracteristica nace la leyenda que dice que uno de los
escondites del tesoro de Atahualpa esta oculto en las profundidades del cerro llalé.

(Cumbaya, 2015, pag. 20)

~e ‘[""’w— TR

Figura 6. llalo
Fuente: Telégrafo (2017)

En el afio de 1597 esta parroquia paso a ser parte de la Alcaldia de URIN, que tenia
como gobernante al sefior Pedro de Zambiza, el cual tenia dividido a la zona en 22 zonas
pertenecientes a diversos caciques, donde se encontraba Juan Chillan y Diego

Tucmango; anos después el padre Juan de Velasco en su libro “Geografia y Descripcidn
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Universal de Indias” publicado en 1894 muestra una tabla incompleta de los poblados
que dieron origen a Quito donde se menciona a Cumbaya, Tumbaco y Puembo, ademas

de darles el titulo de “Pais de las Guabas”. (Benitez, 1993)
3.1.2 Demografia

En base al ultimo analisis poblacional del 2015 realizado por parte del Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos, mostré que la parroquia de Cumbaya cuenta con una
poblacion aproximada de 31463, distribuidos en los diferentes sectores en los que
sobresalen los poblados tradicionales como: Comuna de Lumbisi, Barrios como San Juan
Bautista, San Francisco de Pinsha, San Patricio, Santa Rosa, Santa Lucia, Santa Ana de
Rojas, Santa Inés, San Roque, San Marcos, El Centro, La Mandarina, Francisco de
Miravalle; ademas de las diferentes urbanizaciones y conjuntos residenciales.

(CAPSERVS, 2016)

La parroquia tiene como ente politico maximo al Gobierno Auténomo Descentralizado

(GAD), el cual esta en servicio desde el 2014 — 2019.
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Sr. Gustavo Valdez

VICEPRESIDENTE .

Sra. Sonia Chuquimarca

Sr. Patricio Cisneros Sr. Fernando Salazar Sr. Mauricio Freire

Figura 7. Organizacion GAD parroquial 2014- 2019

3.2 Fichas de observacion

El Ministerio de Turismo en el afio 2018 generd unas fichas de observacion técnica
para registrar atractivos turisticos dentro del pais, mediante estas fichas se realiza una
identificacion, clasificacion y levantamiento de elementos turisticos de interés nacional,
el procedimiento se realiza mediante tres fases que dan a conocer la jerarquizacion y

potencialidad de cada atractivo turistico.

FASE | : Levantamiento FASE Il : Ponderaciény FASE lll:
y registro Jerarquizacién Sistematizacion
Geografica

e|dentificacion y eCriterios de eSeleccién de
clasificaciéon evaluacion. atractivos
eLevantamiento de ePonderacion eGeneracion de
Informacion .Jerarquizacién Mapa.
oVerificacion de
informacién.

Figura 8. Fases de Jerarquizacion

Fuente: Ministerio de Turismo (2019)
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Fase I. Levantamiento y registro de informacién:

Esta fase comprende la identificacién de atractivos dentro del territorio nacional, con
bases en los datos que se encuentran dentro de los GAD’s municipales, metropolitanos
y parroquiales; con la informacién obtenida se procede a la elaboracion de la ficha de
observacion, la investigacion de campo sera base para rellenar las fichas con informacién

veridica obtenida mediante entrevistas a personas claves dentro del atractivo turistico.
La clasificacion de los atractivos Ver anexo 1y 2
Fase Il: Ponderacién y Jerarquizacién

En esta fase se toma en cuenta la informacion plasmada en la ficha técnica para
determinar el estado en el que se encuentra la zona estudiada, segin eso se dara una
calificaciéon adecuada basandose en varios criterios establecidos por el Ministerio de
Turismo y realizando una ponderacién para tener el resultado final. Este resultado

indicara el posible potencial que tiene cada atractivo segun su nivel de jerarquizacion.

La nota maxima sobre la que se pondera a los atractivos es de 100 puntos, divididos
en los diversos criterios de calificacion, los atractivos con sus calificaciones daran su

jerarquia dependiendo del rango en el que se encuentren.



Los niveles de jerarquizacion son los siguientes:

TABLA 1. PONDERACION DE CRITERIOS ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES

Criterios de Valoracidn Dascripcidn Panderacion
Hace raferencia a las condiciones de accesibilidad al atractivo, ciudad o poblado
ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD mas cercand, ademas de |a existenda de vias de accesa, senvicios de ransparte y 18
sefializacitn
Hace raferencia a la ewistencia de senvicios de aloamiento, alimentos y bebidas,
yﬂ&m; agencias de viaje, guia, transports o mavilizackdn interna, facilidades turisticas y 18
servioos complementarios a la actividad turistica.
ESTADO DE CONSERVACION E Estimaridn de la integridad de los atrbutos fisico-ambientales y socioculturales, 1%
INTEGRACIGN SITIO / ENTORNG &n particular de lzs condiciones del atractiva y su entomo.
Hace refarenda a la disponibilidad de seniicios basicos, gestion ambiental,
HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA. | sefialética, establedimientas de atencidn cudadana en temas de salud, seguridad, 14
Comunicacion y amenazas naturales.
f Consideraridn del atractivo dentro de |2 planificacidn territorial turistica y o
CAS ¥ REGULACIONES cumpliméento de regulariones para las actividades que se realizan en el atractivo. 1
ACTIVIDADES QUE SE Actividades de agua, aire, tierra que se practican en atractivos naturales y
PRACTICAN EN EL ATRACTVO actividades que se practican en atractivo culturales. 3
nmsmla:znm DE Hate refarencia a la mencidn del atractivo en publicaciones en revistas
::tIIII ¥ 5K DEL especializadas nacionales o internacionales, asi como paginas weh, redes 7
ATRACTIVO sociales, prensa, televisian, antre otros.
STRO Hace refarenda al registro de visitantes realizado por el administrador del
:::mnz VISITANTES ¥ atractivo, temporalidad de visita, procedancia del visitante, frecuencia de 5
wisitantes.
Hare referendia al nimerno de personas y nivel de instruccian académica del 5
RECLRSOS HUMANOS personzl que labora en el atractivo.
TOTAL 100

RANGOS

Figura 9. Tabla de ponderacién

Fuente: Ministerio de Turismo (2018)

JERARQUIA

86-100 (Y

61-85 I

36-60 Il

11-35 |

0-10 Recurso

Figura 10. Tabla de ponderacion

Fuente: Ministerio de Turismo (2018)
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Fase lll Sistematizacién geogréfica

La sistematizacion geografica se realiza en base al Decreto Ejecutivo del Consejo
Nacional de Planificacion No.1577, que detalla que cada ente de administracion debe
contar con una base de datos sobre informacion de crecimiento de la region, las fichas
técnicas son informacion de primera mano sobre los atractivos turisticos que tiene cada
region, por lo cual es necesario llevar la informacion a la fase final que es establecer los
puntos dentro de un mapa con coordenadas, este sistema es manejado por el Ministerio

de Turismo y necesita de varios pardmetros para poder ingresarlos en su inventario.

Figura 11. Ejemplo Mapa SIG

Fuente: Ministerio de Turismo
3.3 Resultados

Los instrumentos utilizados se realizaron en fin de obtener informacion que ayuden a
desarrollar el proyecto de investigacion sobre los atractivos culturales de la parroquia, se

vio necesario realizar encuestas a personas residentes de la zona y personas que
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llegaban de visita a diversos lugares de la parroquia, ademds de realizar entrevistas a

personas que se encuentran involucradas con cada festividad mencionas previamente.

3.4 Encuestas
Esta herramienta se la tomo como base para la recoleccion de informacion de forma
directa, la cual fu dirigida a dos informantes, visitantes que llegan a la parroquia y

residentes de los distintos barrios que conforman la misma.

Las preguntas realizadas son base para conocer motivaciones de visita, conocimiento
sobre la parroquia y la calidad de servicios que se ofrece, para determinar y plantear una

futura propuesta.

ANALISIS DE ENCUESTA DIRIGIDA A RESIDENTES DE LA PARROQUIA

a) Lugar de residencia (barrio)

Residentes
Santa Catalina Rojas N 20
San Marcos [N 15
Centro NN 20
Real Alto N 8
Santa Lucia N 10
Santa Rosa I 13
San Roque [N 18
El Cebollar I 17
La Mandarina N 20

Santa Ines

San Francisco de Pinsha
San Juan

Lumbisi

SN
N

o
[y
o
N
o

30 40 50 60 70 80 90

M Residentes

Figura 12. Encuestas residentes (Barrios)

100
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La encuesta fue aplicada para 385 residentes de la parroquia, en la que participaron
87 residentes de la Comuna de Lumbisi, 75 residentes del barrio de San Juan, seguido
por una participacion de los barrios San Francisco y Santa Inés con 42 y 40 participantes

respectivamente, y una variacion de participacion entre mas barrios de la parroquia.

b) Género

Género

= Femenina

= Masculino

Figura 13. Género encuesta residentes

Del total de 385 encuestados el 53% de ellos fueron realizados al del género femenino
y un 47% del género masculino, mostrando que poco mas de la mitad fue participacion

de mujeres.
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c) Estado civil

Estado civil

0,
2% 7/’

4%

= Soltero/a = Casado/a = Divorciado/a Viudo/a = Otro (Unidn Libre)

Figura 14. Estado civil encuesta residentes

Los encuestados en su mayoria fueron personas solteras con un 48%, un 39% de
personas casadas, la opcion “otro” con un 7%fue tomado en cuenta por las personas que
se encuentran en union libre, las personas divorciadas representaron un 4% de la

encuesta y al final con la participacién de personas viudas con un 2%.
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d) Nivel educativo

Nivel de Educacién

M Basico
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B Universidad

M Especializacién

Figura 15. Nivel de educacion encuesta residentes

De 385 encuestados, el 58% han cursado el bachillerato, 27% indicaron que tiene
educacion superior, 11% mencionaron que solo tienen educacion basica y 4% tienen una

especializacion.
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e) Edad

EDAD
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Figura 16. Edad encuesta residentes

De los 385 encuestados el 41% de participacion fue por parte de personas que se
encuentran en el rango de edad de 18-28 afios de edad, seguido por un 21% de
personas entre 40-50 afios de edad, un 17% de resientes de 29-39 afos, un 15%
residentes en el rango de edad de 51-61 afos, y en porcentajes menores con 3%
menores de edad de 15 a -17 afos, un 2% de personas de 62-72 afios y finalmente un

1% fue por parte de adultos mayores.
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1.- ¢Considera usted que los atractivos turisticos de Cumbayé son?

éConsidera usted que los atractivos turisticos de Cumbaya
son?
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Figura 17. Atractivos Turisticos encuesta residentes

Del total de encuestados, 223 personas indican que los atractivos turisticos que tiene
la parroquia son regulares por falta de conocimiento que se tiene de ellos, 158 personas
mencionaron que los atractivos son buenos, atribuyendo al buen estado en el que algunos
atractivos se encuentran y 4 personas mencionaron que son malos los atractivos por la

carencia de informacién y promocion que tiene la parroquia.
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2.- Bajo su criterio califique, el nivel de importancia de los siguientes atractivos

culturales
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Figura 18. Importancia de los atractivos encuesta residentes

Los residentes han calificado segun la importancia los atractivos en un rango del 1 al
5, donde 1 es menos importante y 5 mas importante, el Chaquifian es el atractivo visto
con mayor potencial, seguido de las fiestas de Lumbisi y las fiestas de San Juan,
seguidas de las fiestas de San Francisco y las fiestas centrales de San Pedro, no se
considera de gran importancia a el Centro Cultural Cumbaya, la preparacion del

Gallomote, iglesia de Cumbaya y Lumbisi son consideradas festividades regulares,
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dejando por ultimo dejando al club de danza, la banda Jesus del Gran Poder y la leyenda

de la virgen del Quinche.

3.- ¢,Como calificaria el desarrollo de los siguientes puntos en relacién al turismo

en la parroquia?

Desarrollo en relacion al turismo
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Figura 19. Desarrollo en relacion al turismo encuesta residentes

Los residentes han calificado segun la importancia los factores en relacién al turismo
en un rango del 1 al 5, donde 1 es menos importante y 5 mas importante, las muestras
de 385 personas han mencionado que los factores econémico, cultural, educativo y social
se encuentran en un rango 4, representando de una importancia considerable para el

desarrollo de la parroquia.
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4.- Califique de acuerdo a su importancia las dificultades turisticas tiene la

parroquia

Dificultades turisticas

Nl m2 m3 w4 m5
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Figura 20. Dificultades Turisticas encuesta residentes

De los 385 encuestados, 204 de las personas encuestadas calificaron al factor falta
de promocién con un 5 y 178 prefirieron una calificacion de 4, el descuido de las
autoridades fue calificado con un 4 por 191 personas, con 5 por 171 y con 3 por 23
personas, en cuanto al desinterés de los pobladores la respuesta con mayor calificacién
de 5 fue de 224 personas, 149 la calificaron con 4 y 12 personas dieron un 3, por ultimo
la descoordinacién de los entes turisticos tuvo una calificacién de 5 con 210 personas,

167 calificaron con 4 y 8 personas lo calificaron con 3.
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5.- ¢Como consideralalabor del GAD parroquial de Cumbayé (Junta Parroquial) en

torno ala actividad turistica?

Labor del GAD
0% 2%

16%
25%
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E Muy Malo Malo Regular Bueno @ Muy Bueno

Figura 21. Labor del GAD encuesta residentes

De los 385 encuestados un 57% indic6 como regular a la labor que ha realizado el
GAD parroquial, el 25 % han mencionado como malo al servicio, el 16 % ha dicho que es
bueno y estable, muy malo fue mencionado por el 2% de los encuestados y un trabajo

muy bueno fue totalmente nulo.
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6.- ¢Como calificaria a las siguientes complicaciones turisticas de la parroquia?

Conflictos turisticos
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Figura 22. Conflictos turisticos encuestas residentes

Los conflictos turisticos fueron calificados en un rango de 1 a 5 donde la carencia de
servicios turisticos fue calificada con 5 por la mayor parte de los encuestados, seguido
por la escasez de informacion con 175 personas, la insuficiencia de alojamiento es un
conflicto visto por 163 personas y la inadecuada sefalizacion fue calificada por 159

personas.
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7.- ¢Cuales son las fuentes de informacion por los cuales desearia saber mas

acerca de la parroquia?

Fuentes de informacion

Exhibiciones -presentaciones
Ferias

Redes sociales

Articulos revistas/periédicos
Blogs turisticos

Paginas web del GAD

Radio y television
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Figura 23. Fuentes de Informacion encuestas residentes

En cuanto a las fuentes de informacion por las cuales se desearia conocer sobre la

parroquia 320 mencionaron que las redes sociales son basicas, seguido por las ferias

una eleccion de 290 personas, seguida por las exhibiciones y presentaciones

mencionado por 283 encuestados, 233 personas escogieron los articulos de revistas y

periodicos, por otra parte 131 personas esperan que el GAD promocione mas la

parroquia, la radio y television también fue indicada por 131 personas, los blogs turisticos

son finalmente la Ultima opcidon a tomar en cuenta.
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8.- ¢Quién considera usted que se beneficiaria mas con el turismo?

Beneficio del turismo

Comunidad
GAD parroquial
Transporte
Comerciantes

Propietarios de restaurantes

Propietarios de hoteles
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Figura 24. Beneficios del Turismo encuesta residentes

De las 385 personas encuestadas, 334 personas mencionaron que la comunidad sera
la principal beneficiada del crecimiento del turismo, 276 indicaron que el GAD parroquial
se vera beneficiado, seguida del transporte apoyada por 269 personas, los comerciantes
muestran a 218 personas, a los propietarios de restaurantes 138 personas las mencionan

y 92 personas sefialan como beneficiados a los propietarios de hoteles.
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9.- Conoce algun otro atractivo turistico cultural de la parroquia que desearia se dé

a conocer

Conocimiento de otros atractivos

M Si

H No

Figura 25. Conocimientos de otros atractivos encuesta residentes

De las personas 385 personas encuestadas, el 89 % menciona que no conocen otros
atractivos turisticos en la parroquia aparte de los ya mencionados, el 11 % indican que el
parque central de Cumbaya, el parque de la Reserva eléctrica de Cumbaya y el parque

Algarrobos son mas fuentes turisticas de la parroquia.
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ENCUESTAS REALIZADAS A VISITANTES DE LA PARROQUIA CUMBAYA

La encuesta fue realizada a 121 participantes, numero que responde a la formula de

muestra infinita realizada.

a) Nacionalidad

Nacionalidad

M Ecuatoriano

M Extranjero

Figura 26. Nacionalidad encuestas visitantes

De 121 de personas que llegan de visita a la parroquia, el 90% es ecuatoriano
residente de Quito y las parroquias aledafnas y el 10% son personas extranjeras que

llegan de Estados Unidos, Colombia y Venezuela.

b)
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c) Género

Género

= Femenina

= Masculino

Figura 27. Género encuesta visitantes

De las 121 personas que participaron en la encuesta el 57% es de género femenino
gue representa a 69 mujeres que visitan la parroquia frente al 43% restante son 52

hombres participantes de la encuesta.
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d) Estado civil

Estado civil

= Soltero/a

= Casado/a
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Figura 28. Estado Civil encuesta visitantes

De 121 encuestados el 56 % de las personas encuestadas no tienen compromiso
alguno, el 30% son personas casadas, seguidas de un 8% que indicaron mantenerse en
union libre por el momento, un 5% son personas separadas y por ultimo un 1% representa

a personas viudas que visitan Cumbaya.
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e) Nivel educativo

Nivel de Educacion
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1

Figura 29. Nivel de educacion encuesta visitantes

El nivel educativo de las 121 encuestadas en su mayoria son estudiantes
universitarios con la participacion de 63 personas, seguido personas de bachillerato con
48 participaciones, 9 personas tienen estudio en especializacion y una persona tiene

estudio basico.
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f) Edad
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Figura 30. Edad encuesta visitantes

De 121 personas la mayor participacion en las encuestas con un 54% fue por parte de
personas que se encuentran en el rango de edad de 18-28 afios de edad, un 24% de
personas entre 29-39 afios, un 10 % de visitantes de 40-50 afios, un 8% de personas en
el rango de edad de 51-61 afios, y en un porcentaje menor de 4% de personas de 62-72

anos.
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1.- ¢Qué actividad turistica prefiere realizar?

ACTIVIDADES A REALIZAR

M Ecoturismo

M Turismo de deporte
M Turismo de aventura
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M Turismo religioso

W Agroturismo

W Gastrondmico

Figura 31. Actividades a realizar encuesta visitantes

Dentro de los 121 encuestados se determiné que el 36% de los visitantes les gusta
realizar actividades de turismo cultural cuando viajan, seguidas de actividades de
aventura con un 28%, las actividades relacionadas con el turismo de deporte tienen un
apoyo del 20%, el ecoturismo es una actividad gustada por el 8 % de los participantes,
seguida de un 4% del turismo religioso y finalmente con un 2% para cada uno, el turismo

gastronomico y el agroturismo.
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2.- ¢ En compafiia de quien realiza usted sus viajes?

éEn compaiiia de quien realiza usted sus viajes?
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Figura 32. Compafiia de viaje encuesta visitante

De los 121 encuestados, 69 de los visitantes prefieren la compafia de los familiares
para realizar sus viajes, seguida de la compafiia de amigos mencionado por 29 personas,
la pareja también resulta buena compafia y es la opcién de 27 personas, finalmente 2
encuestados han comentado que prefieren los viajes en solitario al igual que viajar en

grupo de trabajo.
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3.- ¢Por qué motivos usted realiza viajes?

MOTIVACION DE VIAJE
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M Turismo
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Figura 33. Motivacion de Viaje encuesta visitante

La motivacion que tienen los visitantes para realizar viajes son principalmente el
turismo, 69% de las personas asi lo afirmaron, las visitas familiares y el realizar
actividades de entretenimiento es importante para un 26% de las personas, el trabajo
representa el 6% es una actividad fundamental para trasladarse de un lugar, el 2% de los
encuestado prefieren las compras y un porcentaje menor del 1% realizan sus viajes por

estudio.



66

4.- ¢ En qué temporada usted realiza viajes?

TEMPORADA DE VIAJES

M Fines de semana
M Entre semana
M Vacaciones

M Feriados

Figura 34. Temporada de Viajes encuesta visitante

De las 121 personas encuestadas el 46% menciono que prefiere hacer sus viajes en
vacaciones, el 29% indica que los fines de semana son mejores, los feriados son
esperados para realizar el viaje por el 16 % de los participantes, finalmente el 9% prefiere

realizar los viajes entre semana.
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5.- Indique de acuerdo a la importancia los aspectos que toma en cuenta para

realizar un viaje
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Figura 35. Aspectos para un viaje encuesta visitante

Los encuestados mencionaron que toman en cuenta para realizar el viaje, en

cuestiones de: seguridad 63 personas lo calificaron con 5, 43 participantes lo calificaron

con 4y 15 personas lo calificaron con 3 en cuestiones de importancia; la buena atencion

es la caracteristica con mayor importancia ya que fue calificada con 5 por 71 personas,

37 personas lo calificaron con 4, la calificacion de 3 fue dada por 11 personas y finalmente

2 personas dieron su opinién de 2; las vias de acceso también son calificados con gran

importancia por 68 personas, 41 personas lo califican con 4, la calificacion de 3 lo dieron

por 3 personas y una dijo que en importancia es un 2; finalmente los comentarios de

amigos y familiares son un aspecto calificado con 5 por 62 personas, 47 personas lo
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calificaron con 4 puntos, 10 personas lo calificaron con 3 en cuestion de importancia y 2

personas lo califican con 2 puntos.

6.- En un solo viaje, ¢cuanto dinero esta dispuesto a pagar por?
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Figura 36. Dinero a gastar encuesta visitante

De los 121 encuestados han mencionado que estan dispuestos a pagar en mayoria
por alimentacion un valor entre $ 20- 30 ddlares, en cuestiones de transporte los visitantes
estan dispuestos a pagar un rango entre $10-20 dolares, las compras de recuerdos y
artesanias son un gasto promedio entre $20-30 doélares y para realizar actividades

turisticas el valor considerable seria entre $30-50 dolares de gasto.
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7.- ¢Cudles son las fuentes de informacidon por los cuales conocio la parroquia o

desearia saber mas acerca de ella?

Fuentes de informacion

Comentarios de amigos
Volantes y afiches

Agencias de viajes

Redes sociales

Articulos revistas/periddicos
Blogs turisticos

Paginas web del GAD

Radio y television
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Figura 37. Fuentes de informacion encuesta visitante

Los 121 visitantes mencionan que desearia conocer mas sobre la parroquia mediante
redes sociales asi lo dijeron 75 personas, la pagina del GAD parroquial también es fuente
de informacién 73 lo consideraron importante, los articulos de revistas o periddico fue
escogido por 70 personas, 56 personas mencionaron que los afiches o tripticos de las
festividades son un medio para darse a conocer, las agencias de viajes son un medio por
los que los turistas extranjeros quisieran saber sobre la parroquia, asi lo comentaron 49
participantes; de igual forma 49 encuestados mencionaron que los reportajes de radio y

television son importantes, los blogs turisticos son los preferidos de los visitas extranjeros
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ya que les da opiniones sobre los lugares a visitar, 44 visitantes lo escogieron y finalmente

mencionaron 5 personas que los comentarios de familiares o amigos influye en su visita.

8.- Con qué frecuencia visita la parroquia de Cumbaya

Con qué frecuencia visita la parroquia de Cumbaya
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Figura 38. Frecuencia de visita encuesta visitante

De 121 encuestados que participaron, el 48% menciond que a veces visita la parroquia
de Cumbaya, casi nunca fue la opcién del 30 % de participantes, 20% de los encuestados
indican que llegan a la parroquia frecuentemente de visita, y siempre se visita por 2% de

los encuestados.
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9.- ¢ Cuédles de los siguientes atractivos culturales de Cumbayé conoce o desearia

hacerlo?

éCudles de los siguientes atractivos culturales de
Cumbaya conoce o desearia hacerlo?
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Figura 39. Atractivos culturales encuesta visitantes

70

Dentro de los atractivos culturales que se mencioné en las encuestas 61 visitantes

indicaron que la iglesia de Lumbisi y el Chaquifidn son atractivos que les llama la

atencion, seguido por las fiestas de Lumbisi con 58 participaciones, 53 personas

mencionaron las fiestas centrales son las mas llamativas en conjunto con la iglesia de

Cumbayé con 51 personas, las fiestas de San Juan son conocidas por 48 visitantes,44

encuestados deseo conocer el centro cultural Cumbayd, 39 participantes mencionaron al

juego del 5 sefior y la leyenda de la reina del Quinche como interesantes, el Gallomote y

el club de danza de Lumbisi fueron escogidas por 36 personas respectivamente, las
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fiestas de san Francisco fueron escogidos por 31 encuestados, el pase del nifio solo por

27 participantes y 22 la banda Jesus del Gran Poder.

10.- ¢, Qué actividades turisticas le gustaria realizar en la visita a la parroquia?

Actividades Turisticas

Compras
Salud
Religiosa
Gastronomica
Cultural

Aventura

Naturaleza
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Figura 40. Actividades turisticas encuestas visitante

Dentro de las actividades turisticas que prefieren realizar los turistas en sus visitas la
gastronomia fue mencionada por 93 personas, 87 de ellas indicaron que la cultura debe
ser conocida, la aventura fue escogida por 71 jovenes visitantes, las actividades de
naturaleza fueron llamativas para 53 personas, las fiestas religiosas que tiene la
parroquia fue para 48 visitantes,39 personas consideran a las compras como una

actividad adecuada y 27 personas realizan actividades turisticas como fuente saludable.
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11.- ;Cémo calificaria su experiencia turistica en la parroquia Cumbaya?

Calificacion de experiencia turistica
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Figura 41. Experiencia encuesta visitantes

De los turistas que participaron en la encuesta, 78 mencionaron que su experiencia fue

buena en la parroquia, 27 personas calificaron la calificaron como regular, muy buena fue

la opcion de 15 visitantes y muy mala por falta de servicios fue indicada por 2 personas.
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3.5 Entrevistas
ENTREVISTA

Nombre: Lic. Luis Ramiro Cajas Picho
Fecha: 02/02/2019
Hora de inicio: 17:00 Hora de terminacion: 17:30

Cargo: Presidente de la Comision de Fiestas

COMISION DE FIESTAS LUMBISI 2018
OBJETIVO: Conocer la planificacion y organizacion de las fiestas de la Comuna de
Lumbisi, por parte de las autoridades del barrio.
1. ¢Porquérazdn selestomo en cuentaaustedes paraser parte de lacomision
de fiestas?
La comision de fiestas se elige al comienzo del afio, en una asamblea general donde
los comuneros dan los nombres de las personas que quieren que se hagan cargo de
la planificacion de las fiestas, ellas en fe de ayudar aceptan o niegan el cargo.
2. ¢Las fiestas de San Bartolomé desde hace cuanto tiempo selas llevaacabo?
Las fiestas de la comuna de Lumbisi tienen mas de 100 afios de antigliedad, en los
registros de la parroquia se menciona que las fiestas al santo patrono se dan desde
la que Cumbaya se convirtié en parroquia, pero los antiguos dicen que es muchos
afios mas atras, desde que los primeros llegaron desde Riobamba trayendo al santo.

3. ¢Como es la preparacion para las fiestas del barrio?
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La preparacion de las fiestas se lleva a cabo desde el mes de febrero de cada afio,
con la peticion de las donaciones a las distintas familias mediante oficios, ademas de
la confirmacién de las donaciones que ya se realizaron, después de eso se realizan
distintos bailes como es el dia de la madre para recoger fondos y contar con un
ingreso mas, ya en el mes de agosto que se realizan las fiestas, con ayuda del cabildo,
segun la planificacion lo dicta.
4. ¢Cudles son las dificultades que tuvieron en la organizacion?
El principal problema es la dificultad de permisos con los bomberos y permisos de la
Junta Parroquial que dan a las comunidades y barrios.
5. ¢Dentro de las actividades culturales que realizan que otras festividades
organizan?
- Setoma en cuenta el carnaval
- La preparacion del Gallomote
- El Pase del Nifio
6. ¢COmo llegan a promocionar estas actividades? ¢Por qué medios se
difunden?
La principal fuente de promocion son los tripticos que se entregan a la comunidad,
carteles que se ponen en la parroquia y las redes sociales de la comunidad.
7. ¢Tal vez manejan algun tipo de registro de visitantes que llegan a estas
festividades?
No, dentro de la comunidad no se cuenta con un registro de visitas, pero se

conoce empiricamente que sobrepasa las 1000 personas
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ENTREVISTA #2

Nombre: Sr. Luis Gustavo Caillagua
Fecha: 02/02/2019
Cargo: Vicepresidente del Club de Danza Lumbisi
OBJETIVO. - Conocer el aporte cultural intangible que brinda el club de danza y su aporte
en la comunidad

CLUB DE DANZA LUMBISI
- ¢El club de danza desde hace cuanto tiempo se conformé y cuél papel
interpretan?
El club de danza tiene mas de 25 afios de formacion entre personas adultas de la
comunidad que lastimosamente ya no se encuentran, ellos decidieron formar un grupo
de danzantes de Yumbos que toma la historia y cosmovision andina.
- ¢ Cudl es la motivacién que tienen los integrantes para bailar?
La primera motivacion son las creencias religiosas que se tiene y la devocién al Divino
Nifo.
- ¢ Tienen alguna forma de promocionarse?
No, no se cuenta con ningn medio de promocién directamente, se conoce del grupo por
los videos publicados en redes sociales.
- ¢Las nuevas generaciones se encuentran interesados en el tema del baile?
Si, en los ultimos afios se han ido incluyendo nifios a la comparsa que le van cogiendo

carifio y gusto al baile.
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- ¢Han tenido apoyo de alguna entidad comunal o parroquial?
No, los recursos econdmicos se los consigue por autogestion y mediante oficios a

diversas personas

ENTREVISTA #3
Nombre: Sr. Lednidas Cando
Fecha: 03/02/2019
Hora de inicio: 07:00 am Hora de terminacién: 8:00 am

Cargo: Duefio de hueso de muerto

OBJETIVO. - Conocer sobre los juegos tradicionales que se realizan dentro de la

comunidad y su significado.

JUEGO DEL 5 SENOR

- Unabreve explicacion del juego del 5 sefior y sus reglas

El juego del 5 sefior, es un juego tradicional de la Comuna de Lumbisi que se lleva
a cabo en los funerales de los oriundos de la comuna mayores de 18 afios, sean
hombres o mujeres, esta actividad utiliza un hueso marcado con circulos a modo
de dado con la diferencia que este hueso tiene 7 lados, los conocedores dicen que
el hueso es de humano, ademas se utiliza maiz para contabilizar los puntos.

- ¢Como paso a ser el actual duefio del hueso utilizado para el juego?
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El juego pasa de padre a hijo desde hace cuatro generaciones, siempre ha estado
dentro de la familia Cando, a pesar que muchas veces se ha perdido, pero el hueso
busca la forma de regresar a la casa.

- ¢Dentro de la comunidad, cuantas personas tienen el hueso para realizar el
juego?
Dentro de la comunidad existen tres supuestos huesos, uno hecho con hueso de
res que no surge el mismo efecto y otro mal tallado que no funciona para el juego,
por lo cual es el Unico que se mantiene dentro de la comunidad.

- ¢Creen que el juego se llegaria a perder?
No, ultimamente los jovenes se ven interesados en el juego por curiosidad o
morbo, ademdas por las cosas que llegan decir sobre el juego, cosas
sobrenaturales.

- ¢Alguna vez han participado en alguna feria turistica en la comunidad o
parroquia?
No, no se ha brindado ayuda ni del cabildo ni promocién de la parroquia en sus

multiples ferias

ENTREVISTA #4
Nombre: Dr. Juan Carlos Quishpe
Fecha: 03/02/2019
Hora de inicio: 09:00 am Hora de terminacion: 10:00 am

Cargo: Presidente del Cabildo de Lumbisi
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Objetivo: Conocer la participacion del Cabildo de la Comuna de Lumbisi dentro de ambito
turistico del barrio y la planificacion que han elaborado a futuro en dicho sector.
CABILDO DE LA COMUNA DE LUMBISI 2019
- ¢Cudl es la planificacion de trabajo que tienen y de que forma el turismo se
ve involucrado?
El cabildo de la comuna de Lumbisi fue reelegido por voto popular para seguir
realizando las actividades que tenian planificado desde el afio anterior, por lo cual
se han enfocado en incrementar las obras publicas en la comunidad que es su
principal trabajo y de esta forma incrementar las facilidades de ingreso a los
atractivos turisticos que de alguna forma tiene la comunidad , el turismo es un
tema que se ha visto en los ultimos afios como punto para desarrollar por lo cual
en conjunto con la comision de fiestas y la comision de cultura y belleza se ha
trabajado en implementar eventos culturales dentro de fechas importantes, como
son dia del amor y amistad, carnaval, dia de las madres entre otros, esos son por
el momentos los eventos turisticos en los que colabora el cabildo de la comunidad
sin dejar de lado las fiestas barriales.
- ¢Han existido ya proyectos turisticos en la zona?
Dentro de la comunidad no existe una planificacion o proyecto turistico
establecido, pero se ve la necesidad de involucrarse en el agroturismo y
ecoturismo por las facilidades que se tiene para poner en marcha dichos
proyectos.

¢Por qué no se da una apertura mayor al ambito turistico?
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La comunidad de Lumbisi est4 abierta a realizar proyectos turisticos, pero en la
actualidad no se cuenta con los recursos y apoyo adecuado para su fomentacion,
ya que lastimosamente no se cuenta con técnicos relacionados al tema, ademas
que por el momento la comunidad esta enfocada en otro tipo de proyectos que
beneficien al barrio, pero de llegar a tener la oportunidad de incrementar el turismo
se lo haria.
¢ Cudles son las comisiones que se encargan del manejo cultural de la zona?
El cabildo tiene varias ramas que ayudan al desarrollo de la parroquia, entre ellas
se encuentran la comision de fiestas y la comision de cultura y belleza, que son
las encargadas de los eventos culturales y populares en el barrio.
Un punto de encuentro en la actualidad es laiglesia antigua, conocen el valor
historico- cultural que tiene la iglesia.
Si, en la actualidad la iglesia de la comunidad es el centro de reuniones, ya que
no se cuenta con otro lugar para este tipo de eventos, pero se trata de mantener
la iglesia en el mejor estado posible para que en un futuro la iglesia pase a ser un
museo de la comunidad.
¢El gobierno parroquial, de alguna manera ha aportado en la fomentacién
del turismo?
No, el gobierno autbnomo de Cumbaya no ayudado en el desarrollo turistico de la
parroquia o de la comunidad en si, tal vez en otros barrios lo ha hecho dentro del
ambito econdmico, salvo en ferias que han organizado con el municipio en la

ciudad.
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ENTREVISTA #5

Nombre: Sra. Rosa Lamifia
Fecha: 04/03/2019
Hora de inicio: 17:00 Hora de terminacion: 17:30
Cargo: Presidente de la Comision de Fiestas

COMISION DE CULTURA 2018
OBJETIVO: Conocer la planificacion y organizacion de las fiestas del barrio de San
Francisco de Pinsha, por parte de las autoridades del barrio.

- ¢Porquérazon selestomo en cuentaa ustedes para ser parte de lacomisién

de cultura del barrio?
La comisidén de cultura se escoge en una reunion general donde se encuentran
todas las personas del barrio, aqui se da por finalizada la labor de la comision del
afio pasado y se pretende escoger a los nuevos representantes, normalmente son
voluntarios y no se necesita de votaciones, estos pasan a ser priostes.

- ¢Lasfiestas de San Francisco desde hace cuanto tiempo se las llevaacabo?
Las fiestas ya del barrio propiamente como son ahora se las lleva haciendo desde
hace 25 afios, que el barrio se convirti6 mas grande y con mas familias que se
fueron uniendo al sector, con esto y la fe del pueblo, ademas de la confianza al
santo es lo que provocaron gque los moradores pongan mayor empefio en realizar
cada vez mas grande las fiestas

- ¢Como es la preparacion para las fiestas del barrio?
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Las fiestas ya se organizan desde el mes de agosto con la peticion de las
donaciones a las familias que ya tiempo atras han hecho sus ofrecimientos,
después de eso se realizara una planificacion con ayuda del GAD de Cumbaya y
el cuerpo de Bomberos de Quito.
¢Cuales son las dificultades que tuvieron en la organizacion?
En el barrio las dificultades son minimas, pero siempre el cuerpo de Bomberos
pone trabas para la organizacion y planificacion, sobre todo las medidas de
seguridad.
¢Dentro de las actividades culturales que realizan que otras festividades
organizan?
Normalmente se realizan las fiestas barriales y las fiestas por navidad, donde se
agasajan a los nifios del barrio.
¢Como llegan a promocionar estas actividades? ¢Por qué medios se
difunden?
La principal fuente de promocion con los que cuentan son las redes sociales, sobre
todo la pagina de Facebook del barrio, donde se ponen las noticias mas
importantes
¢ Tal vez manejan algun tipo de registro de visitantes que llegan a estas
festividades?
No, dentro de la comunidad no se cuenta con un registro de visitas, pero se

conoce una aproximado de 500 personas que ingresan a las fiestas.
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CAPITULO IV
PROPUESTA

4. Introduccioén

El Ecuador es un pais rico en recursos de flora y fauna, de gran variedad de
biodiversidad y de cultura de sus pueblos que son ejemplo de perseverancia e historia,
cada region con la que cuenta el pais es diferente y muestra atractivos turisticos
llamativos y Unicos para los turistas nacionales y extranjeros que buscan conocer lugares
nuevos lugares, la zona amazénica del Ecuador demuestra la variedad natural que posee
el pais, la sierra andina esconde en sus montafias afios de conocimientos y vida, la costa
ecuatoriana se bafa en el mar pacifico y las islas Galapagos encantadas y escondidas
en el océano; Ecuador pais hecho para recorrer en una dia rodeado de escenarios

naturales que quedan marcados en la retina del ojo.

Dentro del proyecto de investigacion la cultura ha sido base del estudio sobre la
parroquia Cumbaya y sus diferentes atractivos y recursos culturales con los que cuenta,
junto con el entorno que lo rodea para incrementar su potencialidad, es asi que se

establece las siguientes estrategias.

4.1 Planteamiento de estrategias

Las estrategias planteadas van de acuerdo a un analisis realizado en base a la
informacion obtenida en campo, bibliografica, encuestas y entrevistas, datos importantes

para la realizacion de una matriz FODA, EFE y EFI.



Tabla 2
Matriz FODA
FORTALEZA
1 Cumbaya cuenta con una variedad de
festividades culturales
2 Parroquia antigua de la ciudad de Quito
3 Parroquia de paso hacia el aeropuerto
de Quito
4 Unidades educativas de renombre de la
ciudad

5 Variedad de gastronomia nacional e
internacional.

6 Presencia de la Ruta Metropolitana “El
Chaquinan”

7 Clima célido atrayente para el turista
DEBILIDADES

1 Insuficiente control por parte de entes
turisticos

2 Fallas de planificacién del GAD y su
pagina web en relacién a actividades

turisticas

3 Insuficiente publicidad y promocién de
las festividades

4 Poco interés de la comunidad en el
ambito turistico

5 Escasez de informacién turistica, de

interpretacién y sefializacion.

Servicios turisticos limitados

7 La poblacién no le da importancia al
turismo.

(o))

OPORTUNIDAD

Plan Nacional del Buen Vivir 2017- 2021 y
PLANDETUR 2020

Presencia de Ruta Viva , via principal al
aeropuerto de Quito

Crecimiento en ingreso de turistas extranjeros
Proyectos MINTUR de turismo rural.

Interés de empresas privadas para invertir en
turismo

Interés de la secretaria de cultura por las
festividades de la parroquia.

AMENAZAS

Crecimiento urbano

Recesién econémica del pais

Debilidad de politicas que apoyen al turismo.
Pérdida de identidad
Inseguridad creciente en la ciudad

Vulnerabilidad cultural.
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Tabla 3
Matriz EFI

FORTALEZA

1 Cumbaya cuenta con una
variedad de festividades
culturales

2 Parroquia antigua de la
ciudad de Quito

3 Parroquia de paso hacia el
aeropuerto de Quito

4 Unidades educativas de
renombre de la ciudad

5 Variedad de gastronomia
nacional e internacional.

6 Presencia de la Ruta
Metropolitana “El Chaquinan”

7 Clima célido atrayente para el
turista
DEBILIDADES

1 Insuficiente control por parte
de entes turisticos

2 Fallas de planificacién del
GAD y su pagina web en
relacién a actividades
turisticas

3 Insuficiente publicidad y
promocion de las festividades

4 Poco interés de la comunidad
en el ambito turistico

5 Escasez de informacion
turistica, de interpretacion y
sefalizacion.

6 Servicios turisticos limitados

7 La poblacion no le da

importancia al turismo.

VALOR

0.09

0.05

0.05

0.03

0.09

0.09

0.04

0.08

0.09

0.09

0.08

0.09

0.08
0.05

CALIFICACION

4

w w

CALIFICACION
PONDERADA
0.36

0.15

0.10

0.06

0.36

0.36

0.08

0.24

0.36

0.36
0.24
0.36
0.24
0.15

3.24
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Tabla 4
Matriz EFE

N

o s

OPORTUNIDAD

Plan Nacional del Buen Vivir
2017-2021 y PLANDETUR 2020
Presencia de Ruta Viva, via
principal al aeropuerto de Quito
Crecimiento en ingreso de
turistas extranjeros

Proyectos MINTUR de turismo
rural.

Interés de empresas privadas
para invertir en turismo

Interés de la secretaria de
cultura por las festividades de la
parroquia.

AMENAZAS

Crecimiento urbano

Recesion econdmica del pais
Debilidad de politicas que
apoyen al turismo.

Pérdida de identidad
Inseguridad creciente en la
ciudad

Vulnerabilidad cultural.

VALOR

0.08

0.07

0.07

0.10

0.09

0.10

0.09

0.08
0.10

0.08
0.10

0.07

CALIFICACION

CALIFICACION
PONDERADA
0.24

0.21

0.21

0.40

0.36

0.40

0.36

0.24
0.40

0.24
0.40

0.21
3.40
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Tabla 5
Matriz de estrategias
Factores Internos FORTALEZA DEBILIDADES
F1 Cumbaya cuenta con una variedad D1 Insuficiente informacion turistica, de
de festividades culturales interpretacion y sefalizacion.
F2 Variedad de gastronomia nacional D2 Fallas de planificacion del GAD y su pagina
e internacional. web en relacién a actividades turisticas
F3 Presencia de la Ruta metropolitana D3 Insuficiente publicidad y promocion de las
“El Chaquinan” festividades
Factores Externos
OPORTUNIDAD Estrategia para maximizar Fy O Estrategia para maximizar O y minimizar D
O1 Proyectos MINTUR de turismo Disefio de un inventario turistico de recursos Actualizacion de la pagina web que presenta el
rural. culturales de la parroquia Cumbaya, por GAD parroquial con pestafias orientadas al turismo
02 Interés de empresas privadas medio de fichas de jerarquizacién del MINTUR para que los turistas y poblacion en general tengan
para invertir en turismo para considerar la potencialidad que se puede conocimientos sobre las actividades que se puede
O3 Interés de la secretaria de cultura  obtener. realizar.
por las festividades de la
parroquia.
AMENAZAS Estrategia para maximizar F y minimizar A Estrategia para minimizar Ay D
Al Crecimiento urbano Disefio un mapa turistico de facil Renovar la marca turistica que tienen en la
A2 Debilidad de politicas que apoyen entendimiento donde se encuentren actualidad la parroquia para optimizar la promocion
al turismo. identificados puntos de interés para el turistay turistica mediante vallas, logotipo, slogan y medios
A3 Inseguridad creciente en la ciudad se encuentren sefialados prestadores de de informacion.

servicios de la parroquia.



Tabla 6
Tabla de Estrategias

NO

Estrategia

Disefio de un inventario turistico
de recursos culturales de la
parroquia Cumbaya, por medio
de fichas de jerarquizacion del
MINTUR para considerar la
potencialidad que se puede
obtener.

Disefio un mapa turistico de
facil entendimiento donde se
encuentren identificados puntos
de interés para el turista y se
encuentren sefialados
prestadores de servicios de la
parroguia.

Renovar la publicidad turistica
gue tienen en la actualidad la
parroquia para optimizar la
promocion turistica mediante
vallas, logotipo, slogan y
medios de informacion.

Actualizacién de la pagina web
que presenta el GAD parroquial
con pestafias orientadas al
turismo para que los turistas y
poblacién en general tengan
conocimientos sobre las
actividades que se puede
realizar

Obijetivo

Establecer un inventario de
recursos culturales turisticos
gue abarquen las principales
festividades y atractivos de la
parroquia, que busquen
fomentar el turismo en la
parroquia.

Crear un mapa turistico
atractivo para el turista que
muestre los lugares
importantes de la parroquia.

Refrescar la publicidad
turistica que tiene la
parroquia para que
represente de mejor manera
la parroquia.

Mejorar la actual pagina web
con informacién turistica
necesaria para llamar la
atencién del visitante.

Acciones

-Observar los atractivos
turisticos.

-Realizar encuestas y
entrevistas a personas
involucradas.

-Llenar las fichas de
jerarquizacién que presta el
MINTUR

-ldentificar los puntos
turisticos de Cumbaya

- Enumerar los servicios
turisticos principales de la
parroquia.

- Diseflar un mapa turistico
entendible para el visitante

- Reconocer los elementos
de importancia de la
parroquia.

- Realizar bocetos
adecuados de publicidad
turistica.

- Proponer diferentes medios
de publicidad masivos.
-Crear la pestafia turismo de
una forma atractiva para el
visitante.

-Contratar un administrador
de sitios web para que tenga
actualizada la pagina.

Responsable

GAD parroquial
MINTUR

Prestadores de
servicios

GAD parroquial
Comunidad
MINTUR

GAD parroquial
Comunidad

GAD parroquial
Eaweb

Presupu-
esto

$1425,00

$650,00

$800,00

$1172,00
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4.1.1 Estrategia 1: Disefio de un inventario turistico

Descripcién de la estrategia: El GAD parroquial en la actualidad no cuenta con un
registro turistico que muestre los atractivos que existen dentro de la zona, que con un
manejo adecuado aportan beneficio a la parroquia, de esa manera se busca realizar un
inventario de potencial turistico de Cumbaya en base a las fichas de observacién para el
levantamiento de informacion con ayuda de las personas encargadas de cada evento y

festividad, quienes brindaron la informacion adecuada.

El inventario turistico jerarquiza a los eventos segun las actividades que se puede
realizar y el entorno en el que se encuentra, por lo cual fueron identificados 14 atractivos
turisticos culturales dentro de la parroquia las fichas de jerarquizacién dieron un promedio
de calificacion, de los cuales 12 se encuentran en un nivel Il de potencializacion y 2

atractivos han ingresado un rango de Ill, por el aporte municipal que tienen.
Objetivos de la estrategia:

- Identificar los recursos culturales que se encuentran dentro de la parroquia, por
medio de fichas de observacion y jerarquizacion del MINTUR para considerar la

posible potencialidad que pueden obtener.



Presupuesto

Tabla 7

Presupuesto estrategia 1
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PRESUPUESTO PARA ESTRATEGIA

Estrategial:

Inventario de atractivos

DETALLE CANTIDAD PRECIO UNI. PRECIO TOTAL RESPONSABLE
Levantamiento 14 $ 100,00 $1400.00 GAD Parroquial
Comunidad

de informacion MINTUR
Impresiones de 500 $0,05 $25,00
fichas de
observacion

SUB TOTAL $1425.00




Tabla 8

Inventario Atractivos Culturales

Provincia

Canton

N°  TIPO

01  Arquitectur
a

02  Arquitectur
a

Pichincha

Quito

SUBTIPO

Infraestructura
cultural

Infraestructura
cultural

Parroquia

Responsable

ATRACTIVO
Iglesia de
Cumbaya

Iglesia antigua
de Lumbisi

Cumbaya
Gabriela Chillan

DESCRIPCION

Esta iglesia es una de Ilas
construcciones mas antiguas de la
zona ya que su construccion fue
realizada en el afio de 1570 en
conjunto con la fundacion de la
parroquia eclesiastica, por el Padre
Pedro de la Pefia, estas iglesias tienen
una construccion mixta donde
sobresale la madera traida desde la
amazonia ecuatoriana en la época
colonial. Se tiene la creencia que
funcion6 por pocos afios como
convento.

La iglesia fue fundada el 1 de marzo de
1919, previo a su construccién en la
localidad existian capillas para
adoracion y la realizacion de las
fiestas; esta iglesia fue construida con
blogques de adobe, tejas y mano de
obra de la comunidad que realizaban
mingas todos los fines de semana para
avanzar con la construccion lo més
rapido que podian, a diferencia de la
iglesia de Cumbaya, Lumbisi se

(E3N

RECURSO

[ ]
%
&

LOCALIZAC
ION
Cumbaya,
Calle Garcia
Moreno Yy
Juan
Montalvo

Lumbisi,
Calle 24 de
Agosto,
Plaza de la
Identidad.

EEEEEE)  Continta



03  Arquitectur
a

04  Arquitectur
a

05 Acervo
cultural vy
popular

Infraestructura  Centro Cultural
cultural Cumbaya

Infraestructura Via férrea-

cultural Chaquifian
Fiestas Fiestas de San
Religiosas, Bartolomé de

Tradicionalesy Lumbisi
creencias
populares.

encuentra adjudicado a la Comunidad
Salesiana

El centro cultural Cumbaya nace en el
afio 2013 con ayuda de las autoridades
de la zona, en son de desarrollar y
planificar las actividades que motiven y
promocionen la cultura de Cumbaya,
manteniendo las tradiciones vy
enriquecer la cultura propia.

La ruta ecoldgica El Chaquifian tiene
dos tramos que se encuentran sobre el
camino antiguo del ferrocarril del norte,
que lastimosamente se perdi6 por
escasez de mantenimiento y descuido
de las autoridades ,el tramo
considerado es el de Cumbaya -
Puembo que consta de 20km que se
encuentran en buen estado y apto para
pasar momentos entre familia.

La comuna de Lumbisi tiene sus inicios
en el afio de 1535 con la llegada de los
Incas y los Mitimaes, procedentes de
los andes centrales ,especialmente del
Pera ,de riqueza cultural al compartir

aspectos de tradicion, interaccion, g

representatividad, basados sobre todo
en la comunidad y diversos
mecanismos para defenderse 'y
salvaguardar nuestras tierras.
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Cumbaya,
Calle Maria
Angélica
Idrovo y Eloy
Alfaro

Cumbaya,
Calle
Francisco de
Orellana vy
Via Férrea

Lumbisi,
plaza de la
Identidad

EEE)  Continta



06

07

08

Acervo
cultural
popular

Acervo
cultural
popular

Acervo
cultural
popular

y

y

y

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas de San
Juan Bautista

Fiestas de San
Francisco de
Pinsha

Fiestas de San
Pedro de
Cumbayéa

La comunidad de San Juan Bautista se
encuentra ubicada en la parte oeste de
la parroquia, es uno de los barrios que
todavia se encuentra fuera de la parte
central, sus fiestas son de las mas
reconocidas de la cuidad, por ende la
secretaria de cultura la nombre como
de las 12 fiestas mas importantes que
tiene la provincia, sus coloridos
disfraces y mdusica alegre los
caracteriza.

San Francisco de Pinsha es otro de los
barrios méas representativos de la
parroguia de Cumbaya, este barrio
tiene su origen en la diversidad de
haciendas que existieron en la zona, ya
que estas tierras fueron dadas a los

trabajadores una vez entro en vigor la |

reforma agraria, que brindaba a los
trabajadores un beneficio por parte de
los hacendados por los afios de trabajo
brindado.

Las fiestas patronales de Cumbayé se
realizan de forma anual en honor a San
Pedro, son fiestas que comenzaron
siendo religiosas con aportaciones de
las comunidades aledafias, a partir del
afio de 1985 la Junta Parroquial decide
aumentar las actividades a realizarse,
aumentando el desfile de la
confraternidad, las bandas de pueblo,
participacion de las  unidades
educativas y la eleccion de la Reina de
la Parroquia.
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San Juan,
calle Juan
Lebn Mera

San
Francisco,
calle Eloy
Alfaro y Los
Claveles

Parque
Central
Cumbaya,
calle
Francisco de
Orellana

EEEEEE)  Continda
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10

11

Acervo
cultural
popular

Acervo
cultural
popular

Acervo
cultural
popular

y

y

y

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas
Religiosas,
Tradicionales y
creencias
populares.

Fiestas del
Pase del Nifio

Juego del 5
sefior

Leyenda de la
Virgen del
Quinche

La Comuna de Lumbisi es un distintivo
en las navidades ya que tienen una
tradicion de mas de 50 afios, como es
el pase del nifio en forma de
agradecimiento ante el hijo de Dios por
los favores recibidos en el afio, en esta
procesion participan niflos de la
comunidad cantando villancicos en
compafiia de la banda de pueblo y los
danzantes que representan a los
yumbos.

El juego del 5 sefior, es un juego
tradicional de la Comuna de Lumbisi
que se lleva a cabo en los funerales de
los oriundos de la comuna mayores de
18 afios, sean hombres o mujeres, esta
actividad utiliza un hueso marcado con
circulos a modo de dado con la
diferencia que este hueso tiene 7
lados, los conocedores dicen que el
hueso es de humano, ademas se
utiliza maiz para contabilizar los
puntos.

Cuenta la historia que en el afio de
1588 entre las quebradas de la
comuna de Lumbisi apareci6 una
sefiora muy bella con un nifio en
brazos tallada en las paredes de tierra,
uno de los habitantes menciono que se
parecia mucho a la virgen de Guépulo,
por lo cual los pobladores visitan a
Diego de Robles para pedir que tallen
a la bella sefiora, lastimosamente los
pobladores no pueden pagar al
escultor y este no les entrega la figura,
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calle 24 de
Agosto y
Alfonso
Lamifa

Comuna de
Lumbisi

Comuna de
Lumbisi
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14

Acervo Musica
cultural y danza
popular

Acervo Mdsica
cultural y danza
popular

Acervo Gastronomia
cultural vy

popular

y Banda Jesus
del Gran Poder

y Grupo de
Danzantes
Lumbisi

Gallomote

al contrario, la vende a un mejor postor
Oyacachi

La banda Jesus del Gran Poder es la
primera que se cre6 dentro de la region
hace 50 afilos, comenzaron con

instrumentos basicos como era bombo, |,
trompetas, tambores, tuba, platillos; §

con los afios se van integrando mas
instrumentos como es el saxofén y el
clarinete entre otros, es reconocida de
la parroquia

Los danzantes participan en las
distintas fiestas que hay, tanto en
honor a San Bartolomé como disfraces
de Otavalo y en Diciembre en honor al
nifio con disfraces de Yumbos, este
grupo mantiene la tradicién de bailar al
ritmo del tambor y el instrumento
andino del pingullo.

Este plato tradicional de la comuna de
Lumbisi es preparado el dia lunes de
fiestas, preparado y servido para todas
las personas que han sido participes
de las fiestas; est4d elaborado con
ingredientes cultivados en la propia
comunidad como lo son el mote,
garbanzo, alverja, frejol, gallina de
campo entre otros ingredientes todo
donado por la comunidad, este platillo
va a acompafiado de la chicha de jora
y trago.

Cumbaya,
Plaza Central

Comuna de
Lumbisi

Comuna de
Lumbisi
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Tabla 9

Jerarquizacion

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
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Contempla el ingreso,

A ACCESIBILI

horario al atractivo y
facilidades instaladas
para personas con

DAD y

CONECTIVI
DAD

alguna discapacidad;

ademas, se hace
referencia a la

existencia de vias de
acceso al sitio, con
énfasis en las

cualidades que

condicionan la relacion

, asl

distancia/tiempo

también la conectividad

tecnolégica.
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PLANTA
TURISTICA /
SERVICIOS

ESTADO
DE
CONSERVA
CION E
INTEGRACI
ON SITIO /
ENTORNO

HIGIENE Y
SEGURIDAD
TURISTICA

POLITICAS
Y
REGULACIO
NES

ACTIVIDAD
ES QUE SE
PRACTICAN
EN EL

ATRACTIVO

Registra equipamientos
y la disponibilidad de
servicios en el atractivo.

Estimacion de la
integridad de los
atributos patrimoniales
fisico-ambientales y
socioculturales, en
particular de las
condiciones del sitio y
Su entorno.

Hace referencia a la
disponibilidad de
dispositivos para
recolecciéon de basura,
procedencia del agua,
presencia de actos
vandalicos, limpieza e

iluminacion del atractivo.

Consideracion del
atractivo dentro de la
Planificacion territorial
turistica cantonal y
cumplimiento de
regulaciones para las
actividades que se
realizan en el atractivo.
Constatacion de
actividades que se
practican en el
atractivo, mismas que le
dan valor agregado.

18

14

14

10

8.1

10

10

10

10

8.7

10

10

42 15

10 14

10 85

12 9

7.5

17

10

12

9 21 15
12 14 14
9 9 10
3 3 3

0O 9 12

10

10

15

10

10

12

7.5

10

0

15

14

0

12.3

10

11.8

12
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G DIFUSION
DEL
ATRACTIVO

H REGISTRO
DE
VISITANTES
Y
AFLUENCIA

| RECURSOS
HUMANOS

Publicaciones
internacionales,
nacionales, monografias
o medios de difusion.
Declaratorias y
reconocimientos.
Relevancia y
divulgacién.

Registro del tipo de
visitantes, perfil de
consumo, volumen
intensidad de uso.
Estimacion de demanda
potencial.

Hace referencia al
nivel de instruccion
académico del personal
gue labora en el
atractivo.

TOTAL

5

5

100

42.1

50

48.3

48.2

47

69.1

43

411

42.5

46

45.5

40.5

38.5

66.1
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4.1.1.1 Atractivos Culturales

Tipo: Arquitectura

Subtipo: Infraestructura cultural

4.1.1.2 Iglesia de San Pedro de Cumbayéa

Este templo catélico fue construido en el afio de 1570 por los pobladores utilizando
materiales de la zona como era el barro para la construccion de adobes de 150
centimetros de largo por 50 centimetros de ancho ademés de la utilizacion de madera
traida del Oriente Ecuatoriano, convirtiéndose en la primera iglesia de la zona, siendo asi
muy visitada por moradores de las zonas cercanas por lo cual se cuenta que moradores
de Papallacta traian a sus difuntos para ser velados, bendecidos y enterrados por la
iglesia catdlica en esta parroquia, considerada como la iglesia de los viajeros ya que en
ella ingresaban las personas que se dirigian al oriente para pedir bendicion. (Cumbaya,

2015, pag. 55)

Figura 42. Iglesia Cumbaya
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La historia cuenta que el Padre Pedro de la Pefia, Segundo Obispo de Quito fue

el primer parroco de la Iglesia y que €l en animo de fomentar el catolicismo dentro de la
parroquia llamo a los representantes de cada barrio que pertenecia en ese entonces a
Cumbaya y tomo la decision de dar el cuadro de un santo a cada uno para que pase a

ser patrono de cada barrio y se celebre las festividades de cada figura sagrada.

En el 2007 el Fondo de Salvamento del Patrimonio Cultural (FONSAL) realizo una
restauracion de la iglesia donde encontré figuras antiguas, de dimensiones diversas
pintadas en las paredes cubiertas por varias capas de pintura y cal sobrepuesta; una de
ellas es el retrato del Obispo de Popayan y Quito, Juan Nieto Polo de Aguila la cual data
del siglo XVIIl, ademés se encontraron pinturas murales que mostraban que en la zona
habia existido un templo de adoracién indigena y otro que indica que el lugar funciono
por algunos afios como convento ya que se convirtié en una iglesia atrayente por su clima

tranquilo. (Castillo, 2012)

Como toda iglesia parroquial alrededor de ella se construyeron puntos de reunion
importantes como lo es el Parque Central a las afueras del templo, el mercado que
funcion6 hasta los afios 70 en la parte sur, el gobierno parroquial en la parte norte y el
cementerio atras de ella. La iglesia siempre fue punto de oracién, pero también de ente
politico ya que se acostumbraba que después de la misa de domingo el teniente politico
de lectura del “bando” que era un informe de las actividades realizadas en la semana y

las futuras obras a realizar en los siguientes dias.
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Asistir a misa los domingos era una actividad obligatoria para todos los pobladores

sean hacendados o simples trabajadores, a pesar que dentro de la iglesia se veia

marcado las clases sociales, ya que los asientos de la parte delantera y mas cercana al

altar eran ocupados por las autoridades y personas mas acaudaladas de la region,

dejando al pueblo la parte de atras donde escuchaban de pie la eucaristia, pero la

vestimenta siempre debia estar impecable, sin importar clase social. (Castillo, 2012, pag.

24) Ver anexo 3

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE WALORACION

ACCESIBILIDAD

DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horaric al atractivo ¥
facilidades instaladss para personas con alguna
discapacidad; ademas, se hace referencia a la

PONDERACIO RESULTAD

A COMECTIVIDAD existencia de vias de acceso al sitio, con &nfasis en 8 11
las cualidades gue condicionan la  relacién
distancia/tiempo, asi también |a conectividad
& | PLANTA TURISTICA /SERVICIOS |R=SiStra equipamientos y la disponibilidad de 12 N
servicios en el atractivo.
ESTADO.  DE Estimacion de |a integridad de los atributos
€ |CONSERVACION  E patrimoniales fisico-ambientales y socicculturales, en 14 10
_|INTEGRACION SITIO { ENTORNO | particular de Ias condiciones del sitio v su entorno.
Hace referencis = Ia disponibilidad de dispositivos
| HIGIENE ¥ SEGURIDAD para recoleccién de basura, procedencia del agua, 1a 10
TURISTICA presencia de actos vandalicos, limpiezs e iluminacién
del stractivo
Consideracién del atractive dentro de |a
£ |poLt . e Planificacién territorial turistica cantonal y 10 3
cumplimiento de regulaciones para las actividades
gue se realizan en el stractivo.
F ACTIVIDADES QUE SE Constatacién de actividades que se practican en el 5 3
__|PRACTICAM EN EL ATRACTIVO |stractivo, mismas gue le dan valor ssresado.
Fublicaciones internacionales, nacionales,
G| DIFUSIGN DEL ATRACTIVO monografizs o medios de difusidn. Declaratoriasy 7 1]
reconocimientos. ia ¥ divulgacign.
B RN ... s o 2. o, Exciemacitin de s o
AFLUENCIA g -
demanda potencial.
\ |recursos HumAnos Hace referencis al nivel de instruccién scadémico c o
del personal gue labora en el atractivo.
TOTAL 100 46

Figura 44. Ponderacion Iglesia Cumbaya
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4.1.1.3 Iglesia de Lumbisi

La comunidad de Lumbisi es el barrio mas antiguo que Cumbaya, su historia data
de 1535 donde los espanoles en favor de los “yanaconas” provenientes del Cuzco,
deciden regalarles este territorio para que hagan en ella su hogar sin imaginar que esta
poblacién iba a considerarse como una de las comunas mas antiguas del Ecuador. Estos
“yanaconas” (nombre de primera comunidad antigua que habit6 en el sector) toman como
patron a San Bartolomé, discipulo de JesuUs que hasta la actualidad sigue siendo

representante del barrio.

La iglesia del sector fue fundada el 1 de marzo de 1919, previo a su construccién
en la localidad existian capillas para adoracion y la realizacion de las fiestas; esta iglesia
fue construida con bloques de adobe, tejas y mano de obra de la comunidad que
realizaban mingas todos los fines de semana para avanzar con la construccion lo méas
rapido que podian, a diferencia de la iglesia de Cumbayd, Lumbisi se encuentra

adjudicado a la Comunidad Salesiana. (Cabildo, 2010)

Dentro de la iglesia se puede apreciar figuras de santos y virgenes antiguos, teniendo
la presencia de la virgen de la merced que data del siglo XIX, a la que le acompafan
figuras del Santo Patrono y Jesus Crucificado, adornados en el altar por pan de oro y
flores, las campanas que coronan la iglesia datan del mismo afio de su fundacion y hasta

la actualidad son el grito de llamado para reuniones 0 avisos.
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Figura 45. Iglesia de Lumbisi

La distribucién arquitecténica fue distribuida a partir de la iglesia construida por los
salesianos teniendo esta a su derecha la Escuela Fiscal Mixta Fray Jodoco Ricke con 70
afios de servicio, en su frente se encontraba una plaza de tierra, a su izquierda se
construy6 la casa comunal y detras el primer cementerio de la comunidad. (Costales,

2009)

En la actualidad en la Iglesia de Lumbisi se han dejado de ofrecer misas ya que
por el crecimiento de la poblacion se vio la necesidad de construir un templo nuevo y mas
grande a unas cuadras de distancia, pero sigue firme con su funcion de ser sede de
reuniones por parte del cabildo y los pobladores, como en afios anteriores dentro de ella
se de los informes y se tome las decisiones que llevaran a la comunidad de Lumbisi al

desarrollo. (Cabildo, 2010) Ver anexo4
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RESULTADOS DE LA EVALUACION Tl
DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de wias de

PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD o R B B 18 9
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/ftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientus vy la disponibilidad de servicios 18 15
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C [CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacien del atractivo.
Consideracion del atractive dentro de la Planificacion
e e T territcrri_al turistica cantur_m_l y cumplimiento E%e 10 3
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractiva.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el g 12
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicacicnes internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.
T T AT Registro _del tipo de visitanFes, _p}erﬁl de consumo,
H LR volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 ]
potencial.
o s Hace referencia al nivel de ins_.truccic’m académico del 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 45.5

Figura 47. Ponderacion Iglesia Lumbisi
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4.1.1.4 Centro Cultural Cumbaya
Este centro busca llamar a los jovenes a conocer mas de la parroguia y sus
tradiciones, fue fundado el 12 de Octubre del 2013, teniendo como objetivo juntar y
desarrollar todas las expresiones artisticas como son musica, danza, pintura, escultura,

entre otras.

Figura 48. Centro Cultural Cumbaya

Este grupo realiza semanalmente exposiciones artisticas en las instalaciones y se
exponen obras originales de la historia de Cumbaya como son instrumentos, vestimenta,
pintura, masica. (Cumbaya, 2015) Esta organizacién se encuentra ubicado dentro de uno
de los puntos de referencia mas importantes de la parroquia, como es la antigua estacion
ferroviaria que pertenecio a la linea llamada Ferrocarril del Norte, que salia desde la
Ciudad de Quito — Ibarra- San Lorenzo. Su construccién comenzé en el afio de 1917 y

llego a su culminacion en el afio de 1957. Ver anexo 5



Figura 49. Estacion del Tren

RESULTADOS DE LA EVAL! JION TECNICA

CRITERIOS DE VALORAC

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de wias de

A [ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD .. . ) - 18 9
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.
| e / SERVICIOS Registra eq_uipamientus v la disponibilidad de servicios 15 g
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacian de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socicculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO f ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D' |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actes vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
| ezns TR AT ES territuri_al turistica cantur:la_l y cumplimiento c%e 10 3
regulaciones para las actividades que =e realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAMN|Constatacion de actividades que se practican en el 3 g
EM EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 ]
Relevancia y divulgacion.
T e Registro _del tipa de visitanFes, _p:erﬁl de consumo,
H ST volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 ]
potencial.
! |RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de in_rrtruccié-n académico del 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 50

Figura 50. Ponderacion Centro Cultural
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4.1.1.5 El Chaquifian

La construccion del ferrocarril del Norte se dio por la necesidad de transportar
productos desde y hacia el norte del pais partiendo de la ciudad de Quito, a pesar que
tuvo demasiada oposicion, sobre todo desde Guayaquil ya que si el tren llegaba a
Esmeraldas, este se convertiria en un puerto importante por su mayor cercania al canal

de Panama. (Ferroocarrill, 2012)

El 17 de julio de 1929 por fin concluye el tramo Quito- Ibarra y se lleva a cabo los
primeros viajes, esta linea férrea tenia puntos clave en su recorrido donde los trenes
paraban para cargar o descargar productos, el primero ubicado en la parroquia de
Cumbayd, construido en esta zona por ser la entrada al valle y fuente de productos

agricolas, seguia su paso a la parroquia hermana de Guayllabamba.

El servicio ferroviario vio su caida en los afios 80, por el crecimiento de la industria
automotriz y el fenébmeno del Nifio, pero en el afio 2008 el entonces Presidente de la
Republica Rafael Correo busca retomar las lineas del ferrocarril del pais, lastimosamente
el tramo Quito — Ibarra esta en tan mal estado que no pudo ser retomada, pero a pesar
del poco mantenimiento todavia se encuentran las vias del tren que atraviesan toda la
parroquia , indicando que a pesar de los afios eso es historia y que por ahi paso el

desarrollo del pais. (Ferroocarrill, 2012) Ver anexo 6
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Figura 51. Chaquifia

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;

ademas, se hace referencia a la existencia de vias de

PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD e e | 18 12
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
sl /sE Registra eq_uipamientus y la disponibilidad de servicios 18 129
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C | CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORND  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 118
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
s STEEILAT IS territu-ri_al turistica cantur?a_l y cumplimiento d_e 10 7
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el g 12
EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidon. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
- RO Registro _del tipu de visitanFes, _p:erfil de consumo,
H T vulume_n intensidad de usc. Estimacién de demanda 5 [1]
potencial.
ez s Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del s 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 65.7
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Figura 52. Ponderacion Chaquifian

Tipo: Acervo Cultural

Subtipo: Fiestas religiosas, tradiciones y creencias populares.
4.2.1.5 Fiestas Populares

Cumbaya se caracteriza por tener barrios que mantienen viva todavia sus tradiciones
y cultura, por lo cual se hara mencién a algunas fiestas que son las mas grandes y
representativas de la zona, teniendo en ellas varias caracteristicas similares y
participantes de igual forma.
Los personajes de estas fiestas son los siguientes:
e Payasos: son el personaje con mayor representatividad numérica, su traje
estd compuesto por un terno enterizo bicolor, una mascara con la apariencia
de payaso y un bonete colorido. Los payasos de Lumbisi y San Francisco se
caracterizan por la utilizacién de un chaleco de gamuza, chorizo de tela y
pandereta, en cambio los payasos de San Juan se caracterizan por sus largos
y coloridos bonetes, los habitantes del barrio consideran que el personaje del

payaso debe ser el mas alegre de todos los disfrazados.
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Figura 54. Payasada San Juan

Fuente: Familia Hidalgo
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Diablo Huma: este personaje es muy conocido en diferentes celebraciones
andinas, el traje esta compuesto por un zamarro, camisa blanca y una
mascara de diablo, su funcién es mantener el orden en las comparsas, se dice
qgue, si una persona sale de diablo huma un afio, debe representar el

personaje por 7 afios mas o tendra mala suerte.

Figura 55. Diablo Huma
Fuente: Familia Hidalgo

Aruchico: Este personaje vestido con zamarro, camisa blanca y un pafiuelo
rojo al cuello, llevan ademas campanas que suenan arménicamente con su

danza, estos se presentan solo en San Juan.
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Figura 56. Aruchicos
Fuente: Familia Hidalgo

e Capariches: Este personaje representa a la antigua profesion de los
calderones que era mantener limpias las calles, usan pantal6n blanco, camisa

blanca, poncho rojo, careta, sombrero con peluca y su tradicional escoba.

Figura 57. Capariches



Morenos: Este personaje es el encargado de la distribucion del licor en las
fiestas, representan a la poblacion afro ecuatoriana que contagian su alegria
a la gente, su vestimenta consiste en pantalén negro, camisa de color, varios
pafiuelos que le atraviesan el pecho, su careta, sobrero de paja, su infaltable

machete y su botella de licor.

Figura 58. Morenos

Fuente: Lumbisi TV

Otavalos o Cayambefios: Son personajes con trajes tipicos de las
comunidades de Otavalo y Cayambe, los Otavalos se presentan en San
Francisco y Lumbisi ellos son los encargados de hacer las limpias respectivas
a las autoridades, los Cayambefios se presentan en San Juan con sus coplas

y gallos.
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Figura 59. Otavalos
Animales (monos, perros y 0so0s): La poblacion menciona que estos

personajes aparecieron recientemente, son disfraces enteros con la figura de

un animal.

Figura 60. Mono
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Los guiones y ceras floreadas: son considerados un tipo de estandartes religiosos
decorados de color dorado y flores, ademas de tener imagenes religiosas y del santo
celebrado, va en compafia de las velas o creas floreadas y sahumerio, abren la procesion

por la comunidad. (Poveda, 2014)

Figura 61. Ceras Floreadas

Banda de pueblo: son los tradicionales grupos artisticos que ponen el ritmo y
musica dentro de las festividades con la utilizacion de bombos, tambores, platillos,
trompeta y ya en la actualidad saxofon y clarinete. En las fiestas de San Francisco y
Lumbisi siempre esta presente la Banda 24 de Agosto, por su parte San Juan baila con

la Banda Jesus del Gran Poder. (Quishpe, 2015)
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Figura 62. Banda de pueblo

Juegos pirotécnicos: estas complejas obras de arte artesanal, dan color a las
noches de fiestas con su pélvora y diversidad, normalmente los castillos se encuentran
coronadas por la imagen del santo, bombas florales, soguillas, ademas la chamiza se

prende por parte de la comunidad. (lluman, 2012)

Figura 63. Castillos
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4.1.1.6 Fiestas de San Bartolomé de Lumbisi

La comunidad de Lumbisi como ya se menciono tiene 483 afios de existencia,
realizando sus festividades afio a afio en honor a su Santo Patrono el Apdstol San
Bartolomé, que segun el calendario catdlico o santoral, la fecha dedicada a este apostol
es el 24 de Agosto, por ende, la comunidad se alista afio a afio a realizar la celebracion
de mano de la Comision de Fiestas y los comuneros, que son las personas que donan
todo lo necesario para llevarlas a cabo. (Costales, 2009)

Eleccion de la Reina

Las festividades comienzan un mes antes con la eleccion de la Reina de Lumbisi,
donde cada sector que conforma el barrio presenta una sefiorita de entre 16 — 23 afios
como representante, el barrio esta conformado por 9 sectores que son: Arbolitos del Sur,
Cashaloma, Centro Poblado, Chacaloma, Chacapungo, Chilcaloma, Estadio,
Sanjapungo, Shayando.

Esta eleccion se realiza un mes exacto antes de las fiestas de la comuna, variando
entre el 22 y 28 de julio, las candidatas son preparadas con antelacion, capacitadas en
baile, pasarela, don de palabra, conocimiento y expresion. Las sefioritas que han salido
electas con las mejores puntuaciones pasan a ser la comision de Belleza y Cultura que
tendra como objetivo la difusion de las tradiciones y cultura del barrio, ademas del aporte

a los adultos mayores y nifios de la comuna (Comisién, 2018, pag. 3).
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Figura 64. Candidata a reina

La poblacion de Lumbisi todavia mantiene su cultura de sembrar y cosechar los
terrenos, por lo cual es rica productos como el maiz, frejol, alverja, garbanzo, habas,
papa, col, entre otros. Esta riqueza de productos hace que la poblacién de Lumbisi done
sus granos a la Comision de Fiestas para que ellos hagan la comida que se brinda a
propios y extrafios dentro de la festividad, la Comisién recolecta esta donacién por quince
dias, en su mayoria son granos secos para la elaboracion del Gallomote.

Novena

Como es una fiesta religiosa es de conocimiento que se debe realizar una novena
en honor al santo donde participaran los diferentes sectores en conjunto con los grupos
religiosos y compaifiia de los Padres Salesianos.

Competencias deportivas
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Ocho dias antes de las fiestas la Liga Deportiva Lumbisi en conjunto con la Brigada
de Seguridad realizan un evento deportivo donde sobresalen la competencia de coches

de madera y la competencia de atletismo.

Figura 65. Competencia Atlética

Las Fiestas de Lumbisi se realizan el dia viernes, sabado, domingo, lunes y el dia 24
de agosto, el dia viernes de fiesta o pregdbn como se lo conoce, comienza con el evento
de coronacion de las nuevas soberanas del barrio que fueron electas en el mes de Julio,
ademas de la despedida e informe de las sefioritas salientes, en este evento la Comisién
de Fiestas dara la bienvenida e inicio a las festividades, se ameniza la actividad con los
musicos del barrio que conforman la Banda 24 de Agosto con mas de 30 afios de

trayectoria y el baile general amenizado con alguna orquesta.
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Figura 66. Coronacion de reina

El dia sdbado de Fiestas o dia de Visperas comienza con la Sesién Solemne
organizado por el Cabildo de la Comuna donde se encontraran autoridades de la
parroquia, autoridades de la Comuna y de los barrios aledafios, seguido de un almuerzo

fraterno donde participara la comunidad entera.
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Este evento da inicio a las celebraciones del dia ya que la Comision de Fiestas una
vez termine de brindar el almuerzo, saldra a recoger las donaciones que dan las distintas
familias para la celebracion en compainiia de la figura del santo, estas donaciones son: La
Banda de Musicos 24 de Agosto, los disfrazados, ceras floreadas, guiones, charoles,

vacas locas entre otros.

Figura 67. Entrada Fiestas

Una vez la comision haya retirado las donaciones de las diversas casas hara la
“Entrada a la Plaza”, donde los distintos disfrazados en conjunto con la banda de pueblo

realizan sus caracteristicos bailes en la Plaza Central en honor y carifio a su patrono.
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Figura 68. Entrada a la plaza

Con la llegada de la noche, se realiza una procesion con el santo desde la plaza hasta
la iglesia donde se llevara a cabo el santo rosario, una vez culminado los disfrazados se
prestan a salir con el santo a recoger los juegos pirotécnicos de las casas de las familias

gue las han donado, para su respectiva quema en el estadio de la comunidad.

Figura 69. Juegos pirotécnicos
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El dia domingo de fiesta comienza desde muy temprano con el alegre despertar por
parte de la banda de la comunidad, seguido de la Comision de Fiestas que como el dia
anterior sale retirar todas las donaciones y llevar asi al santo a la Misa Solemne que se
realiza en su honor en la iglesia matriz, seguido de una procesion con el patrono por las
calles de la comunidad y con la nifia loadora, esta procesion tendra fin detras de la iglesia

con el comienzo de los palos encebados y vacas locas.

Figura 70. Palos encebados

Al medio dia da inicio al desfile de la confraternidad donde participan los distintos
sectores con carros alegéricos y comparsas, que tendran su presentacion en el estadio,
el dia termina con un baile general amenizado con una orquesta donada por la Liga

Deportiva de Lumbisi, que lo ha llevado haciendo hace 20 afios.
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Figura 71. Danza sectores
Fuente: Sector Chilcaloma

El dia lunes de fiesta o el cierre, comienza con la pelada de los gallos por parte de la
comunidad desde muy temprano para la elaboracion del Gallomote que ser& servido en
la tarde a toda la comunidad, este dia esté a cargo de las sefioritas reinas que realizaran
juegos tradicionales y ollas encantadas para los nifios y adultos mayores del barrio en la

plaza; el dia culminara con la presentacion de una orquesta.

Dia 24 de agosto, dia propio, como ya se mencion0 esta fiesta se llevara a cabo el dia
que el calendario lo indique, comenzando como los dias anteriores por la Comision de
Fiestas retirando las donaciones brindadas por las familias, la festividad sera igual a la
realizada el dia sabado con la presentacién de los disfrazados, la banda de pueblo, los
guiones, ceras floreadas y juegos pirotécnicos, toda esta festividad comenzada por la

santa eucaristia y terminada por una prestigiosa orquesta y la despedida de la Comision
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de Fiestas que ya nombra a los nuevos donantes para la fiesta del afio siguiente.

(Comision, 2018) Ver anexo 7

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
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EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
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Figura 72. Ponderacién de Fiestas de Lumbisi

4.1.1.7 Fiesta de San Juan Bautista
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Preparacién

El barrio de San Juan de Cumbaya, afio a afio organiza sus fiestas en el mes de Junio,
pero meses antes ya una familia pide ser priostes de forma voluntaria y entre en ella se
organiza, esta familia asume los gastos y eventos que se llevaran a cabo en el desarrollo
del programa, ellos en conjunto con la directiva del barrio definiran el fin de semana mas
proximo al 24 de Junio para que se establezca los dias de fiestas, que son Sébado,
Domingo y Lunes.

La comunidad se compromete a participar en todos los eventos programados desde
la eleccion de la reina, participar en las rogativas y la novena realizada en honor a San
Juan; por otro lado, se escoge un “Capitan” que sera la persona encargada de hacer el
llamado a los disfrazados para que participen de la fiesta, el estara a cargo de estos
bailarines, de su comida, bebida y lugares donde podran dar rienda suelta a su alegria,

ademas de que tengan su ofrenda de naranjas.
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El dia sadbado, la fiesta comienza desde muy temprano en la casa de los priostes,
lugar donde se esta cocinando de forma masiva para brindar tanto a los disfrazados que
han salido a bailar como al barrio que se ha dado cita para acompafar al santo en sus
dias de festejo, una vez que todas las personas se han servido, el santo sera llevado en

procesion por las calles principales del barrio hasta llegar a la iglesia.

Figura 75. Procesién

Fuente: Familia Hidalgo

La llegada del santo a la Iglesia se la conoce como “el salve” forma de decir a la
procesion y a la bendicién que reciben los disfrazados que acompafan en la rogativa
bailando con musica de banda de pueblo; la familia prioste se encarga de rodear al santo
de flores, ceras floreadas, guiones y mas lujos, todo lo necesario para que las fiestas

sean las mejores.
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Figura 76. Bendicion

Fuente: Familia Hidalgo

Antes de realizar la misa los disfrazados de forma ordenada ingresan a pedirle a
San Juan sus deseos y ofrecer su baile en agradecimiento, en esta tradicién no participa
los diablos humas, ya que son personajes de creencias andinas que contradicen la
religiosidad del evento, por lo cual ellos se quedaran bailando en las afueras del templo.

Llegada la noche los priostes daran partida con la urna donde descansa el santo
al estadio del barrio para una funcién de juegos pirotécnicos que llenaran la noche de
color, en esta travesia el pueblo puede pedir cargar la urna, ya en el lugar se quemara
la chamiza para calentar el ambiente, seguido del baile alegre de los disfrazados y la

quema de los castillos y al final de la noche con un baile general. (Hidalgo, 2018)
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Figura 77. Procesion

El dia domingo, llamado el dia cultural comienza con la partida desde la casa de los
priostes hasta la iglesia para realizar la Misa de Agradecimiento y Fiesta, esta procesion
esta llena de musica y coloridos disfraces, a partir del mediodia comenzara el desfile de
carros alegoricos y comparsas que presentan las unidades educativas, instituciones o
familias que se hacen presente, este evento se lleva a cabo en el estadio del barrio, el

dia culminara con un gran baile amenizado con una prestigiosa orquesta.

El lunes de fiesta conocido como el dia de Gallomote, al igual que en el barrio vecino
de Lumbisi se cocina el plato tradicional realizado en cocina de lefia, granos que se dan
en el sector y gallina de campo, donaciones de la comunidad y los disfrazados para ser
brindado con propios y extrafios, en compafiia de una orquesta y con el agradecimiento

de los priostes, que dan por finalizado las fiestas. Ver anexo 8



CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION
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Figura 78. Ponderacion Fiestas de San Juan
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4.1.1.8 Fiestas de San Francisco

San Francisco de Pinsha es otro de los barrios mas representativos de la parroquia
de Cumbay4, este barrio tiene su origen en la diversidad de haciendas que existieron en
la zona, ya que estas tierras fueron dadas a los trabajadores una vez entro en vigor la
reforma agraria, que brindaba a los trabajadores un beneficio por parte de los hacendados

por los afios de trabajo brindado.

Una vez constituido el barrio esté toma como su patrono a San Francisco de Asis, por

lo cual segun el calendario catélico sus fiestas se llevan a cabo los primeros dias del mes



131
de Octubre, al igual que en el barrio de San Juan al comenzar el afio se realiza una
reunion donde el comité del barrio pide voluntarios para ser priostes estas pueden ser
familias enteras o vecinos que deciden donar diferentes cosas para las fiestas, ellos se
encargaran de contactarse con los capitanes de disfrazados de barrios aledafios para

gue colaboren el dia de la fiesta.

Este barrio a pesar de ser pequeio realiza diferentes actividades para recaudar de
alguna manera fondos para sus diversas actividades entre ellas existen bailes y la
eleccion de la reina si existieran sefioritas, que, con el apoyo de su familia, deciden ser
participes del evento y lleguen a servir a su barrio en forma cultural y de ayuda. Las

fiestas se llevan a cabo por tres dias, sdbado, Domingo y lunes donde por costumbre se

realizan las mismas actividades que en los barrios aledafos.

Figura 79. Payasada San Francisco

Fuente: Mesias Cuias
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El dia sabado de pregon comienzan las fiestas desde el mediodia cuando los priostes
en su casa reciben a los diferentes capitanes con sus disfrazados que llegan a bailar en
honor de San Francisco, los priostes les brindan comida, bebida y masica de banda, para
después con la comunidad hacer la procesion respectiva por las calles del barrio y llegar
a la iglesia donde en compaiiia del santo se da rienda al baile, musica y alegria hasta
llegar la noche, cuando se realiza el retiro de los juegos pirotécnicos de la casa de los
donantes y llevarlos al estadio para ser quemados en conjunto con la chamiza que

calienta a los invitados y disfrazados que festejan alegremente.

El dia domingo comienza con la llegada de los disfrazados a la casa de los priostes
para servirse del desayuno que se les brinda, una vez culminado los priostes encabezan
la procesion hasta la iglesia del barrio para estar presentes en la misa de agradecimiento
al santo, después continuaran con la celebracion en la plaza de la iglesia, evento que
culmina en la noche con un baile amenizado con una orquesta donada por una familia

vecina.

El dia lunes esta amenizado por las sefioritas reinas que realizan juegos tradicionales
para nifilos y la preparacion del Gallomote por parte la comunidad que como se ha
mencionado es una sopa de granos del sector y gallina de campo que todos los presentes

se serviran; las fiestas tendran finalizacion con un baile general. Ver anexo 9.



Figura 80. Morenos

Fuente: Mesias Cufas
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Figura 81. Ponderacion Fiestas de Pinsha
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4.1.1.9 Fiestas de San Pedro de Cumbayéa
Las fiestas patronales de la Parroquia de Cumbaya de llevan a cabo el mes de Junio
segun el santoral de la iglesia, al ser la fiesta mas grande la comunidad festeja desde una
mes de anterioridad con la inauguracion de obras que tiene en proyecto el GAD parroquial
en los diversos barrios, se organizan festivales musicales como banda de pueblo o
festivales de pasillo que tienen lugar en el coliseo de la parroquia con entrada libre para

la comunidad.

.
»
.~

Figura 82. Sesién solemne

Fuente: GAD Cumbaya
Las unidades educativas también son parte de las festividades, organizando festivales

de danzay cultura dentro de la parroquia; 15 dias antes de la fiesta se realiza la eleccién
de la Reina de la Parroquia donde estaran participando las reinas de todos los barrios
para tan preciada dignidad. Todos los fines de semana se realizan actividades para la

parroquia con desfiles llenos de color y musica.
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El dia de la fiesta se realizara la sesion solemne conmemorativa en la iglesia de
Cumbayéa con la presencia de las autoridades de todos los barrios de la Parroquia,
seguido del pase del chagra y el desfile de la union donde cada barrio presenta sus

respetos a la parroquia. Ver anexo 10.

Figura 83. Desfile Cumbaya

Fuente: GAD Cumbaya
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Figura 84. Ponderacion Fiestas Cumbaya
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4.1.1.10 Pase del Nifo

Las fiestas de navidad se celebran dentro de las comunidades catdlicas por lo cual la
parroquia de Cumbaya no se queda fuera de estas celebraciones, sobre todo en la
comunidad de Lumbisi donde la fe estd en incremento afio a afio gracias a que sido
convertida en cuasi parroquia salesiana, incrementando la fe y los festejos, la festividad
tiene como cabecilla de la Comision de Fiestas la que realiza la novena respectiva en

colaboracion con todos los sectores.
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Figura 85. Pase del nifio

El dia 24 de diciembre se lleva a cabo la procesion de los pastorcillos, esta procesion
tiene la participacion de nifios de la comunidad que han sido preparados por el Sr. Nicolas
Sacancela, este personaje es de las personas mas respetables y antiguas de la
comunidad, él ensefia de historia y los villancicos que se van olvidando con el tiempo,
los nifios vestidos de pastorcillos caminan por las calles de la comunidad cantando en
compafiia de la banda de pueblo y escoltados por los disfrazados que los alientan a
seqguir. El dia 25 de diciembre, los pastorcillos realizaran un agradable despertar a la
comunidad con sus canciones y la banda de pueblo, que los acompafia en una procesion
hasta la iglesia donde se realizarda la misa de Navidad; culminada la celebracion los
disfrazados bailaran en honor al nifio en la plaza de la iglesia, llenando de gozo y alegria

a los presentes. Ver anexo 11y 12.



ITERIOS DE VALORA

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD o o : 18 9
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/ftiempo, asi también la
conectividad tecnologica.
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientus y la disponibilidad de servicios 13 a2
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracidén del atractivo dentro de la Planificacion
£ | PoLiTICAS ¥ REGULACIONES territuri_al turistica cantur?a_l y cumplimiento d_e 10 3
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el g 12
EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
EE T TR Registro _del tipu de visitanFes, _p:erfil de consumao,
H LR volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
potencial.
ks s Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 48.

Figura 87. Ponderacion Pase del Nifio
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4.1.1.11 Banda popular Jesus del Gran Poder

La banda popular Jesus del Gran Poder es de las mas antiguas de la parroquia por
eso tomarla en cuenta es de importancia ya que esta banda de musicos ha visto
generacion a generacion el cambio urbano que han sufrido las comunidades y barrios
aledafios, pero que no ha perdido su esencia haciendo bailar hasta la actualidad a los

disfrazados que salen a festejar a los diversos santos que bendicen a esta parroquia.

En sus comienzos la banda fue conformada por personas propias de los barrios, que
aprendieron a tocar los bombos, trompetas, tambores, timbales y mas, ellos entonaban
sus instrumentos en cada barrio acompafiados de sus esposas que llevaban los sus
“cucayos” que eras las ofrendas que les daban a los musicos para seguir tocando. Ver

anexo 13

Figura 88. Banda de Pueblo

Fuente: Sr. Chinchero
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4.1.1.12 Gallomote

El Gallomote se considera como un plato tradicional de la zona de Cumbaya, sobre
todo de la comunidad de Lumbisi que fue la primera en brindar este plato tradicional en
sus festividades, después le siguieron el resto de la parroquia, ahora no puede faltar en

los festejos de cada fiesta.

Figura 89. Cocina

El plato esta elaborado con granos cultivados en la zona, estos son donados por toda
la comunidad ya que dias de las fiestas la comisiébn encargada hara el llamado a la
comunidad para que se acerque a donar, entre eso esta maiz, frejol, mote, garbanzo,
alverjay mas; esto se guarday se cocina el dia lunes de fiesta en conjunto con las gallinas
gue de igual forma son donados por toda la comunidad y disfrazados en agradecimiento

a la comision de fiesta por brindar su apoyo en la organizacion.
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Este platillo es cocinado por los priostes y comision de fiesta, ademas de todas las
personas que deseen colaborar y de igual forma sera brindada a toda la comunidad,

propios y turistas que llegan. Ver anexo 14

Figura 90. Gallomote



CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION

PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
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en el atractivo.
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INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
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D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 S
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atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el g 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 ]
Relevancia y divulgacion.
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potencial.
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personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 4l1.1

Figura 91. Ponderacion Gallomote

4.1.1.13 Juego del 5 sefor

Juego tradicional se realiza en la comuna de Lumbisi, se realiza cuando hay un difunto
en la comunidad sea hombre o mujer mayor a los 18 afios, en el juego se emplea un
hueso tallado en sietes lados, al estilo de dados ya que cada lado tiene puntos que van
del 1 al 6 y un comodin que no cuenta, el juego se realiza en la casa de la persona que
fallecié en dos equipos que son escogidos por los capitanes, se utiliza ademas del hueso,
una estera y semillas de maiz que sumaran los puntos que gane cada equipo con cada
lanzamiento del hueso, con cada lanzamiento los jugadores tendran que gritar “5 sefior”,

el equipo ganador sera aquel que pueda hacer parar el hueso de forma vertical.
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Segun las creencias de los comuneros el lanzar el hueso ademas de ganar el juego
da el mal augurio que proximamente habra otro fallecido en el barrio, ya que a este hueso
se le atribuye poderes, por motivo que es un hueso de la canilla de un ser humano, sus
actuales duefios dicen que a cambio de cuidarlo, mantenerlo y bendecirlo, el hueso les
cuida la casa y evita que males les llegue a pasar, lastimosamente los duefios ya son
personas ancianas que quisieran que la tradicion continte pero que sus hijos le temen al

poder del hueso. Ver anexo 15

Figura 92. Hueso de muerto
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TOTAL 100 40.5

Figura 93. Ponderacion 5 Sefior
Fuente: Autora

4.1.1.14 Leyenda de la Virgen del Quinche
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La santisima Virgen del Quinche, madre catélica y proveedora de fe ecuatoriana,

considerada la patrona del Ecuador y adjudicada de miles de milagros, tiene una historia

larga de como llego a su actual residencia en la parroquia lejana del Quinche, su historia

se remonta a los afios de 1581 cuando la Real Audiencia de Quito se dedicd a una

devocién mariana en la iglesia de Guapulo, gozadora de una maravillosa virgen esculpida
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por el espafol Diego de Robles, a la cual se le atribuyeron grandes milagros y

bendiciones a la cuidad.

La fama de la Virgen recorri6 el territorio rapidamente, asi es como los pobladores de
Lumbisi escuchan de la capacidad de la imagen y piden al escultor por favor les talle la
imagen de la santisima para poder adorarla, ya que se cuenta que la comunidad recién
acentuada en estos territorios estaba teniendo problemas con sus cultivos y tierras y se
contaba que una bella mujer habia aparecido en las quebradas, donde los pobladores
obtenian el agua, diciéndoles que las cosas mejorarian si traian la imagen de la Virgen
al sector, por esta razén los comuneros realizaron este pedido al escultor en el afio de
1588, cuando fue entregada la obra se dieron cuenta que la imagen era la misma de la
mujer que se habia aparecido tiempo atras, pero los indigenas de Lumbisi no contaron
con el valor para pagar la obra de la Virgen, por lo cual Diego de Robles tuvo que llevarse

la escultura y ofrecerla a otros interesados.

De esta manera llega al pueblo de Oyachachi, comunidad que vivia de una
circunstancia igual al que atravesaba Lumbisi, que por su cercania al paramo le
provocaba una plaga de osos que no solo terminaba con su ganado sino también con la
vida de algunos nifios, es asi que un dia se aparecio una sefiora hermosa con un nifio en
sus brazos, dicha mujer les ofrecié ayuda y les dijo que cuando ellos se evangelizaran y
bautizaran en la fe catolica los osos se irian, al comienzo no le creyeron pero después de
tres apariciones mas donde la mujer les decia que debia llegar al Quinche, pidieron a los

misioneros que los inculcaran en la fe. De esto se entera Diego de Robles y va con su
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escultura en el afilo de 1590 a Oyacachi, donde los pobladores le reconocen como la
mujer que les visitaba anteriormente y no dudan en adquirir la escultura pudiendo pagar
a su creador con madera de roble de la mejor calidad, trato que acepto el escultor y dejo
en su nuevo hogar a la Virgen, afios después la Virgen pedira ser bajada a la parroquia

del Quinche, donde se encuentra hasta la actualidad. Ver anexo 16

Figura 94. Virgen del Quinche

Fuente: Iglesia del Quinche



CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de

PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD e e ) 18 9
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacidn distancia/ftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra Eq_uipamientos y la disponibilidad de servicios 18 15
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacian de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 9
de actos vandéalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracién del atractive dentro de la Planificacién
T T I r e territcrri_al turistica cantcrrja-l y cumplimiento E%E 10 3
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el g 0
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
R TR S TR Registro _del t?po de visitanFes, _p)erfil de consumo,
H Py volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.
s s Hace referencia al nivel de ins_.truccién académico del 5 0
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 38.5

Figura 95. Ponderacion Leyenda
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Fase Il Sistematizacion geogréfica: De acuerdo a las fichas de observacion de cada

geografico con sus coordenadas para disefiar un mapa turistico adecuado a futuro.

atractivo identificado se realiza su correspondiente ubicacién dentro de un mapa
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5
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Figura 96. Mapa SIG

4.1.2 Estrategia 2: Disefio de Mapa Turistico de la parroquia

Descripcién de la estrategia: Al no contar con un inventario turistico de la zona, la
carencia de un mapa también es evidente, por lo cual es importante su elaboracion,
donde se encuentra la ubicacion de las distintas festividades y eventos que posee la
parroquia, para ayuda del GAD y de las personas que desean visitar la parroquia por

primera vez.

Este mapa turistico de la parroquia Cumbaya contara no solo con los atractivos,
también conforma sefialética y sefializacion, con simbologia y pictogramas del Ministerio
del Turismo para mayor comprension y ubicacion dentro del mapa. Se realizé un disefio

comprensible de cada atractivo dentro de la parroquia.

Objetivo de la estrategia

- Crear un mapa turistico atractivo para el turista que muestre los lugares

importantes de la parroquia.



Tabla 10

Presupuesto estrategia 2
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Estrategia 2: Disefio de Mapa Turistico

CANTIDAD PRECIO UNI. PRECIO TOTAL RESPONSABLE

Levantamiento 1 $500,00 $500,00 GAD Parroquial

de informacion Comunidad
MINTUR
Prestadores de
servicios

Creacion del 1 $150,00 $150,00

mapa

SUBTOTAL $650,00

Descripcion del mapa.

El mapa turistico de la parroquia de Cumbaya presentado a continuacion, cuenta con

la distribucion de los atractivos turisticos culturales, areas verdes,

representativos, hospedaje y restaurantes importantes de la zona.

los barrios

Pictogramas de atractivos culturales Pictogramas de atractivos naturales
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Tabla 11 Tabla 12
Tabla atractivos culturales Tabla atractivos naturales

Iglesia

Senderos
e|glesia Central Cumbaya

) Chaquif
elglesia Antigua Lumbisi eChaquinan

Centro de Interpretacion !
- Mirador

eCentro Cultural Cumbaya
eChaquifian

Pictogramas de Actividades Turisticas

Tabla 13
Pictogramas actividades turisticas

Parapente

*Vayu
eParavolar- Quito

Caminata

eChaquinan

Ciclismo Turistico

Chaquifian

Pic Nic

Chaquifan
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Pictogramas de servicios de apoyo

Tabla 14
Tabla servicios de apoyo




REFERENCIAS

e Limite parroquial
s Vlias principales
~—— Vias secundarias
— Rios
= Sendero ecoldgico
= = = lineaférrea

. Poblados principales

Simbologla Turlstica

m Iglesia
(entrode Interpretacion
Sendero
Mirador

< [JE— Pic Nic _lil Gasolineras

1‘ ;T;"“‘ Estacidn de tren @ Centros Comerdiales
EY ceismo Senvicos Hinicos PR Coml

m Restaurante d
lcaniesto l Basureros Eﬂospihlﬂ

Figura 97. Mapa turistico

Restaurantes: @ Alojamiento:

1
2
3
4
5
6
7

Palaciode lafritada 1 Hotel Cumbaya

El Viajero 2 Balcon de Cumbaya
Noe Sushi Bar 3 Sumaq Kay

m's

Flor de Quito

Marcus

Lucia Italia

Contiene: Mapa turistico de Cumbey4

Fuente: GAD Cumbay4

Autor: Gabriela Chillén

Afio:2019
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4.1.3 Estrategia 3.- Renovar de publicidad turistica

Descripcion de la estrategia: La publicidad dentro de la Parroquia de
Cumbaya es escasa, por lo cual aumentar esta técnica dentro de las diferentes
actividades turistas de la zona ayudara a promover mas las tradiciones y culturas
de la parroquia, se debe buscar un simbolo que identifique a la parroquia para
establecerse ya en el turista y utilizar vallas publicitarias en los lugares estratégicos

de la parroquia para llegar a un alcance mayor y se incremente el turista en la zona.

Objetivo de la estrategia:

- Refrescar la publicidad turistica que tiene la parroquia para que represente

de mejor manera la parroquia.

Tabla 15
Presupuesto estrategia 3

Estrategia 3: Renovar de publicidad turistica

CANTIDAD PRECIO UNI. PRECIO TOTAL RESPONSABLE
Lonas 15 $50.00 $750.00 GAD Parroquial
publicitarias ]
Comunidad
Creacion de 1 $50.00 $50.00
Slogan

SUBTOTAL $800.00
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Desarrollo de la estrategia

La parroquia ya cuenta con una marca turistica utilizada pero que no representa

la totalidad de la comunidad y no da una idea adecuada de los atractivos culturales

que hay en la zona, por lo cual se toma la iniciativa de mejorarla y presentar un

nuevo disefo.

Para que un logotipo llegue completamente al mercado, hay pasos a seguir y

puntos basicos a tomar en cuenta, para que esté se quede gravado en la memoria

de los visitantes.

Debe ser simple: un logotipo no necesita sobrecargarse de informacién o
elementos por ende se ha escogido un modelo sencillo para su elaboracién
y un simbolo representativo de la parroguia como lo es su iglesia, con eso se
hace reconocible y memorable ante el turista.

Colores: un logotipo debe tener colores representativos de la marca o lugar
que se ofrece, un maximo de tres colores es lo que se debe utilizar, en este
caso se tomo6 una gama de verdes y blancos, que son los colores que toma
Cumbaya para presentarse.

La tipografia: el estilo de la letra debe ser claray de facil lectura para el turista,
de la forma mas simplificada posible, ya que lo que debe resaltar es laimagen
puesta.

Versatilidad y atemporal: el logotipo debe tener elementos representativos,

pero tener en cuenta que estos no sean objetos que pasen de moda, ya que
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se pierde fuerza de mensaje, en este caso la iglesia es y seguira siendo el

elemento mas conocido de la parroquia.

Logotipo

ﬂ Cumbaya

Figura 98. Logotipo Actual Figura 99. Logotipo Propuesto

Fuente: GAD Cumbaya Fuente: Autora

Lonas o Vallas publicitarias

Es una técnica eficaz y simple de utilizar, con un el mensaje claro y corto donde
el turista vea lo necesario de forma llamativa y se vea enganchado con el mensaje
transmitido, son de facil manejo ya que pueden ser colocadas en las vias de mayor
transito como seria la Ruta Viva, calle que se dirige de forma directa al aeropuerto

por lo cual es una ruta de gran importancia, ademas la avenida interoceanica via
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directa a la entrada comercial de Cumbaya, por lo cual el disefio debe ser sobrio,
sin colores exagerados que opaquen al mensaje o den un mal concepto de lo que
se desea transmitir, las lonas representaran las diversas fiestas que hay en la
parroquia como de Lumbisi, San Juan y San Pedro, incluyen frases de la parroquia

de bienvenida y despedida.

Las lonas deben tener las medidas que registra el Manual de Sefializacion
Turistica del Ministerio de Turismo para ser legales y puedan ser colgadas en

lugares estratégicos, estas medidas son de 4,80m x 2,40m

Las vallas publicitarias al igual que los logotipos tienen reglas de estructura para
que envien el mensaje adecuado al turista y se quede en su memoria el mensaje

adecuado.

- Colores: los colores al igual que el logotipo deben ser adecuados a la marca
que se esté presentando y deben ir de acuerdo a los elementos que se
encuentran dentro de la valla, buscar un equilibrio de tonalidades que no
cansen al turista, en este caso se mantienen los tonos verdes representativos
de la parroquia.

- Distribucion: los elementos establecidos en la valla turistica deben ser
adecuados, sin sobre poblar con elementos que no aportan al mensaje
general que se transmite, provocando una mezcla de ideas innecesarias o

gue se encuentren incompletos.
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- Elementos: las imagenes que se encuentren dentro de la valla deben mostrar
un equilibrio dentro de una idea, las vallas presentadas muestran las
festividades clasicas de la parroquia en tres imagenes sencillas en un caso,
la otra valla solo muestra la iglesia de la parroquia, simbolo significativo y que

busca quedarse en la mente del turista.

4,80m

2,40 m

Figura 101. Valla de despedida
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4.1.4 Estrategia 4.- Actualizacion de Pag. Web con la pestafia Turismo

Descripcién de la estrategia: La parroquia de Cumbaya cuenta con una pagina
web general de asuntos de la parroquia, mas esta no cuenta con la informacién
adecuada sobre las actividades turisticas de la zona, en algunas partes se
encuentra desactualizada, por lo cual es informacion no idonea para un turista que
desea conocer sobre las actividades de la comunidad, en los ultimos afos los
turistas buscan de forma on line informacion para planificar sus viajes por lo cual
una pagina bien llevada es una publicidad gratuita a nivel nacional y mundial. Se
utilizard imagenes que representan la cultura de la parroquia y variedad de

festividades y atractivos que se encuentran, con eso dar una idea variada al turista.
Objetivo de la estrategia:

- Mejorar la actual pagina web con informacion turistica necesaria para llamar

la atencion del turista.

Tabla 16
Presupuesto estrategia 4

Estrategia 4: Actualizacion de pagina Web

CANTIDAD PRECIO UNI. PRECIO TOTAL RESPONSABLE
Disefio de 1 $500.00 $500.00 GAD Parroquial
pagina web
Administrador 1 $56.00 $672.00 Eaweb
pag. web

SUB TOTAL $1172.00
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Desarrollo de la estrategia:

Pagina actual de la pagina web del GAD Cumbaya

W Unidad¥liabajolk
W) Respetolallaliey)

i
. Ltk

Figura 102. P4g. Web

La pagina cuenta con las pestafias

Inicio

La parroquia
- Gobierno

- Obras

- Lotaiop

- Audiovisual

- Contactos
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Dentro de ellas se implementarda una pestafia que titule Turismo, donde se

desarrollara las actividades que se pueden realizar y visitar.

e ,' vy Iid) 1) = vy T T B '
Gobiemalpatroquialilaltierraldeliasiouabas -

—

laPamoquia  Torsmo  Obras  Gobierno lﬂlﬂl? Audivisial ~ Contaclos

Figura 103. Pestafas
Pestafna Inicio

Se encuentra la bienvenida a la pagina web de la parroquia, donde se informa
de como es la parroquia, un poco de su historia, el objetivo que tiene el Gobierno

parroquial, las obras que se llevan a cabo, ademas de los links que dirigen a las

redes sociales que tiene el Gobierno parroquial

LoTAIP

Figura 104. Pestafia Inicio
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Pestafia La Parroquia

En esta pagina ya se implementa historia sobre la parroquia, origenes,
festividades, barrios que forman parte de la comunidad, galeria de fotografias entre

mas actividades culturales que se llevan a cabo

= Inicio La Parrequia Turismo Obras Gobierno LOTAIP Audivisual Contactos
CmalP. T . S

Figura 105. Pestafa Parroquia

Propuesta de pestafia turismo

La pestafia dedicada al turismo sera la innovacion y actualizacién dentro de
la pagina web del GAD Parroquial, en él se encontrara el mapa turistico realizado
para comodidad del turista, ademas de la presentacién de las festividades

representativas de la zona, para que el turista conozca y se sienta atraido a ellos.



Senaletica

B
<
o
@
o
o
a

Figura 106. Pestafia Turismo mapa

TURISMO CUFTURAI

eada de

Fiestas de San Juan de Cumbaya

La fiesta de San Juan realizado cada 24 de
Junio, tradicionalmente se celebra en tres
dias que deben ser sabado, domingo y
lunes, en esos dias se realizan varias
procesiones por las calles del barrio, el
recorrido depende de quienes sean los
priostes y el capitan, de ahi es importante
la iglesia donde se celebran la misas y
bendiciones

Pestafia Obras

Fiestas de San Bartolomé de Lumbisi

La comunidad de Lumbisi como vya se
menciono tiene 483 anos de existencia, de
realizar sus festividades ano a ano en honor a
su Santo Patrono el Apostol San Bartolomse,
segun el calendario catdlico o santoral la
fecha dedicada a este apostol es el 24 de
agosto, por ende, la comunidad se alista ano
a ano a realizar estas fiestas de mano de la
Comisiéon de Fiestas y los comuneros, que son
las personas que donan todoc lo necesario

Figura 107. Pestafia Turismo Festividades
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Esta pestafia es de informacion general para los barrios que pertenecen a la

parroquia ya que en ella estan las planificaciones de cada afio de las obras

realizadas y a realizar.
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Figura 108. Pestafia Obras

Pestafia Gobierno

En dicha pagina se encontraré informacion sobre las personas encargadas
de administrar la comunidad entera y sus respectivas funciones, ademas como

punto importante se mostrara la Vision, Mision y Objetivos de la parroquia.

P /

Figura 109. Pestafia Gobierno



Pestana de la LOTAIP
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Esta pestafia hace referencia a la Ley Organica de Transparencia y Acceso a la

Informacién Publica de la Defensoria del Pueblo, que constituye que es de libres

conocimientos las planificaciones estratégicas que maneja el GAD Parroquial,

administracion, contratos, presupuestos, entre otras actividades que realiza dichos

funcionarios.

«LON

NS W) ©

Re . - CE—
LOTAIP 2019
Informacidn Mensual

Ley Organica de Transparencia y Acceso a la

i6n Publica de la D ia del Pueblo Enero
e
La Ley Organica de Transparencia y Acceso 2 la Informacién
Pablica (LOTAIP) plantea la participacidn ciudadana y el Febrero
derecho de acceso a la informacién relacionada con asuntos
piblicos, para ejercer un efectivo control y exigir la o =]
rendicion de cuentas a les instituciones gubernamentales o Marzo
aquellas que perciben recursos estatales. T—C

Art. 7-' Difusién de la én Publica.- Por la ia en la gestién ini que estdn
obligadas a observar todas las instituciones del Estado que conforman el sector publico en los términos del articulo
225 de 2 Constitucién de la Repiblica y demds entes sefialados en el articulo 1 de Iz presente Ley, difundirén 2
través de un portal de informacién © pagina web, asi como de los medios necesarios a disposicion del publico,

en l2 misma institucidn, la siguients n minima i que para efectos de esta Ley,
sz la considera de naturaleza obligatoria

Figura 110. Pestafia LOTAIP

Pestafias de Audiovisuales y Contactos

Son pestafias donde ademd&s encontrar una manera Mmas

practica de

comunicarse directamente con los encargados de la parroquia, se encontraran

videos de varias actividades culturales y turisticas de la zona.



ArG A REONATO O~ B {JPARETAS BUNTA FIBRQ OE V. © ~ —-
- - . - -
“ ¥ = ol -
P | = ~K . o~ - a h /
7 S - | i 3 »
Le > A
]
[\ -Caretas Pufta Fbra de Vidtio - Emprendisminto
<
. -
[ * concierto fiestas de quitoen . e~ =
- - ”,
v — 77
4 %
p

B iemwem—=

);F‘ffmm‘ﬂm&‘ﬁ!a?f’rﬂm — !
= oW . laPamoquia  Tarismo  Obras  Gobieno

\
= Inicio

Rt

N
R

\

N

7
CONTACTA

Av. Francisco de Orellana E3-62 y Ji
Parque Central

Teléfono: 2895586. ﬁ’/
fs

) s
/Estamos s a s

comentarios y recomendaciof ayudan a

hacer de Cumbaya un lugar yalegre.

Porque todos somos Cumbaya|
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Figura 112. Pestafia Contactos
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4.1.5 Presupuesto de estrategias

Tabla 17
Presupuesto para estrategias

PRESUPUESTO PARA ESTRATEGIAS

Estrategia 1: Inventario de atractivos

DETALLE CANTIDAD
Levantamiento de 14
informacion

Impresiones de fichas 500

Estrategia 2: Disefio de Mapa Turistico

DETALLE CANTIDAD
Levantamiento de 1
informacion

Creacion del mapa 1

PRECIO
UNI.

$ 100,00

$0,05
SUB

TOTAL

PRECIO

UNI.

$500,00

$150.00

PRECIO
TOTAL

$1400,00

$25,00

$1425,00

PRECIO
TOTAL

$500,00

$150.00

SUBTOTAL $650.00

EEm) Continta
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RESPONSABLE

GAD Parroquial
Comunidad
MINTUR

RESPONSABLE

GAD Parroquial
Comunidad
MINTUR
Prestadores  de

servicios
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Estrategia 3: Renovacion de Publicidad Turistica

DETALLE CANTIDAD PRECIO PRECIO RESPONSABLE
UNI. TOTAL
Lonas publicitarias 15 $50.00 $750.00 GAD Parroquial
Comunidad
Creacion de Slogan 1 $50.00 $50.00

SUBTOTAL $800.00

Estrategia 4: Actualizacion de pagina Web

DETALLE CANTIDAD PRECIO PRECIO RESPONSABLE
UNI. TOTAL
Disefio de pagina web 1 $500.00 $500.00 GAD Parroquial
Administrados pag. web 1 $56.00 $672.00 Eaweb
SUB $1172.00
TOTAL

TOTAL $4047,00
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CAPITULO V

5.1 Conclusiones

Después de haber realizado el trabajo de investigacion donde se aplico
instrumentos cuantitativos y cualitativos, se llega a la conclusion que la parroquia
de San Pedro de Cumbaya es poseedora de actividades culturales de interés, que
presentan festividades con valor histérico y tradicional; dentro de la localidad fueron
identificados 14 atractivos culturales con jerarquia de Il y Il nivel, entre ellas la
festividad de San Juan de Cumbay4, destacada por la Secretaria de Cultura como
festividad importante dentro de la ciudad de Quito y la Ruta del Chaquifian,

recuperada por el Municipio Metropolitano.

Con la investigacion de campo se identificé que la promocién y publicidad de la
parroquia se encuentra orientada a la planificacibn que maneja el Gobierno
Auténomo de Cumbaya en proyectos de tipo social, econdmico y de desarrollo
urbano, esto se observa sobre todo en la pagina Web con la que cuenta la parroquia,
pero en cuenta al ambito turistico falta profundizar la informacion presentada,

buscando hacer énfasis en las festividades de mayor importancia.

En cuanto a los establecimientos que prestan servicios dentro de la parroquia se
observé un manejo empirico mas que técnico o profesional en cada area, ya que
varios lugares de alojamiento, establecimientos de alimentos y bebidas, no se

encuentran dentro del catastro de empresas turisticas.
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Por otro lado, mediante un analisis situacional se aprecio que la comunidad esta
presta a trabajar por el bienestar de la parroquia dentro de sus barrios, pero siempre
de la mano del GAD parroquial, para incrementar el turismo dentro de la zona
estudiada, en conjunto el trabajo participativo llevara a mejorar el desarrollo de la

parroquia.

5.2 Recomendaciones

Una vez culminada la investigacion y con toda la informacién se ha recabado se
puede recomendar el mejoramiento de varias actividades que se encuentran dentro
de la parroquia, para lograr un desarrollo adecuado y se optimicen las estrategias

manejadas, sobre todo en lo que concierne al turismo.

Las actividades culturales dentro de una comunidad tienen gran importancia, ya
gue fomentan a que la poblacién trabaje en conjunto para evitar la pérdida de
tradiciones, pero de igual manera el GAD de Cumbaya aportaria de mejor manera
contratando un técnico en el area de turismo que tenga conocimientos de
planificacion y estrategias, que aporten al desarrollo de la parroquia y pueda trabajar
en conjunto con las comisiones de cultura y fiestas para la organizacién de

festividades y eventos de interés comun.

La parroquia tiene atractivos culturales que se encuentran principalmente en los
barrios mas alejados de la parte central, esto debido a la urbanidad que se nota en

el centro de la parroquia, el aporte del GAD debe presenciarse en los barrios donde
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se llevan a cabo las festividades de mayor interés, para presentar una oferta de
mayor magnitud y calidad, logrando que estos atractivos culturales tomen

importancia dentro de la ciudad.

La promocion de la parroquia debe ser mejor estudiada y diversificada ya que no
atrae la atencion de los turistas completamente, en la investigacion se presenta la
propuesta de actualizar la pagina web de la parroquia como alternativa para
promocionar las actividades turisticas de interés que se encuentran en la poblacion,
por lo cual se recomienda que se continde administrando dicho sitio web, con
actualizaciones constantes e informacién relevante para tener una presentacion

mas vistosa ante los visitantes.

Cumbayé cuenta con la presencia de gran variedad de prestadores de servicios,
sobre todo en el &mbito gastronémico que presenta una diversidad de comida
nacional y extranjera al visitante, por lo cual es aconsejable optimizar la promocion
que tienen estas muestras culinarias, ante todo brindando oportunidades a la
comunidad de dar a conocer sus platos tipicos, como lo es el Gallomote, bajo la

realizacion de ferias o exposiciones al turista.

Mediante el trabajo de investigacion se han desarrollado 4 estrategias que
contribuirian, en primera instancia, al desarrollo del turismo dentro de la parroquia
con una planificacién integral y que se presentan a ser base para futuros proyectos

gue busquen mejorar las actividades culturales dentro de la zona.
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