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RESUMEN

En la actualidad para las empresas contar con un adecuado sistema de costos resulta poseer una
ventaja competitiva en el mercado, puesto que facilita a los directivos la toma de decisiones sobre
el precio de venta, principalmente para la posterior obtencion de una mejor utilidad, evitando los
desperdicios y tiempos ociosos, de esta manera maximizar los recursos empleados para la
produccion o elaboracién de productos se proporcione de acuerdo a las necesidades de cada
departamento y actividad de la entidad. Por tal motivo se realizo el presente proyecto para conocer
los sistemas de costos empleados en las floricolas del canton Latacunga, al igual que la influencia
que tienen al momento de fijar el precio, para este fin se ejecutd una investigacion bibliografica la
cual permitié conocer los términos necesarios para el desarrollo de la investigacion, una de las
fases méas importantes en el presente proyecto es la definicion de la metodologia, ya que esta
permitid la comprobacion de la hipdtesis y por consiguiente el desarrollo de la propuesta que trato
de la unificacién de dos sistemas de costos basados en actividades y por proceso teniendo en cuenta
las ventajas de cada uno de ellos y con lo que se identifico el impacto que tienen los sistemas de

costos en la determinacion del precio de venta.

PALABRAS CLAVE:

= COSTOS DE PRODUCCION
= EMPRESAS FLORICOLAS

» PRECIOS DE VENTA



XiX
ABSTRACT

Currently, for companies, having an adequate cost system results in having a competitive
advantage in the market, since it makes it easier for managers to make decisions about the sale
price, mainly for the subsequent obtaining of a better profit, avoiding waste and idle time, in this
way maximize the resources used for the production or production of products is provided
according to the needs of each department and activity of the entity. For this reason the present
project was carried out to know the cost systems used in the flower farms of the canton Latacunga,
as well as the influence they have when setting the price, for this purpose a bibliographic research
was carried out which allowed to know the terms necessary for the development of research, one
of the most important phases in the present project is the definition of the methodology, since this
allowed the verification of the hypothesis and therefore the development of the proposal that dealt
with the unification of two systems of costs based on activities and by process taking into account
the advantages of each one of them and with which the impact of the cost systems in the

determination of the sale price was identified.

KEYWORDS:

* PRODUCTION COSTS
* FLORICULTURAL COMPANIES

= SALES PRICES



CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.Tema de investigacion
“DETERMINACION DE LOS SISTEMAS DE COSTOS Y SU INCIDENCIA EN EL PRECIO
DE VENTA DE LAS EMPRESAS FLORICOLAS DEL CANTON LATACUNGA DE LOS

ANOS 2014 AL 2017”

1.2.Area de influencia

Parroquia Mulal6 canton Latacunga Provincia Cotopaxi

1.3.Area de intervencion

Empresas Floricolas

1.4.Formulacion del problema
1.4.1. Contextualizacion

1.4.1.1.Macro contextualizacion

Sistemas de Costos y el Sector Floricola a nivel Mundial

De acuerdo a (Gémez, 2012), el aparecimiento de la contabilidad de costos empieza en la época
de la Revolucion Industrial, las cuentas que se analizaban eran sencillas ya que los procesos de
produccion no eran tan complicados. Entre las actividades y procesos que se aplicaban estaban; la
compra de la materia prima, siguiendo por el taller en donde al inicio como en toda industria los
procesos se los realizaban artesanalmente y por ultimo terminado el producto se procedia a la venta

del mismo. Por lo que la contabilidad de costos tenia como objetivo analizar los costos de los



2
materiales en los que se invertia para la elaboracion del bien o la prestacion del servicio, este

sistema de costos fue manejado por varias industrias europeas entre los afios 1485 y 1509.

Mencionando a (Lavolpe, 2015) con el tiempo, en los afios 1920 y 1930 la contabilidad se
empez6 a tomar como una herramienta de analisis, control y toma de decisiones, ya que fue

acoplandose a las necesidades de cada industria.

Para (Cieza, 2014) la importancia economica de la floricultura a nivel mundial es considerable,
teniendo en cuenta que esta actividad involucra varios sectores, incluyendo exportaciones. La
floricultura es uno de los rubros méas importantes de la economia mundial, con una tasa de

desarrollo de aproximadamente del 6% anual y un gran creador de puestos de trabajo.

Es de gran importancia poder conocer con certeza los costos que implica un producto para su
venta proxima pues de eso depende el éxito o fracaso de una empresa, teniendo en cuenta cual es
el sistema 0 mecanismo adecuado para que estos valores sean veraces sin dejar de lado la calidad

con la que se produce.

1.4.1.2.Meso contextualizacion:

Sistemas de Costos y el Sector Floricola a nivel de Latinoamérica

Se puede mencionar a los Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados (PCGA) que
afirman que la contabilidad de costos mide, registra, analiza y aplica las metodologias necesarias
para la determinacion de los costos en los que incurre una entidad para la toma de decisiones al
igual que la reduccion de costos y el aumento de utilidades, con el objeto de suministrar la
informacidn necesaria para facilitar y mejorar el proceso de toma de decisiones en todos los

niveles de la jerarquia.



La mayor parte de los autores la contabilidad de costos abarca tres etapas: calculo y registro
de los costos; indagacion y reclasificacion de los costos teniendo como base la actividad operativa

y la retribucion de los costos a los ingresos.

La produccion y exportacion de flores han tenido un gran impulso en los paises que no se han
perfeccionado industrialmente, sin dejar a un lado la aportacion de los pequefios productores
cuyas flores se trasladan a lugares que no pueden obtener la calidad y cualidades que poseen las

flores de paises como Ecuador y Colombia.

1.4.1.3 Micro contextualizacién

Sistemas de Costos y el Sector Floricola a nivel de Ecuador

Segun (Lalaleo Castillo, 2017) en aperturas de la actividad floricola desde la década de los 80
no se tomaba en cuenta la necesidad de una determinacién de costos de produccién de una manera
exhaustiva que influya directamente en la toma de decisiones. Cada uno de los terrenos dedicados
a la produccion de flores teniendo en cuenta las actividades como cultivo, cosecha, poscosecha,
empaque y por ultimo la venta del producto final, no realizaba el anélisis a fondo de todas las

actividades generadoras de costo para la fijacién de un adecuado precio.

Tomando en cuenta lo anterior, en la actualidad la situacion en las entidades es distinta, en las
floricolas y en toda empresa los procesos contables y administrativos se tiene como base para la
toma de decisiones y la eliminacion de desechos. Teniendo en cuenta que los costos de produccién

son de gran importancia para el incremento de las utilidades.



Cotopaxi ubicada en la sierra centro del pais, cuenta con una gran parte de la produccion de
flores destacadas por la calidad y diferentes caracteristicas que las hacen atractivas para el sector

extranjero.

1.4.2 AnAlisis critico

Arbol de Problemas

Destruccion de Valor Desperdicio de Toma de decisiones _ Inap,ropiada _
de la Empresa recursos de las incorrecta estimacion de Precio
empresas de Venta
T A A T
PROBLEMA Inadecuado Sistema de
C.nstns
Desconocimiento de Deficiente manejo de Utilizacion de Sistemas
Resistencia a cambios modelos y sistemas de la informacion Tradicionales de
costos contable Costeo

Figura 1. Arbol de Problema

1.4.3 Formulacion del problema
¢De qué manera el Inadecuado Sistema de Costos incide en una inapropiada estimacion de

Precio de Venta de las empresas floricolas del Canton Latacunga?
Variable independiente: Sistema de Costos

Variable dependiente: Precio de Venta



1.4.4 Justificacion del problema

La presente investigacion se orienta a la determinacion de los sistemas de costos y su
incidencia en el precio de venta de las empresas floricolas del canton Latacunga de los afios 2014
al 2017. De manera tedrica se sustentara con informacion oportuna sobre los sistemas de costos del
sector floricola, lo que permitira construir metodolégicamente un marco conceptual que permita

establecer un modelo que ayude en la toma de decisiones de acuerdo al precio.

Por otra parte el desarrollo del modelo sera de beneficio a la comunidad académica ya que se
puede utilizar como un caso de estudio, permitiendo mayor conocimiento tedrico y practico sobre
costos de produccion que se manejan en sector floricola y de esta manera establecer el sistema de
costos optimo que permita una reduccién de costos y de esta manera ser competitivos en el

mercado.

Las metodologias de costos que existen en la actualidad presentan ventajas pero también
limitaciones. Es por eso necesario optar por nuevas medidas que ayudan a un mejor control de los
costos; el costeo hibrido es una herramientas que permite combinar fortalezas de varias técnicas de
costos en la aplicacion de una herramienta Util para aquellas empresas que buscan resultados

veraces dentro de sus estados financieros para posterior toma de decisiones pertinentes.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivo general

e Analizar Los Sistemas de Costos de las empresas floricolas del Canton Latacunga a traves
de la determinacion de los elementos que intervienen en el costeo con la finalidad de

conocer su incidencia en el precio de venta.



1.5.2 Objetivos especificos

e Describir la problematica que permita la construccion de un diagndstico de la situacion
actual de los sistemas de costos que utilizan las empresas del sector floricola del Canton

Latacunga.

e Construir un marco conceptual y tedrico de los Sistemas de Costos a través del método
ABC y por PROCESOS con el propésito de conocer su aplicacion y efectividad en los

Estados Financieros.

e Diseflar un proceso metodolégico que permita la recoleccion, procesamiento e
interpretacion de la informacion a investigarse en las empresas floricolas del canton

Latacunga.

e Proponer la implementacion de un sistema unificado de costos con el propdsito de

identificar su incidencia en el valor de venta.

1.6  Hipotesis

H1: El sistema de costo incide en el precio de venta de las empresas del sector floricola del

canton Latacunga.

HO:  El sistema de costo no incide en el precio de venta de las empresas del sector floricola del

canton Latacunga.



1.7

Variables de investigacion

VARIABLE INDEPENDIENTE

Sistema de costos

VARIABLE DEPENDIENTE
Precio de Venta

Figura 2. Variables de investigacion



CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes Investigativos

Para el inicio de la presente investigacion se realiz6 un conjunto de indagaciones bibliograficas,
para sustento de la temética actual. Se encuentra a (Chusin, 2015)en su proyecto con tema
“IMPLEMENTACION DE UN SISTEMA DE CONTABILIDAD DE COSTOS ABC, EN LA
EMPRESA FLORICOLA ROSELY FLOWERS, UBICADA EN LA PARROQUIA ALAQUEZ,
CANTON LATACUNGA, PROVINCIA DE COTOPAXI, EN EL PERIODO 01 DE AGOSTO
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2013°’. Manifiesta que la implementacion del Sistema de Costos en
base a la Actividades requiere un cambio en el pensamiento de la empresa sobre los sistemas de
costos, iniciando por un cambio en la cultura y el lenguaje en la organizacién. Su método de costeo
asigna directamente a los productos tomando como origen el costo directo y los costos indirectos,
omitiendo una informacidn detallada la distribucién de los costos indirectos de fabricacién o de

aquellos costos que necesariamente agregan valor al producto.

Teoricamente en la aplicacion del método ABC, los costos no siempre son mayores, pero en
los resultados se obtuvo costos menores debido a que se distribuye los costos indirectos de
fabricacion a cada uno de los centros de costeo y no especificamente al de produccion, al poseer
una idonea distribucion se puede conocer los costos reales de los productos de manera unitaria,
ella aplicacion existe un cambio entre 0.01 y 0.05 ctvs. Que en una gran produccion el valor es

significativo y en el mercado, estos valores son de gran importancia en la toma de decisiones.
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El proyecto analizado de (Lalaleo Castillo, 2017) tiene por tema el <‘SISTEMA DE COSTOS
DE PRODUCCION Y LA RENTABILIDAD DEL SECTOR FLORICOLA DE LA PARROQUIA
ALAQUEZ PROVINCIA DE COTOPAXI’’ Expone que mediante la aplicacién de metodologias
estadisticas, se comprueba la hipotesis de investigacion, por lo tanto, se confirma que la
rentabilidad del sector floricola se ve afectado por los sistemas de costeo de produccion. Por la
creciente demanda de los productos que oferta el sector floricola, se ve la necesidad de un sistema
de costos idoneo que permita establecer el precio optimo a razén del mercado. Aparecen falencias
en los departamentos de cultivo y pos cosechase, puesto que no se fija con exactitud el valor de
los costos indirectos de fabricacion en la produccidn, pues no existe un control idoneo sobre los

elementos del coste de produccion al no poseer un sistema contable.

Para (Claudio & lIza , 2017)en su proyecto de titulacion ““ANALISIS DE LOS COSTOS
HIBRIDOS Y SU INCIDENCIA EN EL COSTO DE PRODUCCION EN LA FABRICA DE
EMBUTIDOS “DON JORGE” UBICADO EN EL BARRIO SAN RAFAEL, DE LA
PARROQUIA SAN JUAN, CANTON LATACUNGA PROVINCIA DE COTOPAXI’’ Concluye
que el poseer un sistema de coste por ordenes de produccion es capaz de medir sus costos y
minimizar la utilizacion de los recursos de manera eficiente y eficaz los materiales que se
intervienen en la produccidn generando asi una mejor gestion empresarial. Mediante la simulacion
de dos sistemas de costos alternativos se puede verificar que la entidad puede implementar un
sistema adicional al que posee, que permita conocer los costos unitarios de los productos
producidos y asi mejorar el proceso de produccién. A través de la aplicacién del simulador se pudo

constatar que el costo hibrido méas éptimo es el ordenes de produccién con el sistema de costos
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ABC , puesto que la unificacion permite a la empresa a conocer los costos unitarios y totales de

cada actividad en base a la cantidad requerida del producto.

2.2 Categorias Fundamentales

2.2.1 Operacionalizacion de Variables

Normas
Interancional
es de
Informacion
Financiera

(NITF)

Contabilidad
General

Normas
Internacionales

Informacién
Financiera

e
Contabilidad
(NIC)

Contabilidad
de Costos

Estados
Financieros

Sistemas de .
Costos Precio de

Venta

V. I 5istema de Costos V.D Precio de venta

N~ N_

Figura 3. Operacionalizacion de variables
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Clasificacion de Costos

Elementos del
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Sistemas
de Costos

11

7

Sistema Estandar

7

Clasificacion de los
Sistemas de Costos

\

Sistema de Costos Por
Procesos
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J

Figura 4. Subordinacién Conceptual Variable Independiente
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2.3 Marco teorico
Para dar inicio con el presente proyecto de tesis es de gran importancia conocer a fondo las
caracteristicas, proceso y los recursos empleados para la produccion de flores, por lo mismo se

da a conocer lo siguiente:

Segun (Castro.J ,Campafia E., 2015) en nuestro pais las plantaciones floricolas surgen en
los afios ochenta, en 1985 tomando en cuenta que aun las ventas a diferentes paises no eran
reconocidas legalmente. El sector floricola, como tal, empieza a desarrollarse en el Ecuador

alrededor de 1987.

Cultivo de las flores

Caracteristicas Generales

Son aquellas caracteristicas dadas por los genes que llevan dentro de los cromosomas como:
Color, perfume, espinas, tamarfio, resistencia a plagas y enfermedades, sequia, forma de las

flores, entre otras.

Color: Existen variedades que poseen diferentes colores y cada una de ellas con diferentes

tonos y gradaciones.

Tabla 1
Tonalidades del rojo
ROJOS
R. Puro Classic, Red velvet
R. Oscuro Black magic, Robina y Dallas
R. Brillante Gabriela, Cardinal, Coco
R. Aterciopelado Carola, New red rose

R. Opaco Visa




Tabla 2
Tonalidades del rosado
ROSADOS
R. Puro Cadilac, Vivaldi
R. Fuerte Europa, Angelica, Pavaroti
R. Palido Flamingo, Lorena, Susan, Livia
R. Pastel Florence
R. Salmon Kiss Sonia
R, Porcelana Amorosa
Tabla 3
Tonalidades del amarillo
AMARILLOS
A. Puro Alsmeer gold
A. Bronce Texas
A. Limén Frisco, Mabella
A. Oro Goldy, Golden Times
Tabla 4
Tonalidades del blanco
BLANCO
B. Puro Tinike, Eskimo
B. Crema Athena, Yonima, Virginia
B. Verde White succes, Patricia, Vanilla
Tabla 5
Tonalidades novedades
NOVEDADES
Crema Champagne, Medeo, Virginia
Albaricoque Osiana
Lila Jacaranda, Shoking Blue
Anaranjado Lambada, Calibra, Versilla

Morado Sterling silver

14
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Tabla 6
Tonalidades Bicolores
BICOLORES
Carnaval Bordes rosado oscuro y pecho
blanco
Rodeo Haz pétalo rojo y envés del pétalo
amarillo
Confeti Bordes rojo y pecho amarillo
Rosini Bordes rosado claro y pecho rosado
claro
Pailine Bordes rojos y pecho amarillo
intenso

Espinas: Existen variedades que no poseen espinas y son las de la especie Inermis y otras que

tienen espinas de diferentes caracteristicas como:

Tabla 7
Variedad de espinas
E. de base alargada y delgada Classic
E. de base alargada y gruesa Sacha
E. de base corta y alargada Tinike
E. de color morado Jacaranda
E. de color rojo Star 2000
Tamano:

Variedades de tallos largos:

70-80-90 cm. Como: Dallas, Carola, Classic, Jonina, Ekstace y Eliza.
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Variedades de tallos medianos:

50y 60 cm. Como: Eskimo, Lambada, Lorena, Cardinal, Jacaranda, Golden Times, Gabriela,

Flamingo, Champagne, Carnaval y Calibra.

Variedades de tallos cortos:

40 cm. Como: Goldy, Frisco, Florence, Europa y Coco.

Patrones:

De acuerdo a (Infoagro, 2012) los patrones comerciales, son un tipo de especie de rosa,
que tiene caracteristicas genéticas y fenotipicas propias, que pueden ser: alta resistencia a la
agresion de azotes y padecimientos del suelo, sequia o alta saturacién entre otras y como
resultado se les ha designado para que sirva de planta base que tiene peculiaridades

agronémicas.

Tipos de patrones o portainjertos

Los patrones se los ha clasificado de la siguiente manera:

1. Canina
2. Indica
3. Manetti
4. Natal Briar

5. Japonica

Caracteristicas geno y fenotipicas de los portainjertos

Canina:

e Esta clase de patron fija mejor la tonalidad de las variedades.

e Es preciso semicubrirle el punto de injerto.



Indica:
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Es un patrén proveniente de Sudameérica, concretamente de los andes y perfeccionado
en Israel.

Es un patron invulnerable a la sequia.

Tiene buena adaptabilidad a los tipos de suelo y altitud de los mismos.

Su forma de propagarse es por bastones.

Es muy buen recibidor del injerto.

Manetti:

Es un patron originario de Norteamérica, Europa y especificamente de Canada y
Francia respectivamente.

Es un patrén que tiene buena adaptacion tanto a los suelos y climas.

Es excelente para presentar basales, tanto del punto de injerto como de su propia
planta.

Es tenaz a la sequia.

Tiene problemas para fijar el color en algunas variedades.

Se trasciende por estacas.

Natal Briar:

Es un patron que tiende a gustarle el agua.
Fija muy bien el color de las variedades.
Se adapta a diferentes tipos de suelos.

Su forma de propagarse es por estacas.
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Injertacion:

Segun (Agriculturers, 2018) esta actividad operacional se practica en los patrones y
consiste en hacer una incision en la epidermis del patron y sobre ella colocar la yema de la

variedad escogida y se envuelve con cinta plastica.

Existen algunos tipos de injertos para diferentes tipos de plantas: de puUa, te, holandés y
enchape, cada uno se diferencian por pequefios detalles pero el més practicado es el de

enchape, por ser mas rapido, comodo y eficaz.

Procedimiento:

1. Elegir las yemas.

2. Formar una doble incision sobre la epidermis del patron, a unos 2 o 3 cm, sobre el
suelo.

3. Colocar la yema en el espacio de la incision.

4. Envolver con la cinta plastica.

Tratamiento post-injerto

1. Se tendra que regar por un periodo de 21 dias.

2. Durante los 21 dias se debe regar agua en los caminos sin afectar a los injertos.
3. Después de este tiempo, sacar el plastico, observando que la yema este prendida.
4. Cortar el area foliar del patron y desinfectarlo.

5. Regar agua con ducha levemente a los injertos.

6. A los 8 dias brotara la yema con una coloracion indicada.
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ACTIVIDADES PRECULTURALES DEL CULTIVO DE ROSAS

Limpieza del rastrojo:

Tiene como finalidad recoger todo el rastrojo, papeles, plasticos, y desperdicios en el
terreno que se va a realizar el cultivo y si existiera materia organica dejarlo siempre y cuando

este esté por dentro.

Subsolado:

De acuerdo con (Jarefio, 2013) la herramienta que realiza esta labor, se llama subsolador o
ripper es un tractor de oruga que posee dos ufietas de acero de 90 cm. De alto y 15 cm. De

espesor.

El mismo que termina es una afilada capaz de romper el suelo.

El objetivo es:

e Romper el suelo a una hondura minima de 70 cm.
e Facilitar la entrada del aire para oxigenar la parte interna del suelo.

e Acumular agua para proporcionar a las plantas en tiempo de sequia.

Aplicacion de enmiendas

Las enmiendas son agregados que se aplican al suelo para perfeccionar las estructuras del

mismo como: cascarilla de arroz, café, cascajo, materia organica y otros.

Arado:

Para realizar esta labor se utiliza un tractor de doble traccion y un arado de discos. El arado

tendra que profundizarse a 40 cm.
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Rastrado:

Para esta labor se utilizara una rastra de 4 cuerpos, con el objeto de distribuir y uniformizar

mejor la incorporacion de las cascarillas y cascajo.

Igualado:

Para esta labor se utilizara un rotavator, con la finalidad de igualar el terreno, desmenuzar

y distribuir mas correctamente las enmiendas aplicadas.
Formacién de los invernaderos:

Una vez que el terreno este completamente igualado se continuara a la edificacion de los

invernaderos, en el material que se escoja.
LABORES CULTURALES
Lineamiento y trazado de camas:

(Singaucho, 2006) Menciona que cuando el suelo este totalmente plano y preparado, se
procede a linear las camas a las distancias establecidas, que pueden ser 70 cm. a 1 m. de ancho

de las camas, por 30 m. de largo, dependiendo de la necesidad de siembra a efectuarse.
Levantamiento de camas:

Una cama es una zona de suelo, producto de la acumulacion de la tierra que se saca de los

caminos para después nivelarlas. De tal manera que permita realizar las zanjas de siembra.
Desinfeccion del suelo:

Antes de verificar esta labor es necesario humedecer la cama preparada y luego fumigar,

utilizando productos confiados por el departamento de sanidad vegetal.
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Deshierbas:

Permite descartar las malezas presentes lo cual debe hacerse con una frecuencia de treinta

dias en forma manual y con la ayuda de un rasgador.

Picado de caminos:

Consiste en aflojar los caminos a una profundidad de 20 cm. con el propdsito de airear el

suelo y a su vez oxigenar las raices.

LABORES OPERACIONALES

Preparacion de las plantas:

Mencionando a (Mariela Nufiez; Velasquez Janeth, 2013) esta actividad es de gran
importancia ya que se la realiza antes de sembrar las plantas, y permite prepararlas y

adecuarlas para luego ser sembradas en el lugar definitivo.

Desinfeccidn de las plantas:

Una vez listas las plantas lo que sigue es desinfectar con productos quimicos para controlar
una posible contaminacion de cualquier tipo de padecimiento o plaga que pueda mostrar en el

terreno.

Siembra:

1. Estirar una piola a lo largo y junto a la linea de siembra y a ras del suelo.

2. Colocar el marcador o indicador consiste en tiras de madera donde estan distinguidas
las distancias entre las plantas.

3. El punto de injerto debe estar expuesto a la luz del sol para que la brotacion de basales

sea efectiva.
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4. Agregar tierra y tapar las raices, sujetando fuertemente para que las plantas queden
adheridas a las raices.
5. Se agrega mas tierra con lo que se forma el hombro de la cama.

6. Realizar un riego general para refrescar el ambiente.

Formacioén inicial de las plantas:

En plantas de 1 afio, a las dos semanas surgiré el follaje tierno de color morado y luego ira

cambiado de color al igual que sera capaz de realizar el fendmeno de la fotosintesis.

A las seis semanas de haber sembrado surgiran los primeros botones en las plantas, y cuando

haya un 75% de la presencia de estos, se procedera a realizar el deeshotin.

Deeshotin o debrotes:

El deeshotin es una actividad la cual se realiza cuando las plantas estan en el primer proceso
de crecimiento el cual tiene como objetivo eliminar todos los botones de las plantas desde su
estado tipo arveja y todo tipo de brotes o yemas que vayan surgiendo por un periodo de veinte

y cinco semanas dependiendo de la variedad que se haya plantado.

Guiado o peinado:

El guiado o peinado de los tallos consiste en colocar todo tipo de tallo que esté creciendo

fuera de la cama, hacia el interior de la misma.

Poda de mantenimiento:

Consiste en realizar cortes de todo material vegetativo que no esta en produccion como:
Ciegos, tallos delgados improductivos y sin hojas, o brotes infectados con el objetivo de dar

mas claridad a la parte interna de la planta.
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Fertiriego:

Consiste en proporcionar los elementos nutritivos indispensables para el desarrollo de las

plantas por medio del sistema de riego.

Aplicacion de abonos follares:

Debe aplicarse cuando las plantas presentan sintomas de deficiencia de determinado
nutrientes. La aplicacion debe hacerse a toda la planta dando preferencia aquellos brotes en

pleno desarrollo.

El sector floricola en el Ecuador recalca su importancia por la creacion de fuentes de trabajo
y de ingresos para el pais ya que sus ventas al exterior principalmente a Estados Unidos se

ven acentuadas por la calidad y duracién de las flores.

Existe una variedad de tipos de flores que el Ecuador comercializa con diferentes paises y
que la eficacia de las exportaciones ha logrado que el sector floricola se dedique a la expansién

de la atencién al cliente sin dejar a un lado la calidad del producto.

2.4 Marco conceptual

2.4.1 Variable dependiente: Sistema de costos
Contabilidad de Costos

(T, Johnson; R., Kaplan, 1998) menciona que tras la Primera Guerra Mundial los
ejecutivos es decir los directivos de las entidades dieron la importancia de la contabilidad de
costos la cual tiene como objetivo la de analizar y conocer la inversidn que se realiza para la
elaboracion de un producto o prestacion de un servicio para que la toma de decisiones tenga
mayor incidencia en el rendimiento obtenido de las ventas, a través de la preparacién de

informes y el control y mejoramiento de las actividades realizadas
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Mencionando a (Bravo Valdivieso & Ubidia Tapia , 2007) afirma que la Contabilidad de
Costos en una rama de la contabilidad General que tiene como finalidad el andlisis, revision
y la interpretacion de los datos adquiridos de las actividades realizadas y lo que se ha invertido

en cada una de ellas.

Por lo antes mencionado un sistema de costos ayuda a la determinacion del valor monetario
que tiene un determinado producto al igual que su clasificacion, registro, control e
interpretacion de los costos (la materia prima, mano de obra y otros insumos), teniendo en
cuenta la cantidad de recursos que se invierten en el mismo, los cuales influyen en los

resultados financieros de una empresa y en la toma de decisiones de la misma.

Ventajas de la Contabilidad de Costos

A través de ella se instaura el costo de los bienes o servicios.

e Se reconocen los costos formados en cada una de las etapas en que se despliega en el
proceso productivo.

e Se mide en forma apropiada la ejecucion y aprovechamiento de materiales.

e Se establece margenes de utilidad para productos nuevos.

e Se pueden elaborar planes.

e Facilita el proceso decisorio, porque por medio de ella se puede determinar cuél seréa
la ganancia y el costo de las distintas alternativas que se presentan, para asi tomar una
decision.

e Se puede cotejar el costo real de elaboracion de un producto con un costo previamente
establecido para examinar las desviaciones y poder generar mecanismos de control y
facilitar la toma de decisiones.

e Se emplea para tener viabilidad valuar los catalogos.
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Costo

Segun (Charles T. Horngren, 2008) EIl objeto de costo, es todo aquello para lo que sea
necesaria una medida de costos, entre lo que podemos mencionar el producto que pueden ser
bienes o prestacion de servicios; un departamento como las actividades que se realiza para la
obtencion de un bien o servicio o incluso la de un plan como la elaboracion de presupuestos

para un proyecto.

Para (Rojas, 2007) Menciona que se entiende por costo el total de las inversiones en que
incide una persona o cualquier tipo de entidad para la adquisicién de un bien o servicio, con

la finalidad que genere un ingreso con el tiempo.

Segln (Edward J. Vanderbeck y Maria R. Mitchell, 2015) Una definicion basada en la
estructura de los elementos del costo: El costos se definen como el calculo en términos
econdmicos, de la cuantia de recursos utilizados para algun designio, los cuales podrian ser la

de comercializacion o la una cotizacion de proyecto a realizarse.

Mencionando lo que Kaplan y Horngren aportan para la importancia del costo, podemos
afirmar que es todo aquello que esta implicado en la produccion y venta de un producto o
servicio, y que estos pueden ser controlados y calculados para presentar los estados
correspondientes en los periodos determinados para que se tomen decisiones adecuadas y a

beneficio de la entidad.

Elementos del Costo

Segun (Castafio, 2011) Los elementos del costo son los siguientes:

1. Materias primas (MP.): es la primera unidad del costo y alcanza los materiales

que tienen una relacion directa con el producto terminado.
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2. Mano de obra directa (MOD.): es la segunda unidad del costo y alcanza toda
remuneracion dada a los integrantes de la entidad involucrados directamente en el
tratamiento de las materias primas.

3. Costos indirectos de fabricacion (CIF.): es la tercera unidad del costo que
incluye aquellas reparticiones necesarias para producir diferentes los primeros

elementos del costo.

Los elementos del costo toman su importancia al momento de la elaboracion o fabricacion
de un producto destinado a la venta, ya que su identificacion y célculo hace posible que las
empresas conozcan el valor de produccion para proporcionar un porcentaje de ganancia y

saber lo que se esta invirtiendo.
Clasificacion de los Costos

(Rojas, 2007) Clasifica a los Costos de la siguiente manera:
Segun su funcion

e Costo de produccién.- Son los que se generan durante el transcurso de convertir la
materia prima en un bien o servicio final.

e Materia prima directa.- Son todos los materiales directos que pueden asemejarse
cuantitativamente dentro del producto y cuyo importe es imponente.

e Mano de obra directa.- Es la retribucion en salario o en especie, que se brinda al
personal que interviene directamente para la transformacion de la materia prima en el
bien o servicio final.

e Costos indirectos de fabricacion.- Son aquellos costos que intervienen dentro del
proceso de transformar la materia prima en el producto o servicio final los cuales deben

ser distintos a material directo y mano de obra directa.
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e Costos de administracion.- Son los que se originan en el &rea netamente
administrativa.
e Costos de distribucion o ventas.- Son los que se cometen en el area que se encarga

de llevar el bien o servicio desde la empresa hasta el comprador final.

Segun la identificacion con una actividad, departamento o producto

e Costo directo.- Es el que se identifica completamente con una actividad,
departamento, fase o producto.

e Costo indirecto.- Es el que no se puede igualar con una actividad determinada.

Segun el tiempo en que fueron calculados

e Costos histdricos.- Son los que se cometen en una determinada etapa.
e Costos predeterminados.- Son los que se instituyen antes del hecho material de la

elaboracion y pueden ser: estimados o estandar.

De acuerdo a su comportamiento

e Costos variables.- Son aquellos que cambian en relacién directa a una actividad.
e Costos fijos.- Son aquellos que persisten firmes dentro de un periodo fijo, sin importar

si el volumen de produccién no es el mismo.

Segun el tiempo en que se enfrentan a los ingresos

e Costos del producto.- Son los que se igualan directa e indirectamente con el producto
0 servicio.

e Costos del periodo.- Se caracterizan por ser anulados inmediatamente, estos se
originan ya que no puede determinarse ninguna dependencia con el costo de

fabricacion.
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Sistema de Costos

Segun (EcuRed, 2006) los Sistemas de Costos son conjuntos de actividades, normas y
procedimientos, que presiden la organizacion, determinacion y estudio del costo, teniendo en
cuenta el proceso de reconocimiento de los gastos de una o varios movimientos productivos
en una entidad, de forma relacionada con los subsistemas que avalan el control de la

produccién y de los recursos materiales, laborales y financieros.

Sistema de Costos Estandar

Segun (Castro.J ,Campafa E., 2015), los costos estandar son especialmente costos unitarios
que son calculados con adelanto al inicio del proceso de produccion y que se establecen para
todos los procesos y actividades de los productos teniendo en cuenta cada uno de los procesos

de produccion por cada elemento del costo.

Tomando en cuenta lo antes mencionado hay que recalcar que el costo estandar se refiere

al costo unitario que se determina en cada uno de los procesos para llegar al producto final.

Objetivos del Sistema de Costos Estandar

Obtener los costos ya sea en condiciones normales y eficientes.

Cotejar los costos reales.

Descubrir las variaciones o desviaciones.

Lograr informacion suficientemente exacta

Aplicacion de Costeo Estandar

Para la aplicacion de costos estandar se deber instituir estrategias y la aplicaciéon de los

siguientes pasos:
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Elaboracion de una carta de flujos de produccion: En este paso se realiza la
caracterizacion de las etapas de los departamentos de fabricacion y de servicios para
conocer el proceso ordinario de produccion.

Calculo de los datos predeterminados: Se debe estar al tanto del costo de materiales
directos, mano de obra y los costos generales que estan presentes en cada unidad del
producto.

Reconocimiento de los centros de costos: En esta fase se realiza la caracterizacion
de costos reales y estandar, ya que es de gran importancia conocer que tanto se alejan
los costos reales a los estandares.

Socializacion de estdndares: Esta etapa es primordial para este tipo de costeo ya que
se comunica a los trabajadores la importancia de su eficacia y eficiencia al momento
de implementar los procesos de produccion, al igual que, la comunicacion de los
dividendos que van a generarse.

Conciliacion de los estandares con los costos reales: Al momento de iniciar con la
produccion, es necesario tener un control conveniente y evitar la generacion de

bascosidades e ineficiencia de los trabajadores.

Beneficios del Costeo Estandar

Se maneja para realizar el coste de los tres elementos del costo.

Se definen antes que la produccion inicial.

El célculo de las diferenciaciones se determinan al finalizar la orden de produccion,
realizando una comparacién entre costos estandar con costos reales.

En la toma de decisiones se puede llegar a establecer cargas administrativas y civiles

al personal que haya provocado dafios o desperdicios por negligencia.
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Sistema de Costos por Ordenes de Produccion

Para (Bravo Valdivieso & Ubidia Tapia , 2007), un sistema de costeos por érdenes de
trabajo es el mas adecuado para las empresas cuyos productos elaborados se postergan en
cuanto a los materiales requeridos. Es decir que cada producto se elabora de acuerdo con los

requerimientos del cliente.
Finalidades del Sistema de Costos por Ordenes de Produccion

e Identificar las fases del proceso de produccién de un bien o servicio.
e Tener un apropiado control de la produccion.
¢ Realizar la hoja de costos mediante el calculo de los costos de produccion a través de

los tres elementos del costo por cada pedido.

Aplicacion de Costeo de Costos por Ordenes de Produccion

e Es propio para las empresas que su fabricacion es por pedidos o en lotes.
e Necesita que los elementos se clasifiquen en directos e indirectos, que se denominan:
o Materiales directos
o Mano de obra directa y
o Costos indirectos de fabricacion.
e Se empieza con una orden de trabajo que realiza formalmente una persona encargada
de la empresa.

e Se debe tener una hoja de costos y mantenerle actualizada por cada orden de trabajo.

Beneficios del Costeo de Costos por Ordenes de Produccion

e Suministra en referencia el costo de produccion de cada pedido.
e Se calcula facilmente el valor de la produccion en proceso, representada por aquellas

ordenes abiertas al final de un periodo determinado.
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e Se podria establecer la utilidad bruta en cada orden o pedido.

Sistema de Costos método ABC

Mencionando a (Zapata, (Zapata, 2015) 2015) EIl costeo ABC se fundamenta en la suma
de las actividades productivas, administrativas y comerciales que se necesitan para el proceso
productivo completo y la identificacion de todos los recursos invertidos en la produccion de

productos o prestacion de servicios.

Los sistemas de costos ABC se definen como un sistema de gestion empresarial que permite
a las empresas calcular el costo de las fases y los procesos con base en los recursos que estas
utilizan en cada uno de ellos para luego asignarlos a los productos o los servicios que se estan

ofreciendo para finalmente ayudar a la toma de decisiones. (Kotler & Armstrong, 2016).

Por lo antes mencionado es de gran importancia mencionar que un sistema ABC proporciona
a la gerencia informacion acerca de los costos e fabricacion y de ventas de los diferentes
productos que se ofrecen al mercado, tomando en cuenta que pueden determinarse actividades
0 procesos obsoletos para evitar el desperdicio de recursos y la generacién de costos

innecesarios.

Objetivos del Costeo ABC

e Obtener informacion sobre el costo de las actividades y procesos que la empresa
emplea en la elaboracién de productos o prestacion de servicios.

e Permitir la mejora de satisfaccién y eliminacion de desperdicios en actividades.

e Suministrar la informacidn necesaria para la elaboracion de informes y toma de

decisiones.
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Aplicacién del Costeo ABC

e Examinar, igualar y detallar las actividades que realiza una empresa, determinando
€omo son, cuanto tiempo y que recursos se invierte en 1os mismos.

e EIl proceso de asignar los costos de las actividades a cada objeto de costos, usando
"cost drivers" apropiados que se puedan medir cuantitativamente.

e Los costos de una actividad se convierten en "pool” de costos, y el "cost driver” es

usado para asignar los costos a los productos o servicios.

Beneficios ABC

Jerarquizacion diferente del costo de los productos, manifestando una correccion de

los beneficios previamente atribuidos a los productos de bajo volumen.

e Se aumenta la credibilidad y utilidad de la informacion de costeo, en la toma de
decisiones de la empresa.

e Facilita la implantacion de la gerencia de calidad total.

e Elimina desperdicios y actividades que no afiaden valor al producto.

Sistema de Costos por Procesos

De acuerdo con (Zapata, 2015) El sistema de costos por procesos tiene como especialidad
que los costos de los productos o de los servicios se investigan e identifican por periodos que
la mayoria de veces son constantes y cortos: mensuales, bimestrales, semestrales o anuales,

durante los cuales la materia prima sufre cambios para la obtencion del producto final.

Un sistema de costos por procesos determinan como seran asignados los costos incurridos
durante cada periodo. La asignacion de costo en un departamento es solo un paso intermedio;

el objetivo es determinar el costo unitario total para poder determinar el ingreso. Durante un
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cierto periodo algunas unidades seran empezadas, pero no todas seran terminadas al final de
él.

El costeo por procesos se ocupa del flujo de las unidades a través de varias operaciones o
departamentos, sumandose mas costos adicionales en la medida en que avanzan. Los costos
unitarios de cada departamento se basan en la relacion entre los costos incurridos en un

periodo de tiempo y las unidades terminadas en el mismo periodo.
Caracteristicas de Sistema de Costos por Procesos

Segln (Zapata, 2015) las caracteristicas del Sistema de Costos por Procesos son los

siguientes:

Es apto para las entidades que producen en serie.

e Los elementos del costo se denominaran: materia prima (MP), mano de obra (MO) y
costos generales (CGF).

e EIl tiempo de elaboracion y proceso de fabricacidon de producto puede ser: semanal,
quincenal, mensual, semestral segun la empresa lo necesite.

e Los costos se obtienen generalmente mes con mes.

e Se presentan informes para conocer las cantidades y los costos por cada fase.

e Funciona con costos histéricos o predeterminados e incluso ambos a la vez.

Igualmente puede funcionar con costos estandar.

Propdsitos del Sistema de Costos por Procesos

e Conocer los costos totales y unitarios de cada recurso empleado en las fases de
produccién por un mes.
e Controlar los costos de produccion mediante informes de cada una de las fases de

produccion a través del departamento de contabilidad.
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e Uno de los principales propoésitos de este sistema es el facilitar el control de la
produccion ademas de proporcionar informacion para determinar nuevas politicas de

precios.

Aplicacion del Sistema de Costos por Procesos

Actividades iniciales. Identificar unidades de servicios a la produccion. Asignar

responsabilidades y delimitar funciones de los centros productivos.

e Actividades operacionales. Definir el programa de produccion, tales como: el producto
a fabricar, cantidades requeridas de productos, tiempo y plazo, etc.

e Actividades durante el periodo. Llevar control y registro de unidades producidas,
informar el porcentaje de avance de las unidades, obtener informacion relevante sobre
la produccion.

e Actividad al final del periodo. Evaluar los costos, obtener conclusiones y recomendar

acciones.

Toma de Decisiones

Segun (Formacap, 2011) la toma de decisiones es la capacidad de adquirir un curso de
accion entre varias opciones. Se realiza un proceso en el cual se debe analizar, evaluar,

congregar alternativas y suponer las variables y por ultimo elegir la accion que se va a realizar.

Decidir significa hacer que las cosas sucedan tomando en cuenta los factores que influyen
para que los distintos campos se unan para que se tome la opcion correcta. Esta capacidad se

relaciona con la capacidad de tomar compromisos.

La toma de decisiones es una habilidad que un representante de una organizacion debe

tomar en beneficio de la misma considerando la existencia de riesgos en el entorno, por ende
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podemos establecer que una adecuada toma de decisiones, resulta de implementar un sistema

contable acorde a sus necesidades.

2.4.2 Marco Conceptual de la Variable Independiente: Precio de Venta

MERCADO

Para (Fischer de la Vega & Espejo Callado , 2011) el mercado se determinan los precios
mediante la conducta que poseen de los compradores y vendedores en un lugar de reunion.
Al interior de este mercado se componen por consumidores con necesidades y una

aspiracion por satisfacer sus deseos por un producto y servicio, a cambio de una retribucién.
Tipos de mercados

Tipos de mercado desde el punto geogréafico

Las entidades reconocen geograficamente su mercado

e Mercado Internacional.- Distribuyen sus bienes y servicios en el extranjero.

e Mercado Nacional.- Se realizan intercambios de productos y servicios en el territorio
originario.

e Mercado Regional.- Envuelven zonas territoriales establecidas de manera libre y que
no precisamente coinciden con los términos politicos.

e Mercado local.- Este mercado se puede desarrollar en un local o tienda establecida
dentro de un territorio metropolitano.

Tipos de mercado desde el punto de vista del cliente

La perspectiva del cliente posee diferentes tipos de mercado

e Mercado del consumidor
El consumidor renta o adquiere productos o servicios netamente para consumo

personal, no para ser vendidos.
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Conforme avanza el tiempo el mercado del consumidor presenta cambios en las
practicas de compra, dado por el dinamismo y las comunicaciones. Conforme progresa
el mercado, las entidades economicas deben estar conscientes de los cambios
progresivos y examinar los efectos sobre los comportamientos del consumidor para
conservar su actividad comercial.

Mercado del productor o industrial

La compra de materia prima o servicios es de manera masiva puesto que estan
conformados por personas y organizaciones que poseen el poder de adquisicion,
puesto que poseen un fin posterior.

Dentro del mercado industrial se razona mas la compra, por medios sofisticados para
realizar la correcta evaluacion para las correctas decisiones adquiriendo mejores
ofertas de acuerdo a precios, tiempo de entrega y créditos otorgados.

Mercado Internacional

El deseo por satisfacer sus necesidades a un menor costo lo poseen todos los seres
humanos alrededor del mundo, esto genera que las entidades amplien sus fronteras
mediante el anlisis geogréafico para la colocacion de sus productos en diversos
paises.

El éxito de una empresa para vender sus productos o servicios fuera de su territorio
depende de varios factores internacionales, tales como: recursos, vision, capacidad de
venta y fines politicos. El desarrollo de la tecnologia, logistica y de campos
profesionales en el ambito internacional, transformandose en una prioridad y realidad

evidente, que genere mayor utilidad disminuyendo costos.
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PRECIO

De acuerdo Stanton, Etzel, & Walker (2007) el precio es la suma de dinero u otro elemento
de interés que se requiere para alcanzar un producto. El atributo de la utilidad es el fin que se

debe satisfacer.

Para determinar el nivel de aceptacion del producto por parte de los consumidores es

establecer el precio, para de esta manera conocer si el valor asignado es el correcto.

A respuestas del mercado se debe presentar estrategias inmediatas ya que si el precio
establecido es aceptado por los clientes es el correcto, por otro laso si el establecido no es
aceptad se debe cambiar el precio o quitar el producto del mercado. Mientras que si el precio
al que se vende el producto es menor al costo, no se alcanzaré ganancia alguna y si el precio

establecido es superior, el expender el producto sea complicado y la entidad tendra problemas.
FACTORES QUE INTERVIENEN EN LA FIJACION DE PRECIOS

El establecer el precio es una de las decisiones mas importantes de las entidades y requiere
mucha atencion puesto que los precios estan en constante cambio y afectan a los negocios sin

importar su dimensién (O'Shaughnessy, 2007).
Costo

El establecer el costo del producto es de vital importancia, puesto que permite determinar
un correcto uso de los recursos en beneficio de la produccion y por ende de la entidad. Permite
la reduccion de costos hasta que esta sea simultanea con el movimiento de la misma por lo
tanto identificar el producto o servicio con mayor aceptacion en el mercado y de esta manera

canalizar esfuerzos para posicionarse en el mercado.
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DEMANDA Y OFERTA

Para (POLICONOMICS, 2017) la oferta y la demanda son probablemente los conceptos
mas fundamentales de la economia. Definiendo a un nimero de compradores y vendedores de

un determinado producto, con el fin de comerciar bienes de valor.

Demanda

La demanda es el valor integral del mercado que expresa las intenciones alcanzables por
parte de los consumidores por otra parte, la curva de la demanda indica la cuantia que el
consumidor esté dispuesto a adquirir en funcién del precio del producto, por consiguiente,

cuan mas elevado sea el precio, menor se presenta la demando o viceversa.

Oferta

Mientras que la oferta se hace presente en el mercado con los bienes o servicios que ofrece
para la venta., la curva de la oferta sitUa la cantidad de acogida de un bien con una diferencia

en sus precios. Ademas cuanto mayor sea el precio, mas sera la cantidad oferta, y viceversa.

COMPETENCIA

Establecer el precio en base a la competencia es nivelar los precios de acuerdo al de sus
competidores. Puesto que los mismos han elaborado una estrategia en la fijacion de sus
precios, dado que en cualquier mercado existen productos similares o sustitutos tan solo
diferenciados por su precio. En una empresa de reciente creacion puede reducir costos de
prueba y error, al seguir precios de su competencia, sin embargo presenta deficiencias puesto
que las empresas son diferentes y si siguen esta linea no estarian asumiendo todos sus costos
(compra, produccion, fuerza de ventas) entre empresas independientes, presentando rasgos de

ineficacia y por ende menores ganancias.
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CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

El establecer el precio de un bien no es un proceso rigido, ciertamente este valor monetario
que permite el intercambio por productos o servicios, se ve afectado directamente por el

desarrollo del, mercado.

El precio se ve afectado por diversos factores tales como: ciclo de vida en que se encuentre
el producto, la estrategia determinada por la entidad, en consecuencia contribuyen a

posicionar y salvaguardar el producto en el mercado, o ayudarlo a desaparecer.

INFLACION

Desequilibrio econémico entre la produccién y la demanda de bienes y servicios, a causa
de una continua alza de los precios de la mayoria de los productos o servicios, por consecuente

la pérdida del poder adquisitivo en los consumidores.

e Inflacion por demanda. abundante
¢ Inflacién por alza en costos de produccion.

e Precios elevados en productos de importacion y exportacion

RECESION

Pertenece a una economia paralizada, que es reconocida por elevados niveles de

desempleo, estancando el poder adquisitivo y por consecuente acompafiada por una inflacion.

POLITICAS PARA LA FIJACION DE PRECIOS

Las politicas sobre la concesion de los precios dan origen a precios conscientes sobre los

productos, en consecuencia a la contribucion para lograr los objetivos de la entidad.

Las politicas primordiales para establecer el precio de un producto:

e Politica de sobrevaloracion del precio o descremado.
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Un nivel alto en su precio es el objetivo inicial en esta politica, dando énfasis a su
mercado principal

e Politica de penetracion.- Generando mayores ventas a precios bajos, por los mercados
sensibles al precio puesto que, a menor precio de este, genere un mayor volumen de
ventas.

e Politica de precios en linea.- Posee puntos exclusivos para la distribucion, que son
tomados en cuenta por las grandes industrias para el expendio de su mercaderia.

e Politica de fijacion de precios por prestigio. El precio pasa a ser la imagen del
producto, recurriendo a la etiqueta del mismo.

e Politica de liderazgo en el precio. El abarcar gran parte del mercado hace que algunas
entidades fijen el precio para los competidores.

e Politica de fijacion de precios por costumbre.
Corresponde a determinar el precio por su nivel histérico el cual ha sido aceptado en
el mercado, modificando el tamafio del producto en funcion del precio.

e Politica de precios de supervivencia. Empresas que se rehisa al quiebre de su empresa
y se dedican a terminar su mercaderia al precio minimo.

e Precios en funcion de la competencia. Seguir las estrategias en la fijacion del precio
de la entidad que lidera el mercado, sin tener en cuenta la diferencia que genera el

tamafo de la empresa.

Establecimiento de tacticas para afinar el precio base

Una vez establecido el precio base, este se ve en la necesidad de ser modificado debido a
la competencia, cambios en las politicas gubernamentales, promociones dadas por la

competencia o cambios en la logistica.
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Politica de precios por area geografica Tomar en cuenta factores adicionales en la logistica
en el envio de la mercancia al consumidor. Tomando en cuenta que el gasto sea compartido

por comprador y vendedor.

o Los limites geogréaficos del mercado de la entidad
o Laubicacidén de sus instalaciones productivas
o Los distribuidores de sus materias primas

o Su fuerza competitiva en diferentes areas del mercado

Discriminacién de precios

Dentro de los mercados imperfectos la gran parte de los vendedores, por el hecho de ganar

asumen un aumento en el precio, para de esta manera aumentar sus ingresos.

Discriminacién con base en el cliente. Aplica en articulos grandes, se genera

discriminacion cunado hay un conocimiento distinto en los clientes tanto del producto

y del precio

e Discriminacion con base en la versién del producto. El desarrollo de productos
genéricos con similares caracteristicas del original, asume menor costo marginal.

e Discriminacion con base en el lugar. La zona fisica en el que se desarrolle asume
utilidad

e Discriminacion con base en el tiempo. Dentro del ciclo de vida del negocio,

temporadas y por horas, gira la demanda del producto dependiendo de estos facores el

precio.

Descuentos y bonificaciones

Tanto los descuentos como las bonificaciones se aprecia una disminucién en los precios

establecidos; estos se pueden presentar en la disminucion econdmica o alguna concesion.
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e Los descuentos por cantidad. La disminucion del precio de acuerdo a los valores
generales que regularmente se ofrece al cliente, de esta manera motivando a comprar
en cantidades mayores.

e Descuentos por cantidad acumulativa. Establecer la disminucion en el precio, permite
crear un vinculo de confianza con el cliente y de esta manera crear un mercado fijo.

e Descuentos de patrocinio. Poseer mayores compras con un vendedor, permite
confianza en el vendedor y esto permite mayores descuentos.

e Descuentos comerciales. De acuerdo a las amplias estrategias que posean las
empresas, pueden ser acreedores a reducciones en el precio base previamente
establecido.

e Descuentos en efectivo. La manera de pago y el tiempo al cancelar sus facturas
permiten un descuento en el precio inicial.

e Descuentos estacionales. Producidos en el tiempo que las ventas disminuyen debido a

problemas econémicos o climéticos, admiten una maximizacién de recursos.

Meétodos para calcular el precio de venta

Para establecer el precio en el que se va a expender el producto se utilizan diversos
métodos. Los mas usuales son: instituir un margen sobre el precio de coste del producto y

determinar un margen sobre el precio de venta (Kotler & Armstrong, 2016).

Margen sobre el precio de coste

Su punto de partida es el costo de fabricacion, asumiendo en el precio aquellos costes

incurridos en la fabricacion afiadiendo un margen de ganancia.

Coste Unitario= Coste Variable Unitario + Coste Fijo Unitario

Precio de Venta= Coste Unitario + Margen * Coste Unitario
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Margen sobre el precio de Venta

Su facil aplicacion hace que la mayoria de comerciantes o productores lo utilicen, conociendo

que al final siempre presentaran ganancias.

Consiste en fijar el precio de venta producto a partir de su costo unitario. Para su calculo

se parte del coste unitario y se aflade un margen que se aplica sobre el precio de venta.
Precio de venta = Coste unitario + Margen * Precio de Venta
Con lo que el precio del producto se determina:

Precio de venta*(1-Margen) = Coste Unitario

Coste Unitario

Precio de venta =
(1-m

2.5 Base Legal
El proyecto de investigacion estara sustentado en:

2.5.1 Constitucion de la Republica del Ecuador
Art. 283, que de acuerdo a (Constitucién de la Republica del Ecuador) en el articulo

se hace mencion a:

““El sistema econdmico es social y solidario; reconoce al ser humano como
sujeto y fin; propende a una relacion dinamica y equilibrada entre sociedad,
Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo garantizar
la producciodn y reproduccion de las condiciones materiales e inmateriales que

posibiliten el buen vivir’’.
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Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados (PCGA)

Segun (Rodriguez, 2015) menciona que:

2.5.3

Art.

““Los lineamientos que rigen la contabilidad estdn dentro del encabezado de
PCGA, que es la abreviatura de principios de contabilidad generalmente
aceptados, los cuales se basan en un marco conceptual. El objetivo fundamental
de la informacion financiera consiste en proporcionar informacion de utilidad
para realizar inversiones y para las decisiones de préstamos. Para ser de utilidad,
la informacion debe ser relevante, confiable y comparable. Empezamos esta
exposicion de los principios de contabilidad generalmente aceptados mediante

la introduccion de los conceptos y los principios contables basicos.

Ley de Registro Unico de Contribuyentes

3.- De la Inscripcion Obligatoria de acuerdo a (Ley de Registro Unico de

Contribuyentes, 2008)

2.54

““Todas las personas naturales y juridicas, entes sin personalidad juridica, nacionales
y extranjeras, que inicien o realicen actividades econdémicas en el pais en forma
permanente u ocasional o que sean titulares de bienes o derechos que generen u
obtengan ganancias, beneficios, remuneraciones, honorarios y otras rentas sujetas a
tributacion en el Ecuador, estan obligados a inscribirse, por una sola vez en el Registro

Unico de Contribuyentes”’.

Reglamento a la Ley de defensa del Consumidor que establece lo siguiente:

““Art. 4 Numerales 1,2.- Derechos del Consumidor.- Son derechos fundamentales del
consumidor, a méas de los establecidos en la Constitucion Politica de la Republica,
tratados o0 convenios internacionales, legislacion interna, principios generales del

derecho y costumbre mercantil, los siguientes: Derecho a la proteccion de la vida, salud
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y seguridad en el consumo de bienes y servicios, asi como a la satisfaccion de las
necesidades fundamentales y el acceso a los servicios bésicos; Derecho a que
proveedores publicos y privados oferten bienes y servicios competitivos, de dptima

calidad, y a elegirlos con libertad’’.

Cddigo Orgénico de Organizacién Territorial, Autdnoma y Descentralizacién

“‘Art. 547.- Toda persona natural, juridica, sociedades, ecuatorianas o extranjeras, con
domicilio o establecimiento en la jurisdiccion de su municipio, que mantengan de
manera permanente actividades dedicadas al comercio, la industria, etc., estaran

obligadas a obtener la patente y por lo tanto a realizar el pago anual del impuesto”’.

Ordenanza para el Cobro de la Patente Municipal

Establece lo siguiente:

2.5.7

2.5.8

‘““Art. 8.- De las obligaciones del sujeto pasivo; d) Toda persona natural obligada o no
a llevar contabilidad, sociedades dedicas al comercio, la industria, etc., deberan
presentar la declaracion de sus activos totales para establecer el monto a pagar, que

corresponde al impuesto del 1.5 por mil sobre los activos totales’’.

Cddigo Orgénico de la Produccién, Comercio e Inversiones
““Art. 4.-El estado en esta ley tiene como finalidad brindar el acceso a los factores de
produccidn, principalmente a las micro, pequefias y medianas empresas, sin excluir a

los participes de la economia popular y solidaria’’.

Ley de Desarrollo Agrario

Establece lo siguiente:

““Art. 3.- literal a) A todo ciudadano ecuatoriano que mantenga actividades en los

sectores econdmicos del pais, se los capacitara con el fin de mejorar sus conocimientos
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respecto a la ejecucion de las técnicas de preparacion del suelo, cultivo o al momento
de la cosecha o comercializacion; b) A todo empresario agricola y agricultores se los
preparard para aprender técnicas adecuadas y modernas relacionadas con la eficiencia

y racionalizacion de la administracion de sus unidades de produccion’

2.5.9 Objetivos del Plan Nacional del Buen Vivir

Segun: (Ministerio Coordinador de Produccion, empleo y competitividad, 2013)

““‘Objetivo 10: El estado busca por medio de la inversion publica, los estimulos a la
produccion o el apoyo econdmico a los sectores productivos, potenciar la mano de

obra nacional por medio de las industrias con el fin de reducir la dependencia externa’’.

2.5.10 Ley Organica de Régimen Tributario Interno (LORTI)
La Ley Orgéanica de Régimen Tributario Interno, tendran tarifa cero por ciento de Impuesto al

Valor Agregado las transferencias e importaciones de los bienes de uso agropecuario.

Art 37.- Las sociedades que reinviertan sus utilidades en el pais podran obtener una
reduccion de 10 puntos porcentuales de la tarifa del Impuesto a la Renta sobre el monto
reinvertido en activos productivos, siempre y cuando lo destinen a la adquisicion de
maquinarias nuevas 0 equipos nuevos, activos para riego, material vegetativo,
plantulas y todo insumo vegetal para produccién agricola, forestal, ganadera y de
floricultura, que se utilicen para su actividad productiva, asi como para la adquisicion
de bienes relacionados con investigacion y tecnologia que mejoren productividad,
generen diversificacion productiva e incremento de empleo, para lo cual deberan
efectuar el correspondiente aumento de capital y cumplir con los requisitos que se

estableceran en el Reglamento a la presente Ley.
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Art. 97.3.- Exclusiones.- No podran acogerse al Régimen Simplificado (RS) las

personas naturales que hayan sido agentes de retencion de impuestos en los ultimos

tres afos o que desarrollen las siguientes actividades:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

8)

9)

De agenciamiento de Bolsa;

De propaganda y publicidad;

De almacenamiento o deposito de productos de terceros;

De organizacion de espectéaculos publicos;

Del libre ejercicio profesional que requiera titulo terminal universitario;

De agentes de aduana;

De produccion de bienes o prestacidn de servicios gravados con el Impuesto a
los Consumos Especiales;

De personas naturales que obtengan ingresos en relacion de dependencia, salvo
lo dispuesto en esta Ley;

De comercializacion y distribucion de combustibles;

10) De impresion de comprobantes de venta, retencion y documentos

complementarios realizadas por establecimientos graficos autorizados por el

SRI,

11) De casinos, bingos y salas de juego;

12) De corretaje de bienes raices.

13) De comisionistas;

14) De arriendo de bienes inmuebles; v,

15) De naturaleza agropecuaria.

2.5.11 Reglamento de La Ley Organica de Régimen Tributario Interno (LORTI)

Capitulo VII TARIFAS Seccion | UTILIDADES DE SOCIEDADES Y

ESTABLECIMIENTOS PERMANENTES:
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Art. 51.- Tarifa para sociedades y establecimientos permanentes.- Las sociedades
deberén destinar el valor de la reinversion exclusivamente a la adquisicion de
maquinaria nueva o equipo nuevo, activos para riego, material vegetativo, plantulas y
todo insumo vegetal para produccion agricola, forestal, ganadera y de floricultura, que
se relacionen directamente con su actividad productiva; asi como para la adquisicion
de bienes relacionados con investigacion y tecnologia que tengan como fin mejorar la

productividad, generar diversificacion productiva e incrementar el empleo.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3.1 Tipo de investigacion

El presente trabajo de investigacion obedece a un disefio metodolégico basado en la
investigacion de campo, bibliogréfica y la aplicacion de la encuesta con un enfoque cualitativo
al realizar una indagacion bibliogréafica de varias fuentes permitidas y cuantitativas en la

recoleccion de datos para la comprobacién de la hip6tesis mediante programas establecidos.

3.1.1 Investigacion de campo

Se considera la utilizacion de la investigacion de campo, puesto que para el desarrollo del
presente trabajo de investigacion se requiere la aplicacion de encuesta, observacion directa y
entrevistas a las empresas floricolas del cantén Latacunga, por lo que es necesario acudir al
lugar fisico en donde desarrollan sus actividades econdmicas.

Para (Graterol, 2011) establece que, la investigacion de campo se puede definir como el
proceso que utiliza el método cientifico, permitiendo obtener nuevos conocimientos en el
campo de la realidad social, o bien estudiar una situacion para diagnosticar necesidades y

problemas a efectos de aplicar los conocimientos con fines précticos (investigacion aplicada).

3.1.2 Investigacion documental

De acuerdo a (Plazas, 2016) la investigacion documental abarca un estudio de
informacién en medios escritos, los mismos contienen informacion que respalda la
indagacion sin alterar su objeto. La investigacion documental forma parte de la
investigacion ya que se requiere recolectar informacién para armar el marco teorico,
conceptual, legal y demas puntos a desarrollar para lo cual acudiremos a distintas fuentes

bibliogréaficas tales como: libros, revistas y deméas documentos que ayuden a sustentar
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el tema de estudio y a través de esa informacién poder emitir criterios coherentes a los

resultados.

3.2 Tamanio de la poblacién

3.2.1 Poblacion

Para (Tamayo, 2012) la poblacion conforma el total del objeto de estudio, las mismas
que deben medirse para una determinada investigacion, tomando en cuenta las
caracteristicas en comun que deben poseer las entidades para ser integrando un conjunto

general.

La poblacion para este estudio lo constituyen las empresas floricolas que se
establecen dentro del cantdon Latacunga, las cuales se encuentren reguladas por la

Superintendencia de Compafiias y Seguros.

Tabla 8
Floricolas del Canton Latacunga '
N° NOMBRE UBICACION
1 AGRINAG S.A JOSEGUANGO BAJO
2 EQUAFLORES BRIGADA PATRIA
3 GRUPO VARGAS CHILE ALAQUEZ
4 ROSESUCCESS CIA. LTDA. TANICUCHI
5 ANGY ROSES TANICUCHI
6 FLORICOLA “LA HERRADURA” TANICUCHI
7 FLORICOLA “QUITO INOR FLOWERS” TANICUCHI
8 AGROGANADERA ESPINOSA CHIRIBOGA  TANICUCHI
S.A
9 ECUANROS S.A ECUADORIAN NEW SAN JOSE DE
ROSES PASTOCALLE
10 HISPANOROSES CIA. LTDA. TANICUCHI
11 AGRICOLA CARMEN AMELIA TANICUCHI

CONTINUA  mmmm)
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12

13

14

15

16

17

18

19

EMPRESA FLORICOLA ANDINA S.A
EFANDINA

NARANJO ROSES ECUADOR S.A
FEGACON

LUZ OF ROSE

ROSALEDA S.S FLOROSAL
PAMBAFLOR S.A

ROSAS DEL COTOPAXI

MULROSAS

TANICUCHI

SALACHE
JOSEGUANGO BAJO
JOSEGUANGO BAJO
JOSEGUANGO BAJO
MULALO
MULALO

MULALO

Fuente: (Superintendencia de Compafiias, 2016)

3.2.2 Muestra

Segun (Moreno, 2000) define a la muestra como aquel conjunto reducido que se

presenta de manera amplia o limitada de acuerdo a la poblacidn que se investiga.

Para el desarrollo de la presente investigacion se debe tomar en cuenta a todas las

floricolas que existen dentro del canton Latacunga, que nos ofrecera con la informacion

necesaria para conocer sus sistemas de costos y de esta manera poder determinar el

impacto que este posee sobre su precio de venta.

3.2.2.1 Calculo de la muestra

Para (Tamayo, 2012) afirma que por la pequefia extension de la poblacién se

considera las 19 floricolas existentes en el cantén Latacunga, como muestra para la

presente investigacion.

Como se esta tratando con datos cualitativos se presenta la siguiente formula.

_ Z?pgN
n= Z?pq + Ne?



Para la aplicacion de la formula se utiliza los siguientes datos:
n= Tamafio de la Muestra

Z= Nivel de confianza

p: Poblacion de éxito

g= Probabilidad de fracaso

N=Poblacion

e= Margen de error

Para el desarrollo de la presente investigacion se debe tomar en cuenta a todas las
floricolas que existen dentro del canton Latacunga, que nos ofrecera con la
informacidn necesaria para conocer sus sistemas de costos y de esta manera poder
determinar el impacto que este posee sobre su precio de venta.

3.3 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.3.1 Encuestas

Para (Tamayo, 2012) la encuesta se presenta como una técnica para la recoleccién
de informacion, la misma presenta diversos disefios los cuales se ajustan a las

necesidades del investigador.

3.3.2 Operacionalizacion de la variable independiente:

Tabla 9
Variable Independiente: Sistemas de costos
Conceptualiz Cate Indica items Técni
acion goria dores Bésicos cas/
S Instr
umen
tos
Sistema de Materi ¢El
Costos de Por a sistema
Produccién Orden prima de
Son métodos es de Mano costos
utilizados por produ de obra que
las empresas ccion CIF utiliza

CONTINUA  mmmm)
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Materi ¢La

a informa

prima cion que
arroja el

Mano sistema

de obra de
costos

CIF que

emplea
la
empresa
se
utiliza
para la
toma de
decision
es?

Proces
0S

Materia prima
Mano de obra
CIF

Actividades
realizadas




3.3.3 Operacionalizacion de la variable dependiente:

Tabla 10

Variable Independiente: Precio de Venta

Conceptualizacion  Categoria  Indicador Items Basicos Técnicas/

S es Instrumentos
Precio de Venta Costos ¢Los precios de venta
Es un valor que se Se  establecen de Encuesta aplicadi
favorece a los acuerdo al segmento al los productores
objetivos de la que se dirige? sector floricola
entidad, de la  ciudad
resguardar el pago de ¢Usted considera Latacunga,
los gastos necesario indispensable la provincia
para la utilizacion de un Cotopaxi
comercializacion de sistema de costos para
ese  producto vy PVP=Cost la determinacion del
ademas,  conseguir o Total + precio de venta?
una ganancia. Utilidad

¢El precio establecido

Precio de varia de acuerdo a la
Promedio d Oferta de mercado?

3.3.4 Disefio de la encuesta

54

Posteriormente se indica la encuesta aplicada a las entidades floricolas dentro del canton

Latacunga.

ENCUESTA DIRIGIDA AL PERSONAL ADMINISTRATIVO

TEMA: “DETERMINACION DE LOS SISTEMAS DE COSTOS Y SU INCIDENCIA

EN EL PRECIO DE VENTA DE LAS EMPRESAS FLORICOLAS DEL CANTON

LATACUNGA DE LOS ANOS 2014 AL 2017”

OBJETIVO

La presente encuesta con fines académicos, tiene como objetivo recolectar informacion

acerca de los sistemas de costos que utilizan las empresas floricolas de cantdn Latacunga y

la informacion que se maneja para determinar los mismos y su incidencia en el precio de

venta.
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Instrucciones

e Lea detenidamente las siguientes preguntas.

e Marque con una X la respuesta que considere adecuadas.

Datos Generales

Nombre de la empresa: Ubicacion:

Cargo:

Tipo de empresa: () Unipersonal ( ) Familiar ( ) Sociedad

Numero de hectareas en produccion:

1. ¢Laempresa utiliza algin método de costeo?

s v O
Si su repuesta es positiva continGe a la siguiente pregunta

2. ¢Cual es el método de costeo que se utiliza en la empresa?
a. Sistema de Costos ABC ]
b. Sistema de Costos por Procesos |:|
c. Sistemas de Costos por Ordenes de Produccion |:|
d. Costeo Directo |:|

e. Otros:

3. ¢El sistema de costos que utiliza su empresa permite un adecuado control de la

produccién?

si [] No []
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La fijacion del costo de la flor se la realiza por:
Tallo sin importar variedad ]
Tallo definiendo variedad ]
Bloque de produccion ]
Hectéreas totales de produccion |:|

Otros:

Usted considera indispensable la utilizacion de un sistema de costos para la

determinacion del precio de venta.
si [ No ]

El precio de venta se establece por:
Costo

Demanda y Oferta
Competencia

Ciclo de vida de un producto

Inflacion

o0ooooo

Recesion

Otros:

¢El precio establecido varia de acuerdo a la oferta de mercado?
si [ No ]

¢En qué porcentaje su empresa comercializa su produccion a nivel local y a nivel

exportador?

Nivellocal: ....ovvvriiee,
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b. Nivel exportador: ................coeeennnn.
100%
9. Del nivel de ventas de exportacion que porcentaje se vende a clientes fijos y a mercado

abierto.

C. Mercado abierto: ..............ccoiiiii..
100%

10. ¢ Utiliza algun tipo de software para calcular sus costos?

si [] No [

11. ;Qué tan interesado estaria en implementar un sistema de costos que garantice un

mejor rendimiento de los recursos?

a. No interesado
b. Poco Interesado

c. Interesado

ooOoo0n

d. Muy Interesado

3.4 Disefio del método de recopilacién de la informacion

En la presente investigacion se aplicd la encuesta como técnica, con su cuestionario por
instrumento, a contador y técnico agronomo, quienes son los representantes directos de la
investigacion, puesto que por medio de sus refutaciones tras aplicar el cuestionario de 11

preguntas, aplicada a 38 personas, se pudo contrarrestar informacidén y poseer un mejor
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comprension del costo de produccién de sus empresas. Tras aplicar la encuesta se procede a
la tabulacion de los resultados obtenidos, utilizando Excel como una herramienta tecnolégica
de tabulacion, y asi obtener informacion efectiva representada en porcentajes de las empresas,
y asi halla solucion al problema de investigacion.

3.5 Aplicacidn e interpretacion del método de recopilacién de la informacion.

ANALISIS E INTERPRETACION

Tipo de empresa: () Unipersonal ( ) Familiar ( ) Sociedad

Tabla 11
Tipo de empresa
CATEGORIA FRECUENCIA
Unipersonal 0
Familiar 0
Sociedad 19
Total 19
TIPO DE EMPRESA
= Unipersonal
m Familiar
m Sociedad
19; 100%
Figura 6. Tipo de empresa
Analisis

e EIl 100% del total de encuestados que equivale a 19 floricolas sefialaron la

opcién SI.
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e EI 0% del total de encuestados que equivale a 0 floricolas sefialaron la opcion
NO

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 19 FLORICOLAS
Interpretacion

Teniendo en cuenta que una sociedad tiene la caracteristica principal de que el capital de la
misma es dividido en acciones negociables, y sus accionistas reconocen su responsabilidad de
acuerdo al monto de sus aportaciones. EI 100% de los encuestados respondieron que las
floricolas dentro del cantdn Latacunga son sociedades puesto que ninguna de estas se maneja

como una empresa unipersonal o familiar.

Numero de hectareas en produccion

Tabla 12
Numero de hectareas
CATEGORIA FRECUENCIA
MENORES A 10 13
ENTRE 11 Y 20 5
MAYORES A 20 1

Total 19
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NUMERO DE HECTAREAS

= MENORES A 10
EENTRE11Y 20
13: 69% MAYORES A 20

Figura 7. Numero de hectéareas

Anélisis
e EI 69% del total de encuestados que equivale a 13 floricolas sefalaron la
opcion de 0 a 10 hectéreas.
e EIl 26% del total de encuestados que equivale a 5 floricolas sefialaron la opcién
de 11 a 20 hectareas.
e EI 6% del total de encuestados que equivale a 1 floricola sefialo la opcion de
mayor a 20 hectareas.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 19 FLORICOLAS

Interpretacion

El 100%, de las floricolas encuestadas respondieron que el 68% cuentan con menos de 10
hectareas, seguidas con un 26% que cuentan entre 11 a 20 hectareas y solamente una empresa

posee mas de 20 hectéreas dedicada a la actividad floricola.



PREGUNTA1

¢La empresa utiliza algin método de costeo?

Tabla 13
La empresa utiliza algun méetodo de costeo
CATEGORIA FRECUENCIA
Sl 38
NO 0
Total 38
1.- ¢ La empresa utiliza algan método de costeo?
38; 100%
Figura 8. La empresa utiliza algin método de costeo
Andlisis
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e EI 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las

floricolas sefialan la opcion Sl utilizan un método de costeo.

e EI 0% del total de encuestados que equivale a 0 personas sefialaron la opcion

NO utilizan un método de costeo.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS
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Interpretacion

La medicion de los costos de produccion se ha hecho necesaria para la toma de decisiones en
una entidad por lo que, El 100% de los encuestados que equivale a 38 personas pertenecientes

a las floricolas del cantén Latacunga utilizan un método de costeo.

PREGUNTA 2

¢Cual es el método de costeo que se utiliza en la empresa?

Tabla 14
Método de costeo que utiliza !as empresas
CATEGORIA FRECUENCIA
Sistema de Costos ABC 16
Costo Directo 6
Sistema de Costos por Ordenes de Produccion 2
Otros 3
Sistema de costos por procesos 11
Total 38

2.- ¢, Cual es el método de costeo que se utiliza en la
empresa?

m Sistema de Costos ABC

m Costo Directo

11; 29%
16; 42% = Sistema de Costos por
Ordenes de Produccion
3; 8% Otros

2; 5%
o, 16%

| Sistema de costos por
procesos

Figura 9. Método de costeo que utiliza las empresas
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El 42% del total de encuestados que equivale a 16 personas integrantes de las
floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es SISTEMA DE
COSTOS ABC.

El 29% del total de encuestados que equivale a 11 personas integrantes de las
floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es SISTEMA DE
COSTOS POR PROCESOS.

El 16% del total de encuestados que equivale a 6 personas integrantes de las
floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es SISTEMA DE
COSTOS DIRECTO.

El 8% del total de encuestados que equivale a 3 personas integrantes de las
floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan son OTROS.

El 5% del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las
floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es SISTEMA DE
ORDENES DE PRODUCCION.

EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS.

Interpretacion

La seleccion de un sistema de costos para una empresa es de gran importancia ya que debe

acoplarse a las necesidades de la misma por lo cual el 42% del total de encuestados que

equivale a 16 personas integrantes de las floricolas sefialaron que el método de costeo que

utilizan es sistema de costos ABC, el 29% del total de encuestados que equivale a 11 personas

integrantes de las floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es sistema de

costos por procesos, el 16% del total de encuestados que equivale a 6 personas integrantes de
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las floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es sistema de costos directo, el
8% del total de encuestados que equivale a 3 personas integrantes de las floricolas sefialaron
que el método de costeo que utilizan son otros y el 5% del total de encuestados que equivale
a 2 personas integrantes de las floricolas sefialaron que el método de costeo que utilizan es

sistema de drdenes de produccion.

PREGUNTA 3

¢El sistema de costos que utiliza su empresa permite un adecuado control de la produccion?

Tabla 15
El método de costeo es el adecuado para el control de la produccion
CATEGORIA FRECUENCIA
Sl 38
NO 0

Total 38

3.- ¢ El sistema de costos que utiliza su empresa permite
un adecuado control de la produccion?

mS|
mNO

38; 100%

Figura 10. El método de costeo es el adecuado para el control de la produccion

Analisis

o EI 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las

floricolas sefialaron que EL SISTEMA DE COSTOS QUE UTILIZA LA
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EMPRESA PERMITE UN ADECUADO CONTROL DE LA
PRODUCCION.

e EI 0% del total de encuestados que equivale a O personas integrantes de las
floricolas sefialaron que EL SISTEMA DE COSTOS QUE UTILIZA LA
EMPRESA NO PERMITE UN ADECUADO CONTROL DE LA
PRODUCCION.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS.

Interpretacion

El 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las floricolas

sefialaron que el sistema de costos que utiliza la empresa permite un adecuado control de la

produccion.
PREGUNTA 4
Tabla 16
Que metodo se aplica en la fijacion del costo de la flor
CATEGORIA FRECUENCIA

Tallo sin importar variedad 0
Tallo definiendo variedad 38
Bloque de produccion 0
Hectareas totales de produccion 0
Otros 0

Total 38
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4.- ¢ La fijacion del costo de la flor se la realiza por?

m Tallo sin importar variedad
m Tallo definiendo variedad
m Bloque de produccion

Hectareas totales de
produccion

38; 100% m Otros

Figura 11. Que método se aplica en la fijacion del costo de la flor
Analisis

e EI 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las
floricolas eligieron que la fijacion del costo de la flor es mediante TALLO
DEFINIENDO VARIEDAD.

o EI 0% del total de encuestados que equivale a 0 floricolas sefialo las demas
opciones.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS

Interpretacion

El 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las floricolas
eligieron que la fijacion del costo de la flor es mediante tallo definiendo variedad, ya que

existen varios tipos de flor en la produccion y el precio varia dependiendo de esta.
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PREGUNTAS

Usted considera indispensable la utilizacion de un sistema de costos para la determinacién del

precio de venta.

Tabla 17
Importancia de la utilizacion de un sistema de costos

CATEGORIA FRECUENCIA

Sl 38
NO 0
Total 38

5.- ¢, Usted considera indispensable la utilizacién de un
sistema de costos para la determinacion del precio de
venta?

m S|
uNO

38; 100%

Figura 12. Importancia de la utilizacion de un sistema de costos
Andlisis
e EI 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcién Sl.
e EI 0% del total de encuestados que equivale a O personas integrantes de las

floricolas sefialaron la opcion NO.



68

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS.
Interpretacion

El 100% de las personas integrantes de las floricolas encuestadas del canton Latacunga
considera indispensable la utilizacion de un sistema de costos para la determinacion del precio
de venta, ya que se necesita conocer la inversion que se realiza en cada uno de los recursos

utilizados en la produccion.

PREGUNTA 6

El precio de venta se establece por:

Tabla 18

Debido a que factor se establece el precio

CATEGORIA FRECUENCIA

Costo 14
Competencia 5
Inflacion 2
Ciclo de vida del producto 3
Demanda y Oferta 10
Recesion 2
Otros 2

Total 38
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6.- El precio de venta se establece por:

m Costo
m Competencia

14; 37% m Inflacién
10; 27% Ciclo de vida del producto
m Demanda y Oferta
m Recesion
3. 8% o - 13%
<, 5% m Otros

Figura 13. Debido a que factor se establece el precio

El 37% del total de encuestados que equivale a 14 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion COSTO.

El 27% del total de encuestados que equivale a 10 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion DEMANDA Y OFERTA.

El 13% del total de encuestados que equivale a 5 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion COMPETENCIA.

El 8% del total de encuestados que equivale a 3 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcién CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO.

El 5% del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion INFLACION.

El 5% del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion RECESION.

El 5% del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las

floricolas sefialaron la opcién OTROS.
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e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANTES DE LAS FLORICOLAS

Interpretacion

El precio de venta se puede establecer por diferentes factores, los cuales pueden ser: costos,
demanda y oferta, competencia, ciclo de vida del producto, inflacion, recesion entre otros.
Dentro de las floricolas del Cantdn Latacunga el 37% del total de encuestados que equivale a
14 personas integrantes de las floricolas sefialaron la opcion costo, el 27% del total de
encuestados que equivale a 10 personas integrantes de las floricolas sefialaron la opcién
demanda y oferta, el 13% del total de encuestados que equivale a 5 personas integrantes de
las floricolas sefialaron la opcion competencia, el 8% del total de encuestados que equivale a
3 personas integrantes de las floricolas sefialaron la opcién ciclo de vida del producto, el 5%
del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las floricolas sefialaron la
opcidn inflacién, el 5% del total de encuestados que equivale a 2 personas integrantes de las
floricolas sefialaron la opcion recesion y el 5% del total de encuestados que equivale a 2

personas integrantes de las floricolas sefialaron la opcién otros.

PREGUNTA 7

¢El precio establecido varia de acuerdo a la oferta de mercado?

Tabla 19
Afectacion del precio por la oferta del mercado
CATEGORIA FRECUENCIA

Sl 38

NO 0

Total 38
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7.- ¢ El precio establecido varia de acuerdo a la oferta
de mercado?

u S|
mNO

38; 100%

Figura 14. Afectacion del precio por la oferta del mercado

Andlisis

e EI 100% del total de encuestados que equivale a 38 personas integrantes de las
floricolas sefial6 la opcion Sl.
e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 38 PERSONAS

INTEGRANNTES DE LAS FLORICOLAS.

Interpretacion

Dentro de las floricolas del Canton Latacunga el 100% del total de encuestados que equivale
a 38 personas integrantes de las floricolas sefialé la opcion S, el precio varia de acuerdo a la

oferta de mercado.

PREGUNTA 8

¢En qué porcentaje su empresa comercializa su produccion a nivel local y a nivel exportador?
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Tabla 20
Comercializacion a nivel local y exportador
CATEGORIA FRECUENCIA
Nivel Local 25%
Nivel Exportador 75%
Total 100%

Andlisis

8.- ¢ En qué porcentaje su empresa comercializa su
produccion a nivel local y a nivel exportador?

25%; 25%
® Nivel Local

m Nivel Exportador

75%; 75%

Figura 15. Comercializacion a nivel local y exportador

El 25% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefialé la opcidn
NIVEL LOCAL.

El 75% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefial6 la opcién
NIVEL EXPORTADOR

EL TOTAL DE FLORICOLAS ENCUESTADAS FUERON 19.
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Interpretacion

Ecuador es un pais reconocido a nivel mundial por sus flores de exportacion. Es por ello que
dentro de las floricolas del Canton Latacunga el 75% de las ventas del total de los encuestados
respondieron que son exportadas a paises internacionales mientras que el 25% de sus ventas

lo hacen en mercado nacional.
PREGUNTA 9

Del nivel de ventas de exportacion que porcentaje se vende a clientes fijos y a mercado abierto.

Tabla 21
Porcentaje de clientes fijos y mercado abierto
CATEGORIA FRECUENCIA
Mercado Fijo 80%
Mercado Abierto 20%
Total 100%

9.- ¢Del nivel de ventas de exportacién que porcentaje se
vende a clientes fijos y a mercado abierto

20%; 20%

m Mercado Fijo
= Mercado Abierto

80%; 80%

Figura 16. Porcentaje de clientes fijos y mercado abierto
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Anélisis
e EI 80% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefialé la opcion
MERCADO FIJO.
e EIl 20% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefial6 la opcion

MERCADO ABIERTO.

e EL TOTAL DE FLORICOLAS ENCUESTADAS FUERON 19.

Interpretacion

Dentro de las floricolas del Cantén Latacunga el 80% de las ventas de los encuestados dicen

poseer un mercado fijo mientras que el 20% de su produccion se vende en mercado abierto.
PREGUNTA 10

¢Utiliza algun tipo de software para calcular sus costos?

Tabla 22
Utilizacion de software para calculo del costo
CATEGORIA FRECUENCIA
Sl 10
NO 28

Total 38
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10.- ¢ Utiliza algun tipo de software para calcular los
costos?

10; 26%

u S|
uNO

28; 74%

Figura 17. Utilizacion de software para céalculo del costo
Anélisis
e EIl 26% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefial6 la opcion
SI.
e EI 74% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefialé la opcion
NO.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 19 FLORICOLAS.
Interpretacion

En la actualidad la utilizacion de un software es de vital importancia dentro de las empresas,
puesto que permite la optimizacion de recursos. Dentro de las floricolas del Canton Latacunga
el 26% de los encuestados respondieron que si poseen un software mientras que el 74% sefiala

gue no poseen un software para el calculo de sus costos.
PREGUNTA 11

¢Qué tan interesado estaria en implementar un sistema de costos que garantice un mejor

rendimiento de los recursos?



Tabla 23
Interés de implementar un sistema de costos
CATEGORIA FRECUENCIA
Poco interesado 0
Muy interesado 22

Elaborado por: Benavides, O Rocha, V (2019)

11.- ;/Qué tan interesado estaria en implementar un

de los recursos?

16; 42%

22; 58%

sistema de costos que garantice un mejor rendimiento

= No interesado
m Poco interesado
= Interesado

= Muy interesado

Figura 18. Interés de implementar un sistema de costos

Andlisis
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e EIl 42% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefial6 la opcion

INTERESADO.

e EI58% del total de encuestados integrantes de las floricolas sefial6 la opcion

MUY INTERESADO.

e EL TOTAL DE ENCUESTADOS FUERON 19 FLORICOLAS.



77
Interpretacion

Los sistemas de costos dentro de las industrias son de vital importancia ya que permite una
planificacion de costos y gastos que se incurre en la elaboracion de un producto. Dentro de las
floricolas del Canton Latacunga el 42% de los encuestados respondieron estar interesados y
un 58% dicen estar muy interesados en la implementacion de un sistema de costos que

garantice un mejor rendimiento de los recursos.
3.6 Comprobacion de hipdtesis

Hipotesis

HO: Hipotesis nula

H1: Hipdtesis alternativa

Ho: El sistema de costos NO incide en el pecio de venta de las empresas del sector floricola

del canton Latacunga.

H1: El sistema de costos incide en el pecio de venta de las empresas del sector floricola del
canton Latacunga.
ESTIMADOR DE HIPOTESIS

Para la comprobacién de la hipotesis presentada se utiliza la prueba de Ch-cuadrado, la
cual permite establecer si en el grupo de frecuencias observadas se acoplan a un conjunto de
frecuencias esperadas, al aplicar la siguiente formula:

_(0-E)?
e —

XZ
Donde:

O= Datos Observados

E= Datos Esperados



CALCULO CHI-CUADRADO
Preguntas para la comprobacion de la hipotesis
Pregunta No. 6 ¢El precio se establece por?

Tabla 24
Matriz- Observado

Matriz — Observado

METODO Siempre Nunca

Competencia 0 5 5

Ciclo de vida del producto 1 2 3

Recesion 1 1 2

Tabla 25
Matriz — Esperada

Matriz — Esperada

METODO Siempre Nunca

Competencia 0,39473684 4,60526316 5

Ciclo de vida del producto 0,23684211 2,76315789 3

CONTINUA )
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Recesion 0,15789474 1,84210526 2

-
o
=
>
N
fo

Matriz- Chi Cuadrado

Matriz - Ch Cuadrado

METODO Siempre Nunca

Competencia 0,39473684 0,03383459 0,42857143

Ciclo de vida del producto 2,45906433 0,21077694 2,66984127

Recesion 4,49122807 0,38496241 4,87619048

13,8888889 1,19047619 15,0793651

Grados de libertad

Gl= (n-1)*(m-1)

Gl= (7-1)*(2-1)

Gl=6*1
Gl=6
P=0,05

En la tabla de distribucion Chi cuadrado
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Tabla 27.
Tabla distribucion Chi Cuadrado
v/ip| 0,001 | 0,0025 | 0,005 | 0,01 | 0,025 | 0,05 0,1 0,15 0,2 0,
1 10,8274 9,144 78794 6,6349 50239 38415 2. 7055 20722 16424 1.X
2 13,8150 11,9827 15965 9.2104 TATTR 50915 46052 3, 7942 32189 LT
3 16,26 14,3202 12,8381 11,3449 93484 7.8147 60,2514 53170 4.6416 4.1
4 18,4062 164238 14,8602 13,2767 11,1433 94877 1.77% 6. 7449 5. 9886 5.5
5 20,5147 18,3854 16, 74% 15,0863 12,8325 1 l.i]'.'ﬂi‘\ 92,2303 B.1152 7.2803 i
6 12,4575 20,2491 18,5475 16,8119 144494 |\ 12,5916 ) 16446 94461 B.5581 T8
7 24,3213 22,0402 20,2777 18,4753 16,0128 " 12,0170 10,7479 9.8032 9,00
8 26,1239 13,7742 21,9549 20,0902 17,5345 15,5073 133616 12,0271 11,0301 10,2
9 27.8TaT 154615 13,5893 21,6660 19,0228 16,9190 14,6837 13,2880 12,2421 1.3
10 10,5879 27,1119 15,1881 23,2003 20,4832 18,3070 15,9872 14,5339 13,4420 12,5
11 31,2635 18,7291 26,7569 24,7250 21,9200 19,6752 17,2750 15,7671 14,6314 13,7
12 32,9092 03182 18,2997 26,2170 23,3367 21,0261 18,5493 16,9893 158120 14.8
13 34,5274 31,8830 198193 27,6882 24,7356 12,3620 1981149 18,2020 16,9848 159
14 36,1239 334262 31,3194 29,1412 26,1189 13,6848 210641 19,4062 18,1508 17,1
15 37,6978 34,9494 328015 30,5780 174884 14,9958 22,3071 20,6030 193107 18,2
16 39,2518 36,4555 34,2671 31,9999 IB.B453 16,2962 13,5418 11,7931 204651 19.3
Fuente: (Triola, 2010)
.‘/ N
/
/ Zona de Rechazo
/
f"' ; \\

Chx?=

- _\‘-
- |
-‘_-—%-

-

1

Interpretacion

Ch Tab =12,59

Figura 19. llustracién Chi Cuadrado
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Como el Ch calculado es mayor que el Ch de la tabla; entonces se rechaza el Ho; se acepta la

Hy; es decir: el sistema de costos incide en el pecio de venta de las empresas del sector

floricola del canton Latacunga.



CALCULO CHI-CUADRADO
Preguntas para la comprobacion de la hipotesis
Pregunta No. 2 ;Qué sistema de costos utiliza?
CHI CALCULADA:

Tabla 28
Matriz — Observado

Matriz — Observado

METODO Siempre A Nunca

Veces

Costeo Directo 0 1 5 6

Otros 1 0 2 3

Tabla 29
Matriz — Esperada

Matriz — Esperada

METODO Siempre A Veces Nunca

Costeo Directo 0.15789474  0.15789474 5.68421053 6

Otros 0.07894737  0.07894737 2.84210526 3

CONTINUA )
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1

0.76%

1

0.76%

36

38

27.42%  28.95%

Tabla 30
Matriz — Chi Cuadrado

Matriz - Ch Cuadrado

METODO

Sistema de costos ABC

Costeo Directo

Sistema de costos por drdenes de produccion
Otros

Sistema de costos por procesos

Si
Siempre
0.421052¢
0.157894"
0.052631!
10.74561
0.289473¢

11.66666¢

A Veces

0.421052

4.491228

0.052631!

0.078947.

0.289473

5.333333

No

Nunca

0.046783

0.082358

0.005847!

0.249512

0.032163

0.416666!

0.888888t

4.731481.

0.111111:

11.07407:

0.611111:

17.41666¢

CH Cuadrado Tabla:

Grados de libertad

Gl= (n-1)*(m-1)

Gl= (5-1)*(3-1)

Gl=4*2
GI=8
P=0,05

En la tabla de distribucién chi- cuadrado
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Tabla 31.
Tabla Distribucion Chi Cuadrado
vip| 0,001 | 0,0025]| 0,005 | 0,01 | 0025 | 0,05 0,1 0,15 0,2 0,25
1 10,8274 9. 1404 78794 6,6349 5.0239 38415 2,7055 20721 1.6424 1,3233
2 13,8150 11,9827 10,5965 92104 73778 59915 4,6052 3.7942 3.2189 12,7726
3 16,2660 14,3202 12,8381 11,3449 9. 3484 78147 6,2514 53170 4.6416 4, 1083
4 18,4662 16,4238 14,8602 13,2767 11,1433 94877 T.7794 06,7449 5, 9886 5,3853
5 20,5147 18,3854 16,7496 15,0863 12,8315 11,0705 9,2363 81152 7,2893 06,6257
[ 12,4575 20,2491 18,5475 16,8119 14,4494 12,5916 10,6446 94461 B.5581 78408
7 24,3213 22,0402 20,2777 18,4753 16,0128 14,0671 10,7479 9.8032 9.,0371
8 26,1239 23,7742 21,9549 20,0902 17.5345 15,50 l.’r.&ﬁlﬁ‘s 12,0271 11,0301 10,2189
9 17.8767 254625 13,5893 21,6660 19,0228 lﬁ.?lﬂhw 13,2880 12,2421 11,3887
10 29,5879 27,1119 25,1881 23,2093 20,4832 18,3070 159872 14,5339 134420 12,5489
11 31.2635 28,7291 26,7569 24,7250 21,9200 19,6752 17,2750 15,7671 14,6314 13,7007
12 32,9092 303182 18,2997 26,2170 23,3367 21,0261 18,5493 16,9893 158120 14,8454
13 34,5274 31,8830 298193 27,6882 24,7356 22,3620 198119 18,2020 16,9848 15,9839
14 36,1239 334262 313194 29,1412 26,1189 23,6848 210641 19,4062 18,1508 17,1169
15 376978 34,9494 328015 J0.5780 274884 24,9958 22,3071 20,6030 19,3107 18,2451
16 39,2518 J6A555 34,2671 31,9999 18,8453 26,2962 235418 21,7931 204651 19,3689
17 40,7911 37,9462 35,7184 33,4087 30,1910 27.5871 24,7690 229770 21,6146 20,4887
18 42,3119 394220 37,1564 34,8052 31.5264 28,8693 15,9894 24,1555 12,7595 21,6049
19 43,8194 40,8847 38,5821 36,1908 318513 30,1435 27.2036 25,3289 23,9004 12,7178
20 45,3142 423358 39,9949 37.5663 34.1696 34104 284120 26,4976 25,0375 238277

Fuente: (Triola, 2010)

Zona de Rechazo

Ch Tab =15.51

Figura 20. llustracion Chi Cuadrado
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Interpretacion

Como el Ch calculado es mayor que el Ch de la tabla; entonces se rechaza la Ho; se acepta
la Hi; es decir: el sistema de costos incide en el pecio de venta de las empresas del sector

floricola del canton Latacunga.
Modelacion

Para el sustento del periodo determinado de los afios 2014 al 2017 se realiza una
modelacién del precio en funcién de dos sistemas de costos ABC Y por Procesos, se toma en
cuenta dos empresas tomadas de acuerdo a sus sistemas de costos. FEGACON por su sistema
de costos por procesos e HISPANOROSES por su sistema de costos ABC, dentro de los

precios se toma en cuenta de la variedad Freedom por su gran aceptacién en el mercado.

Modelacion del precio en funcién del sistema de costos por procesos

Base de datos

Tabla 32
Precios FEGACON 2014-2017
ANOS PERIODO EMPRESA
FEGACON
COSTOS POR PROCESOS
FREEDOM
Precio Costo Unitario
2014 Enero-Febrero- Marzo 1.00 0.6
Abril-Mayo-Junio 085 04
Julio-Agosto-Septiembre 050 0.38
Octubre-Noviembre-Diciembre 050 0.34
2015 Enero-Febrero- Marzo 090 042
Abril-Mayo-Junio 0.83 0.37
Julio-Agosto-Septiembre 0.50 0.35
Octubre-Noviembre-Diciembre 045 0.36
2016 Enero-Febrero- Marzo 085 04
Abril-Mayo-Junio 0.80 0.38
Julio-Agosto-Septiembre 045 0.35
Octubre-Noviembre-Diciembre 043 0.33
2017 Enero-Febrero- Marzo 085 04
Abril-Mayo-Junio 0.76 0.38

CONTINUA )
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Julio-Agosto-Septiembre 0.50 0.37
Octubre-Noviembre-Diciembre 0.45 0.35

Especificacion de FEGACON

Se parte de la formula:

y=Fot+ LX)+ B2(X3) + B3(X3) + fa(Xy) + oo+ B (Xp) + 1

Reemplazo:

Modelo inicial

Pf = Bo+ B1(CVu) +pu
Donde:

Pr = Precio.
Bo = parametro intercepto 6 constante.
B1(CVu) = parametro de la variable explicativa Costo Variable Unitario.

u = residuos del modelo.

Estimacion SFPr

Para la estimacion del modelo inicial se utilizara una regresion por minimos cuadrados
ordinarios, el corrido se realizara en el paquete estadistico econométrico obteniendo los
siguientes resultados.

Pf = Bo+ B:1(CVu) +u
Pf = 0.2345 + B,(2.33) + u

Comprobacion SFPr

La informacidn estadistica permite determinar que las variables sistema de costos y precio
de venta tienen una asociacion de aproximadamente el 71%, como lo indica el coeficiente de

correlacion multiple utilizando 16 observaciones en los diferentes periodos de analisis.
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Tabla 33

Regresion
Estadisticas de la regresién
Coeficiente de correlacion maltiple 0.706946333
Coeficiente de determinacion R/2 0.499773117
R”2 ajustado 0.464042626
Error tipico 0.149721131
Observaciones 16

Los coeficientes presentan un p-valor menor al 0,05 lo que quiere decir que no existe evidencia

estadistica para rechazar dichos coeficientes, por lo que serdn utilizados en el modelo antes

definido.
Tabla 34
Coeficientes - Probabilidad

Coeficientes Error tipico  Estadistico t Probabilidad
Bo 0.23450194 0.243076045 -0.964726657 0.0351051316
B1 2.325571367 0.621817187  3.739959938 0.002196571

Explotacion - Interpretacion

Existe una relacion directa entre el precio y los costos unitarios de produccion, el impacto

depende del método a utilizarse (ABC Y PROCESOS).

Si se utiliza el método por PROCESOS se puede determinar cuando el costo variable
unitario es 0 el precio es de 0,23 ctvs Por cada dolar que se incrementa el costo variable
unitario el precio de la flor se incrementard en 2,32 ddlares lo que denota un elevado nivel de

impacto entre de la variable independiente (CVu) y la variable dependiente
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MODELACION DEL PRECIO EN FUNCION DEL SISTEMA DE COSTOS ABC

Base de datos

Tabla 35

Precios HISPANOROSES 2014-2017

ANOS

2014

2015

2016

2017

PERIODO

Enero-Febrero- Marzo
Abril-Mayo-Junio
Julio-Agosto-Septiembre
Octubre-Noviembre-Diciembre
Enero-Febrero- Marzo
Abril-Mayo-Junio
Julio-Agosto-Septiembre
Octubre-Noviembre-Diciembre
Enero-Febrero- Marzo
Abril-Mayo-Junio
Julio-Agosto-Septiembre
Octubre-Noviembre-Diciembre
Enero-Febrero- Marzo
Abril-Mayo-Junio
Julio-Agosto-Septiembre
Octubre-Noviembre-Diciembre

EMRESA
HISPANOROSES
Costos por ABC
Freedom
Precio Costo
Unitario
0.9 0.37
0.79 0.37
0.48 0.37
0.47 0.37
0.82 0.38
0.8 0.38
0.51 0.38
0.4 0.38
0.8 0.39
0.8 0.39
0.46 0.39
0.4 0.39
0.76 0.39
0.77 0.4
0.45 0.4
0.4 0.4

Especificacion de HISPANOROSES

Se parte de la formula:

y= Bot B1(X)) + Bo(X2) + B3(X3) + Pa(Xy) + oo+ Br(Xy) +u

Reemplazo:

Modelo i

Donde:

nicial

Ph = Bo+ B (CVu) +p

Pr = Precio.

B, = parametro intercepto 6 constante.

B1(CVu) = parametro de la variable explicativa Costo Variable Unitario.

1 = residuos del modelo.
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Estimacion SFPr

Para la estimacion del modelo inicial se utilizara una regresion por minimos cuadrados
ordinarios, el corrido se realizard en el paquete estadistico econométrico obteniendo los
siguientes resultados.

Pr= Bo+ B (CVu) +pu
Pr = 095+ B,(3.54)+u

Comprobacion SFPr

La informacidn estadistica permite determinar que las variables sistema de costos y precio de
venta tienen una asociacién de aproximadamente el 88%, como lo indica el coeficiente de

correlacion multiple utilizando 16 observaciones en los diferentes periodos de analisis.

Tabla36
Regresion
Estadisticas de la regresion
Coeficiente de correlacion multiple 0.881023604
Coeficiente de determinacion R2 0.77620259
R”2 ajustado 0.760217061
Error tipico 0.092909019
Observaciones 16
Tabla 37
Coeficientes - Probabilidad
Coeficientes Error tipico Estadistico  Probabilida
t d
Intercepcion -0.956159509 0.22818391 - 0.0009075
4.19030215
Variable X 1 3.535582822 0.6508922  6.96825498 6.5703E-06

Explotacion — Interpretacion

Existe una relacion directa entre el precio y los costos unitarios de produccion, el impacto

depende del método a utilizarse (ABC Y PROCESOQS).



89

Si se utiliza el método por ABC se puede determinar cuando el costo variable unitario es 0 el
precio es de 0,95 ctvs. Por cada ddlar que se incrementa el costo variable unitario el precio
de la flor se incrementard en 3,54 ddlares lo que denota un elevado nivel de impacto entre de

la variable independiente (CVu) y la variable dependiente
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CAPITULO IV

PROPUESTA

4.1 Antecedentes de la propuesta

Conforme a la investigacion realizada a las empresas floricolas del canton Latacunga sobre
la determinacion de los sistemas de costos y la incidencia que posee sobre el precio de venta

durante el periodo 2014 y 2017. Se identifica que:

e Las floricolas del cantdn Latacunga poseen diversos sistemas de costos entre ellos
varian sistemas costos ABC, Sistemas de costos por Procesos, Sistema de Costos
por Ordenes de Produccion, métodos tradicionales que no se especifica en el
sector.

e EI 74% de encuestados dan testimonio de no poseer un software que le permita
calcular sus costos.

e El 58% demuestra gran interés de la adopcién de un software que le permita

establecer su costo de produccion.

4.2 Justificacion

El presente andlisis y aplicacion de los sistemas de costos en las empresas floricolas del
cantén Latacunga se lo realiza para la mejora del control de costos en la disminucién de
tiempos ociosos y desperdicios en los procesos y actividades realizadas por las empresas para
la produccién de flores, tomando en cuenta que las diferentes metodologias para costear en
las empresas se han aplicado para la facilidad de conocer el costo de los productos y servicios
que se ofrecen al mercado adecuando el metodo a las necesidades que requiere cada una

dependiendo de la actividad a la que se dedica y aportando asi a la toma de decisiones.
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Uno de los avances que se han dado en la aplicacién de las diferentes metodologias de
costeo es el sistema hibrido, el cual es una herramienta que permite la aplicacion de dos 0 mas
sistemas de costos al mismo tiempo con la finalidad de obtener informacion méas exacta para
la toma de decisiones, al igual que la mejora de la comunicacion en la entidad y el

perfeccionamiento de procesos.

Por lo mismo la presente propuesta muestra la combinacion del sistema de costos por
procesos y ABC, aprovechando los beneficios de cada uno de ellos, en el primer caso el detalle
de costos por cada proceso y en el siguiente los detalles de las actividades realizadas en cada
proceso para la obtencién del producto final, teniendo al final el costo total de cada una de las

plantas por variedad existente en la floricola.

4.3 Objetivos

Objetivo General

e Disefar un sistema de costo hibrido con el sistema de costos por procesos y ABC, que

permita la optimizacion de recursos en las empresas floricolas del canton Latacunga.
Objetivos Especificos

e Analizar los procesos y actividades que se emplean para la produccion de las flores
determinando los resultados que arrojan los mismos.

e Simular el costeo hibrido a través de una base de datos en Excel para la determinacion
de la veracidad de la informacion.

e Comparar los resultados del sistema de costos aplicado tradicionalmente con el costeo

hibrido.

4.4 Datos informativos
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FEGACON CIA. LTDA se encuentra ubicada en la provincia de Cotopaxi en el canton
Latacunga, parroquia Joseguango Bajo via a Mulalo, inicia sus actividades el 28 de
noviembre del 2011 dedicando sus esfuerzos al cultivo y comercializacion de flores a nivel
nacional e internacional en mercados como EEUU, Rusia y Espafia, sobresaliendo por

entregar un producto de calidad.

Diamond Roses, es el nombre comercial para Fegacon Cia. Ltda. finca que
actualmente cuenta con 9,5 hectareas para la produccion de rosas distribuido en 21 blogques
de invernaderos cada uno con diferentes variedades las mismas que suman un total de 33
diversidades, que permiten cubrir la demanda que el mercado exige y a la vez ser fuente

de empleo para 90 personas del sector.



4.5 Organigrama estructural

Departamento
Administrativo-Financiero

Contabilidad

Tesoreria

Bodega

GERENCIA
Asesoria Legal
Departamento de Departamento de
Produccién Comercializacion
Compras
Cultivo Pos cosecha
Ventas
Floricultura Recepcion
Corte Clasificacion
Transporte Embonchadora
dpicacien Estandarizacién
Riego

Empaque

Trituradora

Mantenimiento
Figura 21. Organigrama Estructural
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Departamento de
Talento Humano

Némina

Entrenamiento



4.6 Flujograma del proceso de produccion de flores

INICIO

Preparacion del suelo
(subsolado, arados,

Analisis del suelo y
follaie

Lineamiento y trazado
de camas

Siembra de patrones
certificados

Enjertacion de variedad

Riego por goteo, duchas

Monitoreo de plagas y
enfermedades

Aplicacion de
insecticidas, fungicidas

Apertura
de pétalos
sueltos
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Corte de flor segln
variedad

Transporte de la flor en
cable via y coches

Aplicacion de botricidas
con pulverizaciones en
camaras exclusivas

Hidratacion en los
cuartos frios

Empaque, embalaje y
transporte de la flor en

Transporte de flor a
cargueras en camiones
refrigerados.

FIN

Figura 22. Flujograma de Produccién de Flores



4.7 Disefio de la propuesta
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El sistema de costos se elaborard en Microsoft Excel, los datos seran extraidos

de una empresa floricola que consta en la poblacion de estudio y consta de 12

pestafas las cuales son:

1. Datos de la empresa e Indice

8.
9.

10. Costos Indirectos de Fabricaciéon

Datos

e Razodn Social

e RUC

e Teléfono
Flujo del sistema
Descripcion del sistema
Mapa de Cultivo
Variedades Totales
Materiales
Rol de Pagos

Mano de Obra

Depreciacion — Amortizacion

11. Hoja de Costos



4.8 Ejecucion de la Propuesta

1. Datos de la empresa e indice

X DATESDE.

[ -
‘1‘3

NN\ LY
"N 1 \\“ Iy
“}

T
Ui/ St 5

o :
Hone- \ VARIEDAD TOTAL DE FLORES .
&

’ / .

ROL DE PAGOS - BENEFICIOS SOCIALES

HOJA DE COSTOS

Figura 23. Datos de la Empresa

f -.\"_" |t 7 r"‘ = ~.' .‘.; \“.’
W /|RAZONSOCIAL:  FEGACONCIA LTDA 7~y M
U e 1891745644001 Lood 3T
([ TELEFONG: __032-230090 % a)
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2. Flujo del sistema

NN Bk
NS

AN o

%‘l
o i
1\ .%\Hﬁ!,.@'
LT T0TALDELAS
0 i

fl \APATE LTV i VANEDADES
, EXSTENTES

'SISTEVANIFICADO
_ DECOSTOSPARA
DENTIICARLA
e soncnn N ROLDEPAGS
VALORDEVENTA"

DEPRECIACIONES

Figura 24. Flujo del Sistema
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3. Descripcion del sistema

MAPA DE CULTIVO

98

ey

ION'DEL SISTEMA -

g ‘I’ i-.:ﬂ'l i 1
e Jetalla [a canidad de 138 variedades E! ‘

plantas por cada blogue teniendo en cuenta que
en cada blogue existen diferentes tipos de
plantas

SETEalza 13 S0 okl OF cada vaneda,
zacando el factor de proporcionalidad que

VARIEDAD TOTAL conziste en la division del total de cada variedad
de planta para el total de plantas existentes enla |§
Flaricola
En el caso de la= floricolas no 2 poses materia
MATERIALES prima para la produccion, en este apartado se

torna en cuenta log materiales necesarios para las
actividades de cultiva, pos-cosecha v Furnigacidn,

ROL DE PAGOS

El calculo del Fol de Pagos =& o realizo de
acuerdo al Cadigo de Trabajo, tomando en cuenta
el nuevo zalario basico unificado afio 2019,

MANO DE OBRA

El caloulo de Mano de Obra ze lo realizo a través

del Aol de Pagoz, midiendo &l tiempo de frabajo

de cada integrante de |a floricola para conocer el
cozto del rminuto por cada actividad realizada.,

En este apartado ze realiza el calculo de las

LEFRELIECICZS - depreciaciones de laz instalaciones, maguinaria v
: AMORTIZACIONES equipo con el gue cuenta la floricola,
f Tornando en cuenta gue los costos indirectos de
W fabricacian son aquellos costos que no ze
8 COSTOS INDIBECTOS DE | relacionan directamerte con el producta final, se
— FABRICACION torma en cuenta los costos que significan para la
- k‘ produccion de Flores, este costo esta dado segin

la variedad de flor que =& produce.

HOJA DE COSTOS

Este ez el resultado de todos [oz costos en los que
incurre la floricola para la produccian de flores,
por ada Lna de |3z variedades que tiene,
ademas de conocer cada una de las actividades

OuE 56 reahza paralo rn|srn|:|

o e s R N i

Figura 25. Descripcion del Sistema



4. Mapa de Cultivo

Tabla 38.

Mapa de Cultivo por Bloques

(&4

pof CUNIVOIRSR BLOg

. -
iy ! 2 \J
o~ e .,“%"
\ L N
BLOQUE 1 , BLOQUE 2 BLOQUE3
WAL IR {FFEAm. JEEG WAL IFiE
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VAREDADES |8 pea g s | 5 |REALES DS | 5 | REALES
FINK FINK
PINKFLOYD 18045 T | oo | 5
ST
FREECOM 4530 war | ™ TRy | 10800
TOPRZ 230 sTaRDUsT| 7920 e | s
T W VENCELA | 3600 WONDAL | 280
VENDELA 450
TOTAL 35640] 99 TOTAL | 34560 9% TOTAL | 34560 96
BLOQUE 4 BLOQUE 5 BLOQUE 6
TFEAn. 0 WREAny 417 TREA?. L2905
PLANTA] CA VARIEDA | PLANTA VARIEDA | PLANTA
VAREDADES || ey £ o | s |REALES DS | 5 | REALES
TOPAZ 4860 FREEDOM | 201 BUSH | 00
HEH HEH
FREECOM 6430 e %45 el 8565
VENDELA 1) w76 o s
Vo000 740 Vo000 7s1s| FREEDON | 4050
TOTAL 26091 TOTAL | 36925 108 TOAL | o] %
BLOQUE7 | Bloaues BLOQUEY
WFEAn 4T3 | T TREAn T61
VAREDADES |PLANTA " [VARIEDA | PLANTA VARIEDA | PLANTA
5 |REALES)” | DES S | REALES DES S | REALES
{ J
|esperanz 1800 e g’;%” 5760 STARDUST| 13690
-~ Y[coo SWEETHES]
FREECOM 24840 . 4 1332
FINKFLOYD 14400 T
TEED 5040
CHERRY
up | 0
TOTAL ] T TOTAL | 46080 128 ToAL | zio00] 15
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5. Variedades Totales

Tabla 39.
Variedades Totales

D

VARIEDADES TOTALES FEGACON

VARIEDADES

TOTAL PLANTAS

FACTOR
PROPORCI
ONALIDAD

MATERIALE

PRODUCCI fg

0N

MENSUAL [§54

J[AMELIA

2 AMNESIA
3{BLUSH
4{CHERRY BRAND!
5{CHERRY CH!
B{COOL WATER
7{DEEP PURPLE
B{ESPERANZA
§[FREE SPIRIT
T0{FREEDOM
TFRUTETO
TZ{HERMOSA
B{HGHMAGIC
U{HGH ORANGE
T5{IGLIANA
TB{MALIBU
T{MAR
TB{MONDIAL
T9NENA

20| ORANGE CRUNS
JIPINK FLOYD
22| PINK MONDIAL
23|POLAR START
24|0UTZAM

25 STARDUST
26{SUPER 200M
27|SWEET UNIGLE
28| SWEETNESS
[ TIEET
J0[TIFANNY

3 TOPAZ

3| VENDELA
3300000

7.200,00
£.840,00
16.020,00
14.400,00
15.255,00
27.00000
18.000,00
17.640,00
12.600,00
159615,00
10.800,00
14.400,00
12.330,00
8.055,00
17160,00
1341000
11%60,00
2952000
1233000

945000
43.365,00
13.680,00
21690,00
102500
3195000

7.200,00
240,00
1332000
2255000
18.000,00
26.380,00
1325,00
10.755,00

037%
032%
1%
133%
206%
3624
240%
231
169%
242
145%
193%
165%
108%
150%
180%
150%
3%%
165%
120%
0.90%
184%
291
148%
4,297
037%
287%
179%
308%
240%
389%
9.82%
144%

TOTAL

745.335,00

100,00%

100
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6. Materiales

Tabla 40.
Materiales
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7. Rol de Pagos

Tabla 41.
Rol de Pagos y Beneficios Sociales

ROL DE PAGOS
TOTRL

SALARIO BAS.UNIF. | HORASERTRAS | MOWILIACION [ SupLoo| FONDOSRESERMA [ TOTALINGRES. | IESS 0,005 “:J:t::: PRESTACION IESS TOTAL DESC. NETO A RECIBIR =
»

2 2400 1148 2 Y.
S0 L 14 U 140
PERSONALCANAS W 46, 1413 I [
FUMGACION W 34 e i n
MANTEMENTD W 14100 4 24 1

EFEPOSCOSECHA 12000 1249
SUPERMISOR 4500 g
SUPERVISOREMPARUE 4500 LA
PERSONAL POSCOSECH 5100 (204
PERSONALEMPAQUE T bzl

GERENTE
qCOMPRASIENTAS
RECURSOSHUMANOS

SUBTOTALINGRESOS | DECIHO TERCERO [ DECINO CUARTO |vacacio| APORTEPATRONAL [  ToraL COSTONOMINA "'""':i;::_::':::‘“"' HINUTOS TOTALES
HEs

TECNICo AN ks 55, 40 i L4041
SUPERISOR AL ik i L5 L5
PERSONALCAMAS 4,0 14114 054 50T A5
FUMIGACIGN H40,0 iy 4 i T4 ATH0
MANTEMIENTO 1470, fid X L3940 L3

JEFEPOSCOSECHA 1200, 14032 14032
SUPERYISOR L S 54,1
SUPERVISOREMPARUE L f 54,1 i
PERSONAL POSCOSECH 500 Ty T4
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8. Mano de Obra

Tabla 42.
Costos Indirectos de Fabricacion

L 4 L
COOLVATER | DEEP|

g - /N o L L : -
ot N e, ) A L L\ W D e, '\ = <
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4 e W
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9. Depreciacion — Amortizacion

Tabla 43.

Depreciaciones - Amortizaciones

DEPRECIACIONES

(0510

VALOR
RESIDUAL

cutmvo

200000
654

EDIFICIO
19%] POSCOSECHA | MUEBLES Y ENSERES

MAQUINARIAY EQUIPQ

i aN—
A
D>
i

AMORTIZACIONES

1 CosTO

VALOR
RESIDUAL |ANUAL

2108134

10 298134

781455

§5653,2

541110

104



105



10. Costos Indirectos de Fabricacion

Tabla 44.

Costos Indirectos de Fabrlcacmn

§| CANTIDAD DESCRIPCIGN

A\ /
m&mmw 2

WA NN A
AN )ﬁ'ﬂf@&bﬁ\ﬂ( 0

il

COST0
UNITAR

AMELI

MONDI
AL

TIBET

FACTOR PROPORCIONALIDAD 15

358

] 308

MATERIALES INDIRECTOS

ENERGIA ELECTRICA
TELEFOND

S| COLTIVO | pTeriET
FOSCOSECH | TRANSPORTE FERSONAL
d A |COMBUSTIBLE GENERADOR
WPUESTS
PATENTES
TRANEPORTEFLCR

GERENTE(207]
COMPRASIVENTAS 1207
cioy |PECURSIS HUMANDS a0
CONTABLIOAD(30:4)
BOCEGA(TY)

MAND DE OBRA INDIRECTA

3
46
iy
i

i

23
B3
bl
12
il

11
[
8
B
1178

DEPRECIACION

IVERNADERDS
RESERVORID
SISTEMATEREGADD
MAGLINARA Y PO

i

EORCD
MUEBLESYENSERES
MACLIARIAY ELUPD

30
10
W

h
S0

AMORTIZACION

[ CITVO [RGALASPLATES

y
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11 Hoja de Costos

Tabla 45.
Hoja de Costos

MANO DE
OBRA VARIEDAD

— — GRG0 e faial w1t LLHL
AMELIA 720000 j 31964 ] , 2.323,00 , 572,62
AMRESIA £:840,00 ) 5213 ) X 4.145,00 061| 352325 0. 810,35
BLUSH £.02000 ! 128661 d 557 10.186,00 , 064( 865810 O, 199136
CHERRYERAND| 1440000 . 106,14 . 264, 8.044,00 , 05| 6.83740( O, 1572,60
CHERRY OH! 1528500 | 805,00 , 036, 6.211,00 , 041| 527935( 0, 124,25
COOL WATER 2100000 ) 51945 ] .639,54 ( 41.804,00 , 195| 35.53340( 0, 8.172,68
DEEPPURPLE 1800000 4 305508 : 351,74 24.535,00 , 136| 20.854,75( 023 4.796,59
ESPERANZA 164000 I 12814 I 588, 10.178,00 , 058 865130 O, 1.389,80
FREE SPRIT 1260000 ; 121053 , 478,20 10.080,00 , 080 856800 O, 1370,64
FREEOOH 5361500 A 2000086 17194 631,44 159.615,00 , 100| 185.67275( 023( 31.204,73
FRUTETD 1080000 ! 161758 ; 759,58 12.360,00 , 120| 101600 023 253368
HERMOSA 1440000 : 121585 ) 513,19 10.080,00 , 0,70 8.568,00 1970,64
HGHMAGC 233000 ; 103245 s | 8.631,00 , 070 733635 O, 1687,36
HGHORANGE 8055,00 ) m , X 5.639,00 , 070 479315 O, 110242
IGUANA 1116000 , 85224 , 036, 6.696,00 , 060| 569160 O, 1309,07
1341000 ) 118813 ! 409, 9.387,00 , 070 797835 O, 1835,16
116000 , 167150 , 85544 | 13.392,00 , 1200 1138320 0, 261814
252000 ! 3388 ) 824,40 26.568,00 , 030| 2258280 0, 5.134,04
233000 ; 124330 i 446, 9.864,00 , 080 8.38440( O, 192841
CRANGE CRUNY 345000 ; 12168 : ;| 5.670,00 , 060 481950 O, 110849
PINKFLOYD 43.365,00 ; 18607 ) 385, 61551,00 , 140( 5231835 023( 1208322
PIK MONDIAL 1368000 ) 154661 ; 172, 12.312,00 , 030( 10465201 023( 2407.00
POLARSTART 2163000 ! 414" 1 54462 11.352,00 , 080 1743201 023( 339232
CUITZAM 102500 A JiAl , 233, 8.820,00 , 080 7497.00( 0, 174,31
STARDUST 3195000 2 400352 , .530,12|  31.950,00 , 100 2715750 023( 6.246.23
SUPERZOOM 720000 A LAl ; A 6.480,00 , 030 550800 O, 1.266,84
SWEETLNIGUE 242000 : 400 , .823,31(  21.846,00 , 130| 2366300( 023 5.443.89
SWEETNESS 132000 ) 18016 : 339, 9.324,00 , 070 732540 0, 1822.84
TBET 235000 | 421373 , 657,93 34.425,00 , 150| 29.26125( 023( 6.730,09
TFANNY 1800000 : 208521 : 331,95 16.200,00 , 030 1.77000 O, 316710
TOPAZ 2838000 ! wnn i .399.87(  23.184,00 , 080| 19.70640 023 4.532.47
VENDELA 732500 , 00700 ! .83 80.537,00 , 10| 68.45645( 023( 15.744,98
400000 1075500 . %% 1.523,00 0,70 6.399,65 147192
90.739,51 037 141,566 24
; e MARGENDE CONTRIBUCION

VARIEDADES

T
COSECHADD
S

L] Marzo 040

JOTAL I
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CONCLUSIONES

La metodologia que se llevo acabo permitié la comprobacion de la hipotesis
alternativa, con lo cual se pudo comprobar que los sistemas de costos si influyen
en el precio de venta, a través de un proceso de regresion con del programa
Microsoft Excel se tiene como resultado que al aumentarse los costos unitarios
variables también aumentara los precios de las variedades de flores que se
produzcan.

El marco tedrico que se detalld en el presente trabajo fue necesario para la
elaboracion de la propuesta y la comprension de las ventajas de los sistemas que
se utilizaron para la simulacion.

La informacion sobre los costos que se manejan en las floricolas es de vital
importancia para las empresas, puesto que beneficia la toma de decisiones porque
permite conocer el costo actual y real de los productos para asi decidir sobre el
precio y estrategias que se deben establecer para competir dentro del mercado.

El disefio del sistema de costos en el cual combinamos el sistema ABC y el sistema
de costos por procesos permitid establecer los principales elementos de la
estructura de costos como son la materia prima, mano de obra y costos indirectos,
teniendo en cuenta las actividades y los procesos realizados para la obtencién de

las flores comercializadas.
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RECOMENDACIONES

Implementar el sistema de costeo hibridos, para tener un mejor control respecto
de las inversiones que se realizan en Materia Prima, Mano de Obra y Costos
Indirectos de Fabricacion, para la disminucién de un costo total al igual que una
mejor rentabilidad.

Se recomienda la revision constante de los diferentes insumos utilizados en los
respectivos departamentos de produccion para el control adecuado de los
materiales.

Promocionar variedades de flores para la captacion de clientes al igual que el
incremento de las utilidades y la disminucién de los costos por flores que ya no

tiene la demanda adecuada por parte de los clientes.
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