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RESUMEN

En este trabajo de investigacion se analiza la aplicacién del comercio justo para mejorar el
desarrollo sostenible en el sector no financiero de las cooperativas de produccion agropecuaria de
la Economia Popular y Solidaria en la provincia de Tungurahua. Se aplicd las encuestas como
método para recopilar la informacién, fueron 381 productores encuestados pertenecientes a los
distintos cantones de la provincia. Los resultados obtenidos muestran la necesidad de aplicar los
principios del comercio justo en este sector vulnerable, ya que en muchas ocasiones se han visto
perjudicados a la hora de vender sus productos, la mayoria de productores fijan los precios de
venta de acuerdo a la demanda del mercado que en ocasiones son menores a los costos de
produccion, provocando pérdidas econdémicas. Por lo tanto se concluye que los pequefios
productores necesitan adoptar los principios del comercio justo en sus actividades comerciales
para dignificar su trabajo mediante un precio justo que mejore sus condiciones de vida y
disminuya el nivel de pobreza, otro factor importante es la creacion de canales de
comercializacién donde el pequefio productor tenga acceso directo con los consumidores finales,
el 71.7% de los productores esta totalmente de acuerdo en promocionar y fomentar un comercio
alternativo basado en la honestidad, responsabilidad, calidad y solidaridad, poniendo en punto
central al desarrollo sostenible respetando los derechos del ser humano y del medio ambiente,
garantizando un equilibrio entre el crecimiento econémico, el cuidado de la naturaleza y el

bienestar social.
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ABSTRACT

This research paper analyzes the application of fair trade to improve sustainable development in
the non-financial sector of the agricultural production cooperatives of the Popular and Solidarity
Economy in the province of Tungurahua. The surveys were applied as a method to collect the
information, 381 producers were surveyed belonging to the different cantons of the province. The
results obtained show the need to apply the principles of fair trade in this vulnerable sector, since
on many occasions they have been harmed when selling their products, most producers set sale
prices according to the demand of the market that are sometimes lower than production costs,
causing economic losses. Therefore, it is concluded that small producers need to adopt the
principles of fair trade in their commercial activities to dignify their work through a fair price that
improves their living conditions and decreases the level of poverty, another important factor is
the creation of channels of Where small producers have direct access to final consumers, 71.7%
of producers fully agree to promote and promote an alternative trade based on honesty,
responsibility, quality and solidarity, putting sustainable development at the center, respecting the
rights of the human being and the environment, guaranteeing a balance between economic

growth, care for nature and social welfare.
KEY WORDS:

e FAIR TRADE

e SUSTAINABLE DEVELOPMENT
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e AGRICULTURAL
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CAPITULO |
1. PLANTAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 Tema de Investigacion.
ANALISIS DE LA SOSTENIBILIDAD DEL COMERCIO JUSTO EN EL
SECTOR NO FINANCIERO DE LAS COOPERATIVAS DE PRODUCCION
AGROPECUARIA DE LA ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA DE LA
PROVINCIA DE TUNGURAHUA Y LA PROPUESTA DE UN SISTEMA DE
MODELACION FINANCIERA.

1.2 Antecedentes.

El comercio justo es una ideologia social que de manera global promueve otro tipo de
comercio, el cual se basa en el didlogo, la transparencia, el respeto y la equidad, nace como una
respuesta al modelo comercial alternativo, que dotan de acciones sostenibles en cuanto a
productividad, desarrollando oportunidades para los pequefios productores que se encuentran en

desventaja econémica y social frente a los posibles dominantes del mercado.

Existen varias historias de como nace la idea de implementar el comercio justo, segin La

Organizacién Mundial del Comercio Justo (2015) menciona que:

El comercio justo nace en Estados Unidos, donde diez mil aldeas comenzaron a comprar
costura en Puerto Rico en el afio 1946, y SERRV comenzd a comerciar con comunidades
pobres del sur a fines de los afios cuarenta. La primera tienda formal de comercio justo que
vendio estos y otros articulos se abrio en el afio 1958 en los Estados Unidos. Los primeros
vestigios del Comercio Justo en Europa datan de finales de la década de 1950, cuando
Oxfam Reino Unido comenzd a vender artesanias hechas por refugiados chinos en las
tiendas de Oxfam. En el afilo1964, cred la primera Organizacion de Comercio Justo.



Segun (European Free Trade Association (EFTA), 2001) menciona que el comercio justo es:

Una forma de relacionarse dentro de una organizacién en el ambito social es la creacion de
relaciones comerciales que conlleven relaciones especificas en el ambito laboral, ambientales, salud
y educacion para fomentar el desarrollo. Las organizaciones que fomentan el comercio justo
establecen redes que conectan a los pequefios productores, trabajadores marginados de los paises en
desarrollo con distribuidores minoristas y los consumidores de las economias desarrolladas.

El comercio justo se lo considera un modelo social y comercial, ya que antes del dinero pone
al centro la sostenibilidad econémica, ambiental y social, en referencia a los seres humanos,
dando una suma importancia al trabajo, tomando medidas de proteccién y respeto por el medio
ambiente, es importante mencionar que el comercio justo busca dar respuestas a las necesidades

de una comercializacién sostenible a través de canales comerciales innovadores.
En lo que concierne a la historia del comercio justo, (Fridell, 2006) subraya que debe hacerse:

Una distincion entre la red de comercio justo y el movimiento de comercio justo. La calidad de red
se utiliza para describir una red consecuente de organizaciones no gubernamentales (ONG) que
vincula a campesinos y trabajadores con los consumidores, a través de un sistema de reglas de un
comercio alternativo. La palabra movimiento se usa para referirse a una corriente méas general e
informal que surgié a finales de la segunda Guerra Mundial y que ha tenido una influencia
significativa en los circulos comerciales internacionales del desarrollo.

Se habla de una relacion social, es decir quienes tienen mas apoyan a los mas pequefios y en
desventaja frente a la economia mundial, apostando a mejorar las relaciones dentro de la

comunidad y la certeza de una comercializacién de forma justa a un precio digno.

La idea fundamental del comercio justo es buscar métodos de negociacion que no perjudiquen
a los pequefios productores de los paises subdesarrollados, para que sus productos se vendan a
un precio mayor del que domina el mercado por consideraciones de justicia., ya que muchas de

las veces los costos de produccion son mayores que el precio de venta.



Un criterio importante para evitar injusticias en la venta de los productos agricolas es reducir
la cadena de intermediacién, para que la venta sea de productor al consumidor , evitando la
especulacion de precios, proteger al medio ambiente y apoyar de manera preferencial a los
pequefios productores, para contribuir a que tengan mayores ingresos y mejorar su calidad de

vida.

La sostenibilidad tiene como fin conciliar el crecimiento econémico siendo consecuente con el
soporte al bienestar social y a su vez preservar la proteccion del medioambiente, segin UNESCO

(2002) :

La sostenibilidad es una idea en la cual se asume la naturaleza y el medio ambiente no son una
fuente inagotable de recursos, ya que es indispensable la proteccion y uso racional, se busca
promover el desarrollo social a través de la afinidad entre comunidades y las culturas para alcanzar
niveles de calidad de vida, sanidad y educacion.

La sostenibilidad busca un crecimiento econémico a través de una idea en la cual se protege al
medio ambiente y se busca una estabilidad econémica y social para conseguir un nivel de vida
estable, es decir esta a favor de los mas vulnerables, estableciendo estandares para el desarrollo

sostenible.

Es fundamental un crecimiento econémico a través de criterios del desarrollo sostenible, para
evitar abusos y el desgaste del medio ambiente, todo ello provocado por el ser humano que busca
distintos beneficios de la naturaleza poniendo en peligro la integridad de la misma, es por ello
que el desarrollo sostenible busca concientizar que no tiene que renunciar a una mejor calidad de

vida 0 modernidad para cuida el medio ambiente.



1.3 Planteamiento del Problema.

a. Macro.- Comercio Justo a nivel de Latinoamérica.

En los paises desarrollados incrementan el nimero de consumidores que compran los
productos del comercio justo ya que es un medio para ayudar a los pequefios productores que se
ven en desventaja de introducirse a mercados desarrollados, existen varios productos que forman
parte de esta alternativa entre los cuales se encuentran: el café colombiano, nicaragiiense o

peruano, el banano ecuatoriano o el cacao boliviano o dominicano.

El comercio justo nace como respuesta a aquellas necesidades comerciales que contribuian
poco o nada al desarrollo sostenible, para reducir indices de pobreza y desigualdad, se observa
perjuicios en muchas relaciones comerciales que niegan oportunidades de progreso a los
agricultores, campesinos y artesanos, logrando asi que los actores dominantes logren mayor

participacion en el mercado.

En el afio 2015 todos los paises latinoamericanos y del Caribe se reunieron al ver las
necesidades de promover como alternativa principal el comercio justo para fomentar el desarrollo
sostenible, se establecio el cumplimiento de los 17 objetivos y sus 169 metas para promover el

Desarrollo Sostenible (ODS) para los proximos 15 afios.

Segun (Mulder & Coscione, 2017) mencionan que entre los objetivos se encuentran:

Erradicar el nivel de pobreza mundial.

Disminuir la desnutricién y mejorar la alimentacion.

Promover una vida saludable.

Promover una educacion de calidad.

Lograr la igualdad entre los géneros.

Mejorar la gestién sostenible del agua.

Asegurar el acceso a energias modernas y sostenibles con el medio ambiente.

Nogak~wnhE



8. Promover el crecimiento econémico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo pleno y
productivo, y el trabajo decente para todos.

9. Desarrollar infraestructuras, promover la industrializacion inclusiva y sostenible, y fomentar la
innovacion.

10. Disminuir los niveles de desigualdad entre paises.

11. Conseguir que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos, seguros y sostenibles.

12. Garantizar las pautas de consumo y de produccion sostenibles.

13. Tomar medidas urgentes para combatir el cambio climatico y sus efectos.

14. Mejorar la utilizacion de los océanos, mares y recursos naturales.

15. Proteger, restaurar y promover la utilizacion sostenible de los ecosistemas terrestres, bosques y
la naturaleza.

16. Promover sociedades pacificas e inclusivas para el desarrollo sostenible, facilitar acceso a la
justicia para todos y crear instituciones eficaces, responsables e inclusivas a todos los niveles.

17. Fortalecer los medios de ejecucion y reavivar la alianza mundial para el desarrollo sostenible.

En América Latina se busca fomentar métodos para un comercio justo y eso gracias a tres redes,

asi lo menciona diario La Hora (2017):

En América Latina, existen tres redes que fomentan el comercio justo CLAC, WFTO-LA y SPP-
Global estan originando una coordinacion regional de la campafia global. Asimismo, esperan que
otros continentes como Africa y Asia asuman el mismo reto, desde el protagonismo de los
productores. Estos deben ser considerados como verdaderos actores de desarrollo y no como simple
beneficiarios.

La Asociacion Coordinadora Hondurefia de Pequefios Productores (2007), menciona que nace

como una alternativa para los pequefios productores:
En Honduras es muy importante la practica del comercio justo es por ello que cuentas con una
asociacion que esta estructurada por una asamblea, de la cual forman parte cada una de las
organizaciones de pequefios productores con el Sello de Comercio Justo en Honduras. Su funcion
va encaminada al fortalecimiento de las organizaciones de pequefios productores, a la promocion
del comercio justo, al fomento de la comunicacién e integracion entre estas organizaciones, y a la
representacion y emprendimiento de iniciativas que resulten en beneficio para los pequefios
productores.

Entonces, se puede decir que a nivel de América Latina el comercio justo es una parte
esencial para los pequefios productores, que en varias ocasiones se han visto afectados por los
bajos precios en los que vendian sus productos a los intermediarios, ya que no cerraban la

cadena de comercializacién entre productores y consumidores.


http://ciudades-comerciojusto.org/
http://www.fairtradetowns.org/

b. Meso.- Comercio Justo en el Ecuador.

Organizaciones y empresas ecuatorianas exponen la necesidad de concientizar las actividades
que se realizan dentro del sector econdmico, ya que en la actualidad se observa una explotacion
laboral que esta al orden del dia, dificultando los procesos que conlleva la elaboracion de los
productos, no solo al momento de realizar una compra se puede generar un comercio injusto,
implica todo el proceso de fabricacion, es decir como se lo realiza y las condiciones en los que se

realiza.

Segun (Instituto Nacional de Economia Popular y Solidaria , 2010) menciona:

La Estrategia Nacional de Comercio Justo obedece a una dindmica solidaria, respetuosa con el ser
humano y el medio ambiente, con principios cercanos a los que promueve la economia popular y
solidaria (EPS), cuyos objetivos son atender las necesidades del mercado nacional, posicionando el
concepto de comercio justo interno y desarrollar las capacidades de exportacion de las
organizaciones en base a una certificacion internacional. Esto beneficiard a los productores en
diversos aspectos, tales como: calidad de producto y precio justo; relaciones comerciales durables y
respetuosas; acceso a los mercados local, regional, nacional o internacional.

El problema en Ecuador radica en la inconsciencia del consumidor y la falta de apoyo del
gobierno, es por ello que el comercio justo dentro de la produccion nacional esta relacionado
netamente con las exportaciones. Los consumidores al dejarse llevar por marcas o caracteristicas
especiales de otros productos estandarizados proceden a pagar mas pensando que asi asegura
calidad, pero no es asi, lo que ocurre es una discriminacion comercial provocando desventajas

para los productores ya que no se reconoce su esfuerzo y trabajo.

Segun la Prefectura de Pichincha (2016) en esta provincia se incentiva al consumo de productos

agricolas, promoviendo el acceso directo entre productor y consumidor:

Este proyecto tiene como finalidad promover el acceso directo a alimentos sanos provenientes de
cultivos agroecoldgicos, libres de quimicos, evitando la intermediacion, lo que genera un
acercamiento entre productores y consumidores. Las canastas contenian viveres que eran



producidos por pequefios y medianos productores locales, respetando y protegiendo la agro-
biodiversidad, conocimientos y formas de fabricacion tradicionales, bajo principios de equidad,
solidaridad, inclusion y sustentabilidad.

Finalmente el comercio justo en Ecuador estan siendo fomentado por el Gobierno ya que es
una alternativa de mejoramiento para el desarrollo sostenible a nivel nacional, es importante
mencionar que gran parte de la poblacion se dedica a la agricultura, es por ello que se debe
incentivar negociaciones apropiadas a traves de los principios del comercio justo, para que los
productores no se vean afectados por precios bajos que en muchas de las ocasiones son

establecidos por los intermediarios.

c. Micro.- Comercio Justo a nivel de la Provincia de Tungurahua.

En la provincia de Tungurahua la agricultura es una de las actividades econdmicas mas
importantes para la provincia y para el pais, es importante recalcar las actividades que se realizan
como: la siembra de hortalizas, legumbres, verduras, vegetales, arboles frutales, entre otros que

son de consumo nacional.

El Gobierno Provincial de Tungurahua busca la implementacion de un sistema de
comercializacién asociativa que mejoren las condiciones de los agricultores, de acuerdo al
Gobierno Provincial de Tungurahua ( 2018), menciona que hace 10 afios se ha trabajo con cinco

modalidades de comercializacion para que los agricultores vendan directamente:

1. Del agricultor al comerciante mayorista a nivel provincial.

2. Del agricultor directamente a la agroindustria supermercados y cadenas del
pais.

3. Del agricultor directamente al comerciante mayorista a nivel cantonal.

4. Del agricultor directamente al consumidor a nivel cantonal.



5. Del agricultor directamente al consumidor en las parroquias y en las

organizaciones de segundo grado.

La implementacion de varias estrategias para ayudar a los agricultores de la provincia se basa
en los principios de solidaridad, trabajo y transparencia que aseguren los derechos de los
productores y trabajadores, otro factor importante es una comercializacion basada en la ética del

comercio justo.

El comercio justo pone al ser humano en la parte central, para alcanzar el desarrollo sostenible
tanto social, econémico y ambiental de las cooperativas de produccion agropecuaria de la

provincia de Tungurahua, dignificando su trabajo y esfuerzo que con lleva la produccién agricola.

1.4 Diagndstico

Una vez analizado los diferentes estudios y analisis sobre el comercio justo y la sostenibilidad
a nivel mundial, nacional y local, se considera que el tema a ser investigado tiene gran
importancia porque permite conocer y examinar los beneficios del comercio justo en los
diferentes sectores de la Economia Popular y Solidaria. Por esta razon es necesario realizar un
analisis en el sector no Financiero de la produccion agropecuaria de la provincia de Tungurahua,
ya que es uno de los sectores mas vulnerables y con mas conflictos en el momento de realizar una
negociacién, en muchas ocasiones no se valora su trabajo y esfuerzo en la produccion de los
diferentes productos, también se analiza la sostenibilidad ya que es un factor fundamental en la
produccion tomando en cuenta la proteccion al medio ambiente para alcanzar una estabilidad

econdmica, social y con la naturaleza.



1.5 Pronéstico.

Considerando que el comercio es uno de los pilares basicos para la economia a nivel mundial,
nacional y sectorial, hay que tener en cuenta que mediante el comercio justo contribuye al
desarrollo sostenible, proponiendo una manera distinta de entender las relaciones econémicas,
comerciales y con el medio ambiente. El principal objetivo del comercio justo es garantizar que
los pequefios productores agricolas tengan acceso directo al mercado, para que los productores

comercialicen sus productos en condiciones mas justas y equitativas.

De no realizarse esta investigacion, continuarian los problemas que genera un precio
inadecuado en la comercializacion de productos agropecuarios, afectando a los pequefios
productores ya que no cuentan con las garantias de una comercializacion mas justa y solidaria. El
desconocimiento de los principios del comercio justo ocasiona limitantes tanto para el productor
como para el consumidor, afectando directamente a los productores que no cuentan con ingresos
justos que van de acuerdo a los costos de produccién, provocando pérdidas econdémicas e

incrementando el nivel de pobreza.

Es por ello que se analiza los problemas y las consecuencias de las distintas situaciones de los

productores:
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EFECTO
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Inadecuada aplicaciéon del Comercio Justo para el desarrollo
sostenible del sector no financiero de las cooperativas de produccion
agropecuaria de la provincia de Tungurahua.

\4
A

PROBLEMA

Vulnerabilidad al competir con
productores que tiene experiencia
y estrategias de comercializacion

ya que dominan el mercado.

Poca informacién sobre las
relaciones econémicas y
comerciales.

Inexistencia de patrones
productivos y de consumo
alternativo y solidario.

CAUSA

Figura 1. Arbol de problema.
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1.6 Justificacion e importancia.

El comercio justo es una alternativa al crecimiento econémico, ya sea a nivel mundial o
sectorial, es importante recalcar que muchas de las familias dependen de trabajos agricolas, el
sector con mas necesidades de mejorar sus condiciones laborales y de negociacion, a través de
una idea basica de comercio justo se busca proporcionar a los productores que reorganicen sus
procesos de manera socialmente aceptable y dar respuesta a la necesidad de contar con sistemas

de comercializacion alternativa y solidaria mediante el pago de un precio justo.

Es necesario analizar de manera detallada cuales son las implicaciones del comercio justo en
la sostenibilidad de las economias solidarias en paises en vias de desarrollo como es el caso de
Ecuador, especificamente en los sectores vulnerables, para disminuir el nivel de pobreza,
basandose en el principio de poner a los trabajadores y el medio ambiente en primer lugar, con el
fin de contribuir al desarrollo de los pequefios productores de tal manera que existan beneficios

mutuos en las relaciones comerciales entre productor y consumidor, basandose en la igualdad.

Mediante el comercio justo se garantiza a los pequefios productores un acceso directo al
mercado en condiciones justas y equitativas, creando un canal de comercializacion sostenible,
solidaria y de calidad, lo méas directo posible entre productores y consumidores, en el cual se
reconozca dignamente el trabajo de los productores y sus organizaciones, y éstos se comprometan

con el desarrollo de sus comunidades.
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1.7 Objetivos generales y especificos.

1.7.1 Objetivo General.
e Analizar la sostenibilidad del comercio justo para proponer una dependencia comercial
justa y facultativa entre los consumidores y productores en el sector no financiero de las
cooperativas de produccion agropecuaria de la Economia Popular y Solidaria de la

provincia de Tungurahua.

1.7.2 Objetivos Especificos.

Diagnosticar el entorno econémico y social de las organizaciones del sector agropecuario

de la provincia de Tungurahua.

e Establecer bases conceptuales que permita fundamentar la aplicacion del comercio justo
para el desarrollo sostenible de las cooperativas de produccion agropecuaria de la
provincia de Tungurahua.

e Recolectar, procesar e interpretar la informacion mediante la aplicacion de métodos de
recoleccion de datos que permita conocer las condiciones y términos de la
comercializacion de productos agropecuarios a través del comercio justo.

e Proponer un sistema de modelacion financiera basado en los principios del comercio

justo.

1.8 Metas.

e Diagndstico de las cooperativas de produccién agropecuaria de la provincia de

Tungurahua en la cuarta semana.
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e Marco teorico, conceptual y legal que sustente la sostenibilidad del comercio justo en el
sector no financiero de las cooperativas de produccién agropecuaria de la provincia de
Tungurahua en la sexta semana.
e Andlisis e interpretacion de la informacion del comercio justo para el desarrollo sostenible
en el sector no financiero de las cooperativas de produccion agropecuaria de la provincia
de Tungurahua en la décima semana.

e Modelo financiero basado en los principios del comercio justo en la décima segunda

Semana

1.9 Variables de la investigacion

1.9.1 Variable Dependiente

Sostenibilidad

1.9.2 Variable Independiente

Comercio Justo.

1.10 Hipdtesis
e H1: La aplicacion de un buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccién
agricola.
e HO: La aplicacién de un buen comercio justo no aporta a la sostenibilidad de la

produccion agricola.



SUSTENTABILIDAD

SOSTENIBILIDAD

VARIABLE DEPENDIENTE

PRINCIPIOS DE ECONOMIA
POPULAR Y SOLIDARIA

COMERCIO
JUSTO

VARIABLE INDEPENDIENTE

Figura 2. Subordinacion Conceptual.
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CAPITULO II
2. MARCO TEORICO
2.1. Base Tedrica

Historia del Comercio Justo.

Segun la Organizacion Mundial del Comercio Justo (2015) menciona:

El Comercio Justo tuvo su origen en Estados Unidos al final de la década de los cuarenta, en la
organizacion Ten Thousand Villages una organizacioén de comercio justo sin fines de lucro, la cual
empez6 comprando bordados artesanales de Puerto Rico, y otra entidad, SERRV, una organizacion
comercial alternativa sin fines de lucro, la cual vendia articulos de artesania realizados por
comunidades del sur. Los artesanos siendo los més desfavorecidos estaban luchando contra los
bajos precios de sus productos en el mercado internacional, los altos margenes y la dependencia
frente a los intermediarios. Esta nueva forma de comercio ético y solidario encontré la posibilidad
de garantizar unos ingresos adecuados a su produccion, asi evitar pérdidas econémicas evitar los
intermediarios innecesarios y facilitar su acceso a los mercados internacionales. La primera tienda
formal de Comercio Justo, se abrié en 1958. En Europa, mientras tanto se inicid a finales de los
afios cincuenta en el Reino Unido a través de las tiendas Oxfam que es una confederacion
internacional formada por organizaciones no gubernamentales que realizan labores humanitarias.

El comercio justo nace como una alternativa de solidaridad con los comerciantes de los
paises desarrollados y pequefios productores en paises en vias de desarrollo. Los pequefios
productores se veian afectados por los bajos precios de venta de sus productos y por su
inferioridad hacia los intermediarios, ya que los intermediarios manejaban el mercado
imponiendo reglas y garantias de ganancias para ellos, por tal razon, vieron en el Comercio
Justo la oportunidad de establecer reglas a favor de los productores evitando perdidas

economicas.

2.1.1. Comercio justo para todos
El comercio es una actividad socioeconémica en la cual se intercambian productos, para

mejorar el crecimiento y el desarrollo econémico, de acuerdo a Garcia (2011):
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Una corriente ubica al comercio justo dentro del contexto mas amplio de una economia que sirva a
los seres humanos, lo que significa la participacion del comercio justo dentro de la economia
popular y solidaria. Al hablar de actividades comerciales equitativas que sélo tienen sentido si van
maés all& del &mbito de las relaciones comerciales entre los paises desarrollados y los emergentes, al
analizar de manera regional o local, hace énfasis en un conjunto de préacticas basadas en la

transparencia y el acceso a la informacion necesaria para contribuir y fortalecer la solidaridad entre
los consumidores y los productores que son los ejes fundamentales de la economia.

Para Rafael Sanchis (2006), el comercio justo nace como una necesidad de los paises poco

desarrollados, al verse desfavorecidos con las estrategias de negocio:

Los programas de las Naciones Unidas para el desarrollo, mantiene la idea que el comercio justo se
basa principalmente con los paises menos favorecidos y apoya de manera especifica a las
organizaciones de produccion que cuentan con la participacion de mujeres, ademéas de otorgar
financiamientos previos a sus proveedores y establecer relaciones comerciales estables para que se
mantengan a lo largo del tiempo. Con la colaboracion de organizaciones internacionales, el
comercio justo se orienta a incrementar el desarrollo y erradicar la pobreza.

El enfoque del comercio justo o llamado también comercio alternativo busca mejorar las
relaciones comerciales entre productores y consumidores, sin desfavorecer a los actores de la
actividad econdmica, por un lado se encuentran los productores que en muchas ocasiones se
ven perjudicados al ofrecer sus productos a bajos precios, provocando una inestabilidad
econdémica, mientras que los consumidores adquieren productos que no cuentan con los
estandares de calidad, es por ello que en los ultimos afios el comercio justo ha emergido como
una importante iniciativa de desarrollo que busca confrontar al subdesarrollo de los paises

poco desarrollados, enfrentando varios desafios en el intercambio de productos.

De acuerdo a la Comision Europea (2015) la globalizacion y el cambio acelerado de la

economia global busca mejorar las condiciones de los pequefios productores:

El avance de las politicas o sistemas de comercio justo, ético y solidario es una demanda de los
consumidores de la Union Europea que busca ofrecer oportunidades comerciales mas sostenibles
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para los pequefios productores de paises subdesarrollados, que buscan incrementar sus ingresos y
erradicar la pobreza. Hoy en dia la mayoria de productores y consumidores carecen de informacion
sobre el acceso a regimenes de comercio justo. La Comisién Europea tiene un papel importante que
desempefiar para facilitar esta conexion entre productores y consumidores para sensibilizar tanto en
el lado de la oferta como en el de la demanda.

Para promover el comercio justo la Comision Europea propone algunas acciones concretas que

detallan a continuacion:

a) Aprovechar cada uno de los acuerdos de libre comercio para promover el comercio justo y otros
esquemas para el desarrollo sostenibles.
b) Incluir estrategias para la practica de comercio justo y ético.
c) Promover las practicas de comercio justo y ético a través de las Delegaciones de la Unidn
Europea.
d) Apoyar foros internacionales, para recolectar datos informativos de distintos mercados
internacionales sobre comercio justo y ético.
e) Desarrollar actividades para concientizar la practica de comercio justo, ético y solidario en
paises desarrollados y los paises emergentes. (Comision Europea, 2015)

Al hablar de comercio justo se tiene claro que es una nueva forma de comercio alternativo
que busca una estrecha relacion entre los actores de la actividad econémica que tiene como meta

principal el desarrollo sostenible de los pequefios productores y asi erradicar la pobreza.

2.1.2. Origen del desarrollo sostenible.
Segun Artaraz (2002) menciona que el término desarrollo sostenible aparece por primera vez

de forma oficial:

En 1987 en el Informe Brundtland que establecié la Comision Mundial del Medio Ambiente y
Desarrollo, sobre el futuro del planeta y la relacion entre medio ambiente y desarrollo, se entiende
como desarrollo sostenible la capacidad de satisfacer necesidades presentes sin poner en peligro la
integridad de generaciones futuras para compensar sus propias necesidades. En la actualidad existen
varias interpretaciones del desarrollo sostenible y concuerdan en que para conseguir una mejor
calidad de vida se debe considerar alternativas econdmicamente viables, respetar a la naturaleza y
ser socialmente equitativas.



El desarrollo sostenible hace referencia a mejorar las condiciones de vida de una sociedad,
es decir buscar alternativas de progreso, equidad y respeto sin afectar las condiciones
ambientales que perjudiquen a las generaciones futuras, sin dejar de lado el respeto al medio
ambiente, ya que el ser humano busca transformaciones sin concientizar el dafio que hace a la

naturaleza.

El éxito de utilizar nuevos términos viene marcado, en las ciencias sociales, por la conexion de lo
mental, institucional, y terminoldgico que establece la sociedad, el término sostenible es muy
utilizado en el dmbito econdmico y ambiental un concepto para comprender y solucionar los
problemas del mundo real. Como lo advirtié tempranamente Malthus en definiciones en Economia
Politica (1827).

De acuerdo a Naredo (1996) menciona que el uso frecuente del término sostenible:

En el ambito econdmico-ambiental se registra en la influencia que acusan las ciencias sociales. A
principios de la década de los setenta, el Primer Informe del Club de Roma sobre los limites de
crecimiento junto con otras publicaciones y acontecimientos, pusieron como punto clave la
posibilidad del desarrollo humanitario como objetivo econdmico a nivel mundial. (pag. 49)

2.1.3. Teoria de las tres dimensiones del concepto de desarrollo sostenible.

Segun (Artaraz, 2002) menciona que el desarrollo sostenible esta enfocado que para lograr
un crecimiento econémico se debe respetar el medio ambiente y construir un sociedad
equitativa:

e Dimension Econdmica: se considera que la naturaleza ofrecera recursos naturales
como materias primas, energia, agua y un habitad a las distintas especies, los factores
externos que afectan al medio ambiente como el efecto invernadero y la destruccion de
la capa de 0zono no son causas de una crisis econdmica sino de la imprudencia del ser

humano o como conocida también como insostenibilidad.

18



19

e Desarrollo Humano: mide el desarrollo de una nacion a través de la calidad de vida,
el nivel de educacion y los ingresos nacionales es decir las entradas econémicas que
recibe una empresa, persona, familia u organizacion.

e Dimension Social: se refiere al comportamiento de la sociedad con el medio ambiente,
los paises desarrollados explotan de manera significativas los recursos naturales para el
consumo local y las exportaciones.

e Dimension Ecoldgica: se refiere a disefiar sistemas productivos amigables con el
medio ambiente, es decir sistemas que cierren el ciclo productivo, por ejemplo utilizar
recursos de energia renovable y el tratamiento de desperdicios ya que en su mayoria
los mismo son desechados a los rios provocando contaminacion en el ecosistema y

atentando contra la vida de los seres vivos.

2.1.4. Lasostenibilidady el comercio justo

Segun Coscione (2017) menciona que:

El enfoque inicial para desarrollo del comercio justo ha sido multidimensional, abordando los
aspectos econdmicos, sociales, ambientales y de empoderamiento ciudadano para contribuir al
desarrollo solidario y sostenible, el enfoque desde el nivel local de las asociaciones de productores,
hasta el nivel global, pasando por redes nacionales, redes de productores a nivel continental y un
sistema internacional que permite compartir experiencias, aprender de programas regionales y
globales, incidir a nivel global para llegar a resultados locales.

En la actualidad existe un énfasis primordial en aspectos que fortalezcan el desarrollo
sostenible a través del comercio justo, por lo tanto, es importante mencionar que, en el impulso
de la economia, el fragmento social y ambiental promueve a dar resultados positivos mediante

programas inducidos a los sectores de redes de productores a nivel local y global.

Segun el Instituto de Economia Popular y Solidaria (2016) afirma:



20

El comercio justo viene a ser una tendencia internacional desarrollada con el fin de lograr una
justicia unanime acerca de la comercializacion de los distintos productos elaborados en causas
justas, el mismo sustentando en parametros que combaten la indigencia y discrepancia, permitiendo
crear un sistema convencional comercial en donde sean respetados los derechos de los pueblos y del
medioambiente estdn en el centro de la actividad econdmica. Se basa en diez principios
consensuados internacionalmente que garantizan un trato justo hacia las organizaciones productoras
y en el que se respetan los derechos humanos de los trabajadores ya sean hombre y mujeres
buscando una equidad de género, y proteger al medio ambiente.

Las primeras iniciativas del comercio justo se desarrollaron en sus inicios en la venta de
productos elaborados por artesanos, quienes pretendian luchar contra los precios bajos de sus
productos, desde entonces, el comercio justo, ademas de una practica presente en numerosos
lugares del planeta, se ha convertido en un movimiento internacional que trabaja por equilibrar

las relaciones comerciales.

Hoy en dia, la atencion con la cual se experimenta el comercio justo, recalca un gran
crecimiento que favorece el desarrollo de muchos productores, segun el Instituto de Economia

Popular y Solidaria (2016) menciona:
Actualmente en Africa, Asia y América Latina existen organizaciones de comercio justo entre 2000
aproximadamente, en donde se desempefian 2 millones de personas productoras y trabajadoras. Su
produccion es distribuida a las tiendas y puntos de venta finales a traveés de las mas de 500
organizaciones importadoras. Estas establecen los precios de comdn acuerdo con las organizaciones

productoras, les facilitan prefinanciacion y les asesoran para mejorar su comercializacion.
Asimismo, en todo el mundo hay mas de 4000 tiendas especializadas en comercio justo.

Alrededor del mundo el comercio justo se distingue como un desarrollo que permite a los
productores y consumidores a obtener ventajas, que perpetuamente ayuden a su economia local, y
de esta forma fortalecer la economia popular y solidaria con nuevas estrategias que permitan la
obtencién de objetivos plasmados en resultados con réditos importantes en sus sectores

productivos.
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Segun (Coscione, 2017) afirma que:

Desde sus experiencias pioneras, el movimiento por un comercio justo y solidario lleva por lo
menos 70 afios. Las caracteristicas arriba mencionadas se vieron reflejadas muy claramente en los
Obijetivos de Desarrollo del Milenio, en el afio 2000; de hecho, el movimiento representa, de por si,
una Alianza Mundial para el Desarrollo (ODM 8). En la actualidad, en los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), se hizo mas evidente la necesidad de una convergencia de propuestas y acciones,
asi como de corresponsabilidad entre todos los actores, pablicos, privados y de la sociedad civil, en
todo el mundo. Algo que siempre subrayamos desde la Coordinadora Latinoamericana y del Caribe
de Pequefios Productores y Trabajadores de Comercio Justo (CLAC), por ejemplo, es la necesaria
asuncion de responsabilidad en cuanto a los efectos drasticos que esta teniendo el calentamiento
global en la vida diaria de los pequefios productores y comunidades rurales.

Desde un enfoque actual en nuestro pais, el comercio justo responde a muchos desafios que se
plantean por lo general, sin embargo, a través del fortalecimiento de las organizaciones de
productores y la creacion de canales de comercializacion, el comercio justo garantiza en el

mundo la apertura al acceso de bienes, servicios y recursos a los sectores rurales vulnerables.

Estas estrategias llevadas a cabo de forma unanime, en una perspectiva de colaboracion
resultan interesantes para las inversiones en la zona agricola, generando asi mayores
oportunidades para los productores en pequefia escala. Los resultados que se pueden obtener con
estas practicas es un camino concreto y conciso para fomentar buenas practicas en futuras

generaciones.

El problema bésico del comercio tradicional, que podria considerarse como injusto, lo
constituyen las reglas inequitativas del juego y los dobles estdndares que rigen los
intercambios comerciales internacionales, los cuales han sesgado el crecimiento en beneficio
de los paises desarrollados, con lo cual han profundizado ain mas las diferencias clases
sociales. El dialogo, el respeto y la trasparencia son términos en los que se sustenta el

comercio justo, cuyo objetivo principal es lograr una mayor equidad en el comercio mundial.
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Productores Individuales

Los productores individuales o rurales tienen parcelas pequefias y su volumen de
produccion es menor, en muchas ocasiones su calidad debe mejorar, la localizacion
geografica de los terrenos es de dificil acceso perjudicando el intercambio de sus productos
en los mercados locales, el desconocimiento de requerimientos para la exportacion
perjudica sus condiciones de negociacion, limitando su mercado. (Vizcarra, 2002)

2.1.5. Laagriculturay el desarrollo sostenible

El desarrollo sostenible se basa en sistemas politicos y econdmicos para a partir de ellos
cuidar y proteger al medio ambiente, postula un cambio social pacifico y gradual, que de manera
organizada y planificada modifique la relacién del hombre con la naturaleza. De esta manera, el
desarrollo sustentable ha creado una gran lealtad a su favor porque me concentra en mejorar las

condiciones de vida, disminuir niveles de pobreza.

La agricultura es practicada desde tiempo atras y es la base de las acciones comerciales, por lo
tanto es el pilar fundamental del que se nutre la humanidad, se ha dejado de lado las actividades
agropecuarias y la sociedad se centraliza en los productos terminados y listos para la
comercializacién. El comercio justo se empodera de acciones que favorecen a los productores ya

sean estos mayoristas 0 minoristas.

La equidad social es un conjunto de préacticas en el &mbito econdémico, social, cultural y
politico con iniciativas de conservacion y desarrollo sostenible, esto constituye al modelo de
gestion de la provincia de Tungurahua en el cual se menciona el aporte de los parlamento agua,

gente y trabajo.

La ubicacion geografica de la provincia de Tungurahua es una ubicacion privilegia y

estratégica al encontrarse en la parte central de la sierra centro, aprovechando cada una de las
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oportunidades que le ofrece el sector agricola, ademéas de eso se agrega que la provincia de
Tungurahua alcanzé importantes niveles de equidad, su cultura emprendedora y su vocacion
participativa que constituye al desarrollo sostenible del pais, segun el (Centro Latinoamericano

para el Desarrollo Rural, 2013).

Mediante la aplicacion de estos factores se logra fomentar el empoderamiento para el

desarrollo armonico y un marco de equidad y solidaridad:

e Una relacion amigable entre el mercado y los pequefios productores.

e Papel fundamental de la familia en empresas productivas, porque las mismas familias se
dedican a la produccién y el comercio.

e Laimportancia del trabajo a domicilio.

e Trabajo rural.

La agricultura familiar es una forma productiva que garantice la gestion sostenible de modo que se
respete a la naturaleza y se trabaje con responsabilidad, encuadrada en una accion y dialogo
participativo que permita la reconstruccion de un capital social rural como elemento de
consolidacién de relaciones dentro de las comunidades y a través de participaciones, se contribuya a
diagnosticar, planificar, investigar y apoyar proyectos integrados de desarrollo humano a través de
politicas publicas que garantizan el acceso a regimenes de comercio justo. (Vizcarra, 2002)

La agricultura familiar es una alternativa de un sistema productivo del sector rural que tiene
como eje fundamental el desarrollo econdmico rural, establecer politicas agrarias que
garanticen una comercializacion equitativa y solidaria para mejorar la calidad de vida sin

deteriorar al medio ambiente fundamentado en el desarrollo sostenible.
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2.2. Base conceptual

2.2.1. Sostenibilidad

De acuerdo al autor Garcia, M (2017) con respecto a la definicion de sostenibilidad afirma:

El actual concepto de sostenibilidad aparece por primera vez en el Informe Brundtland, publicado
en 1987. También llamado Nuestro futuro comun, este documento elaborado para Naciones Unidas
alertd por primera vez sobre las consecuencias medioambientales negativas del desarrollo
econdmico y la globalizacion, tratando de ofrecer soluciones a los problemas derivados de la
industrializacion y el crecimiento poblacional.

El futuro comin es denominado como sostenibilidad en la actualidad debido al gran aporte al
desarrollo global, con estrategias desemperiadas eficientemente con aspectos en referencia a la
economia, a la sociedad, y al medio ambiente, por lo tanto, su definicion fragmenta en relevantes
enfoques que priorizan el bienestar comun de todos en sus diferentes &mbitos de comercializacion

y de gestion.

En referencia al autor Yauri, J (2018) se menciona que:

La sostenibilidad se refiere, por definicion, a la satisfaccion de las necesidades actuales sin
comprometer la capacidad de las generaciones futuras de satisfacer las suyas, garantizando la
relacion del desarrollo en lo que se refiere a economia, medio ambiente, y entorno social. De aqui
nace la idea del desarrollo sostenible, como aquel modo de progreso que mantiene ese delicado
equilibrio hay, sin poner en peligro los recursos del mafiana.

En efecto, la sostenibilidad refiere al resguardo del medio ambiente y el patrimonio social, que
trata principalmente de compensar sus necesidades presentes, sin afligir necesidades futuras, por
lo tanto, este término complementa a una variedad de aspectos que son de relevancia, con ideas
gue nacen acerca de hacer lo correcto y de esa forma mantener un equilibrio global manteniendo

asi un avance estigmatizado de colaboracion.
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2.2.2. Sostenibilidad ambiental, social y econdmica
“Sostenibilidad es asumir que la naturaleza y el medio ambiente no son una fuente inagotable
de recursos, siendo necesario su proteccion y uso racional.” (Garcia, 2017). En contexto, el aporte
como la proteccion al medio ambiente, la transformacion en energias renovables, la conservacion
de agua, la apuesta por la movilidad sostenible o la introduccion en construccién, entre otros,

contribuyen a la sostenibilidad ambiental desde sus semblantes.

La sostenibilidad ambiental, refiere a la capacidad de mantener la produccion y pluralidad en
sus aspectos bioldgicos a largo tiempo, de tal forma que, la preservacion de los recursos cause
conciencia ecologica, brindando asi una estigmatizacion desarrollada en el cuidado del medio

ambiente donde habitan los seres humanos.

“Sostenibilidad es promover el desarrollo social buscando la cohesion entre comunidades y
culturas para alcanzar niveles satisfactorios en la calidad de vida, sanidad y educacion.” (Garcia,
2017). De tal manera que, la igualdad de género de los paises en desarrollo, es un aspecto
importante que concordara las bases de la sostenibilidad entre ciudadanos que conforman un

sector prioritario.

La adopcion de valores éticos y morales que generen respeto por el valor de la naturaleza,
manteniendo la satisfaccion de la educacion, la concientizacion y el apoyo hacia cada uno de
nosotros brindando ayuda necesaria para lograr la superacion es una sostenibilidad social, ya que
mediante ello se manifiesta un mejor nivel de vida y permite la innovacion entre las personas de

una sociedad en general.
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“En tercer lugar, sostenibilidad es promover un crecimiento econémico que genere riqueza
equitativa para todos sin dafar el medio ambiente.” (Garcia, 2017). De tal forma que una
inversion y la igualdad de reparticion de los recursos econémicos permitiran formar pilares de

sostenibilidad y asi lograr un desarrollo completo e igualitario.
Objetivos de Desarrollo Sostenible

Estos 17 Objetivos se basan en los logros de los Objetivos de Desarrollo del Milenio, aunque
incluyen nuevas esferas como el cambio climético, la desigualdad econdmica, la innovacion, el
consumo sostenible y la paz y la justicia, entre otras prioridades. Los Objetivos estan
interrelacionados, con frecuencia la clave del éxito de uno involucrard las cuestiones mas

frecuentemente vinculadas con otro.
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Figura 3. Objetivos de Desarrollo Sostenible
Fuente: (PNUD, 2018)
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Segun Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (2018), plantearon los 17

Obijetivos de Desarrollo Sostenible que se detallan a continuacion.

1. Finde la pobreza

Para lograr este Objetivo de acabar con la pobreza, el crecimiento econémico debe ser inclusivo, con
el fin de crear empleos sostenibles y de promover la igualdad. Los sistemas de proteccidn social deben
aplicarse para mitigar los riesgos de los paises propensos a sufrir desastres y brindar apoyo para
enfrentarse a las dificultades econdmicas. Estos sistemas ayudaran a fortalecer las respuestas de las
poblaciones afectadas ante pérdidas econdmicas inesperadas durante los desastres y, finalmente,
ayudaran a erradicar la pobreza extrema en las zonas mas empobrecidas. (PNUD, 2018)

Para dar por reducida o finalizada la pobreza, existen factores determinantes al momento de
involucrar a la reduccion de la misma, dado que es un proceso de mejora continua con bases
solidas que permitan obtener resultados favorables. Si bien es cierto, la creacion de plazas de
trabajo es una alternativa sustentable que mitiga y podra comprimir la pobreza, de igual forma la
igualdad de condiciones es un aspecto importante que se debe tomar en cuenta al momento de

fortalecer la economia de la sociedad.

2. Hambre cero

El sector alimentario y el sector agricola ofrecen soluciones claves para el desarrollo y son vitales para
la eliminacion del hambre y la pobreza. Gestionadas de forma adecuada, la agricultura, la silvicultura
y la acuicultura pueden suministrar comida nutritiva a todo el planeta, asi como generar ingresos
decentes, apoyar el desarrollo centrado en las personas del campo y proteger el medio ambiente.
(PNUD, 2018)

Las soluciones claves estan inmersas en la creacion de oportunidades que sostienen un lazo
entre el sector agricola y el sector consumista, por lo tanto, para el desarrollo de este objetivo se
debe tomar en cuenta que esto se debe llevar a cabo mediante actividades gestionadas con
planificacion anterior y posterior a lo aplicable, para que asi, el suministro de alimentos sea

eficientemente sostenible.



3. Salud y bienestar

Sin embargo, en muchas regiones se enfrentan a graves riesgos para la salud, como altas tasas de
mortalidad materna y neonatal, la propagacion de enfermedades infecciosas y no transmisibles y
una mala salud reproductiva. En las Gltimas décadas, se han obtenido grandes avances en relacién
con el aumento de la esperanza de vida y la reduccién de algunas de las causas de muerte mas
comunes relacionadas con la mortalidad infantil y materna, pero para lograr la meta de este
Objetivo, que establece que en 2030 haya menos de 70 fallecimientos, se debera mejorar la
asistencia cualificada en los partos. Asimismo, para alcanzar el objetivo de reducir las muertes
prematuras por enfermedades no transmisibles en un tercio para 2030 se requerird aplicar
tecnologias mas eficaces de combustibles limpios para cocinar y educacién sobre los riesgos del
tabaco. (PNUD, 2018)

El estado en el que el ser humano desemparia sus funciones con normalidad, define con
exactitud a la salud. Y la tranquilidad y satisfaccion que promueve una persona tanto mental
como fisica, es el bienestar. Al hablar de estos dos importantes temas el comercio justo esta
directamente involucrado ya que, al sintetizar de forma adecuada la salud y el bienestar

aportan a la sostenibilidad de un equilibrio entre el productor y el consumidor.

4. Educacion de calidad

La educacion es la base para mejorar nuestra vida y el desarrollo sostenible. Ademas de mejorar la
calidad de vida de las personas, el acceso a la educacion inclusiva y equitativa puede ayudar
abastecer a la poblacion local con las herramientas necesarias para desarrollar soluciones
innovadoras a los problemas mas grandes del mundo. (PNUD, 2018)

La inherencia de las caracteristicas con respecto a un conjunto de participaciones en la
educacion, son definidas de acuerdo a la estigmatizacidn de los conocimientos impartidos a lo
largo de la trayectoria educativa, por lo que al analizar este objetivo, el comercio justo se
involucra a partir de una educacion participativa, inclusiva y de igualdad de condiciones, que

le permitan al individuo ser imparcial frente a las situaciones relacionadas con el comercio.
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5. Igualdad de género

La igualdad entre los géneros no es solo un derecho humano fundamental, sino la base necesaria
para conseguir un mundo pacifico, prospero y sostenible. Lamentablemente, en la actualidad, 1 de
cada 5 mujeres y nifias entre 15y 49 afios de edad afirmaron haber experimentado violencia fisica o
sexual, 0 ambas, en manos de su pareja en los 12 meses anteriores a ser preguntadas sobre este
asunto. Ademas, 49 paises no tienen leyes que protejan a las mujeres de la violencia doméstica.
Asimismo, aunque se ha avanzado a la hora de proteger a las mujeres y nifias de practicas nocivas
como el matrimonio infantil y la mutilacion genital femenina (MGF), que ha disminuido en un 30%
en la Gltima década, aun queda mucho trabajo por hacer para acabar con esas practicas. (PNUD,
2018)

En el detalle de los derechos humanos se involucra la igualdad de género, siendo este
objetivo uno de los méas importantes en el aspecto ciudadano, dado que es importante la
necesidad de convivir en un espacio pacifico, mejoro y sostenible, reduciendo la violencia

intrafamiliar en la mayoria de los casos.

6. Agua limpia y saneamiento

El agua libre de impurezas y accesible para todos es parte esencial del mundo en que queremos
vivir. Hay suficiente agua dulce en el planeta para lograr este suefio. Sin embargo, actualmente el
reparto del agua no es el adecuado y para el afio 2050 se espera que al menos un 25% de la
poblacién mundial viva en un pais afectado por escasez cronica y reiterada de agua dulce. La sequia
afecta a algunos de los paises méas pobres del mundo, recrudece el hambre y la desnutricion.
(PNUD, 2018)

El agua limpia y el saneamiento vienen a ser para la sociedad importantes eventos que
involucran el desarrollo del sector de alojamiento, de tal forma que se espera que en un futuro
el reparto de agua sea equitativo y logre satisfacer de las necesidades de la obtencién de agua
dulce en mundo. EI comercio justo como tal requiere que este objetivo dote de resultados

positivos, por lo que mediante este estigma se podra obtener productos de 6ptima calidad.
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7. Energia asequible y no contaminante

La energia es fundamental para casi todos los grandes desafios y oportunidades a los que hace
frente el mundo actualmente. Ya sea para el empleo, la seguridad, el cambio climético, la
produccion de alimentos o para aumentar los ingresos. El acceso universal a la energia es esencial.
(PNUD, 2018)

En el desarrollo sostenible trabaja para el aporte de este objetivo en cuanto en las
iniciativas laborales y econdmicas que aporten en la apertura de energia moderna, con la meta
principal de generar fuentes renovables y recursos que generen al avance sostenible y la

resistencia a cambios climaticos.
8. Trabajo decente y crecimiento econémico

La continua falta de oportunidades de trabajo decente, la insuficiente inversién y el bajo consumo
producen una erosion del contrato social basico subyacente en las sociedades democréticas: el
derecho de todos a compartir el progreso. La creacion de empleos de calidad sigue constituyendo un
gran desafio para casi todas las economias. (PNUD, 2018)

El déficit de empleos a nivel mundial es una problemaética que lleva afios como un retraso a
la economia del sector, este desarrollo apunta principalmente a promover el aumento de la
economia sostenible con la creacion e innovacion de nuevos emprendimientos que estimulen
al desarrollo personal de los individuos, llevados de la mano a la creacion de nuevas fuentes

de trabajo decentes, con el fin de obtener crecimientos positivos en la economia individual.

9. Industria, innovacion e infraestructura

Desde hace tiempo se reconoce que para conseguir una economia robusta se necesitan inversiones
en infraestructura (transporte, regadio, energia, tecnologia de la informacién y las comunicaciones).
Estas son fundamentales para lograr un desarrollo sostenible, empoderar a las sociedades de
numerosos paises, fomentar una mayor estabilidad social y conseguir ciudades mas resistentes al
cambio climético. (PNUD, 2018)
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La inversion como tal es un ente importante y relevante al momento de la gestion de estos
tres aspectos, ya que, impulsar la innovacion, cimentar infraestructura, aumentar la
industrializacion va a la par con los avances tecnoldgicos inmersos en el desarrollo sostenible

y sustentable.

10. Reduccion de las desigualdades

La comunidad internacional ha logrado grandes avances sacando a las personas de la pobreza. Las
naciones mas vulnerables —los paises menos adelantados, los paises en desarrollo sin litoral y los
pequefios Estados insulares en desarrollo— continGian avanzando en el ambito de la reduccion de la
pobreza. Sin embargo, siguen existiendo desigualdades y grandes disparidades en el acceso a los
servicios sanitarios y educativos y a otros bienes productivos. (PNUD, 2018)

Los avances identificados a lo largo de la etapa del desarrollo en los sitios mas vulnerables,
han tenido una respuesta mediatica positiva, ya que, mediante ello, se ha podido reducir la
pobreza y se ha promovido la igualdad de condiciones, por lo tanto, este objetivo esta inmerso
en el comercio justo por el aporte a los progresos en la instauracion de condiciones de acceso

favorable.

11. Ciudades y comunidades sostenibles

Las ciudades son hervideros de ideas, comercio, cultura, ciencia, productividad, desarrollo social y
mucho mas. En el mejor de los casos, las ciudades han permitido a las personas progresar social y
econdémicamente. En los Gltimos decenios, el mundo ha experimentado un crecimiento urbano sin
precedentes. En 2015, cerca de 4000 millones de personas vivia en ciudades y se prevé que ese
ndmero aumente hasta unos 5000 millones para 2030. Se necesita mejorar, por tanto, la
planificacion y la gestion urbanas para que los espacios urbanos del mundo sean mas inclusivos,
seguros, solidarios y sostenibles. (PNUD, 2018)

La primera iniciativa se concreta en la transformacion radical de la construccién de

espacios urbanos y la administracion con la que se ejecutan, ademas las inclusiones de los
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asentamientos sean mas seguros y sostenibles promueve el desarrollo sustentable, priorizando

la reduccion de la inseguridad y la creacion de areas verdes incluyentes.

12. Produccion y consumo responsables

El consumo y la produccion sostenible consisten en fomentar el uso eficiente de los recursos y la
energia, la construccion de infraestructuras que no dafien el medio ambiente, la mejora del acceso a
los servicios basicos y la creacion de empleos ecoldgicos, justamente remunerados y con buenas
condiciones laborales. Todo ello se traduce en una mejor calidad de vida para todos y, ademas,
ayuda a lograr planes generales de desarrollo, que rebajen costos econdmicos, ambientales y
sociales, que aumenten la competitividad y que reduzcan la pobreza. (PNUD, 2018)

La sostenibilidad del comercio justo, se centra principalmente es este objetivo, ya que el
mismo aporta con la mejora de la utilizacion de los recursos de forma eficaz y eficiente, de tal
forma, el consumo responsable identificado desde una perspectiva de mejora, creacion y

trasformacion, se concreta con la obtencidn de resultados favorables.

13. Accién por el clima

El cambio climatico afecta a todos los paises en todos los continentes, produciendo un impacto
negativo en su economia, la vida de las personas y las comunidades. En un futuro se prevé que las
consecuencias serdn peores. Los patrones climéaticos estan cambiando, los niveles del mar estan
aumentando, los eventos climaticos son cada vez méas extremos y las emisiones del gas de efecto
invernadero estan ahora en los niveles méas altos de la historia. Si no actuamos, la temperatura
media de la superficie del mundo podria aumentar unos 3 grados centigrados este siglo. Las
personas mas pobres y vulnerables seran los méas perjudicados. (PNUD, 2018)

En la actualidad, los cambios climaticos han sido drasticos en el mundo debido al
calentamiento global, por ende, la aportacion de este objetivo esta orientada a promover el
cuidado del medio ambiente para un futuro sostenible, llevando a cabo acciones que delimiten

en su totalidad la ayuda al medio ambiente.



14. Vida submarina

La gestion prudente de este recurso esencial es una caracteristica clave del futuro sostenible. Sin
embargo, en la actualidad, existe un continuo deterioro de las aguas costeras, debido a la
contaminacién y la acidificacion de los océanos, que esta teniendo un efecto adverso sobre el
funcionamiento de los ecosistemas y la biodiversidad, y que también esta afectando negativamente
a la pesca de pequefia escala. (PNUD, 2018)

En el mundo, los océanos son los motores que hacen al mundo un lugar mas habitable para
los seres humanos, de tal forma que la gestion por la vida submarina es fundamental para la
humanidad como una respuesta para contrarrestar los efectos de los cambios climaticos, por lo
que, la actividad desarrollada para la asistencia a este aspecto relevante proporcionara un

rendimiento sostenible.

15. Vida de ecosistemas terrestres

El 30.7% de la superficie terrestre estd cubierta por bosques y estos, ademas de proporcionar
seguridad alimentaria y refugio, son fundamentales para combatir el cambio climatico, pues
protegen la diversidad bioldgica y las viviendas de la poblacion indigena. Al proteger los bosques,
también podremos fortalecer la gestion de los recursos naturales y aumentar la productividad de la
tierra. (PNUD, 2018)

La flora estd inmersa y es indispensable para la dependencia humana, dado que representan
un recurso econémico indispensable y un fragmentado desarrollo impulsivo e importante. Se
debe tener en cuenta que la degradacion actual a sido negativa para la vida en la tierra por lo
que se ha generado precedentes y perdidas en las tierras cultivables, por lo tanto, el
tratamiento a un comercio justo estimula la creacion de cuidados innovadores y

emprendimientos inclusivos que aporten al cuidado de los recursos de la tierra.

33



34

16. Paz, justicia e instituciones solidas

Las amenazas de homicidio intencional, la violencia contra los nifios, la trata de personas y la
violencia sexual, son temas importantes que debe ser abordado para crear sociedades pacificas e
inclusivas. Allanan el camino para la provisién de acceso a la justicia para todos y para la
construccion de instituciones efectivas y responsables en todos los niveles. (PNUD, 2018)

La violencia en todos sus &mbitos es un punto a tratar en el contenido de este objetivo, ya
gue son aspectos importantes relacionados con el tema de la seguridad en todos sus ambitos,
es decir el comercio justo esta relacionado directamente o tiene énfasis en cuestion de justicia

y paz, ya que mediante ambas se generard un camino efectivo entre los grupos de interés.

17. Alianzas para lograr los objetivos

Un programa exitoso de desarrollo sostenible requiere alianzas entre los gobiernos, el sector privado
y la sociedad civil. Estas alianzas inclusivas construidas sobre principios y valores, una vision
compartida, y metas compartidas, que colocan a la gente y al planeta en el centro, son necesarias a
nivel global, regional, nacional y local. (PNUD, 2018)

Como la finalidad de concretar y obtener resultados positivos para la ciudadania en general
este objetivo se consolida como una estrategia mediante la planeacion estratégica de
actividades, que faciliten y ayuden al cumplimiento de las mismas, dado que, si estos objetivos

se llevan a cabho eficientemente, los resultados obtenidos seran en beneficio de todos.

Estos objetivos son propiciamente creados con la finalidad de poner a consideracion del
mundo su propdsito, el mismo que pretende tomar medidas contra la pobreza, el cuidado del
medio ambiente y que la prosperidad y la paz sea el resultado de la convivencia humana mediante
la colaboracion y el protagonismo de mejores opciones para mejorar la calidad de vida en
general. Por lo tanto, involucrados a la sostenibilidad del comercio justo en las cooperativas de

produccion agropecuaria en el sector economico, popular y solidario, consolidan soluciones
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afectivas de interés mutuo que llevan a obtener resultados positivos en beneficio de la

comunidad.

2.2.3. Comercio Justo

En cuanto a la Organizacion Mundial del Comercio Justo (2018) afirma:

Internacionalmente el comercio justo es estigmatizado como un sistema de respeto, dialogo y
transparencia enfocada principalmente en la comercializacién, englobando a los sectores
econdmicos, sociales y medio ambientales. El desarrollo sostenible esta sustentado gracias a este
sistema, el mismo que brinda condiciones justas de comercio y logrando obtener beneficios para los
trabajadores y productores desfavorecidos, especialmente en el Sur.

Por todo ello, el Comercio Justo es considerado como una herramienta de cooperacion. Su
finalidad, esta encaminada en permitir la apertura en los mercados a los productores y sobre todo
mejorar y realizar cambios en cuanto a la normativa del comercio tanto nacional como
internacional. Por lo tanto, el comercio justo hace relevancia a la igualdad que en todos los

aspectos se refiere.

Principios del Comercio Justo

NOALTRABAJO INFANTIL,
NOALTRABAJO FORZ0S0

OPORTUNIDADES TRANSPARENCIA Y PRACTICAS 4 PAGO JUSTO

PARA PRODUCTORES RESPONSABILIDAD COMERCIALES JUSTAS
DESFAVORECIDOS

[ )
B

NOALADISCRIMINACION, J BUENAS CONDICIONES DESARROLLO DE PROMOCION DEL 1 RESPETO AL
[GUALDAD DE GENERO, DE CAPACIDADES COMERCIO JUSTO MEDIO AMBIENTE

LIBERTAD DE ASOCIACION

Figura 4. Iconos de los principios del Comercio Justo
Fuente: (Organizacion Mundial del Comercio Justo, 2018)
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Ademas la Organizacion Mundial del Comercio Justo (2018), menciona los diez principios

del comercio justo:

1. Oportunidades para productores desfavorecidos.

A través del comercio justo se puede reducir la pobreza, en mencion como una parte importante de
los objetivos de esta organizacion, por lo que con el apoyo y manifestacion a pequefios productores
independientemente de sus agrupaciones, asociaciones 0 cooperativas, buscan mediante este
objetivo priorizar la seguridad econémica y la reduccién de la pobreza y la pertenencia en cuestion.
(Nufez, 2015)

Con el desarrollo de este principio, creando fuentes de trabajo u oportunidades para los
ciudadanos desfavorecidos, es como se puede llegar a lograr la reduccion de la pobreza, ya
que el comercio es una parte fundamental de la economia como tal. Es decir, con el apoyo a
los pequefios productores, estos creados de forma individual o grupal lograr mediante
planeamiento surgir ante una inseguridad econdémica y la misma pobreza a una economia

sustentable y la propiedad.

2. Transparencia y responsabilidad.

Las relaciones comerciales como tal en su gestion deben ser transparentes al momento de una
rendicion de cuentas, por lo tanto, la sensibilidad y confidencialidad de los datos comerciales deben
ser respetados con responsabilidad, en consecuencia, esto promulga involucrar a productores y
empleados en cada uno de los procesos suscritos de tomar decisiones oportunas y valederas. En
efecto, los canales de informacion y comunicacién deben ser abiertos en los niveles de la cadena de
abastecimiento. (Nufiez, 2015)

Las relaciones comerciales se deberan llevar a cabo de forma transparente y responsable
dado que, la informacion generada por los productores, comerciantes y consumidores debe
estar bajo una confidencialidad parcial, ademas, la involucracion de los miembros, empleados

y productores como tal, seréa de utilidad al momento de tomar decisiones acertadas.



3. Politicas comerciales justas.

En el desarrollo del bienestar social, econémico y ambiental, es un derecho justo que las practicas o
politicas comerciales busquen incrementar los ingresos de los productores, de forma especial de los
pequefios marginalizados, de tal forma que cumplan con un compromiso de forma transparente,
responsable, profesional y puntual acerca de la comercializacion de los productos con calidad y
acordada especificacion. (Nufez, 2015)

El bienestar econémico, ambiental y social estan comprometidos de acuerdo a las politicas
comerciales que se estén llevando a cabo, de tal forma que de estas dependera de que la
busqueda de ingresos por parte de los pequefios productores sea positiva en la respuesta de las
actividades llevadas a cabo por los mismos, asumiendo asi mismo las ventajas y desventajas

que lleva consigo tanto para productores y proveedores.

4. Pago justo.

El precio o pago justo deriva de un acuerdo mutuo de los involucrados en la comercializacién, de tal
manera, a través del didlogo y la participacidn se genere un pago justo tanto a los productores,
intermediarios y comerciantes. En contexto, la provision de un calculo imparcial de los precios se
estigmatiza en principios de pago igual, que refiere este objetivo como un apoyo a los productores
en cuestion de proponer un precio objetivo sus productos ofertados. (Nufiez, 2015)

El precio o pago justo como bien es cierto, da lugar y toma forma en los acuerdos mutuos
tomados por los involucrados, a través del intercambio de opiniones concretas que definan los
intereses de cada uno de ellos, por lo tanto, este principio esta ligado principalmente a dotar de

igualdad y provision remunerable aceptable.
5. No al trabajo infantil, no al trabajo forzoso.

Basado en las leyes nacionales y regionales sobre el empleo de nifias y nifios y el trabajo forzoso,
este objetivo busca y asegura que no se promueva este tipo de acciones, ya que, el involucramiento
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de esto afecta negativamente en la seguridad, las necesidades educativas, el bienestar y la recreacion
de los nifios y nifias. (Nufiez, 2015)

Este principio principalmente muestra interés por reducir en su totalidad la utilizacion del
trabajo forzoso o el trabajo infantil, utilizando herramientas o actividades inclinadas como,
leyes, convenios y derechos humanos para obtener la eliminacion de este fendmeno que
actualmente existe en todo el mundo. Se espera que el compromiso con el cumplimiento de

factores legales se pueda conseguir los resultados esperados.
6. No a la discriminacién, igualdad de género, libertad de asociacion.

La discriminacion en un enfoque global, de la mano con la igualdad de género son parametros para
el comercio justo que identifican y promueven el derecho de, la raza, clase social, religion,
nacionalidad, discapacidad, orientacion sexual, afiliaciones, entre otras, por lo que las politicas
deben ser generadas originando la garantia de la libertad y el respeto por acceder a los recursos que
ellos necesitan con la necesidad de ser productivos y Gtiles de forma a sus medios de vida. (Nufiez,
2015)

Al momento de emplear, indemnizar, adiestrar, suscitar el despido, no se define con la
discriminacion como tal, es decir esto no esta estigmatizado como tal, sin embargo, el
compromiso asociado a la no discriminacion, la igualdad de género y la libertad de asociacién
mediante una politica clara con el fin de promover la igualdad de condiciones es una estrategia

consolidada en forma que garantiza los derechos de los individuos.

7. Buenas condiciones de trabajo.

El tema se centra en ofrecer un ambiente de trabajo sano y seguro para los miembros y empleados
de un sector en especifico, que cumpla con normas de seguridad que promuevan a la gestion del
riesgo y la prevencion de futuros accidentes de trabajo, en cuestion, este objetivo establece las
disposiciones para que las condiciones de trabajo estén optimas para su utilizacion. (Nufiez, 2015)

La capacidad de garantizar de forma inmediata un ambiente de trabajo en condiciones

favorables con seguridad, es un derecho que los miembros, empleados y demés deben obtener,
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es decir estos lugares deberan contener y estar regidos por las leyes, normas y reglamentos

sobre salud y seguridad ocupacional.

8. Desarrollo de capacidades.

El desarrollo de los pequefios productores a través del comercio justo, es lo que pretende este
objetivo, buscando ampliar las capacidades y habilidades de los miembros y empleados de un
sector. Las habilidades en gestion deben ser afirmadas y concretadas mediante actividades que
promuevan el desarrollo de cualquier actividad que se esté ejecutando. (Nufiez, 2015)

Los impactos positivos en el desarrollo de capacidades y habilidades de cada uno de los
involucrados son estrategias llevadas a cabo con prioridad en todos los ambitos directamente
relacionados con la busqueda del mejoramiento, este siendo indispensable para sostener la
produccion y la direccion a los mercados en cuanto al ambito del comercio justo en el

desarrollo de la comercializacion.

9. Promocion del comercio justo.

A través de los principios del Comercio Justo, y con la necesidad de una justicia en el comercio
local, el objetivo principal se denota en promover y ejecutar los mismos mediante la utilizacion de
una metodologia eficiente para originar a los consumidores, los principios y su impacto del
Comercio Justo. (Nufiez, 2015)

Estos principios se deberan dar a conocer de forma tal que sean aplicables en todos los
ambitos de comercializacion, ya que mediante estos principios se busca la necesidad de
obtener las negociaciones mas justas globalmente mediante la aplicacion del comercio justo,
por lo tanto, la informacion proporcionada debera servir para garantizar las técnicas utilizadas

en la comercializacion.

10. Respeto al medio ambiente.

El respeto y la educacion por el medio ambiente es responsabilidad de cada uno de los ciudadanos
con la conservacién, el cuidado, la preservacion y mejora, debido a que la colaboracion y la
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innovacion en estos temas es importante, ya que por medio de ello obtendremos resultados positivos
en beneficio de la colectividad en general. (Nufez, 2015)

El respeto por el medio ambiente se genera con la oportunidad de concretar la
maximizacién util de minimizar los dafios contra los recursos de la tierra, en contexto, siempre
seran favorables los productos que estén producidos bajo parametros que sinteticen los

cuidados ambientales y procedentes de fuentes sustentables.

El comercio justo como tal, de forma equitativa o alternativa, promovida por
organizaciones no gubernamentales buscan participar en los canales de comercializacién, con
los principios anteriormente detallados, para que en si se promueva la relacion comercial justa
y facultativa entre productores y consumidores, de tal forma que las iniciativas de la creacion
de canales innovadores comerciales presenten un desarrollo sostenible, sustentable en relacion

a las partes a las cuales esta orientado.

En cuanto a la relacion a las cooperativas de produccion agricola refiere, estos diez principios
de comercio justo, la idea renace en dotar de herramientas que impulsen la productividad vy el
comercio responsable, y desarrollar oportunidades para los pequefios productores con problemas

de economia, en referencia a los actores dominantes en el mercado.

2.3. Base Legal

2.3.1 Constitucion de la Republica del Ecuador
Segun la Constitucién de la Republica del Ecuador (2008) existen articulos relacionados con

esta investigacion, los cuales se detallan a continuacion:



2.3.1.1 De la sostenibilidad

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacién a vivir en un ambiente sano y ecoldgicamente
equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, sumak kawsay. Se declara de interés
publico la preservacion del ambiente, la conservacion de los ecosistemas, la biodiversidad y la
integridad del patrimonio genético del pais, la prevencion del dafio ambiental y la recuperacion de
los espacios naturales degradados.

Art. 282.- El Estado normaré el uso y acceso a la tierra que deberd cumplir la funcién social y
ambiental. Un fondo nacional de tierra, establecido por ley, regulara el acceso equitativo de
campesinos y campesinas a la tierra. Se prohibe el latifundio y la concentracion de la tierra, asi
como el acaparamiento o privatizacion del agua y sus fuentes. EI Estado regulara el uso y manejo
del agua de riego para la produccion de alimentos, bajo los principios de equidad, eficiencia y
sostenibilidad ambiental.

Art. 313.- El Estado se reserva el derecho de administrar, regular, controlar y gestionar los sectores
estratégicos, de conformidad con los principios de sostenibilidad ambiental, precaucion, prevencion
y eficiencia. Los sectores estratégicos, de decision y control exclusivo del Estado, son aquellos que
por su trascendencia y magnitud tienen decisiva influencia econémica, social, politica 0 ambiental,
y deberan orientarse al pleno desarrollo de los derechos y al interés social. Se consideran sectores
estratégicos la energia en todas sus formas, las telecomunicaciones, los recursos naturales no
renovables, el transporte y la refinacion de hidrocarburos, la biodiversidad y el patrimonio genético,
el espectro radioeléctrico, el agua, y los demas que determine la ley.

Art. 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion se estimulara una
gestion participativa, transparente y eficiente. La produccion, en cualquiera de sus formas, se
sujetard a principios y normas de calidad, sostenibilidad, productividad sistémica, valoracion del
trabajo y eficiencia econdmica y social.

Art. 368.- El sistema de seguridad social comprendera las entidades publicas, normas, politicas,
recursos, servicios y prestaciones de seguridad social, y funcionara con base en criterios de
sostenibilidad, eficiencia, celeridad y transparencia. EI Estado normar, regulara y controlara las
actividades relacionadas con la seguridad social.

Art. 405.- El sistema nacional de areas protegidas garantizara la conservacion de la biodiversidad y
el mantenimiento de las funciones ecoldgicas. El sistema se integrard por los subsistemas estatal,
autébnomo descentralizado, comunitario y privado, y su rectoria y regulacion sera ejercida por el
Estado. El Estado asignara los recursos econdmicos necesarios para la sostenibilidad financiera del
sistema, y fomentard la participacion de las comunidades, pueblos y nacionalidades que han
habitado ancestralmente las areas protegidas en su administracion y gestion. Las personas naturales
0 juridicas extranjeras no podran adquirir a ningun titulo tierras o concesiones en las areas de
seguridad nacional ni en areas protegidas, de acuerdo con la ley.
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2.3.1.2 Del Comercio Justo

Art. 304.- La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo estratégico
establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la insercion estratégica
del pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccién nacionales.

4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se reduzcan las
desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

6. Evitar las practicas monopolicas y oligopdlicas, particularmente en el sector privado, y otras que
afecten el funcionamiento de los mercados.

Art. 336.- El Estado impulsara y velara por el comercio justo como medio de acceso a bienes y
servicios de calidad, que minimice las distorsiones de la intermediaciéon y promueva la
sustentabilidad. El Estado asegurara la transparencia y eficiencia en los mercados y fomentara la
competencia en igualdad de condiciones y oportunidades, lo que se definird mediante ley.

2.3.1.3 De la produccion agricola

Art. 203.- El sistema se regira por las siguientes directrices:

1. Unicamente las personas sancionadas con penas de privacion de libertad, mediante sentencia
condenatoria ejecutoriada, permaneceran internas en los centros de rehabilitacion social. Solo los
centros de rehabilitacién social y los de detencion provisional formaran parte del sistema de
rehabilitacion social y estaran autorizados para mantener a personas privadas de la libertad. Los
cuarteles militares, policiales, o de cualquier otro tipo, no son sitios autorizados para la privacion de
la libertad de la poblacion civil.

2. En los centros de rehabilitacién social y en los de detencidon provisional se promoveran y
ejecutaran planes educativos, de capacitacién laboral, de produccién agricola, artesanal, industrial o
cualquier otra forma ocupacional, de salud mental y fisica, y de cultura y recreacion.

3. Las juezas y jueces de garantias penitenciarias aseguraran los derechos de las personas internas
en el cumplimiento de la pena y decidiran sobre sus modificaciones. 4. En los centros de privacion
de libertad se tomaran medidas de accion afirmativa para proteger los derechos de las personas
pertenecientes a los grupos de atencion prioritaria.



5. El Estado establecera condiciones de insercion social y econémica real de las personas después
de haber estado privadas de la libertad.

Art. 400.- El Estado ejercera la soberania sobre la biodiversidad, cuya administracién y gestién se
realizard con responsabilidad intergeneracional.

Se declara de interés pablico la conservacion de la biodiversidad y todos sus componentes, en
particular la biodiversidad agricola y silvestre y el patrimonio genético del pais.

Art. 410.- El Estado brindard a los agricultores y a las comunidades rurales apoyo para la
conservacion y restauracion de los suelos, asi como para el desarrollo de practicas agricolas que los
protejan y promuevan la soberania alimentaria.

Tabla 1

Resumen Constitucién de la Republica del Ecuador

De
sostenibilidad

la

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacion
a vivir en un ambiente sano y ecolégicamente
equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el

buen vivir, sumak kawsay.

Art. 282.- El Estado normara el uso y acceso a
la tierra que debera cumplir la funcion social y
ambiental.

Art. 313.- El Estado se reserva el derecho de
administrar, regular, controlar y gestionar los
sectores estratégicos, de conformidad con los
principios de  sostenibilidad ambiental,
precaucion, prevencion y eficiencia.

Art. 320.- En las diversas formas de
organizacién de los procesos de produccién se
estimulard  una  gestidbn  participativa,
transparente y eficiente.

Art. 368.- El sistema de seguridad social
comprendera las entidades publicas, normas,
politicas, recursos, servicios y prestaciones de
seguridad social, y funcionara con base en
criterios de sostenibilidad, eficiencia, celeridad
y transparencia.

Art. 405.- El sistema nacional de areas
protegidas garantizara la conservacion de la
biodiversidad y el mantenimiento de las
funciones ecoldgicas.

La constitucion de Ila
Republica del Ecuador, como
ente maximo del pais, refiere
articulos relacionados a la
sostenibilidad, por lo tanto
fomenta la misma en funcion
social los aspectos de
relevancia  cognitiva  que
garanticen la  busque vy
satisfaccidn de las necesidades
presentes, sin comprometer
las necesidades futuras, en
contexto estas leyes concretan
regimenes y ordenanzas de
interés colectivo, dado que se
priorizan en sectores
estratégicos de la
comercializacion.
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Del Comercio
Justo

De la
Produccion
Agropecuaria

Art. 304.- Objetivos de la politica comercial.
Art. 336.- El Estado impulsara y velara por el
comercio justo como medio de acceso a bienes
y servicios de calidad, que minimice las
distorsiones de la intermediacién y promueva
la sustentabilidad.

Art.  203.-
Agropecuario.
Art. 400.- El Estado ejercera la soberania
sobre la biodiversidad, cuya administraciéon y
gestion se realizard& con responsabilidad
intergeneracional.

Art. 410.- El Estado brindara a los agricultores
y a las comunidades rurales apoyo para la
conservacion y restauracion de los suelos, asi
como para el desarrollo de practicas agricolas
que los protejan y promuevan la soberania
alimentaria.

Directrices del  Sistema

Asi  mismo, en la
constitucion de la
Repulblica del Ecuador,
contiene articulos en
referencia al comercio
justo, que mediante sus
objetivos de la politica
comercial, lograr
garantizar mediante ellos
el impulso a los sectores
comerciales.

De igual forma, en lo que
a produccién
agropecuaria se refiere la
Constitucion de Ila
Repulblica del Ecuador,
da un aporte mediante
sus leyes, a ejercer una
soberania inclusiva en
cuanto a la biodiversidad
mediante el apoyo a los
sectores agricolas.

Fuente: (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008)

2.3.2 Ley Organica de Economia Popular y Solidaria

Es necesario acudir a la Superintendencia de Economia Popular y Solidaria (2011)

mencionando los siguientes articulos relacionados con la investigacion:

2.3.2.1 De la Sostenibilidad

Art. 57.- Disolucion. - Las cooperativas podran disolverse, por las siguientes causas:

2. Deterioro patrimonial que ponga en riesgo la sostenibilidad de la organizacion o la continuidad

en sus operaciones o actividades;

Art. 163.- Funciones del Directorio. - Son funciones del Directorio las siguientes:

a) Aprobar el Estatuto social y las metodologias de operacion de la Corporacién y sus
componentes de crédito, inversiones y demas servicios financieros, bajo criterios de seguridad,

liquidez y sostenibilidad;
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2.3.2.2 Del Comercio Justo

Art. 4.- Principios.- Las personas y organizaciones amparadas por esta ley, en el ejercicio de sus
actividades, se guiaran por los siguientes principios, segin corresponda:

a) La busqueda del buen vivir y del bien comdn;

b) La prelacién del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre los individuales;
c) El comercio justo y consumo ético y responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural;

f) La autogestion;

g) La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicion de cuentas; v,

h) La distribucion equitativa y solidaria de excedentes.

2.3.2.3 De la Produccion Agricola

Art. 24.- Cooperativas de produccion. - Son aquellas en las que sus socios se dedican
personalmente a actividades productivas licitas, en una sociedad de propiedad colectiva y manejada
en comun, tales como: agropecuarias, huertos familiares, pesqueras, artesanales, industriales,

textiles.

Tabla 2

Resumen Ley de Economia Popular y Solidaria

De la
sostenibilidad

Art. 57.- Disolucién. - Las cooperativas
podrén disolverse, por las siguientes causas:

2. Deterioro patrimonial que ponga en riesgo
la sostenibilidad de la organizacion o la
continuidad en sus operaciones o0 actividades;
Art. 163.- Funciones del Directorio. -
Aprobar el Estatuto social y las metodologias
de operacion de la Corporacion y sus
componentes de crédito, inversiones y demas
servicios financieros, bajo criterios de
seguridad, liquidez y sostenibilidad

En la ley de Economia,
Popular 'y Solidaria se
encuentran articulos
relacionados en cuanto a lo que
sostenibilidad  refiere.  En
contexto, el aporte a Ila
investigacion, fomentan a las
organizaciones ya sean estan
individuales o colectivas, a
utilizar estrategias que
promuevan la sostenibilidad,
ejerciendo en su disponibilidad
el balance social.

—

CONTINUA
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Del Comercio

Justo

De
Produccion
Agropecuaria

la

Art. 4.- Principios.- Las personas Yy
organizaciones amparadas por esta ley, se
guiaran por los siguientes principios, segun
corresponda:

a) La basqueda del buen vivir y del bien
comun;

b) La prelacion del trabajo sobre el capital y
de los intereses colectivos sobre los
individuales;

c) El comercio justo y consumo ético y
responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural;

f) La autogestion;

g) La responsabilidad social y ambiental, la
solidaridad y rendicion de cuentas; v,

h) La distribucion equitativa y solidaria de
excedentes.

Art. 24.- Cooperativas de produccion. - Son
aquellas en las que sus socios se dedican
personalmente a actividades productivas
licitas, en una sociedad de propiedad colectiva
y manejada en comuln, tales como:
agropecuarias, huertos familiares, pesqueras,
artesanales, industriales, textiles.

A mencidn, del comercio
justo, en la Ley de

Economia Popular vy
Solidaria, esta a través de
sus principios,

contribuye de forma tal,
con la dotacion de
parametros a seguir en
la blsqueda del buen
vivir y el bien comudn.

Asi  mismo, se debe
tomar en cuenta que esta
ley, en condicién de la

produccion agricola
mantiene en su
conformacién las

cooperativas, las mismas
creadas con la necesidad
de  ser legalmente
constituidas.

Fuente: (Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, 2011)

2.3.3 Reglamento a la Ley Orgéanica de Economia Popular y Solidaria

De igual forma la Superintendencia de Economia Popular y Solidaria (2011) en su

reglamento se pronuncia con los siguientes articulos en referencia a la investigacion.

2.3.3.1 De la Sostenibilidad

Art. 164.- Operaciones. - La corporacion, podra realizar las siguientes operaciones:

5. Invertir sus recursos, de conformidad con las politicas dictadas por el directorio, bajo criterios de

seguridad, liquidez y sostenibilidad;



Tabla 3

Resumen Reglamento a la Ley de Economia Popular y Solidaria

Art. 164.- Operaciones. - La corporacién,

De la podra realizar las siguientes operaciones:

sostenibilidad 5. Invertir sus recursos, de conformidad con
las politicas dictadas por el directorio, bajo
criterios  de  seguridad, liquidez vy

sostenibilidad.
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En el reglamento de la SEPS,
contiene una contribucion de
fomentos las operaciones para
invertir los  recursos en
sostenibilidad.

Fuente: (Superintendencia de Economia Popular y Solidaria, 2011)

2.3.4 Cdbdigo Orgénico de la Produccion, Comercio e Inversiones

Es indispensable incluir en la base legal de la investigacién al Codigo Organico de la Produccién,

Comercio e Inversiones segln la Aduana del Ecuador (2018) en el cual mantiene una adherencia con

la investigacion:

2.3.4.1 De la sostenibilidad

Art. 54.- Institucionalidad y Competencias.- El Consejo Sectorial de la Produccién coordinara las
politicas de fomento y desarrollo de la Micro, Pequefia y Mediana Empresa con los ministerios

sectoriales en el ambito de sus competencias.

b. Formular, priorizar y coordinar acciones para el desarrollo sostenible de las MIPYMES, asi como
establecer el presupuesto anual para la implementacion de todos los programas y planes que se

prioricen en su seno;

2.3.4.2 Del comercio justo

Art. 4.- Fines.- La presente legislacion tiene, como principales, los siguientes fines:

s. Impulsar los mecanismos que posibiliten un comercio justo y un mercado transparente.

Art. 5.- Rol del Estado.- El Estado fomentara el desarrollo productivo y la transformacion de la

matriz productiva,

e. La implementacion de una politica comercial al servicio del desarrollo de todos los actores
productivos del pais, en particular, de los actores de la economia popular y solidaria y de la micro,
pequefias y medianas empresas, y para garantizar la soberania alimentaria y energética, las
economias de escala y el comercio justo, asi como su insercion estratégica en el mundo;



2.3.4.3 Del Desarrollo Productivo de la Economia Popular, Solidaria y Comunitaria

Art. 22.- Medidas especificas. - EI Consejo Sectorial de la Produccion establecera politicas de
fomento para la economia popular, solidaria y comunitaria por lo que ejecutara las siguientes

acciones:

e. Financiar proyectos productivos de las comunidades, pueblos y nacionalidades indigenas, afro
ecuatorianas y montubias que impulsen la produccion agricola, pecuaria, artesanal, pesquera,
minera, industrial, turistica y otras del sector.

Tabla 4

Resumen Cadigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones

De la
sostenibilidad

Del Comercio
Justo

De la
Produccion
Agropecuaria

Art. 54.- Institucionalidad y Competencias.-
El Consejo Sectorial de la Produccion
coordinard las politicas de fomento y
desarrollo de la Micro, Pequefia y Mediana
Empresa con los ministerios sectoriales en el
ambito de sus competencias.

b. Formular, priorizar y coordinar acciones
para el desarrollo sostenible de las
MIPYMES, asi como establecer el
presupuesto anual para la implementacion de
todos los programas y planes que se prioricen
€n su seno;

Art. 4.- Fines.- La presente legislacion tiene,
como principales, los siguientes fines:

s. Impulsar los mecanismos que posibiliten un
comercio justo y un mercado transparente.
Art. 5.- Rol del Estado.- El Estado fomentara
el desarrollo productivo y la transformacion
de la matriz productiva.

Art. 22.- Medidas especificas. - EI Consejo
Sectorial de la Produccion establecera
politicas de fomento para la economia
popular, solidaria y comunitaria por lo que
ejecutard las siguientes acciones:

e. Financiar proyectos productivos de las
comunidades, pueblos y nacionalidades
indigenas, afro ecuatorianas y montubias que
impulsen la produccion agricola, pecuaria,
artesanal, pesquera, minera, industrial,
turistica y otras del sector.

En el Codigo Orgénico de la
Produccién, Comercio e
Inversiones, existen articulos
relacionados con la
sostenibilidad, contribuyendo
de tal forma para el desarrollo
sostenibles de las pequefias
empresas.

Asi mismo, sobre el comercio
justo, este codigo presenta en
su apartado la transformacion
y contribucién a través del
cambio de la matriz
productiva.

De igual forma se tornan
medidas especificas que,
contribuyen a la
produccion agropecuaria,
con  estrategias  de
financiamiento.
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Fuente: (Aduana del Ecuador, 2018)
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2.3.5 Plan Nacional del Buen Vivir
Mediante el Plan Nacional del Buen Vivir (2013-2017), se ha implementado mediante el
gobierno nacional 12 objetivos puntuales, de los cuales los siguientes mantienen una relacion con

la investigacion:

Objetivo 2: Auspiciar la igualdad, la cohesion, la inclusién y la equidad social y territorial, en
la diversidad.

2.4. Democratizar los medios de produccién, generar condiciones y oportunidades equitativas y
fomentar la cohesion territorial.

c. Generar mecanismos que fomenten y faciliten el acceso a la tenencia y regulacion de la propiedad
sobre activos como tierras, agua para riego y bienes, en especial a mujeres y jovenes y con énfasis
en zonas rurales, como garantia de autonomia e independencia econémica.

d. Ampliar mecanismos de regulacién y control del uso y acceso a tierras, a fin de que cumplan con
su funcion social y ambiental.

Objetivo 7: Garantizar los derechos de la naturaleza y promover la sostenibilidad ambiental
territorial y global.

7.4. Impulsar la generacion de bioconocimiento como alternativa a la produccion primario-
exportadora.

d. Establecer mecanismos de gestion que fomenten el financiamiento, la produccion, las compras
publicas y el acceso a los bienes y servicios basados en el bioconocimiento.

7.8. Prevenir, controlar y mitigar la contaminacién ambiental en los procesos de extraccion,
produccién, consumo y pos consumo.

j. Controlar y regular las importaciones de fertilizantes y plaguicidas quimicos, en particular de
glifosato y productos de etiqueta roja, naranja y amarilla, para proteger la fertilidad de los suelos en
el mediano y largo plazo y la salud de la biodiversidad, favoreciendo la produccion de abonos
organicos locales.

7.9. Promover patrones de consumo conscientes, sostenibles y eficientes con criterio de suficiencia
dentro de los limites del planeta.

h. Establecer y fortalecer espacios de comercializacion de bienes y servicios sustentables, en
particular de productos orgénicos, con pertinencia cultural y criterios de comercio justo, social y
solidario, en las areas urbanas y rurales.

Objetivo 8: Consolidar el sistema econémico social y solidario, de forma sostenible



8.9. Profundizar las relaciones del Estado con el sector popular y solidario

a. Impulsar la formacién técnica y especializada dirigida al sector popular, en el marco de su
incorporacion en los procesos de sustitucion de importaciones y la transformacion de la matriz
productiva.

f. Regular la cadena de produccion en lo referente a precios y a la definicion de precios de
sustentacion, para establecer condiciones de comercio justo y la reduccién de la intermediacién en
la produccion popular y rural.

Objetivo 10: Impulsar la transformacion de la matriz productiva.

10.4. Impulsar la produccién y la productividad de forma sostenible y sustentable, fomentar la
inclusion y redistribuir los factores y recursos de la produccion en el sector agropecuario, acuicola y
pesquero.

b. Fortalecer la produccion rural organizada y la agricultura familiar campesina, bajo formas de
economia solidaria, para incluirlas como agentes econdmicos de la transformacion en matriz
productiva.

c. Fortalecer los mecanismos para reducir los méargenes de intermediacion de la produccion y
comercializacion en el mercado local.

10.6. Potenciar procesos comerciales diversificados y sostenibles en el marco de la transformacién
productiva.

c. Incrementar, mejorar y diversificar la oferta exportable de bienes y servicios, con la
incorporacion de nuevos actores, especialmente de las Mipymes y de la EPS.

Tabla5
Resumen Obijetivos del Plan Nacional del Buen Vivir

Objetivo 2: Auspiciar la igualdad, Ila

cohesioén, la inclusion y la equidad social y Los derechos para el buen vivir sintetizados en los
territorial, en la diversidad. objetivos del Plan Nacional del Buen Vivir, son

aspectos de relevancia en cuanto al bien comin se
Objetivo 7: Garantizar los derechos de la refiere, por lo tanto, el crecimiento econémico, el
naturaleza y promover la sostenibilidad bienestar social y el medio ambiente, se veran
ambiental territorial y global. afectados de forma positiva y con respuestas

inmediatas de acuerdo a las estrategias llevadas a
Objetivo 8: Consolidar el sistema econémico cabo para dar cumplimiento a estos objetivos, es
social y solidario, de forma sostenible decir, el aporte ser maximo a la sostenibilidad del

comercio justo.
Objetivo 10: Impulsar la transformacion de la
matriz productiva.

Fuente: (Plan Nacional del Buen Vivir , 2013-2017)
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CAPITULO IlI

3. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Enfoque

Predominante cualitativo

Segun Maricela Dzul, en su libro Aplicacion Basica de los métodos cientificos (2016), afirma

sobre el enfoque cualitativo:

Los origenes de los métodos cualitativos se encuentran en la antigiiedad, pero a partir del siglo xix,
con el auge de las ciencias sociales, sobre todo de la sociologia y la antropologia, esta metodologia
empieza a desarrollarse de forma progresiva. En la década de los 60 que las investigaciones de corte
cualitativo resurgen como una metodologia de primera linea, principalmente en Estados Unidos y
Gran Bretafia. (Dzul, 2016)

Tiene como objetivo la descripcion de las cualidades de un fendmeno, ademas busca un
concepto que pueda abarcar una parte de la realidad. No se trata de probar o de medir en qué
grado una cierta cualidad se encuentra en un cierto acontecimiento dado, sino de descubrir tantas

cualidades como sea posible.

Principales Caracteristicas

Segun Maricela Dzul, en su libro Aplicacién Basica de los métodos cientificos (2016),

menciona las caracteristicas del enfoque cualitativo:

a. Tiene una perspectiva holistica, esto es que considera el fendmeno como un todo.
b. Se trata de estudios en pequefia escala que solo se representa a si mismos.
c. Hace énfasis en la validez de las investigaciones a través de la proximidad a la realidad

empirica que brinda esta metodologia.
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d. No suele probar teorias o hipotesis. Es, principalmente, un método de generar teorias e
hipdtesis.

e. En general no permite un analisis estadistico se pueden incorporar hallazgos que no se
habian previsto.

f. Los investigadores cualitativos participan en la investigacion a través de la interaccién
con los sujetos que estudian, es el instrumento de medida.

g. Analizan y comprende a los sujetos y fenédmenos desde la perspectiva de los dos Gltimos,

debe eliminar o apartar sus perjuicios y creencias.

Trata de conocer los hechos, procesos, estructuras y personas en su totalidad, y no a traves de
la medicion de algunos de sus elementos. La misma estrategia indica ya el empleo de
procedimientos que dan un caracter Gnico a las observaciones y entrevistas. Ademas, en enfoque
cualitativo es a veces referido como investigacion naturalista, fenomenologica, interpretativa o
etnografica, en este tipo de investigacion el investigador plantea un problema, pero no sigue un
proceso claramente definido, sus planteamientos no son tan especificos como en el enfoque

cuantitativo.

Predominante Cuantitativo

Segun Maricela Dzul, en su libro Aplicacion Basica de los métodos cientificos (2016), afirma

acerca del enfoque cuantitativo lo siguiente:

Surge en los siglos XVII1'y XIX, en el proceso de consolidacion del capitalismo y en el seno de la
Sociedad Burguesa Occidental. Su racionalidad esta fundamentada en el cientificismo y el
racionalismo, como posturas epistemoldgicas institucionalistas. En efecto, mantiene un profundo
apego a la tradicionalidad de la ciencia y utilizacién de la neutralidad valorativa como criterio de
objetividad.
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El método de eleccion y el camino que permitira la obtencion de resultados predominantes
esta regido por este enfoque, la decision a efectuarse dependera de la forma de adquisicion de
la informacion, ya que la misma dotard de datos sumamente importantes que en el proceso
investigativo, por lo tanto, las metas propuestas en el proyecto de investigacion lograra tener

los resultados deseados.

Principales Caracteristicas

Segun Maricela Dzul, en su libro Aplicacion Bésica de los métodos cientificos (2016),

menciona las caracteristicas del enfoque cuantitativo:

a. Usa la recoleccion de datos para probar una hipotesis con base en la medicién numérica y el
analisis estadistico, para establecer patrones de comportamiento y probar teorias.

b. En el caso de las ciencias sociales el enfoque cuantitativo parte de que el mundo social es
intrinsecamente cognoscible y todos podemos estar de acuerdo con la naturaleza de la
realidad social-

c. La objetividad es la Gnica forma de alcanzar el conocimiento, por lo que utiliza la medicion
exhaustiva y controlada, intentando buscar la certeza del mismo.

d. Concepcidn lineal de la investigacion a través de una estrategia deductiva.

e. El objeto de estudio es el elemento singular empirico, que sostiene que, al existir relacion de
independencia entre el sujeto y el objeto, ya que el investigador tiene una perspectiva desde
afuera.

f. La teoria es un elemento fundamental de la investigacion social, le aporta a su origen, su

marco y su fin.
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En contexto, el enfoque que llevaremos a cabo en nuestra investigacion es el enfoque
cualitativo ya que, esta es una herramienta poderosa usada comunmente para explorar acerca de
un tema, en el caso de la sostenibilidad en el comercio justo, aportara de tal forma que los
resultados seran propicios de encontrar y entender los significados de las relaciones que se crean
en la mente de las personas, es decir con este enfoque se lograra expandir los datos mas alla de la

narracion descriptiva, dando asi un énfasis a la validez de la investigacion.

3.2. Modalidad basica de la investigacion.

3.2.1. De Campo
Segun el autor Luis Herrera (2010), en su libro Tutoria de la Investigacion Cientifica

menciona;

La investigacion de campo es el estudio sistematico de los hechos en el lugar en que se producen.
En esta modalidad el investigador toma contacto en forma directa con la realidad, para obtener
informacion de acuerdo con los objetivos del proyecto.

Esta modalidad de investigacion es propicia para el desarrollo de hechos reales y no de
percepciones, ya que los resultados son significativos y acertantes, ya que la misma combina
la observacion, entrevista y analisis asi desarrollando una investigacion conveniente para las

necesidades de los involucrados en la investigacion.

3.2.2. Bibliografica — Documental
Segun el autor Luis Herrera (2010), en su libro Tutoria de la Investigacion Cientifica

menciona:

La investigacion documental — bibliografica tiene el propoésito de detectar, ampliar y profundizar
diferentes enfoques, teorias, conceptualizaciones y criterios de diversos autores sobre una cuestion
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determinada, basandose en documentos (fuentes primarias), o en libros, revistas, periddicos y otras
publicaciones (fuentes secundarias).

“Su aplicacion se recomienda especialmente en estudios sociales comparados de diferentes
modelos, tendencias, o de realidades socioculturales; en estudios geograficos, histéricos

geopoliticos, literarios entre otros.” (Herrera, 2010)

La investigacion bibliografica — documental proporciona una informacion a base de la
recoleccion de datos a través de documentos, utilizando procesos mentales y logicos, de tal forma
que se puedan analizar, sintetizar y reducir los pardmetros obtenidos, y de acuerdo a ello poder
conseguir una conclusion eficaz con orientacion a fuentes de investigacion bibliograficas y

documentales.

3.2.3. Experimental
“La investigacion experimental es el estudio en que se manipulan ciertas variables
independientes para observar los efectos en las respectivas variables dependientes, con el

proposito de precisar la relacion causa — efecto.” (Herrera, 2010)

Todo experimento persigue objetivos de prediccion y de control, en relacion con las hipotesis
puestas a prueba. En ciencias sociales muchos investigadores prefieren un disefio no
experimental. Se parte del supuesto de que todo fendmeno esta influido directa o indirectamente
por muchas variables del contexto; por cuanto la realidad social es compleja, multi-determinada,
dindmica y no puede concebirse fuera de un marco socio — histéricamente determinado,

constituido por una red se relaciones.

Al ser un campo de investigacion de la realidad social, en la investigacion la modalidad que se

efectuara sera la modalidad de campo ya que mediante ella obtendremos un diagndéstico de las
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necesidades pertinentes y los problemas a efectos de aplicar conocimientos acerca de la

sostenibilidad del comercio justo.

3.3. Nivel o tipo de la investigacion

3.3.1 Exploratorio
Segun el blog de educacion de la Universidad de Costa Ruca (2017), acerca de los tipos de

investigacion afirma:
Las investigaciones de tipo exploratorias ofrecen un primer acercamiento al problema que se
pretende estudiar y conocer. La investigacion de tipo exploratoria se realiza para conocer el tema

que se abordara, lo que nos permita “familiarizarnos” con algo que hasta el momento
desconociamos.

Los resultados de este tipo de tipo de investigacién nos dan un panorama o conocimiento superficial
del tema, pero es el primer paso inevitable para cualquier tipo de investigacion posterior que se
quiera llevar a cabo. Con este tipo de investigacion o bien se obtiene la informacion inicial para
continuar con una investigacion mas rigurosa, o bien se deja planteada y formulada una hipotesis
(que se podra retomar para nuevas investigaciones, 0 no).

El objeto de estudio es predominante en este tipo de investigacion, ya que la misma trata de
encontrar respuestas relacionadas con el proyecto de investigacion a ejecutarse, de tal forma,
que, al ser una técnica flexible genera una incertidumbre, ya que la misma tiende a correr
riesgos, sin embargo, es importante ya que ayuda al desarrollo de un profundo estudio,

dotando de resultados predominantes.

3.3.2. Descriptivo
Segun el blog de educacion de la Universidad de Costa Ruca (2017), menciona sobre la

investigacion descriptiva:

La investigacion descriptiva es la que se utiliza, tal como el nombre lo dice, para describir la
realidad de situaciones, eventos, personas, grupos 0 comunidades que se estén abordando y que se
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pretenda analizar. En este tipo de investigacion la cuestion no va mucho mas alla del nivel
descriptivo; ya que consiste en plantear lo méas relevante de un hecho o situacion concreta. De todas
formas, la investigacion descriptiva no consiste Unicamente en acumular y procesar datos. El
investigador debe definir su analisis y los procesos que involucrara el mismo.

A grandes rasgos, las principales etapas a seguir en una investigacion descriptiva son:
examinar las caracteristicas del tema a investigar, definirlo y formular hipoétesis, seleccionar la

técnica para la recoleccion de datos y las fuentes a consultar.

3.3.3. Asociacion de Variables
Segun el autor Luis Herrera (2010), en su libro Tutoria de la Investigacion Cientifica

menciona:

Permite predicciones estructuradas, andlisis de correlacién (sistema de variaciones), medicion de
relaciones entre variables en los mismos sujetos de un contexto determinado, asi evaluar las
variaciones de comportamiento de otra variable, ademas mide el grado de relacidn entre variables,
en los mismos sujetos y determina tendencias (modelos de comportamiento mayoritario).

Al ser las variables de investigacion un concepto vital en el proyecto de investigacion,
forman parte explicita con relacion al tema a desarrollar, de tal forma que, la asociacion de
variables es un método acertado, con una capacidad de determinacién del comportamiento de

cada una de ellas, que obtienen resultados inmediatos y acertados.

3.3.4. Explicativo
Segun el blog de educacion de la Universidad de Costa Ruca (2017), menciona sobre la

investigacion explicativa:

La investigacion de tipo explicativa ya no solo describe el problema o fendémeno observado, sino
gue se acerca y busca explicar las causas que originaron la situacion analizada. En otras palabras, es
la interpretacion de una realidad o la explicacion del por qué y para qué del objeto de estudio; a fin
de ampliar el “;Qué?” de la investigacion exploratoria y el “;coOmo?” de la investigacion
descriptiva.
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La investigacion de tipo explicativa busca establecer las causas en distintos tipos de estudio,
estableciendo conclusiones y explicaciones para enriquecer o esclarecer las teorias, confirmando

0 no la tesis inicial.

Al ser el objetivo de esta investigacion, hallar las caracteristicas de una poblacién acerca de la
sostenibilidad en el comercio justo, el tipo de investigacion a desarrollar es la investigacion
descriptiva, por lo que, la investigacion esta enfocada a plantear relaciones complejas entre

factores importantes de relevancia y/o actores identificados.

3.4. Poblacion y muestra

3.4.1 Poblacién

En el libro Tutoria de la Investigacion Cientifica el autor Luis Herrera (2010), menciona

acerca de la poblacion lo siguiente:

La poblacién es la totalidad de elementos a investigar respecto a ciertas caracteristicas. En muchos
casos, no se puede investigar a toda la poblacién, sea por razones econdmicas, por falta de
auxiliares de investigacién o por que no se dispone del tiempo necesario, circunstancias en que se
recurre a un método estadistico de muestreo, que consiste en seleccionar una parte de los elementos
de un conjunto, de manera que sea lo mas representativo del colectivo en las caracteristicas
sometidas a estudio.

La poblacién de la investigacion en cierta forma viene a estar conformado por individuos
con caracteristicas similares, elementos que serviran como base para la obtencion de los

resultados esperados, a partir de la hipétesis planteada en la investigacion.

A la agrupacidn de individuos, medidas u objetos, se les conoce como poblacion, las mismas que se
caractericen por tener relacion entre ellas en un momento o lugar determinado. Al momento de
realizar una investigacion, bajo un estudio se deben tener en cuenta pardmetros para condensar y
elegir la poblacion. (Widogski, 2010)
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Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (2011) afirma en su reporte estadistico
del sector agropecuario realizado en el afio 2011, que la poblacion de produccion agricola es de

41 237.

3.4.2 Muestra

La muestra para ser confiable, debe ser representativa, y ademas ofrecer la ventaja de ser la més
préactica, la mas econémica y la mas eficiente en su aplicacién. No se debe perder de vista que por
maés perfecta que sea la muestra, siempre habra una diferencia entre el resultado que se obtiene de
esta y el resultado del universo; esta diferencia es lo que se conoce como error de muestro (E); por
esta raz6n, mientras mas grande es la muestra es menor el error de muestro, y por lo tanto existe
mayor confiabilidad en los resultados. (Herrera, 2010)

“La muestra es un subconjunto fielmente representativo de la poblacion. Hay diferentes tipos
de muestreo. El tipo de muestra que se seleccione dependera de la calidad y cuan representativo

se quiera sea el estudio de la poblacion.” (Widogski, 2010)

Existe una segmentacion para la aplicacion de la encuesta dirigida a la poblacién que se
dedica a la produccion agricola de la provincia de Tungurahua, la cual suma un total de 41 237,

resultado con el cual se aplicara la muestra.

a. Formula para el calculo de la muestra

z%(p * q)
Z*(p*q)
N

Dénde:

n= Muestra

z= Nivel de confianza deseado

p= Nivel de éxito

g= Nivel de fracaso

e= Margen de error dispuesto a cometer

N= Tamafio de la poblacion



Datos
z=95% (segln tabla) =1,96
p=0,5
g=0,5
e=0,05
N= 41 237
1,96%(0,5 = 0,5)
n= 0.05% + (1,961(10,253 : 0,5))
n =380,61
n = 381
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Se establece una muestra de 381 encuestas que seran designadas a los sefiores que se dedican

a la produccion agricola de la provincia de Tungurahua.

Tabla 6
Numérico de encuestados

Patate
Pelileo
Pillaro
Ambato
Mocha
Tisaleo
Quero
Bafos
Cevallos

70
26
52
17
59
61
51
11
34
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3.5. Operacionalizacion de las variables

VARIABLE INDEPENDIENTE: Comercio Justo

Tabla 7
Operacionalizacion de la variable independiente: Comercio Justo

Definicion Conceptual Dimensiones Indicadores items Instrumentos

Productores e Retorno de la ¢Elprecio de sus productos esta basado Encuestas

Segun la Coordinacion Ecuatoriana en un comercio justo?

de Comercio Justo (2018) afirma: Inversién

El Comercio Justo es una relacion

de intercambio comercial basada en e Utilidad

el didlogo, la transparencia y el

respeto que busca una mayor Consumidores e Expectativas ¢Los productos que usted adquiere son Encuestas

equidad en el  comercio ofertados con el precio justo?

internacional. ~ Contribuye  al e Situacion actual

desarrollo  sostenible ofreciendo

mejores condiciones comerciales y e  Ahorro

asegurando los derechos de los

pequefios productores Y Materias primas e Productividad Encuestas

trabajadores marginados,

especialmente del Sur.




VARIABLE DEPENDIENTE: Sostenibilidad

Tabla 8
Operacionalizacion de la variable dependiente: Sostenibilidad.
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Definicion Conceptual

La sostenibilidad se refiere a la
satisfaccion de las necesidades
actuales sin comprometer la
capacidad de las generaciones
futuras de satisfacer las suyas,
garantizando el equilibrio entre
crecimiento econdmico, cuidado
del medio ambiente y bienestar
social. De aqui nace la idea del
desarrollo sostenible, como aquel
modo de progreso que mantiene
ese delicado equilibrio hoy, sin
poner en peligro los recursos del
mafana. (Yauri, 2018)

Dimensiones
Social

Econdmica

Ambiental

Indicadores

Programas de desarrollo sostenible
Programas de bienestar social

Estructura Financiera
Indicadores de ventas
Indicadores de Rentabilidad

Normativa Ambiental
Programas de tratamiento de
residuos

items

¢Tiene conocimiento sobre actividades
que realiza el Gobierno para fomentar
el desarrollo sostenible?

¢(Ha tenido la oportunidad de recibir
informacion  detallada  sobre el
desarrollo sostenible?

¢Considera que el nivel de ventas cubre
los costos y genera una rentabilidad,
para satisfacer sus necesidades y
mejorar su calidad de vida?

¢Qué tipo de tratamiento realiza con
los residuos que le queda después de la
cosecha, para no afectar al medio
ambiente?

Instrumento
Encuesta

Encuesta

Encuesta




3.6. Técnicas e instrumentos de Recoleccion de Informacion.

Una vez determinada la problemética de la investigacion y desarrollado el marco teérico con

distintas bases tedricas, conceptuales y legales, es pertinente establecer técnicas, instrumentos y

fuentes de investigacion, las mismas que facilitaran la recoleccion de informacion y datos que

seran analizados e interpretados.

Seguln Arias (2012) en su libro El proyecto de Investigacion menciona que:

Una vez desarrollada la operacionalizacion de las variables y definidos los indicadores, es hora de
seleccionar las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos pertinentes para verificar las
hipétesis o responder las interrogantes formuladas. Todo en correspondencia con el problema, los

objetivos y el disefio de investigacion.

Tabla 9
Técnicas e Instrumentos de Investigacion

Técnica de Campo  Es la accion en que el investigador se pone en contacto con
los sujetos de investigacion, para que estos proporcionen la
informacidn solicitada.

Entrevista La entrevista es quizad una técnica de uso méas frecuente
para obtener informacion de la gente, puede proporcionar
una gran cantidad de informacién si se utiliza con un
inventario bien realizado.

Cuestionario

Correo electrénico,
teléfono o de manera
personal.

Estructurada

Guia de entrevista,
grabadora, camara de
filmacién.

No estructurada.
Libreta de  apuntes,
grabadora, camara de
filmacién

CONTINUA )



Observacion Es una técnica dedicada a ver y oir los hechos vy
fendmenos objeto de estudio. Se utiliza fundamentalmente
para obtener informacién de primera mano acerca de los
fendmenos que se investiga, como paso previo a la
problematizacién.

Encuesta Es un método de recopilacion de datos que se realiza
mediante entrevistas a un nimero determinado de sujetos
de investigacién, aplicando un cuestionario estandarizado
para obtener informacion especifica.

Estructurada.
Maquinas  fotograéficas,
grabadoras, filmadoras y
similares.

No estructurada.
Libreta de  campo,
grabadora, camara de
filmacion.

Cuestionario.
Impreso
Documento web

Fuente: (Tello, 2015)

Encuesta.

Para Bernal (2010) se refiere a las técnicas de investigacion de la siguiente manera:

Una de las técnicas de recoleccion de informacion mas usadas, a pesar de que cada vez pierde
mayor credibilidad por el sesgo de las personas encuestadas. La encuesta se fundamenta en un
cuestionario o conjunto de preguntas que se preparan con el propésito de obtener informacion de las

personas.

Validez y Confiabilidad.

Segin Herndndez, Fernandez y Baptista (2014) en su libro de Metodologia de la

Investigacion menciona que toda medicion o instrumento de recoleccion de datos debe tener

tres requisitos:
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Figura 5. Requisitos para el instrumento de medicion
Fuente: (Hernandez, Ferndndez, & Baptista, 2014)

Técnicas de Analisis de Datos.

Para realizar un correcto analisis estadistico de los datos recolectados es necesario
seleccionar un sistema de analisis en esta investigacion se ha seleccionado el programa SPSS
(Statistical package for the Social Sciences) caracterizado por su precision y confiabilidad para
el manejo de los datos que se ingresan, lo que es indispensable para un correcto analisis e

interpretaciones de resultados.

Se acude a los mismos autores Herndndez, Fernandez y Baptista (2014) para plantear lo
siguiente: “Una vez que los datos se han codificado el investigador debe proceder analizarlos

basadndose en algunas técnicas”.
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FASE 6
Realizar andlisis adicionales.

Figura 6. Procesos del analisis estadistico
Fuente: (Herndndez, Fernandez, & Baptista, 2014)
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CAPITULO IV

4. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION.

En este capitulo se analizan los datos obtenidos a partir de la recoleccion de la informacién
en la provincia de Tungurahua conformada por 9 cantones que son: Ambato, Pelileo, Mocha,
Patate, Cevallos, Quero, Bafios y Pillaro, mediante las respuestas proporcionadas por los
productores de distintas especies agricolas que pertenecen al sector no financiero de la Economia
Popular y Solidaria, a través de encuestas que son instrumentos de recoleccion de datos para
posteriormente analizar e interpretar los resultados. Se utilizara como instrumento de tecnoldgico

el software estadistico SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) en la version 24.

4.1 Anélisis de los resultados

En el proceso de levantamiento y tratamiento de la investigacion se toma como punto
principal la investigacion de campo, la misma que relaciona de manera directa a los
investigadores con los sujetos de estudio que son los productores agricolas los cuales toman una
posicion protagdnica en el desarrollo de la investigacion. Se desarrolld el levantamiento de la
informacion mediante la aplicacion de 381 encuestas a los productores agricolas de la provincia
de Tungurahua, se realizd en los distintos cantones, especialmente en los mercados donde los
productores tienen la oportunidad de vender sus productos al consumidor final. Cada pregunta
presenta en un tabla las frecuencias y los porcentajes ademas se muestra los graficos estadisticos

correspondientes.
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4.2 Discusion de los resultados
Es importante analizar cada una de las preguntas realizadas a los productores agricolas de la
provincia de Tungurahua, sobre los factores que determinan la produccion y la venta de sus
productos, sin embargo se evidencia un problema al momento de realizar sus ventas ya que el
factor que predomina el precio del producto es el mercado, provocando en varias ocasiones

perdidas econdmicas ya que precio es menor al costo de produccion.

Tabla 10
Financiamiento

Para financiar su actividad, con mayor frecuencia hace uso de: (Elija una opcién)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Vélido Recursos Propios 91 23,9 23,9 23,9
Préstamos en 184 48,3 48,3 72,2
Instituciones Financieras
Créditos por parte de 106 27,8 27,8 100,0
proveedores
Total 381 100,0 100,0

Para financiar su actividad, con mayor frecuencia hace uso de: (Elija una opcion)

200

100

Frecuencia

T
Créditos por parte de provesdores

T
Préstamos en Institaciones
Financieras

T
Recwrsos Propios

Figura 7. Financiamiento.
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Analisis e Interpretacion: Del total de los productores agropecuarios encuestados, se puede
observar que el 23.9% cuentan con recursos propios para realizar sus actividades, mientras que el
48.3% tiene préstamos con instituciones financieras para financiar sus actividades, por otro lado
el 27.8% obtiene financiamiento por parte de los proveedores. Mediante los siguientes resultados
se identifica que la mayoria de productores agricolas busca financiamiento en instituciones

financieras por las garantias, la rapidez y el monto de los créditos que pueden obtener.

Tabla 11
Manejo de la informacion financiera y contable

El manejo de la informacidon financiera - contable de la organizacion lo realiza:

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Personal interno 74 19,4 19,4 19,4
(N6mina)
Personal externo 307 80,6 80,6 100,0
(Asesores)
Total 381 100,0 100,0

El manejo de la informacion financiera - contable de la organizacion lo realiza:

Frecuencia

1 T
Personal interno (Mamina) Personal externo (Asesores)

Figura 8. Manejo de la informacién financiera y contable.
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Anadlisis e Interpretacion: A la pregunta nimero 2 acerca del manejo de la informacién financiera y
contable respondieron en un 19.4% que lo realiza el personal de la organizacion y un 80.6% lo realizan
mediante personas externas. A partir de lo manifestado se puede entender que la mayoria de productores
para cumplir con sus deberes tributarios, es decir realizar sus declaraciones, busca asesoria externa tanto
para la parte contable como financiera, ya que muchos agricultores no cuentan con los recursos para
estructurar un departamento contable dentro de su organizacion.

Tabla 12
Seleccion de proveedores

Para la seleccion de proveedores, ¢qué factor considera de mayor importancia?: (Elija una opcion)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Calidad del material 113 29,7 29,7 29,7
Precio 177 46,5 46,5 76,1
Rapidez de entrega 41 10,8 10,8 86,9
Servicio postventas y 50 13,1 13,1 100,0

garantias
Total 381 100,0 100,0
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Parala seleccion de proveedores, ;qué factor considera de mayor importancia?: (Elija una
opcion)

Frecuencia

T T T
Caliclad del material Precio Rapidez de ertrega Servicio postventas y
garantias

Figura 9. Seleccion de proveedores.

Andlisis e Interpretacion: Una vez obtenidos los resultados de la pregunta nimero 3 que
hace referencia a los factores que considera para la seleccidén de proveedores se obtiene que un
29.7% se fija en la calidad del material, el 46.5% en el precio, el 10.8% en la rapidez de entrega y
el 13.10% en el servicio postventa y garantias. Mediante este resultado se identifica que existen
dos factores importantes para la seleccion de proveedores: el primer factor que se considera es el
precio para la adquisicion de materia prima, para que de esta manera el costo de produccion sea
menor al precio de venta y el segundo es la calidad del material que es un pilar fundamental para
garantizar la satisfaccion del cliente y posteriormente obtener la lealtad del mismo, ya que al

ofrecer un producto de calidad va a volver a comprar en una fecha posterior.
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Tabla 13
Fijacion de precios

Respecto a la fijacion de precios de venta al publico de sus productos toma en cuenta: (Elija una opcion)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Costo de Produccion 83 21,8 21,8 21,8
Margen de Utilidad 46 12,1 12,1 33,9
Ajuste de precios segun 252 66,1 66,1 100,0
demanda de mercado
Total 381 100,0 100,0

Respecto ala fijacién de precios de venta al piiblico de sus productos toma en cuenta: (Elija
una opcion)

Frecuencia

| I
Costo de Produccion

I
Ifargen de Thlidad Aquste de precios segin
demanda de mercado

Figura 10. Fijacion de precios.

Andlisis e Interpretacion: De las 381 encuestas realizadas los resultados de la pregunta

namero 4 se concibe de la siguiente manera: el 21.8% fija el precio de acuerdo al costo de
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produccion, el 12.1% lo hace con un margen de utilidad y el 66.1% lo realiza segun demanda el
mercado. A partir de lo manifestado se puede entender que la mayoria de productores
agropecuarios al momento de fijar el precio de venta de sus productos toma en cuenta el ajuste de
precio segun demanda el mercado sin considerar los costos de produccién que en muchas
ocasiones resultan ser mayores que el precio de venta y tampoco considera un margen de utilidad
que seria lo ideal para que la empresa funcione con normalidad, entre los factores que determina
la fijacion de precio se encuentra también la competencia ya que al haber mucha oferta tiende a
bajar el precio, se debe considerar que los productos agricolas tiene una vida Gtil muy corta por lo
gue no pueden ser almacenados por muchos tiempo, provocando que los productores vendan sus

productos al precio que establece el mercado.

Tabla 14
Volumen de ventas.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Local 48 12,6 12,6 12,6
Provincial 75 19,7 19,7 32,3
Regional 83 21,8 21,8 54,1
Nacional 175 45,9 45,9 100,0

Total 381 100,0 100,0
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El mayor volumen de sus ventas esta dirigido a que mercado: (Elija una opcidn)

Frecuencia

I
Local Provincial Eepgional MNacional

Figura 11. Volumen de ventas.

Analisis e Interpretacion: Una vez obtenidos los resultados, acerca del mercado que esta
dirigido el mayor volumen de ventas, se obtuvo los siguientes resultados: el 12.6% esta dirigido
al mercado local, el 19.7% al mercado provincial, 21.8% al mercado regional y el 45.6% al
mercado nacional. Con los siguientes resultados se puede mencionar que la mayoria de
productores agricolas venden sus productos al mercado nacional, existen varias ferias en los
cantones de la provincia como la feria de frutales en el cantén Cevallos, la feria de Bio-granjas en
el catdon Pelileo, la feria del productor al consumidor del cantén Pillaro, la feria de agro
productores en el cantdn Bafios de Agua Santa, donde llegan personas de todas las provincias del

Ecuador.
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Tabla 15
Insumos Agricolas

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Véalido  Sustratos organicos 171 449 44,9 44,9
Sustratos Inorgénicos 210 55,1 55,1 100,0
Total 381 100,0 100,0

Qué clase de insumos con el entorno utiliza: (Elija una opcian)

Frecuencia

T T
Sustratos organicos Sustratos Inorganicos

Figura 12. Insumos Agricolas.

Andlisis e Interpretacion: Al analizar los resultados obtenidos de la pregunta de la clase de
insumos que utiliza se obtuvo los siguientes datos: un 44.9% utiliza sustratos organicos y el
55.10% sustratos inorganicos. A partir de lo manifestado se puede observar que los productores

agropecuarios de la provincia de Tungurahua utilizan en gran parte los sustratos inorganicos que
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ayuda a corregir el pH del suelo y la aireacion para mejorar la estructura y propiedades del suelo
que va a ser utilizado, también se debe mencionar que los productores también utilizan sustratos
organicos que son de origen natural y utilizados para la preparacién del suelo un ejemplo que nos

mencionaron es la gallinaza que es excremento de las gallinas.
Actividades que realiza la organizacion para el cuidado del medio ambiente:

Tabla 16
Reciclaje de materiales.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje véalido Porcentaje

acumulado
Valido Si 321 84,3 84,3 84,3
No 60 15,7 15,7 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Reciclaje

Frecuencia

Figura 13. Reciclaje de materiales.

Interpretacion: De las respuestas otorgadas por los 381 encuestados se observa que el 84.3%
de los productores realiza actividades de reciclaje y el 15.7% no realiza reciclaje.

Tabla 17
Purificacion de agua

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Valido Si 11 2,9 2,9 2,9
No 370 97,1 97,1 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Purificacion de agua

Frecuencia

Figura 14. Purificacion de agua.

Interpretacion: De los 381 productores encuestados se puede mencionar que el 2.9% realiza

actividades para purificar el agua y el 97.1% no realiza actividades de purificacion de agua.

Tabla 18
Tratamiento de gases.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado

Vélido No 381 100,0 100,0 100,0
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Tratamiento de gases

Frecuencia

Figura 15. Tratamiento de gases.

Interpretacion: Los resultados de la actividad de tratamiento de gases arroja los siguientes

resultados: el 100% de los productores no realiza esta actividad.

Tabla 19
Manejo de desechos solidos.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Valido Si 94 24,7 24,7 24,7
No 287 75,3 75,3 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Manejo de desechos sdlidos

Frecuencia

Figura 16. Manejo de desechos sélidos.

Interpretacion: Los resultados de la actividad de manejo de desechos sélidos son los

siguientes: el 24.7% si realiza esta actividad y el 75.3% no realiza manejo de desechos solidos.

Tabla 20
Energia Renovable.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Valido Si 6 1,6 1,6 1,6
No 375 98,4 98,4 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Energia renovable

Frecuencia

Figura 17. Energia renovable.

Interpretacion: Los resultados de la actividad de energia renovable son los siguientes: el
1.6% si realiza actividades de energia renovable y el 98.4% no cuenta con actividades

relacionadas con la energia renovable.

Andlisis de actividades que realiza la organizacion para el cuidado del medio ambiente:
A partir de lo manifestado se puede mencionar que los productores realizan en gran mayoria
actividades relacionadas con el reciclaje, tratan de reutilizar productos para darle el mismo uso u
otro diferente, ellos manifiestan que deben cuidar al medio ambiente ya es su principal recurso
para producir sus productos. Al analizar los resultados de actividad de purificacion de agua, la
mayoria de productores no realiza este proceso ya que no cuentan con los recursos necesarios

para este sistema. Al hablar de energia renovable existe un minimo porcentaje de productores que



82
cuentan con calentador de agua solar ya que deben mantener un aseo permanente por los
quimicos que utilizan para sus cultivos.

e Dimension Social
Principios del comercio justo y su nivel de aceptacion.

Tabla 21
Oportunidades para pequefios productores.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 7 1,8 1,8 1,8
desacuerdo
De acuerdo 53 13,9 13,9 15,7
Totalmente de acuerdo 321 84,3 84,3 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Crear oportunidades de mercado para pequefios produciores

400

300

200

Frecuencia

100

o T |

[
Mi de acuerde, m en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 18. Oportunidades para pequefios productores.

Analisis e Interpretacion: Los resultados que se obtuvieron del primer principio de comercio
justo son: 1.8% no estd ni de acuerdo, ni en desacuerdo, el 13.9% esta de acuerdo y el 84.3%
totalmente de acuerdo con crear oportunidades de mercado para pequefios productores. Al
analizar los resultados obtenidos se puede observar que la mayoria de productores buscan

oportunidades para incrementar sus ventas y por ende mejorar su calidad de vida.

Tabla 22
Relaciones comerciales a largo plazo.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido De acuerdo 99 26,0 26,0 26,0
Totalmente de acuerdo 282 74,0 74,0 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequeiios productores

Frecuencia

I
De acuerde Totalmente de acuerdo

Figura 19. Relaciones comerciales a largo plazo.

Andlisis e Interpretacion: Los resultados del principio 2 de comercio justo menciona
establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequefios productores arroja los
siguientes resultados: el 26% esté de acuerdo y el 74% esta totalmente de acuerdo. Al analizar los
datos obtenidos se puede observar que la mayoria de productores esta totalmente de acuerdo en
establecer relaciones comerciales a largo plazo con los pequefios productores, ya que en muchas
ocasiones se han visto afectados por la sobre produccion de ciertos productos dependiendo la

temporada, perjudicando su nivel de ventas.
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Tabla 23
Precio justo a los pequefios comerciantes.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido De acuerdo 29 7,6 7,6 7.6
Totalmente de acuerdo 352 92,4 92,4 100,0
Total 381 100,0 100,0

Pagar un precio justo a los pequefios productores

Frecuencia

7 E1%
|
De acuerde

|
Totalmente de acuerdo

Figura 20. Precio justo a los pequefios comerciantes.

Andlisis e Interpretacion: Los resultados del principio namero 3 son los siguientes: el 7.6%
esta de acuerdo y el 92.4% esta totalmente de acuerdo con pagar un precio justo a los pequefios
productores. Al analizar los resultados obtenidos se puede apreciar que los pequefios productores

necesitan aplicar este principio en sus actividades econdmicas para no verse perjudicados al
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momento de realizar la venta, donde el precio cubra los costos de produccion y obtener una
rentabilidad acorde a su actividad.

Tabla 24
Potenciar las capacidades de los pequefios productores.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 14 3,7 3,7 3,7
desacuerdo
De acuerdo 101 26,5 26,5 30,2
Totalmente de acuerdo 266 69,8 69,8 100,0
Total 381 100,0 100,0

Potenciar las capacidades de los pequefios productores

Frecuencia

1 de acuerdeo, 1 en De acuerdo Totalmente de acuerde
desacuerdo

Figura2l. Potenciar las capacidades de los pequefios productores.

Analisis e Interpretacion: Los resultados del principio de comercio justo nimero 4 arroja los
siguientes datos: el 3.7% no esta ni de acuerdo, ni en desacuerdo, el 26.5% esta de acuerdo y el

69.8% esta totalmente de acuerdo con potenciar las capacidades de los pequefios productos,
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optimizando sus procesos, incrementando recursos para mejorar en calidad y rendimiento, a

través de un pago justo por sus productos.

Tabla 25

Generar condiciones de produccién segura y sana.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 17 45 4,5 4,5
desacuerdo
De acuerdo 117 30,7 30,7 35,2
Totalmente de acuerdo 247 64,8 64,8 100,0
Total 381 100,0 100,0

Generar condiciones de produccién seguras y sanas

Frecuencia

4,46%

|
M1 de acuerdo, m en De acuerdoe Totalmente de acuerde
desacuerdo

Figura 22. Generar condiciones de produccién segura y sana.

Andlisis e Interpretacidn: Al generar condiciones de produccién sana y segura contribuye al

cuidado del medio ambiente y la seguridad de la zona de trabajo, es por ello que los resultados
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arrojados en este principio son los siguientes: un 4.5% esta indecisa es decir no esta de acuerdo ni
en desacuerdo, el 30.7% estad de acuerdo y la mayoria representa el 64.8% esta totalmente de
acuerdo. Al analizar los resultados se puede observar que los productores buscan generar un
ambiente de trabajo que no haga dafio a la salud del individuo, fomentar la seguridad laboral y el
bienestar de los trabajadores y del medio ambiente.

Tabla 26
Evitar el trabajo infantil.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Totalmente de acuerdo 381 100,0 100,0 100,0

Evitar el trabajo infantil

400

300

200

Frecuencia

100

I
Totalmente de acuerdo

Figura 23. Evitar el trabajo infantil.
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Analisis e Interpretacion: Los resultados del principio de comercio justo que trata sobre
evitar el trabajo infantil es el siguiente: el 100% de los productores esta totalmente de acuerdo
que se debe impedir que los nifios trabajen, ya que ellos no tienen las condiciones para realizar
este tipo de trabajo que conlleva de mucho esfuerzo fisico y que en muchas ocasiones estan
expuestos a quimicos que perjudican a la salud si no se realiza con precaucion y con las debidas
medidas de seguridad, es importante mencionar que los nifios y adolescentes no deben ser
explotados laboralmente ya que ellos deben educarse y prepararse para mejorar su calidad de
vida.

Tabla 27
Respeto y cuidado del medio ambiente.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido De acuerdo 86 22,6 22,6 22,6
Totalmente de acuerdo 295 77,4 77,4 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Respeto y cuidado del medio ambiente

300

200

Frecuencia

100

T
De acuerde Totalmente de acuerdo

Figura 24. Respeto y cuidado del medio ambiente.

Analisis e Interpretacion: El principio de comercio justo que habla sobre el respeto y
cuidado del medio ambiente presenta los siguientes resultados: el 22.6% esta de acuerdo y el
77.4% estad totalmente de acuerdo con este principio. Al analizar los resultados obtenidos se
puede observar que los productores agricolas consideran muy importante respetar y proteger al
ecosistema, minimizando el impacto de sus desechos a través del reciclaje que es una actividad
que favorece al cuidado del medio ambiente que es su fuente para sobrevivir.

Tabla 28
Igualdad de derechos de oportunidades para hombres y mujeres.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Ni de acuerdo, ni en 36 9,4 94 9,4
desacuerdo
De acuerdo 115 30,2 30,2 39,6
Totalmente de acuerdo 230 60,4 60,4 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Igualdad de derechos de oportunidades para hombres ¥y mujeres

Frecuencia

1 I
I de acuerdo, m1 en De acuerdo Totalimente de acuerdo
desacuerdo

Figura 25. Igualdad de derechos de oportunidades para hombres y mujeres.

Andlisis e Interpretacion: La igualdad de derechos de oportunidad para hombres y mujeres

es un principio del comercio justo y presenta los siguientes resultados: el 9.4% no estd ni de

acuerdo ni en desacuerdo, el 30.2% esta de acuerdo y el 60.4% esta totalmente de acuerdo. Los

resultados arrojados demuestran que tanto hombres como mujeres deben tener las mismas

oportunidades para desarrollar sus actividades y acceder a recursos para demostrar que puede ser

productivo sin discriminacion alguna.

Tabla 29

Promocion y sensibilizacion del comercio justo.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 27 7,1 7,1 7.1
desacuerdo
De acuerdo 81 21,3 21,3 28,3
Totalmente de acuerdo 273 71,7 71,7 100,0

Total 381 100,0 100,0
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Promocion ¥ sensibilizacion del comercio justo

Frecuencia

|
ITi de acuerde, nien De acuerde Totalmente de acuerde
desacuerdo

Figura 26. Promocion y sensibilizacion del comercio justo.

Analisis e Interpretacion: El principio de comercio justo que hace referencia a la promocion
y sensibilizacion del comercio justo muestra los siguientes resultados: el 7.1% representa a las
personas que no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo, el 21.3% est& de acuerdo y el 71.7% esta
totalmente de acuerdo con este principio. Al observar los resultados obtenidos en la encuesta se
puede analizar que los pequefios productores agricolas de la provincia de Tungurahua tienen la
necesidad de una mayor justicia al momento de comercializar sus productos, para disminuir la
pobreza y la desigualdad, a través de un comercio alternativo donde predomina respetar los

derechos de los pueblos y el cuidado al medio ambiente.
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Tabla 30
Respeto y valoracion de la identidad cultural.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 69 18,1 18,1 18,1
desacuerdo
De acuerdo 123 32,3 32,3 50,4
Totalmente de acuerdo 189 49,6 49,6 100,0
Total 381 100,0 100,0

Respeto y valoraciéon de la identidad cultural de los pueblos

Frecuencia

o T |

I
Mi de acuerdo, m en De acuerdo Totalmente de acuerdo
desacuerdo

Figura 27. Respeto y valorizacion de la identidad cultural.

Analisis e Interpretacion: De los 381 productores encuestados el 18.1% no estd ni de
acuerdo ni en desacuerdo, el 32.3% esta de acuerdo y el 49.6% esta totalmente de acuerdo en

promover el respeto y valorizacion de la identidad cultural. Al ser un pais pluricultural debemos
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concientizar en el respeto por las culturas, la diversidad es una oportunidad de conocer cosas
nuevas y emprender oportunidades de crecimiento econémico, es importante mencionar que cada
cultura tiene una manera diferente de aprovechar los recursos naturales que los rodean para
mejorar su calidad de vida.

La organizacion dispone de:

Tabla 31
Estructura Organizacional.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 72 18,9 18,9 18,9
No 309 81,1 81,1 100,0
Total 381 100,0 100,0

Estructura organizacional

Frecuencia

Figura 28. Estructura Organizacional.
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Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con una estructura organizacional son los siguientes: el 18.9% si tiene una
estructura organizacional y el 81.1% no cuenta con esta estructura.

Tabla 32
Plan Estratégico.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 19 5,0 5,0 5,0
No 362 95,0 95,0 100,0
Total 381 100,0 100,0

Plan estratégico

Frecuencia

Figura 29. Plan Estratégico.
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Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con un plan estratégico son los siguientes: el 5% tiene un plan estratégico
pero no bien definido y el 95% no cuenta con un plan estratégico.

Tabla 33
Normas Organizacionales.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 197 51,7 51,7 51,7
No 184 48,3 48,3 100,0
Total 381 100,0 100,0
Normas

Frecuencia

Figura 30. Normas Organizacionales.
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Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con normas son los siguientes: el 51.7% tiene establecido normas vy el
48.3% no cuenta con normas dentro de la organizacion.

Tabla 34
Politicas Organizacionales.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido Si 88 23,1 23,1 23,1
No 293 76,9 76,9 100,0
Total 381 100,0 100,0
Politicas

Frecuencia

Figura 31. Politicas Organizacionales.
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Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con politicas son los siguientes: el 23.1% tiene establecido politicas y el
76.9% no cuenta con politicas dentro de la organizacion.

Tabla 35
Reglamentos Internos.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 81 21,3 21,3 21,3
No 300 78,7 78,7 100,0
Total 381 100,0 100,0

Reglamentos internos

Frecuencia

Figura 32. Reglamentos Internos.
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Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con reglamentos internos son los siguientes: el 21.3% tiene establecido
reglamentos internos y el 78.7% no cuenta con reglamentos dentro de la organizacion.

Tabla 36
Estatutos Empresariales.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido No 381 100,0 100,0 100,0

Estatutos

Frecuencia

Figura 33. Estatutos Empresariales.

Interpretacion: Los resultados arrojados sobre la pregunta que hace referencia si la

organizacion cuenta con estatutos son los siguientes: el 100% no tiene establecido estatutos.
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Analisis de resultados: De los 381 encuestados, en los resultados se puede observar que los
productores no cuentan con una estructura organizacional bien definida en muchos de los casos ni
la poseen, lo mismo sucede con los reglamentos internos, las politicas y estatutos, esto ocurre
porgue son pequefios productores que pertenecen al sector de la economia popular y solidaria. En
el caso de las normas es diferente porque si poseen lineamientos Yy criterios especificos sobre la
realizacion de los procesos, entre los cuales se mencionaron normas de seguridad, normas de

salubridad y normas de vestimenta apropiada ya que manejan sustancias quimicas.

Tabla 37
Agrupacion de Comercio Justo.

Valido Si 373 97,9 97,9 97,9
No 8 2,1 2,1 100,0

Total 381 100,0 100,0
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¢La organizacion estaria dispuesta a ser parte de una agrupacion de Comercio Justo?

Frecuencia

Figura 34. Agrupacion de Comercio Justo.

Analisis e Interpretacién: Al preguntar a los productores que si estan dispuestos a formar
parte de una agrupacion de comercio justo respondieron: el 97.9% respondié que si y la
respuesta del 2.10% fue que no. Con los resultados obtenidos se puede analizar que los pequefios
productores en su gran mayoria aceptan formar parte de una agrupacion que fomente el comercio
justo como una alternativa para mejorar sus negociaciones basandose en el dialogo, la

transparencia, la legalidad, justicia y sobre todo el respeto.
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Programas en beneficio de la colectividad.

Tabla 38
Creacion de guarderias.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido No 381 100,0 100,0 100,0

Creacion de guarderias

Frecuencia

Figura 35. Creacion de guarderias.

Anélisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos fueron: el 100% de los pequefios
productores no realiza programas en beneficio de la colectividad como la creacion de guarderias,
ya que no cuentan con los recursos para emprender este proyecto, que facilitaria el trabajo de sus

empleados, pero es una cuestién fuera de su alcance.
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Tabla 39
Actividades deportivas.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 299 78,5 78,5 78,5
No 82 21,5 21,5 100,0
Total 381 100,0 100,0

Actividades deportivas

Frecuencia

Figura 36. Actividades Deportivas.

Andlisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos fueron: 78.5% de los pequefios
productores si realiza programas en beneficio de la colectividad como actividades deportivas y el
21.5% no realiza estas actividades. Para los productores es importante mantener lazos que
fortalezcan las condiciones laborales, para mejorar las relaciones tanto dentro y fuera del lugar de

trabajo, es por ello que realizan actividades deportivas después de las jornadas laborales.
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Tabla 40
Inclusion de personas con discapacidad.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 13 34 3,4 3,4
No 368 96,6 96,6 100,0
Total 381 100,0 100,0

Inclusion de personas con discapacidad

Frecuencia

Figura 37. Inclusion de personas con discapacidad.

Andlisis e Interpretacion: Los resultados sobre la inclusion de personas con discapacidad
fueron los siguientes: el 3.4% si incluye a las personas con discapacidad y el 96.6% no incluyen
a las personas con discapacidad. Al analizar estos resultados se puede observar que los
productores no contratan personas con capacidades diferentes, que tienen los mismos derechos

que cualquier ser humano, pero no lo hacen por discriminacion sino por precaucion ya que es un
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trabajo que implica mucho esfuerzo fisico y sobre todo el cuidado con la manipulacién de
sustancia quimicas peligrosas para la salud.

Tabla 41
Formacion continua de empleados.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 108 28,3 28,3 28,3
No 273 71,7 71,7 100,0
Total 381 100,0 100,0

Formacion continua de sus empleados

Frecuencia

Figura 38. Formacion continua de empleados.

Analisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos fueron los siguientes: el 28. 3% si
mantiene una formacion continua de sus empleados y el 71.7% no mantiene una formacion

continua. Al analizar los resultados se puede observar que la mayoria de productores no cuenta
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con una formacion continua de sus empleados, ya que ellos siempre estan en contacto directo con
sus trabajadores guiandoles e indicando como deben realizar sus actividades.

Tabla 42
Ayuda humanitaria.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 207 54,3 54,3 54,3
No 174 45,7 45,7 100,0
Total 381 100,0 100,0

Ayuda humanitaria

Frecuencia

Figura 39. Ayuda humanitaria.

Analisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos sobre la actividad de ayuda humanitaria

son: el 45.7% no realiza esta actividad y el 54.3% si realiza actividades de ayuda humanitaria. Al
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analizar los resultados obtenidos se puede observar que gran parte de los productores realizan
actividades solidarias y de cooperacion con personas que no atraviesan por un buen momento.

Tabla 43
Relaciones laborales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido Si 14 3,7 3,7 3,7
No 367 96,3 96,3 100,0
Total 381 100,0 100,0

:{La entidad mantiene relaciones laborales, comerciales o de cualquier indole con personaal
menor a 15 ajios?

Frecuencia

Figura 40. Relaciones laborales.

Andlisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos sobre las relaciones laborales que

mantiene la organizacion son los siguientes: el 3.7% si mantiene relaciones laborales con
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personal menor a 15 afios y el 96.3% no mantiene relaciones laborales con menores de 15 afios.

Al analizar los resultados obtenidos se puede mencionar que la gran mayoria de productores no

contrata a menores de 15 afios, porque es un trabajo que implica esfuerzo fisico y emocional que

los nifios no pueden realizar, es importante erradicar el trabajo infantil.

Tabla 44
Equidad de genero.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido Si 337 88,5 88,5 88,5
No 44 11,5 11,5 100,0
Total 381 100,0 100,0

iExiste equidad en el trato y en el pago de las funciones que desempeiian tanto hombres
como mujeres?

Frecuencia

Figura 41. Equidad de género.
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Analisis e Interpretacion: De los 381 encuestados el 88.5% menciono que si existe equidad

en el trato y pago de las funciones que desempefian tanto hombres como mujeres y el 11.5%
menciono que no. Con los siguientes resultados se puede observar que los productores son
equitativos en el trato y en el pago de las funciones que desempefian hombres y mujeres, sin

ninguna discriminacién por el género al que pertenecen.

Tabla 45
Aplicacion del comercio justo.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 364 95,5 95,5 95,5
No 17 4,5 4,5 100,0
Total 381 100,0 100,0

¢ Considera usted que la aplicacion del comercio justo favorece al incremento de sus ventas?

Frecuencia

Figura 42. Aplicacion del comercio justo.
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Analisis e Interpretacion: Los resultados obtenidos sobre la aplicacion del comercio justo

son los siguientes: el 95.5% considera que la aplicacién de comercio justo si favorece al

incremento de sus ventas y el 4.5% no esta de acuerdo con la aplicacion del comercio justo. Al

analizar los resultados la mayoria de pequefios productores considera necesario la aplicacion del

comercio justo en las ventas de sus productos para mantener relaciones justas y transparentes con
el consumidor final.

Tabla 46
Politica Publica.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Si 370 97,1 97,1 97,1
No 11 2,9 2,9 100,0
Total 381 100,0 100,0

iConsidera que debe existir una politica piblica que regule y sustente el comercio justo en
las actividades de su sector?

Frecuencia

Figura 43. Politica Publica.
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Analisis e Interpretacion: De los 381 encuestados el 97.1% considera que debe existir una
politica que regule el comercio justo y el 2.9% considera que no debe existir. Al analizar los
resultados obtenidos se puede observar que la gran mayoria de productores ve la necesidad de
implementar una politica publica que regule y sustente el comercio justo en las actividades del
sector agropecuario de la provincia de Tungurahua, para proteger a los pequefios productores

frente a las fluctuaciones de los precios en el mercado.

4.3. Comprobacién de Hipotesis.

La comprobacion de la hipotesis es un proceso de gran importancia dentro del desarrollo de la
investigacion, con base a los resultados obtenidos la prueba determina si se puede rechazar o
aceptar la hipotesis, en esta ocasion se utilizard el programa estadistico informatico SPSS
(Startical Product and Service Solutions) en la version 24. Para la elaboracion del programa se
realizara el cruce de dos preguntas contestadas por los productores agropecuarios que pertenecen
al sector de la Economia Popular y Solidaria de la provincia de Tungurahua, cada pregunta
cuenta con caracteristicas particulares que se basa en la variable independiente y en la variable

dependiente, para determinar la relacion existente entre las variables de estudio.

4.4. Comprobacion de hipotesis Productores agropecuarios de la provincia de Tungurahua.

4.4.1. Variables de la investigacion

e Variable Dependiente

Sostenibilidad



112

e Variable Independiente

Comercio Justo

4.4.2 Planteamiento de Hipdtesis.
e H1: La aplicacion de un buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccién
agricola.
e HO: La aplicacién de un buen comercio justo no aporta a la sostenibilidad de la

produccion agricola.

4.4.3 Establecimiento del nivel de significancia.

El nivel de significancia permite determinar si el resultado investigado se puede considerar
estadisticamente significativo, en el andlisis estadistico y en la prueba de hipoétesis se va a
considerar el nivel de significancia (o) de un 5% representando el error que se puede cometer al

rechazar la hipotesis nula siendo verdadera.

e Tabla cruzada — Comprobacién de hipdtesis

Para el cruce de variables se utiliza la pregunta que hace referencia a la dimension econémica
respecto a la fijacién de precios de venta al publico de sus productos que pertenece a la variable
independiente y la pregunta que toma la posicion de la variable dependiente es sobre la

dimensidn social que es generar condiciones de produccion seguras y sanas.
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Tabla 47
Tabla cruzada.

Recuento

Tabla 48
Prueba Chi-cuadrado.

Chi-cuadrado de Pearson 391,497% 4 1,9115E-83
Razon de verosimilitud 462,833 4 7,299E-99
Asociacion lineal por lineal 306,351 1 1,3622E-68
N de casos validos 381

a. 2 casillas (22,2%) han esperado un recuento menor que 5. El recuento minimo esperado es 2,05.
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Tabla 49

Tabla distribucion Chi-cuadrado.

v/ip  0.001 0.0025  0.005 0.01 0.025 0.05 0.1 0.15 0.2

1 10.8274 9.1404 7.8794 6.6349 5.0239 3.8425 2.7055 2.0722 1.6424
2 13.815 11.9827 10.5965 9.2104 7.3778 5.9915  4.6052 3.7942 3.2189
3 16.266 143202 12.8381 11.3449 9.3484 7.8147 6.2514 5.3170  4.6416
4 18.4662 16.4238 14.8602 13.2767 11.1433 9.4877 7.7794 6.7449 5.9886
5 20.5147 18.3854 16.7496 15.0863 12.8325 11.0705 9.2363 8.1152 7.2893
6 22.4575 20.2491 185475 16.8119 14.4494 125916 10.6446 9.4461 8.5581
7 24.3213 22.0402 20.2777 18.4753 16.0128 14.0671 12.017 10.7479 9.8032
8 26.1239 23.7742 219549 20.0902 17.5345 155073 13.3616 12.0271 11.0301
9 27.8767 254625 23.5893 21.6660 19.0228 16.9190 14.6837 13.288 12.2421
10 29.5879 27.1119 25.1881 23.2093 20.4832 18.3070 15.9872 14.5339 13.4420

Se acepta HO Se rechaza HO

Figura 44. Campana de Gauss.
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Regla de decision:
HO: Si (X%c) <= (X*4)
H1: Si (X%c) > (X*4)
Decision estadistica.

Una vez realizado el analisis estadistico, se obtiene los siguientes resultados, con 4 grados de
libertad y con un nivel de significancia del 5%, el valor de Chi cuadrado calculado es de 391,497
este valor cae en la zona de rechazo de la hipotesis nula (HO), siendo superior al valor de Chi
cuadrado tabla que es 9,4877, por esta razon se acepta la hipoétesis alternativa (H1), es decir que
las dos variables tanto la independiente como la dependiente tienen una relacion significativa, por
lo que la aplicacion de un buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la produccion

agricola.
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CAPITULO V

5. PROPUESTA

5.1. Justificacion

La investigacion se enfoca al sector agropecuario de la Economia Popular y Solidaria de la
provincia de Tungurahua, en donde el modelo que se propone, facilitara a las organizaciones del
sector antes mencionado conocer mediante la aplicacion de este modelo de simulacion financiera

si su entidad cumple con cada uno de los parametros del Comercio Justo.

Para disefiar la propuesta, se tomé en cuenta los 10 principios del Comercio Justo, cada uno de
ellos analizados de forma concreta y enfocada a la verificacion del cumplimiento de los mismos,
con un andlisis previo de los aspectos de relevancia en cuanto al sector al cual esta dirigida la

investigacion.

Es importante mencionar que como resultado se obtuvo, analizar el desempefio de las
empresas, en cuanto a la eficacia y eficiencia de la modalidad del Comercio Justo llevado a cabo
en cada una de ellas, sintetizando de forma clara y concisa las herramientas en cuanto la toma de
decisiones se refiere, aprovechando sus fortalezas y usando medidas preventivas ante sus posibles

amenazas.

5.2. Objetivos
a. Objetivo General
Disefiar un Modelo de Simulacién Financiera en Microsoft Excel dirigido a las
cooperativas de Produccion Agropecuaria de la Economia Popular y Solidaria de la

provincia de Tungurahua, mediante el analisis de los 10 principios de Comercio Justo.
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b. Objetivos Especificos
e Analizar los objetivos del Comercio Justo con el fin de sintetizarlos en una evaluacion
concreta que determinen su cumplimiento en las organizaciones.
e Crear un modelo de simulacion financiera para las cooperativas de Produccion
Agricola de la Economia Popular y Solidaria de la provincia de Tungurahua.
e Proponer el modelo de simulacion financiera, para que sea utilizado por las
organizaciones con el fin de medir el cumplimiento de los objetivos del Comercio

Justo.

5.3. Disefio de la propuesta

a. La propuesta consta de 13 hojas de Microsoft Excel, en las cuales constan la presentacion,
el detalle previo de los principios de Comercio Justo, la matriz de calificacion general y el
analisis individual de cada uno de los principios antes mencionados.

b. Previo a la realizacion del modelo, se tomaron en cuenta a través de una matriz general
designar a la categoria a la cual pertenecen, variables, indicadores, ponderaciones y rango
Optimo a cada uno de los principios, para asi lograr identificar los parametros de
evaluacion.

c. El analisis individual de los principios del comercio justo, se encuentran valorados en un
rango optimo del 10% Yy calificados con la puntuacion 1,00; valoraciones que estan
sustentadas en variables de caracter legal.

d. Asi mismo, el andlisis individual, a partir de una seleccion de escala, propuesto para la
calificacion de cada una de las variables, muestra un grafico de dispersion, en donde cada

uno de los resultados se mostrara en su punto de rango segln corresponda.
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e. Una vez analizado y valorado cada uno de los principios con cada uno de los resultados,
existe una hoja de célculo mencionada como “matriz general” la misma que recopila cada
uno de los resultados y plasma un resultado total en ponderacion maxima de 10 puntos, y

un porcentaje éptimo de cumplimiento del 100%.
f. Asi mismo, en la matriz general se plasman los resultados totales en el grafico de
dispersion, resultado con el cual se analizara si la organizacion cumple a cabalidad o no

con los principios de Comercio Justo.

5.4. Metodologia para ejecutar la propuesta

La propuesta estd dirigida al analisis de los 10 principios de Comercio Justo en las
cooperativas de produccién agricola de la economia popular y solidaria, la cual se miden segln
valoraciones exactas el cumplimiento de los mismos, derivaciones que generaran un resultado
global que permitira conocer la eficiencia y eficacia del manejo del comercio justo en la
organizacion, posterior a servir como herramienta en la toma de decisiones.

A continuacion, se presentan las etapas para la ejecucion de la propuesta:

Tabla 50
Etapas de Elaboracion del modelo de simulacidn financiera

ETAPAS DENOMINACION ACTIVIDAD

A partir de una matriz de estandares para la
Etapa | Determinar a qué categoria, designar una evaluacién de las unidades de comercio
variable y un indicador para cada uno de los justo, se designo el sector al que pertenecen
principios para su respectivo analisis individual.  como econémico, social y medio ambiental,
asi como también se distingo con una
variable y un indicador que faciliten el
analisis individual pertinente.

CONTINUA
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Etapa Il Desarrollar el analisis de cada uno de los Mediante la aplicacion de una escala de
objetivos del Comercio Justo. alternativas de seleccion mdaltiple se evalla
a cada uno de los principios, con una

ponderacidn y calificacién 6ptima.

Etapa I11 Recopilar la informaciéon de los analisis A partir del anélisis individual de cada uno
individuales en uno general para la muestra de de los principios se procedi6 a recopilar la
los resultados pertinentes, a partir de la informacion en una matriz de resultados
aplicacion de este modelo en la organizacion. general, que sintetice una evaluacion global

y arrojé resultados, y permita obtener
herramientas para la toma de futuras
decisiones.

5.5. Descripcién del Modelo de Simulacién Financiera
El modelo de simulacidn financiera se realizo6 a través del programa Microsoft Excel, con
funciones de célculo, aportando con resultados tanto numéricos como en graficas de

identificacion de resultados.

Hoja 1: Portada de presentacion

T = ==

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS

=Ty

ECUADOR INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

DEPARTAMENTO DE CIENCIAS ECONOMICAS ADMINISTRATIVAS Y DE COMERCIO
INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA

APLICADO A LOS PRINCIPIOS DE COMERCIO

ELABORADO POR : Lépez Vargas Viviana Belén PRINGIPIOS DE
Venegas Chasi Paulina Fernanda COMERCIO JUSTO
_ TUTOR: Ing. Juliogop‘ib' &3
SN e o

Figura 45. Portada



Hoja 2: Se presenta un indice con cada uno de los principios de Comercio Justo

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA
MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lopez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

3

ﬁ

PRINCIPIOS DE COMERCIO JUSTO

1. Creacion de Oportunidades para Productores en
Desventaja Econémica

3. Practicas de Comercio Justas

4. Un Precio Justo

5. No al Trabajo Infantil ni al Trabajo Forzoso

, 6. Compromiso de No Discriminacién, Igualdad de Género,
4 Potestad Econdmica de las Mujeres y Libertad de Asociacion

7. Condiciones de Trabajo Dignas

8. Desarrollo de Capacidades

10. Respeto por el Medio Ambiente

Figura 46. indice

120
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Hoja 3: Se plasma la matriz global con la recopilacion de los resultados arrojados de cada uno de los andlisis de los principios,

proyectando un resultado total, ademas se indica mediante un seméaforo en la calificacion si los resultados son muy buenos, buenos o

regulares de acuerdo a un parametro de calificacidn establecido, facilitando herramientas para la toma de decisiones.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA

CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA
MODELO DE SIMULACION FINANCIERA

Elaborado por: Lpez Vargas Viviana Belén , Venegos Chasi Pauiina Femanda

A

ESTANDARES PARA EVALUAR LAS UNIDADES DE COMERCIO JUSTO

RANGO RANGO TOTAL RANGO OPTIMO
CATEGORIAS PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES PONDERACION CALIFICACION OPTIMO OBTENIDO |OBSERVACION POR CATEGORIA
‘Eci:;’:""l:;’: de Oportunidades para Productores en Desventaja |0, 40 o mercadsy obtencion de ingresos |Participacion anual en forias inclusivas 1,00 044 10,00% 5,00% BUENO
2. Transparencia y Rendicion de Cuentas Gestion Financiera y contable Infromacion Contable y Financiera 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
25,00%
3. Practicas de Comercio Justas Analisis de proveedores y costos 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
eterminacion del precio justo
4. Un Precio Justo Consideraciones paraa fijacion de precios 1,00 10,00% 0,00% REGULAR
5. No al Trabajo Infantil ni al Trabajo Forzoso Organizacion Democratica F i la estructura 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
6. Compromiso de No Discriminacion, Igualdad de Género, i .
Potestad Economica de las Mujeres y Libertad de Asociacion [Mecanismos de apoyo y cooperacion 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
Practica solidaria alinterior de la organizacion
45,34%
7. Condiciones de Trabajo Dignas Relaciones de confianza 1,00 048 10,00% 5,34% BUENO
. Acciones en el espacio piblico y relacion . "
8. Desarrollo de Capacidades Impacto social en el entorno o otros actores sociales 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
9. Promocion del Comercio Justo Organizacion democratica :::l::‘o'f"::s participativos en la toma de 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO
- " Cuidado de la biodiversidad y respetoala . " .
MEDIO AMBIENTAL 10. Respeto por el Medio Ambiente Cuidado del entorno ocal 1,00 1,00 10,00% 10,00% MUY BUENO 10,00%
TOTAL 10,00 7,02 100,00% 80,34% 100%

Figura 47. Matriz Global
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Hoja 4: En el siguiente apartado, se inicia con el andlisis del principio 1, “Creacion de oportunidades para productores en desventaja
econdémica” en donde a partir de la variable desarrollo de mercados y obtencion de ingres, mediante el indicador tipos de mercado al

que se dirigen, y a partir de un andlisis del nimero de participaciones anuales en ferias inclusivas se califica el nivel de cumplimiento

de este objetivo.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS AI'!MADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA i——
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA AGBITORIA - ¥S¥%
MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lépez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

PRINCIPIO DE COMERCIO JUSTO 1: Creacion de Oportunidades para Productores en Desventaja Econémica

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 1.
RANGO: El rango 6ptimo establecido es = 10%

VALORACION [ CALIFICACION

VALORACION SEGUN LA PARTICIPACION EN FERIAS Mas de 2 veces 10,00% 1,00/ NOTA: La volorocic}r"n de .esTe objetivo se toma
INCLUSIVAS Una vez 5,00% 0,50| en cuenta sus participaciones de formma anual.
Nunca 0,00% 0,00

Seleccione en la seccidn ESCALA la alternativa que usted considere para su empresa:

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES INE:’(.S’AII:;ZR ESCALA VALORACION |CALIFICACION
» . Desarrollo de  [Tipos de
ECONOMICO Il}cbcéigtcc;?gsdei gggg}nqlggdlfizlaoéﬁico merco.dos Y |mercado al Cualitativo Una vez 5,00% 0,50
d obtencion de |que se dirigen
ingresos
P1. Creacién de Oportunidades para _ PORsc:g;:AJE { RANGSEP"MO I
Productores en Desventaja Econémica - -
0 3]
U 1,10% 0011111111
1,20% 0,022222222
o= 1.30% 0,033333333
1,40% 0,044444444]
@ 1,50% 0,055555556
1,60% 0,066666667
o 1,70% 0,077777778
1,80% 0,088888889
02 1,90% 0,1
2,00% 0111111111
0O e

o 0.02 0.04 0.06 0.08 0.1 0.12 2,10% 0,122222222
2,20% 0,133333333

Figura 48. Principio 1: Creacion de oportunidades



123

Hoja 5: A continuacion, se realiza el analisis del principio 2. “Transparencia y rendicion de cuentas”, en donde a partir de la

valoracion con la variable gestién financiera y contable, mediante el indicador manejo de la informacion contable y financiera,

sustentando las alternativas en base a la Ley Organica de Régimen Tributario Interno, en los siguientes articulos: Art. 37.-

Contribuyentes Obligados a llevar Contabilidad; Art.38.- Contribuyentes Obligados a llevar cuentas de ingresos y egresos.

@&

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA

CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA

MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lépez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

v FIRARIRS |
AGBITORIA- BS¥

yor -\

PRINCIPIO DE COMERCIO JUSTO 2: Transparencia y Rendicién de Cuentas

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 2.
RANGO: El rango éptimo establecido es = 10%

VALORACION

CALIFICACION

Proceso Contable 10,00% 1,00

VALORACION SEGUN LA INFORMACION CONTABLE Y [Registro de Ingresos 10,00%
FINANCIERA y Egresos 1,00
Ninguno 0.00% 0,00

Seleccione en la seccidon ESCALA la alternativa aue usted considere para su empresa:

NOTA: Para la valoracién de este objetivo, las alternativas

estan sustentadas en base a la LORTI, en los siguientes
articulos: Art. 37.- Contribuyentes Obligados a llevar
Contabilidad: Art.38.- Contribuyentes Obligados a llevar
cuentas de ingresos y egresos.

CATEGORIA

PRINCIPIOS

VARIABLES

INDICADORES

TIPO DE
INDICADOR

ESCALA VALORACION | CALIFICACION

ECONOMICO

2. Transparencia y Rendicién de Cuentas

Gestion Financiera y
contable

Informacion
Contable Y
Financiera

Cualitativo

Proceso

Contable 10.00%

o 0,02

P2. Transparencia y Rendicionde Cuentas

RANGO OPTIMO |
]

PORCENTAJE |
10% |

1.00

O o

0.06 0.08 0.1 0.12

0.04

1.10% 0011111111

1,20% 0,022222222'
1.30% 0,033333333
1,40% 0,044444444
1,.50% 0,055555554!
1,60% 0,066666667
1.70% 0,077777778
1.80% 0,088888889
1.90% 0,1
2,00% 0, 111111111
2,10% 0,122222222'
2,20% 0,133333333!

Figura 49. Principio 2: Transparencia y rendicion de cuentas
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Hoja 6: Subsiguiente, se analiza el principio 3. “Practicas de Comercio Justas”, en el cual para su valoracion se toma en cuenta el
analisis de los proveedores, alternativas sustentadas en base Constitucién de la Republica del Ecuador, en los siguientes articulos: Art.
284. E n donde establece los objetivos de la politica econdmica, entre los que se encuentran: el asegurar una adecuada distribucion del
ingreso y de la riqueza nacional; incentivar la produccion nacional, la productividad y competitividad sistémicas.....; y en cuanto a la
Calidad del Material y rapidez de Entrega, segun la facultad de este principio se basa principalmente en; EI miembro demuestra que a

plica los principios de abastecimiento éticos de las materias primas, los productos y los servicios que compra.

Y UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA -T-‘:F‘
AgBITORIA - ESRL

{ e B e e T o
\{k_‘_,/ MODELO DE SIMULACION FINANCIERA a

Elaborado por: Lépez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

PRINCIPIO DE COMERCIO JUSTO 3: Practicas de Comercio Justas

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ'", con respecto al principio nomero 3.

RANGO: El rango &ptimo establecido es = 10%
ALTERNATIVAS VALORACION | CALIFICACION
Cumple 3,33% 0.33| NOTA: Para la valoracion de este objetivo, las alternativas estan sustentadas en base
CelEeE el Mehaisl No compBle 0z 0.00| Constitucion de la Republica del Ecuader, en los siguientes arficulos: Art. 284. E n donde
VALORACION |nmedicfr)o 5359 035| establece los objetivos de la politica econdmica. entre los qus e on.
SEGUN EL ANALISIS B - - asegurar una adecuada distribucion del ingreso y de la riqueza nacional
De 1 a 3 dias 1.67% 0.50 ”
DE PROVEEDORES Y . B Z 1a p v P
cosTos Rapidez de Entrega De 3 dias en adela o 0.00] g calidad del Material y rapidez de Entrega, segin la facultad de e i
Nacional 3.34% 0.33 basa principalmente en: El miembro demuestra que aplica los principios de
Prov eedores Internacional O% 0,00 | abastecimiento éticos de las materias primas, los productos y los servicios que compra.
Seleccione en la seccidn ALTERNATIVAS |la opcidn que usted considere para su empresa:
CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES INE:,COADDEOR ESCALA ALTERNATIVAS VALORACION [CALIFICACION
Calidad del
Dotreminacion del |Andlisis de Material cvmpele 3.33% 033
ECONOSMICO 3. Practicas de Comercio Justas recio josto prov eedores Cualitativo Rapidez de Inmediata 3.33% 0.33
y costos Entrega
Prov eedores Nacional 3.34% 0.33
TOTAL 10,0% 1.0

P3. Practicasde Comercio Justas _ R A N I °""E|
16.00% 1 .00
I S R 2—
[s) O]
Tio% CX-IRRRRNER]
0.8 20 0.C
.30% 0,C
Sa0% 0.044444444)
~50% 6.0
L OO 0,066666667
.70% 0.0
. “50% o0
0.2 L0 0.1
i ,00% o111
°3 002 .04 006 .08 o0 012 . 16% .122222222
20 6133333333
clo) 0,144444444

Figura 50. Principio 3: Précticas de comercio justas.
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Hoja 7: Se analiza ¢l principio 4. “El comercio justo”, en donde para la valoracion de este objetivo, se analiza la determinacion del
precio justo y las alternativas estan sustentadas en base a la Ley Organica de Regulacion y Control del Poder de Mercado en el Art. 8.

Determinacién y poder de mercado.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA iy

CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA =
‘\_Q“J MODELO DE SIMULACION FINANCIERA m

Elaborado por: Lopez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

PRINCIPIO DE COMERCIO JUSTO 4: Un Precio Justo
OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 4.

RANGO: El rango éptimo establecido es = 10%

ALTERNATIVAS VALORACION CALIFICACION

Andilisis de SI 3.33% 0.33
Mercado NO 0% o NOTA: Para la v aloraciéon de este objetiv o, las
VALORACION SEGUN LAS CONSIDERACIONES PARA LA | Andiisis de si 3.33% 033 _alternativas estan sustentadas en base a la Ley
FIJACION DE PRECIOS Costos o o o Orgdnica de Regulooor_ﬁ Y C_,?mrol del Poder de Mercado
en el Art. 8. Determinacion y poder de mercado.
Andilisis de SI 3,33% 0.33
Competencia NO 9] [

Seleccione en la seccidon ALTERNATIVAS |la opcidn aue usted considere para su empresa:

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES IN.II;IIPCCTAI;EOR ESCALA ALTERNATIVAS VALORACION CALIFICACION
Andlisis de
Consideracione Mercado NO 0,00% -

Detreminacion

ECONOMICO 4. El Comercio Justo del precio ?ijzg;:nlode Cualitativo ARl @l Cexies NO 0,00% -
justo i Andilisis de
precios B
Competencia NO 0.00%
TOTAL 0,00%
P N PORCENTAJE [ RANGO &PTIMO |
P3. Practicasde Comercio Justas _ 0.00% i 0.00 |
12
! 0| 0|
1.10% 0011111111
08 1.20% 0,022222222
1.30% 0,033333333
0.6 1.40% 0,044444444
1,50% 0,055555556
o 1.60% 0,066666667
1,70% 0,077777778
1.80% 0.
0.2
1.90% 0,1
2,00% o 111111111
2 4 2,10% 0,122222222
0 0,02 0.04 0,06 0.08 o1 012 3 :
2,20% 0,133333333
2,30% 0,144444444

Figura 51. Principio 4: EI comercio justo.
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Hoja 8: Se analiza el principio 5. “No al trabajo Infantil ni al trabajo forzoso”, el cual es analizado mediante el funcionamiento de la
estructura organizativa, mediante una alternativa sustentada en base al Codigo de Trabajo, en los siguientes articulos: Art. 134.

Prohibicion del trabajo de nifios, nifias y adolescentes.

MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lopez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

‘,"ﬂ"" UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA Py
@ CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA R

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 5.
RANGO: El rango éptimo establecido es = 10%

ALTERNATIVAS | VALORACION CALIFICACION

NOTA: Para la valoracion de este objetivo, las alternativas
VALORACION SEGUN EL FUNCIONAMIENTO DE LA Trabajadores sl 0.00% 0.00% estan sustentadas en base al Codigo de Trabajo, en los
ESTRUCTURA ORGANIZATIVA menores a 15 siguientes articulos: Art. 134. Prohibicién del trabajo de nifos,
afios de edad No 10.00% 100.00% nifas y adolescentes

Seleccione en la seccidn ESCALA |la alternativa que usted considere para su empresa:

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES INErC()AgE)R ESCALA ALTERNATIVAS VALORACION [CALIFICACION

Funcionamien
5. No al Trabajo Infantil ni al Trabajo Organizacion to dela
Forzoso Demodcratica estructura
organizativa

Trabajadores
Cudlitativo menores a 15 NO 10,00% 1,00
afos de edad

SOCIAL

A . R PORCENTAJE | RANGO OPTIMO |
P5. No al trabajo Infantil ni al Trabajo Forzoso _ 10,00% | 1,00 |
1.2
[ x 7~
! 0| 0|
1,10% 0011111111
08 1,20% 0,022222222
1,30% 0,033333333
0.6 1,40% 0,044444444]
1,50% 0,055555556
o4 1,60% 0,066666667
1,70% 0,077777778
& 1.80% 0.C
1,90% 0.1
2,00% 0111111111
° ; 0.02 0.04 0.06 0.08 0.1 0.12 2.10% 0.122222222
2,20% 0,133333333
2,30% 0,144444444]

Figura 52. Principio 5: No al trabajo infantil ni al trabajo forzoso.
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Hoja 9: El analisis del principio 6. “Compromiso de no discriminacion, igualdad de genero, potestad economica de las mujeres y

libertad de asociacion”, es valorado mediante la igualdad de oportunidades para hombres y mujeres, calificando segun el nimero de

empleados de cada género.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA o
ABOTORIA- B

,"9’.
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA
\ i/ MODELO DE SIMULACION FINANCIERA m

Elaborado por: Lopez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 6.
RANGO: Elrango éptimo establecido es = 6,67%

VALORACION| CALIFICACION

Trabajadores de 5.00% 05
VALORACION SEGUN LA IGUALDAD DE DERECHOS DE e Mesaulie
OPORTUNIDADES PARA HOMBRES Y MUJERES
Trabajadores de 5,00% 0.5

sexo Femenino

En la secciéon CANTIDAD, detalle la cantidad de trabajadores degun su genero:

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES IN.II;IPC?AII))EOR ESCALA GENERO CANTIDAD PORCENTAJE VALORACION [CALIFICACION
. R o Igualdad de
Ié' Compromiso ,de No Discriminacion, Practica solidaria | Mecanismos derechos y Hombres 5 50%
gualdad de Género, Potestad . N - .
SOCIAL P : - alinterior de la de apoyoy Cuadlitativo oportunidades
Econdmica de las Mujeres y Libertad de organizacion cooperacion ara h o 10,00% 1,00
Asociacion para hombresy Mujeres 5 50%
mujeres
TOTAL 10 100%
P6. Compromiso de No Discriminacién, _ PO':‘;Z’;;ME } MNGCI,OC(:"&'
Igualdad de Género, Potestad Econémica de - -
las Mujeres y Libertad de Asociacién _
12 ) 0
1,10% 0011111111
' 1,20%) 0.022222222]
0s 1,30% 0,033333333]
1,40% 0.044444444]
06 1,50% [oX
1,60% 0.066666667|
04 1,70% 0.077777778|
1,80% X
02 1,90% o1
- 2,00% 0111111111
° o 0.02 0.04 0.06 0.08 0.1 0.12 2.10% 0122222222
2.20% 0.133333333]

Figura 53. Principio 6: Compromiso de no discriminacion.
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Hoja 10: El anélisis del principio 7. “Condiciones de trabajo dignas”, es valorado de acuerdo a la variable practicas solidaria al interior
de la organizacion, mediante el indicador relaciones de confianza, en donde la escala es definida por derechos y bienestar laboral y
seguridad y salud en el trabajo, a partir de alternativas sustentadas en base al Codigo de Trabajo, en los siguientes articulos: En cuanto
a los derechos y bienestar laboral el Capitulo VI. De los salarios, de los sueldos, de las utilidades y de las bonificaciones y

remuneraciones adicionales, y, en cuanto a la seguridad y salud en el trabajo el Art. 414. Medios Preventivos.

&

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ', con respecto al principio nimero 7.

RANGO: El rango optimo establecido es = 10%
ALTERNATIVAS VALORACION CALIFICACION
il 1% 0.10 .
= 0;’ 500 NOTA: Para la valoracion de este
] 1% 0.10 objetivo. las alternativas estan
Io ?;’ E’?g sustentadas en base al Codigo de
Derechos y > - i T i 7 -
oo g A A [=) o% 0.00 Trabajo. en los siguientes ortlf:ulos. En
> (‘); 210 cuanto a a los derechos y bienestar
VALORACION SEGUN LA PRACTICA SC:f:.IDARIA AL P F— S5 T o0 laboral el Capitulo VI. De los salarios,
eglamento Interno % e
INIERICRIDEIIAIORE SN 22 =10 de Trabaio =) o% 500 de los sueldos, de las utilidades y de
Modidas do St 167 o167 las bqn[flccclones Yy remuneraciones
proteccion =) 0.00% 0.000 adicionales, y. en cuantoa a la
Seguridad y salud [Botiquin de primeros ] 1.67% 0,167 seguridad y salud en el trabajo el Art.
en el tfrabajo auxilio: o 0.00% 0.000 414. Medi P +i
P —— T e 6167 . Medios Preventivos.
aterias Sanitarias S 560% 5500

Seleccione en la seccidn ALTERNATIVAS |la opcidén que usted considere para su empresa:

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES .NT:'."&";ZR ESCALA PREGUNTAS ALTERNATIVAS VALORACION CAUFICACION
Registro de los

trabajadores st 1.00% ©.100
A il Si 1.00% ©.100
Derechos y NG ©.00% -

) - bienestar laboral ~o 0.00%

Practica solidaria Relaciones de
sociaL 7. Condiciones de Trabaijo Dignas alinterior de la Cualitative NO 0,00%
orde confinaza -00%
organizacion
si 1.67% 0.167
Seguridad y salud Bofiquin de primeros

en el trabajo AT NO 0.00%
Baterias Sanitarias sI 1.67% 0.167
TOTAL 5.34% 0.533

P7. Condiciones de Trabajo Dignas [ varoracion |

Figura SI PrinciBiAo 7: Condiciones de trabajo dignas.
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Hoja 11: El analisis del principio 8. “Desarrollo de capacidades”, es valorado de acuerdo a la variable Impacto social en el entorno,

mediante el indicador acciones en el espacio publico y relacidn con otros actores sociales, en donde las alternativas estan sustentadas

en base al Codigo de Trabajo, en los siguientes articulos: Art. 42. Obligaciones del empleador, numeral 35y 36.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA

MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lépez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nUmero 8.

RANGO: El rango éptimo establecido es = 10%

ALTERNATIVAS

VALORACION

CALIFICACION

VALORACION SEGUN EL IMPACTO SOCIAL CON EL

ENTORNO

afo

Inclusion de S| 5,00% 0.50
personas con

discapacidad NO 0.00% 0,00

. Oveces 0.00% 0,00

Formacion
confinua de sus 1 vezal afo 2,50% 0,25
M& ]
empleados és de 2 veces al 5.00% 0.50

Seleccione en la seccidn ALTERNATIVAS |la opcidn q

ue usted considere para su empresa:

NOTA: Para la v aloraciéon de este objetivo, las
alternativas estan sustentadas en base al Codigo
de Trabajo, en los siguientes articulos: Art. 42.
Obligaciones del empleador, numeral 35 y 36.

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES INEI"é’AI[))EOR ESCALA ALTERNATIVAS VALORACION |CALIFICACION
Acciones en 2
Impacto Social el espacio |n(:CéU:IZECG;epr‘e:I;;C;n;S SI 5.00% 0.50
SOCIAL 8. Desarrollo de Capacidades en ol Entorno puUblico y Cualitativo
relacién con Formacién Continua | Mds de 2 veces
~ 5,00% 0,50
otros actores de sus empleados al ano
TOTAL 10,00% 1.00
P8. Desarrollo de Capacidades _ FOR]EEO:;AJE [ RANG?OéDmMO I
1.2
[ x T v
! ol ol
1,10% 0011111111
08 1.20% 0,022222222|
1,30% 0,033333333
0.6 1,40% 0,044444444,
1,50% 0,055555556
~ 1,60%. 0,066666667
1.70% 0,077777778|
0 1,80% 0.
1.90% 0,1
2,00% 0111111111
2,20% 0,133333333
2,30% 0,144444444]

Figura 55. Principio 8: Desarrollo de capacidades.
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Hoja 12: El analisis del principio 9. “Promocion del comercio justo”, es valorado de acuerdo a la variable organizacion democratica,

mediante el indicador mecanismos en la toma de decisiones, a través de la escala de publicidad.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA T
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA 2%
MODELO DE SIMULACION FINANCIERA
Elaborado por: Lépez Vargas Viviana Belén , Venegas Chasi Paulina Fernanda
OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nimero 9.
RANGO: El rango éptimo establecido es = 6,67%
ALTERNATIVAS VALORACION CALIFICACION
Redes Sociales St 2.50% 025
NO 0,00% -
SI 2,50% 0.25
, . Prensa
VALORACION SEGUN LOS MECANISMOS SIEEEAR NO 0.00% -
PARTICIPATIVOS EN LA TOMA DE DECISIONES SI 2,50% 0,25
Television
NO 0,00% -
" SI 2.50% 0.25
Rodio NO 0,00% B
Seleccione en la seccidn ALTERNATIVAS |a opcidn que usted considere para su empresa:
CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES IN.II;IPCOADDZR ESCALA PREGUNTAS ALTERNATIVAS VALORACION |CALIFICACION
o o Mecanismos Redes Sociales 2.50% 0.25
. . rganizacion s -~ Prensa 2.50% 0,25
SOCIAL 9. Promocién del Comercio Justo democratica participativ osen la Cualitativo PUBLICIDAD Telev isi6n 580 025
toma de decisiones Radio 2507 0.25
TOTAL 10,00% 1.00
. PORCENTAJE [ _RANGO 6PTIMO |
P9. Promociéndel Comercio Justo _ 10,00% | 1,00 |
1.2
! 0 0
1,10%, 0011111111
08 1,20% 0,022222222)
1,30% 0,033333333)
06 1,40% 0,044444444)
1,50% 0,055555556|
0 1,60% 0.066666667|
1,70%) 0,077777778)
1,80% 04X
0.2
1,90% 0.1
2,00% 0111111111
0e
o 0,02 0.04 0.06 0,08 0.1 0,12 2.10% 0,122222222|
2,20% 0,133333333)
2,30% 0,144444444)

Figura 56. Principio 9: Promocion del comercio justo.
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Hoja 13: El analisis del principio 10. “Respeto por el medio ambiente”, es valorado de acuerdo a la variable cuidado con ¢l entorno,

mediante el indicador cuidado con la biodiversidad y respeto a la localidad, a través de la escala y utilizacién de alternativas para la

valoracidn de este principio se tomd en cuenta, la aplicacién de las 3 erres ecoldgicas, ademas también dos alternativas adicionales por

el sector al cual esta dirigida esta investigacion.

@

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS ESPE EXTENSION LATACUNGA
CARRERA DE INGENIERIA EN FINANZAS Y AUDITORIA

MODELO DE SIMULACION FINANCIERA

Elaborado por: Lopez Vargas Viviana Belén ., Venegas Chasi Paulina Fernanda

PRINCIPIO DE COMERCIO JUSTO 10:

OBJETIVO: Medir la eficacia y eficinecia del Comercio Justo de la Empresa "XYZ", con respecto al principio nimero 10.

RANGO: El rango 6ptimo establecido es = 10%

por el

ALTERNATIVAS VALORACION CALIFICACION
o 2,00%)| 0.20
Reducir NG 0.00%) -
3 S 2,00%] 0.20
Reciclar NG 0.00% =
VALORACION SEGUN EL MANEJO DEL CUIDADO DEL Reutiizar N 2,00%| 0.20
ENTORNO NO 0,00%| -
Utilizacion de Insumos Amigables N 2,00%)| 0,20
con el Entorno (Sustratos érganicos) NO 0,00%| B
o 6z SI 2,00%| 0,20
Purificacion del agua NGO 0.00%) -

Seleccione en la seccidon ALTERNATIVAS |a opcidn que usted considere para su empresa:

NOTA: En cuanto a la designacion de las alternativas
para la valoracion de este principio se tomo en
cuenta, la aplicacion de las 3 erres ecoldgicas,

ademas tambien dos alternativ as adicionales por el
sector al cual esta dirigida esta inv estigacion.

CATEGORIA PRINCIPIOS VARIABLES INDICADORES TIPO DE INDICADOR ESCALA ALTERNATIVAS | VALORACION | CALIFICACION
Reducir | 2,00% 0,2
Reciclar I 2.00 0.2
Cuidado de la Sﬁp'iliZQr - ] 2,00% 0.2
i i N biodiversidad y N N iizacion de Insumos
ECONOMICO  |10. Respeto por el medio ambiente Cuidado del entorno respato o la Cualitativo Amigables con ol o 2.00% o
localidad Entorno (Sustratos
drganicos)
Purificacion del agua s! 2,00% 02
TOTAL 10,00% 1.00

P10. Transparencia y Rendicién de Cuentas

0.08

o.

PORCENTAJE I RANGO OPTIMO
10,00% | 1,00
0 o
1.10% [XIRKRRRNN]
1.20% 0.0
1.30% 0.C 33
1,40% 0,044444444]
1.50%
1.60% 0.066666667
1.70%
1.80% 0.C
1.90% 0.1
2,00% o
2.10% o,
2.20%) o1 33
2,30% 0,144444444
2.40% 0.155555556]
2,50% 0.166666667
2,60% 0177777778
2.70%)

Figura 57. Principio 10: Respeto por el moédio

ambiente.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion fue realizada a un sector vulnerable en el entorno econémico,
los productores agropecuarios que pertenecen a la Economia Popular y Solidaria de la
provincia de Tungurahua, este sector presenta varias dificultades al momento de vender
sus productos, enfrentdndose a la competencia desleal, un precio injusto que afecta
negativamente la viabilidad de los pequefios productores

Se utiliz6 bases conceptuales para fundamentar la aplicacion del comercio justo para el
desarrollo sostenible en el sector agropecuario basdndose en los principios del comercio
justo que menciona: crear nuevas oportunidades, mantener relaciones comerciales
solidarias a largo plazo, no discriminar, establecer condiciones laborales dignas y pagar
un precio justo. También se consideran los objetivos del desarrollo sostenible que sefiala
poner fin a la pobreza, cero hambres, garantizar una vida saludable, trabajo decente y
crecimiento, comunidades sostenibles y una produccion responsable.

Los datos recolectados mediante encuestas realizadas a los pequefios productores
agropecuarios de los nueve cantones de la provincia de Tungurahua que son: Pelileo,
Mocha, Ambato, Pillaro, Bafios, Tisaleo, Cevallos, Quero y Patate. Mediante un programa
estadistico fueron analizados e interpretados, donde se llego a la conclusién que el 66.1%
de productores agropecuarios fija el precio de venta de acuerdo a la demanda del
mercado, en muchas ocasiones se ven perjudicados ya que el costo de produccion es
mayor al precio de venta, provocando pérdidas econdmicas que perjudican su estabilidad

financiera.
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Los productores agropecuarios de la provincia de Tungurahua estan de acuerdo con la
aplicacion de un modelo comercial que facilite un acceso directo entre productores y
consumidores, en condiciones justas y equitativas para garantizar un canal de
comercializacién de calidad tanto en el proceso de venta, como en los productos, porque
los pequefios productores al verse afectados por los bajos precios de venta buscan materia
prima que les permitan disminuir costos. Es importante mencionar que el comercio justo o
comercio alternativo reconoce dignamente el trabajo de los pequefios productores con el

fin de generar un comercio sostenible y solidario.

RECOMENDACIONES

En base a la investigacion, se logré obtener las siguientes recomendaciones:

A la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE extension Latacunga, con la colaboracion
de docentes y estudiantes, realizar programas de capacitacion en beneficio de los
pequefios productores del sector agropecuario, en donde se prevalezca el transmitir
informacion acerca del Comercio Justo y sus principios.

A la Universidad de la Fuerzas Armadas ESPE extensién Latacunga, promover la
investigacion de temas que involucren y aporten al conocimiento empirico de los sectores
vulnerables, con el fin de que los mismos usen esta informacion como una herramienta
para la toma de decisiones en sus organizaciones.

A las pequefios productores, buscar involucrarse en organizaciones de comercio justo,

para que mediante la aplicacion de los principios en sus organizaciones, desarrollen
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criterios para mejorar la comercializacion de sus productos basados en la transparencia y

equidad, a través de un pago justo permitiendo que su economia se fortalezca.
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