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RESUMEN

La presente investigacion se ve enmarcado en el analisis del impacto en la sostenibilidad
con la aplicacién del comercio justo en el sector no financiero, sector textil de la Economia
Popular y Solidaria de la provincia de Tungurahua, en donde se ven enmarcados dos
variantes indispensables para el previo estudio, las mismas que son el Comercio Justo
como variable independiente y Sostenibilidad como la dependiente, en el proceso de la
investigacion, se aplic6 la metodologia tipo inductiva ya que permite conocer las
conclusiones que arroja la investigacion gracias al estudio y andlisis de la hipétesis
planteada, dirigido a un enfoque cuantitativo, y a través de la recoleccion de datos, se
logré su comprobacion, utilizando herramientas estadisticas. Para ello, se utiliz6 una
muestra de 349 empresas que se dedican a la produccion textil, aplicando una encuesta
basada en los 10 principios del Comercio Justo, los resultados muestran que un 82,81%
de los encuestados afirman que para la fijacion de precios, el parametro que consideran
son sus costos de produccion a fin de no encarecer el producto ni afectar su utilidad, y
en cuanto a la sostenibilidad el 98.6% de la muestra consideran que es importante
generar condiciones de produccién seguras y sanas ya que esto contribuye al desarrollo
de la empresa y a la conservacion del medio ambiente. Concluyendo que los productores
textiles estan de acuerdo en que la aplicacion de medidas justas les permitiria impulsar
el desarrollo de su sector generando asi ventajas en el mercado hacia donde dirigen sus

productos.
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ABSTRACT

This research is part of the analysis of the impact on sustainability with the application of
fair trade in the non-financial sector, the textile sector of the Popular Economy and
Solidarity of the province of Tungurahua, where two indispensable variants for the
previous study are framed. Just as fair trade as an independent variable and sustainability
as a dependent, in the research process, the inductive type methodology was applied,
since it allows knowing the conclusions that the research yields thanks to the study and
analysis of the proposed hypothesis. in a quantitative approach, and through data
collection, verification was achieved using statistical tools. To do this, we used a sample
of 349 companies dedicated to textile production, applying a survey based on the 10
principles of Fair Trade, the results show that 82.81% of respondents say that for prices,
the parameter they consider are its production costs in order not to increase the cost of
the product or affect its usefulness, and in terms of sustainability, 98.6% of the sample
considers that it is important to generate safe and healthy production conditions, as this
contributes to the development of the company and the conservation of the environment.
Concluding that textile producers agree that the application of fair measures would allow
them to boost the development of their sector, thus generating advantages in the market

where their products go.
KEYWORDS

e FAIR TRADE

e SUSTAINABLE DEVELOPMENT
e ECONOMIC DEVELOPMENT

e TEXTILE INDUSTRY



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Planteamiento del Problema

El comercio justo aporta significativamente en la sostenibilidad del sector textil de
la Economia Popular y Solidaria en la provincia de Tungurahua, ya que su no aplicacion
puede generar inequidad de los precios de sus productos, asi como también el

empobrecimiento de los productores al obtener bajos ingresos en sus ventas.

1.1.1 Macro

La sostenibilidad con la aplicacion del comercio justo a nivel Mundial

Para un analisis macro, cabe resaltar que, el comercio justo se viene dando en el
pais norteamericano, Estados Unidos, ya que los productores realizaban su
comercializacion de productos de una manera injusta, puesto a que los precios de sus
productos eran demasiado bajos ademas de estar bajo el mando de intermediarios (PRO-

ECUADOR, 2017).

El trabajo de organizaciones como CLAC (Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de Comercio Justo), WFTO
(Organizacién Mundial del Comercio Justo) y Fairtrade hace que el Comercio Justo sea

una realidad y su consumo vaya en aumento (EKOS, 2016).

En nuestro pais (Espafa), cuando se empezé a utilizar el Comercio Justo se
increment6 en un ocho por ciento en el afio 2018, obteniendo un total de ingresos de 43
millones de euros, segln el ultimo informe por la Estatal de Comercio Justo (L6pez R. ,
2018).



En cuanto a Argentina, existen certificaciones que permiten distinguir los productos que
deben tener comercio justo, la mas reconocida mundialmente son los Fairtrade y los
certificados de la Organizacion Mundial de Comercio Justo, en este pais existen
aproximadamente 20 empresas certificadas, lo que resulta complejo la aplicacion del
comercio justo puesto a que existen muchas mas empresas que desconocen este tema 'y
por ende no hacen uso del mismo (La Nacién, 2015).

El Comercio Justo se esta adentrando cada vez mas en el mundo, y es que paises
desarrollados ya la aplican, sin embargo, es importante saber que en todos los paises
existen también empresas que desconocen de esta manera ecuanime de comercializar
los productos que ofrecen, razén por la cual los precios de venta son bajos y por ende

las ganancias de los productores son escasos.

1.1.2 Meso

La sostenibilidad con la aplicacion del comercio justo a nivel Ecuador

En Ecuador, el comercio no igualitario se viene dando desde tiempos atras, sin
embargo, en los afios 70 es cuando varias organizaciones han optado por desarrollar
estrategias de comercializacién tanto nacionales como internacionales a fin de que sea
eficiente, correcto y sobre todo equitativo, tanto para los productores como para sus

consumidores (L6pez J. , 2016).

Asi también, EKOS (2016) menciona que “Para Ecuador, el Comercio Justo abarca
2 objetivos principales los cuales van encaminados al apoyo de pequefios productores y

la promocion de su comercializacion de sus productos”.

En Ecuador, el comercio justo ha ayudado a los productores a obtener una vida
mas equitativa y digna, sin embargo, para EKOS (2016), aun no se ha aplicado en su

mayoria, ya que el problema principal radica en que el consumidor no toma conciencia
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de los productos y de su procedencia, esto sumado el escaso apoyo gubernamental hace

gue sea mas dificil incorporar esta idea innovadora.

“La Economia Popular y Solidaria (EPS) es un sector que forma parte fundamental
del comercio justo, ya que en el afio del 2017 se exportaron cerca de trescientos cinco
millones de ddlares FOB (Free on board), un resultado menor al afio anterior que habia

sumado trescientos catorce millones de dolares.” (El Telégrafo, 2018).

“Los productos con mayor indice de crecimiento fueron, la pifia, las rosas, el
banano, entre otros. Los paises de destino de estos productos fueron Estados Unidos,

Alemania y Bélgica” (El Telégrafo, 2018)

A continuacion, se presenta la exportacion de productos de la Economia Popular y

Solidaria en 2017 en cuanto al comercio justo:

PORCENTAJE DE EXPORTACION DEL COMERCIO JUSTO POR DESTINO

i
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Figura 1. Exportacién del comercio justo por destino
Fuente: El Telégrafo (2018)
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Asi también se puede observar que el Ecuador export6 un total de $314,8 millones

de dolares FOB en productos de EPS.

“En el Ecuador, es aplicado apenas el uno por ciento del Comercio Justo a través
de las exportaciones no petroleras, asi también se engloban cuarenta y dos

organizaciones y empresas certificadas” (Pefia, 2014).

Asi también para (Pefia, 2014),

Un setenta y nueve por ciento de empresas que conforman el Comercio Justo, exportan de
manera directa, sin embargo, un veintiuno por ciento lo hace a través de intermediarios, asi
también dentro del 42% de productores, el veintinueve por ciento son independientes, en
cifras de exportaciones relacionadas al Comercio Justo, el pais obtuvo un incremento en el
ano 2007 con 63'501.257 ddlares, en el afio 2013 alcanzé una cifra de 136'816.330 délares,
sin embargo, el afio que mas exportaciones se realizd fue en el 2011 con 168'820.550
dolares.

Ahora bien, es verdad que el comercio justo se esté incorporando cada vez mas
en el pais, sin embargo, aun falta mucho para que este se integre por completo y mas en
los productores que no exportan sus bienes al extranjero, sino que lo hacen
nacionalmente, y es que en esta parte es en donde hay que poner énfasis, puesto a que

es importante que ellos también sean amparados por una buena y justa comercializacion.

1.1.3 Micro
La sostenibilidad con la aplicacion del comercio justo a nivel Tungurahua

Para el afio 2018 en Tungurahua se anuncié una movilizacion por parte de
productores de calzado, cueros y textiles, ya que en este ultimo afio los productores
habian disminuido su nivel de ganancias, “Nosotros vendemos ya mas de 15 afnos y en
este tiempo las cosas han venido empeorando, no se vende nada” (La Hora, 2018), esta

marcha tuvo como fin rechazar la informalidad y el contrabando de productos en Ambato,
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ya que segun los comerciantes de diversos mercados se les dificulta la venta de sus
productos puesto a que a diferencia de la informalidad de otros comerciantes, ellos

respetan y cumplen todos los requerimientos y tributos que exigen la ley.

Segun El Telégrafo (2018), “El comercio justo se encuentra concentrado en mayor
nivel en las ciudades de Quito y Riobamba, ya que en estos lugares los negocios de

emprendimiento estan en auge”

En Tungurahua, para el afio 2016 la industria textil paso a ser la tercera principal
actividad de la provincia, generando empleos y aportando al estado en cuanto a la

generacion de impuestos, y segun CIT (2016) . es la tercera de la provincia en
generacion de empleo, 448 personas ocupadas, la cuarta en sueldos y salarios pagados,
1 millén de délares, la quinta en generacion de impuestos, 1,3 millones de dolares, y la

octava en consumo de materias primas, 5,3 millones de dodlares”.

De las 47.043 empresas textiles registradas en el pais, Tungurahua ocupa el
segundo lugar con el 19%. Segun la Camara de la Pequefa Industria de
Tungurahua (CAPIT), estd conformada por tres mil establecimientos afiliados
aproximadamente, esta considerado un cinco por ciento de estas empresas utilizan
150 maquinas, el 10% que se encuentran afiliados tienen entre 50 y 100 maquinas.
(CIT, 2016).

Tomando en cuenta la dificultad que radica en la fabricacién, es importante resaltar
gue los fabricantes deben saber el precio justo al que se debe vender su producto, como
se ha mencionado en varias ocasiones anteriormente, se debe exponer estrategias que
permitan a los productores conocer la manera adecuada de vender su producto y el precio

minimo al que deben ofertar.
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Sin embargo, la principal problematica yace en las ferias libres existentes en la
provincia de Tungurahua, ya que existen oferentes del campo y otras personas que
venden sus productos desconociendo el precio justo que deben dar por los mismos

obteniendo pocas ganancias y en casos extremos hasta pérdidas.

Es asi que segun Zamora (2016), habla acerca de la cantidad de puestos de

comerciantes que trabajan en las ferias libres:

En cuatro localidades estudiadas se ha encontrado que en total existen 312 puestos de
venta, distribuidos de la siguiente manera: Pelileo (150 puestos), Quisapincha (80 puestos),
Cevallos (52 puestos) y Patate (30 puestos). En la feria del jean en Pelileo el 81% de
puestos de venta son puestos formales, en Cevallos este indicador alcanza el 77%, pero
en otras ferias como Quisapincha y Patate existe un predominio de puestos de venta
informales los cuales oscilan en alrededor del 60%.

1.1.4 Arbol de problemas

Precios bajos equitativo bajos niveles de vida. EFECTOS

PROBLEMA

Mano de obra barata CAUSAS

Figura 2. Arbol del problema



1.1.5 Formulacion del problema

Si bien es cierto, la comercializacion es una accion que hoy en dia es muy comun
entre la sociedad, cada vez hay mas vendedores que ofertan una diversidad de productos
y mas clientes queriendo satisfacer sus necesidades y sus deseos, sin embargo, en
ocasiones los productores se ven obligados a establecer precios bajos y no convenientes
en sus productos, ya que por multiples factores se encuentran acorralados y la idea de
un comercio mas equitativo hace que los productores encuentren una salida a sus bajos

ingresos que poseen al vender.

Entonces, ¢ El comercio justo aporta significativamente en la sostenibilidad del sector no
financiero, sector textili de la Economia Popular y Solidaria en la provincia de

Tungurahua?

1.1.6 Diagndstico

La verdad es que, existen razones negativas también cuando se habla del
comercio justo y uno de ellos es la desleal competencia de precios ofertados lo que hace
gue caigan muchos productores, sin embargo, es necesario que se empiece con la
regulacion de este comercio y un control mas adecuado para productores y comerciantes.

A pesar de encontrar negativas es importante resaltar que la aplicacion de este
tipo de comercio ayuda y mejorar a los productores principalmente en su economia, la
finalidad del proyecto en marcha es la de ayudar a los productores a obtener un precio
justo por sus productos, ya que existen muchas que desconocen de esta nueva estrategia
de comercializacion, y por ende desconocen la manera de mejorar sus niveles de ventas

y mejorar su estilo de vida.



1.1.7 Prondstico

En la actualidad, el comercio justo se va adentrando al Ecuador, sin embargo, adn
no se ha aplicado completamente ya que es inminente saber que existen productores que
obtienen el minimo en ganancias omitiendo el esfuerzo que conlleva cultivar y procesar
sus productos, estas personas buscan un comercio igual que sea digno de su trabajo,

gue valga la pena y aumentar su nivel de vida y sus ganancias.

Por otro lado, es importante también destacar que existen comerciantes que
desconocen del tema expuesto, tales como el sector de consumo especificamente en el
area que engloba el sector textil, en donde se encuentran todavia negocios que no saben
coémo generar un comercio mejor y adecuado con sus consumidores, a veces incluso
pueden tomar decisiones erroneas y estrategias inadecuadas que perjudican a las

personas que producen las materias primas que estos utilizan.

Por estas razones, es que se cree necesario explorar y adentrarse al mundo del
comercio justo, ya que como se habia mencionado anteriormente, esta herramienta
puede ayudar a mejorar la sostenibilidad de la economia, ademas de coadyuvar con el
cumplimiento de la igualdad del comercio tanto para productores como consumidores

dentro del mercado en el Ecuador.

1.2 Justificacion e Importancia
Este proyecto va encaminado principalmente a alcanzar el proyecto de grado, para
asi obtener el titulo de Ingeniero en Finanzas- Contador y Auditoria, aplicando los

conocimientos obtenidos en el trascurso de la carrera, combinando la economia,
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finanzas, administracion, entre otros, coadyuvando a la sociedad con un aporte de lo

aprendido en el transcurso de la vida universitaria.

El proyecto en marcha se encuentra basados en teorias anteriormente
investigadas y analizadas, teniendo como variables principales el “Comercio Justo” y la
“Sostenibilidad” aplicados en los ultimos anos en el pais, mostrando que actualmente el
mundo se encuentra cada vez mas ante muchas explotaciones laborales, a nivel
internacional especialmente, en donde paises importadores no suelen pagar lo justo por
adquirir las materias primas que los productores con esfuerzo trabajan y realizan, el
comercio es una de las actividades principales en el mundo de la economia, no obstante,
no hay reglas ni derechos que regulen el comercio internacional ya que muchas de sus

comercializaciones son deshonestas y no son equitativas.

En el Ecuador, como se habia mencionado anteriormente, existe todavia
consumidores que no piensan en la lucha que viven diario los productores para poder
fabricar sus productos, y muchas de las veces optan por pagar un costo minimo que para
los productores es injusto puesto a que no les alcanza para sustentar a sus familias. La
Economia Popular y Solidaria se veria mejor manejada si se incrementan los principios
del comercio justo, ya que a través de la misma se puede evaluar el costo minimo que
deben pagarse por los procesos de produccion, comercializacion entre otros, hacia los

consumidores o importadores, a través de estrategias de mercado.

Es importante destacar también que, a través de este proyecto, se plantea una
propuesta de un sistema de modelacioén en donde se veré reflejado que la aplicacion del

comercio justo en el sector no financiero- textil en la provincia de Tungurahua, ayuda a la
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sostenibilidad de la Economia Popular y Solidaria, una herramienta que coadyuvara a
este sector especialmente, mostrando las ventajas de su aplicacion y de qué manera se
podria obtener un mejor beneficio de las ventas de sus productos aplicando ciertos

parametros.

Ademas, se pretende demostrar que es necesario la aplicacion del Comercio
Justo en el sector no financiero-textil ya que puede ayudar al mejoramiento de la
estructura econdmica no solo de los consumidores y productores, sino que también de la

economia del pais.

1.3 Objetivos de la investigacion

1.3.1 Objetivo General
Analizar el impacto en la sostenibilidad con la aplicacién del comercio justo en el
sector no financiero, sector textil de la Economia Popular y Solidaria de la provincia de

Tungurahua.

1.3.2 Objetivos Especificos
e Indagar informacion acerca de las dos variables presentadas en el presente
proyecto mediante fuentes digitales y bibliograficas a fin de aclarar y
relacionar estos dos términos.
e Ejecutar una investigacion exhaustiva del marco teérico, conceptual y legal
acerca del comercio justo y los beneficios que atrae su aplicacién a la
sostenibilidad del sector no financiero, sector textil, en la provincia de

Tungurahua.
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e Estudiar los resultados arrojados de encuestas aplicadas en el sector no

financiero, sector textil de la Economia Popular y Solidaria de la provincia
de Tungurahua, con el objetivo de establecer.

e Plantear una propuesta de un sistema de modelacion del Comercio Justo y

la Sostenibilidad en el sector no financiero, sector textil de la provincia de

Tungurahua.

1.4 Hipétesis
H,: La aplicacion de un buen comercio justo no aporta a la sostenibilidad de la
economia popular y solidaria.
H4: La aplicacion de un buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la

economia popular y solidaria.



1.5 Operacionalizacion de Variables

VARIABLE INDEPENDIENTE: Comercio Justo

12

Tabla 1

Operacionalizacién de variable independiente
Conceptualizacion Dimensiones Indicadores items Basicos Técnicas-

Instrumentos
Productores = Inversién ¢ Esta de acuerdo

El Comercio Justo = Utilidad con el precio que
para la Asociacion ofertan sus Realizar una
Europea de productos al encuesta a los
Comercio Justo mercado? propietarios de
(EFTA) se puede Consumidores = Ahorro [ si los locales de los

conceptualizar
como “una decision
de mejora para los
paises Cuyos
trabajadores  son
explotados y los
productores
minimizados por los
consumidores y los
precios que ofrecen
por la adquisicion
de materias primas”
(Calabuig, 2004)

Materias
Primas

Apalancamiento

Productividad

[ ] No

El endeudamiento
en su mayor parte
corresponde a:
[] Recursos
propios/capital
propio

1
Financiamiento

externo

Las materias
primas para la
fabricacion de sus
productos son de
origen:

1 Nacional
[ Jimportado

negocios
relacionados con
la produccion de
textiles
(vestimenta para
caballeros,
damas y nifios)
ubicados en la
provincia de
Tungurahua
(Pelileo, Ambato,
Unamuncho,

Cunchibamba).
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VARIABLE DEPENDIENTE: Sostenibilidad

Tabla 2
Operacionalizacion de variable dependiente

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores items Béasicos Técnicas
Instrumentos

La Sostenibilidad se e Economia e Dinero Laeconomia del

refiere a “la sector Textil segun Realizar una

biusqueda de la criterio: encuesta a los

satisfaccion de las
necesidades
presentes sin
afectar los eventos
futuros,
equilibrando el
crecimiento
econémico, con el
cuidado del medio
ambiente 'y el
bienestar social”
(Suérez, 2018)

Rentabilidad

Produccién

1A mejorado

[_]se ha mantenido

[ Jseha

disminuido

¢ Considera que
existe una
competencia leal en
el mercado?
s

[ No

Considera que la
calidad de la materia

prima es:

[ ]Buena
[ ]Regular
[ IMala

propietarios de los
locales de los
negocios
relacionados con
la produccion de
textiles
(vestimenta para
caballeros, damas
y nifios) ubicados
en la provincia de
Tungurahua
(Pelileo, Ambato,
Unamuncho,

Cunchibamba).




14

CAPITULO Il
MARCO TEORICO, CONCEPTUAL Y LEGAL
2.1 Antecedentes de la investigacion
El trabajo de investigacion expuesto anteriormente se encuentra basados en las
principales variables tanto independiente como dependiente, siendo el “comercio justo” y
la “sostenibilidad” respectivamente, es por ello que es necesario analizar lo que determina

a cada una estas variables.
Comercio Justo

Este término ocupa una definicion muy amplia y segun Comercio Justo (2011),
dice que “El comercio justo es considerado como una opcién convencional para los
productores del Sur que se encuentran expuestos a situacion vulnerables, facilitandoles
establecer relaciones comerciales estables y transparentes, basados en criterios tanto

sociales como ambientales”.

Asi también este término tiene un gran objetivo y es el de alcanzar la regulacion y
el equilibrio del comercio mundial a favor de los actores menos favorecidos, es decir, los

productores.

Entonces se puede decir que el comercio justo es un factor fundamental para la
economia popular y solidaria puesto a que este ayuda a mostrar una mayor equidad entre
productores y comerciantes, haciendo que los desfavorecidos obtengan un comercio en
condiciones igualitarias, ya que a través de estrategias esta puede llegar a los lugares

MAas remotos e integrarse a otros nuevos mercados con nuevos demandantes.
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Es asi que, existen otras definiciones del comercio justo, tales como, que es un
movimiento internacional conformado por organismos del Sur y del Norte, con el objetivo

de facilitar a los productores que ingresen al mercado y cambiar las reglas injustas a las
cuales se exponen en el comercio internacional (Ramirez & Marin, 2013).

Afadiendo ademas que, para Portilla (2010), el comercio justo “ es considerado
como solidario y equitativo el cual da sus inicios en paises del norte, este intenta aplicar

estrategias que ayuden a minimizar las relaciones injustas entre norte y sur”.

Basandose en los conceptos expuestos anteriormente, el comercio justo forma
parte importante dentro de la economia de un pais ya que al aplicarlo forma una relacion
equitativa como se menciond anteriormente, entre productores y vendedores dentro de
un mismo mercado, las organizaciones que operan a través de esta estrategia,
comercializan bajo los criterios que se encuentran dentro de esta asociacién, asi como

también apoyan a consumidores consientes.

Sostenibilidad

Otra de las variables es la sostenibilidad, la cual dicha por varios autores se enfoca
en concordar que promueve un crecimiento econémico la cual coadyuva a integrar una

rigueza equitativa para todas las personas sin causar dafio alguno.

Algunos autores remarcan su capacidad para superar las tradicionales divisiones entre
politicas e intereses econémicos, por un lado, y politicas e intereses ambientales, por otro
lado, el concepto de desarrollo sostenible viene a significar un puente entre grupos sociales
con posiciones y actitudes contrapuestas respecto a problemas econémicos (Pérez, 2007)

En cuanto a la sostenibilidad, a simple vista se puede deducir que no es mas que
la satisfaccién de cumplir con las necesidades actuales, pero esta variable va mas alla,

ya que en realidad busca no comprometer el cumplimiento de objetivos futuros al intentar
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alcanzar los objetivos presentes ademas de establecer un equilibrio entre el crecimiento

econdmico, cuidado del medio ambiente y el bienestar social.

En términos mas amplios, lo explica Fernandez (2012), “pretende impulsar el
crecimiento econémico, haciendo que las generaciones futuras sean mas ricas, con

mayor rentabilidad y calidad de vida”.

Y para De Camino (2010), “la sostenibilidad se orienta a establecer elementos
importantes, que posteriormente se definen como variables y funciones y luego como
indicadores a fin de sentar bases para ecosistemas, proyectos de desarrollo rural,

tecnologias, etc.” pag.3.

Conforme a lo que sefialan estos autores, se podria decir, entonces que la
sostenibilidad, muestra la igualdad o equidad de una economia mostrando un futuro mas
beneficioso, proéspero y de hecho mas seguro, puesto a que al igual que con el comercio

justo este busca la justicia para las personas y la economia.

Por otro lado, es importante destacar que es decisidén de las personas en todo el
mundo ayudar a tener un desarrollo sostenible, sabiendo que se debe satisfacer las
necesidades presentes sin afectar las futuras capacidades, ya que este concepto implica
que no hay limites para aprovechar los recursos ambientales, tecnoldgicos y la

organizacion social.

2.2 Fundamentacion teorica
En cuanto a esta seccion del capitulo, la fundamentacion tedrica se puede decir

gue no es mas que la busqueda de teorias que tengan relacién con la investigacion, con
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el objetivo de correlacionar el trabajo expuesto y especialmente las variables que este

posee, asi como también pretender buscar los inicios de los términos mostrados.

Teoria del desarrollo sostenible

El equipo de trabajo ha optado por enfocarse en una de las teorias mas conocidas
y acertadas en cuanto a su verificacion, la teoria del desarrollo sostenible, puesto a que
esta da inicio a la busqueda de una solucion que permita un mejor desarrollo industrial,
estableciendo estrategias para lograr el control adecuado de sus recursos y su utilizacion.

El desarrollo sostenible se viene dando desde los afos 60, sin embargo, tiempo
atras ya se buscaba implementar a través de la “Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), la seguridad mundial a través de los derechos humanos y un desarrollo socio-
econoémico equitativo” (Garrido, 2005).

El desarrollo se empezé a utilizar en los siglos XVIII, en biologia, luego fue aplicado
en la parte econdmica durante la Segunda Guerra Mundial, a fin de mostrar el crecimiento
economico de aquellos paises que se encontraban industrializados e incluso demostrar
que integra ademas la idea de una justicia social. (Bermejo R. , 2014)

El Informe Brundtland (1987), se cred a fin de eliminar el enfrentamiento que yace
entre el desarrollo y la sostenibilidad, es asi que este informe explica que “se considera
desarrollo sostenible a aquellas actividades que satisface necesidades presentes sin
afectar el futuro de los mismos”

En general, esta teoria busca establecer ampliamente el disefio mejorado del
crecimiento econémico de las industrias, tomando como puntos principales factores que

tienen que ver con una sociedad mas equilibrada en cuanto a la parte social, econémico
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y principalmente ambiental, todo esto a fin de obtener mejores resultados en un periodo
a largo plazo, no solo de una zona especifica, sino que también a nivel nacional incluso
global (Pardo, 1988).
Teoria de Jerarquia de las preferencias

La teoria presentada tuvo sus inicios en 1984 por Myers y Majluf, aunque fue
descubierta en 1961, esta se fundamenta principalmente en que las empresas prefieren
financiarse a través de los “recursos obtenidos internamente, asi también explica que en
caso de que sus fondos sean insuficientes para el inicio de sus proyectos optan como
segunda opcion, endeudarse en instituciones financieras ya que tienden a poseer un bajo
riesgo” (Brennan & Kraus, 1987).

Es decir, que esta teoria pretende comprobar que los empresarios ya sean de gran
o reducido tamario, tienen niveles de decisiones financieras para poder financiarse,
siendo la primera y la principal el de utilizar sus ingresos propios, siendo que este no sea
el caso, eligen la opcién de pagar sus deudas a través de los bancos, poniendo direccién
no en generar capital optimo, sino mas bien evitar el nivel de endeudamiento e intrusismo
dentro de sus negocios.
Teoria del emprendimiento financieramente efectivo

Segun Gonzalez (2016), mucho tiene que ver la relacion que existe en el
emprendimiento con la gestion financiera, y es que a través de su combinacién se puede
obtener una mejor sostenibilidad de la empresa, haciendo que las operaciones
econdmicas sean realizadas en el tiempo justo, esto hace referencia al manejo adecuado
de sus ingresos y gastos, a fin de incrementar las utilidades de las ventas y asi poder

financiar sus obligaciones hacia terceros.
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Es asi, que esta teoria proporciona una ventaja para los emprendedores ya que
cuando poseen el conocimiento de la gestion financiera de sus industrias, estos pueden
tomar decisiones 6ptimas que coadyuvan al crecimiento del negocio tanto econémico
como social.

Historia del Comercio Justo

En cuanto al comercio justo, como se habia mencionado anteriormente, tuvo sus
inicios en los afios 40-50 en el pais norteamericano, aqui se dieron sus primeros pasos,
ya que la Organizacion Ten Thousand Villages, adquiria bordados de Puerto Rico y otras
artesanias que eran fabricados por las comunidades de este pais, estos artesanos
buscaban la manera de vender sus productos a un precio justo, ya que en ese entonces
los precios eran bajos debido a la gran demanda y dependencia que tenian los
intermediaros.

Una vez encontrado esta forma de comercio solidario, los artesanos tenian ya un
respaldo y garantia de que sus productos serian vendidos a un precio mas adecuado,
obteniendo ingresos mas beneficiosos para ellos, evitando intermediarios que no les
hacen falta y facilitando el ingreso a los mercados de otros paises.

Segun Comercio Justo para Costa Rica (2015), “En el afio de mil novecientos
cincuenta y ocho se inaugurd la primera tienda en EEUU que aplicaba este tipo de
comercializacién, asi también lo aplicaron en Reino Unido y en los paises Europeos, en
mil novecientos sesenta y cuatro se cre6 la primera Organizacion dedicada al Comercio
Justo, en las décadas de los 60 y 70 estas organizaciones se empiezan a expandir por
Latinoamérica, Africa y Asia, favoreciendo a muchos productores no solo de las

artesanias sino también a productos alimenticios.
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Ya para el aflo de 1987, Europa establecio la “Asociacion Europea de Comercio
Justo” y dos afios después se cred IFAT que en la actualidad se lo conoce como WTFO
(Organizacién Mundial de Comercio Justo), organizacién que hoy en dia abarca alrededor
de 400 establecimientos en todo el mundo (Comercio Justo, 2015).
Historia de la Sostenibilidad
Segun Boff (2007), el origen de la sostenibilidad se da a través del ya mencionado
informe Brundtland (Nuestro futuro comun) en los afios 30, esta surge gracias a la
necesidad de estudiar y suprimir la fuerza que poseen las actividades humanas para con
el ambiente, ademas de que este término viene conjuntamente con el desarrollo
sostenible y surgio a través de la escases hace muchos afios atras.
Sostenibilidad es un término cuya definicion ya es muy conocida y segun el Informe
Brundtland (1987) “sostenible viene siendo el desarrollo que cubre las necesidades de
las personas en la actualidad, sin perjudicar la capacidad de las generaciones futuras y

sus necesidades”
Continuando con Boff (2007) origen de la sostenibilidad:

El origen de la sostenibilidad viene arraigada a la percepcion de la escasez lo cual data de
hace tres siglos atrds. Las potencias coloniales y europeas destruyeron grandes
extensiones de territorio para la produccién industrial de lefia para la construccion de navios
gue eran utilizados para transportar mercancias. Las potencias coloniales e industriales
europeas acabaron con enormes territorios para alimentar con lefia la produccion industrial
y la construccion de navios los mismos que utilizaban para transportar mercancias.
Entonces tras la necesidad de administrar la escasez apareci6 el tratado de la
administracién sostenible o también entendido por los ingleses como produccion sostenible.

Con la aparicién de la administracién sostenible surgen interrogantes que han sido

claves para poder cumplir con el objetivo primordial que tiene la sostenibilidad y es
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armonizar el vinculo que tiene el ser humano y la tierra, para lo cual se han empleado
estrategias que se refieren a la politica tomando en cuenta que es esta el poder publico

la misma que regula la produccién y el consumo dando paso a la sostenibilidad.

Una de las estrategias que ademas establece la sostenibilidad para superar la
escasez y de tal manera garantizar la sostenibilidad es a través de la innovacién
tecnoldgica, logrando la sustitucion de los recursos escasos como son los recursos

naturales.

2.3 Fundamentacion conceptual
Dentro de este punto se citara las definiciones que engloben a cada una de las
variables de la investigacion, ampliando el conocimiento de los términos que se necesitan

aplicar para un mejor entendimiento de las principales palabras a investigar.

e Finanzas

Es importante considerar a las finanzas como parte del tema a investigar puesto a
gue este término, no solo se enfoca al manejo adecuado del dinero, sino que también
ayuda a una mejor toma de decisiones financieras por parte de los emprendedores y

empresarios.

Para Bodie & Merton (2003), consisten en el estudio de la manera como se
asignan recursos escasos a lo largo del tiempo en condiciones de incertidumbre y existen
pilares analiticos de las finanzas: la optimizacion en el tiempo, la valuacion de activos y

la administracion del riesgo. (pag. 105).

Segun Bodie & Merton (2003) menciona que:
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Las finanzas estudian la manera en que los recursos escasos se asignan a través
del tiempo. Dos caracteristicas distinguen a las decisiones financieras de otras decisiones
de asignaciéon de recursos: los costos y beneficios de las decisiones financieras 1) se
distribuyen a lo largo del tiempo, y 2) generalmente no son conocidos con anticipacion por
los encargados de tomar decisiones y por nadie mas.

“Las finanzas se refiere a un conjunto de actividades mercantiles relacionados con
el dinero de los negocios, de la banca y de la bolsa; y como el grupo de mercados o
instituciones financieras de ambito nacional o internacional” (Garcia, 2014, pags. 1-5).

Entonces, una vez expuesto la definicion por diferentes autores, se puede
concretar que las finanzas estudian las actividades que tienen que ver con el manejo del
dinero que tienen las personas, empresas 0 los paises, asi también se los puede
catalogar como una herramienta fuerte para gestionar el dinero acarreando
oportunidades que puede llegar a tener su correcta utilizacion.

Las finanzas tienen que ver mucho con las transacciones de dinero que se realiza
dentro de una empresa, es asi que, dentro de las industrias, los departamentos
financieros tienen como objetivo principal; llevar a cabo la funcién financiera que es la
planificacion de recursos y equilibrio financiero de sus activos y pasivos, ademas de
controlar la estrategia financiera.

e Administracion Financiera

A lo largo de los afios, la administracion financiera ha ido evolucionando y no solo
de manera tedrica, sino que también de manera practica, los administradores de las
empresas se enfocan cada vez mas en las estrategias que coadyuven a crear valor a la
empresa dentro de un ambiente ameno y colectivo, asi como también crear fondos e

invertir en activos de manera inteligente.
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Para Alvarez (2016), “la administracion financiera forma parte de una de las
principales fases de la administracion general, el cual visualiza maximizar el patrimonio
de la entidad, a través de los Recursos Financieros (aportaciones del capital o créditos)
y su adecuado manejo y aplicacion, ademas de un correcto uso del capital de trabajo,

evaluando sus resultados para tomar decisiones acertadas” (pag.25).

Asi también, la administracion de la empresa no es mas que “la administracion de
los recursos y su adecuada y eficiente utilizacion, para alcanzar sus metas, es asi que,
para su aplicaciéon, es necesario controlar los costos y garantizar el flujo de utilidades de

una empresa” (Navarro, 2003, pag. 14)

Entonces se puede concretar que la administracion financiera forma parte
fundamental del manejo del dinero, ya que, a través de estrategias adecuadas, se puede
minimizar el riesgo financiero, mejorar el control de sus activos y optimizar los recursos
de la empresa, haciéndola eficiente e incrementando su valor como institucion, a través

de un analisis exhaustivo ya sea interno como externo de la misma.

e Simulacion
Su concepto nace desde problemas presentados y la necesidad de aproximarse a
sus realidades, a su vez analizando las interacciones que poseen. La simulacién
facilita la interpretacion y analisis integrados de los sistemas, los cuales eran muy
dificiles realizarlos analiticamente.
Es asi que Shubik apunta a que una simulacién de sistemas es una “operacion de
un modelo” la misma que muestra el mismo sistema (Bolton,1971). Entonces una

simulacion no es mas que un método cuya aplicacion sirve para observar el
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comportamiento de ciertos sistemas, los cuales a su vez coadyuvan a la toma de
decisiones, en este caso, financieras.

Asi también para Otal & Serrano (2007) “Al proceso de experimentacion con un
modelo se le denomina simulacion, y a la herramienta empleada para tal fin, esto es,
el modelo y el conjunto de instrumentos adicionales, se le llama simulador”.

Modelo

Una vez entendido lo que es una simulacion, se puede proceder a entender el
concepto de modelo, que es “el resultado de una actividad que permite elaborar de
manera representativa un sistema, el cual ayudara a comprender y mejorar dicho
sistema” (Otal & Serrano, 2007, pag. 8)

Modelo de Simulacion

Cuando se habla de un modelo de simulacion, es importante conocer primero lo
gue significa, es por ello que segun Bermejo (1984) “Es una representacion
matematica que refleja una existencia econdmica en un periodo dado, en las que
reduce de cierta manera la dificultad de analizar variables que resultan importantes,
ya sean factores claves como de accién”

Al decidir optar por un ambiente econdmico-financiero dentro de las empresas, es
importante saber las posibles consecuencias que atrae la palabra “econémico”, una
vez entendidas sus consecuencias es necesario crear un simulador que permita
conocer de manera mas acertada los problemas que aparecen dentro de las
entidades, a través del analisis de las conductas financieras que se van llevando

dentro de un tiempo determinado.
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Segun lturralde ( 2007) destaca que la simulacion financiera es util ante las
siguientes circunstancias:
a) Para calificar la oportunidad de las decisiones estratégicas, y especialmente
antes de realizar una nueva inversion.
b) Para un proceso de fusion o adquisicidn, o para poder evaluar la empresa
0 sus titulos.
c) Ante un proceso de reestructuracion.
d) Como soporte para la planificacion estratégica
e) Estudiar la capacidad de crédito de la empresa
Es por ello que el objetivo que tiene un modelo de simulacion financiera es
desarrollar un analisis profundo de las variables que tienen mas relevancia en una
empresa, tomando en cuenta que se debe considerar que la empresa tiene un entorno
en cual también se vera involucrado en este estudio. Tomando en cuenta dichos
factores el modelo puede ser un punto clave para él buen soporte en el proceso de
toma de decisiones entorno a las inversiones que realice la empresa asegurando de
tal manera el éxito financiero de las mismas.
Es por ello que lturralde ( 2007) establece pasos que se deben tomar en cuenta
para la creacién de un modelo financiero.
Paso 1. Definicion, estructura y comprension del problema
Paso 2. Definicion de las variables input y output
Paso 3. Instaurar quien va utilizar el modelo y la frecuencia de uso
Paso 4. Disefar y verificar el modelo

Paso 5. Evidenciar y proteger el modelo
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Paso 6. Actualizar el modelo segun sea necesario

e Mercado

El concepto mas comuan que se tiene acerca del mercado, es que, este es un lugar
ya sea fisico o virtual en donde tanto productores como consumidores la utilizar pata
realizar operaciones de intercambios de productos o servicios, a manera mas técnica, es

el sitio en donde existen demandas y ofertas, las compras y las ventas.

Para Avila (2006), “El mercado designa el lugar donde concurren los compradores
y vendedores de un bien o servicio, para realizar actividades mercantiles, es decir, para
ponerse de acuerdo en el precio que se pagara por el bien o por el servicio y en la

cantidad que se comprara o se vendera”. (pag. 37)

Entonces, el mercado se puede definir como el lugar en donde existen ofertantes

0 demandantes, cuyo objetivo es vender sus productos o servicios a clientes diversos.

“Ciertamente, el mercado esta conformado tanto con su oferta como la demanda,
estos también son conocidos como las fuerzas del mercado y la relacién que existen entre

ellos determinan los precios de los bienes y servicios” (Avila, 2006, pag. 45)

e Demanda

En términos mas especificos, se dice que la demanda no es mas que la cantidad
de bienes y servicios que los demandantes deciden obtener, a fin de satisfacer sus
necesidades, por lo general a todas las personas que requieran de obtener algun
producto se los llama demandantes, es asi que practicamente a todos los seres humanos

se los puede catalogar como tal.
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Segun Spencer (2010), demanda se entiende como “una relacion que muestra las
distintas cantidades de un producto o mercancia que los compradores estarian
dispuestos o serian capaces de adquirir a precios alternativos posibles durante un cierto
periodo de tiempo” (pag. 32)

e Oferta

La oferta engloba basicamente en la cantidad de bienes y servicios que tienen las
empresas con la cual los productores estan dispuestos a vender, dentro del mercado sea
fisico como de manera virtual dentro de un determinado tiempo, analizar y entender la
oferta es primordial puesto que dentro de esta investigacion se encuentran relacionado
directamente con las dos variables expuestas anteriormente.

De una manera mas cientifica, se puede decir que la oferta es “considera como
una relacién que indica las diferentes mercaderias que los vendedores promocionan en
un mercado, asignandoles precios alternativos en un lapso de tiempo, considerando que
todo en el mercado se mantenga constante” (Spencer, 2010, pag. 35).

Comercio

Segun El Comercio (2014) menciona que:

Se denomina comercio a la actividad socioecon6mica conformada por la compra
y venta de bienes destinados para el consumo, para la comercializacién y posterior
transformacion. El comercio se puede decir que es un intercambio de bienes o servicios

entre dos personas.

Segun Vidal (2010) define al comercio como:
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Actividad propia de intercambio o negociaciones, globalidad de ventas, compras o

cambios entre personas fisicas, juridicas o también entre estados.

El comercio al largo del tiempo ha ido evolucionando es por ello que cada vez su
conceptualizacién ha ido ampliando debido a los constantes cambios, ya que su origen
fue como un intercambio de productos conocido como trueque hoy en dia se lo conoce
como negociaciones de compra y venta de mercancias o servicios para lo cual se utiliza

como medio de transaccidon una moneda.

Debido a la importancia que el comercio ha ido tomando también ha sido necesario
gue se tomen medidas que rijan esta actividad las mismas que son establecidas en cada
pais de acuerdo a las condiciones de los mismos con la finalidad de evitar que se cometan

actos ilicitos.

e Economia Popular y Solidaria

“La Economia Popular y Solidaria (EPS), es una entidad que busca en forma
individual o colectiva, establecer procesos productivos ademas de la comercializaciéon y
el intercambio de bienes/servicios con el Unico fin de satisfacer necesidades y a su vez
generar utilidades” (SEPS, 2011).

e Principios de la economia popular y solidaria

Segun el articulo 4 de la Ley de Economia Popular y Solidaria (2014) establece

los siguientes principios;

Las personas y organizaciones amparadas por esta ley, en el ejercicio de sus

actividades, se guiaran por los siguientes principios, segun corresponda:
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a) La basqueda del buen vivir y del bien comun;

b) La prelacién del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre los

individuales;

c) El comercio justo y consumo ético y responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural,

f) La autogestion;

g) La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicion de cuentas; v,

h) La distribucion equitativa y solidaria de excedentes.

Como se puede observar dentro de los principios de la EPS, se encuentra el
comercio justo y consumo ético y responsable, lo que da lugar a analizar a profundidad
estos términos, principalmente el comercio justo puesto a que es una de las variables
fundamentales para la presente investigacion, y es la que enfoca la justa y equitativa
manera de comercializar los productos, hecho que se ha venido observando durante todo

el trabajo expuesto.

e Comercio justo
Segun Salva (2005) menciona que el comercio justo se lo define como:
El comercio justo se encuentra inmersa dentro de un campo basado en el
respeto, en la transparencia y sobre todo en el didlogo, todo esto a fin de establecer un

comercio mas equitativo, asi como también permite que se genere condiciones mas
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dignas para los productores, su comercializacion y la relacion que tienen como

trabajadores dentro de este ambito.
Segun Chiang (2011), sefiala lo siguiente:

El comercio justo responde a la necesidad de un cambio en las relaciones comerciales y
politicas entendiéndolo, como una entidad que intenta hacer que los productores obtengan
derechos y un comercio mas digno, favoreciendo las condiciones comerciales, asi como
también orientar a los comerciantes para establecer una relacion mas amena entre los
mismos.

A través del comercio justo lo que se pretende es que la relacion entre consumidor y
productor sea mas directa, eliminando en su gran mayoria los intermediarios y
especuladores; lo cual permite que los precios se los establezca de forma justa logrando
que el productor y su familia vivan dignamente. A cambio, el consumidor tendra
conocimiento del origen de los productos que compra, y se asegura que Su
comercializacion no cree condiciones desfavorables tanto al medio ambiente como de

trabajo.

e Evolucion del comercio justo

El comercio justo dio su origen en Estados Unidos a finales de los afios cuarenta, en Europa
a finales de los cincuenta y finalmente extendiéndose a Holanda y Bélgica en los sesenta
naciendo en estos ultimos los World Shops consideradas como Tiendas de Solidaridad en
las cuales se puede encontrar algunos productos tales como artesanias y alimentacion. El
Comercio Justo se ubica principalmente en paises desfavorables con la comercializacion
de productos, ayudando a una relacion justa con los productores y apoyando al trabajo que
realizan las mujeres. Por lo que en los ultimos diez afios el movimiento del comercio justo
crecio significativamente mas que en cuarenta afios, los mercados mas importantes que
comprende en Europa, principalmente en Suiza. (Salva, 2005).

El comercio justo desde que dio sus inicios ha ido evolucionado ya que el propésito
por el cual fue creado este movimiento es beneficiar las actividades de comercializacion

gue se llevan a cabo en los paises del sur o también conocidos como paises
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sudamericanos entre los cuales se encuentra: Colombia, Venezuela, Guyana, Surinam,
Ecuador, Perq, Brasil, Bolivia, Paraguay, Chile, Uruguay y Argentina; tomando en cuenta
puntos clave tales como la comprension justa que se les debe tener a los trabajadores

ademas de las condiciones laborales dignas que se debe tener con el medio ambiente.

Parte de la evolucién del comercio justo es que también se toma en consideracion la
contribucién que se debe hacer al desarrollo sostenibles garantizando de tal maneta el
equilibrio que debe existir entre el crecimiento econémico y el cuidado al medio ambiente
sin dejas de lado el bienestar social de las personas. Uno de los puntos mas importantes
en la evolucion que ha tenido el comercio justo es la creacién de oportunidades para los
productores ya que en estos sectores es en donde se concentra la mayor actividad
productivas y beneficiar a dicho sector crearia grandes beneficios no solo econémicos

sino al desarrollo social.

e Objetivos estratégicos del comercio justo

Segun Chiang (2011), menciona en su articulo que los objetivos estratégicos son los

siguientes:

1. Contribuir a que productores y trabajadores marginales superen la posicion
de vulnerabilidad en la que se encuentran y accedan a la seguridad y la
autosuficiencia economica.

2. Otorgar a esos productores y trabajadores una mayor influencia en las

decisiones de sus organizaciones.
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3. Desempeiiar un papel mas activo en el escenario mundial en la busqueda

de mayor equidad en el comercio mundial (EFTA, 2001).

Es importante mencionar también que por parte de los productores se
comprometen a proteger el medio ambiente cumpliendo con las normas de seguridad y
salud que la ley les exige. Por parte de los empleados sus empleadores tienen la
obligacion de cumplir con ciertos requerimientos tales como pagar un salario justo,

mantener respeto sobre las normas de salud y seguridad de los trabajadores.

En cuanto a los compradores se establece que se debe pagar un precio honesto
y justo, esto significa que se debe establecer un costo que sea sostenible y que a su vez

sea favorable para el productor y también para el medio ambiente.

e Principios del Comercio Justo

Segun CLAC (2019) establece que los principios del comercio justo son los siguientes:

1. Crear oportunidades para productores desfavorecidos econémicamente

2. Transparencia, funcionamiento democrético y rendicion de cuentas

3. Construccion de capacidades

4. Relacion comercial equitativa y a largo plazo con los productores y
productoras

5. Pago de un precio justo

6. Equidad de genero

7. Condiciones laborales dignas, protegiendo los derechos humanos y de los

trabajadores
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8. Lucha contra la explotacion infantil
9. Proteccion del medio ambiente
10. Promocion del Comercio Justo
e Sostenibilidad

Segun Mokate (2001), menciona que:

La sostenibilidad es un fendmeno que abarca normas éticas relacionadas con la
supervivencia de toda materia viva, con los derechos de las futuras generaciones y con las
instituciones responsables por garantizar que dichos derechos sean tomados en cuenta en
las politicas y acciones.

Segun Mokate (2001), menciona que: “La sostenibilidad se puede definir como la
capacidad de un sistema para mantener su productividad a pesar de una conmocién

mayor”

Asi también, Asensio (2000) sefala que:

“La sostenibilidad demanda la conservacion de las fuentes medioambientales, tales como
el aire puro, el agua, los bosques y los suelos, ademas, es necesario en mantenimiento de
la diversidad genética y la utilizacion 6ptima de los recursos como es la energia, el agua y
las materias primas.

El termino sostenibilidad abarca gran importancia en los ultimos tiempos debido a las
condiciones del planeta ya que es importante destacar el impacto que ha tenido el mismo
con las actividades que llevan a cabo los seres humanos, siendo asi que la finalidad de
la sostenibilidad es garantizar las necesidades que tienen las actuales generaciones,
pero tomando en cuenta que el hecho de cubrirlas no se esté comprometiendo la

estabilidad de las futuras generaciones.
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e Objetivos del desarrollo sostenible

Segun (Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, 2018), menciona que:

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), también conocidos como Objetivos
Mundiales, son un llamado universal a la adopcion de medidas para poner fin a la
pobreza, proteger el planeta y garantizar que todas las personas gocen de paz y

prosperidad.

Los 17 objetivos se basan en el logro de los objetivos de desarrollo del milenio.

1.Fin de la pobreza

2.Hambre cero

3.Salud y bienestar

4.Educacion de calidad

5.lgualdad de genero

6.Agua limpia y saneamiento

7.Energia asequible y no contaminante

8. Trabajo decente y crecimiento econémico
9.Industria, innovacion e infraestructura
10. Reduccioén de las desigualdades

11. Ciudadesy comunidades sostenibles
12. Produccion y consumo responsables
13. Accion por el clima

14. Visa submarina
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15. Vida de ecosistema terrestres
16. Paz, justicia e instituciones solidas
17. Alianzas para lograr los objetivos.

e Desarrollo econdmico sostenible

Segun (Gallopin, 2003), sefiala que:

Esta directamente relacionado con el aumento del estandar material de la vida de
los pobres en las comunidades, que se puede medir cuantitativamente en términos del
aumento en alimentos, ingresos reales, servicios educativos y de salud, saneamiento y
agua potable, provisiones de alimentos y dinero en casos de emergencia, etc. y solamente
de manera indirecta en términos del crecimiento econémico al nivel agregado.

Segun (Gutiérrez, 2012) menciona que:

El concepto de desarrollo econdmico sostenibles se encuentra asociado a la
constantes preocupacion que ha ido creciendo en la comunidad internacional y se entiende
como tal aquel que satisface las necesidades presentes sin poner en peligro las condiciones
de las generaciones futuras para cubrir con sus necesidades

La finalidad que tiene el desarrollo econémico sostenibles es crear condiciones
adecuadas para que las personas tengan la oportunidad de acceder a empleos dignos y
de calidad, tomando en cuenta que dicha actividad no dafie el medio ambiente ya que
esto acarrea problemas no solo para la poblacion actual sino para las futuras
generaciones. Ademas, se deben crear oportunidades laborales que beneficien a toda la
poblacién que se encuentra en edad de trabajar para que de esta manera se logre reducir

en nivel de desempleo.
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También hay aspectos que contribuyen al desarrollo economico y son los
compromisos con el comercio y la infraestructura ya esto también ayuda a aumentar la

productividad y reducir los niveles de desempleo en las regiones mas vulnerables.

2.4 Fundamentacion Legal

2.4.1 Constitucion de la Republica del Ecuador

Del Sistema Econdmico

En el Articulo 283 de la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), se

establece que;

El sistema econdmico es social y solidario; reconoce al ser humano como sujeto y
fin; propende a una relacién dinAmica y equilibrada entre sociedad, Estado y mercado, en
armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo garantizar la produccion y reproduccién de
las condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el buen vivir.

El sistema econémico se integrara por las formas de organizaciéon econdémica publica,
privada, mixta, popular y solidaria, y las demas que la Constitucién determine. La economia
popular y solidaria se regulara de acuerdo con la ley e incluira a los sectores cooperativistas,
asociativos y comunitarios.

Articulo 278 de la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), Para la
consecucion del buen vivir, a las personas y a las colectividades, y sus diversas formas
organizativas, les corresponde:

2. Producir, intercambiar y consumir bienes y servicios con responsabilidad
social y ambiental.

Politica Comercial

En el Articulo 304 de la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), se

establece que;
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La politica comercial tendra los siguientes objetivos:

1. Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos a partir del objetivo
estratégico establecido en el Plan Nacional de Desarrollo.

2. Regular, promover y ejecutar las acciones correspondientes para impulsar la
insercion estratégica del pais en la economia mundial.

3. Fortalecer el aparato productivo y la produccién nacionales.

4. Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y energética, y se
reduzcan las desigualdades internas.

5. Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del comercio justo.

6. Evitar las practicas monopdlicas y oligopdlicas, particularmente en el sector

privado, y otras que afecten el funcionamiento de los mercados.



Tabla 3

Articulos de la Constitucion de la Republica de Ecuador
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Articulo Descripcion Contribucion
Art. 283 El sistema econdmico es social y solidario; reconoce al La constitucion de la Republica
ser humano como sujeto y fin; propende a una relacion  del Ecuador siendo la carta
dinamica y equilibrada entre sociedad, Estado y mercado, magna del pais, cuenta con
en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo  articulos que estan enfocados ala
garantizar la produccion y reproducciéon de las ayuda social con la finalidad de
condiciones materiales e inmateriales que posibiliten el  fomentar en los  sectores
buen vivir. productivos  actividades que
generen al mercado ecuatoriano
responsabilidad social y ambiental
Art. 278 Producir, intercambiar y consumir bienes y servicios con
responsabilidad social y ambiental.
Art. 304 La politica comercial tendra los siguientes objetivos: La politica comercial del pais

1.Desarrollar, fortalecer y dinamizar los mercados internos
a partir del objetivo estratégico establecido en el Plan
Nacional de Desarrollo.

2.Regular, promover y ejecutar las acciones
correspondientes para impulsar la insercion estratégica del
pais en la economia mundial.
3.Fortalecer el aparato productivo y
nacionales.

4.Contribuir a que se garanticen la soberania alimentaria y
energética, y se reduzcan las desigualdades internas.
5.Impulsar el desarrollo de las economias de escala y del
comercio justo.

6.Evitar las practicas monopodlicas y oligopdlicas,
particularmente en el sector privado, y otras que afecten el
funcionamiento de los mercados.

la produccion

cuenta con principios que tienen
como finalidad garantizar que las
actividades que se desarrollan en
los mercados internos vayan de la

mano del plan nacional de
desarrollo, logrando de esta
manera impulsar a todos los

sectores econdémicos del pais
reduciendo la desigualdad vy
fortaleciendo la economia de
escala y del comercio justo.

Fuente: (Constitucidn de la Republica del Ecuador, 2008)

2.4.2 Ley Organica de la Economia Popular y Solidaria

De los Principios

Segun el Articulo 4 de la (SEPS, 2014), establece los siguientes principios;
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Las personas y organizaciones amparadas por esta ley, en el ejercicio de sus

actividades, se guiaran por los siguientes principios, segun corresponda:

a) La basqueda del buen vivir y del bien comun;

b) La prelacion del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre

los individuales;

c) El comercio justo y consumo ético y responsable:

d) La equidad de género;

e) El respeto a la identidad cultural;

f) La autogestion;

g) La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y rendicién de cuentas;

h) La distribucion equitativa y solidaria de excedentes.

De las Unidades Econémicas Populares

Segun el Articulo 73 de la (SEPS, 2014), establece que:

Son Unidades Econdémicas Populares: las que se dedican a la economia del
cuidado, los emprendimientos unipersonales, familiares, domésticos,
comerciantes minoristas y talleres artesanales; que realizan actividades
economicas de produccion, comercializacion de bienes y prestacion de servicios
gue seran promovidas fomentando la asociacion y la solidaridad.

Se consideraran también en su caso, el sistema organizativo, asociativo
promovido por los ecuatorianos en el exterior con sus familiares en el territorio
nacional y con los ecuatorianos retornados, asi como de los inmigrantes
extranjeros, cuando el fin de dichas organizaciones genere trabajo y empleo



Tabla 4
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Articulos de la Ley Organica de la Economia Popular y Solidaria

Articulo Descripcion Contribucion

Art. 4 Las personas y organizaciones amparadas por esta ley, La Ley Orgénica de Economia
en el ejercicio de sus actividades, se guiaran por los Popular y Solidaria establece que
siguientes principios, segun corresponda: para la ejecucién de una actividad
a) La busqueda del buen vivir y del bien comun; econémica de debe guiar por
b) La prelacion del trabajo sobre el capital y de los  determinados principios, mismos
intereses colectivos sobre los individuales; que tienen como finalidad
c¢) El comercio justo y consumo ético y responsable: fortalecer el buen vivir y bien
d) La equidad de género; comun entre los ciudadanos. De la
e) El respeto a la identidad cultural, misma manera es importa
f) La autogestion; destacar la responsabilidad social
g) La responsabilidad social y ambiental, la solidaridad y  y ambiental que deben asumir los
rendicién de cuentas; participantes del mercado
h) La distribucién equitativa y solidaria de excedentes. logrando asi impulsar el comercio

justo, ético y responsable.
Art. 73 Son Unidades Econémicas Populares: las que se dedican El articulo 73 detalla cuales son

a la economia del cuidado, los emprendimientos
unipersonales, familiares, domésticos, comerciantes
minoristas y talleres artesanales; que realizan actividades
econOmicas de produccién, comercializacién de bienes y
prestacion de servicios que seran promovidas
fomentando la asociacion y la solidaridad.

Se considerardn también en su caso, el sistema
organizativo, asociativo promovido por los ecuatorianos
en el exterior con sus familiares en el territorio nacional y
con los ecuatorianos retornados, asi como de los
inmigrantes extranjeros, cuando el fin de dichas
organizaciones genere trabajo y empleo

los pardmetros que cumplen
quienes son unidades
econémicas populares ya que
estos grupos promueven su
actividad a través de la asociacion
y la solidaridad. Asi también se les
considera parte de estas unidades
a las asociaciones que
promueven los ecuatorianos en el
exterior.

Fuente: (SEPS, 2014)

2.4.3 Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones

Del Objetivo y Ambito de Aplicaciéon

Segun el articulo 4 del (Codigo Orgéanico de la Produccion, Comercio e

Inversiones, 2014) establece que:

Art. 4.- Fines. - La presente legislacion tiene, como principales, los

siguientes fines:



b)

d)

f)

9)

Democratizar el acceso a los factores de produccién, con especial
enfasis en las micro, pequefias y medianas empresas, asi como de los
actores de la economia popular y solidaria

Fomentar la produccion nacional, comercio y consumo sustentable de
bienes y servicios, con responsabilidad social y ambiental, asi como su
comercializacion y uso de tecnologias ambientalmente limpias y de
energias alternativas

Generar trabajo y empleo de calidad y dignos, que contribuyan a
valorar todas las formas de trabajo y cumplan con los derechos
laborales

Garantizar el ejercicio de los derechos de la poblacién a acceder, usar
y disfrutar de bienes y servicios en condiciones de equidad, optima
calidad y en armonia con la naturaleza

Incentivar y regular todas las formas de inversidbn privada en
actividades productivas y de servicios, socialmente deseables y
ambientalmente aceptables

Regular la inversion productiva en sectores estratégicos de la
economia, de acuerdo al Plan Nacional de Desarrollo

Fortalecer el control estatal para asegurar que las actividades
productivas no sean afectadas por practicas de abuso del poder del
mercado, como practicas monopdlicas, oligopdlicas y en general, las

gue afecten el funcionamiento de los mercados
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h) Impulsar el desarrollo productivo en zonas de menor desarrollo
economico

i) Facilitar las operaciones de comercio exterior

j) Promover las actividades de la economia popular, solidaria y
comunitaria, asi como la insercién y promociéon de su oferta productiva
estratégicamente en el mundo, de conformidad con la Constitucion y
la ley

k) Impulsar los mecanismos que posibiliten un comercio justo y un

mercado transparente
Del Desarrollo Productivo de la Economia Popular, Solidaria y Comunitaria

Segun el articulo 22 del (Cédigo Organico de la Produccion, Comercio e

Inversiones, 2014) establece que:
Art. 22.- Medidas especificas.

e) Financiar proyectos productivos de las comunidades, pueblos y
nacionalidades indigenas, afro-ecuatorianas y montubias que impulsen la
produccion agricola, pecuaria, artesanal, pesquera, minera, industrial, turistica y

otras del sector.



De los Organos de Regulacion de las MIPYMES
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Segun el articulo 54 del (Cédigo Organico de la Produccién, Comercio e

Inversiones, 2014) establece que:

Art. 54.- Institucionalidad y Competencias.

b) Formular, priorizar y coordinar acciones para el desarrollo sostenible de

las MIPYMES, asi como establecer el presupuesto anual para la implementacion

de todos los programas y planes que se prioricen en su seno.

Tabla 5

Articulo del Cédigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones

Articulo

Descripcion

Contribucién

Art. 4 Fines

La presente legislacion tiene, como principales, los
siguientes fines:

a) Democratizar el acceso a los factores de
produccién, con especial énfasis en las micro,
pequefias y medianas empresas, asi como de los
actores de la economia popular y solidaria

b) Fomentar la produccién nacional, comercio y
consumo sustentable de bienes y servicios, con
responsabilidad social y ambiental, asi como su
comercializacion y uso de tecnologias
ambientalmente limpias y de energias alternativas

c) Generar trabajo y empleo de calidad y dignos, que
contribuyan a valorar todas las formas de trabajo y
cumplan con los derechos laborales

d) Garantizar el ejercicio de los derechos de la
poblaciébn a acceder, usar y disfrutar de hienes y
servicios en condiciones de equidad, éptima calidad y
en armonia con la naturaleza

e) Incentivar y regular todas las formas de inversion
privada en actividades productivas y de servicios,
socialmente deseables y ambientalmente aceptables
f) Regular la inversion productiva en sectores
estratégicos de la economia, de acuerdo al Plan
Nacional de Desarrollo

g) Fortalecer el control estatal para asegurar que las
actividades productivas no sean afectadas por

Los fines del Cédigo Organico
de la Produccion, Comercio e
Inversiones se alinean a
fomentar que las actividades
productivas del pais estén
ligadas a responsabilidad
social y ambiental, sin dejar de
lado que se deben generar
trabajo digno y justo sin evadir
los derechos laborales,
garantizando de tal manera la
estabilidad econdémica de la
poblacion.

Con estos fines también se
logra que a través de un
control del gobierno el
mercado no adquiera poder
para incurrir en practicas
monopdlicas oligopdlicas las
mismas que afectas a los
demés productores del
mercado principalmente a los
gue pertenecer a sectores
pequeiios.

CONTINUA |:>
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Art. 22 Medidas
especificas

Art. 54.-
Institucionalidad
y Competencias

practicas de abuso del poder del mercado, como
practicas monopdlicas, oligopdlicas y en general, las
gue afecten el funcionamiento de los mercados

h) Impulsar el desarrollo productivo en zonas de
menor desarrollo econémico

i) Facilitar las operaciones de comercio exterior

j) Promover las actividades de la economia popular,
solidaria y comunitaria, asi como la insercién y
promocién de su oferta productiva estratégicamente
en el mundo, de conformidad con la Constitucion y la
ley

k) Impulsar los mecanismos que posibiliten un

comercio justo y un mercado transparente
Financiar proyectos productivos de las comunidades,

pueblos y nacionalidades indigenas, afro ecuatorianas
y montubias que impulsen la produccién agricola,
pecuaria, artesanal, pesquera, minera, industrial,
turistica y otras del sector.

Formular, priorizar y coordinar acciones para el
desarrollo sostenible de las MIPYMES, asi como
establecer el presupuesto anual para la
implementacién de todos los programas y planes que
Se prioricen en su seno

La ley apoya toda actividad en
la cual se involucre los
sectores mas vulnerables del
pais ya que se logra impulsar
actividades econ6micas como
la produccién agricola, pesca,
industria y mineria.

El cbédigo ademas tiene la
finalidad de apoyar las
actividades econdmicas que
se desarrollan por parte de las
MIPYMES, estableciendo
programas que ayuden a
capacitar a todos los que
forman parte de este grupo

para garantizar que las
actividades que se desarrollen
cumplan con todos los

parametros de calidad.

Fuente: (Cadigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones, 2014)

2.4.4 Plan Nacional de Desarrollo (2017 — 2021)

Objetivos Nacionales de Desarrollo

Segun el (Plan Nacional de Desarrollo, 2017-2021) establece los objetivos

nacionales del buen vivir que son los siguientes:



Objetivo 1: Garantizar una vida digna con iguales oportunidades para
todas las personas

Objetivo 2: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando
las identidades diversas

Objetivo 3: Garantizar los derechos de la naturaleza para las actuales y
futuras generaciones

Objetivo 4: Consolidar la sostenibilidad del sistema econémico social y
solidario, y afianzar la dolarizacién

Objetivo 5: Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento
econdmico sostenible de manera redistributiva y solidaria

Objetivo 6: Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para
lograr la soberania alimentaria y el Buen Vivir rural

Objetivo 7: Incentivar una sociedad participativa, con un Estado cercano
al servicio de la ciudadania

Objetivo 8: Promover la transparencia y la corresponsabilidad para una

nueva ética social
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Objetivo 9: Garantizar la soberania y la paz, y posicional estratégicamente el

pais en la regiéon y el mundo.



Tabla 6

Objetivos del Plan Nacional de Desarrollo
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Objetivo Descripcién Contribucion
1 Garantizar una vida digna con iguales oportunidades para  Los objetivos del plan nacional de
todas las personas S desarrollo promueven el equilibrio
2 Aflrrrllar_ la w(;te:cul?gral;_ddaddy pldu_rlnamonalldad, que debe existr entre las
revalorizando las identidades diversas personas, garantizando ol
3 Garantizar los derechos de la naturaleza para las actuales limiento d d h
y futuras generaciones cumplimiento de sus derechos
4 Consolidar la sostenibilidad del sistema econémico socialy Para que de tal manera se logre
solidario, y afianzar la dolarizacion impulsar un desarrollo sostenible
5 Impulsar la productividad y competitividad para el en el sistema econdmico social y
creci_mie_nto econdmico sostenible de manera redistributiva  solidario que es el sector al que
y solidaria _ _ pertenece el objeto de estudio de
6 Desarrollar las capacidades productivas y del entorno para
RN " - este proyecto.
lograr la soberania alimentaria y el Buen Vivir rural Adems bieti
7 Incentivar una sociedad participativa, con un Estado emas, con estos objetivos se
cercano al servicio de la ciudadania contribuye a que la sociedad
8 Promover la transparencia y la corresponsabilidad para tenga mas conciencia tomando en
una nueva ética social cuenta que se debe promover la
9 Garantizar la soberania y la paz, y posicional

estratégicamente el pais en la regién y el mundo.

igualdad y el respeto sin importar
la raza, cultura y religién.

Fuente: (Plan Nacional de Desarrollo, 2017-2021)
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CAPITULO Il

FUNDAMENTACION METODOLOGICA
En cuanto a la metodologia de la investigacion y su desarrollo, se puede decir que
va encaminado a las pautas y procesos que va adquiriendo el trabajo mencionado
anteriormente, a fin de plantear soluciones y respuestas a los cuestionamientos que se

han dado a lo largo de la investigacion.

Para Muioz (2015), la metodologia de la investigacion “esta compuesta de
estudios empleados en la investigacién, en su proceso, asi como también, las técnicas y
métodos utilizados, los informes y resultados arrojados y sus respectivos analisis, todo

esto, dependiendo de la dificultad del objeto de estudio”

Asi también, un concepto mas técnico lo menciona Balestrini (2006):

“Es el conjunto de pasos tecno-operacionales que se presentan en todo proceso
investigativo, a fin de mostrarlos y sistematizarlos, a mas de analizar los supuestos de
estudio y reconstruir los datos, basandose en conceptos indagados en fuentes externas”

pag. 126.

Este término significa una respuesta a la probleméatica planteada en el proyecto
gue se ha presentado, gracias a la recoleccién de datos y sus analisis, esto forma una
gran ventaja para la toma de decisiones y las recomendaciones que se daran en un

futuro.
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3.1Naturaleza de la investigacion

En la actualidad, existen muchos productos y servicios que circulan por el mundo,
sin embargo, el comercio que se realiza con estos bienes no es igualitario, ya que, las
empresas intermediarias que se dedican al intercambio entre productores vy
consumidores finales, son los responsables de la fijacion de precios, manejando el
mercado a su antojo y enriqueciéndose a costa de sus productores, haciendo que el

comercio actual sea dominante y desigual.

Segun (Educaixa.com, 2018) “para negociar un precio de intercambio es necesario
tener tanto a personas o empresas que ofrecen bienes (ropa, alimentos, etc.) o servicios
(transporte, médicos, etc.) como a consumidores queriendo satisfacer o cubrir una
necesidad”, no obstante, la fijacidn de precios a nivel internacional lo hacen por lo general
las empresas transnacionales, ya que son empresas poderosas en el mundo, ademas de
decidir, ¢ donde?, ¢ cuando? y ¢,como?, se lo va a realizar la produccion, dejando un lado

los costos sociales, ambientales y sus respectivas decisiones.

Es importante saber que el comercio o el intercambio de bienes o servicios son
basados dentro de un sistema en donde destacan los criterios estrictamente econdémicos,
no obstante, la principal problematica yace en la inequidad existente con los productores
y los esfuerzos que realizan diariamente para conseguir las materias primas que

necesitan los intermediarios para fabricar un producto terminado.

3.2Tipos de investigacion
La metodologia de tipo inductiva se pronuncia de manera importante en esta

investigacion y forma una parte fundamental para el proceso del conocimiento. Como se
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sabe, este método permite conocer las conclusiones que arroja la investigacion gracias
al estudio y analisis de la hipotesis planteada y los antecedentes del mismo. Es
precisamente esta funcién la que convierte al proceso de obtencion de hechos en un

proceso estricto y riguroso.

También se puede definir al método inductivo como: “un método basado en
enunciados singulares, tales como descripciones de los resultados de observaciones o
experiencias para plantear enunciados universales, como, por ejemplo; la hipotesis o

teorias” (Cegarra, 2012, pag. 478).

Una vez explicado el método mencionado anteriormente, el equipo de trabajo ha
optado por aplicar esta metodologia, puesto a que el trabajo a realizarse se encuentra
basado en antecedentes que pudieran mostrar objetivos explicitos a resolver, asi como

también la comprobacion de la hipotesis planteada para esta investigacion.

3.3Disefio de la investigacion

En cuanto al disefio de la investigacion, se sabe que la misma, es la estrategia que
se piensa utilizar para el desarrollo del proyecto en marcha, en este caso, la investigacion
se vera reflejada en la investigacion de campo, ya que esta se basa en la recoleccion de
datos directamente de la realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o controlar
variable alguna, una vez recabado la informacién se procedera a su respectivo analisis,

obteniendo asi los resultados que permitirdn avanzar con el cumplimiento de objetivos.

A su vez, se opta por la investigacion documental ya que, para poder obtener

respuestas veridicas, es importante consultar fuentes externas y bibliograficas acerca del
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tema planteado, para asi poder obtener definiciones de diferentes autores a fin de lograr

combinar todas las opiniones y sacar un concepto de mejor entendimiento.

En el proceso de esta investigacién se aplicara el enfoque cuantitativo, ya que, se

partirA a través de la recoleccion de datos, y se espera comprobar la hipétesis

presentada, utilizando herramientas estadisticas.

Segun Medina (2013) menciona que:

“Al hablar de estudios cuantitativos se puede afirmar que se analiza de manera

externa y objetiva, este estudio permite encontrar de manera exacta los resultados

a poblaciones o situaciones amplias”.

e Diferenciaentre los métodos cuantitativos y cualitativos

Segun lo establece Hernandez Sampieri (2010) cada método mantiene sus puntos

fuertes y débiles, dichas diferencias se muestran a continuacion:

Tabla 7

Diferencia entre enfoque cuantitativo y enfoque cualitativo

Definiciones (dimensiones)

Enfoque Cuantitativo

Enfoque Cualitativo

Marcos generales de
referencia basicos
Punto de partida

Realidad a estudiar

Positivismo, neopositivismo y
pos-positivismo.

Hay una realidad que conocer.
Esto puede hacerse a través de
la mente.

Existe una realidad Unica. El
mundo es concebido como

externo al investigador.

Fenomenologia, constructivismo,
naturalismo, interpretativismo.
Hay una realidad que describir,
construir e interpretar. La
realidad es la mente.

Existe varias realidades
subjetivas construidas en la
investigacion, las cuales varian
en su forma y contenido entre

individuos, grupos y culturas.

CONTINUA :>



Naturaleza de la realidad

Objetividad

Metas de la investigacion

Logica

Relacién entre ciencias

fisicas/naturales y sociales

Posicién personal del

investigador

Interaccién fisica entre el
investigador y el fenbmeno
Interaccidn psicoldgica entre
el investigador y el fenbmeno
Papel de los fen6menos
estudiados

La realidad no cambia por las
observaciones y mediciones
realizadas

Busca ser objetivo

Describir, explicar y predecir los
fendmenos (causalidad)

Generar y probar teorias.

Se aplica la l6gica deductiva. De
los general a lo particular (de las

leyes y teorias o los datos)

Las ciencias fisicas/naturales y
las sociales son una unidad. A
las ciencias sociales pueden
aplicarseles los principios de las
ciencias naturales.

Neutral. El investigador “hace a
un lado” sus propios valores y
creencias. La posicion del
investigador es “imparcial’,
intenta asegurar procedimientos
rigurosos y “objetivos” de
recoleccion y analisis de los
datos, asi como evitar que sus
sesgos y tendencias influyan en
los resultados.

Distanciada, separada.

Distancia, lejana, neutral, sin
involucramiento.
Los papeles son mas bien

pasivos.
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La realidad si cambia por las
observaciones y la recoleccion
de datos.

Admite subjetividad.

Describir, comprender e
interpretar los fenémenos, a
través de las percepciones y
significados producidos por las
experiencias de los
participantes.

Se aplica la l6gica inductiva. De
lo particular a lo general (de los
datos a las generalizaciones —
no estadisticas — y la teoria).
Las ciencias fisicas/naturales y
las sociales son diferentes. No

se aplican los mismos principios.

Explicita. El investigador
reconoce sus propios valores y
creencias, incluso son parte del

estudio.

Proxima, suele haber contacto

Cercana, proéxima, empatica, con
involucramiento
Los papeles son mas bien

activos.

Fuente: (Hernandez Sampieri, 2010)
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3.4Niveles de investigacion

El tipo de investigacion a plantearse en este proyecto, es la investigacion
descriptiva, ya que como su nombre lo dice, “describe de manera tactica las
caracteristicas de una poblacién, situacion o area de interés” (Tamayo, 2009), este
estudio busca las resefias de acontecimientos que se espera comprobar, esto a través
de técnicas de recopilacion ya sea encuestas 0 cuestionarios.

La investigacion descriptiva busca la caracterizacion de un suceso dado,
estableciendo el comportamiento durante el estudio, para asi poder dar pautas y obtener
conclusiones que ayuden a discernir el problema planteado. Tal como lo menciona Arias
(2006) “Los estudios descriptivos miden de forma independiente las variables, las mismas

que seran mostradas en los objetivos de la investigacion”

3.5Poblacién y Muestra

Poblaciéon

Para Arias (2006) la poblacion es un conjunto finito o infinito de elementos con
caracteristicas comunes para las cuales serdn extensivas conclusiones de la
investigacion. Esta queda determinada por el problema y por los objetivos de estudio.

Pag.81

Para este caso, el proyecto de investigacion, la poblacion total viene siendo los
pertenecientes al sector textil- no financiero pertenecientes a la Economia Popular y
Solidaria, en la provincia de Tungurahua, con una totalidad de 3.818 establecimientos del

sector textil.



Muestra
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Para determinar el tamafio de muestra, se aplicé el método de “Probabilidad Aleatoria

Simple”, cuya férmula se determina de la siguiente manera:

Npq

~ (N = 1)E?
L7¥—+m

n

En donde:

n= Tamafo de la muestra

N= Tamario de la poblacion

p= Posibilidad de que ocurra un evento, p=0.5

g= Posibilidad de no ocurrencia de un evento, g=0.5

E= Porcentaje de error, se considera el 5%; E=0.05

Z= nivel de confianza, se considera el 95%, entonces, Z=1.96

Calculo de la Muestra

Tabla 8

Datos Poblacion de Tungurahua
SECTOR DE LA POBLACION ESTABLECIMIENTOS TEXTILES
Tungurahua 3818

Fuente: INEC (2012)

Datos:

Z=95% =1.96
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1.96% % (0.5 x 0.5)

1.962(0.5 % 0.5)
3818

S
|

0.052 +

n = 349.04 =349

Una vez calculado, se puede deducir que para la aplicacion de encuestas el
tamafio de muestra estard enfocado a 349 establecimientos del sector textil en la
provincia de Tungurahua, la misma que sera repartida en diferentes sectores de la

provincia, siendo:

Tabla 9
Numérico de encuestados dirigidos a cada sector de Tungurahua
SECTOR/LUGAR ENCUESTAS
Pelileo 200
Ambato 50
Unamuncho 70
Cunchibamba 29

Es de esta manera en la que el grupo de trabajo ha decidido distribuir el
instrumento para la recoleccién de datos, ya que al encuestar a negocios de varios
sectores de la provincia se lograr4 obtener diversidad en cuanto a informacion y
opiniones, para asi poder discernir resultados y obtener un mejor acercamiento a la

verdadera problematica que yace en el sector textil.
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3.6 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Segun Hernandez Sampieri (2010) considera que:

Recolectar los datos implica elaborar un plan detallado de procedimientos que

nos conduzcan a reunir datos con un propésito especifico.

Este plan incluye determinar:

a) ¢ Cudles son las fuentes de donde se obtendran los datos? Es decir, los datos
van a ser proporcionados por personas, se produciran de observaciones o se

encuentran en documentos, archivos, bases de datos, etcétera.

b) ¢En donde se localizan tales fuentes? Regularmente en la muestra

seleccionada, pero es indispensable definir con precision.

C) ¢A través de qué medio o método vamos a recolectar los datos? Esta fase
implica elegir uno o varios medios y definir los procedimientos que utilizaremos en
la recoleccion de los datos. El método o métodos deben ser confiables, validos y

objetivos.

La fase de recoleccion de datos segun Hernandez Sampieri (2010) consiste en
recolectar datos que se encuentren relacionados a las variables de investigacion u
objetos involucrados en la investigacion. Para los cual implica tres actividades que se

encuentran vinculada entre si:

a) Seleccionar un instrumento o método de recoleccién de datos, y el mismo debe

contar las caracteristicas de valido y confiable para obtener resultados exactos.
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b) Aplicar ese instrumento o método para recolectar datos, para obtener informacion
especifica de las variables de investigacion del estudio.

c) Preparar observaciones, registros y mediciones obtenidas para hacer un analisis

correcto de los datos recolectados.

La caracteristica de este proyecto de investigacion es un estudio cualitativo para
lo cual es usual aplicar un instrumento o método que sirva para recolectar datos, pero que

de la misma manera este sea de caracteristicas cualitativas.

Segun Hernandez Sampieri (2010) la confiabilidad que debe tener un instrumento
de medicion debe referirse al nivel en el cual la aplicacion repetida al mismo sujeto de
dicho instrumento produzca los mismos resultados. Y en cuanto a la validez el autor
Hernandez Sampieri (2010) determina que se refiere al grado en el que un instrumento
realmente mide la variable que pretende medir tomando en cuenta todas sus

caracteristicas y no otras que pueden desviar su estudio.

Para la recoleccion de datos en una investigacion cientifica se emplea
principalmente por la observacién, encuesta o entrevista a los sujetos de estudio sino

también por la experimentacion.

Segun Torres (2006) la encuesta constituye el término medio entre la observacion
y la experimentacion. En ella se pueden registrar situaciones que pueden ser observadas
y en ausencia de poder recrear un experimento se cuestiona a la persona participante
sobre ello. Por lo tanto, la encuesta es considerada como un método descriptivo con lo

cual se puede identificar ideas, necesidades, preferencias o habitos de uso.
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Las caracteristicas esenciales que deben contar las encuestas son:

1. Debe ser una observacion directa de los hechos por el cual se manifiestan los
interesados.

2. Es un método preparado para la investigacion

3. Consiente en una aplicacion masiva que a través de un muestreo puede extender
el estudio se pueda extender

4. Permite que la investigacion social llegue a los aspectos subjetivos de quienes

conforman la sociedad

Segun Torres (2006) la encuesta se apoya en dos instrumentos basicos que son

la entrevista y el cuestionario.

Entrevista personal es considerada como una conversacién entre dos
personas tomando en cuenta que uno sera el entrevistador y otro el entrevistado,
durante este proceso de recopilacién de datos se tomara registro en boletas de la
informacion que proporcione el entrevistado para contribuir al trabajo de

investigacion.

Entrevista por teléfono en esencia consta del mismo procedimiento que
se lleva a cabo en la entrevista personas solo que se la realiza utilizando un

teléfono como medio de comunicacion.

Cuestionarios autos aplicados o por correo consiste en enviar el

cuestionario por correo electronico, debe constar de preguntas de facil respuesta
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y aplicacion. Ademas, al utilizar medios electronicos existe un ahorro al ya no

necesitar entrevistadores.

Observacién directa se emplea esta técnica cuando se requieren
encuestas con medicidn en las personas, y no existe una participacion directa en

areas donde se encuentra la informacion.

Segun Torres (2006) la experimentacion es considerado como un método el cual
las variables pueden ser manipuladas en condiciones que permiten la reunion de datos,
conociendo los efectos de los estimulos recibidos y creados para su apreciacion. En el
experimento existe un control directo sobre un factor de los que se va analizar.
para este proceso se toma grupos a los cuales se lo somete a estudios distintos y
después de la experimentacion se toma los diferentes resultados como las conclusiones

de la investigacion.

3.6.1 Disefio de instrumentacion de recoleccion de informacion
Para este trabajo de investigacién se aplicara una encuesta al sector que esta
dirigido el trabajo. Y segun Torres (2006) las preguntas deben tener las siguientes

caracteristicas:

1. Dicotomicas: Es la mas sencilla y se utiliza como filtro. Sélo admite como
respuesta: Si o No.
2. Seleccion Multiple: Permite elegir varias respuestas dentro de una serie de

respuestas.
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3. Abiertas: Deja en libertad al entrevistado de responder lo que considere
conveniente.

4. Cerradas: En este el entrevistado solo puede elegir una respuesta de una serie

de respuestas.

3.6.2 Validez de confiabilidad de instrumentos de recoleccion
Segun Corral de Franco (2009) menciona que la validez de un instrumento
consiste en que mida lo que tiene que medir como la autenticidad alguno de los

procedimientos que se puede utilizar son:

e Know groups preguntas a grupos conocidos
e Predictive validity comprobar comportamiento

e Cross-checkquestions contrastar datos previos

Para estimar la validez de los datos es importante tomar en cuenta que se debe
conocer a ciencia cierta los rasgos que se desean estudiar a lo cual se le denomina

variable de criterio.
Segun Corral de Franco (2009) menciona que existen 3 tipos de validez:

e Validez de Contenido: se refiere al grado en que un instrumento refleja un
dominio especifico del contenido de lo que se quiere medir, se trata de
determinar hasta donde los items o reactivos de un instrumento son
representativos del universo de contenido de la caracteristica o rasgo que

se quiere medir, responde a la pregunta cuan representativo es el
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comportamiento elegido como muestra del universo que intenta
representar.

e Validez de Constructo: intenta responder la pregunta ¢hasta donde el
instrumento mide realmente un rasgo determinado y con cuanta eficiencia
lo hace? Para estudiar este tipo de validez es necesario que exista una
conceptualizacién clara del rasgo estudiado basado en una teoria
determinada. La teoria sugiere las tareas pruebas que son apropiadas para
observar el atributo o rasgo y las evidencias a considerarse en la
evaluacion.

e Validez Predictiva o de Criterio Externo o Empirica: se asocia con la
vision de futuro, determinar hasta donde se puede anticipar el desempefio
futuro de una persona en una actividad determinada. La validez predictiva
se estudia comparando los puntajes de un instrumento con una 0 mas
variables externas denominadas variables de criterio. Se establece una

correlacion, la cual se interpreta como indice de validez.

La confiabilidad segun Corral de Franco (2009) debe responder a una interrogante
y s ¢,con cuanta exactitud los items, reactivos o tareas representan al universo de donde
fueron seleccionados? Para lo cual se emplea métodos que sirven para medir el nivel de

confiablidad del instrumento que se va aplicar:

e Método Test-Retest: Este método consiste en estimar la confiabilidad de
un test o cuestionario administrandolo dos veces al mismo grupo de

investigacion correlacionando las puntuaciones obtenidas. La desventaja
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gue tiene este método es que los puntajes pueden verse afectados por
factores como el recuerdo o la préactica. Este procedimiento no es adecuado
para aplicarlo a pruebas de conocimientos sino para la medicion de
aptitudes.

El coeficiente que se obtiene recibe el nombre de coeficiente de estabilidad
porque denota la coherencia de las puntuaciones en el tiempo. Para un

desarrollo adecuado y sean confiables deben variar entre 0,80 y 0,95

CONFIABILIDAD

Mury baja Baja Regular Aceptable Elevada

{[] :*l

0% de confiabilidad en 100% de confia-

la medicidn (la medicion bilidad en la me

estd contaminada de error) dicion (no hay-
error).

Figura 3. Interpretacion de un coeficiente de confiabilidad
Fuente: Hernandez Sampieri (2010)

3.7 Técnicas de analisis de datos
Segun Hernandez Sampieri (2010) el andlisis que se puede realizar a los datos

son los siguientes, tomando en cuenta que este depende de tres factores:

a) El nivel de medicion de las variables.
b) La manera como se hayan formulado las hipétesis.
c) Elinterés del investigador.

d) Estadistica descriptiva para las variables, tomadas individualmente
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La caracteristica de esta investigacion es descriptiva cualitativa para lo cual se

empleara herramientas que facilita la estadistica descriptiva.

3.8 Técnicas de comprobacién de hipoétesis
Segun (Bautista, 2009) La comprobacion de la hipotesis en la investigacién implica
someterla a contrastacién de una realidad, es decir, se pondra a prueba lo menciona

como hipatesis.

Se pueden dar dos posibilidades previsibles: o bien la hipotesis puede verse
apoyada por datos empiricos y decimos que ella ha sido confirmada, o bien la hipétesis
no corresponde con los datos empiricos y decimos entonces que ella ha sido

desconfirmada o refutada por los datos empiricos.

Para la comprobacioén de la hipotesis planteada se procedera a ingresar los datos

en el software SPSS, un programa adaptado para este tipo de actividades.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Andlisis de los resultados
En los graficos expuestos a continuacion, se presenta los resultados que se
obtuvieron en la encuesta realizada a los productores del sector textil de la provincia de

Tungurahua, considerados fundamentales para el proyecto en marcha.

4.2 Discusion de los resultados

Una vez encuestados a los productores dichos anteriormente, se procede a
realizar la respectiva tabulacion de las respuestas obtenidas de cada pregunta hecha, es
asi, que como consiguiente se detallan los resultados arrojados una vez ingresados en
el software estadistico SPSS (Stadistical Package for the Social Sciences), todo esto a

fin de comprobar la hipotesis planteada.
1. Para financiar su actividad, con mayor frecuencia hace uso de:

Tabla 10

Tipo de financiamiento

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Recursos propios 20 5,7 57
Préstamos en instituciones 52 14,9 20,6
financieras
Créditos por parte de 277 79,4 100,0
proveedores

Total 349 100,0
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BRecursos propios

mPréstamos en institucion
financieras

mCréditos por parte de
proveedores

Figura 4. Tipo de financiamiento

Se pudo determinar que de los 349 encuestados un 79.37% reconoce que el
financiamiento de su actividad lo realiza a través de créditos por parte de sus
proveedores, mientras que un 14,90% opta por realizar préstamos en instituciones
financieras, quedando como sobrante un 5.73% que asegura financiar sus negocios con

recursos propios.

Conocer de qué manera financian los productores sus actividades econémicas, es
fundamental para el previo estudio de este proyecto, ya que se puede determinar si
tienen acceso a fuentes formales de financiamiento las mismas que les permitan cubrir

con las necesidades de sus negocios.
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2. El manejo de la informacion financiera - contable de la organizacién lo

realiza

Tabla 11
Tipo de personal

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Personal interno (N6mina) 17 4,9 49
Personal externo (Asesores) 332 95,1 100,0
Total 349 100,0

Figura 5. Tipo de personal

[ Personal interna (Mamina)
W Personal externo [Asesores)
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De un total de 349 encuestados, un 95.13% confirma que su administracion
financiera-contable la maneja un personal externo, mientras que el 4,87% restante afirma

tener un personal interno capacitado para realizar las actividades financieras y contables.

Otra de las incognitas que se visualiza dentro del proyecto en marcha es saber si
la informacién contable y financiera que poseen los negocios son gestionados
correctamente, ya que es importante para la investigacién conocer la transparencia con

la que se manejan cierto tipo de actividades dentro de las empresas objetos de estudio.

3. Para la seleccion de proveedores, ¢qué factor considera de mayor

importancia?

Tabla 12
Seleccidn de los proveedores
Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Calidad del material 297 85,1 85,1
Precio 47 13,5 98,6
Servicio postventa 'y 5 1.4 100,0

garantias
Total 349 100,0
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E Calidad del material
W Precio
W Senicio postventa y garantias

Figura 6. Seleccion de proveedores

Del 100% de los encuestados, un 85.10% decide la opcién de la calidad del
material al momento de visualizar a un futuro proveedor, mientras que un 13.47% dice
fijarse en el precio que ofertan los mismos y apenas un 1.43% opta por observar el
servicio postventa y las garantias que poseen las materias primas que van a adquirir para
su produccién.

Dentro de lo que es el comercio justo, una de las partes mas importantes es
establecer una relacion mas amena entre los productores con sus proveedores, es por
ello que es esencial conocer cual es el factor principal por el que deciden los productores

hacer negocios con sus proveedores.
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4. Respecto a la fijacion de precios de venta al publico de sus productos

toma en cuenta:

Tabla 13
Fijacion de precios

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Costo de produccién 289 82,8 82,8
El margen de utilidad 42 12,0 94,8
Ajuste de precio segun 18 5,2 100,0
demanda del mercado
Total 349 100,0

Figura 7. Fijacion de precios

H Costo de produccién

M EI margen de utilidad
Ajuste de precio segin demnands
del mercado

En cuanto a la fijacion de precios, un 82.81% afirma que analizan el costo de

produccion para poder poner un precio a sus productos, un 12.03% lo fijan acorde al

margen de utilidad y un 5.16% deciden ajustar el precio segun la demanda del mercado.
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En el comercio justo, uno de sus principales objetivos es la de hacer que los
productores vendan sus productos a un precio mas accesible y equitativo, lo que podria
ayudar a los mismo a sustentarse de mejor manera y aumentar sus ganancias, es por
ello que resulta indispensable conocer como toman la decision de poner precios a su

mercaderia.
5. El mayor volumen de sus ventas esta dirigido a ¢qué mercado?

Tabla 14
Tipo de mercado

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Local 1 3 3
Regional 7 2,0 2,3
Nacional 339 97,1 99,4
Internacional 2 ,6 100,0
Total 349 100,0

Tipo de mercado

[ Local

M Regional

W acional

[ internacional

Figura 8. Tipo de mercado
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De un total de 349 encuestados, un 97.13% dijo vender sus productos de manera
nacional, un 2% lo vende a nivel regional, un 0.57% lo hace de manera internacional y

apenas un 0.30% se dirige al mercado local.

Se puede observar que en la mayoria de los productores se dirigen al mercado
nacional para ofertar sus productos, esto es un punto primordial para el proyecto ya que
a través de esta informacién podemos conocer que los productores buscan una manera

de expandirse con sus productos.

6. ¢ Qué clase de insumos con el entorno utiliza?

Tabla 15
Clase de insumo
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Ninguna/Desconozco 349 100,0 100,0
Total 349

[ Minguna/Descanozeo

Figura 9. Clase de insumo
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De una muestra de 349 encuestados, se observa que el 100% de los mismos
aseguran desconocer la clase de insumos que utilizan con respecto al entorno en el que
trabajan, puesto a que confeccionan prendas de vestir y por ende no tiene nada que ver

con la tierra o algo parecido.

7. Del siguiente listado que tipo de actividades realiza en su organizacién

para el cuidado del medio ambiente:

Tabla 16
Actividad de reciclaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido SI 315 90,3 90,3
NO 34 9,7 100,0
Total 349 100,0

s
[ s

Figura 10. Reciclaje
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Para esta pregunta, el 90.26% de los encuestados aseguro que la Unica actividad
gue realiza para el cuidado del medio ambiente es la del reciclaje, mientras que un 9.74%

de la poblacion estudiada aseguro no hacer nada con respecto al cuidado del ambiente.

El cuidado con el medio ambiente es un factor determinante dentro del comercio
justo ya que los dos van ligados conjuntamente con estrategias que ayuden a mejorar el

ambiente, es importante conocer cémo los productores aportan con la tierra y su cuidado.
8. De los siguientes principios indique ¢cual es el nivel de aceptacion?
8.1 Crear oportunidades de mercado para pequefios productores

Tabla 17
Pequefos productores

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 1 3 3
Ni de acuerdo, ni en 7 2,0 2,3
desacuerdo
De acuerdo 174 49,9 52,1
Totalmente de acuerdo 167 47,9 100,0

Total 349 100,0




Figura 11. Pequefos productores
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ETotalmente en desacuerdo

W Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
W De acuerdo

[ Totalmente de acuerdo

Con respecto al primer principio que involucra crear oportunidades para pequefios

productores, un 49.86% de la poblacion estd de acuerdo con lo mencionado

anteriormente, un 47.85% se encuentra totalmente de acuerdo con el enunciado mientras

gue un 2.01% no se encuentra ni de acuerdo ni en desacuerdo y apenas un 0.3% dijo

estar totalmente en desacuerdo.

8.2 Establecer relaciones comerciales solidarias a largo plazo con pequefios

productores

Tabla 18
Relaciones comerciales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Totalmente en desacuerdo 3 9 ,9
En desacuerdo 1 3 1,1
Ni de acuerdo, ni en 89 25,5 26

desacuerdo

CONTINUA ‘
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De acuerdo 216 61,9 88,5
Totalmente de acuerdo 40 11,5 100,0
Total 349 100,0

E Totalmente en desacuerdo

M En desacuerdo

W i de acuerdo, ni en desacuerdo
M De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

Figura 12. Relaciones comerciales

Con respecto a establecer relaciones comerciales, un 61.89% de la poblacion
encuestada decide estar de acuerdo con este principio, un 25.50% no esta ni de acuerdo
ni en desacuerdo, un 11.46% dice estar totalmente de acuerdo, un 0.9% confiesa estar
totalmente en desacuerdo y un 0.29% esta en desacuerdo, lo que demuestra que la

mayoria de los productores estarian dispuestos a enlazarse con otros productores.



8.3 Pagar un precio justo a los pequefios productores

Tabla 19

Precio Justo
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje
véalido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 4 1,1 1,1
desacuerdo
De acuerdo 189 54,2 55,3
Totalmente de acuerdo 156 44,7 100,0
Total 349 100,0

Figura 13. Precio justo

ENi de acuerdo, ni en desacuerdo

W De acuerdo
W Totalmente de acuerdo

En cuanto al pago justo de los productos, en su mayoria, es decir, el 54.20% de

los encuestados manifestaron estar de acuerdo con establecer un pago justo, mientras

que un 44.7% de la muestra afirma estar totalmente de acuerdo y apenas un 1.1% se

encuentra indeciso con la pregunta planteada.



8.4 Potenciar las capacidades de los pequefios productores

Tabla 20

Potenciar las capacidades
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 2 ,6 ,6
desacuerdo
De acuerdo 183 52,4 53,0
Totalmente de acuerdo 164 47,0 100,0
Total 349 100,0
b o e oo

W Totalmete de acuerds

Figura 14. Potenciar de capacidades

Como se puede observar, existe un 52.4% de encuestados que estarian de

acuerdo con que se potencie las capacidades de los pequefios productores, ademas un

47% dice estar totalmente de acuerdo con lo explicado anteriormente, sin embargo, un

0.6% no estad ni de acuerdo ni en desacuerdo, demostrando que la mayoria de los

encuestados estarian dispuestos a expandir mas sus negocios a través de estrategias

previamente planteadas.



8.5 Generar condiciones de produccion seguras y sanas

Tabla 21

Condiciones de produccion
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje
véalido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 5 1.4 1.4
desacuerdo
De acuerdo 186 53,3 54,7
Totalmente de acuerdo 158 45,3 100,0
Total 349 100,0

ENide acuerdo, ni en desacuerdo

Ml De acuerdo

W Totalmente de acuerda

Figura 15. Condiciones de producciéon

De un total de 349 encuestados, se puede observar que un 53.3% de la muestra esta de

acuerdo con generar condiciones de produccién seguras y sanas, un 45.3% asegura estar

totalmente de acuerdo con el enunciado, no obstante, un 1.4% no estd ni de acuerdo ni en

desacuerdo con aportar con estas condiciones, lo que demuestra que en su mayoria los

productores estarian dispuestos a generar un ambiente de produccién mas adecuada para

laborar.



8.6 Evitar el trabajo infantil

Tabla 22

Trabajo infantil

Frecuenci Porcentaje Porcentaje
a vélido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 2 ,6 ,6
desacuerdo
De acuerdo 159 45,6 46,1
Totalmente de acuerdo 188 53,9 100,0
Total 349 100,0

Del total de los encuestados se determin6 que un 53,9% esté totalmente de

acuerdo con evitar el trabajo infantil, mientras que un 45.6% apoya la nocion (de

Figura 16. Trabajo infantil

ENi de acusrdo, ni en desacuerdo
M D: acuerdo
Wl Totalmente de acusrdo
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acuerdo), y apenas un 0.6% no esta ni de acuerdo ni en desacuerdo, lo que se puede

deducir que para los encuestados el trabajo infantil no es lo correcto y estan dispuestos

a evitarlo.
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8.7 Respeto y cuidado del medio ambiente

Tabla 23
Respeto al medio ambiente

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Totalmente desacuerdo 1 3 3
Ni de acuerdo, ni en 1 .3 ,6
desacuerdo
De acuerdo 175 50,1 50,7
Totalmente de acuerdo 172 49,3 100,0
Total 349 100,0

E Totalmente desacuerds

W Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
WD acuerdo

E Totalmente de acuerdo

Figura 17. Respeto al medio ambiente

Del total de los encuestados (349), se determiné que un 50.10% de la muestra
estd de acuerdo con respetar y cuidar el medio ambiente, un 49.3% se encuentra
totalmente de acuerdo con lo mencionado anteriormente, un 0.30% no esta de acuerdo
ni en desacuerdo y un 0.30% igualmente dice estar en total desacuerdo con lo dicho, por
lo que se podria decir que los productores estarian dispuestos a cuidar y proteger el

ambiente y su entorno.



8.8 Ilgualdad de derechos de oportunidades para hombres y mujeres

Tabla 24
Igualdad de derechos
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 3 9 9
desacuerdo
De acuerdo 182 52,1 53,0
Totalmente de acuerdo 164 47,0 100,0
Total 349 100,0

ENi de acuerdo, ni en desacuerdo
M De acuerdo
W Totalmente de acuerdo

Figura 18. Igualdad de derechos

Tomando como muestra un total de 349 encuestados, se puede observar que un 52.1%

esta de acuerdo con respecto a la igualdad de derechos entre hombres y mujeres, un 47%

asegura estar totalmente de acuerdo con el enunciado y un 0.9% no esta ni de acuerdo ni en

desacuerdo con aportar con estas condiciones, lo que demuestra que en su mayoria los

productores estarian en concordancia con este derecho.
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8.9 Promocidn y sensibilizacién del comercio justo

Tabla 25
Promocion y sensibilizacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido En desacuerdo 1 3 3
Ni de acuerdo, ni en 29 8,3 8,6
desacuerdo
De acuerdo 253 72,5 81,1
Totalmente de acuerdo 66 18,9 100,0
Total 349 100,0

EEn desacuerdo

W Mi de acuerdo, ni en desacuerdo
M D acuerds

[ Totalmente de acuerdo

Figura 19. Promocién y sensibilizaciéon

Del total de los encuestados (349), un 72.5% de la muestra estaria dispuesto
promover y sensibilizar el comercio justo, un 18.9% esté totalmente de acuerdo, un
8.3% no esta ni en desacuerdo, pero tampoco de acuerdo, y apenas un 0.30% esta en
desacuerdo con lo dicho anteriormente, lo que podria decirse que la mayoria de los
productores encuestados considerarian anunciar un comercio justo dentro de sus

actividades de produccion.



8.10 Respeto y valoracién de la identidad cultural de los pueblos

Tabla 26
Respeto a la identidad cultural
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido En desacuerdo 1 3 3
Ni de acuerdo, ni en 3 9 11
desacuerdo
De acuerdo 173 49,6 50,7
Totalmente de acuerdo 172 49,3 100,0
Total 349 100,0
EEn desacuerdo
Bbe s

[ Totalments de acusrdo

Figura 20. Respeto a la identidad cultural

Como se puede observar, de un total de 349 encuestados un 49.6% esta de

acuerdo con respetar la identidad cultural, asi mismo un 49.3% dice estar totalmente de

acuerdo, un 0.90% no se encuentra ni de acuerdo ni en desacuerdo con lo dicho y un

0.30% no esta de acuerdo con el respeto mencionado, lo que se puede decir que en su

mayoria los productores estarian de acuerdo con establecer el respeto hacia la identidad

cultural del pais.
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Como conclusion general a esta pregunta, es importante conocer lo que opinan

los productores acerca de los principios que tiene el comercio justo, ya que con sus
comentarios se puede discernir de mejor manera el enfoque al que se quiere llegar con
el trabajo presente, es decir, una mejor solucion para la produccion y venta justa de los
productores y sus mercancias, es asi que se puede observar que la mayoria de los
encuestados dieron respuestas positivas hacia estos principios, haciendo notar que
estarian dispuestos a ejercer sus actividades de una manera mas justa y que conveniente

tanto para ellos como para los consumidores.

9. La organizacion dispone de:

9.1 Estructura organizacional

Tabla 27
Estructura organizacional

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido SI 15 4,3 4,3
NO 334 95,7 100,0

Total 349 100,0
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Figura 21. Estructura organizacional

Del total de encuestados el 4,30% menciona que en sus organizaciones si cuenta
con una estructura organizacional que permite conocer como se encuentran distribuidos
los cargos en los distintos niveles jerarquicos, pero en su mayoria un 95,70% afirmo no
contar con una estructura organizacional en sus organizaciones debido a la falta de

conocimiento para elaborar una.

Conocer si las empresas cuentan con una estructura organizacional es importante
ya que esto facilita al alto mando como es la gerencia a identificar el recurso humano que
le hace falta para cumplir con las metas y objetivos que se plante6 al iniciar su actividad,
también es importante ya que permite que las responsabilidades de cada trabajador estén

claramente establecidas.
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9.2 Plan Estratégico

Tabla 28
Plan estratégico

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido SI 28 8,0 8,0
NO 321 92,0 100,0
Total 349 100,0

Hsi
WO

Figura 22. Plan estratégico

La gran mayoria de encuestados que corresponde al 91,98% no cuentan con un
plan estratégico dentro de sus organizaciones es decir desconocen del entorno
empresarial, y el 8,02% si lo que quiere decir que emplean una herramienta de planeacion
gue contribuye al desarrollo de sus negocios.

Tener conocimiento si las empresas cuentan con un plan estratégico que les ayude
a mejorar ya sea su vision, mision y objetivos estratégicos para que puedan aprovechar

las oportunidades del mercado es importante ya que el plan estratégico es una ruta que
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seguira la empresa el mismo que si esta bien encaminado llevara al éxito de empresa o

al fracaso de la misma.

9.3 Normas
Tabla 29
Normas
Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vaélido Sl 74 21,2 21,2
NO 275 78,8 100,0
Total 349 100,0

Figura 23. Normas

Hsi
[ [la]

Del total de encuestados en su mayoria que es el 78,80% afirmo que no cuenta

con normas en sus organizaciones a las cuales se deban regir, pero el 21,20% si tienen

determinado normas a las cuales se deben regir los trabajadores para tener un buen

desemperio laboral y mejorar los niveles de calidad.

Es importante saber si las organizaciones tienen establecido internamente normas

a las cuales se deben apegar quienes conforman la misma ya que estas permiten no solo
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establecer niveles de cumplimiento sino también establecer estandares de calidad en las

fases productivas.

9.4 Politicas
Tabla 30
Politicas
Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 161 46,1 46,1
NO 188 53,9 100,0
Total 349 100,0

Hs)
[ Il

Figura 24. Politicas

Del total de encuestados un 53,87% asegura no tener establecido en su
organizacion politicas internas a las cuales se deban sujetar los empleados, y el 46,13%
si tiene establecido en su organizacién politicas que permiten gestionar y administrar el

trabajo que se realiza internamente en la organizacion.
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Las politicas son importantes en una organizacién ya que son creadas por la
direccion para mejorar la gestién empresarial y asi obtener mejores resultados no solo
econdmicos sino de desarrollo de la misma, es por ello que es importante conocer Si
cuentan o no con politicas internas.

9.5 Reglamentos internos

Tabla 31
Reglamentos internos

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 338 96,8 96,8
NO 11 3,2 100,0
Total 349 100,0
sl
WO

Figura 25. Reglamentos internos

La mayoria de los encuestados el 96,85% respondié que si tienen establecidos
reglamentos internos que deben cumplir sus trabajadores lo cual les permite tener control

sobre el trabajo que realiza cada uno, y el 3,15% afirma no tener ningun tipo de
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reglamento para controlar las actividades que realizan sus trabajadores lo cual podria

acarrearle problemas con los resultados que espera obtener de su produccion.

Conocer si las organizaciones cuentan con reglamentos internos es importante ya
gue estos permiten tener una norma reguladora de las relacionen que mantienen los

trabajadores con la organizacion.

9.6 Estatutos

Tabla 32
Estatutos
Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 47 13,5 13,5
NO 302 86,5 100,0
Total 349 100,0

Esi
[ Jita]

Figura 26. Estatutos

La mayoria de encuestados 86,53% no tiene establecido estatutos como parte de
la organizacion, y el 13,47% si los tiene establecidos internamente es decir si tiene

marcado legalmente el régimen interno de la empresa.
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Conocer si las empresas encuestadas cuentan con estatutos permite conocer
saber cOmo se encuentran estas constituidas internamente.

10. ¢La organizacion estaria dispuesta a ser parte de una agrupacion de

Comercio Justo?

Tabla 33
Organizacion de Comercio Justo
Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vélido Sl 288 82,5 82,5
NO 61 17,5 100,0
Total 349 100,0

[
Mo

Figura 27. Organizacion de Comercio Justo

Del total de encuestados en su mayoria es decir el 82,52% si estaria dispuesto a
formar parte de una agrupacion de comercio justo, pero el 17,48% menciono que no
estaria dispuesto a formar parte de esta agrupacion debido a que no es parte de su

planificacién formar parte de algun tipo de grupo, sociedad u otro tipo que se relacione.
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Conocer la opinién que tienen los productores de jeans sobre si serian parte de

una agrupacion de comercio justo es importante ya que se puede determinar qué tan
viable seria inculcar en este sector econémico los principios fundamentales del comercio
justo que tienen el objetivo de mitigar el desequilibrio que existe en los sectores
productivos vulnerables generando de tal manera mayor desarrollo y beneficio a quienes

forman parte de este sector.

11. La organizacion ejecuta programas en beneficio de la colectividad en

materia:

11.1 Creacion de guarderias

Tabla 34
Creacion de guarderias
Frecuencia Porcentaje vélido Porcentaje
acumulado
Valido NO 349 100,0 100,0
Total 352

o

Figura 28. Creacion de guarderias
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Del total de encuestados el 100% respondié que no realiza ningun tipo de aporte
para la creacién de guarderias las mismas que serian para el beneficio de sus
trabajadores debido a que esto les generaria gastos adicionales los mismos que no
pueden cubrir.

La importancia de saber si estas organizaciones realizan algun tipo de aporte para
la creacion de la guarderia es para determinar el cumplimiento del compromiso que tienen
con la sociedad de contribuir a que esta mejore cada dia con ayuda de quienes si se
encuentran en estas posibilidades.

11.1 Actividades Deportivas

Tabla 35
Actividades Deportivas

Frecuencia Porcentaje vélido Porcentaje
acumulado
Valido SI 83 23,8 23,8
NO 266 76,2 100,0
Total 349 100,0

sl
[ [lu]

Figura 29. Actividades deportivas
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La mayoria de los encuestados que es el 76.22% no organiza actividades
deportivas de las cuales participarian sus trabajadores como actividades fuera del horario
de trabajo, pero el 23,78% si dedica tiempo a las actividades deportivas en sus
establecimientos como parte de una actividad para motivar la integracion de los
trabajadores y los duefios de la empresa.

La importancia de conocer si se realizan este tipo de actividades en las empresas
encuestadas es porque se conoceria las medidas que optan los duefios para integrar a
los trabajadores a la empresa.

11.2 Inclusién de discapacitados

Tabla 36
Inclusion de discapacitados

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Valido Si 66 18,9 18,9
NO 283 81,1 100,0

Total 349 100,0
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Figura 30. Inclusion de discapacitados

Del total de encuestados la mayoria que esta representado por el 81,09% no
incluye a trabajadores con algun tipo de discapacidad para sea un trabajador mas de su
empresa, pero el 18,91% si tiene como parte de sus trabajadores a una persona con un
tipo de discapacidad ya que actualmente la ley exige que se los considere aptos para
desempeniar actividades laborales.

Es importante saber si las empresas ponen en préctica la inclusion de personas
con discapacidad como lo establece el (Cdédigo de Trabajo,2012) en su articulo 42
numeral 33 que “todo empleador publico o privado, que cuente con un numero minimo
de veinticinco trabajadores, est4 obligado a contratar, al menos, a una persona con

discapacidad sin hacer ningun tipo de excepcion”.



11.3 Formacion de empleados

Tabla 37
Formacion de empleados
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Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 313 89,7 89,7
NO 36 10,3 100,0
Total 349 100,0

Figura 31. Formacion de empleados

Esi
[ Jita]

Del total de encuestados la mayoria que es el 89,68% si contribuye a la sociedad

con la formacién de empleados para que realicen sus actividades en los talleres

garantizando que se mejore la calidad de las prendas de vestir, pero el 10,32% no realiza

ningun tipo de capacitaciones que aporten a la formacion de los empleados.

Es importante conocer si las organizaciones aportan a la formacién de los

empleados ya que esto beneficiaria a mejorar el desempefio de los mismos y ademas

mejoraria la calidad de las prendas de vestir permitiendo que las empresas tengan mayor

estabilidad en el mercado.



11.2 Ayuda humanitaria

Tabla 38
Ayuda humanitaria
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Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 142 40,7 40,7
NO 207 59,3 100,0
Total 349 100,0

Hs)
Wno

Figura 32. Ayuda humanitaria

Del total de encuestados el 59,31% no realiza ayuda humanitaria debido a que no

forma parte de su planificacion, y el 40,69% de las organizaciones encuestadas si realiza

ayuda humanitaria ya que consideran que es importante ayudar a las personas de

€SCasos recursos.

Conocer si las empresas realizan este tipo de actividades como es la ayuda

humanitaria es importante ya que se puede saber si estas organizaciones contribuyen a

salvar vidas, aliviar sufrimiento y mantener la dignidad de las personas en época de crisis

gue son ocasionadas por el ser humano o algun desastre natural.
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12. ¢La entidad mantiene relaciones laborales, comerciales o de cualquier

indole con personal menor a 15 afios?

Tabla 39
Relaciones laborales con menores de 15 afios

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 6 1,7 1,7
NO 343 98,3 100,0
Total 349 100,0

Hs)
mno

Figura 33. Relaciones laborales con menores de 15 afios

Del total de encuestado la mayoria que corresponde a 98,28% no mantiene ningun

tipo de relaciones laborales con menores de 15 afos lo que quiere decir que cumplen

con lo establecido en la Constitucion del Ecuador articulo 46 numeral segundo que

menciona que se prohibe el trabajo de menores de 15 afios, y el 1,72% en sus

establecimientos si mantiene relaciones laborales con menores de 15 afios asegurando

gue la remuneracién que reciben es justa.
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Es importante conocer si las organizaciones mantienen relaciones laborales con
menores de 15 afios ya que esto permitira determinar si se estd cumpliendo con lo que
se dispone en la Constitucidon respecto a la prohibicion del trabajo infantil y la explotacion

laboral o econdmica.

13. ¢ Existe equidad en el trato y en el pago de las funciones que desempefian

tanto hombres como mujeres?

Tabla 40
Equidad en el trato para hombres y mujeres

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 342 98,0 98,0
NO 7 2,0 100,0
Total 349 100,0

Hsi
Mo

Figura 34. Equidad en el trato para hombres y mujeres

Del total de encuestados el 97,99% asegur6 que en sus establecimientos si se da

un trato justo tanto a los trabajadores de género masculino como al género femenino
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debido a que su desempefio en el area de produccion es el mismo, pero el 2,01% no
mantiene un trato justo ya que mencionan que la remuneracién que reciben cada uno

depende del numero de prendas de vestir que produzca cada trabajador.

Es importante conocer si las empresas mantienen un trato justo tanto para
hombres como para las mujeres ya que se puede saber si se esta cumpliendo con el
principio de equidad e igualdad que se tomar en cuenta debido que hoy en dia los

derechos del hombre como de la mujer son los mismos y se los debe respetar.

14. ¢Considera usted que la aplicacion del comercio justo favorece al

incremento de sus ventas?

Tabla 41
La aplicacion del comercio justo incrementa sus ventas

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 300 86,0 86,0
NO 49 14,0 100,0

Total 349 100,0
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Figura 35. La aplicacion del comercio justo incrementa sus ventas

La mayor parte de encuestados que es el 85,96% afirma que aplicar el comercio
justo en sus organizaciones les ayudaria a incrementar sus ventas debido a que aplicar
practicas de comercio justas beneficiaria al cumplimiento de las responsabilidad que se
tiene con todos los involucrados de la organizacién, y el 14,04% opina que la aplicacion
del comercio justo no beneficiaria al incremento de sus ventas debido a que
constantemente deben estar cambiando de estrategias de mercado por la competencia

gue existe lo que implica no estar apegado a un plano justo siempre.

Es importante conocer cual es la opinién de las organizaciones encuestadas si la
aplicacion del comercio justo beneficiaria al incremento de sus ventas ya que permite
saber el nivel de aceptacion que tendria en este sector aplicar los principios del comercio
justo tomando en cuenta que los beneficios no solo seran econémicos sino también se

hara un aporte a la sociedad.
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15. ¢ Considera que debe existir una politica publica que regule y sustente el

comercio justo en las actividades de su sector?

Tabla 42
Aplicacion de politica publica

Frecuencia Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Sl 328 94,0 94,0
NO 21 6,0 100,0
Total 349 100,0

HEsi
Wno

Figura 36. Debe existir una politica publica

Del total de encuestado el 93,98% afirma que deberia existir una politica publica
gue regule y sustente el comercio justo en las actividades de su sector ya que ayudaria
a mejorar las condiciones econémicas de este sector vulnerable, y el 6,02% opina que
no deberia existir dicha ley ya que las leyes actualmente vigentes no con cumplidas
correctamente.

Es importante saber si las organizaciones estan de acuerdo que exista una ley que

regule y sustente el comercio justo en las actividades de su sector ya se determinaria si
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estan dispuestos a cumplir con todo lo que demande aplicar el comercio justo en sus

actividades econdmicas en beneficio no solo de sus negocios sino de la sociedad misma.

4.2.1 Combinacion de variables
Es importante combinar determinadas interrogantes para ampliar los
conocimientos obtenidos de los resultados de la investigacion, lo cual permitird dar paso

a la comprobacion de la hipoétesis que ha sido planteada en el trabajo de titulacion.

a) Cuidado del medio ambiente — Principio del comercio justo respeto y

cuidado del medio ambiente

Tabla 43
Respeto y cuidado del medio ambiente

Del siguiente listado que tipo
de actividades realiza en su
organizacion para el cuidado
del medio ambiente:

Reciclaje
Sl NO
Recuento Recuento
De los siguientes Totalmente desacuerdo
principios indique cual En desacuerdo 0 0
es el nivel de Ni de acuerdo, ni en desacuerdo 1
aceptacion:
Respeto y cuidado del  pe acuerdo 164 11
medio ambiente Totalmente de acuerdo 149 23

Luego de analizar las preguntas de las actividades que realizan las organizaciones
para el cuidado del medio ambiente y la aceptacion que tiene el principio del comercio

justo del respeto y cuidado del medio ambiente, se puede observar en los resultados que
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el (46,99%) de las organizaciones realizan la actividad de reciclaje y estan de acuerdo en
gue se debe respetar y cuidar el medio ambiente sin embargo el (42,69%) también realiza
la actividad de reciclaje en su organizacion pero considera que esta totalmente de
acuerdo en que se debe respetar y cuidar el medio ambiente, pero el (6,59%) no recicla
en su negocio sin embargo consideran que si estan totalmente de acuerdo en que se
debe respetar y cuidar el medio ambiente. Por lo que se evidencia que si hay una iniciativa
por parte de estas organizaciones por cuidar el medio ambiente.

b) Seleccidén de proveedores — Fijacion de precios

Tabla 44
Seleccion de proveedores - Fijacion de precios

Para la seleccion de proveedores ¢Qué factor
considera de mayor importancia?

Calidad del Precio Rapidez de Servicio
material entrega postventa y
garantias
Recuento Recuento Recuento Recuento
Respecto a la Costo de produccién 262 26 0
fijacién de El margen de 30 11 0
precios de venta  utilidad
al pablico de Ajuste de precio 5 10 0 3
sus productos segun demanda del
toma en cuenta mercado
Otros 0 0 0 0

Después de analizar simultdneamente la pregunta de los parametros que
consideran para la seleccion de los proveedores vy la fijacion de precios de las prendas
de vestir se determina que la mayor parte busca que el material con el que van a trabajar

sea de calidad y para la fijacion de precios consideran los costos de produccion en los
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cuales incurrieron y una minima parte considera el margen de utilidad para fijar sus
precios de venta, también una minima parte considera los precios que ofertan los
proveedores de las telas y para la fijjacion de precios se basan en los costos de

produccion.

c) Organizacion de Comercio Justo — Promocion y sensibilizacion

Tabla 45
Organizacion de Comercio Justo — Promocién y sensibilizacion

¢Laorganizacién estaria
dispuesta a ser parte de una
agrupacion de Comercio Justo?

SI NO
Recuento Recuento
De los siguientes principios Totalmente en desacuerdo 0 0
indique cual es el nivel de
aceptacion: Promocién y En desacuerdo 1 0
sensibilizacion del comercio Ni de acuerdo, ni en 15 14
justo desacuerdo
De acuerdo 218 35
Totalmente de acuerdo 54 12

Luego de analizar las preguntas que hacen referencia a si la organizacion esta
dispuesta a ser parte de una agrupacion de comercio justo y la aceptacion que tiene el
principio de comercio justo sobre la promocién y sensibilizacion del comercio justo, se
determina que el (62,46%) que es la mayor parte de las organizaciones si estan
dispuestas a ser parte de esta agrupacion ya que consideran que estan de acuerdo en
gue se debe promover y sensibilizar el comercio justo, y el (10,03%) no estan dispuestos
a ser parte de esta agrupacion sin embargo si estdn de acuerdo en que se promueva y

sensibilice en su sector el comercio justo. Con estos resultados se puede determinar que
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la mayor parte de las organizaciones si estan dispuestas a promover el comercio justo a
través de una agrupacion.

d) Equidad en el trato para hombres y mujeres — Igualdad de derechos

Tabla 46
Equidad en el trato para hombres y mujeres — Igualdad de derechos

¢Existe equidad en el trato y en el
pago de las funciones que
desempefian tanto hombres como

mujeres?
Sl NO
Recuento Recuento
De los siguientes Totalmente en desacuerdo 0 0
principios indique cual es
el nivel de aceptacion: En desacuerdo 0
Igualdad de derechos de Ni de acuerdo, ni en 2 1
oportunidades para desacuerdo
hombres y mujeres De acuerdo 178
Totalmente de acuerdo 162 2

Después de analizar simultAaneamente las preguntas sobre la equidad en el trato y
en el pago de las funciones que desempefian tanto hombres como mujeres y la
aceptaciéon que tiene el principio de promover la igualdad de derechos de oportunidades
para hombres y mujeres se determina que el (51%) si aplica la equidad en el trato a sus
trabajadores y esta de acuerdo en que se debe promover la igualdad de derechos y de
oportunidades mientras que el (46,42%) esta totalmente de acuerdo en promover el
principio de comercio justo, el (1,15%) afirma que no mantiene un trato equitativo para
sus trabajadores sin embargo esta de acuerdo en promover la igualdad de derechos para

hombres y mujeres. Por lo que se evidencia que las organizaciones en su mayoria si
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mantiene un trato justo para todos sus trabajadores y estan de acuerdo en que se debe
promover la igualdad de derechos para los dos géneros.

e) Politica publica — Potenciar capacidades

Tabla 47
Politica publica — Potenciar capacidades

¢Considera que debe existir una
politica publica que regule y
sustente el comercio justo en las
actividades de su sector?

Sl NO
Recuento Recuento
De los siguientes principios Totalmente en desacuerdo 0 0
indique cual es el nivel de
aceptacion: En desacuerdo
Potenciar las capacidades Ni de acuerdo, ni en
de los pequefios productores  desacuerdo
De acuerdo 176 7
Totalmente de acuerdo 150 14

Después de analizar los resultados de las preguntas sobre si debe existir una
politica publica que regule y sustente el comercio justo en las actividades de su sector y
la aceptacién que tiene el principio de comercio justo de potenciar las capacidades de los
pequefos productores, el (50,41%) considera que si debe existir una politica que regule
el comercio justo en el sector textil ya estan de acuerdo en que esto permitiria que
potencie las capacidades de los pequefios productores, mientras que el (4,01%)
considera que no deberia existir una politica que regule el comercio justo pero si estan

totalmente de acuerdo en que se potencie las capacidades de los pequeiios productores.
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4.3 Verificacion de la hipotesis
4.3.1 Comprobacion de la hipotesis mediante la forma manual
En cuanto a la respuesta al problema ejecutado, el equipo de trabajo ha optado
por verificar su hip6tesis basandose en la prueba x2 (CHI-CUADRADO). Este método de
comprobacion, es por lo general, la méas utilizada, en donde es necesario establecer dos
variables independientes para luego saber si estan relacionadas o no, y para los

respectivos calculos, es necesario aplicar 5 pasos importantes:

1. Planteamiento de la hipotesis
H,- Hipodtesis Alternativa: La aplicacion de un buen comercio justo aporta a la
sostenibilidad de la economia popular y solidaria.
H,- Hipotesis Nula: La aplicacion de un buen comercio justo no aporta a la sostenibilidad
de la economia popular y solidaria.

Asi mismo, se expone las variables tanto independiente como dependiente, para
poder establecer una correlacién entre ellas, entonces, se presenta dos principales
preguntas las cuales se encuentran inmersas en la en la encuesta ejecutada a la
poblacién investigada, ya que estas interrogantes representan las variables mencionadas
anteriormente, las mismas que son:

e Variable independiente: Comercio justo- Respecto a la fijaciébn de precios de
venta al publico de sus productos toma en cuenta.

e Variable dependiente: Sostenibilidad-En relacién a los principios del comercio
justo cudl es el nivel de aceptacion con respecto a: Generar condiciones de

produccion seguras y sanas.
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Una vez observado las preguntas y su relacion con las variables, es importante
presentar los resultados arrojados en cuanto a su respectiva relacion, las cuales se

presentan a continuacion en la siguiente tabla:

Tabla 48
Comprobacién de la hipotesis

Fijacion de precios

Costo de El margen Ajuste de Otros
produccion de utilidad precio
segun
demanda
del
mercado
Recuento Recuento Recuento Recuen
to
Generar Totalmente en 0 0 0 0
condiciones de desacuerdo
produccién En desacuerdo 0 0 0 0
Ni de acuerdo, ni en 4 1 0 0
desacuerdo
De acuerdo 167 10 9 0
Totalmente de 118 31 9 0
acuerdo

2. Determinacién del nivel de significancia
Para el respectivo calculo, es importante establecer el nivel de probabilidad y de
significancia, y por defecto se utilizara: nivel de probabilidad (8= 95%) y un nivel de
significancia (o= 5%).

Grados de libertad (gl):

gl = (cantidad de filas — 1)(cantidad de columnas — 1)

gl=38-1HB-1

gl=4
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Una vez observado el valor tanto de los grados de libertad como el del nivel de

significancia, segln la tabla de distribucion de x? (Chi-cuadrado), se obtiene:

x%? =949

Se acepta la hipotesis nula si el valor de x2 a calcularse es menor al valor x? critico

obtenido en la tabla, de lo contrario se rechaza esta hipoétesis y se acepta la alternativa.

3. Determinar el estadistico de prueba x?

Para el célculo de x?, es necesario crear las tablas de contingencia tanto para

datos observados como para datos esperados:

Tabla 49
FO (Datos Observados)

Ajuste de precio

Costo de El margen de P’
. o segun demanda Otros
produccion utilidad
del mercado
Totalmente en 0 0 0 0
desacuerdo
En desacuerdo 0 0 0 0
Ni de acuerdo,
ni en
1 0 0

desacuerdo
De acuerdo 167 10 9 0
Totalmente de 118 31 9 0

acuerdo

FE (Datos Esperados)

Para el calculo de los valores de los datos esperados se aplica la siguiente férmula:

(Total Columnas)(Total filas)

Total Poblacidén



Entonces:

Tabla 50
FE (Datos Esperados)
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Ajuste de precio

Costo de El margen de ,
> L segln demanda Otros

produccion utilidad del mercado
Totalmente en 0 0 0 0
desacuerdo
En desacuerdo 0 0 0 0
Ni de acuerdo, nien 4 ;1444115 0.6017192 0.25787966 0
desacuerdo
De acuerdo 154.022923 22.3839542 9.59312321
Totalmente de 130.836676 19.0143266 8.14899713
acuerdo

Una vez calculado tanto los datos FO y FE, se procede a aplicar la siguiente

formula para crear la tabla de contingencia relacionando los resultados expuestos

anteriormente:

i (fo - fe)z
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Tabla 51
Tabla de contingencia
Costo de El margen Ajuste de Otros TOTAL
produccion de utilidad precio segun
demanda del
mercado

Totalmente 0 0 0 0 0
en

desacuerdo

En 0 0 0 0 0
desacuerdo

Ni de 0.004761008 0.26362396 0.257879656 0 0.52626462
acuerdo, ni

en

desacuerdo

De acuerdo 1.093373207 6.85144007 0.036671596 0 7.98148488
Totalmente  1.259434748  7.5551645 0.088870552 0O 8.9034698
de acuerdo

TOTAL 2.357568963 14.6702285 0.383421805 0 17.4112193

4. Decision

Una vez calculado el x2, se compara con el valor arrojado en la tabla, entonces:

x?(critico): 9.49

x?(calculado): 17.4112

Esto quiere decir que: x?(calculado)> x2(critico)

Por lo que se acepta la hip6tesis alternativa y se rechaza la hipétesis nula.

5.Interpretacion

En base al andlisis realizado y con un nivel de significancia del 5%, se comprueba

gue en efecto el buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la economia popular y

solidaria del sector no financiero de los productores de textil de la provincia de



112
Tungurahua, debido a que el x? calculado como se pudo observar es mayor al critico,
comprobando el fin al que se quiere llegar con la investigacion efectuada, de la aplicaciéon

de un comercio justo entre productores-consumidores.

4.3.2 Comprobacion de la hip6tesis mediante el software SPSS
Para la comprobacion de la hipétesis a través del software SPSS, se procede al
andlisis del CHI-CUADRADO (x?) dentro del mismo, obteniendo la siguiente tabla de

resultados, en donde se observa el valor del x? calculado y los grados de libertad (df):

Tabla 52
Prueba de Chi-Cuadrado

Significacion

Valor df asintética
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 17,411% 4 ,002
Razdn de verosimilitud 18,217 4 ,001
Asociacion lineal por 7,160 1 ,007
lineal
N de casos validos 349

a. 3 casillas (33,3%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es ,26.

Una vez analizado los resultados, se compara con los valores encontrados en la

tabla de x2, la cual se muestra lo siguiente:

x2(critico): 9.49
x?(calculado): 17.4112
Esto quiere decir que: x?(calculado)> x2(critico)

Por lo que también se decide aceptar la hipotesis alternativa y rechazar la hipotesis nula.
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Distribucion Chi-Cuadrado
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0.18 A
016 4

014 4
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x-{calculado): 17.41
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/ / / // K ‘ Zona de aceptacion H,
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0.04 4
0.02 4

Figura 37. Distribucion Chi - Cuadrado

En base al analisis realizado y con un nivel de significancia del 5%, se comprueba que
en efecto el buen comercio justo aporta a la sostenibilidad de la economia popular y
solidaria del sector no financiero de los productores de textil de la provincia de
Tungurahua, debido a que el x? calculado como se pudo observar es mayor al critico,
comprobando el fin al que se quiere llegar con la investigacion efectuada, de la aplicaciéon

de un comercio justo entre productores-consumidores.
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CAPITULO V

PROPUESTA

El comercio es una actividad que a lo largo de afios ha ido tomando fuerza entre
los seres humanos como una manera de obtener un dinero para sustentar sus
necesidades econdmicas, sin embargo, la aplicacion de algunas medidas que permitan
gue este se lleve dentro de un parametro justo sin afectar a sectores productivos
pequefios se ha convertido en un tema muy importante es por ello que aparece el
comercio justo, el cual esta catalogado como un sistema solidario que ayuda al desarrollo
de los productores mas propensos a la pobreza debido a la comercializacién con precios
bajos que se ven obligados a aplicar, para lo cual este se basa en cuatro parametros
importantes que son: condiciones laborales y salarios adecuados, no explotacion laboral

infantil, igualdad entre hombre y mujeres, y el respeto al medio ambiente.

Es por ello que dar a conocer sobre la importancia de los principios del comercio
justo en el sector textil del canton Tungurahua beneficiaria al desarrollo sostenible del
mismo ya que ayudaria a fortalecer su nivel de competencia en el mercado permitiéndole

tener mayor oportunidad de desarrollo y crecimiento econémico.

5.1 Modelo de Simulacion

A continuacion, se presenta un modelo de simulaciéon en donde los productores
irdn eligiendo distintas opciones conforme al manejo de las actividades dentro de sus
empresas, una vez que se hayan respondido todas las preguntas planteadas en el
modelo, este arroja una calificacién, la cual refleja el nivel de cumplimiento de un

comercio justo dentro de la institucion evaluada.
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La calificacion es sobre 10 puntos, cabe resaltar que la ponderacion asignada esta

basada en los 10 principios que abarca el Comercio Justo.

HOJA DE CALUFICACION PARA DETERMINAR EL NIVEL DE COMERCIO JUSTO
SECTOR TEXTIL
MOMERE DE LA EMPRESA e”
HOMBRE DEL REPRESENTANTE
FECHA
EARGO RARGO
INDIC ADCRES OBSERVWACISN
CATEGORAS L FEINCIFICS vy CMTEMIDG
Creacidn de Oporunidoedes pan Producionss en . s - a ;
1 Dasvanhoja Boc oo Porficipsociin an hero inchusivwas T0.00% ol g REGLULAR
2 |Transparenchs v Rendiciin da Cuenias Infomnacion conlable v inonoena T0.00% el BT BLEND
ECONGMICT
3 Prdscficas de Comendo aias Arsish de provesdone ¢ coshos 10.00% 10.00% MY BUEND
1 |Pesge deun preca jusie C“"":?“"-""""""‘”“"” Rockinde 10008 0005 ALY BLEND
SUBTOTAL 4000 000
. : . Funciomarianie de b esinsches -
5 |MeolTrabajo Feant mial Tabag Foroe e 10.00% 1000% MY BLENO
Comgrorise de He Decirminacian, iguddad de - X -
Sobnarc, Fabastod Boonermion o ias Mujes y pemam 10.00% 10005 LI BLENO)
Liariod de Ascoaackin SROp
SOCIAL
T Condiciones de Tabaj Dignas Pelacionss oa confionm T0.00% - BT BLEND
. Aschanhis an ol sspacks plbico ¥ y =
& |Desomolo de Copecidodes rairneiry il v ekl 1 1 10.00% 00 EUEHD
" - s Meconismos porfcipativos en ka ; -
L Prorvescibn dal Cormecis Jusic el 1 e 000 SO0 BUEMO
SUBTOTAL 5 3.83 SO0 JBI4T
. i Cuidade de o blodiverided ¥ ) . -
AMBIENTAL M |Respalo por sl Medio dmiienhe |-nn.pnh>uu e 1 LT 1000 LETR BLEHD
SUBTOTAL 1 0.57 10.00% 54T
TOTAL 0 7.50 100.00% TSR BUEND

Figura 38. Hoja de Calificacién- Nivel de Cumplimiento del Comercio Justo

Dentro del modelo, se encuentran los 10 principios del Comercio Justo y en cada

una de ellas se establece una pregunta relacionada a las mismas, las personas que

utilicen el modelo Unicamente deben ir seleccionando la opcion que consideren efectuar

dentro de su empresa o establecimiento y autométicamente se arroja un resultado tanto

porcentual como numérico en cada pregunta, una vez que se haya terminado con las

preguntas, el modelo arroja una hoja de calificacion general en donde se muestra como
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se dijo anteriormente, cual es el nivel de cumplimiento de un buen comercio justo,

calificandola ademas como regula, bueno o muy bueno.

Principio Uno- Creacién de Oportunidades para Productores en Desventaja

Econdmica
=Eea 2 (GEsSPE &

-------------------------

PRINCIFIO UNO

Seleccione en la seccién "ESCALA” la alternativa que ustede aplique a su empresa

op - Desarolc de
mercodos Y ~ | Participacién en ferias
citencion ge CUALITATIVOC nelsivas AMNUAL HNunca
ingrescs

Figura 39. Modelacion principio uno del comercio justo

La creacion de oportunidades para productores en desventaja es uno de los
objetivos principales del Comercio Justo, ya que la eliminacion o reduccion de la pobreza
a través de una comercializacion equitativa es posible, y para ello es importante

establecer estrategias que permitan el cumplimiento del mismo.

Para el primer principio, se ha considerado la participacion en ferias inclusivas
puesto a que, a través de esta, los productores pueden expandirse como emprendedores,
asi como también crear mas oportunidades de comercializacion de su producto, la

pregunta tiene tres opciones: haber participado al menos dos veces anuales en ferias
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inclusivas, una vez al afio o nunca, y dependiendo de la opcidn que el productor elija, el
grafico mostrara en qué estado se encuentra a una escala de valoracion de “muy bueno,
bueno y regular”., siendo la mejor la opcién de dos veces al afio y la peor de no haber

participado nunca en dichas ferias.

Principio Dos- Transparenciay Rendicion de Cuentas

GESPE 4= )

TNNOVACION SARA LA EXCELEMGIA

PRINCIPIO DCS

Seleccione en la seccién "ESCALA" la alternativa que usted aplique a su empresa

Transparenciay | Gestion jormacion
ECONGOMICO Rendicion de Financiera y contable y
Cuentas contabie financiera

en base al Reglamento de la Ley
Organica del Régimen Tributario Interno,
en los siguientes Arf:
Art. 37.- Contribuyentes Obligados a llevar
Contabilidad

Art 38.- Confribuyentes Obligados a llevar
cuentas de i 505 oS

Figura 40. Modelacién principio dos del comercio justo

Cuando se habla de transparencia, quiere decir que toda informacién debe ser
clara y visible para todos, siendo respetados todos los pardmetros de una buena cultura
financiera y administrativa aplicada por los productores, todo esto a fin de encontrar una
mejor calidad de trabajo para si mismos como para sus empleados y una mejor toma de

decisiones para sus empresas.

En cuanto al segundo principio, se ha tomado en cuenta articulos del Reglamento para
la aplicacion de la Ley de Régimen Tributario Interno, correspondiente a la obligacion que

tienen los contribuyentes de llevar un registro de sus actividades econdmicas:
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Art. 37 Contribuyentes Obligados a llevar Contabilidad: Segun (LORTI, 2015)

se encuentran obligados a llevar contabilidad las personas naturales y sucesiones
indivisas que al inicio del periodo contable hayan supurado las 9 fracciones basicas

desgravadas del IR (Impuesto a la Renta), o superado las 15 fracciones basicas anuales.

Art. 38 Contribuyentes obligados a llevar cuentas de ingresos y egresos: Se
encuentran obligados a llevar un registro de sus egresos e ingresos las personas
naturales que realicen sus actividades econémicas y hayan obtenido un capital inferior al

mencionado en el articulo anterior (37).

Igualmente, el productor elige una de las opciones planteadas en la pregunta,
siendo aceptable cualquiera de las dos opciones (proceso contable y registro de ingresos
y egresos), ya que asi se puede conocer los valores que generan las ventas de sus

productos.



Principio Tres- Practicas de Comercio Justo
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HOJA DE
caurcacion |

@/ESPE

ESPE «ao

THNOVACION PARA LA EXCELENGIA

DRINCIPIO TRES

Seleccione en la seccién "ESCALA " las alternativas que usted aplique a su empresa

Précticas de
ECONOMICO Comercio A
Justas
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Establece los objetivos de Iz politica

ica, entre los que se
el asegurar una adecusda distribucion del
ingrezo y de iz fiqueza nacional;
incentivar ia produccidn nacional, la
pre odm:lnnd-dy competitividad
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Calidad del material: El miembro
demuestra que apfica loz principios de
abastecimiento eticos de laz materiaz
primas, loz productos y loz servicios que
comprs

Figura 41. Modelacion principio tres del comercio justo

En el tercer principio se habla de las Practicas de Comercio Justo, es decir, la

relacion entre proveedores y productores, es importante destacar el cumplimiento de las

obligaciones entre los dos, asi como también la buena relaciébn que existe entre los

mismos, este principio busca optimizar acuerdos comerciales, enfocados en el bienestar

tanto econdmico, social como ambiental de los pequefios productores.

Es por ello que se establece tres pardmetros considerados los mas importantes

para analizar la relacién proveedores-productores, los mismos que son: rapidez de

entrega de materia prima, proveedores internacionales o nacionales y calidad del

material, una vez que se haya respondido a estas interrogantes, el modelo arroja un

promedio entre los tres, y asi mismo estable a escala de valoracion el resultado arrojado.



120

Principio Cuatro- Pago de un precio justo

EIEA GESPE

umuﬂt IDAB DE LAE FLERZAE AAMADAS
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PERINCIPIO CUATRO

Seleccione en la seccion "RESPUESTA” lo que usted considere para su empresa

AndiEs de
mencogo

HO

Andiss de

provesdores y
costes

Pago de un | Determinacion

ECONCMICO iojusto | d o justo Cuaglative

o] 3.33% 033

Andlis de
coetos

Segin [Kotler & Keller, 2004) exsten fres pascs
sencillos para una corecta fijacion de precios:
Andlisis de mercado (oferta y demanda), andlisis
de la competencia (mercado) y el andlisis de
costos (lo que cuesta producir un bien).

Figura 42. Modelacion principio cuatro del comercio justo

Como su nombre lo indica, este principio busca establecer un pago justo de las
ventas de sus productores, esto es a través de estrategias que permitan el cumplimiento
del mismo, para asi encontrar un precio que se acople tanto a los productores como al

mercado al que se dirigen.

Para establecer los parametros al que se debe adecuar el productor para la fijacién
del precio de sus productos, se realizé investigaciones a través de libros y paginas web,
encontrando asi las mejores opciones, es entonces que segun (Kotler & Keller, 2006)
existen tres pasos sencillos para una correcta fijacion de precios: Analisis de mercado
(oferta y demanda) en donde se estudia el comportamiento de los consumidores, es decir,
hasta cuanto estarian dispuestos a pagar por la compra de un bien, andlisis de la

competencia, esto es el estudio de diferentes productores que ofrecen el mismo producto
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dentro del mismo mercado y el precio que ofertan por el mismo y por ultimo, el analisis

de costos, es decir, o que cuesta producir un bien.

En base a estos tres andlisis el productor puede generar un criterio propio acerca
del precio que optaria por su bien, si realiza los tres estudios se puede decir que se
encuentra en un estado muy bueno, sin embargo, si falta uno, estaria es estado bueno y

si no analizaria ninguno de estos estudios, se encontraria en un estado regular.

Principio Cinco- No al trabajo infantil ni al trabajo forzoso

=3 = ESPE. ama)
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CODIGO DEL TRABAIC: Art. 134.- Prohibicisn del
trabajo de nifios, nifias y adolescentes - Prohibese
toda clase de frabgje, por cuenta ajena, a los nifios,
rifias y adolescentes menores de guince arios. B
empleador que vicle esta prohibicién pagara al
menor de quince afos & doble de la remuneracion,
no estard exento de cumplir con fodas las
obligaciones laborales y socicles derivadas de la
relacion laboral, incluidas todas las prestaciones y
beneficios de la seguridad social, y serd sancionado
con el maximeo de la multa previsia en el aricule 95
del Cédige de la Nifiez y Adclescencia, y conla
clausura del establecimiento en coso de
reincidencia.

Figura 43. Modelacion principio cinco del comercio justo

Este principio lo que busca es, erradicar el trabajo infantil, es decir evitar que nifios
0 adolescentes trabajen, ya que dificulta el desarrollo del infante y obstaculiza la
posibilidad de adquirir educacion, en Ecuador, la mayor parte de los nifios trabajan en el
sector agricultor segun (Bolafios, 2018), pero eso no significa que existan nifios

trabajando en diferentes sectores productivos, es importante y necesario que los nifios
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tengan derecho a la educacion y no al trabajo, por el mismo hecho de que son menores

y no estan aptos para realizar cualquier tipo de trabajo.

Para la calificacion de este principio, se tomé en cuenta el Art. 134 del Codigo del
Trabajo en donde establece la prohibicion total del trabajo infantil, en donde establece
gue por ningun motivo los nifios menores a 15 afios deben trabajar ni mucho menos ser
forzados a hacerlo, con esto la pregunta se encamina a conocer si la empresa contrata a
nifios para laborar dentro de la misma, siendo una puntuacion de cero si el productor
afirma trabajar con menores a 15 afios, de lo contrario obtiene la calificacién mas alta, es

decir, 10 puntos.

Principio Seis- Compromiso de No Discriminacién, Igualdad de Género, Potestad

Econdmica de las Mujeres y Libertad de Asociacion

= @ESPE « o)
PRINCIPIC SEIS
Escriba en la seccion "CANTIDAD" el ni de frabaid hombres y el ni de i i que existe en su empresa

HOMERES

guaidad de

derechos de
opoturidades para
hombre: y mujeres

MUJERES

.

0 g -

Figura 44. Modelacion principio seis del comercio justo
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En este apartado, el Comercio Justo intenta eliminar por completo la discriminacion

tanto de mujeres como de hombres, haciendo que todas las actividades sean realizadas
y remuneradas por igual, sin importar su género, todo esto a fin de que toda persona
tenga acceso por igual a recursos que sean necesarios para su productividad y al mismo

tiempo la equidad de sus derechos.

Para esta pregunta, se considera la igualdad de género en las empresas, es
necesario que hombres y mujeres tengan los mismos derechos, es asi que para efectos
de calificacién se considerdé que la empresa debe incentivar a la aplicacion de este
principio, teniendo un mismo ndamero de trabajadores tanto hombres como mujeres, en
el caso de que la entidad tenga equidad de género la puntuacion es muy buena, caso

contrario es regular.

Principio Siete- Condiciones de Trabajo Dignas

E=Ea @ ESPE {eansy

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS

INMOVACION FARA LA EXCELENCIA

PRINCIFIO SIETE
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BASE LEGAL

Del Cldligo Organico de 1o
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Ar.85-10

Cédigo del Trabajo ArL4Z Coiacires
el oresoodor

Ley Orgénica pora Io Justicia Laboral y
ol recomociments del babaic en el

hogat
Acuerds Ministerial Mio-0215
Loy do

Figura 45. Modelacion principio siete del comercio justo
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En este principio, se busca que los productores y sus trabajadores se encuentren

en un entorno laborar apto para ellos, es decir, en un ambiente seguro y sobre todo
saludable, ademas el Comercio Justo incita a sus empleadores a cumplir con las
obligaciones que tienen para con sus empleados, tal como lo dictamina el Art. 42 del
Cddigo de Trabajo “Obligaciones del empleador”, en el cual menciona que el empleado
debe estar afiliado al IESS desde el primer dia de trabajo, asi como también el pago de
los beneficios sociales, también resaltando la seguridad laboral acorde a la Ley de
Seguridad Social en donde establece que el area de trabajo debe estar en condiciones
buenas y seguras, ademas de tener un equipo de trabajo 6ptimo para cada actividad

realizada.

Si el empleador cumple con estos reglamentos, se podria decir que se encuentra
en un nivel 6ptimo y que se encuentra cumpliendo con el séptimo principio, el cual

generara una valoracion de “muy bueno”, “bueno” o “regular”, conforme a los resultados

gue presente el encuestado.



125

Principio Ocho- Desarrollo de Capacidades

E=mEm GESPE PR

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARE LA EXCELEMCIA

PRINCIDIO OCHO
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Desarrollo de
Copacidades

Formocidn confinue de
cuz empleador

Figura 46. Modelacion principio ocho del comercio justo

En cuanto al desarrollo de capacidades, es importante priorizar las habilidades que
cada empleado tiene, asi como también seguir fomentando las aptitudes que poseen, es
por ello que en este principio se espera conocer el nivel de cumplimiento acorde al
numero de capacitaciones anuales que tienen los trabajadores de la entidad encuestada,
asi también la respuesta a la inclusién de personas con discapacidad, el cual también
forma parte de este apartado, ya que es importante que personas que posean alguna
discapacidad también tengan los mismos derechos como cualquier otro, logrando asi la
incorporacion de personal extra e incentivando a este tipo de personas a su formacion

como empleados capaces de realizar actividades laborales.
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Principio Nueve- Promocion del Comercio Justo

PRINCIPIO NUEVE

Seleccione en la seccion "RESPUESTA" las alternafivas que usted aplique a su empresa

Figura 47. Modelacion principio nueve del comercio justo

La promocién de cualquier producto es sumamente importante dentro de una
empresa, ya que ayuda a expandir el mercado y también sus productos, es por ello que
se considera alternativas como la publicidad en redes sociales, prensa, television y radio
como opciones a las cuales deberia estar sujeta la entidad encuestada, ya que esto le
permitira a su marca hacerse mas conocida, alcanzando un nivel mas al que se encuentra
sujeto ya sea regional, nacional o incluso internacional, cabe resaltar que el marketing de
sus productos deben siempre estar sujetos a los términos del comercio justo, es decir,

deben ser veridicos y honestos.

En el modelo, si todas las opciones presentadas son consideradas dentro de las

empresas, la valoracién es de 10 puntos, es decir “muy bueno”, sin embargo, si no posee
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alguna de estos métodos de publicidad, la puntuacion ira disminuyendo, arrojando un

resultado que se vera reflejado en el grafico presentado.

Principio Diez- Respeto por el Medio Ambiente
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Figura 48. Modelacion principio diez del comercio justo

En este ultimo principio, lo que busca el Comercio Justo es potenciar la materia

prima local-nacional, asi como también reducir al maximo el dafio ambiental, apoyando

la iniciativa del reciclaje y otras opciones que no causen desastres al entorno, es por ello

que se ha considerado las tres “R” del reciclaje (Borras, 2018):

e Reducir: Este término se basa, como su nombre mismo lo dice en disminuir el

consumo ya sea de energia como los bienes materiales, y se podria aplicar las

siguientes estrategias: comprar menos, sustituir las bolsas de plastico y disminuir
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en lo posible la utilizacion del plastico, porque este material es el que mas en
deteriorarse y eliminarse del planeta.

e Reutilizar: Al hablar de reutilizar se intenta lograr o al menos intentar que un
producto alargue su vida util, es decir, antes de botarlo a la basura utilizarlo como
sustituto de algun otro producto.

e Reciclar: El reciclaje no es mas que introducir los materiales usados o los
sobrantes de algun material y transformarlos nuevamente con el fin de ser
utilizados nuevamente, logrando asi el dafio ambiental que contrae su total
eliminacion.

Una vez que el productor haya seleccionado las opciones que aplica en su
empresa para evitar el dafio ambiental, el modelo muestra los resultados que obtuvo el
mismo, igualmente, arroja una puntuacion tanto numeérica, porcentual como una

valoracion de escala “muy bueno”, “bueno” y “regular”, todo dependiendo del resultado

que se presente.

Cuando se haya culminado con la evaluacién de los 10 principios del comercio
justo, se procede a un analisis general que muestra en qué estado se encuentra la
empresa con relacion a su cumplimiento y con esto, el grupo investigativo brinda al sector
textil, la opcién de conocer si su empresa va encaminado al comercio equitativo y
honesto, asi también saber lo que deberian mejorar o cambiar, cumpliendo asi con el

ultimo objetivo planteado dentro del trabajo investigativo.
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CONCLUSIONES

Después de realizar el proceso de investigacion se obtuvo las siguientes conclusiones

sobre el impacto que tendria la aplicacion del Comercio Justo en sector textil del canton

Tungurahua.

En base a los resultados obtenidos en el proceso de la comprobaciéon de la
hipotesis se determind que la aplicacion de un buen comercio justo si aporta a la
sostenibilidad de la economia popular y solidaria, por lo que es importante
fortalecer el conocimiento del mismo ya que se lograria impulsar el desarrollo
econdmico y social en este sector.

De acuerdo a la investigacion bibliografica se determiné que el comercio justo
consiste en un sistema de comercio solidario que lucha por una comercializacion
de productos elaborados bajo condiciones justas, permitiendo asi luchar para
disminuir la pobreza; a través de sus principios busca fortalecer la produccion
sostenible en todos los sectores productivos fomentando el respeto al medio
ambiente con la generacion de condiciones de produccion seguras y sanas.

En base a la investigacion realizada el comercio justo se fundamenta en 10
principios los mismos que de ser cumplidos permitirian impulsar el desarrollo de
los sectores productivos vulnerables a través de medidas de comercializacion
justas, aplicacion de precios justos y considerando que se debe respetar el medio

ambiente.
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Para el andlisis de resultados, se utiliz6 una muestra de 349 empresas que se
dedican a la produccidn textil, aplicando una encuesta basada en los 10 principios
del Comercio Justo, los resultados muestran que un 82,81% de los encuestados
afirman que para la fijacion de precios el pardmetro que consideran son sus costos
de produccién a fin de no encarecer el producto ni afectar su utilidad, y en cuanto
a la sostenibilidad el 98.6% de la muestra consideran que es importante generar
condiciones de produccién seguras y sanas ya que esto contribuye al desarrollo
de la empresa y a la conservaciéon del medio ambiente.
La propuesta de un sistema de modelacion del Comercio Justo y la Sostenibilidad
en el sector no financiero, sector textil de la provincia de Tungurahua se elaboré
basandose en los 10 principios del Comercio Justo para evaluar el nivel de
cumplimiento que tienen las empresas a las cuales esta dirigida esta investigacion
de dichos principios, logrando asi determinar si estan realizando su actividad bajo

condiciones justas.

RECOMENDACIONES

En base a la investigacion que se realizd, se logré llegar a las siguientes

recomendaciones:

Al gobierno ecuatoriano, promocionar la comercializacion justa de manera que el
pais comience a adaptarse a este término, y se adentre mas a un mercado que
brinde oportunidades honestas, equitativas en donde se beneficien tanto

productores como consumidores.
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Con la colaboracion de los estudiantes de la Universidad de las Fuerzas Armadas
ESPE - L, aplicar programas de capacitaciéon (Vinculacién) para fortalecer el
conocimiento del comercio justo en sector productivo ya que se lograria fomentar
el trabajo bajo condiciones justas promoviendo la sostenibilidad y respeto al medio
ambiente.
A las instituciones publicas relacionadas con el sector textil y la confeccion, crear
programas educativos y capacitaciones para pequeios productores acerca del
manejo adecuado de su comercio, asi como también, estrategias que se acoplen
a sus empresas a fin de poder generar una comercializacion mas justa para con
ellos y con sus consumidores.
A los productores del sector textil realizar sus actividades productivas, bajo los
parametros que establecen los principios del Comercio Justo, para poder evitar
factores que afecten la comercializacién del mismo, por ejemplo, la competencia

desleal, o la publicidad deshonesta de los productos ofertantes.
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