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4 A 4 )
El comercio justo nace en : . -
Estados Unidos, debido a El comercio no igualitario e N
prdcticas comerciales se viene dando desde
abusivas (PRO-ECUADOR, tiempos (Lopez J., 2016).
2017). pos {Lop ) En 2018, los
L - = y comerciantes
marchan en contra
s A 4 \ del Comercio Informall
» En el pais, es aplicado apenas (La Hora,2018)
1969 —Creacion de la el 1% del Comercio Justo a
primera tienda del “Tercer través de las exportaciones
Mundo no petroleras, y un 21% de los & J
productores lo hacen a través
g p de intermediarios.
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| ARBOL DE PROBLEMAS |

Precios bai Comercio poco Productores con
equitativo bajos niveles de vida ERECTOS

PROBLEMA

'Mano de obra barata CAUSAS
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JUSTIFICACION
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ﬁ’rrovés de este proyecto, se plantea ub

propuesta de un sistema de modelacion en
donde se verd reflejado que la aplicacion
del comercio justo en el sector textl en la
[ l"POR'A“‘lA ] provingzig de Tungurahuq, gyudc a la

sostenibilidad de la Economia Popular vy
Solidaria, una herramienta permitird mostrar
las ventajas de su aplicacion y de qué
manera se podria obtener un mejor
beneficio de las ventas de sus productos

aplicando ciertos pardmetros. /
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| OBJETIVO GENERAL |

4 )
Analizar el impacto en la sostenibilidad con la

aplicacion del comercio justo en el sector no
financiero, sector textil de la Economia Popular
y Solidaria de la provincia de Tungurahua.
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OBIJETIVOS ESPECIFICOS

~

* Indagarinformacion acerca de las dos variables presentadas en el presente proyecto mediante fuentes
digitales y bibliograficas a fin de aclarar y relacionar estos dos términos.
J
[1 Ejecutar una investigacion exhaustiva del marco tedrico, conceptual y legal acerca del comercio justo y
los beneficios que atfrae su aplicacion a la sostenibilidad del sector no financiero, sector textil, en la
provincia de Tungurahua. )
\
e Estudiar los resultados arrojados de encuestas aplicadas en el sector no financiero, sector textil de la
Economia Popular y Solidaria de la provincia de Tungurahua, con el objetivo de establecer
/

[ Plantear una propuesta de un sistema de modelacion del Comercio Justo y la Sostenibilidad en el sector
no financiero, sector textil de la provincia de Tungurahua.
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HIPOTESIS ]

/ \ / Hipotesis Alternativa H1 \

Hipotesis Nula HO
La aplicacion de un buen

La aplicacion de un buen -
. comercio justo aporta a la
comercio justo no aporta a la sostenibilidad de q
sostenibilidad de la economia S onpular
populary solidaria. o POP Y
solidaria.

\_ / \_ /
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MARCO TEORICO
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COMERCIO JUSTO |

p
Considerado como una opcidn para los
productores expuestos a situacion
vulnerables

<

f

Alcanzar la regulacion y el equilibrio
del comercio mundial

\.

i

Ademads, es considerado como
solidario y equitativo

8

S _—

J
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SOSTENIBILIDAD |

r

\.

Promueve un crecimiento
economico.

I . . . Vv

Pretende impulsar el crecimiento

econdmico.

. L/
Satistacer las necesidades presentes
sin afectar las futuras capacidades.
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ECONOMIA POPULARY SOLIDARIA (EPS)

N

“La Economia Popular y Solidaria (EPS), es una
entidad que busca en forma individual o
colectiva, establecer procesos productivos
ademads de la comercializacion y el
intercambio de bienes/servicios con el Unico fin
de satisfacer necesidades y a su vez generar
utilidades”
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PRINCIPIOS ]

Principios de la Economia Popular y
Solidaria

La busqueda del
buen viviry del bien
comun

La distribucion
equitativa y solidaria
de excedentes

>

La prelacion del
trabajo sobre el
capital y de los
intereses colectivos
sobre los individuales

.

\

J

La responsabilidad
social y ambiental, la
solidaridad y
rendicidn de cuentas

El comercio justo y

consumo éticoy
responsable

La equidad de
género

La autogestion

El respeto ala
identidad cultural

ESPPE
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[ Principios del €Comercio Justo ]

r

1

Crear oportunidades
para productores

Transparencia,
funcionamiento
democrdtico y

Construccion de

[ ., )

Relacion comercial
equitativay a largo
plazo con los

Pago de un precio

desfavorecidos ey capacidades justo
N rendicion de productores y
economicamente cuentas productoras
\_ ) \. J \_ J \_ _J \. J
é ) 4 ) A A A
f f Condiciones f
» ., laborales dignas,
Promocion del Proteccion del Lucha confra la ; .
Comercio Justo <] medio ambiente <] explotacion infantil <] d eggfgi:ﬁ%ﬁgs y <] e
de los frabajadores

\ J \ J \ J \ J \ J
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METODOLOGIA
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METODOLOGIA APLICADA

( N\ [/ )
ENFOQUE MODALIDAD
4 ™ r )
De campo
e _J
Cuantitativo
f N
Documental
\_ ) \_ y
\_ J \_ y,

NIVEL

Investigacion
Descriptiva

J

POBLACION

3818
Establecimientos
en Tungurahua

. o

4 N

Muestra: 349
establecimientos

& el
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE
RESULTADOS
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Respecto a la fijacion de precios de venta al publico de sus

productos toma en cuenta:

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje

vdlido acumulado
Vdlido Costo de produccion 289 82,8 82.8
El margen de utilidad 42 12,0 94,8
Ajuste de precio 18 5,2 100,0
segun demanda del
mercado
Total 349 100,0

En el Comercio Justo, uno de sus principales objetivos es la de hacer que los productores vendan sus
productos a un precio mds accesible y equitativo, lo que podria ayudar a los mismo a sustentarse de
mejor manera y aumentar sus ganancias, es por ello que resulta indispensable conocer como toman

la decision de poner precios a su mercaderia. .

H Costo de produccidn

W El margen de utilidad
Ajuste de precio segln demandz
del mercado
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RESPECTO A LA CREACION DE OPORTUNIDADES PEQUENOS

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido Totalmente en 1 3 3

desacuerdo
Ni de acvuerdo, nien 7 2,0 2,3
desacuerdo
De acuerdo 174 49,9 52,1
Totalmente de 167 47,9 100,0
acuerdo
Total 349 100,0

Un 4986% de la poblacion estd de acuerdo con lo mencionado
anteriormente, un 47.85% se encuentra totalmente de acuerdo, lo que se
puede concretar que la creacidon de oportunidades es vital dentro del
Comercio Justo ya que su principal objetivo es erradicar la pobreza de los

productores y para ello tomar esta opcidn es una buena estrategia.

&

E Totalments en desacuerdo

W i de acuerdo, ni en desacuerdo
W D¢ acuerdo

[ Totalmente de acuerdo
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ESTABLECER RELACIONES COMERCIALES CON PEQUENOS

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vialido Totalmente en 3 ,9 ,9

desacuerdo
En desacuerdo 1 ,3 1,1
Ni de acuerdo, ni en 89 25,5 26
desacuerdo
De acuerdo 216 61,9 88,5
Totalmente de 40 11,5 100,0
acuerdo
Total 349 100,0

Un 73.1% de la poblacién estd de acuerdo con establecer relaciones comerciales con
pequenos productores, es importante ya que se puede determinar qué tan viable seria
inculcar en este sector econdmico los principios fundamentales del comercio justo que tienen
el objetivo de mitigar el desequilibrio que existe en los sectores productivos vulnerables
generando de tal manera mayor desarrollo y beneficio a quienes forman parte de este

sector.

E Tatalmente en desacuzrdo

M En desacuerdo

W Hi de acuerdo, ni en desacuerdo
EDe acuerdo

OTotalmente de acuerdo
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RESPECTO AL PAGO DE UN PRECIO JUSTO A PRODUCTORES

Frecuencia
Valido Ni de acuerdo, ni en 4
desacuerdo
De acuerdo 189
Totalmente de acuerdo 156
Total 349

Porcentaje
valido

1,1

54,2
44,7

100,0

Porcentaje
acumulado

1,1

55,3
100,0

Un 99.9% de la poblacion encuestada afirma estar de acuerdo con el pago de
un precio justo a productores ya que el precio justo no solo favorece a los
productores como tal si no que ftambién coadyuva a una estabilidad

economica dentro del mercado, evitando la competencia desleal.

B Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
M De acuerdo
W Totalmente de acuerds

& ESPE
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RESPECTO AL DESARROLLO DE CAPACIDADES

Frecuenci Porcentaje Porcentaje
a valido acumulad
o
Vdlido Ni de acuverdo, nien 2 ,6 ,6
desacuerdo
De acuerdo 183 52,4 53,0
Totalmente de 164 47,0 100,0
acverdo
Total 349 100,0

Es importante conocer cudl es la opinidn de las organizaciones encuestadas con
respecto al desarrollo de capacidades, ya que permite saber el nivel de aceptacion
que tendria en este sector aplicar nuevas estrategias de mercado aumentando el

nivel de participacion e innovacién de productores.

EHi de acuerda, ni en desacuerdo
W D= acuerdo
W Totalmete de acuerdo
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RESPECTO A CONDICIONES DETRABAJO SEGURASY SANAS

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje
valido acumulad
o
Vdlido Ni de acverdo, nien 5 1,4 1,4

desacuerdo
De acuerdo 186 53,3 54,7
Totalmente de 158 45,3 100,0
acverdo
Total 349 100,0

mds adecuada para laborar.

Un 98.6% asegura estar de acuerdo con el enunciado, lo que demuestra que en su

mayoria los productores estarian dispuestos a generar un ambiente de produccion

E Hi de acuerdo, ni en desacuerdo
Ml De acuerdo
W Totalmente de acuerdo
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RESPECTO AL TRABAIJO INFANTIL

Frecuenci Porcentaq;j Porcentaqj
a e vdlido e
acumulad
o
Vdlido Ni de acuerdo, ni 2 ,6 .6
en desacuerdo
De acverdo 159 45,6 46,1
Totalmente de 188 53,9 100,0
acverdo
Total 349 100,0

Un 99.4% asegura estar de acuerdo con el enunciado, lo que se puede deducir que

para los encuestados el tfrabajo infantil no es lo correcto y estén dispuestos a evitarlo.

i de acuerdo, ni en desacuerdo
W De acuerdo
[ Totalmente de acuerdo
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RESPECTO AL CUIDADO DEL MEDIO AMBIENTE

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
vdlido acumulado
Vdlido Totalmente 1 .3 .3
desacuerdo
Ni de acuerdo, ni en 1 3 .6
desacuerdo
De acuerdo 175 50,1 50,7
Totalmente de 172 49,3 100,0
acuerdo
Total 349 100,0

Un 99.7% de la poblacion dice estar de acuerdo con el respeto y cuidado al
medio ambiente, es un resultado favorable ya que otro de los principales
objetivos tanto del Comercio Justo como de la Sostenibilidad es la de preservar

el planeta, ayudando al mismo a su cuidado y a su conservacion.

&

E Totalmente desacuerdo
W Ni de acuerdo, ni en desacuerdo

M De acuerdo

[ Tatalmente dz acuerdo
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RESPECTO A LA IGUALDAD DE DERECHOS PARA HOMBRES Y

MUIJERES

Frecuenci Porcentaje @ Porcentaje
a vdlido acumulad
o)
Vdlido Ni de acuerdo, ni 3 .9 .9
en desacuerdo
De acuerdo 182 52,1 53.0
Totalmente de 164 47,0 100,0
acuerdo
Total 349 100,0

mayoria los productores estarian en concordancia con este derecho.

Un 99.1% asegura estar de acuerdo con el enunciado, lo que demuestra que en su

E i de acuerdo, ni en desacuerdo
M De acuerdo
W Totalmente de acuerdo

& ESPE
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VERIFICACION DE HIPOTESIS

Variable independiente

Totalmente en

desacuerdo
Generar condiciones En desacuerdo
de produccion Ni de acuerdo, ni en
desacuerdo

De acuerdo
Totalmente de
acuerdo

Costo de
produccion

Recuento

167
118

Fijacion de precios

Elmargen de | Ajuste de
utilidad precio segun
demanda

del mercado

Recuento Recuento
0 0
0 0
1 0
10 9
31 9

Oftros

Recuent
o
0

H,- Hipdtesis Alternativa: La aplicacion de un buen
comercio justo aporta a la sostenibilidad de

la economia populary solidaria.

H, - Hipoétesis Nula: La aplicacién de un buen
comercio justo no aporta a la sostenibilidad

de la economia populary solidaria.

Variable dependiente
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VERIFICACION DE HIPOTESIS

Determinacion del nivel
de significancia

Totalmente
en
desacuerdo

En
desacuerdo

Ni de
acuerdo, ni
en
desacuerdo

De acuerdo

Totalmente
de acuerdo

TOTAL

Costo de

produccién

0.004761008

1.093373207

1.259434748

2.357568963

El margen
de utilidad

0

0.26362396

6.85144007

7.5551645

14.6702285

g = (cantidad de filas — 1)(cantidad de columnas — 1)

(Chi cuadrado) x? = 9.49

Se acepta la hipdtesis nula si el valor de x2 a calcularse
gl=3-1)3-1) es menor al valor x2 critico obtenido en la tabla, de lo

contrario se rechaza esta hipdtesis y se acepta la

gl=4
alternativa.
Ajuste de precio Otros TOTAL
segun demanda
del mercado
0 0 0
K Determinacion
0 0 0 , (fo — fe)? estadistico de
xXe = fe prueba x?2
0.257879656 0| 0.52626462 | =
0.036671596 0| 7.98148488
0.088870552 0 8.9034698
0.383421805 0 17.4112193

& ESPE
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VERIFICACION DE HIPOTESIS

x?(critico): 9.49

Decisidn x?(calculado): 17.4112

Esto quiere decir que: x?(calculado)> x?(critico)

Por lo que se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la hipdtesis nula.

Distribucion Chi-Cuadrado

En base al andlisis realizado y con un nivel de significancia del
0.2

5%, se comprueba que en efecto el buen comercio justo aporta 0.18
0.16

a la sostenibilidad de la economia popular y solidaria del sector 0.14 .
o1 Zona de rechazo Interpretacion

no financiero de los productores de textil de la provincia de 0.1

x*(calculado): 17.41 |

0.08
Tungurahua, debido a que el x? calculado como se pudo 0.06
0.04
observar es mayor al critico, comprobando el fin al que se 0.02

x*(critico): 9.49

/ / / // K | Zona de aoleplaci:'m' H,y

quiere llegar con la investigacion efectuada, de la aplicacion L ¢ 1 y

de un comercio justo entre productores-consumidores.
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CAPITULO YV

PROPUESTA
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MODELO DE SIMULACION

Se presenta un modelo de simulacion en donde
los productores irdn eligiendo distintas opciones
conforme al manejo de las actividades dentro
de sus empresas, una vez que se hayan
respondido todas las preguntas planteadas en el
modelo, este arroja una calificacion, la cual
refleja el nivel de cumplimiento de un comercio

justo dentro de la institucidon evaluada.

HOJA DE CALIFICACION PARA DETERMINAR EL NIVEL DE COMERCIO JUSTO

NOMERE DE LA EMPRESA e»
MOMBRE DEL REPRESENTANTE
FECHA,
CALRCACION RAKGO RANGO
CATEGORAS W PRINCIFICS INIDIC ADORES PONDERACION e Batid pi ey CESERVACKN
| |Greacin de Sporunidades par Faducines b oicipacian en ferdes incluvas ' o 1020% Q00w REGLLAR
2  |Transparenca ¥ Pendcidén da Cuvenidas Infammacion conlable v inomciena 1 .00 10,005, 10,008, FLTY BLEEMD
ECONGMICT
3 Petscficas de Comercio Jusios Arrils de provesdonas ¥ coshs .00 10,005 10,008 BALTY BLEEMED
& [Page deun preca jusk bk’ poes fo Mackis ca 100 10.00% 10.00% ALY ELEND
preci
SUBTOTAL 4 1.00 0007 30.00°%
He cl Trabaje Insand il ol Trabajo Forzosa "'; "'_z“r"""" 5 L gainichern 1 100 10.00% 10.00% ALY BLEND
o eoiyvo
Comprorise de He Dhoirinacibn, lguakdad da T
Sdneno, Polestod Boondricn de las Mujenes v ; "‘"#'j IE‘_‘” i 1 180 1000% 1C00% ALY BLEHO
Lbarad di Asocsacidn i
SOCIAL
T Condciongs de Trobajo Digras T R ] 1 Lif.= ] 100005 B.34W ALY BLERD
8 |Desomols de Coposidade ACSIES M sl itlie 1 s 10.00% E00% BUEND
relacidn con oo oclores sociales
¢ |Promeciin sl Comaia Jusi I"“"‘* Szl S aoces o o oo 10008 SO0 BUEND
N0 08 JeCEornE
SUBTOTAL 5 183 H.00% I
AMBIENTAL 10 |Respsta por al Medio Arbiente G cin ks biockesntclor |y 07 10.00% 4ETR BLEND
respeabe O ko oo
SUBTOTAL 1 0.57 16.00% LATH
7.50 100.00% TR0 BUEND

& ESPE
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CONCLUSIONES

En base a los resultados obtenidos en el proceso de la comprobacién de la hipdtesis se determind que la
aplicaciéon de un buen comercio justo si aporta a la sostenibilidad de la economia populary solidaria, por lo que
es importante fortalecer el conocimiento del mismo ya que se lograria impulsar el desarrollo econdmico y social

en este sector.

De acuerdo a la investigacién bibliografica se determind que el comercio justo consiste en un sistema de
comercio solidario que lucha por una comercializacion de productos elaborados bajo condiciones justas,
permitiendo asi luchar para disminuir la pobreza; a tfravés de sus principios busca fortalecer la produccion
sostenible en todos los sectores productivos fomentando el respeto al medio ambiente con la generacion de
condiciones de produccidn seguras y sandas.

Para el andilisis de resultados, se utilizd una muestra de 349 empresas que se dedican a la produccidn textil,
aplicando una encuesta basada en los 10 principios del Comercio Justo, los resultados muestran que un 82,81%
de los encuestados afirman que para la fijacion de precios el pardmetro que consideran son sus costos de
produccidn a fin de no encarecer el producto ni afectar su utilidad, y en cuanto a la sostenibilidad el 98.6% de la
muestra consideran que es importante generar condiciones de produccidn seguras y sanas ya que esto
\ contribuye al desarrollo de la empresa y a la conservacion del medio ambiente.

La propuesta de un sistema de modelacion del Comercio Justo y la Sostenibilidad en el sector no financiero,
sector textil de la provincia de Tungurahua se elabord basdndose en los 10 principios del Comercio Justo para
evaluar el nivel de cumplimiento que tienen las empresas a las cuales estd dirigida esta investigacion de dichos
principios, logrando asi determinar si estdn realizando su actividad bajo condiciones justas.
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RECOMENDACIONES |

Al gobierno ecuatoriano, promocionar la comercializacién justa de manera que el pais comience a
adaptarse a este término, y se adentre mds a un mercado que brinde oportunidades honestas, equitativas
en donde se beneficien tanto productores como consumidores.

Con la colaboracion de los estudiantes de la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE - L, aplicar
programas de capacitacion (Vinculacion) para fortalecer el conocimiento del comercio justo en
sector productivo ya que se lograria fomentar el trabajo bajo condiciones justas promoviendo la
sostenibilidad y respeto al medio ambiente.

A las instituciones pUblicas relacionadas con el sector textil y la confeccidn, crear programas
educativos y capacitaciones para pequenos productores acerca del manejo adecuado de su
comercio, asi como también, estrategias que se acoplen a sus empresas a fin de poder generar una
comercializacion mds justa para con ellos y con sus consumidores.

A los productores del sector textil realizar sus actividades productivas, bajo los pardmetros que establecen
los principios del Comercio Justo, para poder evitar factores que afecten la comercializacion del mismo,
por ejemplo, la competencia desleal, o la publicidad deshonesta de los productos ofertantes.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA




GRACIAS POR SU
ATENCION

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
cuacor I NNOVACION PARA LA EXCELENCIA




