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RESUMEN

El presente trabajo de investigacidn tuvo por objetivo el andlisis del potencial agroturistico para el
desarrollo del turismo rural en el cantén Saquisili, provincia de Cotopaxi, construyendo en primera
instancia la fundamentacion tedrica que ayuda a la veracidad de la presente, a través de fuentes
de informacion técnica y cientifica, que fueron extraidas de diferentes autores que contribuyen a
sustentar las variables investigativas, posterior se elabora un diagndstico del potencial turistico del
territorio, mediante la caracterizacidén de rasgos de la oferta, la demanda, la competenciay las
tendencias del mercado, lo cual permitié identificar los puntos fuertes y débiles, ademas las
oportunidades y riesgos del territorio analizado; accediendo a un acercamiento en términos del
agroturismo y desarrollo del turismo rural, ademas de verificar la apertura al desarrollo de la
mencionada modalidad. La investigacidn finalmente consintié en establecer un plan de accién de
estrategias, proyectos y lineamientos, determinando acciones elaboradas como alternativa de
desarrollo del turismo rural del Cantén Saquisili, basadas en el agroturismo dentro de 4 haciendas;
Los Molles, La Merced, Buen Dia y La Victoria a fin de incrementar los ingresos provenientes de la
actividad propia del campo a través del turismo, ademas de incrementar la conciencia y el

conocimiento sobre la agropecuaria incidiendo en la calidad de vida de la poblacién beneficiaria.

PALABRAS CLAVE

e POTENCIAL AGROTURISTICO
e TURISMO RURAL

e DIAGNOSTICO SITUACIONAL
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ABSTRACT

The present research has for objective the analysis of the agro-tourism potential for the
development of country side tourism in Saquisili canton, within Cotopaxi province, in first instance
setting up theoretical foundation that helps with the truthfulness of the present handwritten;
through technical and scientific information sources, which were extracted from different authors
that contribute to sustain the investigative variables. Subsequently a diagnosis of the tourist
potential’s territory is elaborated, by the characterization of features from offer, demand,
competence and market trends, which allowed to identify the potentialities where Strengths and
Opportunities are delimited, as well as the limitations that make up part of Weaknesses and Threats;
allowing an approach in terms of agro-tourism and country side tourism development, in addition
to verifying the openness to the development of the aforementioned modality. The research
eventually agreed to establish a strategy action plan, projects determining guidelines and actions
developed as an alternative of Canton Saquisili to country side tourism development specifically
agro-tourism within 4 farms, Los Molles, La Merced, Buen Dia and La Victoria, in order to increase
the income from farm activity itself through tourism and in addition, increasing awareness and

knowledge about agriculture by affecting the quality of life of the beneficiary population.

KEY WORDS

e AGRICULTURAL POTENTIAL
e RURALTOURISM
e SITUATIONAL DIAGNOSTIC
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CAPITULO |

GENERALIDADES

1.1. Antecedentes

La presente investigacion se despliega en torno al analisis del potencial agroturistico para
el desarrollo del turismo rural en el cantén Saquisili dentro de la provincia de Cotopaxi. Se toma en
cuenta distintas investigaciones encontradas a nivel nacional e internacional, las cuales como un

aporte al presente tema de estudio son mencionadas a continuacién:

En la universidad de Veracruzana, México, se encontrd un articulo cientifico titulado;
Potencial del agroturismo como actividad emergente en el municipio de Cuitldhuac, Veracruz,
realizada por Villagémez (2019), que tiene como objetivo principal analizar el potencial del
municipio de Cuitldhuac para desarrollar el turismo rural, asi al finalizar el estudio el autor
concluye que en el municipio de Cuitldhuac existen suficientes actividades agropecuarias para
desarrollar un agroturismo pleno, por tal motivo se integra al turismo tradicional compuesto por
lugares de recreacion disponibles en el municipio, atractivos naturales, tradiciones culturales,
fiestas patronales y productos gastrondmicos, existen mayores probabilidades de desarrollar

proyectos y programas exitosos para incentivar el turismo en este municipio.

En este contexto la investigacion analizada ayuda a identificar el enlace entre el agroturismo y
el turismo tradicional los cuales benefician al turismo rural, de esta manera el cantén Saquisili
tiene una base tedrica que permite unificar las actividades turisticas que se desarrollan dentro de
las 7 plazas con el agroturismo, pudiendo asi generar un mayor nimero de personas que visitan el
cantén y por tanto vincular de manera prolongada su estadia en establecimientos dispuestos a

trabajar en dicha actividad.
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Ademas, se muestra el proyecto de titulacidon de la Universidad Técnica de Babahoyo de la
Facultad de Ciencias Juridicas, Sociales y de la Educacion de Hoteleria y Turismo, titulado “El
agroturismo y el desarrollo rural de la parroquia Antonio Sotomayor del cantén Vinces, provincia
de los Rios.” Realizada por Afi (2017), tiene como objetivo principal analizar la afeccion del
desconocimiento de los beneficios del agroturismo en el desarrollo rural de la Parroquia Antonio
Sotomayor del Cantén Vinces, Provincia de Los Rios, el autor llega a la conclusién de que la
poblacién se dedica principalmente a la produccién de sus tierras y el uso de los recursos agricolas
qgue pueden ser una nueva forma de emprendimiento diferenciados de las actividades cotidianas
de los agricultores y que puede generar oportunidades de empleo y mejora de la calidad de vida

de la poblacidn a través del turismo agricola.

De esta manera, este proyecto aportara a la futura investigacidon con bases metodoldgicas

para el analisis interno del objetivo de estudio, contribuye en la identificacién del conjunto de
métodos de investigacidn para el andlisis de la propuesta final, ademas sirve como un ente

enmarcado al agroturismo que ayuda al desarrollo de la poblacién dentro de las zonas agricolas,

en el dmbito econdmico y social.

Finalmente segln Tusa (2018), en su tesis titulada “Analisis del agroturismo como alternativa
para el desarrollo turistico en la parroquia Quisapincha, cantén Ambato, provincia Tungurahua”,
de la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE, Extension Latacunga, tiene como objetivo el
analisis del agroturismo como alternativa para el Desarrollo Turistico en la Parroquia Quisapincha,
concluyendo que las personas que forman parte de asociaciones tienen una larga competencia en
cuanto a la produccidn, lo cual dificulta el trabajo en equipo, piensan que es mejor trabajar de

manera autonoma.
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Este proyecto contribuye al presente estudio en el ambito metodoldgico, en el cual se usan
estrategias para el desarrollo del agroturismo, mismas que seran enmarcadas en los lineamientos
y acciones determinadas mediante estrategia ya que se busca como objetivo primordial impulsar

el turismo rural dentro del GAD Municipal en conjunto con la comunidad y actores locales.

1.2. Planteamiento del problema

En la actualidad el desarrollo del turismo a nivel mundial comprende diversas actividades
en espacios naturales y culturales, como es el caso del agroturismo el cual se constituye en una
opcién de diversificacidn de las actividades agricolas y agroindustriales dentro de un entorno rural.
Con base a Budowski (2002), el agroturismo se perfila como un tipo de actividad turistica que
ofrece al visitante la posibilidad de conocer aspectos de las comunidades locales y de aprender
sobre practicas agricolas tradicionales, participando en el manejo de diferentes procesos

incluyendo la cosecha.

Las experiencias de agroturismo en América Latina, donde se han integrado visitas a
actividades agroindustriales todavia son pocas; se conoce de circuitos que incluyen
trapiches paneleros, beneficios de café y plantas queseras principalmente, pero la oferta
podria ser mas amplia e interesante si se consideran otras empresas agroindustriales
localizadas en areas rurales y manejadas por pequefios y medianos productores que
incluyan otros atractivos turisticos ademas de servicios de alimentacién y hospedaje que

rescaten y preserven lo autéctono (Riveros & Marvin, 2003, pag. 5).

De igual forma se menciona al turismo rural como una actividad desarrollada en pequenas
localidades, donde la OMT lo define como “un conjunto de actividades en dicho entorno que

pueden constituirse para los habitantes del medio en una fuente de ingresos complementarios a
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los tradicionalmente dependientes del sector primario, convirtiéndose en un rubro productivo

mas de la empresa agropecuaria” (Esper, 2003, pag. 23).

Dentro del territorio ecuatoriano la actividad turistica se ha destacado debido a la
existencia de la diversidad de flora y fauna inmersa en cuatro regiones con condiciones
geograficas, climaticas e hidroldgicas adecuadas, las cuales permiten el desarrollo de nuevas
alternativas de turismo. El desarrollo turistico rural en la actualidad es una de las mejores
posibilidades de generar recursos econdmicos y se ubica entre las iniciativas de producciény
productividad con mayor potencial de éxito por la diversidad natural y cultural que poseen, asi
pues, el agroturismo en el Ecuador ha ido creciendo y generando oportunidades a las
comunidades, haciendas, hosterias, entre otras, para generar un impulso de promocién por las
actividades que poseen y por lo que pueden ofrecer al turista, por ello el ministerio de turismo

incentiva dichas actividades con talleres vinculados al agroturismo.

El agroturismo dentro de la provincia de Cotopaxi no se encuentra desarrollado debido a
la escaza importancia por parte de la poblacién como un ingreso econdmico extra que este puede
generar, tomandolo, asi como una actividad que generaria perdidas en base a la percepcién de los
prestadores de servicios. De igual forma se puede mencionar que los pocos establecimientos que
proporcionan actividades relacionadas con el agroturismo realizan sus operaciones de forma
empirica debido a la falta de una planificacién e investigacion previa para ofrecer un turismo rural
de excelencia, tomando como base principal su actividad econémica antecedente que puede dar

paso a la actividad turistica.

El Cantdn Saquisili considerado como el asiento comercial y turistico de la Provincia de
Cotopaxi, engloba recursos y actividades tanto naturales y culturales que dan un valor agregado al

territorio, dentro del cual se menciona especificamente a las actividades comerciales que se
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realizan tres dias a la semana que son: domingos, miércoles y jueves en siete mercados ubicados
en diferentes zonas. En lo que respecta al desarrollo del agroturismo dentro del cantén no se ha
consolidado como una actividad turistica estable debido a la escaza participacion por parte de las
comunidades, actores locales y propietarios de establecimientos que realizan actividades agricolas
y agroindustriales como su principal actividad econdmica. De igual forma la actividad carece de
apoyo gubernamental por parte de las autoridades encargadas del desarrollo progresivo del

cantén Saquisili.

1.3. Formulacién del problema

¢El potencial agroturistico incide en el desarrollo del turismo rural en el cantdn Saquisili,

provincia de Cotopaxi?

1.4. Justificacién e importancia

La actividad turistica a nivel mundial, nacional y local es considerada como un eje
dinamizador de la actividad econdmica de un area receptora y emisora de actividades de ocio y
recreacion, las cuales ayudan a la realizacidn de diversas acciones que permiten generar relaciones
con organismos privados y publicos que estén relacionados netamente con las localidades del
territorio. En referencia al potencial turistico es tomado como un elemento clave que permite
demostrar el grado de desarrollo local que se concibe en cada regidn, localidad o espacio turistico.
Por otro lado el agroturismo es considerado como “una alternativa econdmica viable inserta en el
principio de turismo sustentable al integrar coherente y armoniosamente la conservacion de los
recursos naturales, la participacién de las comunidades rurales y el fortalecimiento de su identidad

cultural” (Ania Gomez, 2012, pag. 331).
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En el Ecuador la actividad turistica se ha desarrollado de manera progresiva a lo largo de
diferentes territorios rurales permitiendo visualizar distintas modalidades de turismo que vinculan
considerablemente la prestacién de servicios de calidad, infraestructura, facilidades y oferta
turistica innovadora, teniendo como referente al agroturismo desarrollado en establecimientos
como: El Quetzal, ubicado en San Miguel de los Bancos en la provincia de Pichincha, dedicada a la
observacién de los procesos de produccién del chocolate y La hacienda San José, ubicada en el
cantén Babahoyo en la provincia de Los Rios, donde los turistas pueden observar arboles frutales y
gran variedad de plantas ornamentales, ademads, cuenta con circuitos entre ellos el denominado
“Tour del Banano” para conocer la produccién de este fruto de exportacién. En la provincia de
Cotopaxi el desarrollo del turismo rural se da bajo la modalidad de la actividad turistica
comunitaria como es el caso de Quilotoa — Shalala, y en lo que respecta al agroturismo existen
diferentes establecimientos con sus principales actividades agricolas y agroindustriales que poseen
un alto potencial turistico, pero carecen de una planificacidon adecuada para el desarrollo de dicha

actividad.

Teniendo en cuenta el inventario de recursos y atractivos turisticos de Cotopaxi (IRTC,
2016), es importante destacar la existencia de doce manifestaciones culturales y diez naturales
dentro del cantén Saquisili, de los cuales solo uno de los cinco establecimientos vinculados con la
actividad agroturistica de la presente investigacion se encuentra inventariado como es el caso de
La hacienda Los Molles, haciendo mencidn a los cuatro restantes tales como: Hacienda Buen Dia,

Hacienda Santa Elena, Hacienda Las Mercedes — ECOFROZ y Hacienda La Victoria.

Por tal razodn, el presente proyecto se enfoca en el estudio del potencial agroturistico para
el desarrollo del turismo rural del cantdn Saquisili, detallandolo en primera instancia con el

diagndstico de la oferta y la demanda que corresponden a un sistema turistico consolidado, misma
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que responde a las etapas de; estudio, diagndstico, analisis y sintesis, permitiendo conocer el
estado o la situacién actual del espacio turistico. En segunda instancia se despliega una serie de

estrategias visualizadas en torno al turismo rural y basado en el agroturismo.

Entre los problemas que presenta el cantdn se encuentra la limitada conciencia turistica
de la localidad y establecimientos ubicados en areas rurales que crean dificultades al concebir un
proceso de desarrollo integrado que involucre a entidades publicas y privadas, actores locales,
comunidades y personal encargado de la administracién de cada una de las haciendas, de tal
manera se busca promover el turismo rural dentro del territorio a través del agroturismo para
lograr beneficios que aporten al desarrollo y crecimiento econémico, social, cultural y turistico del

cantoén, y por tanto a su poblacion local vinculada de manera estrecha a la actividad.

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo general

Analizar el potencial agroturistico como un aporte al desarrollo del turismo rural en el cantén

Saquisili, provincia de Cotopaxi.

1.5.2. Objetivos especificos

e Fundamentar la investigacion en base al analisis tedrico y conceptual del potencial
agroturistico y turismo rural.
e Diagnodstico de la situacion actual del turismo en el cantén Saquisili para determinar las

potencialidades agroturisticas.
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e Elaborar una propuesta enmarcada en estrategias de planificacion turistica vinculadas
directamente con el agroturismo, mismas que serviran como herramientas para fomentar el

desarrollo del turismo rural en el cantén Saquisili.

1.6. Marco Legal

En la investigacidn es de vital importancia que se exprese el marco legal donde se pueda
observar las leyes y normativas vigentes de un territorio en especifico, de tal forma facilite la base
de acciones para los habitantes, por otro lado, al infringir estar preceptivas pueden ser penados
basado en lo que menciona el marco juridico legal. Para la presente se justifican por medio de las

sucesivas legislaciones referentes al turismo.

Constitucion de la Republica del Ecuador

En Ecuador se manejan politicas establecidos a través de decretos ejecutivos referentes a
la constitucidn de la republica del Ecuador, ente principal de regulacién con lineamientos dentro

de la nacion.

El Art. 24 de la seccién cuarta Cultura y ciencia de la Constitucion de la Republica del
Ecuador expresa que “Las personas tienen derecho a la recreacidn y al esparcimiento, a la practica

del deporte y al tiempo libre”.

También, el Art. 57 que menciona en el registro oficial N° 499, con fecha 20 de octubre
sefiala que se avala y reconoce a las localidades rurales, nacionalidades y pueblos indigenas, el
consentimiento de participacién con la constitucién, con los acuerdos, declaraciones e

instrumentos a nivel internacional de los derechos humanos a los posteriores derechos sociales.
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Conservar y promover sus practicas de direccion de la biodiversidad y del medio natural. El
Estado fundara y formara programas, con la participacién de la comunidad, asegurando la
conservacion y utilizacidn sustentable de la biodiversidad. Conservar, rescatar, resguardar,
desplegar y salvaguardar el patrimonio cultural e histdrico como un segmento inherente del

patrimonio del Ecuador. El Estado suministrara con recursos para tal efecto.

En el Art.71 referente a los derechos de la naturaleza, especificamente en el titulo Il en su
capitulo séptimo sefala, la naturaleza conocida también como pacha mama, lugar donde se
reproduce y realiza la vida, tiene derecho a que se respete integralmente su sustento,

mantenimiento y regeneracion de sus ciclos vitales, organizacidn, oficios y técnicas progresivas.

Finalmente, el Art. 278 numeral afirma que “Participar en todas las fases y espacios de la
gestidn publica y de la planificacion y de la planificacion del desarrollo nacional y local, y en la

ejecucién y control del cumplimiento de planes de desarrollo en todos sus niveles”.

Ley de Turismo

En el registro oficial suplemento 733 con fecha 27 de diciembre del 2002 modificado el 29
de diciembre del 2014, actualmente vigente en la Ley del Turismo del Ecuador, seiala “la politica
estatal con el sector del turismo” en el Art.4: literal, uno, seis y siete, los siguientes objetivos que

deben ser cumplidos:

Reconocer a la actividad turistica forma parte de la iniciativa privada y comunitaria o de
autogestion; por ello el estado debe potencializar actividades a través del fomento y promocién de
un producto turistico competitivo. Promover al pais y a sus atractivos a nivel internacional
juntamente con las entidades del sector publico y privado. Asi también, fomentar e incentivar el

turismo interno.
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En el Art. 12 referente a las actividades turisticas y a quienes ejercen expresa, cuando las
comunidades de la zona, organizadas y capacitadas pretendan prestar servicios turisticos, el
ministerio de turismo o sus delegados proveera de todas las facilidades necesarias en igual de
condiciones para el progreso de la actividad turistica, no tendran exclusividad de operacién en el
lugar de prestacion de servicios y se sujetaran a lo dispuesto en ésta Ley y reglamentos

pertinentes.

El Art.15 expresa dentro de su capitulo IV en su preambulo 7 referente al ministerio de
turismo que se “promoverd e impulsara todo tipo de turismo, principalmente el receptivo, social y
la realizacién de proyectos, programas y prestacién de servicios complementarios con
organizaciones, entidades e instituciones publicas y privadas tomando en consideracion a las

comunidades campesinas e indigenas en sus localidades”.

Consorcio de Gobiernos Auténomos Provinciales del Ecuador (CONGOPE)

El registro 498 del estatuto del CONGOPE dentro de sus estrategias nacionales se enfoca
en la igualdad y la erradicacién de la pobreza, ademas, en el literal dos sefiala acerca de los ejes de
priorizacion del turismo y sus estrategias para el impulso del turismo comunitario, a través de
fortalecer iniciativas locales, capacitaciones a los actores, promocionar atractivos a fin de buscar
una mayor inclusion social, sustentabilidad ambiental y justicia econdmica. En lo que refiere al
cambio de la matriz productiva sefiala que el turismo, es considerado una de las catorce industrias

sobresalidas para atraer inversionistas al pais.

Ademas, el Registro Oficial Nro. 718, de resoluciones a través del Concejo Nacional de

Competencias expresa: “Regulense las facultades y atribuciones de los Gobiernos Auténomos
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Descentralizados Municipales, Metropolitanos, Provinciales y Parroquiales Rurales respecto al

desarrollo de las actividades turisticas”.

Cédigo Orgdnico de Organizacion Territorial, Auténoma y Descentralizada (COOTAD)

El COOTAD en el registro oficial suplemento 303 con fecha 19 de octubre del afio 2010
actualizado el 16 de enero del 2015, actualmente vigente otorga los siguientes articulos referentes

a la presente:

El Art.54 referente al GAD municipal en su capitulo Ill seccidn segunda expresa que se
regulara, controlara y promovera a nivel cantonal el desarrollo de la actividad turistica
conjuntamente con los demds GAD’s de tal forma se promocione especialmente la construccién y

el funcionamiento de instituciones asociativas y organismos turisticos comunitarios.

Asi también, el literal siete del Articulo 64 menciona “promover la inversién y progreso
econdmico especificamente de la economia popular y solidaria para los sectores de la agricultura,
artesanias, ganaderia y turismo conjuntamente en coordinacién con gobiernos auténomos

descentralizados”.

El Art. 64 seccién segunda del capitulo | especificamente en el literal siete menciona:
“Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica dentro del distrito
metropolitano en coordinacién con los GAD’s, fomentando la instauracién y funcionamiento de

organizaciones asociativas y entidades comunitarias de turismo.”

Finalmente, el Art. 144 describe: “Los GAD’s provinciales podran hacer uso social y
productivo de las manifestaciones culturales de su zona, a fin de conseguir su competitividad

turistica en el marco del fomento productivo”.
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CAPITULOII

MARCO TEORICO

2.1.Turismo

El turismo es definido como un fenédmeno social que consiste en el desplazamiento
voluntario y temporal de individuos o grupos de personas que, fundamentalmente con motivo de
recreacion, descanso, cultura o salud, se trasladan de su lugar de residencia habitual a otro, en el
gue no ejercen ninguna actividad lucrativa ni remunerada, generando multiples interrelaciones de

importancia social, econdmica y cultural (Bella, 1991).

Segun la Organizaciéon Mundial del Turismo (2008), el turismo es un fendmeno social,
cultural y econdmico que supone el desplazamiento de personas a paises o lugares fuera de su
entorno habitual por motivos personales, profesionales o de negocios. Esas personas se
denominan viajeros (que pueden ser o bien turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y

el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales suponen un gasto turistico.

Por otro lado, Villay Pérez (2011) menciona al turismo como el fendmeno que se
presenta cuando uno o mas individuos se trasladan a uno o mas sitios diferentes de los de su
residencia habitual por un periodo mayor a 24 horas y menor de 180 dias, sin participar en los

mercados de trabajo y capital de los sitios visitados.

2.1.1. Tipologia

Las actividades turisticas se clasifican de acuerdo al componente especial, temporal o
incluso de acuerdo al propdsito del viaje. Cada modalidad turistica engloba un grupo amplio de

actividades (lvanova & Ibafiez , 2012).



A continuacion, se muestra las modalidades.

Tabla 1
Tipologia del Turismo

Turismo Tradicional
Turismo masivo

Grandes instalaciones de alojamiento y
esparcimiento

Turistas consumistas y sofisticados

Sol y Playa, ciudades coloniales

Turismo Alternativo
Actividades recreativas
Naturaleza y turismo cultural
Respeto por el patrimonio que
visitan

Espacios naturales, sociales vy
comunitarios

Nota: La tabla representa los tipos de turismo que se pueden encontrar y las diferencias de los

mismos en cuanto a actividades. Tomado en base a (lvanova & Ibafiez, 2012).

2.2.Turismo de Naturaleza

Segln Quintana (2017), el turismo de naturaleza esta relacionado directamente con el

desarrollo y el turismo sostenible, y practicamente esta referido al habitat natural y a su
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biodiversidad, donde adquieren gran relevancia los parques naturales, las reservas protegidas, el

ecoturismo, el medio rural, el agroturismo y el involucramiento de la poblacién perteneciente al

area determinada de implantacidn turistica.

Por otro lado, la SEFOTUR (2017), menciona que el turismo de naturaleza es la actividad

turistica que se desarrolla sin alterar el equilibrio del medio ambiente promoviendo la

conservacioén de la naturaleza y los ecosistemas, mencionando que se puede llevar a cabo

actividades en el entorno natural en interaccion con el turista o visitantes , de esta manera se

busca un desarrollo sustentable y sostenible amable y participativo con la naturaleza, evitando

inconvenientes con los habitantes.
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Para Tisdell y Wilson, el turismo de naturaleza engloba cualquier actividad de ocio cuya
practica requiere contacto directo con bienes o servicios naturales, sean silvestres o modificados,

animados o inanimados (Zalles, 2018).

2.2.1. Modalidad del Turismo de Naturaleza

Segun el SECTUR (2016), los viajes que tienen como fin realizar actividades recreativas
en contacto directo con la naturaleza y las expresiones culturales que le envuelven con una actitud
y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la conservacién de los recursos

naturales y culturales, las cuales poseen tres tipos de modalidades:

Figural

Modalidad del turismo de Naturaleza

*Los viajes que tienen eLos viajes que tienen eLos viajes que tienen
como fin el realizar como fin el realizar como fin el realizar
actividades recreativas de actividades recreativas, actividades de
apreciaciony asociadas a desafios convivencia e interaccién
conocimiento de la impuestos por la con una comunidad rural,
naturaleza a través del naturaleza, donde se en todas aquellas
contacto con la misma participa de la armonia expresiones sociales,

con el medio ambiente culturales y cotidianas

Turismo de
Aventura

Ecoturismo

% Turismo Rural

Nota: El grafico muestra la variedad de turismo que se desarrolla en el medio natural y sus

diversas actuaciones. Tomado en base a SECTUR (2016)

2.3.Turismo Rural

Es aquel tipo de turismo que se realiza en zonas no urbanas, realzado la cultura, los
valores y la identidad de la poblacidn local, a través de su directa y activa participacion en la

prestacion de los servicios turisticos. En este tipo de turismo se complementan las actividades
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econdmicas tradicionales y permiten el intercambio positivo entre visitantes y receptores (lbafez

Pérez & Cabrera Villa, 2011).

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (2019), el turismo rural es un tipo de actividad
turistica en el que la experiencia del visitante esta relacionada con un amplio espectro de
productos vinculados por lo general con las actividades de naturaleza, la agricultura, las formas de

vida y las culturas rurales, la pesca con cafa y la visita a lugares de interés.

Ademas, el surgimiento de esta tipologia es resultante de diversas circunstancias

gue caracterizan a la actual sociedad, que han adoptado nuevas tendencias dentro del
consumo turistico y que en sus diferentes concreciones, construyen las bases y los factores para el

desarrollo del turismo rural (CEUPE , 2019).

2.3.1. Caracteristicas del Turismo Rural

Existen diversas caracteristicas que diferencian al turismo rural del resto de categorias,
turismo de aventura, etnoturismo, turismo cultural entre otras (Boulldn R., 2008). Entre las cuales

se encuentran las siguientes:

Figura 2

Caracteristicas del Turismo Rural

Los proyectos contribuye a la estancia de los
relacionados con el revalorar las turistas se da en sus actividades
turismo rural son tradiciones locales, las propias principales se
emprendidos por rescantando lo viviendas, relacionan con la
personas locales o aunténticoy obviando servicios agropecuaria.
por familias autéctono de alojamiento.

Nota: el grafico representa las caracteristicas que se pueden observar y las mas relevantes del

turismo rural. Tomado en base en Boullén (2008).



2.3.2. Actividades del Turismo Rural
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El turismo rural se enfoca en la visita a lugares con el objetivo del desarrollo de actividades

de interaccién y convivencia con una comunidad rural, en los aspectos culturales, expresiones

sociales, y productivas habituales y diarias que se puede realizar dentro de una zona (SECTURS. ,

2004).

Entre las actividades mas reconocidas y practicadas para este segmento son:

Tabla 2

Actividades del Turismo Rural

Categoria Actividad

Turismo

Rural
Talleres

Gastrondmicos

Eco-arqueologia

Preparacion y usos
medicinal
tradicional

Vivencia mistica

Aprendizaje de
dialecto

Talleres
Artesanales

Fotografia Rural

HEeeeEl @

Definicion

Este tipo de actividades tienen la motivacion de
aprender, preparar y degustar la variedad
gastrondmica que se ofrece por los anfitriones de los
lugares visitados.

Estos viajes a zonas arqueoldgicas implican el interés
de los turistas por conocer las relaciones entre el
hombre y su medio ambiente en épocas antiguas

El conocer y participar en el rescate de una de las mas
ricas y antiguas manifestaciones de la cultura popular

Ofrece la oportunidad de vivir la experiencia de
conocer y participar en la riqueza de las creencias.

Viajar con la motivacién de aprender el dialecto del
lugar visitado, asi como sus costumbres y organizacion
social.

En donde la experiencia se basa en participar y
aprender la elaboracidn de diferentes artesanias en
los escenarios y con los procedimientos autdctonos.

Esta actividad es de gran interés para aquellos viajeros
que gustan capturar en imagenes las diferentes
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Categoria Actividad Definicion

manifestaciones culturales y paisajes naturales del
ambiente rural.

Nota: la siguiente tabla esta conformada por las diversas actividades que tienen como opcidn

desarrollarse en las zonas rurales, las cuales se basan en SECTUR (2004)

2.3.3. Modalidades del Turismo Rural

Es el dmbito en el que se desenvuelve la actividad incluyendo ademas el contacto con la
poblacién local y el respeto al medio ambiente, la practica del turismo rural se realiza tanto en las
personas que habitan en una propiedad agricola con el interés de conocer, disfrutar y practicar de
alguna actividad agropecuaria como los cazadores, pescadores, cientificos, estudiantes en viajes

de egreso, turistas de paso, empresarios, etc. (Barrera, 2006).

Algunas modalidades que se pueden asumir en el turismo rural son las siguientes:

Tabla 3

Modalidades del Turismo Rural

Categoria Actividad Caracteristicas

Turismo Agroturismo e  Elvisitante participa activamente de las actividades productivas

Rural e El atractivo crece dependiendo de la diversificacion del mismo,
Ecoturismo e Insercion del visitante en el medio natural

e Resaltar la belleza de los sitios incontaminados y puros
e Esnecesario aportar con temas de interés para el visitante como
jardines, sefalética, flora y fauna entre otros.

Turismo e  Patrimonios histéricos valiosos en lugares agropecuarios, que se
Cultural mantienen gracias a las visitas turisticas

Turismo e Lugares poco explorados y con poca carga turistica

Aventura e Dar la sensacidn de aventura en lugares con entornos naturales.
Turismo e Se pueden adaptar lugares para la realizacion de este tipo de
Deportivo modalidad.

e Se realiza la caza, pesca en su mayoria.
e  Consultar con anterioridad las normas legales para el caso.
Ethoturismo ° Se realiza por diferentes comunidades étnicas, desde colonias de
inmigrantes hasta comunidades de pueblos originarios.
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Caracteristicas

e Se ofrece al turista platos con productos primarios que demuestran
un mayor valor.

e  El turista gasta mas en alimentos, por conocer lo que cada region
proporciona.

Nota: en la tabla se puede observar las modalidades que se desarrollan en el turismo y las que

estan inmersas en el turismo rural, como actividades de naturaleza. Tomada en base a (Barrera,

2006).

2.3.4. Beneficios del Turismo Rural

El turismo rural no deja de ser una accién de consumo de recursos, de espacio, de

sociedades y de cultura. En este sentido hay que preguntarse hasta qué punto esta la sociedad

dispuesta a estas pérdidas sociales y espaciales que dificilmente son sostenibles para las

generaciones futuras (Canoves, Villarino, & Luis Herrera, 2006).

Tabla 4

Beneficios del Turismo Rural

Socio-econdémico °
L]
L]
L]
]
]
]
]
]
]
L]
Cultural °
®
®
o
(]
Medioambiental °

Diversifica las economias rurales, potenciando el sector de servicios.

Genera nuevas demandas de servicios para la comunidad y ayuda a la creacion y
mantenimiento de las infraestructuras.

Promueve actividades innovadoras.

Ayuda al desarrollo de los productos locales y la artesania.

Genera nuevos puestos de trabajo.

Proporciona ingresos complementarios a las economias familiares.

Crea oportunidades para jovenes y mujeres.

Ayuda a reequilibrar la estructura poblacional de la comunidad local.

Ayuda a reducir el éxodo rural.

Contribuye a potenciar las migraciones de retorno.

Contribuye al desarrollo local endégeno

Recupera y revitaliza la cultura local.

Potencia el sentido de identidad de la comunidad.

Potencia la autoestima de la comunidad y las actividades colectivas.

Ayuda a la identificacidn y al conocimiento del lugar.

Proporciona oportunidades de intercambio cultural entre los residentes locales y
los nuevos llegados.

Contribuye a ser un factor de revitalizacion de los recursos naturales de la region.
Contribuye a la concienciacidn patrimonial y medioambiental.

Favorece la proteccidn de los espacios rurales.

Potencia la sensibilidad medioambiental de la comunidad local.

Potencia el mantenimiento de la actividad agricola y los mosaicos de paisaje.
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e Reutiliza las construcciones antiguas y reduce las masificaciones constructivas

Nota: La tabla demuestra los beneficios que se presentan en el turismo rural, en torno a lo

cultural, ambiental y social. Tomado de Canoves, Villarino, & Herrera (2006)

2.3.5. Dinamicas de los Espacios Rurales

Baidal (2000) menciona, la observacién empirica como los numerosos estudios que tienen
por marco los espacios rurales, constatan la configuracién de unos espacios multifuncionales en
virtud de cuatro dimensiones distintas que confluyen sobre un mismo territorio, y que, de manera
ineludible, deben articularse convenientemente, sobre todo en aquellas dreas sometidas a una

mayor presién del sistema econdmico moderno que les confiere mayor dinamismo.

Figura3

Dimensiones de los espacios rurales

Mutaciones de los espacios rurales

v

Espacios multifuncionales

Dimensién Dimensién Dimension

Residencial

Econdmica- Recreativa-

Productiva Turistica

<Dimensién Natural — ECO|D

Dimensién ambiental Politica integrada y
bésica coordinada

Actitud estratégica

Nota: el presente grafico muestra las dimensiones que se presentan en los espacios rurales.

Basado en el documento de Baidal (2000)

Dimension Natural — Ecolégica: la conservacidn de la naturaleza en espacios rurales,

presenta ciertas complicaciones. La ruptura del equilibrio tradicional entre poblacién y recursos
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econdmicos en el medio rural, el abandono de précticas tradicionales no esta exentas de

amenazas medioambientales.

Dimension Econdmica- Productiva: nuevas actividades traen consigo repercusiones
socioecondmicas y espaciales distintas, mientras que la nueva légica del mercado, y las politicas
afectan a estos espacios, imponiendo limitaciones para unos y generando oportunidades para

otros. Asi pues, se tienen en cuenta los costes de oportunidad en el desarrollo de actividades.

Dimension Recreativa- Turistica: son altamente dependientes del medio ambiente rural y
general infraestructuras de alojamientos para residentes temporales, dandole asi un nuevo estilo

de vida a la sociedad, siendo importantes para la evolucion futura por parte de la sociedad rural.

Dimension Residencial: la migracion de las personas de las areas rurales se ha visto
afectada en sentido negativo, por las movilizaciones permanentes de las localidades, ocasionando

asi un turismo rural escaso

2.4.Agroturismo

El agroturismo hace referencia a las diferentes actividades organizadas y relacionadas con
la practica agricola y ganadera en complemento a su actividad principal, invitando hacer participes
a turistas nacionales y extranjeros, permitiendo asi generar un servicio por el cual ganan un lucro

econdmico (Jacques, 1999).

Asi pues, para Schaerer & Dirven (2001), el agroturismo se refiere al conjunto de servicios
requeridos por visitantes y turistas, que desean adquirir la experiencia de conocer en terreno la
explotacién de forma sustentable de la naturaleza. La participacion de los excursionistas o turistas
en las labores agropecuarias no es una condicién que deba cumplir el agroturismo, sino una

opcién entre otras alternativas.



36

Por otra parte, segun Barrera citado por Constabel, Oyarzun, & Szmulewicz (2008) el
agroturismo es un tipo de turismo que se lleva a cabo en explotaciones agropecuarias combinando
recreaciones, tradiciones y contacto con la vida del predio, conociendo el modo de vida rural y las
tradiciones agricolas, las principales actividades productivas que sustentan el agroturismo son
aquellas propias de las explotaciones rurales como: cosecha, ordefio, rodeo, trilla, elaboracién de

conservas, asistencia en la alimentacién y cuidado de los animales entre otros.

2.4.1. Caracteristicas del Agroturismo

Segun Arrieta citado por Fonseca (2008), la mayor parte de los proyectos que se
desarrollan ofrecen recorridos como punto central, y en muchos de los casos este representa el

atractivo total, indicando las siguientes caracteristicas del agroturismo:

* Esuna de las modalidades del turismo rural.

* Se caracteriza porque el visitante participa activamente de las actividades productivas.

* Lafamilia del productor agrario participa en la atencion de los turistas.

* El atractivo de un predio dedicado al agroturismo crece proporcionalmente a la
diversificacién del mismo.

* Esrecomendable que los productores incorporen la mayor cantidad de atractivos posibles,

aunque estos puedan tener solo una finalidad demostrativa y no productiva.

2.4.2. Actividades agroturisticas

Dentro de las actividades agroturisticas que se realiza dentro de fincas dedicadas
especificamente a esta modalidad turistica se basa especialmente en los recorridos por el campo o
cultivos, conocer todas las instalaciones donde aprende y experimenta distintas tares que ahi se
realizan. Esta labor puede ser activa o pasiva, en funcion de los gustos y deseos de los propios

clientes (Blanco & Riveros, 2010).
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Figura 4

Actividades del Agroturismo

( ) ( ) 4 )
. Ordeiey Talleres de
Pesca enrios 'y L2 g
elaboracién de elaboracién de
estantes
quesos conservas
L J L J L J
( ) ( ) ( )
Observacion de
Paseos en bote, . . .
Esquila de ovejas manejo de
carreta o caballo :
cultivos
L J L J L J
( ) ( )
Alimentacion de
animales de Fotografia Rural
granja
L J L J
( ) ( )
Obserbacion de Disfrute de
procesos gastronomia
agroindustriales tipica
L J L J

Nota: en el grafico se observa las actividades que se pueden realizar en el medio natural,

respetando y colaborando con las zonas rurales. Tomado en base a Barrera (2006)
2.5.Producto turistico
Para Boulldon (2003), el producto turistico estad formado por los mismos bienes y servicios

qgue forman parte de la oferta. Respecto a los bienes, se comercializan a través del turismo, sin que

exista ningun bien de consumo que se origine en un aparato productivo exclusivamente turistico.

Para Nicolau (2011), un producto turistico es la union de atributos tangibles e intangibles,
ademas, interviene el precio, prestigio del fabricante y del vendedor, donde el comprados decide

si este producto satisface sus necesidades.

Por otro lado, se describe al producto turistico como un conjunto de componentes

tangibles e intangibles que incluyen recursos o atractivos turisticos, es decir, todos aquellos
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componentes de la planta turistica que buscan satisfacer, motivar a un viaje, siendo observados
como una experiencia turistica (MINCETUR, 2014).
2.5.1. Componentes de un Producto Turistico

El producto turistico requiere articularse a los destinos para promocionarse en mercados

mas grandes. Todo producto turistico consta de tres componentes:

Tabla 5

Componentes del Producto Turistico

Experiencial Relacionado a la participacién en festividades, eventos, actividades de
esparcimiento, vinculo con las comunidades, calidad en el servicio, tranquilidad y
seguridad.

Emocional Factor humano y cultural, asi como a la hospitalidad de los anfitriones del
destino.

Material Infraestructura, atractivos turisticos, instalaciones, planta turistica.

Nota: la presente tabla se refiere a los componentes que se manejan en el producto turistico, y lo

gue causa en las personas. Para lo cual se ha tomado de MINCETUR (2014).

Dentro de los productos turisticos se encuentran componentes que muestran cémo
pueden inferir en el estado de animo de un visitante, ya sea fisico o psicolégico, ellos hacen que
los turistas disfruten de una manera adecuada el lugar visitado, infiriendo asi en la experiencia que
ellos viven, como son las fiestas, actividades culturales, patrimoniales, con comunidades, mediante
la seguridad y tranquilidad que estos le ofrecen, por otro lado esta la emocional que se basa en
como los anfitriones del lugar los reciba y como les ofrezcan los diversos productos, finalmente,
esta lo material, que se centra practicamente en las instalaciones que el atractivo turistico posee,

carreteras, hospedaje, transporte entre otros.



39

2.5.2. Producto agroturistico

Segun el IICA (2014), un producto agroturistico es un conjunto de prestaciones que se
ofrecen al turista para satisfacer sus deseos o expectativas, el cual esta compuesto por tres
componentes: atractivos, facilidades y accesibilidad (figura 5), los que combinados dan origen al

producto integrado; es decir, el que sera ofertado al mercado para atraer flujos turisticos.

Figura 5

Producto agroturistico

Accecibilida

d Facilidades Producto

Nota: En el grafico se muestra las dimensiones que conforman el producto en agroturismo. Para lo

cual se tomd como Blanco (2008) citado por (IICA, Disefio de Proyectos, 2014).

Es por ello, que un producto agroturistico, tiene como fin satisfacer las necesidades de un
turista en torno al atractivo turistico especificamente en las zonas rurales, o agrarias, ya que se
refiere a la mantencidn y promocidn de los mismos, de esta manera dentro de un producto
turistico estan inmersos atractivos en buen estado, con un buena accesibilidad, como sefialética,
transporte, carreteras entre otras, y finalmente las facilidades que se den al momentos de visitar
los lugares turistico, para eso se deben tener en cuenta las dimensiones que envuelve al turismo

rural y sus derivados.

2.6.Planificacion turistica

Segun Molina (1988), la planeacion turistica ha sido definida de manera general como el
proceso racional u ordenado para alcanzar el crecimiento o el desarrollo turistico de un territorio

en particular.
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La planificacién turistica constituye un requerimiento esencial para el desarrollo de la
actividad turistica puesto que garantiza, por una parte, la correcta integracién del turismo en la
economia, sociedad, cultura y medio ambiente locales, y, por otra, la adecuada satisfaccién de Ia
demanda turistica, elemento indispensable para la viabilidad econédmica de los proyectos turisticos

en un mercado turistico de competencia creciente (Socatelli, 2015).

Mediante las definiciones anteriormente mencionadas se concreta a la planificacién
turistica como un componente del atractivos turisticos que mantiene una conexiéon fundamental
entre la oferta y la demanda, mismos que juegan un papel importante, debido a que las personas
gue mantienen un atractivo turistico, desean para su mantencion y el de su familia ofrecer
productos que los turistas deseen, a la vez van conociendo los intereses de los visitantes, y lo que

ellos demandan, moviendo asi la economia activamente, ya que muchas familias vives de ello.

2.7.Sistema turistico

Segln Varisco (2013) en su libro Desarrollo Territorial, el entorno del sistema turistico se
desarrolla para describir la actividad turistica porque permite analizar su complejidad y superar las
visiones reduccionistas que definen el turismo desde una perspectiva Unica, ya sea econémica o

social.

Asi también, (Molina S. , 2005) menciona al sistema turistico como un conjunto abierto de
instrucciones relacionados con el entorno en el que se establece intercambios: el sistema importa
insumos que al ser procesados surgen al medio en forma de productos turisticos. Este tiene una
indudable orientacidn del destino y esta integrado por seis subsistemas los cuales se relacionan

entre si, interactuando para llegar a un objeto comun.
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Dentro de lo que expresa Molina (2005) los seis subsistemas que esta conformado el
sistema turistico son: superestructura, demanda, infraestructura, atractivos turisticos,
equipamiento, instalaciones y la comunidad receptora. Este sistema maneja una concepcion
econdmica que se concentra en el consumo y necesidades del turista, teniendo como objetivos
favorecer al progreso de los beneficiarios, iniciar el crecimiento social y econdmico mediante la

dotacion de diferentes actividades.

A continuacidn, se muestra una figura donde se observa los elementos que integran el

sistema turistico que menciona Molina, este es de facil y sencilla comprensidn.

Figura 6

Elementos del Sistema Turistico

Superestructura Atractivos
Sistema ] .
o Equipamientos e
Demanda turistico instalaciones
Comunidad ENTORNO Infraestructura

Nota: En el grafico se muestra los componentes del sistema turistico. Tomado en base a (Molina S.

, 2005).

Superestructura: es un subsistema regulador, encargado de direccionar a la actividad
turistica, compuesta por organismos publicos, privados y no gubernamentales que con sus
decisiones inciden directamente en el desarrollo del turismo, Ademads, en este primer elemento

ingresan todas las leyes, normativas, regulaciones enfocados a la funcion mencionada.
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Demanda: conformada por turistas nacionales y extranjeros. Que tienen como funcién el
utilizar los espacios, servicios y atractivos, estos a su vez inyectan divisas en el territorio

manteniendo la dinamica del sistema.

Equipamiento e instalaciones: son aquellos servicios turisticos que facilitan la visita al
turista, es decir, son los servicios propiamente turisticos donde ingresaria la alimentacidn,
alojamiento, recreacion, centros de informacidn entre otros. Su funcién es facilitar y ampliar la
estadia del turista, estos servicios pueden caracterizarse mediante los catastros que aglutinan estas

instalaciones.

Atractivos turisticos: Son lugares naturales y culturales que tiene un lugar y es de interés
de visita para los turistas. Ademads, segun la SECTUR citado en (Camara & Morcate, 2014) un
atractivo es aquel lugar que posee caracteristicas y elementos vitales para que se pueda desarrollar
un aprovechamiento turistico, es decir, debe cumplir con algunos pardmetros que los turistas

requieren al momento de visitar un espacio.

Comunidad Receptora: son los residentes de la localidad ligados directa e indirectamente

con el turismo, esto puede ser en empleos directos, indirectos e inducidos.

Infraestructura: son aquellas facilidades para llegar al destino turistico, ejemplo:
aeropuertos, carreteras, gasolineras, servicios basicos etc. también se incluyen los servicios de
transporte, vias y terminales que ayudan a la llegada de la demanda turistica. Su funcidon es sostener

la produccion en otras palabras, apoyar a los servicios turisticos.
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CAPITULO IlI

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1.Enfoque de la investigacion

El disefio de la presente es de enfoque cualitativo que segin Bernal (2006) tiene como
objetivo profundizar casos especificos, enfocdndose en cualificar y describir el fendmeno social a
partir de rasgos determinantes, segln sean percibidos por los elementos mismos que estan dentro

de la situacién estudiada.

Bajo lo mencionado, este enfoque contribuye a la presente para la descripcion y
cualificaciéon de las potencialidades del agroturismo, iniciando con el diagndstico y la descripcién

de fichas de informacion de las haciendas.

3.2.Modalidad de la investigacién

En el presente se considera 2 modalidades de investigacion:

3.2.1. Investigacion de campo

Segun Bernal (2010), la investigacion de campo es un estudio ordenado de hechos en un
area especifica donde se originan. Por lo mencionado, dentro de esta investigacidn se acudio al
area de estudio directamente, de tal forma corroborar el problema de estudio, ademas, realizar la
recopilacion de informacion esencial a través de los respectivos instrumentos recoleccién de datos
como es la entrevista a los propietarios y encargados de cada uno de las haciendas y el

levantamiento de las fichas de las mencionadas haciendas.
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3.2.2 Investigacion Bibliografica — Documental

Esta modalidad ayuda a la recopilacién y andlisis de informaciéon obtenida de libros,
publicaciones cientificas, tesis e internet que contribuye como referente al desarrollo de la
investigacion. Toda la informacidn se obtiene de fuentes confiables que permiten enriquecer la
investigacion con diversos conceptos proporcionados por varios autores. Lo cual se observa en el

marco tedrico de la presente.

3.3 Tipos y niveles de investigacion
3.3.1 Exploratoria
Segln Cazau (2006), sefiala que la investigacidn exploratoria es aquella que se efectla

sobre un tema u objeto desconocido o poco estudiado, por lo que sus resultados constituyen una

visién aproximada de dicho objeto, es decir, un nivel superficial de conocimientos (p.23).

Esta investigacion es de tipo exploratoria porque se orienta hacia la investigacion de una
problematica no estudiada, como es la evaluacion del potencial del agroturismo del cantdn

Saquisili para el desarrollo del turismo rural.

3.3.2 Descriptiva

En la presente se detalla la situacién del agroturismo dentro del cantdn objeto de estudio
para identificar los puntos fuertes y débiles del territorio, las oportunidades y los riesgos a partir
del analisis de cada uno de los elementos del sistema turistico y de acuerdo a la metodologia

seleccionada para posterior proponer las respectivas estrategias, proyectos y lineamientos.

3.4 Fuentes y Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos

Dentro de la presente se considera dos tipos de fuentes:
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a) Fuentes primarias

Arias (2012) menciona como fuentes primarias “a la documentacién que contiene material
nuevo y original, cuya disposicidn no sigue ningin esquema predeterminado.” mismos que

pueden encontrarse en:

e Revistas cientificas
e Literatura gris: Informes de investigacion, Actas de congresos, Tesis doctorales.
e Libros

b) Fuentes secundarias

De igual manera, se manifiesta que las fuentes secundarias son el resultado del desarrollo
de las fuentes primarias y de la extraccidn, condensacién u otro tipo de reorganizacién de la

documentacion, para hacerla accesible a los usuarios (Arias, 2012). Entre ellas se encuentran:

e Revistas de resimenes
e indices bibliograficos
e Bases de datos

e Informacidén en Internet o, en paginas Word pide web

Dentro de las técnicas e instrumentos de recoleccién de datos, en la presente se trabaja

con los siguientes:

a) Laobservacion

Segun Bernal (2010), menciona que la observacidn es un proceso riguroso que permite

conocer, de forma directa, el objetivo para luego describir y analizar situaciones sobre la realidad
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estudiada. Por lo mencionado, esta técnica es utilizada para la observacion y llenado de las fichas

de levantamiento de informacién de las diferentes haciendas del objeto de estudio.

b) Encuesta

La encuesta es un formato resuelto en forma escrita por los propios sujetos de la
investigacion. Tiene la ventaja de que reduce los sesgos ocasionados por la presencia del
entrevistador, es un formato simple que facilita el analisis y reduce los costos de aplicaciéon (Monje

Alvarez, 2011).

Asi pues, para la realizacion del proyecto seria factible realizar encuestas para determinar
la demanda, pero dada la situaciéon actual que estd atravesando el pais y el mundo no se podran

realizar las actividades de campo planificadas en la presente.

c) Entrevista

Buendia, Colds y Herndndez como se cité en Bernal (2010), la entrevista es una técnica que
consiste en recoger informacién mediante un proceso directo de comunicacion entre el
entrevistador y entrevistado, en el cual el entrevistado responde cuestiones planteadas por el

entrevistador.

Esta técnica es utilizada a través de su instrumento la guia de la entrevista, que sera
aplicada a los propietarios y encargados de las haciendas, de tal forma, se pueda apreciar su punto

de vista en referencia a la presente investigacion.

3.5. Metodologia para el diagnostico

Para el desarrollo del diagnéstico del presente estudio se hace uso de la metodologia de

evaluacion del potencial turistico de un territorio, realizada por Zimmer y Grassmann (1996),
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misma que aporta a la investigacion con el diagnéstico que permite determinar el potencial
turistico local. Esta evaluacién permitird asimismo determinar el territorio correspondiente en el
que se llevara a cabo el proyecto de desarrollo turistico. Para evaluar el potencial turistico de una
localidad es necesario el cumplimiento de dos fases primordiales: el andlisis presente de la
situacidn turistica, una fase en la que se evalula la oferta, la demanda, la competencia y las
tendencias del mercado; el diagndstico, fase en la cual, concertando los resultados del analisis de
la situacién, permitira identificar los puntos fuertes y débiles del territorio, las oportunidades y los

riesgos, y, por ultimo, decidir la conveniencia de desarrollar o no el turismo en la zona.

Las dos fases detalladas anteriormente involucran la recopilacidn, tratamiento y

explotacién de fuentes con informacion interna y externa.

Figura 7

La evaluacion del potencial turistico local

Andlisis de la demanda Analisis de [a oferta

\ Anidlisis de la /

competencia

v

Analisis de los puntos
fuertes y débiles

'

Anilisis de las
oportunidades/riesgos

T

Anilisis de las
tendencias

Condiciones generales internas = Condiciones generales
externas del macro-entorno

Condiciones generales
externas del micro-entorno Diagndstico
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Nota. La figura representa una de las metodologias que contribuye al presente estudio. Tomado
de Evaluar el potencial turistico de un territorio, por Zimmer & Grassmann, 1996, Observatorio

Europeo LEADER, AEIDL.

3.6. Metodologia para la propuesta

Para la realizacion de la propuesta, se toma en consideracion la metodologia basada en la
Guia para la Formulacién de Planes de Desarrollo Turistico en Territorios Rurales del IICA (2014),
la cual se basa en una serie de procesos compuesta por dos fases en la cual se detalla la propuesta
y prospeccion, y tres fases correspondientes a la elaboracién del plan de desarrollo turistico para
el territorio. Es importante mencionar que para el despliegue de la propuesta del presente estudio

se toma en cuenta a partir de la fase cuatro.

Por ello, a continuacidn, se detallan los pasos a seguir:

Figura 8

Metodologia para la formulacion del plan de desarrollo turistico

Fase 1 Fase 2 Fase 3 Fase 4 Fase 5
Propuesta de Anglisis previo del Diagndstico Formulacidn del Propuesta de
desarmollo turistico territorio situackin turlstica plan de accidn gestidn del plan
A
Propuesta y prospeccién - Implementacidn
Lo Seguimiento J
Adaptaddn = o acion

Elaboracidn del plan de desarrollo turistico para el territorio

Fase transversal
Participacion y concientizacidn social

Nota. La figura representa la metodologia a considerarse en el desarrollo de la propuesta de la

presente investigacion. Tomado en base a (IICA, 2014).
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CAPITULO IV

DIAGNOSTICO SITUACIONAL

En el presente apartado se desarrolla el diagnostico turistico en base a las fases de la guia
de evaluacidén del potencial turistico de un territorio de los autores Zimmer & Grassmann (1996),
mencionando dos fases esenciales: el andlisis de la situacidn turistica existente en el territorio; una
fase en la que se examina la oferta, la demanda, la competencia y las tendencias del mercado; la
segunda fase, de los resultados del andlisis de la situacidn, se identifican puntos fuertes y débiles
del territorio, las oportunidades y los riesgos, finalmente contribuyen a decidir el beneficio de

desarrollar o no el turismo en el espacio.

4.1.0ferta

4.1.1. Atractivos Turisticos

El cantdn Saquisili, perteneciente a la Provincia de Cotopaxi, se asienta en la sierra central
entre los 2840 a 4280 msnm. Su divisidn politica estd conformada por una parroquia urbana
conocida como la matriz y tres parroquias rurales que son, Canchagua, Chantilin y Cochapamba,

donde cada una de ellas cuenta con atractivos naturales y culturales.

Los atractivos turisticos del cantdn Saquisili se encuentran registrados en el inventario de
atractivos del Gobierno Auténomo Descentralizado de la provincia de Cotopaxi, actualizado en el
afio 2011, ademas el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial del cantdn Saquisili también

recoge dicha informacion.

a) Atractivos naturales



tabla.

Tabla 6
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Los atractivos naturales que posee el cantén Saquisili se puede observar en la siguiente

Lista de atractivos naturales

No

N =

O 00 NGOV AW

10

Atractivo natural

Mirador Loma Canchagua
Pantanos y Acequias
Chantilin

Laguna Tiloncocha
Cerro Rucu Caparina
Cerro de Calquin

Cerro Wingopana
Cerro Yanahurco

Cerro Padre Rumi
Cascada Candela Fazo
Fuente de agua mineral

Tipo

Montafias
Ambientes Lacustres

Ambientes Lacustres
Montafias

Montafas

Montafas

Montafas

Montafas

Rios

Aguas Subterraneas

Subtipo

Colinas
Cochas

Lagunas
Colinas
Colinas
Colinas
Colinas
Cordilleras
Cascadas
Aguas

Ubicacion

Canchagua
Chantilin

Cochapamba
Cochapamba
Cochapamba
Cochapamba
Cochapamba
Cochapamba
Cochapamba
Chantilin

Nota. Esta tabla muestra la lista de atractivos naturales involucradas en la presente investigacion

de acuerdo al tipo, subtipo y ubicacién. Tomado de Inventario de atractivos turisticos 2011, por el

Gobierno Autdonomo Descentralizado de la provincia de Cotopaxi.

b) Manifestaciones culturales

Las manifestaciones culturales que posee el cantdn Saquisili se puede observar en la siguiente

tabla.

Tabla 7

Lista de atractivos culturales

N°

1

Atractivo cultural

Hacienda
Molles
Hito Santa Gertrudis

Canchagua Los

Artesanias Chantilin
Festividades de la virgen del
Quinche

Festividades de San Juan
Bautista

Festividades cantonales

Tipo
Historicas
Histdricas

Etnograficas
Acontecimientos
programados
Acontecimientos
programados
Acontecimientos
programados

Subtipo

Arquitectura civil
Arquitectura
Militar
Artesanias
Fiestas

Fiestas

Fiestas

Ubicacion
Canchagua

Canchagua

Chantilin
La matriz

La matriz

La matriz
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7 Gastronomia de Saquisili Etnograficas Comidas y La matriz
bebidas tipicas
8 Feria del cantén Saquisili Etnograficas Ferias y mercados La matriz
9 Danzante de Saquisili Etnograficas Musica y danza La matriz
10 Iglesia matriz Histdricas Arquitectura La matriz
Religiosa
11 Parque central la Concordia  Realizaciones técnicas y Obras técnicas La matriz
cientificas
contempordaneas
12 Parque recreacional Realizaciones técnicasy Obras técnicas La matriz
Cachimpamba cientificas
contemporaneas

Nota. Esta tabla muestra la lista de manifestaciones culturales involucradas en la presente
investigacion de acuerdo al tipo, subtipo y ubicacion. Tomado de Inventario de atractivos turisticos

2011, por el Gobierno Auténomo Descentralizado de la provincia de Cotopaxi.

El cantdn Saquisili posee 12 manifestaciones culturales y 10 atractivos naturales, en su
mayoria ubicados en las zonas rurales, destacandolo como un territorio con diversas alternativas,

donde se puede inferir un turismo rural.

4.2.Patrimonio Turistico

4.2.1. Planta turistica / equipamiento e instalaciones

En este apartado se presenta los servicios turisticos ofertados dentro del cantdn Saquisili,
los cuales se encuentran divididos en: alojamiento, alimentos y bebidas, recreacién, transporte y

servicios de apoyo, los mismos se enlistan a continuacion.

a) Alojamiento

Tabla 8

Lista de establecimientos de alojamiento

N° TIPO ESTABLECIMIENTO CAPACIDAD UBICACION

1 Hostal San Carlos 30 pax Frente al parque la Concordia.

2 Hosteria Quinta Las Mercedes 40 pax Via Saquisili- Poalé a 1.7 km al sur
del parque la Concordia.

3 Hotel El castillo 50 pax Via Saquisili a 150 m de |Ia

panamericana sur.
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40 pax
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Parroquia Canchagua a 5.2 km al
oeste del parque la concordia.

Nota. Esta tabla muestra la lista de alojamientos turisticos presentes en el cantdn Saquisili.

Tomada de la tesis de los autores Monteros y Utreras (2019).

b) Alimentos y Bebidas

Tabla 9

Lista de establecimientos de alimentos y bebidas

N° TIPO

1 Asadero/Restaurant
2 Asadero/Restaurant
3 Asadero

4 Asadero

5 Asadero

6 Marisqueria

7 Restaurante

8 Restaurante

9 Marisqueria

10 Grill

11 Asadero

ESTABLECIMIENTO
El pollo de Oro

El pollo de Oro
El placer

La casa de las Truchas
Pico Rojo

El cangrejo azul

Pollo Rico

Tradicién Saquisilense
El lider

Parrilladas Mateo
Pollos al Gusto

CAPACIDAD
40 pax

40 pax

30 - 50 pax

25 pax
30 pax

20 pax

25 pax

30 pax

25 pax

30-40 pax
40 pax

UBICACION
Calle Simén  Bolivar vy
Pichincha.
Calle Siméon  Bolivar vy
Pichincha.
Calle Simén  Bolivar vy

Pichincha (esquina).

Calle 24 de mayo y Cotopaxi.
Calle 24 de mayo y Mariscal
Sucre.

Calle Simon Bolivar y Luis F.

Borja.
Calle Simén  Bolivar vy
Pichincha.

Calle 24 de mayo y Bartolomé
de las casas.
Calle  Simodn
Imbabura.
Calle 9 de octubre y Quito
Calle 24 de mayo y Pichincha
(esquina).

Bolivar e

Nota. Esta tabla muestra la lista de establecimientos de alimentos y bebidas presentes en el cantén

Saquisili. Tomada de la tesis de los autores Monteros y Utreras (2019).

c¢) Recreacion

Tabla 10

Lista de establecimientos de recreacion

N° TIPO

1 Bar — karaoke

2 Sala de recepciones y
banquetes

ESTABLECIMIENTO
Kantabria

Salon de eventos
Fausto  Guillermo
Lépez Merizalde

CAPACIDAD
30 pax

UBICACION
Calle 9 de octubre en el barrio

Tambillo.

200 pax

Calle Simon Bolivar frente al
parque ecolégico Cachipamba.
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3 Sala de recepcionesy Milenium 150 pax Calle Simon Bolivar y Pichincha.
banquetes

Nota. Esta tabla muestra la lista de establecimientos de recreacidn presentes en el cantdn Saquisili.

Tomada de la tesis de los autores Monteros y Utreras (2019).

d) Transporte Turistico

En lo que respecta al transporte turistico dentro del territorio objeto de estudio no se

identifican empresas que brinden este tipo de servicio exclusivo para los turistas.

e) Servicios de apoyo
Para obtener informacién conexa a los servicios de apoyo que refieren a los centros de
informacidn turistica, servicios de guia y agencia de viajes se realiza una revisién del catastro del
cantoén Saquisili, donde no se ha identificado ningun lugar de este tipo, que se encuentren en

funcionamiento dentro del cantdn.

Los servicios turisticos que oferta el cantén Saquisili como se puede observar en las tablas
son escasos, en tal efecto dentro de alojamiento existen 4 establecimientos, 11 establecimientos
de alimentos y bebidas, 3 establecimientos de recreacién y no se encuentra empresas de
transporte ni servicios de apoyo. Servicios que son parte fundamental para promover la actividad

turistica del cantén.

La presente busca evaluar las potencialidades turisticas del mencionado territorio
enfocdndose en la practica de una modalidad turistica como es el agroturismo especificamente
dentro de las haciendas que estan distribuidas en las parroquias pertenecientes al cantdn, para

ello, es esencial el levantamiento de fichas de informacién de cada una.
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4.2.2. Haciendas con potencial agroturistico

En el cantdn Saquisili, de acuerdo al trabajo de campo se tiene 5 haciendas donde se busca
implementar la realizacion del agroturismo, por ello, se levanta informacion a través de 5 fichas
mediante la utilizacion de la Guia para el levantamiento de atractivos del Ecuador por el Ministerio de

Turismo (2017), con el fin de resaltar su potencial para el desarrollo del turismo rural.

Tabla 11

Ficha de la hacienda Los Molles

1. DATOS GENERALES

1.1 NOMBRE DEL ATRACTIVO Hacienda Los Molles

1.2 CATEGORIA Expresiones Culturales

1.3TIPO Historicas 1.4 SUB TIPO Arquitectura Civil
FOTOGRAFIA

2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO 1

2.2 Canton Saquisili Saquisili

2.3 PARROQUIA Canchagua DISTANCIA 4,5 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z17S) 3.2 NOMBRE DEL POBLADO 2

X 758258 Canchagua

Y 9910284 DISTANCIA 1km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1 ALTITUD 3061 m.s.n.m. 4.3 PLUVIOSIDAD: 500 - 750 mm/afio
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TEMPERATURA 10-12¢°C

4.2 DESCRIPCION

La hacienda conserva las instalaciones originales conformadas de cuatro casas, con un area de casi 700 m?, y 105 ha
de cultivo. Para realizar las actividades cotidianas, quehaceres y mantenimiento cuentan con alrededor de 67
personas empleadas. La hacienda tiene 77 ha destinadas a la produccion ganadera y lechera, de los 3000 It de leche
que se producen diariamente, aproximadamente 2000 It son exportados, la leche es entregada a la pasteurizadora
Quito, el lema que rige a la hacienda es “Trabajamos con vacas, pero no tenemos que oler a vacas”.

La hacienda cuenta con cinco habitaciones con capacidad de alojamiento para quince personas o huéspedes, siendo
esta una de las 3 haciendas que se formaron a partir de las divisiones hechas por herencia, de un total de 5000
hectdreas; ademas cuenta con un restaurante. En el medio se pueden apreciar plantas de molle (Schinus molle), pino
(Pinus sylvestris); a 150 m de la casa existe un reservorio de aproximadamente 6 m de profundidad y de 60 m de largo,
en la que se crian truchas.

4.3 PERMISOS Y RESTRICCIONES Permiso de los duefios

5. USOS / SIMBOLISMO

5.1 Uso actual Hacienda de produccién de leche

5.2 Uso potencial Atractivo visitacion turistica, agroturismo

5.3 Necesidades turisticas

5.3.1 Facilidades Sefialética informativa

5.3.2 Infraestructura

5.3.3 Servicios Capacitacion

5.3.4 Promocion Material y medios promocionales

5.4 IMPACTOS

5.4.1 Positivos Incremento de turistas e incremento econdmico de las haciendas

5.4.2 Negativos  Produccion desperdicios

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

6.1 ALTERADO X 6.2 NO ALTERADO 6.3 CONSERVADO 6.4 DETERIORADO

6.5 EN PROCESO DE DETERIORO 6.6 CAUSAS Deterioro del patrimonio

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSERVADO X 7.2 DETERIORADO 7.3 EN PROCESO DE DETERIORO X

7.4 CAUSAS Zona agricola y ganadera

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE VIAS TRANSPORTE FRECUENCIA TEMPORALIDAD
DE ACCESO EN
Bueno Regular  Malo Dia Semanal  Mensual  Eventual DiAS AL ANO
TERRESTRE Asfalto Bus
Lastrado X Automovil X
Empedrado 4X4 365
Senderol@ Tren

Observaciones

9. FACILIDADES
TURISTICAS

SERVICIOS CATEGORIAS
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Alojamiento 3 92
Alimentacion 1 40
Esparcimiento
Organizacion Agencias de viajes Artesanias
Gasolinera Teléfono X Contactos:
10. INFRAESTRUCTURA BASICA
10.1 AGUA
Potable Entubada X Tratada De pozo No existe
10.2 ENERGIA ELECTRICA
Sistema X Generador No existe
interconectado Otros
10.3 ALCANTARILLADO
Red publica X Pozo ciego Pozo séptico No existe
11. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 12. POSICIONAMIENTO
- Mirador Loma Canchagua Local
- Hito Santa Gertrudis Provincial
Nacional

- Cerro Yanahurco

Nota. Esta tabla muestra la ficha de la hacienda los Molles presente en el cantén Saquisili. Tomada en

base a la Guia de levantamiento de atractivos del Ministerio de Turismo (2017).

Tabla 12

Ficha de la hacienda La Merced

1. DATOS GENERALES

1.1 NOMBRE DEL ATRACTIVO

Hacienda Las Merced
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1.2 CATEGORIA Expresiones Culturales
1.3 TIPO Realizaciones técnicas y 1.4 SUB TIPO Obras Técnicas
cientificas
contemporaneas
FOTOGRAFIA

2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO 1

2.2 Cant6n Saquisili Saquisili

2.3 PARROQUIA Canchagua DISTANCIA 4,5 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z17S) 3.2 NOMBRE DEL POBLADO 2

X 758258 Canchagua

Y 9910284 DISTANCIA 1km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1 ALTITUD 3061 m.s.n.m. 4.3 PLUVIOSIDAD: 500 - 750 mm/afio

TEMPERATURA 10-12°C

4.2 DESCRIPCION

La Merced es una hacienda que cuenta con sembrios de 157 has de brécoli (Brassica oleracea var), que es exportando
a nivel nacional, cuenta con pocas cabezas de ganado actualmente los duefios no viven en la hacienda, solo se
encuentran los empleados que realizan los trabajos de campo. Tiene varias habitaciones, posee una cocina, comedor,
una pileta en el centro, parqueadero para varios carros, en las afueras de la casa existe un comedor para el personal
que trabaja en la hacienda.

4.3 PERMISOS Y RESTRICCIONES Permiso de los duefios

5. USOS / SIMBOLISMO

5.1 Uso actual Hacienda dedicada a la agricultura sustentable
5.2 Uso potencial Atractivo visitacidn turistica, agroturismo

5.3 Necesidades turisticas

5.3.1 Facilidades Sefalética informativa

5.3.2 Infraestructura

5.3.3 Servicios Capacitacion
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5.3.4 Promocion Material y medios promocionales
5.4 IMPACTOS
5.4.1 Positivos Incremento de turistas e incremento econémico de las haciendas

5.4.2 Negativos  Produccidn desperdicios

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

6.1 ALTERADO X 6.2 NO ALTERADO 6.3 CONSERVADO 6.4 DETERIORADO

6.5 EN PROCESO DE DETERIORO 6.6 CAUSAS Deterioro del patrimonio

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSERVADO X 7.2 DETERIORADO 7.3 EN PROCESO DE DETERIORO X
7.4 CAUSAS Zona agricola
8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
TIPO SUBTIPO ESTADO DE VIiAS TRANSPORTE FRECUENCIA TEMPORALIDAD
DE ACCESO EN
- DIAS AL ANO
Bueno  Regular Malo Dia Semanal Mensual Eventual
TERRESTRE Asfalto Bus
Lastrado X Automovil X
Empedrado 4X4 365
Senderol Tren
Observaciones
9. FACILIDADES
TURISTICAS
SERVICIOS CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
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172} 172} w2 w2 w2
54 84 3} M /M
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Alojamiento
Alimentacion
Esparcimiento
Organizacion Agencias de viajes Artesanias
Gasolinera Teléfono X Contactos:

10. INFRAESTRUCTURA BASICA
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10.1 AGUA

Potable Entubada X Tratada De pozo No existe

10.2 ENERGIA ELECTRICA

Sistema X Generador No existe
interconectado Otros

10.3 ALCANTARILLADO

Red publica X Pozo ciego Pozo séptico No existe
11. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 12. POSICIONAMIENTO
- Mirador Loma Canchagua Local
- Hito Santa Gertrudis Provincial
- Cerro Yanahurco Nacional

Nota. Esta tabla muestra la ficha de la hacienda Las Merced presente en el cantdn Saquisili. Tomada en

base a la Guia de levantamiento de atractivos del Ministerio de Turismo (2017).

Tabla 13

Ficha de la hacienda Santa Elena

1. DATOS GENERALES

1.1 NOMBRE DEL ATRACTIVO Hacienda Santa Elena

1.2 CATEGORIA Expresiones Culturales

1.3 TIPO Realizaciones técnicas y 1.4 SUB TIPO Obras Técnicas
cientificas

contemporaneas
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FOTOGRAFIA

2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO 1

2.2 Cant6n Saquisili Saquisili

2.3 PARROQUIA Canchagua DISTANCIA 4,5 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z175) 3.2 NOMBRE DEL POBLADO 2

X 758258 Canchagua

Y 9910284 DISTANCIA 1km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1 ALTITUD 3061 m.s.n.m. 4.3 PLUVIOSIDAD: 500 - 750 mm/afio

TEMPERATURA 10-12°C

4.2 DESCRIPCION

La hacienda Santa Elena se dedica a la agricultura y ganaderia especialmente a la produccién de leche para la venta,
ademas, cuentan con todo tipo de sembrio de hortalizas, pero en su mayoria posee papas y cebollas. Es una hacienda
familiar que cuenta con varias habitaciones, cocina, comedor y un lugar amplio de recreacion.

4.3 PERMISOS Y RESTRICCIONES Permiso de los duefios

5. USOS / SIMBOLISMO

5.1 Uso actual Hacienda de produccién de leche

5.2 Uso potencial Atractivo visitacion turistica, agroturismo
5.3 Necesidades turisticas

5.3.1 Facilidades Sefalética informativa

5.3.2 Infraestructura

5.3.3 Servicios Capacitacion

5.3.4 Promocion Material y medios promocionales

5.4 IMPACTOS

5.4.1 Positivos Incremento de turistas e incremento econémico de las haciendas

5.4.2 Negativos  Produccidon desperdicios

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
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6.1 ALTERADO X 6.2 NO ALTERADO 6.3 CONSERVADO 6.4 DETERIORADO
6.5 EN PROCESO DE DETERIORO 6.6 CAUSAS Deterioro del patrimonio

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSERVADO X 7.2 DETERIORADO 7.3 EN PROCESO DE DETERIORO X
7.4 CAUSAS Zona agricola y ganadera

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE ViAS TRANSPORTE FRECUENCIA TEMPORALIDAD
DE ACCESO EN
- DIAS AL ANO
Bueno  Regular Malo Dia Semanal Mensual Eventual
TERRESTRE Asfalto Bus
Lastrado X Automovil X
Empedrado B 4X4 365
Senderof Tren

Observaciones

9. FACILIDADES
TURISTICAS
SERVICIOS CATEGORIAS
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Alojamiento
Alimentacion
Esparcimiento
Organizacion Agencias de viajes Artesanias
Gasolinera Teléfono X Contactos:
10. INFRAESTRUCTURA BASICA
10.1 AGUA
Potable Entubada X Tratada De pozo No existe
10.2 ENERGIA ELECTRICA
Sistema X Generador No existe
Otros

interconectado
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10.3 ALCANTARILLADO

Red publica X Pozo ciego Pozo séptico No existe
11. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 12. POSICIONAMIENTO
- Mirador Loma Canchagua Local
- Hito Santa Gertrudis Provincial
- Cerro Yanahurco Nacional

Nota. Esta tabla muestra la ficha de la hacienda Santa Elena presente en el cantdn Saquisili. Tomada en

base a la Guia de levantamiento de atractivos del Ministerio de Turismo (2017).

Tabla 14

Ficha de la hacienda La Victoria

1. DATOS GENERALES

1.1 NOMBRE DEL ATRACTIVO Hacienda La Victoria

1.2 CATEGORIA Expresiones Culturales

1.3 TIPO Realizaciones técnicas y 1.4 SUB TIPO Obras Técnicas
cientificas
contemporaneas

FOTOGRAFIA
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2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO 1

2.2 Cantdn Saquisili Saquisili

2.3 PARROQUIA Canchagua DISTANCIA 4,5 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z175) 3.2 NOMBRE DEL POBLADO 2

X 0°31'15 La matriz

Y 78°32'29. DISTANCIA 4,4 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1 ALTITUD 3061 m.s.n.m. 4.3 PLUVIOSIDAD: 500 - 750 mm/afio

TEMPERATURA 10-12°C

4.2 DESCRIPCION

La hacienda la Victoria, se dedica a la ganaderia y agricultura, poseen ganado, caballos, realizan la siembra alfalfa en
grandes cantidades y en menos escala siembran maiz, como sustento econémico venden alfalfa y leche, cuentan con un
proyecto de equinoterapia, esta ubicado en la entrada a Saquisili, cerca de la parroquia Chantilin.

4.3 PERMISOS Y RESTRICCIONES Permiso de los duefios

5. USOS / SIMBOLISMO

5.1 Uso actual Hacienda de produccién de leche y siembra de alfalfa
5.2 Uso potencial Atractivo visitacion turistica, agroturismo

5.3 Necesidades turisticas

5.3.1 Facilidades Sefialética informativa

5.3.2 Infraestructura

5.3.3 Servicios Capacitacion

5.3.4 Promocion Material y medios promocionales

5.4 IMPACTOS

5.4.1 Positivos Incremento de turistas e incremento econdmico de las haciendas

5.4.2 Negativos  Produccion desperdicios

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

6.1 ALTERADO X 6.2 NO ALTERADO 6.3 CONSERVADO 6.4 DETERIORADO

6.5 EN PROCESO DE DETERIORO 6.6 CAUSAS Deterioro del patrimonio

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSERVADO X 7.2 DETERIORADO 7.3 EN PROCESO DE DETERIORO X

7.4 CAUSAS Zona agricola y ganadera

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE ViAS TRANSPORTE FRECUENCIA TEMPORALIDAD
DE ACCESO EN DIAS AL

Bueno |Regu|ar| Malo Dia | Semanal | Mensual | Eventual ANO
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Asfalto X Bus X
Lastrado Automovil B X
TERRESTRE
Empedrado aX4
365
Senderof Tren
9. FACILIDADES TURISTICAS
CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
3 gl & | &| & | &] & gl 8] s
SERVICIOS % E 5 ES 5 Es % Es % E:
E| Y| E |l E | B OE|C
Q (9 (9 Q Q
Z Z = Z i
E E E E &
0 0 0 0 0
z z. z. z. z
Alojamiento 3 92
Alimentacion 40
Esparcimiento
Organizacion Agencias de viajes Artesanias
Gasolinera Teléfono X Contactos:
10. INFRAESTRUCTURA BASICA
10.1 AGUA
Potable X Entubada Tratada De pozo No existe
10.2 ENERGIA ELECTRICA
Sistema X Generador No existe
interconectado Otros
10.3 ALCANTARILLADO
Red publica X Pozo ciego Pozo séptico No existe
11. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 12. POSICIONAMIENTO
- Aguas termales de Chantilin Local X
Provincial

- Hito Santa Gertrudis
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- Cerro Yanahurco Nacional

Nota. Esta tabla muestra la ficha de la hacienda La Victoria presente en el cantdn Saquisili. Tomada en

base a la Guia de levantamiento de atractivos del Ministerio de Turismo (2017).

Tabla 15

Ficha de la hacienda Buen dia

1. DATOS GENERALES

1.1 NOMBRE DEL ATRACTIVO Hacienda Buen dia
1.2 CATEGORIA Expresiones Culturales
1.3 TIPO Realizaciones técnicas y 1.4 SUB TIPO Obras Técnicas
cientificas
contemporaneas
FOTOGRAFIA

2. UBICACION 3. CENTROS URBANOS CERCANOS AL ATRACTIVO
2.1 Provincia Cotopaxi 3.1 NOMBRE DEL POBLADO 1

2.2 Cantdn Saquisili Saquisili

2.3 PARROQUIA Canchagua DISTANCIA 4,5 km

2.4 UBICACION GEOGRAFICA (WGS84 Z17S) 3.2 NOMBRE DEL POBLADO 2

X 758258 La Matriz

Y 9910284 DISTANCIA 4,4 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1 ALTITUD 3061 m.s.n.m. 4.3 PLUVIOSIDAD: 500 - 750 mm/afio

TEMPERATURA 10-12°C
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4.2 DESCRIPCION

La hacienda se encuentra desarrollando ciclos cortos de pastos para forraje casi en su totalidad, posee pequeias lagunas
que en las noches cuentan con alumbrado para su visita, cuenta con un 10% de flores dentro de un invernadero, mismas
que se usan para exportacién, en el que se puede observar la produccion y cosecha, ademas tenemos 2 caballos, en el
que se puede hacer diferentes recorridos en los amplios espacios verdes, posee tractores que son muy utilizados para

la agricultura del lugar.

4.3 PERMISOS Y RESTRICCIONES Permiso de los duefios

5. USOS / SIMBOLISMO

5.1 Uso actual Hacienda de produccidn de leche

5.2 Uso potencial Atractivo visitacidn turistica, agroturismo

5.3 Necesidades turisticas

5.3.1 Facilidades Sefialética informativa

5.3.2 Infraestructura

5.3.3 Servicios Capacitacion

5.3.4 Promocion Material y medios promocionales

5.4 IMPACTOS

5.4.1 Positivos

Incremento de turistas e incremento econdmico de las haciendas

5.4.2 Negativos  Produccion desperdicios

6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

6.1 ALTERADO X 6.2 NO ALTERADO

6.3 CONSERVADO

6.4 DETERIORADO

6.5 EN PROCESO DE DETERIORO 6.6 CAUSAS

Deterioro del patrimonio

7. ESTADO DEL ENTORNO

7.1 CONSERVADO X 7.2 DETERIORADO

7.3 EN PROCESO DE DETERIORO X

7.4 CAUSAS Zona agricola y ganadera

8. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIPO ESTADO DE ViAS TRANSPORTE FRECUENCIA TEMPORALIDAD
DE ACCESO EN
- DIAS AL ANO
Bueno  Regular Malo Dia Semanal Mensual Eventual
TERRESTRE Asfalto Bus
Lastrado X Automovil X
Empedrado 4X4 365
Senderol Tren
Observaciones
9. FACILIDADES
TURISTICAS
SERVICIOS CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
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Alojamiento 3 92
Alimentacion 40
Esparcimiento
Organizacion Agencias de viajes Artesanias
Gasolinera Teléfono X Contactos:
10. INFRAESTRUCTURA BASICA
10.1 AGUA
Potable X Entubada Tratada De pozo No existe
10.2 ENERGIA ELECTRICA
Sistema X Generador No existe
interconectado Otros
10.3 ALCANTARILLADO
Red publica X Pozo ciego Pozo séptico No existe
11. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS 12. POSICIONAMIENTO
- Aguas termales de Chantilin Local X
- Hito Santa Gertrudis Provincial
Nacional

- Cerro Yanahurco

Nota. Esta tabla muestra la ficha de la hacienda Buen dia presente en el cantén Saquisili. Tomada en

base a la Guia de levantamiento de atractivos del Ministerio de Turismo (2017).

El canton Saquisili, en su zona rural prevalece las actividades agricolas y pecuarias en un
porcentaje del 52, 45 % con una poblacidn de 5.554 personas que se dedican a esta actividad. A su vez,

el territorio estudiado es reconocido por su actividad complementaria que es el comercio interno, que
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se fortalecen los dias de feria (miércoles, jueves y domingos), para la compra y venta de
productos, donde se pueden encontrar la produccién de textiles, artesanias, alimentos, entre

otros. Que muchas veces surgen de las diferentes haciendas y pequefios productores.

La predominacion de esta actividad dentro del cantén, motiva a la realizacion de un
turismo rural especificamente agroturismo dentro de las haciendas que netamente se dedican a la
ganaderia y agricultura como actividad diaria y de subsistencia, es asi que se realiza entrevistas a
los propietarios y encargados para conocer el interés en la implementacidn de esta actividad

turistica.

4.3.Superestructura

El desarrollo de las actividades turisticas va de la mano con una administracién adecuada
para lo cual se genera la consolidacién de un conjunto de organismos publicos y privados que
regulan, fomentan y coordinan movimientos turisticos. Segun Pastuiia (2020), se habla de una
superestructura que permite la direccién del funcionamiento de cada una de las actividades
relacionadas con el turismo. A nivel nacional se encuentran organismos publicos y privados
encargados de regular las actividades turisticas dentro de una zona, mismas que tienen relacién

directa con el presente estudio que han sido detallados a continuacion:

Tabla 16

Superestructura de la actividad turistica del Ecuador

Espacio donde Nombre de ente regulador Funcién del ente
interviene

% Internacional — Organizacion de las Naciones  Promocion del turismo responsable,
o 'qé; Regional Unidas sostenible y accesible para todos
EE
=i Internacional OMT (Organizacién Mundial ~ Organizacién creada con el objetivo de
w § del Turismo) promover el turismo

bo



Entidades

no

Espacio donde
interviene

Internacional —
Nacional — Regional

Internacional —
Nacional — Regional

A nivel nacional y
Regional

A nivel nacional y
Regional

A nivel nacional y
provincial

A nivel nacional y
provincial

A nivel regional y
provincial

Provincial

Provincial

Areas protegidas

Nacional

Nombre de ente regulador

COTAL (La Confederacion de
Organizaciones Turisticas de

América Latina)

ICCA (La Asociacion

Internacional de Congresos y

Convenciones)

Ministerio de Turismo

Ministerio de Culturay

Patrimonio

SAE (Servicios Turisticos de

Calidad)

Ministerio de Culturay

Patrimonio

Coordinacion de turismo

Zonal de la Z3

GAD (Gobierno Auténomo

descentralizado de la

provincia de Cotopaxi)

Direccion Provincial de

Turismo de Cotopaxi

MAE (Ministerio del
ambiente)

QUALITUR
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Funcion del ente

Impulsar y fortalecer la actividad turistica
que ofrece Latinoamérica formando
alianzas con agentes prestadores de
servicios.

Dedicado a la realizacion de programas de
Agro negocios y Comercializacion para la
formulacion de planes de desarrollo
turistico en territorios rurales.

Despliega la regulacion, control,
planificacion, gestién, promocion y
difusidn, a fin de posicionar y consolidar al
Ecuador como un destino

Ejerce la administracion del sistema
nacional de cultura con el objetivo de
fortalecer la identidad nacional e
intercultural.

Organismo encargado de inspeccionar el
cumplimiento de las buenas practicas de
turismo las cuales brindan un valor
agregado para la certificacion.

Como cartera de estado es el ente
encargado de ejercer la rectoria del
sistema nacional de cultura.

Considerado para el analisis integrado que
fortalece la actividad agroindustrial y el
sector del turismo en un territorio.

Promueve la gestién, coordinacién vy
administracion de recursos delegados por
niveles superiores para un bien comun.

Establece acciones encaminadas a
fortalecer la actividad turistica de la
provincia con asistencia técnica a los
departamentos de Turismo a nivel
cantonal.

Regulacion de forma eficaz y eficiente la
administracion de la gestién ambiental
dentro del Ecuador.

Con el objetivo de promover la calidad del
servicio a través de la certificacidon de
establecimientos y entidades turisticas.



Espacio donde
interviene

Camara Provincial de

Provincial

Nombre de ente regulador

Turismo
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Funcion del ente

Supervision, representacion y
fortalecimiento de las actividades
turisticas y servicios publicos que

constituyan el sector turistico a nivel
provincial.

Nota. Esta tabla muestra las entidades gubernamentales y no gubernamentales clasificadas como

la superestructura del turismo en el Ecuador.

La existencia de entidades y organismos publicos y privados establecen la regulacién de

actividades de produccién y comercializacion de servicios basados en la actividad turistica, las

cuales tienen relacién de forma directa e indirecta con el Cantén Saquisili, mismas que permite el

desarrollo de estrategias de una localidad a fin de impulsar actividades que beneficien a distintos

actores locales involucrados, a continuacion se visualiza de forma detallada la superestructura del

cantén con su ente regulador y funcién.

Tabla 17

Superestructura turistica del cantdn Saquisili

Gubernamental

Asociaci

ones

Nombre

Departamento de turismo

Departamento de
Interculturalidad.
Departamento de
ordenamiento territorial,
Avaluos y catastros.
Asociacion de Desarrollo
comunitario del sector El
Calvario.

Funcionamiento

Fomenta el desarrollo turistico mediante acciones que
permita el crecimiento econémico de una poblacion.

Promueve la formacién de ciudadanos respetuosos y
promotores de los derechos humanos, capaces de
trasformar los contextos comunales, locales mediante el
didlogo, el reconocimiento y la valoracion de la diversidad
cultural.

Mantener actualizado el de desarrollo y de

ordenamiento territorial.

plan

Fortalecimiento de la identidad comunitaria del sector.
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Asociacion de Produccion, Tiene la finalidad de gestionar proyectos de beneficio de la
Desarrollo  Ecoturismo y asociaciény la comunidad.

Trabajo San Vicente de

Chantilin

Fundacién San Juan Bautista Busca el fortalecimiento del turismo comercio y cultura del
de Saquisili Turismo, sector.
Comercio y Cultural

Fundaciones

Nota. Esta tabla muestra la superestructura turistica del cantdn Saquisili dentro de la cual se
mencionan entidades gubernamentales, no gubernamentales, asociaciones y fundaciones con su

respectiva drea de intervencién y funcionamiento.

4.4.Infraestructura

Dentro de la infraestructura basica que facilita la actividad turistica en el cantdn Saquisili
se encuentran los servicios basicos (agua potable, energia eléctrica, alcantarillado, telefonia e

internet y recoleccion de basura), transporte y conectividad vial.

a) Servicios basicos

Dentro de los asentamientos poblacionales son fundamental los componentes de

infraestructura bdsica, que muchas veces determinan la condicion de vida de la poblacién.

Servicio de abastecimiento de agua, dentro del cantdn y sus parroquias las fuentes de agua

para el consumo humano se detallan en el siguiente cuadro:

Tabla 18

Acceso al servicio de agua para consumo

Detalle La matriz Canchagua Chantilin Cochapamba
De red publica 68,51 33,39 44,21 31,25

De pozo 4,11 0,57 30,04 5,33

De rio, vertiente, acequia o 24,67 62,47 22,75 57,08

canal

De carro repartidor 0,21 0,16



Detalle La matriz Canchagua Chantilin
Otro (agua lluvia/albarrada) 2,50 3,41 3,00
Total 100 100 100

Cochapamba

6,34
100
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Nota. Esta tabla muestra el acceso al servicio de agua para consumo humano del cantdn Saquisili y

sus parroquias. Tomada en base al Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (2019)

Sistema de eliminacién de excretas, este servicio evita la proliferaciéon de enfermedades

que pueden afectar a la salud de la poblacién, en el cantdn Saquisili y sus parroquias se tiene las

siguientes formas de eliminacién que a continuacién se detallan en la siguiente tabla.

Tabla 19

Acceso al sistema de eliminacidn de excretas

Detalle La matriz Canchagua
Red de alcantarillado 49,90 9,80

Pozo ciego 19,40 33,20
Pozo Séptico 17,40 22,00
Letrinas 3,00 4,90
Descarga directa al rio y quebrada. 0,10 0,70

No tiene 10,20 29,40
Total 100 100

Chantilin
58,80
11,80
10,90
0,24

0,16

18,1

100

Cochapamba
3,00

35,33

25,30

0,22
36,15
100

Nota. Esta tabla muestra el acceso al sistema de eliminacién de excretas del cantdn Saquisili y sus

parroquias. Tomada en base al Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (2019)

El sistema de servicio de energia eléctrica en el cantdn, se encuentra en la mayor parte de

las viviendas, pero sin embargo existe un porcentaje bajo que carecen de este servicio en el

siguiente grafico se puede observar los datos de las viviendas que no tiene energia eléctrica con

los siguientes porcentajes en cada una de las parroquias.
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Figura 9.

Datos de viviendas que no cuentan con energia eléctrica

S

4
Y
b/

%
/)

Nota. Esta tabla muestra los datos de las viviendas que no cuentan con el servicio de energia
eléctrica del cantdn Saquisili y sus parroquias. Tomada en base al Plan de desarrollo y ordenamiento

territorial (2019).

El cantdn Saquisili si cuenta con servicio de recoleccidn de basura por parte del carro, pero
de acuerdo a la informacién del Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (2011) son poco los
casos de las viviendas que tiene este servicio, la mayor parte optan por la quema de los desechos.
El porcentaje de casos enfocados a la quema es de 41,12%, el 35,35% optan por el carro
recolector, el 14,92% entierran la basura, el 7,49% arrojan la basura en terrenos baldios y un

pequefio porcentaje de 0,69% lo arrojan al rio.

En lo que respecta al servicio de telefonia e internet, la empresa que brinda este servicio
en el cantdn es la Corporacion Nacional de Telecomunicaciones (CNT), este servicio es uno de los
mas importantes ya que permite la comunicacidn entre parroquias, sin embargo, el 84% de las
viviendas no cuentan con este servicio segun el plan de desarrollo y ordenamiento territorial

(2011)

b) Conectividad y Transporte

El analisis del indice de conectividad del cantdon Saquisili segun el PDYOT (2015)

actualizado en el 2019, se determina que el 78% del territorio del cantdn tiene una conectividad
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baja, en otras palabras, tienen una menos dotacién de vias en funcién del perimetro de las
parroquias, que coinciden en las zonas donde existe pocos asentamientos humanos y se
encuentran muy lejanos de la cabecera cantonal. En la parroquia urbana La matriz y parte de su
area rural (parroquias Canchagua y Chantilin) es donde se concentra el mayor indice de
conectividad, existiendo una gran concentracion de vias que representa el 16% de accesibilidad,
sin embargo, la accesibilidad al area rural se encuentra por debajo de la media cantonal, es decir,

falta de mantenimiento o dotacidn de vias.

En lo que respecta al transporte del cantén, operan varios gremios de transporte entre
ellos: cooperativas de diferentes tipos de transporte de personas y carga, urbano y rural, a

continuacién, se muestra una tabla detallada.

Tabla 20

Listado de Cooperativas de transporte

N° Operador Cantidad Tipo

1 Coop, de camioneta Primero de febrero 13 Carga liviana

2 Coop. De camioneta 18 de octubre 25 Carga liviana

3 Coop. De camioneta Plaza kenedy 20 Carga liviana

4 Coop. De camionetas Pumacunchi 10 Carga liviana

5 Cia. De camionetas Canchagua 10 Carga liviana

6 Cia. De taxi Saquitaxi 28 Taxi convencional
7 Cia de taxi Saquisili 18 Taxi convencional
8 Coop. Nacional Saquisili 30 Transporte carga
9 Coop. De camioneta TransVIQ 15 Transporte mixto

Nota. Esta tabla muestra la lista de transporte existente en el cantén Saquisili. Tomada en base al

Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (2019).

4.5.Comunidad receptora

El cantdn Saquisili tiene una poblacidn de 20.815 habitantes de acuerdo al ultimo censo de

la poblacidn y vivienda realizado en el afio 2019. Segun la proyeccién del INEC, se estima que para



75

el afio 2015 la poblacién cantonal alcanza los 28.839 habitantes. La poblacion dedicada a cada
actividad esta dada mediante cifras generales resultantes de un porcentaje total como se

observan en la Figura 10.

Figura 10.

Porcentaje por actividad de la poblacion ocupacional

Otras actividades de servicios
Artes, entretenimiento y recreacion

Actividades de atencién de la salud humanay de...
Ensefanza

Administracion publica y defensa; planes de...
Actividades de servicios administrativos y de apoyo
Actividades profesionales, cientificas y técnicas
Actividades financieras y de seguros
Informacién y comunicacion
Actividades de alojamiento y de servicio de comidas

Transporte y almacenamiento

Comercio al por mayor y al por menor; reparacion...
Construccion

Suministro de electricidad, gas, vapor de aire...

I L

Industrias manufactureras

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Nota. El grafico representa el porcentaje de la poblacidon ocupada por actividad. Tomado de Plan
de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del Canton Saquisili, por INEC — Censo de Poblacion y

Vivienda 2010 (Ficha de cifras generales, 2014).

Del total de la poblacién, en su mayoria el 52.45% se dedica al comercio al por mayor vy al
por menor de productos provenientes de la actividad agricola dentro de las Siete Plazas
Comerciales. Por tanto, las Industrias manufactureras cuentan con un 11.51% de participacion
dentro del territorio, el suministro de electricidad y otros servicios con un 0.19%. Las actividades
de construccién con un 0.19%. En lo que respecta al transporte y almacenamiento solo el 0.19%
ocupa el total de las actividades desarrolladas dentro del territorio. Las actividades de alojamiento

y de servicio de comidas con una participacidon de 10%. La informacién y los medios de
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comunicacion con el 6.04%. Actividades financieras y de seguros con el 0.38%. Para las actividades
profesionales, cientificas y técnicas se despliega el 1.13%. Las actividades de servicios
administrativos y de apoyo con una escaza participacion del 0.19%. Administracién publica y
defensa; planes de seguridad social de afiliacién que hacen referencia a los GAD’s municipales y
provinciales con el 1.32% la ensefianza con el 2.07%. Las actividades de atencién de la salud
humana y de asistencia social el 1.89%. En lo que respecta a artes, entretenimiento y recreacion le
corresponde el 0.94%. Finalmente se menciona a otras actividades de servicios que se puedan
desarrollan en el territorio con el 111.50%. El resultado de cada uno de os porcentajes resultantes
refleja una cantidad mayoritaria en la dedicacién de actividades agricolas/rurales, tales como
cultivo de hortalizas y la comercializacion de sus productos dentro de las siete plazas, ademas la
ganaderia considerada una actividad altamente productiva con la extraccion de leche, produccién

de queso y derivados de los mismos.

En la actualidad el cantdn Saquisili o bien llamado asiento comercial, es un area donde se
desarrolla gran cantidad de comercio debido a la afluencia y participacion humana de las diferentes
localidades y sus comerciantes. Entre las principales ramas de la actividad econédmica se encuentra:
agricultura, ganaderia vy silvicultura; industria y manufactura; servicio y comercializacién de

productos.

4.5.1. Actores locales

El presente apartado muestra informacién basada en la aplicacidn de entrevistas a actores
locales y entes gubernamentales como son los propietarios de las haciendas y el director del
departamento de turismo del cantdn Saquisili, los cuales intervienen de forma directa para el

presente estudio.
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La aplicacién de las entrevistas a los propietarios ayuda a conocer el interés por la

realizacion del agroturismo en las haciendas como se muestra a continuacion:

Tabla 21

Entrevista hacienda Los Molles

Datos generales

Datos de ubicacidn:
Provincia

Parroquia

Datos del entrevistado
Nombres/Apellidos
Profesion/Ocupacién
Hacienda

Preguntas:

¢éTiene conocimientos sobre
que es el agroturismo?
¢Qué es para usted el
agroturismo?

éCree que es importante
impartir conocimientos sobre
el agroturismo?

éConsidera que el cantén
Saquisili tiene potencial
agroturistico?

éPiensa que la hacienda los
Molles tiene potencial
agroturistico?

é¢Podria mencionar que posee
la hacienda, en cuanto a
agricultura, ganaderia?

éLa hacienda posee
infraestructura para permitir a
los turistas pernoctar en ella,
por una o mas noches?

éCree usted que el desarrollo
agroturistico de la hacienda los

Molles incidiria en el desarrollo

del turismo rural del cantén?

Cotopaxi Canton Saquisili
Canchagua Comunidad Canchagua
Geovanny Santamaria Genero Masculino
Encargado Edad 52

Los Molles

Si, algo que intentamos hacer en la hacienda por lo que nos han mencionado
los extranjeros

Es ordefar las vacas, cocinar ellos mismos una pizza, ensuciarse las manos,
dormir, descansar, hacer todo lo que ellos quieren, dar leche a los terneritos,
no solamente montar a caballo o ir en botes que eso también pueden hacer
aqui, sino mas bien cosechar, conocer, disfrutar de la hacienda, sembrar sacar
a las vacas, incluso a veces coinciden con el parto de las vacas y eso les impacta
Si, definitivamente, porque la mayoria que tienen hosterias o haciendas no
estan preparados por que no sabe atender a los turistas, incluso se molestan,
ya que se ponen inquietos, quieren que les lleven a uno u otro lado y algunos
no quieren, en cambio aqui como ya hemos recibido turistas sabemos cémo
ellos quieren ser atendidos.

Si tiene potencial, lo que no tiene es gente preparada para que venga y los
guien, que digan vea tiene que hacer esto, preparemos esto, a los turistas les
gusta alguna cosa, el agroturismo es de esta manera; incluso decirle al turista
vaya alla, al turista no le gusta estar sentado, sino ver, que le lleven a los
turistas a los lugares que ellos realmente quieren. Se van al Putzalahua, al
Cotopaxi, y no se quedan en Saquisili, se van a dormir a otros lados.

Si, es una hacienda de 52 hectareas en las que se puede realizar muchas
actividades.

La hacienda posee ganaderia, agricultura, siembras de hortalizas, legumbres,
papas, cebollas, maiz para que los turistas puedan sembrar y cosechar, pero en
su mayoria leche, tenemos 250 vacas, 4 caballos.

Si, pero poco, tenemos para acoger a unos 15 turistas, claro que pueden entrar
mas, pero lo que queremos es darles comodidad al turista, que se sienta como
en su casa que pasee haga lo que el visitante quiera, por esta pandemia es que
se suspendio todo porque como nosotros manejamos la leche no podemos
permitir que, entre tal vez alguna persona enferma, mas que todo porque
enviamos a Quito.

Si, porque aqui no hay algo cercano a Saquisili, que ofrezca lo que tenemos
aqui, un lugar donde se desarrolle estas actividades, incluso la gente de
Saquisili no conoce, seria bueno para que el turista se quede en Saquisili
mismo y hacer que el turista disfrute.



éEstaria usted dispuesto hacer
parte de un proyecto
agroturistico que le permita
contar con una nueva fuente
de ingresos y como una
alternativa de desarrollar el
turismo rural?

Considera importante recibir
capacitaciones para impulsar el
agroturismo y sobre todo
estrategias que les ayuden a
conocer cdmo aplicarla en las
haciendas.

Considera usted que existiria
un apoyo por parte de las
autoridades en cuanto al
desarrollo del agroturismo en
las haciendas
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Si, nosotros ya estdbamos haciendo porque los turistas nos visitaban por un
amigo que les traia, incluso algunos decian te pago lo que quiera, pero déjame
qguedarme mas tiempo, solo que no estamos preparados en cuando a cobijas,
todo lo que hay que tener para ellos, es por eso que suspendimos hasta tener
mas conocimientos de ahi recibiamos mucha gente.

Las personas que queremos hacer el agroturismo si es necesario para que nos
guien, que debamos hacer para que el turista se sienta bien y vuelva, claro que
nosotros podemos hacer cosas, pero no como un especialista que tiene
conocimientos para hacer las cosas adecuadamente a lo que se planea.

No creo, el incentivo es mas por nosotros, hemos tenido turistas de todas
partes, estamos en alguna pdgina, pero por amigos, necesitamos
asesoramiento técnico, nunca hay un alcalde o autoridad que se acerque a
nosotros y nos diga les vamos a apoyar esto deben hacer esto no, entonces
esto no les interesa esto se ha vuelto mas personal. No hay impulso por parte
de las autoridades.

Nota. Esta tabla muestra la entrevista realizada a la hacienda los Molles.

Tabla 22
Entrevista hacienda Buen dia

Datos generales
Provincia

Parroquia

Datos del entrevistado
Nombres/Apellidos
Profesion/Ocupacion
Direccion (Residencia)
Hacienda

Preguntas

¢éTiene conocimientos sobre
que es el agroturismo?
é¢Qué es para usted el
agroturismo?

éCree que es importante
impartir conocimientos sobre
el agroturismo?

é¢Considera que el cantén
Saquisili tiene potencial
agroturistico?

Cotopaxi Canton Saquisili
Saquisili Comunidad Pupana Norte
Diego Yanchapaxi Genero Masculino
Ing. Agrénomo Edad 45

Latacunga

Buen Dia

Si, tengo algunos conocimientos ya que son Ingeniero Agronomo, y parte de lo
aprendido en mi carrera era precisamente el agroturismo.

Es implementar el turismo en haciendas agricolas, por que convivir con la
naturaleza, la agricultura y la ganaderia es lo que les gusta a las personas.

Si, es importante porque es una alternativa para ayudar a las haciendas no solo
para que vivan de la parte agricola o ganadera, sino también para que tenga un
plus un adicional que brinda el agroturismo.

Si, ya que cuenta con haciendas muy antiguas y bonitas, tienen un gran
potencial, esta muy cerca de todo, tenemos muy buenas carreteras, hay el
Cotopaxi, el Quilotoa, los llinizas, Sigchos ademas sé que en Saquisili tiene
cascadas lagunas que se pueden aprovechas a través del turismo



¢éPiensa que la hacienda Buen
Dia tiene potencial
agroturistico?

éPodria mencionar que posee
la hacienda, en cuanto a
agricultura, ganaderia
produccion, etc.?

éLa hacienda posee
infraestructura para permitir a
los turistas pernoctar en ella,
por una o mas noches?

éCree usted que el desarrollo
agroturistico de la hacienda
Buen Dia incidiria en el
desarrollo del turismo rural
del cantén?

éEstaria usted dispuesto hacer
parte de un proyecto
agroturistico que le permita
contar con una nueva fuente
de ingresos y como una
alternativa de desarrollar el
turismo rural?

Considera importante recibir
capacitaciones para impulsar el
agroturismo y sobre todo
estrategias que les ayuden a
obtener conocimientos de
como aplicar el agroturismo en
las haciendas

Considera usted que existiria
un apoyo por parte de las
autoridades en cuanto al
desarrollo del agroturismo en
las haciendas
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Si, siempre le quisimos tener no solo como una hacienda productiva, sino
también con algo adicional, con lagunas, espacios verdes, animales, ademas
que han venido gente extranjera, de quito, les gusta el campo la naturaleza, el
aire puro

En este momento la hacienda se encuentra desarrollando ciclos cortos de
pastos para forraje casi en su totalidad, tenemos lagunas que en las noches se
encienden las luces, tenemos un 10% de flores, con invernadero para flores,
mismas que se usan para exportacion, en el que se puede observar la
produccion y cosecha, ademas tenemos 2 caballos, en el que se puede hacer
recorrido por los caminos internos, hay espacio para cuadrones, hay tractores,
muchas cosas que pueden desarrollar.

Si, en este momento si, en esta hacienda vivia mi padre y nosotros en nuestra
juventud, entonces es muy amplia, c6moda, tenemos cuartos, bafios, comedor,
cocinas, sala, cuarto de maquinas, totalmente habitable, para hospedar a
cualquier turistas, estamos cerca del centro de salud, con excelente carretera,
a los volcanes,

Definitivamente, el cantdn posee grandes atractivos poco conocidos por la
falta de conocimientos sobre los mismos, cuando los turistas vienen solo estan
de paso, porque no encuentran otro motivo para quedarse, muchos se van a la
hacienda la Ciénega entre otros lugares, porque no hay algo que les Satisfaga
en Saquisili, ya que los lugares de hospedaje no son de buena calidad.

Si, definitivamente. Es mas en varias ocasiones nosotros hemos acogido a
gente de Estados Unidos, Francia por mis hermanas; a varias personas de Quito
que vienen a descansar, del estrés de la ciudad, y ese siempre ha sido nuestro
objetivo, como tenemos planes de realizar ese proyecto ya tenemos los planos
para seguir ampliando, pero por motivo de la pandemia ya todo sé quedo
estacando por el momento.

Si, siempre es bueno conocer mas, sobre todo porque no tenemos la suficiente
informacion para llevar a cabo, yo tengo algunas ideas porque recibia
informacion en la universidad, pero todo siempre se va actualizando, y nada es
como hace algunos anos. Entonces siempre es bueno especialmente hacia las
personas que si deseamos aplicar esta clase de proyectos.

Si, a cualquier autoridad siempre le va a interesar realizar proyectos y mas si
hay personas prestas a realizar, el problema esta en el tiempo que se tardan en
desarrollarse entre las personas que estén en el municipio, pero de ahi
cualquier autoridad apoyaria y mas si esto aporta al crecimiento del cantdn.

Nota. Esta tabla muestra la entrevista realizada a la hacienda Buen Dia

Tabla 23

Entrevista hacienda Santa Elena



Datos generales

Provincia

Parroquia

Datos del entrevistado
Nombres/Apellidos
Profesiéon/Ocupacion

Direccion (Residencia)

Hacienda

Preguntas

¢éTiene conocimientos sobre que es
el agroturismo?

é¢Qué es para usted el agroturismo?
éCree que es importante impartir
conocimientos?

éConsidera que el cantén Saquisili
tiene potencial agroturistico?

éPiensa que la hacienda Santa Elena
tiene potencial agroturistico?

é¢Podria mencionar que posee la
hacienda, en cuanto a agricultura,
ganaderia produccion, etc.?

éLa hacienda posee infraestructura
para permitir a los turistas
pernoctar en ella?

éCree usted que el desarrollo
agroturistico de la hacienda Santa
Elena incidiria en el desarrollo del
turismo rural del cantén?

éEstaria usted dispuesto hacer parte
de un proyecto agroturistico que le
permita contar con una nueva
fuente de ingresos y como una
alternativa de desarrollar el turismo
rural?
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Cotopaxi Canton Saquisili
Canchagua Comunidad Canchagua
José Henriquez Genero Masculino
Propietario Edad 62
Canchagua

Santa Elena

Si, tengo algo de informacion.

Es el turismo rural, el turismo en el campo.
Desde luego, son conocimientos que a mucha gente le interesaria saber.

No tengo idea, porque no han dado a conocer ningun proyecto, tengo
conocimientos sobre algunos atractivos como son el Candela Faso,
Tiloncocha, las plazas que en algin momento tienen que volver a
funcionar, pero mucho no le veo que se desarrolle el agroturismo.

La mia no creo, porque esta es una hacienda de produccion agricola y
ganadera, cuando uno tiene produccién ganadera, a mi no me gusta que
entren personas extrafas al ordefio, a los potreros, porque aqui
mantengo bioseguridad, para evitar que me traigan enfermedades de
afuera, no me gusta tener personas extrafias, hace algunos afios pensé en
implementar algo parecido a lo que usted me menciona, pero no resulto
y ahora ya no estoy en edad para eso.

Poseemos ganaderia, leche, sembrios, hortalizas en general, papas,
zanahorias, cebollas, huerta familiar, ademds tenemos un espacio de
almacigo para después resembrar.

En mi casa poseemos habitaciones si, pero como le mencione
anteriormente ya no esta en nuestros planes realizar eso para acoger a
otras personas ahorita mismo no.

Mi hacienda, no pero tengo conocimiento de que otras haciendas si
hacen el agroturismo, hay haciendas que poseen paramo, y tienen esta
dualidad, tanto ganadera y agricola que se centran también en el
agroturismo, pero légicamente son propiedades con topografia afin a lo
que se proponen, tienen caballos que pueden realizar paseos por los
paramos aqui considero que no tiene ese plus.

No, en mi hacienda ya no porque para eso se necesita tiempo, no existe
alguien que se encargue de eso, y como antes le mencione, no me gusta
que las personas molesten a mis vacas.



Considera importante recibir
capacitaciones para impulsar el
agroturismo y sobre todo
estrategias que les ayuden a
obtener conocimientos de cémo
aplicar el agroturismo en las
haciendas

Considera usted que existiria un

apoyo por parte de las autoridades

en cuanto al desarrollo del
agroturismo en las haciendas
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Si para otras personas, para mi no ya a estas alturas de mi vida ya no,
cuando queria ese apoyo no tuve.

Creo que si habria apoyo dependiendo de quién este a la cabeza, en este
cantdn lamentablemente no se ha potencializado en turismo es muy poco
conocido, pero seria bueno que lo hagan, ya que no Unico que se conocer
son las ferias y las plazas.

Nota. Esta tabla muestra la entrevista realizada a la hacienda Santa Elena

Tabla 24
Entrevista hacienda La Merced

Datos generales
Provincia

Parroquia

Datos del entrevistado
Nombres/Apellidos
Profesion/Ocupacion
Direccion (Residencia)
Hacienda

Preguntas

¢éTiene conocimientos sobre que
es el agroturismo?
é¢Qué es para usted el
agroturismo?

éCree que es importante impartir
conocimientos sobre el
agroturismo?

éConsidera que el cantdn Saquisili
tiene potencial agroturistico?

éPiensa que la hacienda Las
Mercedes tiene potencial
agroturistico?

é¢Podria mencionar que posee la
hacienda, en cuanto a agricultura,
ganaderia produccion, etc.?

Cotopaxi Cantén Saquisili
Canchagua Comunidad Canchagua
Rosita Salto Genero Femenino
Ingeniera Agrénoma Edad 42
Machachi

Las Merced — ECOFROZ
Si, Tenemos algo implementado referente al agroturismo

Es el turismo en la naturaleza, en medio de la agricultura, la siembra,
alojamiento

Si, hace algun tiempo nosotros quisimos implementar el agroturismo en la
hacienda, pero es un poco complicado cuando uno solo tiene ideas, le estoy
hablando de hace mucho tiempo, incluso antes de poner el sembrio del
brdocoli y otras hortalizas ya que ahora nos dedicamos mas a importar y
exportar.

Si, tiene algunas haciendas muy bonitas y grandes que tienen mucho que
ofrecer, pero sobre todo tiene comunidades, cada una con sus culturas, sus
tradiciones, entonces no solo puede darse el agroturismo en las haciendas
sino en también en las comunas.

Si, como le dije antes queriamos hacer todo eso, con la Unica diferencia que
nosotros ahora ya no somos una hacienda ganadera, sino agricola, en la
cual se pueden observar los procesos de siembra, cosecha, fumigacion,
tractores.

Tenemos siembra de brdcoli, como somos exportadores directos, nosotros
preparamos todo para que llegue directo al consumidor, es por eso que
tenemos el proceso de empacado, ademas tenemos zonas de sembrio de



éLa hacienda posee
infraestructura para permitir a los
turistas pernoctar en ella, por una
0 mas noches?

éCree usted que el desarrollo
agroturistico de la hacienda Las
Mercedes incidiria en el desarrollo
del turismo rural del cantén?

éEstaria usted dispuesto hacer
parte de un proyecto agroturistico
que le permita contar con una
nueva fuente de ingresos y como
una alternativa de desarrollar el
turismo rural?

Considera importante recibir
capacitaciones para impulsar el
agroturismo y sobre todo
estrategias que ayuden a conocer
cémo aplicarlas en las haciendas.

Considera usted que existiria un
apoyo por parte de las
autoridades en cuanto al
desarrollo del agroturismo en las
haciendas
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cebolla, zanahoria, tenemos caballos una casa amplia, lagunas, espacios de
empagque de hierba.

Si, los propietarios son de Machachi, ellos viven alla, asi que la casa que
tienen no esta habitada, esta tiene 8 habitaciones, la cocina, garaje, sala,
todo lo necesario totalmente amobladas, lo que no haria falta es el
personal.

En si, el desarrollo del agroturismo de cualquier hacienda aportaria al
turismo del cantén, pero el problema es la realizacion, como le dije antes
nosotros ya estabamos listos y dispuestos, pero como siempre se presentan
inconvenientes ya no pudimos hacer, de ahi si recibiamos turistas, en
cambio ahora nos tocaria volver a empezar de 0

Claro que nos gustaria, pero es complicado por la inversion, la informacion
que hay que buscar. Y como le digo ahora somos mas una hacienda
agricola, se requiere de personal, conocimientos, y sobre todo tiempo; tal
vez si se marcara alguna rentabilidad.

Si, siempre estamos prestos para toda informacién que podamos recibir,
porgue nunca se deja de aprender, ademas en el sector me parece que hay
otras haciendas que en realidad si estdn usando esta modalidad y les ha
resultado factible.

Tal vez en un futuro, porque como le mencione cuando nosotros
solicitamos informacidn apoyo, para la implementacion; nadie nos ayudd, ni
mucho menos nos ofrecieron informacidn, tal vez al ver que si se puede les
interese y se realicen, pero hoy por hoy no creo que haya tanta acogida y
mas con la pandemia que estan dedicados a otras cosas.

Nota. Esta tabla muestra la entrevista realizada a la hacienda La Merced

Tabla 25
Entrevista hacienda La Victoria

Datos generales
Provincia

Parroquia

Datos del entrevistado
Nombres/Apellidos
Profesion/Ocupacién
Direccion (Residencia)
Hacienda

Preguntas

¢éTiene conocimientos sobre que
es el agroturismo?

Cotopaxi Cantén Saquisili
Chantilin Comunidad Chantilin
Willo Palma Genero Masculino
Propietario Edad 38
Saquisili

La Victoria

Tengo algo de conocimientos pero no en profundidad



é¢Qué es para usted el
agroturismo?

éCree que es importante impartir
conocimientos sobre el
agroturismo?

éConsidera que el cantdn Saquisili
tiene potencial agroturistico?

éPiensa que la hacienda tiene
potencial agroturistico?

é¢Podria mencionar que posee la
hacienda, en cuanto a agricultura,
ganaderia produccion, etc.?

éLa hacienda posee
infraestructura para permitir a los
turistas pernoctar en ella, por una
0 mas noches?

éCree usted que el desarrollo
agroturistico de la hacienda
incidiria en el desarrollo del
turismo rural del cantén?

éEstaria usted dispuesto hacer
parte de un proyecto agroturistico
que le permita contar con una
nueva fuente de ingresos y como
una alternativa de desarrollar el
turismo rural?

Considera importante recibir
capacitaciones para impulsar el
agroturismo y sobre todo
estrategias que les ayuden a
obtener conocimientos de cémo
aplicar el agroturismo en las
haciendas

Considera usted que existiria un
apoyo por parte de las
autoridades en cuanto al
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Es compartir o invitar a las personas a que realicen visitas en las zonas
rurales, en donde se puedan poner en contacto con la naturaleza y como su
palabra lo dice en la zona agricola.

Si, es sumamente importante, porque no es lo mismo lo que nos
imaginamos en cuanto a algun tema a que tengamos los conocimientos
exactos de que es, como se realiza y en donde se pueda llevar a cabo.

En realidad el cantdn es en su mayoria rural, muy poco es urbano, entonces
claro que debe haber mucho que compartir en cuanto a las partes del
campo, las comunidades, los atractivos que tienen, ya que como sabes las
cascadas, la laguna, el cerro estan en las partes rurales.

No estaria tan seguro, porque tocaria analizar todo lo que incluye una
hacienda para inmiscuirse en el agroturismo, pero considero que ya
haciendo un estudio se puede observar si seria

La hacienda posee ganado, se enfoca a la produccion de leche, siembras de
hierba, papas, hortalizas en pequeios espacios, poseemos tractor propio,
incluso unas trabajadoras de aqui estan emprendiendo en lo que es la
realizacién del queso, claro que eso ya va por consideracion de ellas.

En realidad tiene una casa que no es habitada, tiene todo lo necesario pero
debido al descuido y mas que todo porque todos los herederos vivimos
lejos, no esta muy mantenido, los trabajadores viven en otra casa pequefia,
pero de tener un espacio si cuenta la hacienda con eso, ademas poseemos
caballos, nos estaban mencionando que se puede realizar la Equinoterapia,
ya que antes de la pandemia tenia una gran demanda.

Si porque como le mencione es un cantén en su mayoria rural, y siempre
gue se haga algo en beneficio de la comunidad va a dar un plus al cantén

Si, claro que se deberia analizar los pros y contras, lo que hay que hacer,
porque al fin y al cabo es un plus econémico que puede aportar al
mantenimiento de la hacienda, debido a que es dificil mantener toda esta
propiedad, e incluso ha habido ocasiones que para darle mantenimiento
debe salir de nuestros bolsillos, para tratar de verle bien,

Si seria una buena opcidn, mas que todo las estrategias para ver qué pasos
seguir, que realizar y que no, y capacitar obviamente porque al cantén le
hace mucha falta eso, para aumentar el turismo, porque mucha gente no
tenemos los conocimientos sobre cdmo manejar un producto turistico

Si, si uno decide realizar algo por si mismo si, pero que las autoridades
tengan la iniciativa de decir les compartimos estoy proyectos para ver si
estan interesados en realizar, no, ellos no harian esa gestion, en realidad
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desarrollo del agroturismo en las hasta ahora las autoridades que han llegado al poder tienen otra
haciendas prioridades no se centran en el turismo en si

Nota. Esta tabla muestra la entrevista realizada a la hacienda La Victoria.

Ademas, para ampliar la informacidn de la investigacidn se realizé una entrevista al

director del departamento de turismo del cantén Saquisili visualizada a continuacién:

Pregunta 1

¢Como se viene desarrollando el turismo rural en el Cantén?

El turismo rural en el cantdn Saquisili con los afios lo hemos fomentado de una manera
gue sea un poco de turismo comunitario, ya que nosotros contamos con varias comunidadesy a la
vez tenemos varios atractivos naturales y culturales en las diferentes comunidades, en las cuales
nos estamos enfocando en el turismo cultural, gastrondmico y también al agroturismo, pero como
es de su conocimientos se necesita del apoyo de todas las comunidades, pero eso no hay, asi que
nos enfocamos en el turismo alternativo, para que las comunidades tengan diversos ingresos

econdmicos.

Pregunta 2

éEl turismo rural genera fuentes de empleo, ingresos econémicos y rentabilidad en el

cantén?

De alguna manera si, porque se ve involucrado diferentes servicios turisticos, como son
transporte, alojamiento, gastronomia, guianzas, para cual también tienen una variedad de
ingresos econdmicos para los diferente actores, que también ayudan en lo econédmico al cantén

Saquisili, pues tenemos atractivos turisticos en las zonas rurales como son la cascada Candela —



85

Faso, la laguna de Tiloncocha, cerro Wincopamba, comunidades vecinas como Cochapamba, las

mismas ferias, entonces todas ellas aportan a la economia del Cantdn, no en gran cantidad pero si.

Pregunta 3

Desde el GAD Municipal, éQué acciones se han llevado a cabo para dar control a los

proyectos turisticos en zonas rurales?

Nosotros estamos trabajando actualmente en una ordenanza turistica, ya que es nuestro
ente regulador, debido a que las anteriores administraciones no la han realizado, nosotros ahora si
la estamos haciendo, por el momento esta en consejo para su aprobacion, de ahi nosotros
tomaremos las bases para regularizar el turismo rural, mas que todo brindandoles nuestros
servicios, capacitandoles, guiandolos, ya que el turismo no es un tema facil como talvez muchas
personas lo creen, de esta manera lograremos llevar un control del turismo que se puede

desarrollar en todo el cantdn a nivel urbano y rural.

Pregunta 4

El cantdn Saquisili cuenta con algin plan estratégico para desarrollar el agroturismo, en

caso de no ser asi tiene previsto trabajar con este tipo de turismo.

Si, se hizo una consultoria anteriormente en el cual tenemos el plan de desarrollo turistico
en las que se maneja una serie de estrategias, actividades, planes entre otros, es asi pues que en
una de las estrategias que resaltamos es trabajar en el turismo comunitario, para la cual nosotros
nos enfocamos en esa base de informacidn para nosotros poder trabajar en lo que es el turismo

rural en el cual estd inmerso el trismo comunitario

Pregunta 5
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éComo puede lograrse en el cantdén, que el agroturismo constituya una estrategia de

desarrollo turistico rural?

En ese aspecto tenemos en la comunidad de Canchagua, varias haciendas que nos han
mencionado que desean llevar a cabo el turismo rural, abrir sus puertas a los turistas con una
visita diferente, permitiéndoles realizar lo que ellos deseen y ofertandoles un disfrute de nuevas
experiencias, de esta manera nosotros los hemos apoyado técnicamente en lo que hemos podido
como antes te mencione todavia no tenemos aprobada la ordenanza y legalizo el plan de

desarrollo

Pregunta 6

A su conocimiento, ¢existen haciendas para desarrollar el agroturismo en el cantéon?

Si actualmente contamos con tres haciendas en Canchagua, que quieren fomentar el
agroturismo a las cuales ya han empezado el proceso y van incluyendo ya que es un arduo trabaja
especialmente por lo que les solicita el ministerio de turismo, de esta manera algunos han estado
realizando actividades turisticas a voluntad de ellos, pero ya con el tiempo y con la ayuda que les
brindaremos lograremos legalizar todo, contamos con varias haciendas que incluso no son
conocidas por casi nadie y en cuanto retomemos el turismo después de pasar la pandemia,
esperamos poner en marcha proyectos de implementacion del agroturismo en las haciendas, ya

gue tenemos muchas que son realmente bonitas y sobre todo antiguas.

Pregunta 7

éExisten politicas, estrategias u otras acciones que regula, normalicen y controlen la

actividad turistica?
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Actualmente, como departamento de turismo no rige, porque es nuevo el departamento,
pero nos estamos basando en las normativas del ministerio de turismo para el control y mas que
todo las inspecciones que se van desarrollando, ya que los establecimientos de cualquier indole
deben cumplir con unas inspecciones anualmente, todo lo que es referente al turismo,
alojamiento, restaurante, alimentos y bebidas, en un futuro esperamos que se normalicen las
actividades en el cantén, y llevar a cabo las estrategias marcas en el plan de desarrollo que

esperemos pronto se ponga en marcha.

Pregunta 8

Considera que existe una planta turistica y facilidades adecuada a las necesidades de los

turistas que llegan al cantdn.

Contamos con los servicios bdsicos necesarios, y una planta turistica adecuada que esperamos con
el tiempo se sigan desarrollando, contamos con el hotel San Carlos, la Hosteria de los sefiores
Yanchapaxi, ubicada en Tambillo, planta de restaurantes variada, donde prima la gastronomia
tradicional del cantdn Saquisili, esto nos demuestra que nosotros podemos tener una buena base
para nosotros como cantdn poder recibir a turistas que nos lleguen a visitar, ademas contamos
con trasporte de taxis, camionetas, buses, e incluso en los dias jueves teniamos buses

interprovinciales, las carreteras se encuentran en un excelente estado ya que son de primer orden.

4.6 Demanda turistica

En los ultimos afos se ha incrementado la actividad turistica en virtud de convocary
recibir a turistas locales, nacionales y extranjeros, se cuenta con diversidad de atractivos turisticos
que ofrece el cantdn Saquisili a la hora de elegir alternativas de recreacién, contacto con la

naturaleza, complacer el paladar alimenticio con la deliciosa gastronomia tipica y descubrir la
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cultura, folklor de la tierra andina. Teniendo como aspecto positivo el movimiento de recursos

monetarios que se realiza gracias al comercio de productos, artesanias, textiles y la compra —

venta de animales, la finalidad de esta clase de turismo es el reconocimiento y posicién del

mercado para realizar tal actividad.

Asi pues, en lo referente al analisis de la demanda se considera oportuno realizar una

investigacion bibliografica y documental de estudios anteriores, los cuales permiten generar un

perfil de turistas segmentado de dos formas tanto nacionales como extranjeros del cantén

Saquisili.

4.6.1. Nacional

La demanda nacional es valorada por el nimero de turistas nacionales que ingresan al

Canton La Saquisili en un determinado periodo de tiempo, por tal razén se desarrolla el perfil del

turista nacional mostrado en la tabla 26.

Tabla 26
Perfil del turista a nivel nacional

DATOS DEL TURISTA
Origen o lugar de procedencia

Edad promedio
Género

DEFINICION DEL VIAJE

Estacionalidad de viajes al afio
Cantidad de personas por visita

Viajes realizados en fechas
especificas

Estadia

Los principales turistas nacionales son procedentes de Latacunga, Quito,
Pujili, Ambato, Salcedo, Mejia

La edad del visitante promedio se sitla entre los 18 a 35 afos
El 37,50% corresponde al género Femenino y el 62,50% al género
Masculino.

Los visitantes viajan en el transcurso de todo el afio

El nimero de personas promedio por viaje va desde los 2 a 5 entre
adultos y nifios

Las visitas de turistas de paso se despliegan en todo el afio debido a la
actividad comercial que se realiza los dias: domingos, miércoles y jueves

En relacion horas: de 2 a 5 horas
En relacion dias: de 1 a dos dias



Gasto aproximado por pax

TRANSPORTE

Medios de movilidad utilizada

MOTIVACION

Motivo por el cual se realiza el

viaje

DESTINO
Destino del viaje

ALOJAMIENTO

Tipos de alojamiento
MEDIOS DE  BUSQUEDA
PROMOCION

Redes sociales/Internet
Pdgina web oficial del GAD
Revisar

Otro

Y
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Se muestra la descripcién del gasto promedio de una persona al dia:

Costo aproximado: 540 por dia

Alimentacion: Representa un 37.5% valorado en 515
Alojamiento: En el caso del turista nacional no hay la
presencia de ocupacion en alojamientos por actividades turisticas
Transporte: Representa un 25% valorado en S10
Compra de Artesanias: Representa un 25% valorado en 510
Otros rubros: Representa un 12.5% valorado en S5

Camionetas asociadas en diferentes cooperativas

Buses interprovinciales de la Zona 3 e interparroquiales dentro del
Cantén

Taxis asociados en cooperativas

La principal actividad es el comercio con la visita a las 7 plazas ubicadas
en los distintos mercados, observacion de Flora y Fauna en atractivos
naturales, Senderismo.

La actividad comercial que se realiza en las 7 plazas, Gastronomia, Parque
Recreacional.

Se cuenta con Hostales, Hosterias y un Hotel

83.2%
10.5%
4.7%
1.6%

Nota. Esta tabla muestra el perfil de turista nacional basado en la informacion del turista,

descripcién del viaje, transporte, motivacién, destino, alojamiento y medios de busqueda.

Elaboracion propia en base a entrevistas formales e informales, Estudio del turismo comunitario

como alternativa de desarrollo local para la Parroquia Cochapamba del Canton Saquisili, Provincia

de Cotopaxi (pp. 80-102), por (Montero & Utreras, 2018); Actualizacion del plan participativo

intercultural de desarrollo y ordenamiento territorial del Cantén Saquisili (pp. 112-118), por

(GADMIC Saquisili, 2014); Movimientos internacionales e internos Geo portal, por (GEO Portal de

Innovacion turistica, MINTUR, 2019).

4.6.2. Extranjera

La demanda extranjera, es valorada por el nUmero de turistas extranjeros que ingresan al

Cantdn Saquisili en un determinado periodo de tiempo, informacién que fue recabada por la
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actualizacién del Plan Participativo Intercultural de Desarrollo y Ordenamiento Territorial del

Cantén Saquisili (2014), por el GADMIC de Saquisili (pp. 112-118); de igual forma por el Estudio del

turismo comunitario como alternativa de desarrollo local para la Parroquia Cochapamba del

Cantén Saquisili, Provincia de Cotopaxi (2018), por Montero & Utreras (pp. 80-102); y los

movimientos internacionales e internos Geo portal (2019), por GEO Portal de Innovacidn turistica,

MINTUR. Donde se establece el siguiente perfil.

Tabla 27

Perfil del turista internacional/extranjero

DATOS DEL TURISTA
Origen o lugar de procedencia

Edad promedio

Género

DEFINICION DEL VIAJE

Estacionalidad de viajes al afio
Cantidad de personas por visita

Viajes realizados en fechas
especificas

Estadia

Gasto aproximado por pax

TRANSPORTE

Medios de movilidad utilizada

MOTIVACION

Los principales turistas extranjeros son procedentes de Colombia, EE.UU,
Peru,

La edad de los turistas que visitan oscila entre los 18 a 60.

El 47,50% corresponde al género Femenino y el 52,50% al género
Masculino.

Los turistas extranjeros viajan en el transcurso de todo el afio

El nimero de personas promedio por viaje va desde los 2 a 6 entre
adultos, adolescentes y nifos.

Por lo general todo el afo se recibe visitas de turistas extranjeros debido
a la actividad comercial que se realiza los dias: domingos, miércoles y
jueves

En relacion horas: de 2 a 5 horas

En relacion dias: de 1 a dos dias

Se muestra la descripcion del gasto promedio de una persona al dia:

Costo aproximado: 540 por dia

Alimentacion: Representa un 37.5% valorado en S15
Alojamiento: En el caso del turista extranjero existe una escasa
presencia de ocupacion en alojamientos por actividades turisticas
Transporte: Representa un 25% valorado en 510
Compra de Artesanias: ~ Representa un 25% valorado en $10

Otros rubros: Representa un 12.5% valorado en S5

Camionetas asociadas en diferentes cooperativas

Buses interprovinciales e interparroquiales dentro del Cantén
Taxis asociados en cooperativas

Transporte proveniente de agencias de viajes,
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La principal actividad es el comercio con la visita a las 7 plazas ubicadas
Motivo por el cual se realiza el en los distintos mercados

viaje

DESTINO

Destino del viaje La actividad comercial que se realiza en las 7 plazas, Gastronomia y
turismo comunitario.

ALOJAMIENTO

Tipos de alojamiento Se cuenta con Hostales, Hosterias y un Hotel

MEDIOS DE BUSQUEDA Y

PROMOCION

Redes sociales/Internet 83.2%

Pdgina web oficial del GAD 10.5%

Revisar 4.7%

Otro 1.6%

Nota. Esta tabla muestra el perfil de turista nacional basado en la informacién del turista,
descripcién del viaje, transporte, motivaciéon, destino, alojamiento y medios de busqueda.
Elaboracién propia en base a entrevistas formales e informales, Estudio del turismo comunitario
como alternativa de desarrollo local para la Parroquia Cochapamba del Canton Saquisili, Provincia
de Cotopaxi (pp. 80-102), por (Montero & Utreras, 2018); Actualizacion del plan participativo
intercultural de desarrollo y ordenamiento territorial del Canton Saquisili (pp. 112-118), por
(GADMIC Saquisili, 2014); Movimientos internacionales e internos Geo portal, por (GEO Portal de
Innovacion turistica, MINTUR, 2019); Andlisis y prospeccion situacional de la Hosteria Quinta Las
Mercedes en el Periodo 2010 - 2014 con fines de incremento de posicionamiento como un centro de
agroturismo y recreacion de alta calidad en el cantdn Saquisili, Provincia De Cotopaxi, (pp. 102-154),

por (Yanchapaxi, Daniela, 2015).

En este sentido a modo de andlisis se puede mencionar que la demanda encontrada en el
cantén Saquisili gira en torno a la actividad comercial que se realizan los dias domingos, miércoles
y jueves en los distintos mercados del Cantén tanto de turistas nacionales como de extranjeros. A
pesar de contar con una variedad de atractivos y recursos turisticos actualmente la actividad
turistica esta enfocada en un solo nicho de mercado lo que impide el conocimiento y practica de

actividades recreativas que involucren a todos los actores locales del territorio.
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4.7. Anadlisis de la competencia

En lo que respecta al andlisis de la competencia consiste en agrupar y analizar el maximo
numero de datos posible sobre las dreas competidoras existentes y potenciales para lo cual se
toman en consideracidn los elementos; principales territorios de competencia, productos y
servicios que se ofrecen, realizar un concerniente andlisis de fortalezas y debilidades primordiales,
a continuacion, se especifican cada uno de los indicadores mencionados. Segin Zimmer y
Grassmann (1996),” es dificil definir a los competidores, dada la diversidad y la complejidad de los
productos en cuestidén pero, en teoria, cualquier destino de vacaciones puede ser considerado

como competencia” (p. 10).

4.7.1. Principales territorios de competencia

Se detallan las principales localidades en las cuales se desarrolla turismo rural vinculado
directamente con el agroturismo pertenecientes a la provincia de Pichincha, Tungurahuay

Chimborazo, debido a la proximidad del area de estudio de la presente investigacion.

e Enla provincia de Pichincha se encuentra la hacienda Sierra Alisos que es un
alojamiento agroturistico de una granja lechera, ofreciendo la oportunidad al turista
de observar la cosecha de productos y frutos frescos dentro del jardin y granja.

e Enla provincia de Tungurahua se observa la actividad agroturistica comunitaria de
Pucara, ubicado en Quizapincha donde los turistas visitan parcelas de cultivos con la
oportunidad de aprender a cosechar varios productos que luego seran preparados
para su degustacion.

e Enla provincia de Chimborazo se encuentra Shilpala, una comunidad indigena de

Cacha, donde no solo los turistas tienen la opcidn de visualizar el proceso de
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produccién de productos agricolas, sino que la localidad en general puede cosechar las

hortalizas, frutas y verduras que desean adquirir.

4.7.2. Productos y servicios que ofrecen

1)

2)

Hacienda Sierra Alisos

El establecimiento Sierra Alisos ofrece vistas panoramicas al volcan y cuenta con
reserva forestal, restaurante y conexidon Wi-Fi gratuita en Hacienda Tambillo Alto. La
estacion de trenes de Tambillo se encuentra a 9 km. Las habitaciones del Sierra Alisos
disponen de bafio privado. Algunas cuentan ademas con cocina, balcén y chimenea.
Los huéspedes pueden relajarse en el jardin o solicitar un masaje. Ademas, el
establecimiento ofrece servicio de alquiler de bicicletas y organiza actividades como
senderismo y equitacidn. El restaurante sirve platos de cocina fusidn e internacional.
En lo que respecta a la actividad agroturistica ofrece la oportunidad de participar en la
observacién de los procesos de cultivo y cosecha de hortalizas, plantas ornaméntales y
extraccién de la leche.

Agroturismo comunitario Pucara

También conocido como paraiso, andino es una de las zonas donde habitan indigenas
pilahuines, que utilizan ponchos rojos y sombreros blancos. Sus tradiciones son parte
del patrimonio cultural de la provincia de Tungurahua, cuenta con senderos para
realizar caminatas y la intension de ofrecer cabalgatas, zonas de camping y
gastronomia antes de ingresar al Carihuairazo y Chimborazo.

Existen asociaciones de productores de plantas medicinales que se dedican ala
elaboracion del té, cuyo proceso empieza con el secado, molido y enfundado del
producto. Los integrantes aspiran a comercializar el té de hierbas naturales con la

marca Quisapincha y fortalecer las ventas en los mercados locales.
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3) Shilpala

e Es parte de un proyecto que busca mejorar las condiciones de vida de la gente en 30
comunidades indigenas de Chimborazo. Shilpala es la primera comunidad en contar
con un emprendimiento de estas caracteristicas, porque esta en un sitio estratégico y
cerca de la ciudad. El poblado esta en la parte alta de un cerro y tiene una vista
panoramica de Riobamba.

e Serealizé como una iniciativa, patrocinada por el Gobierno Provincial y la Agencia de
Cooperacion (JICA) mediante un analisis de potencialidades mostrandose como una
idea sostenible para que la localidad beneficiada pueda mejorar sus ingresos y sus
condiciones de vida.

e Cuenta con comuneros organizados y autosuficientes, capacitados sobre agricultura
orgdnica, semillas, recuperacién de suelos y otros temas ambientales. Ofrece a turistas
nacionales y extranjeros la oportunidad de observar los procesos de cultivos, cosecha,
compra y venta de los productos, por tanto, ha mejorado significativamente la

actividad econémica dentro de la localidad.

4.7.3. Fortalezas de la competencia

La principal fortaleza de las actividades agricolas dentro de las comunidades y
establecimientos que se realizan en torno al agroturismo con respecto a la competencia es la
contribucidon monetaria los cuales poseen planes de ejecucién en torno a procesos turisticos
previos a la actividad que reciben por parte de los Gobiernos Auténomos Descentralizados y
agencias de cooperacién. En el caso de la hacienda Sierra Alisos la actividad turistica ya se
encuentra consolidada debido a la administracién privada. Otra de las fortalezas es su ubicacidn
en una zona estratégica ya que se encuentra en el centro del pais; cuentan con servicios

alternativos y variados que conexionan a varias provincias. La predisposicién de las comunidades
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de trabajar en conjunto y a modo de agrupaciones les genera ingresos econdmicos extras a los de

su actividad principal como son sus cultivos.

4.7.4. Debilidades de la competencia

Existen diversas debilidades enmarcadas en la carencia de difusion turistica de la actividad
agricola de los territorios mencionados con anterioridad, mismas que no han permitido la
promocién a nivel nacional que permita observar la situacion actual en la que se encuentra el

agroturismo dentro de los territorios.

Otra de las debilidades son las vias de acceso que pueden convertirse en una amenaza
para el turista que ingresa a las comunidades y establecimientos buscando realizar actividades de
ocio. De igual forma las expectativas de la demanda en respuesta a la oferta actualmente son
demasiado altas y con la actividad del agroturismo que ofrecen las comunidades anteriormente
citadas no se busca ofrecer un turismo de alta calidad sino mas bien generar una nueva tendencia

de actividades turisticas para los visitantes.

4.8. Analisis de las tendencias

El desarrollo y evaluacidon del potencial turistico de un territorio toma en cuenta el
progreso y adelanto de condiciones externas de un territorio, dentro de las cuales se observa a las
tendencias como un factor clave para la promocidn del turismo ya que muestran apego a
diferentes habitos por parte de los consumidores, interviniendo de manera directa en la oferta y
demanda turistica, permitiendo asi, representar e interpretar los aspectos positivos y negativos

para el territorio local en el que se desarrolla.



En la presente investigacion se definen las tendencias en base a la llegada de turistas a
nivel nacional y en relacién al territorio que interviene dentro del estudio, los cuales estdn

detallados brevemente a través de los siguientes items:

e Las principales tendencias,

La medida en que estas afectan al territorio,

e Lamanera que afecta a los competidores

El potencial de conveniencia y/o disminucion de impactos negativos del territorio.

4.8.1. Tendencias a nivel nacional

La definicion de tendencias con la llegada de turistas internacionales ha favorecido
notablemente a la actividad turistica en el Ecuador y por tanto a su economia. Para el analisis de
los movimientos internacionales el MINTUR en conjunto con la herramienta tecnolégica GEO VIT
(Geoportal), muestra millones de datos en un tiempo real del afio 2019 como se observa a

continuacion:

Figura 11
Llegadas y salidas internacionales en Ecuador

: ; L . Estacionalidad
Macionalidad Viaje % Viajes

Ecuatorianos 10,78% 227.289 04 r;'lsz - EER3
032 mar | T 1%
Ario 04 abr NG S 1°:
2019 | 2 107552 | 05 may I ©.9°
06 jun | 11.5°%
07 jul | 10.7%
08 ago [ 10.72:

09 sep 2,2%
10 oct 4,8%
11 nov 5,7%

12 dic I 6%

96
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Nota. El grafico representa la llegada de turistas internacionales a Ecuador y la salida de locales a
paises extranjeros de acuerdo a la estacionalidad, con un 10,78% de viajes con respecto a
Ecuatorianos y un 89,22% de extranjeros. Tomado de Estudio del potencial turistico del corredor
Malqui Machay — Cascadas del Zapanal por Pastuia, 2020; Movimientos Internacionales e Internos

Geo portal. Innovacion turistica 4.0, por GEO Geo portal. Innovacién turistica, 2019, MITUR.

De igual forma se representan datos de acuerdo a la estacionalidad mensual del afio 2019
con un porcentaje minimo de 4,8 % en el mes de octubre y el mds alto en junio con un porcentaje
del 11,5%. Por otro lado, se toma en cuenta la variacién de las llegadas y salidas de turistas en el
Ecuador que van desde el afio 2014 hasta el 2019, con un alto potencial del 40,4% de llegadas en

el ano 2018, y un porcentaje de pérdida del -1,1% en el 2015. Véase Figura 12.

Figura 12

Variacion de llegadas y salidas internacionales

Variacidn YoY

.
=1
.

14.0% 18.1%

1.1%
6.4%
16.9%
2014 2015 201E 2017 2018 2018

Nota. El grafico representa la variacidn de las llegadas y salidas internacionales de turistas en el
Ecuador que van desde el 2014 hasta el 2019. Tomado de Estudio del potencial turistico del
corredor Malqui Machay — Cascadas del Zapanal por Pastuiia, 2020; Movimientos Internacionales
e Internos Geo portal. Innovacion turistica 4.0, por GEO Geo portal. Innovacién turistica, 2019,

MITUR.
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4.8.2. Tendencias en relacion al area de estudio

En relacion a las tendencias del territorio del area de estudio se observan estadisticas de

pernoctacién y movimientos internos dentro del cantdn Saquisili mostrado a continuacién:

Figura 13.
Pernoctaciones por Cantdn de procedencia

Turistas Noche / Pernoctaciones

772.945

Top10 - Destinos

1 LATACUNGA 501 ] 583.575

2 ouITo 1701 ] 75.490

3 FLUILI 504 22526

4 ARBATO 1801 [ 16425

5 RIOBAMEA, a0 ]

G SALCEDO 505 ] €.005

7 HE 1A 1703 | 4.856

8 SANTO DOMINGD D.. 2301 |

9 GLUAYADLIL 901 | 3.488

10 RUMIFLAHUI 1705 | 3488

11 L RbARLA 502 |

12 IBAREA 1001 | 2217

Nota. El grafico representa la estadia y pernoctacién por noche de turistas en cada ciudad de
acuerdo al mas alto, donde se observa a Latacunga y Valencia en segundo y séptimo lugar como
territorios que rodean el entorno del area donde se desarrolla la presente investigacion. Tomado
de Movimientos Internacionales e Internos Geo portal. Innovacion turistica 4.0, por GEO Geo

portal. Innovacidn turistica, 2019, MITUR.

Figura 14

Movimientos Internos: GEOVIT
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Feriados
Nivel socioeconémico
Afo Dia de los Viernes Primer grito de la 200
nuevo difuntos Santo independencia
Conteo Conteo: Conteo: Conteo: 5807 150
: 4907 7976 7911
Carnav  Batalla de Independencia de Navidad 100
al Pichincha Guayaquil Conteo:
Conteo Conteo: Conteo: 6535 3080 50
17341 10756 Dia del trabajo

Conteo: 4530 0

Alto Medio Bajo

Estacionalidad
|
500 ‘I v | U L

Nota. Esta figura muestra los movimientos internos dentro de las dreas que rodean el presente
estudio, donde se visualiza la mayor cantidad de movimientos turisticos en época del dia de los
difuntos y la Batalla de Pichincha. Tomado de Movimientos Internacionales e Internos Geo portal.
Innovacion turistica 4.0, por GEO Geo portal. Innovacion turistica, (MITUR & GEO, Geo portal.
Innovacion turistica 4.0, 2019).

La anterior representacion muestra las principales ciudades de procedencia al Cantdn
Saquisili, en primera instancia con un total aproximado de 593.575 personas provenientes de la
ciudad de Latacunga, 75.490 de Quito, 22.526 de Pujiliy 16.425 de Ambato, teniendo en cuenta
que la principal afluencia de personas proviene de los demas cantones que conforman la provincia

de Cotopaxi para realizar actividades de compra, venta y comercializacion de diferentes productos

ofertados en las distintas plazas del canton.

En base a los movimientos internos que se desarrollan dentro del cantén se destacan
nueve fechas festivas respaldadas con un feriado cada una presentando un conteo de 7976 Dia de
los difuntos, 7911 para el viernes santo, el primero grito de la independencia con 5807, 10756 en
la Batalla de Pichincha, 6535 para la independencia de Guayaquil, 3080 en navidad y finalmente

4530 para el dia del trabajo.
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4.8.3. Tendencias en base al agroturismo

Para el sector turistico la inclinacidn por las recientes tendencias en el entorno son un
factor clave que han sido ligadas a las nuevas expectativas de los visitantes, con el fin de poder
ofrecer nuevos productos y servicios turisticos adaptados a la evolucidn de nuevas alternativas
gue a partir de dicha premisa permiten dar a conocer nuevas actividades en torno al turismo rural

como es el agroturismo.

Segln Gonzales et al., (2016), en un estudio realizado en la parroquia de La Peninsula, del
cantén Ambato con el tema “el agroturismo una alternativa para dinamizar la agroindustria rural”
menciona que la actividad agroturistica en el Ecuador se transforma en una actividad
complementaria de las actividades agricolas primarias que se desarrollan dentro de haciendas,
fincas, plantaciones, entre otros. De igual forma es considerada una ventaja con la capacidad de
generar nuevas alternativas de empleo y la entrada extra de ingresos econémicos para sus
administraciones y propietarios, a su vez aporta en gran medida a la conservacion del medio
ambiente a través de practicas ancestrales amigables con el entorno. Un ente gubernamental
incluido en la modalidad de la actividad agroturistica es la Secretaria Nacional de Planificacién y
Desarrollo (2009), la cual plante una mision acogida por parte del Ministerio de Turismo a través
del Plan Estratégico de Desarrollo del Turismo (PLANDETUR 2020), teniendo como principal
objetivo el impulso de la actividad dentro del pais a través de 11 lineas estratégicas de productos

turisticos, poniendo énfasis como un producto prioritario al agroturismo con alto potencial

turistico por ofrecer.

En referencia a la practica del agroturismo en el Ecuador se encuentran varias muestras
que resaltan estas actividades desarrolladas en diferentes localidades y con diversidad de servicios

ofertantes como es el caso de la Ruta del Cacao, donde se han formado alianzas estratégicas con
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catorce fincas y haciendas de distintas provincias como es el caso de Guayas, Cafiar, Los Rios y El
Oro, dichos establecimientos han sido considerados como los primeros en la practica del
agroturismo, los cuales se han fusionado con la diversidad de cultura y tradiciones enmarcadas en
la agricultura y saberes populares con los servicios, facilidades e infraestructura turistica que cada
cantén ofrece, convirtiéndose en nuevas alternativas de ocio y recreacién que impulsa y fomenta
el Ministerio de Turismo en conjunto con la direccién de turismo de los distintos Gobiernos

autonomos descentralizados.

La creacién de nuevos servicios turisticos ha evolucionado de forma trascendental, motivo
por el cual las preferencias de actividades relacionadas con el agroturismo se han convertido en un
eje dinamizador tanto para el cantdn directamente relacionado con la presente investigacion
como para los diferentes territorios con alto potencial de desarrollo agroturistico permitiendo de
esta forma fomentar y promover de forma planificada actividades turisticas sostenibles que
contribuyen al crecimiento de la matriz productiva a nivel regional y nacional. En ese sentido el
agroturismo dentro de un territorio pretende generar asociaciones con comunidades locales,
productores y organismos reguladores que permitan la diversificacion de servicios turisticos
dentro de haciendas accediendo asi a la generacién de beneficios econémicos de los propietarios
de las haciendas, talento humano y comunidades locales aledaias al area. Una de las principales
actividades es incluir al turista en los procesos de siembra, cuidado y cosecha de productos

agropecuarios tomando en cuenta las practicas de cuidado ambiental.

Con respecto a lo anteriormente analizado se puede definir que las principales tendencias
o inclinacién de las personas han marcado el consumo preferencial de servicios a optar por un
turismo sostenible, rural y amigable con el medio ambiente con actividades fuera de su rutina

diaria, es decir con preferencia a lo apartado de su realidad y fuera de su zona de confort.
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Actualmente el visitante busca crear diferentes experiencias basadas en nuevas actividades
turisticas considerando que la prestacién de servicios de calidad no siempre hace referencia a la
comodidad que el prestador de servicios le pueda ofrecer al turista, en la actualidad el turista
pretende crear una conexidon en un entorno natural, rural y local vinculando costumbres y

tradiciones de un territorio.

La medida de afectacién en el territorio es baja ya que existe una conciencia turistica por
parte de la llegada de extranjeros, sin embargo, por parte de los turistas nacionales la afectacidn
es medianamente alta ya que las actividades turisticas no se realizan con una adecuada
planificaciéon previa. Las nuevas tendencias en el territorio ecuatoriano se han convertido en una
gran competencia para los paises cercanos y con similares caracteristicas de oferta para los
turistas. A nivel cantonal la actividad agroturistica visualizada como una misién a futuro pretende
ser una actividad competitiva en relacién a otros territorios. Las tendencias tienen un gran
potencial de aprovechamiento y con respecto a la disminucién de impactos negativos ya que

permiten mejorar la calidad de vida de las personas y aumentar sus ingresos econémicos.

4.9. Diagndstico del potencial turistico local

Culminado la primera parte del diagndstico correspondiente a un andlisis descriptivo y
analitico se desarrolla la segunda parte que refiere a la evaluacion a partir de la informacion
generada en la recoleccidn y analisis de datos del territorio, donde se identifico la oferta,
demanda, las competencias y las nuevas tendencias, para ello se realiza un analisis de puntos
fuertes y débiles seglin su importancia, de igual forma la generacidn de un diagnéstico de
oportunidades y riesgos, mismos que sirven para determinar la posicién estratégica de un

territorio.
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4.9.1. Analisis de los puntos fuertes y débiles; oportunidades y riesgos

En el presente apartado se realiza de manera rigurosa y objetiva el andlisis de datos

derivados del diagndstico que procuran ser adaptables a cambios, los mismos que pretenden

establecer acciones favorables considerando la participacién de actores locales, propietarios de

haciendas y de forma general los datos proporcionados en el diagnostico situacional, mediante

procesos investigativos que permiten recabar informacién veraz y oportuna trabajados en

conjunto con elementos del sistema turistico; oferta, demanda, competencia y tendencias del

mercados, aplicados para el diagndstico que aportan con el analisis descriptivo — analitica de la

situacién en el drea de estudio, dando como resultado factores internos definidos en puntos

fuertes y puntos débiles; y factores externos detallados mediante oportunidades y riesgos como se

observa a continuacién:

Tabla 28

Puntos fuertes y débiles

Puntos fuertes

1.

Existencia de atractivos turisticos naturales y
culturales distribuidos en sus 4 parroquias.
Cuenta con establecimientos que permiten la
apertura de actividades agroturisticas en el
entorno rural, como es el caso de las haciendas
dentro del Cantén Saquisili.

Predisposicidn de propietarios de haciendas
para la realizacion de actividades vinculadas con
el turismo rural dentro de sus establecimientos.
Se encuentra situado en la region sierra central
con diversidad de flora y fauna con condiciones
geograficas, climaticas e hidroldgicas adecuadas
para la actividad turistica.

La agricultura, ganaderia y comercio como
actividades antecedentes son la principal fuente
de desarrollo econémico de las haciendas y por
tanto del Cantén.

Interés de propietarios de las haciendas con
alto potencial agroturistico por vincularse al

Puntos débiles

1.

Escaso conocimiento practico de la modalidad
turistica en base al agroturismo.

No cuenta con una planificacion
presupuestaria con el objetivo de promover
actividades turisticas

No existe infraestructura, equipamiento y
elementos fisicos adecuados en las haciendas
para realizar actividades agroturisticas.

Falta de predisposicion y presencia de
operadores turisticos para la oferta de
actividades turisticas.

Falta de capacitacion a actores locales,
prestadores de servicios y talento humano en
torno a la actividad turistica rural del territorio.
Falta de planes de desarrollo agroturistico que
permita vincular a diferentes actores locales
con las entidades gubernamentales.

Escaza participacion del GAD cantonal y
provincial para el fomento de actividades



desarrollo de proyectos turisticos del Cantdn
Saquisili.

Participacion de ferias indigenas con identidad
cultural por parte de las comunidades basadas
en tradiciones y costumbres.

Ingreso permanente de turistas nacionales y
extranjeros a las ferias de comercializacién de
productos en las siete plazas y mercados.

La poblacién en su mayoria cuenta con el
acceso a los servicios basicos.

10. El Cantdn Saquisili es el principal asiento

comercial de los cantones de la provincia de
Cotopaxi.

10.
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agroturisticas en torno al turismo rural como
una nueva tendencia turistica.

La falta de implementacién de proyectos y
programas planteados en el PD y OT en torno a
la actividad turistica.

Inexistencia de programas de promocién
turistica sobre las actividades que se pueden
realizar en el cantén que propicia el
desconocimiento del mismo.

No cuenta con un centro de informacion
turistica que sirva de apoyo para dicha
actividad

Nota: Esta tabla muestra los factores internos del territorio inmerso en el presente estudio

Tabla 29

Oportunidades y Riesgos

Oportunidades

1.

Conservacion del medio ambiente en el cual se
encuentran los atractivos naturales y culturales.
Territorio apto para el desarrollo del turismo
rural con alto potencial agroturistico.
Articulacidn de actores locales para desarrollar
productos turisticos alternativos relacionados
con el turismo rural.

Leyes y reglamentos establecidos en el plan
estratégico de desarrollo del turismo para
impulsar al agroturismo a nivel nacional.
Comportamientos culturales enmarcados en
costumbres y tradiciones que representan una
motivacion para los turistas por visitar un
cantoén.

Generacion de ingresos econémicos extras, a
partir del desarrollo de actividades
agroturisticas ofertadas en las haciendas.

El agroturismo una nueva tendencia para la
diversificacion de recursos, productos y
servicios turisticos del Cantén Saquisili.
Gestion de iniciativas mancomunadas con
actores locales y entes gubernamentales para el
fomento de actividades turisticas en beneficio
de la localidad.

Riesgos

1. Pandemiasy epidemias que afectan
actividades de la poblacién mundial.

2. Inestabilidad politica y econdmica del pais
gue genere proyectos turisticos
inconclusos.

3. Migracién de las comunidades a centros
urbanos produciendo una aculturacién de
los pueblos.

4. Desvalorizacion de la cultura que posee el
canton en las comunidades.

5. Malversacién de los recursos econdmicos
destinados para la actividad turistica por
parte del GAD Cantonal.

6. La pérdida de visitantes debido a la
competencia de destinos cercanos.

7. Talento humano con poca vocacion
turistica.

8. Existencia de nuevos competidores en el
mercado con actividades similares ya
consolidadas.

9. Deficiencia en laimplementaciény
prestacion de nuevos servicios turisticos.

10. Reducido acceso a la informacién del
Canton y las Haciendas en torno a la
actividad turistica.
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9. Generacion de empleo a través de
emprendimientos vinculados a la actividad
agroturistica.

10. Existencia de patrimonios culturales y naturales
registrados en la actualizacidn del inventario de
recursos turisticos.

Nota: Esta tabla muestra los factores externos del territorio inmerso en el presente estudio

CAPITULO V

FORMULACION DEL PLAN DE ACCION TURISTICA

5.1. Descripcidn de la identidad territorial

Saquisili es un cantén dedicado a la agricultura y ganaderia como actividad econdmica
trascendental, este es el principal valor para los pobladores del territorio, sin embargo, al poseer
doce atractivos culturales y diez atractivos naturales inventariados que estdn ubicados en las
diferentes parroquias, se busca aprovechar estos valores para el desarrollo de la actividad
turistica, con el levantamiento de informacidn de cuatro haciendas donde se busca vincular
directamente la actividad agroturistica, es apoyada por la imagen que desde el GAD se busca
proyectar, como es el desarrollo del turismo comunitario y el turismo rural, de tal forma, puedan
haber una interrelacién entre estas modalidades turisticas y los atractivos que son significativos e

indispensables para la generacion del turismo en general.
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Por lo tanto, el turismo es una de las alternativas a la que busca encaminarse el cantén, de
esta manera genera un ingreso mediante la diversificacién de los productos turisticos acompafiado

de estrategias correctas que contribuyan al aumento de la demanda turistica.

La presente propuesta se realiza tras el desarrollo del diagndstico del potencial
agroturistico del cantén, informacién que contribuye en gran medida para el desarrollo turistico
local, especialmente del turismo rural en zonas especificas permitiendo dinamizar las actividades
econdmicas cotidianas y valorizar las particularidades locales, prometiendo posibilidades de
empleo a las parroquias rurales y evitando la migracidn. En este sentido se considera importante
la evaluacién del potencial del territorio como base para la toma de decisiones para los

organismos pertinentes inmiscuidos en la actividad turistica.

La propuesta busca la diversificacion de productos turisticos en funcién de las
potencialidades agroturisticas encontradas en las haciendas Los Molles, La Merced, La Victoriay
Buen Dia del cantdn Saquisili que se dedican a la agricultura y ganaderia como principal actividad
econdmica, en las que se puede iniciar la practica del turismo como actividad secundaria para
mejorar la calidad de vida de todos los involucrados, a fin de consolidar y posicionarlos en el
mercado turistico bajo la calidad del servicio y con el apoyo de entidades gubernamentales y no

gubernamentales.

El desarrollo de la propuesta permitira el brote de estrategias con el fin de dar inicio al
desarrollo de un turismo rural dentro de las haciendas interesadas que el turismo sea una fuente
secundaria de réditos econdmicos, de tal manera que se busca el crecimiento turistico de todo el

cantoén a partir de pequefias iniciativas.
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5.2. Formulaciéon de estrategias de planificacion turistica para el territorio

Este apartado contiene un analisis de las potencialidades y limitaciones del cantén
Saquisili, la priorizacién de aspectos relevantes y andlisis estratégico para después construir los
lineamientos de accidn y conseguir una dinamizacion del turismo rural por medio de un plan de
accién. Es asi que, la propuesta tiene como meta la instauracién de un plan de acciéon donde se
especifican estrategias, proyectos y actividades para lograr un objetivo determinado a través de

un proceso que dispone un analisis FODA.

En el presente trabajo de investigacidn se elaboran lineamientos que sirven de forma
directa para la planificacidn turistica del cantén, tomando en cuenta el potencial determinado

como aporte al desarrollo turistico del territorio.

5.2.3. Andlisis de la matriz FODA

Es importante mencionar que para la realizacién del andlisis de la matriz FODA se
identifica a las fortalezas y debilidades como puntos fuertes y débiles; mientras tanto las
oportunidades y amenazas hacen alusién a las oportunidades y riesgos sobre la situacion actual
del cantdn Saquisili de manera interna y externa, afectando positivamente con el cumplimiento
del objetivo de estudio el cual recae en fortalezas; las debilidades que intervienen negativamente
al cumplimiento y que pueden ser controlables; de igual forma las oportunidades que se
entienden como situaciones positivas, es decir son externas a la gestion directa; y por ultimo, las

amenazas, que de igual forma son considerados factores externos que afectan negativamente.

Tabla 30
Andlisis de matriz FODA

Fortalezas Oportunidades
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Existencia de atractivos turisticos naturales y
culturales distribuidos en sus 4 parroquias.
Cuenta con establecimientos que permiten la
apertura de actividades agroturisticas en el
entorno rural, como es el caso de las haciendas
dentro del Cantdn Saquisili.

Predisposicidn de propietarios de haciendas
para la realizacion de actividades vinculadas con
el turismo rural dentro de sus establecimientos.
Se encuentra situado en la region sierra central
con diversidad de flora y fauna con condiciones
geograficas, climaticas e hidroldgicas adecuadas
para la actividad turistica.

La agricultura, ganaderia y comercio como
actividades antecedentes son la principal fuente
de desarrollo econdmico de las haciendas y por
tanto del Cantdn.

Interés de propietarios de las haciendas con
alto potencial agroturistico por vincularse al
desarrollo de proyectos turisticos del Cantdn
Saquisili.

Participacion de ferias indigenas con identidad
cultural por parte de las comunidades basadas
en tradiciones y costumbres.

Ingreso permanente de turistas nacionales y
extranjeros a las ferias de comercializacién de
productos en las siete plazas y mercados.

La poblacién en su mayoria cuenta con el
acceso a los servicios basicos.

El Cantdn Saquisili es el principal asiento
comercial de los cantones de la provincia de
Cotopaxi.

Debilidades

1.

Escaso conocimiento practico de la modalidad
turistica en base al agroturismo.

No cuenta con una planificacién presupuestaria
con el objetivo de promover actividades
turisticas

No existe infraestructura, equipamiento y
elementos fisicos adecuados en las haciendas
para realizar actividades agroturisticas.
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1. Conservacion del medio ambiente en el
cual se encuentran los atractivos naturales
y culturales.

2. Territorio apto para el desarrollo del
turismo rural con alto potencial
agroturistico.

3. Articulacién de actores locales para
desarrollar productos turisticos
alternativos relacionados con el turismo
rural.

4. Leyesy reglamentos establecidos en el
plan estratégico de desarrollo del turismo
para impulsar al agroturismo a nivel
nacional.

5. Comportamientos culturales enmarcados
en costumbres y tradiciones que
representan una motivacion para los
turistas por visitar un canton.

6. Generacién de ingresos econémicos extras,
a partir del desarrollo de actividades
agroturisticas ofertadas en las haciendas.

7. Elagroturismo una nueva tendencia para la
diversificacion de recursos, productos y
servicios turisticos del Cantén Saquisili.

8. Gestion de iniciativas mancomunadas con
actores locales y entes gubernamentales
para el fomento de actividades turisticas
en beneficio de la localidad.

9. Generacion de empleo a través de
emprendimientos vinculados a la actividad
agroturistica.

10. Existencia de patrimonios culturales y
naturales registrados en la actualizacidn
del inventario de recursos turisticos.

Amenazas

1. Pandemiasy epidemias que afectan
actividades de la poblacion mundial.

2. Inestabilidad politica y econdmica del pais que
genere proyectos turisticos inconclusos.

3. Migracion de las comunidades a centros

urbanos produciendo una aculturacién de los
pueblos.
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Falta de predisposicion y presencia de
operadores turisticos para la oferta de
actividades turisticas.

Falta de capacitacidn a actores locales,
prestadores de servicios y talento humano en
torno a la actividad turistica rural del territorio.
Falta de planes de desarrollo agroturistico que
permita vincular a diferentes actores locales
con las entidades gubernamentales.

Escaza participacion del GAD cantonal y
provincial para el fomento de actividades
agroturisticas en torno al turismo rural como
una nueva tendencia turistica.

La falta de implementacion de proyectos y
programas planteados en el PD y OT en torno a
la actividad turistica.

Inexistencia de programas de promocién
turistica sobre las actividades que se pueden
realizar en el cantén que propicia el
desconocimiento del mismo.

No cuenta con un centro de informacion

turistica que sirva de apoyo para dicha actividad

10.
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Desvalorizacién de la cultura que posee el
cantén en las comunidades.

Malversacion de los recursos econémicos
destinados para la actividad turistica por parte
del GAD Cantonal.

La pérdida de visitantes debido a la
competencia de destinos cercanos.

Talento humano con poca vocacion turistica.
Existencia de nuevos competidores en el
mercado con actividades similares ya
consolidadas.

Deficiencia en la implementacidn y prestacion
de nuevos servicios turisticos.

Reducido acceso a la informacidon del Cantény
las Haciendas en torno a la actividad turistica.

5.2.4. Matriz ofensiva y defensiva de las areas de iniciativa estratégica

La matriz ofensiva y defensiva de las dreas de iniciativa estratégica llamada también como

matriz de aprovechabilidad dan apertura a la correlacién de los factores internos y externos a

nivel territorial, dicha matriz considerada como un proceso para determinar aspectos positivos

definidos como claves para el desarrollo de estrategias en pro de minimizar o eliminar factores

negativos y de baja relevancia, permitiendo asi realizar un plan de acciéon efectivo en torno al

turismo como alternativa de desarrollo rural del cantén Saquisili y por tanto de las haciendas.

Una vez realizado el estudio de potencialidades determinadas a través de puntos fuertes,

débiles; debilidades y riesgos se procede a la realizacién de la priorizacion de las mismas en el

territorio, por lo tanto se hace uso de la metodologia de matriz ofensiva de las areas de iniciativa
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estratégica visualizadas como (FO) y la matriz defensiva de las dreas de iniciativa estratégica
visualizadas como (DA), para ello se genera una tabla de ponderaciones para la evaluacion

utilizada en las dos matrices mostrada a continuacion:

Tabla 31

Ponderacion de incidencia

Incidencia Valor o Ponderacion

e [ncidencia alta

e Incidencia
media
e Incidencia baja 1

La matriz representada a continuacién muestra la valoracién de sus elementos a través de
una calificacién donde 5 representa su alta influencia, 3 una valoracién de influencia mediay 1
muestra que su influencia es totalmente baja dentro del territorio. Por tanto hace mencién a la
realidad de un territorio relacionando sus fortalezas y oportunidades; debilidades y amenazas

Véase Tabla 32.
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5.2.5. Matriz ofensiva de las areas de in

Tabla 32

Matriz ofensiva de las dreas de iniciativa estratégica (FO).
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MATRIZ OFENSIVA DE LAS AREAS DE

}

INICIATIVA ESTRATEGICA

Ponderacion
3

Media=

=5

Alta

FORTALEZAS

Existencia de atractivos turisticos
naturales y culturales distribuidos en sus

4 parroguias.

Cuenta con establecimientos que

permiten la apertura de actividades

agroturisticas en el entorno rural, como

es el caso de las haciendas dentro del

Canton Saquisili.

No.-

F1.

F2.




F3.

Predisposicidn de propietarios de
haciendas para la realizacion de
actividades vinculadas con el turismo
rural dentro de sus establecimientos.

112

42

F4.

Se encuentra situado en la regién sierra
central con diversidad de flora y fauna
con condiciones geograficas, climaticas e
hidroldgicas adecuadas para la actividad
turistica.

32

F5.

La agricultura, ganaderia y comercio
como actividades antecedentes son la
principal fuente de desarrollo
econdmico de las haciendas y por tanto
del Cantan.

36

FE.

Interés de propietarios de las haciendas
con alto potencial agroturistico por
vincularse al desarrollo de proyectos
turisticos del Cantdn Saguisili.

38

F7.

Participacion de ferias indigenas con
identidad cultural por parte de las
comunidades basadas en tradiciones y
costumbres.

32

F8.

Ingreso permanente de turistas
nacionales y extranjeros a las ferias de
comercializacidn de productos en las
siete plazas y mercados.

40

F3.

La poblacidn en su mayoria cuenta con
el acceso a los servicios basicos.

28

F10.

El Canton Sagquisili es el principal asiento
comercial de los cantones de la provincia
de Cotopaxi.

36

TOTAL

26

42

32

38

30

36

38

34

34

350

PRIORIDAD
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5.2.6. Matriz defensiva de las areas de

Tabla 33

Matriz defensiva de las dreas de iniciativa estratégica (DA).
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humano en torno a la actividad turistica
rural del territorio.
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D6.

Falta de planes de desarrollo
agroturistico que permita vincular a
diferentes actores locales con las
entidades gubernamentales.

34

D7.

Escaza participacion del GAD cantonal y
provincial para el fomento de actividades
agroturisticas en torno al turismo rural
COmo una nueva tendencia turistica.

38

D8.

La falta de implementacion de proyectos
y programas planteados en el PDy OT en
torno a la actividad turistica.

28

Da.

Inexistencia de programas de promocion
turistica sobre las actividades que se
pueden realizar en el cantén que propicia
el desconocimiento del mismo.

36

D10.

No cuenta con un centro de informacion
turistica que sirva de apoyo para dicha
actividad

30

TOTAL

42

36

28

32

38

30

40

40

30

34

350

PRIORIDAD
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5.2.7. Analisis estratégico

Matriz estratégica

Una vez de haber realizado el analisis de ponderacion en la matriz ofensiva de las areas de
iniciativa estratégica (FO) y la matriz defensiva de las areas de iniciativa estratégica (DA) se genera la
priorizacion de aspectos de importancia con los factores claves ponderados, con esta premisa se
despliega un andlisis mediante una matriz de sintesis estratégica tomada como un instrumento que

ayuda a desarrollar cuatro tipologias resultantes del analisis

Se despliegan estrategias facultadas en base a cuatro lineas de accidon como son: las estrategias
ofensivas FO, las cuales hacen uso de sus fortalezas internas para beneficiar en gran medida el
aprovechamiento de las oportunidades; de igual forma las estrategias adaptativas DO, que aprovechan
la existencias de la diversidad de oportunidades para superar las debilidades internas en un territorio;
por otro lado las acciones estratégicas defensivas FA, utilizan las fortalezas con el objetivo de
contrarrestar las amenazas y su impacto en el drea de estudio; finalmente las estrategias de
supervivencia DA, pretenden minimizar en gran medida las debilidades para poder reducir y combatir las
amenazas del objeto de estudio encontrados en el Cantdn Saquisili, las haciendas y comunidades
vinculadas con actividades agricolas abiertas a generar una visidn en torno al turismo rural y las

actividades y servicios englobadas en el potencial agroturistico del territorio.

En la siguiente tabla se muestra el despliegue de los elementos ponderados a través de las
matrices ofensiva y defensiva para lograr determinar las estrategias del plan de accién de la presente

investigacion. Véase tabla 34



Tabla 34.

Matriz estratégica

1.

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

OPORTUNIDADES

Territorio apto para el desarrollo del
turismo rural con alto potencial
agroturistico.

FORTALEZAS

Predisposicion de propietarios de haciendas
para la realizacion de actividades vinculadas
con el turismo rural dentro de sus
establecimientos.

Ingreso permanente de turistas nacionalesy
extranjeros a las ferias de comercializacion
de productos en las siete plazas y mercados.

Interés de propietarios de las haciendas con
alto potencial agroturistico por vincularse al
desarrollo de proyectos turisticos del Canton
Saquisili.

La agricultura, ganaderia y comercio como
actividades antecedentes son la principal
fuente de desarrollo econémico de las
haciendas y por tanto del Cantén.

El Canton Saquisili es el principal asiento
comercial de los cantones de la provincia de
Cotopaxi.

ESTRATEGIAS (FO)
OFENSIVAS

s Fortalecimiento y dinamizacion de la
actividad turistica del cantén Saquisili
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DEBILIDADES

No cuenta con wuna planificacion
presupuestaria con el objetivo de
promover actividades turisticas.

Falta de capacitacion a actores locales,
prestadores de servicios y talento
humano en torno a la actividad turistica
rural del territorio.
No existe infraestructura, equipamiento
y elementos fisicos adecuados en las
haciendas para realizar actividades
agroturistica.
Escaza participacion del GAD cantonal y
provincial para el fomento de
actividades agroturisticas en torno al
turismo rural como una nueva
tendencia turistica.
Inexistencia de  programas de
promocion  turistica  sobre las
actividades que se pueden realizar en el
canton que propicia el desconocimiento
del mismo.

ESTRATEGIA (DO)

ADAPTATIVAS

Fortalecer la red de informacion a
actores locales y prestadores de



Generacién de empleo a través de
emprendimientos vinculados a la
actividad agroturistica.

Leyes y reglamentos establecidos en el
plan estratégico de desarrollo del turismo
para impulsar al agroturismo a nivel
nacional.

El agroturismo una nueva tendencia para
la diversificacion de recursos, productos y
servicios turisticos del Cantén Saquisili.
Generacién de ingresos econdmicos
extras, a partir del desarrollo de
actividades agroturisticas ofertadas en
las haciendas.

AMENAZAS

1. Pandemias y epidemias que afectan
actividades de la poblacion mundial.

2. Talento humano con poca vocacidn
turistica.

3. Existencia de nuevos competidores
en el mercado con actividades
similares ya consolidadas.

4. Malversacion de los recursos
econdmicos destinados para la
actividad turistica por parte del GAD
Cantonal.

5. |Inestabilidad politica y econdmica
del pais que genere proyectos
turisticos inconclusos.

mediante el desarrollo de actividades
agroturisticas en las haciendas.

* Promover proyectos de planificacicn
enfocados al turismo rural, actividades
agricolas ¥ agroindustriales,
incorporando actividades de
productividad para la localidad.

= Generar procesos participatives de
planificacion estratégica, para
identificar, impulsar y fortalecer los
productos agrcturistic05| del Cantdn
Saquisili.

ESTRATEGIAS DEFENSIVAS [FA)
DEFENSIVAS

Desarrollo de rutas agroturisticas mediante
la generacion de productos agricolas y
agroindustriales gue permitan la cadena de
valor para el desarrollo del turismo rural.
Promover vy coordinar una inversicn
adecuada de los recursos econdmicos
provenientes de los entes gubernamentales
y administrativos para el desarrollo del
turismo rural.

Generacion de acuerdos gue vinculen a
entidades gubernamentales, propietarios de
las haciendas y actores locales para el
fortalecimiento de la actividad agroturistica
encaminada al desarrollo del turismo rural.
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servicios sobre actividades
complementarias al agroturismo.

* Blsqueda de fuentes externas de
financiamiento para el mejoramiento de
la infraestructura vy eguipamiento
dentro de las haciendas con alto
potencial agroturistico.

* Fortalecimiento de las relaciones
interinstitucionales GAD Provincial —
GAD Cantonal, para el desarrollo de
proyectos en torno al agroturismo que
permitan la dinamizacion del cantdn
Saguisili como una nueva tendencia
turistica.

ESTRATEGIAS SUPERVIVENCIAS (DA}
SUPERVIVENCIA

Promover la capacitacion técnica a actores
locales, prestadores de servicios y talento
humano destinado al desarrollo del turismo
rural del territorio.

Fomento de inversiones que den apertura a
la promocion turistica y la generacion de
nuevos emprendimientos a  favor del
desarrollo del turismo rural del cantdn
Saquisili.
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5.2.9 Estrategias

Estrategias ofensivas (FO)

1. Fortalecimiento y dinamizacion de la actividad turistica del cantdn Saquisili mediante el
desarrollo de actividades agroturisticas en las haciendas.

2. Promover proyectos de planificacidn enfocados al turismo rural, actividades agricolas y
agroindustriales, incorporando actividades de productividad para la localidad.

3. Generar procesos participativos de planificacién estratégica, para identificar, impulsar y

fortalecer los productos agroturisticos del Cantdn Saquisili.

Estrategias adaptativas (DO)

1. Fortalecer la red de informacién a actores locales y prestadores de servicios sobre actividades
complementarias al agroturismo.

2. Busqueda de fuentes externas de financiamiento para el mejoramiento de la infraestructuray
equipamiento dentro de las haciendas con alto potencial agroturistico.

3. Fortalecimiento de las relaciones interinstitucionales GAD Provincial — GAD Cantonal, para el
desarrollo de proyectos en torno al agroturismo que permitan la dinamizacién del cantén

Saquisili como una nueva tendencia turistica.

Estrategias defensivas (FA)

1. Desarrollo de rutas agroturisticas mediante la generacidn de productos agricolas y
agroindustriales que permitan la cadena de valor para el desarrollo del turismo rural.
2. Promover y coordinar una inversion adecuada de los recursos econdmicos provenientes de los

entes gubernamentales y administrativos para el desarrollo del turismo rural.
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3. Generacién de acuerdos que vinculen a entidades gubernamentales, propietarios de las

haciendas y actores locales para el fortalecimiento de la actividad agroturistica encaminada al

desarrollo del turismo rural.

Estrategias de supervivencia (DA)

1. Promover la capacitacion técnica a actores locales, prestadores de servicios y talento humano

destinado al desarrollo del turismo rural del territorio.

2. Fomento de inversiones que den apertura a la promocidn turistica y la generacién de nuevos

emprendimientos a favor del desarrollo del turismo rural del cantén Saquisili.

5.3. Lineamientos y acciones

Tabla 35.

Lineamientos y acciones

Ambito

Economico
productivo

Proyecto

Fortalecimiento y dinamizacion de la
actividad turistica del cantdn
Saquisili mediante el desarrollo de
actividades agroturisticas en las
haciendas.

Busqueda de fuentes externas de
financiamiento para el
mejoramiento de la infraestructura y
equipamiento dentro de las
haciendas con alto potencial
agroturistico.

Promover la capacitacion técnica a
actores locales, prestadores de
servicios y talento  humano
destinado al desarrollo del turismo
rural del territorio.

Actividades

Elaborar un portafolio de productos agroturisticos
propios de cada hacienda, que permita identificar
actividades y la oferta turistica vinculada al cantén,
para captar la intencion de visita de la demanda
turistica.

Establecer proyectos de sefializacion y promocion
turistica de productos enfocados al desarrollo de
turismo rural.

Generar acuerdos y convenios que vinculen a
diversas agencias de viajes y operadores turisticos
para la venta de productos agroturismos del
canton.

Plantear proyectos de factibilidad para la
solicitacion de créditos de financiacion de las
micro, pequenas y medianas empresas.

Disefiar un plan de capacitacion sobre "Las
actividades y la forma de desarrollar agroturismo"
dirigida hacia los propietarios de haciendas y
personas interesadas en relacionarse
directamente con el cantén Saquisili.



Ambito

Sociocultural

Ambiental

Proyecto

Fomento de inversiones que den
apertura a la promocidn turistica y la
generacion de nuevos
emprendimientos a favor del
desarrollo del turismo rural del
canton Saquisili.

Desarrollo de rutas agroturisticas
mediante la  generacion de
productos agricolas ¥
agroindustriales que permitan la
cadena de valor para el desarrollo del
turismo rural.

Fortalecer la red de informacidn a
actores locales y prestadores de
servicios sobre actividades
complementarias al agroturismo.

Generacion de acuerdos que
vinculen a entidades
gubernamentales, propietarios de
las haciendas y actores locales para
el fortalecimiento de la actividad
agroturistica encaminada al
desarrollo del turismo rural.

Generar procesos participativos de
planificacion  estratégica, para
identificar, impulsar y fortalecer los
productos agroturisticos del Canton
Saquisili.

Promover proyectos de planificacion
enfocados al turismo rural,
actividades agricolas ¥
agroindustriales, incorporando
actividades de productividad para la
localidad.

Fortalecimiento de las relaciones
interinstitucionales GAD Provincial —
GAD Cantonal, para el desarrollo de
proyectos en torno al agroturismo
gue permitan la dinamizacion del
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Actividades

Disefiar un sistema de gestion y apoyo a
emprendimientos, aplicando asesoria técnica para
la definicion de proyectos turisticos del territorio.
Disefiar un plan de promaocisn turistica basado en
el potencial agroturistico del Cantén Saquisiliy sus
haciendas.

Establecer planes de diversificacion de recursos y
servicios turisticos ofertados que permitan la
generacion de nuevos productos en la actividad
turistica rural.

Desarrollo de folletos turisticos que permitan la
visualizacion de la oferta turistica enmarcada en el
agroturismo del canton Saquisili.

Elaborar un plan de marketing que permita dar a
conocer las diferentes actividades que engloba el
agroturismo poniendo con enfasis en la utilizacion
de las TIC™s.

Disefio de plataformas virtuales donde se observen
las buenas practicas de turismo dirigidas a
diferentes segmentos de mercados

Elaborar una agenda programatica de obras de
infraestructura basica, necesarias para el
desarrollo de la actividad turistica cubriendo las
necesidades de turistas y actores locales.

Establecer programas planificados mediante
talleres participativos con actores locales, duenos
de las haciendas, comunidades vy entes
gubernamentales para la generacidon de planes
estratégicos en pro de la actividad agroturistica.

Socializar con la localidad, prestadores de
servicios, comunidad y comerciantes, sobre la
importancia de un buen manejo ambiental dentro
del territorio.

Elaborar un plan de comercializacion que permita
identificar los canales comerciales mas adecuados
en el mercado actual.

Elaboracion de un Plan Operativo Anual de Gestion
Administrativa para el Canton Saquisili a fin de
obtener wuna herramienta estructurada de
actividades agroturisticas con sus respectivas
estrategias de desarrollo.



Ambito

Gobernabilidad

Proyecto

canton Saquisili como una nueva
tendencia turistica.

Promover y coordinar una inversion

adecuada de los recursos
econdmicos provenientes de los
entes gubernamentales %

administrativos para el desarrollo del
turismo rural.

Actividades

Elaborar un presupuesto anual
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gque permita

identificar y priorizar necesidades de inversion en

la actividad turistica.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1. Conclusiones

Finalizada la investigacion del tema andlisis del potencial agroturistico para el desarrollo del

turismo rural en el cantdn Saquisili, provincia de Cotopaxi, se llega a las siguientes conclusiones:

La fundamentacidn tedrica, mediante la revisidn bibliografica y documental permitié
definir todo lo relacionado al turismo rural y la potencialidad agroturistico del territorio,
esta modalidad turistica engloba actividades agricolas y pecuarias de una zona,
diversificando los ingresos de los beneficiarios, haciendo uso de recursos y atractivos
propios del territorio convirtiéndolo en una motivacién adicional de viaje y permanencia
de la demanda turistica. Lo cual configura una fuente alternativa de ingresos econédmicos y
mejoramiento de la calidad de vida de todos los actores involucrados.

El cantdn Saquisili en su entorno territorial es descrito mediante un diagndstico de
potencial turistico, el cual esta basada en los componentes del sistema turistico de
acuerdo a la ejecucidn de la metodologia, con un analisis de la oferta se identificaron diez
atractivos naturales y doce culturales a las cuales se les incorpora el levantamiento de
cuatro recursos de interés investigativo, sin embargo esta limitada a una totalidad de
cuatro establecimientos de alojamientos, once de alimentos y bebidas, tres de servicio de
recreacion y en lo referente al transporte y servicios de informacién turistica no se
encuentra la presencia de ninguno especificamente del cantdn, en lo que refiere a la
demanda se identificd el perfil del turista en el ambito nacional y extranjero, la
competencia por su parte se destaca en los diferentes lugares que se realiza el

agroturismo que serian la competencia directa de la presente, y finalmente el analisis de
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las tendencias del mercado se ven enmarcadas en una combinacion del turismo
comunitario y rural.

e La parte final del diagndstico permitid identificar los puntos fuertes y débiles, ademas las
oportunidades y riesgos del territorio para posterior pasarla a una matriz FODA en la cual
se establecieron trece fortalezas, once oportunidades, trece debilidades y trece amenazas,
las cuales a través de un proceso conocido como priorizacidn fueron seleccionadas para
luego ser utilizadas en el paso de la planificacién.

e La planificacién estratégica realizada en el cantdn Saquisili permitié construir proyectos
con diecisiete actividades y once proyectos en torno a cuatro ambitos: econémico
productivo, sociocultural, ambiental y de gobernabilidad los cuales se basan en:
actividades productivas, productos turisticos productivos, capacitacion, sostenibilidad,
gestion y administracidn mismas que fortalecen la dinamizacién del turismo rural en el
cantén y la modalidad de agroturismo en las haciendas: Los Molles, La Merced, Buen Dia 'y

la Victoria.

1.2.Recomendaciones

Culminada la investigacion se establecen las siguientes recomendaciones:

e Serecomienda el uso de una metodologia adecuada para determinar el potencial turistico
de un territorio; la guia de “Evaluacién del potencial turistico de un territorio” de los
autores Zimmer & Grassmann, puede ser una modelo facil y sencillo para su aplicacién en
los diferentes territorios.

e Serecomienda que las entidades gubernamentales GAD’s provincial y cantonal dirijan
proyectos mancomunados que permitan el desarrollo del turismo rural especificamente el

agroturismo en haciendas de tal forma dinamizacidn el sector de Saquisili y sus parroquias.
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Los futuros proyectos turisticos deben estar enfocados en base a las necesidades y
expectativas de los pobladores y actores locales comprometidos de la localidad. De tal
forma estas acciones tributen al desarrollo y mejora de la calidad de vida de todos los
involucrados.

El trabajo y la planificacién del gobierno provincial de Cotopaxi debe dar prioridad al
trabajo en conjunto con los diferentes GAD’s y propietarios de las haciendas,
promoviendo el turismo rural, considerando los componentes del sistema turistico y
desarrollo local para un mejoramiento de las actividades turisticas y generando un valor
agregado a cada una de las parroquias, cantdn y establecimientos.

Fortalecer la promocidn y difusidn del agroturismo y todas las actividades que se puedan

anclar con atractivos culturales y naturales mediante canales de difusidn digital.
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