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Para llegar donde nunca antes has
llegado, tendras que esforzarte como
nunca antes lo has hecho.

Anodnimo.
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DESPE  opjeTIVOS

 Analizar informacion sobre la incidencia que tiene la inversion presupuestaria en el
cumplimiento de los planes de marketing mediante una revision analitica de las empresas
de telecomunicacion en el Ecuador.

J

 Realizar un arqueo bibliografico para el sustento y desarrollo de la variable dependiente)
variable independiente.

« Investigar de las diferentes empresas de telecomunicaciones mas relevantes en el Ecuador
la participacion que tiene el presupuesto en los planes de marketing.

« Determinar el impacto que genera la inversion presupuestaria en los planes de marketing
en las empresas de telecomunicaciones en el Ecuador. -
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HESPE

Las empresas a nivel
mundial las empresas
espafiolas destinan un
6% y 15% de su
presupuesto total.

INTRODUCCION




Corporacion
Nacional de
Telecomunicaci

ones (CNT) con
un 18,32%.

71 movistar
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& ESPE

@
Es un plan de propuestos
.PRESUPUESTO en un lapso de tiempo.
@ -
°0
v W

Permite efectuar una
estimacion futura..
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o 2. Elaboracion

3. Aprobacion

— 4. Ejecucion

CICLO PRESUPUESTARIO

- 5. Control y Evaluacion
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Es un porcentaje que se
espera de las ventas.
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ETAPAS DEL PLAN DE
MARKETING

|

FASE ANALITICA

Etapa 1.
Descripcion
situacion actual

Etapa 2. Analisis
de la situacion.

., Etapa 4.
Etgg% g-_ e'i;{%cs'o“ Estrategias de
J : marketing.

Etapa 5. Acciones

de marketing. Etapa 6. Control.
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&ESPE METODOLOGIA

Tipo no
experimental

Arqueo
bibliografico

Enfoque mixto
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1922
ECUADOR

EMPRESAOTECELS. A

Cuentas Ano 2017 Ano 2018 V. Absoluta V.Relativa
Total Ingresos B19°060 892 57 65223188278 33170990 21 f A6%
Promocidény

15556786689 14238509986 131827693 -847%
publicidad
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ANALISIS HORIZONTAL
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[ ANALISIS HORIZONTAL EMPRESA CONECEL S.A. }

EMPRESA CONECEL S. A
Cuentas Ano 2017 Ano 2018 V. Absoluta V. Relativa

Total Ingresos 1.309'959.069 1.327121.354 17°162.285 1,31%

Promocion y
48'864.709 50 58'025.613,60 9'160.904,10 18,75%
publicidad
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L

{ EMPRESA CONECEL S.A. J

ANALISIS HORIZONTAL
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{ ROI DE MARKETING }

Ecuacion I: ROI de marketing

Margen bruto — Inversion en marketing .~
ROImkt =

Inversion en marketing
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Datos cuenta ventas y gastos de empresas de telecomunicaciones.

CLARO 2014 2013 2016 2017 2018
Ventas 1.671°419.116 1.540'225.902 1446158867 1.309°'959.069 1.327'121.354

Gastos 9674947240 78807.27/1,70 56'925.79850 48'864.709,50 58'025.613,60

MOVISTAR
Ventas 688'838.560,93 680'465.61927 629254 876,16 61906089257 652'231.882,78

Gastos 1349342535 1'824.198,28 14'911.594,77 15'556.788,89 14'238.509,96
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HESPE  RresuLtaDOs | &

GASTOS
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Resultados.
ROI de marketing
2014 2015 2016 2017 2018
CLARO 16,28 18,54 24 40 25,81 21,87
MOVISTAR 50,05 36,29 41,20 38,79 44 81
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ROI MARKETING
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) ESPE coNCLUSIONES

En base al anélisis horizontal, se concluye que existe una relacion entre las dos
empresas, puesto que, se establece un incremento o disminucion en términos
monetarios en la cuenta gastos de promocion y publicidad, se obtendran
mayores 0 menores ingresos como se Ve reflejado en los datos de Otecel S.A. y
Conecel S.A.

2.

En cuanto al ROI\de marketing se deduce que el marketing infiere de una
manera significativa en las ventas de las empresas. De acuerdo a los resultados,
la empresa que obtiene mayor rentabilidad después de realizar la inversion es
Otecel S.A., durante los periodos analizados mantiene retornos de inversion
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