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TEORIAS DE SOPORTE Sistema Turistico de Boullon

Moral & Fernandez-Alles

Oferta turistica .I & ’ Producto

Adaptan la Teoria de Desarrollo
Sostenible
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Empresa turistica
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* Equipamiento turistico
* Infraestructura

(sistemas y redes propias y ajenas que
apoya el funcionamiento del sector)
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METODOLOGIA

TECNICA INSTRUMENTO OBJETIVO A CUMPLIR APLICA A:

- Diagnosticar las

., Ficha de . ., Tres areas
Observacion ., situacion de cada
observacion. i naturales.
area natural.
Enfoque mixto
Cuestionario .
de Moti ., o Turistas
e Motivaclon . Ap4lisis de la oferta
Encuestasy
: y demanda sobre
entrevistas .
. L Cuestionario ~ PeTrcepcion Autoridad y
Cualitativos Cuantitativos o ens .
sostenibilidad comunidad
Modelo de - Conocer el grado de
Encuestas ecuacion sostenibilidad de Turistas
. estructural. cada area.
=1 Proponer |
AN IBMTCOMPANY : Cuadro pon Comunidad y
Entrevistas . estrategias de .
comparativo Autoridad

sostenibilidad.




OBJETOS DE ESTUDIO

Por conveniencia/ Muestreo no probabilistico

Prestadores de
servicios/ Comunidad

Observacion al
sistema turistico

Autoridad Turista
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A&B, recreacion TELEFERICO montafa
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DIAGNOSTIGO

ACTORES NFLUENCIZ

FICHA DE OBSERVACION

En base a la malla de Administracion Turistica y Hotelera de la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE, se elabord una ficha
de observacién para tomar en cuenta cada aspecto de importancia turistica en el area natural.

23 Senderismo

24 Fotografia

25 Ciclismo

26 Actividades Campamento

27 permitidas Paseo en caballo

28 Escalada

29 Observacion de flora

30 Aviturismo

31 Servicio

32 Atencion al turista.

33 Técnicas AyB Presentacidn del personal.
34 Tiempos de espera.

35 Ambiente (Infraestructura).

Senalética turistica

Signos y simbolos graficos

Ubicacion de sitios de atraccidn turistica

36 Ubicacidn de seial

Panel

Mesa interpretativa

Tétem de sitio

Estado de sefialética —
Mantenimiento

turistica —
Mantenimiento semestral
37 —
Mantenimiento anual
Sin fecha definida
Cuenta con encargados
38 Definidos

Por organizacién de montafiistas o con
intereses afin

Criterios de evaluacién: dentro de los tres primeros puntos, basta con que el area natural cuente con un solo
elemento de lo mencionado.

. CUMPLE
° OBSERVACION - ADICIONAL
N SI.1 [NO.O
1 Demanda. Existencia de turistas que concurren en un area geografica.
Oferta. Cantidad de mercancia o servicio en el mercado dado a un precio y por un
2 periodo determinados.
Infraestructura. Dotacidn e inversion de bienes y servicios de un pais, como
sostén social y productivo. Se clasifica en transporte, comunicaciones, sanidad,
3 energia. (enumerar)
Superestructura. Aquel subsistema superior que regula el sistema y sus
4 relaciones, son organismos especializados publicos o privados. (enumerar)
Producto. Servicios turisticos, siendo parte de la oferta. Se toma en cuenta
5 Unicamente las actividades turisticas permitidas. (enumerar)
6 Accesibilidad al area natural.
7 Transporte Sefalizacion.
8 Red vial. (Orden vial)
9| o Hotel
0 o 8
10| & 2 < |Hostal
= v = ’ . . ’ .
11| 2 = € |Hosteria, haciendia turistica, lodge
© 2 S, B
12| ¢ o ‘o' |Refugio
Q "E < s s
13|33 o Campamento turistico
14| |5 £ 2 |Restaurantes
— ’
15 32 2 < |Cafeterias
16 8 g 9 |[Informacién
c = R .
17 g O |Estacionamiento
§ 8 |Miradores
©
8 £ |Circuito de senderos
18 © Q -
I € |Refugios
.“7; q) Yo
£ O |Teleférico
19 . Montaiias
Atractivos .
20 L Artesanias y artes populares
turisticos . -
21 Acontencimientos programados deportivos
22 Comunidad Manifestaciones religiosas y creencias populares




DIAGNOSTIGO

Sendero Ventanillas

Recorrido:

® Distancia: 1700 m.
® Tiempo: 90 minutos
@ Dificultad: Media
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- DIAGNOSTIGO PERFIL DE TURISTA ACTORES T

Femenino-
Masculino
Deporte/
estilo de 19- 60 anos
vida
Visita . Empleado
Mensual- Privado-
Semanal Independiente
-
Fines de Soltero-
semana viudo/
7h00- 9h00/ Casado
Visita menor Amigos-
a 24 horas Familia
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FEEREIL DE LURISTA

MODELO DE ECUACION ESTRUCTURAL
Influencia Segun Motivacion
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ESTRATEGIAS ILALO

Oferta turistica [«

Disefio y
planificacion de
P&S turisticos

Capacitaciones en
| servicios turisticos

Superestructura

Programas
ambientales

A

Fondos de
inversion.
Analisis de
mercado

E

Planes de
capacitacion

S

Politicas
comunitarias
ecologicas.

A

Demanda
Turistica

Producto

Alianzas
estratégicas /
Inversion en

infraestructura.

E

Estructura social y
estrategia Chandler

Senalética
turistica

A

Infraestructura -
Equipamiento turistico.

Interno - Externo
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ESTRATEGIAS RUCU PICHINCHA

Oferta turistica

¢

Analisis de
mercado objetivo

Diversificacio
turfsticas

Guia practicas
ambientales

A

|de actividades

Demanda
Turistica

Superestructura

Producto

Infraestructura -

Equipamiento turistico.

Interno - Externo
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Oferta turistica [«

ESTRATEGIAS RESERVA GEOBOTANICA PULULAHUA

Analisis de me
Plan de

Producto
ycado objetivo.

/'

Superestructura

Comunicacio

Demanda
Turistica

Y

Infraestructura -
Equipamiento turistico.

Interno - Externo
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sostenibilidad

Influencia significativa en la P@@N@LU@E@ME@

nfluencia por la proximidad, clal
accesibilidad y estado de proceso de disefno y/o

I Cohesion social en el
conservacion diversificacion de

productos y oferta
- - s turistica.

— e B

Estrategias en coordinacion de cada
actor turistico permitiran un
desarrollo sostenible.

Pandemia vs. Valor natural y su
potencial turistico.




Perfil de
Turista

Patrimonio
Cultural

Promocion
turistica

Canales de
comunicacion

Espacio de
interpretacion

Capacitacion
autoridades




“En la medida que cada uno pueda, que
empiece a tomar accion. Somos 150.000
personas mas en el mundo al dia, solo
India fueron el ano pasado (2018) 45
millones mas de habitantes, vamos a ser 2
billones de habitantes mas para el 2050 y
no podemos seguir generando tanto
residuo. El planeta no lo soporta”

Javier Goyeneche

Agradecemosla .,
atencion prestada  #




