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INTRODUCCION

El turismo se ha convertido en una de las principales
fuentes de ingresos econdmicos y de desarrollo a
nivel mundial que se enfrenta a un continuo
crecimiento gracias a su fuerza innovadora que con el
tiempo se adecua mas a las necesidades de las
personas.

La investigacion que se presenta a continuacion
abarca un estudio de impactos socioecondmicos que
tiene la actividad turistica en la isla Isabela del
archipiélago de Galapagos



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las islas Galapagos ha evolucionado en base a dos modelos: el de los cruceros y el de base
local; este ultimo comenzd en Santa Cruz, luego en San Cristobal y finalmente en Isabela.

Existen situaciones que no propician un desarrollo idoneo de |la actividad turistica, entre ellas
se encuentran: una inadecuada cultura de servicio por parte de sus prestadores y de la
poblacion en general; una sobre oferta con bajos precios y la reduccion de estandares de
calidad en sus actividades por la escasez de personal con formacion profesional o
competencias relacionadas a turismo.
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Minimizar los impactos
socioecondmicos negativos y fortalecer
los impactos positivos de la actividad
turistica actual mediante estrategias
que tengan relacién con la
sostenibilidad de la isla Isabela.
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El turismo actual en
la isla Isabela es una
de las actividades
economicas que a lo
largo de la historia
ha generado un
importante aporte
en el desarrollo local
y provincial

La poblacion en su
gran mayoria se
dedica a la actividad
turistica, por lo que,
en el ambito
socioeconomico se
concluye que existen
impactos positivos y

negativos del turismo.

El estudio fue realizado
a través de una
investigacion mixta
para la mejora de
recoleccion de
informacion basados en
la percepcion de la
poblacion, los gremios
y entidades.

Establecer estrategias
para minimizar los
impactos
socioecondmicos
negativos y fortalecer
los impactos positivos
del turismo en la isla
Isabela es de suma
importancia.



RECOMENDACIONES

Impulsar a que las
futuras
investigaciones de la
actividad turistica
de la isla Isabela
vayan en
conformidad con la
sostenibilidad.

Realizar un analisis
profundo en cada uno
de los demas impactos

socioeconomicos
planteados en la
investigacion con el
fin de plantear nuevas
estrategias de mejora
y fortalecimiento.

Las estrategias
propuestas en el
presente trabajo de
investigacion se
apliquen en la isla
Isabela con las
observaciones
enfocadas en la
realidad de la isla.

Constante
actualizacion de datos
estadisticos de turismo
para que los futuros
proyectos puedan estar
orientados en
soluciones mas
especificas y acertadas






