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Resumen

La cultura es un concepto amplio en el &mbito turistico, ya que, con este se permite el desarrollo de
actividades que van a depender de la sociedad de que provenga, por ello es importante destacar que
cada comunidad es diferente, por su diversidad de costumbres y tradiciones. En el caso de la
investigacion se desarrolla este concepto, por parte de las manifestaciones culturales que pertenecen al
barrio La Loma Grande, gracias a su riqueza cultural que ha prevalecido a lo largo del tiempo como lo
son: las leyendas, los centros culturales, las festividades, los eventos culturales y ancestrales, centro de
sanacion, centro astrondmico, biblioteca, entre otros; dando la posibilidad de que este sector tenga
potencial en varios dmbitos fortaleciendo principalmente el desarrollo de las actividades turisticas
dentro del Centro Histérico de Quito. En definitiva, en la presente investigacién da como resultado a la
problematica la falta de un inventariado y jerarquizacion de atractivos y generacidén de espacios
turisticos del MINTUR, como tal este incentiva al aprovechamiento de los recursos culturales, para el
desarrollo de la comunidad, mediante un reconocimiento del perfil del turista con ellos una promocidn,
alcanzando un adecuado manejo de los espacios con un impacto menor de los destinos turisticos
salvaguardando al barrio vivo, como parte del cuidado al patrimonio cultural.

Palabras clave: cultural, manifestaciones culturales, jerarquizacion, inventariado, barrio la Loma

Grande.
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Abstract

Culture is a broad concept in the tourism field, since, with this, the development of activities that will
depend on the society from which it comes is allowed, for this reason it is important to emphasize that
each community is different, due to its diversity of customs and traditions. In the case of the
investigation, this concept is developed by the cultural manifestations that belong to the La Loma
Grande neighborhood, thanks to its cultural richness that has prevailed over time, such as: legends,
cultural centers, festivities, cultural and ancestral events, healing center, astronomical center, library,
among others; giving the possibility that this sector has potential in several areas, mainly strengthening
the development of tourist activities within the Historic Center of Quito. In short, in the present
investigation the problem results in the lack of an inventory and hierarchy of attractions and generation
of tourist spaces of the MINTUR, as such this encourages the use of cultural resources, for the
development of the community, through a recognition of the tourist profile with them a promotion,
reaching an adequate management of spaces with a lower impact of tourist destinations safeguarding
the living neighborhood, as part of the care of cultural heritage.

Key words: cultural, cultural manifestations, hierarchy, inventory, la Loma Grande neighborhood
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Introduccion

La humanidad siempre se ha caracterizado por un fuerte deseo de conocimiento, y desde hace
muchos afios se ha dedicado a encontrar nuevas formas de entretenimiento y pasatiempo, asi nacid la
industria del turismo, que ahora se ha implementado a gran escala en todo el mundo.

Cdémo es de conocimiento de muchos Ecuador posee un gran potencial turistico, el cual esta
inmersa en actividades recreacionales y esparcimiento, de manera que se aprovecha la diversidad
natural, cultural, folklérica y gastrondmica de estos territorios. Sin embargo, aun se realizan este tipo de
actividades de manera incipiente sin darle importancia a la conservacion de las culturas y a las
tradiciones de los diferentes lugares.

El turismo cultural es un elemento importante para los turistas el cual permite aprovechar los
recursos culturales propios evidenciando el desarrollo turistico, que puede otorgar conocimientos en las
actividades turisticas de una determinada region.

Como es el caso del barrio La Loma Grande donde se centrara el estudio de esta investigacion,
siendo parte del casco colonial del Centro Histérico de Quito, se ha analizara el aprovechamiento de los
manifestaciones culturales de la metodologia para la jerarquizacién de atractivos y generacién de
espacios turisticos del MINTUR, para un mayor aporte a los productos turisticos de la zona mediante una
adecuada planificacién y gestion que pueda generar desarrollo local de esta manera ayudar a reconocer
al barrio como un lugar turistico.

Planteamiento del problema

En el Distrito Metropolitano de Quito en la zona centro Manuela Sdenz se ubica el barrio La
Loma Grande un sitio tradicional que alberga varios ejemplos de patrimonio cultural tanto en el aspecto
arquitectdnico, pictérico y escultérico. Su relacidn directa con la declaratoria patrimonial de Quito, dada

por la UNESCO en el afio 1978, hace de este, un lugar, con gran potencial turistico, sin embargo, muchos
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de sus recursos culturales pasan desapercibidos y con el transcurso del tiempo han perdido notoriedad,
esto se debe a diferentes factores.

El factor principal es que carece de un inventario y jerarquizacién de atractivos culturales, que
permita conocer en qué situacion se encuentran y aprovecharlos en el ambito turistico, siendo una
excelente oportunidad para el desarrollo social y econdmico de los habitantes de este importante
barrio.

Objetivos
Objetivo General

Identificar los atractivos culturales del barrio La Loma Grande utilizando la metodologia para la
jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del MINTUR con el propésito de
fomentar el desarrollo turistico.

Objetivos Especificos

a. Indagar por medio de un abordaje tedrico, documental, partiendo de principios y
elementos referenciales encaminados al turismo cultural, de manera que se establezca alcance y
profundidad en la investigacion.

b. Evaluar la potencialidad turistica del barrio la Loma Grande por medio de la utilizacion
de la metodologia para la jerarquizacion de atractivos y generacién de espacios turisticos del MINTUR.

c. Determinar el potencial turistico cultural utilizando los resultados del diagndstico con el fin

de proponer productos turisticos culturales que beneficien al barrio la Loma Grande.
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Capitulo |

Marco Tedrico

Teorias de soporte

Desarrollo Local

El desarrollo local implica un proceso de mejora en cuanto a calidad de vida, en la cual se
interactla dentro del mismo territorio, utilizando recursos locales, humanos y con ellos aumentando la

productividad, reduciendo la pobreza (Barroso & Flores,2010, p.79).

En este sentido el desarrollo local complementa tres dimensiones:

° Politico se entiende como un trabajo en conjunto de la comunidad local y las
municipalidades para que ambas partes tengan beneficios equitativos, mediante leyes, normas

estandarizadas tanto para el sector publico como privado.

° Sociocultural se enfoca en generar el minimo impacto en la cultural local, permitiendo el
desarrollo productivo y crecimiento laboral, impulsando la transmisidon de conocimientos culturales de

manera que se fortalezca los flujos en los actores locales.

° Econdmico busca la innovacién como un plan estratégico para optimizar los recursos de

la comunidad con respuestas eficientes que generen fuentes de empleo.

Por lo tanto, esta teoria permite que el presente trabajo de investigacién se enfoque en crear
programas los cuales tengan como objetivo el desarrollar con responsabilidad planes proyectos para
potencializar el turismo dentro del barrio con politicas, para evitar la gentrificacidon, el turismo de masas,

vulneracion de derechos de los actores locales, fortaleciendo el crecimiento econdmico destacando las
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capacidades locales evidenciando los saberes culturales particulares del territorio de estudio.

Patrimonio Cultural

El patrimonio cultural es también conocido como atractivo cultural, por lo que resulta ser el
conjunto aquellos bienes tangibles e intangibles que comprenden la identidad y cultura dando un valor
significativo a la comunidad, pueblo o civilizacién a la que pertenece. Se transmite via oral, sin embargo,

esta memoria colectiva permite que el pasado cultural se conserve en el presente (UNESCO, 2012, p.12).

Siendo el cumulo de historia los cuales contienen bienes materiales e inmateriales, que una
comunidad tiene de su pasado, el cual los identifica por su memoria colectiva, llegando de generacion
en generacion transmitiendo sus sefias de identidad a generaciones futuras con un valor inigualable
convirtiendo en unas manifestaciones Unicas para cada sociedad, ya que muchas veces son

representaciones de lo que ellos son (Molano, 2007, p.77).

Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura

Organizaciéon de Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura fundada en 1945
(UNESCO) una de sus misiones principales es crear programas que velen por el cuidado del patrimonio
fomentando que la cultura tenga un papel central dentro del desarrollo y este a su vez sea sostenible,

creativo e impulse la paz (Orjeda, 2018, p.78).

En 1972 se llevé a cabo oficialmente la Convencidn sobre la Proteccidn del Patrimonio Mundial,
Cultural y Natural, en este documento los miembros declararon la relevancia en promover medidas que
prevengan el deterioro de bienes tangibles e intangibles con caracteristicas de patrimonio mundial, de
tal manera, comprometiéndose a salvaguardar los bienes culturales que se vean amenazados por las

generaciones futuras (UNESCO, 1972, p. 7).
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El potencial de la diversidad cultural puede ampliar las posibilidades del desarrollo moral
conservando la cultura o dandole un valor universal evitando la aculturacién ademas permite el
desarrollo del capital social dentro de una comunidad ayudando a mantener bienes culturales y
naturales, para establecer el turismo viable, competitivo, inclusivo, sostenible, responsable, intelectual,
mediante las industrias culturales siendo estos motores poderosos para la reduccidn de la pobreza,

desigualdad, contaminacién ambiental, entre otros. (LA UNESCO, 2010, p. 3).

Debido a las grandes convenciones que se han dado a lo largo de los afios para conocer el valor
patrimonial de las diferentes ciudades, para presentar lo importante que es conservar la historia, asi
como la convencién sobre el patrimonio cultural en 1972 obteniendo un valor a los espacios fisicos
hechos por el hombre con vista histdrica, adicional la convencidon en México en 1982 sobre el valor de
politicas culturales considerando a los artistas juntos a sus obras amplia mucho mas el concepto de
cuidar la historia (Guerrero, 2017, p.5). Adicional el mismo hecho de pertenecer a una convencién de
altas magnitudes y tener el reconocimiento de la UNESCO ayuda al turismo de ciudades es por eso que
al obtener reconocimiento de la UNESCO por sitios declarados y perteneciendo a una de las
organizaciones mundiales mas importantes, ayuda al aumento del flujo turistico generando un impacto
econdémico positivo como el incremento de inversion turista dentro de un pais (De Madariaga y Asencio,

2018, p.2).

Convenio Andrés Bello

La Organizacion del Convenio Andrés Bello (CAB) tiene como propdsito conservar ciudades con
cualidades Unicas, las cuales se preocupan por la calidad del producto patrimonial generando
habilidades empresariales sostenibles con un valor afiadido convirtiendo se en un producto turistico

competitivo al mercado turistico (Gémez, 2020, p.120).
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Por lo tanto, en la actualidad el patrimonio cultural se encuentra enfrentando disputas al tratar
de permanecer en la posteridad tras un proceso de transculturacion que esta presente en la sociedad,
buscando sobrevivir mediante las organizaciones mundiales, programas, politicas publicas que
promuevan la inversién de espacios culturales para fomentar la demanda de la diversidad cultural que

existe en los paises que forman parte del Convenio Andrés Bello. (Martin-Barbero, 2019).

Los ciudadanos latinoamericanos deben medir la dimensién macroecondémica segun las
manifestaciones culturales como: sitios arqueoldgicos, monumentos, fachadas arquitectdnicos, danzas,
esculturas, leyendas, gastronomia, teatro, expresiones artisticas que resaltan de cada pais, junto a
organismos internacionales impulsando el desarrollo social, cultural y econémico que complementan la

oferta cultural

Mercosur Cultural

El mercado comun del sur (MERCOSUR) desde su creacién en el afio 1995, la Reunién de
Ministros de Cultura del MERCOSUR y sus drganos dependientes (denominado también MERCOSUR
Cultural) han construido una agenda tematica compleja que incluye programas, proyectos y actividades
orientados hacia la promocién y fortalecimiento de la cooperacion, la centralidad y transversalidad de la
cultura y su impacto en la expansién de las economias del bloque, y la visibilidad de la diversidad

cultural de la region, entre otros (Pizzinato, 2019).

Mediante los criterios propuestos por la entidad se consideran la valoracion de bienes culturales
generando un reconociendo orientado al fortalecimiento, promocidn, integracidn y principios presentes
y compartidos de material cultural, al mismo tiempo los elementos histéricos como patrimonio cultural

mas alld de las fronteras, esta unidn de paises por su identidad cultural regional ha consolidado un
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paises miembros y sus asociados.

Clasificacion de la Cultura
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La UNESCO (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura) 2003,

agrupa en cinco areas a las manifestaciones denominadas como patrimonio cultural inmaterial:

Figura 1.

Clasificacion de Manifestaciones Culturales

Tradiciones y expresiones orales, incluido el
idioma como vehiculo del patrimonio
cultural inmaterial

Artes escénicas

CULTURAL

Nota. Esta figura representa la clasificacion de la las manifestaciones culturales, Tomado de Sdnchez,

2015.

Las Manifestaciones Culturales dentro del MINTUR tiene 4 tipos que son: Arquitectura, Acervo

Las practicas sociales, rituales y actos
festivos

Conocimientos y usos relacionados con la
naturaleza y el universo

La artesania tradicional

Cultural y Popular, Realizaciones técnicas y cientificas, Acontecimientos programados. Y son 25 subtipos

(MINTUR, 2018).



Tabla 1.

Clasificacion de Atractivos Turisticos Culturales

CLASIFICACION ATRACTIVOS CULTURALES

TIPO

SUBTIPO

ARQUITECTURA

Historica/Vernacula

Infraestructura Cultura
Infraestructura recreativa

Otras infraestructuras de arquitectura
Sitio Histdrico

Area Arqueoldgica

Monumentos

Espacio Publico

ACERVO CULTURALY POPULAR

Pueblo y/o nacionalidad (Etnografia)
Fiestas religiosas, tradiciones y creencias
populares

Artesanias y artes

Medicina ancestral

Ferias y Mercados

Mdsica y danza

Gastronomia

REALIZACIONES TECNICAS Y
CIENTIFICAS

Obras de Ingenieria

Centros astronémicos

Centros de exhibicion de flora y fauna
Centros de rescate de fauna silvestre
Centros Agropecuarios y pesqueros
Centros Industriales

ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS

Eventos Artisticos

Convenciones, Ferias (no artesanales) y
Congresos

Eventos deportivos

Eventos Gastrondmicos

Nota. La tabla representa la clasificacion para inventariado y jerarquizacidon, Tomada de guia

Metodoldgica para el Inventario y Generacidn de Espacios Turisticos. MINTUR, 2017.

Manifestaciones Culturales
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Las manifestaciones culturales son la opinidon o forma en que un grupo de personas se expresa a

través de exposiciones publicas, con el propdsito de mostrar a los demds lo que la poblacién quiere decir
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y entender si estd de acuerdo o en desacuerdo con las decisiones que se tomaran en la comunidad.,
participando en los procesos culturales y valorando el patrimonio aportado por los antepasados. Todo
ello reflejando las creencias, tradiciones, artes, costumbres y valores de cada individuo, teniendo su
propia cultura, cada comunidad o pueblo produce conductas comunicativas diferentes en la colectividad

(zerraga, 2017).

Valorando el Patrimonio Cultural que los antepasados aportaron se establece una clasificacion
para un mayor entendimiento

Figura 2.

Clasificacion de Manifestaciones Culturales

e N
Lienzos
] Esculturas
Bienes Muebles Ll!or.os antiguos
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Materiales - N
. . Sitios
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Sitios
Bienes Culturales Inmuebles paleontolégicos
) . Monumentos
(. , \ \_
Gastronomia
Folclor
' Dialectos
Bienes Danzas
Inmateriales Tecnologia
\Tradicinnal )

Nota. La clasificacién de la manifestaciones culturales, Tomada de UNESCO, 2013.

Producto Turistico
Uno de los desafios mas interesantes para las personas y empresas involucradas en el sector

turistico es la creacion de nuevos productos turisticos que promuevan ser innovadores, relevantes y
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rentables en el vasto espacio de oferta y demanda. Barbosa, M. (2007), afirma que, el producto turistico
es el conjunto de los servicios y la accesibilidad de los atractivos turisticos, plantas turisticas, puestos en

el mercado para satisfacer las necesidades y motivaciones de los turistas.

En el proceso de creacidn de productos turisticos no se debe ignorar los impactos positivos o
negativos recientes de las actividades turisticas; todo ello con el fin de maximizar el efecto positivo y
buscar alternativas para los asociados al sector, un método de creacion de productos en el que se unen

todos los elementos para crear un producto y ponerlo en el mercado (Barbosa, 2007).

La aparicidn de nuevos gustos y preferencias, ha formado que el turista tenga nuevas tendencias
en su busqueda, entre ellos estd que los productos turisticos que se les presentan deben ser sostenibles,
debido a la conciencia ambiental generado en los Ultimos aifos de igual manera la personalizacién de
cada producto debe ser Unico aportando a su conocimiento, caracterizado por su historia, lo cual nos
Ileva al despunte del turismo cultural en los ultimos afios, ofertando competitividad al consumidor,
generando que este mercado obtenga mas estrategias encargandose de poner énfasis en cada pais y su
variedad cultural, que no es igual al resto de atractivos, lo que se desarrollara en productos turisticos

diferenciados por el cuidado a la diversidad cultural patrimonial (Moreno, 2011).

Marco Conceptual
Aculturacion

La aculturacidn, se puede definir como el proceso que ocurre cuando una cultura predomina
mds que otra entre dos grupos de personas o pueblos, esto puede causar la pérdida de la cultura propia

(Gonzélez Gonzalez, 2014, p.110)
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Atractivo turistico

En el Manual Metodologia para Jerarquizacién de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos
del MINTUR sostiene un atractivo turistico son atributos culturales, naturales que con un registro
valorado pertenecen al patrimonio, el cual mediante una planificacién, ejecucién y evaluacion del
mismo se obtiene una gestién adecuada en la evaluacidn turistica en un determinado territorio

(MINTUR, 2018, p.31).

Bien mueble

El inmueble determinado por su estancia en el suelo, enraizados dentro en el suelo, es decir no
se pueden mover ya que este cumple un papel fundamental dentro de su entorno y a su vez su entorno
hace que este bien tenga un valor fundamental con personalidad propia por el sentido contextual de

donde se encuentra ubicado (Santano, Mayordomo, Mufioz, Sdnchez y Cortez, 2021, p.15).

Bien inmueble
Los bienes inmuebles son aquellos que pueden ser transportados o trasladados sin que pierda
su identidad, valor cultural es mas conocido como patrimonio artistico considerando de igual forma

artisticos los bienes inmuebles. (Santano, Mayordomo, Mufioz, Sanchez y Cortez, 2021, p.15).

Bien cultural
Lo que se entiende por bienes culturales son establecidos por cada pais, estado, segun su
relevancia dentro de su historia en esto se puede considerar como bienes culturales, el arte, arqueologia

antigua, la historia contada de generacién en generacidn, la ciencia entre otros (UNESCO, 1970, p.10)

Centro Historico
Los centros histdricos son importantes debido a que estos contienen los patrimonios materiales

e inmateriales de una ciudad por lo que es importante conocer el significado del mismo siendo este:
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Se llaman Centros Histéricos a aquellos asentamientos humanos urbanos, activos, que
transmiten en su estructura la expresion mas antigua procedente del pasado, concentran gran parte de
la historia reflejada en su trama urbana fundacional, con caracteristicas singulares en su arquitectura;
con rasgos propios que atesoran su evolucion social, asi como son las costumbres y tradiciones de sus
habitantes. Por el acervo monumental que contienen tienen un indiscutible valor cultural, social,
econdmico, urbanistico, arquitecténico y simbdlico; también representan un potencial competitivo; son
parte del patrimonio de sus paises y, pertenecen a todos los ciudadanos que lo habitan (Cabeza, 2010,

p.11).

Comunidad

Algunos autores concuerdan con que:

El primer elemento de la comunidad es la pertenencia, seguido de la influencia y del refuerzo
entendido como integracién y cumplimiento de las necesidades, y finalmente la conexién emocional, el
compromiso y la historia comun de los miembros de la comunidad; el compromiso, por su parte, incluye
también sentirse parte de una red de relaciones de apoyo mutuo facilmente disponible (Martinez, Pino,

Pons, Mendoza, Lépez y Acevedo, 2018, p.2).

Cultura

La UNESCO define la cultura como un conjunto de caracteristicas espirituales, fisicas,
intelectuales y emocionales distintas que son propias de una sociedad o un grupo social. Ademas del
arte y la literatura, incluye formas de vida, derechos humanos, valores, tradiciones y creencias (Unesco,

2017).
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Demanda Turistica

Demanda turistica es el grupo de servicios y bienes que las empresas proporcionan al mercado
el cual satisface las necesidades de ocio, hospedaje, tours, entre otros (Acosta, 2021, p.6). lo cual se

entiende por demanda turistica a:

Los clientes actuales y futuros que quieren, tienen el poder adquisitivo para adquirirlo
dispuestos a disfrutar un grupo de bienes y servicios turisticos generados en un determinado territorio
gue posea un producto turistico durante un periodo de tiempo siendo este distinto al lugar de

residencia (Madrazo, 2009, p.6).

Desarrollo Turistico

Una de las principales razones para que se genera un desarrollo es descubrir un promotor, en la
mayoria de los casos es socioecondmico, siendo una manera adecuada impulsar el turismo como fuente
de trabajo y asi generar un progreso turistico con una gestién adecuada la cual sea incluida un proceso
integral cultural, ecoldgico, comunidad y social que son sistemas basicos de la vida (Gonzales, Alvarado,

y Rios, 2021, p,73).

Diversidad cultural

La diversidad cultural se entiende como el tesoro cultural, esto basicamente hace referencia a
los recursos inmaterial o espiritual de otras culturas, son expresados de varias maneras por cada
individuo, comunidad o paises, ademas la cultura también la transmiten entre ellos (Sarrazin, J. P.,

2018).
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Espacio turistico

Un espacio turistico es un conjunto de lugares turisticos que se convierte en la unidad territorial
basica de la planificacidn turistica, forjada por la localizacion territorial de los atractivos, planta de
servicios, infraestructura turistica para la mejor realizacion de las actividades turisticas (MINTUR, 2018,

p.31).

Expresiones artisticas

La expresion artistica es definida como la actividad que involucra al arte como via de
comunicacién de manera que las personas puedan expresar sus emociones, pensamientos y cultura,

permite el desarrollo de las habilidades de las personas (Green, 2013, p.12).

Gastronomia

Analizando los conceptos dentro del turismo se obtiene que la gastronomia se obtiene por una
serie de pasos culturales los cuales son obtenidos por conocimientos al pasar del tiempo y son recursos
como materiales y herramientas especificas utilizadas para obtener planos los cuales sirven para

satisfacer la necesidad de alimentacion del ser humano (Pincay, 2022, p.16).

Identidad cultural

Es un conjunto de individuos que transmiten sus habitos, practicas, conductas, atributos
culturales, religiones, filosofias, valores comunes y se diferencian en que comparten una variedad de
costumbres acumuladas a lo largo del tiempo, constituyendo una identidad cultural significativa dentro

de su comunidad (Rodriguez, 2019).
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Infraestructura

Conjunto de instalaciones fisicas y servicios que sustentan el desarrollo de todas las actividades
socioecondmicas y, por tanto, pueden impulsar el turismo. Permite la conexidon entre los centros
emisores y receptores y la mejora de los destinos turisticos, especialmente los servicios basicos, rutas,

terminales y comunicaciones (Varisco, y Benseny, 2013, p.68).

Inventario Turistico

Es el conjunto de caracteristicas propias como bienes materiales, inmateriales, costumbres,
tradiciones, naturaleza, leyendas, entre otros que atraen a los turistas por los atributos que posee una
zona con oportunidades de desarrollo, contribuyendo operaciones turisticas adicional también se

entiende que dentro del inventario esta el patrimonio turistico de un territorio (MINTUR, 2017).

Oferta turistica

La oferta turistica va de la mano con la demanda, sin embargo, por oferta se entiende a la
cantidad de turistas que desean visitar un lugar el cual demandan para que tenga un producto turistico
dentro del mercado del consumidor el cual tenga un precio competitivo en un determinado periodo

(Boullén, 2006, p.37).

Patrimonio

Un Patrimonio para ser considerado como tal debe tener caracteristicas Unicas dentro de la
historia, alguno de los atributos son paisajes, simbolos, arte los cuales tienen alto valor para las
sociedades debido al aporte que este pueda tener dentro de una zona en torno a las obras o

manifestaciones creadas (Pinassi, 2018, p.3)
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Se entiende que patrimonio toma en cuenta a bienes materiales e inmateriales sean estos
tangibles o0 no una de sus caracteristicas es que estos bienes pueden ser heredados como ejemplo son
arte, joyas, objetos, casas, valores, fiestas, tradiciones, ideas, obligaciones, entre otros (Gonzales, 2019,

p.4)

Patrimonio inmaterial

El patrimonio se ha constituido a lo largo de los afios conformado por andnimas creaciones las
cuales se han otorgado un valor por la sociedad ya que contribuyen a la historia, tradicion de la misma,
siendo esta una forma de identificarse por su mensaje espiritual de momentos Unicos que han vivido
dentro de un espacio determinado obteniendo un significado especial a la cultura como un simbolo de la

misma (Cabeza, 2010, p.5).

Patrimonio material

En cuanto al patrimonio material este puede tener interés mundial, nacional o local siendo estos
centros histéricos, paisajismos, los cuales deben cumplir con normas, procesos institucionales para

formar parte de la lista de patrimonios dentro de un espacio determinado (Molano, 2007, p.9).

Planificacion

Es creado con la finalidad de cumplir objetivos sociales, econdmicos y culturales en un
determinado tiempo, por lo cual anteriormente se obtuvieron acciones las cuales se identificd y delimité
el espacio territorial a estudiar y con tendencia a la conservacion de bienes culturales, recursos

naturales (Melgarejo, Lopez y Bercial, 2018, p.7).
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Producto Turistico

Boullén (2006), resalta que los servicios no son los Unicos elementos, ni los mas importantes
dentro del producto turistico, por el contrario, son sélo un medio que facilita la practica del turismo; es
decir, satisfacer necesidades basicas del turista (dormir, alimentarse, comunicarse o trasladarse) de cara
al logro de su verdadero objetivo que no es otro que divertirse, pasear, practicar algun deporte,

conocer, entre otras actividades.

Promocion

La finalidad de la promocidn turistica es que se conozcan los bienes y servicios que tienen para
ofertar un lugar determinado empleando medios de comunicacidn eficaces y relevantes dirigidos a
turistas nacionales e internacionales, logrando captar la atencién y a su vez generando ingresos
econdmicos para la poblacidn local por el desplazamiento turistico, contribuyendo al desarrollo del

mismo (Mendoza, 2018, p.24)

Recurso turistico

El Manual Metodologia para Jerarquizacidn de Atractivos y Generacidn de Espacios Turisticos,
resalta que, un recurso turistico es un area, zona o sitio de indole natural o cultural, que conserva ciertas
particularidades, que motivan la visita del turista de forma permanente, pero cabe mencionar que la

intervencién humana en ellos es minima (MINTUR, 2018, p.31).

Tradicion

La palabra tradicién es la transmision de bienes culturales que trasciende de generacién en

generacion dentro de una comunidad, pueblo o pais, es decir, es algo heredado (vestimentas,
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costumbres, melodias, fiestas, leyenda, entre otros) que tarda mucho en convertirse en un habitoy

considerarse una tradicion (Arévalo, 2004, p.926).

Marco referencial

El turismo cultural ha comenzado como un fendmeno social en las Ultimas décadas, el objetivo
es conocer la herencia histérica de los territorios por su importancia en el legado patrimonial que

contribuye al desarrollo regional de los poblados. (Pardo, 2011).

En relacion con el desarrollo local se comprende que los atractivos turisticos son importantes
para un progreso econdmico y social, es fundamental la gestién adecuada de los mismos, para
aprovechar las manifestaciones culturales, evitando su deterioro, asi es como denota la investigacion
realizada en México en el caso del sur del estado de Jalisco lo cual propone un disefio de rutas culturales
y realizar actividades como parte del viaje con informacidn real, satisfaciendo las necesidades del turista
con servicios de calidad que brinda la misma comunidad, aportando a la valoracién del patrimonio
cultural, con oportunidad de crecer convirtiéndose en competitivos con destinos consolidados para

inversiones futuras (Ochoa, Vega y Tolentino, T. D. M., 2013).

Las manifestaciones culturales incentivan las actividades turisticas, otro aporte para dicha
afirmacion es la investigacion de las comunidades autdnomas espafiolas gracias al analisis, tipificacion y
evaluacion de recursos culturales que aportaron datos tanto a la comunidad como a entes municipales y
nacionales, dado que, patrimonio cultural inmaterial como atractivo cultural estimula al desarrollo
econdmico local y tiende a mejorar su valoracién y su uso turistico, con ello las rutas e itinerarios
culturales impulsan al recurso turistico como producto ya sea porque el patrimonio como producto
puede ser mercantilizado o abastecer de valor significativo, pero principalmente por su capacidad de

acogida al mismo (Calderén-Puerta et al., 2018).
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En cambio, en algunas investigaciones realizadas en Ecuador exponen resultados sobre valorar,
jerarquizar y potencializar las manifestaciones culturales, demostrando que estas son un pilar

fundamental en su identidad.

De este modo, la comunidad Kichwa Shayaru de la provincia de Sucumbios demuestra que las
manifestaciones culturales son un imprescindible en su identidad, otorgando un valor inigualable la cual
se difunde generacion en generacién, para que esta no se pierda en el tiempo prevaleciendo en los
jovenes. Al fortalecer la gestion que se ha realizado en una comunidad como el difundir, compartir sus
practicas en un turismo comunitario ayuda al desarrollo econémico, social y ambiental, buscando asi un

turismo sostenible.

El revalorizar y revitalizar las manifestaciones turisticas es necesario ya que los jévenes no
tienen interés por conocer la cultura perdiendo paulatinamente sus practicas ancestrales, por lo cual es
necesario como primera instancia aplicar un inventario para conocer mejor la zona, y asi encontrar
atractivos, jerarquizarlos y concentrarse en aprovechar los mismos, los cuales obtengan mayor interés
dentro de la investigacion, para realizar una promocidon como producto turistico definido, mediante el
estudio por encuestas que arrojé informacién de los gustos y preferencias de los turistas por lo cual se
conoce la plaza, el medio de difusién destinado a un grupo en el mercado especifico con una buena

comercializacién del producto turistico que se oferta (Calvache, 2012).

Por otra parte, el cantén de Atahualpa, en la provincia de El Oro, realizé un estudio de
potencialidad turistica, aplicando la metodologia de Jerarquizacién de atractivos y generacion de
espacios turisticos del Ecuador, identifico atractivos con lugar en el mercado provincial, con condiciones
basicas para la generacion de productos turisticos capaces de interesar al visitante por las
manifestaciones culturales, pero a través del diagndstico afirmaron que este potencial no es

aprovechado por la falta de interés en hacer planes que tomen en cuenta el desarrollo local y
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promuevan las actividades econdmicas, sociales y turisticas del cantén por parte del gobierno, ademas
de la falta de informacidn, falta de difusion de los atractivos turisticos y por ultimo la falta de

infraestructura (Gonzalez et al., 2020).

En definitiva, estos referentes aportan al estudio diversos criterios para el levantamiento de
inventario y jerarquizacion de atractivos turisticos, entre ellos contribuir a la valoracién de
manifestaciones culturales propias de cada comunidad, aportando al desarrollo local, econémico,
mediante una adecuada gestion, planificacidon y control, por el cual se puede evidenciar la viabilidad de
estos como productos turisticos con una oportunidad de crecer competitivamente fortaleciendo el
turismo dentro del centro histdrico de Quito.

MARCO LEGAL
Ministerio de Turismo

Entidad gubernamental encargada en regular y liderar la actividad turistica en el Ecuador, es
dirigida por Niels Olsen, ministro de turismo cargo desde el cual gestiona, promueve, planifica, potencia
y fomenta los varios tipos de turismo existentes en el territorio ecuatoriano, esto a través de normativas
y la elaboracién de politicas reguladoras.

La gestidn turistica del MINTUR establece normas las cuales protegen a la cultura, para asi
fomentar un turismo sostenible dentro de una zona, con los instrumentos normativos que otorga la
institucion como el “Manual de inventario de atractivos y generacidn de espacios turisticos” (MINTUR,
2018) con este plan se fortalece el desarrollo, identificando el nivel de competitividad que tienen los
atractivos turisticos dentro de un lugar mejorando escenarios debido a los criterios previamente
establecidos.

Actualmente el MINTUR trabaja en conjunto con instituciones especializadas como la FEPTCE
(Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador) que opera el turismo cultural

enfatizando todas las manifestaciones culturales del pais, de manera que resalta las tradiciones,
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artesanias, arte, leyendas, ferias, musica y danza tanto ancestral como contempordnea, gastronomia,
acontecimientos programados y entre otros componentes parte del inventario nacional de atractivos
culturales (MINTUR, 2019).

Es asi que el manual junto a las instituciones especializadas, ayudan al progreso turistico de una
zona especifica, la cual busca contribuir responsablemente al desarrollo social, econédmico y ambiental
con la realizacién de un inventario turistico con la finalidad de favorecer a un sector con los atractivos
turisticos mas potenciales.

Instituto nacional de patrimonio cultural

Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (INPC) es la entidad publica que tiene como propésito
el desarrollo de la investigacién y control técnico del patrimonio cultural del territorio, ademas con las
atribuciones y deberes que le corresponde propone y formula acciones a favor de la cultura siguiendo
las politicas publicas del ente rector de la Cultura y Patrimonio.

Dicha gestidn se encarga de reconocer los patrimonios dentro de una zona mediante inventario,
monitoreo y seguimiento de los mismos el cual es realizado por técnicos, también se establece criterios
gue necesitan cumplir para que dichos bienes puedan obtener certificados y registros de
manifestaciones patrimoniales, los mismos se gestionan responsablemente su informacién con una
adecuada coordinacion la cual se encarga el Sistema de Informacion del Patrimonio Cultural del Ecuador
(SIPCE) (INPC, 2022).

En efecto el INPC en el Ecuador a través de inventarios es una herramienta la cual ayudard a
identificar, valorar a los bienes materiales e inmateriales que posee el barrio La Loma Grande, con la
finalidad de cuidar, conservar, proteger los atractivos turisticos salvaguardando su historia dentro de la

comunidad.
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Universidad de las Fuerzas Armadas de Ecuador - ESPE

La Universidad de las Fuerzas Armadas con relacién a la carrera de Administracién Turistica 'y
hotelera, contribuye al desarrollo de profesionales que a lo largo de sus estudios forjan los
conocimientos para la gestidn de proyectos que fortalecen a la identidad cultural, de acuerdo con el
plan desarrollo nacional asimismo forman parte de la productividad del pais.

Cabe destacar que las investigaciones realizadas por los estudiantes de la carrera Administracion
turistica y hotelera han contribuido al compartir conocimientos de datos importantes dentro de la
cultura, como por ejemplo la investigacidon realizada del perfil sociodemografico y econdmico del turista
gue asiste a la Fiesta Patrimonial de la Mama Negra en Latacunga, Ecuador que fue reconocida por la
Casa de la Cultura al recolectar informacién importante de una de las festividades mas destacadas de la
cultura ecuatoriana para el beneficio turistico.

Ademas, cabe destacar que la Universidad de las Fuerzas Armadas ESPE, trabajo en conjunto con
la Empresa Publica denominada ESPE-Innovativa EP, que auspiciaron un Congreso Internacional de
Turismo ITC'18 - X, en de noviembre de 2018, con la tematica "La imagen y la sostenibilidad de los
destinos turisticos" con este tipo de eventos se fortalece conocimientos para el desarrollo educativo de

los estudiantes de la carrera de Administracidn turistica y hotelera.
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Metodologia y diagndstico del tema de investigacion

Metodologia de la Investigacion

METODOLOGIA
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Investigacion
documental
Investigacion
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de Campo
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Explicativa

Investigacion
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documental
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Resultados del levantamiento
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articulos, revistas bibliograficas,

Tesis, Word
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Fichas MINTUR, Camara, Excel.

Word, Power Point

Descripcion metodologia

El presente proceso metodoldgico es el que se desarrollé en la investigacién:

La Investigacién Documental se basd en buscar de informacién mediante libros, archivos

digitales, revistas, documentos, entre otros, los ambitos a investigar fueron econémicos, sociales,

culturales, naturales, etcétera, posteriormente se seleccioné lo mas relevante para solventar el tema.
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El método descriptivo utilizado contribuyo en la explicacidn de las caracteristicas de los
principales recursos turisticos culturales que se encuentran ubicados en el drea de investigacién,
también aporto para poder conocer la realidad social, econdmica, ambiental, geogréfica, que se
relacionan a la actividad turistica y a la vez en el método explicativo se encontré las causas por las cuales
el barrio no ha tenido un amplio desarrollo dentro del sector turistico, al no tener un estudio que denote
los recursos turisticos que posee el barrio, con ello se comprendio la utilidad del inventario y de la
jerarquizacion de manera que se descubridé nuevas formas de promover el desarrollo del drea de estudio
dentro del sector turistico.

En la investigacién de campo se visitd el barrio la Loma Grande, para el trabajo In Situ se utilizd
como herramientas una camara de fotos, celular y fichas MINTUR, cabe mencionar que la encuesta se la
realizo en las paradas de buses, en locales comerciales, museos y la entrevista fue por via zoom (Anexo
3). Posteriormente se realizd el analisis, codificacién, el andlisis de datos y finalmente se presentd
resultados.

En el método Inductivo se realizé un diagndstico integral, logrando analizar de forma concreta lo
mas significativo del tema de investigacidon que son las manifestaciones culturales del barrio a partir de
la recoleccion de informacidén se elaboré un analisis con un razonamiento légico el cual ayudé a clasificar
los atractivos dando como resultado la elaboracién de un producto turistico basado en los atractivos
inventariados.

Las técnicas de investigacién que se utilizaron:

La revision bibliografica y documental dio a relucir la diferencia que existe entre la informacion
secundaria y la situacion actual del lugar que se corrobord con la observacién de campo por medio de
fichas de levantamiento de atractivos culturales, que a su vez lanzé resultados de inventario y
jerarquizacion permitiendo esclarecer el panorama, para el mejor aprovechamiento de los atractivos.

Herramientas de Investigacidn que se utilizaron:
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En el desarrollo de la tesis se utilizé el repositorio de la Universidad de las Fuerzas Armadas
“ESPE”, mediante fuentes secundarias como: libros, articulos cientificos, revistas, estudios similares que
se han realizado en otras ciudades o paises. Para la realizaciéon de las encuestas se utilizé formularios
Google, para el andlisis de las mismas se utilizd SPSS. El inventario de los atractivos turisticos fue
realizado bajo los estdndares de las fichas del MINTUR, y para finalizar se tomd los recursos de Office
para escribir los resultados de toda la investigacion realizada.
Tipo de investigacion

El enfoque de la investigacidn mixta permitid la recopilacidn, analisis e integracion tanto de la
parte cuantitativa como cualitativa recopilada por las encuestas, entrevistas y fichas. Por el uso de estos
datos la investigacion tuvo alto grado de comprension y profundidad, ademas en la evaluacidn se realizo
la jerarquizacion de los atractivos turisticos culturales, asi como también se obtuvieron las cifras las
cuales fueron tabuladas en Excel y los datos fueron tratados por medio de la estadistica descriptiva, que
ayudaron a conocer la demanda, el perfil de turista, finalmente realizando un analisis de medicién de
datos recolectados.
Poblacion y muestra

Para esta investigacion se tomdé como poblacion de estudio a los habitantes del barrio La Loma
Grande, perteneciente a la parroquia del Centro Histdrico de Quito; los datos obtenidos segin Quito en
Cifras la llegada de turistas para el afio 2021 es de 280.996 personas, estos datos fueron tomados como
numero de muestra total. De la misma forma se tomé en cuenta a los moradores que estan involucrados
en el sector turistico, poniendo en contexto sobre la oferta-demanda actual del barrio.
Encuesta

La encuesta se realizo a los turistas que visitan el Centro Histdrico de Quito (Ver apéndice 2), con

la intencidn de recolectar informacion sobre el perfil del turista, el potencial turistico y la importancia
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del desarrollo del barrio para el Casco Colonial Quitefio, la encuesta fue realizada del 11 al 25 de julio del
2022, por Google forms.

Tamafio de la Poblacion

n =Tamafo de la muestra ocurra P = Probabilidad de que el evento
ocurra

Q = Probabilidad de que el evento no ocurra d = Error muestral

K = Nivel de confianza 90%=1.65 N = Tamafio poblacional

N+K?2 =% PEq
"TAZs(IN—D+KZ+p+gq
B (1142) * (1,65) = (0,5) * (0,5)
T 0,002« (1142 — 1) + (L,65)2 + (0,5) + (0,5)

Entrevista

El acercamiento ya formal con los moradores del barrio se realizé por medio de entrevistas, las
cuales proporcionaron una perspectiva mas amplia de los recursos turisticos en torno a la cultura de la
zona, cada una de las opiniones emitidas por los entrevistados permitié visualizar las fortalezas y las
debilidades que mitigan el desarrollo del barrio, las entrevistas fueron realizadas en las siguientes
fechas: 15, 20y 27 de junio 2022, via zoom. (apéndice 3)
2.1.4.2.1 Entrevistados
Las personas que colaboraron en las entrevistas son las siguientes:

e Seiora Sonia Logroino de la Casa Cultural Alondra, Guia Turistica
e Sefior Marco Rubio duefio de la Cafeteria “La Esencia Café”, Arquitecto
e Sefior Andrés Ayala del Centro Quinatoa, Astrélogo
Fichas de Inventario y Jerarquizacion de espacio turisticos del MINTUR
La obtencién de datos fue basada en la metodologia del MINTUR 2018 (Ver apéndice 4)

mediante las fichas de inventario y jerarquizacidn de espacios turisticos, la cual permitié la observacion,
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evaluacidn y categorizacion de los recursos dentro del barrio, se registraron los datos con fechas del 7 al
30 de junio del 2022, y finalmente se asentaron dentro del inventario de atractivos turisticos.
Diagnostico situacional
Macroambiente Centro Histdrico de Quito

El Centro Histdrico de Quito esta rodeado del conjunto montafioso del Pichinchay el relieve
interandino. Se encuentra ubicado en parte centro sur de la ciudad de Quito, es considerado el drea
colonial mejor conservada de América latina, por esta razén, fue declarado Patrimonio Cultural de la
Humanidad por la UNESCO el 08 de septiembre de 1978. Su extensidn es de 376 hectdreas edificadas en
las que contiene alrededor de 130 edificaciones monumentales y mas de 5.000 inmuebles registrados
como patrimonio histdrico. Posee plazas de material volcanico, grandes edificios republicanos,
monasterios, conventos, iglesias que adornan la estética barroca y gotica, es el hogar de museos llenos
de la representacién de sus costumbres y tradiciones. La arquitectura encarna la historia del centro de
Quito, mientras que la conservacion de las costumbres modernas alberga la vida cotidiana de sus
habitantes (Instituto de la ciudad, 2016).

En términos de divisidn politica el Centro Histérico es denominado una parroquia del cantén
Quito y esta se encuentra constituida por los siguientes barrios: La Merced, San Roque, La Victoria, San
Diego, Gonzalez Suarez, San Sebastian, Panecillo, San Blas, La Tola, San Marcos, La Loma Grande, la Sena
y La Recoleta.
Figura 4.

Datos Censo Nacional de poblacidn y Vivienda Ecuador (INEC)

CENTRO HISTORICO

ANO POBLACION MUIJERES HOMBRES
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2010 49.384 hab. 25.118 24.266

La parroquia tiene una poblacién que en el afio 2010 alcanzaba los 49.384 habitantes segun el
censo de poblacién y vivienda del Centro Histérico, de esta cifra el 50,8% eran mujeres y el 49,1%,
hombres. Con respecto a los grandes grupos de edad estan entre 40 a 59 afios y el mayor es de 19 a 35
afios que significa el 30,1% (Instituto de la ciudad, 2016).

Los factores sociales de la zona han creado desequilibrios que aun existen, como el desinterés
cultural, que dificulta el desarrollo de propuestas en la zona, y las relaciones entre los residentes se han
deteriorado por los procesos migratorios internos, sin embargo, han disminuido a lo largo de las
décadas. Pero el aumento de los ingresos medios en los hogares es evidente porque la mayor parte de la
poblacién del Centro Histérico aun cuenta con escasos recursos econdmicos (Instituto de la ciudad,
2016).

La zona tiene diversas actividades econémicas, siendo una de las zonas donde se genera mas
empleo en el sector de comercio de productos como: tiendas barriales, zapateria, confiteria, sastreria,
entre otros, también en el sector de alimentos y alojamiento, ademds de tener relevancia por su
consumo se muestra como un territorio de nodo logistico debido a la llegada de turistas que entran solo
para conocer el Centro Histérico de Quito (Montalvo, 2016).

Los espacios publicos con los que cuenta el Centro Histdérico apoyan a las diversas actividades
culturales, artisticas, recreativas y deportivas, sin embargo, siguen existiendo las mismas problematicas
como son lainseguridad, el vandalismo, pobreza, prostitucidén causan el desprestigio de este sector.

Siendo uno de los centros histéricos mejores conservados al paso de los afios, junto a la historia
gue envuelve este territorio lleno de costumbres y tradicionales, genera que varios turistas sean

nacionales o extranjeros se interesen en visitar dicha zona, dando como consecuencia una llegada
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estimada en el ailo 2021 de 280.996 turistas que llegaron a Quito y de dicha cantidad el 67% sean
turistas que visitan al centro histdrico, con una gran apertura para realizar turismo cultural, turismo
religioso, turismo oscuro entre otros.

Finalmente en el aspecto legal los derechos culturales otorgados al Centro Histdrico de Quito se
concentran por su importancia en la preservacion de la historia a través de programas integrales
metropolitanos y ordenamiento territorial, estableciendo algunas politicas basicas como el
aprovechamiento del patrimonio cultural para el desarrollo local, su valoracién y su conservacion,
ademas con la finalidad de promover la economia creativa relacionada con la proteccién de la diversidad
de atractivos, a través de una gestiéon adecuada, para evitar el impacto negativo de los bienes y servicios
gue proporciona el patrimonio cultural, permitiendo que perdure en el tiempo, lo que a su vez crea una
gestidn participativa a través mediante el incremento econdmico, social y ambiental (de Quito, 2022).

Microambiente barrio La Loma Grande

Factor Geografico

La Loma Grande es un barrio en el borde sureste del centro histérico. Como parte de este casco
colonial, existen ciertos rasgos del lugar que son simbdlicos y patrimoniales. A través de las calles y
pasajes angostos.

La entrada principal es por la calle Rocafuerte desde la Plaza Santo Domingo, marcada por el
Arco de Santo Domingo. Esta es la calle principal mas cercana y es muy animada debido a la presencia
de comercios y servicios. Sin embargo, también es accesible desde la Mariscal Sucre por Via Rivera.

Factor Demografico

Este es un barrio con un menor indice de decrecimiento, con la mayor poblacidn concentrada en
su centro, pero no en la periferia debido a su inseguridad. Los grupos de edad de la poblacién de este
sector segln el INEC r son es jévenes (0 a 19 afos) 34,31%, adultos jovenes (20 a 39 afos) 33%, adultos

de mediana edad (40 a 59 afos) 20,65% y finalmente adultos mayores (60 a 90 afios) 12,05%. El barrio
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La Loma Grande quiere conservar su esencia pero las intervenciones por parte de Municipio, ha
provocado que muchas personas opten por vender o abandonar las edificaciones patrimoniales visto
gue mantener estas fachadas traen consigo una representacién econémica realmente costosa y no
todos tienen los mismo recursos para hacerlo de manera adecuada, pese a estos inconveniente los
moradores sean comprometido a visibilizar el Barrio como un lugar tradicional, mostrando sus
actividades turisticas culturales, de manera que se aproveche los recursos tangibles e intangibles del
mismo.
Factor Social

La Loma Grande ha pasado por una transformacion desde sus comienzos hasta la actualidad, lo
gue ha supuesto un cambio social muy notorio, ya que originalmente fue habitada por criollos e
indigenas, poco después pasé a llamarse barrio obrero, tras la construccion de nuevas y caracteristicas
edificaciones, ademas de su peso histdrico y cultural, tiene una fuerte trayectoria; sin dejar de lado que
en él vivieron grandes personajes de renombre como: El ex alcalde sefior Rafael Leén Larrea, Jorge Icaza,
escritor de la novela Huasipungo, ademas del compositor de pasillo ecuatoriano Don Julio Cafiar
Cardenas, entre otros que llegaron a ser parte de este pintoresco e histérico lugar.

Factor Cultural

El barrio la Loma Grande no siempre fue conocido por este nombre tradicional, antes de
convertirse en un barrio tradicional era una zona vigilancia de los pueblos indigenas que se asentaron en
lo que hoy en dia es la Iglesia de Santo domingo, ya en la época colonial crecié siendo una zona
residencial con gran popularidad con la construccién de la iglesias, conventos, casonas con fachadas
histéricas que aun se conservan por su valor cultural, estos aspectos permitieron que el sector comience
a ser una nueva referencia cultural para convivir en familia y amigos.

Dentro de la cultura del lomefio actualmente es pasar un domingo en familia, después de asistir

a la misa en la capilla de los Milagros e incluso entre vecinos compartir un momento ameno.
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Factor Natural

Pertenece al Centro Histérico de Quito por lo que se encuentra rodeado de un paisaje
urbanistico, lleno de casas coloniales, iglesia de estilo barroco, por esta razén no cuenta con areas
verdes, sin embargo, posee una zona de recreacién como el parque de la calle Francia en el cual, consta
de un pequefio mirador en el mismo se cuenta con canchas de basquet, canchas de futbol, entre otros.

Factor Econdmico

Siendo actualmente un barrio tradicional su mayor aporte econdmico es mediante el comercio
especializado en el cual se encuentra locales de reparacion de aparatos electrénicos, confeccién de
ternos con el sastre, zapateria, peluqueria, locales de artesanias basadas en la diversidad cultural del
centro histérico y no especializado como tiendas que ofertan productos varios como golosinas,
cuadernos, pan dentro del mismo espacio y también se encuentran actividades de alimentos como los
restaurantes que ofertan comida tipica de Quito, empanadas de viento, humitas, tamales.

Factor Legal

Dentro del Centro Histdrico de Quito se encuentra el barrio La Loma Grande el cual tiene un
comité barrial que legalmente esta constituido dentro del Municipio de Quito en el que consta como
directiva el presidente Marco Rubio y vicepresidente es Andrés Ayala, los cuales son gestores para
mantener el barrio.

En 2021 pasé a formar parte de un plan de mejora competitiva con las organizaciones
comunitarias, quienes desarrollaron sus ideas a partir de herramientas metodoldgicas bajo un enfoque
colaborativo que conecta a la sociedad con los municipios, la empresa privada y los diferentes actores
regionales, de esta manera activa cada parte de acuerdo a sus habilidades, trabajando con la comunidad
para identificar, categorizar necesidades y posibles soluciones derivadas de las ventajas competitivas

gue posee Quito, una comunidad tradicional.
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Como posible solucidn, la hoja de ruta incluye la definicién de un corredor de seguridad, la
rehabilitacion del Centro Cultural Mama Cuchara, una feria de emprendimiento y la capacitacién a
empresarios de la zona para obtener la distincién Q de Turismo de Quito. La ejecucidn de estas acciones
estard a cargo del gobierno distrital, en coordinacién con el Consejo de Ciudadania.

Factor Turistico

Al encontrarse el barrio dentro del centro histérico, se puedo notar que varios de los turistas
que llegan a la zona es debido la infraestructura colonial, ya que, al introducirse al barrio, se puede
apreciar las fachadas coloniales, al ser un barrio vivo como se autodenominan los mismos moradores
todavia se puede valorar los oficios antiguos que se han ido perdiendo en el transcurso del tiempo
como: sastreria, tiendas multifuncionales, reparacion de aparatos electrdnicos, entre otros.

El sector turistico se ha ido implementando dentro del barrio, por algunas organizaciones
privadas entre las mas destacadas son: Mi colectivo “La Loma Grande” que se dedica a recorridos
teatralizados, esta organizacion esta conformada por la misma comunidad, sin embargo, carece de una
planeacion turistica. Otra de las instituciones destacadas dentro del barrio es la Casa Alondra que se
dedica a eventos artisticos.

Dentro del barrio también se encuentra una comunidad indigena que se dedica a investigar y
resguardar la cultura de sus ancestros que son las sanaciones, rituales mediante sonidos, astronomia,
entre otros, todo esto realizado dentro del Centro Quinatoa.

Resultados de las encuestas

Tabla 2.

Sexo

Sexo Personas Porcentaje
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Masculino 65 46,60%
Femenino 74 53,40%
Total 139 100%

Figura 5.

Sexo

@ Masculino
@ Femenino

Interpretacién
Por medio de la encuesta realizada se dio a notar que el sexo masculino predomina como
posibles visitantes al Barrio La Loma Grande, no obstante, el sexo femenino cuenta con un valor no

muy distante, lo que determina que ambos sexos son aptos para el producto turistico que puede ofrecer

el Barrio.

Tabla 3.

Edad
Edad Personas Porcentaje
18-25 73 52,80%

26-33 55 39,80%



34-41 9 6,80%
42 en adelante 1 0,60%
Total 139 100%
Figura 6.
Edad
®i18-25
®26-33
34 - 41

Interpretacién

La encuesta arrojé como resultado que en un rango de edad de 18-25 afios estan los posibles

interesados entre estos son jovenes adultos que son estudiantes, con profesidén, empleados,

@ 42 en adelante
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desempleados, entre otros, que desean conocer el producto turistico dentro del barrio la loma grande.

Tabla 4.

Nivel de formacion

Nivel de Formacidn Personas Porcentaje

Primaria 0 0,00%

Secundaria 26 18,60%

Tercer Nivel 106 76,40%
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Cuarto Nivel 7 5,00%
Total 139 100%
Figura 7.
Nivel de formacion

@ Primaria

® Secundaria
@ Tercer nivel
@ Cuarto nivel

Interpretacién

De acuerdo a la encuesta realizada, se pudo percibir que los visitantes del centro histérico
tienen un nivel académico de tercer nivel seguidos por bachilleres, que cuentan con mayor interés en
realizar actividades en la zona, coincidiendo con el rango de edad corroborado con anterioridad.

Tabla 5.

Estado Civil

Estado Civil Personas Porcentaje
Soltero 127 91,30%
Casado 9 6,20%
Divorciado 3 2,50%

Viudo 0 0,00%
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Total 139 100%

Figura 8.

Estado Civil

@® Soltero
@® Casado

Divorciado
) @ Viudo

Interpretacién

Segun los resultados obtenidos la mayoria de personas que visitan el centro histérico son
solteros, por esta razoén las actividades turisticas con mas relevancia podrian ser individuales o grupales
facilitando la interaccién en un producto turistico.

Tabla 6.

Ocupacion

Ocupacion Personas Porcentaje

Estudiante 68 49,10%
Empleado 50 36,00%
Desempleado 16 11,80%

Ama de Casa 4 3,10%
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Jubilado 0 0,00%
Total 139 100%
Figura 9.

Ocupacion

@ Estudiante
@ Empleado

Desempleado
® Amade Casa
@ Jubilado

Interpretacién

Entre las ocupaciones mas destacadas que se obtuvieron en la encuesta sobresalieron tanto los
estudiantes como los empleados, evidenciando qué tipo de target visita el centro histérico y como
consecuencia en qué rango de presupuestos se puede oscilar para el desarrollo de un producto turistico.

Tabla 7.

Lugar de procedencia

Lugar de Procedencia Personas Porcentaje

Nacional 136 97,50%
Extranjero 3 2,50%
Total 139 100%

Nota. Elaborado por Solange Mendoza y Evelyn Cueva
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Figura 10.

Lugar de procedencia

@ Nacional
@ Extranjero

Interpretacién

El turista nacional visita con mayor frecuencia el centro histérico debido a la variedad de
actividades turisticas, paisajes, miradores, gastronomia, cultura, infraestructura patrimonial, entre otros
existentes en la zona, ademas que ayuda a reactivar el sector turistico nacional.

Tabla 8.

¢Qué tipo de turismo practica con mayor frecuencia?

Pregunta N°1

Respuestas Personas Porcentaje

Turismo Cultural
83 59,60%

Turismo Gastrondmico
34 24,80%

Turismo Religioso
11 8,10%



Turismo Compras

3
Turismo Oscuro 3
Turismo Negocios s
Total 139

1,90%

1,90%

3,70%

100%

Figura 11.

¢Qué tipo de turismo practica con mayor frecuencia?

Interpretacién

@ Turismo Cultural

@ Turismo Gastronémico
@ Turismo Religioso

@ Turismo Compras

@ Turismo Oscuro

@ Turismo Negocios
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Segun la encuesta se pudo determinar que el turismo cultural se practica con mayor frecuencia,

con énfasis en las manifestaciones culturales, lo importante de los atractivos culturales es evitar la
pérdida de memoria colectiva y fortaleciendo la herencia cultural e histérica del barrio que se ha

transmitido de generacidn en generacion resaltando asi dentro del Centro Histdrico de Quito.



Tabla 9.

éPor qué motivo visita el Centro Historico?

Pregunta N°2

Respuestas Personas Porcentaje
Por Compras 44 31,70%
Por Gastronomia 17 12,40%
Por Eventos Religiosos 5 3,70%
Por eventos Culturales 67 48,40%
Por Negocio 5 3,70%
Total 139 100%
Figura 12.

éPor qué motivo visita el Centro Histdrico?

@ Por compras

@ Por gastronomia

) Por eventos Religiosos
@ Por eventos Culturales
@ Por negocio

Interpretacién
Los eventos culturales que existen en el Centro Histdrico de Quito tienen gran peso en los

gustos y preferencias del turista, debido a la diversidad de costumbres y tradiciones, creencias e



ideologias, adicionalmente todos los reconocimientos internacionales han hecho de este un atractivo
novedoso e interesante por su historia milenaria.

Tabla 10.

¢Cada cudnto visita el Centro Histdrico?

Pregunta N°3

Respuestas Personas Porcentaje
Los fines de semana 28 19,90%
Feriados 23 16,80%
Una vez al ano 26 18,60%
Menos de 3 veces al mes 51 36,60%
Mas de 3 veces al mes 11 8,10%
Total 139 100%
Figura 13.

é¢Cada cuanto visita el Centro Historico?

@ Los fines de semana
® Feriados
Una vez al afio
@ Menos de 3 veces al mes
@ Mas de 3 veces al mes

16,8%

Interpretacién
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La mayor parte de encuestados visitan como maximo tres veces al mes el Centro Histérico de
Quito, debido a las actividades que pueden existir dentro de la zona que en su mayoria suelen ser
eventos culturales, sin embargo, los fines de semana son aprovechados también por su disponibilidad de
tiempo para posibles actividades ludicas.

Tabla 11.

De los eventos culturales en el Centro Histdrico. ¢ Cudl es el que mds le interesa asistir?

Pregunta N°4

Respuestas Personas Porcentaje
Fiestas Religiosas 15 21,70%
Ferias Gastronémicas 36 50,90%
Rutas vivenciales 22 31,10%
Exposiciones de arte 35 48,40%
Espectdculos urbanos 31 42,90%

Total 139 100%
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Figura 14.

De los eventos culturales en el Centro Histdrico. ¢ Cudl es el que mds le interesa asistir?

Fiestas Religiosas
Ferias Gastronomicas
Rutas vivenciales
Exposiciones de arte

Espectaculos urbanos

40 60 80 100

Interpretacién

Los eventos culturales a los que asisten los encuestados son las exposiciones de arte y las ferias
gastrondmicas, estos en su gran mayoria destacan la cultura inmersa en la zona, involucrando al turista
a la historia de los quitefios como parte de cada uno de los visitantes.

Tabla 12.

De los siguientes barrios tradicionales del Centro Histdrico. ¢ Cudl mds ha visitado?

Pregunta N°5

Respuestas Personas Porcentaje
LaTola 12 17,40%
San Marcos 9 12,40%
La Loma Grande 21 29,80%

La Merced 14 19,30%
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San Blas 15 21,10%
Total 71 100%
Figura 15.

De los siguientes barrios tradicionales del Centro Histdrico. ¢ Cudl mds ha visitado?

® LaTola
@® San Marcos
La Loma Grande
® La Merced
@® SanBlas

Interpretacién

De acuerdo a la informacidn recolectada mediante la encuesta realizada, se denota en su
mayoria los encuestados han visitado el barrio La Loma Grande, seguido de uno de los barrios mas
reconocidos del centro histérico de Quito como lo es San Blas, obteniendo asi que el barrio esta siendo
reconocido como un lugar de atractivo turistico para la visita potencial de mas turistas.

Tabla 13.

éConsidera que las manifestaciones culturales (costumbres y tradiciones) del barrio La Loma Grande
pueden aportar en el desarrollo turistico al Centro Histdrico?

Pregunta N°6

Respuestas Personas Porcentaje

No Aporta 9 13,10%

Poco 25 35,40%
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Mucho 44 61,50%
Total 78 110%
Figura 16.

éConsidera que las manifestaciones culturales (costumbres y tradiciones) del barrio La Loma Grande
pueden aportar en el desarrollo turistico al Centro Histdrico?

@ No Aporta
® Poco
Mucho

Interpretacién

Teniendo en cuenta que dentro del Centro Histérico existen varios barrios reconocidos por sus
atractivos turisticos y segun los resultados de la encuesta realizada, se puede evidenciar que las
manifestaciones culturales del barrio La Loma Grande son de gran importancia para el turista ya que
considera que este es un aporte al desarrollo al sector turistico en el casco colonial.

Tabla 14.

¢Cudl cree que sea la principal motivacion para visitar el barrio la Loma Grande?

Pregunta N°7

Respuestas Personas Porcentaje

Leyendas 30 61,50%



Rutas Turisticas 23 47,20%
Centro Cultural 19 38,50%
Iglesias y conventos 19 38,50%
Fiestas Religiosas 9 19,30%
Artesanias 13 26,70%
Eventos Culturales 24 49,70%
Hospedaje 3 6,80%
Total 139 288%
Figura 17.

¢Cudl cree que sea la principal motivacion para visitar el barrio la Loma Grande?

Leyendas

Rutas Turisticas
Centro Cultural
Iglesias y conventos
Fiestas religiosas
Artesanias

Eventos Culturales

Hospedaje

Interpretacién

Los datos arrojados por la encuesta realizada fue en su gran mayoria que el principal motivo

60

80

100
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para visitar al barrio La Loma Grande es las leyendas y los eventos culturales, entendiendo que estos son
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los medios para el desarrollo ya que son los gustos y preferencias del potencial de demanda que tienen
dentro de la zona.

Tabla 15.

¢Qué importancia les da a los siguientes servicios durante sus actividades turisticas? En la escala del 1 al
5siendo 1 el menos importante y 5 el mds importante.

Pregunta N°8

Alimentacion Hospedaje Transporte Visitas Guiadas Actividades al Aire Libre
0% 4 16 11 9 10
20% 9 21 19 14 10
40% 20 32 31 40 29
60% 37 41 39 38 36
80% 69 29 39 38 54

Total 139 139 139 139 139
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Figura 18.

¢Qué importancia le da a los siguientes servicios durante sus actividades turisticas? En la escala del 1 al 5
siendo 1 el menos importante y 5 el mds importante.

go N1 W2 3 EEs EES

60
40

20

Alimentacion Hospedaje Transporte Visitas Guiadas Actividades al Aire Libre

Interpretacién

De acuerdo a los resultados de la encuesta realizada se pudo determinar que el servicio con mas
importancia para los turistas es la alimentacidn, a partir de esto se puede impulsar mediante un
producto turistico aquellos rincones gastrondmicos, seguido de actividades al aire libre existentes
dentro del barrio.

Tabla 16.

Segun su preferencia ordene los siguientes recursos turisticos del barrio La Loma Grande del 1 al 6,
siendo 1 el de menor preferencia y 6 el de mayor preferencia

Pregunta N°9

Capilla de los Casas Ritual Inti Concurso de Cafeteria

Preferencia Milagros Leyendas Patrimoniales Raymi Monigotes Galeria




3 25 26
4 21 24
5 22 24
6 28 32
Total 139 139

26

22

25

46

139

28

19

32

42

139

23

23

33

33

139

70

24

27

22

36

139

Figura 19.

Segun su preferencia ordene los siguientes recursos turisticos del barrio La Loma Grande del 1 al 6,
siendo 1 el de menor preferencia y 6 el de mayor preferencia

N 3 EN:s EE5 EEs

Capilla de los Milagros Casas Patrimoniales, Centro cultural mama cuchara, Mirador Saldumbide

Interpretacién

Cafeteria galeria la esencia

La Loma Grande es un barrio con hermosa infraestructura de la época colonial, las preferencias

de los posibles turistas son las casas patrimoniales con mayor relevancia, seguido de los rituales

ancestrales, en este caso la celebracidén que se lleva a cabo en el barrio es el Inty Raymi, en tercer lugar

esta la Cafeteria “Mi Galeria” teniendo como prioridad recuperar la gastronomia tradicional del barrio,

como consecuencia de los datos se analizé que los turistas consideran asistir a actividades que engloba

lo cultural.
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Tabla 17.

¢Cudl es el medio de comunicacion que mds utiliza para obtener informacion sobre la realizacion de
actividades turisticas en el Centro historico?

Pregunta N°10

Respuestas Personas Porcentaje
Televisidon y Radio 12 8,70%
Periddicos/Revistas 4 3,10%
Redes Sociales 123 88,20%
Total 139 100%
Figura 20.

¢Cudl es el medio de comunicacion que mds utiliza para obtener informacion sobre la realizacion de
actividades turisticas en el Centro historico?

@ Television y radio
@ Periddicos/revistas
Redes sociales

Interpretacién

Actualmente las redes sociales representan el medio de comunicacién mas utilizado por su
facilidad y dinamismo, segun los datos recopilados la mayoria de turistas prefieren recibir informacion,

siendo esta la manera mas cdmoda para brindar informacién del mismo.
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2.4. RESULTADO DE LAS ENTREVISTAS

Considerando los distintos puntos de vista de los entrevistados se procedié a hacer una
triangulacion.

1. ¢Através de qué actividades cree usted se puede crear experiencias en el turismo?

Todos los encuestados coinciden que el barrio la Loma Grande genera experiencias turisticas,
por medio de los diversos recursos culturales que posee tanto tangible como intangibles, estas
actividades involucran lo ancestral, histérico, cultural, religioso y mistico, aportan a la forma de vida de
los moradores y de quienes lo visitan, incentivando su conservacidn, valoracidon y empoderamiento de la
comunidad.

2. ¢Considera que la infraestructura y equipamiento turistico del barrio La Loma Grande es
adecuada para ofertar turismo cultural?

Todos los encuestados coinciden que el barrio si cuenta con la infraestructura y equipamiento
turistico necesario para las actividades culturales, entre estos destacan los restaurantes, alojamiento,
centros culturales, centro de salud, centros educativos, zonas recreacionales, entre otros.

3. ¢Como se vincula la comunidad con el Municipio de Quito?

En su totalidad las personas encuestadas manifestaron que ellos como organizaciones barriales
no se vinculan directamente con el municipio de Quito, son personas que se dedican al sector
turistico por cuenta propia. Resaltan que esta situacidn viene siendo como una debilidad para el
desarrollo del barrio, sin embargo, sigue trabajando y proponiendo proyectos para evitar la
gentrificacion y continuar mejorando el mismo.

4. (Existe una planeacidn y ordenamiento turistico adecuado dentro del barrio?

De acuerdo a las entrevistas la Unica planeacion es la que ellos como moradores han creado,

evidenciando que el barrio esta comprometido a conservar la memoria colectiva del mismo, ademas

incentivan a la ejecucion de actividades culturales.
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5. ¢éQuétipo de promocidn turistica realizan dentro del barrio La Loma Grande?

Los entrevistado en su mayoria implementaron diversas actividades para la promocidn del
barrio, entre las que mencionaron son las siguientes: La iniciativa de mes cultural en marzo que consistia
de varias actividades que realizaban por esta fechas (fiestas patronales del Ferndndez
Madrid, Homenaje a San José por la banda del Mejia, dia de la mujer, el dia del arbol, historia de loma,
participacidn propios moradores); otra es la difusidn cientifica (Entrevistas, congreso académicos,
Grupos focales) y por ultimo las rutas teatralizadas y visitas guiadas promocionadas por redes sociales
de las mismas organizaciones.

6. ¢Qué interaccion existe entre la comunidad y la organizacién barrial?

Mediante las entrevistas que se han realizado a las personas que se involucra en el turismo
dentro de La Loma Grande y ademas son moradores del barrio, se determind que la interaccién de la
comunidad existe entre: los vecinos, bomberos, establecimientos de alojamiento como el Hotel Mama
Cuchara, Casas Culturales, Colectivo Mi Loma Grande, Centro cultural Quinatoa, Centros educativos
como lo es escuela Montessori, colegio Fernandez Madrid, con la finalidad de fomentar el turismo
dentro del barrio y a su vez protegerlo de la gentrificacidn, por lo tanto estas interacciones del barrio se
dan sin conflicto, por otro lado lo que se pudo notar que en cuanto al comité central y las
organizaciones privadas existe un conflicto interno por ende no ha podido llegar a ninglin convenio
entre ellos para trabajar conjuntamente y poder ser un sola identidad que fomente al barrio, como
consecuencia cada organizacion ha tratado de salir adelante con la ayuda de los diferentes recursos que
posee el barrio.

7. ¢éCudl es el perfil de personas que visitan La Loma Grande?

En su mayoria son nacionales y mas aun personas que residen a las afueras de Quito, con el
propdsito de conocer cémo es la vida del Centro Histdrico de Quito, ya que al encontrarse en un centro

colonial se hace atractivo para los mismos ecuatorianos.
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8. ¢Quétipo de turismo es el que se practica actualmente en la Loma Grande?

Dentro del barrio La Loma Grande existen dos grupos reconocidos que se dedican al turismo, el
primer grupo se dedica al turismo cultural, basado en las leyendas, tradiciones y costumbres de la época
colonial, realizando actividades vivenciales. En cuanto al segundo grupo es un turismo mistico,
astrondmico, practicas de sanacion, dicho grupo lo realizan personas que se han dedicado a estudiar los
acontecimientos antes de la colonia en el mismo barrio.

9. ¢Qué tipo de infraestructura le hace falta al barrio La loma Grande?

Los entrevistados tienen una opinidon unanime sobre la falta de una Agencia Metropolitana de
Control y Seguridad Social dentro del territorio, ya que el barrio carece de seguridad tanto para los
moradores como para los turistas, ya que no existe un plan de mejora en la seguridad barrial.

10. ¢Con qué servicio turistico cuenta el barrio?

Alojamiento desde Hoteles de 5 estrellas hasta alojamientos con tematicas pluriculturales,

cafeterias para nacionales y extranjeros, restaurantes con comida nacional e internacional, centros

culturales tanto para investigacidn como para sanaciones espirituales, entre otros.

Fichas de inventario y jerarquizacién ministerio de turismo

Jerarquizacién

En el barrio La Loma Grande, la mayoria de sus recursos turisticos pertenecen a la jerarquia Il, ya que
posee los servicios basicos, es decir, accesibilidad y conectividad para cada recurso, por otra parte, se
encontrd que no existen adecuaciones para personas con discapacidad, generando una falencia dentro
del barrio. La planta turistica y servicios dentro de la zona se detectd una serie de hoteles, entre ellos

destaca el Hotel Mama Cuchara, que agrupa las costumbres y tradiciones en su servicio.
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La mayoria de recursos estdn conservados debido a la historia que representan dentro del Centro
Histérico de Quito, lo que permite encontrar un entorno cultural resguardado por los moradores. El
barrio cuenta con los servicios basicos de higiene lo que es de gran importancia, sin embargo, cuando se
habla de seguridad se percibe como desventaja, aun asi, los moradores han tratado de unirse para evitar

asaltos, pero se puede evidenciar que no existe la suficiente seguridad.

Por otro lado, la difusién de los atractivos estd mayormente en redes sociales por grupos privados
formados por los mismos moradores, con la finalidad de que las costumbres y tradiciones no se pierdan,
a pesar de sus esfuerzos, no se conoce exactamente el nimero de turistas que recibe cada recurso,
finalmente como consecuencias la poca planificacidn turistica y normas municipales obstaculizan el
desarrollo turistico del barrio.

Tabla 18.

Resumen de Manifestaciones Culturales del barrio La Loma Grande

Recurso turistico Jerarquia Observaciones

Estacion de Bomberos 2 Il Al ser una de las estaciones mds antiguas de
Quito, posee un valor histérico Unico, ademas de
contrarrestar incendios y salvaguardan la

integridad de inmuebles dentro del sector.

Leyenda: El altimo Suspiro Il Esta leyenda se centra en un suceso originario
del barrio y trae consigo el fortalecimiento de las

creencias y valores populares.

El Tamalito de La Loma Grande Il Establecimiento que destaca por ofrecer platos

tradicionales como los tamales, humitas, mote,




entre otros que impulsan el turismo a través de

la gastronomia.

El diablo de la Calle Francia

Este relato posee un valor muy importante para
los moradores que contiene rasgos de tradiciéon
cultural y rescata los valores y permite la

prolongacién de los mismos.

El Cura José Albuja

Esta leyenda representa un parte de la tradicion
catdlica del sito, permite tener una visién distinta

de los que estan inmersos en la religion.

Dintel de la Virgen del Rosario

Esta es una leyenda que refleja las creencias
religiosas de los moradores, convirtiéndose en
devocién y admiracion de unos, e indiferencia

por otros.

Capilla de los Naturales

Estos sitios historicos brindan la cercania de las
raices y origenes de pueblos indigenas que
fueron los primeros en asentarse en estas tierras
plasmado en la historia otra parte de la cultura

del barrio.

Biblioteca del Centro Quinatoa

Esta infraestructura custodia en su interior
patrimonio cultural y cientifico siendo este el

soporte para el desarrollo del sector ya que los
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mapas, libros, planos, entre otros, guardan

consigo la historia cultural ancestral del barrio.

Artesanias e Instrumentos de

Centro Quinatoa

La gran cantidad de instrumentos elaborados,
estudiados y adquiridos son piezas utilizadas por
varios musicos pertenecientes a diversos pueblos

septentrionales.

Rituales de Sanacion

Arqueomusicoldgico

Da a conocer experiencias sagradas por medio de
la musica de instrumentos elaborados de huesos,
piedras, el legado precolombino permitiendo una
conexion con la pacha mama ayudando a sanar

mediante estos sonidos.

Observacion Astrondmica Centro

Quinatoa

Es una ciencia milenaria andina, comparte la
simbologia de los astros para apreciar la
dindamica del cosmos y particularidades que
marcaron los tiempos de los ancestros,
resaltando el resguardo del patrimonio

arqueoldgico precolombino.

Exaltacion a José Mejia Lequerica

Celebracion realizada cada afio con comparsas,
en homenaje a José Mejia Lequerica por sus

obras literarias.
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Fiesta del Corpus Christi

Festividad realizada por la Iglesia Corpus Christi,
gue se celebra cada afio y va en forma de

procesién por todo el barrio.

Imagen de Sefor de los Milagros

El relato de la leyenda del seior de los milagros
gue se encuentra dentro de la Capilla del Sefior

de los Milagros

Juana Miranda Fundadora de la

Antigua Maternidad

Una de las mujeres emblematicas de la Loma
Grande, fundd la maternidad para personas de

bajos recursos.

La baronesa de la Loma Grande

La leyenda de una dama que le gustaba salir
todas las noches y llevar a caballeros a divertirse

en su hogar con un final un poco inesperado.

La beata café taller

Gastronomia con un espectaculo de arte.

La esencia Cafeteria

Gastronomia, Observacién de artistas.

La virgen del Tomate

Leyenda pequefia dama que gustaba de posar en
las ramas de un alto arbol de tomate y ser

galanteada por los caballeros de la zona.

Maria Angelica Idrobo Fundadora

del Colegio Fernandez Madrid

Cofundadora del colegio femenino Fernandez

Madrid enalteciendo la educacién para mujeres.
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Mercedes Cotacachi fundadora de |l Cofundadora del Centro Cultural Quinatoa que a
Centro Quinatoa través de sus costumbres y tradiciones a la par
de investigaciones intentan perdurar en el

tiempo.

Mirador de Zaldumbide Il Fotografia, avistamiento del paisaje urbano de

Quito.

Capitulo Il

Propuesta

Introduccion

El diagndstico obtenido del levantamiento de informacidn fue por medio de los instrumentos de
investigacion: la entrevista a los moradores del barrio, la encuesta a los turistas que llegan al centro
histdrico de Quito y las fichas de inventario y jerarquizacion del MINTUR utilizadas para el levantamiento
de los recursos turisticos que se encuentran en el drea de estudio. En efecto se determind que consta
con diversas manifestaciones culturales de jerarquia I, que se pueden aprovechar por su alto grado de
potencial turistico, priorizando la solucién de las falencias que posee cada recurso.

En conjunto con el diagndstico situacional obtenido, se analizé que los atractivos culturales son
en su mayoria: sitios histéricos, Infraestructuras culturales, fiestas religiosas, creencias populares,
tradiciones, medicina ancestral, gastronomia, entre otros, estos poseen un peso cultural en la historia
del barrio, ademas que los moradores tienen la predisposicidon de que estos recursos sean resguardados
y prevalezcan indefinidamente por el bienestar social, manteniendo las costumbres y tradiciones en

armonia.
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Perfil del turista

Como resultado de la investigacidn se determina que el perfil del turista del barrio La Loma
Grande, son personas jovenes estudiantes y profesionales, que entre sus auténticos gustos y
preferencias se inclinan hacia el turismo cultural; los destinos mas buscados son aquellos que destacan
con eventos culturales como: exposiciones de artes, rituales de sanacion, relatos de leyendas, visita a

centros culturales, entre otros, resaltando las actividades que se realicen al aire libre.

Motivacion para visitar la loma grande

Entre las caracteristicas principales para motivar al turista a visitar el barrio Loma Grande es
gue aun se conservan costumbres y tradiciones que destacan entre los sectores del Centro Histérico de
Quito, y que se considera de los pocos barrios donde muchos de los moradores locales han pasado sus
historias de generacién en generacién, por otra parte se encuentran los eventos culturales existentes
cuya realizacidn es por ciertos periodos, siendo estos menos de tres veces al mes evitando la
comercializacién excesiva del barrio, permitiendo que el turista visite estos destinos en su tiempo libre

como fines de semana o feriados.



Manifestaciones culturales del barrio la Loma Grande

Figura 21.

Estacion de Bomberos 2

Tabla 19.

Ficha de andlisis Estacion de Bomberos 2

ESTACION DE BOMBEROS 2

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
> Planta turistica/servicios 18 4,5
O i
G Estado de conservacion e 14 19
< . . age
& integracidn sitio/entorno
(@)
= Higiene y seguridad turistica 14 8,5
i Politicas y regulaciones 10
o
a Actividades que se practican 9 9
Z enelatractivo
[F¥]
'n:: Difusidn del atractivo 7 0
© Registro de visitantes y
. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 53

JERARQUIA 1

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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La Estacidon de Bomberos 2 muestra que la accesibilidad y conectividad tiene un alto puntaje
debido a que se encuentra en la calle principal del barrio que se denomina Calle Rocafuerte siendo de
facil el acceso al recurso, sin embargo, la falencia es debido a su infraestructura que no es amigable con
las personas con capacidades especiales.

Cuenta con servicios basicos como agua potable, luz eléctrica, entre otros. En el levantamiento
de informacién se puedo identificar un problema de seguridad que puede afectar a la estacion
especialmente en la noche debido a que no existe un control policial frecuente. Su importancia en el
area turistica son las actividades recreativas que realizan los bomberos contando historias relacionadas
con su actividad, por ejemplo contar como llegaron hacer una de las instituciones mds antiguas del
centro histdrico de quito, simple vista se puede visualizar su fachada colonial, también pueden ofrecer
capacitacion en el control de fuego y primeros auxilios a pobladores, incluso se puede compartir estos
conocimientos con visitante del barrio para las personas, aunque estas actividades carecen de
promocioén y planificacion.

Figura 22.

Leyenda: El ultimo suspiro
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Tabla 20.

Ficha de andlisis Leyenda: El ultimo suspiro

LEYENDA: EL ULTIMO SUSPIRO
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIE
Accesibilidad y conectividad 18 13
Planta turistica/servicios 18 4,5

% Estado de conservacion e

o Ce . 14 14
& integracion sitio/entorno

o

Q Higieney seguridad turistica 14

§ Politicas y regulaciones 10

8 Actividades que se practican

v . 9 9
O enelatractivo

E Difusidn del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 47,5

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

La leyenda “el ultimo suspiro” fue recomendada por los entrevistados ya que es tradicional y
tiene caracteristicas interesantes que la hacen atractiva en el contexto turistico. Esta leyenda
perteneciente al bien espiritual se desarrollé entre las calles Rocafuerte y Zaldumbide, se realiza en la
noche, trata sobre una chica de familia adinerada que se enamora del cochero de la misma, esta
historia cuenta que al ser de diferentes clases sociales su amor se mantuvo en secreto por los prejuicios
de la sociedad, no obstante todo secreto sale a la luz y su caso no fue la excepcién, el dia que se
propusieron escapar desafortunamente al ser tan altas horas de la noche los guardias pensaron que era
un ladrén al estar escabullido en los matorrales de la casona fue interceptado por un disparo y acto
seguido fallecid, al oir el disparo la familia salié entre ellos la chica que vio a su ser amado muerto, callo

en un mar de lagrimas sin consuelo alguno, jamas puedo superar la muerte de su pareja a los pocos dias
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y en su ultimo suspiro proclamo amor eterno por su amado, muriendo de tristeza. En la actualidad aln

se escuchan sus lamentos por las calles donde suscito este lamentable acontecimiento.

Sus caracteristicas la ubican en categoria Il, en cuanto a la accesibilidad y conectividad se
manifiesta que no existen problemas debido a que la red wifi, telefonia celular y fija se las puede
encontrar con facilidad, también el ingreso es facil hay calles y aceras, con respecto a la planta turistica
existen hoteles en la zona y se puede recurrir a otros que no estan muy alejados, los restaurantes
requieren mejorar por medio de capacitaciones.

Figura 23.

El Tamalito de La Loma Grande

Tabla 21.

Ficha de andlisis El Tamalito de La Loma Grande

EL TAMALITO DE LA LOMA GRANDE

PONDERACION
‘ MAXIMA

' Accesibilidad y conectividad 18 11
Planta turistica/servicios 18 51

CLASIFICACION PUNTAIE

TERIOS

‘ CRI
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Estado de conservacién e

. S 14 6
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 9
Politicas y regulaciones 10 0
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusidn del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 40,1

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

El Tamalito de la Loma Grande es un restaurante con un valor gastrondmico debido a la
preparacion de sus platillos, el lugar da relucir como eran los restaurante coloniales en cuanto a su
infraestructura, se pudo notar que carece de seguridad, ya que se encuentra en una calle concurrido por
el vandalismo, delincuencia dando un aspecto hostil al sitio, también se pudo evidenciar que la
accesibilidad es buena debido a que se encuentra dentro de las principales calles del barrio siendo esta
la calle Juan Pio Montufar.

Cuenta con servicios basicos como agua potable, luz eléctrica, entre otros. Carece de difusion

como atractivo, por lo que le hace falta promocién y planificacién del mismo.



Figura 24.

El Diablo de la Calle Francia

Tabla 22.

Ficha de andlisis El Diablo de la Calle Francia

EL DIABLO DE LA CALLE FRANCIA

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 4,5

% Estado de conservacién e

S . 14 14
& integracion sitio/entorno

P

o Higiene y seguridad turistica 14 6
§ Politicas y regulaciones 10 0
O Actividades gue se practican

7 . 9 9
O enelatractivo

E Difusién del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 45,5

JERARQUIA Il

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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Leyenda “El Diablo de la Calle Francia” fue contada por los moradores a ser una de las
narraciones tradicionales del barrio y tiene cualidades cautivadoras para el turista. Esta leyenda
concierne a los bien espiritual se efectud en la calle Francia se realiza en la tarde-noche, cuenta la
leyenda de un ser terrorifico que asustaba a los nifios esto les pasaba cuando no rezaban y no
participaban en la celebracién de la eucaristia en la Iglesia Corpus Christi, apareciendo una sombra con
cachos flotando llevandose a todo aquel nifio malcriado y no se los volvia a ver nunca mas. Hoy en dia
en la fiesta de Corpus Christi es muy comun aun se observa dicho ser asechando a los nifios

desobedientes que no participan de la eucaristia.

Su valoracidn dio como resultado una alta accesibilidad y conectividad debido a que en el lugar donde
acontecié la leyenda es de facil acceso por ser una calle colectora a otros barrios, como es la Calle
Francia que se encuentra en un estado bueno de conservacion, sin embargo, una de las falencias que
posee es la inseguridad a pesar de que se encuentre una UPC dentro de esta zona, aun asi, se puede
sentir la falta de un plan que proteja a la ciudadania. La leyenda no es muy conocida por lo que falta
promocién y planificacion para que los turistas visiten con mayor frecuencia el barrio.

Figura 25.

El Cura José Albuja
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Tabla 23.

Ficha de andlisis El Cura José Albuja

EL CURA JOSE ALBUJA
. PONDERACION
CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE

Accesibilidad y conectividad 18 13

Planta turistica/servicios 18 4,5
cZ) Estado de conservacion e
o Ce . 14 14
& integracion sitio/entorno
o
Q Higieney seguridad turistica 14
§ Politicas y regulaciones 10
8 Actividades que se practican
v . 9 9
O enelatractivo
E Difusidn del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

. 5 0

afluencia

Recursos Humanos 5 0

TOTAL 100 47,5

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

La leyenda “El Cura José Albuja” fue sugerida por los pobladores al ser transmitida por varias
generaciones obteniendo un valor cultural atractivo dentro de los bienes espirituales. La siguiente
leyenda llevo a cabo en la calle Rocafuerte en el obelisco Mama Cuchara, se realiza en la noche, se habla
de un cura bohemio que cada fin de semana salia con su guitarra a las cantinas del Centro Histérico de
Quito, al paso de tiempo estas faltan de respeto al clero desencadeno un sin fin de molestias a los
moradores y desprestigio la iglesia ya que incumplia sus votos sacerdotales. El obispo a cargo tomo
represarias hacia el cura y para que esto no volviera a suceder prohibié a todos los sacerdotes del sector

la posesion de guitarras dentro del conservatorio.

Tiene un buen estado en cuanto a infraestructura con facil acceso, adicional se encuentra cerca

el Hotel Mama cuchara, sin embargo, una de las dificultades que se encontro es la inseguridad dentro de



esta zona por la carencia y ejecucion de un plan que proteja a la ciudadania. La leyenda no es muy
conocida por lo que falta promocién y planificacion turistica para que las personas puedan visitar con
mayor frecuencia el barrio.

Figura 26.

El Dintel de la Virgen del Rosario

—
£

Tabla 24.

Ficha de andlisis” Dintel de la Virgen del Rosario

DINTEL DE LA VIRGEN DEL ROSARIO
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 11
= Planta turistica/servicios 18 6,6
o) -
G Estado de conservacion e 14 10
< . .7 P
& integracidn sitio/entorno
(@)
= Higieney seguridad turistica 14 7,5
E Politicas y regulaciones 10 0
o . .
8 Actmdades‘que se practican 9 9
z enelatractivo
[¥]
'n:: Difusién del atractivo 7 0
© Registro de visitantes y
. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0

TOTAL 100 44,1




90

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

Leyenda “Dintel de la Virgen del Rosario” dentro del contexto turistico es importante reconocer
el valor espiritual que manifiesta las imagenes religiosas dentro el barrio la Loma Grande. Esta leyenda
se desarrolld en la calle Juan Pio Montufar, se realiza en dia, sobre una mujer que dia tras dia, pasaba
frente al Dintel para pedir por su salud, un dia cansado de no recibir respuesta comenzé a lanzarle
piedras, en una ocasién la virgen se mueve y le pregunta el porqué de sus acciones, cuya respuesta fue
gue deseaba que la curara, a la virgen al ver su desesperacion le hizo el milagro con la condicién de que
no le vuela a arrogar piedras. Al dia de hoy los creyentes a la virgen se dirigen hacia el dintel donde
colocan bolitas de algoddn muy delicadamente pidiendo por su sanacion, por su trabajo, por sus

familias.

Su valoracién dio como resultado una buena accesibilidad y conectividad debido al lugar donde
acontecid es de facil acceso, sin embargo, el déficit mds grande es la inseguridad y el vandalismo que se
da dentro de esta zona, impidiendo que se pueda visualizar correctamente a la virgen, por los grafitis
gue se visualizan, por la falta de seguridad dentro del territorio, adicional la leyenda no es muy conocida

por la falta de promocién y planificacion para que los turistas visitan con mayor frecuencia.



Figura 27.

Capilla de los Naturales

Tabla 25.

Ficha de andlisis Capilla de los Naturales

CAPILLA DE LOS NATURALES

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 11
Planta turistica/servicios 18 51

% Estado de conservacién e

S o 14 14
& integracidn sitio/entorno

o

Q Higieney seguridad turistica 14 9
§ Politicas y regulaciones 10

8 Actividades gue se practican

wn . 9 9
o en el atractivo

E Difusidn del atractivo 7 0
E Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 48,1

JERARQUIA Il

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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Relato “Capilla de los Naturales” contado por los entrevistados ya que es tradicional y tiene
caracteristicas autéctonas de la zona. Este relato se originé en la calle Rocafuerte, cuenta la realidad de
los pueblos indigenas al ser conquistados, ya que antes de la llegada de los espafioles era un area de
vigilancia, al paso del tiempo con la llegada de los espafioles toda la comunidad indigena fue derrocada
pasando a ser la servidumbre de los colonizadores, les impusieron la religién obligandolos a rendir

tributo a la iglesia catélica, persuadidos a ir a una capilla donde solo asistian los indigenas.

En cuanto a su valoracidn se analizé que la imagen que representa a la leyenda esta conservada, tiene
facil conectividad y accesibilidad, sin embargo, el problema mas grande es la inseguridad que se da
dentro de esta zona, adicional la leyenda carece de promocion y planificacion turistica lo que da como
consecuencia que los turistas no visiten con mayor frecuencia la zona.

Figura 28.

Biblioteca del Centro Quinatoa

Tabla 26.

Ficha de andlisis Biblioteca del Centro Quinatoa

BIBLIOTECA DEL CENTRO QUINATOA
PONDERACION

(7] e

(o] CLASIFICACION p PUNTAIJE
& MAXIMA

E ' Accesibilidad y conectividad 18 12
O Planta turistica/servicios 18 6
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Estado de conservacién e

. S 14 14
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 8,5
Politicas y regulaciones 10 0
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusidn del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 49,5

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

Biblioteca del Centro Quinatoa segun el criterio de valoracidn que se realizé se pudo notar que
la accesibilidad y conectividad se dificulta por la ubicacién, ya que no se permite el acceso a vehiculos
particulares, por ser una calle empedrada, de igual manera la inseguridad y el vandalismo que existe en
la zona no permite el ingreso adecuado a pesar de tener una buena conservacion del recurso, adicional

este tiene libre acceso, con la dificultad de carecer de promocidn turistica.

La Importancia de este atractivo se da por la informacién bibliografica recolectada por su
administrador, el cual posee mapas y planos antiguos del Barrio, adicional se encuentran libros de
personajes emblematicos de la Loma grande, también libros de saberes ancestrales para la preparacion

de los futuros yackchas.
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Figura 29.

Artesanias e Instrumentos de Centro Quinatoa

¥ |

Tabla 27.

Ficha de andlisis Artesanias e Instrumentos de Centro Quinatoa

ARTESANIAS E INSTRUMENTOS DE CENTRO QUINATOA
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 6

cZ) Estado de conservacion e

o Ce . 14 14
& integracidn sitio/entorno

o

o Higiene y seguridad turistica 14 8,5
§ Politicas y regulaciones 10 0
O Actividades que se practican

v . 9 9
O enelatractivo

é Difusion del atractivo 7 0
& Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 49,5

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
Artesanias e Instrumentos de Centro Quinatoa segun el criterio de valoracidn se analizé que la

accesibilidad y conectividad se dificulta por la ubicacién, ya que no se permite el acceso a vehiculos
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particulares, de igual manera la inseguridad y el vandalismo que existe en la zona no permite el ingreso
seguro para los turistas.

Las Artesanias se encuentran piezas musicales precolombinas ancestrales del clan Quinatoa, las
cuales brindan sonidos caracteristicos de la zona de donde fueron encontrados, estas se encuentran en
buen estado de conservacion, las politicas de seguridad dentro del Centro estan bien estructuradas para
gue todo pueda ser conservado y sigan teniendo el mismo valor que cuando las obtuvieron. En cuanto a
la promocidn estan expuestas mediante las redes sociales, paginas web, los turistas visitan con gran
admiracién para conocer las diferentes artesanias de esta comunidad indigena.

Figura 30.

Rituales de sanacion arqueomusicoldgico Centro Quinatoa




Tabla 28.

Ficha de andlisis Rituales de sanacion arqueomusicoldgico centro Quinatoa

RITUALES DE SANACION ARQUEOMUSICOLOGICO CENTRO
QUINATOA

2

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 6
Fstado de cobéervauon e 14 14
integracion sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 8,5
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 49,5

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

por el jefe del Clan Quinatoa que mediante las vibraciones musicales puede percibir los males que

padezca una persona, gracias a su curacidén sonora se obtiene un alivio espiritual.

dificulta por la ubicacion, por el limitado acceso vehicular, adicional, la inseguridad y el vandalismo
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Rituales de sanacién arqueomusicoldgico se basa en los instrumentos precolombinos utilizados

Los resultados obtenidos mediante la valoracién arrojaron que la accesibilidad y conectividad se

generan que el recurso tenga una falencia.

Tomando en cuenta todos los puntos, se puede destacar que la sanacidon es muy buscada por

turistas por la promocién boca a boca, sin embargo, no se tiene un registro de cuantas personas visitan

semanalmente o mensualmente.



Figura 31.

Observacion Astronomica Centro Quinatoa

B semum ot

Tabla 29.

Ficha de andlisis Observacion Astronémica Centro Quinatoa

OBSERVACION ASTRONOMICA CENTRO QUINATOA
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 6

% Estado de conservacién e

o Ce . 14 14
& integracidn sitio/entorno

o

Q Higieney seguridad turistica 14 8,5
§ Politicas y regulaciones 10

a Actividades que se practican

wn . 9 9
o en el atractivo

E Difusion del atractivo 7 0
E Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 49,5

JERARQUIA Il
Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)




98

Observacion Astrondmica Centro Quinatoa segun el criterio de valoracién que se realizé se pudo
notar que dentro de la accesibilidad y conectividad posee una dificultad debido a que se encuentra en
una zona con poco acceso vehicular, inseguridad y vandalismo.

Cuenta con servicios basicos como agua potable, luz eléctrica, entre otros. En el levantamiento
de informacién se pudo notar que existe una buena conservacion del recurso.

Falta de difusidon de actividades recreativas que existen dentro del Observatorio, por lo que
carece de planificacidn y la falta de promocion del centro. Sin embargo, su importancia en el sector
turistico recae en la visualizacidn de constelaciones encontradas y registradas por mis Centro Quitonoa,
cuyos nombres y formas son animales representativos del Pais, ademds cambios solares y lunares segun
las lineaciones de los planetas con estar ubicados en la linea equinoccial.

Figura 32.

Observacion Exaltacion a la memoria de José Mejia Lequerica




Tabla 30.

Ficha de andlisis Exaltacion a la memoria de José Mejia Lequerica

EXALTACION A LA MEMORIA DE JOSE MEJIA LEQUERICA

2

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 13
Planta turistica/servicios 18 4,5
!Estado de cobéervauon e 14 14
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 6
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 46,5

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

a su fundador José Mejia Lequerica en el monumento queda al final de calle Rocafuerte cuya
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Es el homenaje que se celebra cada afio por parte de los estudiantes del colegio Mejia en honor

accesibilidad es buena, es el lugar mas repetitivo de barrio, por el hecho que se cuenta a sus alrededores

con el centro mama cuchara y el Hotel con el mismo nombre, es por esto se mantiene en su mayoria de

buen estado.

Figura 33.



Fiesta del Corpus Christi

Tabla 31.

Ficha de andlisis Fiesta del Corpus Christi

FIESTA DEL CORPU CHRISTI

7

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 4,5
tegtacion stofentorme 14 14
Higiene y seguridad turistica 14 7,5
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0

100
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Registro de visitantes y

5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 47

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

En cuanto a la valoracién de la Festividad del “Corpus Christi”, este atractivo es de facil acceso
cuenta con buena infraestructura a sus alrededores, la celebracidn es organizada por parte de la iglesia
denominada la misma manera que la festividad y los moradores, se mantiene en buen estado. Aun
siendo una festividad anual muy exuberante por la procesidn acompafnada de los danzantes y peregrinos
acompafiados de musica recorriendo todo el barrio, sin embargo, no hay promociéon y una correcta
difusién de dicha celebridad.

Figura 34.

Imagen de sefior de los milagros
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Tabla 32.

Ficha de andlisis de El sefior de los milagros

IMAGEN DE SENOR DE LOS MILAGROS
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 4,5

% Estado de conservacion e

o Ce . 14 14
& integracion sitio/entorno

o

Q Higieney seguridad turistica 14 8,5
§ Politicas y regulaciones 10

8 Actividades que se practican

v . 9 9
O enelatractivo

E Difusidn del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 48

JERARQUIA I

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

Segun los criterios de valoracion de la Imagen del sefior de los milagros, se pudo dar a notar que
el lugar donde se encuentra es de dificil acceso ya que su apertura es solo un dia a la semana, segun las
politicas del parroco a cargo, sin embargo, cuenta con una infraestructura colonial bien conservada,
ademas al estar una calle un poco estrecha y empedrada no facilita el acceso de vehiculos, el paso de

esta solamente peatonal.

Cuenta la leyenda que en el barrio habia una mujer que salia en busca lefia y hierbas, cuando de
pronto un dia en una de sus caminatas, comenzd a sentir como si la estuvieran mirando fijamente, como
si alguien estuviera observandola. Al entrar entre los matorrales, se encontrd con la imagen de Jesus con
el rostro ensangrentado y con su corona de espinas, pero le sonreia fijamente. Desde ese momento

todos los dias iba a visitar la imagen de Jesucristo, llevando velas de cebo y florecillas. Las vecinas
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comenzaron a crear rumores mal intencionados, que llegaron a los oidos del marido que era zapatero,
los rumores decian que la mujer se veia con alguien por los matorrales. El hombre, lleno de ira fue en
busca de la mujer, sujetando un cuchillo. La encontrd desbordaba de furia acuchillé a su esposa hasta
matarla; cuando recuperd la cordura ya era muy tarde solo estaba el cadaver ensangrentado, en ese
instante huyo horrorizado. Al poco tiempo el zapatero no aguanto con la culpabilidad decidié
entregarse, ya encadenado, el alguacil fue con el alcalde a reconocer el caddver, pero en primera
instancia fueron a la casa del zapatero, se sorprendieron cuando al llegar encontraron a la mujer vivay
realizando sus actividades domésticas. Fue entonces que la mujer contd todo lo que le sucedié y el
milagro, luego los con los moradores fueron al lugar, donde encontraron la imagen una gran roca,
admirados le bautizaron con el nombre del Sefior de los milagros y decidieron construir una capilla de
adobe y paja, y colocar una piedra como altar, con el pasado del tiempo, el obispo de entonces que
debia estar en un sitio mas accesible. Cuando decidieron trasladar la piedra, se produjo un milagro, unos
nifios levantaron con facilidad y trasladaron al sitio en el cual se encuentra hasta hoy dia que es la
Capilla del seiior de los milagros

Figura 35.

Juana Miranda Fundadora de la Antigua Maternidad




Tabla 33.

Ficha de andlisis Juana Miranda Fundadora de la Antigua Maternidad

JUANA MIRANDA FUNDADORA DE LA ANTIGUA MATERNIDAD

2

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 11
Planta turistica/servicios 18 6
!Estado de cobéervauon e 14 24
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 7,5
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 57,5

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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Juana Miranda es una de los personajes emblemadticos de la Loma Grande ya que fue una de las

mujeres con altos grado académico razon por la cual fundd la Antigua Maternidad de Quito, el acceso a

esta el facil acceso segun el lugar donde se realizd, cuenta con calles asfaltadas, zonas de

estacionamiento cercanos y la Fachada este mantiene conservado, sin embargo, muchas personas del

sector no saben el valor histérico da la percepcion de vandalismo e inseguridad.
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Figura 36.

La baronesa de la Loma Grande

Tabla 34.

Ficha de andlisis La baronesa de la Loma Grande

LA BARONESA DE LA LOMA GRANDE
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 4,5

5 Estado de conservacién e

S . DA 14 14
< integracidn sitio/entorno

o

Q Higiene y seguridad turistica 14 6
§ Politicas y regulaciones 10 0
O Actividades que se practican

7 . 9 9
o en el atractivo

é Difusidn del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 45,5

JERARQUIA Il
Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

La leyenda de “La Baronesa de la Loma Grande” segun la valoracidn se puedo destacar que es un
lugar de facil acceso segun el sitio donde sucedié este acontecimiento, las calles y fachadas a sus
alrededores se encuentran en buen estado, una de las falacias a reducir es la inseguridad y vandalismo,
que a pesar de actividades ludicas que se puede realizar aun es una debilidad del sector. Esta leyenda

gue inicié en el Centro Histdrico de Quito, esta leyenda se trata de una joven bien agraciada que salia a
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los lugares de diversion sola sin ninguna companiia, como era costumbre anteriormente y los caballeros
de aquella época la cortejaban ya que ella poseia era duefia de una belleza inigualable, ella no se
reparaba en invitar a su casa a los caballeros que la cortejaban, sin embargo, a lo largo del tiempo todos
los caballeros que la cortejaban y a su vez estos iban a su casa comenzaron a desaparecer, lo que hizo
que las autoridades de la ciudad notaran que algo raro estaba sucediendo, lo que sefiala que ella seria
una de las principales sospechosas pero al enterarse de esta situacion la condesa se escapo, la policia al
entrar a su casay al realizar las respectivas requisas encontrd en el jardin los cuerpos de todos los
pretendientes de la condesa.

Figura 37.

La beata Café Taller

Nota. Fotografia de la Beata Café Talle r, Tomada de Google 2022. Obra de dominio publico

Tabla 35.

Ficha de andlisis La beata Café Taller

LA BEATA CAFE TALLER
. PONDERACION
LASIFICACION p PUNTAIJE

n CLASIFICACIO MAXIMA UNTAJ

a " Accesibilidad y conectividad 18 11
2 i Planta turistica/servicios 18 5,1
[ ¥R

g ' Estado de conservacion e 14 24

“integracidn sitio/entorno

Higiene y seguridad turistica 14 9
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Politicas y regulaciones 10 0
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 58,1

JERARQUIA Il
Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

La beata Café Taller segun el criterio de valoracion, es un lugar facil acceso y
conectividad por el lugar de localizacidn, sin embargo, no cuenta con una buena sefializacién, la
promocién es muy poca, siendo esta una falencia la actividad turistica, ademas de la gastronomia propia
del lugar, tienen presentaciones de talleres de pintura, grabado en madera para quienes lo visiten
ademads exponen fotografias de la antigua Loma Grande esta una cafeteria este cuenta con servicios
basicos como agua potable, luz eléctrica.

Figura 38.

La esencia cafeteria

Nota. Fotografia de La Esencia Cafeteria. Tomada de Facebook, 13 de diciembre, 2019. Obra de dominio

publico.



Tabla 36.

Ficha de andlisis La esencia cafeteria
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LA ESENCIA CAFETERIA

2

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 11
Planta turistica/servicios 18 4,5
!Estado de cobéervauon e 14 14
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 8,5
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 47

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

La Esencia Cafeteria es una cafeteria que hace presentaciones de musica en vivo con artistas

propios del barrio, ademds de rescate cultural que tiene como misién impulsar las expresiones artisticas

mediante eventos. Segln el criterio de valoracidn que se realizd se pudo notar que carece de seguridad,

también comprobd que la accesibilidad es buena debido se puede llegar al lugar por tanto por la calle

Rocafuerte, la calle Francia e incluso por el mirador, Al ser una cafeteria este cuenta con servicios

basicos como agua potable, luz eléctrica. Carece de difusion como atractivo, por lo que le hace falta

promocién y planificacién del mismo.
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Figura 39.

La Virgen del Tomate

Tabla 37.

Ficha de andlisis del barrio “La Virgen del Tomate”

LA VIRGEN DEL TOMATE
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 4,5

% Estado de conservacién e

S R 14 14
& integracion sitio/entorno

n9: Higiene y seguridad turistica 14 6
§ Politicas y regulaciones 10 0
B Actividades que se practican

wn . 9 9
O enelatractivo

E Difusién del atractivo 7 0
5 Registro de visitantes y

- 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 45,5

JERARQUIA 1]
Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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La leyenda de “Virgen del Tomate” Dicen los moradores que en el barrio habia una dama
agraciada llamada Brigida de los Dolores era una muchacha coqueta le gustaba posar en las ramas del
arbol de tomate, que se encontraba dentro del barrio de La Loma Grande, sentada en una de las ramas
se quedaban al descubierto las medias de seda de la joven, varios caballeros la cortejaban en la parte
inferior del arbol, los piropos siempre eran frecuentes para la doncella que se encontraba fascinada por
la atencidn de los jévenes, una tarde como era costumbre los chicos de la zona fueron a ver a su
doncella que posaba en la rama del arbol, cuenta la leyenda que ese dia los jovenes encontraron sus
medias de seda cubiertas de sangre en la rama donde ella se sentaba, es asi que en la actualidad aln se
pueden escuchar a lo lejos en la mafana la pequefia risa coqueta de la joven antes de ser asesinada.

Segun la valoracidn dio como resultado el sitio donde se desarrolld es de facil acceso tanto para
automoéviles como para peatones, por el cuidado de los moradores esta zona se encuentra conservada,
pero a pesar de su alta concurrencia por este sitio existe un poco inseguridad, sin embargo, las
actividades culturales se realizan con normalidad.

Figura 40.

Maria Angélica Idrobo fundadora Del Ferndndez Madrid

Nota. Fotografia de Maria Angélica Idrobo, Tomada de El peregrino de Quito, 8 de marzo del 2021. Obra

de dominio publico.



Tabla 38.

Ficha de andlisis Maria Angélica Idrobo fundadora Del Ferndndez Madrid

MARIA ANGELICA IDROBO FUNDADORA DEL FERNADEZ MADRID

2

CRITERIOS DE VALORACION

PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIJE
Accesibilidad y conectividad 18 11
Planta turistica/servicios 18 6
!Estado de cobéervauon e 14 24
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 7,5
Politicas y regulaciones 10
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusion del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 57,5

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)
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Este personaje emblematico de la histdrica de la Loma grande se caracteriza por ser una de las

cofundadoras del Colegio Fernandez Madrid, ademas ser una mujer que buscaba la igualdad de género,

cuyo aporte fue clave para el desarrollo de la educacidn femenina en la época hasta la actualidad. Por

parte de la valoracién se dio a notar que segln su localizacion es de facil acceso, es una zona concurrida

por los estudiantes, docente y comerciante informal, la falta de promocidn de este a causa la

indiferencia por parte de moradores, dando por sentado el valor histdrico de este lugar.
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Figura 41.

Mercedes Cotacachi fundadora del Centro Quinatoa.

Tabla 39.

Ficha de andlisis Mercedes Cotacachi fundadora del Centro Quinatoa.

MERCEDES COTACACHI FUNDADORA DEL CENTRO QUINATOA
PONDERACION

CLASIFICACION MAXIMA PUNTAIE
Accesibilidad y conectividad 18 12
Planta turistica/servicios 18 6

% Estado de conservacién e

o Ce . 14 14
& integracidn sitio/entorno

P

Q Higieney seguridad turistica 14 8,5
§ Politicas y regulaciones 10 0
a Actividades que se practican

wn . 9 9
o en el atractivo

E Difusion del atractivo 7 0
E Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 49,5

JERARQUIA 1]
Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

Centro Quinatoa fue fundado por Mercedes Cotacachi, conocida como la Gran matrona del clan
Ancestral Quinatoa, fue artista textil, experta en pinturas naturales y guia de los destinos del clan

durante afios en Imbabura y Chimborazo, en definitiva, una mujer emblematica que desataco la cultura
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y compartio sus conocimientos a sus generaciones futuras. Segun el criterio de valoracion en este
atractivo la accesibilidad y conectividad es conflictiva por la ubicacién, ya que no se permite el acceso a
vehiculos particulares, por ser una calle empedrada, de la misma forma la inseguridad y el vandalismo
gue existe en la zona no permite el ingreso adecuado a pesar de tener una buena conservacién del
recurso, adicional este tiene libre acceso, con la dificultad de carecer de promocion turistica.

Figura 42.

Mirador de Zaldumbide

Tabla 40.

Ficha de andlisis Mirador de Zaldumbide

MIRADOR DE ZALDUMBIDE

PONDERACION
‘ MAXIMA

' Accesibilidad y conectividad 18 13
Planta turistica/servicios 18 4,5

CLASIFICACION PUNTAIJE

TERIOS

’ CRI
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Estado de conservacién e

. S 14 14
integracidn sitio/entorno
Higiene y seguridad turistica 14 7
Politicas y regulaciones 10 0
Actividades que se practican 9 9
en el atractivo
Difusidn del atractivo 7 0
Registro de visitantes y

. 5 0
afluencia
Recursos Humanos 5 0
TOTAL 100 47,5

JERARQUIA

Nota. Modificado de (Ministerio de Turismo, 2018)

Segun la valoracion de los criterios el mirador de Zaldumbide de la loma grande cuenta con un

facil acceso por la calle Francia, permite la vista del barrio San Sebastian y de Cumand3, lo que eran el

antiguo terminal, en este analisis se puedo destacar de igual manera la inseguridad del sitio, es de los

lugares menos promocionados, sin embargo, los moradores han colaborado para mantener conservado

y limpio, este atractivo, aunque tengas algunas falencias, puede ser aprovechado para fotografia por los

paisajes que lo rodean.

Descripcidon de manifestaciones culturales

Tabla 41.

Ponderacion y Jerarquizacion de Recursos Turisticos de La Loma Grande

Recurso turistico

Ponderacion Jerarquia

Estacién de Bomberos 2

53 I

El ultimo Suspiro

47,5 I

El Tamalito de La Loma Grande

40,1 I




El diablo de la Calle Francia 45,5 1]
El Cura José Albuja 47,5 1]
Dintel de la Virgen del Rosario 44,1 1]
Capilla de los Naturales 48,1 1]
Biblioteca del Centro Quinatoa 49,5 1]
Artesanias e Instrumentos de Centro Quinatoa 49,5 1]
Rituales de Sanacion Arqueomusicologica 49,5 Il
Observacion Astrondmica Centro Quinatoa 49,5 1]
Exaltacion a José Mejia Lequerica 46,5 Il
Fiesta del Corpus Christi 47 Il
Imagen de Sefior de los Milagros 47 Il
Juana Miranda Fundadora de la Antigua Maternidad 57,5 1]
La baronesa de la Loma Grande 45,5 Il
La beata café taller 58,1 1]
La esencia Cafeteria 47 I
La virgen del Tomate 45,5 1]
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Maria Angelica Idrobo Fundadora del Colegio Fernandez 57,5 Il
Madrid

Mercedes Cotacachi fundadora de Centro Quinatoa 49,5 1]
Mirador de Zaldumbide 47,5 1]

En el barrio La Loma Grande, la mayoria de sus recursos turisticos son de jerarquia Il, ya que
establece los servicios basicos para el turista.

En cuanto a la accesibilidad y conectividad para cada recurso se encontré un déficit debido a
que no existen adecuaciones en los recursos para personas con discapacidad, generando una falencia
dentro del barrio.

La planta turistica y servicios dentro de la zona se detectd una serie de hoteles, entre los cuales
se destaca el Hotel Mama Cuchara, que es un hotel de 4 estrellas, que agrupa las costumbres y
tradiciones en su servicio.

La mayoria de recursos estan conservados debido a la historia que representan dentro del
Centro Histérico de Quito, lo que permite encontrar un entorno cultural resguardado por los moradores.
El barrio cuenta con los servicios basicos de higiene lo cual es importante, sin embargo, cuando se habla
de seguridad se tiene falencias en la calle principal que es la calle Rocafuerte, aunque los moradores han
tratado de unirse para evitar asaltos aun se puede evidenciar que no existe la suficiente seguridad.

La difusion de los atractivos estda mayormente en redes sociales por grupos privados formados
por los mismos moradores, con la finalidad de que las costumbres y tradiciones no se pierdan, a pesar
de sus esfuerzos, no se conoce exactamente el nimero de turistas que recibe cada recurso, sin tener

una planificacidn turistica con normas municipales que ayuden al desarrollo turistico del barrio.
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Las rutas propuestas tienen la finalidad de resaltar las manifestaciones culturales que pertenecen al

barrio la Loma Grande, ademds permite que la oferta turistica incremente las oportunidades para el

desarrollo econdmico, cultural y social mediante productos turisticos de calidad evitando asi la

desaparicién de estos y salvaguardando los atractivos culturales de la zona.

Tabla 42.

Itinerario de la Ruta dia 1

PUNTO DE PARTIDA HORA DE TIEMPO MANIFESTACION DESCRIPCION

DIA1 INICIO CULTURAL

Antigua Maternidad 8:00:00 0:45:00 Area Histdrica Personificacidn Histdérico
Juana de Miranda Fundadora
de la Antigua Maternidad de
Quito

Arco de la Reina 8:45:00 0:15:00 Capilladelos Relato de la historia de los

Naturales Indigenas residentes de La

Loma Grande

La Beata Café Taller 9:00:00 1:30:00 Gastronomiay Desayuno acompafiado de

Actividades Artisticas  show artistico

Estacidn de 10:30:00 0:45:00 Sitio Historico Historia de la Estacién de

Bomberos 2 "coronel Bomberos, Fotografia,

Angel Jarrin" actividades ludicas

Colegio Fernandez 11:15:00 0:45:00 Area Histérica Maria  Personificacidn de relato

Madrid Angelica ldrobo Cofundadora del colegio
Fernandez Madrid,
personaje emblematico de
La Loma Grande
(Bibliografia)

Calle Zaldumbide 12:00:00 0:45:00 Area Histérica Teatralizacion Leyenda El

ultimo suspiro
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Mirador de 12:45:00 0:20:00 Infraestructura Avistamiento de paisaje y
Zaldumbide fotografia
Calle Francia 13:05:00 0:45:00 Area Histdrica Teatralizacidn Leyenda

Virgen del Tomate

El Tamalito de la 13:50:00 1:10:00 Gastronomia Comida tradicional -

Loma Grande Almuerzo

Dindel de la Virgen 15:00:00 0:20:00 Area Histérica Relato de Leyenda del Dindel

del Rosario de la Virgen del Rosario y
despedida

Mapa de la Ruta del dia 1

Figura 43.

Mapa de la Ruta del dia 1
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Nota. Imagen del Mapa del Barrio la Loma Grande, Tomada de Google Maps, 2022.
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Descripcién Ruta 1

El primer dia como punto de partida se comenzard en la calle Juan Pio Montufar y Sucre donde se
encuentra La antigua Maternidad de Quito, en este punto se encontrara el personaje emblematico
Juana de Miranda quien se preocupd por el bienestar de las mujeres de pocos recursos, esta
personificacion se realizard con una moradora del barrio, donde nos relata cuales fueron sus aportes;
como segundo punto se llegara al arco de Santo Domingo donde se visualizara la fachada de la capilla de
los naturales y se relatard la historia de los pueblos indigenas del sector; en el siguiente punto se
procede a la degustacion de platos tradicionales de Quito en “ La beata café taller” donde se elaborada
artesanias o pinturas con los turistas; continuando con el recorrido la siguiente parada es la Estacién de
bomberos dos Coronel Angel Jarrin en este sitio los bomberos relatan anécdotas de su hazafias en el
oficio mediante actividades interactivos; saliendo de este lugar se dirigen hacia el Colegio Fernandez
Madrid, donde se contara con la representacion de la cofundador Maria Angelica Idrovo quien lucho por
la educacion de mujeres y su desarrollo personal; continuando con la ruta se presenta la teatralizacion
de la Leyenda” El ultimo suspiro”; como siguiente parada el Mirador de Zaldumbide, que se encuentra
en la calle del mismo nombre, donde se podra divisar el paisaje urbanistico de Quito y los lugares que lo
rodea, después del aislamiento de la cuidad a continuacidn la direccidn via al mural de la Virgen del del
tomate en la calle Francia, donde se teatralizard la leyenda de la misma, finalizando esta actividad se
visitara gastrondémica del restaurante “El tamalito de la Loma Grande” y para culminar la ruta relatando
la leyenda del Dintel de la Virgen del Rosario.

Tabla 43.

Itinerario de la Ruta dia 2

PUNTO DE PARTIDA HORA DE TIEMPO  MANIFESTACION DESCRIPCION
DIA 2 INICIO CULTURAL




El Mirador
Zaldumbide

14:00:00

0:45

Area Histérica
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Teatralizada Leyenda de
la Baronesa

Calle Francia

14:45:00

0:45:00

Area Histérica

Teatralizada Leyenda del
Diablo de la calle de
Francia

Iglesia Corpus Christi

15:30:00

0:20:00

Festividad

Relato de la celebracion
de la Fiesta Corpus Christi

Mama Cuchara

15:50:00

0:30:00

Festividad

Explicacién de la
exaltacién a José Mejia
Lequerica

Mama Cuchara

16:20:00

0:45:00

Area Histérica

Teatralizacién Leyenda
del Cura José Albuja

Capilla de los Milagros

17:05:00

0:25:00

Area Histérica

Relato Leyenda del Sefior
De los Milagros,
fotografia, informacidn
sobre la capilla.

Centro Quinatoa

17:30:00

0:30:00

Sitio Historico

Biblioteca, mapas
antiguos, libros de las
mujeres emblemadticas
del barrio La Loma
Grande, historia del
mismo.

Centro Quinatoa

18:00

0:45:00

Centro Astrondmico

Observacion de estrellas
y constelaciones
nacionales

Centro Quinatoa

18:45:00

0:30:00

Artesanias y Artes

Instrumentos

arqueomusicales

Centro Quinatoa

19:15:00

0:45:00

Medicina Ancestral

Rituales de Sanaciéon

La Esencia Café

20:00:00

1:00:00

Gastronomia

Cenay culminacion de la
Ruta
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Figura 44.

Mapa de Ruta dia 2

(CASA CUNA)

=
Q®

%\ SAMSURSEG Q
/ 0\ @
¥ ‘
Jardin de Infantes : i
ar Pie. V
@Manachvll ntessori Aalesy \le \
Vs 1
(F) o
2 uela Jorge@g
= Washmgton
2 © /V74
a Mama Cucharap
¥ Muy poco concurrido "o
2
)

O\ Bafios Publico
\.O ° A
(o) ) .Aé

& 3

Nota. Imagen del Mapa de Barrio La loma Grande, Tomada de Google Maps, 2022.

Descripcion Ruta dia 2

En este segundo dia, el punto de partida es el Mirador Zaldumbide lugar donde se realizara la
teatralizacién de la leyenda “ La baronesa de la Loma Grande” en la cual se habla de una de las mujeres
mds extravagantes que habitd en el sector; como segunda parada continuamos el recorrido por la Calle
Francia en la que participan los nifios del barrio en la dramatizacion de esta leyenda; siguiendo la ruta se
dirigiran a la Iglesia Corpus Christi en donde se relata el porqué de la Fiesta de Corpus Christi y como
llegd a ser una tradicién para los moradores; en el siguiente sitio se encontraran dos manifestaciones
culturales siendo una de ellas la Exaltacion a José Mejia Lequerica y por otra parte la teatralizacién del
“Cura José Albuja” ambas actividades se encuentra en el obelisco de la Mama Cuchara; el punto a visitar

a continuacién es la Capilla de los milagros, en la cual se relata la leyenda de la Imagen del Sefior de los
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milagros; seguido de la visita al centro Quinatoa, donde se realizara varias actividades como conocer la
biblioteca donde se encuentran los mapas antiguos del Barrio, ademas reconocer los fendmenos
astrondmicos y como ultimo pero no menos importante los instrumentos precolombinos arqueo
musicales y rituales de sanacidn ancestral; para culminar esta ruta de dos dias se dirigiran a “ La esencia
Café” para cenar.

Mejoramiento de los servicios turisticos de la loma grande.

Servicios turisticos

El servicio de informacidn turistica es importante en cada zona para la correcta movilizacién,
facilitando el acceso a los servicios requeridos por los turisticas, como consecuencia los establecimientos
carecen de accesibilidad para las personas discapacitadas, lo que es importante implementar dentro de
los mismos: desplazamientos en cambios de nivel mediante una rampa a la entrada de cada
establecimiento, facilidades de apoyo con pasamanos dentro y fuera del lugar como por ejemplo en
alojamiento, restaurantes y Centros Culturales; elementos de informacion tactil para personas con
discapacidad visual como por ejemplo letreros al ingreso de cada infraestructura; simbolos
internacionales de accesibilidad en los estacionamientos y servicios higiénicos accesibles para
discapacitados.

Alojamiento

El barrio La Loma Grande posee algunos establecimientos de hospedaje para el turista nacional
o extranjero como: El Hotel Mama Cuchara, El Gran Hotel, departamentos Airbnb, casonas entre otros,
para mejorar este servicio se podria incorporar a las infraestructuras rampas, pasamanos, medidas de
seguridad para accesibilidad de personas con cualquier discapacidad dentroy fuera del lugar, incluso
llegar a un acuerdo para generar alianzas con las organizaciones del barrio, esto en conjunto con las

actividades culturales contribuyen a que la experiencia del turista sea Unica y de calidad.
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Alimentos y Bebidas

En cuanto a gastronomia en el barrio se encuentra desde comida rapida hasta comida
tradicional, la calle Rocafuerte se convirtié en una zona comercial que posee varios locales de comida,
una buena forma de mejorar este servicio es incorporar en sus mendus platos tradicionales quitefios,
contar con una carta ya que carecen del mismo, incorporar con baterias sanitarias apto para personas
con cualquier discapacidad, esto para satisfacer las necesidades del turista de la Loma Grande.

Es necesario que estos establecimientos participen en capacitaciones que sigan los lineamientos
para poder obtener certificaciones que los categoricen como por ejemplo la certificacidon otorgada por
Quito Turismo.

Saneamiento

El mantenimiento de las fachadas, calles, pasajes, espacios publicos es gran importancia tanto
como los moradores del sector como para quienes los visitan, por ello se debe organizar el barrio con
brigadas de limpieza planificando mingas cada cierto tiempo asi evitando la acumulacién de residuos
solidos y no sélidos, ademas solicitar al municipio la incorporacion de basureros para recoleccién de
basura de los moradores, de esta forma, se mantendra una imagen urbana favorable.

Seguridad

Mediante la investigacién que se realizé dentro del barrio, se pudo notar que existe un alto
grado de inseguridad, es importante que mediante la cooperacién de la comunidad se pueda establecer
brigadas barriales de seguridad, lo que permitira realizar recorridos por la zona resguardando la
integridad de las personas.

La calle Rocafuerte, se consideraba una de las mas peligrosas dentro de la zona por lo que se

aconseja incorporar camaras de vigilancia y alarmas barriales para salvaguardar la proteccion ciudadana.
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Adicionalmente también se puede implementar dentro del barrio el botdn de auxilio que se
implementa en cada casa, para que en cualquier emergencia los vecinos puedan mantener aplastado el
botdn y logre saltar una alarma en la UPC del barrio.

Conectividad

Las herramientas tecnoldgicas son importantes para que el turista tenga todo el acceso
disponible obteniendo una experiencia agradable lo cual implica que exista una conectividad a internet,
disponible dentro del barrio, asi por cualquier eventualidad pueda acceder a informacién de cada
atractivo entre estos podria ser: Su historia, su ubicacién, curiosidades del atractivo, entre otros.

Productos turisticos

Ruta mujeres emblematicas de la Loma Grande

Mediante la colaboracidon de la ciudadania especialmente de tres damas, se iniciard con la
teatralizacién de la vida de las mujeres emblematicas de La Loma Grande, con un guion basado en la
personificacidon de cada una, de igual forma se llevard en un tiempo estimado de 45 minutos por cada
representacion.

Esta ruta quiere resaltar a personajes importantes quienes mediante esfuerzo y dedicacion
lograron que el barrio contara con servicios como salud como es el caso de Juana miranda que creé la
Maternidad para mujeres de bajos recursos ubicada donde ahora es el actual Escuela Taller de Quito, en
el contexto educativo Maria Idrobo como cofundadora del colegio Ferndndez Madrid, se preocupé por
mejorar la educacién para las mujeres ayudando a fundar dicho colegio como femenino su aporte
principal fue la ensefianza de la costura, culminado esta ruta en la representante de la comunidad
indigena tenemos a Mercedes Cotacachi del Centro Quinatoa quien macha ayudd a fundar dicho
instituto para el fortalecimiento de investigaciones ancestrales para el beneficio de todos los que llegan
mediante la medicina ancestral, utilizando diferentes instrumentos artesanales ayudan a mejorar la

calidad de vida del turista.
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Tabla 44.

Descripcion de producto “Ruta mujeres emblemdticas de la Loma Grande”

PRODUCTO TURISTICO ACTIVIDAD

Mujeres emblematicas de la Loma Grande La realizacién de una visita guiada relatando de
mujeres como Juana de Miranda, Maria Angeliza
Idrobo, Mercedes Cotacachi siendo mujeres
aporté a la historia colonial, resaltando sus
capacidades y actitudes, ayudando con su legado
al empoderamiento, a partir del conocimiento

para las generaciones futuras.

Leyendas en audicion Holofdnica y taller con ondas sonoras pre colombinas

La musica y los sentimientos siempre se han relacionado a lo largo del tiempo, de tal manera
permite comprender que mediante la musica se puede transmitir alegria, paz, tristeza, entre otras
emociones, en esta audicidn holofdnica se planea obtener una experiencia diferente.

Este producto se realizard en la noche donde no existe el ruido de los buses, de personas
pasando por las calles, siendo este un ambiente tranquilo donde se apreciara los sonidos de mejor
manera, un lugar que permite que experiencia sea amena es la biblioteca del Centro Quinatoa, esta
actividad sera con los ojos vendados, adicionalmente utilizaran audifonos para que los sonidos puedan
percibir mejor, lo que oira serd el relato de las leyendas con un sonido 8d el cual hace sentir a las
personas participes que se encuentran dentro de la leyenda, experimentando una vivencia Unica.

Previamente el taller de sonidos lo que nos va a permitir que el sentido auditivo pueda entender

las diferentes frecuencias musicales, tomando en cuenta que todo lo que nos rodea tiene un sonido
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especial, una vez comprendiendo que cada sonido representa una forma de ser, se llevara a la practica
con las leyendas 8d.

Tabla 45.

Descripcion de producto “leyendas en audicion Holofdnica y taller con ondas sonoras pre colombinas”

PRODUCTO TURISTICO ACTIVIDAD

Leyendas en audicién Holofdnica y taller con El propésito de la audicién Holofdénica es transportar

ondas sonoras pre colombinas al turista al lugar de los hechos, de tal manera que
leyendas como El Ultimo suspiro, El sefior de los
milagros, El Cura José Albuja, entre otras leyendas
del Barrio la Loma Grande, sean escuchadas de
manera que el oyente se sienta inmerso en ellas.
Ademas, se ofrece un taller donde aprenderan de los
instrumentos ancestrales, con un experto en Musica

Arqueologia del centro Quinatoa.

Nota. Elaborado por Evelyn Cueva y Solange Mendoza

Lo que no se contd de la Loma Grande

Entre leyendas se puede notar que la época colonial no fue la Unica historia que se debio contar,
existe otro lado que nadie conoce del barrio de la Loma Grande, esa parte ancestral que en medio de las
montafas quiere contar una historia. Es por esta razén que se han unido las leyendas de los criollos,
espafioles y de la comunidad indigena, cada uno con su version, cada uno con su apreciacién diferente.

Por una parte, el Dintel de la Virgen del Rosario y por otra parte la Capilla de los Naturales que

relata la historia del pueblo indigena, dos historias en el mismo barrio, pero diferentes perspectivas.
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Tabla 46.
Descripcion de producto “Lo que no se contd de la Loma Grande”

PRODUCTO TURISTICO ACTIVIDAD

Lo que no se cuenta de la Loma Grande Una ruta donde se rememora la época colonial en
el Barrio la loma Grande y todo lo que le concierne
como creencias, tradiciones y costumbres; se
contara la historia de los pueblos indigenas que se
asentaron en la zona mucho antes de que la época
republicana comience, dado que su paso por la

historia no ha sido contado.

Exposicion de Arte fotografico del barrio la Loma Grande

En el Centro de Artes Mama Cuchara donde el arte es primordial se dara apertura a una sala
para todo publico, llena de fotografias en donde la Loma Grande actual y la antigua seran representadas
con imdgenes mostrando que con el paso de los afios el Barrio ha tenido una gran transformacién, no
solo en el paisaje, sino también en los moradores, pero siempre sintiéndose como un barrio vivo donde
los vecinos aun tienen esa picardia lomefa por medio de sus habilidades artisticas representan
diferentes manifestaciones culturales de manera que prevalezcan en el tiempo.

Tabla 47.

Descripcidn de producto “Exposicion de Arte fotogrdfico del barrio La Loma Grande”

PRODUCTO TURISTICO ACTIVIDAD

Exposicidn de Arte fotografico del barrio La Esta exhibicidn es la recopilacion fotogréfica,

Loma Grande realizada por los moradores aficionados a la misma,
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la cual sera acompafiada de musica en vivo y estard
en el centro cultural la Mama Cuchara, el ingreso

sera para todo publico.

3.7. PROMOCION DEL BARRIO DE LA LOMA GRANDE

Ruta mujeres emblematicas de la Loma Grande

Figura 45.

Ruta mujeres emblemdticas de la Loma Grande

RUTA TURISTICA
Te esperamos \ ‘ /

todos los jueves
17:00

A >
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Conoce el barrio vivo del Centro Hlstorlco !

Mujeres emblematicas de la Loma Grande se promociona una ruta con colores que representan
el poder femenino que se ha ido fortaleciendo en las ultimas décadas destacando asi a personas
inspiradoras del barrio.

La promocioén se realizard por medio de redes sociales como lo es Facebook, Instagram, ya que,
en la actualidad y segun la encuesta realizada se encontrd que los gustos y preferencias de los

encuestados es el mejor medio, por el cual se pueda dar alguna informacion.
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Este tipo de ruta se realizard todos los jueves a las 17:00 dirigidos para todo publico dentro del
barrio La Loma Grande.

Leyendas en audicion Holofonica y taller con ondas sonoras pre colombinas

Figura 46.

Leyendas en audicion Holofdnica y taller con ondas sonoras pre colombinas

TODOS™ L OSSN ESHDE
SEMANA

LEYENDAS EN AUDICION HOLOFONICA Y
TALLER CON ONDAS SONORAS PRE-
COLOMBINAS

HORARIO: A PARTIR 19:00

Se utilizo un tipo de fuente y tamaiio diferente para atraer al espectador de manera que resalte
el nombre del producto que se quiere promocionar como centro de atencion del flyer.

Las leyendas son parte de la historia de un barrio, por esta razén es importante que las mismas
puedan perdurar en el tiempo y ser contadas desde otra perspectiva, generan intriga y emocion, lo
diferente, inusual de este producto seran promocionados por las redes sociales como Facebook e

Instagram, esta abierto para todo publico los fines de semana a partir de las 19:00.
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Lo que no se cuenta de la Loma Grande

Figura 47.

Lo que no se cuenta de la Loma Grande

"' _BARRIO LA LOMA GRANDE, QUITO
=l BAJO RESER¥ACION:

m’ Punto de encuentro
7 arco de Sto. Domi. ngo

El flyer tiene colores neutros para destacar las imagenes que representan La Loma Grande,

resaltado el nombre del producto en la parte superior y al ser un evento no recurrente, se lleva la
atencién la fecha enmarcada en una figura geométrica.

Los relatos de los lomefios son historias que han pasado de generacién en generacién, pero,
¢Qué pasa cuando una comunidad que vive dentro del barrio tiene su propia historia?, es por esta
pregunta que la ruta se cred, las historias poco conocidas de la zona serdn contadas y el recorrido

terminara en el Centro Cultural Quinatoa que tiene mucho mds que contar.
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La promocidn se realizara mediante redes sociales, es apto para todo publico y esta ruta se
realizara bajo reserva ya que al tener un plus que es la sanacidn ancestral se necesitara agendar cita,
esta ruta se realizard a partir de las 7 p.m.

Exposicidn de Arte fotografico del barrio La Loma Grande

Figura 48.

Exposicion de Arte fotogrdfico del barrio La Loma Grande

: - [/
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EXPOSICION DE ARTE FOTOGRAFI

FINES DE SEMANA A PARTIR DE LAS

10H LUGAR CENTRO CULTURAL
MAMA CUCHARA
. S e——

El flyer contiene imagenes mas destacadas de la zona, a color para identificar el barrio en la
actualidad, siendo el fondo a blanco y negro para representar la antigua Loma Grande.
Simplemente La Loma Grande con relatos de personajes importantes, y con sus calles que

representan las leyendas que una vez fueron la vivencia del dia a dia de los moradores mas antiguos.
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Ruta de manifestaciones culturales La Loma Grande

Figura 49.

Ruta de manifestaciones culturales La Loma Grande
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@lalomagrande Y moucho mas
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Calle Francia - leyenda de la
virgen del tomate - Diablo
de la calle francia- Baronesa
Iglesia Corpus Christi -
Celebracion Corpus Christi

Mama Cuchara- Exaltacion
de José Mejia Lequerica-
Leyenda del Cura José
Albuja

Imagen del Sr.de los

El tamalito de La Loma Milagros

Grande Biblioteca del Centro

" Cultural Quinatoa

El Dindel de la Virgen del
Rosario . Centro Astronomico del

Centro Cultural Quinatoa

La Antigua Maternidad -
Juana de Miranda

Arco de la reina

La Beata Café Taller

v
« Estacién de Bomberos 2

Colegio Fernandez Madrid -
Cofundadora Maria
Angelica Idrobo

J Calle Zaldumbide - Leyenda
- el Ultimo Suspiro- Mirador

Instrumentos
Argueomusicales

J IRituales de Sanacion

. g
Creacion de Redes Sociales

Figura 50.

Facebook La Loma Grande
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Una de las promociones mas importantes y mas fuertes para el barrio La Loma Grande es

mediante las redes sociales y como fuente principal se comenzard por Facebook formando parte de un
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fan page con publicaciones semanales, las cuales tendrdn “ésabias que?” para que se conozca mas el
barrio

Conclusiones

o Se hizo una investigacion documental de teorias de acuerdo al area turistica de estudio,
permitiendo comprender la situacién actual de la zona mediante la recoleccidn de
informacién.

e En el marco referencial se pudo notar que existen muchos lugares a nivel mundial que
han sabido aprovechar la cultura y estos han tenido mucho éxito para atraer visitantes
por tal motivo sus ejemplos han sido tomados en cuenta dentro de esta investigacion.

e Se determind el sector cultural es mas atractivo como oferta turistica, durante el
diagnostico se aplicé entrevistas y encuestas para recopilar informacién de vital
importancia para poder construir la propuesta.

e Enlainvestigacidon se comprendid y conocio la situacidn actual de la zona, mediante la
recopilacién de informacién como referencia para dar una solucién a la problematica
mediante los instrumentos de investigacion.

e Enlapropuesta se describe los sitios jerarquizados los cuales tienen caracteristicas
significativas en el ambito turistico, ademas que pueden ser considerados como
productos turisticos si se hace un estudio adecuado por parte de la academia y de los
pobladores del sector.

e De todos los lugares que se inventariaron todos son de jerarquia Il esto permite
comprender que existen deficiencias tales como la eficiencia en la planta turistica, la
seguridad y conectividad.

e Contodo lo que se encontré sobre los recursos culturales se plantearon dos rutas con la

finalidad que los visitantes tengan variedad en la visita al barrio La Loma Grande,
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ademads que en estas dos rutas se ha consolidado cada uno de los elementos

investigados como productos turisticos

Recomendaciones

Es valioso que para realizar este tipo de investigacion se analicen libros, articulos
cientificos sean actuales con un tiempo de 5 anos, también es importante que sigan
existiendo investigaciones culturales.

Es fundamental hacer un analisis de todos los sitios que ya han trabajado y han tenido
éxito en el manejo de los bienes culturales con el fin de obtener mejores resultados
pudiendo aplicar en otras investigaciones.

Es notable que para realizar el diagnostico se considerd los diferentes atractivos que se
encuentran integrados en un barrio, comprendiendo la geografia, el aspecto social,
cultural y econémico, con el fin de obtener una vision mas clara del lugar investigado.
Una de las ventajas de las actividades turisticas es que la concurrencia de personas
disminuye la inseguridad en ciertas zonas por lo que se recomienda realizar actividades
turisticas frecuentemente.

Es conveniente que los atractivos que han sido jerarquizados con categoria Il puedan ir
mejorando a partir de esta investigacion y en un futuro poder tratar de hacer un nuevo
inventario con la finalidad de ver si han existido mejoras en los mismos.

Es indispensable que en las rutas que se plantean sean acogidas, y que puedan estas
contribuir con el desarrollo turistico del barrio de la Loma Grande ademas se
recomienda mejorar los servicios

La presente investigacidn tiene como propdsito ayudar a los moradores del barrio para
el desarrollo turistico, mediante las manifestaciones culturales inventariadas por lo que

se sugiere la utilizacién de este documento para propuestas turisticas futuras.
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