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Planteamiento del Problema

En el cantdn Pujili se evidencia una
problematica latente en el sector
turistico, debido a que por medio
de una busqueda minuciosa se

y

Falta de informacién sobre

Ssu

existencia y por lo tanto no se puede
estructurar proyectos que cumplan las

expectativas de servicio al turista. .

A pesar de que se realizan
actividades turisticas de manera
inusual no se ha ejecutado un
levantamiento de informacién
especifica sobre atractivos
turisticos, turismo comunitario,
establecimientos hoteleros debido
a que los habitantes de Ia
comunidad no demuestran el
interés completo para organizarse y
realizar actividades turisticas

demuestra que no existe un
analisis macroeconémico  en
cuanto a la planificacién turistica
del mismo modo que la deficiencia
de proyectos o la evolucion de los
mismos en el tema turistico son
descritos en el Plan de
Ordenamiento Territorial (2021)
del cantoén Pujili

Formulacion del Problema

éComo el estudio del potencial turistico permitira el fortalecimiento del turismo comunitario en
comunidad Michacala?
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Justificacion e Importancia

Fortalecer el turismo comunitario
mediante el estudio del potencial
turistico de la comunidad
Michacala, convirtiendo el lugar en
una motivacion para el flujo de
turismo nacional e internacionales

Es importante ofrecer nuevas
alternativas turisticas a los
visitantes por medio de la

captacion de nuevos segmentos de
mercado

Movimiento en la economia local
al mismo tiempo que se permite la
generacion de empleo dentro de
los distintos atractivos turisticos

Conocer la cultura mediante
tradiciones, conocimiento,
costumbres que caracteriza a la
comunidad.
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Estudiar el potencial turistico de la comunidad Michacala para el fortalecimiento del
turismo comunitario en el cantdn Pujili

Objotivo Goneral




VARIABLE DEPENDIENTE

POTENCIAL TURISTICO
SECTUR (2002)
Delgado (2017)

VARIABLE
INDEPENDIENTE

TURISMO
Organizacion Mundial
del turismo(2016)
Molina (2004)
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Importancia del potencial turistico
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TURISMO

Turismo
alternativo

Turismo
comunitario

Turismo rural

Gestiodn turistica

Desarrollo Recursos
sostenible naturales
Recursos )

Comunidad
culturales
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Enfoque de investigacion

Tipo de investigacion

Metodologia

Cualitativo

Cuantitativo

| | De campo
|| Bibliografica

| | Descriptiva

Fuentes

Instrumento de recoleccidon
de datos

|| Primarias

| | Secundarias

| | Ficha del MINTUR

| | Encuesta

Fuentes y técnicas de recopilacion de informacidon y
analisis de datos
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Informacién general

Rango altitudinal

Experiencia comunitaria

Formas de acceso a la comunidad

4 Descripcion de los principales atractivos

Metodologia para el analisis de experiencias de turismo comunitario” dicho
documento permite apreciar, analizar y entender los cambios inducidos por
el turismo en las actividades econdmicas, sociales, culturales y entre otros
valores hallados en las estructuras institucionales de las comunidades.

s '
L Resena historica

Origen de la operacion turistica

P R

[ Apoyo y medios de sostén recibidos de
agentes

" Formade propiedad y modo de gestion
de la empresa

Estudio de las dimensiones genéricas de
la sostenibilidad |
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FODA

Econdmico

Social

Cultural

Ambiental

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Estudio previo para la planificacion de un comedor
comunitario y la venta de artesanias a base de la lana de
llamingo debido a que existe gran afluencia de turistas los
fines de semana, los mismos que pueden generar gasto
turistico, beneficiando econédmicamente a la poblacién.

Las mujeres son las encargadas de la venta de los productos,
es decir de la economia a nivel familiar.

No se cuenta con infraestructura en cuanto al alojamiento
debido a que se considera costoso para la poblacidn.
Existe una decadencia de la importancia del turismo en la
comunidad por parte de las autoridades en curso.

Los dirigentes de la comunidad conjuntamente con un
trabajador independiente cuentan con el conocimiento
necesario para la implementacién del turismo como parte
de la generacién de ingresos en la comunidad.

Existe una directiva la cual desempefia funciones
administrativas en la comunidad.

Las mujeres desempefian funciones en la
produccion agricola y ganadera.

En su mayoria los hombres emigran para la
busqueda de trabajo fuera de la comunidad.

Personal externo capacitado para brindar
informacion oportuna de restauracién y turismo
en la comunidad.

Festividades tradicionales que se aun se
celebran en la comunidad

En cuanto al idioma aun existen personas que
relatan anécdotas en kichwa

Existencia de personas bilinglies que conocen a
cerca del valor cultural que en la cocina
prevalece como por ejemplo los alimentos
tradicionales como las papas con cuy

Habas con queso

Papas amarrillas con cuy

Chicha

La mashua en forma de bebida y cocinada
Guias nativos que cuentan con el conocimiento
necesario sobre la comunidad para la creacién
de rutas y circuitos.

Falta de conocimiento del servicio que se le
brinda al turista.

La poblacién de Michacala aun continua con las
creencias en donde el hombre es quien dirige las
decisiones del hogar y la mujer.

A pesar del tiempo aun prevalece el idioma
kiwcha como nativo de la localidad.

La visita de turistas tanto nacionales como
extranjeros pueden contribuir a la difusion de su
cultura,

La comunidad de Michacala cuenta con una gestién y
manejo del territorio es decir que se incluye la
zonificacion funcional como areas de amortiguamiento,
opciones de atractivos turisticos, areas de cultivo y
ganaderia especificos.

La comunidad cuenta con un recurso natural importante
que es el agua, la misma que puede ser utilizada en los
establecimientos que visite el turista.

La comunidad no cuenta con disposiciones para el
control y mitigacidon de impactos negativos que
provoque la actividad turistica.

No existen estrategias de informacidn, comunicacion y
educacién sobre la conciencia en la utilizacion de
recursos naturales con el fin de lograr comportamientos
responsables en materia ambiental.

El interés de grupos externos en potencializar las
actividades turisticas en la comunidad.

A partir de presente proyecto se brinda la oportunidad
de que la actividad turistica en la comunidad sea tomada
de manera responsable con el entorno, con vistas a
construir una gestion ambiental a futuro.

Existencia de organizaciones publicas y privadas
interesadas en el turismo comunitario a nivel ecuador.

Amenazas

Deslizamiento de tierras que afectan a la estructura del
ingreso a los atractivos, usualmente en las épocas de
invierno.

Mala informacidn propiciada por las entidades
gubernamentales de turno que provocan un temor
en la comunidad para el desarrollo de las
actividades turisticas.

Riesgo en la pérdida de la identidad cultural
debido a la visita prolongada de turistas.

La globalizacién que exige que las personas
deben de incorporarse a un mundo mas
moderno, inclusivo y universal en materia de
tecnologia, medios de comunicacion y nuevos
conocimientos.

Debido a la escasa informacion de la importancia de los
atractivos, las comunidades conjuntamente con los gad
extraen piedras, tierra de las montafias, destruyendo las
mismas a largo plazo.

Desastres naturales debido a la zona montafiosa que
rodea la comunidad como deslaves, inundaciones,
terremotos, explosion de volcanes cercanos e incendios
provocados.




Ciadigo del atractivo:

Provincia Cantdn Farroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Abractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Comunidad Michacala
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR PUEBLO Y10 MACIOMALIDAD (ETH ir

2. UBICACION DEL ATRACTI¥O

2.1 Provincia

2.2 Cantdn

2.3 Parroquia

COTOP A

PLLILI

ZURBAHLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

26 Nimero

2.7 Transversal

Comunidad Michacali

Sin Km 23

ia Zumbahua

2.& Latitud [grados decimales] 2.9 Longitud [grados d les] Click 2.10 Altura [(msnm]
-0,96832 T8 3003 4,300
21 Informacion del administrador
a. Tipo de Sdministradar: GAOMP b. Mombre de la Institucidn:  GADP ZUMEAHUS,
. Edministgggl:?re del José Tulpa d. Cargo que ocupa: Fresidente
e, Teléfono ¢ Celular: 032672025 f. Cormea Electronica: suguamaniyaheo. o

Obzervaciones:

| 3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVD

Paramos Michacala

RESUMEN DE RESULTADOS

86-100

61-85

36-60

1Ll=ets)

0-10

CRITERIDS DE VALORACION

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD

DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades gque
cendicionan la relacien distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnologica.

personas con alguna discapacidad;

PONDERACION

13

RESULTADO

12

PLANTA TURISTICA / SERVICIOS

Registra equipamientos y |la disponibilidad de servicios
en el atractivo.

18

0,6

ESTADD DE  CONSERVACION
E INTEGRACION SITIO J ENTORMO

Estimacion de |a integridad de los atributos patrimoniales
fisico-ambientales y socicculturales, en particular de las
condiciones del sitio y su entorno.

14

10

HIGI EMEYSEGLJ?V;&RIEHCA

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
recoleccicn de basura, procedencia del agua, presencia
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

14

1.5

Consideracion del atractive dentro de la Planificacian
territorial turistica cantonal y cumplimiento de
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

10

ACTIVIDADES QUE 5E PRACTICAN
EN EL ATRACTIVO

Constatacion de actividades gue se practican en el
atractivo, mizmas que le dan valor agregado.

v

RACTIVO

Fublicaciones internacionales, nacionales, monografias o
medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos.
Relevancia y divulgacion.

~d

TANTES Y

Registro del tipo de visitantes, perfil de consuma,
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda
potencial.

ANOS

Recurso

Hace referencia al nivel de instruccion academico del
personal que labora en el atractivo.
AL

®

IR LI FEUL B |

100

57,1
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F101: Planificar la venta de artesanias a base
de la lana de llamingo

F505: Potencializar las actividades turisticas
de la comunidad para la difusién de
festividades y actividades tradicionales que
aun se celebran en la comunidad.

F3A6: Solicitar a las autoridades de turno
realicen planes de contingencia en caso de
desastres naturales.

D101: Capacitar a la poblacién para brindar el
servicio de alojamiento que se puede prestar
dentro de las habitaciones de sus hogares.

D2A3: Fortalecer la identidad de la
comunidad a través de la creacién de un logo
y slogan

FA02: Impartir capacitaciones en servicio al
cliente en el turismo con la finalidad de incluir
a las mujeres en la preparacion de alimentos
tradicionales de la comunidad dirigido a los
turistas que lleguen a la localidad.

F802: Crear senderos turisticos que puedan
ser del disfrute del turista

F7A2: Realizar conversatorios en la
comunidad con la presencia de personas
bilinglies para combatir la mala informacién
propiciada por las entidades
gubernamentales de turno y con ello dar a
conocer la importancia de cuidar la cultura en
la localidad.

D404: Difundir la cultura a través de medios
de comunicacion actuales que permitan llegar
a los turistas nacionales y extranjeros a la
comunidad.

D7A5: Solicitar a las autoridades de turno la
creacién de planes que eviten la explotacion
de los recursos existentes en la comunidad

UNIYEHTOND CE LA FUOUSDAE S e e i
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Analisis y tabulacion de datos

Tabla 8 Edsd
Edad
Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido
20-38 150 Iz w2z
15-25 137 358 358
Walido ar-47 eal 218 218
E0 ahos o mas 5 1,3 13
Total 383 100 100
Figura 11 Edad
g
i
Analisis

De un totsl de 383 encuestados el 38.2% de personas se encuentra en un rango eiano
de 26-38 afios, de igusl forma que =l 35.3% oscils en un intervalo 15-25 afios de edad mientras
que =l Z3.5% comprends =l rango de 37-47 afios y finalments 2 1.3% encusnira entre los 50

305 0 mas.

Tabla 9 Procedencia
Procedencia
Porcentaje
Frecuencia Porcentaje L
valido
Macional it S TEZ T4
Walido Extranjero ag 258 258
Tatal 333 100 100
Figura 12 Procedencia
[ [ —
[ [RSeN.

Analisis

De los 383 encuestados =l T4 2% de personas comesponds a la nacionalidad ecustoriana

y =l 26.8% son personas exiranjeras.

®ESPE
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Tabla 11 ; Conoce usted que es ef funsmo comunifano?

iConoce usted gue es el turismo comunitario?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido

o 2 ) 50 B
Walide Mo 48 125 125
Total 53 1000 1000

Figura 14 ; Conoce wsled gue 5 ef funsmo comuniano?

00 |

]

Analisis

De acuerdo los 333 encuesiados sobre |3 pregunta de gue si jConoce usted gue es 2
turismo comunitanie?, el 87.5% de personas conocen este tipe de twrismo y el 12.5% desconocen

o no han manejado el tEmino.

Tabla 12 ; Usfed reslizs tunsmo comunilsno?

iUsted realiza turismo comunitario?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido

S e :x ] :x 1
Walido Mo &0 16.4 16.4
Tatal 383 100,08 100,8

Figura 13 ; Usfed resiizs lunismo comunisno?

100

Analisis

Con resgeto & =i las personas aplican o realizan turismo comunitario de los 383
encuestsdos el 83.6% conocen este tipe de turismo y resliza actividades bajo ests modalidad

mienitras que el 18.4% no realiza actividades tunsticas igusles o relacionadas 3 este t2mino.

& ESPE

UNIYEMTOND OO LA FLUORSERT A n s i
IENUTALIOE FAFE LA DASELEMLIE



Tabls 13 Conoo= wsed (8 comonidad fichecsid gus se ubice dendo o= /& paroouis de

Zumiahoe, candda Pul?

Leonoos ucbad Ia oomunided Michaoald gue o= ublcs denbro de [a parrogula o
Zumbakua, santdn Pa)lllF

Fraowsnola Forosniss Foroartaje willdo
Ho 247 |58 REX |
Wildo =1l BE 235 i ol
Talal 323 24,3 100,00
Perdidos Sl B 15,7
Tobad 383 100,0

Flgura 18 ;Conoce wsred fa comonioad DNichecaid qus 5= uivce dendD o= 0 parrogqoia o

Zumimhens, canddn Puar?

-
! q .
»
™ 8

Enalbcic

En cuanin a la pregunia ndmend 3 sobne s las personas conooen |a comundad Bohacald
Qe s ubkca deniro de la parmoquia de Zumbatua canddm Pujil, un 73.4% desoonoos o uiicacan
il sl y &l 26.6% conocen donde S& encuenira localzada fa comunidad. Debkdo al apartado
condicional de la pregunia 2. exishe un 15 7% de daios perdidos que comesponde @ las personas
que no conooen el luismo comuniano y por ende no s apica & encoesia haoa esle grupo de

I muesinag. & parir de esbe i e cuenla con 323 encuesia Pemas en Su odadidad.

Tabds 14 0= jos sipolantes sardoios lUnShoos: 2 Cudl considers usieg gue &5 &f mas imporends

&n A prdciica oei fursmo comunitano?

DO# ot clgulentss samvlclon turleticos, Cudl soncldara urted qus sc ol méc Imposianis
an la practoa del turlemo oomunitaro?

Fragusnala Faroenia)e Poroantaje willdo

Elmenios y Ceh o T35 i L1

Transporie g8 178 1.1

Abojarianio &8 1581 180

Vaide Guia buristicn 51 123 1528

Agencias de vaje a7 44 53

Tadal 323 242 100D
Ferdidos Sislams EC 187
Talal 383 1000

Figura 17 De ios siguksm=s seraoios funishices, (Cudl considers rsfed gue 25 =) mds imporands

&n A prdciica oei fursmo comunitano?

-

iy, e e [
[

aAnalichc

D acaerdo a la pregunda 4, enoun ol die 283 encoesiadas ¢ 39.9% conskdena qui ks
alimenies y bebidas son un aspecio nporkanie, & 21.1% eslableos que el ansporbe fambkn o
a5, o 18% menckona el akjamienio come serdoio, igualmente ¢ 15.8% e personas enfaliza ia
Imponancia de un guia uristion para as ackidades de uismo comuniano y por diiso 21 5.3%

haitia de las agencias de wiajes con un pamimetro morescndibbe.

@HESPE
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Tabds 18 Sei=mcoions jas scividackess Que j& qusisne & usi=g meaizar &0 fa comonidesd

Mchacals?

& Aalaccions lsc sobividaces gue s gustanis & usied raalizar sn s oomunidad
Mlohsoala?

Freousnola FPoroenizls  Foroenials valido

Senderas turisikos a0 23,5 7.8
Zonas de camping &3 23,2 R ]
Cabagatas a2 16,2 14,2
Valido  Convteencla oon ka comund dad 38 0.5 11,8
Caiminatas 28 T.E a.0
Obserdaaciin de Nana y fauns 15 3,5 4,6
Talal 23 84,3 00,0
Parddcs Sistema &0 15,7
Talal 383 00,0

Flgura 12 sSmi=ccions= ias scividsdes gus i= gusian® & usi=gd reabrar =n l comonidsd

e = [ e [T —
Ty P 1 T ==y =1
= Lm

Son respecio @ la pregunia 5 del 100% de cnouesiadcs al 27 8% s guslara realzar

Mchacals?

Analicic

recormidos por senderas lurksioos en las actividades de furismao comundario, para &l 27 6% &l
camping puede ser una acivided recreativa, o 19.2% prefiemen realizar cabalgatas, un 11.8%
eslablece que la conviencia con la comunidad puede ser muy pracica, un 9% comesponde &
caminalas y inalmante ¢ 4 6% prafiens realizar una Sbservaciande fora ylauna &n g comndridad

da Kchacald.

Tabds 1B ; Qud rmedios oe comunicescidn rskea’ ufiles acium e ?

AGud medios de somunlosolén weied utillz actesimants?

Frecuencia Foroenaje  Forosniae villido

et =] Tr.4d 3K
Telewisitn 23 6.0 74
Valdn e 4 1.0 1.2
Total az3 54,3 1000
Ferdidas  Ssiema =] 16,7
Tetal 383 100,0

Flgura 21 2 G medios de comowcackin wsied wiilza achiaimanfe?

| = | i)

!
Tosrit @ Fadr

Andalishe

Do o lntdidad de personas encucsladas o 91.5% uilza ol memal como madio de
comunicadén, un 7.9% die sujelos uliiza la televisian y inalmenle o 1.2% de pErsonas recsns

@ la radic para adqunr k& nformacan
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Tabis 18 D= leg sigulander mmyas socisles GHUTE Aigune pars fSmars soom opmnas

fwristicos gue gesea vistard

20 lac cigulsnisc redas coolalas wbilza algums para Informarss sobre lagams
furisfloos que decea vicHar?

Frecuencia Foroeniaje Faoroeniaje walkdo

Tn=tagran LR L] 300 360

Fiascarbamasi i 238 282

walida Thiok &3 21,7 257

¥ouTubie 4 89 10,5

Tota 323 843 1000
Perdidos Eslama &l 16,7
Tolal 353 100,0

Flgura 22 D= l=g sigubsydes peges socinles oiilza alpuna pars mitemarse sobre ngares

funsicos gue desza visiar?

“‘ I.'n
B

'y [LE e (15 LRl o

et
¥

Anaibcic

Con respecio a ks 383 encuesiados, €1 35 5% de personas ulilza e nstagram coma red
sockl para conocer lugares de interés urisico, igualmente ¢ 28.2% mansja ol Facebooi como
me=dio de informacidn, un 20.7% manipaa la aplicackn de Tik Tok ¥ por OHimo el 10.5% de

supins observa alractos v luganes en ¥ouTube.

Tobda 20 sEsi o sow=ngc QU 08 comunidad para dendifosrss oe s demds gega t=nar s
logo v eskogan?

2Ects g8 sousrde qus una somunidad para idendifcarcs ds lac demac dabs tamer cuw
lege ¥ =clogan?

Fracugnca Porcantse Poroeniape vl ko

— Huydeacuerdo SR -5 ) g
Algo e auerde 10 25 ER |
ValdD b e acuerdo i desacuends 2 0.5 a8
Tatlal azz 843 1000
Perdidas Sisbemma [={x] 15,7
Tatal ELE] 1000

Flgura 232 Esrd o= acpergs gue oo Corenidtad pare ig=nifcarse o= jax gemds gese densr sy

logo ¥ eskogan?

L 19 mowarl e T

Anallcie

Caon respecio @ la preganda 10 soabire @ identifcackn de & comunidad conoun Bgo ¥
eskagan propios, del odal de encuesiados un 96.3% de personas st de acuerds con la inklatfea
o 317 esld algo ok aouerd o con k nicaiva y um 08% de indiiduns Se maniene al mangen o

| Kea.
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Plan de accidn para el fortalecimiento del turismo

comunitario en la comunidad Michacala
* Objetivos

* Objetivo general

* Elaborar un plan de accion para el
fortalecimiento del turismo
comunitario en la comunidad
Michacala

* Objetivos especificos

* Plantear las posibles estrategias de
acuerdo a un analisis FO, FA, DO, DA

* Seleccionar las estrategias de acuerdo
a las preferencias de los turistas

 Antecedentes

* Concretar actividades en base a los

ltad btenidos. =
resuitados ontenidos @ESP
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Estrategias

Crearunlogoy ¥ Identificar imagenes Computador Directiva de la $150 Numero de
slogan a través representativas de la Programas para comunidad turistas que

de formas comunidad (atractivos  disefio recuerdan el logo
graficas que turisticos naturales y Internet y slogan de la
representen la culturales) Refrigerios comunidad
cultura de la v' Realizar bosquejos de Recurso humano después de su
comunidad con logos visita

la finalidad de v' Socializar cada uno de
manifestar su los logos a la
identidad comunidad para la
toma de decisién en la
eleccién del logo
v' Deliberacién de la

mejor opcién COMUN'DAD

v Presentacion oficial del

logo vy slogan final, por
medio de una reunién

programada
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$450

Planificar la
venta de
artesanias
elaboradas a
base de la lana
de llamingo

Identificar a las
mujeres que elaboran
las distintas artesanias
en la comunidad
Seleccionar las
artesanias a fabricar
Solicitar asesoria a
personas profesionales
con conocimiento
sobre atencion al
cliente

Encontrar lugares
estratégicos para la
venta de estos
productos.

Elaborar croquis para la
ubicacidn de cada una
de las artesanas

Materiales para
la elaboracion
de artesanias
Carpas para la

venta
Silletas
Mesas

Materiales de

oficina
Recurso
humano
(asesores

designados por

el MINTUR)

Cantidad de
artesanias

Directiva de la
comunidad
Mujeres artesanas vendidas a nivel
Especialistas del mensual

Ministerio de Turismo

v.m.:u :».{H“M
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Brindar el servicio de
alimentos y bebidas
en la comunidad
mediante
capacitaciones para

garantizar la
satisfaccion del
turista en su estancia
en la comunidad
Michala.

Socializar la estrategia a las
mujeres de la comunidad
Identificar los alimentos
tradicionales en la comunidad
Estandarizar productos y
precios

Programar dias y horas de
capacitacion (dos dias por
semana)

Capacitacion a las mujeres por
parte de personal capacitado
(especialistas turisticos)
Organizar lugares adecuados
para el servicio

Utiles de oficina
Hojas

Carpetas

Insumos de cocina
Espacio fisico
Esferos

Marcadores
Pizarrén

Personal capacitado

Directiva de la comunidad
Mujeres de la comunidad
Especialistas del Ministerio
de Turismo

$250 Cantidad de
establecimiento de
alimentos y bebidas
establecidos en un
afio dentro de la

comunidad

HESPE
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Organizar senderos
turisticos por medio
del conocimiento de
guias nativos
existentes en la
comunidad para
lograr una oferta
turistica mas amplia

<\

Identificar a los guias de la
localidad

Socializar la estrategia
Realizar reuniones trabajo
(guias, directiva de la
comunidad y funcionarios
publicos profesionales en el
tema)

Efectuar las rutas
previamente

Identificar problematicas
Establecer posibles soluciones
Ofertar los senderos

Espacio fisico para Directiva de la comunidad $300 Cantidad de turistas
reuniones Guias locales que han realizado los
Insumos de oficina Especialistas del Ministerio senderos turisticos a
Transporte de Turismo nivel mensual
Personal capacitado

Guias

Equipo de montafia
Computador
Recurso humano

ESPPE
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Efectuar una
capacitacion sobre
la relevancia de
conservar la
identidad, culturay
tradiciones en la
comunidad para
lograr que los
pobladores
reconozcan su valor
patrimonial, cultural
presentes en cada
una de sus
costumbres y
tradiciones.

Por medio de un documento
solicitar a las autoridades de
turno, una capacitacion
dirigida a la comunidad
Establecer diay hora de la
capacitacion (dos veces por
semana)

Realizar una convocatoria a la
comunidad

Solicitar personal bilinglie en
la comunidad para una buena
comunicacion

Medir los conocimientos
adquiridos por medio de
check list

Directiva de la comunidad
Especialistas del Ministerio
de Turismo

Pizarrén
Marcadores
Computador
Esferos
Hojas
Refrigerios
Proyector

$250 Calificacion adquirida
en el check list
elaborado por los
asistentes de la
capacitacion.

@ ESPE
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Difundir la cultura y
las diferentes
actividades turisticas
gue se pueden
desarrollar en la
comunidad
mediante el uso de
la red social
Instagram con la
finalidad de
promover las visitas
turisticas hacia la

comunidad
Michacala.
comunidadmichala v ¢ =
2 0 0
Publicacio.. Seguidores  Seguidos
Michacalacomunidad
Editar perfil 2

v

Crear la red social a nombre
de la comunidad

Configurar de manera general
la red social

Planificar las publicaciones a
nivel semana, mensual y anual
Dar seguimiento al avance
gue se tenga en la pagina
Contratar una persona para
continuar con la gestion de la
red social

Computador
Camara fotografica
Esferos

Hojas

Internet

O configuracién

3 Tuactividad
‘D Archivo

&% codigoar

[ Guardado

3= Mejores amigos

X Favoritos

® centro de informacién COVID-19

] ®

Directiva de la comunidad
Especialistas del Ministerio
de Turismo

Persona profesional externa

& Publicaciones

© comunidedmichela

Qv A
comunidadmichala Comunidad Michacala

o3 -Varmdiccds

' comunidadmichala

¢ a ® & O
L ® <

Cifra de seguidores a
nivel mensual, anual
en la pagina oficial de
Instagram de la
comunidad Michacald

& Estadisticas [0}

Ultimos 30 dias v 20 nov. - 19 die.
Resumen

Cuentas alcanzadas 0>
Cuentas que interactuaron 0

Total de seguidores 2

Contenido que compartiste

Publicaciones 0>
Historias 0>
Reels 0>
Videos 0

Videos en vivo 0>

Anuncios activos 0

5] O] <
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Cronograma

Presupuesto

Tabla 32 Cronoagrama del plan de accion |

1 mes Z mes 3 mes 4 mes I mes & mes

AEMANA AEMANA | IEMAMA AEMAMA AEMAMNA AEMAMNA

'IZl?J-ﬂ-l‘l

ESTRATEGIAS

Estrategiz 1: Creacion de
logo y slogan
Estrategia £ Venta o=
artesanias
E=trategia 3: Capacitacion
a3 mujeres de la
comunidad
Estratzgiz 4. Senderos
turisticas

Estrategia ¥ Lapactacion
a |a poblacion
Estratzgia & Difusion de
la cultura y actividades
turisticas
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CONCLUSIONES

La busqueda de informacion de manera
digital fue limitada debido a que no se
cuenta con proyectos previos de la
comunidad Michacala ademas que en
las paginas de oficiales de las entidades
gubernamentales no se dispone de
documentos oficiales

A pesar de que la comunidad Michacala
se encuentra organizada para la llegada
de turistas fue necesario que el enfoque
turistico sea destinado al
reconocimiento de la identidad y
cultural, para con ello aprovechar este
recurso y lograr que se desarrolle un
turismo comunitario mejor gestionado

La comunidad Michacala cuenta con el
potencial turistico necesario para la
realizacion de actividades turisticas; en
base a una metodologia internacional se
adquirié datos importantes de la
localidad en cuanto a factores,
econdmicos, sociales, culturales y
ambientales

El plan de accidn presentado cuenta con
seis estrategias dentro de las cuales se
especifican los objetivos, acciones,
recursos, responsables, costos e
indicadores para su ejecucion y garantia
de su factibilidad para el fortalecimiento
del turismo comunitario que se
desarrolla en la localidad




El gobierno Auténomo Descentralizado del
canton Pujili debe de tomar en cuenta a la
Comunidad de Michacala dentro de sus
planes de desarrollo turistico-cultural con Ia
finalidad de destinar recursos necesarios
para el progreso de las distintas actividades
turisticas

Las entidades gubernamentales de turno,
tanto del Gobierno auténomo cantonal y
parroquial deben de gestionar el talento
humano y recursos econdmicos necesarios
para la puesta en marcha de proyectos que
involucren a la comunidad de Michacala

@ ESPE
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