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AGENDA DE PRESENTACION




Planteamiento del
Problema




Macro Contextualizaciéon

4 N\ )

Existe una diferencia importante de precios
nivel mundial hasta el afio 2021 es de combustible entre paises mas ricos y
. : pobres, las cuales se presentan debido a sus
de 1.10 (U.S. dolar) per-litro. - : -
distintos impuestos y a subsidios generados.

\ J J

El precio promedio del diesel a
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Meso Contextualizacion
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Micro Contextualizacion

El sector de transporte publico, es una
actividad econdmica fundamental
dentro del pais, debido a que gracias a
ellas se puede comercializar y ofertar
distintas servicios que ayudan a la
ciudadania,.

KI'omando en cuenta esto, al ser\
consumidores directos del

combustible diésel llevan al cabo
un estudio en el cual se veran

\afectados. )
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Arbol de Problemas

Insostenibilidad financiera Inconformidad y baja
N Incremento del costo del
en las empresas de productividad por parte ;
servicio de transporte.
V.D transporte. de los transportistas.

(EFECTOS) \ \ \

Debilidad en el desempeno financiero de las empresas de transporte pesado.

U i6n del pre R —
- smbustible _ - financiero.

(CAUSAS)
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Sistema de objetivos

Objetivo Analizar el efecto de la variacion del precio de combustible y su
General influencia en la rentabilidad de las compafiias de transporte
pesado de la ciudad de Quito.
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Variables de Investigacion

Variable
Dependiente

e Rentabilidad de las
empresas de
transporte pesado.

Variable
independiente

e Variacion del
precio del
combustible
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Hipotesis Alternativa
(H1)

Variables de Investigacion

Hipotesis Nula
(HO)

La variacion del precio del
combustible afecta en la
rentabilidad de las compaiiias
de transporte pesado de la
ciudad de Quito en el periodo
2017- 2021

La variacion del precio del
combustible no afecta en la
rentabilidad de las
compafias de transporte
pesado de la ciudad de Quito
en el periodo 2017-2021.
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Marco
Conceptual
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m) Rentabilidad

/

La rentabilidad econOmica sea
considerada como una medida de
la capacidad de los activos de una
empresa para generar valor con
independencia de como han sido
financiados.

NG J/ e

La rentabilidad financiera son los
beneficios obtenidos por invertir
dinero en recursos financieros, es
decir, el rendimiento que se
obtiene a consecuencia de
realizar inversiones.

\ /
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Razones financieras de rentabilidad

Factor Indicador Férmula
Margen de utilidad sobre Ingresos netos
VentaS Ventus
Rentabilidad de los
Ingresos Utilidad Neta del Periodo
- Ventas
Rentabilidad

Rentabilidad economica

Rentabilidad financiera

Utilidad Neta del Periodo

Activo Total

Utilidad Neta del Periodo

Recursos Propios
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Variacion del precio del

combustible
« Caos es los
O transportista
mgfégi'es variaciones_
adoptadas en el precio
. por el del diesel

« Eliminacién  gobierno

de subsidios  €cuatoriano
frente a la

eliminacidn

X de subsidios
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s Metodologia de

la Investigacion
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Metodologia

- Tipo de investigacion
Cualitativo
Cuantitativo | Descriptiva Vodandad
Correlacional |No béasica
experimental
Documental

Campo




Técnicas de Técnicas de Técnicas de
recopilacion de analisis de comprobaacion
informacion datos de la hipodtesis

Fuentes de

informacion

e Fuentes e Encuesta e Cuestionario e Chi Cuadrado
Primarias e SPSS
e Fuentes

Secundarias

Probabilidad superiora
005

Statistics 27
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> Poblacién

SITUACION TIPO DE
LEGAL COMPANIA
Ecuador Activa Andnima 1531
Ecuador Activa Responsabilidad 586
Limitada
TOTAL POBLACION 2117
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1l Analisis e
0 '. k Interpretacion
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Resultados

Pregunta 4: ;Considera usted que la compafiia se vio afectada por la variacion
del precio de combustible?

Esi
W

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Si 63 88,7 887 887
No 8 11,3 11,3 100,0
Total 71 100,0 100,0

Interpretacion

En términos generales se observa que la mayor parte de las compafiias del sector de transporte
pesado del canton Quito se han visto afectadas por la variacion del precio de combustible, con una

diferencia del 77,4% en relacion a las compafias que no han sido afectadas.
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Resultados

Pregunta 10: ;{En qué porcentaje considera usted que se vio afectada la
rentabilidad de las compafias de transporte pesado en el periodo 2017-20217?

Frecuencia Porcentaje  Porcentaj Porcentaje

e valido acumulado W No hubo afectacién
MEntre 0,1% al 5%
W Entre 5,1% al 10%
valido  No hubo afectacion 8 113 113 113 W 0.1% o 16%
Del 15,1% en adelante
Entre 0,1% al 5% 45 648 64,8 761
Entre 5,1% al 10% 10 14,1 14,1 90,1
Entre 10,1% al 15% 4 5.6 5,6 958
Del 15,1% en 3 42 42 100,0
adelante
Total 71 1000 1000
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Decision estadistica

Valor de Chi Cuadrado (X2c) Valor de Chi Cuadrado (X2t)
Valor Gl Significacién
asintética vip| 0.001 | 00025 | 0,005 [ 0,01 | 0025 [ 005 | 0,1
(bilateral) U] osens | oaana | 1w | ewn | sow | asus | e
Chi-cuadrado de Pearson 71,000 4 ,000 2 | aiso | o | wsos | o4 | TATR | somis | dele
3| 62660 | 14302 | 128380 | 113449 | o | T84T | 628
Razén de verosimilitud 49,895 4 ,000 4 | ina62 | 164238 | 148602 | 132767 | 10,0433 | 94871 | 1T
5 | 1547 | isamsd | 167496 | 150863 | 128325 | 10705 | 92w
Asociacion lineal por lineal 18,136 1 000
N de casos validos 71
DATOS:
Grados de libertad = 4 4

Nivel de confianza = 95%
Nivel de significancia = 5%

Acepta HO Rechaza HO

REGLA DE DECISION: — .

HO = Si (Xc) < (X2t)
HI = Si (X2c) > (X2t)

(Xt) = 9,4877 (Xzc) = 71,000
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Estrategia Competitiva

Para crear una estrategia competitiva, las empresas deben pasar por el
proceso de segmentacion del mercado, luego identificar el mercado objetivo
y finalmente determinar el tipo de posicionamiento que desea lograr.

Estrategia Competitiva

Liderazgo de costos

Diferenciacion
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 Estrategia de liderazgo en costos

Ofrecer un

- servicio eficaz
innecesarios Reducir costos ante la

competencia

Mitigar gastos




« Estrategia de diferenciacion

Estrategia de
diferenciacion

Tecnologiay
evolucion

Adquisicion de
nuevos clientes

Plataformas de
internet




Estrategia Corporativa

Plantear acciones de publicidad, realizando promociones de ofertas y
descuentos que otras empresas no tengan, lo que permitira diferenciarse de
la competencia, con el propdsito de llamar la atencidn de sus clientes dentro
de su mercado.

Estrategia
corporativa

v

( )

Estrategia de
retorno.

. y

( )

| Estrategia de
expansion
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 Estrategia de retorno

‘ Atraccioén a clientes
nuevos

Fidelizacion de
clientes antiguos

Estrategia de
retorno
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« Estrategia de expansion

Investigar al
mercado.

Identificar
necesidades y
falencias del
mercado.

Garantizar
satisfaccion de
los clientes.

Expansion de
las carteras de
los clientes.
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Conclusiones
e ™\

Durante las medidas propuestas para el alza del precio de combustible en las compaiiias de transporte
pesado del cantén de Quito provincia de Pichincha provocd se evidencié una afectaciéon y esto se vid
reflejado en la pregunta N2 4 de las encuestas realizadas, ddndonos como resultado que del total de
compainias estudiadas el 88,7% se han visto afectadas por la variacion del precio de combustible.

Por otro lado, 59 empresas representando el 48,4% al sector estudiado que nos mencionan que la
mayor afectacion se reflejo en la reduccién de ingresos econdmicos la cual trajo consigo otro factor
que afecto directamente a la reduccion del personal dentro de las compaiiias de este sector.

& /

La afectacion de los fletes se obtuvo que el 87,3% correspondientes a 62 companias si se notaron
afectadas en los fletes mostrando una disminucion notable, debido al incremento del precio de
combustible lo cual antes mencionado arrastro consigo una elevacién en la tarifa del servicio lo cual
provoca una preocupacion en el sector de transporte pesado.
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Recomendaciones

Se sugiere realizar mas planes de desarrollo financiero con la finalidad de que los
transportistas adquieran deudas a largo plazo para que de este modo puedan
seguir ejerciendo su actividad econdmica con normalidad y no tengan que
incurrir en despidos intempestivos.

Acatar las estrategias financieras competitivas y corporativas, con la
intencién de mejorar el rendimiento de los indicadores financieros de
rentabilidad dentro de las empresas

Fomentar nuevos programas académicos de educacion financiera con el
propdsito de que sean temas de estudio que ayuden a las empresas a combatir
cambios, y solucionen problemas que se les presenten al sector de transporte
pesado y su economia no se vea afectada.
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