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* CONTEXTUALIZACION DEL PROBLEMA

Administracion Zonal

LOS CHILLOS
T et d

Compuesta por las parroquias rurales de
Alangasi, Pintag, Guangopolo, La Merced,

Conocoto y Amaguana

e Carece de desarrollo turistico sostenible y
planificacion.
e Gastronomia=herramienta de demanda.

Determinacion del problema

;Como se puede desarrollar el turismo
sostenible en base al empoderamiento
de los pueblos rurales a través de
ferias gastrondémicas?



BIETIVO GENERAL

Potencializar el desarrollo Turistico sostenible de las Parroquias

Rurales de la Administracidn Zonal Los Chillos en base al disefio de una
feria gastrondémica.

Diagnosticar la situacién de atractividad Aplicar la metodologia de la investigacién, a través Disenar la estructura de una feria gastronémica
turistica en base al andlisis del macroy de métodos, poblacién, muestra, encuestas, y su difusion, a través, de redes digitales con
micro entorno de la gastronomia de las entrevista e interpretacién de resultados con el finde  enfoque sostenible en las parroquias rurales de
parroquias Rurales de la Administracién obtener informacion precisa sobre el desarrollo, la Administracién Zonal Los Chillos.

7onal Los Chillos potencialidad y apertura que se puede tener al

aplicar la propuesta.




MARCO TEORICO

TEORIA DE 1A
oUSTENTABILIDAD

® 1986 - Término "Gastronomia
Sustentable”

e 18 de junio - Diadela
Gastronomia Sostenible.

:“r)\ M Naciones | »ia de |a Gastronomia Sostenible
S Unidas 18 de junio

TEORIA DE 1A
COMPETITIVIDAD EN
DESTINOD RURALES

® 1990 - Concepto "Competitividad
de Destinos"

e Gastronomia - Calidad en
productos y servicios.

TEORIA DEL
DESARROLLO LOCAL

Recurso gastronoémico.
Producto tangible sensorial.
Autenticidad.

Degustacion de platos tipicos.




MARCO REFERENCIAL - CAs09 DE ESTUDIO

Competitividad del
destino rural

Sustentabilidad Desarrollo local




MARCO CONCEPTUAL

1. Atractivos

2. Comunidad

3. Conservacion
4.Demanda Turistica
5. Desarrollo

6. Desarrollo sostenible
7. Destino

8. Gastronomia
9.Innovacion

10. Potencializacion
11. Producto

12. Recurso

13. Servicio

14. Sostenibilidad
15. Zona rural



METODOLOGIA DE LA INVESTIGACIO

« ENFOQUE DE ESTUDIO DESCRIPTIVO

Ayuda a obtener informacién sobre datos importantes

del comportamiento de la poblacidon frente a las ferias

gastronomicas realizadas en la Administracion Zonal
Los Chillos.

o METODOLOGIA CUANTITATIVA |
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e METODOLOGIA CUALITATIVA e

Permite observar el punto de vista de los participantes
de una feria gastronémica y analizar el producto.
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Encuesta sobre la Potencializacion gastronomica en las parroquias
rurales de la AZCH

Objetivo: Recopilar informacion acerca de las Ferias Gastrondmicas en la
Administracion Zonal Los Chillos.

Instrucciones:

- Conteste las siguientes preguntas con responsabilidad y honestidad.
- Marque con una x para sefialar la respuesta que considera correcta

Fecha:

1. Procedencia:

___Nacional ___ Extranjero
2. Género:
___Femenino ___ Masculino
3. Edad:
15 a 25 afios ___2ba 35 afos ___Jbad5 arios

" Mas de 45 afios

4. Nivel Académico:

__ Primaria ___Secundaria __ Tercer Nivel
___ Cuarto Nivel

3. Ocupacion:
___Estudiante ___ Empleado Publico ___Emprendedor

___ Empleado Privado

b. De las siguientes parroquias de la Administracion Zonal Los
Chillos ; Cual conoce usted?:

___ Conocoto ___Guangopolo
___La Merced ___Amaguana
___Alangasi __Pintag

7. Usualmente cuando visita la o las parroquias, ; usted lo realiza?
Solo ___En Paregja __ Con Familia ___ Con Amigos

0. Motivacion de visita:
Cultural __ astronomia

_ ___Turismo de Aventura
___Agroturismo

. Ha aunieds s feran gesronomicas denbe de L Adminigies in
donal Low Challce:
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Enfreviata diriglda a las Autoridades de lae parrogquias rurales de la AZCH
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ENTREVIOTA

Tama: Polencalizacion gastrondmica an las Parroguiss Rurales de & Administracion
Zonal ks Chillos

Objetlvo: Obtener informacitn scbre la gastion turstica dentro de las parroguias rurales
de la Admirmstracion Zonal Las Chillos.

Facha:

Cango:

Enfrevistador;

1. LCudl e su rol v las funciones gue desempefia dentra de la gestion turistica de la
parroguia’?

2. Considera gue &% Fenas Gastrandmicas contmbuyen al desamolls sosienible de &
parroguia.

4. pCweé tan involucradas estin las sutoridades de la parroguia en el desarmola de
Fenas Gastrandmicas en relacidn al presupuesta asignado?

4. Seqln su eritera, JOué tan importantes san las fenias gasironomicas can relacian al
hurismo =n & parmaqua¥

3. pGCres usied que la ferias gastronomicas que s& desamallan en la pamoguia estan
bien arganizadas? Sifa § Por qué?

4. Considera gue la gastronomia fonalec: b conservacion de la cultura de las
T RS

7. LCusl e la mayor dificultad que axiste para desarrollar las fenas gastronomicas en

la parroduia’?




ENCUESTAS
A TURISTAS

e Asistencia a ferias
gastronomicas

g s
P ria

e Nivel de
promocion

de las ferias es regular con
el 63,2%

e Preferencia
en comida

Predomina la comida
tradicional-tipica con un
90.9%

Prosmacion i
publicidad

Cos108 Qo0 EiDles

QrganiZacion y
planfcacicn GAD

Ao @ Highere

Oiros

0, Dr 20, 0% &0.00% 60,00%

Sugerencias para dinamizar
las ferias gastronomicas

Volver a la pagina de agenda




ENTREVISTAS

AUTORIDADES DEL GAD AZCH

Q ALAGANS|

Sr. Washington Flores

Vocal principal del GAD
Parroquial de Alangasi.

AMAGUANA

Mgtr. Jesus Loachamin

Presidente del GAD Parroquial
de Amaguana.

CONOCOTO

Sra. Margarita Acosta

Vicepresidenta del GAD de
Conocoto

GUANGOPOLO

Sr. Marco Guamantica

Presidente del GAD Parroquial
Guangopolo.

LA MERCED

Sr. Joel Valencia

Administrador de la Feria
Gastronomica 24.09.

PINTAG

Sra. Alondra Diaz

Primera Vocal del GAD
Parroquial Pintag.



MACROAMBIENTE DE LA ADMINISTRACION
LONAL 109 CHILLOY

/ . . Factor Geografico
s [ | 7 ° Factor Demografico
% o Factor Politico Legal

v . Factor Ecologico
o Factor Tecnologico

E e . Factor Economico
. Factor Sociocultural

~—
CODRDILLERA DRIENTALS
PROVINCIA DEL NAPO




MICROAMBIENTE

ALANGASI PINTAG GUANGOPOLO




PROPUESTA: DISENO DE 1A ESTRUCTURA
DE UNA FERIA GASTRONOMICA EN 1AS
PARROQUIAS RURALES DE LA
ADMINISTRACION ZONAL 10S CHILLOS



Actividades Mumero de actores Duracion Lugar
involucrados

Definicion de fecha, lugar GAD Parroquial (3)

¥ area de extension 2 semanas
Creacion del nombre y

logo de la feria GAD Parrcquial (1) v

Definir el numero de Servidores Turisticos

participantes (8] 3 semanas

Establecimiento de una GAD Parroquial (1)

directiva GAD s
Enlistar los platos fipicos Parroquiales
y producios gue se Servidores Turisticos AZCH:
ofreceran en la feria 8
gasironomica ®*  Alangasi
Detallar las recetas con ‘ * Amaguafia e Definicion de actividades y actores
[as gue se preparan los =ervidores Turisticos 1 semana
.. *  Conocoto
platos tipicos (8] . . .
* Guangopolo e Resumen de actividades, actores, duracion y
Elaborar registro parala  GAD Pamroquial (1) * L= Merceo lugar de desarrollo del evento
preparacion de platos *  PFintag
tipicos y la exposicion de
productos
Establecer el diseno de
los stands, iluminacian, GAD Parroquial (3)
sonido y colocacion de la
publicidad; definir el siaff
de moniaje. 2 semanas
GALD Parmoquial (3),
Lanzamiento de Sarvidoras Turisticos Parque Central de
productos (8) Empresa privads GADs
gastronomicos, {2}, Medios de Farroquizles
publicidad. Comunicacion {2) AZCH.

Ejecucion de Iz feria.



e Tabla con cronograma de actividades a desarrollar

Un dia antes Montaje de carpa, tanma y carelera.
del evento

16:00 pm
Montaje de sonmido ¥y sudiovisual promocional.
7:00 am Ubicacicn de los stands ¥ mesas por parte de los paricipantas e Descripcién de los cargos
([emprendimientos gastronomicos). de la feria gastronémica
g8:30 am Firma de asistencia de los emprendimientos gastronomicos y
supervision de los mismos previo a la apertura.
2:00 am Apertura de la Feria Gastrondmica.
9:30 am Dinamica recreativa de juegos tradicionales.
11:00 am Charla: Importancia de las Ferias gastrondmicas en las parroquias

rurales de la Administracion Zonal los Chillos.
12:00 pm Show artistico- Presentacion de baile folclorico
1300 pm Demaostracion de |la preparacion de un plato tipico por cada stand.
1200 pm Cilerme de la fens




PARQUES
CENTRALES

UBICACION

Camino Peatonal

-
-
&

Iglesia de la Merced /

FACIL ACCESO

CONOCIDO POR LOS
POBLADORES

ESPACIO AMPLIO



LOGO DE LA FERIA

EERIA GASTRONOMIC A

T.T SABORES CON

\Tmmcmu (
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Colores y Significados:
*
Azul o Celeste: Tranquilidad y calma. “’ﬂr FE&FEC:F'd#
Cafe: Representa a la Tierra, constancia y sencillez. 5 -
Amarillo: Estimula el apetito.

Anaranjado: Promueve el optimismo.
Negro: Confianza y Fuerza. ‘ b

5.




REGLAMENTO DE OPERATIVIDAD

HORARIO Y ESPACIO VESTIMENTA EQUIPO

SEGURIDAD}% /Q ) K’ I

ALIMENTARIA PRECIOS




PRESUPUESTO REQUERIDO

Gastos feria Gastronomica Publicidad
Concepto Detalle Cantidad Precio Unitario | Precio Total Concepto Detalle Cantidad Precio unitario | Precio Total
Alquiler de Amplificador, 1 115.00 115.00 Disefio creacion de 2 10.00 20.00
equipos de cables, Fublicitario post publicitario
sonido microfonos, creacion de
parlantes video
Alquiler de Bafios Moviles | 2 60.00 120.00 Flayers Publicidad 1000 25.00 25.00
bafios Impresa
Agua pago de Agua - 10.00 10.00 Publicidad Lonas con e 6 2.00 12.00
Impresa logo
Luz Fago de luz - 15.00 15.00
Tota 40.00 60.00

Alquiler de Carpas sin 6 25.00 150.00
carpas paredes de 6x6
Tota 125.00 410.00 ( AD .

Implementos de cuidado personal

Concepto Detalle Cantidad Precio unitario | Precio Total

Delantales Delantal con 12 10.00 120.00

logo de la feria
Tota 10.00 120.00




CONCLUSIONES

e Enel primer capitulo con el andlisis de las teorias de soporte de la Sustentabilidad, Competitividad en Destinos
Rurales y el Desarrollo Local se concluye que la participacion de sus componentes dentro del manejo y gestion en
temas gastronoémicos de las parroquias rurales de la Administracion se puede mejorar la dinamizacién entre
pobladores y autoridades para generar un caso de éxito a nivel nacional creando Ferias Gastrondmicas con un
enfoque productivo.

e Enelsegundo capitulo se analiz6 que las parroquias rurales de la Administracién poseen un gran potencial
gastrondmico que ha permitido desarrollar la economia de estos sectores, generando plazas de empleo, se aplico
una encuesta para observar el indice de personas que han visitado las parroquias y cudles son sus intereses,

complementando con una entrevista a los representantes de cada parroquia para poder plantear una propuestas y
solventar los problemas

e Eneltercer capitulo se planteé la propuesta del disefio y difusion de una feria gastronémica que se enfoca a llegar a
las personas que conocen del tema, realzando la cultura gastronémica, es importante recalcar que el disefio de una
feria tiene que atravesar por un procedimiento minucioso que consta de 12 pasos, la difusion a través de redes
digitales (pagina web).



RECOMENDACIONES

e Serecomienda crear un plan de trabajo que logré un correcto desarrollo turistico direccionado a la gastronomia a nivel
nacional que potencialice las ferias gastrondmicas en las parroquias rurales de la Administracion, enfocados en criterios
de sustentabilidad, competitividad de destinos y desarrollo local, con el fin de crear una red que unifique a los
emprendedores y sus establecimiento formando parte de un circuito turistico-gastronémico.

e En cuanto a los resultados obtenidos mediante las encuestas, entrevistas y analisis, se recomienda tomar en cuenta el
tipo de turista al ofertar una feria gastronémica, se debe dinamizar las ferias tomando en cuenta las edades y realizar
publicidad especifica para mujeres y hombres, realizar estrategias de promocion por medio de paltaformas digitales,
enfocandose en la preparacion de platos tipicos con precios accesibles, es asi como se puede preservar la culturay
tradicidn, con la participacion e interés de las autoridades.

e .Se recomienda que la carrera de turismo contintie con investigaciones en relacion a la relevancia gastronémica en los
destinos rurales, dado que trae consigo varios beneficios como son la preservacion de la cultura en las parroquias rurales
de la AZCH y la reactivacion econémica de cada una de ellas.
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